
การอฉกแบบ

ในบทนี้เป็นการนำผลลรูปจากงานวิจัย มาใช้ไนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาเพื่อสือสารรสและกลิ่น เป็น 
การพิสูจน์ว่า ผลการวิจัยมีความน่าเชีอถอและสามารถนำไปใช้งานใต้จริง โดยจะประมวลเข้ากับกลยุทธ์ทาง 
การตลาดและแนวคิดทางการออกแบบ มรายละเอียด ดังนี้

3อโครงการ (Title)

การ«อกแบบเรชคิลป็บนบรรจุภัณฑ์ชา บริษัท ใบชาตราสามม้า จำกัด 

ประว้ตความเป็นมา (Background)

บริษัท ใบชาตราสามม้า จำกัดเป็นผู้ผลิตใบชาที่ม ียอดขายสูงชุดในประเทศไทย (ข้อมูลทางสถติบริษัท 
AC NEWSON จำกัด) และต้องการพัฒนารูปแบบเรขคิลป็บนบรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัย ม้ความเป็นสากลมากยงขึ้น 
เพื่อตอบสนองวัตถุประสงค์ทางการตลาดต่อไปในอนาคต

วัดทประสงค์ (Objective)

เพื่อปรบปรูงบรรจุภัณฑ์ซาบริษัท ใบชาตราสามม้า จำกัดให้ทันสมัย ม ้เอกล ักษณ ์ เหมาะกับคนรู่นใหม่

ประโอชน์ที่คาดว่าจะได้รบ (Desired Response)

เรขคิลป็บนบรรจุภัณฑ์ชา บริษัท ใบชาตราสามม้า จำกัด สามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ของผู้บริโภค 
ได้และ มเอกลักษณ์ที่โดดเด่น แตกต่างจากคู่แข่ง

ข ้อ ม ูล ก า ร ว า ง ก ร ธ ุท ธ ์ท า ง ก า ร ด ล า ด
การวางกลยุทธ์ทางการตลาด เป็นกระบวนการขั้นต้นในการสร้างผลิตภัณฑ์ เป็นลิงจำเป็นในการสร้าง 

สภาวะที่แข็งแกร่งให้กับตัวผลิตภัณฑ์ เป็นการตอกยํ้าคุณสมปตที่เด่นชัดในตัวของผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่ต้องการ
ของผู้บริโภคและข่วยให้การโมษณาประชาลัมพันธ์ตรงเป้าหมายมากขึ้นการวางกลยุทธ์ทางการตลาดของชา 
บริษัท ใบชาตราลามม ้า จำกัดได้จากการลังเคราะห์ข้อมูล ดังต่อ1ไปนี้

ข ้อสรุป จ ากทฤษฎี 4P ของชา บริษัท ใบชาตราสามม้า จำกัด
Product : 1. ชาลูหลง ที่ผู้บริโภคนิยม มี 4 ชนิดได้แก่ ชาสูหลงทกวนอีม, ชาสูหลงจุ้ยเชียน, ชาคูหลง

และชาเกาช้นลูหลง ที่เก็บจากชาพันธุ้ด เต็มใบ มีรสชาดความเข้มข้นสูง โดยแต่ละชนิด 
มี สิ, กลิ่น และรสชาด ที่โดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว ลามารถดื่มได้ทุกเมื่อ

2. บรรจุภ ัณฑ์ไม่ล ิ่อถงบุคลิกของผลิตภัณฑ์รูปแบบล้าสมัย 
Price ราคาของผลิตภัณฑ์อผู่ในระดับสูงของกลุ่มผลิตภัณฑ์ชา เมื่องจากกำหนดกลุ่มเป้าหมายเป็น
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กลุ่มคนรุ่นใหม่ ราย’ไค้ระดับปีชื้น'ไป
Place ม ีการวางสินค้าในชุปฝอริสโตร์และ,ธุปเปอร์มาเก็ต ไค้แก่ 7-Eleven, Tops Supermarket,

Market Place, Tesco Lotus, Carrefour เป็นต้น
Promotion: มการสิงเสรมการซายโดยการแลกซื้อ ไค้รันสิวนลดพิเศษเมื่อซื้อคูปอง โดยจัดกิจกรรม

ร่วมกับห้างสรรพสินค้า ร้านอาหาร และร้านค้าท'ร่วมรายการทั่วประเทศ

ข้อสรุป จากทฤษฎี S.W.O.T ของชา บรัษัท ใบชาตราสามม้า จำกัด 
ร  - 1. ตราสินค้าคิดชุ เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที,มีซื้อเสียง เก ่าแก ่มานานกว่า 80 ปี

2. ม้ระบบการเก็บรักษารสชาดแบบ Vacuum เพื่อคงคุณภาพที่ด ีกว่า โดยทำให้การระเหย 
ของกลนลดลงเพิยง 3-5 % ต่อปีของกลนที'ระเหยออก 

พ  - ผลิตภัณฑ์เป็นที่รุ้จัก แต่บรรจุภัณฑ์ล้าสมัย ไม่สามารถก้าวลุ่ระด'บสากล'โต้
0  - 1. ผู้บรัโภคห้วใหม่เน้นการดูแลในเรองสุขภาพมากซื้น

2. ผู้บริโภคชอบที่จะเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่เหมาะกับความต้องการของตนเอง 
T - 1. ภาวะการแข่งขันทางเศรษฐกิจที'มีผลิตภัณฑ์ต่างๆหลายตราสินค้า

2. มีผลิตภัณฑ์ชายี่ห ้ออื่นที่ไค้รับความนิยมในตลาดในปัจจุบันจำนวนมาก และแต่ละตรา 
สินค้ามีการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่องเพื่อให้เหมาะกับผู้บริโภค

กลุ่มเป้าหมาอ (Target)

จำนนกกลุ่มเป้าหมาอตามทฤษฎีประชากรศาสตร์ (Demographic)

1. เพศชายหญิง อาย ุ 25-30 ปี
2. การสีกษาไม่ตำกว่าปริญญาตริ
3. อาค้ยในเมีอง รายไค้ไม่ต ํ่ากว่า 15,000 บาท
4. อาชพบักธุรกิจ, เจ้าชองกิจการ

จำนนกกลุ่มเป้าหมาสดามทฤษฎีจํตวท«า (Psychographic)

1. มี เสน่ห์ ทันสมัย มีรสนิยมดี
2. เอยบแหลม มีสไตล์ มีความคิดสร้างสรรค์
3. หลงใหลในอาหารและวัฒนธรรมจีน ชอบความแปลกใหม่
4. เอื่อมั่นในตัวเอง ม ีเอกล์กษณ์เอพาะตัว
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ภาพที่ 122 : กลุ่มเป้าหมาย

T arget group _j l t »
ร า 0 นสrv rÇ  1 ร า แ  25-30  {f I J  ^  ^ É jjทารรกษาไiiสากวํๆปริญญาP? r  1 Jอาพัทไบเมิจแาทไส"ไมสรกวา 15.000 บาห i p  1f1 1 '* V 1อาชพนักธุรกํจ เร้ารองทจการ - 'j jO p ÿ  '" ง  -1,-_— V 1* $1 $

โ»»̂- 1 มิเ«บห่ พับ•นัอ รสนิทมส
a รุ? ̂ ^Ss>*"'v ** เฉทบนVสม มิส1ไสส มิสวามสสสร้างสรรส. _ \ M \  \ พสงไพสไบอาพารนสะว้สเบทรรมรับ รอบสวามนปสกไพ่เ?อมบไบพัวเอง มิเอกพักษณเฉพาะพัว

แนวความค ิดท ึ๋ไซ ้ (Concept : What to Communicate)
Three (C)ups

ข ้อสน ับสน ุนแนวความค ิด (Support)
Three หมายถีง Brand ตรา 3 ม้า และ Product ที่ลิ่อถึง 1. กลิ่น 2. รส 3. สัมผัส 
C หมายถีง China วิถีชีวิตและวัฒนธรรมจีน 
up หมายถึง การพัฒนาขึ้นจากรูปแบบเดิม
Cups หมายถึง ถ้วยชาจีนหลากหลายถ้วย ที่แต่ละถ้วยมีเอกลักษณ์ทั้งด้านสี, กลิ่นและรสชาติ
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วิธีและลีลาทใช้ (Mood & Tone : How to Communicate)

Product = Active (กระปร้ีกระเปร่า) + Culture (ผสมวัฒนธรรมจีน) 
Target = Experimental (ชอบลองของ) + Confident (มีสไตล์ทีโดดเด่น)
Designer = Creative (มีความสร้างสรรค์) + Original (สร้างตำร้นข้ึนเอง)

ผลตอบรับ (Desire response)

เรฃสิลป็บนบรรจุภัณฑ์ซา บริษัท ใบซาตราสามม้า จำกัด ลามารถตอบสนองวัตถุประสงค์ของผู้บริโภค 
ได้และ มีเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่น แตกต่างจากคู่แข่ง

ขอบเขตการทำงาน (Scope)

ออกแบบเรฃสิลป็บนบรรจุภัณฑ์ชา บริษัท ใบซาตราสามม้า จำกัด มีรายการออกแบบเรฃสิลป็บนบรรจุ
ภัณฑ์ซา ดังน้ี

1. ชาอูหลงทีกวนอิม
2. ชาอูหลงจุ้ยเซียน
3. ชาอูหลง
4. ซาเกาชันอูหลง

1 ชนิด 6 แบบ
1 ชนิด 6 แบบ
1 ชนิด 6 แบบ
1 ชนิด 6 แบบ
รวมงานออกแบบท้ังสิน 24 แบบ
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เกณฑเ.นการออกแบบ

ผู้วิจัยกำหนดเกณฑ์การออกแบบท่ีเป็นผลจากการวิจัย และการแบ่งชาออกเป็น 3 เกรด ได้แก่ ชาอูหลง 
เกรด A, ชาอูหลงเกรด 2A และชาอูหลงเกรด 3A ดังน้ี

ชาอูหลงเกรด A

สี ใช้ท้ัง 3 อันดับของซาแต่ละชนิด 
อักษรใช้อันดับท่ี 1 ของชาแต่ละชนิด 
ภาพ ใช้อันดับต้น คือ ภาพง่ายๆ
หลักการ ใช้อันดับท่ี 1 คือ การกลมกลืนด้วยสี หรือ การประลานด้วยสีเทา (ของขาชนิดท่ี 1 )

ชาอูหลงเกรด 2A

สี ใช้ท้ัง 3 อันดับของชาแต่ละชนิด 
อักษร ใช้อันดับท่ี 2 ของชาแต่ละชนิด 
ภาพ ใช้อันดับกลาง คือ รูปภาพ
หลักการ ใช้อันดับท่ี 1 คือ ดุลยภาพแบบสมมาตร หรือ ความคล้ายคลึง (ของชาชนิดท่ี 2)

ชาอูหลงเกรด 3A

สี ใช้ ท้ัง 3 อันดับของชาแต่ละชนิด
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อักษร ใช้อันดับท่ี 3 ของซาแต่ละชนิด 
ภาพ ใช้อันดับปลาย คือ ภาพดัดแปลง
หลักการ ใช้อันดับท่ี 1 คือ การแปรเปล่ียนโดยแรงดึงและแรงอัด หรือ เอกภาพโดยการขัดแย้งด้วย 
น้ําหนัก (ของชาชนิดท่ี 1)

ผลสรุปซาท้ัง 4ขนิด
ชาทก'วน'อม ขาบู่อจ่ย.ชืยน

ตัวอักษร
ไทย

ทนตับ 1 - DB Narai พ้นตับ 1 - DB Mardi พ้นตับ 1 - DB Fong Nam พ้นตับ 1 -  Tina
พ้นตับ 2 - DB Fong Nam พ้นตับ 2  -  DB Fong Nam พ้นตับ2 - PSl Thai Common พ้นตับ 2 - DB Narai

- PSl Displayพ้น ตับ 3 -  PSl Thai Common พ้นตับ 3 - DB Pradit Medium พ้น ตับ3 -  DB Narai พ้นตับ3 - Pranee
- PSL Display -  PS.  Thai Common - Sirium

พ้นตับ 1 - Adobe Garamond สน»เบ 1 * . I.calir Grapn Osmcrjld พ้น ตับ t - Caflisch Scrip! พ้นตับ 1 - Caflisch Scnpt
พ้น ตับ 2 -  Lmote-I พ้นตับ 2  -/liai พ้นตับ2 - Anal พ้นตัน2 -  Anal
พ้นตับ 3 - Anal พ้นตับ 3 - Adobe Garamond พ้น ตับ3 — พ้นตัน3 - Adobe Garamond

van ทารออกแนบ

พ้นตับ 1 กา?ประ:สานร»เอ;แทา พ้นตับ 1 คุรย; ! ™ แบบสมฆาต? ตันตับ1 กา? แป?เปพเนเปTM ตันตับ 1 - เอกภาพโดยการ
แในตัแบระราน 
กา?กดนกสนด่วอส

คราม H «'ไยflit ■ใ 
- การประรานโmiใซลืเทา

โดยแรงลืไนละแรใอัศ ‘ทดน.ยงด้วยนาหนัก

พ้น ตับ 2 - fl'TÏษํ๓ท'ไพ้แทะ อนดบ 2  alu ต้วไ1ระล■ 'ไน ตันตับ2 - ความคเทยท«ง พ้นตับ2 - เสกภา« t»เยทา?

เพบต» 1’น?ท - การใข้น'รืเวณวาง ขัดแอ์า flit เพนรา
-พ้( 'ส';นแพทนา!'! แบบ 2 มิติ

พ้น ตับ 3 r ารเน้นโดยการฟิเ*านด้ไฆสิ 
r ารกลมทสืนเท่ยทุ]?-าง 
การท fa ทสินท่ย1นาด 
น'IVนัก e ■ยิน..ท

อันตบ 3 - ^**/ทพ« ง8
- กาทน้นใ*ยการลัคลัยท่ยชนา*
- ทา«น้นโเดยการลัสลันท่ทรุปห?ง
- ลัด-รวนนHtfนาด

ตันตับ3 - การก«มกลืนด้วย•ทุJท่า
- ลัดลว-นน« ะ-ขนาศ

พ้นตับ3 - ทา? เนํนเดขกา?ตัด 
ทัน«วอ9
- กา? ตัดกันรัวอร

ภาพที 125 : แสดงผลสรุปชาทัง 4 ชนิดที่นำมาใช้ในการออกแบบชาตามเกรดต่างๆ
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รายละเอียดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชา บริษัท ใบชาสามม้า จำกัด

- การออกแบบบรรจุภัณฑ์ (ถ้วย)ชา

ถ้วยชาได้แนวความคิดมาจาก ถ้วยชาจีนในศตวรรษท่ี 19 ท่ีประกอบด้วยฝาจุกปิดตรงปาก 
ถ้วย และท่ีจับถ้วย ผลิตโดยใช้ดินเผาผลมแกลบให้กลายเป็นสีดำ ถ้วยมีลักษณะปากกลมก้นเหล่ียม เปรียบได้ 
กับส่วนเท้าม้า มีลัญลักษณ์ในการแบ่งเกรดชา คือ ฝาจุกรูปเกือกม้า

C u p  ( F i n a l  )
ภาพท่ี 126 : แสดงท่ีมาและขนาดของถ้วยบรรจุชา บริษัท ใบชาลามม้าจำกัด

Set A ฝาจุก!ปเกือกม้า : สิทองแดง Set 2A ฝาจุก!ปเกือกม้า : สิเงิน Set 3A ฝาจุก!ปเกือกม้า : สีทอง

C u p  ( F i n a l  )

ภาพท่ี 127 : แสดงลัญลักษณ์ในการแบ่งเกรดชา คือ ฝาจุกรูปเกือกม้าสีต่างๆ
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รายละเอียดการออกแบบเรขศิลป๋บนบรรจุภ ัณฑ์

- การออกแบบดราสัญลักษณ์ (Logo)

L O G O  : T H R E E  H O R S E S  T E A

ภ าพ ท ี่ 1 2 8 :  แ ส ด งต ราส ัญ ล ัก ษ ณ ์บ ร ิษ ัท  ใบ ช าส าม ม ้าจ ำก ัด  

- การออกแบบชาอูหลงเกรด A

FRONT FRONT BACK

SET ' Oolong Tea Grade A

ภาพท่ี 129 : แสดงการออกแบบถ้วยใส่ชาอูหลงเกรด A ขนาด 40 กรัม
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Oolong Tea Grade A : 10 Teabags
ภ าพ ท ี่ 1 3 0  : แส ด งการออ กแบ บ กล ่องใส ่ชอ งช าค ูห ล งเกรด  A ข น าด  2 0  กรัม

O o l o n g  T e a  Grade  A Plan ( Teabag)

ภาพท่ี 131 : แสดงการออกแบบชองชาลูหลงเกรด A ขนาด 2 กรัม
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ภ าพ ท ี่ 1 32  : แส ด งการออ กแบ บ กล ่องใส ่ชาค ูห ล งเกรด  A ทั้ง 2  แบบ

- การออกแบบชาอูหลงเกรด 2A

S E T <~i 0 ว! B E I G 8 G  ' M S : 2 A

ภาพที 133 : แสดงการออกแบบถ้วยใส่ซาคูหลงเกรด 2A ขนาด 40 กรัม
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Oolong Tea Grade 2A 10 Teabags
ภ าพ ท ี่ 1 34  : แส ด งการออ กแบ บ กล ่องใส ่ชอ งช าล ูห ล งเกรด  2A ข น าด  2 0  กรัม

O o l o n g  T e a  G r a d e  2A : P l a n  ( T e a b a g )

ภาพที่135 : แสดงการออกแบบซองชาคูหลงเกรด 2A ขนาด 2 กรัม
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ภ าพ ท ี่ 1 3 6  : แส ดงการออ กแบ บ กล ่องใส ่ชาอ ูห ล งเกรด  2A ท ั้ง 2  แบบ

- การออกแบบชาอูหลงเกรด 3A

G 'ade 3A

ภาพท่ี 137 : แสดงการออกแบบถ้วยใส่ชาอูหลงเกรด 3A ขนาด 40 กรัม
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Oolong Tea Grade 3A : 10 Teabags
ภ าพ ท ี่ 1 3 8  : แล ด งการอ อ กแบ บ กล ่อ งใส ่ซ อ งชาอ ูห ล งเกรด  3A ข น าด  2 0  กรัม

O o l o n g  T e a  G r a d e  3A : P l a n  ( T e a b a g )

ภาพท่ี 139 : แสดงการออกแบบชองชาอูหลงเกรด 3A ขนาด 2 กรัม



253

ภ าพ ท ี่ 1 40  : แส ด งการออ กแบ บ กล ่องใส ่ชาอ ูห ล งเกรด  3A ทั้ง 2  แบบ

3 6.3 4 6.3 4 6.3 4 6.3 3

G SET BOX

ภาพท่ี 141 : แสดงการออกแบบกล่องของขวัญชาอูหลง
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Oolong Tea Grade A . 10 Teabags
ภ าพ ท ี่ 1 42  : แ ส ด งป ร ิม าณ ช อ งช า และว ิธ ีการใช ้

- การออกแบบสื่อสิงพิมพ์ (Brochure)

Tie Guan Yin

ภาพท่ี 143 :

T* 4EE HOPPES TEA

SdOH 13 d* l

Ÿ-tntMทจr\\■ .น ุwr̂Wïràiii'IjtaKgài.a 
^ «•{•««นพุ»*«̂ ' «tnyuauKÜwg * 1ra-iut B M C JเiAojürทท[แm mruùmiuMjiน.ia{iuJiULuTr,>;kLtœ.msi. J>arujngî nju-fc psr.trtiuŵ u. r.Maujr นพ้ Ifïj.r (รพ w»£j"

|นุ40»*บ1เ1

แสดงการคล่ีของส่ือสิงพิมพ์ด้านนอก
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ภาพท ี่144: แสดงการคลี่ของลี่อสิงพิมพ์ด้านใน

ผลงานการออกแบบ

ภาพท่ี 145 : แสดงถ้วยและกล่องชาอหลงท้ัง 3 เกรด
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ภาพที่ 146 : แสดงการเปิดใช้ถ้วย และกล่องชาอหลง

ภาพที่ 147 : แสดงการเปิดใช้สื่อสิ่งพิมพ์
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no Tea Grade ASE~ 1

ภาพที่ 148 : แสดงการวิธีการเปิดใช้กล่องชาอูหลงเกรด A

SE-  2 Oo;oาc Tea Grade 2A

ภาพท่ี 149 : แสดงการวิธีการเปิดใช้กล่องชาอูหลงเกรด 2A
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SET 3 Oolong Tea G rade 3A

ภาพที่ 150 : แสดงการวิธีการเปิดใช้กล่องซาคูหลงเกรด 3A

G ’ FT SET Oo long  Tea G rade 3A

ภาพที 151 : แสดงการวิธีการเปิดใช้กล่องของขวัญ
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F NAL Oolong Tea G rade 3A 2A'  A

ภาพที่ 152 : แสดงการออกแบบบรรจุภัณฑ์และเรขคืลป็บนบรรจุภัณฑ์ชาคูหลงโดยลม'คูรณ์ 

ผลสรุปแนวคิดทางการออกแบบ

เนื่องจากผลสรุปการ่วิจัยการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาเพื่อลิ่อสารรสและกลิ่น นักออกแบบสามารถเลือก 
องค์ประกอบและหลักการออกแบบที่ได้นั้น ไปใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์!ด้อย่างหลากหลาย ดังนั้นการวิจัย 
นี้จึงได้มีการตั้งเกณฑ์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชาลูหลง บริษัทใบชาสามม้า โดยแบ่งชาคูหลง 4 ชนิด 
ออกเป็นเกรดต่างๆตามเบอร์ของใบชาเพื่อให้เกิดความเข้าใจได้ง ่าย จึงแบ่งออกเป็น 3 เกรดได้แก่ ชาลูหลงเกรด 
A, ชาคูหลงเกรด 2A และชาคูหลงเกรด 3A

หลักการแบ่งเกรดบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชาคูหลงแบบใส่ใบชาขนาด 40 กรัม บริษัทใบชาสามม้า มี 
เกณฑ์ดังนี้
1. ซาคูหลงเกรด A คือ ฝา'จุกลิทองแดง คาดโบว์ดำ ฉลากชาเป็นรูปถ้วยชาจีนแบบมีฝาปิด
2. ชาคูหลงเกรด 2A คือ ฝาจุกลืเงิน คาดโบว์ดำและโบว์ลืฃองรสชาติชาแต่ละชนิด ฉลากชาเป็นรูป

ถ้วยจอกซาจีน
3. ซาคูหลงเกรด 3A คือ ฝาจุกลืทองคาดโบว์ดำและโบว์ลืฃองรสชาติชาแต่ละชนิด รวมทั้งห้อย

ป้ายโลโก้ ฉลากชาเป็นรูปถ้วยชาจีนแบบทรงสูง
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หลักการนบ่งเกรดบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชาคูหลงแบบใส่ชองชาขนาด 20 กรัม บริษัทใบชาสามม้า มี 
เกณฑ์โดยการใข้ฉลากรูปกราฟฟิกเดียวกันกับชาแต่ละชนิด แต่มีการใส่กราฟฟิก2ปลามเหลี่ยมเพม โดยเน้นตรง 
ชื่อ เพี่อลี่อถงชองชารูปสามเหลี่ยมทึ่อยู่ข ้างในกล่อง และกราฟฟิกรูปลามเหลี่ยมก็ลามารถลี่อถงชื่อบริษัทใบขา 
สามม้า

ส่วนหลักการในการใข้ภาพประกอบเพี่อลี่อสารรสและกลี่น ผู้วัจ้ยได้นำผลสรูปจากการสัมภาษณ์แบบ 
ปากเปล่า ด้วยวัธการระดมสมอง (Brain storming) จากผู้เช ี่ยวชาญขาทั้ง 3 ท่านโดยได้ผลดังนี้

1. ชาคูหลงทิกวนอิม ได้แก่ ภาพตะวันยามเย็น, ทุ่งหญ้า, ดอกหญ้า และลายลมอ่อนๆ
2. ชาคูหลงทุ่อ'•(ยเชียน ได้แก่ ภาพต้นไม้ใหญ่, ผิวไม้ลิก, กำแพงอฐเก่า และภูเขาหินสูงตระหง่าน
3. ชาคูหลง ได้แก่ ภาพเม็ดทราย, เมล็ดพืช, ทะเลทราย และดิน
4. ชาลูหลงเกาชัน ได้แก่ ภาพลำธารตื้นๆ, ก้อนกรวด และขนนกลอยอยู่บนอากาศ

ทั้งนี้ การตั้งหลักการแบ่งเกรดบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ชาลูหลง และการออกแบบฉลากชาเปินรูปถ้วยชา 
จีนแบบต่างๆขึ้นในกาทิจ ้ยน ี้เพ ี่อให ้งานออกแบบเกิดเป ็นงานแนวความดีด (Concept) เด ียวก ันและเพ ี่อให ้ง ่าย  
ต่อการออกแบบทึ่จะเกิดขึ้นต่อไปในอนาคต
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