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พัวธร่าง ตอนทึ๋ 1 : แบบลอบถามเพ'อหาบุคลิกภาพที่เหมาะลมกับชาลูหลง

จากคำอธํบายความหมายของบุคลิกภาพทั้ง 176 คำ ถ้าท่านจะต้องกำหนดบุคลิกภาพให้กับขาดูหลง (เพอ 
ลี่อสารรสชาติและกลั๋น) ท่านคิดว่าลักษณะบุคลิกภาพนบบใดที่ลามารถสะท้อนรสชาติและกลิ่นให้กับชาดูหลง 
ได้ (ทำแบบลอบถามชาดูหลงจำนวนทั้งสิน 4 ชนิด และกรุณาตอบให้ครบทุกข้อ)

คำสันจง : กรุณาทำเครื่องหมายในร่องคะแนนใช่ ห,รอไม่ใช่ ตามความเห็นเรื่องความสามารถในการสะท้อน 
รสชาติและกลิ่นให้กับชาดูหลงของบุคลิกภาพนั้นๆ

1. ชาอ ูหองฑ ิกวนอม

รุปแบบของบุคลิกภาพ
ความเห็น

ใช่ ไม่ใช่
1. มากมาย, ล้นเหลือ (abundant)
2. คล่องแคล่ว, ว่องไว (active)
3. กระอับกระเฉง (agile)
4. น่าลัมผัส, จับต้อง (agreeable to touch)
5. เย้ายวน (alluring)
6. น่ารักใคร่ (amiable)
7 .รื่นรมย์, เพลิดเพลิน (amusing)
8. ดูเกี่ยวกับนำ (aqueous)
9. ดูเป็นขันสูง (aristocratic)
10. ดูมกลิ่น,หอม (aromatic)
11. เชี่ยวชาญน่าเชื่อถือ (authoritative)
12. มีรส'ขม (bitter)
13. เด่นขัด, อาจหาญ (bold)
14. ลดใส, สว่างไสว (bright)
15. ดูหลักแหลม (brilliant)
16. สงบ, น่ิง (calm)
17. สบายๆ ไม่มีกฎเกณข่โ (casual)
18. มีเสน่ห์ ดู น่าหลงใหล (charming)
19. ชื่นบานใจ น่ายินดี (cheerful)

ชา?หรงท ิกวนอ ัม  1
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รูปแบบชองบุคลิกภาพ
ความเห็น

ใช่ ไม่ใช่

20. เก ๋ เท่ ท้นสม้ยแบบผู้ดี (chic)
21. เหมือนเด็ก ๆ น่าเอ็นดู (childlike)
22. ดูเปินผลไม้รสเปรยว เช่น ล้ม, มะนาว (citais)
23. ได้!บความนิยมมาโดยตลอด (classic)
24. สะอาด หมดจด (clean)
25. ซับช่อน (complex)
26. ซัดเจน โปร่งใส ไม่มีช่อสงสัย (clear)
27. มืสืสัน (colorful)
28. ดูใสเหมือนแก้ว เปล่งประกาย (crystalline)
29. ดูใจเยิน (com posed)
30. ห้วเก่า อนุรักษ์นิยม (conservative)
3 1 .น่ารัก น่าเอ็นดู (cute)
32. ได้!บการอบรม (cultivated)
33. มีวัฒนธรรม (cultured)
34. ประดับประดา (decorative)
35. กะท้ดรัด กระอับกระเฉง (dapper)
36. เตะตา ลานตา (dazzling)
37. ซุ่มอำ (dewy)
38. ประณีตบรรจง (delicate)
39. อร่อย ชื่นใจ จับใจ (delicious)
40. มืชือเสืยง เป็นทีจดจำ (distinguished)
41. มีเกียรติยศ ดูภูมิฐาน (dignified)
42. ขยันขันแข็ง (diligent)
43. แห้งแล้ง (dry)
44. ดูเปินของพื้นถิ่น (domestic)
45. งดงามเหมือนในฝืน (dreamy)
46. มีการเคลื่อนไหว ไม่นิ่ง (dynamic)

ชาธหลงท ิกวนอ ัม  2
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รูปแบบของบุคลิกภาพ
ความเห็น

ใช่ ไม่ใช่
47. เอาจริงเอาจัง (earnest)
48. ประณีตบรรจง (elaborate)
49. สะโอดสะอง สวยแบบผู้ดี (elegant)
50. เด่น มีชือเสืยง (eminent)
51. สะเท ือนอารมณ์ (emotional)
52. สนุกสนาน (enjoyable)
53. ดูเป็'นของ'ขนเผ่า (ethnic)
54. ถูกต้อง แน่นอน (exact)
55. ฟุมเทือย หรูหราเกินจำเป็น (extravagant)
56. มีเสน่ห์ งดงาม (fascinating)
57. ทันสมัย กำลังเป็นที่นิยม (fashionable)
58. ดูเป็นผู้หญิง อ่อนหวาน (feminine)
59. น่าเฉลิมฉลอง รื่นเริง (festive)
50. ดุเดิดเผ็ดมัน (fiery)
61. ฟ่ฟ่า (flamboyant)
62. เต็มโปด้วยกำลัง (forceful)
63. เป็นทางการ (formal)
64. อิสระ ตามใจอยาก (free)
65. สดใหม่ สดชื่น (fresh)
66. ดูเป็นมิตร (friendly)
67. ใจคอกว้างขวาง (generous)
68. สุภาพ นุ่มนวล (gentle)
69. เป็นมันเงา (glossy)
70. หรูหรา โอ ่อ ่า งดงาม (gorgeous)
71. สง่างาม นุ่มนวล เหมาะสม (graceful)
72. ดูโอ่อ่า ยิ่งใหญ่ อลังการ (grand)
73. บติยินดี (happy)

ชา$หลงท ิกวนอ ิม  3
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รูปแบบของบุคลิกภาพ
ความเห็น

ใช ่ ไม่ใช่
74. ถูกหลักอนามัย มีสุขภาพดี (healthy)
75. ด ูม ีสดีป ัญญา (intellectual)
76. ร้อน, เผ็ด (hot)
77. ชื่อ ไร้เดียงสา ไม่ทันคน (innocent)
78. ใกล้ข ิด เป็นของล้วนตัว (intimate)
79. จัด ๆ แรงกล้า (intense)
80. น่าสนใจ (interesting)
81. กล ้าหาญ ทรหด (intrepid)
82. ดูเป็นญี่!]น (Japanese)
83. สุกใส สว่าง เปล่งปลั่ง (light)
84. มีชีวิตชีวา (lively)
85. ชวน,หัว, สบาย ๆ (lighthearted)
86. ฟ่มเฟิอย หรูหรา (luxurious)
87. สง่าผ ่าเผย ตระหง่าน (majestic)
88. ดูเป็นผู้ชาย สุขุมหนักแน่น (masculine)
89. รอบคอบ เป็นผู้ใหญ่ (mature)
90. สุกอํ่า อุดมสมบูรณ์ (mellow)
91. สนุกสนานรื่นเริง (merry)
92. ดูเป็นโลหะ มันวาว (metallic)
93. อ่อน ๆ (mild)
94. ทันสมัย หัวใหม่ (modem)
95. สงบเสงี่ยม เจียมเนื้อเจียมตัว (modest)
96. ลึกลับ น่าค้นหา (mysterious)
97. ดูเป็นธรรมชาติ (natural)
98. เนื้ยบ เริยบร้อยไร้ที่ดี (neat)
99. ดูสูงล่ง มีเกียรติ (noble)
100. ระลึกถึงความหลัง (nostalgie)

ชา*)ห«งท ิกวนอ ัม  4
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รูปแบบชองบุคลิกภาพ
ความเห็น

ใช่ ไม่ใช่

101. ล ้าสมัย เชย (old-fashioned)
102. เปิดเผย ตรงไปตรงมา (open)
103. กว้างขวาง ชวนนึกถึงท้องทุ่ง (pastoral)
104. ดูสงบ สบาย (peaceful)
105. สงบ เรียบนิ่ง (placid)
106. พึงพอใจ (pleasant)
107. เป็’นมันเงา (polished)
108. ดูเหมาะสมที่จะใช้งาน (practical)
109. ดูม ีค ่า (precious)
110. พึถึพึถัน เฉียบขาด (precise)
111. สวย น่ารัก กระจุมกระจิ๋ม (pretty)
112. หัวก้าวหน้า, คนหัวใหม่ (progressive)
113. ดูทำตัวเหมาะสม (proper)
114. ดูเป็นชนบท ต่างจังหวัด (provincial)
115. ดูกบฎ ท้าทายแนวนึยมเก่าๆ (provocative)
116. บรีสุทธิ้ (pure)
117. เงียบสงบ (quiet)
118. ดูสมเหตุสมผล (rational)
119. สละสลวย ประณีต (refined)
120. สดชื่น สบาย ผ่อนคลาย (refreshing)
121. พักอย่างสงบ (restful)
122. รํ่ารวย (rich)
123. มีวินัย เอาการเอางาน (robust)
124. ชวนฝัน (romantic)
125. ดูหยาบ ๆ ไม่สละสลวย (rustic)
126. ดูมีรลเค็ม (salty)
127. สงบ ใจเย ็น  (sedate)

ชา?หลงท ิกวนอ ิม  5
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รูปแบบของบุคลิกภาพ
ความเห็น

ใช่ ไม่ใช่
128. เอาจริงเอาจัง (serious)
129. เฉียบแหลม (sharp)
130. ข้ีโอ่ ฉูดอาด ขอบแสดงออก (showy)
131. เริยบง่าย (simple)
132. โก้ เพรียว เฉ่ียว (sleek)
133. ฉลาด โก้เก้ ผึ่งผาย (smart)
134. ราบรน (smooth)
135. สุขุม (sober)
136. นุ่ม (soft)
137. ถมึงพึง ขึงขัง (solemn)
138. ไพเราะ กังวาน (sound)
139. รวดเร็ว (speedy)
140. ดูกระฉับกระเอง คล่องแบบนักกีฬา (sporty)
141. ม่ันคง หนักแน่น (steady)
142. สะดุดตา (striking)
143. แข็งแกร่ง ทนทาน (sturdy)
144. มีท่า, มีสไตล์ (stylish)
145. เลิศลํ้า, น่าท่ึง (sublime)
146. จับต้องได้ มึหล์กฐาน (substantial)
147. มีเล่ห์เหลี่ยม (subtle)
148. เบิกบาน ผ่องใส (sunny)
149. อ่อนแอ ปวกเปียก (supple)
150. โก้ เป็นชาวกรุง (sophisticated)
151. อ่อนหวาน (sweet)
152. เปร้ียว ๆ หวานๆ (sweet-sour)
153. มึรลชาติ, มีรส'นิยม (tasteful)
154. นุ่มนวล เบา ๆ (tender)

ชาอ ุหลงท ิกวนอ ิม 6
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รูปแบบของบ ุคล ิกภาพ
ความเห็น

ใช ่ ไม่ใช่
155. ประเพณ ีน ิยม (traditional)
156. สงบนิ่ง เย ือกเย ็น  (tranquil)
157. ด ูเป ็นของเมืองร้อน (tropical)
158. ไม่อ ่อนน้อม (untamed)
159. ผู้ดี เก ๋ อย ่างชาวกรุง (urban)
160. อย ่างแข ็งข ัน กระปรี้กระเปร่า (vigorous)
161. เจ ิดจ ้า แจ่มแจ้ง โชติช่วง (vivid)
162. ดูเป็นซาวตะวันตก (western)
163. เป ็นประโยชน ์ต ่อร ่างกาย, สะอาด บ ร ิส ุท ธ ี้(wholesome)
164. ด ูป ่าเถ ื่อน (wild)
165. ด ูเป ็นหนุ่มเป็นสาว (young)
166. ดูเด ็ก ด ูอ ่อน เยาว ์ (youthful)
167. เคลื่อนไหวกระฉับกระเฉง (dynamic & active)
168. อ ่อนหวาน ซวนฝัน (sweet & dreamy)
169. ดูสดชื่นเป็นหนุ่มเป็นสาว (fresh & young)
170. ดงด ูดและเรยบง่าย (simple & appealing)
171. นุ่มนวล สง่างาม (gentle & elegant)
172. เรียบ หรู (simple, quiet & elegant)
173. หนักและเข้ม (heavy & deep)
174. แข็งแกร่ง ทนทาน (strong & robust)
175. ส ูงสง่า ทรงเกียรติ (noble & elegant)
176. สกลับ มเล ่ห ์เหลยม (subtle & mysterious)

ซา'อหลงทิกวนอิม 7
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ต ัวอย ่าง คำซี้แจง : แบบสอบถามครั้งนี้แบ่งเป็นตอนที่ 2 และ ตอนท่ี 3 (ซึ่งได้คำตอบต่อจากแบบลอบถามตอน 
ท่ี 1โดยหาบุคลิกภาพของชาแต่ละชนิด) ดังน้ี

ตอนท่ี 2 : แบบสอบถามเพื่อหาความสัมพันธ์ของบุคลิกภาพกับองค์ประกอบเรขคิเลป็บนบรรจุภัณฑ์ (ฉลาก)
โดยแบ่งการถามออกเป็น 3 หัว,ข้อ ได้แก่
1. การใช ้ส ิ

2. การใช้ตัวอักษร
3. การใช้ภาพประกอบ

ดอนที่ 3 : แบบสอบถามเพื่อหาความสัมพันธ์ของบุคลิกภาพกับหลักการออกแบบเรขลิลป็บนบรรจุภัณฑ์(ฉลาก) 
โดยแบ่งการถามออกเป็น 16 หัวข้อ ได้แก่
1. ดุลยภาพ (Balance)
2. เอกภาพ (Unity)
3. การเน้น (Emphasis)
4. จังหวะ(Rhythm)
5. เคลือนไหว (Movement)
ธ. ตัดกัน (Contrast)
7. การแปรเปลี่ยน (Gradation)
8. การชำ (Repetition)
9. กลมกลืน (Harmony)
10. สัดส่วนและขนาด (Proportion / Scale)
11. คล้ายคลึง (Similarity)
12. แผ่ขยาย (Radiation)
13. ผิดแปลก (Anomaly)
14. รวมตัว (Concentration)
15. นี้าหน้กอ่อนแก่ (Hue)
16. บริเวณว่าง (Space)
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ต ัวอย ่าง ตอนที่ 2 : แบ บ ส อบ ถาม เท ี่อห าความ ส ัม พ ัน ธ ์ข องบ ุคล ิกภ าพ ก ับ ,องค ์ประกอบเรขศ ิลป ั
2.1 : การใชล ิ
จากตัวอย่างสีทั้ง 130 สี ถ้าท่านจะต้องเลือกใช้สีในการออกแบบเรขลิลป็บนบรรจุภัณฑ์ชา เพ่ือลือสารรสและ 
กลิ่น ท่านจะเลือกใช้สีอะไรบ้างเพื่อแสดงบุคลิกภาพนั้นๆ (ทำแบบสอบถามครังละ 1 กลุ่มบุคลิกภาพ และ 
กรุณาตอบให้ครบทุกข้อ)
คำที่,แจง : กรุณาทำเครื่องหมายในซ่องคะแนน ตามความเห็นเรื่องความลามารถในการสะท้อนบุคลิกภาพ 
ตามที่กำหนดมาข้างล่างนี้ของสีนั้นๆ
ระดับการให้คะแนน : 5 = เห็นด้วยมากที่สุด, 4 = เห็นด้วยมาก, 3 = เห็นด้วยปานกลาง, 2 = เห็นด้วยน้อย, 1 = 
ไม่เห็นด้วย
ชาอ ูห ลงท ิกวนอ ิม  : กล ุ่ม บ ุคล ิกภ าพ ท ี่ 1
ดูเป็นช้ันสูง (aristocratic) /ดูมีกลิ่นหอม (aromatic) /มีเสน่ห์ ดู น่าหลงใหล (charming) /มีสีสัน (colorful) / มี 
ซ่ือเสียง เป็นท่ีจดจำ (distinguished) / เฉียบแหลม (sharp)

ซ่ือสี ตัวอย่างสี
ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
1. คาร!,มน์ (Carmine)
2. ออเรนจ์ (Orange)
3. เยลโล (Yellow)
4. เยลโล กรีน (Yellow Green)
5. กรีน (Green)
6. พีค็อก กรีน (Peacock Green)
7. เซรูสีน บลู (Cerulean Blue)
8. อัลตรามารีน (Ultramarine)
9. เพอร์เพิล (Purple)
10.มาเจ็นตา (Magenta)
11 .รูจ โครอล (Rouge Coral)
12.เพอร์ชิมมอน (Persimmon)
13.โกลด์ (Gold)
14.กราส กรีน (Grass Green)
15.มาลาไซต์กรีน (Malachite Green)
16.จูเวล กรีน (Jewel Green)
17.ไลท์บลู (Light Blue)

การใช้สื 1
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ซ่ือสี ตัวอย่างสี
ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
18.แชปไฟร์ (Sapphire)

19.ไวโอเลต (Violet)

20 .สปินเนอร์ เร็ด (Spinner Red)

21.โรส (Rose)

2 2 .แอพรคอต (Apricot)

23 .คานารี เยลโล (Canary Yellow)

24 .คานารี (Canary)

25 .เอเมอเรีลด์ (Emerald)

26 .เทอร์คอย*f  (Turquoise) 1 1
27.สกาย บลู (Sky Blue)

28.ซาลเวีย บลู (Salvia Blue)

29.ลา เว็นเดอร์ (Lavender )

30.โรส พิงค์ (Rose Pink)

31.ฟลามิงโก (Flamingo)
32.ชันเช็ท (Sunset)
33.ชัลเฟอร์ (Sulphur)
34 .เสทเทิส กรีน (Lettuce Green)
35.ไลท์ โอพาสีน กรีน (Light Opaline 
Green)
36.ไลท์ อะควา กรีน (Light Aqua Green)
37.อะควา บลู (Aqua Blue)
38.สกาย มิสท์ (Sky Mist)
39.ไลแลค (Lilac)
40.โมฟว์พ ิงค ์ (Mauve Pink)

------------------57—______________________________________________________
4 1 .เบบพ ิงค ์ (Baby Pink)

42 .เพล โอเซอร์ (Pale Ochre)
43.ไอวารี (Ivory)

การH สี 2
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ชื่อสี ตัวอย่างสี
ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
44 .เพล ชาร์ตทรูซ (Pale Chartreuse)

4 5 .เพล โอเพิล (Pale Opal)

46 .ฮอริ"ซอน บลู (Horizon Blue)

47 .เพล บลู (Pale Blue)

48 .เพล มิสท์ (Pale Mist)
49 .เพล ไลแลค (Pale Lilac)

50 .เชอร์รี่ โรส (Cherry Rose)

51.พ ิงค ์ เบจ (Pink Beige)

52 .เฟรน'{ เบจ (French Beige)

53.ไลท็"โอสีฟ เกร (Light Olive Gray)
54.ม ิลท์ กรีน (Mist Green )

55 .แอช เกร (Ash Gray)

56.เอ ๊กเชลล ์บล ู (Eggshell Blue)

57.เพาเดอร์บล ู (Powder Blue)

58.มูนสโตน บลู (Moonstone Blue)
59.สตาร์ไลท์บลู (Starlight Blue)
60.โรส มิสท์ (Rose Mist )

6 1 .แชนดอล รู๊ด (Sandalwood )

62 .เบจ (Beige)

63.มัสตาร์ด (Mustard)
6 4 .เพีย กรีน (Pea Green)

65.สเปรย์ กรีน (Spray Green )

66 .เวนิล กรีน (Venice Green)
67.อะความารีน (Aquamarine)

68 .เพล บลู 2 (Pale Blue II)
69,ไลแลค 2 (Lilac II)

การใช้สี 3
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ซ่ือสี ตัวอย่างสี
ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
70.ออร์คิด (Orchid)

71.โรส เกร (Rose Gray)

72.โรส เบจ (Rose Beige)

73 .แซนด์ เบจ (Sand Beige )

74.มิสเทิลโท กรีน (Mistletoe Green)

75.มิสท์ กรีน 2 (Mist Green II)

76.บลู สปรูช (Blue Spruce)

77.บลู เกร (Blue Gray)

78.สเลต บลู (Slate Blue) p m .

79.พีเจียน (Pigeon)

80.ออร์คิด เกร (Orchid Gray)

81.โอลด์โรส (Old Rose) I I
82 .คาร์เมล (Camel) 1 1
83 .ดัสตี โอสีฟ (Dusty Olive)
84.สีฟ กรีน (Leaf Green)
85 .เจด กรีน (Jade Green)
36.เคมบริดจ ์บล ู (Cambridge Blue)
87.ชาโดว์ บลู (Shadow Blue)
88.ชาโดว ์ บลู 2 (Shadow Blue II)
89 .ดัสตี ไลแลค (Dusty Lilac)
90.โอลด ์โมฟว ์ (Old Mauve)
91 .บรีค เรด (Brick Red)

92.บราวน์ (Brown)

93 .กากี (Khaki)
94.โอสีฟ กรีน (Olive Green)

95.วิรีเคียน (Viridian)

การHสี 4
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ชื่อสี ตัวอย่างสี
ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
96.พรัสเซียน กรน (Pmssian Green)

97.พีค็อก บลู (Peacock Blue)

98.มิเนรอล บลู (Mineral Blue)

99 .แพนซี (Pansy)

100.ไ.ว‘น (Wine)
101 .มาฮอกานี (Mahogany)

102.คอฟฟิ บราวน์ (Coffee Brown)

103.โอสีฟ (Olive)

104.ไอวี่ กรีน (Ivy Green)

105.บ็อตเติล กรีน (Bottle Green)
106.ตีล กรีน (Teal Green)

107.ตีล (Teal)

108.ดาร์ค มิเนรอล บลู (Dark Mineral 
Blue)
109.พรุน (Prune)

110.เรด เกรป (Red Grape)

111.มารูน (Maroon)

112.ฟัลคอน (Falcon)

113.โอลีฟ บราวน์ (Olive Brown)

114.ซีวีด (Seaweed)

115.จังเกิล กรีน (Jungle Green)

116.ดัสกี กรีน (Dusky Green)

117.พรัสเซียน บลู (Prussian Blue)

118.มิดไนท์บลู (Midnight Blue)
119.ดัสกี ไวโอเล็ต (Dusky violet )

120.ท๊อป บราวน์ (Taupe Brown)

121.ไวท์ (N9.5=Neutral / White)

การใช้สิ 5
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ความเห็น (คะแนน)
ชื่อสี ตัวอย่างสี 5 4 3 2 1

122.เพิร์ล เกร (N9=Neutral / Pearl Gray)
123.ซิลเวอร์เกร2(N8=Neutral/Silver 
Gray II)
124.ช ิลเวอร์ เกร (N7=Neutral / Silver 
Gray)
125.มีเสียม เกร2(N6=Neutral/Medium 
Gray II)
126.มีเดียม เกร (N5=Neutral / Medium 
Gray)
127.สโม๊ค เกร 2 (N4=Neutral / Smoke 
Gray II) H
128.สโม๊ค เกร (N3=Neutral / Smoke 
Gray) H
129.ชาร[คล เกร (N2=Neutral/ Charcoal 
Gray)

130. แบลิค (N1.5=Neutral / Black)

การใ,'® สี 6
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ตอนที่ 2 : แบบสอบถามเที่อหาความสัมพันธ์ของบุคลิกภาพกับองค์ประกอบเรฃศิลปั 
ส่วนท่ี 2.2 : การใช้ตัวสักพร
2.2.1 ตัวอักษรภาษาไทย
จากตัวอย่างอักษรภาษาไทยทั้ง 5 กลุ่ม ถ้าท่านจะต้องเลือกใช้ตัวอักษรในการออกแบบเรขลิลป็บนบรรจุภัณฑ์ชา 
เพื่อสื่อสารรสและกลิ่น ท่านจะเลือกใช้ตัวอักษรอะไรบ้างเพื่อแสดงบุคลิกภาพนั้นๆ (ทำแบบสอบถามครั้งละ 1 
กลุ่มบุคลิกภาพ และกรุณาตอบให้ครบทุกช้อ)
คำ$ แจง : กรุณาทำเครื่องหมายในช่องคะแนน ตามความเหินเรื่องความสามารถในการสะท้อนบุคลิกภาพ 
ตามที่กำหนดมาข้างล่างนี้ของตัวอักษรแบบนั้นๆ
ระตับการให้คะแนน : 5 = เหินด้วยมากที่สุด, 4 = เหินด้วยมาก, 3 = เหินด้วยปานกลาง, 2 = เหินด้วยน้อย, 1 = 
ไม่เหินด้วย
ชาอูหลงทิกวนอิม : กลุ่มบุคลิกภาพที่ 1
ดู.'ร น ชั,นสูง (aristocratic) /ด ูมกี ล ิน หอม (aromatic) /ม เีสน่ห์ ดู น ่า หลงใหล (charming) /ม ีลสื ัน  (colorful) / มี 
ช่ือเลียง เป็นท่ีจดจำ (distinguished) / เฉียบแหลม (sharp)

1. ตัวเนี้ อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม
ล ั ก ษ ณ ะ เ ฉ พ า ะ ต ั ว  ข อ ง แบ บ ต ัว อ ัก ษร

1.1 น ั ้ าห 'น ั กเส ัน 'ของต ั วอ ั กษรเท ่ าก ั นร ู ปร ่ างของต ั วอ ักษรม ีล ั กษณะโค ้ งหร ือ เป ็ นส ัน

ค ว า ม เ ห ิ น  (คะแนน)

5 4 3 2 1

DB F o n g  N a m
ก ฃ ค  ง จ ฉ ข  ช ณ ญ  ฎ ฎ ฐ  ฑ ฒ ณ  ต ต ถ ท ธ น  
บ ป ผ  ฝ พ ฟ  ภ ม ย  ร ล ว  ศ ษ ส  ห ฬ อ  ฮ ฤ ฦ  

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ต ั ว เน ื ้ อความ (Text )  แบบต ัวม ีห ั วกลม ค ว า ม เ ห ิ น  (คะแนน)

1.2 แ บ บท ี ่ม ี น ี ้ า หน ั ก เ ล ันอ ักษร เท ่ าก ัน ร ู ปร ่ า งต ั วอ ักษรม ีล ักษณ ะส ี ่ เห ล ี ่ ยม ปล ายม น 5 4 3 2 1

DB Prad i t  M e d i u m
ท  ปี  ค ง  จ ฉ ฮ  ฮ ณ ญ  ฎ ฎ ฐ  ท ฒ ณ  ด ต ถ  ท  ธ น  
บ ป ผ  ฝ พ ฟ  ภ ม ย  ร ั ล ํ ว  ศ ษ ส  ห ฬ อ  ฮ ฤ ฦ  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

การ'ไข่|ตั0อักษร1
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ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม
1.3 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลายมน 
ที่เป็นตัวอาลักษณ์

ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1

EAC Rajchaphruek
ฦ  V  (  ๆ ง ^  a n .Mโ ณ  m  ฏ ฏ ฐ  y  ฒ  ณ  P] w  t ]  V]  ธ น  
บ ใ f  ผ ฝ พ  ฟ ฦ ม  b 1 ร (ส 7 î f  y  ( f r y  พ ( อ  ป ี ' ฤ  ฦ  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวเนื้อความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม ความเห็น (คะแนน)
1.4 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรไม่เท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน 5 4 3 2 1

DB Na rai
ก ฃ  ค ง  ฃ ฉ  ช ซ ณ  ญ ฎ ฎ  ฐ ฑ ฒ  ณ ด ต  ถ ท ธ น 
ใเ ป ผ ฝ พ  ฟ ภ ม  ย ร ล  ว ศ ษ ส ห ฬ อ ฮ ฤ ฦ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวเน้ือความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม
1.5 แบบที่มีนํ้าหนักเลันอักษร1ไม่เท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน 
ที่เป็นตัวอาลักษณ์

ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1

Yodthida
ท ร ืฅ  ง จ น ่ i  1  น,1 ญ 1{ )] i  ใท โม่ ญ f! f  r r  ï) 1, 
lj L w d w i \ n i i f c 1 8  ไ f; พ ร  ’/i Vi t! ti i| 1'!
1 2  3  4 5 6 7 8 9 0

ตัวเน้ือความ (Text) แบบตัวมีหัวกลม
1.6 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยมปลาย 
มน

ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1

LAC Romain
ก ข ฅ ง จ ฉ  ช  ข  ณ  ญ  ฎ ฏ ฐ ฑ ฒ  ณ  ต ต ก  ท ท น 
แ ป ม  d พ ฟ ภ ม ย ร ก ว ศ ษ ส ห ฬ ก ฝ ็ ฦ ฦ  
1 2 3 4 5 6 7 ( 1 0 0

การ'ใช้ตั'1อักษร2
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2. ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม
ลักษณะเฉพาะตัว ของแบบตัวอักษร
2.1 แบบที่มีนํ้าหนัก;ลันอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน

ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1

Karabow
ก  ข Cl ง ' ะ - ฉ  T f t f t U C l J Q C l S T i K l J ' k U i a F l ' w i  ท อ  น  
ซ ป น ฝ น น ภ ม y ร ค ว ฟ ้ ษ ส ์ ห ป ้ อ ะ เ จ ฦ  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม ความเห็น (ค:ะแนน)
2.2 แบบ,ท่ีมี'นาหนักเลันอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน ท่ี
เป็นตัวอ้วน 5 4 3 2 1
Pitsamai
ก  ข  f i II s  O »  fl « ช ุ/  ป ี ป ี ร  "ท «พ ™  ต ค  ก ท  G  ‘น  

1 / ฝ £ / ฝ  ม  ย ร ล  ร « « ร พ  ฬ อ ฮ  ก / ?  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม ความเห็น (ค:ะนนน)
2.3 แบบที่มีนํ้าหนักเลันอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 5 4 3 2 1

Sarunya
ก ย ด  ช จ ป ๋ ย ท ณ  ญ  J] ภ ู^  ฑ ฒ ณ  ค ฅ  [ไ ท  ธ น  
บ ไ - เ ต  ฝ น ]  ฟ ภ บ  ย ร ล ี ่  ว ร  ษ  8  H ฟ  a  a  ฤ ฦ
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม
2.4 แบบที่มีนํ้าหนักเลันอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เป็นตัว
อ้วน

ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1

EAC Intanon
ก »  ค น  จ  « ร ! ! !  ณ ญ ฎ  ฏ  « ท  ฒ ™  ต ต ถ  ท  ธ น
บ ป ผ  ฝ  พ ฟ ท  พ บ  ว  ศ ,ษ  ส ฬ ฬ  อ  ฝ ็ ฤ ฦ  
1 8 3 4 5 8 7 8 0 ๐

กา
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ต้วตกแต่ง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม ความเหิน (คะแนน)
2.5 แบบท่ีมีน้ําหนักเลันอักษรไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นสัน 5 4 3 2 1

PSL Thai Common
ก ฃ ค  ง จ ฉ  ซ ซ ณ  ญ ฎ ฎ  ฐ  ฑ ฒ ณ  ด ด ล  ท ธ น  
บ ป ผ ฝ พ ฟ  ภ ม ย  ร ั ธ ว  ศ ษ ส  ห ฟ ้ อ  ฮ ฤ ฦ  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวมีหัวกลม
2.6แบบท่ีมีน้ําหนักเส์นอักษรไม่เท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลันท่ี
เป็นตัวอ้วน

ความเหิน (คะแนน)

5 4 3 2 1
Kobori

ก บ ค  \ï f  *3 ซ ซ ฌ ฌ ล  ก ร  ฑ ฌ ณ ร ก ฅ ถ ฑ ธ ม  
น บ น น ฬ ฬ ค » ข แ น ฅ ข ฟ ิ ฬ ฟ ิ ธ ข ฤ ฦ  
1 2 3 4 5 0 7 8 0 0

กๆ ร,ใซ้(ลัก'ลัก,พ•ร'Zl
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3. ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวไม่มีหัวหริอมีหัวเป็นจงออหริอเชิง
ลักษณะเฉพาะตัว ของแบบตัวอักษร
3.1 แบบท่ีมี'นา,หนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหริอเป็นลัน

ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
PSL Display
ก ข ค  ง จ ฉ  ช ซ ณ  ญ  ฎ ฎ ฐ  ท ฒ ณ  ด ต ก  ก ร  บ 
บ ป ÜJ ฟ พ ฟ  ก บ  ย ร ล ว ศ ษ  ส ก  ฟ ้อ  ฮ ฤ ฦ  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจงอยหรือเชิง
3.2 แบบท่ีมีน้ําหนักเลันอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน ท่ี
เป็นตัวผอม

ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1

H  Î  ท  a U U RI ญ II ปี 1 H 01 [น (1 (1 [เ [เ 8 Ü บ 1) « แ 
พ ฟ ภ น ร ร ล ว ท น ล ท เ d a s q j ]  1 8  3 4 B  G 7 8 9 บ

ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจงอยหรือเชิง
3.3 แบบท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน ท่ี
เป็นตัวอ้วน

ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
DB Erawan
ก บ น น จ a u u i u n j Q Q j n a j i u c i a n n s u  
บ น พ ฟ พ ฟ ท บ a s a ว ! เ บ ส  K นเ  D ฮ I ) ก  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจงอยหรือเชิง ความเห็น (คะแนน)
3.4 แบบท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะเหล่ียม 5 4 3 2 1
PSL Majestic

ท ช ค บ ป ี ป ิ ช ซ  ฌ ญ ฏ  ฎ ปี Fi ฒ ฌ  R ต ท ท  ธ น  
น น ิ ผ ฝ ิ ผ ฝ ท ม ย ร ฝ ิ ! ต ษ ฝ ื ห ฬ ป ิ ป ิ ฤ ฦ  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

กๆ?ใช้!»ท«กพ5
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ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจงอยหรอเซิง ความเห็น (คะแนน)
3.5 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ท่ีเป็นตัวอ้วน 5 4 3 2 1

ARM Vichien
ท ซ ค น ใ ฉ ซ ข ฌ  ญ ฎ ฎ  3 แ ฌ ท * ถ ท ท ห ธ ใ 4  
น ป ผ  ฝ พ ฟ  ภ « ย  5 ล ว ี  ศ ื ช ส  Vi ฬ อ ฮ  ฤ ฦ  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจงอยหรือเซิง ความเห็น (คะแนน)
3.6 แบบ,ท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษร'ไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน 5 4 3 2 1

GG Graphico
ก  ข ด  ง จ ฉ  ช ซ ฌ  ญ ฎ ฏ  ฐ ฑ ฒ  ณ ด ต  ถ ท ธ  บ 
บ ป พ  ฝ  พ ฟ  ก ม ย  ร ล ว  ศ ษ ส  ห ฟ อ  ฮ ฤ ฦ  
1 2  3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจงอยหรือเซิง
3.7 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรไม่เท่ากันรูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน ท่ี
เป็นตัวอ้วน

ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
DB Silom Bold

ก ท แ น จ อ ท แ ผ  ญ  ท ท ร แ ฌ ฌ ท ท ท ท ธ น  
บ บ ผ  CÜ พ ฬ ท น ย ร  a  ว ส บ ส แ ฬ อ ฮ ฤ I )  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวตกแต่ง (Decorative) แบบตัวไม่มีหัวหรือมีหัวเป็นจงอยหรือเซิง 
3.8 แบบที่มีนํ้าหนักเค้นอักษรไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม

ความเห็น (คะแนน)
5 4 3 2 1

DB Palpong Extended
ก ช ก ง า อ ฮ ซ ฌ ญ  Q 0 3  ฑ ฌ ฌ ค ถ ถ ท ธ น น ป ผ ฟ  
พ ฟ ก ม ย ร ล ว ค ษ ส ท น ]  a  ฮ ฤ ฦ  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

การใ#โ»'า'ตักพรfi



286

4. ตัว'อาลักษณ์ (Script / Black Letter)
ลักษณะเฉพาะตัว ของแบบตัวอักษร
4.1 แบบท่ีมีน้ําหน้กเลันอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรอเป็นลัน

ความเหิน (คะแนน)

5 4 3 2 1
Chaimongkol

ท ฒ ณ  ด ค  t) ท ร น
ฃ ป พ ฝ พ พ ก น ย ร ® ก  d If ๙ ท W อ ฟ ้ ฤ ฦ
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ตัวอาลักษณ์ (Script / Black Letter)
4.2 แบบท่ีมีน้ําหนักเลันอักษรไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรอเป็นลัน

ความเหิน (คะแนน)
5 4 3 2 1

Pranee
ท ข ค ง จ น อ ั น ั โ น ญ  o u i  ท ฒ โ น ด  Cา ก ท ธ น  
บ ไ / พ ฝ 'พ ฬ ' ภ  il 0 5 a ว Gfษ ส'ท พ 3 cf ฦ ฦ  
1 2 3 4  5  6 7 8 9 0

ตัวอาลักษณ์ (Script / Black Letter)
4.3 แบบท่ีมีน้ําหนักเลันอักษรไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน ท่ี
เป็นตัวผอม

ความเหิน (คะแนน)

5 4 3 2 1

Wanida
f ï V f i j i ù T f T f M W û ฏ ฐ พ ข [ แ ด ด ท ท ป ็ น  
บ ป ผ  ฝ  พ ฟ J) Il b 'T ร ว ~f( V tf พ liï a Êf Q ฦ 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

ก รๆไ#ฅๆ ดัnm7
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5. ตัวลาอมีอเขียน (Handwriting)
ลักษณะเฉพาะตัว ของแบบตัวอักษร
5.1 แบบท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรเท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน

ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
Tina

ก า เ ป ็ ว ^ น า โ ช  ณ ญ  ฏ  ฦ_5 าา ฒ  [น ด ฅ ท  71 Î  น  
บ ป  CICเ บ ป  ท ม 0 โ ล 0 ฝ ษ ส ' ) ? ฟ ้ 0 ะ 1 ท ุ โ |
1 2 3 ^ 5 6  7 8 9 0

ตัวลายมือเขียน (Handwriting) ความเห็น (คะแนน)
5.2 แบบท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะโค้งหรือเป็นลัน 5 4 3 2 1

Sirium
ท  y  6 เ จ  V i l  Vf m  ญ  J J  ฏ  à  77 s u  m  ô) ต  โ ) ' ท  7> ท  

'น  I f  ผ  ๘  w  -/J ภ  ร/ รJ  ร  a ว  f f  -it 75 Vi ฬ  £> ร  1) ฦ  

1 2 3 4 5 6 7 X 9 0

ตัวลายมือเขียน (Handwriting) ความเห็น (คะแนน)
5.3 แบบท่ีมีน้ําหนักเค้นอักษรไม่เท่ากัน รูปร่างตัวอักษรมีลักษณะเหล่ียม 5 4 3 2 1
Chawlewhieng
บ แ ศ ง 1 3 * 1 ร ท » ท 1 1 ] ฎ 4 1 > [ « 1 พ ค  ค ท ท M  
a il ผ ฝ N ฝ ท « { ( ไ  B โ  ฟึ น ส ์ พฟั  อ ช  ฤ J1 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

การใช้ฟ้'าพัา•พ-รP.
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2.2.1 ตัวอักษรภาษาอังกฤษ

จ า ก ต ัว อ ย ่า ง ต ัว อ ัก ษ รภ า ษ า อ ัง ก ฤ ษ ท ั้ง  5 ก ล ุ่ม  ถ ้า ท ่า น จ ะ ต ้อ ง เส ือ ก ใ ช ้ตัวอ ัก ษ รใ น ก า รอ อ ก แ บ บ เร ฃ ส ืล ป ็บ น บรรจุ 
ภ ัณ ฑ ์ซา เพ่ือล่ือสารรสและกล่ิน ท่านจะเสือกใ ช ้ตัวอักษรอะไรบ้างเพ่ือแสดงบ ุค ล ิก ภ า พ น ั้น ๆ  (ทำแบบสอบถาม 
ค ร ั้ง ล ะ  1 ก ล ุ่ม บ ุค ล ิก ภ า พ  แ ล ะก ร ุณ า ต อ บ ให ้ค รบ ท ุก ข ้อ )

คำชีแ้จง : กรุณาทำเคร่ืองหมายในช่องคะแนน ตามความเห็นเร่ืองความลามารถในการสะท้อนบุคลิกภาพ 
ต า ม ท ี่ก ำ ห น ด ม า ช ้า ง ล ่า ง น ี้ซ อ ง ต ัว อ ัก ษ รแ บ บ น ั้น ๆ

ระตับการให้คะแนน : 5 = เห็นด้วยมากท่ีสุด, 4 = เห็นด้วยมาก, 3 = เห็นด้วยปานกลาง, 2 = เห็นด้วยน้อย, 1 = 
ไม่ เห็นด้วย

ชาอูหลงทิกวนอิม : กลุ่มบุคลิกภาพที่ 1

ด ุเป ิน ช ั้น ส ูง  (aristocratic) /ด ูม ีก ล ิ่น ห อ ม  (aromatic) /มีเส น ่ห ์ ดู น ่าห ล ง ให ล  (charming) /มีสืล ัน  (colorful) / มี 
ซึอเสียง เป็นท่ีจดจำ (distinguished) / เฉียบแหลม (sharp)

2 .  โ ร ม ้ น  ( R o m a n ) ความเห็น (คะแนน)
ลักษณะเฉพาะตัว ของแบบตัวอักษร 5 4 3 2 1

2. โรมัน (Roman)
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k lm n o p q r s t u v w x y z
Adobe Garamond

กาïlflตั'Ifโก
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3. ชานช์ เชรีฟ (Sans Serif) ความเหิน (คะแนน)
ลักษณะเฉพาะตัว ของแบบตัวอักษร 5 4 3 2 1

3. ชาน,ช'’ เชรึฟ (Sans Serif)
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
Anal

4. สแคว! เซรี'ฟ่ (Square Serif) ความเหิน (คะแนน)
ลักษณะเฉพาะตัว ของแบบตัวอักษร 5 4 3 2 1

' a b ^ e S ^ o p c ^ s t u v w x y z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
Lubalin Graph Demibold

5. สคริปต์ และ เคอร์ชืฟ (Scripts and Cursives)
ลักษณะเฉพาะตัว ของแบบตัวอักษร

ความเหิน (คะแนน)
5 4 3 2 1

5. สคริปต์และ เคอรํชิฟ (Scripts and Cursives)
A B C V E E Ç j H I J K L M N O V Q E J T U V W X Y Z

a & c d e f j k i j f d M J W ^ n t i u w x y z ,

Cafiisch Script

6. เบ็ดเตล็ด (Miscellaneous หริอ Novelty)
ล ัก ษ ณ ะ เฉ พ า ะ ต ัว  ข อ ง แ บ บ ต ัว อ ัก ษ ร

ค ว า ม เห ิน  (ค ะแ น น )

5 4 3 2 1

6. เบ ็ด เต ล็ด (M iscellaneous หริอ Novelty)

A B c ï ) E F G H I J K L r i N 0 P ( 3 R S T U V U X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
OCRA

กทร'ใซ้ต้0ดัก HY1 ก
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ตอนที่ 2 : แบบสอบถามเพื่อหาความส์มพันธ์ของบุคลิกภาพกับองค์ประกอบเรฃสืลป็ 

ส่วนที่ 2.3 : กทร่ไซ้ภาพจ lœ nçm
จากตัวอย่างภาพประกอบทั้ง 6 ระตับ ถ้าท่านจะต้องเลือกใช้ภาพประกอบในการออกแบบเรฃลืลบ้บนบรรจุ 
ภัณฑ์ชา เพื่อลือสารรสและกลิ่น ท่านจะเลือกใช้ภาพประกอบอะไรบ้างเพื่อแสดงบุคลิกภาพนนๆ (ท่า
แบบสอบถามครั้งละ 1 กลุ่มบุคลิกภาพ และกรุณาตอบให้ครบทุกข้อ)

คำ^แจง : กรุณาท่าเครื่องหมายในช่องคะแนน ตามความเห็นเรื่องความสามารถในการสะท้อนบุคลิกภาพ
ตามที่กำหนดมาข้างล่างนี้ของภาพประกอบแบบนั้นๆ
ระดับการให้คะแนน : 5 = เห็นด้วยมากที่สุด, 4 = เห็นด้วยมาก, 3 = เห็นด้วยปานกลาง, 2 = เห็นด้วยน้อย, 1 =
ไม่เห็นด้วย

ซาอูหลงทิกวนอิม : กลุ่มบุคลิกภาพที่ 1
ดูเป็นชันสูง (aristocratic) /ดูมีกลืนหอม (aromatic) /มีเสน่ห์ ดู น่าหลงใหล (charming) /มีลืสัน (colorful) / มี 
ชื่อเลียง เป็นท่ีจดจำ (distinguished) / เฉียบแหลม (sharp)

ระดับของภาพประกอบ
ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1

1 .รูปภาพ (Photograph)

น ิ! P H  H P »  
M a a s

การใช้ภาพประกอบ 1
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ระดับของภาพประกอบ
ความเห็น (คะแนน)

2.ภาพประดิษฐ์หริอภาพดัดแปลง (Illustration)

ระดับของภาพประกอบ
ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1

3. ภาพง่ายๆ (Glyph)

t>row Hc u te  Ghjplw
4  ^  f  t  ^  ใ 1 ;fcAcnck Dru AltTii AmCui Axkknuald Junradc kmrra ilusn

f  1 พ  4*flŒKŒ.'พ ,àmp OiAUlh Loviu DtVïj OoDî it บ»cm Dmcrru

i  X  1.รุ* พ  1 ÿ *  c fËwktit T a n  TUW Trr-Bm crm  Trmth Go4ê*p Helrnryn Hlamki

&  - Z f  * f  % -  T  i

■ ï &  3 k  " k  ไ* ?  VUmmyn Htxfui OUofe» ÛBHtrl Rflyrrftir Sk**u. SnmVtl ïrmmn 

T«k*»'fc) Tamtor TmT«l Viatet Xôtlâmi

การใร่เทา'พ! เร'''กด! I 9
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ระดับของภาพประกอบ
ความเห็น (คะแนน)

3

5. ตัวอักษรย่อ (Letermark)

2 1

ระดับซองภาพประกอบ
ความเห็น (คะแนน)

6. อ ัญอักษณ ์ (Symbol /Abstract)
f i f e Y (Ll J Ï Ï T 1 S P I B l -
i k y + LM i lî w f r î ท 1 1 % * •114 4 ' f "ย
x ! s * I i พ * i l I T T Î LJ
l à * T t II 4 II l î k □ i l

î
โ7!

O+
>-»-*** 1 ♦  + ♦

♦  ♦  ♦ ♦ )

การใช้ภาพ! เร“กด! I .า
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ตอนที่ 3 : แบบสอบถามเพื่อหาความสัมพันธ์ของบุคลิกภาพกับหลักการออกแบบเรฃศิลป็ 
จากตัวอย่างคำอธิบายความหมายของหลักการออกแบบทั้งหมด 16 แบบ ถ้าท่านจะต้องเลือกใช้หลักการในการ 
ออกแบบเรขลืลป็บนบรรจุภัณฑ์ชา เพื่อลือสารรสและกลืน ท่านจะเลือกใช้หลักการออกแบบ แบบใดบ้างเพื่อ 
แสดงบุคลืกภาพนนๆ (ทำแบบสอบถามครงละ 1 กลุ่มบุคลิกภาพ และกรุณาตอบให้ครบทุกข้อ)
คำ;ช่ืน'จง : กรุณาทำเครื่องหมายในช่องคะแนน ตามความเห็นเรื่องความสามารถในการสะท้อนบุคลิกภาพ 
ตามที่กำหนดมาช้างล่างนี้ของหลักการออกแบบเรฃคิเลป็แบบนั้นๆ
ระตับการให้คะแนน : 5 = เห็นด้วยมากที่สุด, 4 = เห็นด้วยมาก, 3 = เห็นด้วยปานกลาง, 2 = เห็นด้วยน้อย, 1 = 
ไม่เห็นด้วย

ชา'อหลงทิกวนอิม : กลุ่มบุคลิกภาพที่ 1
ดูเปินชันสูง (aristocratic) /ดูมีกลืนหอม (aromatic) /มีเสน่ห์ ดู น่าหลงใหล (charming) /มีลืลัน (colorful) / มี 
ชื่อเสยง เป็นท่ีจดจำ (distinguished) / เฉียบแหลม (sharp)

หลักการออกแบบ
ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
1. ดลยภาพ (Balance)

1.1 ดุลยภาพแบบสมมาตร

j  I  r. 1

1.2 ด ุลยภาพแบบ‘อสมมาตร

•  •

ดุลยภาพของสี (Balance)
การใช้หลักการออกแบบ 1
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การใช้หลักการออกแบบ 3
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กๆ รใช้'พ«กกา*?̂ ดกเท เใ IA
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หลักการออกแบบ
ความเห็น (คะแนน)

3. การเน้น (Emphasis)

3.1 การเน้นโดยการตัดกัน

ก.การเน้นด้วยพืนผิ'ว

ข. การเน้นด้วยขนาด

ค.การเน้นด้วยสี

ง. การเน้นด้วยรูปทรง

จ. การเน้นด้วยน้ําหน ัก

การใช้หลักการอ«กแบบ5
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หลักการออกแบบ
ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
3.2 การเน ้นโดยการแอกตัวออกไป

Î ®

3.3 การเน้นโดยการจัดวางตำแหน่ง

*  ^ f | 1

ก. การจัดวางตำแหน่งให้มีทิศทางคล้อยตามกัน

J ,
j p

ข.การจัดวางตำแหน่งให้แพร่ เป็นรัศมีจากจุดเด่น

ï ^ s / / i h \ \
ค.การจัดเล้นนำสายตา

ทๆ รใช้,‘พ«กกาพคก111 เา I fi
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หลักการออกแบบ
ความเห็น (คะแนน)

4. จังหวะ(Rhythm)

4.1 การจัดช่วงจังหวะแบบช่ากัน

4.2 การจัดช่วงจังหวะแบบก้าวหน้า

4.3 การจัดช่วงจังหวะแบบต่อ!,น่ีอง

กา'?'1 «กกๆ ร'?Ifinui 11 I 7
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การาซ้'นดักการ"?)'ดกน! ท I Q
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หลักการออกแบบ
ความเห็น (คะแนน)

7. การแป?เปล่ียน (Gradation) 

7.1 แปรเปล่ียนรูปร่าง

ก. เพ่ิมรูปหรือลดรูป

ข. แรงดึงและแรงอัด

7.2 แปรเปล่ียนท่ีว่าง

ก, การหมุนท่ีว่าง

ช

/ \ ! \

ข. การเพิมหรือลดทีว่าง
□ □ □

7.3 แปรเปล่ียนระนาบ

ก. การหมนระนาบ

O O O
ข. การเปล่ียนตำแหน่งระนาบ

□

กาfใ'ซ้น!«กกาfflfimnn I -เก
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หลักการออกแบบ
8. การฟ้า (Repetition) 

8.1 ฟ้าด้วยรูปร่าง

ความเห็น (คะแนน)

๐ 0 0 0

8.2 ฟ้าด้วยขนาด

O 0 O
8.3 ฟ้าด้วยสิ

8.4 ฟ้าด้วยผิวสัมผัส

8.5 ฟ้าด้วยทิศทาง

8.6 ฟ้าด้วยตำแหน่ง

8.7 ฟ้าด้วยท่ีว่าง

8.8 ฟ้าด้วยแรงดิงดูด

□ □  □ □  
□ □  □ □  
□ □ □ □

การ :ช้หลักการ«อกแบบ 11
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การใ'™«กการ'ค?เก uxiij 12
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หลักการออกแบบ
ความเห็น (คะแนน)

5 4 3 2 1
12. แผ่ขยาย (FRadiation)

;
การ'ใช้'พ«กการ'fifimn m 1า
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การใ■ รน«'ททาร'ค'?เกน,แบ 14
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การ,เร่(นลักการAfin แ1 111 15
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ประกาศกระทรวงสาธารณสุขประกาศกระทรวงสาธารณสุข 
(ฉบับที่ 196) พ.ศ. 2543 

เร่ือง ชา

โดยที่เปินการสมควรปรับปรุงประกาศกระทรวงสาธารณสุขว่าด้วยเรื่อง ชา อาศ ัยอำนาจตามความ  
ในมาตรา 5 และมาตรา 6(3)(4)(5)(6)(7) และ (10) แห่งพระราช บ ัญญัต ิอาหาร พ.ศ.2522 อ้นเป็น 
พระราชบัญญัติที่ม ีบทบัญญัติบางประการเกี่ยวกับการจำกัดสิทธิและ เลรภาพของบุคคล ซึ่งมาตรา 29
ประกอบกับมาตรา 35 มาตรา 48 และมาตรา 50 ของรัฐธรรมนูญแห่ง ราชอาณาจักรไทยบัญญัติให้กระทำได  ้
โดยอาศัยอำนาจตามบทบัญญัต ิแห่งกฎหมาย รัฐมนตรี,ว่าการกระทรวงสาธารณสุขออกประกาศ1ไว้ จังต่อไปนี ้

ข้อ 1 ให้ยกเลิกประกาศกระทรวงลาธารณสุข ฉบับที' 58 (พ.ศ.2524) เร่ือง ชา ลงวันที' 29 
พฤษภาคม พ.ศ.2524

ข้อ 2 ให้ชาเป็นอาหารที่กำหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน 
ข้อ 3 ชาตามข้อ 2 แบ่งออกเป็น 3 ชนิด จังต่อไปนี้

(1) ขา หมายความว่า ใบ ยอด และก้าน ที'ยังอ่อนอยู่ของต้นชาในสกุล Camellia ที'ทำให้แห้ง 
แล้ว

(2) ชาผงสำเร็จรูป (instant tea) หมายความว่า ผลิตภัณฑ์ที'ได้จากการนำของเหลว ซึ่งสกัด 
มาจากชาและนำมาทำให้เป็นผงกระจายตัวได้ง่ายเพื่อใช้เป็นเครื่องดื่มได้ทันที

(3) ซาปรุงสำเร็จ หมายความว่า ผลิตภัณฑ์ที'ได้จากชาตาม (1) หรือ (2) มาปรุงแต่งรสใน 
ลักษณะพร้อมบริโภคและบรรจุในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท ไม่ว่าผลิตภัณฑ์จังกล่าวจะเป็นชนิดเหลวหรือแห้งให้ถือ 
ว่าเป็นชา ซึ่งต้องปฎิบ้ติตามประกาศฉบับนี้ด้วย

ข้อ 4 ซาตามข้อ 3(1) ต้องมีคุณภาพหรือมาตรฐาน จังต่อไปนี้
(1) มีความชื้นไม่เกินร้อยละ 8 ของนํ้าหนัก
(2) มีเถ้าทั้งหมด (total ash) ไม่น้อยกว่าร้อยละ 4 และไม่เกินร้อยละ 8 ของนี้าหนักซาแห้ง
(3) ม ีเถ ้าที่ละลายนำได้ (water soluble ash) ไม่น้อยกว่าร้อยละ 45 ของเถ้าทั้งหมด
(4) มีสารทีสกัดได้ด้วยนำร้อน (hot water extract) ไม่น้อยกว่าร้อยละ 32 ของนํ้าหนักชาแห้ง
(5) มีกาเฟอีน (caffeine) ไม่น้อยกว่าร้อยละ 1.5 ของนํ้าหนัก
(6) ไม่ใส่สิ
ในกรณีที่ชามีวัตถุอื่นผสมอยู่เพื่อแต่งกสิ'น วัตถุที่นำมาผสมต้องไม่เป็นอันตรายต่อร่างกายและ 

ต้องได้รับความเห็นชอบจากสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา
ข้อ 5 ซาตามข้อ 3(2) ต้องมีคุณภาพหรือมาตรฐาน จังต่อไปนี้

(1) มีความชื้นไม่เกินร้อยละ 6 ของนํ้าหนัก
(2) มีเถ้าทั้งหมดไม่เกินร้อยละ 20 ของนํ้าหนักชาผงสำเร็จรูปแห้ง
(3) มีกาเฟอีน (caffeine) ไม่น้อยกว่าร้อยละ 4.0 ของนี้าหนัก เว้นแต่ขาผงสำเร็จรูปที่สกัดเอา 

กาเฟอีนออกแล้ว ให้มีกาเฟอีนได้ในปริมาณที'ได้รับความเห็นขอบจากสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา
(4) ไม่ใล่สื
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ในกรณีชาผงสำเร็จรูปมีวัตถุอื่นผสมอยู่เพื่อแต่งกลิ่นหรือรส วัตถุที่นำมาผสมต้องไม่เป็น 
อันตรายต่อร่างกาย และต้องได้รับความเห็นชอบจากสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา 

ข้อ 6 ชาตามข้อ 3(3) ชนิดเหลว ต้องมีคุณภาพหรือมาตรฐาน ดังต่อไปนี้
(1) มีกลิ่นและรสตามลักษณะเฉพาะของชา
(2) ไม่มีตะกอน เว้นแต่ตะกอนอันมีตามธรรมชาติของส่วนประกอบ
(3) นํ้าที่ใข้ผลิตต้องเป็นนํ้าที่มีคุณภาพหรือมาตรฐานตามประกาศกระทรวงสาธารณสุขว่า 

ด้วยเรื่องนี้าบริโภคในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท
(4) ตรวจพบแบคทีเรืยชนิดโคลิฟอร์มน้อยกว่า 2.2 ต่อชาปรุงสำเร็จ 100 มิลลิลิตร 

โดยวิธีเอ็มพีเอ็น (Most Probable Number)
(5) ตรวจไม่พบแบคทีเรียชนิด อี.โคไล (Escherichia coli)
(6) ไม่มีจุลินทรีย์ที่ทำให้เกิดโรค
(7) ไม่มีสารเป็นพิษจากจุลินทรืย์หรือสารเป็นพิษอื่นในปริมาณที่อาจเป็นอันตรายต่อสุขภาพ
(8) ไม่มียีสต์และเชื้อรา
(9) ตรวจพบสารปนเปีอนได้ไม่เกินที่กำหนด ดังต่อไปนี้

(9.1) สารหนู ไม่เกิน 0 .2 มีลลิกรัม ต่อชาปรุงสำเร็จชนิดเหลว 1 กิโลกรัม
(9.2) ตะกั่ว ไม่เกิน 0.5 มีลลิกรัม ต่อชาปรุงสำเร็จชนิดเหลว 1 กิโลกรัม
(9.3) ทองแดง ไม่เกิน 5 มีลลิกรัม ต่อชาปรุงสำเร็จชนิดเหลว 1 กิโลกรัม
(9.4) ลังกะลิ ไม่เกิน 5 มีลลิกรัม ต่อชาปรุงสำเร็จชนิดเหลว 1 กิโลกรัม
(9.5) เหล็ก ไม่เกิน 15 มีลลิกรัม ต่อชาปรุงสำเร็จชนิดเหลว 1 กิโลกรัม
(9.6) ดีบุก ไม่เกิน 250 มีลลิกรัม ต่อชาปรุงสำเร็จชนิดเหลว 1 กิโลกรัม
(9.7) ซัลเฟอร์ไดออกไซด์ ไม่เกิน 10 มีลลิกรัม ต่อชาปรุงสำเร็จชนิดเหลว 1 กิโลกรัม

(10) ใช้วัตถุที่ให ้ความหวานแทนนํ้าตาลหรือใข้ร ่วมกับนํ้าตาลนอกจากการใช้น ํ้าตาลได้โดยใช้ 
วัตถุที่ให้ความหวานแทนนํ้าตาลได้ตามมาตรฐานอาหาร เอฟ เอ โอ/ดับบลิว เอช โอ, โคเด ็กช ์ (Joint FAO/WHO, 
Codex) ท่ีว่''■ ด้วยเร่ือง วัตถุเจือปนอาหาร และฉบับที่ได้แก้ไขเพิ่มเติม

ในกรณีที1ไม่มีมาตรฐานกำหนดไว้ตามวรรคหนึ่ง ให้สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
ประกาศกำหนดโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการอาหาร

(11) ให้ใช้วัตถุกันเลิยได้ดังต่อไปนี้
(11.1) ชัลเฟอร์ไดออกไซด์ ไม ่เก ิน 7 0 ม ีลลิกรัมต่อชาปรุงสำเร็จชนิดเหลว1 กิโลกรัม
(11.2) กรดเบนโซอีกหรือกรดซอร์บิก หรือเกลือของกรดทั้งสองนี้ โดยคำนวณเป็นตัวกรด 

ได้ใม่เกิน 2 0 0 มีลลิกรัม ต่อชาปรุงสำเร็จชนิดเหลว 1 กิโลกรัม
การใช้วัตถุกันเลิยให้ใช้ได้เพียงชนิดหนึ่งชนิดใดตามปรีมาณที่กำหนดใน (11.1) หรือ

(11.2) ถ้าใช้.กินหนึ่งชนิดต้องมีปรีมาณของชนิดที่ใช้รวมกันไม่เกินปรีมาณของวัตถุกันเลียชนิดที่กำหนดให้ใช้ 
น้อยที่สุด

เมื่อจำเป็นต้องใช้วัตถุกันเลียแตกต่างไปจากที่กำหนดไว้ดังกล่าวข้างต้น ต้องได้รัความเห็น 
ชอบจากสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา



310

(12) ในกรณีชาปรุงสำเร็จมีวัตถุอื่นผสมอยู่เพื่อแต่งกลิ่นหรอรส วัตถุที่นำมาผสม ต้องไม่เป็น 
อันตรายต่อร่างกาย และต้องได้รบความเห็นชอบจากสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา 

ข้อ 7 ซาปรุงสำเร็จชนิดแห้ง ต้องมีคุณภาพหรอมาตรฐาน ดังต่อไปนี้
(1) มีความชื้นไม่เกินร้อยละ 6 ของนํ้าหนัก
(2) เมื่อละลายหรือผสมนํ้าตามที่กำหนดไว้ในฉลาก ต้องมีคุณภาพหรือมาตรฐานตามข้อ 6 

ข้อ 8 ผู้ผลิตหรือผู้นำเข้าเพื่อจำหน่าย ต้องปฏิบัติตามประกาศกระทรวงสาธารณสุขว่าด้วยเรอง
วิธีการผลิต เครื่องมือเครื่องใช้ในการผลิต และการเก็บรักษาอาหาร

ข้อ 9 การใช้ภาชนะบรรจุชา ให้ปฏิบัติตามประกาศกระทรวงสาธารณสุขว่าด้วยเรื่องภาชนะบรรจ  ุ
ข้อ 10 การแสดงฉลากของชา ให้ปฏิบัติตามประกาศกระทรวงลาธารณสุขว่าด้วยเรื่อง ฉลาก 
ข้อ 11 ให้ใบสำคัญการขึ้นทะเบียนตำรับอาหารหรือใบสำคัญการใช้ฉลากอาหารตามประกาศ 

กระทรวงสาธารณสุข ฉบับที่ 58 (พ.ศ.2524) เรื่อง ชา ลงวันที่ 29 พฤษภาคม พ.ศ.2524 ซึ่งออกให้ก่อนวันที่ 
ประกาศนี้ใช้บังคับยังคงใช้ต่อไปได้อีกสองปี นับแต่วันที่ประกาศนี้ใช้บังคับ

ข้อ 12 ให้ผู้ผลิต ผู้นำเข้าชาที่ได้รับอนุญาตอยู่ก่อนวันที่ประกาศนี้ใช้บังคับ ยื่นคำขอรับเลขสารบบ 
อาหารภายในหนึ่งปี นับแต่วันที่ประกาศน้ีใช้บังคับ เมื่อยื่นคำขอดังกล่าวแล้วให้ได้รับการผ่อนผันการปฏิบ้ต 
ตามข้อ 8 ภ''ยในสองปี นับแต่วันที่ประกาศน้ีใช้บังคับ และให้คงใช้ฉลากเดิมที่เหลืออยู่ต่อไปจนกว่าจะหมด 
แ ต ่ต้องไม่เกินสองปี นับแต่วันที่ประกาศน้ีใช้บังคับ

ข้อ 13 ประกาศนี้ ให้ใช้บังคับเมื่อพ้นกำหนดหนึ่งร้อยแปดสิบวันนับแต่วันยัดจากวันประกาศในราช
กิจจา
นุเบกษาเป็นต้นไป

ประกาศณวันท่ี 19 กันยายน พ.ศ.2543 
กร ทัพพะรังลื

รัฐมนตรืว่าการกระทรวงสาธารณสุข

(ราชกิจจานุเบกษาฉบับประกาศท่ัวไป เล่ม 118ตอนพิเศษ6 ง. ลงวันท่ี 24มกราคม พ.ศ.2544)
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ประกาศกระทรวงสาธารณสุข(ฉบับที่ 277) พ.ศ.2546 (ฟ้าเนา)
ประกาศกระทรวงสาธารณสุข 

(ฉบับที่ 277) พ.ศ.2546 
เร่ือง ชา (ฉบับท่ี 2)

โดยที่เป็นการสมควรแก้ไขเพิ่มเติมประกาศกระทรวงสาธารณสุขว่าด้วยเรื่อง ชา อาศัยอำนาจตาม  
ความในมาตรา 5 และมาตรา 6(10) แห่งพระราชบัญญ้ติอาหาร พ.ศ.2522 อันเป็นพระราชบัญญ้ติที่ม ี
บทบัญญ้ติบางประการเกี่ยวกันการจำกัดสิทธิและเสรีภาพของบุคคล ซึงมาตรา 29 ประกอบกับมาตรา 35 
มาตรา 39 มาตรา 48 และมาตรา 50 ของรัฐธรรมy ญแห่งราชอาณาจักรไทยบัญญ้ติให ้กระทำได้ โดยอาศัย 
อำนาจตามบทบัญญัติแห่งกฎหมาย รัฐมนตรีว่าการกระทรวงสาธารณสุขออกประกาศไว้ ดังต่อไปนี้

ข้อ 1 ให ้ยกเล ิกความในข้อ 10 ของประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ 196) พ.ศ.2543 
เรื่อง ชา ลงวันที่ 19 กันยายน พ.ศ.2543 และให้ใช้ความต่อไปนี้แทน "ข้อ 10 การแสดงฉลากของชา ให้ปฏิบัต  ิ
ตามประกาศกระทรวงสาธารณสุขว่าด้วยเรื่อง ฉลากและฉลากของชาปรุงสำเร็จพร้อมบริโภคชนิดเหลวตามข้อ
3(3) ต้องแสดงข้อความ '■ มีกาเฟอีน........ มีลลิกรัมต่อ 100 มีลสิลิตร,' (ความที่เว้นไว้ให้แสดงปริมาณกาเฟอีน)
ด้วยตัวอักษรสิเข้มเลันทึบ ขนาดความสูงไม่น้อยกว่า 2 มิลลิเมตร ที่อ่านได้ชัดเจนอยู่ไนกรอบพื้นสิขาว บริเวณ 
เดียวกับชื่ออาหารหรีอเครื่องหมายการค้า"

ข้อ 2 ให้ซาปรุงสำเร็จพร้อมบริโภคชนิดเหลวที่ได้รับเลขสารบบอาหารอยู่ก่อนวันที่ประกาศนี้ 
ใช้บังคับซึ่งผลิตหริอนำเข้าภายในเก้าสิบวัน นับแต่วันที่ประกาศนี้ใช้บังคับให้ยังคงใช้ฉลากเดิมต่อไปได้สำหรับ 
ซาปรุงสำเร็จพร้อมบริโภคชนิดเหลวที่ภาชนะบรรจุเป็นกล่องกระดาษยูเอชทึ ที่ได้รับเลขสารบบอาหารอยู่ก่อน
วันที่ประกาศนี้ใช้บังคับซึ่งผลิตหรือนำเข้าภายในหนึ่งร้อยแปดสิบวัน นับแต่วันที่ประกาศนี้ใช้บังคับ ให ้ย ังคงใช  ้
ฉลากเดิมต่อไปได้

ข้อ 3 ประกาศนี้ให้ใช้บังคับตั้งแต่วันถัดจากวันประกาศในราชกิจจานุเบกษาเป็นต้นไป

ประกาศณ ว ันท ี่ 3 ธันวาคม พ.ศ.2546 
(ลงชื่อ) สุดารัตน์ เกยุราพันรุ

(นางสุดารัตน์ เกยุราพันธุ)
รัฐมนตริว่าการกระทรวงสาธารณสุข

(คัดจากราชกิจจานุเบกษา ฉบับประกาศพัวไป เล่ม 120 ตอนพิเศษ 144 ง. ลงวันที่ 17 ธันวาคม พ.ศ.2546)

รับรองสำเนาถูกต้อง 
พัชนี อีนทรลักษณ์ 

(นางสาวพัชนี อีนทรลักษณ์)
น ักว ิชาการอาหารและยา 7 ว.
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สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยาข้อควรรู้...เก่ียวกับฉลากอาหาร

"อาหาร’’ ตามพระราชบัญณีติอาหาร พ.ศ.2522 หมายถึง ของกิน หรือเคร่ืองค้ําจุนชีวิต ได้แก่ วัตถุดิบ 
ทุกชนิดท่ีคนกิน ด่ืม อม หรือนำเข้าส่ร่างกาย ไม่ว่าด้วยวิธีใดหรือในรูปลักษณะใด แต่ท้ังน้ีไม่รวมถึงยา วัตถุออก 
ฤทธิไต่อจิตและประสาทหรือยาเสพติดให้โทษตามกฎหมายว่าด้วยการน้ัน แล้วแต่กรณี อาหารยังหมายความ 
รวมถึงวัตถุท่ีมุ่งหมายสำหรับใช้หรือใช้เป็นส่วนผสมในการผลิตอาหาร วัตถุเจือปนอาหาร สื เคร่ืองปรุงแต่งกล่ิน 
รสด้วย

ปัจจุบันยังมีผู้บริโภคจำนวนไม่น้อยท่ีซ้ืออาหารโดยละเลยไม่ได้ให้ความสนใจท่ีจะอ่านข้อความใน 
ฉลากอาหารก่อนท่ีจะตัดสินใจซ้ือ ฉลากอาหารเป็นสิงท่ีจะช่วยในการตัดสินใจเลือกซ้ืออาหาร เน่ืองจาก
รายละเอียดบนฉลากจะบอกถึงชนิดหรือประ๓ทของอาหาร สํวนประกอบ ปริมาณสุทธิและวันเดือนปีท่ีผลิต 
หมดอายุ หรือควรบริโภคก่อน ซ่ึงสุงผลให้ผู้บริโภคได้มีโอกาเลือกซ้ืออาหารท่ีมี คุณค่าลมราคาและได้รับ
ประโยชน์สูงสุดจากอาหารน้ัน

ฉลากอาหาร หมายถึง รูป รอยประดิษฐ์ เครื่องหมาย หรือข้อความใด  ๆที่แสดงรายละเอียดเกี่ยวกับ 
อาหารที่ติดไว้ที่ภาชนะบรรจุอาหารหรือหีบห่อของภาชนะที่บรรจุอาหาร

ตามกฎหมาย กำหนดประเภทของอาหารท่ีต้องแสดงฉลากไว้ 3 ประเภท

1. อาหารควบคุมเฉพาะหมายความว่า อาหารที่ร ัฐมนตรีประกาศในราชกิจจานุเบกษาให้เป็นอาหาร 
ที่อยู่ในความควบคุมเกี่ยวกับคุณภาพและมาตรฐาน ปัจจุบันมี 39 ชนิด อาหารประ๓ ทนี้ต้องมีคุณภาพและ 
มาตรฐานตามที่กำหนด โรงงานผลิตและผู้นำเข้าเพื่อจำหน่ายซึ่งอาหาร ต้องขอ ใบอนุญาตผลิตอาหาร หรือ 
ใบอนุญาตนำหรือลังอาหารเข้ามาในราชอาณาจักรพร้อมทั้งขอขึ้นทะเบียนตำรับอาหารด้วย เมื่อได้รับอนุญาต 
จากสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยาแล้ว จ ึงจะผลิตและนำเข้าเพื่อจำหน่ายได้ สำหรับผู้ผลิตที่ไม่ได้เป็น 
โรงงานไม่ต้องขออนุญาตผลิตอาหารและขอขึ้นทะเบียน ตำรับอาหาร แต่ต้องผลิตอาหารควบคุมเฉพาะนั้นให้ม  ี
คุณภาพมาตรฐานตามที่กำหนด และต้องขออนุญาตใช้ฉลากอาหาร เม ื่อได้รับใบสำคัญการอนุญาตใช้ฉลาก 
อาหารแล้วจึงจะผลิตเพื่อจำหน่ายได้

อาหารควบคุมเฉพาะ มี 39 ชนิด ได้แก่
1. น้ํา แร่

2. สิผสมอาหาร
3. น้ํามันและ,ไขมัน
4. นํ้ามันถั่วลิสง
5. นํ้ามันปาล์ม 
ธ. นํ้ามันมะพร้าว
7. นมโค
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8. เนย
9. อาหารสำหรับผู้ที่ด้องการควบคุมนํ้าหนัก
10. เนยแข็ง
1 1 .  กี
12. ไอศกรีม
13. นมปรุงแต่ง
14. ผลิตภัณฑ์ของนม
15. นมเปรี้ยว
16. นํ้ามันเนย
17. ครีม
18. นมดัดแปลงสำหรับทารกและนมดัดแปลงสูตรต่อเนื่องลำหรับทารกและเด็กเล็ก
19. เนยเทียม
20. วัตถุปรุงแต่งรสอาหาร
21. อาหารกึ่งสำเร็จรูป
22. ซอลบางชนิด
23. นํ้าลัมสายชู
24. นํ้าปลา
25. วัตถุเจือปนอาหาร
26. แยม เยลลี่ และมาร์มาเลดในภาชนะที่ปิดสนิท
27. ชา
28. นํ้าบริโภคในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท
29. เคร่ืองด่ืม'ใน๓'าขนะบรรจุที่ปิดลนิท
30. เครื่องดื่มเกลือแร่
31. นํ้านมถั่วเหลืองในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท
32. กาแฟ
33. นํ้าแข็ง
34. อาหารทารกและอาหารสูตรต่อเนื่องสำหรับทารกและเด็กเล็ก
35. อาหารเสรีมสำหรับทารกและเด็กเล็ก
36. อาหารในภาชนะบรรจุที'ปิดสนิท
37. รอยัลเยลลี่ และผลิตภัณฑ์รอบัลเยลลี่
38. โซเดียมชัยคลาเมตและอาหารที่ม ีโซเดียมชัยคลาเมต (เฉพาะสํงออก)
39. นํ้าผึ้ง

* หมายถึงว่'' ประกาศกระทรวงสาธารณสุขว่าด้วยเรื่องอาหารดังกล่าว ไม่ใช้บังคับกับอาหารที่ผลิต 
เพ ื่อจำหน่ายโดยลถานทีผ่ ล ิต ท ี่ไม่เข้าลักษณะที่เป็นโรงงาน
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2. อาหารกำหนดคุณภาพหรอมาตรฐาน
อาหารประเภทนี้ม ีการกำหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน ดังนั้น โรงงานผู้ผลิตและผู้นำเข้า จะต้องขอใบอนุญาต 
ผลิตอาหารหรือขอใบอนุญาตนำหรือถั่งอาหารเข้ามาในราชอาณาจักรแล้วแต่กรณี และขออนุญาตใช้ฉลาก
อาหาร แต่ไม่ต้องขออนุญาตขึ้นทะเบียนตำรับอาหาร นอกจากนี้ต้องผลิตอาหารดังกล่าวให้มีคุณภาพหรือ
มาตรฐานตามที่ประกาศ กระทรวงสาธารณสุขกำหนดว่าด้วยเรื่องอาหารประ๓ ทนั้น ๆ สำหรับผู้ผลิตที่ไม่ได้เป็น 
โรงงานก็ต้องผลิตอาหารให้มีคุณภาพหรือมาตรฐานตามที่ประกาศกระทรวงลาธารณสุขกำหนดเช่นเดียวก้นและ 
ต้องขออนุญาตใช้ฉลากอาหารด้วย

อาห ารกำห น ดค ุณ ภ าพ ห ร ีอม าตรฐาน  แบ ่งได ้เป ็น  2 ประเภทค ีอ

2.1 อาหารกำหนดคุณภาพหรือมาตรฐานที่ต ้องขออนุญาตใช้ฉลากอาหารมีนั้งหมด 5 ชนิด ได้แก่
2.1.1 นํ้าท ี่เหลือจากการผลิตโมโนโชเดียมกลูตาเมท
2.1.2 ช็อกโกแลต 
2 .1 .3 ไข่เยี่ยวม้า
2.1.4 ผลิตภัณฑ์ปรุงรสที่ได้จากการย่อยโปรตีนของถั่วเหลือง
2.1.5 ข้าวเสรืมวิตามีน

2.2 อาหารกำหนดคุณภาพหรือมาตรฐานที่ยกเว้นให้ไม่ต้องขออนุญาตใช้ฉลากอาหารมี 1 ชนิด ได้แก ่
2.2 .1 เกลือบริโภค

2.3 อาหารที่นำหรือถั่งเช ้ามาในราชอาณาจักร
กรณีไม่ใช่อาหารควบคุมเฉพาะ อาหารที่กำหนดคุณภาพหรือมาตรฐาน ผู้นำเข้าจะต้องขออนุญาตนำเข้าอาหาร 
และต้องแจ้งรายการอาหารที่ ขออนุญาตนำเข้าร่วมทั้งต้องขออนุญาตใช้ฉลากอาหารที่นำเข้าด้วย

3 . อาหารที่ร ัฐมนตรืประกาศกำหนดให้เป็นอาหารที่ต ้องมีฉลากสามารถแบ่งได้เป็น 4 ประ๓ ทค ือ
3.1 อาหารที่รัฐมนตรีประกาศกำหนดให้เป็นอาหารที่ต้องมีฉลาก ผู้ผลิต และผู้นำเข้าจะต้องยื่นขอ 

อนุญาตใช้ฉลากอาหาร มีทั้งหมด 12 ชนิด ได้แก่
1) แป้งข้าวกล้อง
2) นํ้าเกลือปรุงรส
3) ฃอสในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท
4) ขนมปัง
5) อาหารที่มีวัตถุประสงค์พิเศษอาหารที่ใช้สำหรับผู้ปวยเฉพาะโรค หรือผู้มีสภาพรดปกติทาง 

ร่างกายอาหารที่ใช้สำหรับบุคคลผู้มีวัตถุประสงค์ในการบริโภคอาหารเป็นพิเศษ เช่น ผู้สูงอาย ุ
สตรีมีครรภ์

6) หมากฝรั่งและลูกอม
7) ๅนสำเร็จรูป และขนมเยลลี่
8) อาหารฉายรังสี

9) อาหารที่มีวัตถุก้นชื้นรวมอยู่ในภาชนะบรรจุ
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10) ผลิตภัณฑ์กระเทียม
1 1 )  วัตถุแต่งกลนรส
12) อาหารที่มีส่วนผสมของว่านหางจระเข้

3.2 อาหารที่ต ้องมีฉลากแต่ไม่ต้องยื่นขออนุญาตผู้ผลิตหรือนำเช้าปฎิบ้ดืได้เลย มี 3 ชนิด ได้แก่
1) ผลิตภ ัณฑ์จากเน ื้อส ัตว์ได ้แก่ล ูกช ิ้น ไสักรอก แหนมหมูยอกุนเช ียง และผลิตภัณฑ์ลักษณะ 

ทำนองเดียวกัน ที่บรรจุในภาชนะพร้อมจ่าย
2) อาหารสำเร็จรูปที,พร้อมบริโภค
3) อาหารพร้อมปรุง

3.3 อาหารนำหรือสั่งเข้ามาในราชอาณาจักรที่จะต้องแจ้งรายละเอียดของอาหาร (จดแจ้ง) ได้แก่ พืช 
ผัก และผลไม้ที่อยู่ในสภาพสด รวมทั้งแช่เยินหรือแร!แข็ง

3.4 อาหารอื่นที่นำหรือสั่งเข้ามาในราชอาณาจักร นอกเหนือจากข้อ 3.1 - 3.3 จะต้อง ยื่นขออนุญาต 
ใช ้ฉลากอาหาร

รายละเอ ียดบ น ฉลาก'อาห าร

ต้องแสดงข้อความภาษาไทยอยู่ในสภาพเรืยบร้อย อ่านได้ขัดเจน และสีตัดกับพื้นฉลากดังนื้
1. ชื่อเฉพาะของอาหาร ชื่อสามัญหรือชื่อที'ใช้เรียกอาหารตามปกติ กรณีใช้ชื่อทางการค้าจะต้องแจ้งประ๓ ท 

หรือชนิดของอาหารกำกับซื่ออาหารด้วย
2. ซื่อและที่ตั้งของผู้ผลิต หรือผู้แบ่งบรรจุ กรณีเป็นอาหารนำเข้าฯ ให้แจ้งประเทศผู้ผลิตด้วย
3. เลขทะเบียนตำรับอาหาร หรือเลขที่อน ุญาตให้ใช้ฉลากอาหาร(ถ้าม ี) เพ ื่อแสดงให้ผู้บริโภคทราบว่าอาหาร 
นื้ผ ่านการได้รับอนุญาตจากผู้อนุญาต เช่น สำนักงานคณะกรรมการอาหาร และยา หรือจังหวัดที่ผู้ผลิตตั้ง มี 
สำเนาอยู่ กรณีที่สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา มอบอำนาจให้
4. ปริมาณสุทธิเป็นระบบเมตริก ของแข็งแจ้งเป็นนํ้าหนักสุทธิ ของเหลวแจ้งเป็นปริมาตรสุทธิ ล ักษณะเป็น ก่ึง 
แข็งกึ่งเหลวแจ้งเป็นนํ้าหนักสุทธิ หรือปริมาตรสุทธิก็ได้ กรณีแยกเนื้อ กับนํ้าได้ต้องแจ้ง ''นาหนักเน้ือ"ด้วย
5. ส่วนประกอบสำคัญคิดเป็นร้อยละของนํ้าหนัก กรณีเป็นเม็ดหรือแคปชุลให้แจ้ง ปริมาณต่อหน่วย
6. วัน เดือน ปี ที่ผลิตอาหาร หรือวัน เดือน ปี ที่หมดอายุของอาหาร หรือควรบริโภคก่อนแล้ว แต่ประ๓ ทของ 
อาหาร ข้อความนี้อาจแสดงไว้ด้านหน้าหรือด้านบน กรณีแจ้งไว้ด้านล่างของ ภาชนะบรรจุ ให้แจ้งไว้ส่วนหน้า 
ฉลากว่าด ู เดือน ปี ที่ผลิต หรือหมดอายุ หรือควรบริโภคก่อนที่ใด
7. ถ้ามีการแต่งสีต้องมีข้อความว่า "เจือสีธรรมชาติ" หรือ "เจือสีลังเคราะห์'' แล้วแต่กรณี
8. ถ้ามีการแต่งกลนรสต้องมีช้อความว่า "แต่งกล่ินธรรมชาติ" "แต่งกลิ่นเลียนธรรมชาติ'' ’แต่งกลิ่นลังเคราะห์" 
"แต่งรสธรรมชาติ'' หรือ ''แต่งรสเสียนธรรมชาติ" แล้วแต่กรณี
9. ถ้ามีการใช้วัตถุเจือปนอาหารโดยเฉพาะวัตถุกันเสียต้องมีข้อความว่า "ใช้วัตถุกันเสีย"
10. แจ้งวิธิปรุงเพื่อรับประทาน (ถ้ามี)
11. แจ้งคำแนะนำในการเก็บรักษา (ถ้ามี)
12. แจ้งคำเตือน (ถ้ามี)
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ข้อความท่ีต้องแสดงส่วนหน้าของฉลาก

1 .  ซื่ออาหาร
2. ปริมาณสุทธิ
3. วันเดือนบีที่ผลิต หริ1อเดือนปีที่ผลิต วันเดือนปีที่หมดอายุ หรือควรบริโภคก่อน

ฉลากอาหารที่มีข้อความ รูป รูปภาพ รอยประดิษฐ์ เครื่องหมายหริอเครองหมายการค้า ไม่ว่าจะเป็น 
ภาษาใดท ี่ปรากฏในฉลาก ต้อง

1 .  ไม่เป็นเท็จหรือหลอกลวงให้เกิดความหลงเชื่อโดยไม่สมควร หรือไม่ทำให้เข ้าใจผิดในสาระสำคัญ
2. ไม่แสดงถึงซื่ออาหาร ส่วนประกอบอาหาร อัตราส่วนของอาหาร ปริมาณของอาหาร หรือแสดงถึงสรรพคุณ 

ของอาหารอันเป็นเท็จ หรือเกิดหลอกลวงให้เกิดความหลงเชื่อ

นอกจากจะไม่ทำให้ผู้บรืโภคเข้าใจผิดในสาระสำคัญดังที่กล่าวข้างต้นแล้ว ฉลากอาหารต้อง ไม่ทำให  ้
เกิดความเข้าใจผิดหรือขัดกับวัฒนธรรมอันดืงามของไทย หรือส่อไปทางทำลายคุณค่าของภาษาไทยอีกด้วย

เลขทะเบียนตำรับอาหาร

อาหารควบคุมเฉพาะที่ผ ู้ผลิตเข้าข่ายเป็นโรงงานที่ได ร้ ับ อนุญาตผลิตอาหาร หรือผู้นำเข้ามาในประเทศที ่
ได้รับใบอนุญาตนำหรือสั่งอาหารเข้ามาในราชอาณาจักรจะต้องได้รับอนุญาตให้ข ึ้นทะเบียนตำ!บอาหารและ 
ผลิตหรือผู้นำเข้า ต้องแสดงเลขทะเบียนตำรับอาหารนี้ไว้บนฉลากอาหารนั้น ดังนี้

1. รูปแบบของการแสดงเลขทะเบียนตำรับอาหาร เข่น ลิและขนาดตัวอักษรต้องเป็นไปตามแบบที่กำหนด
2. ในกรอบลิเหลี่ยม ตัวอักษรตัวแรกจะเป็น “ผ” หรือ “ส" อักษร “ผ” หมายถึง ผลิตภายในประเทศ อักษร “ส'’ 

หมายถึง นำสั่งเข ้ามาในราชอาณาจักร
3. อักษรตามตัว “ผ" หรือ "ส” จะมี 1-2 ตัว เป็นอักษรย่อแสดงประ๓ ทของอาหารควบคุมเฉพาะ เข่น 

"ผต” หมายถึง อาหารควบคุมเฉพาะประ๓ ทช็อกโกแลตซึ่งผลิตในประเทศ
‘'ลท” หมายถึง อาหารควบคุมเฉพาะประ๓ ทชาและนำเข้ามาจากต่างประเทศ
4. ตัวเลขหลังตัวอักษร แสดงลำตับที่ได้รับเลขทะเบียนตำรับอาหารในบีพุทธคักราชที่ระบุไว้หลัง เครื่องหมาย

........./....เช ่น
1. ผช.8 /2 5 3 8 หมายถึง อาหารควบคุมเฉพาะประเภทนั้าล้มสายรุ!ซื่งผลิตในประเทศ 
ได้รับเลขทะเบียนตำร ิบ อาหารในบีพุทธคักราช 2538 ลำตับที่ 8

เลขท่ีอนุญาตใหเช้ฉลากอาหาร

อาหารที่ต ้องยื่นขออนุญาตให้ใช้ฉลาก เมื่อได้ริบอนุญาตแล้ว ผู้ผลิตหรือผู้นำเข้าจะต้องแสดงเลขที่ 
อนุญาตให้ใช ้ฉลากอาหารบนฉลาก ตังน้ี
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1. รูปแบบของการแลดงเลขที่อนุญาตฉลากอาหาร เช่น
1 .เลขที่อนุญาตฉลากอาหาร ต้องอยู่ในกรอบตัดกับสีพื้นของฉลาก
2.ขนาดตัวอักษรจะต้องมีขนาดที่เหมาะลมกับพื้นที่ของฉลาก แต่ต้องไม่เล็กกว่า 2 มิลลิเมตร

2. การใช่ตัวอักษรแสดงประเภทของอาหารและแหล่งผลิต เป็นลักษณะเดียวกับการแลดงเลขทะเบียนตำรับ 
อาหาร แต่เพื้มอักษร '‘อ ’’ ไว้ช่างหน้า 1 ตัว เช่น

1 .ฉผช. 25/2529 หมายถึง อาหารประ๓ ทซอลผลิตในประเทศได้รับอนุญาตฉลากอาหาร ในป ี
พุทธตักราช 2529 เป็นลำดับที่ 25

ทีมา: http://www.fda.moph.go.th/fda-net/html/product/foocl/labelfoo.htm

http://www.fda.moph.go.th/fda-net/html/product/foocl/labelfoo.htm
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ระบบรหัสแท่งสำหรับกำกับสินค้า

อุตสาหกรรมสัญลักษณ์รหัสแท่งสำหรับแลดงข้อมูลสินค้า ตามแนวทางของระบบ EAN น้ีด้วย 
มาตรฐาน EAN จะแบ่งได้เป็น 2 ระบบคือ EAN-8 และ EAN-13 ซ่ึงได้กำหนดตำแหน่งหรือหลักของตัวเลขแปด 
และสิบลามหลักไว้ดังน้ี

รหัสประเทศ (Country Code)
ทางสำนักงานของ EAN ท่ีประเทคเบลเย่ียมเป็นผู้กำหนดข้ึน แต่ได้สำรองรหัส 20 ถึง 29 เป็นรหัลท่ีใข้ 

เฉพาะของร้านค้าเองเพ่ือไม่ให้กระทบกับระบบรหัสแท่งท่ีกำกับในตัวสินค้าท่ีมาจากโรงงานผู้ผลิตโดยตรงซ่ึงอาจ 
มาจากต่างประเทศ

รหัสผู้ผลิต (Manufacturer)
เป็นรหัสท่ีแต่ละประเทศเป็นผู้กำหนด ซ่ึงบรืษัทผู้ผสิตต่าง  ๆ จะต้องสมัครเข้าเป็นสมาชิกกับหน่วยงาน 

ท่ีเป็นตัวแทนของ EAN โดยเสืยค่าสมาชิกแรกเข้าและค่าสมาชิกรายปี หน่วยงานตัวแทนของ EAN จะเป็นผู้ดูแล 
กำหนดรหัสแก่สมาชิก รหัสตัวสุดท้ายเรียก Check digit จะใช้เพ่ือตรวจสอบความผิดพลาดท่ีเกิดข้ึน มาตรฐาน 
ระบบรหัสแท่งสำหรับกำกับสินค้าท่ีนิยมใช้ในปัจจุบัน จะแบ่งไต้เป็นลองระบบคือ บ PC ท่ีใช้ในประเทศ
สหรัฐอเมริกา และ EAN ท่ีใช้ในทวีปยุโรปและเอเชีย ระบบ EAN น้ี คาดว่าจะเป็นมาตรฐานของประเทศไทย 
เพราะบริษัทต่าง  ๆ ในประเทศได้รับระบบรหัสแท่งของ EAN เข้ามาใช้งานและสำนักงานมาตรฐาน
ผลิตกัณฑ์อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ก็ไต้ร่างมาตรฐานผลิตภัณฑ์ โดยระบบจะสร้างตัวเลขของหลักน้ี 
ข้ึนเอง ตามข้อมูลตัวเลขท่ีนำมาก่อนของท้ังเจ็ดหลักหรือสิบสองหลัก

ในการอ่านข้อมูลจากรหัสแท่งจะมีการตรวจลอบนำตัวเลขเจ็ดหลักหรือสิบลองหลักแรกมาเข้าลุตร 
คำนวณเดียวกับการสร้างตอนแรก ถ้าผลลัพธ์ท่ีได้ต่างกันแปดหรือหลักที1สิบลามที,อ่านเข้ามาก็จะพ้องบอกความ 
ผิดพลาดข้ึน

โครงสร้างมาตรฐาน EAN-13 จะเป็นระบบที่มีแนวโน้มของการนำมาใช้สูงกว่าแบบ EAN-8 เพราะสินค้าต่าง 
ๆ ที่นำมาขายภายในห้างสรรพสินค้าอาจมาจากประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก ที่มีรหัสแท่งกำกับตัวสินค้ามาแล้ว ซ่ึง 
สินค้าเหล่านั้นจะต้องมีรหัสแท่งของประเทศรวมอยู่ด้วยเป็นจำนวนรหัส 12 หลัก เนื่องจากประเทศของเรายังม  ี
บริษัทผู้ผลิตสมัครเป็นสมาชิก EAN อยู่ไม่มากนัก เพราะยังไม่มีความมั่นใจหรือเห็นประโยชน์ของการสมัครเป็น 
สมาชิกของ EAN สินค้าต่าง ๆ ที่ผลิตในประเทสลัวนใหญ่จงไม่มีการกำกับรหัสแท่งกับตัวสินค้าไว้ก่อน การใช้ 
รหัสแท่งภายในห้างสรรพสินค้าปัจจุบัน จงเป็นลักษณะของการกำหนดรหัสขึ้นใช้เอง ซึ่งทำให้เสิยเวลาสิ้นเปลือง 
ค่าใช้จ่ายและรหัสที่กำหนดไม่ได้มาตรฐานมีโอกาสซํ้าช้อนผิดพลาดได้ง่าย ขณะนี้หน่วยงานที่เป็นตัวแทนของ 
EAN ในประเทศไทย ยังเป็นบริษัทเอกชน ซึ่งบริษัทผู้ผลิตหลายแห่งเห็นว่าตัวแทนของ EAN ควรเป็นหน่วยงาน 
ของรัฐบาลเพื่อมาดูแลกำหนดรหัสแก่สมาชิกมากกว่าจะเป็นบริษัทเอกชน เท่าที่ผ่านมา บริษัทตัวแทนของ EAN 
ในประเทศไม่มีการประชาสัมพันธ์ หริอขึ้บอกข้อดีและประโยชน์ของระบบ EAN ต่อบริษัทผู้ผลิตต่าง ๆ ดี 
เท่าที่ควร จ ึงเก ิดการเข ้าใจผ ิด  และไม่ยอมเข้าร่วมเป็นสมาชิกตามที่กล่าวมาแล้ว ถ้าบริษัทผู้ผลิตหันมาใช้ระบบ
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EAN กำกับรหัสแท่งกับสินค้ามาจากโรงงานอย่างเต็มที่ ห้างสรรพสินค้าจะให้บริการการซี้อขายสินค้าให้กับเรา 
ได้รวดเร็วยั๋งขี้'น

รหัสแท่ง (Bar Code) นอกจากนำมาใช้กำกับสินค้าแล้ว เรายังนำมาประยุกต์ใช้กับระบบอื่น ๆ ได้อีกมาก 
เท่าที่พบเหินกันมาก ๆ ได้แก่ การนำรหัสแท่งมากำกับหนังสือและบัตรสมาอีกเพื่อการยืมหนังสือในห้องสมุด 
การกำกับรหัสแท่งกับเครื่องมือและอุปกรณ์ต่าง ๆ เพ ื่อการควบคุมปริมาณและคุณภาพ เป็นต้น ระบบรหัสแท่ง 
เป็นเรื่องที่มืประ'โยชน์ ก็อยากชักชวนให้พวกเรานำมาใช้งานกันมากๆ ในหลาย ๆ ด้าน

ทีมา : http://www.ku.ac.th/e-magazine/november44/it/barcode.htm

http://www.ku.ac.th/e-magazine/november44/it/barcode.htm
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นางสาววีรวรรฌ์ จิรโศภิน เกิดวันท่ี 31 กรกฎาคม พ.ศ. 2523 สำเร็จการศึกษาปริญญาตรี ครุศา 
สตรบัณฑิต เกียรตินิยมอันดับ 2 สาขาวิชาศิลปศึกษา คณะครุศาสตร์ ชุพาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในปีการศึกษา 
2545 ประสบการณ์การทำงาน คือ ทำงานในตำแหน่งนักออกแบบตกแต่งเคร่ืองประดับ บริษัท เอ็มเอ พรีเอช่ัน อิม 
พอร์ตแอนด์เอีกพอร์ต จำกัดในปีพ.ศ. 2545 ต่อมาได้ทำงานในตำแหน่งนักออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองสำอางค์ 
บริษัท ยูนิเวอร์สบิวต้ี จำกัด (ในเครือสหพัฒน์พิบุล) ในปีพ.ศ. 2546 และเม่ือพ.ศ. 2547 ได้เข้าศึกษาต่อใน 
หลักสูตรปริญญาศิลปกรรมมหาบัณฑิต ภาค'วิชา'นฤมิตศิลปึ คณะศิลปกรรมศาสตร์ ชุ,พาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ขณะศึกษาได้ประกอบอาชีพนักออกแบบอิสระ และได้เข้าร่วมเป็นผู้ช่วยวิจัยโครงการออกแบบสือเวบไชคํสนามิ 
แห่งประเทศไทย ของชุพาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
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