
นนวความคด ทฤษฎ และเลกสารงานวิจัยทีเก่ียวของ

แนวความคิดและทฤษฎีท่ีนำมาใช้เป็นกรอบแนวทางในการคิกษาในด้านการเปล่ียนแปลงการ 
ต้ังถ่ินฐานอันเน่ืองมาจากการพัฒนาการท่องเท่ียว ลามารถจำแนกแนวความคิดของการคิกษา
ออกเป็นประเด็นต่างๆ ดังน้ี

1. - แนวความคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียว และเมืองท่องเท่ียว
- คำนิยามเก่ียวกับการท่องเท่ียว

2. - แนวความคิดเก่ียวกับการต้ังถ่ินฐาน
- แนวความคิดเก่ียวกับการเปล่ียนแปลงการต้ังถ่ินฐานอันเน่ืองมาจากการพัฒนาการ 

ท่องเท่ียว
3. - แนวความคิดด้านการวางแผนการท่องเท่ียว

- งานวิจัยท่ีเก่ียวช้อง

2.1 แนวความคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียว และเมืองท่องเท่ียว
2.1.1 ความหมายของการท่องเท่ียว
องค์การสหประชาชาติในคราวประชุมว่าด้วยการเดินทางและท่องเท่ียว ณ กรุงโรมเม่ือปี พ.ศ. 

2506 ได้ให้คำนิยามของการท่องเท่ียวไว้ว่าหมายถึงกิจกรรมท่ีมืเง่ือนไขท่ีเก่ียวช้องอยู่ 3 ประการคือ
1. ต้องมีการเดินทาง
2. ต้องมืลถานท่ีปลายทางท่ีประสงค์จะไปเย่ียมเยือน
3. ต้องมืจุดบุ่งหมายของการเดินทาง
การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมรูปแบบหน่ึงของนันทนาการหรือการพักผ่อนหย่อนใจ ซ่ึงเก่ียวช้อง 

กับการเดินทางจากสถานท่ีหน่ึง ซ่ึงส่วนมากจะเป็นบ้านของตนเองไปยังอีกสถานท่ีหน่ึง ซ่ึงถือว่าเป็น 
แหล่งท่องเท่ียว การเดินทางเพ่ือการท่องเท่ียวนักจะมืดัวกระตุ้น (Motivator) อย่างใดอย่างหน่ึง

ป็จจัยท่ีเป็นแรงผลักดันให้เกิดการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีต่างๆน้ีน อาจจะเกิดจากแรงผลักดัน
ลักษณะทางกายภาพ ลักษณะทางวัฒนธรรม ลักษณะทางความลัมพันธ์ระหว่างบุคคล และลักษณะ 
ทางด้านฐานะและซ่ือเลียง โดยแรงกระตุ้นเหล่าน้ีอาจจะก่อให้เกิดรูปแบบการท่องเท่ียวกิจกรรมการ 
ท่องเท่ียว ท่ีแตกต่างกันไปตามแรงกระตุ้นเหล่าน้ี
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H. Robinson (1976 : 30) ได้กำหนดวัตถุประสงค์ในการท่องเที่ยวรองบุคคลทั่วไป โดยแบ่ง 
ออกเป็น 8 ประการคือ

I. เพ่ือการพักผ่อนให้เกิดความสดช่ืนทั้งร่างกายและจิตใจ ซึ่งกลายเป็นสิ่งสำคัญสำหรับชีวิต 
สมัยใหม่ที่เต็มไปด้วยความเร่งรีบและเคร่งเครียด

2. เพื่อการรักษาสุขภาพฟน การพักพ่ืนต่างๆ การบำบัดด้วยวิทยาการทางการแพทย์ การอาบ 
นํ้าแร่ การอาบแดดเพ่ือสุขภาพ เป็นต้น

3. เพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมทางกีฬา เข้น การเดินแข้งข้น การปีนเขา เล่นสกี แล่นเรือใบ แข้ง 
จักรยาน เป็นด้น

4. เพื่อความพอใจและเพ่ือความสนุกสนานต่ืนเต้นล่วนตัวเป็นครั้งคราวในลักษณะ เป็น 
Holiday-Making

5. เพื่อความสนใจในส่ิงสำคัญของสถานที่อ่ืน โดยเฉพาะสถานท่ีที่มีโบราณสถาน วัฒนธรรม 
ท่ีเก่าแก่ หรือสถานที่มีการเฉลิมฉลองในด้านคืลปะ การดนตรี การละคร เป็นด้น

6. เพ่ือเหตุผลระหว่างตัวบุคคล เช่น การไปเย่ียมญาติ การแสวงหาเพ่ือนใหม่ๆ การหลบหนี 
จากการพบปะสนทนาที่ซํ้าซากจำเจต่างๆ

7. เพื่อเหตุผลทางด้านจิตใจ เช่น การประกอบพิธีกรรมทางศาสนาในสถานที่คักดึ๋สิทธี้
8. เพื่อเหตุผลทางด้านธุรกิจและอาชีพ เช่น การเข้าร่วมประชุมระหว่างประเทศในสาขาอาชีพ 

เดียวก้น การลัมมนาของสมาชิกที่ลังก้ดองค์กรเดียวก้น
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2.1.2 ประเภทของแหล่งท ่องเท ี่ยว
Peter (1969 : 148-149) ได้จ้ดหมวดหมู่ ประ๓ ทแหล่งท่องเที่ยวออกเป็น 5 ประ๓ ทด้วยกัน

คือ

รูปท่ี 2.1 แสดงแหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม 
ทีมา : http://www.tat.or.th เมษายน 2549

1. แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Attractions) ได้แก่สถานท่ีสำคัญทาง 
ประวัติศาสตร์อนุสาวรีย์พิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมรูปแบบใหม่ๆ สถาปันทางการคืกษาหรีอทางการเมือง

รูปท่ี 2.2 แสดงแหล่งท่องเท่ียวท่ีแสดงออกถึงประเพณีต่างๆ 
ทีมา : http://www.tat.or.th เมษายน 2549

2. แหล่งท่องเที่ยวท่ีแสดงออกถึงประเพณีต่างๆ (Tradition Attractions) ได้แก่ เทศกาล 
ประจำซาติ ติลปะหัตถกรรม ดนตรี นิยายพ้ืนบ้าน ชีวิตและประเพณีด้ังเดิมของซนพ้ืนเมืองต่างๆ

http://www.tat.or.th
http://www.tat.or.th
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พ ่'

รูปท่ี 2.3 แหล่งท่องเท่ียวท่ีแสดงออกถึงความงดงามในรูปแบบต่างๆของภูมิประเทศ 
ทีมา : http://www.tat.or.th เมษายน 2549

3. แหล่งท่องเที่ยวท่ีแสดงออกถึงความงดงามในรูปแบบต่างๆของภูมิประเทศ (Scenic
Attraction) ได้แก่สถานท่ีสวยงามตามธรรมชาติ อุทยานแห่งชาติ ชีวิตสัตว์ป่า ชายทะเล และแหล่ง
ท่องเที่ยวบนภูเขาต่างๆ

รูปที 2.4 แหล่งท่องเทียวประเภททีให้ความบันเทิง
ทีมา : http://www.tat.or.th เมษายน 2549

4. แหล่งท่องเที่ยวประเภทที่ให้ความบันเทิง (Entertainment Attraction) ได้แก่ การเข้าร่วม
หรือเล่นกีฬาต่างๆ การแสดงในสวนสาธารณะ สวนสัตว์ หรือพิพิธภัณฑ์สัตว์ทะเลต่างๆ โรงภาพยนตร์ 
แหล่งบันเทิงยามค่ําคืน ตลอดจนภัตตาคาร

http://www.tat.or.th
http://www.tat.or.th
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รูปท่ี 2.5 แหล่งท่องเท่ียวอ่ืนๆ
ท่ีมา : http://www.tat.or.th เมษายน 2549

5. แหล่งท่องเท่ียวอ่ืนๆ (Other Attractions) เช่นสถานท่ีพักท้นสุขภาพประเภทต่างๆ สถานท่ี 
ที่เป็นบ่อนํ้าร้อน แหล่งอาบน้ําแร่ ตลอดจนสถานท่ีท่องเท่ียวที'มีลักษณะเฉพาะตัวท่ีไม่ปรากฏท่ีอื่น เป็น 
ต้น

2.1.3 ความสำคัญของการท่องเท่ียว
ปัจจุบันอุตสาหกรรมท่องเทียวมีความสำตัญอย่างย่ิงต่อระบบเศรษฐกิจของโลกมีล่วนสำคัญ 

ในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ อุตสาหกรรมท่องเท่ียวกลายเป็นสินค้าหลักในหลาย
ประเทศ เป็นแหล่งรายใต้เงินตราสำคัญต่างประเทศท่ีสำคัญ ล่งเสริมการพัฒนาท้องถิ่นและสร้างงาน 
สร้างอาชีพให้ประซาชนจำนวนมาก หลายประเทศถือนโยบายให้การล่งเสริมอย่างจริงจัง 
ความสำคัญในภาพรวมแบ่งไค้เป็น 3 ค้านด้งน้ี

- ด้านกายภาพ
1. เม่ือเกิดการเดินทางท่องเที่ยวเข้าไปถึงแหล่งท่องเท่ียวในชนบท การพัฒนาความเจริญก็ใป 

ถึงภูมิภาคน้ันๆ อาทิ ระบบสาธารณูปโภค การคมนาคม โรงแรม ภัตตาคาร ร้านค้า และส่ิง 
อำนวยความสะดวกต่างๆ

- ด้านเศรษฐกิจ
1. การท่องเที่ยวก่อให้เกิดรายได้เป็นเงินตราต่างประเทศ เข้าประเทศเป็นจำนวนมาก

http://www.tat.or.th
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2. รายได้จากการท่องเท่ียวจะมีผลทบทวีคูณ ในการสร้างรายได้หมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจ 
เพ่ิมข้ึน ซึ่งจะทำให้ผลผลิตส่วนรวมของประเทศมีค่าทวีกว่า 2 เท่าตัว

3. การท่องเท่ียวช่วยกระตุ้นให้เกิดการผลิตเป็นวงจรหมุนเวียนในประเทศและมีการกระจาย
รายได้ไปส่ภูมิภาค ทำให้เกิดการสร้างงานสร้างอาชีพของประชาชน ท้ังทางตรงและ
ทางอ้อม เป็นการลดการว่างงานลง ประชากรมีรายได้เพิ่มขึ้น ซ่ึงมีผลให้รัฐบาลได้รายรับ 
ในรูปของภาษีอากรประ๓ ทต่างๆ

- ด้านสังคม
1. การท่องเที่ยวมีส่วนในการส่งเสริมความสัมพันธ์ของมนุษยชาติ เป็นการแลกเปล่ียน

วัฒนธรรม สร้างความเป็นมิตรไมตรีและความเข้าใจอันดีระหว่างเจ้าของบ้านและผู้มา
เยือน

2. การท่องเท่ียวมีบทบาทในการพัฒนา สร้างสรรค์ความเจริญทางสังคมให้เกิดแก่ท้องถ่ิน 
ทำให้ประชาซนมีรายได้จากการมีงานทำ

3. การท่องเท่ียวทำให้เกิดการอนุรักษ์พ่ินฟูมรดกทางวัฒนธรรมและส่ิงแวดล้อมก่อให้เกิด 
ความภาคภูมิใจ ความสำนึกและตระหนักในคุณค่าของดิลปวัฒนธรรม ตลอดจนการ 
รักษาเอกสักษณ์ฃองชาติ

4. การท่องเท่ียวช่วยขจัดปัญหาความแตกต่างระหว่างเมืองกับชนบท ช่วยบรรเทาการอพยพ 
แรงงานจากชนบทส่เมีอง

นอกจากนี้ การท่องเที่ยวยังเป็นประโยชน์ในการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ซ่ือเสียงของ 
ประเทศชาติให้เป็นท่ีรู้จักในสังคมโลก อันจะเป็นผลดีต่อการดำเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจ สังคม และ 
การเมืองในเวทีระหว่างประเทศได้เป็นอย่างดี ตังนั้นประเทศต่างๆทั่วโลกจึงใช้อุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือช่วยพัฒนาประเทศกันอย่างกว้างขวาง

2.1.4 ลักษณะของอุตสาหกรรมท่องเท่ียว
การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมการบริการท่ีมีการเจริญเติบโตขยายตัวอย่างรวดเร็วไปทุกทวีป 

ท่ัวโลก มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวแตกต่างจากอุตสาหกรรมการผลิตสินค้าประ๓ ทอ่ืนๆ เน่ืองจากการ 
บริโภคในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ผู้บริโภคหรือนักท่องเท่ียวจะต้องเดินทางไปใช้บริการ หรือสัมผัสกับ
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แหล่งท่องเท่ียว ณ ถิ่นที่ตั้งรองแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆ ไม่สามารถจะลังแหล่งท่องเที่ยวมาบริโภค ณ ถ่ินท่ี 
อยู่ของตนเองเหมือนผลิตภัณฑ์สินค้าประเภทอื่น

อุตสาหกรรมท่องเท่ียว มีลักษณะของกระบวนการผลิตเช่นเดียวกับอุตสาหกรรมทั่วไป
กล่าวคือมี

1. โรงงาน ได้แก่อาณาบริเวณทีนั่กท่องเท่ียวเดินทางมาเยือนเป็นบริเวณท่ีเข้าถึงไม่ยาก 
สถานท่ีพัก และบริการที,สะดวกพอสมควรสำหรับการพักอยู่ช่ัวคราว

2. วัตถุดิบ ได้แก่ทรัพยากรการท่องเที่ยวท่ีชักรูงให้นักท่องเท่ียวที่สนใจมาชม
3. การลงทุนสร้างโครงสร้างพ้ืนฐาน เช่น ถนนหนทาง ไฟฟ้า น้ําประปา
4. การใช้แรงงานเพ่ือสร้างสาธารณูปโภค การผลิตสินค้าและบริการ
5. ผลิตผล ได้แก่บริการของธุรกิจที่ประกอบกันเป็นอุตสาหกรรมท่องเท่ียว โรงแรม

ภัตตาคาร บริษัทนำเที่ยวเป็นต้น
6. การล่งเสริมการขาย มีการโฆษณาประซาสัมพันธ์ให้ผลิตผลเป็นท่ีรู้จักแพร่หลาย มีการ 

รณรงคํให้เกิดความต้องการชื้อผลิตผลเหล่านี้ทั่งจากภายในและภายนอกประเทศ
จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมท่องเท่ียวได้เปรยบอุตสาหกรรมอื่นๆ ตรงท่ีวัตถุดิบท่ีใข้ในการผลิตจะ 

ไม่สิ้นเปลืองสูญหายหากมีการควบคุมป้องกันด้วยการวางแผนพัฒนาอย่างมีระบบท่ังยังไม่ต้องลงทุน 
ด้านการขนล่งเพ่ือนำผลผลิตออกไปขาย แต่ผูช้ือจะเดินทางมาช้ือถึงท่ี กล่าวได้ว่าการท่องเท่ียวเป็น 
อุตสาหกรรมท่ีลงทุนไม่มากแต่ผลตอบแทนสูงและในระยะส้ิน

อุตสาหกรรมท่องเท่ียว ประกอบด้วยธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกับการให้บริการและอำนวยความ
สะดวกแก่นักท่องเท่ียว แบ่งได้เป็น 7 ประ๓ ทคือ

1. ธุรกิจทีพักแรม (Accommodation)
2. ธุรกิจนำเที่ยวและมัคคุเทศก์ (Travel Agent and Guide)
3. ธุรกิจจำหน่ายสินค้าและของท่ีระลึก (Shopping and Souvenir)
4. ธุกิจอาหารและเคร่ืองดื่ม (Food and Beverage)
5. ธุรกิจการคมนาคมและขนล่ง (Communication and Transportation)
6. ธุรกิจบันเทิงและพักผ่อน (Entertainment and Recreation)
7. ธุรกิจอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้องกับกิจกรรมนักท่องเท่ียว (Other service related to tourist

activities)
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2.1.5 ระบบการให้บริการนักท่องเท่ียว (Tourist Service System)

แผนภูมิท่ี 2.1 แสดงระบบการให้บริการนักท่องเที่ยว (Tourist Service System) 
ท่ีมา : อุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทย และแผนการตลาดการท่องเท่ียวปี พ.ศ. 2542 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 4 พฤศจิกายน พ.ศ. 2541
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ระบบการให้บริการนักท่องเที่ยว (Tourist Service System) เพ่ืออำนวยความสะดวกแก่ 
นักท่องเที่ยว ได้แก่

ระบบการบริการข้อมูลข่าวสาร (Information Service System)
ระบบการให้ความคุ้มครองรักษาความปลอดภัย (Security System)
ท้ัง 2 ระบบน้ี ภาครัฐ (ททท. กรมตำรวจ และหน่วยงานราชการท่ีเก่ียวข้อง) มีหน้าที่ให้บริการ 

และรับผิดชอบ
การบริการทีพักแรม (Accommodation)
การบริการนำเที่ยวและมัคคุเทศก์ (Travel Agent and Guide)
การบริการสินค้าและของที่ระลึก (Shopping and Souvenir)
การบริการอาหารและเครื่องดื่ม (Food and Beverage)
การบริการคมนาคมและขนสิง (Communication and Transportation)
การบริการบันเทิงและพักผ่อน (Entertainment and Recreation)
การบริการอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้องภับกิจกรรมนักท่องเท่ียว (Other service relate to tourist 

activities)
การบริการธุรกิจท้ัง 7 ประ๓ ท ภาคเอกชนมีหน้าท่ีให้บริการและรับผิดชอบภายใต้การควบคุม 

ของภาครัฐ โดยกฎหมายและพระราชบัญญัติต่างๆ ท่ีคุ้มครองนักท่องเท่ียว
ระบบการบริการต่างๆ เหล่าน้ีจะเข้ามาทำหน้าท่ีเป็นสะพานเช่ือมโยง อำนวยความสะดวกให้ 

นักท่องเที่ยวได้เดินทางไปสัมผัสกับแหล่งท่องเที่ยว (Tourist Attractions) ตามท่ีปรารถนาหรือความ 
ต้องการ (Demand) ทางการท่องเท่ียว จะถูกกระตุ้นด้วยระบบการตลาด (Marketing System) จนทำ 
ให้เกิดการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวขึ้น และผลของการท่ีได้ใช้บริการอำนวยความสะดวกต่างๆ รวม 
กับการสัมผัสแหล่งท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวจะเป็นผู้ตัดสินว่าได้ความประพับใจ พึงพอใจมากน้อย
เพียงใด ซึ่งจะตรวจสอบได้จากข้อมูลย้อนกลับ (Feedback) ทุกประเทศที่ล่งเสริมอุตสาหกรรมการ 
ท่องเที่ยวต่างก็ปรารถนาท่ีจะพัฒนาให้อยู่ในความนิยมของนักท่องเที่ยว เพราะจะก่อให้เกิดประโยชน์ 
มหาศาลจากปฏิกิริยาลูกโซ่ กล่าวคือ เมื่อนักท่องเท่ียวช่วยขยายผลชักชวนให้เกิดการเดินทางเข้ามา 
ท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น ผลประโยชน์ที่จะเกิดข้ึนตามมาในด้านต่างๆ ท่ีกล่าวมาท้ัง 3 ด้าน
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2.1.6 ประเภทและล้กษณะฃองเมืองท่องเท่ียว
เม่ือพิจารณาเมืองด้านการท่องเท่ียวพบว่าสามารถแบ่งเมืองออกตามความเด่นของเมืองด้าน 

ทำเลท่ีต้ัง สภาพภูมิประเทศที่สวยงาม หรืออาจจะเป็นเมืองท่ีเติบโตมากับอารยธรรมอ้นเก่าแก่ได้เป็น 
3 ลักษณะคือ

1. เมืองธรรมชาติ คือเมืองท่ีมืความสวยงามทางด้านสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ รวมถึง
ทิวทัศน์ที่สวยงาม แยกเป็น 2 ประ๓ ท คือ
1.1 เมืองภูเขา ได้แก่เมืองท่ีอยู่บนเทือกเขาหรือท่ีสูง ท่ีมืความสวยงามเป็นพิเศษจากสภาพภูมิ 

ประเทศ เช่น เมืองแม่ฮ่องสอน เป็นต้น
1.2 เมืองชายทะเล ได้แก่เมืองท่ีต้ังอยูริมชายฝังทะเล ที่มืความสวยงามเป็นพิเศษ อัน 

เน่ืองมาจากชายหาด หรือกิจกรรมทางน้ํา ทิวทัศน์ทางธรรมชาติ เช่น เมืองภูเก็ต เมือง 
กระบ่ี เมืองพัทยา เป็นต้น

2. เมืองประ1วัติศาสตร์ ได้แก่เมืองที่มืความสำคัญในอดีต เมืองท่ีมืแหล่งที่ต้ังโบราณสถาน
และศาสนสถานท่ีสำคัญต้ังอยู่ เช่น เมืองสุโขทัย เมืองอยุธยา เป็นต้น

3. เมืองศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม ได้แก่เมืองท่ีมืลักษณะเด่นเป็นพิเศษอัน 
เนื่องมาจากคืลปะท้องถิ่นฃนบธรรมเนียม ประเพณี วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ เช่น เมืองเชียงใหม่ 
เมืองลำปาง เมืองนครศรีธรรมราช เป็นต้น
Peter (1969 : 148-149) ได้ให้ความหมายของ “Tourist Resort” ว่าเป็นแหล่งพักผ่อนท่ีมื 

หลายรูปแบบ เป็นกิจกรรมเพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเท่ียว ซ่ึงอาจพัฒนามาจากหมู่บ้าน 
หรือเมืองธรรมดาให้กลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวที่เหมาะลม โดยมักจะมีท่ีตั้งสะดวกต่อการเข้าถึงและจะ 
ประกอบด้วยท่ีพักพร้อมสาธารณูปโภคที่เพียงพอ

กองวิจัย สำนักกังเมือง ได้กำหนดลักษณะของ “เมืองตากอากาศท่ีลมบูรณ์’’ (Resort Town) 
ของเมืองตากอากาศชายทะเลว่าต้องมีภูมิประเทศและอากาศที่เหมาะสม ไม่ร้อนไม่หนาวเกินไป มี 
ความสงบเงียบร่มร่ืน ทิวทัศน์งดงาม ประชาชนลามารถใช้ชายทะเลได้โดยเสมอภาค ไม่จำกัดสถานท่ี 
และเวลา มีความปลอดภัยทั้งร่างกายและทรัพย์ทิน ปราศจากส่ิงและเสียงรบกวนความสงบสุข มี 
บริการทุกประ๓ ทครบครัน อย่างมีประสิทธิภาพภายในเมือง มีรายได้เข้าเทศบาลเพ่ือบำรุงพ้ืนท่ี
เพียงพอ มืงบประมาณพอจะพัฒนาเมืองได้ต่อไปโดยไม่คำนึงถึงเงินช่วยเหลือจากล่วนกลาง
ประซาซนในพื้นที่มีรายได้ มีผลพลอยได้จากกิจกรรมการท่องเที่ยวนี้ด้วย นอกจากอาชีพหลักเดิม
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วิวัฒน์ชัย บุญยภักดิ้ (2533 : 43) ได้กำหนดความพร้อมของแหล่งท่องเที่ยวออกเป็นลักษณะ 
ใ,หญ่  ๆ5 ประการ ได้แก่

1. สภาพของการเข้าถึง
2. สิงอำนวยความสะดวก
3. สภาพแวดล้อม
4. ข้อจำกัดในการรับนักท่องเท่ียว
5. ความมีช่ือเสิยงในปัจจุนัน
จากการคืกษาของ John (1984 : 74)เดิมนั้นแหล่งท่องเท่ียวมีสภาพเป็นธรรมชาติ ต่อมาจึงมี 

การเปลี่ยนแปลงรูปร่างจากการเพ่ิมเติมของสาธารณูปโภคต่างๆ การเปลี่ยนแปลงสิ่งแวดล้อมให้
เหมาะสมสวยงามรวมท้ังผลกระทบจากการขยายตัวของเมือง ซึ่งทำให้แหล่งท่องเที่ยวเหล่าน้ันได้รับ 
ผลกระทบตามไปด้วย และล่งผลให้มีรูปลักษณะและเอกลักษณ์ของตัวในภายหลังการพัฒนาแหล่ง
ท่องเท่ียวมักจะเริ่มจากศูนย์กลาง (Core) โรงแรม ศูนย์กลางธุรกิจอยู่ใกล้กับย่านที่สวยงาม ในแหล่ง 
ท่องเที่ยวนั้นๆ โดยเฉพาะโรงแรมจะตั้งอยู่ในบริเวณที่ดีท่ีสุด ล้อมรอบด้วยแหล่งบันเทิงต่างๆ ขณะท่ี 
แหล่งบริการอ่ืนๆอยู่ห่างออกไป

2.1.7 ลักษณะทางกายภาพของแหล่งท่องเท่ียว
Barrette (1989) ได้คืกษาใน England และ Wales พบว่าแหล่งท่องเที่ยวชายทะเล 8 แห่งใน 

ย่านตังกล่าวมีขนาดความหนาแน่นของแหล่งบริการด้านที่พักลดลง เม่ือมีระยะห่างจากศูนย์กลาง
เมืองท่องเที่ยวน้ันออกไปมากข้ึน การขยายตัวของแหล่งท่องเท่ียวมักจะเริ่มจากศูนย์กลาง (Core) 
ออกไป โดยเฉพาะแหล่งท่องเท่ียวใหม่ๆ จะขยายตัวออกจากแหล่งท่องเท่ียวเก่าๆ ออกไป 2 ลักษณะ 
คอ

-  Radial Expansion เข่นไปตามเล้นทางคมนาคมหรือตามหุบเขา
- Linear Development เๆเนขนานไปกับชายทะเล

น้ันคือการขยายตัว ไปในทิศทางใดก็ข้ึนอยู่กับสภาพภูมิประเทศ โครงข่ายการคมนาคม 
กฎเกณฑ์และข้อจำกัดของการวางแผนในพื้นที่
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2.1.8 แนวความคิดด้านอุปสงค์และอุปทานการท่องเท่ียว
อุปสงค์การท่องเท่ียว (Tourism Demand) หมายถึง ความต้องการของนักท่องเท่ียวท่ีจะ 

เดนทางไปใช้ปริการชื้อสินค้ายังสถานท่ีท่องเที่ยวหรอจุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียว โดย
นักท่องเที่ยวน้ันจะต้องทีความต้องการมีความสามารถเติบโตท่ีจะจับจ่ายสินค้าและบริการที่กำหนดไว้ 
ในเวลาน้ันๆ

อุปทานการท่องเท่ียว (Tourism Supply) หมายถึงสินค้าและบริการทุกชนิดท่ีเจ้าของแหล่ง 
ท่องเท่ียวจัดขึ้นเพ่ือตอบสนองอุปสงค์ของนักท่องเท่ียว ไม,ว่าอุปสงค์จะเป็นรูปธรรมหรือนามธรรม อุป 
ทานการท่องเท่ียว คือสิ่งที่ดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเดินทางไปยังแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆ อุปทานการ
ท่องเท่ียวนั้น เกิดข้ึนเองตามธรรมชาติและมนุษย์สร้างข้ึน

ชยาภรณ์ชี่นรุ่งโรจน์ (2531: 25)ได้กล่าวถึงอุปสงค์และอุปทานการท่องเที่ยวไว้ดังน้ี 
อุปสงค์การท่องเที่ยวมีลักษณะเป็นพลังผลักดันให้เกิดการอุปโภคบริโภค สินค้าอ่ืนๆเน่ืองจาก 

สินค้าทางการท่องเที่ยวนั้นเกิดจากการผสมผสานสินค้าและบริการต่างๆ เซ่นเม่ือนักท่องเท่ียวเดินทาง 
ไปยังสถานท่ีท่องเท่ียวแห่งใดแห่งหน่ึง นอกจากจะใช้บริการยานพาหนะแล้ว ยังต้องใช้บริการด้าน 
อาหาร เคร่ืองด่ืม และปัจจัยพ้ืนฐานอ่ืนๆอีกด้วย

ลักษณะท่ีการท่องเท่ียวมีพลังผลักดัน อุปสงค์ เอ้ือประโยชน์ต่อกันน้ีมีความสำคัญในแง่ของ 
การพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวมาก เพราะหากเกิดวิกฤตการณใดกับอุปสงค์ตัวใดตัวหน่ึง เซ่น 
อุปสงค์ต่อการอุปโภคบริโภค สิ่งดึงดูดใจลดลง ย่อมทำให้อุปสงค์ด้านอื่นลดลงตามไปด้วย และจะเป็น 
ลักษณะเดียวกันในทางตรงกันข้าม

ล่วนอุปทานการท่องเท่ียวน้ันเน่ืองจากอุปทานทางด้านการท่องเท่ียวเป็นการผสมผสานสินค้า 
บริการต่างชนิดกัน จึงทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงได้เสมอ ทำให้ผู้ประกอบการและนักท่องเท่ียวมี
โอกาสเส่ียงกับผลไม่พึงปรารถนา ซึ่งอาจเกิดข้ึนโดยไม่คาดคิด

ลันติ ชุตินธรา (2530 : 36) กล่าวว่า การพัฒนาพ้ืนท่ีหน่ึงท่ีมีความเหมาะ มีคักยภาพให้เป็น 
สถานที่ท่องเท่ียวนั้นหมายถึงการเพ่ิมอุปสงค์และอุปทานด้านการท่องเท่ียวให้แก่พื้นท่ีนั้นเอง

การเพ่ิมอุปสงค์ คือ การชักจูงดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมากท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีนั้นมากขึ้น 
ล่วนการเพิ่มอุปทานคือการปรับปรุงพัฒนาพื้นที่ให้สามารถรองรับและให้บริการตอบสนองกับจำนวน 
นักท่องเที่ยวท่ีเพ่ิมข้ึนได้เพียงพอ ไม่ว่าจะเป็นโรงแรม ร้านอาหาร ถนน ไฟฟ้า ประปา โทรคัพท์ หรือ 
แม้แต่การสร้างท่อระบายน้ําและการบำบัดน้ําเสิย ถือว่าเป็นการสร้างอุปทานสำหรับการท่องเท่ียว

อุปสงค์และอุปทานการท่องเที่ยวจะมีผลต่อกันและกันโดยตรง กล่าวคือ เม่ืออุปสงค์หรือ
นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาเที่ยวจำนวนมากขึ้น อุปทานการท่องเท่ียวก็มีการพัฒนาเพ่ือรองรับ
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นักท่องเที่ยวมากข้ึนท้ังในด้านปรมาณและคุณภาพ ในทางกลับกันเมื่อมีการพัฒนาอุปทานการ
ท่องเท่ียวมากข้ึนจนมีคุณภาพดี ก็จะเป็นตัวดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนท่ีมาก 
ขึ้น

ระบบการท่องเท่ียวประกอบไปด้วย 4 ส่วน (Mill & Marrison ,1985) ตังน้ี 
1 ) การตลาด ได้แก่ นักท่องเท่ียว
2) การเดินทาง ได้แก่ การคมนาคมขนส่ง
3) จุดหมายปลายทาง ได้แก่ แหล่งท่องเท่ียวและการให้บริการในแหล่งท่องเท่ียว
4) การประชาสัมพันธ์ และการโฆษณา

ซ่ึงปัจจัยท้ัง 4 ด้าน ต้องมีความเกี่ยวเน่ืองกันก่อให้เกิดความสมดุลระหว่างอุปสงค์และอุป 
ทานได้อย่างเหมาะสม ก่อให้เกิดผลต่อการวางแผนและจัดองค์ประกอบของการพัฒนาการท่องเท่ียว 
ตังน้ันองค์ประกอบของการพัฒนาการท่องเท่ียวได้แก่

- ความสนใจและกิจกรรมของนักท่องเท่ียว
- ท่ีพัก
- การให้บริการนักท่องเท่ียว
- การคมนาคม
- โครงสร้างพ้ืนฐาน
- สถาบันที,เก่ียวข้องกับการพัฒนาการท่องเท่ียว

สรุปได้ว่าระบบการท่องเท่ียว (Tourism System) เข้ามามีบทบาทสำคัญต่อการพัฒนา 
เศรษฐกิจโดยถือว่าเป็นอุตสาหกรรมแขนงหน่ึงซ่ึงสัมพันธ์กับ

- ทรัพยากรการท่องเท่ียว (Tourism Resource)
การบริการการท่องเทียว (Tourism Service)
ตลาดท่องเทียว (Tourism Market)
ซ่ึงปัจจัยท้ัง 3 จะผลักตันให้เกิดการเดินทางของกลุ่มคนท่ีเริยกว่า "นักท่องเที่ยว" จำนวน 

นักท่องเที่ยวน้ีเองท่ีเป็นดรรชนีบ่งชี้ระตับการพัฒนา และการขยายตัวของการท่องเท่ียว ส่งผลให้เกิด 
ความต้องการด้านต่างๆ อาทิ การบริหารที่เพ่ิมข้ึนเป็นเงาตามตัวจนกระทั้งเกิดปัญหาด้านการรองรับ 
นักท่องเท่ียว
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2.1.9 คำนิยามเก่ียวกับการท่องเท่ียว
World Tourism Organization ได้ให้คำนิยามเกียวกับการท่องเทียวไว้ดังนี
ผู้มาเยือน (Visitor) หมายถึง บุคคลท่ีเดินทางไปยังประเทศใดประเทศหนึ่งช่ึงมิใช่ถิ่นท่ีอยู่ โดย 

ปกติของบุคคลนั้นต่างๆตามแต่กรณี แต่ท้ังน้ีต้องมิใช่เพ่ือไปประกอบอาชีพหารายได้
ผู้มาเยือนแบ่งเป็น 2 ประ๓ ท คือ นักท่องเท่ียวและนักทัศนาจร
นักท่องเท่ียว (Tourist) ได้แก่ ผู้มาเยือนชั่วคราวโดยพำนักอยู่ประเทศที่มาเยือนเป็นเวลาอย่าง 

น้อย 24 ช่ัวโมง
นักทัศนาจร (Excursionist) ได้แก่ผู้มาเยือนชั่วคราวโดยใช้เวลาอยู่ในประเทศที่มาเยือนน้อย 

กว่า 24 ช่ัวโมง
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (2525 : 8) ได้กำหนดนิยามของนักท่องเท่ียวและวิธีการจัดทำ 

ข้อมูลสถิติ เพื่อให้สอดคล้องกับองค์การท่องเท่ียวโลก ดังน้ี
นักท่องเท่ียวซาวต่างประเทศ คือ ชาวต่างประเทศท่ีเดินทางเช้ามาในประเทศไทย และพำนัก 

อยู่ในประเทศไทยครั้งหน่ึงไม่น้อยกว่า 24 ช่ัวโมง และไม่เกิน 90 วัน และชาวต่างประเทศเหล่าน้ีจะต้อง 
เดินทางเช้ามาเพ่ือวัตถุประสงค์อะไรก็ได้ท่ีไม่ใช่มาหางานทำหรือการหารายไดในประเทศไทย 
นักท่องเที่ยวเหล่าน้ีมีวัตถุประสงค์อย่างใดอย่างหน่ึง ดังน้ีคือ

1. เดินทางเช้ามาเพ่ือท่องเท่ียว เย่ียมญาติและเพ่ือน พักพ่ืน การศาสนา การกีฬา การ 
ประชุมสัมมนา การทูต

2. เดินทางเช้ามาเพ่ือประสงค์ติดต่อทางธุรกิจหรือทำการค้าขาย
3. เดินทางเช้ามาและออกไปกับเรือเดินสมุทรลำเดียวกัน ที่จอดแวะ ณ ท่าเรือและข้ึนมาค้าง

บนบก
นักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาเยือนประเทศไทยน้ัน ประกอบด้วยนักท่องเที่ยวท่ีถึอหนังสือสำคัญ 2 

ประ๓ ท คือ
2. นักท่องเท่ียวท่ีถึอหนังสือเดินทาง (Passport) คือนักท่องเท่ียวท้ัวไป
3. นักท่องเท่ียวท่ีถือหนังสือผ่านแดน (Border Pass) คือนักท่องเที่ยวที่อยู่ติดชายแดน 

ประเทศไทย และมีสิทธิพำนักได้นาน 15 วัน
นักท่องเท่ียวภายในประเทศ คือ บุคคลที่เดินทางออกจากถ่ินท่ีตนพำนักอยู่ จากจังหวัดหน่ึงไป 

ยังอีกจังหวัดหน่ึง โดยมีวัตถุประสงค์ในการเดินทางเพ่ือกิจกรรมอย่างใดอย่างหน่ึง เช่นเดียวกับ
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ แต่มิใช่เพ่ือไปหางานทำหรือหารายได้ ทั้งนี้ได้จำแนกนักท่องเที่ยวไว้ 2 
ประ๓ ทคือ
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1. นักท่องเที่ยวประ๓ ทค้างแรม
2. นักท่องเที่ยวประ๓ ทเค้าไปเย็นกลับ
นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีเค้ามาเยือนประเทศไทย แล้วเดินทางท่องเท่ียวอยู่ใน

ประเทศ
ท่ีฟักแรมของนักท่องเท่ียว คือ สถานท่ีท่ีนักท่องเท่ียวใช้ฟักระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว ซ่ึง 

จำแนกออกเป็นประเภทต่างๆดังน้ี
โรงแรม หมายถึง ท่ีฟักแรมท่ีสร้างขึ้นเฉพาะและเป็นห้องฟัก มีสิ่งอำนวยความสะดวกที่จำเป็น 

แก่นักท่องเท่ียว และเก็บค่าเช่าเป็นรายห้อง ขายบริการแก่นักท่องเท่ียวหรือผู้ท่ีมาเยือนซ่ึงเป็นท้ัง
โรงแรมขนาดใหญ่และโรงแรมขนาดเล็ก

โรงแรมขนาดใหญ่ เป็นโรงแรมท่ีมีห้องฟักจำนวน 100 ห้องข้ึนไป มีสิ่งอำนวยความสะดวก 
ต่างๆ ครบถ้วน เช่น ห้องปรับอากาศ ห้องประชุม สระว่ายน้ํา สถานบันเทิงต่างๆ

โรงแรมขนาดเล็ก เป็นโรงแรมท่ีมีห้องฟักต่ํากว่า 100 ห้อง มีสิ่งอำนวยความสะดวกต่างๆ น้อย 
กว่าโรงแรมขนาดใหญ่

เกสท์เฮาลั หมายถึง ท่ีฟักท่ีเจ้าของสถานท่ีลัดไว้ไห้นักท่องเท่ียว ที่ฟักนี้อาจอยู่ในลักษณะ 
อย่างใดอย่างหนึ่ง ดังน้ี

1. ลักษณะบ้านฟักท่ีเจ้าของลัดส่วนหน่ึงไว้สำหรับบริการนักท่องเท่ียว
2. ลักษณะคล้ายโรงแรม แต่วิธีการและระเบียบต่างๆ ไม่เข้มงวดมากเหมือนโรงแรม 
บังกะโล หมายถึง ท่ีฟักท่ีลัดให้นักท่องเท่ียวฟักเป็นหลังๆ หลังหน่ึงอาจมี 1 ห้องนอนหรือ

มากกว่าก็ได้ บังกะโล จะต้องอยู่ตามแหล่งท่องเท่ียวโดยเฉพาะ เช่นตามชายหาดเป็นต้น หากใช้ช่ือ 
บังกะโลแต่อยู่ในเมืองย่านธุรกิจจะถูกลัดรวมอยู่ในกลุ่มโรงแรม

บ้านญาติหรือบ้านเพื่อน หมายถึง ที่ฟักที่อยู่ในบ้านญาติพ่ีน้องหรือเพ่ือนของนักท่องเท่ียว ซ่ึง 
นักท่องเที่ยวฟักโดยไม่ต้องจ่ายค่าเช่า

บ้านรับรองชองหน่วยราชการ หมายถึง ท่ีฟักหน่วยราชการลัดสร้างเพ่ือใช้รับรองแขกทาง 
ราชการหรือผู้ท่ีเกี่ยวข้องฟัก สถานท่ีฟักในลักษณะน้ีมักจะไม่ต้องเสียค่าเช่า

บ้านฟักรับรองชองบริษัทเอกซน หมายถึงที่ฟักท่ีบริษัทเอกชนไต้ลัดสร้างขึ้นในต่างลังหวัด
ต่างๆ เพ่ือรองรับ หรือให้พนักงานของบริษัทท่ีเดินทางไปลังหวัดน้ันๆ ได้ใช้ฟักเป็นสวัสดิการของบริษัท 

ท่ีฟักในวัด หมายถึง ท่ีฟักแรมซ่ึงทางวัดหรือสถานท่ีประกอบกิจกรรมทางศาสนาไต้ลัดบริเวณ 
ส่วนหนึ่งให้เป็นที่ฟักสำหรับผู้เดินทาง และบริการโดยไม่มีค่าเช่า นอกจากผู้เข้าฟักจะทำบุญถวายวัด 
ตามกำลังศรัทรา
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ที่พัทชองหน่วยงานราชการ ณ แหล่งท่องเท่ียว หมายถึง ที่พักของราชการต่างๆ ท่ีต้ังอยู่ ณ 
สถานที่ทำการของหน่วยงานราชการ ซ่ึงอยู่บริเวณแหล่งท่องเท่ียวนั้น เพ่ือให้นักท่องเท่ียวได้เข้าพัก 
การเข้าพักจะต้องติดต่อกับหน่วยงานราชการเจ้าสังกัดก่อน

2.2 แนวความคิด๓ ยวกับการต้ังถ่ินฐาน
2.2.1 ความหมายข'องการต้ังถ่ินฐาน
คือการท่ีมนุษย์เข้าไปเกี่ยวข้องกับสภาพพ้ืนท่ี ส่ิงแวดล้อม และทรัพยากรธรรมชาติต่างๆ โดย 

นำสิ่งเหล่าน้ีมาดัดแปลงปรับปรุงให้เหมาะสมกับการต้ังชุมชนของตน (วิลาวัณย์ เอ้ือวงดักูล 1 2542) 
เกิดเป็นอาณาเขตครอบคลุมพ้ืนท่ีใดพ้ืนท่ีหน่ึงท่ีมีท้ังการขยายตัวและหดตัวของพ้ืนท่ีครอบครอง หน่วย 
ของการต้ังถิ่นฐานเป็นการแสดงออกซึ่งการจัดพื้นท่ีของมนุษย์ ในรูปแบบของอาคารบ้านเรือน ถนน 
หนทาง และการใช้ที่ดิน ตลอดจนผลกระทบท่ีมีต่อสภาพแวดล้อม

2.2.2 แนวคิดการเลึ'อกท่ีต้ังถ่ินฐานและรูปแบบการต้ังถ่ินฐาน
ปัจจัยท่ีล่งผลต่อการเลือกทำเลที่ตั้งถิ่นฐานสรุปใต้ 3 ประการ (วิลาวัณย์ เอ้ือวงดักูล 1 2542 

คอ
1. ปัจจัยทางภูมิศาสตร์ได้แก่ แหล่งน้ํา ท่ีดอน ที่ที่ดินอุดมสมบูรณ์ และแหล่งแร่ เป็นต้น
2. ปัจจัยทางเศรษฐกิจ เป็นปัจจัยสำคัญที่ม้กเกิดคู่กับการต้ังถ่ินฐานของชุมชน และมี

อิทธิพลต่อการขยายตัวเป็นเมืองต่อไปในอนาคต ได้แก่บริเวณท่ีอยู่ใกล้แหล่งวัตถุดิบ
บริเวณท่ีตั้งโรงงานอุตสาหกรรม บริเวณเล้นทางคมนาคมตัดกัน บริเวณจุดเช่ือมของ 
เล้น'ทางคมนาคม

3. ปัจจัยทางวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี ตลอดจนความเชื่อของแต่ละกลุ่มชน 
ได้แก่ สถาน'ท่ีดักด๋ึสิทํธ้ี สถานที่ทางประวัติศาสตร์ ลักษณะท่ีเป็นประเพณีนิยมหรือความ 
เช่ือต่างๆ

ในประเทศไทยน้ันชุมชนจะตั้งถิ่นฐานอยู่รวมกันเป็นสังคมและหมู่บ้านไม่ไกลจากพ้ืนที่ 
เกษตรกรรมมักจะเติบโตอย่างไม่มีการวางแผนหรือวางผัง รูปแบบการต้ังถ่ินฐานของชุมชนในประเทศ 
ไทยแบ่งได้ดังนี้ (ณวรรธน์ ลายเช้ือ 1 2541)

1. แบบบนฝังแม่น้ํา ลำคลองหรือถนนหลวง ซ่ึงตามหลักวิชาการผังเมืองก็คือชุมชนท่ีขนาน 
ตัวไปตามแนวยาวนั้นเอง โดยจะต้ังถ่ินฐานขนานไปกับแม่น้ําสำคลองหรือถนนหลวง
สมัยโบราณคลองและแม่น้ําช่วยให้ชุมชนมีน้ําสำหรับอุปโภคและบริโภค ใช้เป็นเล้นทาง
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คมนาคมติดต่อ ในขณะเดียวกันเล้นทางรถไฟและถนนหนทางที,เข้ามาแทนท่ี ก็มีบทบาท 
ในการสร้างชุมชนที่ยาวเหยยดไปตามเล้นทาง ปรากฎท่ัวไปในปัจจุบัน

2. แบบเป็นกลุ่มก้อนหนาแน่น มักเกิดข้ึนในชุมชนชนบทท่ีมีความเป็นอยู่แบบพ่ึงพาตนเอง 
ผู้คนในสังคมก้นเคย สนิทสนมและช่วยเหลือซ่ึงกันและกัน การอยู่รวมกันเป็นกลุ่มก้อน 
ช่วย'ให้เกิดความปลอดภัย'ในยามลงคราม หรือยามท่ีมีโจรผู้ร้ายชุกชุม ชุมชนแบบน้ีจะมี 
ลักษณะคล้ายเมืองเล็ก ห้อมล้อมด้วยทุ่งนา ปาละเมาะ พบมากทางภาคเหนือและทาง 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือชองประเทศ

3. แบบเป็นกลุ่มก้อนเล็กๆหลายกลุ่ม เป็นชุมชนท่ีบางทีก็แยกออกจากกันเป็นหน่วย มี
ลักษณะคล้ายชุมชนเล็กๆ หลายชุมชน หากไม่อยู่ห่างกันเกินไปอาจพัฒนาให้รวมกลุ่ม 
เป็นหมู่บ้านเดียวกันได้ชุมชนประ๓ ทน้ีมีอยู่ท่ัวไปในภาคต่างๆชองประเทศ

4. แบบกระจัดกระจายไม่เป็นกลุ่มก้อน เป็นชุมชนท่ีประกอบด้วยอาคารพักอาลัยท่ีกระจัด
กระจายออกไปเป็นกลุ่มเล็กในแปลงที่ดินที่ถมข้ึน มีสภาพคล้ายเกาะเล็กเกาะน้อย
กระจายตามทุ่งนา พบได้ท่ัวไปบริเวณภาคกลางและบริเวณโดยรอบกรุงเทพมหานคร

5. แบบทำไร่เล่ือนลอย พบมากทางภาคเหนือ เพราะเป็นชุมชนซองซาวเขาเผ่าต่างๆ ท่ี 
อพยพเข้ามา โดยจะย้ายไปตามสถานที่ท่ีมีความอุดมสมบูรณ์

2.2.3 แนวความคดเก่ียวกับการเปล่ียนแปลงการต้ังถนฐาน อันเน่ืองมาจากการ
พัฒนาการท่องเที่ยว

ขื้นตอนวิวัฒนาการของแหล่งท่องเท่ียว
Butler (1984) ได้กล่าวว่า แหล่งท่องเท่ียวต่างๆ จะต้องอยู่ในข้ันตอนวิวัฒนาการ 6 ข้ันตอน 

คือ
ข้ันตอนท่ี 1 Exploration (การค้นพบ) เกิดข้ึนโดยมักก้นพบกลุ่มเล็กๆ เป็นการก้นพบแบบไม่มี 

พิธีการ ไม่มีความสะดวกสบายใดๆ ไว้บริการ สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียวยังไม่ถูกเปล่ียนแปลง
ข้ันตอนท่ี 2 Involvement (ช่วงเก่ียวเน่ือง) เป็นช่วงท่ีมักท่องเท่ียวและประชาชนผู้อาลัยอยู่ใน 

ท้องถ่ินเดินทางเข้าล่พื้นที่บริเวณนั้นมากขึ้นพร้อมกับมีการพัฒนาสาธารณูปโภคในพื้นที่ด้วย
ข้ันตอนท่ี 3 Development (ข้ันตอนท่ีมีการพัฒนา) เป็น'ช่วงท่ีมีการพัฒนามากท่ีสุด มี 

สาธารณูปโภคท่ีมีความท้นสมัยยิ่งขึ้นตอบสนองความต้องการของตลาดการท่องเท่ียวอย่างชัดเจนมี 
การเปลี่ยนแปลงทางกายภาพมากที่สุด
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ข้ันตอนท่ี 4 Consolidation (ข้ันตอนท่ีเป็นปีกแผ่น) ในแหล่งท่องเท่ียวดังกล่าวมีความชัดเจน 
ในเชิงธุรกิจมากขึ้น มีย่านธุรกิจท่ีแบ่งแยกพ้ืนท่ีออกเป็นแหล่งอุตสาหกรรมท่องเท่ียวที่ใดัรับการพัฒนา 
อย่างดีชัดเจน บรรดาสาธารณูปโภคเก่าๆ ของพ้ืนท่ีเดิมถูกเปลี่ยนแปลงไปเกือบหมด

ข้ันตอนท่ี 5 Stagnation (ข้ันตอนหยุดน่ิง) เป็นช่วงท่ีมีนักท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีมากท่ีสุด และ 
บางครั้งอาจมีการเปล่ียนแปลงของสภาพแวดล้อมตามธรรมชาติในแหล่งท่องเท่ียวนั้น จึงจำเป็นต้องมี 
การสร้างสภาพธรรมชาติเทียมขึ้นทดแทน และจากการท่ีนักท่องเท่ียวเพ่ิมมากข้ึนกว่าขั้นท่ี 4 จึงอาจทำ 
ให้เกิดสภาพปัญหาทางสภาพแวดล้อม เศรษฐกิจ และสังคมในแหล่งท่องเท่ียว

ข้ันตอนท่ี 6 Decline or Rejuvenation (ข้ันเล่ีอม) เป็นข้ันตอนท่ีส่ิงแวดล้อมทางธรรมชาติมี 
ความเล่ือมโทรมลง สาธารณูปโภคและบริการล้าสมัย ไม่เหมาะกับสมัยนิยมนักท่องเท่ียวเริ่มหายไป ท่ี 
พักต่างๆสำหรับนักท่องเที่ยวจะมีการเปลี่ยนแปลง กลายเป็นคอนโดมิเนียมและบ้านสำหรับผู้ลูงอายุ 
ในการพักผ่อนอย่างถาวร 
การพัฒนาทางด้านกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว

______  ขั้นตอนการวิวัฒนาการตามแนวความคิดของ Butler
---------- ขั้นตอนการวิวัฒนาการทีอาจเป็นไปได้ในรูปแบบอ่ืน

แผนภูมิท่ี 2.2 แสดงข้ันตอนการวิวัฒนาการของแหล่งท่องเที่ยวตามแนวความคิดของ Butler 
ทีมา : J.E. Berugham and R.w. Butler, A Segmentation Analysis of resident attitudes to the 
Social Impact of tourism. Annuals of tourism Vol.7,No.4,1984
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2.2.4 ผลกระทบต่อสิงแวดล้อมอันเน่ืองมาจากความเจริญของแหล่งท่องเท่ียว
ในการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือรองรับกิจกรรมการท่องเท่ียวในพื้นท่ีแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ 

น้ันใด้ล่งผลกระทบต่อสภาพแวดล้อมธรรมชาติเดิมของแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆ การพิจารณาผลกระทบ 
จากการท่องเท่ียว แบ่งออกได้ 3 ลักษณะดังน้ีคือ

1. ผลกระทบต่อสิงแวดล้อมอันเน่ืองมาจากความเจริญด้านกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว
2. ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมอันเน่ืองมาจากการเปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ
3. ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมอันเน่ืองมาจากการเปลี่ยนแปลงทางด้านลังคม
llyas Baker (2529: 116-117) ได้เสนอแนวความคิดเกี่ยวกับผลกระทบของการพัฒนาการ 

ท่องเท่ียว เม่ือแหล่งท่องเท่ียวเริ่มได้รับความนิยม มีการพัฒนาพ้ืนท่ีมากข้ึนผลกระทบท่ีอาจตามมา 
ได้แก่

1. Architectural Pollution เกิดจากการพยายามจัดสร้างแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆให้บริการ
ต่างๆใหญ่โตแตกต่างกัน รวมท้ังเกิดปัญหาสาธารณูปโภคต่างๆ ไม่สอดคล้องกันเกิดท้ศนอุจาด
(Visual Pollution) ความไม่สอดคล้องกลมกลืนกันทางสถาปัตยกรรม

2. Ribbon Development and Spraw เกิดจากความพยายามจัดสร้างแหล่งท่องเท่ียว
ให้ได้รับผลประโยชน์ จากแหล่งท่องเท่ียวน้ันๆ ให้มากที่สุด เซ่นอยู่ริมทะเลก็จัดสร้างท่ีพักตากอากาศ 
ตลอดแนวชายทะเล การพัฒนาดังกล่าวเป็นการพัฒนาท่ีด้อยคุณภาพและไม่เกิดประโยชน์ต่อการ
พัฒนาพ้ืนที่ในอนาคต

3. Overloading of Infrastructure แหล่งท่องเท่ียวบางแห่งไม่สามารถบริการ 
สาธารณูปโภค และสาธารณูปการแก่นักท่องเท่ียว และคนท้องถ่ินได้อย่างเพียงพอ ทำให้เกิดมลภาวะ 
ในสิ่งแวดล้อมและสุขภาพของผู้อยู่อาศัย

4. Segregation of Local Resident การแบ่งแยกของผู้อยู่อาศัยแต่ดั้งเดิมซ่ึงอยู่ในท้อง 
ถิ่นกับนักท่องเที่ยวเนื่องจากการใช้บริการในสถานบริการและสาธารณูปโภคในแหล่งท่องเที่ยวมักใช้ 
ค่าใช้จ่ายสูงกว่าปกติ ซ่ึงไม่เหมาะกับคนในท้องถิ่นท่ีจะเลือกใช้บริการที่สะดวกและประหยัดมากกว่า

5. Traffic Congestion การจราจรติดขัดมักเกิดขึ้นเม่ือนักท่องเท่ียวจำนวนมากเดินทาง
มาใช้บริการจากแหล่งท่องเท่ียวเป็นจำนวนมากในเล้นทางเดียวกัน ซ่ึงจะก่อให้เกิดปัญหาการจราจร 
ติดขัด เกิดจากการจราจรที่สูงเกินไปโดยเฉพาะบริเวณจุดศูนย์กลางการท่องเที่ยว และสุดท้ายเกิดการ 
ขาดแคลนพื้นที่จอดรถ ซ่ึงมักจะเป็นผลมาจากการขาดแคลนพ้ืนที่ว่างในแหล่งท่องเท่ียว
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2.3 แนวความคิดด้านการวางแผนการท่องเที่ยว
2.3.1 แนวโน้มการท่องเท่ียวของโลกในศตวรรษท่ี 21
ในศตวรรษท่ี 21 ทั่วโลกมีแนวโน้มการพัฒนาการท่องเท่ียวไปในแนวทางของการพัฒนาแบบ 

ยั่งยืน (Sustainable Development) มากย่ิงข้ึน ไม่ว่าจะเป็นการนำเสนอสินค้าทางการท่องเท่ียวเชิง 
อนุรักษ์หรือเชิงนิเวศน์ (Eco Tourism/Green Tourism) อย่างเป็นรูปธรรมหรือความพยายามที่จะ 
พัฒนาในรูปแบบที่ย่ังยืน ซ่ึงจะก่อให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมน้อยท่ีสุด ปัจจัยท่ี 
ก่อให้เกิดการพัฒนาท่ีย่ังยืนได้แก่

- Security หมายถึงความปลอดภัยจากภัยธรรมชาติทั้งหลาย และความปลอดภัยในชีวิต 
และทรัพย์สิน

- Sanitation หมายถึงความละอาดปลอดภัยจากโรคและมลพิษ ท้ังอากาศและน้ําด่ืมและ 
ส่ิงปฏิกูลต่างๆ

- Satisfaction หมายถึงความพึงพอใจ ในประสบการณ์และสินค้าทางการท่องเท่ียว
โดยเฉพาะอย่างย่ิงแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติและการบริการในด้านต่างๆ

ทั้งนี้จากกระแสการพัฒนาดังกล่าว ซึ่งขยายผลจากกลุ่มประเทศท่ีพัฒนาแล้วไปล่กลุ่ม
ประเทศที่กำลังพัฒนาต่างๆ มีผลทำให้น์กท่องเท่ียวเร่ิมให้ความสนใจต่อการรักษาสภาพแวดล้อมมาก 
ยิ่งขึ้น ผนวกกับสภาพความเป็นไปในโลกเทคโนโลยีทันสมัย ทำให้รูปแบบของการเดินทางเปลี่ยนไป 
«งธ้

1. รูปแบบกระแสการเดินทาง (Travel Forms)
- การเดินทางเพ่ือพักผ่อน
- การเดินทางเพ่ือสืกษาวัฒนธรรมและวิถีชีวิต
- การเดินทางเพ่ือพักผ่อนร่วมกับการผจญภัย
2. ปัจจัยสน์บสนุนการเดิน'ทาง (Essential Supportive Factors of Holiday Travel)
- การเห็นประโยชน์จากการเดินทางท่องเที่ยวว่าเป็นการให้ความรู้ ประสบการณ์และ 

พัฒนาคุณภาพชีวิต
- การลดชั่วโมงการทำงาน และปรับจำนวนวันหยุดพักผ่อนให้มากข้ึน
- การพัฒนาปริการด้านการท่องเท่ียว อาทิเช่น การพัฒนาด้านการบิน
- การพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศ ซึ่งทำให้การแสวงหาข้อมูลเพื่อการเดินทางรวมท้ังการ 

จัดเตรียมการเดินทางสะดวกมากยิ่งขึ้น
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3. ปัจจัยฒียงเบนการเดินทาง (Factor Influencing "Deviation” or “Diversion” of Travel 
Plans)

- มาตรการควบคุมการเดินทางออกของบางประเทศ 
การต่อต้านการทำลายสิงแวดล้อม

- การต่อต้านการใช้แรงงานเด็กและสตรี
- มาตรการการคุ้มครองผู้บรีโภค

2.3.2 สถานการณ์การท่องเท่ียวโลก
การท่องเที่ยวของโลกได้เติบโตข้ึนอย่างสม่ําเสมอ และต่อเน่ืองโดยเฉพาะต้ังแต่หลัง

ลงครามโลกครั้งท่ี 2 เป็นต้นมา (พ.ศ. 2488) หลายประเทศมีการจัดการการท่องเท่ียวอย่างมีระบบ 
และได้มีการพัฒนาเป็นอุตสาหกรรมใหญ่โต

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวนับเป็นอุตสาหกรรมท่ีทำรายได้ให้กับประเทศในระคับสูง ซ่ึง
สามารถดึงดูดเงินตราจากต่างประเทศเช้ามาไต้อย่างมากมายมหาศาล องค์การการท่องเที่ยวโลก
(World Tourism Organization, WTO) ได้สำรวจความคิดเห็นจากองค์การส่งเสริมการท่องเที่ยวโลก 
พบว่า ในอนาคตการประกอบธุรกิจท่องเท่ียวจะเน้นไปท่ีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายเฉพาะกลุ่ม (Niche
Market) มากข้ึน ซึ่งกลุ่มน้ีจะมีประมาณร้อยละ 10-15 ของนักท่องเท่ียวท่ัวโลก เป็นผู้มีการดึกษาและ 
ฐานะทางเศรษฐกิจดี สนใจและเห็นความสำคัญซองฃนบธรรมเนียมประเพณีท้องถ่ินและระบบนิเวศน์ 
ในธรรมชาติ ในขณะเดียวกันก็ยังให้ความสำคัญกับตลาดนักท่องเที่ยวกลุ่มใหญ่ (Mass Market) ด้วย 
เซ่นกัน โดยการพัฒนาทางการท่องเที่ยวทั้งหมดน้ี จะต้องคำนึงถึงผลระยะยาวที่มีต่อเศรษฐกิจและ 
ลังคมของแต่ละประเทศไปพร้อมๆกับความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวด้วยเซ่นกัน ซ่ึงมีหลักอยู ่ 3
ประการคือ ความเพลิดเพลิน (Entertainment) ความต่ืนเต้น (Excitement) และการดึกษ'า 
(Education) โดยในอนาคตองค์การส่งเสริมการท่องเท่ียวส่วนใหญ่เห็นว่าภาครัฐจะมีบทบาทในการ 
ดำเนินการน้อยลง แต่จะมีการร่วมมือกันระหว่างภาครัฐกับเอกชน และมีการดำเนินการทางด้าน
การตลาดระหว่างประเทศในภูมิภาคเดียวกันมากขึ้น

องค์การการท่องเท่ียวโลก ได้พยากรณ์ไว้ว่าในปี ค.ศ. 2010 จำนวนนักท่องเที่ยวที่เดินทาง 
ท่องเที่ยวระหว่างประเทศทั่วโลก จะเพ่ิมข้ึนมากกว่า 1 พันล้านคน ก่อให้เกิดรายได้ถึง 1.55 ล้านล้าน 
เหรียญสหรัฐ นอกจากน้ียังคาดว่าในปี ค.ศ. 2020 จะมีนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศเพ่ิมข้ึนถึง 1,600 
ล้านคน นอกจากนี้หากเปรียบเทียบอุตสาหกรรมท่องเท่ียวกับอุตสาหกรรมอื่นๆทั่วโลกในปี พ.ศ. 2541 
จะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมท่ีทำรายได้มากเป็นอันคับหนึ่ง หรือคิดเป็น
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532,000 ล้านเหรียญสหรัฐ รองลงมาคือ อุตสาหกรรมรถยนต์ 525,000 ล้านเหรียญสหรัฐ และ 
อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์เคมี 503,000 ล้านเหรียญสหรัฐ ตามลำดับชึ่งต์วเลขการเติบโตเหล่านี้ทำให้ 
ประเทศต่างๆท่ัวโลก โดยเฉพาะประเทศที่มีความพร้อมทางด้านการท่องเท่ียวอยู่แล้ว ไม่อาจจะ
เพิกเฉยต่อดักยภาพของอุตสาหกรรมนี้ได้

องค์การท่องเทํยวโลก (World Tourism Organization/ WTO) ได้สรุป สถานการณ์ของการ 
ท่องเที่ยวโลกไว้ดังต่อไปนี้

ตารางท่ี 2.1 แสดงอัตราการเติบโตของจำนวนนักท่องเที่ยวท่ัวโลก
ป ี ค.ศ./พ.ศ. จำนวนนักท่องเที่ยวทั่วโลก
1950/2493 25
1960/2503 69
1970/2513 166
1980/2523 286
1990/2533 458
2000/2543 668
*2010/2553 1,006
*2020/2563 1,561

ทีมา : WorldTourism Organization (WTO) 2002
โดยเฉลี่ยแล้ว การเดินทางของโลกในๆรวง 4 ทศวรรษที่ผ่านมามีอัตราเพิ่มข้ึนประมาณ 11 

ล้านคนต่อปี
จากสถิติที่ผ่านมา ยุโรปเป็นกลุ่มประเทศที,สามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวได้มากที่สุด โดยในปี 

พ.ศ. 2542 มีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปยังประเทศในยุโรปมากถึง 392.5 ล้านคน ประเทศท่ีเป็นท่ี 
นิยมของนักท่องเที่ยวมากที่สุดในโลกคือ ฝร่ังเศส ซ่ึงมีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปในปี พ.ศ. 2542 ถึง 
73 ล้านคน แต่ประเทศท่ีมีรายได้จากนักท่องเที่ยวมากท่ีสุดกลับเป็น ประเทศสหรัฐอเมริกา โดย 
สามารถดูดเงินจากนักท่องเที่ยวในปี พ.ศ. 2542 ได้ถึง 74,400 ล้านเหรียญสหรัฐ ในขณะเดียวกัน 
นักท่องเท่ียวชาวสหรัฐอเมริกาเองก็เป็นชาติที่ใข้จ่ายในการเดินทางท่องเที่ยวไปยังต่างประเทศเป็น 
อันดับหนึ่งด้วยเช่นกันโดยใข้จ่ายถึง 56,100 ล้านเหรียญสหรัฐ ในปีเดียวกัน
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องค์การการท่องเที่ยวโลกได้รายงานเมื่อเดือนพฤษภาคม 2543 ท่ีเมืองมาดรีดว่า การ 
ท่องเที่ยวระหว่างประเทศในปี พ.ศ. 2542 ที่ผ่านมาได้มืการเติบโตสูงกว่าท่ีมืการคาดกันเอาไว้ โดย 
ข้อมูลล่าสุดแสดงให้เห็นว่ามีนักท่องเที่ยวเดินทางทั่วโลกถึง 663 ล้านคนเพ่ิมขึ้นจากปี พ.ศ. 2541 ร้อย 
ละ 4.1 และสร้างรายได้จากการท่องเท่ียวรวมกันทั่วโลกถึง 453,000 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือเพ่ิมขึ้น 
ร้อยละ 3 จากปี พ.ศ. 2541 ตลาดการท่องเท่ียวท่ัวโลกหลายๆภูมิภาคเริ่มมีสัญญาณแสดงถึงการปีน 
ตัวทางเศรษฐกิจ โดยดูได้จากอัตราการเจรีญเติบโตของการท่องเที่ยวในแต่ละภูมิภาค ถึงแม้ว่า
เศรษฐกิจท่ัวโลกโดยเฉพาะอย่างยิ่งในแถบเอเข้ยจะอยู่ในภาวะตกตํ่าอย่างมาก จนทำให้ค่าเงินของ
หลายประเทศในแถบน้ีขาดเสถียรภาพ แต่กลับถือเป็นผลดีในแง่ท่ีนักท่องเท่ียวจากภูมิภาคอ่ืนๆ จะ 
เดินทางมาท่องเท่ียวในแถบเอเชียมากขึ้น ตังเข้นในภูมิภาคเอเชียตะวันออกและแปชิปีก ซ่ึง
สถานการณ์ทางด้านการท่องเที่ยวเริ่มดีขึ้น โดยมีอัตราการเติบโตสูงข้ึนเทียบเท่ากับระดับการเติบโต 
ในช่วงก่อนเกิดวิกฤติเศรษฐกิจซึ่งองค์การการท่องเท่ียวโลกคาดว่าจะทำให้การเติบโตทางด้านการ 
ท่องเที่ยวของภูมิภาคเอเชียแปซิปีกเพิ่มขึ้นโดยเฉลี่ยร้อยละ 5.5 ต่อปี

แนวโน้มการท่องเที่ยวในอนาคต ความต้องการในการเดินทางท่องเท่ียวของประชากรโลกจะ 
อังคงขยายตัวเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องต่อไป จากทัศนคติของประชาชนที่เปล่ียนไป โดยการเดินทาง
ท่องเท่ียวไม่ใช่เป็นการบริโภคที่ฟ่มเปีอยอีกต่อไป แต่การท่องเท่ียวสามารถให้ความรู้ ประสบการณ์ 
และพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนเพิ่มขึ้น การพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชากรในประเทศ ไม่ว่าจะเป็น 
การลดชั่วโมงการทำงาน เช่นในไต้หวัน เกาหลี การสนับสนุนให้ประชากรได้มีโอกาสพัฒนา
ประสบการณ์ของตนจากการเดินทางการท่องเท่ียว เช่น ประเทศญ่ีปุน หรือแม้แต่การลดอัตรา
ภาษีมูลค่าเพิ่มสินค้าอุปโภคบริโภคบางชนิด และภาษีนายจ้างในกลุ่มประเทศยุโรป เป็นตัวกระตุ้นให้ 
เกิดการท่องเที่ยวระหว่างประเทศมากยิ่งขึ้น

ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ไม่ว่าจะเป็นการพัฒนาการบิน ซึ่งจะช่วยย่นระยะทางในการ 
เดินทาง รวมทั้งการลดลงของอัตราค่าโดยสาร หรือการพัฒนาด้าน Information Technology (IT) ซ่ึง 
จะทำให้การแสวงหาข้อมูลเพื่อการเดินทาง รวมท้ังการจัดเตรียมการเดินทางเป็นไปได้สะดวกมากขึ้น 
จะเป็นสิ่งที่ช่วยเอ้ือต่อการเดินทางท่องเที่ยวตามมา โดยเฉพาะการจัดการเดินทางด้วยตนเองจะเป็น 
รูปแบบการเดินทางที่ได้รับความนิยมมากขึ้น

ลักษณะการเดินทางข้ามภูมิภาคจะมีมากขึ้น โอกาสในการรับนักท่องเท่ียวนอกภูมิภาคจึงมี 
มากขึ้น ขณะเดียวกันการสูญเสียตลาดนักท่องเที่ยวภายในภูมิภาคก็จะมีมากขึ้นเช่นกัน ระดับการ 
แข่งขันของแต่ละแหล่งท่องเท่ียวจึงเป็นการแข่งขันระดับโลกมากกว่าการแข่งขันระดับภูมิภาคที่ผ่านมา 
ประเทศต่างๆจึงมุ่งใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือ ในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศตน ระดับการ
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แข่งขันในการท่องเที่ยวจะทวีความรุนแรงมากยิ่งขึ้นในทศวรรษต่อไป โดยเฉพาะแหล่งท่องเท่ียวเกิด 
ใหม่จะเข้ามามีบทบาทในการแข่งขันมากยิ่งขึ้น

กระแสการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมโลกเข้ามามีบทบาทที่สูงขึ้นต้ังแต่ปลายทศวรรษที่ผ่านมา 
โดยเฉพาะในหมู่ประเทศกำลังพัฒนาต่างๆ มีผลให้การเดินทางท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวเร่ิมให้ความ 
สนใจต่อการรักษาสภาพแวดล้อมของธรรมชาติมากยิ่งขึ้น การปกป้องการเดินทางท่องเท่ียวใน
ลักษณะทางตรงจะเริ่มลดน้อยลง ซึ่งเป็นผลจากความพยายามของแต่ละกลุ่มประเทศที่จะให้มีการ
เป็ดเสรีทางการท่องเที่ยวแก่กันให้มากขึ้น ในลักษณะของความร่วมมือในการกรอบความร่วมมือต่างๆ 
อย่างไรก็ตามมาตรการปกป้องการเดินทางในลักษณะทางอ้อมจะเข้ามาแทนที่มากยิ่งขึ้น เข่น
มาตรการคุ้มครองผู้บริโภค การต่อต้านการทำลายสิ่งแวดล้อมจากการท่องเท่ียวหรือการต่อต้านการใช้ 
แรงงานเด็กและสตรีในบางแหล่งท่องเท่ียว จะเป็นมาตรการท่ีถูกนำมาใช้เพ่ือต่อต้านแหล่งท่องเท่ียว 
มากย่ิงข้ึน

2.3.3 สถานการณ์การท่องเที่ยวภูมิภาคเอเรั๊!ยแปเก
ในภูมิภาคนี้ ได้มีลัญญาณของการเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้น โดยจะเห็นไต้จากตัวเลขของ 

นักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้ามาในแถบเอเชียตะวันออกและแปซิทิเก ในปี พ.ศ. 2542 มีจำนวนท้ังสิ้น 97 
ล้านคน หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 10.5 จากปีก่อนหน้านั้น โดยหากจะดูนักท่องเท่ียวเป็นรายประเทศแล้ว จีน 
ยังคงครองความเป็นอันตับหนึ่งอยู่โดยมีนักท่องเท่ียวเดินทางเข้าไปถึง 27 ล้านคน ตามด้วยฮ่องกง
10.6 ล้านคน ไทย 8.6 ล้านคน มาเลเซีย 7.9 ล้านคน และสิงคโปร์ 6.2 ล้านคน อย่างไรก็ดีเม่ือลอง 
พิจารณาในแง่ของการขยายตัวทางด้านการท่องเท่ียวในแต่ละประเทศแล้ว จะเห็นว่า มาเลเซียเป็น 
ประเทศท่ีมีนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 42.9 ตามมาด้วย ฮ่องกงเพ่ิมข้ึนร้อยละ 11.5 สิงคโปร์ 
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 11.1 ไทยเพิ่มขึ้นร้อยละ 10.5และเกาหลีใต้ร้อยละ9.6
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ตารางท่ี 2.2 แสดงจำนวนนักท่องเที่ยวจำแนกตามภูมิภาค
Receiving International Tourist Arrival (Millions)
Regions 1995 2000 *2010 *2020
Europe 336 393 527 717
Asia/Pacific 81 93 195 397
(Thailand) (6.9) (9) (18.8) (36.9)
Americas 110 130 190 282
Africa 20 27 47 77
Middle East 14 18 36 69
South Asia 4 6 11 19
Total 565 668 1,006 1,561

ทีมา : World Tourism Organization (WTO) 2002

2.3.4 สถานการณ์การท่องเท่ียวอาเรีเยน
สถานการณ์การท่องเที่ยวในอาเซียนต้ังแต่ปี 1994 เป็นต้นมา มีการเติบโตอยู่ในเกณฑ์ท่ีดี แต่ 

เม่ือเข้าส่ปี 1997 นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้าอาเซียนมีการขยายตัวลดลงร้อยละ 3.8 เน่ืองจากวิกฤต 
เศรษฐกิจท่ีเกิดขึ้นในภูมิภาคเอเชีย ซึ่งตลาดนักท่องเท่ียวจากเอเชียถือเป็นตลาดหลักของอาเซียน
ได้รับผลกระทบโดยตรงจากภาวะเศรษฐกิจในช่วงนั้น ทำให้นักท่องเท่ียวจากเอเชียมีการเดินทางลดลง 
เป็นจำนวนมาก แม้ว่าตลาดนักท่องเที่ยวจากอเมริกามีการขยายตัวเพ่ิมข้ึนแต่ก็ไม่สามารถต้านแรงฉุด 
ลงของเอเชียได้ และในปี 1998 นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้าอาเซียนยังคงมีการขยายตัวลดลงต่อไปอีก 
โดยลดลงร้อยละ 3.7 เป็นผลจากภาวะเศรษฐกิจที่ยังไม่ฟืนตัวมากนัก กอปรกับประเทศสมาชิกในกลุ่ม 
อาเชียนอย่างมาเลเซียและอินโดนีเซีย ประสบปัญหาความไม่สงบภายในประเทศ ส่งผลให้
นักท่องเที่ยวขาดความเชื่อมั่นในความปลอดกัย สำหรับสถานการณ์การท่องเท่ียวในปี 1999 มีการ 
ปรับตัวในทางที่ดีขึ้น เป็นผลมาจากการฟืนตัวทางเศรษฐกิจและการคล่ีคลายความรุนแรงสถานการ
ความไม่สงบภายในประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซีย ล้วนเป็นปัจจัยท่ีช่วยส่งเสริมให้สถานการณ์การ 
ท่องเที่ยวในอาเซียนปรับตัวดีข้ึน

ในระหว่างปี 1994-1998 นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าอาเซียนมีอัตราการขยายตัวเฉล่ียร้อยละ
1.5 โดยหากพิจารณารายประเทศแล้วจะเห็นว่า ประเทศลาวมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยสูงที่สุดถึงร้อย
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ละ 36.0 รองลงมาคือประเทศบรูไนมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ 11.6 และประเทศเวียดนามมี 
อัตราการขยายตัวเฉล่ียร้อยละ 10.5 ทั้งนี้เป็นที่น่าสังเกตว่าประเทศลาวและเวียดนามมีอัตราการ
ขยายตัวสูง อันเป็นผลมาจากที่ทั้งลองประเทศเพิ่งเริ่มเปิดตัวเข้าตลาดการท่องเท่ียว กอปรกับยังมี 
ทรัพยากรธรรมชาติจำนวนมากที่เอ้ืออำนวยต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเที่ยว จึงทำให้แนวโน้มการ 
ขยายตัวสูงกว่าประเทศอื่น

แม้หลายประเทศในกลุ่มอาเซียนจะประสบวิกฤตเศรษฐกิจอย่างรุนแรงตั้งแต่ปี 1997 เป็นต้น 
มา อุตสาหกรรมท่องเที่ยวในภูมิภาคนี้ยังคงมีแนวโน้มการขยายตัวเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องโดยองค์การ 
ท่องเทียวโลก (World Tourism Organization) สภาการเดินทางและท่องเทียวโลก (World Travel and 
Tourism Council) และนิตยสาร The Asia Travel Trade Magazine มีความเห็นตรงกันว่าในระยะ 
ยาวอาเซียนจะยังคงเป็นภูมิภาคที่มีตักยภาพการเติบโตด้านการท่องเที่ยวสูงกว่าภูมิภาคอื่นๆของโลก

2.3.5 สถานการณ์การท่องเท่ียวไทย
ในปี พ.ศ. 2503 ประเทศไทยมีนักท่องเท่ียวเข้ามาเยือนเพียง 81,340 คน และมีรายได้จาก 

การท่องเท่ียว 196 ล้านบาท ในช่วง 10 ปีแรก คือ ระหว่างปี พ.ศ. 2503-2512 จำนวนนักท่องเท่ียวท่ี 
เข้ามาเยือนประเทศไทยเพ่ิมข้ึนในอัตราเฉลี่ยร้อยละ 19.56 ต่อปี ท้ังน้ี ในปี พ.ศ. 2512 ประเทศไทยมี 
นักท่องเที่ยวเข้ามาเยือน ประมาณ 469,784 คน และมีรายได้จากการท่องเท่ียว 1,770 ล้านบาท

หสังจากท่ีประเทศไทยได้เป็นเจ้าภาพจัดการประชุมประจำปี สมาคม Pacific Area Travel 
Association (ต่อมาเปลียนเป็น Pacific Asia Travel Association หรือ PATA) ในปี พ.ศ.2512 
ประเทศไทยก็เป็นที่รู้จักของนักธุรกิจการท่องเท่ียวจากท่ัวโลกท่ีเป็นสมาซิกของ PATA กว่า 1,000 คน 
กรุงเทพฯ และเชียงใหม่ ซ่ึงเป็นสถานที่จัดประชุม จึงเป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวางทั่วโลก ล่งผลให้มี 
นักท่องเที่ยวเข้ามาเยือนประเทศไทยในปี พ.ศ. 2513 ถึง 628,671 คน และมีรายได้จากการท่องเท่ียว 
2,175 ล้านบาท ในช่วงปี พ.ศ.2513-2522 อัตราเพ่ิมของจำนวนนักท่องเที่ยวท่ีเข้ามาเยือนประเทศ 
ไทยเฉลี่ยร้อยละ 13.71 ต่อปี โดยในปี พ.ศ.2522 มีนักท่องเท่ียวเข้ามาเยือน ประเทศไทยประมาณ
1.59 ล้านคน มีรายได้จากการท่องเท่ียวถึง 11,232 ล้านบาท

นับแต่ปี พ.ศ. 2522 เป็นด้นมา รัฐบาลไทยได้มองเห็นว่า การท่องเที่ยวน้ันจะมุ่งเน้นเฉพาะ 
เรื่องการตลาด การส่งเสริมเผยแพร่ให้ชาวต่างประเทศเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวให้มากอย่างเดียวไม่ได้ 
ยังจะต้องทำหน้าที่ทางด้านการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว พัฒนาบริการทางการท่องเท่ียว เพ่ือขจัดและ 
ป้องกันปัญหาการบริการท่องเท่ียวที่ขาดคุณภาพ ตลอดจนสามารถลงทุนเพ่ือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว
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และบริการทางการท่องเท่ียวให้กว้างขวางยิ่งขึ้น ซึ่งเป็นผลให้การดำเนินงานด้านการท่องเท่ียวเป็น
ร่าง และมีแนวทางท่ีเด่นซัดในการปฏิบัติงานด้านการตลาดและการพัฒนาทางการท่องเท่ียวควบคู่ 

กันไป กล่าวคือ ทางด้านการตลาดก็ได้มีการวางแผนการดำเนินงาน โดยใช้กลยุทธ์ทางการตลาดอย่าง 
เป็นระบบ มีการจัดลำดับพ้ืนท่ีเป้าหมายด้านการตลาด มีการวิจัยตลาด เพ่ือนำข้อมูลมาใช้ดำเนินกล 
ยุทธ์ทางการตลาดแต่ละตลาดอย่างถูกต้องตามหลักวิชา ขณะเดียวกันก็มีการสำรวจคืกษาความ
เหมาะสม และวางแผนหลักในพ้ืนท่ีต่าง  ๆ ที่มีแนวโน้มท่ีน่าจะสามารถพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวท่ี 
ดีต่อไปได้ในอนาคต นอกจากนั้นยังได้ลงทุนในการพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยวและ บริการด้านการ
ท่องเท่ียว ตลอดจนการจัดกิจกรรมงานเทศกาลประเพณีต่าง  ๆ เพ่ือเสริมสร้างให้การท่องเท่ียวใน 
ประเทศไทยเป็นที่น่าสนใจ สำหรับนักท่องเท่ียวท้ังชาวไทย และชาวต่างประเทศมากยิ่งข้ึนและตลอด 
ทุกฤดูกาล

ในช่วงระหว่างปี 2523 ถึงปี 2530 จำนวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาเยือนประเทศไทยเพ่ิมข้ึนใน 
อัตราเฉลี่ยร้อยละ 10.53 ต่อปี โดยในปี 2523 มีนักท่องเที่ยวเช้ามาเยือนประมาณ 1.85 ล้านคน และ 
ในปี 2530 เช้ามาเยือนจำนวน 3.48 ล้านคน

นับต้ังแต่ปี 2522 เป็นต้นมา การพัฒนาล่งเสริมการท่องเท่ียวได้รับความสนใจจากรัฐบาลมาก 
ขึ้นได้มีการบรรจุแผนพัฒนาการท่องเท่ียวไว้ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและลังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 4
(ระหว่างปี พ.ศ.2520-2524) ซึ่งนับเป็นครั้งแรกที่มีการบรรจุเร่ืองการท่องเที่ยวไว้ในแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและลังคมแห่งชาติ และต่อมาการท่องเท่ียวก็ได้รับการบรรจุอยู่ในแผนพัฒนาการเศรษฐกิจ 
และลังคมแห่งชาติตลอดมา

ในปี 2530 รัฐบาลได้ประกาศโครงการล่งเสริมการท่องเท่ียวท่ีซ่ือว่า "ปvีiองเท่ียว'ไทย" เพ่ือ 
เป็นการเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว เน่ืองในพระราชพิธีมหามงคลเฉลิมพระ
ชนมพรรษา 5 รอบ และพระราชพิธีรัชบังคลาภิเษก หน่วยงานทั้งภาครัฐและเอกซนที่เกี่ยวกับการ 
ท่องเท่ียว ต่างรวมพลังทั้งด้านการล่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างจริงจังจนทำให้ปี 2530 เป็นปี 
ที่มีนักท่องเท่ียวเช้ามามากถึง 3.48 ล้านคน ทำให้มีอัตราเพ่ิมท่ีสูงมากถึง ร้อยละ 23.59 ก่อให้เกิด 
รายได้จากการท่องเท่ียวเป็นเงิน 50,023 ล้านบาท ท้ังยังล่งผลให้ปี 2531 มีนักท่องเท่ียวเช้ามาเยือน 
เพิ่มข้ึนเป็นจำนวนมากอีกเช่นกันถึง 4.23 ล้านคน โดยเพิ่มข้ึนในอัตราร้อยละ 21.47 ทำรายได้เป็นเงิน 
78,859 ล้าน บาท สำหรับในปี 2532 มีนักท่องเที่ยวเช้ามาเยือนประมาณ 4.8 ล้านคน และมีรายได้
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ผลการดำเนินงานในๆรวงปี Amazing Thailand 1998-1999 หรือปีท่องเท่ียวไทย 2541-2542 
สถิติน้กท่องเที่ยวระหว่างประเทศเดินทางเข้ามาท่องเท่ียวประเทศไทย จำนวน 7.76 ล้านคน ในปี 
2541 เพ่ิมข้ึนจากปี 2540 ร้อยละ 7.53 รายได้จากการท่องเท่ียว 242,177 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนจากปี
2540 ร้อยละ 9.70 ส่วนนักท่องเท่ียวชาวไทย มีสถิติการเดินทางท่องเท่ียวในประเทศ 51.68 ล้านคน
ครง ก่อให้เกิดรายได้หมุนเวียนภายในประเทศถึง 187,898 ล้านบาท

ในปี 2542 มีจำนวนนักท่องเท่ียวระหว่างประเทศเดินทางเข้าประเทศไทย 8.58 ล้านคน 
เพ่ิมข้ึนจากปี 2541 ร้อยละ 10.50 มีรายได้จากการท่องเท่ียว 253,018 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนร้อยละ 4.48 
ลำหร้บนักท่องเที่ยวชาวไทย มีสถิติการเดินทางท่องเท่ียวในประเทศ 53.65 ล้านคน-คร้ัง เพ่ิมข้ึนจากปี
2541 ร้อยละ 3.08 มีรายได้หมุนเวียนกายในประเทศ 203,858 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนร้อยละ 7.78

ในรรวงต้นปี 1997 ก่อนเกิดภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจในเอเชีย WTO ได้คาดการณ์สถานการณ์ 
ของโลกว่า จะมีอัตราการขยายตัวของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวทั้งโลกในอัตราร้อยละ 4.2 ซ่ึงจะมี 
จำนวนนักท่องเท่ียวทั่วโลกถึง 620 ล้านคน ท้ังน้ีภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟิก จะเป็นภูมิภาคท่ีมีการขยายตัว 
ของนักท่องเท่ียวสูงกว่าภูมิภาคอ่ืนๆ แต่หลังจากภาวะวิกฤตเศรษฐกิจในเอเชียเกิดข้ึน ส่งผลให้กระแส 
การเดินทางท่องเที่ยวในเอเชีย-แปซิฟิกเกิดชะงักงัน และเป็นพื้นท่ีท่ีได้รับผลกระทบต่อการขยายตัว
ของนักท่องเที่ยวสูงที่สุด

อย่างไรก็ดี ภายใต้ภาวะถดถอยของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ประเทศ 
ไทยกลับเป็นหน่ึงในไม่กี่ประเทศในภูมิภาค ที่ยังคงสามารถรักษาการเติบโตของอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยวไวีใด้ ด้วยอัตราการขยายตัวร้อยละ 7.53 ซ่ึงสูงกว่าระดับการขยายตัวของการท่องเท่ียวของ 
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกและแปซิฟิก ซึ่งมีนักท่องเท่ียวลดลงร้อยละ 1.2 และขยายตัวสูงกว่าระดับการ 
ขยายตัวของโลกคือ ร้อยละ 2.4 ลัดส่วนการถือครองตลาดของประเทศไทยจึงปรับตัวเพิ่มขึ้นและ 
กลายเป็นประเทศท่ีมีจำนวนนักท่องเท่ียวสูงเป็นอันตับท่ี 20 ของโลก

การขยายตัวของตลาดนักท่องเที่ยวขาเข้าของไทย ดีกว่าแนวโน้มท่ีคาดการณ์ไว้ท้ังน้ีแม้ว่า
วิกฤตเศรษฐกิจในเอเชีย จะส่งผลกระทบให้หลายตลาดหลักในภูมิเอเชียหดตัวลงอย่างรุนแรง เช่น 
เกาหลี มาเลเซีย และอินโดนีเซีย และฉุดร้ังให้อัตราการเติบโตโดยรวมของภูมิภาคอยู่ในระตับตํ่า แต่

จากการท่องเที่ยว เป็นจำนวนเงินที่ สูงถึงประมาณ 96,386 ล้านบาท และเพิ่มขึ้นในปี พ.ศ. 2538 เป็น
เงิน 190,765 ล้านบาท
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ค่าเงินบาทที่อ่อนตัวได้กลายเป็นความเปลี่ยนแปลงที่เพ่ิมโอกาสในการดึงดูดตลาดนักท่องเที่ยวระยะ 
กลาง-ระยะไกล ได้ในระตับที่สูงกว่าที่คาดไว้มาก โดยเฉพาะอย่างย่ิงจากกลุ่มประเทศที่มีความ
ได้เปรียบเร่ืองอัตราแลกเปลี่ยนเหนือเงินบาท เช่น ยุโรป อเมรีกา ส่งผลให้นักท่องเท่ียวกลุ่มดังกล่าว 
ขยายตัวเพ่ิมขึ้นในอัตราท่ีสูงมากอย่างที่ไม่เคยเป็นมาก่อน ซ่ึงเม่ือส้ินปี 1998 จำนวนนักท่องเท่ียว 
ระหว่างประเทศท่ีประเทศไทยได้รับในภาพรวมมีจำนวนสูงถึง 7.76 ล้านคน เพ่ิมข้ึนในอัตราร้อยละ
7.53 สูงกว่าอัตราท่ีเคยประมาณการณ์ไว้ที่ในระดับ 6.29

สำหรับสถานการณ์การท่องเทียวในประเทศไทยน้ัน ข้อมูลสถิติจากการท่องเท่ียวแห่งประเทศ 
ไทย (ททท.) ได้ชี้ให้เห็นถึงการขยายตัวของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวของไทยล่าสุดในปี พ.ศ. 2542 มี 
นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาในประเทศไทย 8,580,332 คน เพ่ิมข้ึนร้อยละ 10.50 ก่อให้เกิดรายได้ 
หมุนเวียนในประเทศประมาณ 270,000 ล้านบาท คิดเป็นมูลค่าเพ่ิมข้ึนร้อยละ 11.49 โดยช่วงเวลาท่ี 
นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามายังประเทศไทยมากท่ีสุดคือช่วงปลายปีในเดือนพฤศจิกายนและธันวาคม

ในปี พ.ศ. 2542 ที่ผ่านมามีนักท่องเท่ียวจากเอเชียตะวันออกเดินทางเข้ามาในประเทศไทย 
มากเป็นอันดับหนึ่งจำนวน 5,195,972 คนรองลงมาเป็นนักท่องเทียวจากยุโรปจำนวน 1,990,449 คน 
และจากทวีปอเมริกาจำนวน 514,595 คน

นอกจากน้ี ยังจะเห็นได้ว่านักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยนั้น 
ไม่ได้เดินทางเข้ามาเป็นกลุ่มพร้อมกับบริษัทท่องเท่ียว ซ่ึงหากเราคืกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวของ
กลุ่มนักท่องเที่ยวเหล่านี้ อาจจะเห็นแนวทางในการษัฒนาการท่องเที่ยวและมาตรการในการดึงดูด
นักท่องเที่ยวให้เดินทางมายังประเทศไทยมากขึ้นและพักอาดัยในไทยนานขึ้นด้วย นอกจากน้ียังเห็นว่า 
นักท่องเที่ยวเกือบครึ่งหนึ่งได้เดินทางกลับมาท่องเที่ยวในไทยอีก เป็นไปได้ว่านักท่องเที่ยวเหล่านี้
ประพับใจเมืองไทยหลายๆเรื่อง ไม่ว่าจะเป็นแหล่งท่องเท่ียว คิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ี 
มีเอกลักษณ์ของไทย รวมถึงการต้อนรับนักท่องเท่ียวของคนไทยอีกด้วย ซึ่งหากเรามีการคืกษาในเร่ือง 
เหล่านี้อย่างจริงจังย่อมจะเป็นผลดีต่อการวางแผนเพ่ือพัฒนาการท่องเท่ียวของไทยให้ดีขึ้นในอนาคต 
อย่างแน่นอน
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2.3.6 แนวความคิด!,ก่ียวกับขีดความสามารถในการรองรับการพัฒนาการท่องเท่ียว
(Capacity for Tourism Development)

การกำหนดขีดความสามารถของการรองรับการพัฒนาการท่องเที่ยวน้ันมักจะH ปัจจัยหลาย 
ประการนำมาประกอบการพิจารณาในการรักษาระดับหรือขีดความลามารถการพัฒนาการท่องเที่ยว 
ดังนั้นแนวความคิดด้านขีดความสามารถจะเป็นอีกวิธีการหน่ึงในการนำมาใช้เป็นเครื่องมือท่ีมื 
ประสิทธิภาพในการพัฒนาการท่องเที่ยวเพ่ือการจัดการและการรองรับการท่องเที่ยวไม่ให้มืผลกระทบ 
ต่อส่ิงแวดล้อมและพื้นที่โดยรอบ

สมรรถนะในการรองรับการพัฒนา (Carrying Capacity) หมายถึง การใช้ทรัพยากรในระดับ 
ความเข้มข้นสูงลุดที่ระดับการจัดการแบบหนึ่ง ซึ่งทรัพยากรธรรมชาติหรือทรัพยากรมนุษย์สร้างข้ึน
สามารถทรงตัวอยู่ใด้โดยปราศจากการเส่ือมค่า หรือเปลี่ยนคุณสมบัติของทรัพยากรน้ันๆเดิมเลย
ทีเดียว นอกจากนั้น WHO, UNEP (1984: 30) ได้ให้ความหมายของคำว่า สมรรถนะในการรองรับการ 
พัฒนาว่า เป็นขีดความสามารถของการรองรับการท่องเท่ียว เป็นจำนวนของผู้คนที่ลามารถอยู่ได้ใน 
เวลาที่จะทำให้สิ่งแวดล้อมถูกทำลายน้อยที่สุด และนักท่องเท่ียวลามารถสามารถเช้าถึงสิ่งอำนวย
ความสะดวกได้เพียงพอลำหรับความต้องการที่เกิดข้ึน และต้องไม่กระทบต่อความจำเป็นพ้ืนฐานและ 
ความรู้สึกนึกคิดของประชาชน

การคืกษาขีดความสามารถในการรองรับการพัฒนาการท่องเท่ียว ลามารถแยกพิจารณาได้ 3 
ลักษณะคือ

1. Physical Carrying Capacity การอ่ิมตัวของสิ่งอำนวยความสะดวกและการทำลายสภาพ 
กายภาพของธรรมชาติ รวมท้ังท่ีมนุษย์สร้างข้ึน

2. Psychological (Perceptual) Carrying Capacity การทีความสนุกสนานของนักท่องเทียว 
จางหายไปรวมท้ังความรู้สึกทางลบของประชาชนในท้องถ่ินได้เกิดขึ้น

3. Environment (Ecological) Carrying Capacity ระดับนักท่องเทียวหรือกิจกรรมการ 
พักผ่อนหย่อนใจท่ีทำให้สิ่งแวดล้อมลดคุณค่าลง (Degraded)

โดยท่ีสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (2531: 26) ให้แนวความคิดว่า 
การพิจารณาขีดความสามารถในการรองรับการพัฒนาการท่องเที่ยวน้ันจะมองจากระดับความ 
เหมาะสมของปริมาณนักท่องเที่ยว ซึ่งมีตั้งแต่ระดับท่ีมีนักท่องเท่ียวเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว จนถึงช่วง 
Carrying Capacity ซึ่งต้องมีการจำกัดปัจจัยต่างๆ เพ่ือให้เกิดความเหมาะลมสำหรับแหล่งท่องเท่ียว 
แต่ละพืนท่ีให้อยู่ในช่วง Optimum Density
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โดยท้าหากไม่มีการควบคุมขีดความสามารถในการรองรับการพัฒนาการท่องเที่ยวแล้วน้ัน จะ 
ก่อให้เกิดผลกระทบต่อการท่องเที่ยวได้ ซ่ึงผลกระทบในทางลบน้ันต้องพิจารณาจาก 2 ประเด็นท่ี 
สำคัญคือ

1. ผลกระทบต่อลักษณะทางจินตภาพของการท่องเท่ียว คือการลดลงของคุณภาพของความ 
ดึง ดู ดใจของนักท่อง เท่ียว

2. ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม คือการทำลายสภาพแวดล้อมทางกายภาพ ส่ิงแวดล้อมเศรษฐกิจ 
ลังคม และวัฒนธรรมเส่ิอมลงไป

2.3.7 การวางแผนการใช้ที่ดินเพ่ือการท่องเที่ยว
สุวัฒนา ธาดานิติ (2522: 270-287) กล่าวว่า การใช้ท่ีดินเพ่ืออุตสาหกรรมการท่องเท่ียวแบ่ง 

ออกเป็น 2 ลักษณะคือ
1. การใช้ท่ีดินของแหล่งท่องเท่ียวหรือสถานที่ท่องเท่ียว
2. การใช้ท่ีดินของชุมซนเมือง เพื่อเป็นศูนย์กลางอำนวยความสะดวกแก่นักท่องเท่ียว
ซึ่งการวางแผนการใช้ท่ีดินเพื่อการท่องเท่ียวจึงต้องกระทำใน 2 ลักษณะ กล่าวคือเป็นการจัด 

ระเบียบและเสนอการใช้ที่ดิน ในบริเวณแหล่งท่องเท่ียว ควบคู่ไปกับการใช้ท่ีดินในเมือง การวางแผน 
การใช้ท่ีดินจึงเป็นขั้นตอนหน่ึงในกระบวนการวางแผนการท่องเที่ยว การจัดระเบียบการใช้ท่ีดินอย่างดี 
จึงเป็นขั้นตอนหนึ่งในการวางแผนการท่องเที่ยว ซึ่งจะมืผลต่อการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของพ้ืนที่ 
ท่องเที่ยวนั้น ในขณะเดียวกันจะเป็นการป้องกันผลกระทบในทางลบซ่ึงเกิดจากการขยายตัวของ
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว รวมไปถึงการเสนอแนวทางในการจัดสาธารณูปโภค สาธารณูปการของ 
เมือง

แผนการใช้ที่ดินของแหล่งท่องเที่ยวควรแบ่งเขตการใช้ที่ดิน (Zoning) เป็น 3 ประ๓ ทคือ
1. ที่ดินสงวน (Preservation Area) เป็นบริเวณในแหล่งท่องเท่ียวท่ีมืความเปราะบางเป็น 

พิเศษ (Sensitive) แก่การเช้าชมของนักท่องเท่ียวจึงจัดเป็นเขตสงวน มีการกำหนดกฎเกณฑ์เช้าไปใน 
พื้นที่นี้อย่างเข้มงวด หรืออาจสงวนไว่ไม่ให้นักท่องเท่ียวเช้าไปในบางฤดู

2. ที่ดินอนุรักษ์ (Conservative Area) เป็นบริเวณท่ีมืการกำหนดเกณฑ์การเข้าซม รวมท้ัง 
กำหนดกิจกรรมการท่องเท่ียว โดยมืระตับความเข้มงวดลดลงกว่าเขตสงวน

3. เขตพัฒนา (Development Area) ได้แก่บริเวณท่ีให้การพัฒนาการท่องเท่ียวได้โดยไม่มื 
ผลกระทบต่อระบบนิเวศน์หรือความเปราะบางต่อคุณค่าของทรัพยากรการท่องเทียว สิงก่อสร้างให้มี 
ขึ้นในเขตพัฒนา เช้น ท่ีพักแรม ร้านอาหาร ศาลาพักผ่อน ท่ีจอดรถ ท่าเรือ เป็นต้น
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แผนการใช้ที่ดินในเมืองเน่ืองจากเมืองเป็นศูนย์กลางอำนวยความสะดวกแก่นักท่องเท่ียว 
ขณะเดียวก้น ก็จัดเป็นแหล่งท่องเท่ียวด้วยอาจเป็นประ๓ ทให้ความบันเทิง นอกจากน้ีเมืองยัง
ประกอบด้วยโบราณสถานที่มืคุณค่า ขณะเดียวก้นเมืองท่องเท่ียวก็จะมีการเจริญเติบโตรองรับ
กิจกรรมต่างๆ ของผู้อยู่อาลัย เกิดเป็นการใช้ท่ีดินในเมือง (Urban Land use) การวางแผนการใช้ท่ีดิน 
แบบผสมเพ่ือให้การดำเนินชีวิตของอยู่อาลัยในเมืองเป็นไปตามปกติ

2.4 งานวิจัยที่เก่ียวข้อง
1) การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้ทำการดีกษาวิจัย (2526) เร่ืองผลกระทบของการ

ท่องเท่ียวท่ีมืต่อประซาซ'นภูเก็ต เนื่องจากจังหวัดภูเก็ตเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวที่มืพัฒนาการมาก และยัง 
อยู่ในความนิยมของนักท่องเที่ยว ผลการวิจัยพบว่า การท่องเท่ียวได้ล่งผลกระทบต่อซาวภูเก็ตท้ังใน 
ด้านบวกและด้านลบ ในแง่บวกนั้นชาวภูเก็ตยอมรับว่าการท่องเท่ียวได้ก่อให้เกิดการสร้างงานสร้าง
อาชีพให้ก้บประซาชนในท้องถ่ิน เกิดการกระจายรายได้ และนำความเจริญมาล่ท้องถ่ิน ล่วนในด้าน 
ลบ การท่องเที่ยวก่อให้เกิดปัญหาอาชญากรรม ปัญหาค่าครองชีพ รวมท้ังวัฒนธรรมการแต่งกายและ 
ความประพฤติระหว่างชายหญิงในที่สาธารณะซึ่งเลยนแบบนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ

2) ข้อมูลจากเอกสารการวิจัยเรื่อง “Social and Cultural Dimension of Tourism”
(Worldbank, 1979) กล่าวถึงเรื่องท่ีนำมาดีกษานี้ ล่วนมากเป็นการวิจัยแบบเฉพาะกรณี (Case 
Study) แต่ผลการดีกษาหลายแห่ง ก็ได้พบเหมือนก้นว่า ผลของการพัฒนาการท่องเท่ียวเร่ิมมีรูปแบบท่ี 
ชัดเจนมากขึ้น เม่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นลักษณะ “Institutionalize” โดยมีลักษณะเป็นบริการ 
สำเร็จรูป (Package Tour) ซึ่งการท่องเที่ยวรูปแบบนี้ มีจุดมุ่งหมายท่ีจะบริการนักท่องเท่ียวให้ได้ 
จำนวนครั้งละมากๆ นักท่องเที่ยวจะลัมผัสก้บแหล่งท่องเท่ียวเพียงผิวเผิน เน่ืองจากระยะเวลาจำก้ด 
การท่องเที่ยวรูปแบบดังกล่าว ทำให้คนในท้องถ่ินต้องเปลี่ยนรูปแบบการให้บริการมาเป็น
ผู้ประกอบการ ยกดัวอย่างเซ่น จากผู้ทำหัตถกรรมเปลี่ยนเป็นเจ้าของร้านห้ตถกรรม ซาวประมงขับเรือ 
นำเที่ยวเปลี่ยนเป็นเจ้าของร้านจัดท่องเที่ยวทางเรือ การเปล่ียนมาเป็นผู้ประกอบการนีทำให้เกิดการ 
เปลี่ยนแปลงรูปแบบของอาคารจากร้านค้าไม้แบบชนบทเป็นอาคารตึกติดเครื่องปรับอากาศ เพ่ือ
รองรับนักท่องเท่ียวได้เพิ่มขึ้น

การดีกษาดังกล่าว1ได้ช้ีให้แห็น,ว่า การดีกษาและการวางแผนการท่องเท่ียว โดยนักลังคมวิทยา 
มีความสำคัญมาก แนวความคิดในการวางแผนการท่องเท่ียวประกอบด้วยเน้ือหาสาระท่ีสำคัญ 2 
ประการคือ
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1. ด้านเศรษฐกิจและลังคม (Socio-Economics) ซึ่งประเด็นท่ีควรให้ความสนใจคือ ปริมาณ 
การจ้างงาน การกระจายรายได้ การเพิ่มขึ้นของรายได้ การฬประโยชน์ที่ดิน การเปล่ียนแปลงราคา 
ท่ีดิน การเปล่ียนแปลงกรรมสิทธ้ิที่ดิน การย้ายถ่ินฐาน การสาธารณสุข การคืกษๆและปริการทาง 
สังคม

2. ด้านสังคมและวัฒนธรรม (Socio-Cultural) ประเด็นท่ีควรคืกษาคือ การเปล่ียนแปลงของ 
คืลปวัฒนธรรมด้านต่างๆ ไปล่ ‘'ดิลปะเพื่อการค้า” คืลปวัฒนธรรมเหล่านี้ต้องมีการคืกษาและวางแผน 
เพื่อให้คืลปวัฒนธรรมเหล่านี้มีคุณค่าทางดิลปะสร้างสรรค์และคุณค่าทางเศรษฐกิจ

จากการคืกษาทฤษฎีต่างๆ จะเห็นได้ว่ามีการกล่าวถึงลักษณะการเปล่ียนแปลงทางด้าน
กายภาพ เศรษฐกิจและสังคม ที่เกิดขึ้นกับชุมชนซึ่งเปลี่ยนแปลงและพัฒนาโครงสร้างโครงสร้าง
พ้ืนฐานเพื่อรองรับกิจกรรมด้านการท่องเที่ยว โดยการเปล่ียนแปลงสามารถเกิดขึ้นได้ในลักษณะท่ีเป็น 
แบบแผนที่มองเห็นชัดเจนโดยเฉพาะทางด้านกายภาพ ท้ังจากรูปแบบการเปลี่ยนแปลงของสภาพ
อาคารบ้านเรือน การต้ังถ่ินฐาน รูปแบบโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือรองรับการพัฒนาด้านการท่องเท่ียว

การเปล่ียนแปลงต่างๆเหล่าน้ีย่อมนำไปล่บทบาทของเมืองท่ีเปลี่ยนแปลงและวิวัฒนาการไป 
จากก่อนมีการพัฒนาด้านการท่องเท่ียวในพื้นท่ี ดังจะเห็นได้จากแนวความคิดของ Butler (1984) ซ่ึง 
เสนอว่าเมื่อเมืองท่องเท่ียวเกิดการพัฒนาอย่างเต็มท่ีแล้วท้ายท่ีสุดจะเกิดการเปลี่ยนแปลงและเสื่อม 
โทรมลง โดยเฉพาะด้านสภาพแวดล้อม ซ่ึงจะไม่สามารถรองรับกิจกรรมด้านท่องเที่ยวได้อีกต่อไปและ 
กลายเป็นเพียงแหล่งที่อยู่อาศัยของผู้สูงอายุ ด้วยเหตุน้ีผู้วิจัยจึงต้องการทำการคืกษาและเปรียบเทียบ 
การเปล่ียนแปลงรูปแบบการตั้งถิ่นฐานของพื้นที่อ่าวนาง กับแนวความคิดด้านวิวัฒนาการของเมือง
ท่องเที่ยวตามแนวความคิดชอง Butler ว่ามีความลอดคล้องหรือแตกต่างกันอย่างไร ซ่ึงจะสามารถเป็น 
กรณีตัวอย่างให้แก่เมืองท่องเท่ียวอื่นๅที่มีการพัฒนาด้านการท่องเที่ยว ท่ียังมีชันตอนวิวัฒนาการ
ตามหลังพื้นท่ีอ่าวนางอยู่ จะได้ทราบถึงรูปแบบการเปลี่ยนแปลงของเมืองท่องเที่ยว และปัญหาท่ีจะ 
เกิดข้ึนตามมา ซึ่งจะทำให้ลามารถวางแผนป้องกันและพัฒนาเมืองได้อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป
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