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บทนำ

ที่มาและความสำค้ญของปัญหา

เพลงเป็นสื่อทางศิลปะอย่างหนึ่งที่สามารถสะท้อนถึงอารมณ์ ความรู้สึกภายใน 
จิตใจของมนุษย็ได้เป็นอย่างดี ทั้งความสุข ความเศร้า ความเหงา และความรัก ล้วนเป็นส่ิงที่ถูก 
นำมาสร้างสรรค์ให้เป็นบทเพลง ที่มีเนื้อร้องและทำนองแตกต่างกันออกไป ขึ้นอยู่กับสังคมและ 
วัฒนธรรมที่แตกต่างกันไปของแต่ละกลุ่มชน ดนตร และบทเพลงนั้น เป็นเรื่องของสุนทรยศาสตร์ 
ที่ว่าด้วยความสวย ความงาม ความไพเราะ ไม่สามารถถ่ายทอดได้ด้วยการอ่าน การจำ การท่อง 
หรือการคิดหาเหตุผล ดนตรีและบทเพลง ต้องอาศัยการรับรู้และสัมผัสด้วยตนเอง อารมณ์ 
ความรู้สึก ส่ิงท่ีกระทบ ตัณหาความยาก สิ่งเหล่านื้ได้ถูกบันทึกลงไปในดนตรีและบทเพลง ดังน้ัน 
ในเสียงดนตรีและบทเพลงต่าง  ๆ ก็เหมือนกับมีอารมณ์ชีวิต ที่สื่อไปกระทบความรู้สึกของผู้ฟังได้ 
(นิโลบล โควาพิทักษ์เทศ, 2534)

ดนตรีและบทเพลงนอกจากเป็นสื่อทางศิลปะแล้วนั้นยังมืบทบาทในด้านอื่น  ๆ อีก 
ได้แก่บทบาททางด้านให้ความบันเทิง และทางด้านธุรกิจ สำหรับบทบาททางด้านให้ความบันเทิง 
ต่อสังคมนั้น จัดว่าเพลงเป็นสื่ออีกประเภทหนึ่ง ที่ได้รับความนิยมมากในหมู่ผู้รับสาร เป็นส่ือที่ 
สร้างความบันเทิงใจให้กับผู้รับสารโดยตรง ด้วยลักษณะที่แตกต่างกันออกไปของแต่ละกลุ่มซนใน 
สังคม เช่น เพลงลูกทุ่ง เป็นของกลุ่มชาวชนบท หรือผู้ใช้แรงงาน บทเพลงจะกล่าวถึงความแร้นแค้น 
ของถ่ินกำเนิด ต้องจากครอบครัว และคนรัก มาทำงานในเมือง เพลงเพ่ือชีวิต เป็นของกลุ่มผู้ฟังที่ 
มีความเชื่อและอุดมการณ์ด้านการเมือง ต่อสู้ชีวิต เพลงไทยสากล เป็นเพลงของกลุ่มซนชั้นกลาง 
โดยบักมืเนื้อหาเกี่ยวช้องกับความรัก และเพลงสากลเป็นของชนชั้นสูง ที่ค่อน'ช้างมืการศิกษา 
(จรูญรัตน์ สุวรรณ์ภูสิทธ้ิ, 2532)

เมื่อดนตรีและบทเพลงได้เช้ามาเป ็นส่วนหนึ่งของสังคม มีการพัฒนาการ 
บันทึกเลียง ด้วยวัสดุต่าง  ๆไม่ว่าจะเป็นไม้ไผ่ กระดาษ ตลอดจนพัฒนามาเป็นแผ่นเสียงและเทป 
บทเพลงจึงกลายเป็นสื่อที่ได้รับการบันทึก (Recorded Music Media) การใช้งานของบทเพลงจึงมื 
ความแพร่หลาย และกว้างขวางขึ้น บทเพลงจึงเปลี่ยนไปจากบทบาททางด้านให้ความบันเทิง และ 
รับใช้สังคม แล้วบทเพลงกลายมามืบทบาททางธุรกิจ มีการผลิตผลงานเพลงอย่างเป็นระบบ 
อุตสาหกรรม โดยแบ่งงานกันเป็นระบบเริ่มตั้งแต่มีผู้แต่งเนื้อร้อง ผู้แต่งทำนอง นักร้อง นักดนตรี 
ผู้บันทึกเสียง ผู้ทำการเผยแพร่ หรือผู้จัดจำหน่าย ไม่ได้ทำอยู่คนเดียวแต่แยกเป็นคนละหน้าที่
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นอกจากนั้นในระบบธุรกิจเทปเพลงยังอาศัยเครองมือ และเทคโนโลยีมาใช้ในการผลิตแบบ 
เดียวกับโรงงานผลิตสินค้าต่าง ๅ โดยมีนายทุน เป็นเจ้าของปัจจัยการผลิตทั้งหมด (กาญจนา 
แก้วเทพ, 2541)

สำหรับธ ุรก ิจการผล ิตเทปเพลงไทยเก ิดข ึ้นอย ่างจรงจ ัง หล ังจากท ี่ม ีการ 
ประกาศใช้พระราชบัญญ้ติลิขสิทธี้ฉบับปี พ.ศ. 2521 ซึ่งเป็นกฎหมายที่ป้องกันการลอกเลียนแบบ 
และการผลิตซํ้าโดยไม่ได้รับอนุญาตจากตัวศิลปิน มีการนำเทคโนโลยีที่ก้าวหน้าและการต้นทุนใน 
การผลิตที่สูงมาใช้ในการผลิต ซึ่งเป็นการพัฒนาเพื่อสมาชิกในลังคมที่มีคนจำนวนมาก หรือ 
“การผลิตสินค้าเพื่อมวลชน” (mass production) โดยมีการเผยแพร่ผ่านสื่อมวลชนแขต่าง  ๆ เซ่น 
ส่ือ โทรทัศน์ว ิทยุ ด้วยเหตุนี้ทำให้เพลงไทยลากล ซึ่งเป็นศิลปะอย่างหนึ่งได้ถูกแปรสภาพให้ 
กลายเป็นสินค้าท่ีถูกผลิตขึ้นในรูปของ “อุตสาหกรรมวัฒนธรรม” (culture industry)

หากย้อนกลับในปี พ.ศ. 2526 วงแกรนด์เอ็กซ์ ได้สร้างมิติใหม่ให้กับวงการเพลง 
ไทยด้วยการออกเทป ชุด “แกรนด์ เอ็กซ์โอ” และประสบผลสำเร็จเป็นที่นิยมยอดขายสูงมาก 
ถึงล้านตลับ ซึ่งจุดนี้เองที่ทำให้เกิดการขยายตัวของธุรกิจเทปเพลงเกิดมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ 
วงชาตรี ก็เป็นอีกวงที่สร้างมิติใหม่ให้กับวงการดนตรี ด้วยแนวทางเฉพาะตัวเป็นเอกลักษณ์ 
ทั้งท่วงทำนอง และการแต่งเพลงที่ใช้เนื้อหาสนุกสนานและถ้อยคำง่าย  ๆ และเพลงชุด “ จากไป 
ลอนดอน” ประสบผลสำเร็จไม่แพ้วง แกรนด์เอ็กซ์ เลย (ศมกมล ลิมปิชัย 1 2532)

ต่อมาในปี 2528 วงการเพลงไทยเริ่มขยายตัวมากขึ้น ทั้งในส่วนของการผลิตและ 
สร้างสรรค์ผลงานเพลง การทำโปรโมซั่น และการจัดจำหน่าย ได้มีการเปิดบรีษัทเทปเพลง 
(ค่ายเพลง) น้อยใหญ่ขึ้นมากมาย เพื่อประกอบธุรกิจเทปเพลงโดยเฉพาะ เซ่น บรีษัท นิธิทัศน์ 
โปรโมชั่นจำกัด บรีษัท โรส ซาวด์ จำกัด (อาร์ เอส โปรโมซั่น ในปัจจุบัน) บริษัทแกรมมี่ 
เอนเตอร์เทนเม้นท์ จำกัด โดยบริษัทเพลงที่เปิดขึ้นมาต่างหาวิธีการเผยแพร่และนำเสนอศิลปิน 
ภายในค่าย ในรูปแบบต่าง  ๆ กันออกไป อีกทั้งได้เริ่มมีการนำมิวสิควิดีโอ เข้ามาใช้ประกอบเพลง 
การสร้างบุคลิกภาพลักษณ์ของศิลปิน การจัดคอนเสิร์ตหรือกิจกรรมต่างๆ เพื่อเป็นการส่งเสริม 
การขายกันอย่างเต็มท่ี (พัชริดา วัฒนา, 2536)

ในขณะที่มีบริษัทเพลงขนาดใหญ่เจริญเติบโตในระบบธุรกิจเทปเพลงมากมาย 
ยังมีบริษัทเทปเพลงเล็ก  ๆที่มีทำงานกันอย่างไม่ยึดติดกับระบบการทำงานแบบบริษัทใหญ่ เกิดข้ึน 
ในระบบธุรกิจเทปเพลงควบคู่กันไปกับบริษัทเทปเพลงขนาดใหญ่ด้วย เพลงอิสระ หรือเพลงอินดี้ 
ในยุคแรก ของบริษัทเทปเพลงอิสระต่าง  ๆ จะนำเสนอผลงานหลากหลายแนว ไม่จำกัดแนวเพลง
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ว่าเป็นประ๓ ทไหน มีคนทำงานเพียง 4-5 คนเท่าน้ัน อีกทั้งศิลปินจะเป็นผู้ผลิตผลงานด้วยตนเอง 
ตามแนวทางที่ตนเองถนัด มีลักษณะการทำงานแบบพ่ึงพาอาศัยกันและกัน ไม่มีการกำหนดหน้าที่ 
อย่างตายตัว และออกผลงานไม่แน่นอน

บริษัทเทปเพลงอิสระในยุคแรก  ๆ ได้แก่ บริษัท ไมล์สโตน เรคคอร์ด จำกัด 
บริหารงานโดยคุณมาโนช พุฒตาล ที่มีผลงานเพลงภายใต้ลังกัด อาทิ วงดิโอฬารโปรเจ็ค วงของ 
มาโนช พุฒตาลเอง ซึ่งเป็นเพลงในแนวโปรเกสสีพ ร็อค และวงมาลีฮวนน่า ที่เป็นเพลงแนวเพื่อ 
ชีวิต เป็นต้น หริอแม้กระทั่งเพลง'ไต้ดินหริอ (Underground) ก็จัดว่าเป็นการทำงานอย่างเป็น 
อิสระ โดยศิลปินจะแสดงความเป็นตัวเองอย่างชัดเจนผ่านเนื้อร้อง ที่กล่าวถึงชีวิต สิ่งแวดล้อม 
การเมือง ลังคม วัฒนธรรม และมีความตรงไปตรงมาจนถึงขั้นหยาบคาย โดยศิลปินจะทำงานแบบ 
ผลิตเองขายเอง เป็นส่วนใหญ่ (ชนะบุญ พ่ึงคุณพระ, 2543)

จากบริษัทเทปเพลงอิสระเล็ก  ๆ ในอดีต ท ี่ไม ่ได้ม ีการใช้ส ื่อประชาสัมพันธ์ 
มากมาย จึงมีกลุ่มเป้าหมายแคบ ทำให้มูลค่าการตลาดของเพลงอิสระ หรือเพลงอินดี้ มีน้อย จึง 
ไม่ได้รับความสนใจมากเท่าใดนัก จากกระแสการหลั่งไหลของวัฒนธรรมทางดนตรีที่ได้รับผ่านสื่อ 
ต่าง  ๆล่งผลให้เกิดความหลากหลายทางวัฒนธรรม และความคิด ที่ล่งผ่านงานดนตรีที่แตกต่างไป 
จากแนวเดิมที่เป็นอุตสาหกรรมที่ซํ้าซาก จำเจ ทำให้เกิดทางเลือกใหม่ในการเปิดรับของกลุ่มผู้ฟัง 
เกิดขึ้นการผลิตผลงานที่เกิดขึ้นไม่เพียงแค่สนองความต้องการของศิลปินที่จะนำเสนออีกต่อไป 
แต่ยังส่งผลให้เกิดตลาดเฉพาะกลุ่มเกิดขึ้นด้วย

“พวกผมถือว่าการทำเพลงเป็นสิ่งที่สมาชิกในวงชอบและมีความสามารถอยู่แล้ว 
อีกอย่างต้องการที่จะนำเสนอดนตรีและมุมมองความคิดแบบของเราไปยังแฟนเพลงที่ชอบงาน 
แบบที่เรานำเสนอ เราทำงานเพลงแบบอินดี้ได้เนื่องจากสมาชิกในวงแต่ละคนมีงานประจำที่ ม ี
รายได้เพียงพอที่จะดำรงชีวิตอยู่ได้ ผมไม่ได้หวังรายได้จากยอดการจำหน่ายซีดีเลย แต่ถ้าประสบ 
ผลสำเร็จก็ดีไป ผมทำงานแบบเป็นตัวตนของผม ไม่มีใครมาคอยบอกว่าผ่าน ไม่ผ่าน ดี ไม่ด ี
มันเป็นความอิสระทางความคิดของผมที่จะนำเสนอได้ เพื่อนผมที่ทำงานค่ายใหญ่ เล่าให้ฟังว่า 
เพลงท่ีพวกเขาทำ บางทียังไม่เคยฟังเองเลยด้วยซํ้าใปเลย” (ตุล ไวฑูรย์เกียรติ, 2548)

ในปี พ.ศ. 2532 เมื่อประเทศไทยเริ่มมีทีวีบอกรับสมาชิกให้บริการ ช่ึงมีการนำ 
รายการดนตรีจากต่างประเทศ ได้แก่ช่อง เอ็มทีวี (MTV) เช้ามาเผยแพร่ ทำให้เกิดกระแสความ 
นิยมเพลงแนวใหม่เกิดขึ้นโดยเฉพาะในช่วงปลายปีพ.ศ. 2537 ได้มีกระแสความนิยมเพลงแนว 
อัลเตอร์เนทีฟ (Alternative) หริองทางเลือกเกิดขึ้น “แนวเพลงนื้ได้รับอิทธิพลการตั้งชื่อมาจาก
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อเมริกา เน่ืองจาก วิธีการเขียนเพลง การบันทึกเสียง และวิธีการเล่นดนตรีในคีย์ที่แปลกไปจากแนว 
เพลงปกติ จึงไม่ลามารถระบุ ชี้ชัดประเภทของเพลงไปอย่างชัดเจนได้ว่าเป็นแนวเพลงประเภท 
อะไร จึงใช้ช่ือว่าอัลเตอร์เนทีฟ ร็อค หรือ เพลงแนวทางเลือก” ส่วนทางฝังอังกถูษ เรียกว่า โม
เดิร์น ร็อค (พิชิต วีรังคบุตร, 2547)

วงดนตรีที่สร้างสรรค์ผลงานเพลงอินดี้ ในแนวอัลเตอร์เนทีฟ หน้าใหม่ ในนาม 
“โมเด'ริน์ ด็อก (Modern D og )” ได้ก่อกำเนิดขึ้น จากการรวมตัวของนิสิตจุฬา 4 คน ที่สร้างสรรค์ 
ผลงานเพลงเอง โดยนำเสนอความคิดและความเป็นตัวของตัวเองออกมาอย่างเต็มที่ ในด้านเนื้อ 
ร้องเป็นการบอกเล่าถึงเรื่องใกล้ตัวที่อาจถูกมองข้าม และเรื่องราวที่เป็นความจริงแฝงปรัชญาของ 
ชีวิต ผ่านท่วงทำนองที่เน้นไปที่เสียงกีตาร์หนัก  ๆ เสียงกลองกระแทกกระทั้น ต่างจากเพลงสมัย 
นิยม (popu la r music) ในช่วงนั้นที่เนื้อหา และ'ฟวงทำนอง วนเวียนไปมาเกี่ยวกับความรัก 
(ธนชัย อ ุห ิน ,  2547) โดยมีบริษัทฌเกอรื่ม ิวสิคจำกัดซึ่งเป็นบริษัทเทปเพลงเปิดใหม่ใน 
ขณะนั้น จากการรวมกลุ่มของนักดนตรีและนักแต่งเพลง ที่เคยมีผลงานเพลง และประสบการณ์ 
การทำงานกับค่ายเพลงใหญ่  ๆ อยู่แล้วได้แก่ กมล ลุโกศล แคลปป็, สมเกียรติ อริยะชัยพาณิชย์ 
ชีวิน(บอยค์)โกสิยพงษ์ และลาสินี ปันยารชุน (ภาสกรประมูลวงค์,2544) วงโมเดิร์นด็อกจึงถือ 
ว่าเป็นจุดเปลี่ยนท่ีชี้ให้เห็นว่า ไม่จำเป็นต้องเป็นการทำงานจากบริษัทเทปเพลงขนาดใหญ่เท่านั้นที่ 
จะประสบผลสำเร็จได้ แต่การทำงานของบริษัทเทปเพลงหน้าใหม่ ที่เพิ่งเริ่มเปิดตัวก็สามารถ 
ประสบผลสำเร็จ และสร้างมูลค่าทางการตลาดได้มากข้ึน

ในช่วงปลายปี 2543 กระแสเพลงอินดี้ ได้ก่อกำเนิดขึ้น “อินดี้ มีที่มาจากคำว่า 
อินดิเพนเดน์ลาเบส (Independent Label) ซึ่งในต่างประเทศใช้เรียกแทนผลงานเพลงที่ไม่ได้ 
สังกัดค่ายใดใด โดยศิลปินเป็นผู้สร้างสรรค์งาน ทำการผลิตผลงานในปริมาณจำกัด และมีการอัด 
จำหน่ายไปตามร้านแผ่นเสียงต่าง  ๆ คนไทยจึงได้นำคำนื้เข้ามาใช้เรียกแทนวิธีการทำงานเพลง” 
(พิชิต วีรังคบุตร, 2547)

‘‘เพลงอินดี้ ไม่จำเป็นต้องเป็นงานที่ดี เพื่อเป็นการวัดว่า เป็นเพลงอินดี้หรือไม่ 
ไม่เกี่ยวกับคุณภาพงาน แต่ต้องเป็นงานที่ทำมาจากค่ายเพลงเล็ก  ๆหรือกลุ่มคนเล็ก  ๆ โดยใน 
บ้านเราตามความคิดมีเพียงค่ายยักษ์ใหญ่อย่างแกรมมี่ และอาร์เอส เท่านั้น ที่ไม่ใช่การทำงาน 
แบบ อินด'' (ยุทธนา บุญอ้อม, 2546)

สำหรับช่องทางการเผยแพร่เพลงอินดี้ ในระยะแรกมีรายการวิทยุทางสถานี เอ็ฟ 
เอ็ม104.5 เม็กกะเฮิซต์หรือในขณะนั้นเรียกตัวเองว่า “วี เอ็ฟ เอ็ม" ที่บริหารงานโดย บริษัท บีเอ็นที
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จำกัด โดยเน้นการเปิดเพลงฮิต ในแบบตลาด  ๆ ต่อมามีการเปลี่ยนแปลงผู้บริหารคลื่นเป็นบริษัท 
คลิก เรดิโอ จำกัด ได้เปลี่ยนแนวการเปิดเพลงให้แตกต่างออกไปจากเดิม โดยได้เริ่มนำเพลงอินดี้ 
มาเปิดให้ผู้ฟังได้ฟังกัน ซึ่งแตกต่างจากสถานีวิทยุอื่น  ๆ ที่เปิดเพลงฮิตของบริษัทเทปเพลงขนาด 
ใหญ่เป็นหลักจนรายการได้รับความนิยมพอสมและเปลี่ยนซื่อรายการเป็นแชลแนลวี เอ็ฟ เอ็ม แต่ 
ซื่อรายการที่เปลี่ยนแปลงยังก่อให้เกิดความลับสนต่อผู้ฟัง และผู้สนับสนุนรายการ ในต้นปี 2544 
ได้เปลี่ยนซื่อมาเป็น แฟต เรดิโอ (Fat Radio) ( คิริพร กิตติสุขเจริญ,2545) หลังจากนั้นแฟต เรดิโอ 
ได้สร้างกระแสเพลงอินดี้ให้เป็นที่นิยมถึงปัจจุบัน อีกทั้งทางรายการได้ลัดกิจกรรมต่าง  ๆ อย่าง 
ต่อเน่ือง ทำให้ศิลปินได้เข้าถึงกลุ่มแฟนเพลงมากขึ้น และได้นำผลงานเพลงของตนที่ผลิตขึ้นเองมา 
จำหน่ายหน้างาน เมื่อแฟนเพลงมีจำนวนมากขึ้น ศิลปินได้รับความนิยมมากขึ้น จึงมีช่องทางการ 
เผยแพร่ขยายไปสู่สื่ออื่น  ๆ เพิ่มขึ้น มีสถานีวิทยุคลื่น ๆอื่น นำเพลงอินดีที่ดัง1ไปเผยแพร่ หริอมี 
รายการทีวีเกี่ยวกับเพลงอินดี้ ทางสถานีโทรทัศน์แบบบอกรับสมาชิก ยูบีซี (UBC) เป็นต้น 
นอกจากการเผยแพร่ผ่านสื่อไปสู่กลุ่มผู้ฟังแล้ว ศิลปินได้เริ่มมองหาช่องทางการนำผลงานของ 
ตนเอง ออกสู่ตลาดที่กว้างกว่าเดิมท่ีจำหน่ายในงานกิจกรรมต่าง  ๆ เท่าน้ัน

จากปรากฎการณ์ดังกล่าวข้างต้น ทำให้ตลาดเพลงอินดี้เติบโตและขยายตัว โดย 
เข้าสู่ระบบธุรกิจเทปเพลงมากขึ้น โดยสามารถจำแนกขนาดของธุรกิจได้3 ประ๓ ท ดังน้ี

ธุรกิจเพลงอินดี้ขนาดเล็ก มีคนทำงานเริ่มตั้งแต่ 1 คนข้ึนไป สูงสุดไม่เกิน 15 คน 
ไม่มีข้อกำหนดได  ๆในการทำงาน เป็นตัวของตัวเอง บางค่ายเมื่อมีผลงานเป็นที่รู้ลักของผู้ฟังมาก 
ขึ้น ได้เริ่มขยายตัวเข้าสู่ธุรกิจ โดยการลัดตั้งเป็นบริษัท ซึ่งในมีอาจมีเพียงแต่นักดนตรีเท่านั้น โดย 
ทำหน้าที่เป็นทั้งผู้บริหารและศิลปิน โดยเริ่มจากเงินทุนจำนวนน้อย ผลิตผลงานเพลงจำนวนน้อย 
แต่ผลิตเป็นครั้ง  ๆ เม่ือสินค้าหมดจึงผลิตเพ่ิม ไม่มีงบประชาสัมพันธ์ช่องทางในการลัดจำหน่าย มี 
ทั้งแบบฝากขายตามร้านเทปซีดีเฉพาะกลุ่มอินดี้ หริอ ผ่านบริษัทลัดจำหน่าย

ธุรกิจขนาดกลาง ที่มีกลุ่มคนทำงานเพลงอินดี้ ที่เร่ิมตั้งแต่ 15 คนข้ึนไป สูงสุดไม่ 
เกิน 30 คน มีการจดทะเบียนลัดตั้งเป็นบริษัทอย่างถูกต้อง และมีระบบการทำงานแบ่งเป็นแผนก 
ต่าง  ๆ อย่างชัดเจน การทำงานเพลงภาย1ใต้แนวทางหรือคอนเซปต์ของศิลปินเอง แต่ต้องผ่าน 
ความเห็นชอบจากผู้บริหารของบริษัทในขั้นต้น และมีเงินทุนในระดับปานกลาง ไข้ระบบผลิตแบบ 
อุตสาหกรรม มีงบประมาณในการประชาสัมพันธ์ปานกลาง และมีระบบการลัดจำหน่ายไนรูปแบบ 
บริษัท
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ธุรกิจเพลงอินดี้ภายใต้ภายใต้อุตสาหกรรมเพลงขนาดใหญ่ มีลักษณะ เป็นวง 
ดนตรีท่ีประสบความสำเร็จจากทำงานด้วยตนเอง หรอธุรกิจเพลงอินดี้ขนาดเล็กที่ได้รับการชักชวน 
จากค่ายเพลงขนาดใหญ่ เพื่อให้ไปออกผลงานกับบริษัทย่อยต่าง  ๆที่เปิดขึ้นมาเพื่อรองรับกับแนว 
เพลงประ๓ ทต่าง  ๆ การทำเพลงภายใต้แนวทางของศิลปินในขั้นตอนแรก และทางบริษัทจะจัดหา 
ทีมงานทำเพลงมาให้ เพื่อช่วยเหลือให้เพลงออกไปในแนวทางที่บริษัทยอมรับ มีระบบการทำงาน 
เป็นแผนกชัดเจน ในรูปแบบระบบอุตสาหกรรม มีเงินทุนต้องใช้อย่างรัดกุมตามงบประมาณ ใช้ 
ระบบการผลิตแบบอุตสาหกรรม มีงบประมาณในการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์อย่างรัดกุม มีโอกาส 
ในการนำเสนองานผ่านสื่อมวลซนมากขึ้น และมีระบบการจัดจำหน่ายในรูปแบบบริษัท

สำหรับธุรกิจเพลงอินดี้ต่าง  ๆที่เกิดขึ้นและยังคงผลิตผลงานแนวอินดี้ออกสู่ตลาด
มีดังน้ี

ธุรกิจเพลงอินดี้ขนาดเล็ก (เอกสารแผนผังงาน แฟต เฟสติวัล คร้ังท่ี 3)

1. กะทิ กะลา โดย คุ บุญเล้ียง อดีตสมาชิกวงเฉลียง ที่ยังคงทำงานดนตรีเป็น
ศิลปินเด่ียวอยู่

2. กุนซือ คลับ ค่ายเพลงของ คุณธนโชติ เพียรเสมา (เปียก ดีเจสยาม) มีงาน 
เพลงออกจำหน่ายในชุด เพลย์อิท อะเกน (Play it again) และ คิดเดอการ์เที่น(Kindergarten)

3. ควอเตอร์แมน มิวลิค มีศิลปินในสังกัดคือ ชับเบอเบ้ียน (Suburbian)

4. คัลเลอร์บาร์ เรคคอร์ด มีศิลปินในสังกัดคือ วง ฟังค์กี้วาห์ วาห์ (Funky Wah 
Wah) เน้นแนวเพลงเป็นเพลงฟังสบาย สไตล์'ฟังค์ลูกผสม

5. จัลติส มิวสิค มีศิลปินในสังกัดคือ วงกระสัน และแอนโนนีมัส (anonymous) 
เป็นแนวเพลงแบบ ฮาร์ด คอร์ (Hard core) และ เดด เมทํล (Dead Metal)

6. โน มอร์ เบลท์ กรุ๊ป บริษัท ที่เกิดขึ้นจาก เกรียงไกร วงคัวานิช ที่แยกตัวมา 
จากวง ฟราย์เดย์ เพื่อมาทำเพลงตามแนวทางของตนเอง ใช้ชื่อวงลลืฟเปอร์วัน (Sleeper One ) 7

7. เพลย์ กราวด์ มิวลิค เดิมชื่อสังกัด อ ันเดอร์โทน เร็คคอร์ด แต่มีการ 
เปลี่ยนแปลงหุ้นส่วนจึงเปลี่ยนชื่อเป็นเพลย์กราวด์ มิวลิค มีศิลปินในสังกัดคือ ทูเดย์อะโก คิด 
ฟราย์ดย์ และ เจอร่ี มิลินทวาณิช
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8. แพนค้า เรคคอร์ด มีศิลปินในสังกัด คือ วง Bear Garden

9. แพลนเน็ต มิวสิค ผลิตผลงานเพลงของ แพม ลลิตา ตะเวทิกุล

10. มิวสิค ฟาร์ม มีศิลปินในสังกัด คือ เลเซอร์บีม

11. มิวสิคมาร์ค ทู มีศิลปินในสังกัด คือวงสไตสัร์น จังเก้ิล และ□ ป RHP

12. ไม้ไต่ศิด มีศิลปินในสังกัด ช่ือ วารุ และวงบาสเก็ต แบนด์

13. รีแฮป เรคคอร์ด มีศิลปินในสังกัด แนวอิเล็คทรอนิกา ของวงฟูตอง

14. โรงบ่มดนตรี ทำการผลิตผลงานเด่ียวของคุณบิลล่ี โอแกน

15. เลอ มิวลิค (Le Musiq) ทำการผลิตผลงานเดี่ยวของคุณทอดด์ ทองดี

16. แลมค้า เรคคอร์ด มีศิลปิน'ไนสังกัด1วง กูฟว่ี แอรไลน์, ลูช่ื ชูเอไซด์

17. สมอล รูม มีผลงานชุด ลมอลรูม 001-005 วงเพนกวิน วิลลา

18. หัวลำโพง ริดดิม มีศิลปินในสังกัดคือวงที โบน ส์ม อมรา คิรีพงษ์ เดอะ โฟโต้ 
สติ๊กเกอร์ แมชซีน ริค วชิรปิสันธิ้โซคเจรีญรัตน์ วงอพาร์ตเม้นต์คุณป้า

19. อะตอมมิค คลับบลิง ผลงานวง ออสซิเลเตอร์ 2 วงศิดแนปเปอร์

20. อาร์ไอพี สตูดิโอ (Rip Studio^ศิลปิน'ไนสังกัด1วง เพลย์ กราวด์

21. อินดี้ คสับ มีศิลปินในสังกัด ศิลปินออดี้ และไบร์ท วรวิทย์ นิมมานคิริกุล 
และงานรวมเพลงชุด Love Profile

22. อินดี้ คาเฟ่ มีศิลปินในสังกัด ผลงานงาน1ของวงหมีพูห์ ลิเบอร์ตี้ และแมด
แพค อิท

23. แอร์พอร์ต ลตูดโอโอ ผลงาน'ของวง เคหัสถาน และงานรวมเพลง แกลเลอรี่ 
ออฟเลิฟ 1-2 และงานชุด ทราเวล เอเจนช่ี 24

24. ฮิปโปร ผลงานเพลงชุด ดิจิตอลเอจ, แฟรงค์ และวรรธนา วีรยะวรรธนะ
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25. แฮส เรคคอร์ด ผลงานของศิลปินแนวอิเลคโทรนิกาโนเลนโวเลน

ธุรกิจเพลงอินด๋ีขนาดกลาง

1. มิวสิค บ๊ัก บริษัทที่ใช้ทุนในการดำเนินการและบริหารโดยดีเจ และ ศิลปิน 
เก่าธเนศวรากุลนุเคราะห์โดยมีวงดนตรีในค่ายที่เป็นที่รู้จักได้แก่ ลาบานูน แบชเชอร์เป็นต้น

2. เบเกอร มิวสิค จากค่ายเพลงขนาดเล็กในระยะเปิดตัว พัฒนามาเป็นค่าย
เพลงขนาดกลาง มีศิลปินเป็นท่ีรู้จัก เช่น โมเดิร์น ด็อก วงกรูฟ ไรเดอร์ วงโยคี เพลย์บอย พีโอ
พี และฟลัว เป็นต้น

ธุรกิจเพลงอินดี้ภายใต้ภายใต้อุตสาหกรรมเพลงขนาดใหญ่

1. ก้านคอคลับ เป็นแนวเพลง ฮิปฮอป บริษัทในกลุ่มจี เอ็ม เอ็ม แกรมมี่ ท่ีมี 
อภิลิทธิ้โอภาสเอี่ยมลิขิต หรอ โจอี้ บอยเป็นแกนนำและหัวหน้ากลุ่ม ทำการลร้างสรรค์และร่วม 
บริหารงาน โดยมีศิลปิน โจอี้ บอย สิงห์เหนือ เสือใต้ และ Maf เป็นต้น

2. จีนี่ เรคคอร์ด ค่ายเพลงหน่ึงท่ี จี เอ็มเอ็มแกรมมี่ ได้รวบรวมศิลปินที่ทำงาน 
ในรูป แบบอินด้ี ได้แก่บิ๊กแอส บอด้ีสแลม วงพาราด็อกซ์ วงโซฟา วงเดย์ทริปเปอร์ เป็นต้น

3. แมดแคท ค่ายเพลงในลังกัด จี เอ็ม เอ็ม แกรมม่ี มีศิลปิน วงสกาแล็คชี่ ท่ีเคย 
โด่ง ดังจากวงการเพลงอินดี้

4. โกดัง ค่ายเพลงใหม่ภายใต้สังกัด จี เอ็ม เอ็ม แกรมม่ี เป็นการเปิดตัวขึ้นมา 
เพ่ือสร้างศิลปินใหม่ในรูปแบบอินด้ี ได้แก่วง ช็อคโกแล็ค คีต และ อัม

5. อาร์เต้ ค่ายเพลงภายใต้ ลังกัด อาร์ เอสโปรโมชั่น บริหารโดย เสาวรส ศรีชาติ 
นักร้องนำวงลำดวน และมีศิลปินในรูปแบบอินดี้ ได้แก่ วง ปาท่องโก้

6. มอนสเตอร์ มิวลิค ค่ายเพลงภายใต้ลังกัด อาร์ เอลโปรโมชั่น บริหารโดย 
พีสุทธิ้ ทรัพย็วิจิตร ที่ได้ศิลปินหญิงท่ีมีผลงานเพลงอินดี้ ได้แก่ สวรรยา แก้วมีชัย (มินท์) 7

7. แบคซีฟ ค่ายเพลงภายใต้สังกัด โซนี่ มิวลิค บีอีซี เทโร มีศิลปินที่โด่งดัง ได้แก่ 
เดอะ พีช แบนด์วงวาเคชั่น วงลตีทฟังค์โรลเลอร์วงลครับ และสุหฤทสยามวาลา เป็นต้น
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จากธุรกิจเพลงอินดี้ ขนาดต่าง  ๆ ดังกล่าวข้างต้น ที่มีการผลิตผลงานโดยค่ลปิน 
ต่าง  ๆ ออกมาลู่ผู้ฟัง อีกทั้งยังสร้างอัตลักษณ์และภาพลักษณ์ต่าง  ๆของตนเองออกมา ซึ่งแสดง 
ความรู้สึกของตนเองผ่านบทเพลงลู่กลุ่มผู้ฟัง โดยมีการเผยแพร่ผ่านลื่อต่าง  ๆ และก่อให้เกิดกลุ่ม 
บุคคลหรอแฟนเพลงท่ีมีบุคลิกลักษณะ รสนิยมในการฟังเพลง เหมือน  ๆ กัน แสดงให้เห็นว่าเพลง 
อินดี้มีกลุ่มผู้ฟังค่อนข้างชัดเจน ทำให้เกิดมูลค่าทางการตลาด โดยมีการแบ่งส่วนทางการตลาด 
(Market segmentation) ในส่วนของเพลงอินดี้เกิดขึ้น โดยเฉพาะค่ายเพลงภายใต้อุตสาหกรรม 
ขนาดใหญ่ที่เริ่มมองเห็นความสำคัญของตลาดเพลงอินดี้ จึง1ใต้'ชัก1ชวนลิลปินที่ประสบความสำเร็จ 
จากการออกผลงานภายใต้ค ่ายเล็กๆ ของตนเอง ไปทำงานร่วมกัน อ ีกทั้งย ังม ีระบบการ 
จัดจำหน่ายท่ีมีแนวทางของตัวเอง

จากการสืกษาข้อมูลเบืองต้นดังกล่าวสามารถสรุปเป็น แผนภาพโครงสร้างทาง 
ธุรกิจค่ายเพลงอินดี้ ได้ดังน้ี

8. สนามหลวงการดนตร ค่ายเพลงใหม่ภายใต ้ส ังก ัด จี เอ็ม เอ็ม แกรมมี่ ที่เปิด

ขึ้นมาเพื่อรองรับการทำงานแบบอินด มีกิลปินที่โด่งดัง วงพีทูวอร์ชีพ

แผนภาพ 1.1 โครงลร้างทางธุรกิจค่ายเพลงอินด๋ี
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จากแผนภาพ 1.1 ที่แสดงถึงโครงสร้างทางธุรกิจค่ายเพลงอินดี้ข้างต้น ได้แสดง 
ให้เห็นถึงองค์ประกอบสำคัญหลาย  ๆ ส่วนด้วยกันของระบบการบริหารจัดการธุรกิจเพลงอินดี้ 
ได้แก่ ค่ายเพลงอินดี้ และ ศิลปินอินดี้ผู้ผลิตผลงานเพลงออกสู่ตลาด ผลงานเพลง โดยการ 
เผยแพร่ผ่านสื่อต่าง  ๆ และการจัดจำหน่ายการ ที่ต้องมีการบริหารจัดการในส่วนต่าง  ๆ เข้ามา 
รองรับ ซึ่งเป็นที่มาที่ทำให้ผู้วิจัยสนใจและต้องการศิกษาค้นคว้าลึกลงไปในรายละเอียดของการ 
บริหารจัดการธุรกิจเพลงอินดี้ในประเทศไทย จากงานวิจัยต่าง  ๆที่ได้ทำการศึกษาไปแล้วนั้น มัก 
มุ่งเน้นไปที่ โครงสร้างอุตสาหกรรมเพลงไทยขนาดใหญ่ ที่เป็นเพลงแนวตลาดสมัยนิยม ซึ่งมี 
รูปแบบในการดำเนินการที่เป็นแบบแผนค่อนข้างชัดเจน แต่สำหรับธุรกิจเพลงอินดี้ ที่เป็นการ 
ทำงานของค่ายเพลงขนาดเล็ก ขนาดกลาง และภายใต้อุตสาหกรรมเพลงขนาดใหญ่ เริ่มมีการ 
เติบโตในตลาดในแบบทิศทางของตนเอง ซึ่งยังไม่มีผู้ใดสนใจทำการศึกษาในด้านการบริหาร 
จัดการธุรกิจด้านนี้ อย่างเจาะลึก ส่วนใหญ่จะมุ่งเน้นไปที่วิธีการส่งเสริมการขาย และการใช้สื่อที่ 
นำเสนอผลงานเพลงในแนวนี้เท่าน้ัน

ปัญหานำวิจัย

1. พัฒนาการของธุรกิจเพลงอินด้ี ในประเทศไทย เป็นอย่างไร

2. โครงสร้างและการบริหารจัดการธุรกิจเพลงอินดี้ ในประเทศไทย เป็นอย่างไร 

วัตถุประสงค์ข,องการวิจัย

1. เพื่อศึกษาถึงพัฒนาการของธุรกิจเพลงอินดี้ ท่ีเกิดข้ึน

2. เพื่อวิเคราะห์โครงสร้างและการบริหารจัดการธุรกิจเพลงอินดี้ ในประเทศไทย 

ขอบเขตของการวิจัย

ในการศึกษาเริ่องการบริหารจัดการธุรกิจเพลงอินดี้ในประเทศไทย ครั้งน้ี ผู้วิจัย 
ได้มุ่งศึกษาในส่วนของ เฉพาะค่ายเพลงอินดี้ ที่มีการใช้ระบบการจัดจำหน่ายแล้ว เท่าน้ัน โดยมี 
ระยะเวลาในการศึกษา เร่ิมต้ังแต่ในช่วงระหว่างปี พ.ศ. 2545 จนถึง เดือนกันยายน พ.ศ. 2548

เพื่อการเข้าใจความหมายในงานวิจัยฉบับนี้ ถูกต้องตรงกัน ผู้วิจัยได้ให้คำนิยาม 
ศัพท์ที่ใชในงานวิจัยฉบับนี้ ดังต่อไปน้ี
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นิยามศัพท์

เพ ลงอ ินด ี้ หมายถึง ผลงานเพลงของกลุ่มศิลปินที่สร้างสรรค์ขึ้นมาด้วย 
แนวความคิดอิสระจากตลาดมวลชน (Mass Market)

โครงสร้างการบริหารจัดการ หมายถึง การดำเนินธุรกิจ ที่มีองค์ประกอบสำคัญ 
ประกอบไปด้วยหลาย  ๆ ส่วนด้วยกันได้แก่ การผลิตผลงานเพลงอินดี้ออกสู่ตลาด การเผยแพร่ 
ผลงาน และการจัดจำหน่าย

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

1. ได้ทราบถึงพัฒนาการของเพลงอินดี้อย่างซัดเจนว่ามีความเป็นมาอย่างไร

2. ได้ทราบและเข้าใจถึงระบบธุรกิจเพลงอินดี้ในประเทศไทยมากขึ้น รวมถึง 
โครงสร้างและการบริหารจัดการธุรกิจเพลงอินดี้

3. สามารถใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์แนวโน้มในอนาคต ของระบบธุรกิจ 
เพลง 4

4. สามารถทำให้เข้าใจเรื่องการสื่อสารดนตริผ่านระบบธุรกิจและเข้าใจตัวผู้รับ 
สารเฉพาะ และเป็นแนวทางในการศึกษากลุ่มผู้ฟังเฉพาะต่อไป
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