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แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง

ในการค้นคว้าวิจัย เรื่องการบริหารจัดการธุรกิจเพลงอินดี้ในประเทศไทยนั้น 
ผู้วิจัยได้นำแนวคิด หลายแนวคิดด้วยกันมาเป็นกรอบในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ก โดยสามารถ 
สรุปได้ ดังน้ี

■  ทฤษฏีการวิเคราะห์องค์กรอุตสาหกรรมส่ือ

■  การประกอบทางธุรกิจเทปเพลง

■  กระบวนการทางธุรกิจของระบบเพลงไทย

■  แนวคิดศึลปะแนว โพสต์อิมเพรสชั่นนิสซึ่ม (Post Impressionism) และ 
เอ็กซเพรสช่ันนิสซ่ึม (Expressionism)

■  งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

แนวคิดและทฤษฎี

เพลง ซ่ึงเป็นสื่อชนิดหน่ึง ที่มีบทบาทสำคัญอย่างยิ่งต่อส่ือมวลชน ไม่ว่าจะเป็นตัว 
เพลงที่ฟังเพื่อความบันเทิง หริอการนำเอาเพลงไปใช้ประกอบสิ่งอื่น  ๆในการดำเนินงานของค่าย 
เพลงต่าง  ๆ น้ัน ก็มุ่งเน้นที่จะผลิตอัลบั้มเพลงหรือบทเพลง เพื่อนำเสนอสู่ผู้ฟังโดยผ่านสื่อต่าง  ๆ
โดยเฉพาะส่ือวิทยุ

1. ทฤษฎีการวิเคราะห์องค์กรอุตสาหกรรมสิอ

Patrick Hendricks กล่าวถึงกรอบทฤษฏีการวิเคราะห์องค์กรอุตสาหกรรมสื่อ 
(The analyzing of media industry organization Theoretical framework) จาก The Journal 
of Media Economics, 1995 ว่า

วัตถุประสงค์หลักของการศึกษาเรื่องโครงสร้างสื่อเพื่อเข้าใจถึงความเป็นไปได้ใน 
การกำหนดวัตถุประสงค์ทางการเมือง ลังคม เศรษฐกิจของรัฐบาลได้ดีข้ึน อีกทั้งพิจารณาว่าความ 
เป็นไปได้เหล่านี้มืความสอดคล้องกันอย่างไรในนโยบายการสื่อสารมวลชนแบบรวมโดยเฉพาะ

%
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อุตสาหกรรมที่ถ ูกกำหนดลักษณะโดยความแข็งแกร่งทางด้านเทคโนโลยีและเศรษฐกิจที่ม ี 
โครงสร้างเดียวกัน (Van Cuilenburg & Slaa, 1993, Hendricks, 1995) การวิเคราะห์เรื่องนีเน้น 
ไปที่โครงสร้างอุตสาหกรรม และกระบวนการการพัฒนาตลาด ตลอดจนพฤติกรรมของบรษัทที่ 
ดำเนินงานในตลาดน้ัน  ๆ และนโยบายของรัฐท่ีส่งผลกระทบต่อตลาด

ประเด็นหลักอีกประการหนึ่ง ของการวิจัยทางเศรษฐศาสตร์การสื่อสารมวลชน 
ตามแนวคิดทฤษฎีของ Patrick Hendricks คือแนวคิดเรื่องการแสดงออกทางการตลาด (media 
market performance) ซึ่งเกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจที่คล่องตัว และการแสดงออกด้านการ 
สื่อสารมวลซน อันเป็นประเด็นทางลังคมวัฒนธรรมที่เกี่ยวพันกับระเบียบข้อบังคับหลายอย่าง 
ในทางสังคมศาสตร์ในประเทศตะวันตกส่วนใหญ่มีนโยบายระบบการสื่อสาร คือความมีอิสระที่จะ 
สื่อสาร และตลาดเสรีทางความคิด โดยมีการจัดการให้ได้สื่ออย่างเท่าเทียมกันและกระตุ้นให้มี 
ความหลากหลายระหว่างส่ือ ให้มีความเกี่ยวพันกับเน้ือหาอย่างแท้จริง ทั้งนี้วิธีการปกติขององค์กร 
อุตสาหกรรมได้นำเสนอการปฏิบัติไว้หลายด้านในการแสดงถึงสื่งที่สังคมต้องการจากผู้ผลิตและผู้ 
ให้บรีการ แต่ความพยายามที่จะประเมินการดำเนินงานด้านลื่อสารมวลชน แง่มาตรฐานทาง 
เศรษฐศาสตร์ ลามารถก่อให้เกิดความขัดแย้งกับเป้าหมายทางสังคมวัฒนธรรมได้ เพราะ “สื่อ” 
ได้รับการปฏิบัติเสมือนการบรีการประการหนึ่ง

ภาวการณ์ทางการตลาด หรือ ระบบเงื่อนไขทางการตลาด ประกอบไปด้วยปัจจัย 
ต่าง  ๆ ระหว่างพฤติกรรมผู้ซื้อ (ผู้โฆษณา ผู้อ่าน ผู้วิจารณ์ ผู้ฟัง ฯลฯ) ความต่างของผลิตภัณฑ์ 
ศักยภาพ และโครงสร้างของต้นทุน วิธีการพัฒนาตลาดจึงเป็นผลมาจากภาวการณ์ทางการตลาด 
ที่เกิดขึ้น กลยุทธ์ทางธุรกิจส่ือเองก็ถูกกระทบด้วยปัจจัยตังกล่าวข้างต้นเช่นกัน
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แผนภาพ 2.1 แสดงการวิเคราะห์องค์กรสิอและภาวการณ์ทางการตลาดตามแนวคิดของ 
Patrick Hendricks

ทีมา : Communication Policy and Industrial Dynamics in Media Markets: Toward a 
Theorical framework for Analyzing Media Industry Organization, The Journal of Media 
Economics, Patrick, Department of communication, University of Amsterdam

ในการวิเคราะห์องค์กรธุรกิจสื่อ และภาวการณ์ทางการตลาดตามแนวคิดของ 
Patrick Hendricks อธิบายถึงการเริมต้นการพัฒนาตลาด (market development) คือดู 
ภาวการณ์ทางการตลาดท่ีเปลี่ยนแปลงไปในแต่ละปี โดยดูจากความต้องการของผู้บริโภคหรือผู้ฟัง 
(Demand) ว่ายังมีความต้องการงานเพลงที่บริษัทหริอค่ายเพลงผลิต หรือไม่ ถ้าปริมาณความ 
ต้องการของผู้บริโภคหรือผู้ฟัง มีความต้องการงานใหม่  ๆขึ้น ผู้ผลิต จะเกิดการตัดสินใจที่ถูกบังคับ 
ให้เกิดพัฒนาการทางการตลาด (forces determining market development) เพือสร้างความ
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น่าสนใจของสื่อ ผู้ผลิตหรือค่ายเพลงจึงต้องพัฒนา ปรับปรุง รูปแบบขอเพลงให้หลากหลาย 
ไม่จำเจ เป็นการทำการตลาดเป็น โดยการประสานจากโครงสร้างภายในและภายนอก (structure 
behavior internal & external co-ordination) ด้านโครงสร้างภายในหมายถึง ผู้สร้างสรรค์งาน 
ทีมงานที่เกี่ยวข้องทั้งหมดจะต้องร่วมมือกันทำงาน สร้างแนวคิดและรูปแบบเพลงใหม่  ๆ เพ่ือ 
ลนองกระแสความต้องการของตลาดในเวลานั้น อันจะนำไปสู่การแสดงออกของสื่อทางการตลาด 
(media market performance) ว่าตลาดตอบสนองสือ ลือก็ตอบสนองการตลาดหรือไม่

การให้นิยามโครงสร้างตลาด (Dejong, 1989) จะพิจารณาถึง การแข่งขัน 
การรวมตัว และการกระจายตัว ซึ่งเป็นการรวมตัวในแนวดิ่ง หรือโครงสร้างที่หลากหลาย หรือการ 
ผูกขาดสื่อ ตลอดจนภาวการณ ์ของตลาด องค์กรธุรกิจต ่าง  ๆ จะเข ้าไปจ ัดระเบ ียบและ 
เปลี่ยนแปลงรูปแบบโครงสร้างของตลาดให้แคบลง โดยจะมองโครงสร้างเพียง 2 มุม คือการ 
รวมตัวของพฤติกรรมกลยุทธ์การตลาด และโครงสร้างตลาดเป็นส่วนหนึ่งของภาวการณ์ทาง 
การตลาดเท่าน้ัน

ถึงแม้ว่าองค์กรธุรกิจจะส่งผลตามเงื่อนไขของตลาด แต่ก็มืปัจจัยภายนอก 
บางอย่างมาตัดสินการพัฒนาตลาด โดยจะกำหนดและตัดสินการเปลี่ยนแปลงของภาวการณ์ 
การตลาดระยะยาว ปัจจัยเหล่านี้ได้แก่การพัฒนาการทางด้านเทคโนโลยี การเปลี่ยนแปลง 
พ้ืนฐานของตลาดผู้บริโภค (เข่นการเปล่ียนแปลงด้านประชากรศาสตร์) และกระบวนการทางนวัต 
กรรรมและการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างในตลาดอย่างต่อเนื่องง บทบาทของเทคโนโลยีจะได้รับ 
ความสนใจเป็นพิเศษเพราะมืส่วนสำคัญต่อโครงสร้างด้านต้นทุน อุปสรรคต่อตลาด และความ 
แตกต่างของผลิตภัณฑ์ใต้

ปัจจัยอ่ืน  ๆ คือ พฤติกรรมขององค์กรธุรกิจสื่อ คือพฤติกรรมของนายทุนของธุรกิจ 
ที่แสดงออกทางการวางแผนกลยุทธ์บริษัท พฤติกรรมกลยุทธ์เหล่านี้มื 2 แนวทางคือ การร่วมมือ 
ภายใน เข่น การวางโครงสร้างการผลิตไว้อย่างไร ส่วนความร่วมมือภายนอก ก็คือวิธีการที่องค์กร 
ผู้ผลิตสื่อประสานงานกับกิจการภายนอก เช่นการเข้าควบคุมกิจการหรือการร่วมลงทุนเฉพาะกิจ 
หรือการเจาะตลาดใหม่  ๆ เป็นต้น

นอกเหนือจากนี้ยังมืปัจจัยเรื่องนโยบายของรัฐที่มืผลกระทบต่ออุตสาหกรรมสื่อ 
ซึ่งการวิเคราะห็ในนโยบายนี้มุ่งเป้าหมายใปที่วัตถุประสงค์ด้านความสมเหตุลมผล และกลยุทธ์ 
การปฏิบัติงานเพ่ือให้ได้มาซ่ึงผลสำเร็จตามเป้าหมาย
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กรอบแนวค ิดทฤษฎ ีของอ ุตสาหกรรมส ื่อ  ใช ้หล ักเกณ ฑ ์เป ็นแบบแผนสำหร ับ  

งานวิจ ัยเศรษฐศาสตร์ของส ื่อเพ ื่อการพ ัฒนาธุรก ิจ โดยกรอบแนวคิดได ้อธิบายวงจรการขยายตัว 

กระบวนการ กลยุทธ ์ทางโครงสร้าง และนโยบายรัฐ จ ุดท ี่น ่าสนใจคือพฤติกรรมด้านกลยุทธ์ของ 

องค ์กร ส ันน ิษฐานว ่า องค ์กรเหล ่าน ี้เป ็นส ่วนหน ึ่งของหลาย  ๆ องค ์กร ในส ่วนระบบองค ์กร  

ส ื่อสารมวลชน ซึ่งม ีผลกระทบ ก ับโครงสร้างของระบบและสภาวะแวดล ้อม ความสามารถของ 

องค์กรส ื่อถ ูกพ ัฒนาเพ ื่อการเพ ิ่มศ ักยภาพ และปรับเปลี่ยนความสามารถทั้งภายในและภายนอก  

ซึ่งเป็นแนวคิดศูนย์รวมในองค์กรนั้น

ผู้กำหนดนโยบายเกี่ยวกับผลกระทบของโครงสร้างส ื่อและการเป็นเจ้าของสื่ออ ้าง 

ถึงนโยบายเสรภาพและความแตกต่างของการแสดงออกของส ื่อ โดยม ิได ้อ ้างเก ี่ยวก ับทฤษฎ ีทาง 

เศรษฐศาสตร์ซึ่งเป ็นมูลฐานในการพัฒนาโครงสร้างทางการตลาดและกลยุทธ์ขององค์กรสื่อ

ในการว ิจ ัยธ ุรก ิจส ื่อ กล ่าวว ่า ธ ุรก ิจส ื่อจะเป ็นศ ูนย ์รวมการตรวจสอบปฏ ิกรยา 

ด้านกลยุทธ์ขององค์กรผู้ผล ิตสื่อ รวมไปถึงการพ ัฒนาโครงสร้างของสภาวะแวดล้อมของธุรก ิจส ื่อ  

และนโยบายต่อสาธารณชนในตลาดสื่อ ซึ่งเร ียกว่า “การแสดงออกของสื่อทางการตลาด (media  

market perform ance) นั่นก็คือ การผสมผสานการกระทำในตลาด แนวคิดทางเศรษฐศาสตร์ท ี่ม ี 

รากฐานธุรกิจที่ด ี รวมไปถึงการแสดงออกของสื่อ ในประเทศแถบตะวันตก อ้างถึงจ ุดศูนย์รวมของ 

นโยบายสื่อสารมวลชน ก็คือ เสรีภาพของสื่อมวลชนในแนวคิดตลาดเสรี

ตลาดที่ใหญ ่และไม ่ม ีความแตกต่างก ันจะเป ็นต ัวสร้างพลังอำนาจ นั่นก็ค ือถ้าสื่อ 

มีเป ็นจำนวนมากและส ิ่งท ี่นำเสนอไม ่ม ีอะไรแตกต่างก ันมากน ัก ก ็จะเก ิดการแย่งแหล่งรายได ้ข ึ้น  

ฉะนั้นการได้มาซึ่งแหล่งรายได้จะต้องหลีกเล ี่ยงสถานการณ ์ท ี่ค ู่แข ่งในวงการสื่อเด ียวก ันแย่งช ิงก ัน  

เพ ื่อต ้องการแหล่งรายได้เด ียวก ัน และใช้การตลาดสื่อเข ้ามาช่วยสนับสน ุนการแสดงออกของสื่อ  

เพื่อสร้างรายได้

ฉะน ั้นการวิเคราะห์องค ์กรอ ุตสาหกรรมสื่อตามกรอบแนวคิดทฤษฎีของ Patrick  

Hendricks จ ึงต ้องอาศ ัยโครงสร ้างทางการตลาด กระบวนการพ ัฒนาทางการตลาด นโยบาย  
ลาธารณะ และโครงสร้างธุรกิจสื่อเป็นแนวทางวิเคราะห์

2. แนวคิดเก่ียวกบการประกอบธุรกิจเทปเพลง

ธ ุรก ิจเทปเพลงเป ็นก ิจกรรมอย่างหน ึ่งท ี่ถ ูกสร้างข ึ้นเพ ื่อสนองตอบความต้องการ 

ของสมาช ิกในส ังคมให ้ได ้ร ับความเพล ิด เพล ิน  และช ่วยในการผ ่อนคลายความต ึงเคร ียดจาก
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ช ีว ิตประจำว ัน  ความสำเร ็จในการประกอบธ ุรก ิจเทปเพลงข ึ้นอย ู่ก ับความสามารถและความ  

ชำนาญของผู้ประกอบธุรก ิจน ั้นว ่าสามารถที่จะวางรากฐานนโยบาย และหลักการต่าง  ๆ ตลอดจน 

ดำเน ินตามแผนงานท ี่วางไว ้ได ้มากน ้อยเพ ียงใด การประกอบธ ุรก ิจเทปเพลงน ั้นเป ็นการผล ิต  

สินค้า ซ ึ่งได ้แก่เทป ชีดี ว ีซ ีด ี และดีวีด ี และนำสินค ้าน ั้นมาจำหน ่ายให ้แก ่ผ ู้บร ิโภค โดยอาศ ัยการ  

ทำโปรโมซ ั่นเพ ื่อช ่วยให ้การจำหน ่ายดำเน ินไปอย่างม ีประส ิทธ ิภาพ จะเห ็นได ้ว ่า โดยท ั่วไปแล ้วผ ู ้

ป ระก อ บ ธ ุรก ิจ เท ป เพ ล งต ่า งก ็ม ีจ ุด ม ุ่งห ม าย ท ี่แ ต ก ต ่า งก ัน อ อ ก ไป ใน ก ารด ำ เน ิน งาน ห าก  

วัตถุประสงค์สำคัญในการประกอบธุรกิจเทปเพลงก็คือ

1. เพื่อให้ได้มาซึ่งกำไรสูงสุด

2. เพื่อให้ได้ส่วนแบ่งทางการตลาดมากที่สุด

3. เพื่อลร้างสรรค์ผลงานเพลงใหม่  ๆออกสู่วงการ

วัตถุประสงค์ท ั้ง 3 ประการที่กล่าวมาแล้วน ี้เป ็นวัตถ ุประสงค์ท ี่ผ ู้บริหารของบริษ ัท  

เทปเพลงส ่วนใหญ ่ได ้ต ั้งข ึ้นและพยายามที่จะบรรล ุเป ้าหมายให ้เป ็นผลสำเร ็จจะเห ็นได ้ว ่าในทาง 

ปฏิบ ัต ิแล ้ว การแข ่งข ันภายในวงการเทปเพลงเท ่าท ี่เป ็นอย ู่ในท ุกว ันน ี้ก ็เพ ื่อบรรล ุว ัตถ ุประสงค ์ 

ดังกล ่าวน ั้นเอง ท ั้งน ี้ข ึ้นอย ู่ก ับว ่าบร ิษ ัทเทปเพลงใดจะเน ้นท ี่ว ัตถ ุประสงค ์อ ันใดเป ็นหล ัก แต่โดย 

ส่วนใหญ่แล้วมักจะเน้นที่การให้ได้มาซึ่งผลกำไรสูงสุด

การประกอบธุรกิจเทปเพลงมีลักษณะเป็นธุรกิจการค้า (Commercial Business) 
ท ี่ดำเน ินก ิจการโดยเอกชน ซ ึ่งม ีท ั้งล ักษณ ะบ ุคคลคนเด ียวเป ็น เจ ้าของ บร ิษ ัทจำก ัด  และห ้าง  

ห ุ้นส ่วนจำก ัด โดยท ั่วไปแล ้วป ัจจ ัยท ี่สำค ัญ ในการประกอบธ ุรก ิจได ้แก ่ ทุน ท ี่ด ิน แรงงาน และ 

ผู้ประกอบการซึ่งในการประกอบธุรกิจเทปเพลงนั้นจำเป็นต้องอาศัยปัจจัยที่กล่าวมาคือ

o  ทุน ได้แก่ เงินทุนที่จะช่วยให้การดำเนินธุรกิจเป็นไปอย่างราบรื่น

o  ท ี่ด ินและทร ัพยากร ได ้แก ่ ท ี่ต ั้งของบร ิษ ัท  และด ิลป ิน  ซ ึ่งจะเป ็น ผ ู้ 
นำเสนอผลงานเพลง

o  แรงงานได ้แก ่บ ุคคลผ ู้ม ีความร ู้ความสามารถเก ี่ยวก ับการสร ้างสรรค ์ 
ผลงานเพลง เช่น น ักประพ ันธ ์ท ำนอง-คำร ้อง น ัก เร ียบ เร ียงเล ียง  
ประสาน นักดนตรี เป็นต้น
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0  ผู้ประกอบการ ได ้แก่บ ุคคลที่ม ีความรู้ความสามารถในการดำเนินธุรกิจ 

กรรมการบริษัท ผู้บริหารฝ่ายต่าง  ๆภายในบริษัท

3. แนวคิดเร่ืองกระบวนการทางธุรกิจของระบบเทปเพลงไทย

คุณศมกมล ลิมปิช ัย ได ้เข ียนถ ึงแนวค ิดน ี้ไว ้ในหน ังส ือ“กว ่าจะมาเป ็นธ ุรก ิจเทป  

เพลง พ.ศ. 2536” ซึ่งได้แสดงให้เห ็นกระบวนการทางธุรกิจของระบบเทปเพลงไทย มีองค์ประกอบ  

หลายส่วนด้วยกันดังต่อไปนี้

3.1 กระบวนการขนตอนการสร้างสรรค์และผลิตมาสเตอร์เทปหรือการ 
ผลิตผลงานเพลง

เป็นขั้นตอนที่สร้างสรรค์ และผลิตผลงานเพลงออกมาในรูปแบบมาสเตอร์ แล้วส่ง 

ให ้ก ับบร ิษ ัทผ ู้ผล ิต หริอบริษ ัท จ ัดจำหน ่าย เพ ื่อทำการผล ิตต ่อไป บางบร ิษ ัทจ ัดจำหน ่ายเอง ใน 

ข ั้นตอนน ี้ถ ือเป ็นข ั้นตอนแรกเร ิ่มสร ้างผลงาน ด ังน ั้นทำให ้ผ ู้ผล ิตม ีอำนาจในการต ัดส ินใจว ่าจะ  

ผลิตผลงานอะไร และอย่างไร นอกจากนั้นก็จะมีข ั้นตอนอื่น  ๆอีกด้วย เช ่นการสร้างสรรค์ผลงาน  

เพลง และการสรรหาศิลปิน หริอถ้าศิลปินสามารถสร้างสรรค์ผลงานเองได้ จ ึงจะทำการเซ ็นส ัญญา 

แล้วจ ึงเร ิ่มเข ้าห ้องอ ัดเล ียง ดำเน ินการอ ัดเล ียงให ้เสร ็จสมบ ูรณ ์โดยเร ิ่มจากอ ัดเล ียงดนตร ิ เลียง 
นักร้อง และเข้าห้องบันทึกเลียงอีกครั้งจึงได้มาสเตอร์ เทปออกมา

ในขั้นตอนนี้ม ีทึมงานที่เกี่ยวข้อง คือ

ก. ผู้อำนวยการผลิต (Executive Producer) เป็นผู้กำหนดนโยบายในการผลิต 
งานต่าง  ๆให้กับผู้ควบคุมการผลิตเพื่อนำไปเป็นหลักหริอแนวทางในการปฏิบัติงาน

ข. ผู้ควบคุมการผลิต (Producer) เป็นผู้กำหนดแนวความคิดของผลงานเพลง 
ทั้งรูปแบบเนื้อหา รวมทั้งควบคุมการผลิต และการสร้างสรรค์ผลงานเพลงทั้งหมด อาจเป็นตัว 
ศิลปินเอง ก็ได้

ฃ. นักประพันธ์คำร้อง และทำนอง (Composer) เป็นผู้ทำหน้าที่แต่งคำร้อง และ 
ทำนองตามแนวเพลงที่ ผู้ควบคุมการผลิต กำหนด ซึ่งนักประพันธ์คำร้อง ทำนอง และ ผู้ควบคุม 
การผลิต อาจเป็นคน  ๆ เดียวกันแต่ทำงานทั้ง 3 หน้าที่ก็ได้ หริอ แยกเป็น 3 คน คนละหน้าที่ก็ได้ 
อย่างไรก็ตามท้ัง 3 หน้าที่ต้องทำงานประลานกัน
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ค. นักเรียบเรียงเลียงประลาน (Arranger) ม ีหน้าที่หลักคือ การปรุงแต่งเพลงให้ม ี 
ความไพเราะ มากขึ้นตามแนวทางที'โปรดิวเซอร์กำหนด โดยการนำทำนองและคำร้องท ี่ได ้น ั้นมา 

พ ิจารณาดูว ่าควรจะประกอบด้วยเครองดนตรีชน ิดใดบ ้าง จากนั้นเข ียนออกมาเป ็นโน้ตเพลงเพ ื่อ  

นำไปให้นักดนตรีเล่นในขั้นตอนบันทึกเลียง

ง. น ักดนตรี (M usic ian) ทำหน ้าท ี่บรรเลงเพลงท ี่ได ้แต ่งข ึ้นมา โดยบรรเลงแล ้ว 

บ ันท ึกเล ียงเก ็บไว ้ ในอดีตจำต ้องใช ้น ักดนตรีหลายคน แต่ว ิทยการในป ัจจ ุบ ันม ีคอมพ ิวเตอร์และ 

เครื่องแต่งเลียงที่สามารถเลียนเลียงเครื่องดนตรีได ้ท ุกชนิด ความต้องการใช้น ักดนตรีอาจน้อยลง 

ไปบ้าง โดยการบันทึกเลียงนี้ เป็นการบันทึกทึละชิ้นของเครื่องดนตรีที่ใซ้จนครบ

จ. นักร้อง (Singer) น ักร้องน ับว่าเป ็นองค์ประกอบสำคัญที่ส ุดของการลร้างสรรค  ์

ผลงานเพลง เน ื่องจากเป ็นบ ุคคลที่สามารถนำมาซึ่งความสำเร ็จของการดำเน ินธ ุรก ิจเทปเพลงได  ้

ในป ัจจ ุบ ัน โปรด ิวเชอร ์จะกำหนดแนวทางของเพลงให ้สอดคล ้องก ับธรรมชาต ิของน ักร ้อง และ 

นักร้องมีหน้าที่เข้าห้องบันทึกเลียง เพื่อบันทึกเลียงร้อง หรือโปรดิวซ์เชอร์ เป็นตัวนักร้องเองก็มี

ฉ. ว ิศวกรทางเล ียง หรือ ซาวค ์เอ ็นจ ิเน ียร ์ (Sound Engineer) ทำหน ้าท ี่ เป็นผู ้

อำนวยความสะดวกในการบันทึกเลียงเพลงในแทรคต่าง ๆ

ช. ผู้ผสมเลียง หรือ ผู้ม ิกซ์เลียง (M ixed Down) ทำหน้าท ี่ผสมเลียงของนักร้อง 

และเล ียงดนตรี เช ้าด ้วยก ัน ให ้ม ีความกลมกล ่อม เป ็นไปตามสไตล ์ของเพลง เพ ื่อให ้สำเร็จเป ็น  

ต้นแบบหรือ มาสเตอร์ออกมา

3.2 การส่งเสริมการจำหน่าย หริอการโปรโมชน

บร ิษ ัทท ี่ทำการส ่งเสร ีมการจำหน ่าย  อาจจะไม ่ใช ่บร ิษ ัท เด ียวก ันก ับบร ิษ ัทผ ู้ผล ิตและ  

สร้างสรรค์ผลงานเพลงก็ได ้ แต่ในทางกลับกันบางบริษ ัทก็อาจเป็นบริษ ัทเด ียวกัน การทำโปรโมขั้น  

มีหน้าท ี่ในการโฆษณาประชาสัมพ ันธ์เพลงให้เป ็นที่ร ู้จ ักและขายได้ในที่ส ุด โดยอาศ ัยการวางแผน  
การตลาด และกลยุทธ์ต ่าง  ๆ มากมาย รวมท ั้งค ่าใช ้จ ่ายในการทำโปรโมข ั้น ก ็ม ีราคาส ูง น ับเป ็น  
ล้านบาทขึ้นไป และคิดเป็น 70% ของต้นท ุนการผลิตท ั้งหมดทั้งหมดนี้ต ้องทำผ่านสื่อต ่าง  ๆ เป็นผู้ 

เผยแพร่ โดยวิธีการส่งเลิรมการขายและโปรโมขั้น ประกอบด้วยกิจกรรมหลายอย่างด้วยกัน คือ

3.2.1 การโฆษณาและประชาส ัมพ ันธ ์น ักร้องและผลงานเพลงทางโทรท ัศน ์ซ ึ่งถ ือ  
เป็นสื่อที่น ิยม และใช้ก ันมากที่ส ุด เช้าถ ึงกลุ่มเป ้าหมายได้อย่างรวดเร็วและแม่นยำ โดยอาศัยสื่อ
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3.2 .2  การโฆษณาและประซาส ัมพ ันธ ์น ักร ้องและผลงานเพลงทางส ื่อว ิทย ุ การ 

โปรโมซั่นทางสื่อวิทยุน ี้ แต่ละบริษ ัทมีโอกาลใช้ได้มากกว่าสื่อโทรทัศน์ เน ื่องจากราคา ถูกกว่า ส่วน 

ว ิธ ีการโฆษณาและประชาส ัมพ ันธ ์ด ้วยว ิธ ีน ี้ ม ีหลายวิธ ีด ้วยก ัน เช ่นซื้อรายการจากสถานีว ิทย ุเพ ื่อ  

โฆษณาเพลงของบริษ ัทโดยเฉพาะ การจ้างน ักจ ัดรายการให ้เป ิดเพลง การทำสปอตโฆษณาทาง 

รายการวิทยุ เป็นต้น แต่ป ัจจุบ ันนี้หลาย  ๆบริษ ัทเทปหันมาดำเน ินก ิจการวิทยุควบคู่ไปด้วย พร้อม 

ท ั้งม ีสถาน ีว ิทย ุเป ็นของตนเองเพ ื่อเป ็นการสะดวกในการโฆษณาและประชาส ัมพ ันธ ์ผลงานของ 

ตนเอง พร้อมทั้งสถานีวิทยุช ุมชนต่าง  ๆที่เปิดตัวขึ้นอีกมากมาย

3 .2 .3  ก า ร โฆ ษ ณ าแ ล ะ ป ร ะ ช าส ัม พ ัน ธ ์น ัก ร ้อ งแ ล ะ ผ ล งาน เพ ล งท า งส ื่อ  

หน ังล ือพ ิมพ ์ และน ิตยสาร น ับว ่าเป ็นส ื่อท ี่ม ีความสำค ัญค ่อนช ้างน ้อย เพราะเร้าใจน ้อย และไม  ่

ลามารถบรรเลงบทเพลงได้ โดยมีวิธีการส่งเสริมการจำหน่าย คือส่งข่าวแจกจากบริษ ัทเทปเพลงไป  

ย ังหน ังส ือพ ิมพ ์หร ิอน ิตยสารต ่าง  ๆช ึ่งก ็แล ้วแต ่ว ่าทางสำน ักพ ิมพ ์จะลงข ่าวให ้หริอไม ่ บางบริษ ัท  

ซื้อเนื้อท ี่ตามหน้าหนังส ือพ ิมพ ์หริอน ิตยสาร เพ ื่อลงโฆษณาเทปเพลง หริออาจใช้ว ิธ ีการจ้างคอสัม  

นิสต ์เข ียนข ่าวให ้ ซ ึ่งน ักเข ียน หรือคอส ัมน ิสต ์จะเข ียนเช ิงว ิพากษ ็ว ิจารณ ์ผลงานเพลง แต่ออกไป 

ในทางสนับสนุนผลงานเพลงนั้น

3.2.4 การจัดแสดงคอนเสิร์ต เป ็นอ ีกวิธ ีหน ื่งท ี่ได ้โฆษณานักร้องและผลงานเพลง 

พร้อมทั้งกล ุ่มผ ู้ฟ ังย ังได ้เห ็นความสามารถท ี่แท ้จริงของน ักร้องในด้านการร้องเพลง และการแสดง 

บนเวที ซ ึ่งสิ่งเหล่านี้จะช่วยกระตุ้นยอดขายได้

3 .2 .5  การจ ัดทำส ื่อส ิ่งพ ิมพ ์เพ ื่อการประชาส ัมพ ันธ ์ อาทิเช ่น โปสเตอร ์ใบปล ิว  
แผ่นพับ สติ๊กเกอร์ซ ึ่งส ิ่งเหล่าน ี้จะช่วยกระตุ้นยอดขายได้

3 .2 .6  การผลิตแผ่น'ซีดี แจกตามสถานีว ิทย ุและลถานเริงรมย ์ต ่าง  ๆ เพื่อเป็นการ 
เผยแพร่ผลงานเพลงใหม่  ๆให้เป็นที่รู้จัก และคุ้นหูมากขึ้น

3 .2 .7  การจัดเล ี้ยงเป ิดต ัว เพ ื่อแนะนำศ ิลป ินและผลงาน ต่อส ื่อมวลชน หริอการ 

จัดเล ี้ยงด ้วยเหตุผลอื่น เช่น การขอบคุณสื่อมวลชน เป็นต้น เพ ื่อให ้ส ื่อมวลชนมาทำข่าวและนำไป  
เผยแพร่ทางสื่อต่าง  ๆอีกครั้งหนึ่ง ถือเป็นการโปรโมทนักร้องไปในตัว

ต่าง ๆ เช่น มิวสิค วิดีโอ สปอตโฆษณาเพลง การถ่ายทอดรายการคอนเสริต์ผ ่านทางสื่อโทรทัศน์
หรอการเสนอรายการเพลงของแต่ละบริษ ัททางสื่อโทรทัศน์ เป็นต้น ในแต่ละบริษ ัทมักจะใช้ส ื่อ
เหล่านี้ครบทุกตัวโดยเฉพาะสื่อมิวสิควิดีโอถือว่าเป็นสื่อที่มีประสิทธิภาพสูงสุด
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อย่างไรก็ตามกิจกรรมการโปรโมชั่นนั้น บริษ ัทไม่อาจทำได้ท ุกกิจกรรม ต้องขึ้นอยู่ 

ก ับงบประมาณของแต่ละบริษ ัทด ้วย โดยทั่วไปบริษ ัทใหญ ่  ๆ เงินทุนมาก  ๆก ิจกรรมการโปรโมซั่น  

ก็ ย่อมมีมากกว่าบริษัทที่ม ีเงินทุนน้อย

3.3 การจัดจำหน่าย

บริษัทจัดจำหน่าย ได้แก่บริษ ัทที่ม ีหน้าที่ร ับผิดชอบในการจัดจำหน่ายเทปเพลงให้ 

พ่อค้าล่ง (W holesale) และพ่อค้าขายปลีก (Retailer) ปัจจุบ ัน โดยมากบริษ ัทจ ัดจำหน ่ายจะแยก  

ออกจากบริษ ัทสร ้างสรรค ์ และบริษ ัทโปรโมชั่น แต ่อย ่างไรก ็ตามบริษ ัท ทั้ง 2 บริษ ัทน ี้ ก ็ม ักจะม  ี

หุ้นส ่วนอยู่ใน บริษ ัทจ ัดจำหน ่ายด ้วย เช่น บริษัท เอ็ม จี เอ จำกัด เป ็นบริษ ัทจ ัดจำหน ่ายเทปใน  

เครือ ของบริษ ัท จี เอ็ม เอ็ม แกรมมี่ จำกัด (มหาซน) หรือ บริษัท เค มาสเตอร์ จำก ัด บริษัท ใน 

เครือของ บริษัท อาร ์ เอส โปรโม1ชั่น 1992จำกัด (มหาซน)หร ือ บริษ ัทจ ัดจำหน่ายท ี่ไม ่เก ี่ยวข ้อง 

กับบริษ ัทเทปแต่อย่างใด โดยรับจัดจำหน่ายงานของบริษ ัทเทป หรือค่ายเพลงทั่ว  ๆ ไป เช่น บริษัท 

ออนป้า อ ินเตอร์เนซั่นแนล จำก ัด จ ัดจำหน ่ายให ้บร ิษ ัท โซนี่ ม ิวส ิค บีอีชี เทโร หรือ บริษ ัท เฮีย 

จำกัด จัดจำหน่ายให้กับ บริษัท หรือค่ายเพลงอินดี้ ทั่ว  ๆไป

โดยท ั่วไปแล ้ว บร ิษ ัทจ ัดจำหน ่ายประกอบไปด ้วยฝ ่ายต ่าง  ๆ ค ือฝ ่ายการตลาด  

และฝ่ายวิจ ัย ม ีหน้าท ี่ศ ึกษาความต้องการของตลาด เพ ื่อนำข้อม ูลล่งกล ับไปยังฝ ่ายสร้างสรรค์งาน  

เพลง และฝ่ายผลิตเทป หรือซีดี และสื่ออื่น  ๆอาทิ วีช ีด ี ดีวีดี เป็นต้น และท ี่สำค ัญฝ ่ายจัดจำหน ่าย  

ม ีหน ้าท ี่ในการต ิดต ่อซ ื้อ ขาย ก ับพ่อค้า ท ั้งค ้าล ่ง และค ้าปล ีก รวมไปถ ึงร ับแลกเปล ี่ยน และคืน  

สินค้าด้วย

3.2.8 การจัดกิจกรรมพิเศษอื่น ๆ ที่ทางบริษัทจัดขึ้น เพื่อเป็นการโปรโมชั่น เช่น
การจัดกิจกรรมให้ผู้ฟังกับนักร้องได้พบกัน เช่นการแช่งขันกีฬาระหว่างนักร้องในสังกัด กับดาราอื่น
ๆ เป็นต้น

3.4 กลุ่มเป้าหมาย

นอกจาก องค์ประกอบที่กล่าวมาข้างต้นทั้ง 3 ประการแล้วยังมีอีกองค์ประกอบที่ 
สำคัญ ในระบบธุรกิจ คือ กลุ่มเป้าหมาย (สุทธาสินี เกียรติไพบูลย์, 2533) เพราะการขายเทป 
ต้องขายให้ได้ในจำนวนที่มากพอ ถึงจะคุ้มทุน และได้กำไร ต้องเจาะกลุ่มเป้าหมายให้ถูกต้อง ว่า 
ใครเป็นผู้ซ้ือผลงานเพลงนั้นๆ ซ่ึงข้อพิจารณาในเรองของเป้าหมาย จะพิจารณาจาก
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3.4.1 ต ัวน ักร ้องหรอน ักดนตรี ว ่าม ีบ ุคล ิกภาพ หรอภาพล ักษณ ์ (Im age) เป็น 

อย่างไร เสียงร้อง และสไตล์การร้องเป็นอย่างไร

3.4.2 แนวเพลง เป็นแนวเพลงประ๓ ทไหน กลุ่มผู้ฟ ังอยู่ในวัยไหน หรีอกลุ่มไหน

ในงาน ว ิจ ัยน ี้ผ ู้ว ิจ ัย ได ้น ำแน วค ิด เร ื่อ งด ังกล ่าวข ้างต ้น น ี้ม าเป ็น กรอ บ ใน การ  

ว ิเคราะห ์ว ิธ ีการดำเน ินธ ุรก ิจของค ่ายเพลงอ ินด ี้ขนาดต ่าง  ๆ เพ ื่อท ี่จะทำความเข ้าใจ และธุรกิจ 
เพลงในแบบอินดี้ ท ี่ม ีกลุ่มเป้าหมายเฉพาะได้ด ีย ิ่งข ึ้น

4. แนวคิดศิลปะแนว โพสต์ อิมเพรสชั่นนิส?ม (Post Impressionism) และ 
เอ็กซเพรสชนนิส?ม (Expressionism)

แนวค ิดศ ิลปะล ้วนเป ็นรากฐานท ี่มาจากความเช ื่อท ี่แตกต ่างก ันไป ดนตรี ถ ือว่า 

เป็นศิลปะแขนงหนึ่งที่เรียกว่า “โลตศิลป ๋” เพราะเป็นศิลปะที่เรารับรู้ได ้ทางโสตประสาทหรีอการฟัง 

นั่นเอง โสตศิลป ๋ม ีล ักษณะท ีส่ำคัญตรงที่แสดงภาพของเหตุการณ์ออกมาเป็นเสียง จึงไม ่ม ีส ่วนใดที่ 

จะทำให้เราเห็นความสัมพันธ์ทางพื้นที่ของสิ่งที่แสดงออกมา หรือกล่าวง่าย  ๆ ว่า เป็นเสียงแต่ไร้รูป 

หรือภาพของวัตถุ (จี ศรีนิวาสัน, ส ุเชาวน์พลอยชุม แปล)

ในการทำงานทางด้านดนตรี ศ ิลปินผู้สร้างสรรค์ผลงานเพลง ไม่ว่าจะเป ็นเนื้อร้อง 

หร ือทำนอง เปร ียบ เสม ือนผ ู้ส ร ้างงานศ ิลปะแขนงหน ึ่ง  จ ึงส าม ารถน ำแน วค ิด ท างศ ิล ป ะม า  

ประย ุกต ์ใช ้ก ับการทำงานทางด ้านดนตร ี ซ ึ่งม ีความม ุ่งหมายในการแสดงออกซ ึ่งอารมณ ์และ  

ความรู้ส ึกของมนุษย์นั่นเอง

จากการส ัมภ าษ ณ ์ อาจารย ์จ ุมพล ทองต ัน ได ้กล ่าวว ่า “ แนวค ิดทางศ ิลปะม ี 

หลายย ุคหลายสมัยด ้วยก ัน แต่'ในการทำงานเพลงอินดี้แล้วนั้น แนวคิดทางศ ิลปะ ที่สอดคล้องกับ  

การทำงานในแบบอินดี้ น ั้นแทบแยกกันไม่ออกระหว่าง แนวคิดแบบPost Im pression ism  กับ 
Express ion ism ”

4.1 แนวคิดแบบ โพสต์ อิมเพรสชํ่นนิส?ม (Post Impressionism)
(ค .ศ .1890- 1910) ศ ิลป ินแนวน ี้ ม ีความเช ื่อเช ่นเด ียวก ับแนวค ิดอ ิมเพรลช ั่นน ิ 

สซึ่ม (Im press ion ism ) ค ือการแสดงออกตามความประทับใจด้วยบรรยากาศของแสง-ส ี ที่ปรากฏ 
อยู่ในธรรมชาติ แต่ในแบบ โพสต ์อ ิมเพรสซ ั่นน ิลซ ึ่ม (Post Im pression ism ) นั้น การถ่ายทอด  
ธรรมชาตินั้นไม,จำเป็นต้องเลียนแบบธรรมชาติให้เหมือนทั้งหมด จะต้องรู้จ ักพลิกเพลงลดตัดทอน
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ด้วยประการต่าง  ๆ เพื่อให้ได้ผลงานที่กระตุ้นความรู้สึกของผู้ดู มีการกลั่นเอาความรู้สึกภายในของ 
ศิลปินออกมา (ทวีเกียรติ ไชยยงยศ)

ลามารถสรุปได้ว่า ศิลปะไม่ใช่ธรรมชาติ ศิลปะคือ การเปลี่ยนรูปของธรรมชาติ 
โดยอาศัยปัญญาสร้างขึ้น ด้วยความช่วยเหลือของสี เป็นการเปลี่ยนโฉมหน้าของโลกที่ปรากฏต่อ 
ลายตาให้เห็นเป็นโลกที่มีความจรงอยู่ในสมองของมนุษย์ กล่าวคือ ลมองจะสร้างโลกภายนอกขึ้น 
อีกทีหน่ึง ด้วยสีสร้างรูปทรง ซึ่งมีลักษณะให้เห็นการตอบลนองโลกเกิดขึ้นภายในจิตใจของมนุษย์ 
โดยผ่านทางศิลปิน

ศิลปะแนว โพลต์อิมเพรส1ช่ันนิสซึ่ม (Post Impressionism) เป็นจุดเริ่มต้นก่อน 
เข้าสู่ยุคศิลปะสมัยใหม่ ความรู้ทางศิลปะก้าวหน้าจะแบ่งเป็น 2 ทาง ทางแรกมุ่งไปสู่ “รูปภาพที่มี 
อิสระ” มีการนำรายละเอียดของโครงสร้างมาวิเคราะห์ เพื่อเปลี่ยนแปลงธรรมชาติให้อยู่ในแบบที่ 
กำหนด ทางท่ีสองมุ่งไปสู่ “การตอบสนองทางวิญญาณของธรรมชาติ” ซึ่งลามารถเป็นเครองแสดง 
ความหมายของภาพ เพื่อท่ีจะดำรงไว้ซึ่งการศึกษาทางส่วนประกอบของภาพ

เม ื่อกล ่าว โดยท ั่วไปค ือศ ิลป ินในสม ัย  โพลต ์ อิ ม เพรสซ ั่นน ิสซ ึ่ม  (Post 
Impressionism) ได้แสดงอาการโต้ตอบอย่างแข็งขันต่อโลกภายนอก จุดประสงค์นั้นไม่เป็นการ 
จำลองสิ่งต่าง  ๆ แต่เป็นการทำให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างสิ่งต่าง  ๆ กับตัวเรา ซึ่งได้ทำให้มนุษย์ 
เข้ามาเกาะติดกับโลกมากขึ้นศิลปินโพสต์อิมเพรสชั่นนิสซึ่ม (Post Impressionism) ที่สำคัญ 
ได้แก่ Paul Cezanne, Vincent VanGogh และ Paul Gouguin (กำจร ลุนพงษ์ศรี)

4.2  แ น วค ิด แบ บ  เอ ็ก ซ เพ รส ซ ํ่น น ิส ด ู่ม  (E xpression ism )

(ค.ศ.1905-1920) เป็นศิลปะที่แสดงความเคลื่อนไหวไปในทางรุนแรง เป็นการ 
แสดงออกทางศิลปะโดยใช้อารมณ์ความรู้สึกภายในของศิลปินออกมาอย่างอิสระที่สุด เช่นลดตัด 
ทอนรูปทรง การใช้สีท่ีเหมาะสมลอดคล้องกับความรู้สึก ซึ่งศิลปะในแนวนี้ได้รับอิทธิพลจากศิลปิน 
รุ่นก่อน  ๆโดยเฉพาะ Vincent Van Gogh, Paul Gauguin เป็นต้น (ทวีเกียรติ ไชยยงยศ)

ศิลปะแบบ เอ็กซเพรสชั่นนิสชึ่ม (Expressionism) ได้ดำรงตำแหน่งแห่ง 
ความสำคัญของศิลปะสมัยใหม่ นอกจากสไตลํวิธีการแสดงออกแล้ว ความคิดรวบยอดในเรื่องของ 
ชีวิตและโลกทรรศใทนการมอง "จากภายใน” เป็นการบังคับของมนุษย์ต่อธรรมชาติต่อเหตุการณ์ 
และแก่ตัวเขาเอง
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ปิกาซโซ ได้กล่าวไว้ว่า จินตนาการอันเต็มไปด้วยการแสดงออกทางจิตของพวก 
เอ็กซเพรสชั่นนิสซึ่ม (Expressionism) มิได้ประทับใจอยู่ที่ภาพจากการมองเห็นเท่านั้น “ความคิด 
และการสร้างสรรค์ต่างหากที่มีความสำคัญอันจะเข้าไปสู่ความเป็นแก่นแท้ ไปสู่ความปราศจาก 
กฎเกณฑ์ เข้าหาความรู้สึกอันเกิดข้ึนเองโดยฉับพลัน ปราศจากระบบการควบคุมใด  ๆ “มันได้ปลุก 
กระตุ้นอารมณ์ข้ึนเองโดยเจตจำนงและอารมณ์ของคิลปิน

ศิลปะในแนวนี้ได้แสดงให้เห็นถึงความพยายามที่จะสร้างวิญญาณของมนุษยํให้ 
รู้จักในการสร้างสรรค์โลก อย่างน้อยก็จะได้ค้นพบและให้ความกระจ่างในความงามอีกด้านหนึ่ง 
ซึ่งแตกต่างไปจากเดิม เอ็ดวาร์ด มูงค์ ควรได้รับการยกย่องว่าเป็นผู้นำทางอย่างแท้จริง

การท ี่ผ ู้ว ิจ ัยเล ือกนำแนวคิดทางศิลปะดังกล ่าวข้างต ้นมาเป ็นแนวทางใน 
การสืกษากวิจัยในครั้งนี้ เนื่องจากศิลปินที่ทำงานแบบอินดี้ มักจะมีแรงบันดาลใจและสร้างสรรค์ 
ผลงานเพลงโดยไม่ค่อยมีข้อจำกัดใดๆ ในการทำงาน

เอ ก ส าร แ ล ะ ง าน ว ิจ ัย ท ี่เก ี่ย ว ข ้อ ง

1. ชนะบุญ พ่ึงคุณพระ (2543) วิจัยเร่ือง “กลยุทธ์การใช้สื่อสารมวลชนเพ่ือ 
ส่งเสริมการขายของบริษัทเทปเพลงไทยอิสระ,’ พบว่า บริษัทใดท่ีมีสื่อเพื่อล่งเสริมการขายมาก จะ 
ได้ส่วนแบ่งการตลาดมาก แต่เนื่องจากบริษัทใหญ่มีเง่ือนไขต่าง  ๆ ในการทำงานไม่ตรงใจกับ 
ศิลปิน ศิลปินจึงเปิดบริษัทเทปเพลงอิสระขึ้นมาเพ่ือรองรับงานของตัวเอง และศิลปินท่ีมีแนวคิด 
แบบเดียวกัน โดยคิดกลยุทธ์อ่ืนมาใช้เพ่ือดำเนินกิจกรรมทางธุรกิจเพ่ือกำไรสูงสุด แต่ใช้เงินทุน 
แบบจำกัดใด้ แต่ถ้ามีเงินทุนมากขึ้นก็อาจหันมาสนใจเรื่องการส่งเลิรมการขายเพ่ิมขึ้น ส่วนการท่ี 
ลังกัดใหญ่อย่างแกรมมี่ ได้เล็งเห็นความสำคัญของตัวศิลปินมากข้ึน โดยหันมาเปิดบริษัทย่อยเพื่อ 
รองรับศิลปินที่มีความสามารถจากค่ายอิสระ ต่าง  ๆ ให้มามีผลงานในลังกัด ศิลปินท่ีจะประสบ 
ผลสำเร็จในอนาคตได้จึงจำเป็นต้องใช้ความลามารถอย่างมากเพื่อครองใจผู้บริโภค

จากงานวิจัยดังกล่าวข้างต้นเป็นแนวทางสำคัญที่ทำให้ผู้วิจัยต้องการศิกษา”เร่ือง 
การบริหารจัดการธุรกิจของเพลงอินดี้ในประเทศไทย” อย่างเจาะสึกลงไปของค่ายเพลงอิสระหริอ 
ค่ายเพลงอินดี้ที่ใ'ช้เริยกกัน'ในปัจจุบัน เพราะผลของงานวิจัยนั้นครอบคลุมเฉพาะการสื่อสาร 
การตลาด แต่ไม่ได้กล่าวถึงโครงสร้างการจัดการธุรกิจเพลงอินดี้ ซึ่งมีความกว้างและครอบคลุม 
กว่า
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2. เพิ่มเกียรติ เรืองสกุล (2544) ได้ทำการศึกษาวิจัยเรอง “กระบวนการผลิต 
นักร้องในอุตสาหกรรมเพลงไทย" โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงกระบวนการผลิตนักร้อง ท่ี 
ประกอบด้วยการคัดเลือกและกระบวนการสร้างนักร้อง ในแนวเพลงหลัก 3 แนวเพลง ได้แก่แนว 
เพลงไทยสากล แนวเพลงลูกทุ่ง และแนวเพลงเพื่อชีวิต ผลการวิจัยพบว่า บุคคลก่อนที่จะก้าวมา 
เป็นนักร้องมีอยู่ 2 ลักษณะ คือ บุคคลที่ใฝ่ฝันอยากเป็นนักร้องและบุคคลที่ไม่เคยคิดฝันมาก่อน 
กับบุคคลที่มีพรสวรรค์และมีทักษะการร้องเพลงมาแล้วจนถึงบุคคลที่ไม่มีล่ิงเหล่าน้ีเลย

กระบวนการในการคัดเลือกนักร้องใน3 แนวเพลงนั้นคล้ายคลึงกันโดยแนวเพลง 
ไทยลากล ให ้ความสำค ัญในด ้านรูปล ักษณ ์ในขณะท ี่แนวเพลงลูกท ุ่งให ้ความสำคัญใน 
ความสามารถของการร้องเพลงของนักร้อง ส ่วนแนวเพลงเพ ื่อชีว ิตจะให้ความสำคัญใน 
ความสามารถในการแต่งเพลงเป็นหลัก

สำหรับกระบวนการสร้างนักร้องนั้น พบว่าท้ัง 3 แนวทางมีขั้นตอนหลักเหมือนกัน 
2 ข้ันตอน ได้แก่การสร้างผลงานเพลงให้กับนักร้อง และการลร้างบุคลิกลักษณะให้นักร้อง แต่ใน 3 
แนวเพลงมีวิธีการลร้างที่แตกต่างกันกล่าวคือ เพลงไทยสากลเน้นในการสร้างรูปลักษณ์ของนักร้อง 
ส่วนแนวเพลงลูกทุ่งและเพื่อชีวิตเน้นการสร้างบทเพลงและความสามารถของนักร้อง แต่ท้ายท่ีสุด 
แล้วกระบวนการสร้างนักร้องจะขึ้นอยู่กับทิศทางความต้องการของตลาดผู้ฟังมากที่สุด

จากงานวิจัยดังกล่าวข้างต้นมีส่วนในการศึกษาเรื่อง“การบรืหารจัดการธุรกิจ 
เพลงอินดื้ไนประเทศ1ไทย" ในส่วนของการอ้างอิง และเป็นขั้นตอนหนึ่งของการดำเนินการทางธุรกิจ 
เพลงในประเทศไทย ในส่วนของการผลิตผลงานเพลง 3

3. ศมกมล ลิมปิชัย (2532) วิจัยเรื่อง “บทบาทของระบบธุรกิจเทปเพลงไทย 
สากลต่อการสร้างสรรค์ผลงานเพลง” การวิจัยมีจุดมุ่งหมายเพื่อทราบประวัติความเป็นมาและ 
วิวัฒนการและสภาพการดำเนินธุรกิจเทปเพลง1ไทยลากล ผลการวิจัยสรุปได้ว่า การสร้างสรรค์งาน 
ของศึลปินจำเป็นต้องเป็นไปตามทิศทางที่ผู้ผลิตกำหนดไว้ โดยธุรกิจเทปเพลงไทยสากลมีบทบาท 
ในการส่งเสริมการขายและสนับลนุนให้คิลปินมีความพร้อมในการสร้างสรรค์ผลงานเพลงมากขึ้น 
แต่ลดทอนจินตนาการของศิลปินที่ไม่อาจสร้างผลงานตามความต้องการของตนเองได้ ทำให้ผล 
งานที่ออกมาซ้ําซาก เพราะศึลปินพยายามสร้างผลงานที่คาดว่าจะได้รับความนิยมและขายได้

ผู้วิจัย ได้กล่าวถึงแนวโน้มของธุรกิจเทปเพลงว่าจะมีการขยายคัวมากขึ้นเรื่อย  ๆ
ส่งผลให้ยอดการจำหน่าย เทป ลดลง แต่การแข่งชันด้านการส่งเสริมการขายกลับมีมากขึ้น บริษัท
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เทปเพลงจะขยายกลุ่มผู้ฟังให้กว้างและทิศทางการพัฒนาคุณภาพเพลงจะเปลี่ยนแปลงไป 
ตลอดเวลา เนื่องจากความนิยมของผู้ฟังไม่มีความคงท่ีแน่นอน

จากงานวิจัยดังกล่าวช้างต้นสามาถนำมาประยุกต์ใช้กับงานวิจัย'’เรื่องการบริหาร 
จัดการธุรกิจเพลงอินดี้ในประเทศไทยได้ ซึ่งจุดสำคัญของงานวิจัยดังกล่าวนั้นได้สรุปได้ว่า 
ความสำเร็จของศิลปินลามารถสร้างขึ้นมาได้โดยการวางแผนการผลิต และการส่งเสริมการตลาด 
แต่อาจลดทอนจินตนาการของศิลปินที่ไม่อาจสร้างงานตามความต้องการของตนเองได้ซึ่งเป็น 
ทางหนึ่งที่ทำให้ศิลปินเลือกออกมาทำงานเพลงอินดี้โดยทำงานด้วยความอิสระทางความคิด และ 
สังกัดค่ายใด

4. สำเนา เอ่ียมสอาด (2539) ได้ทำการศึกษาวิจัย เรื่องการวิเคราะห์เพลงไทย 
สมัยนิยมแนวร็อค การวิจัยมีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาประวัติความเป็นมา รูปแบบ และเนื้อหาของ 
เพลงเพื่อทราบถึงอุดมการณ์ที่ถูกนำเสนอในเพลงไทยสมัยนิยมแนวร็อค โดยใช้กรอบความคิด 
เกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของดนตริร็อคในต่างประเทศ และแนวคิดเกี่ยวกับอุดมการณ์ 
ลื่อสารมวลชน ผลการวิจัยพบว่า เพลง1ไทยสมัยนิยมแนวร็อค ได้รับอิทธิพลจากเพลงร็อคของ 
สหรัฐอเมริกา และอังกฤษ โดยเพลงร็อคเช้ามาสู่ประเทศไทยพร้อมการตั้งฐานทัพสหรัฐในไทย 
และภายหลังได้ขยายตัวอย่างรวดเร็วกลายเป็นเพลงไทยสมัยนิยมแขนงหนึ่ง อีกทั้งอุดมการณ์ที่ 
นำเสนอผ่านทำนอง เป็นอุดมการณ์ที่ต่อต้านสังคมโดยนำเสนอในรูปแบบดนตริรุนแรง แข็งกร้าว 
ส่วนอุดมการณ์ที่นำเสนอผ่านเนื้อร้องนั้น ได้รับเอาแนวความคิดและค่านิยมต่าง  ๆในสังคมไทย 
เช้าไปด้วย จึงไม่ได้ต่อต้านอุดมการณ์หลักของสังคมอย่างรุนแรง แต่เป็นการเสนอทางเลือกทาง 
ใหม่ให้กับสังคม

จากงานวิจัยดังกล่าว ผู้วิจัยนำมาเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาพัฒนาการธุรกิจ 
เพลงอินดี้ในประเทศไทยเนื่องจากแนวเพลงร็อคในประเทศไทยมีพัฒนาการที่เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
ยาวนานและมีส่วนหนึ่งของพัฒนาการเพลงร็อค มีการเกี่ยวโยงมาถึงเพลงอินดี้ในปัจจุบัน ท่ีผู้วิจัย 
ได้ทำการศึกษา ซึ่งจะทำให้เห็นภาพของพัฒนาการได้ชัดเจนขึ้น
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