
บทท ิ 4

พ ัฒ น าก าร ข อ ง ก าร บ ร ิห าร จ ัด ก าร ธ ุร ก ิจ เพ ล ง อ ิน ด ี้ใ น ป ร ะ เท ศ ไ ท ย

ในบทนี้ ได้ทำการสืกษาถึงพัฒนาการของการบริหารจัดการธุรกิจเพลงอินดี้ ใน 
ประเทศไทย โดยเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกจากบุคคลผู้เกี่ยวข้องในด้าน 
ต่างๆ ทั้งศิลปิน สื่อมวลชน ผู้จำหน่าย และบุคคลที่ทำงานอยู่ในวงการเพลงอินดี้ ที่มีส่วนในการ 
เผยแพร่งานและมีส่วนร่วมในการพัฒนาวงการเพลงอินดี้ได้แก่ คุณยุทธนา บุญอ้อม คุณรุ่งโรจน์ 
อุปสัมโพธิวัฒน์ คุณธนชัย อุชชิน คุณตุล ไวฑูรเกียรติ คุณธนโชติ เพียรเสมา คุณซาญยุทธ 
เกรียงไกร และจากศิลปินอินดี้อื่น  ๆ อีกหลาย  ๆ ท่าน นอกจากนี้ยังสืกษาข้อมูลจากเอกสารอื่น  ๆ
ประกอบ อีกด้วย

พ ัฒ น าก าร ข อ งธ ุร ก ิจ เพ ล งอ ิน ด ี๋ใน ป ร ะ เท ศ ไ ท ย

ธุรกิจเพลงในประเทศไทยนั้นได้มีการเติบโตและขยายตัวทางมูลค่าธุรกิจเพิ่มขึ้น 
มากมาย ในขณะที่มีบริษัทเพลงขนาดใหญ่มากมายหลายบริษัท ท้ัง บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี 
จำกัด (มหาชน) บริษัท อาร์เอส โปรโมชั่น จำกัด (มหาชน) บริษัท โซนี่ มิวลิค บีอีซี เทโร จำกัด 
บริษัท เบเกอร่ี มิวลิค จำกัด เป็นต้น เจริญเติบโตในระบบธุรกิจเทปเพลง แต่ยังมีค่ายเพลงขนาด 
เล็ก  ๆ ที่มีการทำงานกันอย่างเป็นอิสระไม่ยึดติดกับระบบการทำงานแบบบริษัทใหญ่ เกิดขึ้นใน 
ระบบธุรกิจเทปเพลงควบคู่กันไปกับบริษัทเทปเพลงขนาดใหญ่ด้วย ซึ่งสามารถแบ่งยุคของ เพลง 
อิสระ หรือเพลงอินดี้ ได้ตังน้ี

4.1 เพ ล ง อ ิน ด ี้ ย ุค ก ่อ ต ัว  (ก ่อ น ป ี พ .ศ . 2 5 3 2 -2 5 3 6 )

จ ุดเร ิ่มต ้นก ่อนท ี่จะเร ียกเพลงอ ินด ี้น ั้น ก ่อกำเน ิดมาจากเพลงใต ้ด ินหรือ 
(Underground) ก่อนซึ่งจัดว่าเป็นการทำงานอย่างเป็นอิสระโดยแท้จริง เพลงใต้ดิน เป็น ผลงาน 
เพลงท่ีเกิดจากกลุ่มคนสร้างสรรค์ดนตรีท่ีม่งเน้นปรัชญา ความคิด และมีลักษณะเฉพาะของตนเอง 
เป็นความรู้สึกท่ีต้องการส่ือออกมา นำเสนออุดมการณ์มีเรื่องราวและท่วงทำนองซึ่งผ่านการคิดค้น 
ขึ้นมาด้วยตัวของตัวเอง เป็นความรู้สึกที่ต้องการสื่อออกมาจากใจจริงๆ สร้างสรรค์ผลงานออกมา 
ด้วยความบริลุทธึ๋ใจ โดยไม่ได้มองว่าตลาดจะให้ความสนใจมากน้อยแค่ไหน เมื่อทำเทป ซีดี 
ออกมา แล้วก็ขายกันใต้ดิน ทำเอง ขายเอง ตระเวนเดินทางเล่นดนตรีพลางขายพลาง อาจจะมีวาง 
บ้างประปรายตามแผงเทปบางแผง ไม่มีการเปิดตามสถานีวิทยุ ไม่มีค่ายเทปหรือนายทุนเข้ามา 
จัดการวางแผนโปรโมท ผลิตและจัดจำหน่ายให้ ไม่มีใทำแผนการการโปรโมทอย่างจริงจังและ
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ต่อเนื่องให้ไม่มีโอกาสได้ออกทีวี อาจจะมีเพียงโปสเตอร์และสื่อสิ่งพิมพ์เฉพาะกลุ่มที่เห็นคุณค่าใน 
ตัวผลงานของพวกเขาอย่างแท้จริงกล่าวถึงเท่าน้ัน

“ในช่วงที่ผมคลุกคลีกับวงการเพลงใต้ดินนั้น วงดนตริที่เล่นกันในช่วงนั้นจะเป็นวง 
ที่ทำเพลงข้ึนมาเพื่อเคลื่อนไหวทางการเมือง ของนักศึกษาฝ่ายซ้าย ไม่ได้คิดว่าจะทำเพื่อขาย บาง 
ทีก็แจกด้วยซ้ําไป จนมาช่วงหลังเรมขยายไปกลุ่มอื่น  ๆ เยอะขึ้นถึงได้เรมทำเพื่อขายกัน" (ทวีศักดิ้ 
สุทาวัน, 2547)

ส่วนเพลงใต้ดินในช่วงหลัง  ๆ จะไม่เกี่ยวเนื่องกับการเมืองมากนัก แต่จะพูดถึง 
ชีวิต ความเป็นอยู่ท่ีลำบาก มากกว่า ศิลปินเพลง เช่น วงฟุตบาท วงกรูปี ดีฆอราฆู เป็นต้น ศิลปิน 
เหล่าน้ีจะแสดงดนตริเปิดหมวก หริอฝากขายตามแผงเทปด้วยตัวเอง แผงเทปแหล่งใหญ่ที่สามารถ 
หาซื้อเพลงใต้ดิน ในยุคนั้น ได้แก่ ร้านน้องท่าพระจันทร์ หน้ามหาวิทยาลัยรามคำแหง และ 
สนามหลวง แต่ฝังสนามหลวงจะเน้นเป็นแบบเล่นโชว์แล้วเปิดหมวกรับบริจาคเงินด้วย เพลงใต้ดิน 
แนวเพ่ือชีวิตจึงเป็นแนวเพลงแบบแรก  ๆของไทย ท่ีมี'วิธีการทำงานแบบอินด้ี

ในป ีพ.ศ.2532 ค่ายเพลงอินดี้'ขนาดเล็กได้เรมเปิดตัวเกิดขึ้นซึ่งนำเสนอผลงาน 
หลากหลายไม่จำกัดแนวเพลง ค่ายเพลงอินดไนยุคแรก  ๆ ที่เป็นที่รู้จักจนถึงปัจจุบันนี้ เช่น บริษัท 
ไมล์ สโตน เรคคอร์ด จำกัด ซึ่งบริหารงานโดยคุณมาโนช พุฒตาล ซึ่งเป็นที่รู้จักกันดีในฐานะนักจัด 
รายการเพลงที่แนะนำเพลงให้ผู้ซมได้รู้จัก ชื่อรายการเที่ยงวันอาทิตย์ทางช่อง 5 โดยมีผลงานที, 
สร้างชื่อ ภายใต้สังกัด ไมล์ สโตนเรคคอร์ด ได้แก่ วงดิโอฬาร โปรเจ็ค ที่นำเสนอเพลงในแนว 
เมทัลร็อค โดยชุดแรกเป็นชุดที่ประลบความสำเร็จมากได้แก่ชุด กุมภาพันธ์2528 และชุดกัดมา 
คือ หูเหล็ก นอกจากวงดิโอฬาร โปรเจ็ค แล้ว ยังมีวง มาลีฮวนน่า ที่นำเลนอเพลงในรูปแบบเพื่อ 
ชีวิตที่พูดถึงวิถีชีวิตแบบชาวใต้ และวงอื่นๆรวมทั้งตัวมาโนช พุฒตาลเองในฐานะศิลปิน

ค่าย ร็อคซ์ เรคคอร์ด ค่ายเพลงเล็ก  ๆที่ส่งผลงานแปลกแหวกแนว ของวง ชีเปีย 
ซึ่งจัดได้ว่าเป็นวงอินดี้ วงแรก  ๆที่ประลบผลสำเร็จในการทำงาน โดยเพลงที่ดังสุด  ๆได้แก่เพลง 
“เกลียดตุ๊ด” นอกจากนี้ยังมีกลุ่มดนตรีของ หมูตาวัน ทำผลงานเพลงชุด เฮฟว่ี มด ที่มีเหน่ง วง 
Y not 7 เป็นนักร้องนำ ที่ประสบผลสำเร็จไม่แพ้กัน

"ในยุคนั้นค่ายเพลงหลัก  ๆของประเทศไทยจะเป็นค่ายเพลงที่มีขนาดใหญ่ คือ 
แกรมมี่ เอนเตอร์เทนเม้นท์กับอาร์เอส โปรโมช่ัน ครองตลาดอยู่ ผมจัดรายการวิทยุ อยู่ที่ฮอตเวฟ
91.5 Mhz. น่ังคิดว่าทำไม'เราต้องรอเพลงของสองค่ายน้ีเท่าน้ัน เลยเริ่มออกไปเสาะหาเพลงแปลก 
 ๆ โดยเริ่มไปแถวหน้ามหาวิทยาลัยรามคำแหงก่อน ตอนแรกก็งงว่าทำไมไม1มีเพลงพวกนี้ ให้เรา
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เปิดเลย เป็นพวกเพลงเพ่ือชีวิตในระยะแรก  ๆ เพลงน่าสนใจมาก พอเรมเอามาเปิดก็เริ่มมีคนส่ง 
เพลงมาให้เริ่อย  ๆ เลยทำให้รู้ว่ามีค่ายเพลงอินดี้เล็ก  ๆน้อยๆ เยอะ แยะไปหมดเลย พอคนดนตรี 
เริ่มเห็นว่ามีสถานีวิทยุ ที่เปิดเพลงหลากหลายแนว จึงเริ่มส่งเพลงเข้ามาในรายการมากขึ้น ทำให้ 
รู้ว่าจริง  ๆ แล้วมีวงดนตรีที่ไม่ได้ทำงานแบบค่ายใหญ่อีกเยอะมาก  ๆ วงดนตรีที่ มองว่าเป็นวง 
อินดโนระยะแรกเลย คือวงชีเปีย (ภาพประกอบ4.1)ดังสุดๆในเพลงเกลียดตุ๊ด พอเราเปิด
เพลงเกลียดตุ๊ดปับ แฟนเพลงตอบรับดีมาก ตอนน้ันชีเปีย สังกัดค่าย ร๊อคซ์ เป็นค่ายอินดี้เล็ก  ๆ
และอีกวงท่ีดังใกล้เคียงกันคือ วง เฮฟวีมด (ภาพประกอบ 4.2) ซึ่งก็คือกลุ่มของ พ่ืหมู ตาวัน ทำ 
วงกันขึ้นมา ทำเองขายเอง ไม่ฝานระบบสัดจำหน่าย 2 วงนี้เหมือนเป็นการจุดประกายให้เป็นที่ 
แพร่หลายขึ้นมา โดยไม่ต้องสังกัดค่ายใหญ่อะไร ก่อนที่จะเกิดกระแสอัลเตอร์เนทีฟ เข้ามา’’ 
(ยุทธนา บุญอ้อม, 2547)

รูปภาพ4.1 ภาพปกเทปคาสเซ็ท วงซีเปีย

3โ9&©©“พ ,ร
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ห า ม อ อ ก อ า ก า ศ
รูปภาพ 4.2 ภาพปกเทปคาสเซ็ท วงเฮฟว่ี มด

4.2 เพลงอินดี้ ยุคขยายตัว (พ.ศ. 2537-2539)

ในช่วงปี พ.ศ. 2534 กระแสเพลงคัลเตอร์เนทีฟ ร็อค (Alternative Rock) หรือ 
โมเดิร์น ร็อค เพลงร็อคทางเลือกที่เทื่เองฟูมากในอเมริกา และอังกฤษ โดยเฉพาะวงเนอวาน่า 
(Nirvana) ที่เป็นวงอินดี้ ได้เบียดราชันย์เพลงปิอป อย่าง ไมเคิล แจ็คสัน ขึ้นสู่อันดับหนึ่งของ 
บิลบอร์ด ชาร์ต (Billboard Chart) ไนฝังอเมรืกาได้สำเร็จ (การจัดอัดดับเพลงโดยนิตยสาร 
บิลบอร์ดที่ได้รับความนิยม และเชื่อถือมาก ของอเมริกามีผลต่อยอดขายและตัวติลปิน อีกทั้งยัง 
ล่งอิทธิพลไปยังส่วนต่าง  ๆ ของโลกด้วย) ส่วนในฝังอังกฤษ ก็มีวงอย่าง โอเอซิส และวงเบลอร์ 
ประสบผลสำเร็จในแนวเพลงแบบนี้ ส่งผลให้ดนตรือัลเตอร์เนทีฟ ร็อค ได้กลายมาเป็นเพลงใน 
กระแสหลัก พร้อม  ๆกับส่งอิทธิพลมาถึงประเทศไทย

ประมาณปี 2536-2537 ดนตรี'อัลเตอร์เ'นทีฟร็อค เริ่มเป็นที่รู้จักผ่านรายการวิทยุ 
เรดิโอ แอคทีฟ (Radio Active) ของดีเจ วาสนา วิระชาติพลี ซึ่งเป็นรายารเพลงที่ดำเนินการโดย 
บริษัท ไนท์ลปอต โปรดักชั่น จำกัด ได้รับความนิยมมากในขณะนั้น ก่อนที่จะมีติลปีนไทยที่ 
ทำงานในแนวเพลงประเภทนี้ออกงานอย่างจริงจัง

ในปี พ.ศ. 2537 มีการเกิดขึ้นของค่ายเพลงเล็ก  ๆ ท่ีมี ใช้เงินลงทุนไม่มากนัก และ 
มีวิธีการทำงานที่ไม่ซํ้าช้อน มองเห็นช่องว่างทางการตลาด ของกระแลเพลงแนวใหม่ที่หลั่งไหล
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เข้ามา จึงผลิตผลงานเพลงแนวใหม่ที่แต่ต่างจากเพลงกระแสหลักออกมาเลนอสู่ผู้ฟังกลุ่มใหม่  ๆ
ถึงแม่'ว่ากลุ่มผู้ฟังจะไม่ใหญ่โตเท่าเพลงในอุตสาหกรรมหลัก แต่ส่วนแบ่งทางการตลาดที่เกิดขึ้น 
ยังสามารถสร้างกำไรให้กับค่ายเพลงเล็ก  ๆได้ ค่ายเพลงท่ีเกิดขึ้นในยุคขยายตัว พอสรุปได้ตังนี้

ค่ายเบเกอรี่ มิวสิค ซึ่งเป็นค่ายเพลงเล็ก  ๆ ค่ายใหม่ ที่ได้เปิดตัวขึ้นในขณะนั้น 
ได้ออกผลงานเพลงของศิลปิน วงโมเดิร์น ด็อก โดยใช้ชื่ออัลบั้มซื่อเดียวกับวงว่า “โมเดิรน์ ด็อก" 
(ภาพประกอบ 4.3) ซึ่งแนวดนตรีของวงโมเดิร์น ด็อก เป็นแนวอัลเตอร์เ'นทีฟ ร็อค สายอเมรีกัน 
วงดนตรีโมเดิร์นด็อก ได้รับความนิยมอย่างท่วมท้น จากความลดใหม่ของดนตรีที่นำเสนอ ทำให้ 
เพลงแนวอัลเตอร์เนทีฟ ในประเทศไทยรู้จักอย่างแพร่หลาย กลายเป็นกระแสลุกลามตังไฟลามทุ่ง 
ในประเทศไทยไม่แตกต่างจากประเทศอเมริกา และอังกฤษ เลย

รูปภาพ 4.3 ภาพปกเทปคาสเซ็ท วงโมเดิร์น ด็อก ชุด โมเดิร์น ด็อก

“ ในช่วงนั้นพวกผมกับเพื่อน  ๆก็ทำดนตรีกันไปในแบบที่ชอบ ยอมรับว่าได ้
อิทธิพลมาจากวง Nirvana จากทางอเมริกาพอสมควร โดยเพลงของเราเน้นไปที่ทํวงทำนองที่เป็น 
เสียงกีตาร์หนัก  ๆ เสียงกลองกระแทกกระนั้น ส่วนคำร้องผมก็เอามาจากรอบ  ๆ ตัว อย่างเพลง 
บุษบา ก็ได้แรงบันดาลใจมาจากพวงมาลัย หรือเพลงมานี ก็เป็นการเอาเรื่องราวจากหนังสือเรียน 
สมัยเด็ก  ๆมาใส่ทำนองสนุก  ๆ ซึ่งเนื้อร้องเป็นการบอกเล่าถึงเรื่องใกล้ตัวที่อาจถูกมองข้าม และ 
เรื่องราวที่เป็นความจริงแฝงปรัชญาของชีวิต มันเลยทำให้ดูแตกต่างจากเพลงฮิตในยุคสมัยนั้น ที่ 
เนื้อหาทำนอง วนเวียนไปมาเกี่ยวกับความรักเสียส่วนใหญ่ อีกอย่างการแสดง เสื้อผ้า ที่ผมใส่ก็
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ไม่เหมือนใคร พวกผมก็ใส่เสื้อผ้าแบบที่ผมอยากใส่ไม่มืใครมากำหนด ทำให้พวกผมมืความ 
แตกต่างและได้รับความสนใจในขณะนั้นมากพอสมควร’’ (ธนชัย ธุชชิน 1 2547)

ค่ายเบเกอรี่ยังมีการออกผลงานเพลงแนวใหม่ๆ แนว ฮิบฮอป อาร์ แอนด์ บี 
กรันจ์ หรืองานท่ีทำมาเป็นการทดลองตลาดในชุด เบเกอร่ี Sampler ของพิลปิน 3 วง 3 แบบ ชิลล่ี 
ฟูลค์ สโตน โซล และวิเศษนิยม เป็นต้น

ค่าย เกคโค มิวสิค โดย บริษัท เกคโค สตูดิโอ คอมเพล็ก จำกัด บริหารงานโดย 
ถรัฐ พิทักษ์จำนง ซึ่งมีฐานะเป็นเจ้าของกิจการ ห้องบันทึกเสียง และมีความรักทางด้านเสียงเพลง 
จากการคลุกคลีทำงานในห้องอัดทำให้ได้รู้จักพิลปินที่มาใช้บริการเป็นจำนวนมากจึงเกิดแนวทาง 
ในการทำค่ายเพลงที่มีแนวทางแตกต่างจากเพลงตลาด หรือ เพลงลมัยนิยมในขณะนั้น โดยมี 
ผลงานที่ถือว่าเป็นเพลงกลุ่มอัลเตอร์เนทีฟ หลายอัลบั้มด้วยกันค่าย เช่น วงครับ วงคิดแนปเปอร์ 
ท่ีมี ปีน เก็จมณี พิชัยรณรงค์สงคราม เป็นนักร้องนำ และพิลปินพยัต

สำหรับวงครับ ได้ออกอัลบ้ัม ช่ือ View (ภาพประกอบ 4.4) ซึ่งถือว่าเป็นอีกหนึ่ง 
ตำนานของวงการเพลงไทย ซึ่งอัลบั้มนี้ยังคงเป็นอัลบั้ม ที่ยังคงทันสมัยอยู่ วงครับ เป็นวงดนตรีวง 
แรก  ๆ ท่ียึดแนวเพลง อัลเตอร์เนทึฟ ในทางบริตปิอป (British Pop) ซึ่งเป็นอัลเตอร์เนทึฟ แบบ
ฝังอังกฤษ ผลงานอัลบ้ัม View ไม่ประลบผลสำเร็จในตอนที่ออกวางขาย แต่ได้รับการยอมรับใน 
ปัจจุบัน

รูปภาพ 4.4 ภาพปกเทปคาสเซ็ท วง ครับ ชุด View
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"ตอนผมทำงานชุด View ผมไม่รู้เรื่องกระแสเพลง อะไรหรอกครับ ผมกับเพื่อน 
 ๆก็ทำไปเรื่อย  ๆแบบที่ผมชอบ แล้วก็ออกวางขายเลย แต่พวกผมก็ไม่ได้ประสบผลสำเร็จอะไร 

แต่เมื่อถึงตอนนี้คนมาถามผมถึงงานชุดนี้อยู่เรื่อยๆ เลยรู้สึกว่างานอัลบั้มนี้ มันก็เหมือนเป็น 
ตำนานเหมือนกัน’’ (รุ่งโรจน์อุปถัมโพธิวัฒน์, 2547)

นอกจากวงโมเดิร์นด็อก และวงครับแล้ว ยังมีวงดนตรีแนวอัลเตอร์เนทีฟ เกาะ 
กระแสออกมาอีกมากมาย เกิดค่ายเพลงขนาดเล็ก จำนวนมาก ผลงานเพลงของค่ายเล็กที่ออกมา 
สู่ตลาดในขณะนั้น พอสรุปได้ดังนี้ (ภาพประกอบ 4.5)

ค่าย โ อ ้มาย ก๊อด โปรด ั๊กช ั่’น บริหารงานโดยชนินทร์ โปสาภิวัฒน์ อดีต 
ผู้บริหารของค่ายเพลงครีเอเทีย โดยมีดีลปีน The Must เป็นศิลปินแนวอัลเตอร์เนทีฟที่โด่งดังมาก 
จากชุด The Must

ค่ายบูฟ เรคคอร์ด จากการบริหารงานของ รุ่งโรจน์ อุปถัมภ์โพธิวัฒน์อดีต 
สมาชิกวงครับ หลังจากที่ไม่ประสบความสำเร็จกับอัลบ้ัม View รุ่งโรจน์ ยังไม่หันหลังให้กับวงการ 
เพลง แต่ยังเดินหน้าทำ ค่ายเพลงของตนเอง โดยมีศิลปิน ได้แก่ แอ๊นท์ธรัญญา สัตย์บุตรและวงสี่ 
เต่าเธอ

ค่ายเวิล์ด มิวสิค มีศิลปิน เนิรลัเซอรี่ ซาวนด์ ชุด อนุบาลโปรเจ็กท์ ที่มีเพลง 
หวานฮิตติดหู หรือชุด11รด

ค่ายอ ีสเท ิร ์น สกาย เรคคอร์ด มีศิลปิน ได้แก่วงพราว ที่ทำเพลงแนวปิอบ ร็อค 
และ วงพาราด็อกซ์

ค่ายสโตน เรคคอร์ด วง บ็อกเซอร์ วงลำดวน วง XL สเต็ป เป็นต้น
ค่ายร่องเสิยงลำไย วงละอองฟอง และ สตรีท ฟังท์โรลเลอร์

นอกจากนี้ยังมีค่ายเพลงเล็ก  ๆ กลุ่มศิลปิน อ่ืน  ๆ ที่ออกผลงานเพียงหนึ่งอัลบั้ม 
อีกเป็นจำนวนมากเซ่น โซลเอาท์มิวสิค มีผลงาน'ชุดซิค'ไซด์ค่ายแลมด้า3 มิวสิคมีผลงาน'ชุด 
โรสนมร่ี โดยค่ายเพลงอัลเตอร์เนทีฟในยุคนี้ ส่วนใหญ่ ใช้บริการการจัดจำหน่าย โดย บริษัท ออน 
ป้า มาร์เก็ตต้ิง จำกัด และมีบางส่วนที่ใช้บริการการจัดจำหน่ายของบริษัท เอ็ม จี เอ จำกัด
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รูปภาพ 4.5 ปกเทปคาสเซ็ท และ ซีดี ในยุคอัลเตอร์เนทีฟ เพ่ืเองฟู
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4.3 เพลงอินด้ี ยุคกลืนกลาย (พ.ศ. 2540-2542)

ในระหว่าง ปี พ.ศ. 2537-2539 เป็นยุคท่ีเพลงอินดี้ แนวอัลเตอร์เนทีฟ ขยายตัว 
มากที่สุด และในช่วงปลายปี พ.ศ. 2539-2542 ค่ายเพลงที่เป็นบริษัทต่างชาติที่เข้ามาลงทุนใน 
ประเทศไทย พบว่ามีการขยายตัวอย่างมากของเพลงแนวอ'ลเตอร์เนทีฟ ในประเทศไทย จึงเปิด 
แผนกเพลงไทยขึ้นมาเพื่อทำงานเพลงแนวนี้ออกมาชิงส่วนแบ่งของตลาดโดยใช้งบในการสื่อสาร 
โดยการโฆษณาประชาสัมพันธ์อย่างเต็มที่ไปยังกลุ่มผู้ฟัง โดยค่ายเพลงต่างประเทศ ที่มีแผนก 
เพลงไทย และทำผลงานเพลงแนวอัลเตอร์เนทีฟ (ภาพประกอบ 4.6) ออกมาวางจำหน่ายพอสรุป 
ได้ตังนี้

วงบาร์บ้ี
ค่ายวอร์เนอร์ มิวสิค มีผลงานเพลงแนวอัลเตอร์เนทีฟ ท่ีเป็นท่ีรู้จัก ได้แก่

ค่ายอีไมเนอร์ ค่ายเพลงไทย สังกัด อีเอ็มไอ เพื่อผลิตผลงานเพลงออกมา มีวง 
ดนตริที่ประสบความสำเร็จ ได้แก่ สไมล์บัฟฟาโล เป็นต้น

ค่ายบี เอ็ม จี เอนเตอร์เทนเม้นท์ ออดี้ ซึ่งประสบความสำเร็จได้รับความ 
นิยมมากในชุดเป็นเหตุ ศิลปินหญิง เนติมา

ค่ายโซนี่ มิวสิค มีศิลปินที่เกิดขึนในยุคนีอาทิ เม ภัทรวรินทร์ ทิมกุล อัยย์ 
พรรณีวีรานุกูล ป้าง นครินทร์ กิ่งศักดี้ โดยเฉพาะป้าง นครินทร์ได้ส่งผลงานเพลงในชุดไข้ป้าง 
ออกมาได้รับความนิยมอย่างมาก จนกลายเป็นเพลงในกระแสในท่ีสุด

เพลงอัลเตอร์เนทีฟ เริ่มถูกกลืนเข้าไปเป็นเพลงตลาดมากขึ้น เมื่อค่ายเพลงขนาด 
ใหญ่ในอุตสาหกรรมเพลงของประเทศไทยอย่าง บริษัท แกรมม่ี เอนเตอร์เทนเม้นท์ จำกัด ในขณะ 
น้ัน เริ่มจับทางในแนวเพลงแบบนี้ได้ จุดที่ทำให้แยกว่าเป็นอินดี้หริอไม่ใช่อินดี้ คือ เมื่อค่ายเพลง
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แกรมม่ี ได้ปล่อยผลงานเพลงของวง Y not 7 และทำอัลบ้ัมออกมา ทั้งซาวนด์และสำเนียงดนตรี 
เป็นแบบที่ชาวอัลเตอร์เนทีฟ ผลิตกันออกมาขายในท้องตลาด ไม่ได้มีความแตกต่างกันเลย 
จนกระทั้งงานเดี่ยวของอำพล ลำพูน ชุด อำพลเมืองดี ซึ่งมีวิธีการทำงานแบบค่ายเล็ก  ๆ ทำกัน 
ผู้ฟังบรีโภคเพลงที่เป็นของค่ายใหญ่ก็มีคุณภาพดีกว่าค่ายเพลงอินดี้เล็ก  ๆ ซึ่งเหมือนกลับเข้าลู่ 
กระแสดั้งเดิม ค่ายใหญ่ไม่จำเป็นต้องลองของใหม่อีกต่อไป ถ้ามองว่าเพลงแนวนี้ขายได้ ก็ทำ 
ตามกระแส และทำในแบบอุตสาหกรรมเพลงขนาดใหญ่เต็มรูปแบบ เกิดฟองสบู่แตก เพลงอัล 
เตอร์เนทีฟ ในเมืองไทย จึงล่มลลายไป

พวกค่ายอินดี้เล็ก  ๆ จำนวนมาก ต้องปิดตัวเองลงไป ศิลปิน หรือนักดนตรี 
บางส่วนก็ไปทำงานให้ค่ายใหญ่ บางส่วนก็ไปทำอาชีพอย่างอื่น เนื่องจากงานเพลงยึดเป็นอาชีพ 
หลักไม่ได้แล้ว

4.4 เพลงอินดี้ ยุคสร้างตัวตน ( พ.ศ. 2543-2544)
ในช่วงปลายปี พ.ศ. 2543 การโด่งตังของกระแสเพลงอินดี้ได้เกิดขึ้นมาอีกครั้ง 

เมื่อมืสื่อวิทยุรายการวิทยุ Fat Radio 104.5 Mhz. เดิมใช้ช่ือว่า V FM ได้ปรับเปลี่ยนรูปแบบ 
รายการจากเดิมท่ีเปิดเพลงฮิตเพลงตังทั่วไป มาเป็น รูปแบบใหม่ คือจะเลือกเปิด “เพลงฮิตท่ีดี และ 
เพลงดีที่ฮิต” ซ่ึงไม่จำกัดค่ายเพลง ว่าจะมาจากค่ายขนาดใหญ่ ค่ายขนาดกลาง หรือค่ายขนาดเล็ก 
หรือไม่มืค่าย แต่ต้องเป็นเพลงที่มืความคิดสร้างสรรค์ที่น่าสนใจถึงจะได้รับการเผยแพร่ เม่ือศิลปิน 
เริ่มเห็นว่ามืสื่อวิทยุที่เปิดกว้างในการเปิดเพลงจึงส่งเพลงเข้ามาให้เรอย  ๆ จุดนี้เองเป็นจุดที่สร้าง 
กระแส เพลงอินดี้ และค่อย  ๆ เติบโตข้ึน ประกอบกับเทคโนโลยีการผลิตเพลงก้าวหน้าขึ้น โดยมี 
การใช้คอมพิวเตอร์ในการผลิตเพลงมากขึ้น ทำให้ต้นทุนในการผลิตเพลงถูกลงมาก จึงเป็น 
โอกาสให้กับค่ายเพลงใหม่  ๆ ที่เกิดจากการรวมตัวของกลุ่มคนเล็ก  ๆ ที่มืความรัก'ในเสียงเพลง 
สามารถสร้างสรรค์เพลงในแบบที่ตนเองชอบได้ง่ายขึ้น กลายเป็นเพลงแบบที่แตกต่างจากค่าย 
เพลงอุตสาหกรรมขนาดใหญ่

นอกจากนี้ทางรายการได้มืการอัดกิจกรรม Fat Festival ขึ้นโดยในปีแรก ปีพ.ศ. 
2544 น้ัน จำนวนผู้เข้าร่วมงานที่เป็นกลุ่มแฟนเพลงอินด้ี ยังมืจำนวนไม่มากประมาณ 20 ,000-

30,000 คน ‘‘ศิลปินและวงดนตรีที่มาเล่นในงานเราต้องไปขอเชิญมาช่วยกันเล่นให้แฟนเพลงฟัง 
มีศิลปินที่ขึ้นเวที เพียง 26 ศิลปินเท่าน้ัน และต้องเล่นทั้งสองกัน เราต้องปีนยันว่ามีคนดูจริง ๆเช่น 
วงสตรีท ฟ ังค ์โรลเลอร์ ละอองฟอง ดาจิม พาราต๊อกซ์ วงเหล่านี้ยังไม่ดัง และไม่เป็นที่รู้จักเท่า 
ปัจจุบัน” (ยุทธนา บุญอ้อม, 2547)
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ในขณะเดียวกัน ได้มีค่ายเพลงอินด้ีจำนวนมากเกิดขึ้น วงดนตรีและศิลปินที่ไดรับ 
ความนิยมในแนวอินด้ีเกิดขึ้นในช่วงน้ีมากมาย ดังน้ี

ค่ายสมอลรูม โดย รุ่งโรจน์ อุปถัมโพธิวัฒน์ หนึ่งในสมาชิกผู้ก่อตั้งวง ครับ 
หลังจากล้มลุกคลุกคลาน เปิดและปิดค่ายบูฟ เรคคอร์ด แล้ว ได้กลับมาทำงานเพลงต่อไป และ 
ได้มาร่วมมือกับเพื่อนๆ ซึ่งเป็นนักดนตรีวงพราว เปิดเป็นกลุ่ม Small Room รับทำงานเพลง 
โฆษณา และทำอัลบ้ัมรวมเพลง ชุด สมอลรม 001 ออกวางจำหน่าย และได้รับความนิยมในแบบ 
อนด อย่างล้นหลาม

ค่ายหัวลำโพงริดดิม โดย นครินทร์ ธีระภินันท์ หัวหน้าวงทีโบน และ วิชญ 
วัฒนศัพท์ อดีตสมาชิกวงละอองฟอง ได้ออกมาทำงานในนามวงวงเดอะ โฟโต้ สติ๊กเกอร์ แมชชีน 
และผลิตงานรวมเพลง ในนามหัวลำโพงริดดิม ออกมาอีกหลายชุด และสร้างวงใหม่ขึ้นมาอีก 
หลายวง ได้แก่ สกาแล็คซ่ี เดย์ทริปเปอร์ เป็นต้น

ค่ายแพนด้าเรคคอร์ด โดย โสมสิริ แสงแก้ว อดีตสมาชิกวงซับใน กับวงใหม่ใน 
นาม แบร์ การ์เดน และงานรวมเพลงของค่ายแพนด้า เรคคอร์ดออกมา

ค่ายแอร์พอร์ต สตูดิโอ โดย วลิส สุระเวช โปรดิวเซอร์ และศิลปิน วงเคหะสถาน 
และงานรวมเพลงรักชุด แกลเลอรี่ออฟ เสิฟ 1-2

4.5 เพลงอินดี้ ยุคกระแสทางเลือก (พ.ศ. 2545-2548)

ในปี พ.ศ. 2545 เพลงอินดี้มีอิทธิพลสูงมากต่อกลุ่มวัยรุ่นในหมู่นักศึกษา และ 
ก่อให้เกิดกระแส “อินดี้” และ “เด็กแนว” เกิดขึ้นเป็นแฟชั่น และไลฟ็สไตล์ เช่นการดูภาพยนตร์ 
การอ่านหนังสือ นิตยสาร จนกระทั่งการแต่งกายที่เป็นจุดเด่นที่ลุด เนื่องจากมีการแต่งที่คล้าย  ๆ
กัน หรือเป็นแนวเดียวกัน

“เทลงอินดี้จะเป็นผลงานแรก  ๆที่ทำให้เรารู้จักกับกลุ่มอินดี้ก่อน หลังจากนั้นไม่ 
นานอินดี้ได้ขยับขยายเข้าสู่วงการอื่น  ๆ ทั้งภาพยนตร์ หนังสือ นิตยสาร ดูเหมือนอินดี้1กำลังจะ 
กลายเป็นทางเลือกใหม่ท่ีใหญ่ขึ้นเรื่อย  ๆ “ (นิตยสารคลีโอ 1 2546)

จากการขยายตัวของเพลงอินดี้ที่รุกเข้าไปยังสื่อต่าง  ๆ โดยมีจุดเรี่มต้นที่มีสื่อ 
รายการวิทยุ อย่าง แฟต เรดิโอได้สนับสนุน ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในวงการเพลงในเมืองไทย 
หลายอย่างในปี 2545 ทางรายการได้มีการจัดกิจกกรม Fat Festival คร้ังท่ี 2 ที่ห้างอิมพีเรียล 
ลาดพร้าว ขึ้นอีกครั้ง ครั้งนี้มีแฟนเพลผู้ฟังรายการไปร่วมงานมากถึงประมาณ 200,000 คนได้ มี
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วงดนตรีและค่ายเพลงอินดี้เป็นจำนวนมาก ที่ไปร่วมกิจกรรมซึ่งเป็นจุดหนึ่งที่แสดงให้เห็นถึง 
กระแสและการเจริญเติบโตของเพลงอินดี้ ที่ขยายวงกว้างมากข้ึน

สำหรับผลงานเพลงอินดี้ที่ได้รับการเผยแพร่จากทางสถานียังได้รับความนิยมและ 
กระจายไปลู่แฟนเพลงเป็นวงกว้างมากขึ้น ศิลปินอินดี้ ที่ประลบผลสำเร็จจากการทำเพลงอินดี้ 
ได้มีโอกาสก้าวเข้าไปทำงานกับค่ายเพลงอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ทั้งแบบที่ยังคงความเป็นเพลง 
แบบอินดี้ไว้ หรืออาจเปลี่ยนแปลงตามการทำงานแบบค่ายเพลงอุตสาหกรรมขนาดใหญ่บ้าง โดย 
จะจำแนกออกเป็น2 ส่วน ได้แก่ และแสดงเป็นตาราง ได้ดังน้ี

ตาราง4.1 ตารางจำแนกการทำงาน และการโยกย้ายค่ายของศิลปินอินดี้
ทำงานแบบอินดี้ ทำงานกับค่ายเพลงขนาดกลาง 

และภายใต้อุตสาหกรรมขนาดใหญ่
1. ค่ายกะทิ กะลา โดย ศุบุญเลี้ยง 1. กลุ่ม โมโนโทน วงสครับ วงสตีท

สมาซิกวงเฉลียงที่ย ังคงทำงานใน ฟังค์ โรลเลอร์ เ'ข้าสังกัด แบคชีฟ
แนวทางของตนเองอย่างสมํ่าเสมอ ค่ายเพลงภายใต้สังกัด โซนี่ มิวสิค
ผลงานเพลง ชุดลำลอง บีอีฃี เทโร

2. ค่ายกุนชือคลับ จากการบริหารงาน 2. บ้านลำดวน วงลำดวน เข้าสังกัด
ของ คุณธนโชติ เพียรเสมา หรือ อาร์ เอสโปรโมช่ัน
เปียก ดีเจสยาม ที่ทำงานเพลงใน 3. มินท์ ลวรรยา แก้วมีชัย และวงไข่
แ บ บ รว ม ศ ิล ป ิน อ อ ก ม า อ ย ่า ง เดือน จากสังกัดซีเนเรคคอร์ด ย้าย
สม่ําเสมอ ผลงานชุด play it again, ไปสังกัด มอนสเตอร์ มิวสิค ค่าย
Be Free, Check in เพลงภายใต้สังกัดอาร์เอสโปรโมซั่น

3. ค่ายกรูฟวิ่นเฮาลั เรคคอร์ดโดยณัฐ บริหารโดยพิสุทธ ทรัพยํวิจิตร
วุฒิ พันธ์สายเชื้อ อดีตสมาซิกวง 4. วงช็อคโกแล็ค ศิต และ อัม ศิลปิน
บอยไทย กับผลงานชุด บางกอก เบดรูม สตูด ิโอแบบอินดี้ เข้าไป
อคูลติก ทำงานกับค่ายเพลงโกดัง สังกัด

4. ค่ายควอเตอร์แมน มิวลิค ผลงาน จี เอ็ม เอ็ม แกรมม่ี
ศิลปิน Subburbian สุดสรร วงดั 5. วงพาราด็อกซ์ วงโซฟา วงเดย์ทริป
สมุทร ที่ถนัดกับการทำเพลงแนวฮิป เปอร์ เข้าร่วมงานกับ จีนึ่ เรคค
ฮอป อร์ด ค่ายเพลงหน่ึงท่ี จี เอ็ม

5. ค ่ายค ัล เลอร ์บาร ์ เรคคอร์ด กับ เอ็ม แกรมมี่ ได้รวบรวมศิลปิน ท่ี
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ทำงานกับค่ายเพลงขนาดกลาง 
และภายใต้อุตสาหกรรมขนาดใหญ่

ทำงานในรูป แบบอินดี 
6. วงส ก าแล ็ค ซ ี่ ท ี่เค ย ส ังก ัด ค ่าย

ผลงานของวงแนวปิอป ฟ ังค ์ ซอ 
ฟังค่กี้ วา วา

6. ค่ายจัสติล มิวสิค ผลงานเพลงแนว 
ฮาร์คอร์ เดท เมทัล ของวง กระสัน 
แอนโนมีมัส

7. ค่ายโดบ มิวสิค ผลงานรวมเพลงชุด 
โดป โดยนพ พรชำนิ

8. ค่ายเพลย์ กราวด์ ผลงานของวงฟ 
รายเดย์ และศศิล มิลินทวานิซ

9. ค่ายแพนค้า เรคคอร์ด ผลงานเพลง 
ของวง แบร์การ์เค้นท์ วงดิอีสบาวน์ 
ดาวเนอร์

10. ค่ายแพลนเน็ต มิวสิค ผลงานของ 
นักร้องสาว แพม ลลิตา ตะเวทิกุล

11. ค่ายไม้ไต่คิด ผลงานเพลงของวง 
Basket Band

12. ค่ายรีแฮป เรคคอร์ด ผลงานเพลง 
ของวงฟูตอน

13. ค่ายเลอ มิวลิค ผลงานเพลงของ 
ทอดด ลาเวลล

14. ค่ายแลมค้า เรคคอร์ด ผลงานเพลง 
ของวงลูซ่ี ชูเอ1ไซด์

15. ค่ายหัวลำโพง รีดดิม ผลงานเพลง 
ของวงทีโบน เดอะ โฟโต้ สติ๊กเกอร์ 
แมซซีนหนุ่ม ทีโบน แก็ป ทีโบน, รีค 
วชิรปิลันธิ้

16. ค่าย อาร์ไอพี สตูดิโอ วงเพลย์ 
กราวด์

หัวลำโพง รีดดิม ย้ายไปร่วมงานกับ 
ค่าย แมดแคท ค่ายเพลงในสังกัด 
จี เอ็ม เอ็ม แกรมม่ี มีคิลปีน 

7. คิลปินปราโมทย์วิเลปนะ จากวงหมี 
พูห์ แห่งค่ายอินดี้ คาเฟ่ ย้ายเข้าไป 
ทำงานร่วมกับค่าย โซนี่ มิวสิค บีอีซี 
เทโร
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ทำงานแบบอินดี้ ทำงานกับค่ายเพลงขนาดกลาง 
และภายใต้อุตสาหกรรมขนาดใหญ่

17. ค่ายอะตอมมิค สับบล้ิง วง ออสซิเล 
เตอร์ 2

18. ค่ายอินดี้ คลับ รวมเพลงชุด Love 
Profile 1 และ 2

19. ค ่ายอ ินด ี้ คาเฟ่ ผลงานของวง 
ลิเบอร์ตี้ แมดแพคอิท สีลมดีไลท์

20. ค ่ายฮิปโปร ผลงานรวมเพลงช ุด 
ดิจิตอลเอจ ศิลปินแฟรงค์ ศิลปิน 
วรรธนา วีรยะวรรธนะ

2 1 . ค่ายฌเกอรี่มิวลิค ผลงานโมเด ิร ์ 
นด๊อก บอย โกลิยพงษ์ กรูฟไรเดอร์ 
ฟสัว เครสเซนโด เป็นต้น

ตาราง 4.1 ตารางจำแนกการทำงาน และการโยกย้าย ค่ายของศิลปินอินดี (ต่อ)

จากตาราง 4.1 ดังกล่าวข้างต้นแสดงให้เห็นว่า ในยุคที่เพลงอินดี้รุ่งเรองสูงสุด 
ค่ายเพลงและศิลปินอินดี้ที่เป็นค่ายเล็ก จำนวนมากยังคงทำงานแบบอิสระแบบที่ตัวเองต้องการ 
ในขณะที่ศิลปิน วงดนตร หรอค่ายเพลงอินดี้ส่วนหนึ่ง ได้ย้ายเข้าไปร่วมงานกับบริษัทขนาดกลาง 
หรือขนาดใหญ่ เพื่อต้องการเผยแพร่ผลงานให้แพร่หลายยิ่งขึ้น และอีกนัยหนึ่งค่ายเพลงขนาด 
กลางและขนาดใหญ่ มองเห็นการเติบโตของตลาดเพลงอินดี้ จึงเปิดรับศิลปินเหล่าน้ี มากข้ึน

ในปลายปี พ.ศ. 2547 มีการเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นกับธุรกิจเพลงในประเทศไทย 
และเพลงอินดี้ เน่ือง1จากค่ายเพลงเบเกอรมิวสิค ได้มีการรวมตัวกับค่ายเพลงโซนี่ มิวลิค บีอีชีเทโร 
ผลจากการควบรวมกิจการของธุรกิจของบรืษัทแม่ในต่างประเทศ ส่งผลให้บรืษัท กลุ่มผู้บริ'หาร1ของ 
บริษัท เบเกอร มิวลิค ได้แก่ ชีวิน (บอยด์) โกลิยพงษ์ และกมล ลุโกศล แคลป๋ ตัดสินใจลาออกจาก 
ค่ายเบเกอรี่ มิวลิค และแยกตัวออกมาเปิดค่ายเพลงใหม่ ในนาม เลิฟ อิส โดยมีศิลปินบางส่วน 
ของเบเกอรี่ มิวลิค มาร่วมงานด้วย ส่วนศิลปินท่ีหมดสัญญา จากค่ายเป็นจำนวนมาก ไม่ใต้ทำการ 
ต่อสัญญา ได้แก่ วงโมเดิร์นด็อก กรูฟ ไรเดอร์ โป้ โยคี เพลย์บอย ธีร์ไชยเดช โซล อาฟเตอร์ 
ชิกซ์ เป็นต้น
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“ทุกวันนี้ผมมองว่า อินนี้ ถือเป็นกระแสหลัก ไปแล้ว ตั้งแต่ ป็อด โมเดิร์น ต๊อก 
ไปเป็น พรีเซนเตอร์ให้กับ มือถือ AIS ในขณะนั้น ซึ่งถือว่า AIS กล้ามาก ที่เลือกเขามาเป็น 
พรีเซ็นเตอร์ เพราะขณะนั้น ป็อดไม่ใช่คนระดับเมนสตรีมแน่นอน แต่ดังที่สุดแล้วในนี้งอินนี้ แต่ 
การไปโผล่ ในฐานะตัวแทนของวัยรุ่น มันแสดงให้เห็นว่าไอ้ฟากอินนี้มัน cross มาเป็นเมนสตรีม 
ไปเรียบร้อยแล้ว” (ยุ'ทธ,นา บุญอ้อม, 2548)

สำหรับค่ายเพลงอินดี้ ต่าง  ๆก็ยังคงผลิตผลงานเพลงออกสู่ตลาดอย่างสมํ่าเสมอ 
ไม่ว่าจะเป็นค่ายเพลงเล็ก ชั้นนำอย่าง สมอลรูม หัวลำโพงริดดิม แพนค้า เรคคอร์ด เป็นต้น หรอ 
การควบรวมกิจการของ ค่ายโซน่ี มิวสิค บีอีซีเทโร กับค่ายเบเกอรี่ มิวสิค ก่อให้เกิดการแยกตัวเป็น 
ค่ายเพลงอินดี้ค่ายใหม่ เลิฟอิส มิวสิค อีกทั้งค่ายเพลงอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ บรีษัท จี เอ็ม เอ็ม 
แกรมม่ี (มหาชน) จำกัด เปิดค่ายเพลง สนามหลวงการดนตรี เพื่อทำงานในแนวทางแบบอินดี้ 
เต็มรูปแบบ

และมียังมีศิลปินอินดี้หน้าใหม่เกิดขึ้นอีกมากมาย ตราบใดที่มีตลาด ส่ือ และ 
ซ่องทางสำหรับการเผยแพร่ผลงาน เพลงอินดี้ ยังคงเป็นทางเลือกให้กับกลุ่มผู้ฟังทีชอบความ 
แตกต่างและหลากหลาย “ค่ายเพลงและศิลปีนต่าง  ๆ ได้เรียนรู้ และปรับตัว ให้การทำงานเป็น 
ระบบมากขึ้น ไม่ใกล้เคียงกับความแบกะดิน แบบยุคอัลเตอรในทีฟ” (รุ่งโรจน์ อุปถัมโพธิวัฒน์, 
2548) และเพลงอินด้ีจะอยู่คู่กับวงการเพลงกระแสหลักไปเรี่อย ๆ
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