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(What to say) (How to say)
(Schultz
and Bames, 199)
(Creativity)

(Gary A. Stemer, 1973)

“Creativity has to do with the development, proposal, and implementation of new and
better solution: productivity, with the efficient application of current solutions”

(David Ogilvy, 1983)



“| do not regard advertising as entertainment or an art form, but as a medium of
information. When | write an advertisement, | don't wantyou to tell me that you fmd it ‘creative’.
| want you to find it so interesting that you buy the product”

( , 2536)
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(Kenneth A. Longman) (
L (Curiosity)
2. (Imagination)
3, $ (Empathy)
4, (Enthusiastic)

5. (Flexible)
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(Pre-Production), (Production),
(Post Production)

(Shooting Script)
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(Arthur J. Kover, 1995)
‘ " (Copywriters’ Implicit Theories

of Communication)
(Internal Dialogue) (Ideal Viewer)

(The Self (The Other)
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	- ที่มาและความสำคัญของปัญหา
	- ปัญหานำการวิจัย
	- วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	- ขอบเขตของการวิจัย
	- ข้อจำกัดของการวิจัย
	- คำจำกัดความที่ใช้ในการวิจัย
	- ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ


