
รายการอางอง

ภาษาไทย

เขตต์ชัย เลิศพิพัฒน์. ผู้ควบคุมการผลิตภาพยนตร์บริษัท พิโนมีน่า จำกัด. สัมภาษณ์, 13 กันยายน
2547.

คามีน จันทร์สนธิกุล. ผู้กำกับการผลิตภาพยนตร์บริษัท เฮ้ากวง จำกัด. สัมภาษณ์, 1 1  สิงหาคม
2548.

ธนญชัย ศรศรีวิชัย.ผู้กำกับการผลิตภาพยนตร์บริษัทรีเโนมีน่าจำกัด.สัมภาษณ์, 13 กันยายน
2547.

ธีรชัย สิริสัมพันธ์. รูปแบบและเนือหาโครงงานสร้างสรรค์ทางโฆษณาในประเทศไทย. วิทยานิพนธ์ 
ปริญญามหาบัณฑิต, ภาควิชา การประชาสัมพันธ์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2541.

นรีศรา อัจฉริยะกุล. ผู้ควบคุมการผลิตภาพยนตร์ บริษัท แโนมีน่า จำกัด. สัมภาษณ์, 16 กันยายน 
2547.

นิวัติ วงศ์พรหมปรีดา. โฆษณาอย่างไรชนะใจผู้ช้ือ. กรุงเทพมหานคร: บริษัท เดอะเสิร์ชเชอร์.
2536.

นิสา โอพิทักษ์ชีวิน. ผู้ควบคุมการผลิตภาพยนตร์บริษัท พิโนมีน่า จำกัด. สัมภาษณ์, 16 กันยายน 
2547.

เน่ืองพร เสรีวงศ์. กระบวนการผลิตภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ของบริษัทโฆษณา. สารนิพนธ์ 
วารสารศาสตร์บัณฑิต, สาขาโฆษณาและประชาสัมพันธ์ คณะวารสารศาสตร์และ 
ส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2535.

บุญกิจ แซ่เสียว. โปรดักช่ัน เอัาส์กับงานโฆษณา. สารนิพนธ์วารสารศาสตร์บัณฑิต, สาขาวิชา
ภาพยนตร์และภาพถ่าย คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์,
2537.

บุษบาสุธีธร.กระบวนการสร์างสรรค์และผลิตส่ิงโฆษณา■ ในเอกสารการสอนชุดวิชาการ 
สร้างสรรค์และผลิตส่ือโฆษณา หน่วยท่ี 1-15. พิมน์คร้ังท่ี 5. กรุงเทพมหานคร:
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2532.
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ปริญดา วัดอ่ิม. การวิเคราะห์กระบวนการเขียนบทโฆษณาของนักเขียนบทโฆษณาไทย.
วิทยานิพนธ์ ปริญญามหาบัณฑิต, ภาควิชา การประชาสัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย, 2539.

ปิยกุล เลาวัณย์ดิริ. ความร้ท่ัวไปทางภาพยนตร์. กรุงเทพมหานคร: บริษัท บพิธการพิมพ์ จำกัด, 
2529.

ปิยกุล เลาวัณอ์ศิริ. ใครเป็นใครในกระบวนการผลิตภาพยนตร์. กรุงเทพมหานคร: บริษัท บพิธการ 
พิมพ์ จำกัด, 2529.

ปิยะวรรณ ม่ันคง. ผู้ควบกุมการผลิตภาพยนตร์ บริษัท พิโนมีน่า จำกัด. สัมภาษณ์, 23 พฤศจิกายน 
2547.

ปุณยวีร์ อินฑรมาศ. ผู้ควบกุมการผลิตภาพยนตร์ บริษัท แมทช่ิง สตูดิโอ จำกัด. สัมภาษณ์, 9 
พฤศจิกายน 2547.

พนา ทองมีอาคม. แนวคิดในการสร์างสรรค์และผลิตส่ิงโฆษณา. ในเอกสารการสอนชุดวิชาการ 
สร้างสรรค์และผลิตส่ิงโฆษณา หน่วยท่ี 1-8. พิมพ์คร้ังท่ี 5. กรุงเทพมหานคร:
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2538.

พรรณเจริญ วนแสงสกุล. การศึกษาวิธีการสร้างความคิดสร้างสรรค์ในภาพยนตร์โฆษณาทาง
โทรทัศน์. วิทยานิพนธ์ ปริญญามหาบัณฑิต, ภาควิชา การประชาสัมพันธ์ บัณฑิตวิทยาลัย 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2537.

ยุทธพงษ์ วรานุเคราะห์โชค. ผู้ควบกุมการผลิตภาพยนตร์บริษัท พัโนมีน่า จำกัด. สัมภาษณ์, 23 
พฤศจิกายน 2547.

มานิต รัตนสุวรรณ. การสร้างสรรค์งานโฆษณา. ในเอกสารการสอนชุดการบริหารงานโฆษณา 
หน่วยท่ี 6-10. กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยสุโขธรรมาธิราช, 2532.

วันชัย อาสนะอังสนากุล. ผู้กำกับการผลิตภาพยนตร์บริษัท เสือบิน พิค์ม จำกัด. สัมภาษณ์, 18

ป ร ะ ว ิท ย ์ว ิจ ิต ร เบ ญ จ ร ง ค ์.ผ ู้ก ำก ับ ก าร ผ ล ิต ภ าพ ย น ต ร ์ บ ร ิษ ัท โ ก เก ็ต เต อ ร ์ จ ำ ก ัด .ส ัม ภ า ษ ณ ์,23
ส ิงห าคม  2548.

มกราคม 2549.
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วิศิษฎ์ ศาสนเท่ียง. ผู้กำกับการผลิตภาพยนตร์ บริษัท พิล์มแฟคตอร่ี จำกัด. สัมภาษณ์, 8  พฤศจิกายน
2547.

สมคิด ธีรศิลปึ. การถ่ายภาพยนตร์เบ้ืองต้น. กรุงเทพมหานคร: แสงจันทร์การพิมพ์, 2531.

สิริวรรณ บำรุงผล. ผู้ควบคุมการผลิตภาพยนตร์ บริษัท มาโช แมงโก จำกัด. สัมภาษณ์, 28 ตุลาคม
2548.

สุทัศน์ บุรีภักดี. การผลิตภาพยนตร์. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์คุรุสภาลาดพร์าว, 2529.

สุธน เพ็ชรสุวรรณ.ผู้กำกับการผลิตภาพยนตร์บริษัทแมทช่ิงสตูดิโอ จำกัด.สัมภาษณ์, 9 
พฤศจิกายน 2547.

สุมิตรา สีมาปิวะพันธ์. ผู้ควบคมการผลิตภาพยนตร์ บริษัท เดอะ ชู้ด จำกัด. สัมภาษณ์, 27 กรกฎาคม
2548.

สุรพงน์ โสธนะเสถียร. โฆษณากับการวิจัย. กรุงเทพมหานคร:โรงพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 
2534.

สุวิกรม กรณวลัย. ผู้กำกับการผลิตภาพยนตร์ บริษัท สกายเอ็กซิทส์ จำกัด. สัมภาษณ์, 3 กันยายน 
2547.

สุวัฒนา วงษ์กะพันธ์. แนวคิดในการสร้างสรรค์และผลิตส่ิงโฆษณา. ในเอกสารการสอนชุดการ 
สร้างสรรค์และผลิตส่ิงโฆษณา หน่วยท่ี 1-8. พิมพ์คร้ังท่ี 5: กรุงเทพมหานคร.
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2538.
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Topic Outline for Interviews (Not in order of asking)

(Concentrate questioning on the last campaign or the last advertisement.)

1. Background; how got into copywriting. Career or job? Select or drift?

2. Daily work technique. Work with partner.

3. a. Is there a routine, regular way of dealing with writing an ad?

ช. Getting ideas, how does it happen?

c. Inspiration or craft. Leaps or building?

d. Visualize the end or build to get there?

4. The specific routine, process for last advertisement written. Try to reconstruct. 
How did the idea for it happen? Concentrate on opening of process.

a. What did you try to do in the advertising?

b. To whom?

5. Go deeper into the actual writing process. Reconstruct what went on. If 
necessary, ask person to close eyes to reconstruct what happened.

6. Strategy. What role in process? The creative brief (if use)?

7. Is the advertising written to be seen/read by someone? A specific person or a 
category (such as the defined target audience person)? Or is it written for 
yourself? To yourself?

8. If you write to someone outside yourself, who is it?

a. Tell me about this person; real or imaginary?

b. Discuss that person’s needs. Can they be described?

V
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c. What does this person want to hear/see or shy away from?

9. If you write to yourself, tell me more about it. How do you do it?

10. Do you keep this picture/ the needs of the person who sees the advertising in 
mind as you write or do you “just write?” (if former) How do you do it?

(If “just write”) What does “just write” mean?

11. Feelings about/conceptions of the target person (either the person described in 
the strategy or, if write to someone, that person)

12. How do you know when the advertising will connect? (Whether or not the person 
interviewed writes to a specific person, ask the following questions about the 
target audience person who sees the advertising)

13. How do you feel about the person (people) to whom you write advertising? 
Liking, empathy, respect, contempt, nothing, what?

14. What do you think that person is

a. doing

b. thinking

c. feeling

When exposed to your advertising? What kind of involvement does the person 
have with your advertising?

15. What opens up that person to message? What turns that person off? (if 
necessary, refer to current brands.)

16. What is the compelling idea might get through to that person?

17. What goes through his/her mind when looking at your advertising? (key to most
recent if possible.)
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18. What kinds of things get through, what rejected, what ignored? What are the 
“filters” (if any) that change your advertising in his/her mind?

19. (This question restates the earlier questions) Getting a little more general, how 
do viewers process information? Thinking of that person, what gets through, 
what does not; how (if at all) does the message get distorted? (Tie to last 
commercial if possible.)

a. Distortion? Why, to meet what need?

b. What kinds of messages do people want to hear?

c. Say they want to hear/really want (if different)?

20. Information. Does the advertising impart information or is it mainly to leave some 
sort of “impression”? (If information, probe with following. If “impression” go to 
17.)

a. Seek or ignore?

b. Direct or implication? (Say or suggest?)

c. Dense or relatively sparse?

d. Clear or fuzzy?

e. Content. Reinforcing or new? Reinforcing what?

21. Impression. If your advertising is designed to leave an impression (need not 
preclude giving information), what is the effect/impression?

a. Enhance self, confidence, and well-being.

b. Closure, making up for a lack, satisfaction.

c. Reaching out, loving, relational.
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d. Reality or aspiration.

22. Context. What framework do you try to establish with your advertising? Is that 
context “ordinary” or out of normal experience? How does your message fit with 
that context?

23. Symbolism.

a. Icon

b. Symbols

c. Core culture

24. Rational/emotional. What gets to consumers better? Does it depend on what is 
advertised? A balance?

25. Going a litter wider. Some people say that advertising appeals to, communicates 
with people’s fantasies, their dream worlds. Do you believe this? To what extent 
do you include this in the advertising you write? (If yes, explore these fantasy 
worlds and how the person interviews participate in it/writes to it.)

26. What do you do when you write advertising to help insure that your message 
gets through? What other things help the message get through?

27. Do you have a personal style, something that belongs to you, maybe 
distinguishes your work from other people’s?(if yes) Describe it. How did you get 
into it? How is it different? How does it help your advertising?

28. What things in advertising do you think turn people off in general? Are they 
things you try to avoid? What things get through to people, things you like to 
include or regularly include?

29. What is important for people to feel about the advertising?

a. Liking? Does it make a difference?
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ช. Trust

30. What kind of dramatic structure works:

a. For you

ช. For this kind of product/brand. Why?

31. Fill in the blank. When you start writing, how would you fill in this sentence: I wish
that this commercial..........................

32. Advertising you admire.

a. Name a campaign or two that you really admire. Not yours.

ช. What do you admire it?

c. What does it do as craft?

d. What does it do in impact?

e. Imagine that you would take out one element that would make it less 
effective. What would it be? Why would it make it less effective?

33. What effect do you think clutter has? How does it affect how people view/are 
affected by advertising? What about the “clutter” of other things that affect their 
lives?

34. The brand or product. What do you think of it? What has it got going for it; what 
drawbacks? Your role as a mediator between brand and viewer.

35. The client; does the client share the same values about copy as you? What 
about other people in the agency? (Probe for relationships with creative 
management and account people.)

36. Research. Feelings aboutit. Research as supplier of information. Research to 
aid the writing process. Evaluative research. Does it affect your work? How?



37. Some background information about the person interviewed.

a. The usual age, education, marital status.

b. Degree of involvement with/passion about the work? Just a job
something more? Frustrations and joys. *1

c. Some idea of work history.



109

แนวคำถามแบบสัมภาษณ์เจใะลึก 

(ไม,จำเป็นต้องเรียงลำดับก่อนหลัง)

1 . คุณเร่ิมต้นการเป็นนักเขียนบทโฆษณาไต้อย่างไร ยึดเป็นอาชีพ หเอเป็นแค'งานธรรมดา 
เท่าน้ัน ต้ังใจทำอาชีพน้ีหรือเป็นการบังเอิญ

2 . เทคนิคการทำงานในแต่ละวันและการทำงานร,วมกับอาร์ตไดเรคเตอร์

3. ก. มีวิธีการเขียนบทโฆษณาท่ีแน่นอนหรือไม1 

ข. ความคิดเกิดข้ึนไต้อย่างไร

ค. ใช้แรงบันดาลใจหรือใพเมือ ก้าวข้ามไปสู่ตอนจบเลยหรือค่อย  ๆคิด 

ง. ใช้จินตนาการตอนจบหรือค่อย  ๆคิดจากอุดเร่ิมต้น

4. ให้รายละเอียดเก่ียวกับกระบวนการเขียนบทโฆษณาคร้ังล่าชุด คุณพยายามทำอย่างไร กับ 
ใคร

5. เจาะลึกถึงกระบวนการเขียน โดยให้ลองหลับตาเล่าถึงส่ิงท่ีเกิดข้ึนในขณะน้ัน

6 . กลยุทธ์โฆษณาหรือโครงงานสร์างสรรค์ทางโฆษณามีบทบาทอย่างไรต่อกระบวนการน้ี

7. คุณเขียนโฆษณาให้คนคนหน่ึงอ่าน/ฟิงใช่หรือไม่ เป็นใครโดยเฉพาะหรือเป็น 
กลุ่มเ{เาหมาย หรือเขียนถึง/เขียนเพ่ือตัวเอง

8 . ถ้าเขียนโฆษณาให้กับบุคคลอ่ืนท่ีไม่ใช่ตัวเอง ให้บอกว่า คนน้ันเป็นใคร

ก. มีตัวตนจริง หรืออยู่ในจินตนาการ

ข. ชุดถึงความต้องการของบุคคลน้ัน คุณสามารถบรรยายออกมาให้ฟ้งไต้หรือไม่ 

ค. คิดว่าบุคคลน้ันต้องการไต้ยิน/ไต้เห็น หรือไม1ต้องการเห็นอะไร

9. ถ้าคุณเขียนให้ตัวคุณเอง ให้บอกรายละเอียดว่าคุณทำไต้อย่างไร



no

1 0 . ในระหว่างท่ีเขียนโฆษณา คุณนึกถึงภาพหรือความต้องการของผู้ชมโฆษณาช้ินน้ัน 
ประกอบไปด้วยหรือไม่ หรือคุณแค่ “เขียนออกมาเฉย "ๆ ถ้าใช่การ “เขียนออกมาเฉย ”ๆ 
หมายความว่าอย่างไร

1 1 . ความเสก'ของคุณ หรือแนวความคิดเก่ียวกับบุคคลเป้าหมายน้ัน

1 2 . คุณทราบไต้อย่างไรว่า โฆษณาช้ินน้ันสามารถเถ้าถึงคนดูไต้

13. ความเสึกของคุณท่ีมีต่อบุคคลน้ัน

14. คุณคิดว่าบุคคลน้ัน

ก. ทำอะไร 

ข. คิดอะไร

ค. เสึกอย่างไร เม่ือไต้ชมโฆษณาของคุณและบุคคลน้ันมีความเก่ียวพันกับโฆษณา 
ของคุณอย่างไร

15. อะไรเป็นส่ิงท่ีทำให้ผู้ชมเปิดรับสารของคุณ และอะไรเป็นส่ิงท่ีทำให้ผู้ชมปิดรับสารของ 
คุณ (ถ้าจำเป็น ให้เอ่ยถึงสินค้าย่ีห้อต่าง  ๆท่ีวางขายในตลาด)

16. อะไรเป็นไอเดียท่ีเถ้าถึงบุคคลน้ันไต้

17. เขาคิดอะไรในใจ เม่ือเขาไต้ลูโฆษณาของคุณ

18. อะไรบ้างท่ีผ่านเถ้าไปสู่การรับเของบุคคลน้ันไต้ อะไรบ้างท่ีเขาปฏิเสธ อะไรท่ีเขาไม่ 
สนใจรับรู้ อะไรเป็นตัวกรองข้อมูลและเปล่ียนแปลงสารของคุณในความคิดของเขา

19. ผู้ชมของคุณมีกระบวนการรับสารและข้อมูลอย่างไร การบิดเบือนข้อมูลในใจผู้ชมเกิดข้ึน 
ได้อย่างไร มีการบิดเบือนหรือไม่

ก. ทำไมถึงมีการบิดเบือนเพ่ือวัตถุประสงค์

ข. สารประเภทไหนท่ีคนอยากไต้ยิน

ค. เขาพูดว่า อยากไต้ยินเฉย  ๆหรืออยากไต้ยินจริงๆ



I l l

2 0 . ในโฆษณามีการกระจายฟ้อมูลข่าวสารไปสู่ผู้ชมหรือไม่ หรือ!ปีนเพียงต้องการให้ผู้ชมเกิด 
ความประทับใจบางอย่าง (ห้าตอบว่า ให้ข่าวสาร ถามฟ้อย่อยต่อไปน้ี ถ้าตอบความ 
ประทับใจข้ามไปฟ้อ 2 1 )

ก. ผู้ชมต้องการฟ้อรุ)ลน้ีน หรือไม,สนใจรับ

ข. บอกอย่างตรงไปตรงมา หรือเป็นนัยยะ (พูดหรือแนะนำ)

ค. ฟ้อมูลน้ีนเฟ้มฟ้น หรือค่อนฟ้างเจือจาง

ง. ชัดเจนหรือคลุมเครือ

จ. ในส่วนของเน้ือหาเป็นการตอกย้ําหรือเป็นฟ้อมูลใหม่ ตอกยาอะไร

2 1 . ถ้าโฆษณาของคุณเน้นท่ีความประทับใจของผู้ชม (อาจจะรวมหรือไม่รวมการให้ฟ้อมูลก็ 
ไต้) ผลกระทบของความประทับใจ

ก. เพ่ิมพูนความเป็นตัวเองของผู้ชม, ความเช่ือม่ัน, ความอยู่ดีกินดี

ข. เติมในส่วนท่ีขาดไป, ความพอใจ

ค. เปิดต้อนรับ, เรียกรัองโหยหา, รักใคร่, ความสัมพันธ์

ง. ความเป็นจริง, ความ,ใฝ่พีน

2 2 . บริบท คุณใช้อะไรเป็นกรอบในการเขียนบทโฆษณา บริบทโฆษณาน้ันเป็นเร่ืองจริงท่ี 
เกิดข้ึนไต้ หรือประสบการณ์เหนือความจริง ฟ้อความของคุณเข้ากับบริบทน้ันอย่างไร

23. ระบบ ก. ภาพลักษณ์ ข. สัญลักษณ์ ค. วัฒนธรรมหลัก

24. ระหว่างความเป็นเหตุเป็นผลและอารมณ์ ส่ิงไหนเข้าถึงผู้ชมไต้ดีกว่า ข้ึนอยู่กับสันต้าท่ี 
โฆษณาหรือไม่ มีความสมดุลกันหรือไม,

25. คุณเช่ือหรือไม่ ท่ีมีคนกล่าวว่า โฆษณาเป็นการดึงดูด เช่ือมโยงโลกแห่งความพีน 
จินตนาการของคน และคุณใช้ส่ิงน้ีในงานโฆษณาของคุณมากน้อยแค่ไหน (ถ้าตอบใช่ ให้ 
คุณอธิบายโลกแห่งจินตนาการน้ัน  ๆและคุฌมีส่วนร่วมอย่างไร)
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26. คุณทำอย่างไรเวลาท่ีเขียนโฆษณา เพ่ือให้ขี'อความของคุณน้ันเข้าถึงผู้ชมมีส่ิงอ่ืนใดอีกบ้าง 
ท่ีทำให้โฆษณาเข้าถึงผู้ชม

27. คุณมีรูปแบบเฉพาะตัวของคุณหรือไม่ ส่ิงท่ีทำให้งานของคุณแตกต่างจากคนอ่ืนน้ัน 
แตกต่างอย่างไร มีผลต่องานโฆษณาอย่างไร

28. โดยท่ัวไป คุณคิดว่าอะไรในงานโฆษณาท่ีทำให้ผู้ชมปิดตัวเองไม่ยอมรับสารน้ัน คุณ 
พยายามหลีกเล่ียงไมไข้ส่ิงเหลาน้ันหรือไม, อะไรท่ีสามารถเข้าถึงผู้ชมได้ คุณใช้ส่ิงเหล่าน้ัน 
เป็นประจำในงานของคุณหรือไม่

29. ความ{สึกใดท่ีผู้ชมจำเป็นต้องมีต่องานโฆษณาช้ินหลังๆ

ก. ความชอบส่ิงก่อให้เกิดความแตกต่างหรือไม,

ข. ความเช่ือถือ

30. ลักษณะ Dramatic ใดท่ีใข้ได้ผลในงานโฆษณา

ก. สำหรับคุณ

ข. ชนิดของสินค้า/ย่ีห้อ ทำไมจึงเป็นเช่นน้ัน

31. ให้เติมคำในช่องว่างเม่ือคุณเร่ิมด้นเขียนโฆษณา “ฉันหวังว่าโฆษณาน้ีจะ..................”

32. งานโฆษณาท่ีคุณช่ืนชม

ก. ให้บอกช่ืองานโฆษณาหน่ึงหรือสองช้ินท่ีคุณชอบ (ต้องไม,ใช่งานของคุณเอง)

ข. ทำไมถึงชอบ

ค. วิจารณ์งานน้ัน ในฐานะงานศิลปะ 

ง. มีผลกระทบอย่างไร

จ. ลองจินตนาการว่า ค้าคุณต้องทำให้องค์ประกอบส่วนใดส่วนหน่ึงมีผลต่อผู้ชม 
น้อยลง คุณจะเลือกส่วนไหน ทำไมจึงเป็นเช่นน้ัน ให้เหตุผล
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33. ผลกระทบจากโฆษณาท่ีเกาะกลุ่มกัน ทำให้$ชมเสกอย่างไร และป็จจัยอ่ืน  ๆท่ีมีอิทธิพล 
ต่อชีวิตของพวกเขา

34. ความคิดเห็นเก่ียวกับตราสินห้าหรือผลิตกัณฑ์น้ัน  ๆข้อดีและข้อเสียในฐานะท่ีคุณเป็น 
สึอกลางระหว่างตราสินห้ากับ$ชม

35. ลูกกัาเห็นถึงคุณค่าของข้อความโฆษณาเช่นเดียวกับคุณหรือไม่ คนอ่ืน  ๆเช่น เออี คิด 
อย่างไร

36. งานวิจัยมีผลต่อกระบวนการเขียนอย่างไร

37. ข้อมูลส่วนตัวของคุณ

ก. อายุ การศึกษา สถานภาพ

ข. ระดับความเก่ียวข้องในผลงานโฆษณา ความรับผิดชอบและความเสก 

ค. แนวความคิดของผลงานโฆษณาในอดีต
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ผลงานท่ีนำมาประกอบการวิจัยของผู้ให้สัมภาษณ์ท้ัง 15 ท่าน

คุณ ชุธน เพ็ชรชุวรรณ
สังกัด บริษัท แมทช่ิง สตูดิโอ จำกัด
ตำแหน่งปีจชุบัน ผู้กำกับการผลิต, ผู้ควบคุมการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีได้รับรางวัลหรือเช้ารอบชุดท้าย ประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง แบล๊คแมน สินค้า ยาสีฟ้นดอกษัวคู่

เอเจนซ่ี บริษัท ออนโกอิง แบงคํคอก 
แทคอวอร์ด คร้ังท่ี 28 2003 -  2004
รางวัลโกลด์ กาพยนตร์โฆษณาเด่ียวในกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองสำอางและของใช้ส่วนตัว

คุณ สิริวรรณ ปารูงผล
สังกัด บริษัท มาโชแมงโก จำกัด
ตำแหน่งป้จจุบัน ผู้ควบคุมการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีได้รับรางวัลหรือเช้ารอบชุดท้าย ประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง มวยไทย สินค้า ใ3ยรุ่งอรุณ 
เอเจนซ่ี บริษัท แมคแคน แอริคสัน ประเทศไทย

คุณ ธนญชัย ศรศริวิชัย
สังกัด บริษัท รืเโนมีนา จำกัด 
ตำแหน่ง!เจจุบัน ผู้กำกับการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีได้รับรางวัลหรือเช้ารอบชุดท้าย ประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง ษัทเลอร์ สินค้า โซดา สิงห์
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เอเจนซ่ี บริษัท โอกิลว่ี แอนด์ ฌเธอร์ แอ็ดทอร์ไทช่ิง 
แทคอวอร์ด คร้ังท่ี 28 2003 -  2004
รางวัลโกลด์ภาพยนตร์โฆษณาเด่ียวในกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองด่ืม 
แบดอวอร์ด 2004
รางวัลภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ยอดเย่ียมความยาวไม,เกิน 15 วินาที

คุณ ลุ[มิตรใ สีมาปีวะพันธ์ 
สังกัด บริษัท เดอะ เด  จำกัด 
ตำแหน่งป้จจุบัน สัควบคุมการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีไท้รับรางวัลหรือเข้ารอบสุดท้าย ประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง ปลากัด สินสัา ชอคกาแลต คิทแคท
เอเจนซ่ี บริษัท โลว์ จำกัด

คุณ สุวิกรม ภรณวลัย
สังกัด บริษัท สกาย เอ็กซิทส์ จำกัด
ตำแหน่งป้จจุบัน ผู้กำกับการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีไท้รับรางวัลหรือเข้ารอบสุดท้าย ประกอบการวิจัย

: เร่ือง ไมเคิล สินท้า โนฌิ้ล เดเวลอปเม้นท์
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(อเจนซ่ี บริษัท โอกิลว่ี แอนด์ ฌเธอร์ แอ็ดเวอร์ไทช่ิง 
แทคอวอร์ด คร้ังท่ี 28 2003 -  2004
รางวัลบรอนซ์ ภาพยนตร์โฆษณาเด่ียวในกลุ่มผลิตกัณฑ์อุปกรณ์ก่อสรัาง, บ้านและท่ีดิน 
แบดอวอร์ด 2004
รางวัลภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ยอดเย่ียมสาขาโฆษณาชุด 
รางวัลภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ยอดเย่ียมสาขาตัดต่อยอดเย่ียม 
รางวัลภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ยอดเย่ียมสาขาผู้กำกับยอดเย่ียม

คุณปียะวรรณ ม่ันคง
สังกัด บริษัท ฟิโนมีนา จำกัด
ตำแหน่งป็จจุบัน ผู้ควบคุมการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีได้รับรางวัลหรือเข้ารอบชุดท้ายประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง ฌก์เบอร์ สินด้า หลอดไฟซิลวาเนีย 
เอเจนซ่ี บริษัท ซาทชิ แอนด์ ซาทชิ จำกัด

คุณ วันชัย อาสนะอังสนาคุล 
สังกัด บริษัท เสือบินฟิล์ม จำกัด 
ตำแหน่งบิจจุบัน ผู้กำกับการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีได้รับรางวัลหรือเข้ารอบชุดท้าย ประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง ผู้จัดกวน สินค้า หนังสือพิมพ์ผู้จัดการ 
เอเจนซ่ี บริษัท ยูโร อาร์ เอสซีจี แฟลกชิพ จำกัด

คุณ ยุทธพงษ์ วรา‘ชุเคราะห์โชค 
สังกัด บริษัท ฟิโนมีนา จำกัด 
ตำแหน่งปึจจุบัน ผู้ควบคุมการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีได้รับรางวัลหรือเข้ารอบชุดท้าย ประกอบการวิจัย
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ะ เร่ือง ไร่สับปะรด สินค้า เคร่ืองด่ืมลูกทุ่ง

เอ(จนช่ี บริษัท โอกิลวี่ แอนด์ เมเธอร์ แอ็ดเวอร์ไทช่ีง

คุณ เขตต์ชัย เลิศพิพัฒน์
สังกัด บริษัท พิโนมีนา จำกัด 
ตำแหน่งป้จจุบัน ผู้ควบคุมการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีไค้รับรางวัลหรือเข้ารอบสุดท้ายประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง พระพยอม สินค้า คาลเท็กซ์ เดโล่

เอเจนช่ี บริษัท วายแอนด์อาร์ จำกัด 
แบดอวอร์ด 2004
รางวัลภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ยอดเย่ียมสาขาส่งเสริมการขายประเภทเด่ียว

คุณ ประวิทย์วิจิตรเบญจรงค์ 
สังกัด บริษัท โกเก็ตเตอร์ จำกัด 
ตำแหน่งป็จจุบัน ผู้กำกับการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีไค้รับรางวัลหรือเข้ารอบสุดท้าย ประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง เฮอเรอร์ สินค้า ยูบีซี 
เอเจนช่ี บริษัท วายแอนด์อาร์ จำกัด

คุณ ทุ่ณยวีร์ อินทรมาศ
สังกัด บริษัท แมทชิ่งสตูดิโอ จำกัด
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ตำแหน่งป้จจุบัน ผู้ควบคุมการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีไท้รับรางวัลหรือเช้ารอบสุดท้าย ประกอบการวิชัย

ะ เร่ือง ไท ไท ไททานิค สินท้า โซเคน ดีวีดี

«ท!.-:Rv 0‘vO P*Arf. “iMOnTr̂ y

เอเจนซ่ี บริษัท ยูโร อาร์ เอสซีจี แฟลกชิพ จำกัด 
แทคอวอร์ด คร้ังท่ี 28 2003 -  2004
รางวัลโกลด์ ภาพยนตร์โฆษณาเด่ียวในกลุ่มผลิตกัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า 
รางวัลซิลเวอร์ ภาพยนตร์โฆษณาเด่ียวในกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า 
รางวัลบรอนซ์ภาพยนตร์โฆษณาเด่ียวในกลุ่มผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า 
รางวัลภาพยนตร์โฆษณาชุดยอดเย่ียม 
รางวัลภาพยนตร์ความคิดสรัางสรรค์ยอดเย่ียม 
แบดอวอร์ด 2004
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รางวัลภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ยอดเย่ียม
รางวัลภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ยอดเย่ียมความยาวมากกว่า 30 วินาที
รางวัลภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ยอดเย่ียมสาขาโฆษณาชุด
รางวัลภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ยอดเย่ียมท่ีใช้ทุนสร้างไม่เกิน 1 ค้านบาท
รางวัลภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ยอดเย่ียมสาขาผู้กำกับยอดเย่ียม
รางวัลภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ยอดเย่ียมสาขาออกแบบเสียงยอดเย่ียม

คุณ นริศรา อัจฉริยะคุล 
สังกัด บริษัท ทีโนมีนา จำกัด 
ตำแหน่งปัจจุบัน ผู้ควบคุมการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีไค้รับรางวัลหรือเช้ารอบสุดท้าย ประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง หนอน สินค้า ชาเขียวยูนิฟ

เอเจนซ่ี บริษัท บีบีดีโอ กรุงเทพ จำกัด

คุณ นิสา โอพิทักษ์ชีวิน
สังกัด บริษัท ทีโนมีนา จำกัด
ตำแหน่งปัจจุบัน ผู้ควบคมการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีไค้รับรางวัลหรือเช้ารอบสุดท้าย ประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง สตรอเบอร์ร่ี สินค้า ทรอส

เอเจนซ่ี บริษัท ทีบีดับบลิวเอ/ ประเทศไทย จำกัด
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คุณ วิศิษฏ์ ศใสนเท่ียง
สังกัด บริษัท เดอะฟิล์ม แฟคตอร่ี จำกัด
ตำแหน่งป็จอุบัน ผู้กำกับการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีไค้รับรางวัลหรือเข้ารอบสุดท้าย ประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง ผู้ใหญ่ลี สินค้า ธนาคารกรุงไทย

เอเจนซ่ี บริษัท ยูโร อาร์เอส ซีจี แฟลกชิพ จำกัด
แทคอวอร์ด คร้ังท่ี 28 2003 -  2004
รางวัลบรอนซ์ กาพยนตร์โฆษณาเด่ียวในกลุ่มสถาบัน

คุณ คามิน จันทร์สนรคุล 
สังกัด บริษัท เฮ้ากวง จำกัด 
ตำแหน่งปีจจุบัน ผู้กำกับการผลิต
ผลงานภาพยนตร์โฆษณาท่ีไค้รับรางวัลหรือเข้ารอบสุดท้าย ประกอบการวิจัย

ะ เร่ือง สเตย์ อเฮด สินค้า รถยนตร์เชฟโรเลต ลูมิน่า 
เอเจนซ่ี บริษัท ลีโอ เบอร์เนทท้
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โครงงานสร้างสรรค์ยาสีฟันดอกบัวๆ, เร่ือง BLACKMAN 
Creative Brief

Client Product Job Title Campaign Date
Twin Lotus Co., 
Ltd.

ยาสีฟันสมุนไพร 
ดอกบัวคู่

TVC
Radio Spots 

Print Advertising

Re -  image and 
re -  launch

2/12/2003

Background
ตลาดยาสีฟันมีมูลค่าตลาดประมาณ 5, 400 ล้านบาท และมีอัตราเติบโตต่อเน่ืองท่ีประมาณ 10 % ต่อปี 
ประเภทของยาสีฟัน คือ

1. ยาสีฟันเนอขาวปกติ (Base หรือ Regular) ส่วนแบ่ง 51 % อัตราเติบโต + 5 %
2. ยาสีฟันสมุนไพร (Herbal) ส่วนแบ่ง 22 % อัตราเติบโต + 22 %
3. ยาสีฟ้นดูแลสุขภาพเหงือก (Therapeutic) ส่วนแบ่ง 13 % อัตราเติบโต + 6 %
4. ยาสีฟันเพ่ีอฟันขาว (Whitening) ส่วนแบ่ง 10 % อัตราเติบโต - 7 %
5. ยาสีฟ้นเด็ก (Kids) ส่วนแบ่ง 4 % อัตราเติบโต + 4 %

Overall Competition Herbal Toothpaste
Colgate 33 % ดอกบัวคู่ 67 %
Darlie 21 % อ่ืน  ๆ 33 %
ใกล้ชิด 17% (ซาอาด, ออรัลเมด, ซอลส์ ฮาบุ, ไฮเฮิรับ, St. I

ดอกบัวคู่ 16%
Pepsodent 3%
Fluocaril 2%
อ่ืน ๆ 8%
ยาสีฟันสมุนไพรดอกบัวคู่เป็นยาสีฟันท่ีเป็นผู้นำของผลิตภัณฑ์ยาสีฟันสมุนไพร และ;

สารเคมีท่ีไม่เป็นธรรมชาติแล้ว ยังอาจก่อให้เกิดอันตรายต่อผํใช้ได้
•  ยาสีฟันจึงมีสีน้ําตาลเข้ม ซ่ึงเป็นสีท่ีมาจากธรรมชาติของสมุนไพรแท้ ๆ
•  มีคุณสมยัต๊ในการดูแลสุขภาพเหงือกและฟัน'ใด้คี ทำให้แข้งแรง ขจัดคราบหินปูน คราบบุหร่ี ชา กาแฟ 

และช่วยให้ลมหายใจหอมลดซ่ึน
•  กล่ินหอมแบบสมุนไพร และรสชาติท่ีเป็นเอกลักษณ์ไม่หวาน ไม่ช่า 

สรุปสถานการณ์มัจจุมัน
■  กระแสสังคมท่ีสนับสนุนเร่ืองการ่อต้านการใช้สารเคมี และห้นเข้าหาวิถีธรรมชาติ ท่ีกำลังเกิดซ้ืนในสังคมไทย 

(ชีวจิต, Juice Bar, โยคะ ฯลฯ)
■  ยาสีฟันสมุนไพรกำลังเป็น Area ท่ีมาแรงท่ีสุด คู่แข่งข้นแทบทุกแบรนด์ต่างก็มุ่งผลิตยาสีฟันเพ่ีอเข้ามาแข่งข้น 

และช่วงชิงส่วนแบ่งตลาดจากดอกบัวคู่
■  แต่ละแบรนด์ต่างมีแคมฟญการส่ือสารเผยแพร่ออกมาอย่างต่อเน่ือง เพ่ีอสร้างการรับรู้ จดจำ และนำไปลู่การ 

ซ้ือสินค้า
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Territory ข อ งด อ ก บ ัวค ู่ก ำล ังถ ูก ร ุก ราน
ประเด็นปัญหา

■  ตัวยาสีฟันเป็นสีเข้ม จืงแตกต่างจากคู่แข่งรายอ่ืน  ๆ และผู้บริโภคส่วนมากชินกับยาสีฟ้นขาวท่ีมีจำหน่าย 
อยู่ท่ัวไป ตังน้ันตัวยเน้ัอยาสีเข้มท่ีแตกต่างอาจทำให้ผู้บริโภคไม่หันมาลองใช้สินค้าเลยต้ังแต่แรก แต่จาก 
การสอบถามผู้ท่ีไม่เคยใช้ แล้วไค้ลองไข้ ปรากฎว่าส่วนมากมีความพอใจกับคุณภาพรสชาติท่ีทำล้งดี กล่ิน 
หอมลดช่ืน ทำให้กลายมาเป็น Loyal users ในท่ีสุด ตังน้ันแสดงว่าตัวผลิตภัณฑ์มีคุณสมบัติท่ีโดนใจ
ผู้บริโภค แต่มีรูปลักษณ์ท่ีไม่เชิญชวน จะทำอย่างไรให้เกิดทารทดลอง แสะยอมรับผลิตภัณฑ์

■  ช่ือของแบรนค้ รวมท่ัง Character ท่ีดูเป็นไทย  ๆตลอดจนแนวทางการส่ือสารท่ีมีมาตลอดทำให้แบรนดํดู 
น่ิง  ๆไม่ค่อยมีนวัตกรรม เป็นแบรนค้ท่ี appealing กับกลุ่มคนต่างจังหวัด และคนมีอายุ ในขณะท่ีไม่
ติงดูดกลุ่มคนเมีอง และ Growing generation

Task
■  ผลิตงานโฆษณาโทรทัศน์เพ่ีอช่วยสร้างแบรนด์ให้กับยาสีฟันสมุนไพรด่อกบัวคู่ และตอบโจทย์ทางการ 

ดำเนินธุรกิจ น้ันคีอ
o  Uplift image ของแบรนค้ยาสีฟันสมุนไพรดอกบัวคู่ ให้ดูทันสมัยและ Appealing กับ

กลุ่มเป็าหมายระตับบน ในเขตกรุงเทพ ฯ ปริมณฑล และเมืองใหญ่มากข้ึน ตลอดจนกลุ่มคนหนุ่ม 
สาว (Growing generation)

o  เลือกประเตินการส่ือลารท่ีนำสนใจสุดเพียงประเด็นเดียว และโฆษณาออกไปให้เห็นเด่นชัด เพ่ีอ 
ก่อให้เกิดการจดจำ

o  ปรับภาพลักษณ์เดิม  ๆท่ีผู้บริโภคมีต่อยาสีฟันสมุนไพรดอกบัวคู่ (แบรนด์เก่า ๆ แบบไทย  ๆไม่ 
ค่อยมีนวัตกรรม ล้าสมัย) ให้ติข้ึน (มีความก้าวหน้า มี Movement ใหม่  ๆ ยังเป็นไทย แต่ไม่เชย) 

o  ท่ังน้ัเพ่ีอให้กลุ่มลูกค้าใหม่  ๆ สนใจ ทดลอง และหันมาเป็นลูกค้า ส่วนกลุ่มลูกค้าเก่าก็จะยังคงรู้สึก 
ม่ันใจต่อนบรนค้ต่อไป

Work requested
•  โฆษณาโทรทัศน์ 1 ช้ิน ความยาว 60 วินาที / cut down 15 วินาที

กลุ่มเป็าหมายทางการสิอสาร
กลุ่มเป้าทมายหลัก

■  กลุ่มคนทำงาน (Working people - jobbers) ชาย -  หญิง อายุต้ังแต่ 25 ปี ข้ึนไป มีการศึกษาติ (ปริญญา 
ตริข้ึนไป) SES. c up, Modem Life style, Quality conscious รวมท่ัง Health conscious

กลุ่มเป้าหมายที่ต้องคำนึงถึงลัวย
■  กลุ่มลูกค้าปัจจุบัน ช่ืงเป็นฐานลูกค้าของยาสีฟันสมุนไพรดอกบัวคู่ ช่ืงเป็นกลุ่มประชาชนท่ัวไป โดยเฉพาะ 

ในต่างจังหวัด ท่ัวประเทศ SES C,D, Rural Life style, Price conscious แต่มี brand loyalty ต่อสินค้าสูง 
ช่ืงกลุ่มน้ีเป็นกลุ่มท่ีตามกลุ่มคนเมือง และ sophisticated มากข้ึนกว่าเม่ือก่อน
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แนวทางงานโฆษณา
จุดเด่น คือ

■  เนิ้อยาสีฟันสิค์า คงความเป็นธรรมชาติ เพราะผลิตจากสมุนไพรไทยแท้  ๆกว่า 10 ชนิด ท่ีเป็นภูมิปัญญา 
ไทย ไม่ใส่สารเคมิเจือปนท่ีจะก่อไท้เกิดอันตราย ไม่ทำลายเน้ือฟันมิสรรพคุณในการดูแลสุขภาพเหงือกและ 
ฟันใด้ดี ทำให้เหงือกและฟันแข็งแรง ขจัดคราบหินใJน คราบบุหร่ี ขา กาแฟ และช่วยให้ลมหายใจหอมลดข่ึน 

Single Message (Button)
- อย ่ามองแต ่เพ ียงภายนอก
Support
Please see the above text.
Personalities

• Modem Thai (ดูท้นสมัยมากข้ึน), ฉกจากดู่แข่ง (ใช้ Executional Approach ท่ีแตกต่างกว่างานท่ีเคยมิมา) 
ไม่ดูซีเรียส จริงจัง ควรจะดู Friendly
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CHIK SHAMPOO 
30 SECOND TVC 
Indian languages
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The insight:

Obedient hair Hair has its own m in d -  like a naughty, badly behaved child... it has to be
kept in place, made to be obedient which Chile Shampoo with its Double conditioning
form ula  does.

Shamiana

A pedestal fan is blowing at the side of a wedding shamiana (this is a large open air 
canopied shelter like a huge tent used in India to seat wedding guests outdoors. Not 
everybody hires hotel ballrooms - this is a less expensive option).
A bunch of beautifully dressed girls who need to go past the fan, are afraid that it 
will mess up their hair. One girl pulls her hair back with her hand, one covers it a 
bit with her long scarf/stole. But their hair still flies a bit.
The voiceover says about the first girl: “Her hair is badly behaved!”
And about the second: “And her hair simply does not know its place!”

A third girl however goes right past the fan without a worry, her head held high, 
her beautiful hair blowing freely behind her. As she comes out of the range of the 
fan, her hair settles nicely back. She is the centre of attraction...and admiration.
Enter Chik Shampoo with Double Conditioners. In graphics, a mnemonic with two 
shining beads on a strand of hair go through rough hair and make it soft and 
manageable.
which keeps hair soft and manageable. VO explains this.

Cut back to see all three girls walking past the fan each of them with lovely blowing 
hair that settles back in place when they cross the range of the fan.
A second pack shot with a VO announcing the brand...and adding
“Now you  too can have obedient hair! ”
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STX; Fan sound underMVO: *Byt her hair ft... VAobedient ! "
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. . .  and se u le s  dow n perfec tly  as tr-Hf 
crosses m e  range of the  fan. Others 
a re  น}น ๗ adm ira tion .

Product in tro d u c tio n , Wo vee the new  
Chtk sachet.

CG of Double Cœ^diî-inners Tîse iv /o  
shining deads glimmer.

Close-up of rough hair.
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The gleaming beads tra v e l th rough the 
s trands...

m a ting  the  ha ir sort and separate..

. waving in 5 sm ooth s h e e t.

ih e  h rs t ç trl now  w alks sm iling past 
the  Ian again, th is  t im e  w ith o u t 
holding down her h a ir , She has 
๗ )พ)-:ท!y used Chik and (ears the far. 
on m ore

Auslha

MVO: " . . .  tc  make It s o f t . . •*
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*****«•*“ *  « G  S y  .

MVO: ‘' . . .ร ง  th a t it  at ways stays !-nptece!*'

A* VO: "N ew .. ••
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lUr Lmj;ïh

Tlx* second Çif1 now Wilks srmïing pas! the fan again, this Une without covering her hair With the (kjpatta. She has obviously used CliA «รพ i fears the 1 ฟ้ภ no more.

The third gin now Wi1 tks pail the tar again, as unîazed as before.

Audi Ü

MVO; "... even your half.

M V Q . '* ,.1 %vuH tx? obed ien t?*"

(lit 10 the Cbik sachet. MVO: "Ch». Shampoo with double CondUKxsm’
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I s  l i f e  t o o  s m o o t h  f o r  y o u ?  T r e a t m e n t  O n e

Video Audio

Opens with Little Joe falls from a tricycle! Painfully, 
he picks himself off the floor.

sentim enta l m usic  

Joe:
1 believe failure is the secret to 
my success.

Cut to Joe in a race. Though in last place, he now 
manages to ride a bicycle.

At school.

Cut to Joe holding his wrist. He injures himself while 
practicing Chinese calligraphy.

At work.

Cut to Joe holding a brush pen in each hand and 
writing simultaneously.

At play.

Cut to Young Joe being slapped in the face by a girl. Driving me forward,
Cut to Joe being yelled at by his boss for binding a 
document on both sides.

making me learn,

Cut to Joe showing a kid how to use a hammer and 
banging his thumb.

helping me grow.

Cut to Joe in copy room, office. He notices some 
girls behind him are having problems with paper 
lams. He is about to push the copy button.
He smiles expecting his copier to jam too. 1 simply can’t imagine living 

without it...
Cut to a close up of Joe’s face. Something is wrong. 
He’s got a frown and is starting to sweat.
Cut to a pack of Double A next to copier. Copies 
keep flowing out really s m o o th ly .

เท desperation, Joe turns away from the copier, 
screams and crashes out of the window.

Cut to Double A pack shot. 
SUPER:
No jam. Is life too smooth for you?

MVO:
Unfortunately Double A never 
fails you.
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เ ร  l i f e  t o o  s m o o t h  f o r  y o u ?  T r e a t m e n t  T w o

Video Audio

Opens with Joe falls from a bicycle! Painfully, he 
picks himself off the floor.

Joe:
From  Falling, you learn to 
stand firm .

Cut to Joe in a race. Though in last place, he now 
manages to ride a bicycle.
Cut to Joe being slapped in the face by a girl. From  M istakes, you learn to 

be m ore careful.
Cut to Joe being yelled at by his boss for binding a 
document on both sides.
Cut to Joe showing a kid how to use a hammer and, 
banging his thumb.

1 believe fa ilu re  is the 
m other of success.
Driving me forward, making 
me grow.

Cut to close up of Joe. He smiles affirmatively. His 
eyes glitter with confidence.
Cut to Joe in copy room, office. He is about to push 
the copy button. He smiles, expecting his copier to 
jam too.

F rom  paper jam s, you learn

Cut to a close up of Joe's face. He's got a frown and 
is starting to sweat. Something is wrong.
Cut to a pack of Double A next to copier. Copies 
keep flowing out really smoothly.

เท desperation, Joe turns away from the copier, 
screams and crashes out of the window.

Cut to Double A pack shot. 
SUPER:
No jam. Is life too smooth for you?

M VO :
U n fo rtuna te ly  Double A 
neve r fa ils  you.
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T it le  ะ G e t s tu c k

Boss : “ Norman. Pintip, A iroora ...
1 0 . . .ท า  ย ห ัว ไ ป ') ท น ITน  H ÏJ  ท ”
( บ ™ . . .  where’ s they gonoT’}

Ancr: 8... อน่าประ»ทแ กระ:คาษติค
ท์ากายชิวิ'«กุณ1สืม ากกว่นรึ๋อ }วาน 
(Don’t let’s paper jams jam-up 
your whole life)

Boss ะ “สานนสัานะน่ี”
(It’s so late now.)

Boss : “เสั... มัาฟ้าอะไรกันอยู่”
(Hey. 1. what are you doing เท there?)

Super : กระคาy สันฒิ้ฉคุณภาห กระดาษคับเษล เอ  
(Double A double quality paper)
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B firu . Dari PepsodeiH 
(New . From J’ epsodem)
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xapi juga  super Mïittttiit d ï gu s i... 
(b tiï also u ltra  soft on รพท)

K id  : P a h l ( g e s tu re s }
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ป ระว ัต ิผ ู้เข ียน ว ิท ยาน ิพ น ธ ์

น า ย ธ น ัน ต ์ น า ค ะ เก ศ  เก ิด เม ื่อ ว ัน ท ี่ 4  ก ัน ย า ย น  ท ี่จ ัง ห ว ัด ก ร ุง เท พ ม ห า น ค ร  ส ำ เร ็จ  

ก า ร ศ ึก ษ า ร ะ ด ับ ป ร ิญ ญ า ต ร ีน ิเท ศ ศ า ส ด ร บ ัณ ฑ ิต  ส า ข า ว ิท ย ุก ร ะ จ า ย เส ีย ง แ ล ะ ว ิท ย ุโ ท ร ท ัศ น ์ จ า ก ค ณ ะ  

น ิเท ศ ศ า ส ต ร ์ ม ห า ว ิท ย า ล ัย ห อ ก า ร ด ัา ไ ท ย  เม ื่อ ป ี พ .ศ . 2 5 4 1
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