
มาตรวัดต้นแบบตราสินค้า

จากการเก็บข้อมูลในงานวิจัยเรื่อง การพัฒนาแนวคิดและมาตรวัดด้นแบบตราสินค้า 
เพื่อประยุกดไข้เชิงการสื่อสารการตลาด ผลการวิจัยในส่วนที่จะนำเสนอต่อไปนี้ เป็นการพัฒนา 
มาตรวัด และตัวบ่งชี้โดยนำผลการศึกษาแนวคิด โครงสร้าง และการจำแนกประเภทของ 
ด้นแบบตราสินค้าในบทที่ 4 มาเป็นแนวทางในการสร้างแบบสอบถาม เพื่อหาคุณลักษณะ และ 
ตัวชี้วัดของภาพด้นแบบที่ปรากฏในตราสินค้า และใข้วิธีการวิจัยเชิงสำรวจเพื่อเก็บข้อมูลกับ 
กลุ่มตัวอย่าง โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาและพัฒนามาตรวัด รวมถึงตัวบ่งชี้ของด้นแบบตรา 
สินค้า

การพัฒนามาตรวัดด้นแบบตราสินค้าใช้การวิจัยเชิงปริมาณ และแบ่งวิธีการเก็บข้อมูล 
เป็น 2 ขั้นดอนโดยมีการพัฒนาการเก็บข้อมูลในขั้นดอนต่างๆ อิงตามกระบวนทัศน์การพัฒนา 
มาตรวัดทางการตลาดของ Churchill (1979) แบบสอบถามใช้เป็นมาตรวัดแบบ Likert’s Scale 
5 ระตับ ในขั้นตอนที่ 1 มาตรวัดเบื้องด้น (Initial Scale) มีด้วแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพ 
(Trait) จำนวน 341 ตัวแปร เก็บข้อมูลจากนักศึกษามหาวิทยาลัยอายุระหว่าง 20-25 ปีจำนวน 
506 คน จากนั้นนำข้อมูลมาทำการวิเคราะห์ปัจจัย และในขั้นตอนที่ 2 มาตรวัดที่ปรับลดทอน 
แล้ว (Refined Scale) เป็นการนำตัวแปรที่ได้จากการนำข้อมูลจากการเก็บข้อมูลด้วยมาตรวัด 
เบื้องด้นทำการวิเคราะห์ปัจจัย มาสร้างมาตรวัด ในขั้นตอนนี้มีด้วแปรลดลงเหลือจำนวน 72 
คุณลักษณะ หลังจากนั้น นำมาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้วเก็บข้อมูลกับนักศึกษากลุ่มเดิมจำนวน 
500 คน เพื่อทำการวิเคราะห์ค่าความเที่ยงตรงคล้อยตาม (Convergent Validity) และค่าความ 
เที่ยงตรงจำแนก (Divergent Validity) โดยลำดับการนำเสนองานวิจัยในส่วนการพัฒนามาตรวัด 
แบ่งเป็นส่วนต่างๆ ด้งต่อไปนี้

ส่วนที่ 1 ผลการวัดค่าตัวแปร และการวิเคราะห์ปัจจัยคุณลักษณะทางบุคลิกภาพ 
ด้นแบบตราสินค้าของมาตรวัดเบื้องด้น

ส่วนที่ 2 ผลการวัดค่าตัวแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้า 
ของมาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้ว

ส่วนที่ 3 ผลการทดสอบความเที่ยงตรงและความเชื่อมั่นของเครื่องมือ
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ส่วนท่ี 1 ผลการว้ดค่าตัวแปร และการวิเคราะห์ฟ้จจ้ยคุณลักษณะทาง 
บุคลิกภาพตันแบบตราสินค้าของมาตรว้ดเบี้องต้น

ตัวแปรที่ผู้วิจัยนำมาเก็บข้อมูล แบ่งออกเป็น 15 ตันแบบตามลักษณะของตันแบบตรา 
สินค้าที่ทำการศึกษา ซึ่งประกอบด้วยตัวแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพ (Trait) จำนวน 341 ตัว 
แปร ในแด่ละตันแบบมีตัวแปรบางตัวแปรที่ชํ้ากัน เนื่องจากบางคุณลักษณะทางบุคลิกภาพจะ 
เป็นคุณลักษณะที่มีร่วมกันของตัวแปรแด่ละภาพตันแบบ หากนับตัวแปรที่มีลักษณะไม่ซํ้ากันก ็
จะมีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 299 ตัวแปร แด่สำหรับการวิจัยในขั้นตอนนี้ผูวิจัยยังคงจำนวนตัวแปร 
ทั้งหมดจำนวน 341 ตัวแปรไว้เซ่นเดิมไม่มีการลดทอน โดยตัวแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ 
นำมาสร้างมาตรวัดตันแบบตราสินค้านั้น นำมาวิเคราะห์[ดยแยกทีละตันแบบตราสินค้าอย่าง 
เป็นอิสระต่อกัน มีการนำเสนอข้อมูลตามลำดับ ตังนี้

จากการวิเคราะห์ข้อมูลต้านประชากรของกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยจำนวน 500 คน 
แสดงรายละเอียดจำนวนและร้อยละของลักษณะทางประชากรจำแนกตามเพศ อายุ และ 
การศึกษาตังแสดงในตารางที่ 5.1 โดยพบว่า การเก็บข้อมูลครั้งนี้มีจำนวนกลุ่มตัวอย่างที่เป็น 
เพศชาย จำนวน 252 คน คิดเป็นร้อยละ 49.8 และกลุ่มตัวอย่างที่เป็นเพศหญิง จำนวน 254 คน 
คิดเป็นร้อยละ 50.2 ในด้านของอายุ พบว่ามีการแบ่งอายุเป็นสามช่วงคือ อายุ 20 ปี หรือตํ่าก'ว่า 
จำนวน 151 คนคิดเป็นร้อยละ 29.8 อายุระหว่าง 21-22 ปี จำนวน 322 คน คิดเป็นร้อยละ 63.7 
และอายุมากกว่า 22 ปี จำนวน 33 คน คิดเป็นร้อยละ 6.5 และในด้านการศึกษาพบว่า กลุ่ม 
ตัวอย่างมีระตับศึกษาในระดับมหาวิทยาลัยขั้นปีที่ 3 จำนวน 448 คน คิดเป็นร้อยละ 88.5 และ 
เป็นนักศึกษาขั้นปีที่ 4 จำนวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 11.5

ตารางที่ 5.1 แสดงรายละเอียดของลักษณะทางประชากรของกลุ่มตัวอย่าง

ล ัก ษ ณ ะท าง ป ระช าก ร จ ำน ว น ร ้อ ย ล ะ

เพศ ชาย 252 49.8
หญิง 254 50.2

อาย ุ 20 ปี หรือตํ่าก'ว่า 151 29.8
21-22 ปี 322 63.7
มากกว่า 22 ปี 33 6.5

ก ารศ ึก ษ า ขั้นป ีท ี่ 3 448 88.5
ขั้นป ีท ี่ 4 58 11.5

หมายเหตุ: จำนวนกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 506 คน
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จากตารางที่ 5.2 แสดงการทดสอบค่าความเชื่อมั่นแบบความส8ดคล้องภายใน 
(Interna! Consistency) โดยใช้สูตร Cronbrach’s Alpha ได้ค่าความเชื่อมั่นดังนี้ ด้นแบบตรา 
สินค้าวีรบุรุษค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ .85 ด้นแบบตราสินค้านักปราชญ์ค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 
.83 ดันแบบตราสินค้าผู้วิเศษค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ .80 ด้นแบบตราสินค้านักรบค่าความ 
เชื่อมั่นเท่ากับ .83 ด้นแบบตราสินค้าจอมเจ้าเล่ห์ค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ .89 ด้นแบบตราสินค้าผู ้
แสวงหาค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ .86 ด้นแบบตราสินค้าผู้ช่วยเหลือค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ .89 
ด้นแบบตราสินค้ามารดาค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ .89 ด้นแบบตราสินค้านักรักค่าความเชื่อมั่น 
เท่ากับ .87 ด้นแบบตราสินค้าผู้ใรัเดียงสาค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ .87 ด้นแบบตราสินค้าเพื่อน 
สนิทค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ .91 ด้นแบบตราสินค้าราชาค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ .89 ด้นแบบตรา 
สินค้าผู้สันโดษค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ .87 ด้นแบบตราสินค้าเจ้าเสน่ห์ค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 
.89 ด้นแบบตราสินค้าขบถค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ .91 จึงสรุปได้ว่าแบบสอบถามซุดนี้มีค่าความ 
เชื่อมั่นค่อนช้างสูง

ตารางที่ 5.2 แสดงค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และระดับความเชื่อมั่นของด้นแบบตรา 
สินค้าของมาตรรัดเบื้องด้น

ลำด ับ ด ้น แ บ บ ต ร า ส ิน ค้า จ ำ น ว น ต ัว แ ป ร M S D h i

1 ด้นแบบตราสินค้าวีรบ ุร ุษ (Hero) 25 3.98 .39 .85
2 ด้นแบบตราสินค้าน ักปราชญ์ (Sage) 25 3.71 .42 .83
3 ด้นแบบตราส ินค้าผ ู้ว ิเศษ (Magician) 20 3.59 .50 .81
4 ด้นแบบตราสินค้านักรบ (Warrior) 20 4.06 .43 .83
5 ด้นแบบตราสินค้าจอมเจ ้าเล ่ห ์ (Trickster) 25 3.89 .57 .89
6 ด้นแบบตราสินค้าผู้แสวงหา (Seeker) 23 3.99 44 .86
7 ด้นแบบตราสินค้าผู้ช ่วยเหลือ (Helper) 22 4.17 .46 .89
8 ด้นแบบตราสินค้ามารดา (Mother) 24 4.33 .44 .89
9 ด้นแบบตราสินค้าน ักรัก (Lover) 22 4.03 .47 .87
10 ด้นแบบตราสินค้าผู้ไร ้เด ียงสา (Innocent) 22 4.05 .48 .87
11 ตราสินค้าเพ ื่อนสนิท (Companion) 21 4.28 .47 .91
12 ด้นแบบตราสินค้าราชา (King) 22 4.36 .45 .89
13 ด้นแบบตราสินค้าผู้ส ันโดษ (Loner) 21 3.89 .49 .88
14 ด้นแบบตราสินค้าเจ ้าเสน ่ห ์ (Enchantress) 24 4.11 .47 .89
15 ด้นแบบตราสินค้าขบถ (Rebel) 25 4.05 .52 .91
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การว ิเคราะห ์ป ัจจ ัย  (Factor Analysis)

ในส่วนของการวิเคราะห์ปัจจัยด้นแบบตราสินค้า และค่าเฉลี่ยคุณลักษณะทาง 
บุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าของมาตรวัดเบื้องด้น จะเสนอผลจากการวัดตัวแปรด้นแบบ 
ตราสินค้า เรียงลำดับตัวแปรตามการจัดกลุ่มจากการวิเคราะห์ปัจจัย โดยใช้การสกัดปัจจัย 
(Factor Extraction) แบบ Principle Component Analysis หมุนแกนแบบดั้งฉากเป็นอิสระกัน 
(Orthogonal Rotation) แบบ Varimax Rotation โดยการวิจัยครั้งนี้กำหนดให้ทุกปัจจัยมีค่า 
Eigenvalue มากกว่า 1 เป็นเกณฑ์ในการวิเคราะห์ปัจจัย และการพิจารณาค่านี้าหนักปัจจัย จะ 
เลือกจากค่า Factor Loading มากกว่า .30 เป็นเกณฑ์ (Hair et al., 1998) จากนั้นจึงเลือกตัว 
แปรในแต่ละปัจจัยที่พบว่ามีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดนำมาเป็นตัวแทนคุณลักษณะเพื่อสร้าง 
มาดรวัดในขั้นดอนต่อไป รายละเอียดมีตังต่อไปนี้

ต ้น แบ บ ต ราส ิน ค ้าว ีรบ ุร ุษ

ด้นแบบตราสินค้าวีรบุรุษมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ได้จากการส้มภาษณ์ 
กลุ่มตัวอย่างจำนวน 25 คุณลักษณะ เมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย แล้วสามารถ 
ลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าวีรบุรุษได้ 6 
คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มเอื้อเฟ้อเผื่อแผ่ (Generous) 2) กลุ่มกล้าหาญ (Brave) 3)
กลุ่มมีคุณธรรม (Moral) 4) กลุ่มมีประสิทธิภาพ (Efficient) 5) กลุ่มอ่อนโยน (Gentle) และ 6) 
กลุ่มจิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart) (ดูแผนภาพที่ 5.1)

แผนภาพที่ 5.1 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าวีรบุรุษ

กลุ่ม
คุณธรรม
(Moral)

กลุ่ม

กล้าหาญ 
(Brave)

กลุ่มเอ ื้อเฟ ้อเผ ื่อแผ ่ 
(Generous)

ต ้น แ บ บ ต ร า ส ิน ค ้า ว ีร บ ุร ุษ  

(Hero)

กลุ่ม 
อ่อนโยน 
(Gentle)

กลุ่มมี
กลุ่มจิตใจแข็งแกร่ง 

(Lion Heart)
ประสิทธิภาพ

(Efficient)

ดารางที่ 5.3 เป็นการแสดงรายละเอียดของค่าเฉลี่ยลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตรา 
สินค้าวีรบุรุษ ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของ 
ด้นแบบดราสินค้าวีรบุรุษออกได้เป็น 6 กลุ่ม ซึ่งคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 1 คือ
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ไม่เห็นแก่ด้ว (Unselfish) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.25 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 2 คือ รัก 
ชาติ (Patriotic) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.40 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 3 คือ มีคุณธรรม 
(Moral) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.30 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด1ในกลุ่มที่ 4 คือ ทำอะไรด้วยความ 
มุ่งมั่น (Deliberate) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.30 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 5 คือ รูปร่าง 
หน้าดาดี (Good-looking) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.43 และคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 6 คือ 
เปีนที่เคารพ (Respectful) มีค่าเฉลี่ยที่ 3.85

ตารางที่ 5.3 แสดงค่าเฉลี่ยคุณลักษณะทางบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าวีรบุรุษ

ค ุณ ล ัก ษ ณ ะบ ุค ล ิก ภ าพ M SD ก ล ุ่ม ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M SD

เอึ้อเฟ้อเผื่อแผ่ (Generous) 3.65 0.92 เอื้อเฟ ้อเผ ื่อแผ ่ 3.91 0.59

เห็นอกเห็นใจ (Compassionate) 3.99 0.84

ตรงไปตรงมา (Straightforward) 3.75 0.91

อ ่อนน ้อมถ ่อมตน (Modest) 4.03 0.81

ไม ่เห ็นแก ่ต ัว (Unselfish) 4.25 0.82

สามารถระงับจิตใจ (Restrained) 3.83 0.90

กล้าหาญ (Brave) 4.09 0.86 กล้าหาญ 4.24 0.59

เสียสละ (Dedicated) 4.36 0.75

น่ายกย่องสรรเสริญ (Praiseworthy) 4.12 0.81

รักชาติ (Patriotic) 4.40 0.73

มีคุณธรรม (Moral) 4.30 0.82 มีค ุณธรรม 4.24 0.56

ฉลาดหลักแหลม (Smart) 4.28 0.75

มีจริยธรรม (Ethical) 4.23 0.78

ทรหดอดทน (Endurance) 4.17 0.83

ม ีประสีทธิภาพ (Efficient) 4.05 0.84 ม ีประส ีทธ ิภาพ 4.00 0.55

ม ีว ิส ัยท ัศน ์ (Visionary) 3.68 0.97

ยืนกราน (Insistent) 4.11 0.83

ใฝ่ความสำเร็จ (Achievement striving) 3.90 0.83

ทำอะไรด ้วยความม ุ่งม ั่น  (Deliberate) 4.30 0.75

อ่อนโยน (Gentle) 3.86 0.81 อ่อนโยน 4.09 0.52

สุภาพ (Polite) 4.00 0.79

รูปร่างหน้าตาดี (Good-looking) 4.43 0.64

จิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart) 3.42 1.00 จิตใจแข็งแกร่ง 3.64 0.76

เปีนท ี่เคารพ (Respectful) 3.85 0.87

ค ุณ ล ัก ษ ณ ะท ี่ค ัด อ อ ก  

เจ ้าชู้ (Flirting) 2.52 1.18

รวม 3.98 0.39
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ค่าน้ีาหนักของตัวแปรท้ัง 25 ตัวแปรของตันแบบวีรบุรุษที่นำมาสกัดตัวประกอบด้วยวิธ ี
วิเคราะห์ปัจจัยได้ปัจจัยที่สำคัญ 6 ปัจจัย ซึ่งตันแบบตราสินค้าวีรบุรุษนั้น ตัวแปรคุณลักษณะ 
เจ้าชู้ (Flirting) มีค่านี้าหนักปัจจัยน้อยกว่า .30 จึงพิจารณาคัดตัวแปรนี้ออก แล้วทำการ 
วิเคราะห์ข้อมูลใหม่อีกครั้งหนึ่ง เพื่อให้สามารถอธิบายองค์ประกอบของคุณลักษณะตันแบบตรา 
สินค้าได้ชัดเจนขึ้น ตังนั้น มาตรวัดตันแบบตราสินค้าวีรบุรุษจึงมีจำนวนคุณลักษณะทาง 
บุคลิกภาพเพียง 24 คุณลักษณะเท่านั้น ซึ่งแต่ละปัจจัยมีรายละเอียดตังแสดงในตารางที่ 5.4

ตารางที่ 5.4 แสดงนี้าหนักปัจจัยตันแบบตราสินค้าวีรบุรุษ

ต ัวแปร องค์ประ กอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 5 6 munaüty

19 เอี๋อเพื่อเพื่อแผ่ .75 -.08 .11 -.02 .31 -.00 .68

13 เห็นอกเห็นใจ .70 .01 .34 .17 -.04 .02 .64

4 ตรงไปตรงมา .67 .20 -.19 .11 .12 .19 .59

5 อ ่อนน้อมถ่อมตน .59 .43 .09 .09 .15 .06 .58

6 ไม ่เห ็นแก ่ต ัว .47 .27 .25 .11 .14 -.33 .50

9 สามารถระงับจิตใจ .46 .01 .46 .21 -.03 .22 .52

1 กล้าหาญ .08 .73 .02 .01 .04 .17 .58

15 เสยสละ .07 .68 .18 .27 -.06 .03 .59

24 น่ายกย่องสรรเสริญ .06 .66 .06 .40 .02 .16 .64

22 ร้กชาติ .26 .59 .38 .01 .01 -.19 .60

3 มีคุณธรรม -.01 .19 .68 .28 -.00 .12 .59

7 ฉลาดหลักแหลม .12 .12 .64 -.09 .39 -.04 .62

11 มีจริยธรรม .31 .13 .63 -.05 .07 .18 .56

8 ทรหดอดทน -.03 .39 .41 .25 -.09 .24 .45

16 มีประสิทธิภาพ .26 .02 .22 .65 -.03 .02 .55

14 ม ีว ิส ัยท ้ศน ้ -.05 .01 -.23 .63 .06 .18 .49

10 ย ืนกราน .10 .17 .28 .61 .08 -.16 .53

21 ใฝ่ความสำเร็จ .10 .23 -.08 .58 .01 .33 .52

23 ทำอะไรต ัวยความมุ่งม ั่น .05 .29 .19 .53 .03 -.05 .41

25 อ่อนโยน .34 -.08 -.00 .05 .75 -.04 .70

2 สุภาพ .19 .03 .12 .06 .54 .39 .51

20 รูปร่างหน้าดาดี -.24 .47 .39 .10 .51 -.11 .72

12 จิตใจแข็งแกร่ง .04 .14 .36 .08 .03 .73 .69

18 เปีนท ี่เคารพ .22 .32 .02 .33 .11 .42 .45

Eigenvalues 2.87 2.85 2.60 2.47 1.48 1.45

% of Varience 11.98 11.90 10.85 10.31 6.18 6.05
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เมื่อนำผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยของด้นแบบวีรบุรุษ มาพิจารณาเป็นรายกลุ่มของ 
คุณล้กษณะทางบุคลิกภาพ แสดงผลในตารางที่ 5.5 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่ม 
เอื้อเฟ้อเผื่อแผ่นี้มีจำนวนตัวแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพทั้งสิ้น 6 ตัวแปรด้วยก้น คือ 
เอื้อเฟ้อเผ่ือแผ่ เห็นอกเห็นใจ ตรงไปตรงมา อ่อนน้อมถ่อมตน ไม่เห็นแก่ตัว และสามารถระงับ 
จิตใจ เมื่อพิจารณาจากค่าสัมประสิฑธี้แล้วพบว่าตัวแปรความเอื้อเฟ้อเผื่อแผ่นั้นมีค่านั้าหนัก 
ปัจจัยสูงที่สุดคือ .75 แสดงว่าความเอื้อเฟ้อเผื่อแผ่นั้นเป็นคุณลักษณะที่สำคัญกับวีรบุรุษ 
ในขณะที่ลักษณะอื่นๆ ที่อยู่ในกลุ่มเดียวก้นนี้ก็มีความสอดคล้องก้น เนื่องจากเป็นคุณลักษณะที่ 
แสดงถึงความเอื้อเฟ้อ เซ่น ความเห็นอกเห็นใจ หรือความไม่เห็นแก่ตัว และความอ่อนน้อม

ตารางที่ 5.5 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มเอื้อเฟ้อเผื่อแผ่

คุณลักษณะ Factor Loading

เอื้อเฟ้อเผื่อแผ่ (Generous) .75

เห็นอกเห็นใจ (Compassionate) .70

ตรงไปตรงมา (Straightforward) .67

อ ่อนน ้อมถ ่อมตน (Modest) .59

ไม่เห ็นแก ่ต ัว (Unselfish) .47

สามารถระงับจิตใจ (Restrained) .46

Eigenvalues = 2.87 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 11.98 %

จากตารางที่ 5.6 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มกล้าหาญนี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 4 ตัว
แปรด้วยก้น คือ กล้าหาญ เสียสละ นำยกย่องสรรเสริญ และรักชาติ เมื่อพิจารณาจากค่า
ลัมประสิทธิ้แล้วพบว่าตัวแปรความกล้าหาญนั้นมีค่านํ้าหนักปัจจยัสูงที่สุดคือ .73 จึงถือว่าเป็น
ลักษณะที่เด่น ในขณะที่ความเสียสละ ความรักชาติ และนำยกย่องสรรเสริญนั้นก็เป็น
คุณลักษณะที่ส่งเสริมความกล้าหาญด้วยเซ่นก้น

ดารางที่ 5.6 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มกล้าหาญ

คุณลักษณะ Factor Loading

กล้าหาญ (Brave) .73

เสียสละ (Dedicated) .68

น่ายกย่องสรรเสริญ (Praiseworthy) .66

รักชาติ (Patriotic) .59

Eigenvalues = 2.85 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 11.90 %
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ต่อมา ในตารางที่ 5.7 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มมีคุณธรรมนี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 
4 ตัวแปรด้วยก้น คือ มีคุณธรรม มีจริยธรรม ฉลาดหลักแหลม และทรหดอดทน เม่ือพิจารณา 
จากค่าสัมประสิฑธี๋แล้วพบว่าตัวแปรความมีคุณธรรมนั้นมีความโดดเด่นเนื่องจากมีค่า'นาหนัก 
ปัจจัยสูงที่สุดคือ .68 แต่คุณลักษณะอื่นในกลุ่มนี้ก็เปีนองค์ประกอบซึ่งส่งเสริมความมีคุณธรรม 
ได้อย่างดี

ตารางที่ 5.7 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีคุณธรรม

คุณลักษณะ Factor Loading

ม ีค ุณ ธรรม (Moral) .68

ฉลาดหล ักแหลม (Smart) .64

ม ีจร ิยธรรม (Ethical) .63

ทรหด อด ท น (Endurance) .41

Eigenvalues = 2.60 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 10.85 %

ผลการวิจัยจากตารางที่ 5.8 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มมีประสิทธิภาพนี้มีจำนวน 
ตัวแปรทั้งสิ้น 5 ตัวแปรด้วยก้น เมื่อพิจารณาจากค่าลัมประสิทธิ้แล้วพบว่าตัวแปรความมี 
ประสิทธิภาพนั้นจะมีค่านํ้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .65 จึงหมายถึงว่าความมีประสิทธิภาพเปีนสิ่ง 
ที่มีความสำคัญกับวีรบุรุษ ในขณะที่ลักษณะอื่นในกลุ่มเดียวก้นก็ส่งเสริมความมีประสิทธิภาพ 
ประกอบด้วย ความมีวิสัยทัศน์ การยืนกราน มีเป้าหมายที่ใฝ่ความสำเร็จ และการมีความบุ่งมั่น

ตารางที่ 5.8 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีประสิทธิภาพ

คุณลักษณะ Factor Loading

ม ีประส ิท ธ ิภ าพ  (Efficient) .65

ม ี'ว ิส ัยท ัคน ์ (Visionary) .63

ย ืนกราน (Insistent) .61

ใฝ ่ความสำเร ็จ  (Achievement striving) .58

ทำอะไรด ้วยความบ ุ่งม ั่น  (Deliberate) .53

Eigenvalues = 2.47 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 10.31 %
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คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มอ่อนโยนตามตารางที่ 5.9 มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 3 ตัวแปร 
ด้วยกัน คือ อ่อนโยน สุภาพ และ รูปร่างหน้าตาดี เมื่อพิจารณาจากค่าลัมประสิฑธี้แล้วพบว่าตัว 
แปรความอ่อนโยนนั้นจะมีค่านํ้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .75 การเลือกคุณลักษณะความอ่อนโยน 
มาเป็นตัวแทนเพื่อสร้างมาตรวัดด้นแบบวีรบุรุษจึงมีความเหมาะสม

ตารางที่ 5.9 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มอ่อนโยน

คุณลักษณะ Factor Loading

อ่อนโยน (Gentle) .75

สุภาพ (Polite) .54

ร ูปร ่างหน ้าลาด ี (Good-looking) .51

Eigenvalues = 1.48 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้6.18 %

และสุดท้าย คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มจิตใจแข็งแกร่งมีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 2 ตัวแปร 
ด้วยกัน คือจิตใจแข็งแกร่ง และเป็นที่เคารพ เมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิทธแล้วพบว่าตัวแปร 
จิตใจแข็งแกร่งนั้นจะมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .73 ส่วนตัวแปรการเป็นที่เคารพนั้นมีค่า 
นั้าหนักปัจจัยน้อยกว่าตัวแปรจิตใจแข็งแกร่งอย่างมากจึงน่าที่จะส่งผลน้อยต่อกลุ่มบุคลิกภาพนี ้
(ดูตารางที่ 5.10)

ตารางที่ 5.10 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มจิตใจแข็งแกร่ง

คุณลักษณะ Factor Loading

จิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart) .73

เป ็นท ี่เคารพ (Respectful) .41

Eigenvalues = 1.45 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้6.05 %
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ต้นแบบตราสินค้านักปราชญ์นั้นมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ได้จากการ 
สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างจำนวน 25 คุณลักษณะ เมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย 
สามารถลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้านักปราชญ์ 
ได ้ 5 คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มลึกซึ้งเข้าใจยาก (Subtle) 2) กลุ่มรอบรู้ (Intelligent) 3) 
กลุ่มมีเหตุผล (Logical) 4) กลุ่มมีความพากเพียร (Persevering) และ 5) กลุ่มเห็นคุณค่าของ 
ตนเอง (Self-esteem) ตังแสดงในแผนภาพที่ 5.2

แผนภาพที่ 5.2 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้านักปราชญ์

ต้นแบบตราสินค้าน้กปราชญ์

กลุ่ม

ม ีเหตุม ีผล

กลุ่มลึกซึ้งเข้าใจยาก 

(Subtle)

กลุ่ม 

รอบร ู้

กลุ่มเห็นคุณค่าของตนเอง 

(Self-esteem)

กล ุ่มม ีความพากเพ ียร 

(Persevering)

ตารางที่ 5.11 เป็นการแสดงรายละเอียดของค่าเฉลี่ยลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตรา 
สินค้านักปราชญ์ ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของ 
ด้นแบบตราสินค้านักปราชญ์ออกได้เป็น 5 กลุ่ม ซึ่งคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 1 
คือ คิดถึงแต่เรื่องของตนเอง (Egocentric) มีค่าเฉลี่ยที่ 3.25 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยฐงที่สุดใน 
กลุ่มที่ 2 คือ เฉลียวฉลาด (Brilliant) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.45 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 
3 คือ เป็นนักคิด (Thinker) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.51 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 4 คือ ทำ 
อะไรด้วยความมุ่งมั่น (Deliberate) มีค่าเฉลี่ยท่ี 4.72 และคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่ม 
ท่ี 5 คือ เชื่อมั่นในตัวเอง (Self-confident) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.14
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ดารางที่ 5.11 แสดงด่าเฉลี่ยคุณลักษณะทางบุคลิกภาพต้นแบบตราสินค้านักใ]ราชญ์

ค ุณ ล ักษณ ะบ ุคล ิกภาพ M SD กล ุ่มค ุณ ล ักษณ ะ M SD

ลึกซึ้งเข้าใจยาก (Subtle) 2.25 1.11 ลึกซึ้งเข้าใจยาก 2.48 0.92

มองว่าผ ู้อ ื่นร ู้ไม ่เท ่าตน (Condescending) 2.38 1.20

คิดว่าผ ู้อ ื่นด ้อยกว่า 2.16 1.22

ยึดความคิดตนเป ็นใหญ ่ 2.59 1.25

ใจแคบ (Narrow-minded) 2.21 1.18

ชอบดูถ ูก สบประมาท (Insulting) 2.14 1.16

เก ็บต ัว (Introvert) 2.89 1.16

คิดถึงแต ่เร ื่องของตนเอง (Egocentric) 3.25 1.19

รอ บ ร ู้ (Intelligent) 3.79 0.87 รอบร ู้ 4.26 0.54

ค ิดเป ็นเช ิงนามธรรม (Abstract-thinking) 3.95 0.83

ไตร่ตรอง (Reflective) 4.42 0.71

สุข ุม รอบคอบ (Prudent) 4.35 0.77

เร ียนร ู้เร ็ว (Fast Learning) 4.40 0.71

ปราดเปรื่อง (Bright) . 4.40 0.78

ทำอะไรเป ็นก ิจว ัตร (Routine) 4.32 0.75

เฉล ียวฉลาด (Brilliant) 4.45 0.73

มีเหตุผล (Logical) 4.47 0.80 มีเหตุผล 4.27 0.63

เป ็นน ักค ิด (Thinker) 4.51 0.77

มองโลกอย่างกว้าง (Broadminded) 4.31 0.84

ชอบคิดใคร่ครวญ (Introspective) 4.00 0.99

ม ีการค ึกษาด ี (Well-educated) 4.12 0.91

ม ีความพากเพ ียร (Persevering) 4.46 0.72 มีความพากเพียร 4.58 0.57

ท ่าอะไรด ้วยความม ุ่งม ั่น  (Deliberate) 4.72 0.57

เห ็นคุณค่าของตนเอง (Self-esteem) 4.06 0.78 เห็นคุณค่าของตนเอง 4.10 0.64

เช ื่อม ั่นในตัวเอง (Self-confident) 4.14 0.78

ร ว ม 3.71 0.41

ด่านาหนักของตัวแปรทั้ง 25 ตัวแปรของต้นแบบตราสินค้านักปราชญ์ที่นำมาสกัดตัว 
ประกอบ (Factor Extraction) ด้วยวิธี Principle Component เมือหมุนแกนตัวประกอบแบบ 
Orthogonal เพื่อให็ไต้ตัวประกอบที่เป็นอิสระกันด้วยวิธี Varimax ไต้ปัจจัยที่สำคัญ 5 ปัจจัย 
แสดงในดารางที่ 5.12
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ตารางที่ 5.12 แสดงนํ้าหนักปัจจัยต้นแบบตราสินค้านักปราชญ์

ตัวแปร องค ์ประกอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 5 munality

17 ลึกซ ึ้งเข ้าใจยาก .89 -.12 -.06 -.10 .04 .80

9 มองว ่าผ ู้อ ื่นร ู้ไม ่เท ่าตน .88 -.09 -.02 .01 .04 .78

6 ค ิดว ่าผ ู้อ ื่นด ้อยกว ่า .85 -.03 -.15 -.03 .10 .77

8 ย ึดความค ิดตนเป ็นใหญ ่ .84 -.05 .08 -.03 .03 .72

11 ใจแคบ -82 -.05 -.15 .01 -.11 .72

5 ชอบด ูถ ูก สบประมาท .76 -.05 -.17 -.05 .22 .66

16 เก ็บต ัว .60 .32 .10 -.04 -.33 .59

7 ค ิดถ ึงแต ่เร ื่องของตนเอง .52 .37 .14 .03 -.40 .60

18 รอบร ู้ .01 .71 -.04 -.01 .15 .54

24 ค ิด เป ็นเช ิงนามธรรม .11 .64 .10 .07 -.04 .45

21 ไตร่ตรอง -.13 .61 .41 .14 .17 .61

19 สุขุม รอบคอบ -.14 .58 .46 .16 .14 .63

20 เร ียนร ู้เร ็ว -.10 .57 .23 .26 .16 .49

23 ปราดเปร ื่อง -.08 .53 .34 .29 .14 .52

22 ท ำอะไรเป ็นก ิจว ัตร -.17 .49 .27 .22 .28 .48

1 เฉล ียวฉลาด -.06 .48 .39 .32 .08 .50

14 มีเหต ุผล -.09 .14 .82 .22 .02 .76

13 เป ็นน ักค ิด -.24 .16 .81 .06 .09 .76

15 มองโลกอย ่างกว ้างๆ -.28 .28 .66 -.11 .21 .65

10 ชอบค ิดใคร่ครวญ .16 .18 .56 .17 -.07 .41

12 ม ีการศ ึกษาด ี .20 .07 .52 .42 -.04 .50

2 ม ีความพ ากเพ ียร -.06 .25 .11 .79 .13 .72

25 ทำอะไรด ้วยความม ุ่งม ั่น -.11 .20 .26 .76 .07 .71

4 เห ็นค ุณ ค ่าของตนเอง .14 .28 .03 .15 .70 .62

3 เช ื่อม ั่นในต ัวเอง .09 .29 .17 .05 .67 .58

Eigenvalues 5.27 3.48 3.42 1.90 1.61

% of Varience 21.09 13.92 13.70 7.61 6.45

เมื่อพิจารณาผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปันรายปัจจัยจากตารางที่ 5.13 พบว่า คุณลักษณะ 
ที่อยู่ในกลุ่มลึกซึ้งเข้าใจยากนี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 8 ตัวแปร ประกอบด้วย ความลึกซึ้งเข้าใจ 
ยาก มองว่าผู้อื่นรู้ไม่เท่าตน คิดว่าผู้อื่นต้อยกว่า ยึดความคิดตนเยนใหญ่ ใจแคบ ชอบดู-ถูก สบ 
ประมาท เก็บตัว และคิดถึงแด่เรื่องของตนเอง ซึ่งเมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิฑธี้แล้วพบว่าตัว 
แปรลึกซึ้งเข้าใจยากนั้นมีค่านํ้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .89
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ดารางที่ 5.13 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มลึกซึ้งเข้าใจยาก

คุณลักษณะ Factor Loading

ลึกซ ึ้งเข ้าใจยาก (Subtle) .89

มองว ่าผ ู้อ ื่นร ูไม ่เท ่าตน (Condescending) .88

ค ิดว ่าผ ู้อ ื่นด ้อยกว ่า .85

ย ึดความค ิดตนเป ็นใหญ ่ .84

ใจแคบ (Narrow-minded) .82

ชอบด ูถ ูก  สบประมาท (Insulting) .76

เก ็บด ้ว  (Introvert) .60

ค ิดถ ึงแต ่เร ื่องของตนเอง (Egocentric) .52

Eigenvalues = 5.27 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรานของข ้อม ูลได ้21.09 %

คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มรอบรูในตารางที่ 5.14 มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 8 ตัวแปรด้วยกัน
ซึ่งล้วนเป็นตัวแปรที่เกี่ยวข้องกับการมีความรู้ความคิดที่แสดงว่านักปราชญ์ต้องมีความรอบร ู้ 

สามารถคิดเป็นเซิงนามธรรม เป็นคนท ี่ไตร่ตรอง สุขุมรอบคอบ สามารถเรียนร ู้เร็ว ปราดเ•ปร่ือง
ทำอะไรเป็นกิจวัตร และเฉลียวฉลาด เมื่อพิจารณาจากค่าส้มประล ิฑ ธ ี้แล้วพบว่าตัวแปรรอบร ู้นั้น

จ ะ ม ีค่านั้าหนักปัจจัยสูงท ี่สุดคือ .71

ดารางที่ 5.14 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มรอบร ู้

คุณลักษณะ Factor Loading

รอ บ ร ู้ (Intelligent) .71

ค ิดเป ็นเช ิงนามธรรม (Abstract-thinking) .64

ไตร ่ตรอง (Reflective) .61

สุข ุม รอบคอบ (Prudent) .58

เร ียนร ู้เร ็ว  (Fast learning) .57

ปราดเปร ื่อง  (Bright) .53

ทำอะไรเป ็นก ิจว ัตร (Routine) .49

เฉล ียวฉลาด (Brilliant) .48

Eigenvalues = 3.48 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรานของข ้อม ูลได ้ 13.92 %

ผลการวิจัยจากตารางที่ 5.15 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่'ในกลุ่มมีเหตุมีผลนี้มี-จำนวนตา 
แปรทั้งสิ้น 5 ตัวแปรแสดงถึงคุณลักษณะของนักปราชญ์ในกลุ่มเหตุผลว่าต้องเป็นคนมีเหตุมีผล 
เป็นนักคิด มองโลกอย่างกว้างๆ จึงชอบคิดใคร่ครวญ และมีการศึกษาดี และเมื่อพิจารณาจาก 
ค่าส้มประสิฑธี้แล้วพบว่าตัวแปรมีเหตุมีผลนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .82
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ตารางท่ี 5.15 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีเหตุมีผล

คุณ ลักษณ ะ Factor Loading

มีเหตุมีผล (Logical) .82

เป ็นนักคิด (Thinker) .81

มองโลกอย่างกว้าง (Broadminded) .66

ชอบคิดใคร่ครวญ (Introspective) .56

มีการศึกษาดี (Well-educated) .52

Eigenvalues = 3.42 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 13.70 %

จากตารางที่ 5.16 พบว่า คุณลักษณะของนักปราชญ์ที่อยู่ในกลุ่มมีความพากเพียรนี้มี 
จำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 2 ตัวแปรตัวยซึ่งมีลักษณะใกล้เคียงกันคือ มีความพากเพียร และทำอะไร 
ด้วยความมุ่งมั่น และเมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิฑธิ้แล้วพบว่าตัวแปรมีความพากเพียรนั้นมีค่า 
นั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .79 จึงมีความเด่นกว่าจึงใช้คุณลักษณะความพากเพียรนี้เป็นชื่อของ 
กลุ่มตัวแปร

ตารางที่ 5.16 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีความพากเพียร

คุณลักษณะ Factor Loading

ม ีความพากเพ ียร (Persevering) .79

ทำอะไรด ้วยความม ุ่งม ั่น (Deliberate) .76

Eigenvalues = 1.90 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 7.61 %

คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มเห็นคุณค่าของตนเองมีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 2 ตัวแปรด้วยกัน 
คือ เห็นคุณค่าของตนเอง และเชื่อมั่นในตัวเอง เมื่อพิจารณาจากค่าลัมประสิทธี้แล้วพบว่า 
คุณลักษณะการเห็นคุณค่าของตนเองนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงกว่าคุณลักษณะความเชื่อมั่นอย่าง 
มากที่สุดคือ .70 ซึ่งแสดงว่ามีความโดดเด่นมากกว่าคุณลักษณะความเชื่อมั่นในตัวเองอย่างมาก 
(ดูตารางที่ 5.17)

ตารางที่ 5.17 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มเห็นคุณค่าของตนเอง

คุณ ลักษณ ะ Factor Loading

เห็นคุณค่าของตนเอง (Self-esteem) .70

เชื่อมั่นในตัวเอง (Self-confident) .67

Eigenvalues = 1.61 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 6.45 %
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ต้นแบบตราสินค้าผู้ว ิเศษ

ต้นแบบตราสินค้าผู้วิเศษนั้นมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ได้จากการส้มภาษณ์ 
กลุ่มตัวอย่างจำนวน 20 คุณลักษณะ เมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจ้ย แล้วสามารถ 
ลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าผู้วิเศษได้ 5 
คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มลึกลับ (Mysterious) 2) กลุ่มชอบตัดสินคนอื่น (Judgmental)
3) กลุ่มมีจินตนาการ (Imaginative) 4) กลุ่มเปีนที่พึ่งพา (Dependable) และ 5) กลุ่มแจ่มใสเบิก 
บาน (Cheerful) (ดูแผนภาพที่ 5.3)

แผนภาพที่ 5.3 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าผู้วิเศษ

กลุ่ม

เป ีนท ี่พ ึ่งพา

กล ุ่มแจ ่มใสเบ ิกบาน  

(Cheerful)

กลุ่ม 

ลึกลับ

(Dependable)
ต ้น แ บ บ ต ร า ส ิน ค ้า ผ ู้ว ิเศ ษ

(Magician)

(Mysterious)

กลุ่มชอบตัดสินคนอื่น 

(Judgmental)

กลุ่มม ีจ ินตนาการ 

(Imaginative)

โดยรายละเอียดของค่าเฉลี่ยลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าผู้วิเศษถูกแสดงใน 
ตารางที่ 5.18 ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของ 
ด้นแบบตราสินค้าผู้วิเศษออกได้เป็น 5 กลุ่มซึ่งคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 1 คือ 
เชื่อไสยศาสตร์ (Superstitious) มีค่าเฉลี่ยท่ี 4.08 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 2 คือ 
ชอบความเป็นส่วนตัว (Private) มีค่าเฉลี่ยท่ี 3.55 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 3 
คือมีจินตนาการ (Imaginative) มีค่าเฉลี่ยท่ี 4.39 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 4 คือ 
เป็นคนดีประพฤติตนเหมาะสม (Decent) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.04 และคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด 
ในกลุ่มที่ 5 คือแจ่มใสเบิกบาน (Cheerful) มีค่าเฉลี่ยที่ 3.58
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ตารางที่ 5,18 แสดงค่าเฉลี่ยคุณลักษณะทางบุคลิกภาพด้นแบบด•ราสินค้าผู้วิเศษ

ค ุณ ล ักษณ ะบ ุคล ิกภ าพ M SD ก ล ุ่ม ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M SD

ลึกล ับ (Mysterious) 3.46 1.29 ลึกลับ 3.54 0.80

เช ื่ออำนาจนอกตน (Impersonal Power) 3.67 1.21

เช ื่อไสยศาสตร์ (Superstitious) 4.08 1.01

ม ีความศ ักต ึ๋ส ิทธ ิ้ (Sacred) 3.95 1.06

เช ื่อในสิ่งท ี่พ ิส ูจน ์ไม่ได ้ 3.58 1.22

เคร่งศาสนา (Religious) 3.38 1.13

ไม ่ม ีความอดทน (Impatient) 2.68 1.11

ชอบตัดส ินคนอื่น (Judgmental) 3.05 1.09 ชอบตัดสินคนอื่น 4.25 0.54

ไม ่เป ิดตนเอง (Non-disclosing) 3.11 1.22

ชอบความเป ็นส ่วนต ัว (Private) 3.55 1.05

แสวงหาการยอมรับ (Acceptance-seeking) 3.46 1.14

ไม่ม ีความเช ื่อมนในตนเอง (Lacking in 2.42 1.17

Confidence)

ม ีจ ินตนาการ (Imaginative) 4.39 0.78 มีจินตนาการ 4.27 0.63

น ่าต ื่น เต ้น  (Exciting) 4.13 0.89

ริเร ิ่มสร ้างสรรค ์ แนะน่าส ิ่งใหม่ (Innovative) 4.03 0.93

แปลกประหลาด (Peculiar) 3.96 1.01

เป ็นท ี่พ ึ่งพาได ้ (Dependable) 3.83 0.97 เป ็นท ี่พ ึ่งพาได้ 4.58 0.57

เป ็นคนด ีประพฤต ิตนเหมาะสม (Decent) 4.04 0.88

แจ่มใสเบ ิกบาน (Cheerful) 3.58 1.11 แจ่มใสเบิกบาน 4.10 0.68

เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา (Ever-changing) 3.52 1.03

ร วม 3.59 0.49

เมื่อทำการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยของตัวแปรทั้ง 20 ตัวแปรของด้นแบบดราสินค้าผู้วิเศษแล้ว 
ตัวแปรเหล่านั้นถูกนำมาสกัดตัวประกอบ ด้วยวิธี Principle Component หมุนแกนตัวประกอบ 
แบบ Orthogonal เพื่อให้ได้ตัวประกอบที่เป็นอิสระกันด้วยวิธี Varimax ได้ปัจจัยที่สำคัญ 5 
ปัจจัยแสดงในตารางที่ 5.19 และแสดงเป็นรายปัจจัยในส่วนต่อไป



254

ตารางที่ 5.19 แสดงนํ้าหนักปัจจัยต้นแบบตราสินค้าผู้วิเศษ

ต ัวแปร องค ์ประกอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 5 munality

6 ล ึกล ับ .79 .25 -.04 -.08 .00 .70

5 เช ื่ออำนาจนอกตน .77 .08 .08 -.06 .04 .62

2 เช ื่อไสยศาสตร ์ .75 .04 .20 .11 .00 .62

3 ม ีความศ ัก ด ี๋สท ธ ี้ .71 .16 .27 .15 -.17 .66

17 เช ื่อในส ิ่งท ี่พ ิส ูจน ์ไม่ได้ .55 .41 .20 -.22 .05 .57

7 เคร่งศาสนา .54 .31 -.16 .45 .01 .63

1 ไม ่ม ีค วาม อด ท น .35 .29 -.26 -.16 .27 .38

13 ช อบต ัดส ินคนอ ื่น .12 .71 .06 -.14 .23 .61

16 ไม ่เป ็ดตนเอง .20 .69 -.04 -.10 .01 .53

10 ช อบความเป ็นส ่วนต ัว .06 .63 .05 .47 -.24 .69

15 แสวงหาการยอมร ับ .31 .54 .33 -.17 .09 .53

4 ไม ่ม ีความเช ื่อม ั่นในตนเอง .30 .40 -.29 -.02 .38 .49

20 ม ีจ ินตนาการ .17 -.10 .75 .14 .02 .63

19 น ่าต ื่น เต ้น .23 .09 .75 .04 .10 .64

11 ร ิเร ิ่ม สร ้างสรรค ์ แนะนำสิ่งใหม่ -.25 .09 .58 .34 .19 .57

12 แปลกประหลาด .22 .42 .53 -.08 -.01 .51

9 เป ็นท ี่พ ึ่งพ า -.01 -.16 .04 .81 .18 .72

8 เป ็นคนด ีประพ ฤต ิตนเหมาะสม .03 -.18 .32 .70 .09 .65

14 แจ ่มใสเบ ิกบาน -.20 -.22 .27 .23 .71 .73

18 เปล ี่ยนแปลงตลอดเวลา .04 .27 .08 .09 .67 .54

Eigenvalues 3.54 2.71 2.42 1.98 1.42

% of Variance 17.73 13.58 12.13 9.91 7.14

คุณลักษณะที่อยูใ่นกลุ่มลึกลับของต้นแบบตราสินค้าผู้วิเศษในตารางที่ 5.20 น้ีมี'จำนวน 
ตัวแปรทั้งสัน 7 ตัวแปรด้วยกันซึ่งแสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่เกี่ยวข้องลับความเชื่อใน 
เรื่องเหนือจริงทั้งสัน คือ เป็นคนลึกลับ เชื่ออำนาจนอกตน เชื่อไสยศาสตร์ มีความศักดิ้สิทธิ้ เช่ือ 
ในสิ่งที่พิสูจ'น์ไม่ไต้ เคร่งศาสนา และไม่มีความอดทน เมื่อพิจารณาจากค่าส้มประสิฑธี้แล้วพบว่า 
ตัวแปรลึกลับนั้นมีค่านี้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .79 จึงใช้เป็นตัวแทนของกลุ่มบุคลิกภาพนี้
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ตารางที่ 5.20 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มลึกล้บ

คุณลักษณะ Factor Loading

ล ึกล ับ (Mysterious) .79

เช ื่ออำนาจนอกตน (Impersonal power) .77

เช ื่อไสยศาลดร์ (Superstitious) .75

ม ีความต ักดส ิทธ ิ้ (Sacred) .71

เช ื่อในสิ่งท ี่พ ิส ูจน ์ไม ่ได ้ .55

เคร่งศาสนา (Religious) .54

ไม ่ม ีความอดทน (Impatient) .35

Eigenvalues = 3.54 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 17.73 %

ผลการวิจ้ยจากตารางที่ 5.21 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มชอบตัดสินคนอื่นนี้มี 
จำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 5 ตัวแปรด้วยกัน คือเป็นคน1ชอบตัดสินคนอื่น ไม่เปิดเผยตนเอง ชอบ 
ความเป็นส่วนตัว แสวงหาการยอมรับ และไม่มีความเชื่อมั่นในตนเอง จากตัวแปรคุณลักษณะ 
ทางบุคลิกภาพในกลุ่มนี้เมื่อพิจารณาจากค่าลัมประสิฑธี้แล้วพบว่าตัวแปรชอบตัดสินคนอื่นนั้นม ี
ค่านํ้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .71 ซึ่งแสดงว่าการเป็นคนชอบตัดสินคนอื่นนั้นเป็นคนที่ไม่เปิดเผย 
ตนเองและชอบความเป็นส่วนตัว เนื่องจากนั้าหนักปัจจัยนั้นมีความใกล้เคียงกัน แด่คุณลักษณะ 
แสวงหาการยอมรับและไม่มีความเชื่อมั่นตนเองนั้นน่าที่จะส่งผลน้อย

ตารางที่ 5.21 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มชอบตัดสินคนอื่น

คุณลักษณะ Factor Loading

ชอบต ัดส ินคนอ ื่น  (Judgmental) .71

ไม ่เป ิดตนเอง (Non-disclosing) .69

ชอบความเป ็นส ่วนต ัว (Private) .63

แสวงหาการยอมรับ (Acceptance-seeking) .54

ไม ่ม ีความเช ือม ้นในตนเอง (Lacking in confidence) .40

Eigenvalues = 2.71 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 13.58 %

ต่อมา ตารางที่ 5.22 อธิบายถึงคุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มมีจินตนาการนี้มีจำนวนตัวแปร 
ท ั้งส ิ้น 4 ตัวแปรด้วยกันคือ มีจินตนาการ น่าตื่นเต้นริเริ่มสร้างสรรค์แนะนำสิ่งใหม่ และแปลก 
ประหลาด เมื่อพิจารณาจากค่าลัมประสิฑธี้แล้วพบว่าตัวแปรมีจินตนาการนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัย 
สูงที่สุดคือ .75 ซึ่งก็ปรากฏว่าตัวแปรในกลุ่มนี้มีความใกล้เคียงกันอย่างมาก เพราะคุลักษณะ 
ทางบุคลิกภาพทั้งหมดล้วนมีความใกล้เคียงกันคือ ผู้วิเศษเป็นคนมีจินตนาการสูงจึงสามารถ 
สร้างสรร์สิ่งใหม่ที่แปลกประหลาดใจได้เสมอ
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ตารางที่ 5.22 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีจินตนาการ

คุณลักษณะ Factor Loading

ม ีจ ินตนาการ (Imaginative) .75

น ่าต ื่นเต ้น (Exciting) .75

ริเร ิ่มสร ้างสรรค ์ แนะน ่าส ิ่งใหม ่ (Innovative) .58

แปลกประหลาด (Peculiar) .53

Eigenvalues = 2.42 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลไต ้ 12.13 %

คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มเปีนที่พึ่งพานี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 2 ตัวแปรด้วยลัน คือ เป็น 
ที่พึ่งพา และเป็นคนดีประพฤติตนเหมาะสม โดยตัวแปรทั้งสองนี้สอดคล้องลันได้เป็นอย่างด ี
เพราะจากการศึกษาวรรณกรรมแล้วพบว่าผู้วิเศษนั้นมักเป็นที่พึ่งพาและเป็นฝ่ายที่ดีในนิทาน 
ไทยอยู่เสมอ เมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิทธี้แล้วพบว่าตัวแปรเป็นที่พึ่งพานั้นมีค่านั้าหนัก 
ปัจจัยสูงที่สุดคือ .81 จึงเลือกมาเป็นตัวแทน (ดูดารางที่ 5.23)

ตารางที่ 5.23 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มเป็นที่พึ่งพา

คุณลักษณะ Factor Loading

เป ็นท ี่พ ึ่งพา (Dependable) .81

เป ็นคนด ีประพ ฤต ิตนเหมาะสม (Decent) .70

Eigenvalues = 1.98 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 9.91 %

คุณลักษณะแจ่มใสเบิกบาน และคุณลักษณะเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา เมื่อพิจารณาจาก 
ค่าล้มประสิฑธิ้แล้วพบว่าตัวแปรแจ่มใสเบิกบานนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .71 จึงใช้ 
คุณลักษณะแจ่มใสเบิกบานนี้เป็นตัวแทนของกลุ่ม (ดูตารางที่ 5.24)

ดารางที่ 5.24 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มแจ่มใสเบิกบาน

คุณลักษณะ Factor Loading

แจ่มใสเบ ิกบาน (Cheerful) .71

เปล ี่ยนแปลงตลอดเวลา (Ever-changing) .67

Eigenvalues = 1.42 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 7.14 %
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ต้นแบบตราสินค้านักรบนั้นมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ได้จากการสัมภาษณ์ 
กลุ่มตัวอย่างจำนวน 20 คุณลักษณะ เมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย แล้วสามารถ 
ลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้านักรบได้ 5 
คุณลักษณะด้วยลันได้แก่ 1) กลุ่มเข้มแข็ง (Strong) 2) กลุ่มปฏิบ้ติตามกฏเกณฑ์ (Rule­
conscious) 3) กลุ่มมีวินัย (Self-disciplined) 4) กลุ่มเย่อหยิ่ง (Arrogant) และ 5) กลุ่มไม่ยอม 
ตาย (Deathless) (ดูแผนภาพที่ 5.4)

แผนภาพที่ 5.4 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้านักรบ

ต้นแบบตราสินค้าน้กรบ

กลุ่ม

ไม่ยอมตาย 

(Deathless)

กลุ่มเย ่อหยิง 

(Arrogant)

ต ้น แ บ บ ต ร า ส ิน ค ้า น ัก ร บ  

(Warrior)

กลุ่ม 

เข้มแข็ง 

(Strong)

กลุ่มม ีวิน ัย 

(Self-disciplined)

กล ุ่มปฎ ิบ ัต ิตามกฎเกณ ฑ ์ 

(Rule-conscious)

ค่าเฉล่ียลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้านักรบแสดงในตารางที่ 5.25 ผลจากการ 
วิเคราะหปั์จจัยทำให์สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้านักรบออกได้ 
เปีน 5 กลุ่มซ ึ่งคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 1 คือห้าวหาญ (Valiant) มีค่าเฉลี่ยที่ 
4.76 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 2 คือเชื่อฟัง (Obedient) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.24 
คุณลักษณะที่มค่ีาเฉล่ียฐงที่สุดในกลุ่มที่ 3 คือเอาใจใส่ต่อหน้าที่ (Dutiful) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.38 
คุณลักษณะที่มค่ีาเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 4 คือเย่อหยิ่ง (Arrogant) มีค่าเฉลี่ยที่ 2.87 
คุณลักษณะที่มค่ีาเฉล่ียสูงที่สุดในกลุ่มที่ 5 คือ ไม่ยอมตาย (Deathless) มีค่าเฉลี่ยที่ 3.54
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ตารางท่ี 5.25 แสดงค่าเฉล่ียคุณลักษณะทางบุคลิกภาพต้นแบบตราสินค้านักรบ

ค ุณ ล ัก ษ ณ ะบ ุคล ิก ภ าพ M SD ก ล ุ่ม ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M SD

เข้มแข็ง (Strong) 4.60 0.65 เข้มแข็ง 4.52 0.49

ห้าวหาญ (Valiant) 4.76 0.51

ต้ดสินใจเด็ดขาด (Decisive) 4.55 0.68

มีความกักดี (Loyal) 4.51 0.71

ไม่หวั่นเกรงต ่อความกลัว (Fearless) 4.43 0.81

รักความสงบ (Peaceful) 4.52 0.72

ปราศจากความกังวล (บกพorrieci) 4.44 0.71

มั่นใจในความสามารถของตน (Self 4.37 0.74

Assured)

ปฎิบ ้ต ิตามกฎเกณฑ์ (Rule-conscious) 3.83 0.99 ปฎ ิบ ้ต ิตามกฎเกณ ฑ ์ 4.01 0.67

สามารถควบคุมได้ (Controllable) 3.99 0.91

เคารพกฎเกณฑ์ 4.23 0.83

เชื่อฟ้ง (Obedient) 4.24 0.79

ชอบความสมบูรณ ์แบบ (Perfectionistic) 3.75 1.02

ม ีวิน ัย (Self-disciplined) 3.61 1.13 มีวิน ัย 3.98 0.65

ได้รับการปักฝนอย่างดี (Well-trained) 3.93 0.95

เอาใจใส่ต่อหน้าที่ (Dutiful) 4.38 0.78

เข้มงวด (Strict) 4.03 0.86

เย่อหยิ่ง (Arrogant) 2.87 1.22 เย่อหยิ่ง 2.71 0.65

ขี้อวด (Show-off) 2.56 1.18

ไม่ยอมตาย (Deathless) 3.54 1.13 ไม่ยอมตาย 3.54 1.1

รวม 4.06 0.42

การสลัดตัวประกอบในดารางที่ 5.26 พบว่า ค่านี้าหนักของตัวแปรจำนวน 20 ตัวแปรที่ 
นำมาวิเคราะห์ปัจจัยด้วยวิธี Principle Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ Orthogonal 
เพื่อให้ไต้ตัวประกอบที่เปันอิสระกันด้วยวิธี Varimax ไต้ปัจจัยที่สำคัญ 5 ปัจจัย ซึ่งแต่ละปัจจัยม ี
รายละเอียดตังต่อไปนี้
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ตารางท่ี 5.26 แสดง น ํ้า ห น ัก ปัจจัยต้นแบบตราตราสินค้านักรบ

ต ัวแปร องค ์ประกอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 5 munality

1 เข ้มแข็ง .80 .17 .01 -.14 -.02 .69

9 ห ้าวหาญ .74 .10 .07 -.06 .15 .59

4 ตัดส ินใจเด ็ดขาด .72 .23 .01 -.03 .27 .65

8 ม ีความภ ักด ี .71 .09 .33 -.11 -.12 .66

6 ไม ่หว ั่น เกรงต ่อความกล ัว .67 -.01 .07 .18 .05 .49

14 ร ักความสงบ .61 .33 -.01 -.08 .01 .49

20 ปราศจากความก ังวล .60 .11 .48 -.05 -.08 .62

3 ม ั่นใจในความสามารถของตน .57 .13 .01 .11 .49 .61

16 ปฎ ิปต ิตามกฎเกณ ฑ ์ .17 .80 -.06 .09 .11 .69

17 สามารถควบค ุมได ้ .07 .67 .38 -.08 .01 .62

18 เคารพกฎเกณ ฑ ์ .23 .67 .38 -.02 -.16 .68

11 เชื่อฟ ้ง .27 .64 .42 -.12 -.10 .69

19 ชอบความสมบ ูรณ ์แบบ .07 .56 .07 .01 .40 .49

13 ม ีว ิน ัย -.14 .05 .67 -.09 .21 .53

10 ได้'รับการ'ฝึกฝนอย่างดี .12 .23 .66 -.02 .06 .51

7 เอาใจ'ใส่ต่อหนำที่ .43 .22 .60 -.00 -.13 .62

15 เข ้มงวด .24 .46 .47 .23 .09 .56

12 เย ่อหย ิ่ง .03 -.03 -.02 .85 .04 .74

5 ข ี้อวด -.17 .04 -.07 .83 .10 .74

2 ไม ่ยอมตาย .10 .01 .11 .11 .82 .71

Eigenvalues 4.25 2.86 2.34 1.63 1.36

% of Varience 21.27 14.33 11.27 8.16 6.80

เมื่อนำผลการวิเคราะห์ข้อมูลมาอธิบายเปีนรายปัจจัยตามตารางที่ 5.27 พบว่า 
คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มเข้มแข็งนี้มีจำนวนตัวแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพจำนวนมากถึง 8 
ตัวแปรด้วยก้นจึงแสดงว่านักรบที่มีความเข้มแข็งนั้นจะเป็นคนที่มีบุคลิกภาพประกอบด้วย เป็น 
คนที่เข้มแข็ง มีความห้าวหาญ มีการตัดสินใจที่เด็ดขาด มีความจงรักก้กดี ไม่หวั่นเกรงต่อ 
ความกลัว ปราศจากความก้งวล และมั่นใจในความสามารถของตน แด่นักรบไทยก็เป็นคนรัก 
ความสงบคือไม่ไปรุกรานใครก่อน ซึ่งก็ล้วนเป็นคุณลักษณะที่เข้าก้นได้ เมื่อพิจารณาจากค่า 
ลัมประสิฑธแล้วพบว่าตัวแปรเข้มแข็งนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .80
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ตารางท่ี 5.27 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มเข้มแข็ง

คุณลักษณะ Factor Loading

เข้มแข็ง (Strong) .80

ห ้าวหาญ  (Valiant) .74

ตัดสินใจเด็ดขาด (Decisive) .72

ม ีความก ักด ี (Loyal) .71

ไม ่หวั่นเกรงต ่อความกล ัว (Fearless) .67

ร ้กความสงบ (Peaceful) .61

ปราศจากความก ังวล (Unworried) .60

มั่นใจในความสามารถของตน (Self Assured) .57

Eigenvalues = 4.25 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้21.27 %

ต่อมา คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มปฏิบ้ตตามกฎเกณฑ์นี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 5 ตัวแปร 
ด้วยกัน แสดงในดารางที่ 5.28 แสดงถึงกลุ่มบุคลิกภาพของนักรบที่เป็นคนที่ปฏิบัติดาม 
กฎเกณฑ์ สามารถควบคุมได้ เคารพกฎเกณฑ์ และเช่ือฟัง ซึ่งคุณลักษณะของการเชื่อมมั่นใน 
กฎเกณฑ์ที่กล่าวมาทั้งหมดมีความคล้ายคลึงกันซึ่งเป็นลักษณะของทหารในเรื่องเล่า และ 
ตำนานของไทยอยู่แล้ว ในขณะที่คุณลักษณะชอบความสมบูรณ์แบบนั้นมีค่านํ้าหนักปัจจัยที่ 
น้อยกว่ามากจึงอาจส่งผลต่อตัวแปรในกลุ่มบุคลิกภาพนี้น้อย เมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิทธ 
แล้วพบว่าตัวแปรปฏิบัติตามกฎเกณฑ์นั้นมีค่านี้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .80 จึงพิจารณาเลือก 
เป็นตัวแทน

ตารางท่ี 5.28 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพ'ในกลุ่มปฏิบัติตามกฎเกณฑ์

คุณลักษณะ Factor Loading

ปฏ ิบต ิตามกฎเกณ ฑ ์ (Rule-conscious) .80

สามารถควบค ุมได ้ (Controllable) .67

เคารพกฎเกณฑ์ .67

เชื่อฟัง (Obedient) .64

ชอบความสมบูรณ ์แบบ (Perfectionistic) .56

Eigenvalues = 2.86 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 14.33 %

จากดารางที่ 5.29 พบว่า ค ุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มมีวิน ัยนี้ม ีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 4 ตัว 

แปรด้วยกัน แสดงถึงความเป็นนักรบต้องมีวิน ัย เนื่อง-จากใตัร้บการ'ฟักฝนมาอย่างดี จ ึงม ีความ 

เอาใจใส่ต่อหน้าที่ และมีความเข้มงวด เมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิฑธี้แล้วพบว่าตัวแปรมีวินัย 

นั้นมีค่านี้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .67 จึงเลือกมาเป็นตัวแทน
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ตารางท่ี 5.29 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีวินัย

คุณลักษณะ Factor Loading

ม ีวิน ัย (Self-disciplined) .67

ได้รับการแ ก ฝนอย ่างด ี (Well-trained) .66

เอาใจใส่ต ่อหน้าท ี่ (Dutiful) .60

เข้มงวด (Strict) .47

Eigenvalues = 2.34 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้11.27 %

คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มเย่อหยิ่งนี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 2 ตัวแปรด้วยกันที่มีนั้าหนัก 
ปัจจัยใกล้เคียงกันคือ คุณลักษณะเย่อหยิ่ง และข้ีอวด กล่าวคือนักรบมักมีความเย่อหยิ่งใน 
ตักขี้ศรีอย่างสูง และมักกล้าแสดงออกเพราะมักได้รับการแกให้เปีนคนเด็ดขาดจึงมีความมนใจ 
มากจนคล้ายเป็นคนขี้อวด เมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิทข้ีแล้วพบว่าตัวแปรความเย่อหยิ่งนั้นมี 
ค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .85 จึงเลือกความเย่อหยิ่งมาเป็นตัวแทนเพื่อสร้างมาตรวัด (ดูตาราง 
ท่ี 5.30)

ดารางท่ี 5.30 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มเย่อหย่ิง

คุณลักษณะ Factor Loading

เย่อหยิ่ง (Arrogant) .85

ขี้อวด (Show-off) .83

Eigenvalues = 1.63 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 8.16 %

คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มไม่ยอมตายแสดงในดารางที่ 5.31 นี้ม ี'จำนวนตัวแปรเพียงตัว 

เดียวคือคุณลักษณะไม่ยอมตาย มีค่านั้าหนักปัจจัยคือ .82 จึงแสดงลักษณะที่เด ่นของตัวแปรนี ้

ว่าน ักรบเป ็นคนที่ไม ่กล ัวดาย และไม่ยอมตายง่ายๆ หากเปรียบเป็นสินค้าจึงเป ็นสินค้าท ี่ม ีความ 

คงทน สามารถอยู่ได ้ยาวนาน

ตารางที่ 5.31 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มไม่ยอมตาย

คุณลักษณะ Factor Loading

ไม่ยอมตาย (Deathless) .82

Eigenvalues = 1.36 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 6.80 %
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ต ้น แ บ บ ต ร า ส ิน ค ้า จ อ ม เ จ ้า เ ล ่ห ์

ด้นแบบตราสินค้าจอมเจ้าเล่ห์นั้นมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ได้จากการ 
สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างจำนวน 25 คุณลักษณะ เมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย 
แล้วสามารถลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าจอมเจ้า 
เล ่ห ์ได ้ 5 คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มคิดถึงแต่เรื่องของตนเอง (Egocentric) 2) กลุ่มจอม 
วางแผน (Conspiring) 3) กลุ่มมีอารมณ์ขัน (Humorous) 4) กลุ่มกำกวม คลุมเครือ (Equivocal) 
และ 5) กลุ่มมีความคิดสร้างสรรค์ (Creative) (ดูแผนภาพที่ 5.5)

แผนภาพที่ 5.5 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าจอมเจ้าเล่ห์

กลุ่ม

ม ีอารมณ ์ข ัน 

(Humorous)

กลุ่มค ิดถ ึงแต ่เร ื่องของตนเอง 

(Egocentric)

ต ้น แ บ บ ต ร า ส ิน ค ้า จ อ ม เจ ้า เล ่ห  ์

(Trickster)

กลุ่ม

จอมวางแผน 

(Conspiring)

กลุ่มกำกวมคลุมเครือ 

(Equivocal)

กลุ่มม ีความคิดสร้างสรรค  ์

(Creative)

ตารางท่ี 5.32 เป็นการแสดงรายละเอียดของค่าเฉล่ียลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตรา 
สินค้าจอมเจ้าเล่ห์ ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแจกแจงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพ 
ของด้นแบบตราสินค้าจอมเจ้าเล่ห์ออกได้เป็น 5 กลุ่มซ่ึงคุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 
1 คือไม่จริงใจ (Insincere) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.06 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 2 คือจอม 
วางแผน (Conspiring) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.52 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 3 คือมี 
อารมณ์ขัน (Humorous) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.24 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 4 คือ 
กำกวมคลุมเครือ (Equivocal) มีค่าเฉล่ียท่ี 3.43 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 5 คือ 
แสวงหาโอกาส (Searching for Opportunity) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.15
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ดารางที ่ 5.32 แสดงคา่เฉลีย่คณุลกัษณะทางบคุลกิภาพดน้แบบตราสนิคา้จอมเจา้เลห่์

ค ุณ ล ัก ษ ณ ะบ ุค ล ิก ภ าพ M SD ก ล ุ่ม ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M SD

คิดถึงแต่เรื่องของตนเอง (Egocentric) 3.65 1.16 คิดถึงแต ่เร ื่องของตนเอง 3.79 0.93

เอาเ1 เรียบผู้อ ื่น (Taking advantage) 3.81 1.16

ม ีความสุขท ี่คนอ ื่นเส ียเปร ียบ 3.64 1.15

ไม่ซ ื่อส ัตย ์ (Dishonest) 3.71 1.21

ฉกฉวยโอกาส (Shrewd) 3.95 1.08

คำนึงถ ึงผลประโยชน์ 3.92 1.16

อวดดี (Supercilious) 3.74 1.17

ไม ่เห ็นอกเห ็นใจ (บทempathetic) 3.39 1.15

ไม่จริงใจ (Insincere) 4.06 1.11

ไวน ไม ่ได ้ (Untrustworthy) 4.04 1.14

จอมวางแผน (Conspiring) 4.52 0.80 จอมวางแผน 4.39 0.79

ม ีเล ่ห ์เหลี่ยม (Sly) 4.42 0.95

ฉลาดแต่เอาเปรียบ (Exploitative) 4.27 0.93

ฉลาดแกมโกง (Cunning) 4.38 0.99

มีอารมณ์ขัน (Humorous) 4.24 0.85 มีอารมณ์ขัน 3.94 0.76

ร่าเริง (Joyful) 3.94 0.95

สนุกสนาน (Enjoyable) 3.93 0.98

น ่าข ัน (Amusing) 3.69 1.02

กำกวมคลุมเครือ (Equivocal) 3.43 1.11 กำกวมคลุมเครือ 3.49 0.82

ลึกซึ้งเข้าใจยาก (Subtle) 3.66 1.06

ไม่สนใจสังคม (Anti-social) 3.39 1.14

ม ีความคิดสร้างสรรค ์ (Creative) 3.50 1.05 ม ีความค ิดสร้างสรรค ์ 3.89 0.63

สามารถตัดส ินใจได้ต ัวยตัวเอง 3.91 0.99

(Autonomous)

กระด ีอร ีอร ้น (Enthusiastic) 4.02 0.85

แสวงหาโอกาส (Searching for 4.15 0.98

Opportunity)

รวม 3.89 0.57
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ลำดับต่อมานำตัวแปรทั้งหมดจำนวน 25 ตัวแปรแสดงในตารางที่ 5.33 นำมาสกัดตัว 
ประกอบ (Factor Extraction) ด้วยวิธี Principle Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ 
Orthogonal เพื่อให้ได้ตัวประกอบที่เป็นอิสระกันด้วยวิธี Varimax ได้ปัจจัยที่สำคัญ 5 ปัจจัย ซึ่ง 
นำเสนอโดยรวมในดารางที่ 5.33 และนำเสนอเป็นรายปัจจัยในลำดับกัดไป

ดารางที่ 5.33 แสดงนาหนักปัจจัยตันแบบตราตราจอมเจ้าเล่ห์

ต ัวแป ร องค์ประกอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 5 munality

15 คิดถึงแต่เรื่องของตนเชิง .84 .16 -.06 .07 -.11 .74

9 เอาเปรียบผ ู้อ ื่น .83 .26 -.06 .09 -.05 .77

5 มีความสุขท ี่คนอื่นเส ียเปรียบ .81 .22 -.04 .11 -.01 .72

3 ไม ่ซื่อสัตย์ .78 .20 -.06 -.02 .03 .66

6 ฉกฉวยโอกาส .75 .29 -.06 .17 -.09 .70

12 คำนึงถึงผลประโยชน์ .75 .39 -.09 .04 .01 .72

10 อวดด .72 .21 .05 .18 -.04 .60

2 ไม่เห ็นอกเห ็นใจ .70 -.03 -.07 .08 .11 .52

7 ไม่จริงใจ .68 .47 -.01 .04 .02 .70

19 ไว้ใจไม่ได ้ .66 .37 -.04 .26 -.09 .66

25 จอมวางแผน .23 .82 .07 .17 -.07 .76

24 มีเล ่ห ์เหลี่ยม .34 .78 .01 .22 -.10 .78

4 ฉลาดแต่เอาเปรียบ .29 .70 .05 .10 .19 .64

13 ฉลาดแกมโกง .51 .70 .03 .06 .04 .77

1 มีอารมณ์ขัน -.10 .03 .80 -.01 -.07 .65

17 ร่าเริง -.14 .05 .79 .00 .28 .73

21 สน ุกสนาน -.21 .03 .78 .14 .20 .72

11 น่าข ัน .22 .01 .75 .02 .02 .61

23 กำกวมคลุมเคริอ .10 .06 .04 .76 .19 .63

18 ลึกซึ้งเข้าใจยาก .29 .39 .08 .58 -.01 .58

22 ไม่สนใจสังคม .42 .07 .04 .49 -.16 .46

16 มีความคิดสร้างสรรค์ -.07 -.10 .13 .05 .76 .62

20 สามารถตัดสินใจได้ด ้วยตัวเอง -.15 .04 .49 .14 .54 .58

8 กระดือรีอร้น .01 .20 .11 .46 .47 .50

14 แสวงหาโอกาส .32 .42 .06 -.11 .43 .49

Eigenvalues 6.82 3.52 2.78 1.70 1.61

% of Varience 27.28 14.08 11.15 6.82 6.43
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ตัวแปรจำนวน 10 ตัวแปร แสดงในดารางท่ี 5.34 เป็นคุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มคิดถึงแต่ 
เร่ืองของดนเอง คุณลักษณะทางบุคลิกภาพกลุ่มน้ีแสดงว่าตันแบบจอมเจ้าเล่ห์น้ันมีนิสัยคิดถึง 
แต่เร่ืองของตนเอง ชอบเอาเปรียบผู้อ่ืน มีความสุขท่ีคนอ่ืนเสียเปรียบ ไม่ซ่ือสัตย์ ฉกฉวยโอกาส 
คำนึงถึงผลประโยชน์ อวดดี ไม่เห็นอกเห็นใจ ไม่จริงใจ และไว่ใจไม่ได้ ซ่ึงบุกตัวแปรล้วนมีความ 
เช่ือมโยงเพราะค่าน้ีาหนักปัจจัยมีความใกล้เคียงกันโดยเม่ือพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ้ิแล้ว 
พบว่าคุณลักษณะคิดถึงแต่เร่ืองของตนเองน้ันมีค่าน้ีาหนักปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .84

ตารางที่ 5.34 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มลิดถึงแต่เรื่องของตนเอง

ค ุณ ล ักษณ ะ Factor Loading

คิดถึงแต่เรื่องของตนเอง (Egocentric) .84

เอาเปรียบผู้อ ื่น (Taking advantage) .83

ม ีความสุขท ี่คนอ ื่นเส ียเปรียบ .81

ไม่ซ ื่อส ัตย ์ (Dishonest) .78

ฉกฉวยโอกาส (Shrewd) .75

คำนึงถึงผลประโยชน์ .75

อวดดี (Supercilious) .72

ไม่เห ็นอกเห ็นใจ (บทempathetic) .70

ไม่จริงใจ (Insincere) .68

ไว้ใจไม่ได ้ (Untrustworthy) .66

Eigenvalues = 6.82 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 27.28 %

ตันแบบจอมเจ้าเล่ห์โนกลุ่มในกลุ่มจอมวางแผนประกอบด้วย คุณลักษณะทาง
บุคลิกภาพแบบจอมวางแผน มีเล่ห์เหลี่ยม ฉลาดแต่เอาเปรียบ และฉลาดแกมโกง ซึ่งสอดคล้อง 
เข้ากันได้ทั้งหมด เมื่อพิจารณาจากค่าสัมประสิทธี้แล้วพบว่าตัวแปรจอมวางแผนนั้นมีค่านั้าหนัก
ปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .82 จึงเลือกคุณลักษณะจอมวางแผนเพื่อเป็นตัวแทนของกลุ่มบุคลิกภาพนี้
แสดงในดารางท่ี 5.35

ตารางที่ 5.35 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มจอมวางแผน

ค ุณ ล ักษณ ะ Factor Loading

จอมวางแผน (Conspiring) .82

มีเล ่ห ์เหลี่ยม (Sly) .78

ฉลาดแต่เอาเปรียบ (Exploitative) .70

ฉลาดแกมโกง (Cunning) .70

Eigenvalues = 3.52 และสามารถอธ ิบาย ค่าความแปรปรวนของข้อม ูลได้ 14.08 %
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จากตารางที่ 5.36 แสดงถึงคุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มมีอารมณ์ขันนี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 
4 ตัวแปรด้วยกัน แสดงถึงว่าคุณลักษณะความมีอารมณ์ขัน ร่าเริง สนุกสนาน และน่าขันเป็น 
กลุ่มคุณลักษณะที่ใกลัเคียงกัน และเมื่อพิจารณาจากค่าสัมประสิฑธิ้แล้วพบว่าตัวแปรมีอารมณ ์
ขันนั้นมีค่านํ้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .80 จึงเลือกคุณลักษณะมีอารมณ์'ขันเป็นตัวแทนบุคลิกภาพ 
ของจอมเจ้าเล่ห์

ตารางที่ 5.36 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีอารมณ์ขัน

คุณลักษณะ Factor Loading
มีอารมณ ์ข ัน (Humorous) .80
ร่าเริง (Joyful) .79
สนุกสนาน (Enjoyable) .78
น่าขัน (Amusing) .75
Eigenvalues = 2 .78 และสามารถอธิบายค่าความแปรปรวนของข้อมูลได้ 11.15 %

คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มกำกวมคลุมเครือนี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 3 ตัวแปรด้วยกัน คือ 
กำกวมคลุมเครือ ลึกซึ้งเข้าใจยาก และไม่สนใจลังคม แต่ เมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิทธี้แล้ว 
พบว่าคุณลักษณะกำกวมคลุมเครือนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยใกล้เคียงกับคุณลักษณะลึกซึ้งเข้าใจ 
ยาก แต่คุณลักษณะไม่สนใจสังคมนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยที่ลดลงอย่างรวดเร็ว ตัวแปรด้งกล่าวจึง 
ไม่ส่งผลต่อบุคลิกภาพกลุ่มนี้มากนัก (ดูตารางที่ 5.37)

ตารางที่ 5.37 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มกำกวมคลุมเครือ

คุณลักษณะ Factor Loading
กำกวมคลุมเคร ือ (Equivocal) .76
ล ึกซ ึ้งเข ้าใจยาก (Subtle) .58
ไม่สนใจลังคม (Anti-social) .49
Eigenvalues = 1.70 และสามารถอธิบายค่าความแปรปรวนของข้อมูลได้ 6.82 %

คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มมีความคิดสร้างสรรค์แสดงในตารางท่ี 5.38 มีจำนวนตัวแปร 
ท้ังส้ิน 4 ตัวแปรด้วยกัน คือ มีความคิดสร้างสรรค์ สามารถตัดสินใจได้ด้วยตัวเอง กระดือรือร้น 
และแสวงหาโอกาส เมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิทธแล้วพบว่าตัวแปรมีความคิดสร้างสรรค์น้ันมี 
ค่าน้ัาหนักปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .76 มากกว่าคุณลักษณะอ่ืน  ๆ อย่างเห็นได้อย่างขัดเจน จึงเลือก 
คุณลักษณะมีความคิดสร้างสรรค์มาเป็นตัวแทนของกลุ่มบุคลิกภาพน้ีโดยคุณลักษณะอ่ืน  ๆ น่า 
ท่ีจะม ีความเกี่ยวข้องกับความสร้างสรรค์เพียงผิวเผินเท่าน้ัน
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ตารางท่ี 5.38 แสดงคุณสักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีความคิดสร้างสรรค์

คุณลักษณะ Factor Loading
มีความคิดสร้างสรรค์ (Creative) .76
สามารถตัดสินใจได้ตัวยตัวเอง (Autonomous) .54
กระดีอรึอร้น (Enthusiastic) .47
แสวงหาโอกาส (Searching for opportunity) .43
Eigenvalues = 1.61 และสามารถอธิบายค่าความแปรปรวนของข้อมูลได้6.43 %

ต ้นแบบตราส ินค ้าผ ู้แสวงหา

ด้นแบบดราสินค้าผู้แสวงหานั้นมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ไต้จากการ 
สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างจำนวน 23 คุณลักษณะ เมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย 
แล้วสามารถลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าผู้ 
แสวงหาได ้5 คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มชอบค้นคว้า (Searching) 2) กลุ่มเก็บตัว 
(Introvert) 3) กลุ่มมีการจัดการที่ดี (Well-organized) 4 ) กลุ่มชอบกังขาไม่เชื่อใครง่ายๆ 
(Skeptical) และ 5) กลุ่มชอบเดินทาง (Outdoorsy) (ดูแผนภาพที่ 5.6)

แผนภาพที่ 5.6 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพตันแบบตราสินค้าผู้แสวงหา

กลุ่ม
ชอบเดินทาง 
(Outdoorsy)

กลุ่มชอบกังขา ไม ่เช ื่อใครง่ายๆ 
(Skeptical)

ต ้น แ บ บ ต ร าส ิน ค ้า ผ ู้แ ส ว ง ห า  

(Seeker)

กลุ่ม
ชอบค้นคว้า 
(Searching)

กลุ่มมีการจัดการที่ดี 
(Well-organized)

กลุ่มเก็บตัว 
(Introvert)

ตารางท่ี 5.39 เปันการแสดงรายละเอียดของค่าเฉล่ียลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตรา 
สินค้าผู้แสวงหา ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของ 
ต้นแบบตราสินค้าผู้แสวงหาออกได้เปีน 5 กลุ่มซ่ึงคุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 1 คือ 
ชอบเปิดเผยส่ิงท่ีเปีนความลับ (Divulging) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.66 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดใน 
กลุ่มท่ี 2 คือกระสับกระส่าย วิดกกังวล (Nervous) มีค่าเฉล่ียท่ี 3.84 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูง 
ท่ีสุดในกลุ่มท่ี 3 คือมีระเบียบ (Tidy) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.11 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี
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4 มี 2 คุณลักษณะที่เท่ากันคือคือชอบกังขา ไม่เชื่อใครง่ายๆ (Skeptical) และไม่ยอมเชื่ออะไร 
ง่ายๆ มีค่าเฉลี่ยที่ 4.12 และคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 5 คือเปีนนักสำรวจ 
(Explorer) มีค่าเฉลี่ยที่ 3.84

ตารางที่ 5.39 แสดงค่าเฉลี่ยคุณลักษณะทางบุคลิกภาพต้นแบบตราสินค้าผู้แสวงหา

ค ุณ ล ัก ษ ณ ะบ ุค ส ิภ ภ าพ M S D ก ล ุ่ม ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M S D

ชอบค้นค'ฑ้ (Searching) 4.55 0.70 ชอบค้นคว้า 4.54 0.51
ชอบแสวงหาประสบการณ๎ใหม่ 4.52 0.70

(Experience-seeking)
ขี้สงสัย (Suspicious) 4.45 0.73
อยาก!’อยากเห็น (Curious) 4.58 0.66
ชอบแสวงหาความจริง (Fact-finding) 4.52 0.67
เป็นนักวิทยาศาสตร์ (Scientist) 4.50 0.67
ชอบเปิดเผยสิ่งท ี่เป ็นความลับ (Divulging) 4.66 0.58
เก็บตัว (Introvert) 3.21 1.05 เก็บตัว 3.40 0.71
ขี้กังวล (Worrying) 3.25 1.01
ระมัดระวัง เอาใจใส่ (Careful) 3.71 0.99
กระสับกระส่าย ว ิตกกังวล (Nervous) 3.84 1.15
ยืนกราน (Insistent) 3.61 0.97
เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา (Ever-changing) 2.83 1.15
มีการจัดการที่ดี (Well-organized) 3.87 0.96 มีการจัดการที่ด ี 3.98 0.65
ชอบวางแผน (Planful) 4.03 0.85
มีระเบียบ (Tidy) 4.11 0.90
ระแวดระวัง ตื่นตัว (Vigilant) 3.93 0.88
ทะเยอทะยาน (Ambitious) 3.99 0.92
ชอบกังขา ไม ่เช ื่อใครง ่ายๆ (Skeptical) 4.12 0.74 ชอบกังขาไม่เช ื่อใคร 4.03 0.65
ไม่ไว้ใจอะไรง่ายๆ (Distrustful) 3.87 0.90 ง ่ายๆ
ไม่ยอมเชื่ออะไรง่ายๆ 4.12 0.89
ชอบเดินทาง (Outdoorsy) 3.74 0.97 ชอบเดินทาง 3.79 0.75
เป็นนักสำรวจ (Explorer) 3.84 0.90
รวม 3.99 0.44

ค่านํ้าหนักของต้วแปรทั้ง 23 ตัวแปรที่นำมาสกัดตัวประกอบ (Factor Extraction) ด้วย 
วิธี Principle Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ Orthogonal เพื่อใหได้ตัวประกอบที่เป็น 
อิสระกันด้วยวิธี Varimax ได้ปัจจัยจำนวน 5 ปัจจัยแสดงในตารางที่ 5.40 ต่อจากนั้นจะนำเสนอ 
เป็นรา ยปัจจัยในดารางลำดับกัดไป
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ดารางที่ 5.40 แสดงน้ัาหนักปัจจัยด้นแบบดราสินค้าผู้แสวงหา

ต ัวแปร องค ์ประกอบ Com-

ท ี 1 2 3 4 5 munality

16 ชอบค ้นคว้า .79 .02 .13 -.04 .19 .68
15 ชอบแสวงหาประลบการณ ์ใหม ่ .76 .00 .03 -.03 .25 .65
17 ขี้สงสัย .73 .18 .11 .03 .05 .59
10 อยากรู้อยากเห ็น .69 .03 .16 .34 -.05 .62
6 ชอบแสวงหาความจริง .66 -.05 .02 .28 .11 .54

12 เป ็นน ักว ิทยาศาสตร ์ .66 -.01 .10 .40 .05 .61
2 ชอบเป ิดเผยส ิ่งท ี่เป ็นความส ับ .66 .07 .24 .05 .11 .51
11 เก ็บต ัว -.07 .82 .16 .01 .16 .73
3 ขี้ก ังวล -.08 .80 .14 -.06 .01 .68
8 ระม ัดระว ัง  เอาใจใส่ .19 .66 -.07 .20 .21 .57
4 กระส ับกระส ่าย วิตกกังวล .20 .60 -.06 .04 .13 .43
18 ย ืนกราน .06 .48 .44 .27 -.14 .54
14 เปล ี่ยนแปลงตลอดเวลา -.35 .40 .20 .34 -.07 .45
21 มีการจ ัดการท ี่ด ี .02 .02 .84 .04 .03 .71
19 ชอบวางแผน .11 -.08 .76 .08 .29 .69
20 ม ีระเบ ียบ .32 .11 .67 .18 .02 .60
22 ระแวดระว ัง  ตื่นตัว .17 .21 .55 .10 .27 .47
23 ทะเยอทะยาน .12 .19 .42 .09 .38 .39
9 ไม ่ยอมเช ื่ออะไรง ่ายๆ .23 .18 .09 .76 .13 .69
13 ไม ่ไว ้ใจอะไรง ่ายๆ .10 .26 .12 .52 .51 .62
5 ชอบกังขา ไม่เช ื่อใครง่ายๆ .22 -.06 .30 .51 .21 .46
7 ชอบเด ินทาง .14 .03 .17 .09 .66 .48
1 เป ็นน ักสำรวจ .20 .21 .12 .10 .65 .53

Eigenvalues 4.11 2.84 2.83 1.81 1.74
% of Varience 17.90 12.38 12.30 7.90 7.58

ผลการวิจัยจากพบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มชอบค้นคว้านี้มีจำนวนตัวแปรที่อยู่ใน 
กลุ่มนี้เป็นจำนวนมากถึง 7 คุณลักษณะด้วยกัน แสดงในตารางที่ 5.41 แสดงถึงว่าคุณลักษณะ 
ในกลุ่มนี้ประกอบด้วยการเป็นคนชอบค้นคว้า ชอบแสวงหาประสบการณใหม่ ขี้สงลัย อยากรู้ 
อยากเห็น ชอบแสวงหาความจริง เป็นนักวิทยาศาสตร์ และชอบเป็ดเผยสิ่งที่เป็นความลับ โดย 
ทุกตัวแปรในกลุ่มนี้มีลักษณะที่คล้ายคลึงกันอย่างมากเนื่องจากมค่ีานี้าหนักปัจจัยที่ใกล้เคียงกัน 
โดยตัวแปรชอบค้นคว้านั้นมีค่านํ้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .79 จึงเป็นตัวแทนของกลุ่มนี้
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ตารางท่ี 5.41 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มชอบค้นคว้า

คุณลักษณะ Factor Loading

ชอบค้นคว้า (Searching) .79

ชอบแสวงหาประสบการณ ์ใหม่ (Experience-seeking) .76

ขี้สงสัย (Suspicious) .73

อยากรู้อยากเห ็น (Curious) .69

ชอบแสวงหาความจริง (Fact-finding) .66

เป ็นน ักว ิทยาคาสตร์ (Scientist) .66

ชอบเป ิดเผยสิ่งท ี่เป ็นความลับ (Divulging) .66

Eigenvalues = 4.11 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 17.90 %

ดามดารางท่ี 5.42 พบว่า คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มเก็บตัวน้ีมีจำนวนตัวแปรท้ังส้ิน 6 ตัว
แปรด้วยกัน ซ่ึงตัวแปรท่ีมีค่าน้ัาหนักปัจจัยท่ีใกล้เคียงกันคือ คุณลักษณะเก็บตัว ข ี้กังวล 
ระมัดระวัง เอาใจใส่ และกระลับกระส่าย วิตกกังวล ส่วนคุณลักษณะยืนกราน และเปล่ียนแปลง 
ตลอดเวลาน้ันม ีค่าน้ัาหนักปัจจัยท ี่แตกด่างอย่างเห็นไ ด ้ชัด เม่ือพิจารณาจากค่าลัมประสิทธ้ิแล้ว 
พบว่าตัวแปรคุณลักษณะเก็บตัวน ั้น มีค่าน้ัาหนักปัจจัยสูงท ี่ส ุด คือ .82 จึงม ีความเหมาะสมท ี่จะ
เลือกมาเป็นคุณลักษณะท่ีเป็นตัวแทน

ตารางท่ี 5.42 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มเก็บตัว

คุณลักษณะ Factor Loading

เก ็บตัว (Introvert) .82

ขี้ก ังวล (Worrying) .80

ระม ัดระว ัง เอาใจใส่ (Careful) .66

กระลับกระส่าย วิตกกังวล (Nervous) .60

ย ืนกราน (Insistent) .48

เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา (Ever-changing) .40

Eigenvalues = 2.84 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 12.38 %

ต่อมาในดารางท่ี 5.43 พบว่า คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มมีการจัดการท่ีดีน้ีมีจำนวนตัวแปร 
ท้ังส้ิน 5 ตัวแปรด้วยกัน เม่ือพิจารณาจากค่าน้ัาหนักปัจจัยแสดงว่า คุณลักษณะมีการจัดการท่ีดี 
ชอบวางแผน และมีระเบียบมีค่าน้ัาหนักปัจจัยท่ีมีค่าสูงใกล้เคียงกันจ ึง ส่งผลต่อคุณลักษณะน้ี 
อย่างมาก โดยตัวแปรมีการจัดการท่ีตีน้ันมีค่าน้ําหนักปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .84 เหมาะสมท่ีจะเลือก 
เป็นตัวแทน ส่วนคุณลักษณะระแวดระวังต่ืนตัว และทะเยอทะยานมีค่าน้ัาหนักปัจจัยน้อยจึง 
ส่งผลต่อกลุ่มน้ีไม่มากนัก
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ดารางท่ี 5.43 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีการจัดการท่ีดี

คุณลักษณะ Factor Loading

มีการจัดการที่ด ี (Well-organized) .84

ชอบวางแผน (Planful) .76

ม ีระเบ ียบ (Tidy) .67

ระแวดระวัง ต ื่นต ัว (Vigilant) .55

ทะเยอทะยาน (Ambitious) .42

Eigenvalues = 2.83 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อมลได ้ 12.30 %

คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มชอบกังขาดามตารางท่ี 5.44 น้ีมีจำนวนตัวแปรท้ังส้ิน 3 ตัวแปร 
ด้วยกัน คือ ชอบกังขาไม่เช่ือใครง่ายๆไม่ไว้ใจอะไรง่าย  ๆ และไม่ยอมเช่ืออะไรง่าย  ๆ เม่ือ 
พิจารณาจากค่าล้มประสิฑธแล้วพบว่าตัวแปรชอบกังขาน้ันมีค่าน้ัาหนักปัจจัยสูงท่ีสุดแดกต่าง 
กับปัจจัยอ่ืนอย่างมีนัยสำคัญคือ .76 จึงเลือกคุณลักษณะน้ีเปีนตัวแทน

ตารางท่ี 5.44 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มชอบกังขา

คุณลักษณะ Factor Loading

ชอบก ังขาไม ่เช ื่อใครง ่ายๆ (Skeptical) .76

ไม ่ไว ้ใจอะไรง ่ายๆ (Distrustful) .52

ไม ่ยอมเช ื่ออะไรง ่ายๆ .51

Eigenvalues = 1.81 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 7.90 %

และสุดท้าย ผลการวิจัยจากดารางท่ี 5.45 พบว่า คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มชอบเดินทางมี 
จำนวนตัวแปรท้ังส้ิน 2 ตัวแปรตัวยกัน คือ ชอบเดินทาง และเป็นนักสำรวจ เม่ือพิจารณาจากค่า 
ลัมประสิฑธ้ีแล้วพบว่าตัวแปรท้ังสองมีค่าน้ัาหนักปัจจัยใกล้เคียงกันมาก จนเกือบท่ีจะเป็นตัว 
แปรเดียวกัน แต่เน่ืองจากคุณลักษณะชอบเดินทางน้ันมีค่าน้ัาหนักปัจจัยสูงกว่าการเป็นนัก 
สำรวจเล็กน้อยคือ .66 จึงเลือกคุณลักษณะน้ีเป็นตัวแทน

ตารางท่ี 5.45 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มชอบเดินทาง

คุณลักษณะ Factor Loading

ชอบเดินทาง (Outdoorsy) .66

เป ็นน ักสำรวจ (Explorer) .65

Eigenvalues = 1.74 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 7.58 %
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ต้นแบบตราสินค้าผู้ช่วยเหลือ

ด้นแบบตราสินค้าผู้ช่วยเหลือน้ันพีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพท่ีได้จากการ 
สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างจำนวน 22 คุณลักษณะ เม่ือนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย 
แล้วสามารถลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าผู้ 
ช่วยเหลือได้ 5 คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มชอบช่วยเหลือ (Helpful) 2) กลุ่มพีอุดมการณ์ 
(Idealistic) 3) กลุ่มข้ีเกรงใจ (Considerate) 4) กลุ่มไห้ความคุ้มครอง (Protective) และ 5) กลุ่ม 
คำนึงถึงผู้อ่ืนมากกว่าตนเอง (Altruistic) (ดูแผนภาพท่ี 5.7)

แผนภาพท่ี 5.7 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าผู้ช่วยเหลือ

กลุ่ม 

ขี้เกรงใจ

(Considerate)

กล ุ่มให ้ความค ุ้มครอง 

(Protective)

ต ้น แ บ บ ต ร าส ิน ค ้า ผ ู้ช ่วย เห ล ือ  

(Helper)

กลุ่ม

ขอบช่วยเหลือ 

(Helpful)

กลุ่มคำนึงถ ึงผู้อ ื่นมากกว่าตนเอง 

(Altruistic)

กลุ่มม ีอ ุดมการณ  ์

(Idealistic)

การแสดงรายละเอียดของค่าเฉลี่ยลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าผู้ช่วยเหลือใน 
ตารางที่ 5.46 ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของ 
ด้นแบบตราสินด้าผู้ช่วยเหลือออกได้เป็น 5 กลุ่มซึ่งคุณลักษณะที่พีค่าเฉลี่ยลูงที่สุดในกลุ่มที่ 1 
คือชอบช่วยเหลือ (Helpful) พีค่าเฉล่ียท่ี 4.66 คุณลักษณะที่พีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 2 คือพี 
อุดมการณ์ (Idealistic) พีค่าเฉล่ียท่ี 4.24 คุณลักษณะที่พีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 3 คือปกป้อง 
มากจนเกินไป (Over-protective) พีค่าเฉลี่ยที่ 3.92 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 4 
คืออบอุ่น (Warm) พีค่าเฉล่ียท่ี 4.44 และ คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยฐงที่สุดในกลุ่มที่ 5 คือไม่ 
ปล่อยปละละเลย พีค่าเฉล่ียท่ี 4.36
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ตารางที ่ 5.46 แสดงคา่เฉลีย่คณุลกัษณะทางบคุลกิภาพตน้แบบตราสนิคา้พูช้ว่ยเหลอื

ค ุณ ล ัก ษ ณ ะบ ุค ล ิก ภ าพ M SD ก ล ุ่ม ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M SD

ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 4.66 0.63 ชอบช่วยเหลือ 4.52 0.53

ห่วงใยผู้อ ื่น (Concerned) 4.61 0.64

เข้า'ใจความรู้สึกผู้อื่น (Empathetic) 4.52 0.70

มีจิตใจดี (Kind) 4.60 0.67

มีจริยธรรม (Ethical) 4.49 0.68

สำนึกบุญคุณ (Thankful) 4.25 0.83

ม ีอ ุดมการณ ์ (Idealistic) 4.24 0.76 มีอุดมการณ์ 4.17 0.66

ม ีเปาหมายท ี่ช ัดเจน (Goal-oriented) 4.14 0.80

ม ีความม ุ่งม ั่น  (Intentional) 4.12 0.86

ชอบม ีส ่วนร ่วม (Participating) 4.19 0.83

ขี้เกรงใจ (Considerate) 3.68 1.01 ขี้เกรงใจ 3.63 0.77

เก็บงำคำพูด เก ็บงำความรู้ส ึก (Guarded) 3.48 1.07

ชอบคิดแทนคนอื่น 3.47 1.07

ปกป็องมากจนเก ินไป (Over-protective) 3.92 0.94

ให ้ความคุ้มครอง (Protective) 4.43 0.67 ให้ความคุ้มครอง 4.15 0.53

อบอ ุ่น  (Warm) 4.44 0.69

ขี้สงสาร (Sympathetic) 4.34 0.81

มีความรับผิดชอบ (Responsible) 4.16 0.79

ชอบเสี่ยง (Venturesome) 3.42 1.01

คำนึงถ ึงผ ู้อ ื่นมากกว่าตนเอง (Altruistic) 4.10 0.83 คำนึงถ ึงผ ู้อ ื่นมากกว่า 4.16 0.64

สน ับสน ุน (Supportive) 4.04 0.82 ตนเอง

ไม่ปล ่อยปละละเลย 4.36 0.78

รวม 4.17 0.45
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จากตารางที่ 5.47 พบว่า ค่านี้าหนักของตัวแปรทั้ง 22 ตัวแปรที่นำมาสกัดตัวประกอบ 
(Factor Extraction) ด้วยวิธี Principle Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ Orthogonal 
เพื่อให้ไต้ตัวประกอบที่เป็นอิสระกันด้วยวิธี Varimax ได้ปัจจัยที่สำคัญ 5 ปัจจัย ซึ่งแด่ละปัจจัยมี 
รายละเอียดตังต่อไปนี้

ตารางที่ 5.47 แสดงนี้าหนักปัจจัยด้นแบบตราตราสินค้าผู้ช่วยเหลือ

ต ัวแปร องค ์ประกอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 5 ทานทality

18 ชอบช ่วยเหล ือ .82 .13 -.03 .16 .15 .74

19 ห ่วงใย ผ ู้อ ื่น .79 .21 -.04 .17 .10 .71

17 เข ้าใจความรู้ส ึกผ ู้อ ึ่น .75 .13 .13 .16 .01 .63

16 มีจ ิตใจด ี .74 .10 -.02 .18 .19 .63

15 ม ีจร ิยธรรม .69 .36 .06 .13 .16 .65

22 สำน ึกบ ุญ ค ุณ .49 .26 .34 .23 -.25 .55

12 ม ีอ ุดมการณ ์ .23 .84 .04 .11 .15 .80

14 ม ีเป ้าหมายท ี่ช ัด เจน .22 .83 .01 .08 .07 .75

13 ม ีค วาม ม ุ่งม ั่น .15 .79 .10 .19 .11 .72

20 ช อบม ีส ่วน ร ่วม .42 .49 .18 .09 -.30 .55

21 ขี้เกรงใจ .04 .06 .81 .09 .16 .70

8 เก ็บงำคำพ ูด  เก ็บงำความรู้ส ึก .06 .04 .77 .03 .15 .62

6 ช อบค ิดแทนคนอ ื่น -.08 .04 .76 .11 -.00 .60

7 ปก ป ัองมากจนเก ินไป .40 .20 .49 .19 -.28 .57

2 ให ้ความค ุ้มครอง .23 .19 .08 .74 .06 .65

1 อบอ ุ่น .25 .21 .01 .73 .19 .68

3 ข ี้สงสาร .33 -.04 .22 .63 .04 .56

5 ม ีความ ร ้บ ผ ิดชอบ .19 .46 .17 .46 .11 .51

4 ชอบเส ี่ยง -.19 .27 .28 .40 -.36 .48

11 คำน ึงถ ึงผ ู้อ ื่นมากกว ่าตนเอง .16 .38 .19 .28 .54 .59

9 สน ับ สน ุน .20 .21 .34 .20 .50 .50

10 ไม ่ปล ่อยปละละเลย .38 .24 .25 .17 .48 .53

Eigenvalues 4.16 3.25 2.66 2.35 1.41

% of Varience 18.92 14.80 12.11 10.68 6.44
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คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มชอบช่วยเหลือน้ีมีจำนวนตัวแปรท้ังส้ิน 6 ตัวแปร แสดงใน 
ตารางท่ี 5.48 โดยพบว่าตัวแปรชอบช่วยเหลือน้ันมีค่านํ้าหนักปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .82 แต่เม่ือ 
พิจารณาเป็นรายตัวแปร พบว่ามีคุณลักษณะท่ีมีค่านั้าหนักปัจจัยท่ีใกล้เคียงกันคือ คุณลักษณะ 
ชอบช่วยเหลือ ห่วงใยผู้อ่ืน เข้าใจความรู้สึกผู้อ่ืน มีจิตใจดี และมีจริยธรรม ส่วนคุณลักษณะ 
สำนึกบุญคุณน้ันแม้เป็นคุณลักษณะท่ีสำคัญ แต่มีความเก่ียวพันน้อยในกลุ่มน้ี

ตารางท่ี 5.48 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มชอบช่วยเหลือ

คุณลักษณะ Factor Loading

ชอบช ่วยเหล ือ (Helpful) .82

ห ่วงใยผ ู้อ ื่น  (Concerned) .79

เข ้าใจความรู้ส ึกผ ู้อ ื่น  (Empathetic) .75

มีจ ิตใจดี (Kind) .74

ม ีจร ิยธรรม (Ethical) .69

สำน ึกบ ุญ ค ุณ  (Thankful) .49

Eigenvalues = 4.16 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 18.92 %

ต่อมา พบว่าคุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มมีอุดมการณ์นี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 4 ตัวแปร 
ด้วยกัน คือ มีอุดมการณ์ มีเปาหมายที่ชัดเจน มีความมุ่งน้ัน และชอบมีส่วนร่วม เมื่อพิจารณา 
จากค่าลัมประสิทธี้แล้วพบว่าตัวแปรมีอุดมการณ์นั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยฐงที่สุดคือ .84 และ
ตัวแปรมีส่วนร่วมนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยตํ่าที่สุดคือ .49 ซึ่งลดลงอย่างมาก โดยเม่ือพิจารณาจาก 

เน้ีอหาของค ุณลักษณ ะแล้วก็จะพบว ่าคุณลักษณะการชอบมีส่วนร่วมนัน เป็นคุณลักษณะทีไม่มีความ 
ใกล้เคียงกับคุณลักษณะมีอุดมการณ์ มีเป้าหมายที่ซัดเจน และมีความมุ่งนั้น (ดูดารางที่ 5.49)

ตารางท่ี 5.49 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีอุดมการณ์

คุณลักษณะ Factor Loading

ม ีอ ุดมการณ ์ (Idealistic) .84

มีเบ ้เาหมายที่ซ ัดเจน (Goal-oriented) .83

ม ีความม ุ่งน ั้น  (Intentional) .79

ช อบม ีส ่วนร ่วม  (Participating) .49

Eigenvalues = 3.25 และสามารถ.อธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 14.80 %

จากตารางท่ี 5.50 พบว่า คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มข้ีเกรงใจน้ีมีจำนวนตัวแปรท้ังส้ิน 4 
ตัวแปรด้วยกัน เม่ือพิจารณาจากค่าสัมประสิฑข้ีแล้วพบว่าตัวแปรข้ีเกรงใจน้ันมีค่าน้ําหนักปัจจัย 
สูงท่ีสุดคือ .81 โดยคุณลักษณะข้ีเกรงใจ เก็บงำคำพูด เก็บงำความรู้สึก และชอบคิดแทนคนอ่ืน
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นั้นมีค่านั้าหนักที่ใกล้เคียงกันอย่างมาก ส่วนคุณลักษณะปกป้องมากจนเกินไปนั้นมีการลดลง 
ของนั้าหนักปัจจัยอย่างรวดเร็ว จึงอาจอธิบายได้ว่าคุณลักษณะนี้อาจส่งผลน้อยเนื่องมาจากเปัน 
คุณลักษณะที่สามารถเข้ากับตัวแปรอื่นได้น้อย รวมถึงเปันลักษณะที่ค่อน1ข้างเป็นคุณลักษณะ 
ทางบุคลิกภาพด้านลบ จึงมีนั้าหนักปัจจัยที่ค่อนข้างตํ่า

ตารางที่ 5.50 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มขี้เกรงใจ

ค ุณ ล ักษณ ะ Factor Loading

ขี้เกรงใจ (Considerate) .81

เก็บงำคำพูด เก ็บงำความร ูส ึก  (Guarded) .77

ชอบคิดแทนคนอื่น .76

ปกป้องมากจนเก ็นไป (Over-protective) .49

Eigenvalues = 2.66 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 12.11 %

คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มให้ความคุ้มครองตามตารางที่ 5.51 นี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 5 
ตัวแปร โดยคุณลักษณะชอบให้ความคุ้มครอง มีความอบอุ่น และขี้สงสารนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัย 
ท่ีสูง แดกด่างกับคุณลักษณะมีความรับผิดชอบ และชอบเส่ียง จึงกล่าวได้ว่า คุณลักษณะมีความ 
รับผิดชอบ และชอบเสี่ยงนั้นส่งผลต่อกลุ่มนี้น้อย และเมื่อพิจารณาจากค่าสัมประสิทธิ้แล้วพบว่า 
ตัวแปรให้ความคุ้มครองนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดจึงเลือกเปีนตัวแทน

ดารางที่ 5.51 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มให้ความคุ้มครอง

คุณ ลักษณ ะ Factor Loading

ให้ความคุ้มครอง (Protective) .74

อบอุ่น (Warm) .73

ขี้สงสาร (Sympathetic) .63

มีความรับผิดชอบ (Responsible) .46

ชอบเสียง (Venturesome) .40

Eigenvalues = 2.35 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 10.68 %

และสุดท้ายคุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มคำนึงถึงผู้อื่นมากกว่าตนเองนี้มีจำนวนตัวแปร 
ทั้งสิ้น 5 ตัวแปรด้วยกัน คือ คำนึงถึงผู้อื่นมากกว่าดนเอง สนับสนุน และไม่ปล่อยปละละเลย 
เมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิทธึ๋แล้วพบว่าตัวแปรทั้งหมดมีค่านั้าหนักปัจจัยที่ใกล้เคียงกันไม่ 
แดกต่างกันมากนัก แสดงถึงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่มีความใกล้เคียงกันสูง โดย 
คุณลักษณะการคำนึงถึงผู้อื่นมากกว่าดนเองนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .54 จึงเลือกเปีน 
ตัวแทนบุคลิกภาพกลุ่มนี้ (ดูตารางที่ 5.52)
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ตารางท่ี 5.52 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มคำนึงถึงผู้อื่นมากกว่าตนเอง

คุณลักษณะ Factor Loading

คำน ึงถ ึงผ ู้อ ึ่นมากกว ่าตนเอง (Altruistic) .54

สน ับสน ุน  (Supportive) .50

ไม ่ปล ่อยปละละเลย .48

Eigenvalues = 1.41 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 6.44 %

ต้นแบบตราสินค้ามารดา

ด้นแบบตราสินค้ามารดานั้นมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ได้จากการสัมภาษณ์ 
กลุ่มตัวอย่างจำนวน 24 คุณลักษณะ เมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจ้ย แล้วสามารถ 
ลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้ามารดาได้ 4 
คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มรักครอบครัว (Family Oriented) 2) กลุ่มรักไม่มีขอบเขต 
(Eternal loving) 3) กลุ่มไห์ความเชื่อใจ (Trusting) และ 4) กลุ่มเสียสละ (Dedicated) (ดู 
แผนภาพที่ 5.8)

แผนภาพที่ 5.8 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้ามารดา

กลุ่มรักครอบครัว กล ุ่มร ักไม ่ม ีขอบเขต

(Family Oriented) (Eternal loving)

ต ้น แ บ บ ต ร าส ิน ค ้า ม า ร ด า

(Mother)

กลุ่มเสียสละ กล ุ่มให ้ควา มเชื่อใจ

(Dedicated) (Trusting)

ตารางท่ี 5.53 เป็นการแสดงรายละเอียดของคำเฉล่ียลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตรา 
สินค้ามารดา ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของ 
ด้นแบบตราสินค้ามารดาออกได้เป็น 4 กลุ่มซ่ึงคุณลักษณะท่ีมีคำเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 1 คือ 
เห็นอกเห็นใจ (Compassionate) มีคำเฉล่ียท่ี 4.73 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 2 
คือเป็นผู้ให้ มีค่าเฉล่ียท่ี 4.65 คุณลักษณะท่ีมีคำเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 3 คือหวงลูก เป็นเจ้าข้าว 
เจ้าของ (Possessive) มีค่าเฉล่ียท่ี 3.76 และ คุณลักษณะท่ีมีคำเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 4 คือ มี 
ความศักด้ีสิทธ้ี (Sacred) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.57
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ตารางท่ี 5.53 แสตงค่าเฉล่ียคุณลักษณะทางบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้ามารดา

ค ุณ ล ักษณ ะบ ุคล ิกภาพ M SD ก ล ุ่มค ุณ ล ัก ษณ ะ M SD

รักครอบครัว (Family oriented) 4.52 0.65 รักครอบครัว 4.55 0.47

เข้า'ใจความรู้สึกผู้อื่น (Empathetic) 4.45 0.69

คิดถึงผ ู้อ ื่น (Thoughtful) 4.42 0.70

มีความกรุณาปราณ ี (Merciful) 4.66 0.58

มีความรับผ ิดชอบ (Responsible) 4.60 0.59

น ุ่มนวล (Soft) 4.61 0.61

ไม่เอาแต่ใจตนเอง (Not Self-indulgent) 4.20 0.88

อบอ ุ่น  (Warm) 4.66 0.60

เห ็นอกเห ็นใจ (Compassionate) 4.73 0.59

เป ็นห ็วงเป ีนใย (Caring) 4.70 0.57

รักไม่ม ีขอบเขต (Eternal loving) 4.54 0.77 รักไม่มีขอบเขต 4.50 0.54

ให ้อภ ัย (Forgiving) 4.62 0.61

รักอย่างไม่ม ีเง ื่อนไข 4.50 0.78

(Unconditional loving) 

ปกป ักร ักษา (Preserving) 4.58 0.66

ทรหดอดทน (Endurance) 4.28 0.97

เป ็นผ ู้ให ้ 4.65 0.64

ชอบแสดงความรัก (Affectionate) 4.37 0.78

ให้ความเชื่อใจ (Trusting) 3.14 1.27 ให้ความเชื่อใจ 3.37 0.89

เป ็นผ ู้ดาม (Follower) 3.23 1.10

หวงลูก เป ็นเจ้าข้าวเจ้าของ (Possessive) 3.76 1.09

เส ียสละ (Dedicated) 3.96 1.02 เลียสละ 4.15 0.63

ม ีความค ักด ี้ส ิทธ ี้ (Sacred) 4.57 0.66

เป็นผู้ย ิ่งใหญ่ 4.15 0.84

เป็นทุกสิ่งของลูก 3.93 1.07

ร ว ม 4.33 0.43
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จากตารางที่ 5.54 พบว่า ค่านี้าหนักของตัวแปรท้ัง 24 ตัวแปรที่นำมาสกัดตัวประกอบ 
(Factor Extraction) ด้วยวิธี Principle Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ Orthogonal 
เพื่อให้ได้ตัวประกอบที่เป็นอิสระกันด้วยวิธี Varimax ได้ปัจจัยที่สำคัญ 4 ปัจจัย ซึ่งแต่ละปัจจัยมี 
รายละเอียดตังต่อไปนี้

ดารางท่ี 5.54 แสดงน้ีาหนักปัจจัยด้นแบบตราดราสินค้ามารดา

ตัวแปร องค ์ประ กอบ Com-

ที่ 1 2 3 4 ทานทality

5 ร ักครอบครัว .77 .22 .02 .15 .67

7 เข ้าใจความรู้ส ึกผ ู้อ ื่น .73 .19 .08 .04 .59

3 คิดถงผู้อ ื่น .72 .23 .21 .03 .62

2 ม ีความกรุณ าปราณ ี .67 .27 -.09 .20 .57

1 ม ีความรับผ ิดชอบ .67 .16 -.07 .27 .55

4 น ุ่มนวล .67 .47 .09 -.11 .69

8 ไม ่เอาแต ่ใจตนเอง .59 .04 .19 .13 .41

9 อบอุ่น .54 .50 -.17 .14 .60

6 เห ็นอกเห ็นใจ .53 .52 -.17 .02 .58

10 เป ็นห ่วงเป ็นใย .51 .43 -.18 .27 .56

13 รักไม ่ม ีขอบเขต .16 .77 .09 .07 .64

23 ให ้อภ ัย .27 .70 -.02 .15 .59

22 รักอย ่างไม ่ม ีเง ื่อนไข .16 .67 .10 .23 .55

21 ปกป ักร ักษา .36 .61 -.04 .29 .59

11 ทรหดอดทน .18 .59 .35 .06 .51

18 เป ็นผ ู้ให ้ .34 .51 -.13 .44 .60

17 ชอบแสดงความรัก .23 .45 .22 .22 .36

24 ให ้ความเช ื่อใจ -.01 .04 .80 -.02 .65

12 เป็นผู้'ตาม .14 -.14 .70 .14 .55

14 หวงลูก เป ็นเจ ้าข ้าวเจ ้าของ -.04 .33 .61 .26 .55

16 เสียสละ .07 .21 .30 .64 .56

15 ม ีความศ ักด ี้ส ิฑธ ิ้ .35 .40 -.13 .59 .66

19 เป็นผู้ย ิ่งใหญ ่ .41 .09 .18 .55 .51

20 เป ็นท ุกส ิ่งของล ูก -.01 .14 .42 .52 .47

Eigenvalues 5.02 4.33 2.26 2.13

% of Varience 20.91 18.05 9.43 8.87
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จากปัจจัยทั้งสิ้นจำนวน 4 ปัจจัยเมื่อนำมาอธิบายเป็นรายปัจจัย ผลการวิจัยพบว่า 
คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มรักครอบครัวตามดารางที่ 5.55 มีความหลากหลาย ประกอบด้วยจำนวน 
ตัวแปรทั้งสิ้น 10 ตัวแปรด้วยกัน ค่านี้าหนักปัจจัยของกลุ่มนี้แม้มีความแตกต่างแต่ก็เป็นการ 
ลดลงอย่างช้าๆ จึงไม่แสดงถึงความแดกต่างของตัวแปรมากนัก รวมถึงคุณลักษณะทุกด้านนั้น 
แสดงถึงคุณลักษณะของมารดาในด้านที่ดี ประกอบด้วย ความรักครอบครัว เช้า'ใจความรู้สึก 
ผู้อื่น คิดถึงผู้อ ื่น มีความกรุณาปราณี มีความรับผิดชอบ นุ่มนวล ไม่เอาแต่ใจตนเอง อบอุ่น เห็น 
อกเห็นใจ และเป็นห่วงเป็นใย เมื่อพิจารณาจากค่าสัมประสิทธี้แล้วพบว่าตัวแปรรักครอบครัวนั้น 
มีค่านี้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .77 จึงเลือกคุณลักษณะนี้เป็นตัวแทนของกลุ่ม

ตารางท่ี 5.55 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มรักครอบครัว

คุณลักษณะ Factor Loading

ร ักครอบคร ัว  (Family Oriented) .77

เข ้าใจความร ู้ส ึกผ ู้อ ื่น  (Empathetic) .73

ค ิดถ ึงผ ู้อ ื่น  (Thoughtful) .72

ม ีคว ้ามกร ุณ าปราณ ี (Merciful) .67

ม ีความร ับผ ิดชอบ (Responsible) .67

น ุ่มนวล (Soft) .67

ไม ่เอาแต ่ใจตนเอง (Not Self-indulgent) .59

อบอ ุ่น  (Warm) .54

เห ็นอกเห ็นใจ (Compassionate) .53

เป ็น'ห่วงเป็น'ใย (Caring) .51

Eigenvalues = 5.02 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 20.91 %

จากดารางท่ี 5.56 พบว่า คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มรักไม่มีขอบเขดน้ีมีจำนวนตัวแปร 
ท้ังส้ิน 7 ตัวแปร คือ รักไม่มีขอบเขต ให้อภัย รักอย่างไม่มีเง่ือนไข ปกปักรักษา ทรหดอดทน 
เป็นผู้ให้ และชอบแสดงความรักซ่ึงทุกตัวแปรมีความแตกต่างกันไม่มากนัก เม่ือพิจารณาจากค่า 
ลัมประสิทธ้ีแล้วพบว่าตัวแปรรักไม่มีขอบเขตน้ันมีค่าน้ีาหนักปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .77 จึงเป็นตัวแปร 
ท่ีอธิบายความเป็นมารดาได้ดีท่ีสุดในกลุ่มน้ี

ส่วนคุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มให้ความเช่ือใจมีจำนวนตัวแปรท้ังส้ิน 3 ตัวแปรตามดาราง 
ท่ี 5.57 เม่ือพิจารณาจากค่าล้มประสิทธ้ิน้ีาหนักปัจจัยแล้วพบว่าตัวแปรคุณลักษณะท้ังหมดคือ 
การให้ความเช่ือใจ เป็นผู้ตาม และหวงลูก เป็นเจ้าข้าวเจ้าของ มีความแตกต่างกันค่อนช้างสูง 
กลุ่มน้ีจึงมีความหลากหลาย และเม่ือพิจารณาจากน้ีาหนักปัจจัยตัวแปรให้ความเช่ือใจน้ันมีค่า 
น้ีาหนักปัจจัยฐงท่ีสุดคือ .80 ซ่ึงส่งผลดีท่ีสุดต่อตันแบบมารดาจึงเลือกคุณลักษณะน้ีเป็นตัวแทน
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ดารางท่ี 5.56 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มรักไม่มีขอบเขต

คุณ ลักษณ ะ Factor Loading

รักไม่ม ีขอบเขต (Eternal loving)

ให ้อภ ้ย (Forgiving)

รักอย่างไม่ม ีเง ือนไข (Unconditional loving) 

ปกป ักร ักษา (Preserving)

ทรหดอดทน (Endurance)

เป ็นผ ู้ให ้

ชอบแสดงความรัก (Affectionate)

.77

.70

.67

.61

.59

.51

.45

Eigenvalues = 4.33 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 18.05 %

ดารางที่ 5.57 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพใ น กลุ่มให้ความเช่ือใจ

คุณ ลักษณ ะ Factor Loading

ให้ความเชื่อใจ (Trusting)

เป ็นผ ู้ดาม (Follower)

หวงลูก เป ็นเจ้าข้าวเจ้าของ (Possessive)

.80

.70

.61

Eigenvalues = 2.26 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้9.43 %

และสุดท้าย ตารางที่ 5.58 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มเสียสละนี้มีจำนวนตัวแปร 
ทั้งสิ้น 4 ตัวแปรด้วยกัน คือ เสียสละ มีความศักดี้สิฑธี้ เป็นผู้ยิ่งใหญ่ และเป็นทุกสิ่งของลูก เม่ือ 
พิจารณาจากค่านาหนักปัจจัยจะพบว่ามีความแดกต่างกันไม่มากนัก แต่เมื่อวิเคราะห์เป็นรายตัว 
แปรก็จะพบความหลากหลายของคุณลักษณะที่เข้ามาจับกลุ่มกัน จึงพิจารณาค่าลัมประสิฑธี้ 
พบว่าตัวแปรเสียสละนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .64 จึงเลือกเป็นตัวแทน

ดารางที่ 5.58 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มเสียสละ

คุณลักษณะ Factor Loading

เสียสละ (Dedicated)

ม ีความศ ้กด ี้ส ิทธ ิ้ (Sacred) 

เป ็นผู้ย ิ่งใหญ่ 

เป ็นท ุกสิ่งของลูก

.64

.59

.55

.52

Eigenvalues = 2.13 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 8.87 %
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ต้นแบบตราสินค้านักรัก

ต้นแบบตราสินค้านักรักน้ันมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพท่ีไต้จากการสัมภาษณ์ 
กลุ่มตัวอย่างจำนวน 22 คุณลักษณะ เม่ือนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย แล้วสามารถ 
ลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของต้นแบบตราสินค้านักรักไต้ 5 
คุณลักษณะด้วยกันไต้แก่ 1) กลุ่มชอบเข้าสังคม (Extrovert) 2) กลุ่มมีอารมณ์สุนทรีย์ 
(Aesthetic) 3) กลุ่มเข้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual) 4) กลุ่มทันสมัยตามแฟช่ัน (Trendy) 
และ 5) กลุ่มไวต่อความรู้สึก (Sensitive) (ดูแผนภาพท่ี 5.9)

แผนภาพท่ี 5.9 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพต้นแบบดราสินค้านักรัก

กลุ่ม

ไวต ่อความร ู้ส ึก  

(Sensitive)

กลุ่มชอบเข้าสังคม 

(Extrovert)

ต ้น แ บ บ ต ราส ิน ค ้าน ัก ร ้ก  

(Lover)

กลุ่ม

อารมณ ์ส ุนทร ีย ์ 

(Aesthetic)

กล ุ่มท ันสม ัย  ตามแฟช ั่น  

(T rendy)

กลุ่มเข ้าใจเพศตรงข้าม 

(Heterosexual)

ตารางที่ 5.59 เป็นการแสดงรายละเอียดของค่าเฉลี่ยลักษณะบุคลิกภาพต้นแบบตรา 
สินค้านักรัก ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของ 
ต้นแบบตราสินค้านักรักออกไต้เป็น 5 กลุ่มซึ่งคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 1 คือ 
มารยาทดี (Well-mannered) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.51 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 2 คือ 
เป็นคนช้บซ้อน (Complicated) มีค่าเฉลี่ยท่ี 4.29 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 3 คือ 
มีอารมณ์รุนแรง (Passionate) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.24 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 4 คือ 
เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา (Ever-changing) มีค่าเฉลี่ยท่ี 4.22 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดใน 
กลุ่มท่ี 5 คืออ่อนไหว (Sentimental) มีค่าเฉลี่ยท่ี 4.07
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ตารางที่ 5.59 แสดงค่าเฉล่ียคุณลักษณะทางบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้านักรัก

ค ุณ ล ักษณ ะบ ุคล ิกภ าพ M SD ก ล ุ่ม ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M SD

ชอบเข ้าส ังคม (Extrovert) 4.39 0.73 ชอบเข้าสังคม 4.34 0.52

มารยาทด ี (Well-mannered) 4.51 0.69

สามารถต ัดส ินใจได ้ด ้วยต ัวเอง 4.39 0.75

(Autonomous)

ประจบประแจง (Unctuous) 4.39 0.70

ไม ่จร ิงใจ (Insincere) 4.27 0.84

เจ ้าช ู้ (Flirting) 4.14 0.89

ม ีอารมณ ์ส ุนทร ีย ์ (Aesthetic) 3.38 1.13 มีอารมณ ์ส ุนทรีย ์ 3.66 0.75

ประณ ีต (Refined) 3.17 1.18

ม ีค วาม เป ็น ศ ิลป ิน  (Artistic) 3.88 0.97

ม ีความซาบซ ึ้งในอารมณ ์ 3.66 1.13

เข ้าใจความรู้ส ึกผ ู้อ ื่น  (Empathetic) 3.63 1.04

เป ็นคนซ ับซ ้อน  (Complicated) 4.29 1.03

เข ้าใจเพศตรงข ้าม (Heterosexual) 4.22 0.78 • เข้าใจเพศตรงข้าม 4.16 0.60

ร ักคนง ่าย (Lovable) 4.23 0.84

เป ็นท ี่ร ัก  (Endearing) 3.97 0.91

ม ีอารมณ ์ร ุนแรง (Passionate) 4.24 0.79

ท ันสม ัย  ตามแฟช ั่น (Trendy) 3.74 0.91 ทันสมัย ตามแฟชั่น 4.00 0.65

เปล ี่ยนแปลงตลอดเวลา (Ever-changing) 4.22 0.79

ชอบแสวงหาประสบการณ ์1หม่ 4.07 0.90

(Experience-seeking)

ไวต ่อความร ู้ส ึก  (Sensitive) 3.86 0.99 ไวต่อความรู้ส ึก 3.96 0.69

จ ิตใจอ ่อนโยน เป ็นห ่วงเป ็นใย 3.97 0.92

(Tender-minded)

อ ่อนไห ว (Sentimental) 4.07 0.81

ร ว ม 4.03 0.46

การสกัดตัวประกอบ (Factor Extraction) ของตัวแปรทั้ง 22 ตัวแปร ด้วยวิธี Principle 
Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ Orthogonal เพื่อใหได้ตัวประกอบที่เป็นอิสระกันด้วยวิธ ี
Varimax ได้ปัจจัยที่สำคัญ 5 ปัจจัย ซึ่งแต่ละปัจจัยมีรายละเอียดแสดงในดารางที่ 5.60 และใน 
ตารางลำดับกัดไปจึงทำการนำเสนอเปีนรายปัจจัย
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ตารางท่ี 5.60 แสดงน้ําหนักปัจจัยด้นแบบตราดราสินค้านักรัก

ต ัวแปร องค ์ประกอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 5 munality

11 ชอบเข้าสังคม .70 .21 .23 .08 -.08 .60

14 มารยาทดี .65 .03 .33 -.15 .29 .65

19 สามารถต ัดส ินใจได ้ด ้วยต ัวเอง .60 -.05 .19 .23 .19 .49

16 ประจบประแจง .56 -.05 .28 -.04 .33 .51

4 ไม่จริงใจ .56 .17 -.01 .35 .03 .46

1 เจ้าชู้ .50 .18 .17 .33 .17 .46

22 มีอารมณ ์ส ุนทรีย ์ .01 .75 -.06 .15 -.07 .59

2 ประณีต -.11 .71 -.01 .05 .14 .55

12 ม ีความเป ีนศ ิลป ิน .26 .68 .05 -.01 .03 .53

3 ม ีความซาบซ ึ้งในอารมณ ์ .18 .65 .24 -.06 .12 .54

13 เข้าใจความรู้ส ึกผู้อ ื่น .09 .62 .40 .05 .20 .61

17 เป ็นคนซับซ ้อน .51 .52 -.04 -.01 -.07 .55

9 เข้าใจเพศตรงข้าม .21 .15 .73 .11 .07 .62

21 รักคนง่าย .35 .38 .57 -.08 -.03 .61

7 เป็นที่รัก .12 -.06 .55 .55 .01 .63

8 มีอารมณ์รุนแรง .39 .15 .49 .24 .02 .49

18 ทันสมัย ตามแฟชั่น -.01 .03 .13 .76 .09 .61

10 เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา .33 .13 -.02 .60 .30 .58

15 ชอบแสวงหาประสบการณ ์ใหม ่ .25 -.19 .42 .44 .31 .57

5 ไวต่อความรู้ส ึก .13 .18 -.02 .11 .82 .74

20 จิตใจอ่อนโยน เป ็นห ่วงเป ็นใย .07 -.08 .49 .17 .59 .63

6 อ่อนไหว .16 .20 .03 .38 .53 .51

Eigenvalues 3.14 3.09 2.41 2.08 1.89

% of Varience 14.29 14.06 10.97 9.46 8.60

กลุ่มซ0บเข้าสังคมมีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 6 ตัวแปร เมื่อพิจารณาเป็นรายคุณลักษณะ 
จากค่านั้าหนักปัจจัย และคุณลักษณะของตัวแปรพบว่าคุณลักษณะชอบเข้าสังคม มารยาทด ี
และสามารถตัดสินใจได้ด้วยตัวเองสามารถเข้าก้นได้เป็นอย่างดี ส่วนคุณลักษณะ 
ประจบประแจง ไม่จริงใจ และเจ้าชู้ เป็นคุณลักษณะทางด้านลบจึงมีค่านํ้าหนักปัจจัยที่ใกล้เคียง 
ก้นมาก และเมื่อพิจารณาจากค่านั้าหนักปัจจัยพบว่าตัวแปรชอบเข้าลังคมนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัย 
สูงท่ีสุดคีอ .70 จึงเลือกเป็นตัวแทน (ดูดารางที่ 5.61)
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ตารางท่ี 5.61 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มชอบเข้าสังคม

คุณลักษณะ Factor Loading

ชอบเข้าสังคม (Extrovert) .70

มารยาทดี (Well-mannered) .65

สามารถต ัดส ินใจได ้ด ้วยต ัวเอง (Autonomous) .60

ประจบประแจง (Unctuous) .56

ไม่จริงใจ (Insincere) .56

เจ ้าช ู้ (Flirting) .50

Eigenvalues ะะะ 3.14 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 14.29 %

ตัวแปรจำนวน 6 ตัวแปรของคุณลักษณะในกลุ่มมีอารมณ์สุนทรีย์ (ดูตารางท่ี 5.62) เม่ือ 
พิจารณาจากท้ังน้ัาหนักปัจจัยและคุณลักษณะของตัวแปรก็พบว่ามีความกลมกลืนเข้ากันได้เป็น 
อย่างดีสามารถแสดงถึงคุณลักษณะของนักรักได้อย่างดี ประกอบด้วย ความมีอารมณ์สุนทรีย์ 
ความประณีต มีความเป็นศิลปิน มีความชาบซ้ึงในอารมณ์ เข้าใจความรู้สึกผู้อ่ืน และเป็นคน 
ซับช้อน เม่ือพิจารณาจากค่าส้มประสิฑธ้ิแล้วพบว่าตัวแปรมีอารมณ์สุนทรีย์น้ันมีค่าน้ําหนัก . 
ปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .75 จึงเลือกเป็นตัวแทนของกลุ่ม

ตารางท่ี 5.62 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีอารมณ์สุนทรียั

คุณลักษณะ Factor Loading

ม ีอารมณ ์ส ุนทร ีย ์ (Aesthetic) .75

ประณีต (Refined) .71

ม ีความเป ็นศ ิลป ิน  (Artistic) .68

ม ีความซาบซ ึ้งในอารมณ ์ .65

เข ้าใจความรู้ส ึกผ ู้อ ื่น  (Empathetic) .62

เป ็นคนซ ับช ้อน (Complicated) .52

Eigenvalues = 3.09 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 14.06 %

ผลการวิจัยจากตารางที่ 5.63 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มเข้าใจเพศตรงข้ามนี้ม ี
จำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 4 ตัวแปรด้วยกัน คือ เข้าใจเพศตรงข้าม รักคนง่าย เป็นที่รัก และมีอารมณ์ 
รุนแรง เมื่อพิจารณาจากค่าส้มประสิทธแล้วพบว่าตัวแปรเข้าใจเพศตรงข้ามน้ันมีค่านํ้าหนัก 
ปัจจัยสูงที่สุดแตกด่างจากคุณลักษณะอื่นอย่างมากคือ .73 แม้นั้าหน ัก ปัจจัยที่สูงเป็นสิ่งยืนยัน 
คุณลักษณะที่บ่งบอกความเป็นนักรักได้อย่างโดดเด่น แด่การที่คุณลักษณะอื่นคือ การรักคนง่าย 
เป็นที่รัก และมีอารมณ์รุนแรงมีค่านั้าหนักที่ดํ่าใกล้เคียวกันก็อาจแสดงถึงการจับกลุ่มกัน แด่ค่า 
นั้าหนักปัจจัยที่ดํ่าจึงขาดการเป็นตัวแทนที่ดีของนักรัก



286

ตารางที่ 5.63 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มเข้าใจเพศตรงข้าม

คุณลักษณะ Factor Loading

เข ้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual) .73

ร ักคนง ่าย  (Lovable) .57

เป ็นท ี่ร ัก  (Endearing) .55

ม ีอารมณ ์ร ุนแรง (Passionate) .49

Eigenvalues = 2.41 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 10.97 %

ต่อมา ตารางที่ 5.64 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มทันสมัยตามแฟชั่นนี้มีจำนวนตัว 
แปรทั้งสิ้น 3 ตัวแปร คือ คุณลักษณะทันสมัยดามแฟชั่น เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา และชอบ 
แสวงหาประสบการณ์ใหม่ เมื่อพิจารณาจากค่าลัมประสิทธิ้แล้วพบว่าตัวแปรทันสมัยตามแฟชั่น 
นั้นมีค่านํ้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .76 จึงเลือกเป็นตัวแทน

ตารางที่ 5.64 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มทันสมัยตามแฟชั่น

คุณลักษณะ Factor Loading

ท ันสม ัย  ตามแฟชั่น (Trendy) .76

เปล ียนแปลงตลอดเวลา (Ever-changing) .60

ชอบแสวงหาประสบการณ ์ใหม ่ (Experience-seeking) .44

Eigenvalues = 2.08 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 9.46 %

จากดารางท่ี 5.65 พบว่า คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มไวต่อความรู้สึกน้ีมีจำนวนตัวแปร 
ท้ังส้ิน 3 ตัวแปรด้วยกัน คือ ไวต่อความรู้สึก จิตใจอ่อนโยน เป็นห่วงเป็นใย และอ่อนไหว เม่ือ 
พิจารณาจากค่าสัมประสิทธ้ิแล้วพบว่าตัวแปรไวต่อความรู้สึกน้ันมีค่าน้ําหน้กปัจจัยสูงท่ีสุดคือ 
.82 จึงเลือกเป็นตัวแทน ส่วนคุณลักษณะจิตใจอ่อนโยน และอ่อนไหวน้ันมีค่าท่ีน้อยลงอย่าง 
รวดเร็วจึงมีความเป็นไปได้ท่ีจะส่งผลท่ีน้อยกว่า

ตารางท่ี 5.65 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มไวต่อความรู้สึก

คุณลักษณะ Factor Loading

ไวต ่อความร ู้ส ึก  (Sensitive) .82

จ ิตใจอ ่อนโยน เป ็นห ่วงเป ็นใย (Tender-minded) .59

อ ่อนไหว (Sentimental) .53

Eigenvalues = 1.89 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 8.60 %
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ต้นแบบตราสินค้าผู้ไร้เดียงสา

ด้นแบบตราสินค้าผู้ไร้เดียงสานั้นมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ได้จากการ 
สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างจำนวน 22 คุณลักษณะ เมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย 
แล้วสามารถลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าผู้ไร ้
เดียงสาได้ 5 คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มว่าง่าย (Compliant) 2) กลุ่มบริสุทธ (Pure) 3) 
กลุ่มนุ่มนวล (Soft) 4) กลุ่มไม่เสแสร้ง (Unpretentious) และ 5) กลุ่มมีชีวิตชีวา (Lively) (ดู 
แผนภาพที่ 5.10)

แผนภาพที่ 5.10 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าผู้ไร้เดียงสา

กลุ่ม

ม ีช ีว ิตช ีวา 

(Lively)

กลุ่มว่าง่าย 

(Compliant)

ต ้น แ บ บ ต ราส ิน ค ้าผ ู้ใร ้เด ีย งส า  

(Innocent)

กลุ่ม 

บ ร ิส ุท ธ ี้ 

(Pure)

กล ุ่มไม ่เสแสร ้ง  

(Unpretentious)

กลุ่มนุ่มนวล

(Soft)

การแสดงรายละเอียดของค่าเฉล่ียลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าผู้ไร้เดียงสา ผล 
จากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าผู้ไร้ 
เดียงสาออกได้เป็น 5 กลุ่มคุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 1 คือ โง ่ (Stupid) มีค่าเฉล่ีย 
ท่ี 4.11 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 2 คือใสช่ือ (Naive) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.45 
คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 3 คือนุ่มนวล (Soft) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.30 คุณลักษณะท่ีมี 
ค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 4 คือไม่เสแสร้ง (Unpretentious) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.34 และ คุณลักษณะท่ี 
มีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 5 คือมีสีสัน (Colorful) มีค่าเฉล่ียท่ี 3.92 (ดูตารางท่ี 5.66)
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ตารางที ่ 5.66 แสดงคา่เฉ ล ี่ย คณุลกัษณะทางบคุลกิภาพตน้แบบตราสนิคา้ผูไ้รเ้ดยีงสา

ค ุณ ล ัก ษ ณ ะบ ุค ล ิก ภ าพ M SD ก ล ุ่ม ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M SD

ว่าง ่าย (Compliant) 3.34 1.19 ว ่าง ่าย 3.80 0.70

ลังเล (Hesitant) 3.68 1.02
ยอมจำนนตาม (Submissive) 3.82 0.95

ไม ่ม ีว ุฒ ิภ าวะ (Immature) 3.91 1.01
โง่ (Stupid) 4.11 0.80

ซี้กลัว ขาดความม ั่นใจ (Timid) 3.95 1.00
บ ร ิส ุท ธ ์ (Pure) 4.39 0.77 บ ร ิส ุท ธ ์ 4.31 0.60

อ ่อน เย าว ์ (Young) 4.30 0.81

ใสชื่อ (Naive) 4.45 0.74

สะอาด (Clean) 4.22 0.82

ขี้อาย (Shy) 4.22 0.84

น ุ่มนวล (Soft) 4.30 0.80 น ุ่มนวล 4.15 0.64

ม ีความเป ็นผ ู้หญ ิง (Feminine) 4.05 0.98

ห ัวอ ่อน  (Docile) 4.20 0.96

น ่าท ะน ุถ น อม  (Cherishing) 4.20 0.84

หล ีกเล ี่ยงความข ัดแย ้ง 4.04 0.82

(Conflict-avoidance)

ไม ่เสแสร ้ง (Unpretentious) 4.34 0.76 ไม ่เสแสร ้ง 4.30 0.64

ไม ่ม ีเล ่ห ์เหล ี่ยม  (Guileless) 4.28 0.86
แสดงต ัวตนท ี่แท ้จร ิง ไม่ได ้ปรุงแต ่ง 4.28 0.83

(Genuine)

ม ีช ีว ิตช ีวา (Lively) 3.40 1.08 ม ีช ีว ิตช ีวา 3.63 0.77

ม ีส ีส ัน  (Colorful) 3.92 0.92

เป ็น ว ัย ร ุ่น  (Adolescent) 3.58 1.03

ร ว ม 4.05 0.47
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จากตารางท่ี 5.67 พบว่า ค่าน้ําหนักของตัวแปรท้ัง 22 ตัวแปรท่ีนำมาสกัดตัวประกอบ 
(Factor Extraction) ด้วยวิธี Principle Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ Orthogonal 
เพ่ือให้ได้ตัวประกอบท่ีเป็นอิสระกันด้วยวิธี Varimax ได้ปัจจัยท่ีสำคัญ 5 ปัจจัย ซ่ึงแต่ละปัจจัยมี 
รายละเอียดตังต่อไปน้ี

ตารางท่ี 5.67 แสดงน้ีาหนักปัจจัยตันแบบตราตราสินตัาผู้ไร้เดียงสา

ต ัวแปร องค์ประกอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 5 munality

8 ว่าง่าย .72 .13 .04 -.14 .05 .56

14 ลังเล .68 .13 .13 .07 .07 .52

16 ยอมจำนนตาม .64 .09 .35 .12 .07 .57

2 ไม่ม ีว ุฒ ิภาวะ .62 .40 -.12 -.01 .14 .59

7 โง่ .59 .16 .07 .32 .01 .48

22 ขี้ทลัว ขาดความมั่นใจ .59 .04 .53 -.01 -.14 .65

3 บร ิส ุทธ ์ .15 .77 .05 .16 .01 .65

4 อ ่อนเยาว์ .31 .74 .10 .05 .04 .66

6 ใสชื่อ .16 .69 .27 .19 -.12 .63

5 สะอาด .01 .63 .32 .09 .13 .53

1 ขี้อาย .20 .56 .21 .10 .03 .42

20 น ุ่มนวล .13 .28 .73 .13 .19 .69

18 มีความเป็นผ ู้หญ ิง .07 .29 .69 -.04 .21 .61

21 ห ัวอ ่อน .43 .23 .59 .10 -.18 .64

17 น่าทะน ุถนอม -.09 .37 .46 .37 .28 .58

19 หลีกเลี่ยงความขัดแย้ง .32 .09 .46 .29 .22 .47

11 ไม่เสแสร้ง .02 .13 .07 .83 .04 .72

10 ไม่ม ีเล ่ห ์เหล ี่ยม .19 .14 .27 .80 .02 .70

13 แสดงตัวตนที่แท ้จริง ไม ่ได ้ปรุงแต ่ง -.09 .19 .24 .50 .29 .45

15 มีชีวิตชีวา .09 -.12 -.06 .13 .78 .66

9 ม ีส ีส ัน -.10 .10 .17 .19 .73 .62

12 เป ็นว ัยร ุ่น .22 .10 .19 -.10 .66 .55

Eigenvalues 3.13 3.07 2.64 2.15 2.02

% of Varience 14.26 13.97 12.02 9.79 9.21



2 9 0

จากปัจจัยท ั้งหมดจำนวน 5 ปัจจัยเมื่อนำมาอธิบายเป็นรายปัจจัย พบว่า คุณลักษณะที่ 

อยู่ในกลุ่มว่าง่ายนี้ม ีจำนวนตัวแปรทั้งส้ิน 6 ตัวแปรด้วยกัน คือ ว่าง่าย ลังเล ยอมจำนนตาม ไม่ 

มีวุฒิภาวะ โง่ และขี้กลัว ขาดความมั่นใจ เมื่อพิจารณาจากคุณลักษณะของตัวแปรแล้วจึงพบ 

ความสอดคล้องเป็นอย่างดีภายในกลุ่มคุณลักษณะ และเมื่อว ิเคราะห์จากค่าล ้มประสิทธิ้น ํ้าหนัก 

ปัจจัยก็พบว่าไม่แตกด่างกันมากนัก คุณลักษณะว่าง่ายนั้นโดดเด่นที่สุดเนื่องจากมีค่านั้าหนัก 

ปัจจัยสูงที่สุดคือ .72 จึงพิจารณาให้เป็นตัวแทนของกลุ่มคุณลักษณะนี้ (ดูตารางที่ 5.68)

ตารางที่ 5.68 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มว่าง่าย

คุณลักษณะ Factor Loading

ว่าง่าย (Compliant) .72

ลังเล (Hesitant) .68

ยอมจำนนตาม (Submissive) .64

ไม่ม ีว ุฒ ิภาวะ (Immature) .62

โง่ (Stupid) .59

ขี้กลัว ขาดความมั่นใจ (Timid) .59

Eigenvalues = 3.13 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 14.26 %

จำนวนตัวแปรของคุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มบริสุทขี้ (ดูดารางที่ 5.69) นี้มีจำนวนตัวแปร 
ทั้งสิ้น 5 ตัวแปรด้วยกัน คือ บริธุทธิ้ อ่อนเยาว์ใสซื่อ สะอาด และขี้อายชึ่งมีความคล้ายคลึงกัน 
เป็นอย่างมาก และเมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิทธิ้แล้วพบว่าตัวแปรคุณลักษณะบริสุทขี้นั้นมีค่า 
นั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .77 จึงมีความเหมาะสมในการเป็นตัวแทนของกลุ่ม ส่วนคุณลักษณะขี ้
อายนั้นเนื่องจากเป็นคุณลักษณะในด้านลบจึงอาจทำให้มีนั้าหนักปัจจัยที่น้อยกว่าด้านอื่น

ตารางที่ 5.69 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มบริสุทขี้

คุณลกษณะ Factor Loading

บริส ุทธ ิ้ (Pure) .77

อ ่อนเยาว์ (Young) .74

ใสชื่อ (Naive) .69

สะอาด (Clean) .63

ขี้อาย (Shy) .56

Eigenvalues = 3.07 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 13.97 %

ผลการวิจัยจากดารางที่ 5.70 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มนุ่มนวลนี้มีจำนวนตัวแปร 
ทั้งสิ้น 5 ตัวแปร แสดงว่ากลุ่มคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของตันแบบไร้เดียงสากลุ่มนุ่มนวลนี้
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ประกอบด้วย คุณลักษณะนุ่มนวล มีความเป็นผู้หญิง หัวอ่อน น่าทะนุถนอม และหลีกเลี่ยงความ 
ขัดแย้ง เมื่อวิเคราะห์จากค่าล้มประสิทธี้แล้วพบว่าตัวแปรนุ่มนวลนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงอย่างม ี
นัยสำด้ญที่สุดคือ .73 จึงพิจารณาเลือกคุณลักษณะนี้เป็นตัวแทน

ตารางที่ 5.70 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพกลุ่มนุ่มนวล

คุณลักษณะ Factor Loading

น ุ่มนวล (Soft) .73

ม ีความเป ็นผ ู้หญ ิง (Feminine) .69

ห ัวอ ่อน  (Docile) .59

น ่าท ะน ุถ น อม  (Cherishing) .46

หล ีกเล ี่ยงความข ัดแย ้ง (Conflict-avoidance) .46

Eigenvalues = 2.64 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 12.02 %

ต่อมาตารางที่ 5.71 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มไม่เสแสร้งนี้ม ีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 3 
ต ัวแปรด ้วยก ัน คือ ไม่เสแสร้ง ไม่มีเล่ห์เหลี่ยม และแสดงตัวตนที่แท้จริง ไม่ได้ปรุงแต่ง เม่ือ 

พิจารณาจากค่าลัมประสิฑธ้ิแล้วพบว่าคุณลักษณะไม่เสแสร้ง และไม่มีเล่ห์เหลี่ยมมีค่านั้าหนัก 

ปัจจัยที่ใกล้เคียงกันอย่างมาก โดยตัวแปรคุณลักษณะไม่เสแสร้งน้ันมีค่าน้ัาหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ 

.83

ตารางท่ี 5.71 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพกลุ่มไม่เสแสร้ง

คุณลักษณะ Factor Loading

ไม ่เสแสร ้ง (Unpretentious) .83

ไม ่ม ีเล ่ห ์เหล ี่ยม  (Guileless) .80

แสดงต ัวตน,ท ี่แ ท ้จริง ไม่ได้ปรุงแต่ง (Genuine) .50

Eigenvalues = 2.15 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 9.79 %

ผลการวิเคราะห์คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มมีชีวิตชีวานี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 3 ตัวแปรคือ 
มีชีวิตชีวา มีสีสัน และเป็นวัยรุ่นซึ่งมีนั้าหนักปัจจัยที่ใกล้เคียงกันอย่างมากจึงมีคุณลักษณะทาง 
บุคลิกภาพที่คล้ายกัน และเมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสีทธี้แล้วพบว่าตัวแปรมีชีวิตชีวานั้นมีค่า 
นี้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .78 จึงเลือกให้เป็นตัวแทนของกลุ่ม (ดูดารางที่ 5.72)
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ตารางท่ี 5.72 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพกลุ่มมีชีวิตชีวา

คุณลักษณะ Factor Loading

มีช ีว ิตชีวา (Lively) .78

ม ีส ีส ัน (Colorful) .73

เป ็นว ัยร ุ่น  (Adolescent) .66

Eigenvalues = 2.02 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้9.21 %

ต้นแบบตราสินค้าเพ่ือนสนิท

ต้นแบบตราสินค้าเพื่อนสนิทนั้นมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ได้จากการ 
ส้มภาษณ์กลุ่มตัวอย่างจำนวน 21 คุณลักษณะ เมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย 
แล้วสามารถลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าเพื่อน 
สน ิทได ้4 คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มไว้วางใจได้ (Reliable) 2) กลุ่มยอมว้บอะไรง่าย 
(Accepting) 3) กลุ่มชื่อสัตย์ (Honest) และ 4) กลุ่มเข้าใจได้อย่างลึกซึ้ง (Insightful) (ดู 
แผนภาพที่ 5.11)

แผนภาพที่ 5.11 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าเพื่อนสนิท

กลุ่มเข ้าใจได้อย่างล ึกซึ้ง กลุ่มไว้วางใจได้

(Insightful) (Reliable)

ด ้น แ บ บ ต ราส ิน ค ้า เพ ื่อ น ส น ิท

(Companion)

กล ุ่มซ ื่อส ัตย ์ กลุ่มยอมรับอะไรง่าย

(Honest) (Accepting)

ตารางที่ 5.73 เป็นการแสดงรายละเอียดของค่าเฉลี่ยลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตรา 

สินค้าเพื่อนสนิท ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให์สามารถแบ่งค ุณ ล ักษณ ะทางบุคลิกภาพของ 

ด ้นแบบตราสินค้าเพื่อนสนิทออกได้เป็น 4 กลุ่มซ่ึงคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 1 คือ 

จริงใจ (Sincere) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.65 คุณลักษณะที่มคี่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 2 คือมีฑ้ศนคต  ิ

คล้ายกัน (Same Attitude) มีค ่าเฉลี่ยที่ 4.30 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยฐงที่สุดในกลุ่มที่ 3 คืออ่อน 

น้อมถ่อมตน (Modest) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.41 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยฐงที่สุดในกลุ่มที่ 4 เข้าใจ 

ความรู้สึกผู้อื่น (Empathetic) ม ีค ่าเฉลี่ยที่ 4.29
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ตารางท่ี 5.73 แสดงค่าเฉล่ียคุณลักษณะทางบุคลิกภาพต้นแบบตราสินคาเพ่ือนสนิท

ค ุณ ล ัก ษ ณ ะบ ุค ล ิก ภ าพ M SD ก ล ุ่ม ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M SD

ไว้วางใจได ้ (Reliable) 4.55 0.66 ไว ้วางใจได ้ 4.52 0.49

ม ีความสน ิทสนมลึกซ ึ้ง (Intimate) 4.53 0.69

จริงใจ (Sincere) 4.65 0.61

คอยช ่วยเหล ือด ้วยความย ินด ี 4.45 0.70

(Accommodating)

เข ้าก ันได ้ (Compatible) 4.60 0.61

เสมอด ้นเสมอปลาย (Consistent) 4.36 0.76

เป ็นม ิตร (Friendly) 4.63 0.59

ให ้ความร่วมม ือ (Cooperative) 4.46 0.63

ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) 3.91 0.93 ยอมรับอะไรง ่าย 4.09 0.60

ไม่ขี้สงสัย (Unsuspicious) 3.55 1.04

เข้าถึงง่าย (Easily Accessible) 4.29 0.76

สามารถแทนท ี่ก ันได ้ (Replaceable) 4.03 0.91

ม ีส ่วนร่วม (Involved) 4.30 0.75

สนิทสนม (Close Relationship) 4.26 0.85

ม ีท ัศนคติคล ้ายก ัน (Same Attitude) 4.30 0.72

ซื่อสัตย์ (Honest) 3.84 0.92 ซ ื่อสัตย ์ 4.14 0.623

มีความรับผิดชอบ (Responsible) 4.13 0.78

น่าเชื่อถือ (Trustful) 4.19 0.78

อ ่อนน ้อมถ ่อมตน (Modest) 4.41 0.70

เข้าใจได้อย่างลึกซึ้ง (Insightful) 4.18 0.87 เข ้าใจได้อย่างล ึกซึ้ง 4.23 0.69

เข ้าใจความรู้ส ึกผ ู้อ ื่น (Empathetic) 4.29 0.73

รวม 4.28 0.46
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จากดารางท่ี 5.74 พบว่า ค่านาหนักข0งตัวแปรท้ัง 21 ตัวแปรท่ีนำมาสกัดตัวประกอบ 
(Factor Extraction) ตัวบวิธี Principle Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ Orthogonal 
เพ่ือให้ได้ตัวประกอบท่ีเปันอิสระกันด้วยวิธี Varimax ไตัปัจจ้ยของต้นแบบตราตราสินค้าเพ่ือน 
สนิทท่ีสำคัญ 4 ปัจจัย

ดารางท่ี 5.74 แสดงน้ําหนักปัจจัยต้นแบบตราตราสินค้าเพ่ือนสนิท

ต ัวแป ร องค์ประกอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 munality

17 ไว ้วางใจได ้ .77 .21 .06 .09 .65

16 มีความสน ิทสนมลึกซ ึ้ง .75 .27 .05 .09 .65

9 จริงใจ .72 -.03 .07 .32 .63

14 คอยช่วยเหลือด ้วยความยินด ี .70 .24 .19 .01 .59

6 เข ้าก ันได ้ .65 -.01 .17 .45 .66

15 เสมอด ้นเสมอปลาย .64 .28 .28 -.13 .60

2 เป ็นม ิตร .61 -.03 .24 .40 .60

1 ให ้ความร ่วมม ีอ .47 .12 .35 .30 .46

20 ยอมร้บอะไรง่าย .11 .71 .27 .12 ,61

21 ไม่ข ี้สงส ัย -.15 .68 .30 .11 .59

18 เข้าถึงง่าย .38 .66 .11 .05 .60

12 สามารถแทนท ี่ก ันได ้ .10 .63 .06 .31 .52

19 ม ิส ่วนร ่วม .48 .61 .16 .08 .64

11 ม ิความส ัมพ ันธ ์แนบแน ่น .28 .58 -.06 .50 .68

13 มิท ัศนคติคล ้ายก ัน .39 .45 .33 -.02 .48

4 ซ ื่อส ัตย ์ -.02 .20 .75 .12 .63

5 มิความรับผ ิดชอบ .29 .21 .74 .08 .69

8 น่าเช ื่อถ ือ .26 .18 .66 .15 .57

3 อ ่อนน ้อมถ ่อมตน .52 .07 .57 .12 .62

10 เข้าใจได้อย่างลึกซึ้ง .04 .21 .22 .72 .62

7 เข้า'ใจความรู้สึกผู้,อื่น .28 .32 .12 .67 .65

Eigenvalues 4.82 3.33 2.64 2.64

% of Varience 22.97 15.88 12.58 12.58
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ผลการวิเคราะห์ข้อ-มูลพบว่า คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มไว้วางใจได้ตามตารางท่ี 5.75 มี 
จำนวนตัวแปรท้ังส้ิน 8 ตัวแปรด้วยกันคือ ไว้วางใจได้ มีความสนิทสนมลึกซ้ึง จริงใจ คอย 
ช่วยเหลือด้วยความยินดี เข้ากันได้ เสมอด้นเสมอปลาย เป็นมิตร และให้ความร่วมมือ โดยตัว 
แปรคุณลักษณะท้ังหมดมีความใกล้เคียงกันอย่างสูงเม่ือพิจารณาจากค่าน้ีาหนักปัจจัย ยกเว้น 
คุณลักษณะให้ความร่วมมือท่ีมืค่าน้ําหนักปัจจัยท่ีแตกต่างกันอย่างมากคือ .47 จึงแสดงว่ามี 
ความเก่ียวพันกับคุณลักษณะอ่ืนน้อยมาก เม่ือวิเคราะห์จากค่าลัมประสิฑธ้ิแล้วพบว่าตัวแปร 
ไว้วางใจได้น้ันมีค่าน้ําหนักปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .77

ดารางท่ี 5.75 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มไว้วางใจได้

ค ุณ ล ักษณ ะ Factor Loading

ไว้วางใจได้ (Reliable) .77

มีความสนิทสนมลึกซึ้ง (Intimate) .75

จริงใจ (Sincere) .72

คอยช่วยเหลือด้วยความยินดี (Accommodating) - .70

เข ้าก ันได ้ (Compatible) .65

เสมอด้นเสมอปลาย (Consistent) .64

เป ็นม ิตร (Friendly) .61

ให ้ความร่วมมือ (Cooperative) .47

Eigenvalues = 4.82 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้22.97 %

จากตารางท่ี 5.76 พบว่า คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มยอมรับอะไรง่ายน้ีมืจำนวนตัวแปร 
ท้ังส้ิน 7 ตัวแปรด้วยกัน คือ ยอมรับอะไรง่าย ไม่ข้ีสงสัย เข้าถึงง่าย สามารถแทนท่ีกันได้ มีส่วน 
ร่วม สนิทสนม และมีทัศนคติคล้ายกัน เม่ือพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ้ีแล้วพบว่าตัวแปรยอมรับ 
อะไรง่ายน้ันมีค่าน้ัาหนักปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .71 จึงเป็นตัวแทนท่ีดีท่ีสุดสำหรับกลุ่มน้ีในขณะท่ี 
คุณลักษณะมีทัศนคติคล้ายกันมีค่าน้ีาหนักปัจจัยท่ีน้อยท่ีสุดคือ .45 จึงส่งผลต่อคุณลักษณะใน 
กลุ่มน้ีน้อยท่ีสุด

ต่อมาในตารางท่ี 5.77 พบว่าคุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มช่ือสัตย์น้ีมีจำนวนตัวแปรท้ังส้ิน 4 
ตัวแปรด้วยกันคือ ความช่ือสัตย์ มีความรับผิดชอบ น่าเช่ือถือ และอ่อนน้อมถ่อมตน เม่ือ 
พิจารณาจากค่าล้มประสิฑธ้ิแล้วพบว่าตัวแปรความช่ือสัตย์น้ันมีค่าน้ัาหนักปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .75 
จึงพิจารณาคัดเลือกมาเป็นตัวแทนของกลุ่ม



ตารางท่ี 5.76 แสดงคุณสักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มยอมรับอะไรง่าย

คุณลักษณะ Factor Loading

ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) .71

ไม่ขี้สงลัย (Unsuspicious) .68

เข้าถึงง่าย (Easily Accessible) .66

สามารถแทนท ี่ก ันได ้ (Replaceable) .63

ม ีส ่วนร่วม (Involved) .61

สนิทสนม (Close Relationship) .58

ม ีท ัศนคต ิคล ้ายก ัน (Same Attitude) .45

Eigenvalues = 3.33 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 15.88 %

ดารางท่ี 5.77 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มซ่ือสัตย์

คุณลักษณะ Factor Loading

ซื่อสัตย์ (Honest) .75

ม ีความรับผ ิดชอบ (Responsible) .74

น่าเชื่อถือ (Trustful) .66

อ ่อนน ้อมถ ่อมตน (Modest) .57

Eigenvalues = 2.64 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 12.58 %

สุดท้าย คุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มเข้าใจได้อย่างลึกซ้ึงน้ีมีจำนวนตัวแปรท้ังส้ิน 2 ตัวแปร
ด้วยกัน คือ เข้าใจได้อย่างลึกซ้ึง และเข้าใจความรู้สึกผ ู้อ่ืนซ่ืงมีความสอดคสัองกันอย่างมาก
เน่ืองด้วยค่าน้ําหนักปัจจัยท่ีใกล้เคียงกัน เม่ือพิจารณาจากค่าล้มประสิฑธ้ิแล้วพบว่าตัวแปรเข้าใจ 
ได้อย่างลึกซ้ึงน้ันม ีค่าน้ัาหนักปัจจัยสูงท ี่สุดคือ .72 จึงเลือกมาเป็นตัวแทน (ดูตารางท่ี 5.78)

ตารางท่ี 5.78 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มเข้าใจได้อย่างลึกซ้ึง

คุณลักษณะ Factor Loading

เข้าใจได้อย่างลึกซึ้ง (Insightful) .72

เข ้าใจความรู้ส ึกผ ู้อ ื่น (Empathetic) .67

Eigenvalues = 2.03 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 9.69 %



297

ต้นแบบตราสินค้าราชา

ต้นแบบตราสินค้าราชาน้ันมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพท่ีไค้จากการสัมภาษณ์ 
กลุ่มตัวอย่างจำนวน 22 คุณลักษณะ เม่ือนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย แล้วสามารถ 
ลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของค้นแบบตราสินค้าราชาไค้ 4 
คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มมีความเป็นผู้นำ (Leading) 2) กลุ่มเป็นคนดีประพฤติตน 
เหมาะสม (Decent) 3) กลุ่มยุติธรรม (Fair) และ 4) กลุ่มมีอำนาจ (Powerful) (ดูแผนภาพท่ี 
5.12)

แผนภาพท่ี 5.12 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพค้นแบบตราสินค้าราชา

กลุ่มม ีอำนาจ กลุ่มมีความเป็นผู้นำ

(Powerful) (Leading)

ต ้น แ บ บ ต ร า ส ิน ค ้า ร า ช า

(King)

กลุ่มยุต ิธรรม กล ุ่มเป ็นคนด ีประพฤต ิตนเหมาะสม

(Fair) (Decent)

ตารางท่ี 5.79 เป็นการแสดงรายละเอียดของค่าเฉล่ียลักษณะบุคลิกภาพค้นแบบตรา 
สินค้าราชา ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของค้นแบบ 
ตราสินค้าราชาออกไค้เป็น 5 กลุ่มซ่ึงคุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 1 คือมีความเป็น 
ผู้นำ (Leading) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.69 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 2 คืออ่อนโยน 
(Gentle) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.56 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 3 คือม่ันคงทางอารมณ์ 
(Emotionally stable) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.61 คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 4 คือ 
คุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 5 คือเปิดเผย (Truthful) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.22
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ดารางท่ี 5.79 แสดงค่าเฉล่ียคุณลักษณะทางบุคลิกภาพด้นแบนตราสินค้าราชา

ค ุณ ล ัก ษ ณ ะบ ุค ล ิก ภ าพ M SD ก ล ุ่ม ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M SD

มีความเป็นผู้นำ (Leading) 4.69 0.67 มีความเป็นผู้นำ 4.58 0.50
สง่างาม (Elegant) 4.63 0.65

มีค ุณสมปด้พ ิเศษในการดีงด ูดผ ู้อ ื่น 4.59 0.67

(Charismatic)

เป ็นท ี่เคารพ (Respectful) 4.65 0.62

สุขุม รอบคอบ (Prudent) 4.61 0.68

มีความเป็นผู้ชาย (Masculine) 4.37 0.86

มองการณ์ไกล (Farsighted) 4.66 0.61

ฉลาด (Clever) 4.57 0.68

มีว ุฒ ิภาวะ (Mature) 4.48 0.73

เป ็นคนด ีประพฤต ิตนเหมาะสม (Decent) 4.14 0.90 เป ็นคนด ีประพฤต ิตน 4.39 0.61
มีความพากเพ ียร (Persevering) 4.41 0.74 เหมาะสม

อ่อนโยน (Gentle) 4.56 0.71

มีความซื่อส ัตย ์ (Honest) 4.46 0.75

ยุติธรรม (Fair) 4.32 0.81 ยุติธรรม 4.50 0.56
มีสมดุลย์ไม่เอนเอียง (Balanced) 4.47 0.71

มั่นคงทางอารมณ์ (Emotionally stable) 4.61 0.67

มีใจเป้นกลาง (Impartial) 4.60 0.64

มีอำนาจ (Powerful) 3.59 1.17 มีอำนาจ 3.81 0.72
แข็งกร้าว (Forceful) 3.70 1.12

ทำต ัวเป ็นเจ ้านาย (Bossy) 3.62 1.18

เด ่น (Dominant) 3.94 1.00

เปิดเผย (Truthful) 4.22 0.83

ร วม 4.36 0.44
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ตัวแปรทั้ง 22 ตัวแปรของตันแนบตราตราสินค้าราชาที่นำมาสกัดตัวประกอบ (Factor 
Extraction) ด้วยวิธ ี Principle Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ Orthogonal เพื่อใหได้ตัว 
ประกอบที่เปีนอิสระกันด้วยวิธี Varimax ได้ปัจจัยที่สำคัญ 4 ปัจจัย ซึ่งแด่ละปัจจัยมีรายละเอียด 
ตังต่อไปนี้ (ดูตารางที่ 5.80)

ตารางที่ 5.80 แสดงนํ้าหนักปัจจัยตันแบบตราตราสินค้าราชา

ต ัวแปร องค ์ประ กอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 munality

8 ม ีความเป็นผ ู้นำ .74 .15 .28 -.03 .65

12 สง ่างาม .73 .06 .20 .17 .61

10 มีค ุณ สมบ ้ตพ ิเศษในการด ึงด ูดผ ู้อ ึ่น .71 -.08 .18 .18 .58

15 เป ็นท ี่เคารพ .70 .20 .27 .11 .62

13 สุข ุม รอบคอบ .69 .33 .26 ,03 .66

20 ม ีความเป ็นผ ู้ชาย .61 .24 -.17 .23 .51

3 มองการณ ์ไกล .59 .24 .48 -.07 .65

11 ฉลาด .59 .29 .38 .09 .59

19 ม ีว ุฒ ิภาวะ .55 .55 .05 .01 .61

2 เป ็นคนด ีประพฤต ิตนเหมาะสม .01 .76 .22 .02 .64

18 ม ีความพ ากเพ ียร .38 .73 .10 .00 .69

17 อ ่อนโยน .28 .62 .30 .02 .57

16 ม ีความซ ื่อส ัตย ์ .42 .46 .46 -.02 .60

4 ย ุต ิธรรม .10 .16 .78 .11 .66

7 ม ีสมด ุลย ์ไม ่เอนเอ ียง .29 .25 .73 -.06 .68

1 ม ั่นคงทางอารมณ ์ .55 .04 .57 -.01 .64

5 ม ีใจเป ็นกลาง .41 .35 .56 -.03 .61

6 ม ีอำนาจ .06 .01 -.01 .75 .57

21 แข ็งกร ้าว .04 .08 -.09 .75 .58

9 ทำต ัว เป ็น เจ ้าน าย .19 -.21 .01 .73 .62

14 เด ่น -.10 .49 .17 .50 .54

22 เป ิดเผย .35 .29 .21 .46 .47

Eigenvalues 5.13 3.03 2.95 2.31

% of Varience 23.35 13.77 13.43 10.52
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จำนวนตัวแปรคุณลักษณะท่ีอยู่ในกลุ่มมีความเป็นผู้นำตามตารางท่ี 5.81 มีจำนวนตัว 
แปรท้ังส้ิน 9 ตัวแปรซ่ึงมีความหลากหลายอย่างมาก ประกอบด้วยบุคลิกภาพความเป็นผู้นำ มี 
ความสง่างาม มีคุณสมบัติพิเศษในการดึงดูดผู้อ่ืน เป็นท่ีเคารพ สุขุม รอบคอบ มีความเป็น 
ผู้ชาย มองการณ์ไกล ฉลาด และมีวุฒิภาวะ เม่ือพิจารณาจากค่าส้มประสิทธ้ิแล้วพบว่าตัวแปร 
คุณลักษณะมีความเป็นผู้นำน้ันมีค่าน้ัาหนักปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .74

ดารางท่ี 5.81 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีความเป็นผู้นำ

คุณลักษณะ Factor Loading

มีความเป็นผู้นำ (Leading) .74

สง่างาม (Elegant) .73

ม ีค ุณ สมบํi พ ีเคษในการตึงลูดผู้อ ื่น (Charismatic) .71

เป ็นท ี่เคารพ (Respectful) .70

สุข ุม รอบคอบ (Prudent) .69

ม ีความเป ็นผ ู้ชาย (Masculine) .61

มองการณ ์!กล (Farsighted) .59

ฉลาด (Clever) .59

ม ีว ุฌ ิภ าวะ (Mature) .55

Eigenvalues = 5.13 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้23.35 %

จากตารางที่ 5.82 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มคนดีนี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 4 ตัว 
แปรด้วยลัน คือ เป็นคนดีประพฤติตนเหมาะสม มีความพากเพียร อ่อนโยน และมีความซื่อสัตย์ 
เมื่อพิจารณาจากค่าส้มประสิทธ้ีนั้าหนักปัจจัยแล้วพบว่าคุณลักษณะเป็นคนดีประพฤตติน 
เหมาะสม มีความพากเพียร อ่อนโยนมีความใกล้เคียงลัน โดยตัวแปรคนดีนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัย 
สูงที่สุดคือ .76 และตัวแปรมีความซื่อสัตย์มีนั้าหนักปัจจัยนัอยกว่าคุณลักษณะอื่นคือ .46 แสดง 
ว่ามีความเกี่ยวข้องน้อย

ตารางท่ี 5.82 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มคนดีประพฤติตนเหมาะสม

คุณลักษณะ Factor Loading

เป ็นคนด ีประพฤต ิตนเหมาะสม (Decent) .76

ม ีความพากเพ ียร (Persevering) .73

อ ่อนโยน (Gentle) .62

ม ีความซ ื่อส ัตย ์ (Honest) .46

Eigenvalues = 3.03 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 13.77 %
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ผลการวิเคราะห์ข้อมูลคุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มยุติธรรมดามตารางที่ 5.83 มีจำนวนตัว 
แปร,ทั้งสิ้น 4 ตัวแปรด้วยก้น คือ คุณลักษณะยุติธรรม มีความสมดุลย็ไม่เอนเอียง มีความมั่นคง 
ทางอารมณ์ และมีใจเป็นกลางซึ่งเป็นคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่มีความสอดคล้องก้น เม่ือ 
พิจารณาจากค่าล้มประสิฑธึ๋แล้วพบว่าตัวแปรยุติธรรมนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .78 จึง 
ตัดเลือกเป็นตัวแทนของกลุ่ม

ตารางที่ 5.83 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มยุติธรรม

คุณลักษณะ Factor Loading

ยุติธรรม (Fair) .78

ม ีสมดุลย ํใม ่เอนเอียง (Balanced) .73

ม ันคงทางอารมณ ์ (Emotionally stable) .57

มีใจเป็นกลาง (Impartial) .56

Eigenvalues = 2.95 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 13.43 %

กลุ่มมีอำนาจตามตารางที่ 5.84 นี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 5 ตัวแปรด้วยก้น คือ มีอำนาจ 
แข็งกร้าว ทำตัวเป็นเจ้านาย มีความเด่น และเป็ดเผย เมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิทธี้นั้าหนัก 
ปัจจัยรายตัวแปรพบว่าคุณลักษณะมีอำนาจ แข็งกร้าว และทำตัวเป็นเจ้านายมีนั้าหนักปัจจัยสูง 
ใกล้เคียงก้นแสดงถึงความสอดคล้องทางบุคลิกภาพ ส่วนคุณลักษณะมีความเด่นและความ 
เปิดเผยมีค่านั้าหนักปัจจัยน้อยกว่าคุณลักษณะอื่นอย่างมีนัยสำคัญ และพบว่าตัวแปรมีอำนาจ 
นั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .75 จึงกำหนดให้เป็นตัวแทน

ตารางที่ 5.84 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีอำนาจ

คุณลักษณะ Factor Loading

มีอำนาจ (Powerful) .75

แข็งกร้าว (Forceful) .75

ทำต ัวเป ็นเจ ้านาย (Bossy) .73

เด่น (Dominant) .50

เปิดเผย (Truthful) .46

Eigenvalues = 2.31 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 10.52 %
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ต้นแบบตราสินค้าผู้ส้นโดษ

ด้นแบบตราสินค้าผู้สันโดษน้ันมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพท่ีได้จากการ 
สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างจำนวน 21 คุณลักษณะ เม่ือนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย 
แล้วสามารถลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าผู้ 
สันโดษได ้ 5 คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มปรับตัวง่าย (Adaptable) 2) มีความมานะ 
อุตสาหะ (Industrious) 3) ไม่พ่ึงพาใคร เปีนเอกเทศ (Independent) 4) กลุ่มมีความหวัง 
(Hopeful) และ 5) กลุ่มถ่อมตัว (Humble) (แผนภาพท่ี 5.13)

แผนภาพท่ี 5.13 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าผู้สันโดษ

กล ุ่มปร ับต ัวง ่าย  

(Adaptable)

กลุ่ม

ม ีความหวัง 

(Hopeful)

กลุ่มไม่พ ึ่งพาใคร 

(Independent)

กล ุ่มม ีดวามมานะอ ุตสาหะ 

(Industrious)

โดยรายละเอียดของค่าเฉลี่ยลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าผู้สันโดษ ถูกแสดงใน 
ดารางที่ 5.85 ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของ 
ด้นแบบตราสินค้าผู้สันโดษออกได้เป็น 5 กลุ่มซึ่งคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 1 คือดู 
เป็นคนธรรมดา (Regular Guy) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.01 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด'ในกลุ่มที่ 2 คือ 
ทำงานหนัก (Hard-working) มีค่าเฉลี่ยท่ี 4.17 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 3 คือ 
ติดดิน (Down-to-earth) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.58 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 4 คือโชคดี 
(Fortunate) มีค่าเฉล่ียท่ี 3.77 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 5 คือสงบเสงี่ยม (Calm) 
มีค่าเฉลี่ยที่ 4.11
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ตารางท่ี 5.85 แสดงค่าเฉล่ียคุณลักษณะทางบุคลิกภาพต้นแบบตราสินค้าผู้สันโดษจ จ ข

ค ุณ ล ักษณ ะบ ุคล ิกภาพ M SD ก ล ุ่มค ุณ ล ัก ษณ ะ M SD

ปรับต ัวง ่าย (Adaptable) 3.64 1.167 ปรับตัวง่าย 3.77 0.63

ย ืดหย ุ่น  (Flexible) 3.70 0.970

จริงจัง (Serious) 3.95 0.923

กระด ือร ิอร ัน (Enthusiastic) 3.67 0.969

หน้าตาธรรมดา (Ordinary-looking) 3.51 0.988

เอาต ัวรอด๓ ง (Surviving) 3.96 0.898

ดูเป ็นคนธรรมดา (Regular Guy) 4.01 0.916

ม ีความมานะอ ุตสาหะ (Industrious) 4.03 0.824 มีความมานะอ ุตสาหะ 3.99 0.67

ทำงานหนัก (Hard-working) 4.17 0.804

มีความพากเพ ียร (Persevering) 3.93 0.822

ไม ่ท ้อถอยง ่ายๆ (Undiscouraged) 3.84 0.878

ไม่พ ึ่งพาใครเป ็นเอกเทศ (Independent) 4.34 0.742 ไม่พ ึ่งพาใครเป ็นเอกเทศ 4.32 0.55

ชอบอยู่อย่างโดดเดี่ยว (Lone) 4.16 0.850

ต ิดด ิน (Down-to-earth) 4.58 0.652

เป ็นคนง ่ายๆ (Easy-going) 4.22 0.815

ม ีความหวัง (Hopeful) 3.52 0.919 มีความหวัง 3.51 0.67

มีความสุขกับชีวิต (Happy-go-lucky) 3.32 0.996

โชคดี (Fortunate) 3.77 0.894

มีความเป ็นกลาง (Neutral) 3.47 0.965

ถ่อมตัว (Humble) 3.90 0.894 ถ่อมตัว 4.01 0.75

สงบเสงี่ยม (Calm) 4.11 0.827

ร ว ม 3.89 0.485

ต้นแบบตราสินค้าผู้สันโดษมีจำนวนตัวแปร 21 ตัวแปรจากดารางที่ 5.86 ที่นำมาสลัด 
ตัวประกอบ (Factor Extraction) ด้วยวิธี Principle Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ 
Orthogonal เพื่อให้ได้ตัวประกอบที่เป็นอิสระลันด้วยวิธี Varimax ได้ปัจจัยที่สำคัญ 5 ปัจจัย ซึ่ง 
สามารถอธิบายรายละเอียดตังนี้
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ตารางท่ี 5.86 แสดงนาหนักปัจจัยต้นแบบตราตราสินค้าผู้สันโดษ

ตัวแปร องค ์ประกอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 5 munality

21 ปร ับต ัวง ่าย .72 .12 -.09 .10 .07 .55

13 ย ืดหย ุ่น .67 .08 .18 .19 .09 .54

8 จริงจัง .56 .26 .25 .13 -.00 .47

20 กระด ือร ิอร ้น .56 .29 -.14 .16 .22 .50

5 หน ้าตาธรรมดา .55 .04 -.09 .22 .43 .55

10 เอาต ัวรอดเก ่ง .47 .31 .34 .02 -.17 .47

12 ด ูเป ็นคนธรรมดา .44 .13 .32 .16 .18 .38

7 ม ีดวามมานะอ ุตสาห ะ .17 .84 .06 .18 .08 .78

2 ทำงานหน ัก .11 .79 .18 .12 .06 .70

6 ม ีความพากเพ ียร .19 .76 .05 .27 .12 .71

3 ไม ่ท ้อถ อย ง ่าย ๆ .41 .54 .12 .00 .24 .54

16 ไม ่พ ึ่งพาใคร เป ็นเอกเทศ -.01 .08 .69 .01 .22 .54

1 ชอบอย ู่อย ่างโดดเด ี่ยว .35 .00 .66 .10 .21 .62

14 ตดดน -.17 .13 .64 .10 -.09 .48

15 เป ็นค นง ่ายๆ .39 .10 .61 .01 .22 .59

11 ม ีความหว ัง .02 .22 .01 .7 -.04 .64

4 ม ีความส ุขก ับช ีว ิต .30 -.04 -.04 .71 .11 .62

19 โชคดี .13 .35 .11 .64 .09 .57

9 ม ีความเป ็นกลาง .16 .11 .21 .53 .17 .40

17 ถ ่อมต ัว .17 .22 .13 .19 .78 .75

18 สงบเสงี่ยม .10 .08 .29 .03 .74 .66

Eigenvalues 3.09 2.80 2.29 2.16 1.78

% of Varience 14.74 13.36 10.94 10.30 8.48

คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มปรับตัวง่ายโนดารางที่ 5.87 นี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 7 ตัวแปร 
ด้วยกัน คือ ปรับตัวง่าย ยืดหยุ่น จริงจัง กระดือรือรัน หน้าตาธรรมดา เอาตัวรอดเก่ง และดูเป็น 
คนธรรมดา เมื่อพิจารณาจากค่าล้มประสิทธี๋'แล้วพบว่าตัวแปรปรับตัวง่ายนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัย 
สูงท่ีสุดคือ .72
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ดารางที่ 5.87 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มปรับตัวง่าย

คุณลักษณะ Factor Loading

ป ร ับต ัวง ่าย  (Adaptable) .72

ย ืดหย ุ่น  (Flexible) .67

จริงจัง (Serious) .56

กระต ือร ิอร ้น  (Enthusiastic) .56

หน ้าตาธรรมดา (Ordinary-looking) .55

เอาต ัวรอดเก ่ง (Surviving) .47

ด ูเป ็นคนธรรมดา (Regular guy) .44

Eigenvalues = 3.09 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 14.74 %

ผลการวิจัยจากตารางที่ 5.88 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มมีความมานะอุตสาหะนี้มี 
จำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 4 ตัวแปรด้วยกัน คือ มีความมานะอุตสาหะ ทำงานหนัก มีความพากเพียร 
และไม่ท้อถอยง่ายๆ เมื่อพิจารณาจากค่าลัมประสิทธิ้แล้วพบว่าตัวแปรมีความมานะอุตสาหะนั้น 
มีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .84

ตารางที่ 5.88 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีความมานะอุตสาหะ

คุณลักษณะ Factor Loading

ม ีความมานะอ ุตสาหะ (Industrious) .84

ท ำงานหน ัก  (Hard-working) .79

ม ีความพ ากเพ ียร (Persevering) .76

ไม ่ท ้อ ถ อ ย ง ่าย ๆ (Undiscouraged) .54

Eigenvalues = 2.80 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 13.36 %

ดารางที่ 5.89 แสดงคุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มไม่พึ่งพาใครมีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 4 ตัว 
แปรด้วยกันคือไม่พ ึ่งพาใครเป็นเอกเทศชอบอยู่อย่างโดดเดี่ยวติดดินและเป็นคนง่ายๆซึ่งม ี 
ความสอดคล้องกันอย่างมากทุกคุณลักษณะเนื่องจากนั้าหนักปัจจัยมีความแตกด่างกันเพียง 
เล็กน้อยเท่านั้น จึงเป็นสิ่งยืนยันว่าทุกคุณลักษณะมีความใกล้เคียงจนเกือยเป็นตัวแปรเดียวกัน 
และเมื่อพิจารณาจากค่าสัมประสิทธิ้แล้วพบว่าตัวแปรไม่พึ่งพาใครนั้นมีค่านํ้าหนักปัจจัยสูงที่สุด 
คือ .69 จึงส่งผลมากที่สุด ส่วนคุณลักษณะไม่ท้อถอยง่ายๆ นั้นส่งผลน้อยที่สุด
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ตารางท่ี 5.89 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มไม่พ่ึงพาใคร

ค ุณ ล ักษณ ะ Factor Loading

ไม่พ ึ่งพาใคร เป ็นเอกเทศ (Independent) .69

ชอบอยู่อย ่างโดดเดี่ยว (Lone) .66

ติดดิน (Down-to-earth) .64

เป ็นคนง ่ายๆ (Easy-going) .61

Eigenvalues = 2.29 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 10.94 %

ต่อมาตารางที่ 5.90  พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มมีความหวังนี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 
4 ตัวแปรด้วยก้น คือ มีความหวัง มีความสุขกับชีวิต โชคดี และมีความเป็นกลาง เมื่อพิจารณา 
จากค่าน้ําหนักปัจจัยจึงพบว่าคุณลักษณะมคีวามหวัง มีความสุขกับชีวิต และโซคดีมีความ 
สอดคล้องกัน แต่คุณลักษณะมีความเป็นกลางมีค่าน้ําหนักปัจจัยที่น้อยกว่าอย่างมากจึงมีความ 
เกี่ยวข้องกับกลมนี้นัอน และนอกจากนั้นพบว่าตัวแปรมีความหวังนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุด 
คือ .76 จึงสามารถเป็นตัวแทนที่ดีที่สุด

ดารางท่ี 5.90 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มมีความหวัง

ค ุณ ล ักษณ ะ Factor Loading

ม ีความหวัง (Hopeful) .76

มีความสุขกับชีวิต (Happy-go-lucky) .71

โซคดี (Fortunate) .64

ม ีความเป็นกลาง (Neutral) .53

Eigenvalues = 2.16 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 10.30 %

และสุดท้าย คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มถ่อมตัวตามตารางที่ 5.91 มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 2 
ตัวแปรด้วยกันที่มีความใกล้เคียงกันอย่างมากเมื่อวิเคราะห์จากนํ้าหนักปัจจัยคือ คุณลักษณะ 
ถ่อมตัว และสงบเสง่ียม พิจารณาจากค่าลัมประสิทธี้แล้วพบว่าตัวแปรถ่อมตัวนั้นมีค่านั้าหนัก 
ปัจจัยสูงที่สุดคือ .78

ตารางที่ 5.91 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มถ่อมตัว

ค ุณ ล ักษณ ะ Factor Loading

ถ่อมตัว (Humble) .78

สงบเสงี่ยม (Calm) .74

Eigenvalues = 1.78 และลามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 8.48 %
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ต ้นแบบตราส ินค ้าเจ ้าเสน ่ห ์

ต้นแบบตราสินค้าเจ้าเสน่ห์นั้นมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ได้จากการ 
สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างจำนวน 24 คุณลักษณะ เมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย 
แล้วสามารถลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าเจ้า 
เสน่ห์ได้ 4 คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มดึงดูดใจ (Attractive) 2) กลุ่มมารยาทดี (Well- 
mannered) 3) กลุ่มดูเป็นชนชั้นสูง (High-class) และ 4) กลุ่มชอบเรียกรอง (Demanding) (ดู 
แผนภาพที่ 5.14)

แผนภาพที่ 5.14 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าเจ้าเสน่ห์

กลุ่มชอบเรียกร้อง กลุ่มด ึงด ูดใจ

(Demanding) (Attractive)

ต ้น แ บ บ ต ร า ส ิน ค ้า เจ ้า เส น ่ห ์

(Enchantress)

กลุ่มดูเป็นซนชั้นสูง กล ุ่มมารยาทด ี

(High-class) (Well-mannered)

รายละเอียดของค่าเฉล่ียลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าเจ้าเสน่ห์ถูกแสดงใน 
ตารางที่ 5.92 ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยทำให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของ 
ด้นแบบตราสินค้าเจ้าเสน่ห์ออกได้เป็น 4 กลุ่มซ่ึงคุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มที่ 1 คือ 
มีเสน่ห์ (Charming) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.55 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มท่ี 2 คือข้ีเล่น 
(Playful) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.35 คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยฐงที่สุด1ในกลุ่มที่ 3 คือมีความสง่างาม 
(Elegant) มีค่าเฉลี่ยที่ 4.15 และ คุณลักษณะที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดในกลุ่มท่ี 4 คือชอบเรียกร้อง 
(Demanding) มีค่าเฉลี่ยที่ 3.75
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ตารางที่ 5.92 แสดงค่าเฉล่ีขคุณลักษณะทางบุคลิกภาพด้นแบบตราสินคิกเจ้าเสน่ห์

ค ุณ ล ักษณ ะบ ุคล ิกภาพ M SD กล ุ่มค ุณ ล ักษณ ะ M SD

ดึงดูดใจ (Attractive) 4.50 0.72 ดงดูดใจ 4.39 0.58

สวยงาม (Beautiful) 4.34 0.77

ม ีเส น ่ห ์ (Charming) 4.55 0.70

ชวนมอง เตะตา (Captivating) 4.41 0.74

ดูดึ สวย หล่อ (Good-looking) 4.38 0.83

น ่าปรารถนา (Desirable) 4.28 0.81

น ่าร ัก  (Cute) 4.39 0.83

น ่าหลงใหล (Glamorous) 4.43 0.75

ท ันสม ัย  ตามแฟชั่น (Trendy) 4.26 0.81

มารยาทด ี (Well-mannered) 3.86 0.96 มารยาทดี 4.19 0.55

ช ่างเจรจา (Talkative) 4.27 0.79

ม ีความส ุข  สบายใจ (Happy-go-lucky) 4.24 0.82

เข ้าใจผ ู้อ ื่น (Understanding) 4.08 0.84

ให ้ความสนใจ (Attentive) 4.25 . 0.79

เป ็นม ิตร (Friendly) 4.30 0.77

ข ี้เล ่น  (Playful) 4.35 0.70

ดูเป็นชน'ชั้นสูง (High-class) 3.64 1.05 ดูเป็นชนชั้นสูง 3.86 0.81

หร ูหรา (Luxurious) 3.83 1.05

ม ีการศ ึกษาด ี (Well-educated) 3.86 0.90

ม ีความสง ่างาม (Elegant) 4.15 0.86

ชอบเร ียกร้อง (Demanding) 3.75 0.97 ชอบเรียกร้อง 3.54 0.81

ค ิดถ ึงแต ่เร ื่องของตนเอง (Egocentric) 3.59 1.01

ไม ่เอาจริงเอาจ ัง 3.63 0.97

ม ีจร ิต กระแดะ (Affected) 3.21 1.21

ร ว ม 4.11 0.47
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จากตารางที่ 5.93 พบว่า ค่านํ้าหนักของตัวแปรทั้ง 24 ตัวแปรที่นำมาสก้ดตัวประกอบ 
(Factor Extraction) ด้วยวิธี Principle Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ Orthogonal 
เพื่อให้ได้ตัวประกอบที่เป็นอิสระกันด้วยวิธี Varimax ได้ปัจจัยของตันแบบตราตราสินค้าเจ้า 
เสน่ห์จำนวน 4 ปัจจัย มีรายละเอียดตังนี้

ตารางที่ 5.93 แสดงนี้าหนักปัจจัยตันแบบตราตราสินค้าเจ้าเสน่ห์

ตัวแปร องค์ประ กอบ Com-

ที่ 1 2 3 4 ทานทality

8 ลงดูดโจ .81 .14 .13 .05 .70

16 สวยงาม .77 .12 .20 -.00 .66

11 ม ีเสน ่ห ์ .74 .23 .15 -.13 .65

23 ชวนมอง เตะตา .73 .22 .15 .09 .62

7 ดูดี สวย หล่อ .70 -.01 .26 .14 .59

10 น่าปรารถนา .69 .20 .27 -.06 .60

21 น่ารัก .67 .40 .07 .00 .61

20 น่าหลงใหล .66 .36 -.01 .06 .57

4 ทันสมัย ตามแฟช ั่น .51 .19 .03 .42 .48

12 มารยาทดี -.06 .73 .15 -.06 .56

19 ช่างเจรจา .22 .70 .01 .06 .54

24 มีความสุข .33 .62 .07 -.01 .50

18 เข้าใจผู้อื่น .17 .59 .31 -.17 .51

22 ให้ความสนใจ .40 .59 .07 .08 .52

6 เป ็นม ิตร .46 .56 .04 -.06 .54

2 ขี้เล ่น .29 .53 -.13 .35 .52

14 ดูเป็นชนชั้นสูง .19 .05 .82 .26 .79

15 หรูหรา .20 -.00 .79 .34 .78

13 มีการศึกษาดี .21 .27 .72 .06 .64

9 มีความสง่างาม .43 .15 .64 .18 .66

3 ชอบเรียกร้อง .11 .01 .05 .81 .68

5 ค ิดถ ึงแต ่เร ื่องของตนเอง .00 -.02 .17 .74 .59

1 ไม่เอาจริงเอาจัง .01 -.02 .13 .73 .56

17 มีจริต กระแดะ -.11 -.02 .35 .63 .53

Eigenvalues 8.10 3.21 1.65 1.52

% of Varience 33.77 13.37 6.89 6.33
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คุณลักษณะที่อยู่โนกลุ่มดึงดูดใจนี้มีจำนวนตัวแปร 9 ตัวแปร คือคุณลักษณะดึงดูดใจ 
สรยงาม มีเสน่ห์ ชวนมอง เตะตา รูปร่างหน้าตาลูดึ น่าปรารถนา น่ารัก น่าหลงใหล และ 
ทันสมัย ตามแฟชั่น ซึ่งทุกคุณลักษณะมีความสอดคล้องกันมาก ยกเว้นคุณลักษณะทันสมัย 
ตามแฟชั่นนั้นมีค่านี้าหนักปัจจัยที่ลดลงอย่างมากจึงอาจทำให้แตกต่างจากคุณลักษณะอื่นใน 
กลุ่ม และคุณลักษณะดึงดูดใจนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .81 จึงเลือกให้เปีนตัวแทนของ 
กลุ่มบุคลิกภาพนี้ (ดูตารางที่ 5.94)

ตารางที่ 5.94 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มดึงดูดใจ

คุณลักษณะ Factor Loading

ดึงดูดใจ (Attractive) .81

สวยงาม (Beautiful) .77

ม ีเสน ่ห ์ (Charming) .74

ชวนมอง เตะตา (Captivating) .73

ร ูปร ่างหน ้าตาด ูด ึ (Good-looking) .70

น ่าปรารถนา (Desirable) .69 .

น ่าร ัก (Cute) .67

น ่าหลงใหล (Glamorous) .66

ท ันสม ัย ตามแฟช ั่น  (Trendy) .51

Eigenvalues = 8.10 และสามารถอธิบายค่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได้ 33.77 %

ต่อมา จากตารางที่ 5.95 พบว่า คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มเข้าใจผู้อื่นนี้มีจำนวนตัวแปร
ทั้งสิ้น 7 ตัวแปรด้วยกันคือ การมีมารยาทดี ช่างเจรจา มีความสุข เข้าใจผู้อื่น ให้ความสนใจ
เป็นมิตร และขี้เล่น พิจารณาจากค่าสัมประสิฑธี้แล้วพบว่าตัวแปรเข้าใจผู้อื่นนั้นมีค่านั้าหนัก
ปัจจัยสูงที่สุดคือ .73 ซึ่งส่งผลสูงสุดสำหรับตัวแปรในกลุ่มนี้

ตารางที่ 5.95 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มเข้าใจผู้อื่น

คุณลักษณะ Factor Loading

มารยาท ดี (Well-mannered) .73

ช่างเจรจา (Talkative) .70

มีความส ุข (Happy) .62

เข้าใจผู้อ ื่น  (บnderstanding) .59

ให ้ความสนใจ (Attentive) .59

เป ็นม ิตร (Friendly) .56

ขี้เล ่น (Playful) .53

Eigenvalues = 3.21 และสามารถอธิบายค่าความแปรปรวนของข้อมูลได้ 13.37 %
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จำนวนตัวแปรคุณลักษณะท่ี0ยู่ในกลุ่มดูเปีนซนช้ันสูงในดารางท่ี 5.96 น้ีมี'จำนวนตัว 
แปรท้ังส้ิน4 ตัวแปรด้วยกันคือ คุณลักษณะดูเปีนชนช้ันสูง หรูหรา มีการศึกษาดี และ มีความ 
สง่างาม ซ่ึงเม่ือวิเคราะห์โดยดูจากค่าล้มประสิทธ้ีแล้วพบว่าทุกตัวแปรมีค่าน้ําหนักปัจจัยค่อนข้าง 
สูงใกล้เคียงกันมากทุกตัวแปรจึงเหมาะสมท่ีจะจัดอยู่ในกลุ่มเดียวกัน แสะตัวแปรคุณลักษณะดู 
เป็นซนช้ันสูงน้ันมีค่าน้ําหนักปัจจัยสูงท่ีสุดคือ .82 จึงเป็นคุณลักษณะท่ีโดดเด่นท่ีสุดเหมาะ 
สำหรับเป็นตัวแทน

ตารางท่ี 5.96 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มดูเป็นซนช้ันสูง

คุณลักษณะ Factor Loading

ดูเป ็นซนชั้นส ูง (High-class) .82

หร ูหรา (Luxurious) .79

ม ีการศ ึกษาด ี (Well-educated) .72

ม ีความสง่างาม (Elegant) .84

Eigenvalues = 1.65 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้6.89 %

คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มชอบเรียกร้องในดารางที่ 5.97 มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 4 ตัวแปร 
คือ ชอบเรียกร้อง คิดถึงแด่เรื่องของตนเอง ไม่เอาจริงเอาจัง และ มีจริต พิจารณาจากค่า 
ลัมประสิทธี้ของตัวแปรทุกตัวแล้วจะเห็นถึงความแตกด่างและหลากหลาย ของคุณลักษณะ 
เนื่องจากนั้าหนักปัจจัยค่อนข้างมีความกระจาย แด่เมื่อลูค่านั้าหนักปัจจัยที่สูงที่สุดพบว่าตัวแปร 
ชอบเรียกร้องนั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .81 จึงเลือกให้คุณลักษณะชอบเรียกร้องนี้เป็น 
บุคลิกภาพที่โดดเด่นที่สุด

ตารางที่ 5.97 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มชอบเรียกร้อง

คุณลักษณะ Factor Loading

ชอบเรียกร้อง (Demanding) .81

คิดถึงแต ่เร ื่องของตนเอง (Egocentric) .74

ไม ่เอาจริงเอาจ ัง .73

ม ีจร ีด (Affected) .63

Eigenvalues = 1.52 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 6.33 %
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ต้นแบบตราสินค้าขบถ

ต้นแบบตราสินค้าขบถน้ันมีจำนวนคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่ได้จากการสัมภาษณ์ 
กลุ่มตัวอย่างจำนวน 25 คุณลักษณะ เมื่อนำมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการวิเคราะห์ปัจจัย แล้วสามารถ 
ลดจำนวนตัวแปร และจัดกลุ่มลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าขบถได้ 5 
คุณลักษณะด้วยกันได้แก่ 1) กลุ่มต่อด้านลังคม (Anti-social) 2) กลุ่มท้าทาย (Challenging) 3) 
กลุ่มรักอิสระ (Freedom Loving) 4) กลุ่มไม่หวั่นเกรงต่อความกลัว (Fearless) และ 5) กลุ่มเท่ห ์
(Cool) (ดูแผนภาพที่ 5.15)

แผนภาพที่ 5.15 แสดงกลุ่มคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าขบถ

กลุ่ม

ท ้าทาย

กลุ่มเท ่ห ์ 

(Cool)

กลุ่ม

ต ่อด ้านส ังคม

(Challenging)
ต ้น แ บ บ ต ราส ิน ค ้าข บ ถ

(Rebel)

(Anti-social)

กล ุ่มไม ่หว ั่น เกรงต ่อความกล ัว กล ุ่มร ักอ ิสระ

(Fearless) (Freedom Loving)

ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยของลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าขบถในตารางท่ี 
5.98 ท่าให้สามารถแบ่งคุณลักษณะทางบุคลิกภาพของด้นแบบตราสินค้าขบถออกได้เป็น 5 
กลุ่ม ซ่ึงคุณลักษณะท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดในกลุ่มท่ี 1 คือยึดความคิดตนเป็นใหญ่ มีค่าเฉล่ียท่ี 4.30 
กลุ่มท่ี 2 คือทะเยอทะยาน (Ambitious) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.47 กลุ่มท่ี 3 คือชอบการต่อสู้ (Fighting) 
มีค่าเฉล่ียท่ี 4.07 กลุ่มท่ี 4 คือยืนกราน (Insistent) มีค่าเฉล่ียท่ี 4.28 และกลุ่มท่ี 5 คือเท่ห์ 
(Cool) มีค่าเฉล่ียท่ี 3.55
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ดารางที่ 5.98 แสดงค่าเฉล่ียคุณ๓าษณะทางบุคลิกภาพด้นแบบดราสินคาขบถ

ค ุณ ล ัก ษ ณ ะบ ุค ล ิก ภ าพ M SD ก ล ุ่ม ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M SD

ต ่อต ้านส ังคม (Anti-social) 4.22 0.87 ต่อต ้านส ังคม 4.07 0.65

กร ้าน  (Hardened) 4.08 0.95

ม ีความข ัดแย ้งในตนเอง (Self-conflict) 4.15 0.94

ซ ุกซน เกเร (Naughty) 4.29 0.81

ก ้าวร ้าว (Aggressive) 4.15 0.93

ควบ ค ุม ต ัว เองไม ่ไต ้ (Uncontrollable) 3.72 1.02

เป ็น ป รป ัก ษ ์ก ับ ผ ู้อ ื่น  (Antagonistic) 3.84 1.05

เป ็นค นไม ่เห ม ือนใคร (Unique) 3.91 0.86

ย ึดความค ิดตนเป ็นใหญ ่ 4.30 0.80

ท ้าทาย (Challenging) 4.21 0.83 ท ้าทาย 4.34 0.59

ข ี้อวด (Show-off) 4.33 0.84

ท ะเย อ ท ะย าน  (Ambitious) 4.47 0.68

เช ื่อม ั่นในต ้วเอง (Self-confident) 4.38 0.74

ร ักอ ิสระ (Freedom Loving) 3.75 1.09 ร ักอ ิสระ 3.79 0.73

ไม ่ม ีระเบ ีย บ  (Undisciplined) 3.81 1.05

ไม่ใส ่ใจ (Careless) 3.68 1.06

กล ้าไต ้กล ้าเส ีย  ม ุทะล ุ (Audacious) 3.49 1.18

ปฏ ิบ ีตโดยไม ่ค ิดให ้รอบคอบ (Impulsive) 3.98 0.97

ช อบก ารต ่อส ู้ (Fighting) 4.07 0.94

ไม ่ห ว ั่น เก รงต ่อความก ล ัว  (Fearless) 4.01 0.92 ไม ่หว ั่น เกรงต ่อ 4.18 0.61

ย ืนกราน  (Insistent) 4.28 0.79 ความกล ัว

ใจแข็ง (Tough-minded) 4.21 0.84

ต ึ้อร ้น  (Obstinate) 4.21 0.85

ไม ่ป ระน ีป ระน อ ม  (Uncompromised) 4.20 0.81

เท ่ห ์ (Cool) 3.55 1.07 เท ่ห ์ 3.55 1.07

ร ว ม 4.05 0.52

การวิเคราะห์ข้อมูลต้นแบบตราดราสินค้าขบถตามตารางที่ 5.99 พบว่า ค่านํ้าหน้กของ 
ต้วแปรทั้ง 25 ตัวแปรที่นำมาสกัดต้วประกอบ (Factor Extraction) ด้วยวิธี Principle 
Component หมุนแกนตัวประกอบแบบ Orthogonal เพื่อให้ไต้ตัวประกอบที่เป็นอิสระกันด้วยวิธ ี
Varimax ไต้ปัจจัยที่สำคัญ 5 ปัจจัย
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ดารางท่ี 5.99 แสดงน้ีาหนักปัจจัยต้นแบบตราดราสินค้าขบถ

ต ัวแปร องค์ประกอบ Com-

ท ี่ 1 2 3 4 5 munality

8 ต่อต้านสังคม .75 .21 .08 .17 -.05 .65

10 กร้าน .71 .18 .19 .24 -.02 .65

21 มีความขัดแย้งในตนเอง .71 .25 .19 .03 -.09 .61

17 ซุกซน เกเร .65 .45 -.06 .20 .11 .69

1 ท้าวร้าว .65 -.08 .28 .11 .28 .61

5 ควบค ุมต ัวเองไม ่ได ้ .60 -.03 .46 .08 .09 .59

15 เป ็นปรป ักษ ์ก ับผ ู้อ ื่น .59 -.05 .34 .32 -.06 .58

22 เป ็นคนไม ่เหมือนใคร .51 .06 .15 .25 .46 .57

7 ยึดความคิดตนเป ็นใหญ ่ .43 .42 -.05 .19 .38 .56

11 ท้าทาย .12 .76 .16 .08 -.09 .64

6 ขี้อวด -.04 .75 -.03 .09 .14 .59

13 ทะเยอทะยาน .13 .71 .08 .22 .07 .58

14 เชื่อมั่นในตัวเอง .34 .62 -.05 .25 .16 .60

12 รักอิสระ .26 -.01 .74 .20 .05 .67

24 ไม ่ม ีระเบ ียบ .32 .11 .73 .01 .08 .66

19 ไม่ใส่ใจ -.03 .05 .64 .38 -.03 .56

4 กล้าได้กล้าเสีย ม ุทะลุ .54 -.05 .55 -.06 -.18 .65

23 ปฎิบ ้ต ิโดยไม ่ค ิดให ้รอบคอบ .41 .03 .42 .42 .10 .54

25 ชอบการต่อส ู้ .18 .21 .34 .34 .02 .32

20 ไม ่หวั่นเกรงต ่อความกล ัว .21 .06 .25 .69 -.02 .59

9 ยึนกราน .07 .36 .02 .66 .13 .60

18 ใจแข็ง .29 .29 .03 .65 .12 .61

16 ดึ้อวั่น .48 .07 .25 .54 -.12 .62

3 ไม ่ประน ีประนอม -.04 .37 .35 .46 .05 .47

2 เท ่ห ์ -.09 .15 .02 -.00 .82 .72

Eigenvalues 4.83 3.05 2.95 2.85 1.34

% of Varience 19.35 12.23 11.80 11.40 5.37

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในตารางที่ 5.100 แสดงถึงคุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มต่อต้านสังคม 
นี้มี'จำนวนตัวแปรมากถึง 9 ตัวแปร เมื่อพิจารณาเป็นรายตัวแปรพบว่ามีคุณลักษณะที่สอดคล้อง 
อยากมากเพียง 7 คุณลักษณะเท่านั้น คือ คุณลักษณะต่อต้านลังคม มีความกร้าน มีความ 
ข้ดแย้งในตนเอง ชุกซนเกเร ก้าวร้าว เป็นปรปักษ์ก้บผูอื่น และควบคุมตัวเองไม่ไต้ซึ่งเป็นต้านที ่
แสดงความรุนแรงทั้งสิ้น ส่วนคุณลักษณะเป็นคนไม่เหมือนใคร และยึดความคิดตนเป็นใหญ่เป็น
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คุณลักษณะที่มีค่านี้าหนักปัจจัยน้อยกว่าอีกทั้งยังแสดงถึงความเป็นเอกเทศนั้นดูจะส่งผลต่อตัว 
แปรในกลุ่มนี้น้อย และเมื่อพิจารณาจากค่าลัมประสิทธี้แล้วพบว่าตัวแปรต่อต้านลังคมนั้นมีค่า 
นี้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .75 จึงใช้เป็นตัวแทน

ตารางที่ 5.100 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มต่อด้านลังคม

คุณลักษณะ Factor Loading

ต่อต้านสังคม (Anti-social) .75

กร้าน (Hardened) .71

ม ีความข ัดแย ้งในตนเอง (Self-conflict) .71

ชุกชน เกเร (Naughty) .65

ก้าวร้าว (Aggressive) .65

ควบค ุมต ัวเองไม ่ได ้ (Uncontrollable) .60

เป ็นปรป ักษ ์ก ับผ ู้อ ื่น  (Antagonistic) .59

เป ็นคนไม ่เหม ือนใคร (Unique) .51

ย ึดความค ิดตนเป ็นใหญ ่ .43

Eigenvalues = 4.83 และสามารถอธิบาซค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 19.35 %

จากคุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มท้าทายนี้มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 4 ตัวแปรด้วยกัน คือ ท้า 
ทาย ขี้อวด ทะเยอทะยาน และเชื่อม่ันในตัวเอง พิจารณาจากค่าลัมประสิฑธิ้แล้วพบว่าตัวแปรรัก 
อิสระนั้นมีค่านี้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .76 (ดูดารางที่ 5.101)

ตารางที่ 5.101 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มท้าทาย

คุณลักษณะ Factor Loading

ท้าทาย (Challenging) .76

ขี้อวด (Show-off) .75

ทะเยอทะยาน (Ambitious) .71

เช ื่อม ั่นในต ัวเอง (Self-confident) .62

Eigenvalues = 3.05 และสามารถอธิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 12.23 %

กลุ่มรักอิสระตามตารางที่ 5.102 นี้มี'จำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 6 ตัวแปรด้วยกัน คือ รักอิสระ 
ไม่มีระเบียบ ไม่ใส่ใจ กล้าได้กล้าเสีย มุทะลุ ปฏิบัติโดยไม่คิดให้รอบคอบ และชอบการต่อสู ้
พิจารณาจากค่าลัมประสิทธิ้แล้วพบว่าตัวแปรท้าทายนั้นมีค่านี้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .74 จึง 
พิจารณาให้เป็นตัวแทน ส่วนคุณลักษณะชอบการต่อสู้นั้นมีค่านี้าหนักปัจจัยน้อยที่สุด เน่ืองจาก 
ชอบการต่อสู้เป็นคุณลักษณะที่เป็นด้านลบจึงส่งผลน้อย
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ดารางที่ 5.102 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มรักอิสระ

คุณลักษณะ Factor Loading

ร ักอ ิสระ (Freedom Loving) .74

ไม ่ม ีระเบ ีย บ  (Undisciplined) .73

ไม ่ใส ่ใจ (Careless) .64

กล ้าได ้กล ้าเส ีย มุทะลุ (Audacious) .55

ปฏ ิบ ีตโดยไม ่ค ิดให ้รอบคอบ (Impulsive) .42

ช อบการต ่อส ู้ (Fighting) .34

Eigenvalues = 2.95 และสามารถอธ ิบายค ่าความแบ ่รปรวนของข ้อม ูลได ้ 11.80 %

ต่อมา คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มไม่หวั่นเกรงต่อความกลัวตามตารางที่ 5.103 มีจำนวน 
ตัวแปรทั้งสิ้น 5 ตัวแปรตัวยกัน คือ ไม่หวั่นเกรงต่อความกลัว ยืนกราน ใจแข็ง ดี้อรั้น และไม่ 
ประนีประนอม พิจารณาจากค่าลัมประสิทธี้แล้วพบว่าตัวแปรไม่หวั่นเกรงต่อความกลัวนั้นมีค่า 
นั้าหนักปัจจัยสูงที่สุดคือ .69 จึงเลือกให้เป็นตัวแทนของกลุ่ม

ตารางที่ 5.103 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มไม่หวั่นเกรงต่อความกลัว

คุณลักษณะ Factor Loading

ไม ่หว ั่น เกรงต ่อความกล ัว (Fearless) .69

ย ืน ก ราน  (Insistent) .66

ใจแข ็ง (Tough-minded) .65

ด ึ๋อร ั้น  (Obstinate) .54

ไม ่ป ระน ีป ระน อ ม  (Uncompromised) .46

Eigenvalues = 2.85 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้11.40 %

และสุดท้าย คุณลักษณะที่อยู่ในกลุ่มเท่ห์นี้มีจำนวนตัวแปรเพียงตัวแปรเดียวคือตัวแปร 
เท ่ห ์ พิจารณาจากค่าลัมประสิทธี้แล้วพบว่าตัวแปรเท่ห์นั้นมีค่านั้าหนักปัจจัยคือ .82 รวมทั้งมี 
ความเหมาะสมที่จะใช้เป็นคุณลักษณะของตันแบบขบถ (ดูตารางที่ 5.104)

ตารางที่ 5.104 แสดงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในกลุ่มเท่ห์

คุณลักษณะ Factor Loading

เท ่ห ์ (Cool) .82

Eigenvalues = 1.34 และสามารถอธ ิบายค ่าความแปรปรวนของข ้อม ูลได ้ 5.37 %
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ส่วนท่ี 2 ผลการวัดค่าตัวแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพต้นแบบตราสินค้า 
ของมาตรวัดที่ปร้บลดทอนแล้ว

ขั้นตอนนี้เปีนการนำตัวแปรจากการวิเคราะห์ปัจจัยจากมาตรวัดเบื้องต้น (Initial Scale) 
ในส่วนที่ 1 มาพัฒนาเป็นมาตรวัดใหม่ที่ไตัรับการลดทอนตัวแปรต่างๆ ลงแล้ว (Refined Scale) 
โดยวิธีการคัดเลือกตัวแปรในขั้นดอนนี้มาจากการพิจารณาคุณลักษณะทางบุคลิกภาพในแต่ละ 
ปัจจัยที่พบว่ามีค่านี้าหนักปัจจัย (Factor Loading) สูงที่สุดนำมาเป็นตัวแทนเพื่อสร้างมาตรวัด 
ได้คุณลักษณะทางบุคลิกภาพจำนวน 72 ตัวแปร จากนั้นจึงนำมาตรวัดไปเก็บข้อมูลก้บกลุ่ม 
ตัวอย่างกลุ่มเดิมจำนวน 500 คน เมื่อทำการเก็บข้อมูลแล้วจึงทำการทดสอบค่าความเชื่อมั่น 
ด้วยวิธีวัดความสอดคล้องภายในตันแบบตราสินค้าแต่ละด้านด้วยค่าล้มประสิฑธี้อัลฟา และ 
วิเคราะห์ข้อมูลด้วยค่าเฉลี่ย ตังนี้

ลักษณะทางประชากร

ดารางที่ 5.105 เป็นการแสดงรายละเอียดจำนวนและร้อยละของลักษณะทางประชากร 
จำแนกตามเพศ อายุ และการศึกษาพบว่า การเก็บข้อมูลครั้งนี้มี-จำนวนกลุ่มตัวอย่างที่เป็นเพศ 
ชาย จำนวน 248 คน คิดเป็นร้อยละ 49.6 และกลุ่มตัวอย่างที่เป็นเพศหญิง จำนวน 252 คน คิด 
เป็นร้อยละ 50.4 ในด้านของอายุ พบว่ามีการแบ่งอายุเป็นสามช่วงคือ อายุตํ่ากว่า 21 ปี จำนวน 
151 คน คิดเป็นร้อยละ 29.8 อายุระหว่าง 21-22 ปี จำนวน 315 คน คิดเป็นร้อยละ 63.0 และ 
อายุมากกว่า 22 ปี จำนวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 6.8 และในด้านการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่าง 
มีระดับศึกษาในระดับมหาวิทยาลัยขั้นปีที่ 3 จำนวน 439 คน คิดเป็นร้อยละ 87.8 และเป็น 
นักศึกษาขั้นปีที่ 4 จำนวน 61 คน คิดเป็นร้อยละ 12.2

ตารางที่ 5.105 แสดงรายละเอียดลักษณะทางประชากรของกลุ่มตัวอย่าง

ล ัก ษ ณ ะท า ง ป ร ะช าก ร จ ำ น ว น ร ้อ ย ล ะ

เพศ ชาย 248 49.6

หญิง 252 50.4

อาย ุ ต ํ่ากว่า 21 ป ี 151 30.2

21-22 ป ี 315 63.0

มากกว ่า 22 ป ี 34 6.8

การศ ึกษา ข ั้นป ีท ี่ 3 439 87.8

ข ั้นป ีท ี่ 4 61 12.2

หมายเหตุ: จำนวนกลุ่มตัวอย่างเท่ากับ 500 คน
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ผลการวัดค่าตัวแปรของมาตรว้ดท่ี!}ร้บลดทอน,แล้ว

จากตารางที่ 5.106 แสดงการวัดค่าตัวแปรต้นแบบตราสินค้าตามลำดับ เริ่มที่ตันแบบ 
ตราสินค้าวีรบุรุษ มีตัวแปรจำนวน 6 ตัว คือ เอื้อเฟือเผื่อแผ่ (Generous) กล้าหาญ (Brave) มี 
ประสิทธิภาพ (Efficient) มีคุณธรรม (Moral) อ่อนโยน (Gentle) และจิตใจแข็งแกร่ง (Lion 
Heart) ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือความกล้าหาญ มีค่าเฉลี่ยที่ 4.48 และตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ย 
น้อยที่ธุดคือ จิตใจแข็งแกร่ง มีค่าเฉลี่ยท่ี 3.50 มีค่าความเชื่อมั่นที่ .76 ตันแบบตราสินค้า 
นักปราชญ์ มีตัวแปรจำนวน 5 ตัว คือ ลึกซึ้งเข้าใจยาก (Subtle) รอบรู้ (Intelligent) มีเหตุผล 
(Logical) มีความพากเพียร (Persevering) และเห็นคุณค่าของตนเอง (Self-esteem) ตัวแปรที่มี 
ค่าเฉลี่ยสูงที่ธุดคือความพากเพียร มีค่าเฉลี่ยท่ี 4.72 และตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุดคือ ลึกซึ้ง 
เข้าใจยาก มีค่าเฉลี่ยที่ 3.25 มีค่าความเชื่อมั่นที่ .72 ตันแบบตราสินค้าผู้วิเศษ มีตัวแปรจำนวน 
5 ตัว คือ ลึกลับ (Mysterious) ชอบตัดสินคนอื่น (Judgmental) มีจินตนาการ (Imaginative)
เป็นที่พ ึ่งพาได้ (Dependable) และแจ่มใสเบิกบาน (Cheerful) ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยฐงที่สุดคือมี 
จินตนาการ มีค่าเฉลี่ยที่ 4.12 และตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุดคือ แจ่มใสเบิกบาน มีค่าเฉลี่ยที ่
2.91 ม ีค ่าความเช ื่อม ั่นท ี่.71

ตันแบบตราสินค้านักรบ มีตัวแปรจำนวน 5 ตัว คือ เข้มแข็ง (Strong) ปฏิบัติตาม 
กฎเกณฑ์ (Rule-conscious) มีวินัย (Self-disciplined) เย่อหยิ่ง (Arrogant) และไม่ยอมตาย 
(Deathless) ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือความเข้มแข็ง มีค่าเฉลี่ยที่ 4.76 และตัวแปรที่มี 
ค่าเฉลี่ยน้อยที่สุดคือ ความเย่อหยิ่ง มีค่าเฉลี่ยท่ี 3.07 มีค่าความเชื่อมั่นที่ .70 ตันแบบตราสินค้า 
จอมเจ้าเล่ห์ มีตัวแปรจำนวน 5 ตัว คือ คิดถึงแด่เรื่องของตนเอง (Egocentric) เป็นจอมวางแผน 
(Conspiring) มีอารมณ์ข้น (Humorous) ความกำกวม คลุมเครือ (Equivocal) และมีความคิด 
สร้างสรรค์ (Creative) ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือความเป็นจอมวางแผน มีค่าเฉลี่ยที่ 4.49 
และตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ ความกำกวมคลุมเครือ มีค่าเฉลี่ยที่ 3.63 มีค่าความเชื่อมั่น 
ท่ี .76 ตันแบบตราสินค้าผู้'แสวงหา มีตัวแปรทั้งสินจำนวน 5 ตัว คือ ชอบค้นคว้า (Searching) 
เก็บตัว (Intovert) มีการจัดการที่ดี (Well-organized) ชอบกังขา ไม่เชื่อง่ายๆ (Skeptical) และ 
ชอบเดินทาง (Outdoorsy) ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือชอบค้นคว้า มีค่าเฉลี่ยที่ 4.74 และตัว 
แปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ การเป็นคนเก็บตัว มีค่าเฉลี่ยที่ 3.20 มีค่าความเชื่อมั่นที่ .77

ต้นแบบตราสินค้าผู้ช่วยเหลือ มีจำนวนตัวแปรทั้งสน 5 ตัวคือ ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
มีอุดมการณ์ (Idealistic) ขี้เกรงใจ (Considerate) ให้ความคุ้มครอง (Protective) และคำนึงถึง 
ผู้อื่นมากกว่าตนเอง (Altruistic) ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ชอบช่วยเหลือ มีค่าเฉลี่ยที่ 4.69 
และตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ การเป็นคนขี้เกรงใจ มีค่าเฉลี่ยที่ 3.92 มีค่าความเชื่อมั่นที ่
.74 ตันแบบตราสินค้ามารดา มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 4 ตัว คือ ความร้กครอบครัว (Family
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Oriented) ความรักไม่มีขอบเขต (Eternal Loving) ให้ความเชื่อใจ (Trusting) และความเสียสละ 
(Dedicated) ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือ รักครอบครัว มีค่าเฉลี่ยท่ี 4.74 และตัวแปรที่มี 
ค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ การให้ความเชื่อใจ มีค่าเฉลี่ยที่ 3.49 มีค่าความเชื่อมั่นที่ .71 ตันแบบตรา 
สินค้านักรัก มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 5 ตัว คือ ชอบเข้าสังคม (Extrovert) มีอารมณ์สุนทรีย ์
(Aesthetic) เข้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual) ทันสมัยดามแฟชั่น (Trendy) และไวต่อ 
ความรู้สึก (Sensitive) ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือชอบเข้าสังคม มีค่าเฉลี่ยท่ี 4.59 และตัว 
แปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ มีอารมณ์สุนทรีย์ มีค่าเฉลี่ยที่ 3.63 มีค่าความเชื่อมั่นที่ .76

ตันแบบตราสินค้าผู้ไรัเดียงสา มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 5 ตัว คือ ว่าง่าย (Compliant)
บริสุทธี้ (Pure) นุ่มนวล (Soft) ไม่เสแสร้ง (Unpretentious) และมีชีวิตชีวา (Lively) ตัวแปรที่มี 
ค่าเฉลี่ยฐงที่สุดคือ การไม่เสแสร้ง มีค่าเฉลี่ยที่ 4.48 และตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ ความ 
มีชีวิตชีวา มีค่าเฉลี่ยที่ 3.80 มีค่าความเชื่อมั่นที่ .75 ตันแบบตราสินค้าเพื่อนสนิท มีจำนวนตัว 
แปรทั้งสิ้น 4 ตัว คือ ไว้วางใจได้ (Reliable) ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) ซื่อสัตย์ (Honest) 
และเข้าใจได้อย่างลึกซึ้ง (Insightful) ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือ ความไว้วางใจได้ มีค่าเฉลี่ย 
ที่ 4.74 และตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ เป็นคนยอมรับอะไรง่าย มีค่าเฉลี่ยที่ 4.30 มีค่า 
ความเชื่อมั่นที่ .7 7 ตันแบบตราสินค้าราชา มีตัวแปรจำนวน4 ตัวคือมีความเป็นผู้นำ 
(Leading) เป็นคนดีประพฤติตนเหมาะสม (Decent) ยุติธรรม (Fair) และมีอำนาจ (Powerful)
ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุดคือ มีความเป็นผู้นำ มีค่าเฉลี่ยที่ 4.81 และตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อย 
ที่สุด คือ ความมีอำนาจ มีค่าเฉลี่ยที่ 4.01 มีค่าความเชื่อมั่นที่ .73

ตันแบบตราสินค้าผู้สันโดษ มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 5 ตัว คือ ปรับตัวง่าย (Adaptable)
มีความมานะอุตสาหะ (Industrious) ไม่พึ่งพาใคร เป็นเอกเทศ (Independent) มีความหวัง 
(Hopeful) และถ่อมตัว (Humble) ) ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ไม่พึ่งพาใครเป็นเอกเทศ มี 
ค่าเฉลี่ยที่ 4.61 และตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ มีความหวัง มีค่าเฉลี่ยท่ี 3.69 มีค่าความ 
เชื่อมั่นที่ .77 ตันแบบตราสินค้าเจ้าเสน่ห์ มีจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 4 ตัว คือ ดึงดูดใจ (Attractive) 
มารยาทดี (Well-mannered) ดูเป็นชนชั้นสูง (High-class) และชอบเรียกร้อง (Demanding) ตัว 
แปรที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ดึงดูดใจ มีค่าเฉลี่ยที่ 4.62 และตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ 
ชอบเรียกร้อง มีค่าเฉลี่ยท่ี 3.16 มีค่าความเชื่อมั่นที่ .70 และธุดทัไยตันแบบตราสินค้าขบถ มี 
จำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 5 ตัว คือ ต่อต้านสังคม (Anti-social) ท้าทาย (Challenging) รักอิสระ 
(Freedom Loving) ไม่หวั่นเกรงต่อความกลัว (Fearless) และเท่ห์ (Cool) ตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยสูง 
ที่สุด คือ- ท้าทาย มีค่าเฉลี่ยท่ี 4.59 และตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด คือ เท่ห์ มีค่าเฉลี่ยที่ 3.66 
มีค่าความเชื่อมั่นที่ .76
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ดารางที่ 5.106 แสดงการวัดค่าตัวแปรคุณลักษณะบุคลิกภาพด้นแบบตราสินค้าของมาตรวัดที่ 
ปรับลดทอนแล้ว

ต ้น แ บ บ ต ราส ิน ค ้า M SD h i ค ุณ ล ักษณ ะ M SD

วีรบ ุร ุษ 4.13 0.43 .76 เอึ้อเฟิอเผื่อแผ่ (Generous) 4.04 0.76

กล้าหาญ (Brave) 4.48 0.68

มีประสิทธิภาพ (Efficient) 4.34 0.68

มีคุณธรรม (Moral) 4.15 0.71

อ่อนโยน (Gentle) 4.34 0.67

จิตใจแข็งแกร่ง (Lion Heart) 3.50 0.92

นักปราชญ์ 4.23 0.42 .72 ลึกซึ้งเข้าใจยาก (Subtle) 3.25 0.93

รอบร ู้ (Intelligent) 4.48 0.63

มีเหตุผล (Logical) 4.44 0.73

มีความพากเพ ียร (Persevering) 4.72 0.54

เห็นคุณค่าของตนเอง (Self-esteem) 4.25 0.73

ผู่ว ีเศษ 3.65 0.56 .71 ลึกลับ (Mysterious) 3โร1 1.03

ชอบตัดสินคนอื่น (Judgmental) 3.38 1.09

มีจ ินตนาการ (Imaginative) 4.12 0.79

เป ีนท ี่พ ึ่งพาได ้ (Dependable) 4.07 0.89

แจ่มใสเบิกบาน (Cheerful) 2.91 0.81

นักรบ 3.93 0.48 .70 เข้มแข็ง (Strong) 4.76 0.53

ปฎ ิบ ิตตามกฎเกณ ฑ์ (Rule-conscious) 4.16 0.76

ม ีวิน ัย (Self-disciplined) 4.13 0.86

เย่อหยิ่ง (Arrogant) 3.07 0.90

ไม่ยอมตาย (Deathless) 3.61 0.96

จอมเจ้าเล ่ห ์ 4.03 0.58 .76 คิดถึงแต่เรื่องของตนเอง (Egocentric) 3.93 1.06

เป ็นจอมวางแผน (Conspiring) 4.49 0.83

มีอารมณ์ข้น (Humorous) 4.25 0.77

กำกวม คลุมเครือ (Equivocal) 3.63 0.97

ม ีความคิดสร้างสรรค์ (Creative) 4.12 0.81

ผู้แสวงหา 4.03 0.56 .77 ชอบค้นคว้า (Searching) 4.74 0.52

เก ็บต ัว (Intovert) 3.20 1.10

มีการจัดการที่ด ี (Well-organized) 4.06 0.83

ชอบกังขา ไม ่เช ื่อง ่ายๆ (Skeptical) 4.22 0.81

ชอบเดินทาง (Outdoorsy) 3.95 0.89
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ตารางท่ี 5.106 (ต่อ’)

ต ้น แ บ บ ต ร า ส ิน ค ้า M SD h i ค ุณ ล ัก ษ ณ ะ M SD

ผู้ช ่วยเหลือ 4.32 0.50 .74 ชอบช ่วยเหล ือ (Helpful) 4.69 0.57

ม ีอ ุดมการณ ์ (Idealistic) 4.34 0.77

ขี้เกรงใจ (Considerate) 3.92 0.79

ให ้ความค ุ้มครอง (Protective) 4.31 0.64

คำน ึงถ ึงผ ู้อ ึ่นมากกว ่าตนเอง (Altruistic) 4.36 0.75

มารดา 4.32 0.51 .71 ร ักครอบครัว (Family Oriented) 4.74 0.52

รักไม ่ม ีขอบเขต (Eternal Loving) 4.69 0.57

ให ้ความเช ื่อใจ (Trusting) 3.49 1.09

เส ียสละ (Dedicated) 4.41 0.75

น้กรัก 4.20 0.52 .76 ชอบเข ้าส ังคม (Extrovert) 4.59 0.57

ม ีอารมณ ์ส ุนทร ีย ์ (Aesthetic) 3.63 0.84

เข ้าใจเพศตรงข้าม (Heterosexual) 4.42 0.74

ท ันสม ัยตามแฟช ั่น  (Trendy) 4.26 0.77

ไวต ่อความร ู้ส ึก  (Sensitive) 4.14 0.85

ผู้ไร ้เด ียงสา 4.18 0.54 .75 ว่าง ่าย (Compliant) 3.97 0.88
บร ีส ุทธ ิ้ (Pure) 4.43 0.70

น ุ่มนวล (Soft) 4.30 0.78

ไม่เสแสร้ง (Unpretentious) 4.48 0.74

ม ีช ีว ิตช ีวา (Lively) 3.80 0.90

เพ ื่อนสน ิท 3.56 0.39 .77 ไว ้วางใจได ้ (Reliable) 4.74 0.51

ยอมรับอะไรง ่าย (Accepting) 4.30 0.70

ซ ื่อส ัตย ์ (Honest) 4.35 0.72

เข ้าใจได้อย ่างล ึกซ ึ้ง (Insightful) 4.39 0.73

ราชา 4.54 0.44 .73 มีความเป็นผู้นำ (Leading) 4.81 0.48

เป ็นคนด ีประพ ฤต ิตนเหมาะสม 4.62 0.66
(Decent)

ยุต ิธรรม (Fair) 4.70 0.59

ม ีอำนาจ (Powerful) 4.01 0.72

ผ ู้ส ันโดษ 4.10 0.54 .77 ปร ับต ัวง ่าย  (Adaptable) 3.94 0.80

ม ีความมานะอ ุตสาห ะ (Industrious) 4.18 0.79

ไม ่พ ึ่งพาใคร เป ็นเอกเทศ 4.61 0.61

(Independent)

ม ีความหว ้ง (Hopeful) 3.69 0.86
ถ ่อมต ัว (Humble) 4.14 0.82
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ตารางท่ี 5.106 (ต่อ)

ต ้น แ บ บ ต ราส ิน ค ้า M SD ต ั^ ค ุณ ล ักษณ ะ M SD

เจ ้าเสน ่ห ์ 4.05 0.50 .70 ดึงดูดใจ (Attractive) 4.62 0.62

มารยาทดี (Well-mannered) 4.41 0.65

ดูเป ็นชนขั้นสูง (High-class) 4.03 0.99

ชอบเรียกร้อง (Demanding) 3.16 0.74

ขบถ 4.23 0.57 .76 ต่อต้านสังคม (Anti-social) 4.32 0.77

ท้าทาย (Challenging) 4.59 0.64

รักอ ิสระ (Freedom Loving) 3.86 0.91

ไม่หรั้นเกรงต ่อความกล ัว (Fearless) 4.29 0.76

เท ่ห ์ (Cool) 3.66 0.92

ส่วนท่ี 3 ผลการทดสอบความเที่ยงตรงและความเชื่อมั่นของมาตรว้ด

หลังจากนำแบบวัดภาพต้นแบบที่สร้างขึ้นไปดำเนินการเก็บข้อมูลกับกลุ่มต้วอย่างกลุ่ม 

เดียวกันจำนวน 2 ครั้งแล้ว ในขั้นตอนต่อไป ผู้ว ิจ ัยจึงนำข้อมูลที่ไต้มาวิเคราะห์ด้วยวิธีแบบ 

แมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลาย (Multitrait - Multimethod Matrix) (Campbell & Fiske,

1959) เพื่อทำการทดสอบความเที่ยงตรง และความเชื่อมั่นระหว่างค่าเฉลี่ยจากการวิเคราะห์ 

ปัจจัยของมาตรวัดเบื้องต้น (Initial Scale) ซึ่งประกอบด้วยจำนวนตัวแปรทั้งสิ้น 341 ตัวแปร 

และค่าเฉลี่ยของมาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้ว (Refined Scale) ที่มี'จำนวนตัวแปร 72 ต ัวแปร โดย 

นำข้อมูลทั้งสองส่วนมาวิเคราะห์ร่วมกัน สถิติที่ใข้วิเคราะห์ข้อมูลในขั้นตอนนี้คือ ค่าส้มประสิฑขึ ้

สหส้มพันธ์ (Pearson’s Product Moment Correlation) ที่ระดับนัยสำคัญ .05 โดยทำการ 

วิเคราะห์แยกทีละต้นแบบดราสินค้าอย่างเป็นอิสระกันเพ ื่อให้เห ็นถึงแต่ละต้นแบบตราสินค้า 

อย่างชัดเจน

โดยค่าสหสัมพ ันธ์ท ี่ว ิเคราะห์ด ้วยวิธ ีแมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายแสดงถึงค่าความ 

เที่ยงดรงคล้อยดาม (Convergent Validity) โดยแสดงเป็นค่าความส้มพันธ์ในระหว่างแถว 

ทะแยงของรูปสามเหลี่ยมเส้นประ เรียกว่า Heteromethod Block ค่าความส้มพันธ์ท ี่แสดงใน 

ส่วนนี้จะแสดงถึง ความส้มพันธ์ระหว่างคุณลักษณะทางบุคลิกภาพเดียวกันในมาตรวัดที ่

แตกต่างกัน หากมีค่าความส้มพันธ์สูงแสดงว่ามาตรวัดทั้งสองใข้ฑดแทนกันไต้ เพราะมีค ่าความ 

เที่ยงตรงคล้อยตามสูง

อันดับต่อไปคือ ค่าความเท่ียงตรงจำแนก (Divergent Validity) วิเคราะห์จากค่า 
สหส้มพันธ์ใน Heterotrait-Heteromethod Triangles ในตารางแสดงผลแสดงเป็นสามเหล่ียม
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ล้อ':มด้วยเส้นประ แสดงถึงคุณลักษณะทางบุคลิกภาพท่ีแตกต่างกันเม่ือใช้วิธีการวัดท่ีแตกต่าง 
กัน หากมีค่าความสัมพันธ์ต่ํา หรือเป็นความสัมพันธ์Iนเชิงลบ แสดงว่ามีค่าความเท่ียงตรง 
จำแนกสูง

และค่า Method-Halo Effect เป็นการแสดงถึงความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรคุณลักษณะ 

ทางบุคลิกภาพที่แตกต่างกันภายในมาตรวัดชุดเดียวกัน พิจารณาจากค่า Heterotrait- 

Monomethod Triangles ในดารางแสดงผลแสดงเป็นรูปสามเหลี่ยมล้อมด้วยเส้นทึบ หากมีค่า 

ความสัมพันธ์ต ํ่าแสดงว่ามีความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรต่างคุณลักษณะในแบบสอบถามชุด 

เดียวกันน้อย แต่หากมีค่าสูงแสดงว่ามีลักษณะของอาการ Multicolinearlity คือคุณลักษณะที่ 

ต่างกันในแบบสอบถามชุดเดียวกันมีความสัมพันธ์กันเอง

และการวัดค่าความเช ื่อมั่นของแต่ละองค์ประกอบของมาตรวัดเบื้องด้นด้วยวิธีแบ่งครึ่ง 

ทดสอบ (Split-half Method) เปรียบเทียบด้วยสูตรของ Spearman-Brown ในตารางแสดงเป็น 

ตัวเลขในวงเล็บ กำหนดให้มีค่าความเชื่อมั่นสูงกว่า .70 จึงจะมีความเชื่อมั่นอยู่ในเกณฑ์ที่ 

ยอมรับได้โดยในการวิเคราะห์ข ้อม ูลในส่วนนี้สามารถวัดค่าความเชื่อมั่นของมาตรวัดเบื้องตัน 

ได้เท่านั้น ส ่วนมาตรวัดที่ได้ร ับการปรับลดทอนแล้วนั้นไม่สามารถทดสอบค่าความเชื่อมั่นได้ 

เนื่องจากตัวแปรที่เป็นตัวชี้วัดของแต่ละคุณลักษณะมีเพียงตัวแปรเดียว ซ ึ่งผลการวิเคราะห์ 

ทั้งหมดสามารถแสดงผลตามลำดับตังต่อไปนี้

ข้อมูลจากการวิเคราะห์ตันแบบตราสินค้าวีรบุรุษในตารางท่ี 5.107 แสดงค่าส้มประสิฑธ 
สหสัมพันธ์'เนแมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลาย มีค่าความเท่ียงตรงคล้อยตาม (Convergent 

Validity) พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความสัมพันธ์ระหว่างคุณลักษณะเดียวกันและวิธีวัด 
ต่างกัน (Heteromethod Block) มีค่าส้มประสิฑธ้ีสหสัมพันธ์เท่ากับ .81, .81, .80, .84, .81 และ 
.75 พบว่า ค่าสัมประสิฑธ้ีสหสัมพันธ์ของมาตรวัดท่ีวัดคุณลักษณะเดียวกัน แต่มีวิธีการวัดท่ี 
ต่างกันมีค่าสูงกว่าค่าสัมประสิทธ้ิสหสัมพันธ์ของมาตรวัดท่ีคุณลักษณะต่างกันแต่มีวิธีวัดแบบ 
เดียวกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ น้ันคือค่าส้มประสิฑธ้ิสหสัมพันธ์ของมาตรวัดด้นแบบดรา 
สินค้าวีรบุรุษ ด้านคุณลักษณะเอ้ือเห๋ื[อเผ่ือแผ่ เท่ากับ .81 ด้านคุณลักษณะกล้าหาญ เท่ากับ .81 

ด้านคุณลักษณะมีคุณธรรม เท่ากับ .80 ด้านคุณลักษณะมีประสิทธิภาพเท่ากับ .84 ด้าน 
คุณลักษณะอ่อนโยน เท่ากับ .81 และค้านคุณลักษณะจิตใจแข็งแกร่ง เท่ากับ .75 แสดงว่ามาตร 
วัดท้ังสองชุดมีความเท่ียงดรงคล้อยดาม โดยคุณลักษณะมีประสิทธิภาพมีค่าความเท่ียงตรง 
คล้อยตามฐงท่ีสุด และคุณลักษณะจิตใจแข็งแกร่งมีค่าความเท่ียงตรงคล้อยตามน้อยท่ีสุด

ขณะเดียวกัน ก็มีความเที่ยงตรงจำแนก (Divergent Validity) เนื่องจากค่าส้มประสิทธิ้ 

สหสัมพันธ์ของคุณลักษณะต่างกัน และมีวิธีการวัดที่ต่างกัน ทุกค่าม ีค ่าน ้อยกว่าค ่าส ัมประสิฑธี้
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สหสัมพันธ์ของมาตรรัดที่ว ัดคุณลักษณะเดียวกัน และมีวิธ ีการรัดที่ต ่างกัน พิจารณาจากการ 

วิเคราะห์ด ่าความสัมพ ันธ์ระหว่างคุณลักษณะต่างกันวิธ ีร ัดต ่างก ัน (Heterotrait- Heteromethod 

Triangles) ในที่น ี้ม ีค ่าสัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ท ี่ส ูงที่ส ุดสามอันดับแรกคือ .48, .46, .43 และมีค่า 

สัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ท ี่ด ํ่าท ี่ส ุดสามอันดับแรกคือ .16, .18 และ .19 ดามลำดับ

ในขณะที่ค ่า Method-Halo Effect คือค่าความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรคุณลักษณะทาง 

บุคลิกภาพที่แตกต่างกันภายในมาตรรัดชุดเดียวกัน พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความสัมพันธ  ์

ระหว่าง คุณสักษณะต่างกันวิธีรัดเดียวกัน (Heterotrait-Monomethod Triangles) ค่า 

สัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ของมาตรรัดเบื้องดัน ม ีค ่าเท ่าก ับ .39, .43, .34, .41, .33, .49, .45, .27, 

.39, .33, .37, .42, .33, .37, .42, .29 และมาตรรัดที่ปรับลดทอนแล้ว มีค่าเท่ากับ .35, .38, .28, 

.31, .14, .47, .36, .25, .23, .32, .34, .33, .18, .28 และ .25

ค่าสัมประสิทธ์ของความเช่ือมั่นของมาตรร ัด เบ้ืองดันรัดจาก ค่าความสัมพันธ์ภายใน 

คุณลักษณะเดียวกันและวิธีรัดเดียวกัน (Monotrait-Monomethod) แจกแจงทีละด้านคือ 

คุณลักษณะเอ้ือเพิอเผ่ือแผ่เท่ากับ .75 คุณลักษณะกล้าหาญเท่ากับ .74 คุณลักษณะมีคุณธรรม 
เท่ากับ .72 คุณลักษณะมีประสิทธิภาพเท่ากับ .67 คุณลักษณะอ่อนโยนเท่ากับ .67 และ 
คุณลักษณะจิตใจแข็งแกร่งเท่ากับ .66 ซ่ึงแสดงถึงค่าความเช่ือม่ันของมาตรร ัด เบ้ืองด้นนั้น 

คุณลักษณะเอ้ือเพิอเผ่ือแผ่ กล้าหาญ และมีคุณธรรมมีความน่าเช่ือถือ ส่วนคุณลักษณะมี 
ประสิทธิภาพ คุณลักษณะอ่อนโยน และคุณลักษณะจิตใจแข็งแกร่งมีความน่าเช่ือถือด่ํากว่า 
เกณฑ์เพราะดัวช้ีรัดมีจำนวนตัวแปรท่ีน้อยเกินไป
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ตารางท่ี 5.107 แสดงผลการวิเคราะห์แมฑริกช์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของด้นแบบตราสินค้า 
วีรบุรุ'ษ

มาตรวัตเบองต ้น มาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้ว
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กล้าหาญ

ม ีค ุณธรรม

ม ีประส ิทธ ิภาพ

อ่อนโยน

จิตใจแข็งแกร่ง

Generous

Brave

Moral

Efficient

Gentle

Lion Heart

หมายเหต ุ * P < .05

ค่าล้มประสิทธิ้สหล้มพันธ์ในแมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายที่แสดงในในตารางที่ 

5.108 เปนข้อมูลจากการวิเคราะห์ด้นแบบตราสินค้านักปราชญ์ มีค ่าความเที่ยงตรงคล้อยตาม 

(Convergent Validity) เท่ากับ .62, .82, .80, .87 และ .84 พบว่า ค ่าล้มประสิทธี้สหล้มพันธ์ของ 

มาตรกัดที่วัดคุณลักษณะเดียวกัน แต่ม ีว ิธ ีการกัดที่ต ่างกันมีค่าสูงกว่าค่าล้มประสิทธี้สหสัมพันธ  ์

ของมาตรกัดที่คุณลักษณะต่างกันแต่มีวิธีกัดแบบเดียวกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ นั่นคือค่า 

ล้มประสิทธสหล้มพันธ์ของมาตรกัดด้นแบบตราสินค้านักปราชญ์ ด้านคุณลักษณะลึกซึ้งเข้าใจ 

ยาก เท่ากับ .62 ด ้านคุณลักษณะรอบรู้ เท่ากับ .82 ด้านคุณลักษณะมีเหตุผล เท่ากับ .80 ด้าน 

คุณลักษณะมีความพากเพียร เท ่าก ับ .87 และด้านคุณลักษณะเห็นคุณค่าของตน เอง เท่ากับ 

.84 แสดงว่ามาตรกัด,ทั้งสองชุดมีความเที่ยงตรงคล้อยตาม โดยคุณลักษณะมีความพากเพียรมี
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ค่าความเท่ียงตรงคล้อยตามสูงท่ีสุด และคุณลักษณะลึกซ้ึงเข้าใจยากมีค่าความเท่ียงตรงคล้อย 
ตามน้อยท่ีสุด

ความเท่ียงตรงจำแนก (Divergent Validity) มีค่าล้มประสิฑธ้ีสหล้มพันธ์อยู่ในช่วง 
ระหว่าง -.05 ถึง .52 โดยค่าล้มประสิฑช้ีสหสัมพันธ์ของคุณลักษณะต่างกัน และมีวิธีการวัดท่ี 
ต่างกัน ทุกค่ามีค่าน้อยกว่าค่าล้มประสิฑช้ีสหสัมพันธ์ของมาตรวัดท่ีวัดคุณลักษณะเดียวกัน และ 
มีวิธีการวัดท่ีต่างกัน พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความล้มพันธ์ระหว่างคุณลักษณะต่างกันวิธี 
วัดต่างกัน (Heterotrait- Heteromethod Triangles) ในขณะทีค่า Method-Halo Effect มีค่าอยู่ 

ในช่วงระหว่าง -.09 ถึง .60 และมาตรวัดท่ีปรับลดทอนแล้ว มีค่าอยู่ในช่วงระหว่าง -.03 ถึง .57

ค่าล้มประสิฑธ้ิของความเช่ือม่ันของมาดรวัดเบ้ืองต้นวัดจาก ค่าความล้มพันธ์ภายใน 
คุณลักษณะเดียวกันและวิธีวัดเดียวกัน (Monotrait-Monomethod) แจกแจงทีละต้านคือ 
คุณลักษณะลึกซ้ึงเข้าใจยากเท่ากับ .88 คุณลักษณะรอบรู้เท่ากับ .85 คุณลักษณะมีเหตุผล 
เท่ากับ .66 คุณลักษณะมีความเพียรเท่ากับ .73 และคุณลักษณะเห็นคุณค่าของตนเองเท่ากับ 
.68 กล่าวคือ ความเช่ือม่ันของมาตรวัดเบ้ืองต้นของคุณลักษณะลึกซ้ึงเข้าใจยาก คุณลักษณะ 
รอบรู้ และคุณลักษณะมีความเพียรมีความน่าเช่ือถือ ส่วนคุณลักษณะมีเหตุผล และคุณลักษณะ 
เห็นคุณค่าของตนเองยังมีความน่าเช่ือถือต่ํากว่าเกณฑ์ เน่ืองจากมีจำนวนตัวช้ีวัดท่ีสร้างเปีนข้อ 
คำถามน้อยเกินไป
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ตารางที่ 5.108 แสดงผลการริเคราะห์แมฑริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของด้นแบบตราสินค้า 

น้กปราชญ์

มาตรวัดเบองด้น มาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้ว

ลึกซ ึ้งเข ้าใจยาก

รอ บ ร ู้

ม ีเหต ุผล

ม ีความพากเพ ียร

เหนคุณคำของ

ตนเอง

Subtle

=1 Intelligent
raร:
ร

Jfü Logical

■แรุ่ะJ®
ร  PerseveringÇ“

Self-esteem

หมายเหต ุ * P  < .05

Ir;
ระ

°7>

3
ร:

การวิเคราะห์ด ้นแบบตราสินค้าผู้ว ิเศษจากค่าส้มประสิฑธิ้สหสัมพันธ์เนแมทริกซ  ์

ลักษณะหลาก-วิธีหลายในดารางที่ 5.109 แสดงถึงค่าความเที่ยงตรงคล้อยตาม (Convergent 

Validity) พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความสัมพันธ์ระหว่างคุณลักษณะเดียวกันและวิธีว้ด 

ต่างก ัน ค่าส้มประสิทธี้สหสัมพันธ์ของมาตรวัดด้นแบบตราสินค้าผ ู้ว ิเศษ ด้านคุณลักษณะลึกลับ 

เท ่าก ับ .86 ด้านคุณลักษณะชอบด้ดสินคนอื่น เท ่าก ับ .74 ด้านคุณลักษณะมีจินตนาการ เท่ากับ 

.80 ด้านคุณลักษณะเป็นที่พึ่งพาได้ เท่ากับ .84 และด้านคุณลักษณะแจ่มใสเบิกบาน เท่ากับ .55 

แสดงว่ามาตรวัดทั้งสองชุดมีความเที่ยงตรงคล้อยดาม โดยคุณลักษณะลึกลับมีค่าความ 

เที่ยงตรงคล้อยดามสูงที่สุด และคุณลักษณะแจ่มใสเบิกบานมีค่าความเที่ยงตรงคล้อยตามน้อย 

ที่สุด แสดงว่าค่าส้มประสิทธิ้สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่ว ัดคุณลักษณะเดียวกัน แต่มีวิธีการวัดที่
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ตา่งกนัมคีา่สงูกวา่คำสมัประสทิธส์หสมัพนัธข์องมาตรวดัทีค่ณุลกัษณะตา่งกนัแตม่วีธิวีดัแบบ
เดยีวกนัอคา่งมนียัสำกญัทางสถติิ

ค่าความเที่ยงตรงจำแนก (Divergent Validity) ว ัดจากค่าสัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ของ 

คุณลักษณะต่างกัน และม ีว ิธ ีการวัดท ี่ต ่างก ัน มีค่าส้ม!}ระสิทธ์สหสัมพันธ์'ที่ดํ่าที่สุดเท่ากับ -.06 

ส่วนค่าสัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ท ี่ส ูงที่ส ุดเท่ากับ .57 และทุกค่าม ีค ่าน ้อยกว่าค ่าส ัมประสิทธ  ์

สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่ว ัดคุณลักษณะเดียวกัน และมีวิธีการวัดที่ต่างกัน ในขณะที่ค ่า 

Method-Halo Effect คือการวิเคราะห์ค่าความสัมพันธ์ระหว่าง คุณลักษณะต่างกันวิธ ีว ัด 

เดียวกัน ค่าส ัมประสิทธ์สหลัมพันธ์ของมาตรวัดเบี้องต้น มีค่าอยู่ในช่วง -.03 ถึง .50 และมาตร 

วัดที่ปรับลดทอนแล้ว มีค่าอยู่ในช่วง -.04 ถึง .40 และค่าล้มประสิทธ์ของความเชื่อมั่นของมาตร 

วัดเบื้องต้นที่ว ิเคราะห์จากค่า Spearman Brown ของคุณลักษณะลึกสับมีค่าเท่ากับ .83 

คุณลักษณะชอบตัดสินคนอื่นเท่ากับ .68 คุณลักษณะมีจินตนาการเท่ากับ .72 ค ุณลักษณะเป็นที่ 

พึ่งพาไต้เท่ากับ .64 และคุณลักษณะแจ่มใสเบิกบานเท่ากับ .51 สรุปคือค่าความเชื่อมั่นของ 

มาตรวัดเบื้องต้นของคุณลักษณะลึกลับ และคุณลักษณะมีจินตนาการมีดวามน่าเชื่อถือไต้ ส่วน 

คุณลักษณะชอบตัดสินคนอื่น คุณลักษณะเป็นที่พึ่งพา และคุณลักษณะแจ่มใสเบิกบานมีค่าตํ่า 

กว่าเกณฑ์ เพราะต้วชี้ว ัดที่สร้างเป็นข้อคำถามมีจำนวนน้อยเกินไป
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ตารางท่ี 5.109 แสดงผลการวิเคราะห์แมฑริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของต้นแบบตราสินค้า 
ผู้วิเศษ

มาตรวัดเบองต้น มาตรวัดที่ปวับลดทอนแล้ว
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หมายเหต ุ * P < .05

ผลการวิเคราะห ์ต ้นแบบตราสินค้านักรบในตารางที่ 5.110 แสดงค่าลัมประสิทธี้ 

สหสัมพันธ์ในแมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลาย พบว่า ความเที่ยงตรงคล้อยดาม (Convergent 

Validity) พบว่าค ่าล ้มประสิทธี้สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่ว ัดคุณลักษณะเดียวกัน แต่มีวิธีการวัดที่ 

ด่างกันมีค ่าส ูงกว่าค ่าล ้มประสิทธี้สหสัมพันธ์ของมาดรวัดที่ค ุณลักษณะด่างกันแด่มีวิธ ีวัดแบบ 

เดียวกันอย่างมีน ัยสำคัญทางสถิติ นั่นคือค่าล้มประสิฑธิ้สหสัมพันธ์ของมาตรวัดต้นแบบตรา 

สินค้านักรบ ต้านคุณลักษณะเข้มแข็ง เท่ากับ .81 ต้านคุณลักษณะปฏิบ ัต ิตามกฎเกณฑ์ เท่ากับ 

.82 ต ้านคุณลักษณะมีวิน ัย เท่ากับ .80 ต้านคุณลักษณะเย่อหยิ่ง เท่ากับ .61 และต้าน 

คุณลักษณะไม่ยอมดาย เท่ากับ .79 แสดงว่ามาตรวัดทั้งสองชุดมีความเที่ยงตรงคล้อยตาม โดย 

คุณลักษณะปฏิบ ัต ิดามกฎเกณฑ์มีค่าความเที่ยงตรงคล้อยตามสูงที่ส ุด และคุณลักษณะเย่อหยิ่ง 

มีค ่าความเท ี่ยงตรงคล้อยตามน้อยที่สุด
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ส่วนค่าความเทียงตรงจำแนก (Divergent Validity) มีค่าส้มประสิฑธ้ีสหส้มพ้นธ์ท่ีสูง 
ท่ีสุดคือ .55 และมีค่าลัมประสิฑธ้ิสหสัมพันธ์ท่ีต่ําท่ีสุดคือ -.06 และท่ีค่า Method-Halo Effect 
ของมาตรวัดเบ้ืองต้น มีค่าอยู่ในช่วง -.08 ถึง .58 และมาตรวัดท่ีปรับลดหอนแล้วมีค่าอยู่ในช่วง 
-.02 ถึง .49 และเม่ือพิจารณาค่าลัมประสิฑธ้ีของความเช่ือม่ันของมาตรวัดเบ้ืองต้น เม่ือ 
วิเคราะห์ข้อมูลแล้วพบว่าคุณลักษณะเข้มแข็ง คุณลักษณะปฏิบ้ติตามกฎเกณฑ์ มีความเช่ือม่ันท่ี 
ยอมรับไต้ ส่วนคุณลักษณะมีวินัย และคุณลักษณะเย่อหย่ิงมีค่าความเช่ือม่ันท่ีต่ํากว่าเกณฑ์ 
ส่วนค่าความเช่ือม่ันของคุณลักษณะไม่ยอมตายน้ันไม่สามารถวัดไต้เน่ืองจากมีต้วช้ีวัดท่ี 
สามารถนำมาสร้างเป็นแบบสอบถามไต้เพียงข้อเดียวจึงมาสามารถทดสอบค่าความเช่ือม่ันไต้ 
สามารถแจกแจงไต้คือ คุณลักษณะเข้มแข็งมีค่าเท่ากับ .89 คุณลักษณะปฏิบ้ดิตามกฎเกณฑ์มี 
ค่าเท่ากับ .79 คุณลักษณะมีวินัยมีค่าเท่ากับ .64 และคุณลักษณะเย่อหย่ิงมีค่าเท่ากับ .68

ตารางท่ี 5.110 แสดงผลการวิเคราะห์แมฑริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของต้นแบบตราสินค้า 
นักรบ * V

มาตรว ้ดฌ องตน มาตรว้ดท ี่ปร้บลดทอนแล'ว
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ตารางท่ี 5.111 แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นแบบตราสินค้าจอมเจ้าเล่ห์ พบว่าค่า 
ความเท่ียงตรงคล้อยตาม (Convergent Validity) มีค่าสัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ด้านคุณลักษณะ 
คิดถึงแต่เร่ืองของตนเอง เท่ากับ .85 ด้านคุณลักษณะจอมวางแผน เท่ากับ .82 ด้านคุณลักษณะ 
มีอารมณ์ข้น เท่ากับ .78 ด้านคุณลักษณะกำกวม คลุมเครือเท่ากับ .87 และด้านคุณลักษณะมี 
ความคิดสร้างสรรค์ เท่ากับ .84 แสดงว่ามาตรวัดท้ังสองชุดมีความเท่ียงตรงคล้อยตาม โดย 
คุณลักษณะกำกวม คลุมเครือมีค่าความเท่ียงตรงคล้อยตามสูงท่ีสุด และคุณลักษณะมีอารมณ์ 
ข้นมีค่าความเท่ียงตรงคล้อยตามน้อยท่ีสุด ซ่ึงพบว่าค่าสัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ของมาดรวัดท่ีวัด 
คุณลักษณะเดียวกัน แต่มีวิธีการวัดท่ีต่างกันมีค่าสูงกว่าค่าลัมประสิฑธ้ีสหสัมพันธ์ของมาดรวัดท่ี 
คุณลักษณะต่างกันแต่มีวิธีวัดแบบเดียวกันอย่างมีน้ยสำคัญทางสถิติ

ขณะเดียวกันก็มีความเที่ยงตรงจำแนก (Divergent Validity) เน ื่องจากค่าส ้มประส ิทธ  ์

สหสัมพันธ์ของคุณลักษณะด่างกัน และมีวิธีการวัดที่ต่างกัน ทุกค่ามีค่าน้อยกว่าค ่าส ้มประส ิทธ ์ 

สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่ว ัดคุณลักษณะเดียวกัน และมีวิธีการวัดที่ต่างกัน พิจารณาจากการ 

ว ิเคราะห ์ค ่าความสัมพ ันธ ์ระหว่างคุณลักษณะต่างกันวิธีวัดต่างกัน (Heterotrait- Heteromethod 

Triangles) ในท ี่น ี้ม ีค่าลัมประสิทธ์สหสัมพันธ์เท ่ากับ .56, .-.06, .41, .08, .12, .39, .19, .12,

.36, .22, .51, -.07, .38, .09, .08, .37, .28, .14, .37 และ .25

ในขณะที่ค่า Method-Halo Effect คือค่าความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรคุณลักษณะทาง 

บุคลิกภาพที่แตกต่างกันภายในมาตรวัดชุดเดียวกัน พ ิจารณาจากการวิเคราะห์ค ่าความสัมพันธ์ 

ระหว่าง ค ุณลักษณะต่างกันวิธ ีว ัดเด ียวกัน (Heterotrait-Monomethod Triangles) ค่า 

สัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ของมาตรวัดเบื้องต้น มีค่าเท่ากับ .67, -.10, .49, .07, .06, .49, .23, .10, 

.42, .26 และมาตรวัดที่ปร้บลดทอนแล้ว มีค่าเท่ากับ .58, 10, .42, 07, .12, .39, .27, .13, .37 

และ .26

ค่าสัมประสิทธ์ของความเช่ือม่ันของมาตรวัดเบ้ืองต้นวัดจาก ค่าความสัมพันธ์ภายใน 
คุณลักษณะเดียวกันและวิธีวัดเดียวกัน (Monotrait-Monomethod) สามารถแจกแจงได้คือ 
คุณลักษณะคิดถึงแต่เร่ืองของตนเองมีค่าเท่ากับ .93 คุณลักษณะเป็นจอมวางแผนมีค่าเท่ากับ 
.79 คุณลักษณะมีอารมณ์ขันมีค่าเท่ากับ .83 คุณลักษณะกำกวมคลุมเครือมีค่าเท่ากับ .75 และ 
คุณลักษณะมีความคิดสร้างสรรค์มีค่าเท่ากับ .68 ซ่ึงจากข้อมูลท่ีกล่าวมาจึงสรุปได้ว่า ค่าความ 
เช่ือม่ันของคุณลักษณะคิดถึงแต่เร่ืองของตนเอง คุณลักษณะเป็นจอมวางแผน คุณลักษณะมี 
อารมณ์ขัน และคุณลักษณะกำกวมคลุมเครือมีค่าความเช่ือม่ันท่ีเช่ือถือได้ ส่วนคุณลักษณะมี 
ความคิดสร้างสรรค์มีค่าความเช่ือม่ันท่ีด่ํากว่าเกณฑ์ เป็นเพราะจำนวนด้วช้ีวัดของค ุณ ล ักษ ณ ะ น้ี 
มีจำนวนน้อยเกินไป
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ดารางท่ี 5.111 แสดงผลการวิเคราะห์แมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของด้นแบบตราสินค้า 
จอมเจ้าเล่ห์

มาตรวัดเบองต้น มาตรวัดที่ปร้บลดทอนแล้ว
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หมายเหต ุ * P  < .05

ข้อมูลจากการวิเคราะห์ด้นแบบตราสินค้าผู้แสวงหาดังแสดงในตารางที่ 5.112 แสดงค่า 

ล้มประสิฑธี้สหสัมพันธ์ในแมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลาย โดยในการวิเคราะห์ค่าความ 

เที่ยงตรงคล้อยตาม (Convergent Validity) พบว่า ค่าล้มประสิฑธี้สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่ว ัด 

คุณลักษณะเด ียวกัน แต่มีวิธีการวัดที่ต่างกันมีค่าสูงกว่าค่าล้มประสิฑธี้สหสัมพันธ์ของมาดรวัดที่ 

คุณลักษณะต่างกันแต่มีวิธีว ัดแบบเดียวกันอย่างมีน ัยสำคัญทางสถิติ นั่นคือค่าล้มประสิทธิ ้

สหสัมพันธ์ของมาดรวัดด้นแบบตราสินค้าผู้แสวงหา ด้านคุณลักษณะชอบค้นคว้า เท่ากับ .85 

ด้านคุ£นลักษณะเก็บตัว เท่ากับ .63 ด้านคุณลักษณะมีการจ้ดการที่ดี เท่ากับ .83 ด้าน 

คุณลักษณะชอบกังขาไม่เชื่อง่ายๆ เท่ากับ .85 และด้านคุณลักษณะชอบเดินทาง เท่ากับ .87 

แสดงว่ามาดรวัดทั้งสองชุดมีความเที่ยงตรงคล้อยดาม โดยคุณลักษณะชอบเดินทางมีค่าความ 

เที่ยงตรงคล้อยตามสูงที่ส ุด และคุณลักษณะเก็บดัวมีค่าความเที่ยงตรงคล้อยตามน้อยที่ลุด
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เมื่อพิจารณาค่าความเที่ยงตรงจำแนก (Divergent Validity) เนื่องจากค่าลัมประสิทธ์ 

สหสัมพันธ์ของคุณลักษณะต่างกัน และมีวิธ ีการวัดที่ต ่างกัน ท ุกค ่ามีค ่าน้อยกว่าค ่าล ัมประสิทธ์ 

สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่ว ัดคุณลักษณะเดียวกัน และมีวิธีการวัดที่ต่างกัน พิจารณาจากการ 

วิเคราะห์ค่าความสัมพันธ์ระหว่างคุณลักษณะต่างกันวิธ ีวัดต่างกัน (Heterotrait- Heteromethod 

Triangles) ในที่น ี้ม ีค ่าลัมประสิทธ์สหสัมพันธ์อยู่ในช่วงระหว่าง .08 ถึง .43 เมื่อพิจารณาค่า 

Method-Halo Effect ของมาตรวัดเบื้องต้นพบว่ามีค ่าอยู่ระหว่าง .12 ถึง .47 และมาตรวัดท ี่ปรับ 

ลดทอนแล้ว มีค่าลัมประสิทธ์สหสัมพันธ์อยู่ในช่วงระหว่าง .09 ถึง .44

และเม่ือพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ของความเช่ือม่ันของมาตรวัดเบ้ืองต้น พบว่า 
คุณลักษณะชอบค้นคว้ามีค่าเท่ากับ .83 คุณลักษณะเก็บตัวมีค่าเท่ากับ .72 คุณลักษณะมีการ 
จัดการท่ีดีมีค่าเท่ากับ .77 คุณลักษณะชอบกังขาไม่เช่ือง่าย  ๆ มีค่าเท่ากับ .67 และคุณลักษณะ 
ชอบเดินทางมีค่าเท่ากับ .65 จึงสรุปไต้ว่า ความเช่ือม่ันของมาตรวัดเบ้ืองต้นของคุณลักษณะ 
ชอบค้นคว้า คุณลักษณะเก็บตัว และคุณลักษณะมีการจัดการท่ีดีมีความน่าเช่ือถือไต้ ส่วน 
คุณลักษณะชอบกังขาไม่เช่ือง่าย  ๆ และคุณลักษณะชอบเดินทางมีตัวช้ีวัดท่ีน้อยเกินไปจึงขาด 
ความเช่ือม่ัน

ในลำตับต่อมา การวิเคราะห์ต้นแบบตราสินค้าผู้ช ่วยเหลือในตารางที่ 5.113 แสดงค่า 

ความเที่ยงตรงคล้อยตาม (Convergent Validity) พบว่าค่าลัมประสิทธ์สหลัมพันธ์ของมาตรวัด 

ต้นแบบตราสินค้าผู้ช่วยเหลือ ต้านคุณลักษณะชอบช่วยเหลือ เท่ากับ .86 ต้านคุณลักษณะมี 

อุดมการณ์ เท่ากับ .84 ต้านคุณลักษณะชี้เกรงใจ เท่ากับ .79 ต้านคุณลักษณะให้ความคุ้มครอง 

เท่ากับ .83 และต้านคุณลักษณะคำนึงถึงผู้อื่นมากกว่าตนเอง เท่ากับ .82 แสดงว่ามาตรวัดทั้ง 

สองชุดมีความเที่ยงตรงคล้อยตาม โดยคุณลักษณะชอบช่วยเหลือมีค่าความเที่ยงตรงคล้อยตาม 

สูงที่สุด และคุณลักษณะชี้เกรงใจมีค่าความเที่ยงตรงคล้อยตามน้อยที่สุด จากผลการวิเคราะห์ข ้อ 

มูลค่าลัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่วัดคุณลักษณะเดียวกัน แต่ม ีวิธีการวัดที่ต ่างกันมีค่า 

สูงกว่าค่าส้มประสิทธ์สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่ค ุณลักษณะต่างกันแต่มีวิธ ีวัดแบบเดียวกันอย่าง 

มีนัยสำคัญทางสถิติ

เม่ือเปรียบเทียบกับค่าความเท่ียงตรงจำแนก (Divergent Validity) พบว่าค่าลัมประสิทธ์ 
สหสัมพันธ์ทุกค่ามีค่าน้อยกว่าค่าส้มประสิทธ์สหสัมพันธ์ของมาตรวัดท่ีวัดคุณลักษณะเดียวกัน 
และมีวิธีการวัดท่ีต่างกัน พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความสัมพันธ์ระหว่างคุณลักษณะต่างกัน 
วิธีวัดต่างกัน (Heterotrait- Heteromethod Triangles) ในท่ีน้ีมีค่าลัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ท่ีฐง 
ท่ีสุดสามลำตับคือ .51, .48, .45 และมีค่าลัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ท่ีต่ําท่ีสุดสามลำตับคือ .18, .20 

และ .24 และผลการวิเคราะห์ค่า Method-Halo Effect พบว่าค่าลัมประสิทธ์สหสัมพันธ์ของมาตร 
วัดเบ้ืองตันมีค่าอยู่ในช่วง .27 ถึง .55 และมาตรว ัดท ี่ปรับลดทอนแล้วมีค่าอยู่ในช่วง .21 ถึง .48
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ค่าสัมประสิทธ้ีของความเช่ือมั่นของมาตรวัดเบ้ืองต้นวัดจาก ค่าความสัมพ้เนธ์ภายใน 
คุณลักษณะเดียวก ันและวิธีวัดเดียวกัน (Monotrait-Monomethod) จำแนกไต้ดังน้ี คุณลักษณะ 
ชอบช่วยเหลือมีค่าเท่ากับ .85 คุณลักษณะมีอุดมการณ์มีค่าเท่ากับ .84 คุณลักษณะข้ีเกรงใจมี 
ค่าเท่ากับ .69 คุณลักษณะให้ความคุ้มครองมีค่าเท่ากับ .67 และคุณลักษณะคำนึงถึงผู้อ่ืน 
มากกว่าตนเองมีค่าเท่ากับ .66 จึงสามารถสรุปไต้ว่า ค่าความเช่ือม่ันของมาตรวัดเน้ืองต้น ของ 
คุณลักษณะชอบช่วยเหลือ คุณลักษณะมีอุดมการณ์ มีความน่าเช่ือถือ ส่วนคุณลักษณะข้ีเกรงใจ 
คุณลักษณะให้ความคุ้มครอง และคุณลักษณะคำนึงถึงผู้อ่ืนมากกว่าตนเองมีคำความเช่ือม่ันท่ีด่ํา 
กว่าเกณฑ์

ดารางท่ี 5.112 แสดงผลการวิเคราะห์แมฑริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของต้นแบบดราสินค้า 
ผู้แสวงหา

ชอบค้นคว้า
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หมายเหตุ * P < .05
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ตารางที่ 5.113 แสดงผลการวิเคราะห์แมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของด้นแบบตราสินค้า 

ฝัช่วยเหลือ

มาตรวัดเบืองต้น มาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้ว
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(.85)

หมายเหต ุ * P  < .05

ค่าส้มประลิทธิ้สหสัมพันธ์Iนแมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายจากการวิเคราะห์ด้นแบบ 

ตราสินค้ามารดาในตารางที่ 5.114 แสดงค่าความเที่ยงตรงคล้อยตาม (Convergent Validity) 

พบว่าค่าส้มประสิฑธี้สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่ว ัดคุณลักษณะเดียวกัน แต่มีวิธีการวัดที่ต่างกันมี 

ค่าสูงกว่าค่าส้มประสิฑธี้สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่ค ุณลักษณะต่างกันแต่มีวิธ ีวัดแบบเดียวกัน 

อย่างมีน้ยสำค้ญทางสถิติ นั่นคือค่าส้มประสิฑธิ้สหสัมพันธ์ของมาตรวัดด้นแบบตราสินค้ามารดา 

ด้านคุณลักษณะรักครอบครัว เท่ากับ .81 ด้านคุณลักษณะรักไม่มีขอบเขต เท่ากับ .83 ด้าน 

คุณลักษณะให้ความเชื่อใจ เท่ากัน .87 และด้านคุณลักษณะเสียสละ เท่ากับ .82 แสดงว่ามาตร 

วัดทั้งสองชุดมีความเที่ยงตรงคล้อยดาม โดยคุณลักษณะให้ความเชื่อใจมีค่าความเที่ยงตรง 

คล้อยตามสูงที่ส ุด และคุณลักษณะรักครอบครัวมีค่าความเที่ยงตรงคล้อยตามน้อยที่สุด
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ในขณะทีค่าความเที่ยงตรงจำแนก (Divergent Validity) มีค ่าล้มประสิฑธึ๋สหล้มพันธ์อยู ่

ในช่วงระหว่าง .07 ถึง .56 ซึ่งเมื่อแจกแจงแล้วมีรายละเอียดคือ .56, .07, .38, .20, .48, .31, 

.53, .07, .39, .15, .47 และ .37 และผลการวิเคราะห์ค่า Method-Halo Effect คือค่า 

ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่แตกต่างกันภายในมาตรวัดชุด 

เดียวกัน แสดงว่าค่าล้มประสิฑธี้สหสัมพันธ์ของมาดรวัดเบื้องตัน มีค่าเท่ากับ .67, .10, .48, .23, 

.58, .41 และมาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้ว มีค่าเท่ากับ .52, .07, .38, .19, .50 และ .36 ส่วนค่า 

ล้มประสิทธี้ของความเชื่อมั่นของมาดรวัดเบื้องตันวัดจากวิธีแบ่งครึ่งทดสอบ (Split-half 

Method) ด้วยค่าสถิติ Spearman Brown เพื่อวัดค่าความล้มพันธ์ภายในคุณลักษณะเดียวกัน 

และวิธีวัดเดียวกัน สามารถแจกแจงได้ตามคุณลักษณะรักครอบครัวมีค่าเท่ากับ .87 คุณลักษณะ 

รักไม่มีขอบเขตมีค่าเท่ากับ .81 คุณลักษณะให้ความเชื่อใจมีค่าเท่ากับ .69 และคุณลักษณะ 

เสียสละมีค่าเท่ากับ .70 จากข้อมูลข้างตันสามารถสรุปได้ว่า ความเช่ือมั่นของมาตรวัดเบ้ืองตัน 

ของคุณลักษณะรักครอบครัว คุณลักษณะรักไม่มีขอบเขต และคุณลักษณะเสียสละมีค ่าความ 

เชื่อมั่นที่ยอมรับได้ ส่วนคุณลักษณะให้ความเชื่อใจมีค่าที่ตํ่ากว่าเกณฑ์

ดารางท่ี 5.114 แสดงผลการวิเคราะห์แมฑริกช์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของตันแบบตราสินค้า 
มารดา

มาตรว ัดเบ ื้องด ้น มาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้ว
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การอธิบายค่าความเท ี่ยงตรงคล้อยทม (Convergent Validity) จากการวิเคราะห  ์

ด้นแบบตราสินค้าน ักรักในตารางที่ 5.115 พบว่ามาตรวัดด้นแบบตราสินค้าน ักรักมีค ่า 

ส้มประสิทธิ้สหส้มพันธ์ด้านคุณลักษณะชอบเข้าลังคม เ'ท่ากับ .80 ด ้านคุณลักษณะมีอารมณ  ์

สุนทรีย์ เท่ากับ .74 ด้านคุณลักษณะเข้าใจเพศตรงข้าม เท่ากับ .79 ด้านคุณลักษณะทันสมัย 

ตามแฟชั่น เท ่ากับ .80 และด้านคุณลักษณะไวต่อความรู้สึก เท่ากับ .86 แสดงว่ามาตรวัดทั้ง 

สองชุดมีความเที่ยงตรงคล้อยตาม โดยคุณลักษณะไวต่อความรู้สึกมีค่าความเที่ยงตรงคล้อย 

ตามสูงที่สุด และคุณลักษณะมีอารมณ์สุนทรีย์ม ีค่าความเที่ยงตรงคล้อยตามน้อยที่ส ุด

เมื่อนำผลค่าความเที่ยงตรงคล้อยดามมาเปรียบเทียบกับค่าความเที่ยงตรงจำแนก 

(Divergent Validity) พบว่าค่าความเที่ยงตรงคล้อยดามมีค่าสูงกว่าความเที่ยงตรงจำแนก 

เน ื่องจากค่าส้มประสิฑธี้สหลัมพันธ์ของคุณลักษณะต่างกัน และม ีว ิธ ีการวัดท ี่ต ่างก ัน ทุกค่ามีค่า 

น้อยกว่าค ่าส ้มประสิฑธิ้สหลัมพันธ์ของมาตร'วัดที่'วัดคุณลักษณะเดียวกัน และมีวิธ ีการวัดที ่

ต่างกัน ในที่น ี้ม ีค ่าส้มประสิทธิ้สหส้มพันธ์ของค่าความเที่ยงตรงจำแนก เท่ากับ .25, .50, .45, 

.38, .38, .15, .24, .52, .33, .42, .35, .51, .39, .39, .30, .19, .28, .30, .30 และ .44

ค่า Method-Halo Effect คือค่าความส้มพั๋นธ์ระหว่างตัวแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพ 

ที่แตกต่างกันภายในมาตรวัดชุดเดียวกัน ค ่าส ้มประสิทธี้สหสัมพันธ์ของมาตรวัดเบื้องด ้น  มีค่า 

เท่ากับ .37, .61, .49, .45, .37, .15, .25, .48, .40, .52 และมาตรวัดท ี่ปรับลดทอนแล้ว มีค่า 

เท่ากับ .29, .54, .41, .37, .35, .16, .25, .36, .27 และ .43

ค่าส้มประสิทธ้ีของความเช่ือม่ันของมาตรวัดเบ้ืองด้นคือ ค่าความส้มพันธ์ภายใน 

คุณลักษณะเดียวกันและวิธีวัดเดียวกัน (Monotrait-Monomethod) พบว่าความเช่ือม่ันของมาตร 
วัดเบ้ืองด้น ของคุณลักษณะชอบเข้าสังคม คุณลักษณะมีอารมณ์สุนทรีย์ คุณลักษณะมีความ 
นำเช่ือถือ ส่วนคุณลักษณะเข้าใจเพศตรงข้าม คุณลักษณะทันสมัยตามแฟช่ัน และคุณลักษณะ 
ไวต่อความรู้สึกมีค่าความเช่ือมั่นด่ํากว่าเกณฑ์ แจกแจงได้ตามคุณลักษณะชอบเข้าสังคมมีค่า 
เท่ากับ .71 คุณลักษณะมีอารมณ์สุนทรีย์มีค่าเท่ากับ .76 คุณลักษณะเข้าใจเพศตรงข้ามมีค่า 
เท่ากับ .61 คุณลักษณะทันสมัยตามแฟช่ันมีค่าเท่ากับ .68 และคุณลักษณะไวต่อความรู้สึกมีค่า 
เท่ากับ .61
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ดารางท่ี 5.115 แสดงผลการวิเคราะห์แมฑริกช์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของด้นแบบตราสินค้า 
นักรัก

มาตรวัณบองต้น มาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้ว
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ค่าความเท่ียงตรงคล้อยตาม (Convergent Validity) ของด้นแบบตราสินค้าผู้ไรัเดียงสา 
จากการวิเคราะห์ค่าความสัมพันธ์ระหว่างคุณลักษณะเดียวก้นและวิธีวัดต่างกัน (Heteromethod 
Block) พบว่าค่าสัมประสิฑธ้ีสหสัมพันธ์ของมาตรวัดท่ีวัดคุณลักษณะเดียวก้น แต่มีวิธีการวัดท่ี 
ต่างก้นมีค่าสูงกว่าค่าส้มประสิทธ้ิสหสัมพันธ์ของมาตรวัดท่ีคุณลักษณะต่างก้นแต่มีวิธีวัดแบบ 
เดียวก้นอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ น่ันคือค่าส้มประสิฑธ้ีสหสัมพันธ์ของมาตรวัดด้นแบบตรา 
สินค้าผู้ไร้เดียงสา ด้านคุณลักษณะว่าง่าย เท่าก้บ .80 ด้านคุณลักษณะบริธุทธ้ิ เท่ากับ .82 ด้าน 
คุณลักษณะนุ่มนวล เท่ากับ .84 ด้านคุณลักษณะไม่เสแสร้ง เท่ากับ .83 และด้านคุณลักษณะมี 
ชีวิตชีวา เท่ากับ .78 แสดงว่ามาตรวัดท้ังสองชุดมีความเท่ียงตรงคล้อยดาม โดยคุณลักษณะ 
นุ่มนวลมีค่าความเท่ียงตรงคล้อยดามสูงท่ีสุด และคุณลักษณะมีชีวิตชีวามีค่าความเท่ียงตรง 
คล้อยตามน้อยท่ีสุด (ดูตารางท่ี 5.116)
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เมื่อพิจารณาค่าความเที่ยงตรงจำแนก (Divergent Validity) พบ'ว่ามีค ่าลับประสิฑธิ้ 

สหส้มพันธ์อยู่ในช่วงระหว่าง .12 ถึง .51 ซึ่งน้อยกว่าค่าความเที่ยงตรงคล้อยตาม ในขณะที่ค่า 

Method-Halo Effect คือ‘ค ่าความส้มพ ันธ์ระหว่างตัวแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่แตกต่าง 

กันภายในมาตรวัดชุดเดียวกัน พบว่าค่าส ้มประสิฑธี้สหสัมพ ันธ์ของมาตรวัดเบื้องตัน มีค่าอยู ่

ในช่วงระหว่าง .15 ถึง .60 และมาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้วมีค ่าอยู่ในช่วงระหว่าง .17 ถึง .53 ซ่ึง 

น้อยกว่าค่าความเที่ยงตรงคล้อยดามเช่นกัน ส่วนค่าส้มประสิทธิ้ของความเชื่อมื่นของมาตรวัด 

เบื้องตันสามารถแจกแจงได้ตามคุณลักษณะความว่าง่ายเท่ากับ .82 คุณลักษณะความบริส ุฑธี้ 

เท่ากับ .78 ค ุณลักษณะนุ่มนวลเท่ากับ .75 คุณลักษณะไม่เสแสร้งเท่ากับ .76 และคุณลักษณะมี 

ชีวิตชีวาเท่ากับ .78 จ ึงสรุปว่า ความเชื่อมั่นของมาตรวัดเบื้องตันทุกคุณลักษณะมีความ 

น่าเชื่อถือที่อยู่ในเกณฑ์ที่สามารถยอมรับได้หมดทุกค่า (ดูตารางที่ 5.116)

ดารางที่ 5.116 แสดงผลการวิเคราะห์แมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของตันแบบตราสินค้า 

ผูไรัเดียงสา

มาตรวัดเบ ื้องต ้น มาตรวัดที่ปวับลดทอนแล้ว
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ข้อมูลจากการวิเคราะห์ด ้นแบบดราสินศ้าเพ ื่อนสนิทในดารางที่ 5.117 แสดงค่า 

ล้มประสิฑธี้สหสัมพันธ์ในแมทริกช์ล ักษณะหลาก-วิธ ีหลายพบว่า ค่าความเที่ยงตรงคล้อยตาม 

(Convergent Validity) พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความสัมพันธ์ระหว่างคุณลักษณะเดียวกัน 

และวิธ ีว ัดต ่างก ัน (Heteromethod Block) ม ีค ่าล้มประสิฑธี้สหสัมพันธ์เท ่ากับ .81, .85, .83, และ 

.84 พบว่าค ่าล ้มประสิฑธี้สหสัมพ ันธ์ของมาตรวัดที่ว ัดค ุณลักษณะเดียวกัน แต่มี1วิธีการ-วัดท่ี 

ต่างกันมีค่าสูงกว่าค่าล้มประสิฑธี้สหสัมพันธ์ของมาดรวัดที่ค ุณลักษณะต่างกันแต่มีวิธีว ัดแบบ 

เดียวกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ นั่นคือค่าล้มประสิฑธี๋สหสัมพันธ์ของมาตรวัดด้นแบบตรา 

สินค้าเพ ื่อนสนิท ด้านคุณลักษณะไว้วางใจใด้เท่ากับ .81 ด้านคุณลักษณะยอมรับอะไรง่าย 

เท่ากับ .85 ด้านคุณลักษณะซื่อสัตย์ เท่ากับ .83 และด้านเข้าใจได้อย่างลึกซึ้ง เท่ากับ .84 แสดง 

ว่ามาตรวัดทั้งสองชุดมีความเที่ยงตรงคล้อยลาม โดยคุณลักษณะยอมรับอะไรง่ายมีค่าความ 

เที่ยงตรงคล้อยตามสูงที่ส ุด และคุณลักษณะไว้วางใจได้มีค่าความเที่ยงตรงคล้อยตามน้อยที่สุด

ขณะเดียวกันก็มีความเที่ยงตรงจำแนก (Divergent Validity) เนื่องจากค่าล้มประสิทธิ้ 

สหสัมพันธ์ของคุณลักษณะต่างกัน และมีวิธ ีการวัดที่ต่างกัน ทุกค่ามีค ่าน้อยกว่าค่าล้มประสิฑธี ้

สหสัมพ ันธ์ของมาตรวัดท ีว่ ัด คุณลักษณะเดียวกัน และม ีว ิธ ีการวัดท ี่ต ่างก ัน ในที่นี้ม ีค่า 

ล้มประสิฑธิ้สหสัมพันธ์เท ่าก ับ .49, .49, .37, .46, .42, .34, .42, .40, .35, .45, .45 และ .36

ในขณะที่ค ่า Method-Halo Effect คือค่าความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรคุณลักษณะทาง 

บุคลิกภาพที่แตกต่างกันภายในมาตรวัดชุดเดียวกัน ม ีค ่าเท ่าก ับ .54, .56, .46, .53, .52, .41 

และมาตรวัดท ี่ปรับลดทอนแล้ว มีค่าเท่ากับ .42, .43, .35, .46, .43 และ .36

ค่าล้มประสิทธี้ของความเชื่อมั่นของมาตรวัดเบื้องด้นวัดจาก ค่าความสัมพันธ์ภายใน 

คุณลักษณะเดียวกันและวิธ ีว ัดเด ียวกัน (Monotrait-Monomethod) สามารถแจกแจงได้ตาม 

คุณลักษณะไว้วางใจได้มีค่าเท่ากับ .87 คุณลักษณะยอมรับอะไรง่ายมีค่าเท่ากับ .84 

คุณลักษณะซื่อสัตย์ม ีค ่าเท ่ากับ .79 และคุณลักษณะเข้าใจได้อย่างลึกซึ้งมีค่าเท่ากับ .68 จึง 

สรุปว่าความเชื่อมั่นของมาตรวัดเบื้องด้นนั่นสามารถเชื่อมั่นได้ท ุกคุณลักษณะ ยกเว้น 

คุณลักษณะเข้าใจได้อย่างลึกซึ้งที่ม ีค่าตํ่ากว่าเกณฑ์เพียงเล็กน้อย
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ตารางท่ี 5.117 แสดงผลการวิเคราะห์แมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของต้นแบบตราสินค้า 
เพ่ือนสนิท

มาตรว ัดเบองต ้น  มาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้ว

ไวัวางใจไต้

>s ~ .ฐ ยอมรับอะไรงาย

P ซ้ึอส้ดย์

เข้าใจไต้อย่างลึกซ้ึง
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g
■Ë Accepting{ร
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Insightful

หมายเหต ุ * P < .05
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ต้นแบบตราสินค้าราชาในตารางท่ี 5.118 แสดงค่าส้มประสิฑธ้ิสหส้มพันธ์ในแมทริกซ์ 
ลักษณะหลาก-วิธีหลายของค่าความเท่ียงตรงคล้อยตาม (Convergent Validity) พบว่าค่า 
ส้มประสิฑธ้ิสหสัมพันธ์ของมาตรวัดท่ีวัดคุณลักษณะเดียวลัน แต่มีวิธีการวัดท่ีต่างกันมีค่าสูงกว่า 
ค่าส้มประสิทธ้ิสหสัมพันธ์ของมาตรวัดท่ีคุณลักษณะต่างลันแต่มีวิธีวัดแบบเดียวลันอย่างมี 
นัยสำค้ญทางสถิติ น่ันคือค่าส้มประสิฑธ้ิสหสัมพันธ์ของมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าราชา ต้าน 
คุณลักษณะเร็เนคนดีมีค่าความเท่ียงตรงคล้อยดามสูงท่ีสุด เท่าลับ .83 และคุณลักษณะมี 
อำนาจมีค่าความเท่ียงตรงคล้อยตามน้อยท่ีสุด เท่าลับ .69

ในขณะท่ีความเท่ียงตรงจำแนก (Divergent Validity) มีค่าส้มประสิฑธ้ิสหสัมพันธ์อยู่ 
ในช่วงระหว่าง .12 ถึง .56 โดยค่าความเท่ียงตรงจำแนกทุกค่ามีค่าน้อยกว่าค่าส้มประสิฑธ้ิ 
สหสัมพันธ์ของค่าความเท่ียงตรงคล้อยดาม พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความสัมพันธ์ระหว่าง
คุณลักษณะต่างลันวิธีวัดต่างลัน (Heterotrait- Heteromethod Triangles)
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ในขณะท่ีค่า Method-Halo Effect คือค่าความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรคุณลักษณะทาง 
บุคลิกภาพท่ีแตกต่างกันภายในมาตรวัดชุดเดียวกัน พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความสัมพันธ์ 
ระหว่าง คุณลักษณะต่างกันวิธีวัดเดียวกัน (Heterotrait-Monomethod Triangles) ค่า 
ส้มประลิฑธ้ีสหสัมพันธ์ของมาตรวัดเบ้ืองต้น มีค่าเท่ากับ .62, .67, .31, .60, .21, .16 และมาตร 
วัดท่ีปรับลดทอนแล้ว มีค่าเท่ากับ .54, .59, .24, .47, .22 และ .16 ซ่ึงทุกค่ามีค่าน้อยกว่าค่า 
สัมประลิทธ้ีสหสัมพันธ์ของค่าความเท่ียงตรงคล้อยตามแสดงงถึงความเช่ือม่ันในระดับสูง

เมื่อพ ิจารณาค่าล้มประลิทธของความเชื่อมั่นของมาตรวัดเบื้องตันจากค่าความสัมพันธ  ์

ภายในคุณลักษณะเด ียวก ันและวิธีวัดเดียวกัน (Monotrait-Monomethod) สามารถแจกแจงได้ 
ตังนี้ ค ุณลักษณะมีความเป ็นผ ู้นำม ีค ่าเท่ากับ .87 คุณลักษณะเป็นคนดีม ีค ่าเท ่ากับ .75 

คุณลักษณะยุต ิธรรมมีค่าเท ่ากับ .78 และคุณลักษณะมีอำนาจมีค่าเท่ากับ .63 ตังนั้นจึงสรุปได้ว่า 

ความเชื่อมั่นของมาตรวัดเบ ื้องตันท ุกคุณลักษณะมีความน่าเชื่อถืออยู่ในเกณฑ์ที่สามารถยอมรับ 

ได ้ ยกเว้นคุณลักษณะมีอำนาจที่ม ีค่าความเชื่อมั่นตํ่ากว่าเกณฑ์ที่กำหนด

ตารางท่ี 5.118 แสดงผลการวิเคราะห์แมฑริกช์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของตันแบบตราสินค้า 
ราชา

มาตรวัดเบื้องต้น มาตรวัดที่ปรับลดทอนแล้ว
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ต้นแบบตราสินค้าผู้ส้นโดษ(ตูตารางท่ี 5.119) มีการวิเคราะห์ค่าความเท่ียงตรงคล้อย 
ตาม (Convergent Validity) พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความส้มพันธ์ระหว่างคุณลักษณะ 
เดียวก้นและวิธีวัดด่างกัน (Heteromethod Block) ผลจากการวิเคราะห์พบว่าค่าส้มประสิทธ้ี 
สหสัมพันธ์ของมาตรวัดต้นแบบตราสินค้าผู้ส้นโดษ ต้านคุณลักษณะปรับตัวง่าย เท่ากับ .84 
ต้านคุณลักษณะมีมานะอุตสาหะ เท่ากับ .86 ต้านคุณลักษณะไม่พ่ึงพาใคร เท่ากับ .82 ต้าน 
คุณลักษณะมีความหวัง เท่ากับ .87 และต้านคุณลักษณะถ่อมตัว เท่ากับ .85 แสดงว่ามาตรวัด 
ท้ังสองชุดมีความเท่ียงตรงคล้อยดาม โดยคุณลักษณะมีความหวังมีค่าความเท่ียงตรงคล้อยตาม 
สูงท่ีสุด และคุณลักษณะไม่พ่ึงพาใครมีค่าความเท่ียงตรงคล้อยตามน้อยท่ีสุด สรุปว่าค่า 
ส้มประสิทธ้ิสหส้มพ้นธ์ของมาตรวัดท่ีวัดคุณลักษณะเดียวกัน แด่มีวิธีการวัดท่ีด่างกันมีค่าสูงกว่า 
ค่าส้มประสิฑธ้ิสหสัมพันธ์ของมาตรวัดท่ีคุณลักษณะด่างกันแด่มีวิธีวัดแบบเดียวกันอย่างมี 
นัยสำกัญทางสถิติ

ต่อมาจึงดำเนินการวิเคราะห์ค ่าความเที่ยงตรงจำแนก (Divergent Validity) เพื่อทดสอบ 

อำนาจจำแนกของมาตรวัด พบว่ามีค่าส้มประสิฑธิ้สหสัมพันธ์อยู่ไนช่วงระหว่าง .23 ถึง .48 และ 

ค่า Method-Halo Effect คือค่าความส้มพันธ์ระหว่างตัวแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที ่

แตกต่างกันภายในมาตรวัดชุดเดียวกัน พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความส้มพันธ์ระหว่าง 

คุณลักษณะต่างกันวิธ ีว ัดเดียวกัน (Heterotrait-Monomethod Triangles) ค่าส้มประสิฑธี้ 

สหส้มพันธ์ของมาตรวัดเบื้องต้น พบว่าค่าที่ส ูงที่ส ุดคือ .55 และค่าตํ่าที่สุดคือ .25 และมาตรวัดที ่

ปรับลดทอนแล้ว พบว่าค่าที่ฐงที่สุดคือ .47 และค่าตํ่าที่ส ุดคือ .29 และเมื่อท่าการวัด 

ความส้มพ ันธ์ภายในคุณลักษณะเดียวกันและวิธ ีว ัดเด ียวกัน (Monotrait-Monomethod) สรุปไต้ 

ว่ามาตรวัดเบื้องต้นมีความเชื่อมนทุกคุณลักษณะ ยกเว้นคุณลักษณะถ่อมตัวที่ม ีค ่าความเชื่อมั่น 

ตํ่ากว่าเกณฑ์เพียงเล็กน้อยเท่านั้น คือ .69
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ตารางที่ 5.119 แสดงผลการวิเคราะห์แมทริกซ์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของด้นแบบตราสินค้า 

ผู้สันโดษ

มาตรวัดเบ ึ๋องต ัน มาตรวัดท ี่ปร ับลดทอนแล้ว
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หมายเหตุ * P < .05

ค่าความเที่ยงตรงคล้อยดาม (Convergent Validity) ของด้นแบบตราสินค ้าเจ ้าเสน ่ห ์ใน 

ดารางที่ 4.120 มีค ่าล ้มประสิฑธิ้สหสัมพันธ์เท ่าลับ .83, .84, .86, และ .51 โดยคุณลักษณะด  ู

เปีนชนชั้นสูงมีค่าความเที่ยงตรงคล้อยตามสูงที่สุด เท่าลับ .86 และคุณลักษณะชอบเรียกร้องม  ี

ค่าความเที่ยงตรงคล้อยตามน้อยที่ส ุด เท่าลับ .51 เมื่อเปรียบเทียบลับค่าความเที่ยงตรงจำแนก 

(Divergent Validity) พบว่าค่าล้มประสิฑธี้สหสัมพันธ์ของคุณลักษณะต่างลัน และม ีว ิธ ีการวัดท ี่ 

ต่างลัน ทุกค่ามีค่าน้อยกว่าค่าล้มประสิฑธึ๋สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่ว ัดคุณลักษณะเดียวลัน และ 

มีวิธีการวัดที่ต่างลัน ยกเว้นคุณลักษณะ ชอบเรียกร้อง จะมีค่าความเที่ยงตรงคล้อยดาม น้อย 

กว่าค่าความเที่ยงตรงจำแนกอยู่บ ้าง พิจารณาจากการวิเคราะห์ค ่าความสัมพันธ์ระหว่าง 

คุณลักษณะต่างลันวิธีวัดต่างลัน (Heterotrait- Heteromethod Triangles) ในท ี่น ี้ม ีค ่า 

ล้มประสิทธสหสัมพันธ์เท่าลับ .54, .45, -.02, .30, -.15, .18, .52, .40, .07, .33, .04 และ .37
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ในขณะท่ีค่า Method-Halo Effect คือค่าความสัมพ้นธ์ระหว่างตัวแปรคุณลักษณะทาง 
บุคลิกภาพท่ีแตกต่างก้นภายในมาตรวัดชุดเดียวกัน พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความลัมพันธ์ 
ระหว่าง คุณลักษณะต่างก้นวิธีวัดเดียวก้น (Heterotrait-Monomethod Triangles) ค่า 
ลัมประสิทธ้ีสหสัมพันธ์ของมาตรวัดเบ้ืองด้น มีค่าอยู่ระหว่าง.02 ถึง .61 และมาตรว ัด ท่ีปรับ 
ลดทอนแล้ว มีค่าอยู่ระหว่าง -.13 ถึง .55 และค่าลัมประสิทธ๋ีของความเช่ือม่ันของมาตรวัด 
เบ้ืองตันวัดจาก ค่าความสัมพันธ์ภายในคุณลักษณะเดียวก้นและวิธีวัดเดียวก้น (Monotrait- 

Monomethod) สามารถแจกแจงได้ตามคุณลักษณะความดึงดูดใจมีค่าเท่ากับ .88 คุณลักษณะมี 
มารยาฑดีมีค่าเท่ากับ .79 คุณลักษณะดูเป็นชนช้ันสูงมีค่าเท่ากับ .86, และคุณลักษณะชอบ 
เรียกร้องมีค่าเท่ากับ .76 จึงอธิบายได้ว่า มาตรวัดเบ้ืองด้นมีค่าความเช่ือม่ันอยู่ใน เกณฑ์ท่ี 
ยอมรับได้ทุกคุณลักษณะ

ตารางท่ี 5.120 แสดงผลการวิเคราะห์แมทริกช์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของด้นแบบตราสินค้า 
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สุดท้าย เม่ือทำการวิเคราะห์ค่าความเท่ียงตรงคล้อยตาม (Convergent Validity)
ด้นแบบตราสินค้าขบถ โดยพิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความล้มพันธ์ระหว่างคุณลักษณะ 
เดียวกันและวิธีวัดต่างกัน (Heteromethod Block) คือค่าล้มประสิทธ์สหล้มพันธ์ของมาตรวัด 
ด้นแบบตราสินค้าขบถ ด้านคุณลักษณะต่อด้านสังคมเท่ากับ .81 ด้านคุณลักษณะความรักอิสระ 
เท่ากับ .83 ด้านคุณลักษณะท้าทาย เท่ากับ .81 ด้านคุณลักษณะไม่หว่ันเกรงต่อความกลัว 
เท่ากับ .86 และด้านความเท่ห์ เท่ากับ .83 แสดงว่ามาตรวัดท้ังสองชุดมีความเท่ียงตรงคล้อย 
ตาม โดยคุณลักษณะไม่หว่ันเกรงต่อความกลัวมีค่าความเท่ียงตรงคล้อยตามสูงท่ีสุด และ 
คุณลักษณะต่อด้านลังคมและท้าทายมีค่าความเท่ียงตรงคล้อยตามน้อยท่ีสุด คือค่าล้มประสิทธ์ 
สหล้มพันธ์ของความเท่ียงตรงคล้อยตามมีค่าสูงกว่าค่าล้มประสิทธ์สหล ้ม พ ัน ธ ์อ ื่น ๆ  อย่างมี 
นัยสำคัญทางสถิติ (ดูดารางท่ี 5.121)

ขณะเดียวกันก็มีความเที่ยงตรงจำแนก (Divergent Validity) เน ื่องจากค่าล้มประสิทธ  ์

สหล้มพันธ์ของคุณลักษณะต่างกัน และมีว ิธ ีการวัดที่ต ่างกัน ทุกค่ามีค ่าน้อยกว่าค่าล้มประสิทธ์ 

สหสัมพันธ์ของมาตรวัดที่ว ัดคุณลักษณะเดียวกัน และมีวิธีการวัดที่ต่างกัน พิจารณาจากการ 

วิเคราะห์ค่าความล้มพันธ์ระหว่างคุณลักษณะต่างกันวิธ ีว ัดต่างกัน (Heterotrait- Heteromethod 

Triangles) ในที่น ี้ม ีค ่าล้มประสิทธ์สหล้มพันธ์อยู่ในช่วงระหว่าง .01 ถึง .59 และเมื่อวิเคราะห์ค ่า 

Method-Halo Effect คือค่าความล้มพันธ์ระหว่างตัวแปรคุณลักษณะทางบุคลิกภาพที่แตกต่าง 

กันภายในมาตรวัดชุดเดียวกัน พิจารณาจากการวิเคราะห์ค่าความล้มพันธ์ระหว่าง คุณลักษณะ 

ต่างกันวิธ ีว ัดเด ียวกัน (Heterotrait-Monomethod Triangles) ค่าล้มประสิทธ์สหล้มพันธ์ของ 

มาดรวัดเบื้องด้น มีค่าเท่ากับ .41, .66, .59, .07, .24, .52, .19, .58, -.00, .08 และมาตรวัดที่ 

ปรับลดทอนแล้ว มีค่าเท่ากับ .37, .54, .48, .12, .14, .49, .21, .45, .04 และ .13

ในตารางท่ี 5.121 มีการวัดค่าล้มประสิทธ์ของความเช่ือม่ันของมาตรวัดเบ้ืองด้นวัดจาก 
ค่าความล้มพันธ์ภายในคุณลักษณะเดียวกันและวิธีวัดเดียวกัน (Monotrait-Monomethod) 
สามารถแจกแจงได้ดามคุณลักษณะต่อด้านสังคมมีค่าเท่ากับ .86 คุณลักษณะรักอิสระมีค่า 
เท่ากับ .78 คุณลักษณะท้าทายมีค่าเท่ากับ .79 และคุณลักษณะไม่หว่ันเกรงต่อความกลัวมีค่า 
เท่ากับ .76 จึงกล่าวสรุปได้ว่า ค่าความเช่ือม่ันของมาตรวัดเบ้ืองด้นน้ันยอมรับได้ทุกคุณลักษณะ 
แต่เน่ืองจากด้วซ้ีวัดของมาตรวัดคุณลักษณะเท่ห์น้ันมีตัวแปรเพียงตัวเดียวจึงไม่สามารถวัดค่า 
ความเช่ือม่ันได้
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ดารางท่ี 5.121 แสดงผลการวิเคราะห์แมฑริกช์ลักษณะหลาก-วิธีหลายของด้นแบบตราสินคำ 
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