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The objective of this research is to study the effectiveness o f “ Rongreanseekhao”  advertising 
and public relations campaign on secondary students in Bangkok. In addition , this research seeks the 
relationships between ; (1) media exposure of the campaign and knowledge, (2) media exposure of 
the campaign and attitude towards i t , (3) samples’ attitude towards the campaign and their tendency to 
follow the campaign objectives. This is a survey research of 400 samples of the secondary students in 
Bangkok.

The results indicate that ะ
1. Most of the samples know about “  Rongreanseekhao” campaign from advertising and 

public relations campaigns.
2. Media exposure of “Rongreanseekhao”  campaign is significantly related to the samples’ 

knowledge and attitude towards the campaign.
3. There is a correlation between the samples’ attitude towards the campaign and a 

tendency to follow the campaign’s objectives.
4. Most of the media are correlated with the knowledge o f the samples except 

interpersonal media and leaflets.
5. Most of the media are correlated with the samples’ attitude on “Rongreanseekhao” 

campaign except television commercials and newspapers .
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การสอบวิทยาน ิพนธ์ และ อาจารย์ รติยา โตควณ ิชย์ กรรมการสอบวิทยาน ิพนธ ์ ซ ึ่งท ่าน 
ไค ้ไห ้ข ้อค ิดเห ็นต ่างๆในการทำว ิทยาน ิพนธ ์ในครั้งน ี้ ขอกราบขอบพระค ุณ อย ่างสงไว ้ ณ ที่ 
นิ'

ขอขอบพระคุณโรงเรียนม ัธยมสืกษา และอาจารย์ท ุกๆท่าน ท ี่ให ้ความกรุณาและ 
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ต ้องขอขอบคุณเพ ื่อนๆท ุกคนในรุ่นท ี่คอยเป ็นห ่วงและเป ็นกำล ังใจให ้เสมอมาไม ่ 
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เป ็นจร ิงเหม ือนว ันท ี่เราไต ้ค ุยก ันก ่อนพ ี่จะบ ินไปแมคร ิก( ย ังจำว ันม ันไต ้ด ีเสมอ) ถึงแม้ 
ว ่าม ันจะไม ่ด ีท ี่ส ุดแต่ขอมอบให้จากใจ

ท ้ายส ุดขอให ้ว ิทยาน ิพนธ์ฉบ ับน ี้เป ็นประโยชน ์ในทางการศ ึกษาและเป ็นเครื่องม ือ 
ในการสร้างสรรค ์ส ังคมให ้หน ้าอย ู่ต ่อไป
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