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The objective of this research is to study the effectiveness o f “ Rongreanseekhao”  advertising 
and public relations campaign on secondary students in Bangkok. In addition , this research seeks the 
relationships between ; (1) media exposure of the campaign and knowledge, (2) media exposure of 
the campaign and attitude towards i t , (3) samples’ attitude towards the campaign and their tendency to 
follow the campaign objectives. This is a survey research of 400 samples of the secondary students in 
Bangkok.

The results indicate that ะ
1. Most of the samples know about “  Rongreanseekhao” campaign from advertising and 

public relations campaigns.
2. Media exposure of “Rongreanseekhao”  campaign is significantly related to the samples’ 

knowledge and attitude towards the campaign.
3. There is a correlation between the samples’ attitude towards the campaign and a 

tendency to follow the campaign’s objectives.
4. Most of the media are correlated with the knowledge o f the samples except 

interpersonal media and leaflets.
5. Most of the media are correlated with the samples’ attitude on “Rongreanseekhao” 

campaign except television commercials and newspapers .
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ไค ้ไห ้ข ้อค ิดเห ็นต ่างๆในการทำว ิทยาน ิพนธ ์ในครั้งน ี้ ขอกราบขอบพระค ุณ อย ่างสงไว ้ ณ ที่ 
นิ'

ขอขอบพระคุณโรงเรียนม ัธยมสืกษา และอาจารย์ท ุกๆท่าน ท ี่ให ้ความกรุณาและ 
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ต ้องขอขอบคุณเพ ื่อนๆท ุกคนในรุ่นท ี่คอยเป ็นห ่วงและเป ็นกำล ังใจให ้เสมอมาไม ่ 
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เป ็นจร ิงเหม ือนว ันท ี่เราไต ้ค ุยก ันก ่อนพ ี่จะบ ินไปแมคร ิก( ย ังจำว ันม ันไต ้ด ีเสมอ) ถึงแม้ 
ว ่าม ันจะไม ่ด ีท ี่ส ุดแต่ขอมอบให้จากใจ

ท ้ายส ุดขอให ้ว ิทยาน ิพนธ์ฉบ ับน ี้เป ็นประโยชน ์ในทางการศ ึกษาและเป ็นเครื่องม ือ 
ในการสร้างสรรค ์ส ังคมให ้หน ้าอย ู่ต ่อไป
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ส ารบ ัญ

บทคัดย่อภาษาไทย..................................................................................................................ง
บทคัดย่อภาษาอังกฤษ................................................................................................................จ
ก ิตต ิกรรมประกาศ.....................................................................................................................ฉ
สารบัญ.................................................................................................................................... ช
สารบัญตาราง............................................................................................................................ ญ
สารบัญแผนภาพ.......................................................................................................................ค
บทที่ 1. บทนำ..............................................................................................................................1

ความเป็นมาและความส์าคัญของ!]ญหา................................................................... 1
ว ัตถ ุประสงค ์ในการว ิจ ัย..............................................................................................7
ป็ญหานำวิจัย..............................................................................................................11
วัตถ ุประสงค ์การวิจ ัย................................................................................................. 12
สมมติฐานการวิจ ัย..................................................................................................... 12
ขอบเขตการวิจ ัย......................................................................................................... 12
นิยามศัพท์...................................................................................................................13
ประโยชน ์ท ี่คาดว ่าจะได ้ร ับ .......................................................................................14

บทที่ 2 แนวติด ทฤษฎี และ งานวิจ ัยท ี่เก ี่ยวข้อง.................................................................... 15
ทฤษฎีเก ี่ยวการเป ิดรับสาร.....................................................................................
ทฤษฎ ีท ี่ว ่าด ้วยประส ิทธ ิผลของส ือ.........................................................................yf
ทฤษฎีเก ี่ยวก ับความ! ท ัศนคต.ิ...................   . .^
แนวคิดเก ี่ยวก ับแผนโฆษณาเพ ื่อการประชาสัมพ ันธ.์.........  ................................. . ^ '
งานวิจ ัยท ี่เก ี่ยวข้อง....................................................................................................37

บทที่ 3
ระเบ ียบวิธ ีว ิจ ัย.......................................................................................................................... 39

ว ิธ ีว ิจ ัย .........................................................................................................................39
ประชากรท ี่ใช ้ในการว ิจ ัย .......................................................................................... 39
กลุ่มต ัวอย่างที่ใช ้ในการวิจ ัย.....................................................................................39

ห น ้า



ต ัวแปรท ี่ใช ้ในการว ิจ ัย .............................................................................................. 40
เคร ื่องม ือท ี่ใช ้ในการว ิจ ัย........................................................................................... 41
เกณ ฑ ์การให ้คะแนน............................................................................................... 41
การทดสอบเครื่องม ือ.............................................................................................. 44
การว ิเคราะห ์และนำเสนอข้อม ูล.............................................................................. 45

บ ท ท ี่4 ผลการวิจ ัย.................................................................................................................. 46
ตอนที่ 1 การวิเคราะห์ล ักษณะทางประชากรของกลุ่มตัวอย่าง..............................47
ตอนที่ 2 การว ิเคราะห ์พฤต ิกรรมการเป ิดร ับส ื่อ...................................................... 49
ตอนที่ 3 การว ิเคราะห ์พฤต ิกรรมการเป ิดรับโฆษณ าและประชาส ัมพ ันธ ์ของโครง
การ “ โรงเร ียนส ีขาว” ................................................................................................ 63
ต อ น ท ี่4 ระด ับความรูและท ัศนคติเก ี่ยวก ับโครงการ และ โฆษณาและประชา
ส ัมพ ันธ ์ของโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” ...................................................................76
ตอนที่ 5 การทดสอบสมมุต ิฐาน.............................................................................. 81

บทที่ 5 สรุป อภิปรายผล และ ข ้อ เสนอแนะ......................................................................  88
สรุปผลการว ิจ ัยด ้านข ้อม ูลท ั่วไป............................................................................. 89
การทดสอบสมม ุต ิฐาน.............................................................................................90
อภิปรายผลการวิจ ัย................................................................................................... 91
ข ้อ เสนอแนะท ั่วไป .................................................................................................  99
ข ้อเสนอแนะสำหรับการว ิจ ัยคร ั้งต ่อไป.................................................................100

รายการอ้างอิง.........................................................................................................................101
ภาคผนวก............................................................................................................................... 105

ภาคผนวก ก ....................................................  105
ภาคผนวก ข ........................................................................................................... 119

ประวัต ิผ ู้เข ียน 167



ส ารบ ัญ ต าราง

ห น ้า

ตารางที่ 1 แสดงจำนวนผู้เข ้ารับการบำบัดรักษาสารเสพติดในสถานพยาบาลปี2539........2
ตารางที่ 2 แสดงจำนวนน ักเร ียน นักสืกษา ท ี่ใช ้สารเสพติดแยกตามสังก ัด.........................3
ตารางที่ 3 แสดงการเปรียบเท ียบล ักษณะของการส ื่อสารระหว่างบ ุคคลกับส ื่อมวลชน...21
ตารางที่ 4 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามเพศ................................47
ตารางที่ 5 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามอายู.................................47
ตารางที่ 6 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามการสืกษา......................48
ตารางที่ 7 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างแยกตามรายได้ ( ต ่อเดือน ) .............48
ตารางที่ 8 แสดงจำนวนและร้อยละของกล ุ่มต ัวอย ่างในการเป ิดรับส ื่อท ั่วไป.....................49
ตารางที่ 9 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามความบ่อยครั้ง
ในการเป ิดร ับส ื่อท ั่วไป ...........................................................................................................50
ตารางที่ 10แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างในการเป ิดรับสื่อจำแนก' l l  1 1 'ตามสอประเภทต่างๆ.............................................................................................................. 51
ตารางที่ 11 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามระยะเวลาในการ
เป ิดร ับส ื่อท ั่วไป ....................................................................................................................... 52
ตารางที่ 12 แสดงค ่าเฉล ี่ยและระด ับของระยะเวลาในการเป ิดรับส ื่อท ั่วไป.........................53
ตารางที่ 13 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามช่วงเวลาที่
เปิดรับฟิงวิทยุเป็นประจำ........................................................................................................54
ตารางที่ 14 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามประ๓ ทของรายการ
ว ิทย ุท ี่ชอบฟ ้ง.......................................................................................................................... 55
ตารางที่ 15 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามคลนวิทยุท ี่กลุ่มตัวอย่าง
ชอบรัเง................................................................................................................................... 56
ตารางที่ 16 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามเวลาที่ด ู
โทรทัศน์ประจำ........................................................................................................................57
ตารางที่ 17 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามประ๓ ทของรายการ 
โทรท ัศน ์ท ี่ชอบด ูมากท ี่ส ุด .....................................................................................................58



ส ารบ ัญ ต าราง(ต ่อ )

ตารางที่ 18 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มต ัวอย่างจำแนกตามสถานีโทรท ัศน ์ท ี่
ด ูเป ็นประจำและบ่อยท ี่ส ุด.................................................................................................... 59
ตารางที่ 19 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามประเภทของ
คอล ัมน ์ในหน ังส ือพ ิมพ ์ท ี่สนใจอ ่านท ี่ส ุด ..............................................................................60
ตารางที่ 20 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มต ัวอย่างจำแนกตามหนังส ือพ ิมพ ์
ท ี่อ ่านบ ่อยท ี่ส ุด......................................................................................................................... 61
ตารางที่ 21 แสดงจำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามความรู้จ ัก
ท ี่ม ีต ่อโครงการ “ โรง เร ีย น ส ีข าว” ......................................................................................... 62
ตารางที่ 22 แสดงจำนวน ร้อยละและค่าเฉลี่ยของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามความบ่อยครั้ง 
ในการเป ิดร ับส ื่อโฆษณ าและประชาส ัมพ ันธ ์ของโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว ”
แยกตามแหล่งข่าวสารของโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว ” ...................................................... 63
ตารางที่ 22 (ต่อ) แสดงจำนวน ร้อยละ และค่าเฉลี่ย ของกลุ่มตัวอย่าง ท ี่เป ิดรับส ื่อโฆษณา
และประชาส ัมพ ันธ ์ของโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” แยกตามประเภทสื่อ...........................64
ตารางที่ 23 ตารางแสดงค ่าเฉลี่ยและระด ับของการเป ิดรับสื่อโฆษณาและประชาสัมพ ันธ์ 
ของโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว ’’แยกตามแหล่งข่าวสารของโครงการ
“ โรงเร ียนส ีขาว ” ....................................................................................................................66
ตารางที่ 24 แสดงจำนวนและค่าร้อยละของคะแนนความรู้ เก ี่ยวกับโครงการ
“ โรงเร ียนส ีขาว” .....................................................................................................................68
ตารางที่ 25 แสดงจำนวนและร้อยละของระด ับความรู้เก ี่ยวก ับโครงการ 
“ โรงเร ียนส ีขาว” ของกลุ่มตัวอย่าง จำแนกตามผลรวมของคะแนนในหมวดความรู้
ของโครงการ“ โรงเร ียนส ีขาว” ............................................................................................... 69
ตารางที่ 26 แสดงจำนวน ร้อยละ และค่าเฉลี่ยของทัศนคติของกลุ่มตัวอย่างที่ม ี
ต ่อโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว................................................................................................. 70
ตารางท ี่26 (ต ่อ)จำนวนร้อยละและค ่าเฉล ี่ยของท ัศนคต ิของกล ุ่มต ัวอย ่างท ี่ม ี
ต ่อโครงการ “ โรงเร ียน ส ีขาว................................................................................................. 71
ตารางที่ 27 จำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามระดับทัศนคติ
ของกลุ่มตัวอย่างที่ม ีต ่อโครงการ “ โรงเ,ร ียนส ี1ขาว” ...............................................................72

หน ้า



ส ารบ ัญ ต าราง(ต ่อ )

ตารางที่ 28 แสดงจำนวน ร้อยละ และค่าเฉลี่ยของทัศนคติของกลุ่มตัวอย่าง
ท ี่ม ีต ่อส ื่อโฆษณ าและประชาส ัมพ ันธ ์1ของโครงการ “ โรง เร ีย น ส ี1ขาว” ............................... 73
ตารางที่ 28 (ต ่อ) แสดงจำนวน ร้อยละ และค่าเฉลี่ยของทัศนคติของกลุ่มตัวอย่าง
ท ี่ม ีต ่อส ื่อโฆษณ าและประชาส ัมพ ันธ ์ของโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” ............................... 74
ตารางที่ 29 จำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามระดับทัศนคติของ
กลุ่มต ัวอย ่างท ี่ม ีต ่อส ื่อโฆษณาและประชาส ัมพ ันธ์ของโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” ..........75
ตารางที่ 30 แสดงจำนวน ร้อยละ และค่าเฉลี่ยของทัศนคติของกลุ่มตัวอย่าง
ท ี่ม ีต ่อแนวโน ้มในการปฏ ิบ ัต ิตามโครงการ “ โรงเ.ร ียนสีขาว” .............................................76
ตารางที่ 31 จำนวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามระดับทัศนคติ
ของกลุ่มต ัวอย่างท ี่ม ีต ่อโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” และแนวโน ้มในการปฏ ิบ ัต ิตาม
โครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” .................................................................................................... 78
ตารางที่ 32 แสดงค ่าส ัมประส ิทธ ิ"สหส ัมพ ันธ ์แบบเพ ียร ์ส ัน ระหว่างพฤติกรรมการ 
เป ิดร ับส ื่อโฆษณ าและประชาส ัมพ ันธ ์ของโครงการฯ กับความรู้ของกลุ่มตัวอย่าง
เก ี่ยวกับโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” ...................................................................................... 79
ตารางที่ 33 แสดงค ่าส ัมประส ิทธ ิสหส ัมพ ันธ ์แบบเพ ียร ์ส ัน  ระหว่างพฤติกรรมการ 
เป ิดร ับส ื่อโฆษณ าและประชาส ัมพ ันธ ์ ซ ึ่งจำแนกออกเป ็นส ื่อโฆษณาและ 
ป ระชาส ัม พ ัน ธ ์แต ่ละส ื่อ ใน โครงการ“ โรงเร ียนส ีขาว” กับความรู้ความเข้าใจของ
กลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” .................................................................80
ตารางที่ 34 แสดงคำส ัมประส ิทธ ิสหส ัมพ ันธ ์แบบเพ ียรสน ระหว่างพฤติกรรมการ 
เป ิดร ับส ื่อโฆษณ าและประชาส ัมพ ันธ ์ของโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” ก ับทัศนคติ
ของกลุ่มตัวอย่างเก ี่ยวกับโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” .............................................................82
ตารางที่ 35 แสดงค ่าส ัมประสิทธ ิสหส ัมพ ันธ์แบบเพ ียร0,ส ัน ระหว่างพฤต ิกรรการเป ิดร ับส ื่อ 
โฆษณาและประชาสัมพ ันธ ์ ซ ึ่งจำแนกออกเป ็นส ื่อประชาส ัมพ ันธ ์แต ่ละส ื่อในโครงการ
“ โรงเร ียนส ีขาว” ก ับทัศนคติของกลุ่มตัวอย่างเก ี่ยวกับโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” ...........83

ตารางที่ 36 แสดงคำสัมประสิทธ ิสหส ัมพ ันธ์แบบเพ ียร0สน ระหว่างท ัศนคติของกลุ่ม 
ต ัวอย่างที่ม ีต ่อโครงการ “ โรงเร ียนส ีขาว” ก ับแนวโน ้มในการปฏ ิบ ัต ิตามโครงการ 
“ โรงเร ียนส ีขาว” ....................................................................................................................... 85

ห น ้า


	ปกภาษาไทย

	ปกภาษาอังกฤษ

	หน้าอนุมัติ

	บทคัดย่อภาษาไทย

	บทคัดย่อภาษาอังกฤษ

	กิตติกรรมประกาศ

	สารบัญ


