
กลขุทธ์การแข่งขันชองนสพ. บางกอกโพสต์และเดอะเนชํ่น ผ ่านการจัดทำน ิตยสารแทรก  
Real Time และ Weekend ก ับการใขัประโยชน์และควานพึงพอใจของผู้ร ้บสาร

วิทยานิพนธนึ่เป ีนส่วนหนึ่งของการสืกบาตานหลักสูตรปริญญานิเทศศาสดรมหาบัณฑิต
สาซาวชาการหนังสือพึมพ์ ภาควิชาวารสารสนเทศ  

บัณฑ ิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์นหาวิทยาลัย 
ปีการส ืกพา 2 5 4 1  

ISBN 9 7 4 - 6 3 9 - 4 6 7 - 3
ลขสิทธของบัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

นางสาวไปรอา ตันติวงศ์



COMPETITIVE STRATEGY OF THE BANGKOK POST AND THE NATION 
VIA REAL TIME AND WEEKEND MAGAZINE AND 

THE USES AND GRATIFICATION OF THEIR READERS

Miss. Prairaya Tuntiwong

A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 
for the Degree of Master of Arts in Journalism 

Department of Journalism 
Graduate School 

Chulalongkorn University 
Academic Year 1 9 9 8

ISBN 9 7 4 - 6 3 9 - 4 6 7 - 3



หัวข้อวิทยานิพนธ์

โดย 
ภาค1วิชา
อาจารย์ที่ปรึกษา

กลยุทธ์การแข่งข้นของนสพ. บางกอกโพสตและเดอะเนซั่น ผ่านการจัดทำ
นิตยสารแทรก Real Time และ Weekend กับการใข้ประโยซน
และความพึงพอใจของผู้รับสาร
นางสาวไปรยา ตันติวงตั
วารสารสนเทศ
รองศาสตราจารย ดร. ดรุณี หิรัญรักษ์

บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณีมหาวิทยาลัย อนุมัติใหันับวิทยานิพนธ์ฉบับนึ่เบันส่วนหนึ่งของการ 
ศึกษาตามหลักสูตรปริญญามหาบัณฑิต

^ ปกัป ^Vย์..................- • ' ... คณบดีบัณฑิตวิทยาลัย 
(ศาสตราจารย์ นายแพทย์ ศุภวัฒนั ธุติ-วงศ์)

คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์

Q-±Sm~> //*-1 โกักั. ประธานกรรมการ 
(รองศาสตราจาริยนันทริกา คุ้มไพโรจนั)

.............กัปป™...;...  ..............อาจารย์ที่'ปรึกษา
(รองศาสตราจารย์ ดร. ดรุณี หิรัญรักษ์)

กรรมการ
(ศาสตราจารย์ สุกัญญา สุดบรรทัด)



นา'ไศา!ไป,!ยา ทันติ 1'ไป ! กลยุทธ์การแข''ไช้นของนศพ: บางกอกโพศต''และเตอะเนข่ัน ฝาบ 
การจัดทำนิตยสารแทรก Real Timeuaะ Weekend กับการใช้ประโยชน์และความพึงพอใจ 
ของผู้รับสาร (COMPETITIVE STRATEGY OF THE BANGKOK POST AND THE 
NATION VIA REAL TIME AND WEEKEND MAGAZINE AND THE USES AND 
GRATIFICATION OF THEIR READERS) อ. ท่ีปรึกษา ะ รศ. ดร. ดรุณี หิรัญรักษ์, 
117 หน้า, ISBN 9 7 4 -6 3 9 -4 6 7 -3

■ • I .ๅ (V iP i (•า,'i«1  ๆค rr าน VI น fi»'* v.’i l i i t V i r U i l f i  »>••! <’ (•"•••

การวิจัยครํ๋ง็นี้มีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษากลยุทธ์การแข่งชันทางการตลาดของหนังสือพิมพ์ . 
บางกอกโพสต''และเคอะเนซั่น ต่อการจัดทำนิตยสารแทรก Real Time และ Weekend การใช้ประโยชน์ 
และความพึงพอใจของผู้รับสาร และความสัมพันธ์ระหว่างกลยุทธ์การตลาดของนิตยสารทั้งสองกับการใช  ้
ประโยชน์ และความพึงพอใจของผู้รับสาร

ผลการวิจัย พบว่าหนังสิอพิมพ์บางกอกโพสต''และเดอะเนชั่นมีกลยุทธ์การแข่งขันในการจัดทำ 
นิตยสาร Red Time และ Weekend ที่แตกต่างกัน ศึอ หนังสีอพิมพ์บางกอกโพสต'จัดทำนิตยสาร Real 
Time ขึ้นเพื่อรักษากลุ่มผู้อ่านกลุ่มเดิมไว้1ห้คงมีความสนใจอ่านหนังสือพิมพ์บางกอกโพสต''ต่อไป ซึ่งใน 
ทางการตลาดสามารถอธิบายได'ว่าเนินการรักษาส่วนแบ่งตลาดไว้ ในขณะที่หนังสือพิมพ์เดอะเนชั่น จัดทำ 
นิตยสาร Weekend ข้ึน เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้อ่านกลุ่มใหม่ที่ไม’สนใจอ่านหนังสือพิมพ์ 
เดอะเนชั่นมาก่อน ซึ่งอธิบายไต้ว่าเนินการสร่างส่วนแบ่งตลาดเชิงรุก ทั้งนี้ส่วนที่เหมือนกันของทั้งสอง 
เล่ม ศึอ การตอบสนองความต้องการของลูกต้าผู้อ่านเนินหลัก (Consumer Orientation) โดยส่วนรายไต  ้
จากโมษณานี้น เนินปึจจัยต่อเนื่องจากการที่มีผู้อ ่านให้ความสนใจในนิตยสารแทรก

f
ในส่วนของการใช้ประโยชน์ของผู้รับสารต่อเน้ีอหาในนิตยสารแทรกน้ัน พบว่า เข้ึอชาติ และ 

รายไตข้องผู้อ่านนิตยสาร Red Time ท่ีแตกต่างกัน ทำให้มีการใช้ประโยชน์ท่ีแตกต่างกัน ส่วนผู้อ่าน 
นิตยสาร Weekend พบว่าเข้ึอชาติ อายุ ระดับการศึกษา และรายไตท่ี้แตกต่างกัน ทำให้มีการใช้ประโยชน์ 
ท่ีแตกต่างกัน และในส่วนของความพึงพอใจต่อเน้ีอหา และรูปลักษณ์'ของผู้รับสารน้ัน พบว่า อาชีพของผู้ 
อ่านนิตยสาร Red Time ท่ีแตกต่างกัน ทำให้มีความพึงพอใจท่ีแตกต่างกัน ส่วนผู้อ่านนิตยสาร
Weekend พบว่า เข้ึอชาติของผู้อ่านนิตยสาร Weekend ท่ีแดกต่างกัน ทำให้มีความพึงพอใจท่ีแตกต่างกัน 

นอกจากน้ียังพบว่า กลยุทธ์การตลาดของหนังสือพิมพ์บางกอกโพสต้และเดอะเนช่ันต่อการจัดทำนิตยสาร 
Red Time และ Weekend น้ัน สามารถทำให้ผู้อ่านเกิดการใช้ประโยชน์และความพึงพอใจไต้เนินอย่างดี
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The purpose of the research is to study the competitive strategy of the magazines 
inserted in The Bangkok Post and The Nation, the reader’s uses and gratification and relationships 
between marketing strategy and reader’s uses and gratification.

The result o f the research found that the two magazines in The Bangkok Post and The 
Nation, namely Real Time and Weekend have different strategies. The reason why The Bangkok 
Post submitted Real Time Magazine is to keep their old group reader, as keeping Market share. 
But The Nation submitted Weekend Magazine to contribute their new reader, as increasing market 
share. However, the similarity of the strategy is to satisfy needs of the reader mostly, as Consumer 
Orientation concept. In part of Advertising revenue, it’s a relevant factor of the reader’satisfaction.

The result o f the reader’s uses ะ nationality and monthly revenue have different effects to 
Red Time reader’s uses. In part of Weekend Magazine : nationality, age, educational background 
and monthly revenue have*different effects to Weekend reader’s uses. The result o f the reader’s 
gratification towards content and format ะ career has different effect to Real Time reader’s 
gratification. In part of Weekend Magazine ะ nationality has different effect to Weekend reader’s 
gratification. Furthermore, marketing strategy of The Bangkok Post and The Nation submitted Red  
Time and Weekend magazine could satisfy reader’s needs very well.
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กตต ิกรร«ประกาศ

วิทยานิพนธ์เล่มนี้สำเร็จได้ด้วยดีจากความช่วยเหลือของหลายฝ่ายด้วยกัน ก่อนอื่นพูวิจัยขอขอบคุณ 
รองศาสตราจารย ดร. ดรุณี หิรัญรักษ์ อาจารย์ที่ปรึกษาเนินอย่างยิ่งที่กรุณาให้คำแนะนำ ตรวจทานข้อมูล 
และเอาใจใส่ดูแลผูวิจัยจนกระทั่งวิทยานิพนธ์ฉบับนี้สำเร็จไดีในที่สุด รวมทั่งขอขอบคุณรองศาสตราจารย์
บันท'รึกา คุ้มไพโรจน์ ที่กรุณาเนินประธานกรรมการสอบ และศาสตราจารย์สุกัญญา สุดบรรทัด ที่กรุณาเนิน 
กรรมการสอบในครั้งนี้

ทั่งนี้ผู้วจัยขอขอบคุณผู้บริหารหนังลือพิมพ์บางกอกโพสต''และเดอะเนชั่นทุกท่าน ที่กรุณาให้ข้อมูลที ่
เนินประโยชน์ โดยเฉพาะคุณประไพ ไกรษรโกวิทย์ บรรณาธิการนิตยสารเรึยลไทน์ ที่ใด้ช่วยเหลือและให้คำ 
แนะนำหัวข้อวิทยานิพนธ์เรื่องนี้

ขอบคุณผู้ตอบแบบสอบถามทุกท่าน ที่กรุณาเสียสละเวลาตอบแบบสอบถาม'ให้แก,ผู้วิจัย

ขอบคุณเจ้าหบัาที่ห้องสมุดทุกท่านที่ช่วยลืบด้นหนังลืออ้างอิงด้วยความเนินกันเองและมีนี้าใจ

ขอบคุณเพื่อนปริญญาโททุกคนที่ช่วยเหลือผูวิจัยตลอดระยะเวลาที่ดีกษาอยู1 รวมทั่งยังได้สร้างเสริม 
ประสบการณีไห้แก่ผู่วิจัยในวิถีทางที่แตกต่างกันไป และขอบคุณคุณอารีย์อย่างมากที่ได้ช่วยเหลือในการ
วิเคราะห์ผลสถิติด้วยโปรแกรม SPSS

สุดทัายนี้ขอกราบขอบพระคุณบุพการีทั่งสองท่าน ที่ช่วยเหลือและสนับสนุนผูวิจัยมาโดยตลอด

ไปรยา ตันติวงด้
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