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Your guide to entertainment

T h i : N a t io n

Issue No 7(1 July 15

. \

H i g h

The Paris Opera Ballet provides 
a memorable experience in 

music and movement
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แบบสอบถามสำหรับการสัมภาษณ์

คำถาม : บก. นสพ. บก. นิตยสารแทรก และเจ้าหน้าท่ีฟ้ายการตลาด
(เพ่ิมคำกามในซ้อท่ี 6 และ 7 เฉพาะบก. นฝึพ. และบก. นิตยสารนทรท)

ซื่อ ..........................................  นามสกุล ..............
ตำแหน ่ง......................................  วันที่สัมภาษณ์

1. นสพ. บางกอกโพสต'มแนวคิด นโยบายและวัตถุประสงค์อย่างไร ในการจัดทำนิตยสารแทรก 
Real Time/Weekend (แทน Outlook/Focus)

2. การออกนิตยสารแทรก Real Time/Weekend ถือเป็นกลยุทธ์การตลาดของนสพ. ของท่านหรือไม' 
อย่างไร โดยนิตยสารแทรกทั้งสองนี้ เป็นส่วนผสมทางการตลาดในส่วนของการส่งเสริมการตลาดให้ 
นสพ. (Promotion) และเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถทำกำไรให้กับองค์กร (Product) หรือไม'

3. การออกนิตยสารแทรก Real Time และ Weekend ถือเป็นการแข่งขันทางการตลาดของนสพ. บาง 
กอกโพสค์และเดอะเนชั่น หรือไม่ อย่างไร

4. รายได้จากโมษณาของนิตยสารต่อเดือนของท่าน เป็นอย่างไร (กำไร-เท ่าท ุน-ขาดท ุน)
ยังคงด้องใช้เงินสนับสนุนจากนสพ. หรือไม่ หรือสามารถอยู่ได้ด้วยตัวนิตยสารเอง

5. การทำงานของฝ่ายบก. และฝ่ายการตลาดมีปัญหาเกี่ยวกับการนำเสนอเนื้อหา และการหาโฆษณา 
หรือไม่ อย่างไร และการทำนิตยสารแทรกเพิ่มขึ้นมา ประสบความสำเร็จมากน้อยเพียงใด ทั้งใน 
ส่วนซองผู้อ่านและผู้ลงโฆษณา

*6. กองบก. ที่จัดทำนิตยสารมีแนวคิด การกำหนดเนื้อหาในเล่มอย่างไร และจากอดีตถึงปัจจุบันมี 
การพัฒนาการอย่างไรบ้าง *

*7. จุฒÀ นของนิตยสารแทรกดืออะไร



P a ftv  - Advertisement
5.1 D o  y o u  a lw a y s  re a d  th e  a d v e r t is e m e n ts  in  ... ?

□  N o  - R e a l T im e  - Y e s  □
□  N o - W e e k e n d  - Y e s  □

5.2 A re  y o u  in te re s te d  in  b u y in g  p ro d u c ts  o r  s e rv ic e s  a d v e r t is e d  
f ro m  w h e re  ?
R e a l T im e  W e e k e n d

□ E n te r ta in m e n t  C o m p le x :T h e a tre , □
O p e ra , F u n  p a rk

□ T o u r is t  p la c e  : M u s e u m , P a la c e , □
□ F itn e s s , G ym □
□ D e p a r tm e n t  S to re □
□ S h o p  : C D , V id e o , B o o k s □
□ R e s ta u ra n t □
□ H o te l,  R e s o r t □
□ o t h e r s ...................................................... □

H o w  d o  yo u  th in k  th e s e  a d v e r t is e m e n ts  b e n e f it  yo u  ?
R e a l T im e W e e k e n d

□ A  lo t □
อ U se fu l □
□ R a re ly  u s e fu l □
□ N o t u s e fu l a t  a ll □5,•I H o w  d o  y o u  fe e l a b o u t a d v e r t is e m e n t  c lo s e  to  th e  c o lu m n

c o n c e rn e d  ?
R e a l T im e

□  Y ou  l ik e  i t  b e c a u s e .......................................................................
□  I t ’s  O K  fo r  y o u  b e c a u s e .............................................................
□  Y o u  d o n 't  l ik e  i t  b e c a u s e ............................................................

W e e k e n d
d  Y ou  l ik e  i t  b e c a u s e ........................................................................
□  I t ’s  O K  fo r  y o u  b e c a u s e .............................................................
□  Y o u  d o n ’t  l ik e  i t  b e c a u s e ............................................................

Part VI - Your advice
D o y o u  h a v e  a n y  a d v ic e  fo r  R e a l T im e , W e e k e n d  ?  
A n y th in g  y o u  w o u ld  l ik e  to  b e  im p ro v e d  ?

R e a l T im e  W e e k e n d
........................................ C o n te n ts .........................................

............................................. Im a g e  ...............................................
........................................ M a te r ia l /P a p e r .............................

.......................................... Is s u in g  D a t e ....................................

.......................................... N u m b e r o f  P a g e s ..........................
...................................... O th e r s ................................................

(A A) Thank you so  much for your kind assistan ce.
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C l a r i f i c a t i o n
R e la te d  to  th e  to p ic  o f  “ Competitive strategy o f the 

Bangkok Post and The Nation via Real Time and Weekend 
Magazines and the Uses and G ratifications o f Their 
Readerd', th is  q u e s tio n n a ire  is  a n  im p o r ta n t  p a r t  o f  th e  
th e s is  f o r  a  M a s te r ’s  D e g re e  in  J o u rn a lis m , F a c u lty  o f  
C o m m u n ic a t io n  A r ts ,  C h u la lo n g k o rn  U n iv e rs ity .  I w o u ld  
a p p re c ia te  i t  i f  y o u  c o u ld  re p ly  an d  s e n d  i t  b a c k  to  m e  
w ith in  1 2  A u g u s t  9 8 . T h a n k  y o u  in  a d v a n c e  fo r  y o u r  k ind  
c o -o p e ra tio n .

T h e  q u e s tio n s  a re  d iv id e d  in to  6 p a r ts  as  fo l lo w  : 
P a r t i  - G e n e ra l In fo rm a t io n  o f  s a m p le s  
P a r t l l  - R e a d in g  b e h a v io u r  o f  s a m p le s  
P a r t in  - E x p e c ta tio n  &  u t i l iz a t io n  f ro m  re a d in g  

R e a l T im e , W e e k e n d
P a r t  IV  - S a t is fa c t io n  f ro m  re a d in g  R e a l T im e , 

W e e k e n d
P a r t  V  - A d v e r t is in g  in  R e a l T im e , W e e k e n d  
P a r t  V I - A d v ic e

Parti - General information
(P le a s e  m a rk  X  in  f r o n t  o f  y o u r  a n s w e r)
1.1 S ex □  M a le □  F e m a le
1.2 A re  y o u  th a i □  Yes □  N o
1 .3
1.4

A g e
E d u c a tio n

..................  y r s o ld

1.5

1.6

□  C e r t i f ic a te /e q u iv a le n t
□  B a c h e lo r ’s D e g re e
□  M a s te r ’s  D e g re e
□  D o c to ra te  

O c c u p a tio n
n  G o v e rn m e n t o f f ic e r
□  S ta te  E n te rp r is e  o f f ic e r
□  C o m p a n y  e m p lo y e e
□  S tu d e n t

□  1 0 ,0 0 1 -2 0 ,0 0 0  B h t.
□  2 0 ,0 0 1 -3 0 ,0 0 0  B h t.

d  E n tre p e u n e u r
□  R e t ire d / 

H o u s e w ife
□  O th e rs

□  3 0 ,0 0 1 -4 0 ,0 0 0  B h t.
□  4 0 ,0 0 1 -5 0 ,0 0 0  B h t.
□  > 5 0 ,0 0 0  B h t.

Part II - Reading behaviour
2.1 W h ic h  m a g a z in e  in s e r te d  in  B a n g k o k  P o s t,T h e  N a tio n  

e v e ry  F r id a y  d o  y o u  n o rm a lly  re a d  ?
□  R e a l T im e  □  W e e k e n d  □  B o th



P a rtin  - Utilization*  S u g g e s t io n  : If  yo u  re a d  R e a l T im e , p le a s e  m a rk  X เท th e  b os  on  the le f t ,  b u t  i f  y o u  re a d  W e e k e n d , p le a s e  m a rk  X  on  th e  r ig h t  s id e . Of c o u rs e ,  i f  yo u  re a d  b o th , p le a s e  re p ly  o n  b o th  s id e s  *

2. ?. How o f te n  d o  yo u  re a d  it/ th e m  p e r m o n th  ?
Real Time Weekend

□ Rarely □
□ Sometimes □
□ Often

For how long do you read it/them each time ?
Real Time Weekend

□ <10 minutes □
□ 10-20 minutes □
□ 20-30 minutes □
□ 31-40 minutes □
□ >40 minutes □

How long have you been reading it/them ?
Real Time Weekend

□ < 3 months □
□ 3-6 months
□ 6-12 months □
□ 1-2 years □
□ > 2 years [-J

How do you read .. ?
Real Time Weekend

□ The whole magazine □
□ Only Listings □

(What’s on this week
/Best o f the week)

□ Some Columns □
(e.g..........................................)

□ Just the cover story □
อ Others □

( e g ......................................... )
When do you read ... ?
Real Time Weekend

□ Fri-Sat-Sun □
□ Weekends & next working days □

before receiv ing a new one.
□ Collecting fo r read ing later □
□ Others (e.g..............................) □

How can you obtain ... from  ?
Real Time Weekend

□ Subscription newspaper □
by yourselfน From your o ffice น

□ From pub lic place □
such as hotel, hospital, etc.

□ Others (e.g.............................) □

2.8 Do any members o f your fam ily read . . . ?
Real Time Weekend

□  No
□  Yes - Your children
□  Yes - Your s ister/brother
□  Yes - Your relative

If yes, which do they read ?
□  Cover story / Weekly program  (Listing)
□  Various artic les
□  Cinema / Music / Entertainment
□  Travel up-country / aboard
□  Others ( e.g............................................... )

2.9 Please choose the columns you like most to least from  
1-10 respectively.
Real Time (Bangkok Post) Weekend ( The Nation)
.....1. W hat’s on th is week ..... 1. Best o f the week

(Events, TV, Radio (Events, Television)
A rt, Shopping)

.....2. Cover story / artic les  2. Main story

.....3. Cinema / Film Review  3. Movies Review / Profile
Outtakes Cinema / Theatre

.....4. Music / CD Review ..... 4. Music

.....5. Why w ine / Eating Out /
Round up /C ook  Time .....5. Dining

6. F itn e s s  ......6. W e e k e n d  H ig h lig h t
(C o v e r S to ry )

7. Q u iz  ......7. A ro u n d  th e  c o u n try
......8. H o m e  &  L iv in g  ......8. C o m ic s
......9 . B e a u ty  / N u t r i t io n  ...... 9 C ro s s w o rd s /
. ..10 . P a p e rb a c k s  T o d a y ’s  H o ro s c o p e
.. .11 . N e ts c o p e  . . .1 0 .  W i ld T h in g /
...1 2 . D a v e  B a r ry  D o w n  b u t n o t o u t

.. .13 . O th e r s ......................................11. O th e r s ..............

2.10 D o y o u  re a l iz e  a n y  c h a n g e s  in  . . .?
□  N o  - R e a l T im e  - Y e s  □
□  N o  - W e e k e n d  - Y e s  □

I f  v e s . fo l lo w in g  th e  c h a n g e s  in  c o n te n ts  a n d  la y o u t o f ... 
f ro m  e a r ly  1 9 9 8 , a re  yo u  s t i l l  in te re s te d  in  re a d in g  th e m ?  W h y ?

□  N o  - R e a l T im e .................................................................................
□  N o  - W e e k e n d  .................................................................................
□  Y es  - R e a l T im e .................................................................................
□  Y e s  - W e e k e n d ...................................................................................

□
□
□
□
□
□
□
□
□

3.1 H o w  d o  y o u  le a rn  o r  u s e  th e  in fo , f ro m  re a d in g  . . .?
( Please put number เท the space as suggested:1 = least, 2 = little, 3 = moderate, 4 = much, 5 = most)

R e a l T im e  W e e k e n d
- E n te r ta in m e n t  N e w s  .......  .......

U p d a te  In -o u t  o f  T h a ila n d
- H a v in g  in fo ,  o n  re c re a t io n  .......  .......

a c t iv i t ie s  d u r in g  w e e k e n d
- H a v in g  in fo ,  f o r  d e c is io n  .......  .......

m a k in g s  o n  p u rc h a s in g
th in g s , s e rv ic e s

- L e a rn in g  a b o u t  tre n d , s o c ia l .......  .......
v a lu e  &  p u b lic  o p in io n  o f
w e e k e n d  liv in g s

- L e a rn in g  a b o u t  h o w  to  m a k e  .......  .......
y o u r  f a m ily ’s  w e e k e n d  m o re
v a lu a b le  e  g  n e w  p la c e  fo r  
t ra v e ll in g

- H a v in g  to p ic  to  ta lk  .......  .......
a m o n g  f r ie n d s

- B e in g  y o u r  f r ie n d  .......
- R e la x in g  f ro m  w o rk  .......  .......
- S p e n d in g  t im e  u s e fu lly  .......  .......
- F la v in g  fu n  &  c h a lle n g e  in  g a m e  .......  .......
- Im p ro v in g  y o u r  E n g lis h  s k il l  .......  .......
- O th e rs  ( e .g . ) .............................. .......  .......

Part IV - Satisfaction
4.1 How satisfied are you w ith the ir contents and image ? 
(Please put the number เท the space as suggested :1 = not at all satisfied, 2 = not very satisfied, 3 = satisfied,4 = fairly satisfied, 5 = very satisfied)

Real Time Weekend
Contents
- News & info, update ...... ......
- Effective info. ......
- Data cred itab ility  ......  ......
- In itia tiv ity /C reativ ity ......  ......
- Enjoyability ......  ......
[mage
- Practical size ......  ......
- A ttrac tive layout & co lor ......  ......
- Qualified materia ls ......  ......
- A ttrac tive p ic tu res inside ...... ......
- Appropria te page No. ...... ......



ประวัต ิผ ู้เข ียน

นางสาวไปรยา ตันติวงศ์ เกิดเมื่อวันที่ 2 พฤศจิกายน พ.ศ. 2515 จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
สำเร็จการศึกษา'ปริญญาตรีจากคณะมนุษยศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทร์วโรฒ วิทยาเขตปทุมวัน 
เอกภาษาฝรั่งเศส โทภาษาอังกฤษ ในปีพ.ศ. 2536 ต่อมาเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาโทภาควิชา 
วารสารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปีพ.ศ. 2539 และจบการศึกษาในปี 
พ.ศ. 2541 ปัจจุบันทำงานอยู่ที่บริษัท ซาโนท่ี] (ประเทศไทย) จำกัด
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