2. (Semiology)

2535

«

Wilbur Schramm (1961)
(Perception) (Meaning)
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" (Decoding)

Schramm

(Wilbur
Schramm, 1961)

Schramm

Robert D. Murphy (1977)

(ahead of their time)
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Walter Lippmann
Public Opinion 1922
(The picture in our head)

« (The world outside)
Lippmann
Murphy
Lippmann
(
Melvin L. Defleur (1989)
Defleur Lippmann
Kurt  Gladys Lang th

018780
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MacArthur MacArthur
Day 1952 ( 2
)
Kurt & Gladys
Kurt & Gladys
3 (Adoni & Mane, 1984)

1. Objective Social Reality

2. Symbolic Social Reality

3. Subjective Social Reality

Symbolic Social
Reality



Sidney Dennis

Kurt & Gladys

concise)

«

Spiro Agnew (

New York Times

Sidney & Dennis, 1980)

1968

«

«

17

(clear and
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Sidney Dennis

Kenneth Boulding
(1961)
( )

Lee Thayer (1968)

Paul Lazarfeld
Robert Merton (1960)

«
(Agenda setting) (Sidney Kraus Dennis
Davis, 1980)

Maxwell McCombs ( Sidney Dennis)
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« «

«

«

« «

«K «

(McCombs et al Sidney Dennis, 1980)

«
« «
(Shearon Lowery
Melwin L. De fleur, 1983)

« « |

(Socialization) «« « «« «

« «

R

« «

«

«

«

« «

« « «

«
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2.
«
«
« 2535
Ferdinand De Saussure
(1857-1913) «
Saussure  « " " (Sign) o«
(Hawkes, 1977)
" " (Sign) Saussure
5
« «
( , 2529)
Charles Sanders Pierce ( Arthur Asa Berger, 1986)
3
1. (Icon)
2. (Index) 17
« «

«

3. (Symbols)

«



Saussure (
1 a
?
]
2

Roland Barthes

1
(Denotation)

U ) 2

(Signifier)fl %

(Signified) ?

Saussure
?

(1915-1980 2
2

Hawkes, 1977) If

« «

A
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2. (Connotation)

Barthes

(To mean something other than what it said)

(code)

«

John Fiske (1982)
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)
« «  «
(Text) ) ) «  (text)
«
« )
«
« «
« ()
2532)
) ) «
«
)) « «) o« ) )
1)
« «) (Littlejohn, 1989)
||(( 1]
2535 «
) «
3. «
« «
«

«



«

«
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«

« " |

2519

2519



»

14 2516

»

»

»

2535

(2519)

25

©2528)



Curtis D. McDougall (

(substitution of name)

(selection)
(repetition)

to authority)

26

', 2521)

(stereotypes)

(lying)
(appeal



«

- 2521)

2535

2535

«

21



I

2535

2528

«

2535"

28



Sa *1

14

»

«

2516

«

«

«

«

«

«

«

«

«

«

29



«

« «

«

«

«

«

«

»

«

«

30

6 a 2519

«

» «

«

«

«

«

«

»



«

(2530)

»

31

« »
»
» «

»

« «
»
» (2533) »
«
« «
«

»
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