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แบบสอบถามค้ดเสิอกภาพโฆษณา และรีเอตราสินค้า 
เพี่อใช้สำหรับการวิจัยเรี}งทดลอง
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แบบสอบถาม

แบบสอบถามชุดน้ีเป็นส่วนหน่ึงของการทำวิทยานิพนธ์เร่ือง 
“ผลจากเพศและความโปิของผู้แสดงแบบในงานโฆษณา ต่อทัศนคติ และความต้ังใจซ้ือ 
ของผู้บริโภค” (Effects of Gender and Sexiness of Presenters in Advertising on 

Consumer’s Attitude and Purchase Intention)
ของนิสิตปริญญาโท ภาควิชาการประชาสัมพันธ์สาขาวิชาการโฆษณา 

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

1. กรุณาดูภาพผู้แสดงแบบเพศชาย จำนวน 5 คน และภาพผู้แสดงแบบเพศหญิงจำนวน 
5 คน แล้วพิจารณาความน่าดึงดูดใจ (Attractiveness) ชองผู้แสดงแบบแต่ละคน โดยทำ 
เครี่องหมาย ('ร ) ลงในร{องคะแนนที่ตรงกับความฆู้สิกของท่านมากที่สุด

เกณฑ์การให้คะแนน มีดงต่อไปน้ี

1 หมายถึง ท่านเห็นด้วยกับข้อความด้านซ้าย อยา่งยิง่
2 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความด้านซ้าย มากพอสมควร
3 หมายถึง ท่าน ค่อนข้าง เห็นด้วยกับข้อความด้านซ้าย
4 หมายถึง ท่านรูสีกเฉย  ๆกับท้ังลองข้อความ
5 หมายถึง ท่าน ค่อนข้าง เห็นด้วยข้อความด้านชวา
6 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความด้านขวา มาทพอสมควร
7 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความด้านขวา อยา่งยิง
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■  ภาพผู้แสดงแบบเพศชายคนท่ี 1

ภาพผู้แสดงแบบเพศชาย
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- ----- V 1 (JS d CLSVt J_J
__ หล่อ

ไม่สง่างาม __ ; 1. สง่างาม
ไม่เซ็กซี, __ :___; .

— _ ๐''» 1 N 1 (Tn
__ เซ็กซี

" 7เ9พผูแสดงแบบเพศซาfjPl'yyj 2

1 2 3 4 5 6 7
ไม่ดึงดูดใจ __ ; . : ดึงดดใจ
ดูไม่มีระดับ__ ;___; 1.

■ ■บ่
ดสีมีร^ด‘น

ไม่หล่อ __ ; ;
•__  V 1 é QsVl บ

»:__ หล่อ
ไม่สง่างาม __ ; 1- ; . . __  สง่างาม
ไม่เซ็กซี, __ ;__ ; ■ __ เซ็กซ่ี

ภาพผูแลดงแบบเพศ5ฐ ๅ 3

1 2 3 4 5 6 7
ไม่ดึงดูดใจ __ 1- ; 1. : ดึงดดใจ
ดูไม่มีระดับ __ 1-___; ;

-•__ _ ' 1 NK IKI b »ข
ดดึมีร*'ดั) 1

ไม,หล่อ __ ;___1- 1. . .
*----r 1 d a. U

หล่อ
ไม่สง่างาม __ 1-__ ; 1. . สง่างาม
ไม่เซ็กช่ี __ 1-___; 1. __  เซ็กซ่ี
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1 2 3 4 5 6 7
ไม่ดึงดูดใจ __ ;___; ดงดดใจ
ดูไม่มีระดับ__ :__ ; ;

______ r lN K lK l  b 1ข

ดดีมีรa'ด11
ไม่หล่อ __ ; • . . . .

—— '  1 นง à <i sV\  LJ

หล่อ
ไม่สง่างาม __ ; ; . สง่างาแ
ไม่เซ็กซ่ี __ ; .

-_____ _ &»N IN  1 ON

__  เซ็กซี

" '̂ ดงแบบเพศชายคบที ่5

1 2 3 4 5 6 7
ไม่ดึงดูดใจ __ ; ; . ดึงดดใจ
ดูไม่มีระดับ__ :__ : .

_____ '  i N k i k I b lข

ดดีมีร0''ดโ1 1
ไม่หล่อ __ ; . . . . .

____  ' จ ู» 1oN(t a /K lU

หล่ อ
ไม่สง่างาม __ ; ; . สง่างา 3J
ไม่เซ็กซ่ี __ :___; . . . .

___  “ IN  IN  1 <JN

_  เซ็กซ่ี
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ป้วพฟ้แสดงแบบเพศห ÔÎJ

■  ภาพผู้แลดงแบบเพศหญิงคนที' 1

1 2 3 4 5 6 7
ไฝดึงดูดใจ __ ะ__ :___ :__ ;___ ;__ ;_ สืงดูดใจ
ดูไม่มีระด้บ ดูดึมระดับ
ไม่สวย __ :__ :___ :__ :___:__ :_สวย
ไม่สง่างาม __ :___:___ ;__ ;___ ;__ ;_สง่างาม
ไม่เซ็กซ่ี เซ็กซ่ี

■  ภาพผู้แสดงแบบเพศหญิงคนที’ 2

1 2 3 4 5 6 7
ไม่ดงดูดใจ __ ; . . . . ดึงดดใจ
ดูไม่มีระดับ __ ; ; ■

_•__  y 1 N V 1 V 1 K ใขํ
__ ดูดม่ระดับ

ไม่สวย __ ; • __ สวย
ไม่สง่างาม __ : . __ สง่างาม
ไม่เซ็กซ่ี __ ; 1 . . . :__  (ซ็เาซ่ี

ภาพผูแสดงแบบเ'พศหญิงคนท่ี 3

1 2 3 4 5 6 7
ไม่ดึงดูดใจ __ ; ; . :__ ดึงดูดใจ

ดดมีร*■'ด1ั1ดูไม่มีระดับ __ :___; .
ไม่สวย __ : ;

__  K 1 tfN d O.K 1
__  สวย

ไม่สง่างาม __ ; . __ สง่างาม
ไม่เซ็กซ่ี __ ; ; __ เซ็กซ่ี



■  ภาพผู้แลดงแบบเพศหญิงคนท่ี 4

1 2 3 4 5 6 7

ไม่ดึงดดใจ ดงดดใจ

ดไม่มีระดับ : ะ : : : : . ดดีมีระดับ

ไม่สวย ะ : : : : : สวย

ไม่ลง่างาม ะ : : : : : . สง่างาม

ไม่เซ็กซ่ี ะ : : : :  ะ- เซ็กซ่ี

■  ภาพผู้แสดงแบบเพศหญิงคนท่ี 5

1 2 3 4 5 6 7

ไม่ดึงดดใจ ะ : : : : ดึงดุดใจ

ดไม่มีระดับ ะ : : : : - ดดึมีระดับ

ไม่ สวย ะ : : : : : . สวย

ไม่สง่างาม ะ : : : : : สง่างาม

ไม่เซ็กซ่ี ะ : : : : : เซ็กซ่ี
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2. กรุณาอ่านรายรื่อตราสินค้า จำนวน 5 รายรื่อ แล้วพิจารณาความเหมาะสมของแต่ละ 
ร็เอ ในการนำมาใช้เป็นรื่อตราสินค้าจำหรับสินค้าประเภท ครีมอาบน้ํา จำหรับผู้บรีโภค 
ทั้งเพศชายและเพศหญิง โดยทำเครื่องหมาย { ร ) ลงในซ่องคะแนนที่ตรงกับความรูสิก 
ของท่านมากท่ีสุด

เกณฑ์การให้คะแนน มีดังต่อไปน้ี

1 หมายถึง ท่านเห็นด้วยกับข้อความด้านซ้าย อย่างย่ิง
2 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความด้านซ้าย มากพอสมควร
3 หมายถ''’ ท่าน ค่อนข้าง เห็นด้วยกับข้อความด้านซ้าย
4 หมายถึง ท่านรู้สึกเฉย  ๆกับท้ังลองข้อความ
5 หมายถึง ท่าน ค่อนข้าง เห็นด้วยข้อความด้านขวา
6 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความด้านขวา มากพอสมควร
7 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความด้านขวา อย่างย่ิง

รื่อตราสินค้า ความเหมาะสมของร่ือกับประเภทสินค้า
1. Freshen Up 1 2 3 4 5 6 7 

ไม่เหมาะสม : : : : : :  เหมาะสม

2. Freshy 1 2 3 4 5 6 7 
ไม่เหมาะลม : : : : : :  เหมาะสม

3. Body Fresh 1 2 3 4 5 6 7 
ไม่เหมาะสม : : : : : :  เหมาะสม

4. Kool & Klean 1 2 3 4 5 6 7 
ไม่เหมาะสม : : : : : :  เหมาะลม

5. Klean Day 1 2 3 4 5 6 7 
ไม่เหมาะสม : : : : : :  เหมาะลม



แบบสอบถามที่ใช้การทำการวิจัยเรั๊}งทดลอง
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ท
□

แบบสอบถาม

แบบสอบถามน้ี เป็นส่วนหน่ึงในการทำวิทยานิพนธ์ของนิสิตปริญญาโท คณะนิเทศศาสตร ์
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เพ่ือสีกษาในเร่ืองของทัศนคติต่องานโฆษณาและความต้ังใจช้ือ 
ของผู้บริโภค จึงใคร่ขอความร่วมมือจากท่าน ในการตอบแบบสอบถามให้ครบทุกข้อตาม 
ความเป็นจริง เพ่ือนำผลไปใช้ประโยชน์ทางการสีกษาต่อไป โดยข้อมูลท้ังหมดของท่านจะ 
ถูกเก็บเป็นความลับ และนำเสนอในภาพรวมเท่าน้ัน

ส่วนท่ี 1 ลักษณะทางประชากร (Demographics)
คำร่ีเแจง: กรุณาบอกข้อมูลเบ้ืองต้นเก่ียวกับตัวท่าน โดยการท่าเคร่ืองหมาย ร  ในกรอบท่ีกำหนด 

ไว

1. เพศ
□  ชาย
□  หญิง

2. อายุ
□  20-25 ปี □  36-39 ปี
□  26-29 ปี □  40-45 ปี
□  30-35 ปี

*กรุณารับชมภาพช้ินงานโฆษณาในหน้ากัดไป แล้วตอบคำถามในส่วนท่ี 2, ส่วนท่ี 3, และ ส่วนท่ี
4 ตามลำดับ*
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ส่วนที่ 2: ทัศนคติที่มีต่อลู้นงานโฆษณา (Attitude toward the Advertisement)
คำ^แจง: กรุณาบอกถึงความรู้สึกของท่านที,มืต่อช้ินงานโฆษณาท่ีท่านได้รับซม โดยการท่า

เคร่ืองหมาย 'ร  ลงในช่องคะแนนท่ีตรงกับความรู้สึกของท่านมากท่ีสุด ซ่ึงเกณฑ์การให้ 
คะแนนมีดังต่อไปน้ี

1 หมายถึง ท่านเห็นด้วยกับข้อความทางด้านซ้ายมือ อย่างย่ิง
2 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความทางด้านซ้ายมือ มากพอสมควร
3 หมายถึง ท่าน ค่อนข้าง เห็นด้วยกับข้อความทางด้านซ้ายมือ
4 หมายถึง ท่านรู้สึกเฉย  ๆกับท้ังสองข้อความ
5 หมายถึง ท่าน ค่อนข้าง เห็นด้วยข้อความทางด้านขวามือ
6 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความทางด้านขวามือ มากพอสมควร
7 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความทางด้านขวามือ อย่างย่ิง

1 2 3 4 5 6 7
ท่านคิดว่างานโฆษณาซ้ินน้ีไม่ดึงดูดใจ___:__ะ___:_:__:___ :_ท่านคิดว่างานโฆษณาชนนีดึงดูดใจ

ท่านรู้สึกไม’ดึต่องานโฆษณาช้ินน้ี : :___:_:__:___ :__ ท่านรู้สึกดีต่องานโฆษณาชินนี

ท่านไม่ชอบงานโฆษณาช้ินน้ี  :__ :___:_:__ะ __ ท่านชอบงานโฆษณาชินนี
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ส่วนท่ี 3: ทัศนคติที่มืต่อตราสินค้า (Attitude toward Brand)
คำสัแจง: กรุณาบอกถึงความรูสีกของท่านท่ีมืต่อตราสินค้าในช้ินงานโฆษณาท่ีท่านได้รับซม โดย 

การทำเคร่ืองหมาย ท ั ลงในช่องคะแนนท่ีตรงกับความรู้สีกของท่านมากท่ีลุด ซึ่งเกณฑ ์
การให้คะแนนมีดังต่อใปน้ี

1 หมายถึง ท่านเห็นด้วยกับข้อความทางด้านซ้ายมือ อย่างย่ิง
2 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความทางด้านซ้ายมือ มาทพอสมควร
3 หมายถึง ท่าน ค่อนข้าง เห็นด้วยกับข้อความทางด้านซ้ายมือ
4 หมายถึง ท่านรู้สีกเฉย  ๆกับท้ังสองข้อความ
5 หมายถึง ท่าน ค่อนข้าง เห็นด้วยข้อความทางด้านขวามือ
6 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความทางด้านขวามือ มากพอสมควร
7 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความทางด้านขวามือ อย่างย่ิง

1 2 3 4 5 6 7
ท่านรู้สีท'โม่ดีต่อตราสินค้าน้ี . : : : : : :  ท่านรู้สีกด็ต่อตราสินค้านี

ท่านไม่ชอบตราสินค้าน้ี __ : : : : : :  ท่านชอบตราสินค้านี

ท่านคิดว่าตราสินค้าน้ีมีคุณภาพตำ ท่านคิดว่าตราสินค้าน้ีมีคุณภาพสูง
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ฟวนท่ี 4: ความตั้งใจ1ซ้ือสินค้า (Purchase Intention)
คำซ้ืแจง: กรุณาบอกถึงความต้ังใจซ้ือสินค้าในโฆษณาช้ินน้ีของท่าน โดยการทำเคร่ืองหมาย ฑ ์ 

ลงในช่องคะแนนท่ีตรงกับความรูสีกของท่านมากท่ีสุด ซ่ึงเกณฑ์การให้คะแนนมี 
ดังต่อไปน้ี

1 หมายถึง ท่านเห็นด้วยกับข้อความทางค้านซ้ายมือ อย่างย่ิง
2 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความทางค้านซ้ายมือ มากพอสมควร
3 หมายถึง ท่าน ค่อนข้าง เห็นด้วยกับข้อความทางค้านซ้ายมือ
4 หมายถึง ท่านรู้สีกเฉย  ๆกับท้ังลองข้อความ
5 หมายถึง ท่าน ค่อนข้าง เห็นด้วยข้อความทางด้านขวามือ
6 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความทางด้านขวามือ มากพอสมควร
7 หมายถึง ท่านเห็นด้วยข้อความทางด้านขวามือ อย่างย่ิง

ท่านไม่อยากใช้สินค้าน้ี 

ท่านจะไม่ลองใช้สินค้าน้ี

1 2 3 4 5 8 7
__:__ :__ :__ :__ :__ :__  ท่านอยากใช้สินค้าน้ี

__ :__ ะ__ :__ ______ ท่านจะลองใช้สินค้าน้ี

หากท่านเห็นสินค้าน้ีในร้าน 
ท่านจะไม่ลองซ้ือมาใช้

ท่านจะไม่พยายามหาซ้ือสินค้าน้ีมาใช้

หากท่านเห็นสินค้าน๋ึในร้าน 
ท่านจะลองซ้ือมาไซ้

ท่านจะพยายามหาซ้ือสินค้าน้ีมาใช้

-  สินสุดการทำแบบสอบถาม -

“ผูวิจัยฃอฃอบคุณอย่างยิ่งที่ท่านให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามนี้’



ตัวอย่าง?นงานโฆษณาที่ใช ้โนการทดลอง
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B o d y  F r e s h . . . อ พ ส ะ อ า ด  ส ด t i u ต ล อ ด ว ัน
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ป ร ะ ว ้ต ิผ ู้เ ข ีย น ว ิท ย า น ิพ น ธ ์

นางลาว สิรีธร ยุทธนาถจินดา เกิดเม่ือวันท่ี 1 ตุลาคม พ.ศ. 2524 สำเร็จการสืกษาระดับ 
ปริญญาตรี สิลปศาสตร์บัณฑิต สาขาวิชาภาษาอังกฤษ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ปีการสืกษา 
2545 หลังจากน้ัน ได้เข้าสืกษาต่อในระดับปริญญาโทในสาขาวิชาการโฆษณา คณะนิเทศศาสตร ์
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ต้ังแต่ปีการสืกษา 2547 และสำเร็จการสืกษาในปีการสืกษา 2548
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