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บทนำ

ท่ีมาและความสำค้ณฃองปัญหา

ในปัจจุบ ันนับว่าผ ู้หญ ิงได้เข ้ามามีบทบาทในสังคมและเศรษฐกิจเท ียบเท่ากับผู้ชาย 

ผู้หญิงมีหน้าที่การงานที'มั่นคง มีการศึกษาสูง มีความสามารถในการหาเงินมาจุนเจือครอบครัว ทังนี 

พบว่านับตั้งแต่ผู้หญิงชาวอเมริกันเริ่มเข้าลู่ภาคแรงงานตั้งแต่ปี 1970 เป็นต้นมา ทำให้ผู้หญิงทำงาน 

กลายเป็นผู้บริโภคหสักที่น ักการตลาดให้ความลนใจ เหตุผลก็เพราะการใช้ชีวิตของผู้หญิงมีการ 

เปลี่ยนแปลงไปจากเดิมแบบหน้ามือเป ็นหลังม ือ กล่าวคือ ในอดีตผู้หญิงส่วนใหญ่ที่แต่งงานตังแต่อายุ 

น้อย จะใช้เวลาอยู่ก ับบ้านตลอดทั้งวันเพ ื่อด ูแลสามี และลูกๆ รวมทังต้องคอยดูแลความเรียบร้อยของ 

บ ้าน แต่ในปัจจุบ ันผู้หญ ิงที่ม ีบ ุตรอายุต ํ่ากว่า 18ป ี จำนวนกว่า 68 เปอร์เซ็นต์ ออกไปทำงานนอกบ้าน 

จากการสำรวจของนิตยสาร Time (Wallis December 4, 1989, cited in Swenson, 1992) พบว่า 

ผู้หญ ิงที่ม ีอายุ 16 ปีขึ้นไป จำนวนกว่า 58 เปอร์เซ็นต์ เป็นผู้หญิงที่ทำงานและกำลังหางานอยู่ 

(Swenson, 1992)

เซ่นเดียวกับสังคมไทยในอดีตซ่ึง เป็นท่ีทราบกันดีว่า ผู้หญิงจะได้รับการลังสอนจาก 
ผู้หลักผู้ใหญ่ ให้รักนวลสงวนตัว อยู่กับเหย้าเฝ็ากับเรือน โดยเฉพาะอย่างย่ิงผู้หญิงท่ีมีครอบครัวหรือ 
ออกเรือนไปแล้วก็ต้องอยู่คอยดูแลความเรียบร้อยของบ้านและลูกๆ  เรียกว่าเป็นแม่บ้านอย่างเต็มตัว 
แต่เม่ือกาลเวลาเปล่ียนแปลงไป ผู้หญิงเร่ิมมีการศึกษาดีข้ึน ผู้หญิงจำนวนมากจึงเปล่ียนบทบาทไป 
จากเดิม กล่าวคือ ผู้หญิงเร่ิมออกไปทำงานนอกบ้าน ส่งผลให้ผู้หญิงมืรูปแบบการดำเนินชีวิตท่ี 
หลากหลายมากข้ึนตามบทบาทและหน้าท่ีท่ีต้องรับผิดชอบ จากการเปล่ียนแปลงดังกล่าว ทำให้ 
สามารถมองเห็นความแตกต่างของรูปแบบการดำเนินชีวิต ระหว่างกลุ่มแม่บ้าน และผู้หญิงทำงานได้ 
อย่างชัดเจน กล่าวคือ กลุ่มแม่บ้านและผู้หญิงทำงานย่อมมีความแตกต่างกันท้ังในด้านกิจกรรมท่ีทำ 
ความลนใจและการให้ความสำคัญกับส่ิงต่างๆ  รวมท้ังความคิดเห็นต่อตนเองและส่ิงรอบตัว ซ่ึงส่ิง 
เหล่าน้ีย่อมมีผลต่อพฤติกรรมการช้ือสินค้าด้วยเซ่นกันโดยเฉพาะอย่างย่ิงการเลือกซ้ือสินค้าจำพวก 
เส้ือผ้า Bartos (1989) กล่าวว่า กลุ่มเฌ่บ้านมักเลือกช้ือเส้ือผ้าท่ีสวมใส่สบาย มีรูปแบบเรียบง่าย และ 
เหมาะสำหรับใส่ทำงานบ้านในขณะท่ีผู้หญิงทำ',านมักจะให้ภวามสำคัญกับการ'.เต่งก'''ยเพ่ือสร้าง 
ความประทับใจให้ผู้ร่วมงานและลูกค้า ดังน้ันผู้หญิงทำงานส่วนใหญ่จึงมักเลือกช้ือเส้ือผ้าที,มีคุณภาพ 
ดี มีการออกแบบท่ีทันสมัย รวมท้ังใช้จ่ายเงินไปกับเส้ือผ้ามากกว่ากลุ่มแม่บ้าน จากการศึกษา
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พฤติกรรมการซ้ือสินค้าประเภทเส้ือผ้าของผู้หญิงซาวอังกฤษ พบว่า แม่บ้านส่วนใหญ่นิยมใส่เสือผ้า 
สบายๆ  อยู่บ้าน และซ้ือเส้ือผ้าดีๆ  สำหรับไว้ใส่ออกงาน นอกจากนียังใช้จ่ายเงินเพือชือเสือผ้าไม่ 
บ่อยคร้ังนักท้ังน้ีเพราะการใช้จ่ายภายในบ้านจำเป็นต้องได้รับความเห็นขอบจากลามีก่อนส่วนผู้หญิง 
ทำงาน โดยเฉพาะอย่างย่ิงผู้หญิงทำงานท่ีให้ความสำคัญกับหน้าท่ีการงานและมีอายุน้อย มักใส่ใจกับ 
การปรากฏตัวต่อสาธารณซนดังน้ันพวกเธอมักต้องการสวมใส,เส้ือผ้าท่ีสามารถทำให้ผู้พบเห็นเกิด 
ความประทับใจ พวกเธอจึงใช้จ่ายเงินไปกับเส้ือผ้าแสะรองเท้าเป็นจำนวนมาก

ดังท ี่ได้กล่าวมาแล้วจะเห็นได้ว่าผ ู้หญ ิงทำงานมักให้ความสำคัญกับการแต่งกาย 

มากกว่าแม ่บ ้านท ั้งน ี้เพราะผ ู้หญ ิงทำงานต้องออกจากบ ้านท ุกว ันจ ึงม ีโอกาสได ้พบเจอและมี 
ปฎิอัมพันธ์กับบุคคลต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นเพ ื่อนร่วมงาน ลูกค้า หรือบุคคลทั่วไปอยู่ตลอดเวลา ทำให้พวก 

เธอต้องการใช้สินค้าที่เสริมสร้างให้ตัวเองดูดี อ ันจะส่งผลต่อความสำเร็จในการปฎิบ้ติงาน และได้รับ 

การยอมรับจากบุคคลทั่วไป (Danziger, 2004) และสินค้าท ี่สามารถตอบสนองความต้องการของพวก 

เธอได้คงหนีไม่พ้นสินค้าแฟชั่น เพราะนอกจากจะทำให้ผ ู้สวมใส่ด ูด ีแล้วอังสามารถสื่อสารให้บ ุคคล 

รอบข้างทราบว่า พวกเธอเป็นสาวที่ไม่ตกยุคอีกด้วย (กาญจนา แก้วเทพ, 2541)

จากข้อมูลข้างต้นจึงเป็นท่ีน่าอังเกตว่า ในกลุ่มผู้หญิงทำงานด้วยกันเองก็น่าจะมี 
รูปแบบการดำเนินชีวิตท่ีแตกต่างกันซ่ึงส่งผลต่อสไตล์การแต่งกายหรือพฤติกรรมการซ้ือสินค้าแฟช่ันท่ี 
ต่างกันด้วย เพราะฉะน้ันจึงมีความน่าสนใจท่ีจะเข้าไปทำการศึกษาในประเด็นตรงน้ี ประกอบกับใน 
ประเทศไทยอังไม่พบว่ามีการศึกษาในเร่ืองน้ีอย่างจริงดังมากนัก

จากงานวิจัยของ Danziger (2004) พบว่า ในปี ค.ศ. 2002 ผู้บริโภคซาวอเมริกันใช้ 
จ่ายเงินไปกับการซ้ือสินค้าประ๓ทเส้ือผ้า อัญมณี เคร่ืองประดับแฟช่ันและบริการเก่ียวกับแฟช่ัน เซ่น 
การชักแห้ง ไปกว่า 4,000,500,000,000 (ล่ีแสนห้าร้อยล้านดอลลาร์สหรัฐ) นอกจากน้ีผู้บริโภคอังดัด 
อันดับให้สินค้าเส้ือผ้าผู้หญิงเป็นสินค้าประเภทตอบสนองความพึงพอใจส่วนตัวอันดับ 1 ส่วนสินค้า 
เคร่ืองประดับแฟช่ันเป็นสินค้าประเภทตอบสนองความพึงพอใจส่วนตัวอันดับ 3 รองลงมาจากสินค้า 
ประ๓ทบำรุงรักษาความงาม ท้ังน้ีผู้บริโกคมีความคิดเห็นว่า เส้ือผ้าผู้หญิงและสินค้าเคร่ืองประดับ 
แฟช่ันเป็นสินค้าท่ีผู้บริโภคตัดสินใจซ้ือเพ่ือตอบสนองความพอใจส่วนตัวของผู้บริโภคมากกว่าท่ีจะ 
ตอบสนองความต้องการท่ีจำเป็น

ส่วนในประเทศไทย นิตยสาร 4P (First Jobber Spending, 2547) ได้สำรวจ 
พฤติกรรมการดับจ่ายใช้สอยเก่ียวกับเส้ือผ้าของผู้ท่ีเพ่ิงเร่ิมต้นทำงาน พบว่า กลุ่มตัวอย่างผู้หญิงมีการ



ซ้ือเส้ือผ้ามากกว่าผู้ชาย โดยมีพฤติกรรมการซ้ือมากขึนเม่ือเรียนจบและเพิมความถีในการซือมากขึน 
เร่ือยๆ  ในปีถัดไป ท้ังน้ีการวิจัยดังกล่าวสอดคล้องกับผลการวิจัยเร่ือง “ล ักษ ณ ะและพ ฤต ิกรรมการใช  ้

ส ิน ค ้าของผ ู้ป ร ิโภ คสตร ีใน เขตกรุงเทพมหานคร’’ ท่ีพบว่าปัจจัยทางด้านอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 
รายได้ และสถานภาพทางการสมรสมีผลต่อพฤติกรรมการใช้สินค้าในแต่ละประเภท โดยกลุ่มผู้หญิง 
วัยทำงานนับว่ามีความสำคัญต่อการตลาดเป็นอย่างมาก เพราะผู้หญิงยุคปัจจุบันมีรายได้เป็นของ 
ดัวเองและมีอำนาจในการตัดสินใจมากข้ึน ท้ังน้ียังพบว่ากลุ่มผู้หญิงท่ีมีอายุมาก (20-49 ปี) มี 
การศึกษาสูง มีรายได้สูงและสมรสแล้ว เป็นผู้บริโภคสินค้าจำพวกเส้ือผ้าและเคร่ืองประดับสูงกว่ากลุ่ม 
ท่ีมีอายุน้อย (12-19ปี) (ภัทรา ช่ืนซมลดา, 2543)

ดังท่ีกล่าวมาแล้ว จะเห็นได้ว่าสินค้าแฟช่ันไม่เพียงแต่มีความสำคัญเฉพาะกับบุคคล 
เท่าน้ัน แต่ยังมีความสำคัญต่อผู้ประกอบการและประเทศชาติอีกด้วย เพราะหากพิจารณาจากรายได้ 
การส่งออก แฟช่ันนับเป็นอุตสาหกรรมหน่ึงท่ีสร้างรายได้เช้าประเทศเป็นจำนวนมาก ในปี พ.ศ. 2546 
ท่ีผ่านมาอุตสาหกรรมด้านแฟช่ันของไทยทำรายได้ให้กับประเทศสูงถึง 3 แสนล้านบาท (เปิดโครงการ 
กรุงเทพฯเมืองแฟช่ัน เพ่ือยกระดับนักออกแบบไทย, 2547) เม่ือเห็นโอกาสทางการเติบโตของตลาด 
แฟช่ันโดยเฉพาะอย่างย่ิงอุตสาหกรรมส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่ม อุตสาหกรรมยัญมณีและเคร่ืองประดับ 
รวมท้ังอุตสาหกรรมเคร่ืองหนัง ทางรัฐบาลจึง เข้ามามีบทบาทในการส่งเสริมอุตสาหกรรม เก่ียวกับ 
แฟช่ัน ภายใต้โครงการ “กรุงเทพฯ เมืองแฟช่ัน” (Bangkok Fashion City) เพ่ือมุ่งพัฒนาให้กรุงเทพฯ 
เป็นศูนย์กลางธุรกิจการค้า การผลิต และเป็นผู้นำอุตสาหกรรมแฟช่ันในภูมิภาคเอเชียแปซิฟกในปี 
พ.ศ. 2548 และเป็นศูนย์กลางแฟช่ันแห่งหน่ึงของโลกภายในปี 2555 (สรุปการอภิปราย “โครงการ 
กรุงเทพฯเมืองแฟช่ัน”, 2546)

Sohail (2003) ได้ทำการวิจัยเรือง “Consumer’ Perception towards Thai 
Products and Marketing Practices: An Asia Pacific Perspective” เพีอศึกษาเกียวกับแหล่งของ 
ข้อมูลในการประเมินคุณค'าของสินค้าไทย โดยให้ผู้บริโภคชาวมาเลเซียเป็นผู้ประเมินสินค้าตาม 
ประ๓ทของสินค้าท่ีจัดให้ การวิจัยพบว่าแหล่งข้อมูลของสินค้าพ้ืนฐานท่ีสุด คือบรรจุภัณฑ์ของสินค้า 
ท้ังน้ีเส้ือผ้าและเคร่ืองประดับเป็นประเภทสินค้าท่ีได้รบความนิยมจากผู้บริโภคซาวมาเลเซียมากท่ีสุด 
รองลงมาคือสินค้าจำพวกอาหาร เคร่ืองสำอางและผลิตภัณฑ์ความงามต่างๆ  และท้ายสุดคือสินค้า 
ประ๓ทอุปกรณ์และเคร่ืองใช้ไฟฟ้า ซ่ึงนับเป็นนิมิติหมายท่ีดีในการพัฒนาให้สินค้าแฟช่ันของไทยก้าว 
ไกลไปสู่ตลาดโลก
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และจากการล่งเสริมและสนับลนุนให้สินค้าแฟช่ันกลายเป็นสินค้าระดับชาติล่งผล 

ให้ผู้ประกอบการท้ังรายเล็กและรายใหญ่ต่ืนตัวกบนโยบายดังกล่าว และคาดหวังว่าน่าจะเป็นโอกาล 
อันดีในการทำให้ตราสินค้าของตนเป็นท่ีรู้จักท้ังในและต่างประเทศ ซ่ึงลามารถนำไปลู่การขยายกิจการ 
ให้ก้าวหน้าและม่ันคงมากย่ิงข้ึน หากแต่ในการดำเนินธุรกิจแฟช่ันจะลามารถก้าวไปไค้ไกลแค่ไหนนัน 
คงต้องข้ึนอยู่กับหลายปัจจัย อาทิ ความรู้และความเช่ียวชาญท้ังในค้านการออกแบบและการตลาด 
ความพร้อมทางค้านบุคลากร เงินทุน ฯลฯ และปัจจัยสำคัญท่ีขาดไม่ไค้ก็คือ ความต้องการของ 
ผู้บริโภค กล่าวคือ ผู้บริโภคมักมีเหตุผลหรือความต้องการท่ีซับซ้อนและแตกต่างกันอย่างส้ินเซิง 
เพราะฉะน้ันหากผู้ประกอบการหรือร้านค้าสินค้าแฟช่ันต้องการลร้างลิ'นค้าให ้เป็นท่ีดึงดูดใจผู้บริโภค 
และไค้รับการตอบรับจากการช้ือสินค้าอย่างต่อเน่ือง ผู้ประกอบการหรือร้านค้าสินค้าแฟช่ันก็ต้องทำ 
ความ เข้า'ใจ'ในตัวผู้บริ'โก คให้ถ่อง แท้เลียก่อน

ดังจะเห็นไค้จากตัวอย่างของผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมแฟช่ันหรือผู้ผลิตท่ีมี 
ซ่ือเลียงเป็นท่ียอมรับท่ัวโลกอย่างเซ่น Ralph Lauren หรือ Giorgio Armani ลามารถดำเนินธุรกิจและ 
ไค้ร้บความนิยมมาเป็นระยะเวลานาน จนปัจจุบันมีลูกค้าและลาวกมากมายท่ัวโลก ท้ังน้ีเพราะพวก 
เขาพยายามเข้าไปศึกษาและทำความเข้าใจผู้บริโภค ไม่'ว่า1จะเป็น'ในค้านลักษณะ’ทางประชากร 
ลถาใ4ะทางเศรษฐกิจ หรือแม้แต่รูปแบบการดำเนินชีวิต เพ่ือท่ีจะไค้ลร้างสรรค์ผลงานออกมาให้ตรงกับ 
ความต้องการของกลุ่มเป๋าหมายท่ีหลากหลายภายใต้ตราสินค้าต่างๆ  ท่ีมีการแบ่งเลาไว้อย่างชัดเจน 
เซ่น Giorgio Armani ผลิตสินค้าแฟช่ันเพ่ือตอบลนองลูกค้าหลากหลายกลุ่ม อาทิ Couture-priced 
Giorgio Armani, Emporio Armani, Armani Jeans หรือ Armani Exchange เป็นต้น (Rath, 
Peterson, Greensley & Gill, 1994)

ดังน้ันการศึกษาวิจัยเร่ือง “2ปแบบ การดำเน ิน ช ีว ิต  การแสวงหาข ้อ รุ/ลและพฤต ิกรรม  

การซื้อส ินค้'าแฟ'ช ั่นชอง$ หญ ิง'ว ัยท ำงาน ” จะเป็นประโยชน์อย่างย่ิงต่อผู้’ประกอบการสินค้าแฟช่ัน 
ในการนำผลการวิจัยน้ีไปกำหนดกลุ่มเป้าหมายและผลิตสินค้าเพ่ือตอบสนองความต้องการของกลุ่ม 
ผู้บริโกค'ไค้'อย่างเหมาะลม อีกท้ังเพ่ือลร้างให้เกิดความแข็งแกร่งและความสำเร็จในการดำเนินธุรกิจ 
แฟช่ัน และสามารถทำให้ประเทศไทยก้าวไปลู่การเป็นศูนย์กลางแฟช่ันของโลกตามโครงการ
“กรุงเทพฯ เมืองแฟชัน” ให้จงไค้
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1. เพ่ือศึกษารูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้หญิงวัยทำงาน
2. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการแสวงหาข้อมูลด้านแฟช่ันของผู้หญิงวัยทำงาน
3. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการช้ือสิบเค้าแฟช่ันของผู้หญิงวัยทำงาน
4. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างรูปแบบการดำเนินชีวิต การแสวงหาข้อมูลด้าน 

แฟช่ัน และพฤติกรรมการช้ือสินค้าแฟช่ันของผู้หญิงวัยทำงาน

ปัญหานำวิจัย

1. ผู้หญิงวัยทำงานมีรูปแบบการดำเนินชีวิตอย่างไร
2. ผู้หญิงวัยทำงานมีพฤติกรรมการแสวงหาข้อมูลด้านแฟช่ันหรือไม่ อย่างไร
3. ผู้หญิงวัยทำงานมีพฤติกรรมการช้ือสินค้า แฟช่ันอย่างไร
4. รูปแบบการดำเนินชีวิต การแสวงหาข้อมูลด้านแฟช่ันและพฤติกรรมการชือสินค้า 

แฟช่ันของผู้หญิงวัยทำงานมีความสัมพันธ์กันหรือไม' อย่างไร

ขอบเขตการวิจัย

การวิจัยคร้ังน้ีศึกษาเฉพาะผู้หญิงท่ีทำงานอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครท้ังภาครัฐและ 
เอกซน รวมท้ังลูกจ้างและเจ้าของธุรกิจต่างๆ  อายุ 20-49 ปี เน่ืองจากเป็นช่วงอายุท่ีมีความพร้อม 
ทางด้านการเงินและสามารถตัดสินใจช้ือสินค้าได้อย่างอิสระ รวมท้ังมีแนวโน้มว่าเป็นผู้บริโภคสินค้า 
แฟช่ันในระดับสูง

นิยามคำศัพท์

สินค ้าแฟช ั่น หนาอถ ึง สินค้าท่ีผ่านกระบวนการออกแบบ การผสิต และจำหน่าย 
โดยได้!ปการยอมรันเป็นอย่างดีจากกลุ่มบุคคลในแต่ละสังคม เวลาและสถานท่ี ท้ังน้ีในการวิจัยคร้ังน้ี 
สินค้าแฟช่ัน หมายถึง สินค้าประ๓ทเส้ือผ้า กระเป๋า รองเท้า และเคร่ืองประดับ ซ่ึงได้แก่ แหวน สร้อย 
ข้อมือ/กำไล สร้อยคอ ตุ้มหู และนาพักา

%ปแบบการดำเน ินช ีว ิต หมายถึง สักษณะการใชชีวิตของบุคคลอันเป็นผลมาจากมิติ

ต่างๆ ที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของบุคคลนั้น ได้แก่
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- มติกิจิกรรม ประกอบดว้ย การทำงาน งานอดเิรก เหตกุารณท์างสงัคม

การพกัผอ่น ความบนัเทงิ การเปน็สมาชกิสโมสร การเขา้รว่มกบัชมุชน การจบัจา่ยใชส้อย และการเลน่ 
กฬีา

- มติคิวามสนใจ ประกอบดว้ย ครอบครัว บา้น งาน นนัทนาการ ชมุซน แฟช่ัน 
อาหาร ล่ือ และการประสบความสำเร็จ

- ม ิต ิความคดิเหน็ ประกอบดว้ย ประเดน็ทางสงัคม การเมอืง ธรุกจิ เศรษฐกิจ 
การศกึษา ผลติภณัฑ ์อนาคต วฒันธรรม และความคดิเหน็ตอ่ตนเอง

การแสวงหาข้อ}1เลด้านแฟชั่น หมายถงึ ลกัษณะการรวบรวมขอ้มลู ไดแ้ก ่
การรวบรวมขอ้มลูอยา่งสมํา่เสมอ การรวบรวมขอ้มลูเฉพาะเมือ่ตอ้งตดัสนิใจ และไมมการรวบรวม 
ขอ้มลูกอ่นการตดัสนิใจ การรวบรวมขอ้มลูทีเ่ปน็ประโยชนต์อ่การตดัสนิใจชือ้สนิคา้แฟชัน่จาก 
แหลง่ขอ้มลูตา่งๆ ซึง่ไดแ้ก ่ แหลง่ขอ้มลูภายในของผูบ้ริโภค แหลง่ขอ้มลูบคุคล แหลง่ขอ้มลูทาง 
การตลาด แหลง่ขอ้มลูสาธารณะ และจากประสบการณส์ว่นบคุคล รวมทัง้ลือ่ทีใ่ชใ้นการแสวงหา 
ขอ้มลู

พฤติกรรมการซื้อสินค้าแฟชั่นหมายถงึความถีใ่นการชือ้สนิคา้แฟชัน่ พฤตกิรรมการ 
ซือ้สนิคา้แฟชัน่ คณุลกัษณะของสนิคา้ เหตผุลในการชือ้ สถานทีช่ือ้และจำนวนเงนิทีใ่ขจ้า่ยสำหรบั 
สนิคา้แฟชัน่ในแตล่ะเดอืน

$หญิงวัยทำงาน หมายถงึ ผูห้ญงิทีท่ำงานหรอืประกอบอาชพีอยูใ่นเขต 
กรงุเทพมหานคร ทัง้ภาครฐัและเอกชน รวมทัง้ลกูจา้งและเจา้ของธรุกจิตา่งๆ ซึง่มอีาย ุ20-49 ปี

ประโยชน์ท ี่คาดว่าจะได้ร ับ

1. ผูป้ระกอบการธรุกจิดา้นสนิคา้แฟชัน่ นกัการตลาด และนกัโฆษณา รวมทัง้ 
หนว่ยงานภาครฐัและเอกซนทีเ่กีย่วขอ้งกบัโครงการ “กรงุเทพฯ เมอืงแฟชัน่” ลามารถนำผลวจิยัไปใช ้
ประโยชนไ์นการวางแผนการตลาด กำหนดกลยทุธก์จิกรรมและวางแผนการลือ่สารการตลาดไดอ้ยา่ง 
เหมาะสมสำหรบักลุม่เปา๋หมายผูห้ญงิวยัทำงาน

2. นกัออกแบบสนิคา้แฟชัน่สามารถนำผลการวจิยัไปประกอบการออกแบบสนิคา้ 
แฟชัน่ใหต้รงกบัความตอ้งการของกลุม่ผูห้ญงิวยัทำงาน
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3. สถาบนัการศกึษาและแวดวงวชิาการสามารถนำขอ้มลูจากการวจิยัไปเปน็ 

แนวทางในการศกึษาแนวคดิเกีย่วกบัรปูแบบการดำเนนิชวีติของกลุม่เปา๋หมายอืน่ๆ และอตุสาหกรรม 
ประ๓ ทอืน่ๆ ต่อไป
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