
บทที่ 4

ผลกเรว ิเคราะห ์ข ้อม ูล

การวิจัยเรื่อง “1 ป แ บ บ ก า ร ด ำ เน ิน ช ีว ิต  ก า ร แ ส ว ง ห า ข ้อ ะ เล  แ ล ะ พ ฤ ต ิก ร ร ม ก า ร ซ ื้อ ส ิน ค ้า  

แ ฟ ช ั่น ข อ ง ผ ู้ห ญ ิง ว ัย ท ำ ง า น ” เป็นการวิจัยเชิงสำรวจโดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บ 

รวบรวมข้อมูลจากกลุ่มต ัวอย่างผู้หญ ิงวัยทำงาน จำนวน 422 คน ทั้งนี้ผ ู้ว ิจ ัยได้แบ่งผลการวิเคราะห์ 

ข ้อมูลออกเป็น 10 ตอน ตังนี้

ตอนที ่ 1 ลกัษณะทางประชากรของกลุม่ตวัอยา่ง
ตอนที ่2 ผลการวเิคราะหต์วัแปรและจดักลุม่กจิกรรม (Activities)
ตอนที ่ 3 ผลการวเิคราะหต์วัแปรและจดักลุม่ค'ไทมลนใจ (Interests)
ตอนที ่ 4 ผลการวเิคราะหต์วัแปรและจดักลุม่ความคดิเหน็ (Opionions)
ตอนที ่ 5 ผลการวเิคราะหป์จัจยัเพือ่จดักลุม่รปูแบบการดำเนนิชวีติ
ตอนที ่ 6 ผลการวเิคราะงงก์ารแลวงหาขอ้มลูเพือ่การตดัสนิใจซือ้สนิคา้แฟชัน่
ตอนที ่ 7 ผลการวเิคราะหพ์ฤตกิรรมการซือ้สนิคา้แฟชัน่
ตอนที ่ 8 การวเิคราะหข์อ้มลูเพือ่ทดลอบลมมตฐิาน
สมมตฐิานที ่ 1 รปูแบบการดำเนนิชวีติของผูห้ญงิวยัทำงานมคีวามลมัพนัธก์บัการแลวงหา 

ขอ้มลูดา้นแฟชัน่
ลมมตฐิานที ่2 รปูแบบการดำเนนิชวีติของผูห้ญงิวยัทำงานมคีวามลมัพ’ั เธ์กับพฤตกิรรม 

การซือ้สนิคา้แฟชัน่
สมมตฐิานท1ี 3 รปูแบบการดำเนนิชวีติของผูห้ญงิวยัทำงาน และการแสวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่ 

มคีวามลมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการซือ้สนิคา้แฟชัน่ 
ตอนที ่ 9 ผลการวจิยัเพืม่เตมิ
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ผลการวิเคราะห์ข้อมูล

ตอนท ี่ 1 ล ักษณ ะทางประช ากรข องกล ุ่มต ัวอย ่าง

อาย

กลุม่ตวัอยา่งในการวจิยัครัง้นีม้จีานวนทัง้ลิน้ 422 คน โดยแบง่ชว่งอายขุองกลุม่ 
ตวัอยา่งออกเปน็ 6 ชว่ง กลุม่ตวัอยา่งทีม่อีาย ุ25-29 ป ีมจีำนวนมากทีส่ดุ คือ 178 คน คดิเปน็ร้อยละ
42.2 รองลงมาไดแ้ก ่กลุม่ตวัอยา่งทีม่อีาย ุ30-34ป ี (รอ้ยละ 22.5) กลุม่ทีม่อีายรุะหวา่ง20-24 ป ี
(รอ้ยละ 12.6)กลุม่ทีม่อีายรุะหวา่ง35-39 ป ี (รอ้ยละ 10.2)กลุม่ทีม่อีายรุะหวา่ง40-44 ป ี
(รอ้ยละ 9.2) และกลุม่ทีม่อีายรุะหวา่ง 45-49 ป ี(รอ้ยละ 3.3) ตามลำดบั (ดงัตารางที4่.1.1)

ตารางท ี่ 4.1.1: จำน วน แ ละรอยละข องกล ุ่ม ต ัวอย ่างจำแ น กต ามอาย ุ

อายุ จำนวน รอ้ยละ
20-24 ปี 53 12.6
25-29 ปี 178 4 2 2
30-34 ปี 95 22.5
35-39 ปี 43 10.2
40-44 ปี 39 9.2
45-49 ปี 14 3.3

รวม 422 100.0

ระดับการศึกษา

กลุม่ตวัอยา่งทีม่กีารศกึษาในระดบัปรญิญาตร ีมจีำนวนมากทีส่ดุ คือ 285 คน 
คดิเปน็รอ้ยละ 67.5 รองลงมาไดแ้ก ่กลุม่ตวัอยา่งทีม่กีารศกึษาระดบัสงูกวา่ปรญิญาตร ี(ร้อยละ 20.4) 
ระดบัอนปุริญญา (รอ้ยละ 6.6) และระดบัตํา่กวา่อนปุริญญา (รอ้ยละ 5.5) ตามลำดบั (ดงัตารางที่
4.1.2)



ตารางท ี่ 4.1.2: จำน วน และร ้อยละฃ องก ล ุ่มต ัวอย ่างจำแน กต าม ระต ับการศ ึกษ า
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ระต ับการศ ึกษ า จำนวน ร ้อยละ

ต่ําก'ว่าอนุ'ปริญญา 23 5.5
อนปุริญญา 28 6.6
ปรญิญาตรี 285 67.5

สงูกวา่ปรญิญาตรี 86 20.4
รวม 422 100.0

อาชีพ

กลุม่ตวัอยา่งทีป่ระกอบอาชพีเปน็พนกังานบรษิทัระดบัปฎบิต้กิาร มจีำนวนมากทีส่ดุ 
คือ 221 คน คดิเปน็รอ้ยละ 52.4 รองลงมาไดแ้ก ่กลุม่ตวัอยา่งทีร่บัราชการ (ร้อยละ 15.9) กลุม่ทีเ่ปน็ 
พนกังานบรษิทัระดบับรหิาร (ร้อยละ 11.6) กลุม่ทีเ่ปน็เจา้ของธรุกจิ (รอ้ยละ 9.7) กลุม่ทีป่ระกอบ 
อาชพีอืน่ๆ เซน่ ลกูจา้งชัว่คราว นกัแสดง และอาชพีอสิระ เปน็ดน้ (รอ้ยละ 7.6) และกลุม่รัฐวสิาหกจิ 
(รอ้ยละ 2.8) ตามลำดบั (ดงัตารางที4่.1.3)

ตารางท ี่ 4.1.3: จำน วน และร ้อยละฃ องก ล ุ่มต ัวอย ่างจำแน กตามอาช ีพ

อาชพี จำนวน รอ้ยละ
รบัราชการ 67 15.9

12 2.8ฬวัสิาหกจิ
พนกังานบรษิทัระดบัปฏบิตกิาร 221 52.4

พนกังานบรษิทัระดบับรหิาร 49 11.6
เจา้ของธรุกจิ 41 9.7

อ่ืนๆ 32 7.6
รวม 422 100.0
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รายได้ต่อเดือน
กลุม่ตวัอยา่งทีม่รีายไดต้อ่เดอืน 10,000-20,000 บาท มจีำนวนมากทีส่ดุ คือ 152 คน 

คดิเปน็รอ้ยละ 36.0 รองลงมาไดแ้ก ่กลุม่ตวัอยา่งทีม่รีายได ้20,001-30,000 บาท (รอ้ยละ 20.1)
กลุม่ทีม่รีายได ้5,001-10,000 บาท(รอ้ยละ18.2)กลุม่ทีม่รีายได ้50,001 บาทขึน้ไป(รอ้ยละ11.1) 
กลุม่ทีม่รีายได ้30,001-40,000 บาท (ร้อยละ 9.2) กลุม่ทีม่รีายได ้40,001-50,000 บาท (ร้อยละ 3.8) 
และกลุ่ม'ท่ีมี'ราย'ได้ต่ําก'ว่า 5,000 บาท (ร้อยละ 1.4) ตามลำดบั (ตงัตารางที ่4.1.4)

ตารางท ี่ 4.1.4: จำนวนและร ้อยละของกล ุ่มต ัวอย ่างจำแนกตามรายได ้ต ่อ เด ือน

รายได ต้ ่อ เด ือน จำนวน ร ้อยละ

ตํา่ก,ว่า 5,000 บาท 6 1.4
5,001-10,000 บาท 77 18.2
10,001-20,000 บาท 152 36.0
20,001-30,000 บาท 85 20.1
30,001-40,000 บาท 39 9.2
40,001-50,000 บาท 16 3.8

50,001 บาทขึน้ไป 47 11.1
รวม 422 100.0

สถานภาพ
กลุม่ตวัอยา่งทีเ่ปน็โลดมจีำนวนมากทีส่ดุ คือ 262 คน คดิเปน็รอ้ยละ 62.1 รองลงมา 

ไดแ้ก ่กลุม่ตวัอยา่งทีล่มรลและมบีตุรแลว้ (ร้อยละ 25.4) กลุม่ทีล่มรลแลว้แตย่งัไมม่บีตุร (ร้อยละ 9.5) 
และกลุม่ทีห่ยา่รา้งหรอืเปน็มา่ย (รอ้ยละ 3.1) ตามลำตบั (ตงัตารางที ่4.1.5)

ตารางท ี่ 4.1.5: จำน วน แ ละร ้อยละข องก ล ุ่ม ต ัวอย ่างจำแ น ก ต ามสถ าน ภ าพ

สถานภาพ จำนวน ร ้อยละ

โลด 262 62.1
ลมรล แล้ว แตย่งัไมม่บีตุร 40 9.5

สมรลและมบีตุรแลว้ 107 25.4
หยา่/มา่ย 13 3.1

รวม 422 100.0



ตอนท ี่ 2 ผ ลก ารว ิเค ราะห ์ต ัวแป รแล ะจ ัด กล ุ่มก ิจกรรม  (Activities)
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การวจิยัครัง้นีผู้ว้จิยัไดก้ำหนดตวัแปรดา้นกจิกรรม (Activities) จำนวนทัง้ลิน้ 36 ขอ้ 
(A1-A36) ซึง่มคีา่ความนา่เชือ่ถอื = .802 โดยใหก้ลุม่ตวัอยา่งระบวุา่มกีารจดัลรรเวลาลำหรบทำ 
กจิกรรมตา่งๆ เหลา่นัน้มากนอ้ยเพยีงใด ซึง่มเีกณฑก์ารใหค้ะแนนตงันี ้คือ นอ้ยทีล่ดุ = 1 คะแนน 
นอ้ย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน มาก = 4 คะแนน และมากทีส่ดุ = 5 คะแนน

ผลการวจิยัพบวา่ กจิกรรมทีก่ลุม่ตวัอยา่งจดัสรรเวลาใหม้าก ไดแ้ก ่การพกัผอ่นทีบ่า้น 
หลงัเลกิงานแทนการออกไปเทีย่วกลางคนื (คา่เฉลีย่ 4.05) ตดิตามขา่วสถานการณป์จัจบุนัจากลือ่ 
ตา่งๆ (คา่เฉลีย่ 3.63) ดโูทรทศันว์ดิโีอ วซีดี ีหรือ ดวีีด ีทีบ่า้น (คา่เฉลีย่ 3.49) อา่นหนงัสอืหรือนติยสาร 
(คา่เฉลีย่ 3.47) ทำกจิกรรมรว่มกบัสมาซกิในครอบครวั (คา่เฉลีย่ 3.46) ซือ้ส'ินคา้แฟชัน่ทีผ่ลติใน 
เมอืงไทย (คา่เฉลีย่ 3.45) เยีย่มเยยีนญาตผิูใ้หญใ่นเทศกาลสำคญั (คา่เฉลีย่ 3.41) ทำความละอาด 
บา้นดว้ยตวัเอง (คา่เฉลีย่ 3.41 ) ออกไปรบประทานอาหารนอกบา้น (คา่เฉลีย่ 3.35) และไปเทีย่วกบั 
แฟนในกนัหยดุ (คา่เฉลีย่ 3.06)

ในขณะทีก่ลุม่ตวัอยา่งจดัสรรเวลาใหน้อ้ยกบักจิกรรมตงัตอ่ไปนี ้เลน่โบวล์ิง่ (คา่เฉลีย่ 
1 .59)เขา้ซมงานแฟชัน่โชว(์คา่เฉลีย่1.60) เลน่ดนตรเีปน็งานอดเิรก(คา่เฉลีย่ 1.62) ไปเปน็เกยีรตใิน 
งานเปดิตวัสนิคา้และงานลงํค์ม(คา่เฉลีย่1.64)ลาพกัรอ้นไปเทีย่วตา่งประเทศ(คา่เฉลีย่ 1.67)
ทำงานเยบ็ปกักกัรอ้ยในกนัหยดุ(คา่เฉลีย่ 1.81) เลีย่ง'โชคดว้ยการซือ้สลากกนิแบง่รัฐ1บาล(คา่เฉลีย่ 
1.82) ทำกจิกรรมทีต่ืน่เตน้ ทา้ทาย เชน่ ปนีผาลอ่งแกง่ (คา่เฉลีย่ 1.91) และเปน็อาสาสมคัรชว่ยงาน 
องคก์รการกศุล (คา่เฉลีย่ 1.91) (ตงัตารางที ่4.2.1)

ตารางท ี่ 4.2.1: ค ่า เฉ ล ี่ยและส ่วน เท ี่ย ง เบ น ม าตรฐาน ข องต ัวแป รด ้าน ก ิจกรรม

ก ิจกรรม ค ่าเฉล ี่ย
ส ่วน เท ี่ย ง เบน  

มาตรฐาน

1. พกัผอ่นทีบ่า้นหลงัเลกิงานแทนการออกไปเทีย่วกลางคนื 4.05 1.168
2. ตดิตามขา่วสถานการณป์จัจบุนัจากลือ่ตา่งๆ 3.63 .900
3. ดโูทรทศันว์ดิโีอ วซีดี ีหรือดวีดี ีทีบ่า้น 3.49 1.147
4. อา่นหนงัสอืและนติยสาร 3.47 .952
5. ทำกจิกรรมรว่มกบัสมาซกิในครอบครวั 3.46 1.093
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กิจกรรม ค่าเฉลี่ย

ส่วนเบี่ยงเบน 
มาตรฐาน

6. ซ้ือสินค้าแฟช่ันท่ีผลิตในเมืองไทย 3.45 917
7. เย่ียม เยียนญาติผู้ใหญ่'โนเทศกาลสำคัญ 3.41 1.166
8. ทำความสะอาดบ้านด้วยตัวเอง 3.41 1.213
9. ออกไปรับประทานอาหารนอกบ้าน 3.35 1.034
10. ไปเท่ียวกับแฟนในวันหยุด 3.06 1.342
11. ไปงานเล้ียงสังสรรค์และงานร่ืนเริงตามเทศกาล 3.03 .902
12. คุยโทรศัพท์ 2.89 1.251
13. ใช้เวลาส่วนใหญ่อยู่กับเพ่ือน 2.85 .993
14. ลวดมนต์และทำบุญตักบาตร 2.85 1.050
15. ไปท่องเท่ียวจังหวัดใกล้เคียงในวันหยุดเสาร์-อาทิตย์ 2.76 1.047
16. ท่องอินเทอร์เน็ต 2.76 1.153
17. อยู่กับตัวเองตามลำพัง 2.75 1.042
18. ชมภาพยนตร์ณ โรงภาพยนตร์ 2.73 1.215
19. ร่วมงานสัมมนาหรืออบรมท่ีเป็นประโยชน์ต่องาน 2.72 .946
20. ซ้ือของตามศูนย์การค้าหสังเลิกงาน 2.72 .980
21. ทำงานล่วงเวลาช่วงเย็นและวันหยุด 2.64 1.268
22. ออกกำลังกายหรือเล่นกีฬาเป็นประจำ 2.53 1.040
23. ปลูกหรือดูแลต้นไม้ 2.42 1.073
24. เล้ียงสัตว์ไว้เป็นเพ่ือน 2.30 1.415
25. ทำงานไปด้วยเรียนไปด้วย 2.10 1.420
26. ไปพิพิธภัณฑ์เพ่ือศึกษาประว์ติศาสตร์และวัฒนธรรม 2.04 .995
27. จับจ่ายใช้สอยสินค้าแฟช่ันจากต่างประเทศ 2.02 1.113
28. เป็นอาสาสมัครช่วยงานองค์กรการกุศล 1.91 .932
29. ทำกิจกรรมท่ีต่ืนเต้น ท้าทาย เช่น ปีนผา ล่องแก่ง 1.91 1.057
30. เส่ียงโชคด้วยการช้ือสลากกินแบ่งรัฐบาล 1.82 1.033
31. ทำงานเย็บปักกักร้อยในวันหยุด 1.81 .993
32. ลาพักร้อนไปเท่ียวต่างประเทศ 1.67 .964
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กิจกรรม ค่าเฉลี่ย
ส่วนเที่ยงเบน 

มาตรฐาน
33. ไปเป็นเกียรติในงานเปิดตัวสินค้าและงานลังคม 1.64 .917
34. เล่นดนตรีเป็นงานอดิเรก 1.62 .955
35. เข้าชมงานแฟช่ันโชว์ 1.60 .932
36. เล่นโบว์ล่ิง 1.59 .864

เกณฑ์การให้คะแนน คือ น้อยท่ีลุด = 1 คะแนน น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน
มาก ะ= 4 คะแนน และมากท่ีลุด = 5 คะแนน

จากข้อความเก่ียวกับกิจกรรมท้ัง 36 ข้อดังกล่าว เม่ือนำมาวิเคราะห์ปัจจัยเพ่ือลด 
จำนวนตัวแปร โดยใช้วิธีองค์ประกอบหลัก (Principle component) ในการลกัดปัจจัย และหมุนแกน 
ปัจจัยมุมฉากแบบ Varimax เพ่ือวิเคราะห์หาความลัมพันธ์ระหว่างตัวแปรและจัดกลุ่มกิจกรรม ผู้วิจัย 
พบว่า ลามารถจัดกลุ่มกิจกรรมได้ท้ังล้ิน 9 กลุ่ม ดังน้ี

กลุ่มท่ี 1 กลุ่มหญิงยุคใหม่หัวใจไอโซ
กลุ่มท่ี 2 กลุ่มลังสรรค์หรรษา เริงร่ากับ เพ่ือนฝูง
กลุ่มท่ี 3 กลุ่มเกาะติดข่าวสารและห่วงใยครอบครัว
กลุ่มท่ี 4 กลุ่มวิถีไทยใฝ่ธรรมะ
กลุ่มท่ี 5 กลุ่มติดแฟนและรักการท่องเท่ียว
กลุ่มท่ี 6 กลุ่มรักสุขภาพและกิจกรรมท้าทาย
กลุ่มท่ี 7 กลุ่มรักความลันโดษ
กลุ่มท่ี 8 กลุ่มแสวงหาความก้าวหน้าและพัฒนาศักยภาพ
กลุ่มท่ี 9 กลุ่มแสวงโชควิธีลัด

กลุ่มที่ 1 กลุ่มหญิงยุคใหม่หัวใจไฮโซ

ผู้หญิงวัยทำงานในกลุ่มน้ี เป็นผู้หญิงไทยยุคใหม่ท่ีมีความคล่องตัว และมี 
มนุษยลัมพันธ์ท่ีดี คนกลุ่มน้ีมักเลือกทำกิจกรรมท่ีต้องออกไปพบปะลังสรรค์กับผู้คนจำนวนมากตาม 
งานลังคมอยู่เป็นประจำ ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นกิจกรรมท่ีเก่ียวข้องอยู่กับความสวยความงาม และความ 
หรูหรามีระดับ เซ่น การไปปรากฏตัวตามงานลังคมหรืองานเปิดตัวสินค้าต่างๆ  ไปซมแฟช่ันโชว์สินค้า
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พวกเส้ือผ้าเคร่ืองแต่งตัวแบรนด์เนม ออกไปร้ปประทานอาหารนอกบ้าน ลาพักร้อนไปเท่ียว 
ต่างประเทศ ตังน้ันกลุ่มน้ีจึงให้ความสำคัญกับการแต่งกายให้ดูดีมีระดับด้วยสินค้าแฟช่ันท่ีมีซ่ือเสียง 
และราคาแพงจากต่างประเทศ เป็นท่ีน่าสิงเกตว่า กิจกรรมการทำความละอาดบ้านด้วยตัวเองมีค่าเป็น 
ลบ ซ่ึงแสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่างกลุ่มน้ี มีการจัดลรรเวลาให้กิจกรรมในข้อน้ีต่ํามาก

ตารางที่ 4.2.2: ตัวแปรกิจกรรมและ‘นาหนักปัจจัย'ของกลุ่มที่ 1

กิจกรรม Factor Loading
A25 ไปเป็นเกียรติในงานเปิดตัวลิ,นค้าและงานสังคม 0.750
A24 จับจ่ายใช้ลอยสินค้าแฟช่ันจากต่างประเทศ 0.744
A15 ลาพักร้อนไปเท่ียวต่างประเทศ 0.690
A18 เข้าซมงานแฟช่ันโชว์ 0.635
A6 ทำความสะอาดบ้านด้วยตัวเอง -0.492
A9 ออกไปรับประทานอาหารนอกบ้าน 0.404

(ค่า Eigenvalues=3.08 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 8.56%)

กลุ่มที่ 2 กลุ่มจังสรรค์หรรษาเริงร่านับเพี่อนฝูง

กิจกรรมท่ีกลุ่มน้ีจัดสรรเวลาให้มากท่ีสุด คือการใช้เวลายามว่างจากงานประจำ 
เพ่ือความสนุกสนานและผ่อนคลายความเครียด ด้วยการใช้เวลาส่วนใหญ่ทำกิจกรรมกับเพ่ือนฝูง เซ่น 
ไปซ้ือของตามศูนย์การค้าหลังเลิกงาน ไปงานเล้ียงสังสรรค์และงานร่ืนเริงตามเทศกาลต่างๆ รวมท้ัง 
ใช้เวลาในการพูดคุยทางโทรศัพท์ซ่ึงล้วนแล้วแต่เป็นกิจกรรมเพ่ือความสนุกเพลิดเพลินกันในกลุ่ม 
เพ่ือนฝูง

ตารางที่ 4.2.3: ตัวแปรกิจกรรมและนํ้าหนักปัจจัย'ของกลุ่มที่ 2

กิจกรรม Factor Loading
A4 ใช้เวลาส่วนใหญ่อยู่กับเพ่ือน 0.761
A3 ซ้ือของตามศูนย์การค้าหลังเลิกงาน 0.629
A2 ไปงานเล้ียงสังสรรค์และงานร่ืนเริงตามเทศกาล 0.511
A31 คุยโทรศัพท์ 0.459

(ค่า Eigenvalues=2.70 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 7.51%)
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กล่มที่ 3

ผู้หญิงวัยทำงานในกลนัน้ีอุทิศเวลาให้กับครอบครัวเสมอ โดยการกัดสรรเวลาส่วน 
ใหญ่ของตนเองให้กับการทำกิจกรรมร่วมกับสมาชิกในครอบครัว เซ่น ติดตามข่าวสารและสถานการณ์ 
จากส่ือต่างๆ  เซ่น หนังสือพิมพ์วิทยุ โทรทัศน์ และนิตยสาร เป็นต้น รวมไปถึงการพักผ่อนอยู่ท่ีบ้าน 
หลังเลิกงานแทนการออกไปเท่ียวกลางคืน ด้วยการดู วิดีโอ วีซีดี หรือดีวิดี นอกจากน้ียังไปเย่ียมเยียน 
ญาติผู้ใหญ่ในช่วงเทศกาลสำคัญ เซ่น วันปีใหม่ และวันสงกรานต์ซ่ึงกิจกรรมเหล่าน้ีล้วนแล้วแต่เป็น 
กิจกรรมท่ีสมาชิกในครอบครัวทำร่วมกัน

ตารางที่ 4.2.4: ต้วแปรกิจกรรมและนํ้าหนักปัจจัยของกลุ่มที่ 3

กิจกรรม Factor Loading
A13 ติดตามข่าวสถานการณ์ปัจจุบันจากส่ือต่างๆ 0.690
A19 เย่ียมเยียนญาติผู้ใหญ่ในเทศกาลสำคัญ 0.645
A10 ทำกิจกรรมร่วมกับสมาชิกในครอบครัว 0.570
A3 พักผ่อนท่ีบ้านหลังเลิกงานแทนการออกไปเท่ียวกลางคืน 0.520
A21 ดูโทรทัศน์วิดีโอ วีชีดี หรือดีวีดี ท่ีบ้าน 0.430
A5 อ่านหนังสือและนิตยสาร 0.415

(ค่า Eigenvalues=2.70 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 7.49%)

กลุ่มที่ 4 กลุ่มวิถึไทยใฝ่ธรรมะ

เป็นกลุ่มท่ีกัดสรรเวลาในการทำกิจกรรมตามวิถีวัฒนธรรมไทย และ เป็นซาวพุทธ 
อย่างแท้จริง เซ่น การปลูกและดูแลต้นไม้ภายในบ้าน การเป็นพุทธคาสนิกชนท่ีดี ด้วยการหม่ัน 
สวดมนต์ และทำบุญตักบาตรอยู่เป็นประจำ เป็นอาสาสมัครช่วยงานองค์กรการกุศล มีความเมตตา 
กรุณาต่อสัตว์เล้ียง ศึกษาประว้ติศาสตร์ความเป็นมาและวัฒนธรรมอันดีงามของชาติไทย ด้วยการไป 
เย่ียมชม ค้'นคว้า หาความรู้ตามพิพิธภัณฑ์และโบราณสถานแหล่งต่างๆ  รวมท้ังใช้เวลาทำงานประเภท 
เย็บปักกักร้อยตาม แบบฉบับ'หญิงไทย
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ตารางท่ี 4.2.5: ตัวแปรกิจกรรมและ‘นาหนักปัจจัยของกลุ่มท่ี 4

กิจกรรม Factor Loading
A34 ปลูกหรือดูแลต้นไม้ 0.649
A28 ลวดมนต์และทำบุญตักบาตร 0.648
A35 เล้ียงลัตวัไว้เป็นเพ่ือน 0.524
A22 ไปพิพิธภัณฑ์เพ่ือศึกษาประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม 0.480
A7 เป็นอาลาสมัครช่วยงานองค์กรการกุศล 0.467
A30 ทำงานเย็บปักถักร้อยในวันหยุด 0.464

(ค่า Eigenvalues=2.40 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 6.66%)

กลุ่มที่ 5 กลุ่มติดแฟนและรักการท่องเที่ยว

คนกลุ่มน้ีใซ้เวลาส่วนใหญ่ไป เท่ียวกับแฟนในวันหยุด นิยมการไปซมภาพยนตร์ 
เร่ืองโปรดตามโรงภาพยนตร์ต่างๆ  ท่ีมีอยู่มากมายในกรุงเทพฯ และออกไปท,องเท่ียวตามแหล่ง 
ท่องเท่ียวในจังหวัดใกล้เคียงช่วงวันหยุดเสาร์-อาทิตย์

ตารางที่ 4.2.6: ตัวแปรกิจกรรมและนํ้าหนักปัจจัยของกลุ่มที่ 5

กิจกรรม Factor Loading
A32 ไปเท่ียวกัน แฟนในวันหยุด 0.681
A23 ซมภาพยนตร์ ณ โรงภาพยนตร์ 0.541
A17 ไปท่องเท่ียวจังหวัดใกล้เคียงในวันหยุดเสาร์-อาทิตย์ 0.377

(ค่า Eigenvalues=2.04 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 5.65%)

กลุ่มที่ 6 กลุ่มรักสุขภาพและความตื่นเต้นท้าทาย

ผู้หญิงวัยทำงานกลุ่มน้ีจัดสรรเวลาส่วนใหญ่ทำกิจกรรมเพ่ือรักษาลุขภาพ เช่น การ 
ออกกำลังกายหรือเล่นกีฬาเป็นประจำ ในขณะเดียวกันก็ช่ืนชอบท่ีจะเล่นกีฬาประ๓ทโลดโผน และ 
ท้าทาย เช่น กีฬาประเภทปีนผา และล่องแก่ง



ตารางท่ี 4.2.7: ตัวแปรกิจกรรมและ‘นาหนักปัจจัยซองกลุ่มท่ี 6
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กิจกรรม Factor Loading
A14 ออกกำสังกายหรือ เล่นกีฬา เป็นประจำ 0.726
A20 ทำกิจกรรมท่ีต่ืนเต้น ท้าทาย เซ่น ปีนผา ล่องแก่ง 0.473

(ค่า Eigenvalues^.72 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้4.79%)

กลุ่มที่ 7 กลุ่มรักความส้นโดษ

กลุ่มน้ีจัดสรรเวลาส่วนใหญ่อยู่คนเดียวเงียบๆ  ตามลำพัง ไม่ค่อยสุงสิงกับ'เคร 
กิจกรรมท่ีเลือกทำจึงเป็นกิจกรรมท่ีสามารถทำคนเดียวไดีโดยไม่ต้องข้องเก่ียวกับบุคคลอ่ืน เซ่น เล่น 
โบว์ล่ิง และท่องไปในโลกอินเทอร์เน็ต

ตารางที่ 4.2.8: ตัวแปรกิจกรรมและ'นาหนักปัจจัยของกลุ่มที่ 7

กิจกรรม Factor Loading
A27 อยู่กับตัวเองตามลำพัง 0.826
A36 เล่นโบวํล่ิง 0.446
A11 ท่องอินเทอร์เน็ต 0.440

(ค่า Eigenvalues=1.50 และลามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 4.16%)

กลุ่มที่ 8 กลุ่มแสวงหาความก้าวหนัาและพัฒนาศักยภาพ

ผู้หญิงวัยทำงานกลุ่มน้ีมักเลือกทำกิจกรรมท่ีเป็นประโยชน์ต่อความก้าวหน้าในอาชีพ 
การงาน และมุ่งเสริมสร้างพัฒนาศักยภาพของตนเอง ด้วยการเข้าร่วมงานสัมมนาหรืออบรมใน 
หสักสูตรท่ีเป็นประโยชน์ต่อการทำงาน รวมท้ังยังจัดสรรเวลานอกเหนือจากเวลาทำงานไปศึกษาต่อ 
อีกด้วย
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กิจกรรม Factor Loading
A1 ร่วมงานลัมมนาหรืออบรมท่ีเป็นประโยชน์ต่องาน 0.758
A33 ทำงานไปด้วยเรียนไปด้วย 0.529

(ค่า Eigenvalues=1.50 และสามารถอธิบายความแปรปรวน'ของ'ข้อมูล1ไค ้4.16%)

กลุ่มที่ 9 กลุ่มแสวงโชควิธลด

กิจกรรมท่ีกลุ่มน้ีมักเลือกทำเป็นประจำ คือการแสวงหาโชคลาภด้วยวิธีลัด เซ่น 
การเล่ียงโชคโดยการช้ือสลากกินแบ่งรัฐบาล แทนการมุมา■ นะอุตสาหะหาเงินด้วยความขยันขันแข็ง 
ทำงานล่วงเวลาในช่วงเย็นและวันหยุด ด้งจะเห็นได้จากค่าน้ําหนักปัจจัยท่ีเป็นลบ ซ่ึงแลดงว่า 
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ตอบว่าจัดสรรเวลาให้กับกิจกรรมในข้อน้ีน้อยมาก

ตารางที่ 4.2.10: ตัวแปรกิจกรรมและนํ้าหนักปัจจัยซองกลุ่มที่ 9

กิจกรรม Factor Loading
A12 เล่ียงโชคด้วยการช้ือลลากกินแบ่งรัฐบาล 0.733
A8 ทำงานล่วงเวลาช่วงเย็นและวันหยุด -0.439

(ค่า Eigenvalues=1.34 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 3.72%)



ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ตัวแปรและจัดกลุ่มความสนใจ (Interests)
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ผู้วิจัยได้กำหนดตัวแปรด้านความสนใจ (Interests) จำนวนท้ังล้ิน 30 ข้อ (11-130)
ซ่ึงมีค่าความน่าเช่ือถือ = .814 โดยให้กลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็นว่า ตนเองมีความสนใจและให้ 
ความสำคัญกับตัวแปรท้ัง 30 ข้อน้ันอย่างไร ซ่ึงมีเกณฑ์การให้คะแนนตังน้ี คือ น้อยท่ีสุด = 1 คะแนน 
น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน มาก = 4 คะแนน และ มากท่ีสุด = 5 คะแนน

ผลการวิจัยพบว่า ล่ิงท่ีผู้หญิงวัยทำงานให้ความสนใจมาก ได้แก่ การให้ความสำคัญ 
กับครอบครัวเป็นอันตับแรก (ค่าเฉล่ีย 4.47) รองลงมาคือ การพัฒนาตนเองเพ่ือความสำเร็จในอาชีพ 
(ค่าเฉล่ีย 3.86) การตกแต่งบ้านให้สวยงามน่าอยู่ (ค่าเฉล่ีย 3.82) การดูแลสุขภาพของตนเองให้ 
แข็งแรง (ค่าเฉล่ีย 3.76) การร้บประทานอาหารท่ีถูกสุขอนามัย (ค่าเฉล่ีย 3.72) การแต่งตัวตามแบบท่ี 
ตนเองขอบ โดยไฝสนใจว่าใครจะมองอย่างไร (ค่าเฉล่ีย 3.57) การจัดการกับทุกอย่างรอบตัวให้เป็น 
ระเบียบอยู่เสมอ (ค่าเฉล่ีย 3.55) เม่ือมีบีญหามักปรึกษาคนในครอบครัว (ค่าเฉล่ีย 3.48)
ให้ความสำคัญกับสไตล์ของเส้ือผ้ามากกว่าราคา (ค่าเฉล่ีย 3.40) และสนใจเร่ืองท่ีอยู่ในกระแสนิยม 
(ค่าเฉล่ีย 3.32)

ส่วนสงท่ีผู้หญิงวัยทำงานให้ความสนใจน้อย ได้แก่ การติดตามรายการธรรมะ 
(ค่าเฉล่ีย 2.10) การแต่งกายตามแบบคนตังและดารา (ค่าเฉล่ีย 2.16) การให้ความสนใจกับกิจกรรม 
ต่ืนเต้นท้าทาย เซ่น ล่องแก่ง ปีนหน้าผา (ค่าเฉล่ีย 2.20) การเข้าร่วมพัฒนาชุมชนของตนเองให้ 
เจริญก้าวหน้า (ค่าเฉล่ีย 2.43) การสนใจรายการแฟช่ันโชว์มากกว่ารายการอ่ืนๆ  (ค่าเฉล่ีย 2.49)
การให้ความสนใจข่าวกีฬาท้ังในและต่างประเทศ (ค่าเฉล่ีย 2.50) และการนิยมซ้ือสินค้าท่ีมีซ่ือเสียง 
(ค่าเฉล่ีย2.55) (ตังตารางท่ี4.3.1)

ตารางที่ 4.3.1: ค่าเฉลี่ยและส่วนเที่ยงเบนมาตรฐาน'ของตัวแปรด้านความสนใจ

ความสนใจ ค่าเฉลี่ย
ส่วนเบี่ยงเบน 

มาตรุฐาน
1. ให้ความสำคัญกับครอบครัวเป็นอันดับแรก 4.47 .779
2. พยายามพัฒนาตนเองเพ่ือความสำเร็จในอาชีพ 3.86 .812
3. สนใจท่ีจะตกแต่งบ้านให้สวยงามน่าอยู่ 3.82 .915
4. สนใจดูแลสุขภาพของตนเองให้แข็งแรง 3.76 .896



104

ความสนใจ ค่าเฉลี่ย
ส่วนเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน
5. ให้ความสำคัญกับการรับประทานอาหารท่ีถูกสุขอนามัย 3.72 .853
6. ไม'สนใจว่าใครจะมองอย่างไร แต่งตัวตามแบบท่ีตนเองชอบ 3.57 .981
7. มักจัดการกับทุกอย่างรอบตัวให้เป็นระเบียบอยู่เสมอ 3.55 .923
8. เม่ือมีบีญหามักปรึกษาคนในครอบครัว 3.48 1.179
9. ให้ความสำคัญกับสไตล์ของเส้ือผ้ามากกว่าราคา 3.40 1.059
10. สนใจเร่ืองท่ีอยู่ในกระแสนิยม 3.32 .915
11. การเดินทางรอบโลกเป็นหน่ึงในความฝัน 3.32 1.358
12. การทำงานสำคัญกว่าเร่ืองส่วนตัว 3.28 .918
13. รับประทานอาหารจานด่วนเป็นประจำ 3.18 1.102
14. ความสำเร็จ คือการมีซ่ือเสียงและเกียรติยศ 3.10 .978
15. งานประจำยุ่งมากจนแทบไม1มีเวลาดูแลตัวเอง 3.06 .964
16. ติดตามข่าวการเมือง การแกไขปัญหาของรัฐบาลอย่างต่อเน่ือง 3.02 .951
17. สนใจทดลองใช้ตราสินค้าใหม่ๆ  มากกว่าใช้แต่ตราสินค้าเดิม 2.99 .896
18. สนใจเร่ืองราวในแวดวงบันเทิง เข่น ข่าวชุบซิบดารา 2.86 1.029
19. สนใจเร่ืองการทำนายทายทัก การพยากรณ์โชคชะตา 2.85 1.059
20. ชอบแต่งตัวให้ดูโดดเด่นแตกต่างจากคนอ่ืนๆ 2.77 1.032
21. สนใจเท่ียวซมศิลปะและวัฒนธรรมของไทย 2.76 .993
22. สนใจเข้าร่วมงานการกุศลเพ่ือช่วยเหลือล์งคม 2.75 1.017
23. สนใจดูแลตัวเองให้ดูดีอยู่เสมอ 2.73 .929
24. นิยมซ้ือตราสินค้าท่ีมีช่ีอเสียง 2.55 1.127
25. สนใจข่าวกีฬาท้ังในและต่างประเทศ 2.50 .981
26. สนใจรายการแฟช่ันโชว์มากกว่ารายการอ่ืนๆ 2.49 .989
27. สนใจเข้าร่วมพัฒนาชุมชนให้เจริญก้าวหน้า 2.43 1.035
28. สนใจทำกิจกรรมท่ีต่ืนเต้นท้าทาย เช่น ล่องแก่ง ปีนหน้าผา 2.20 1.196
29. สนใจแต่งกายตามแบบคนดังและดารา 2.16 .996
30. สนใจติดตามรายการธรรมะ 2.09 .961
เกณฑ์การให้คะแนน คือ น้อยทีสุด = 1 คะแนน น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน 

มาก = 4 คะแนน และ มากท่ีสุด = 5 คะแนน
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เม่ือนำข้อความเก่ียวกับความสนใจท้ัง30 ข้อน้ีมาวิเคราะห์ เพ่ือลดจำนวนตัว 

แปรโดยใช้วิธีองค์ประกอบหลักหลัก (Principle component) ในการสกัดปัจจัย และหมุนแกนปัจจัย 
มุมฉากแบบ Varimax เพ่ือวิเคราะห์หาความลัมพันธ์ระหว่างตัวแปรและจัดกลุ่มความสนใจ ผู้วิจัย 
พบว่าลามารถจัดกลุ่มความสนใจได้ท้ังส้ิน 8 กลุ่ม ตังน้ี

กลุ่มท่ี 1 กลุ่มสาวสมัยใหม่คลังไคล้แฟซัน
กลุ่มท่ี 2 กลุ่มชีวิตอุทิศเพ่ือครอบครัว
กลุ่มท่ี 3 กลุ่มรักไทยหัวใจธรรมะ
กลุ่มท่ี 4 กลุ่มงานรัดตัวหัวไม'วางหางไม่เว้น
กลุ่มท่ี 5 กลุ่มขยันมุ่งม่ันเพ่ือความสำเร็จ
กลุ่มท่ี 6 กลุ่มดูดมสไตล์
กลุ่มท่ี 7 กลุ่มแสวงหาความแปลกใหม่ให้ชีวิต
กลุ่มท่ี 8 กลุ่มเกาะติดกระแสข่าวสารการเมืองและกีฬา

กลุ่มที่ 1 กลุ่มสาวสมัยใหม่คล้งไคล้แฟซน

ผู้หญิงวัยทำงานกลุ่มน้ีมีความสนใจเก่ียวกับการแต่งกาย ความสวยความงามเป็น 
พิเศษ เซ่น สนใจชมรายการแฟช่ันโชว์มากกว่ารายการอ่ืนๆ  ต้องการแต่งตัวให้ดูโดดเด่นแตกต่างจาก 
คนท่ัวๆ  ไป ตังน้ันจึงมองหาต้นแบบการแต่งกายจากคนท่ีมีช่ือเสียงหรือดารา และนิยมช้ือสินค้าท่ีมี 
ซ่ือเสียง รวมท้ังยังสนใจข่าวคราวในแวดวงของคนตังและแวดวงบันเพิง เซ่น ข่าวซุบซิบนินทา ซ่ึงเป็น 
กลุ่มท่ีผู้หญิงทำงานกลุ่มน้ีให้ความสนใจและยึดเป็นแบบอย่างในการแต่งกายตามแฟช่ันนอกจากนิ 
ยังสนใจท่ีจะดูแลตัวเองให้ดูดีอยู่เสมอด้วย

ตารางที่ 4.3.2: ตัวแปรความสนใจและนํ้าหนักปัจจัย'ของกลุ่มที่ 1
ความสนใจ Factor Loading

111 สนใจแต่งกายตามแบบคนตังและดารา 0.802
I30 ชอบแต่งตัวให้ดูโดดเด่นแตกต่างจากคนอ่ืนๆ 0.716
I25 สนใจรายการแฟช่ันโชว์มากกว่ารายการอ่ืนๆ 0.668
I5 สนใจเร่ืองราวในแวดวงบันเทิง เซ่น ข่าวซุบซิบดารา 

นิยมช้ือตราสินค้าท่ีมืซ่ือ เสียง
0.563

118 0.533
I3 สนใจเร่ืองท่ีอยู่ในกระแสนิยม 0.492
I29 สนใจดูแลตัวเองให้ดูดีอยู่เสมอ 0.452

(ค่า Eigenvalues=3.34 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้11.13%)
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กลุ่มพี่ 2

คนกลุ่มน้ีให้ความสำคัญกับครอบครัวเป็นอันดับแรก ดังน้ันบ้านซ่ึงเป็นศูนย์รวมของ 
สมาซิกทุกคนในครอบครัว จึงได้รบการดูแลเอาใจใส,มากเป็นพิเศษ หากมีปัญหาเกิดข้ึนจึงมักปรึกษา 
คนในครอบครัว โดยกลุ่มน้ีลนใจท่ีจะตกแต่งบ้านให้สวยงามน่าอยู่ และมักจัดการกับทุกอย่างรอบตัว 
ให้เป็นระเบียบอยู่เสมอ นอกจากน้ีกลุ่มน้ียังให้ความสำคัญกับสุขภาพและอนามัยของคนในครอบครัว 
และตนเอง โดยจะใส่ใจเร่ืองของการรับประทานอาหารท่ีถูกสุขอนามัย และการดูแลรักษาสุขภาพให้ 
แข็งแรงอยู่เสมออีกด้วย

ตารางพี่ 4.3.3: ตัวแปรความสนใจและนํ้าหนักปัจจัยของกลุ่มพี่ 2

ความสนใจ Factor Loading

11 ให้ความสำคัญกับครอบครัวเป็นอันดับแรก 0.703
119 เม่ือมีปัญหามักปรึกษาคนในครอบครัว 0.654
I20 สนใจท่ีจะตกแต่งบ้านให้สวยงามน่าอยู่ 0.651
113 มักจัดการกับทุกอย่างรอบตัวให้เป็นระ เบียบอยู่ เสมอ 0.650
114 ให้ความสำคัญกับการรับประทานอาหารท่ีถูกสุขอนามัย 0.568
112 สนใจดูแลสุขภาพของตนเองให้แข็งแรง 0.486

(ค่า Eigenvalues=2.86 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 9.53%)

กลุ่มพี่ 3 กลุ่มรักไทยหัวใจธรรมะ

กลุ่มน้ีมีความภาคภูมิใจในความเป็นไทย และต้องการเห็นความเจริญก้าวหน้าของ 
ชุมชนและสังคมท่ีตนเองอาศัยอยู่ ดังน้ันนอกจากคนกลุ่มน้ีจะสนใจการท่องเท่ียวไปตามแหล่งศิลปะ 
และวัฒนธรรมของไทยแล้ว ยังสนใจเข้าร่วมงานการกุศลเพ่ือช่วยเหลือสังคม รวมท้ังยังสนใจเข้าร่วม 
พัฒนาชุมชนให้เจริญก้าวหน้า ย่ิงไปว่าน้ันกลุ่มน้ียังให้ความสำคัญกับการเป็นพุทธศาลนิกซนทีดีด้วย 
การติดตามรายการธรรมะเป็นประจำอีกด้วย
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ความสนใจ Factor Loading

I7 ลนใจติดตามรายการธรรมะ 0.735
I24 ลนใจเข้าร่วมงานการกุศลเพ่ือช่วยเหลือลังคม 0.692
I9 ลนใจ เข้าร่วมพัฒนาชุมชนให้เจริญก้าวหน้า 0.678
I22 สนใจเท่ียวซมศิลปะและวัฒนธรรมของไทย 0.626

(ค่า Eigenvalues=2.32 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 7.75%)

กลุ่มที่ 4 กลุ่มงานรัดนัวนัวไม่วางหางไม่เว้น

ผู้หญิงวัยทำงานกลุ่มน้ีมีชีวิตท่ีคร่ําเคร่งอยู่กับการทำงานตลอดเวลา จนแทบไม่มี 
เวลาดูแลรักษาสุขภาพของตนเอง ดังน้ันจึงละเลยท่ีจะรับประทานอาหารที'ถูกสุขอนามัย โดยมักฝาก 
ท้องไว้กับอาหารจานด่วนเลียเป็นล'วนใหญ่ นอกจากน้ีกลุ่มน้ียังลนใจ เร่ืองการทำนายทายทัก 
การพยากรณ์โชคซะตาอีกด้วย

ตารางที่ 4.3.5: นัวแปรความสนใจและนกหนักปัจนัยซองกลุ่มที่ 4

ความสนใจ Factor Loading

I4 งานประจำยุ่งมากจนแทบไม่มีเวลาดูแลตัวเอง 0.588
I27 รับประทานอาหารจานด่วนเป็นประจำ 0.573
I2 ลนใจเร่ืองการทำนายทายทัก การพยากรณ์โชคชะตา 0.557

(ค่า Eigenvalues=2.01 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 6.70%)

กลุ่มที่ 5 กลุ่มขยันม่งมั่นเพี่อความสำเร็จ

กลุ่มน้ีให้ความลำคัญกับความสำเร็จในอาชีพการงานเป็นหลัก จึงพยายามพัฒนา 
ตนเองอยู่ตลอดเวลาเพ่ือเป็นหนทางไปลู่ความก้าวหน้าในการทำงาน เพราะความสำเร็จสูงสุดของคน 
กลุ่มน้ีคือ การมีช่ือเลียงและเกียรติยศ ดังน้ันสำหรับกลุ่มน้ี งานจึงเป็นเร่ืองลำดัญกว่าเร่ืองอ่ืนๆ  
ท้ังหมด



ตารางท่ี 4.3.6: ตัวแปรความสนใจและน้ําหนกปัจจัยของกลุ่มท่ี 5
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ความสนใจ Factor Loading

115 การทำงานสำคัญกว่าเร่ืองส่วนตัว 0.774
I26 พยายามพัฒนาตนเองเพ่ือความสำเร็จในอาชีพ 0.609
121 ความสำเร็จ คือการมีซ่ือเลียงและเกียรติยศ 0.430

(ค่า Eigenvalues^ .80 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 6.00%)

กลุ่มที่ 6 กลุ่มดูดึมืสไตล์

กลุ่มน้ีเป็นกลุ่มท่ีมีแนวคิดเร่ืองการแต่งกายเป็นแบบฉบับของตัวเอง โดยอาจจะนำ 
แนวโน้มของแฟช่ันมาตัดแปลงหรือปรบเปล่ียนให้เป็นสไตล์ส่วนตัวท่ีเหมาะลมกับตนเอง และเป็นแบบ 
ท่ีตนเองช่ืนชอบ โดยไม่ใส่ใจว่าใครจะมองอย่างไร

ตารางที่ 4.3.7: ตัวแปรความสนใจและนํ้าหนักปัจจัยของกลุ่มที่ 6

ความสนใจ Factor Loading

I6 ให้ความสำคัญกับสไตล์ของเส้ือผ้ามากกว่าราคา 0.646
117 ไม่ลนใจว่าใครจะมองอย่างไร แต่งตัวตามแบบท่ีตนเองชอบ 0.595

(ค่า Eigenvalues=1.77 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 5.88%)

กลุ่มที่ 7 กลุ่มแสวงหาความแปลก'ใหม่ใ,พ ้ชีวิต

ผู้หญิงวัยทำงานกลุ่มน้ีช่ืนชอบความแปลกใหม่ ท้าทาย รักการผจญภัย และความ 
ต่ืนเต้น ชอบ แลวงหาประสบการณ์แปลกใหม่ให้กับชีวิตด้วยการเดินทางรอบโลก รวมท้ังสนใจทดลอง 
ใช้ตราสินค้าใหม่ มากกว่าจะใช้แต่ตราสินค้าเดิมๆ  เพ่ือหลีกหนีความซ้ําซากจำเจน่ันเอง
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ตารางท่ี 4.3.8: ตัวแปรความสนใจและน้ําหนักปัจจัยของกลุ่มท่ี 7
ความสนใจ Factor Loading

I8 สนใจทำกิจกรรมท่ีต่ืนเต้นท้าทาย 0.709
I23 การเดินทางรอบโลกเป็นหน่ึงในความฝัน 0.647
116 สนใจทดลองใช้ตราสิ'นค้าใหม่ๆ  มากกว่าใช้แต่ตราสินค้าเดิม 0.371

(ค่า Eigenvalues=1.58 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 5.28%)

กลุ่มที่ 8 กลุ่มเกาะติดกระแสข่าวสารการเมึองและกีฬา

กลุ่มน้ีมืความสนใจติดตามข่าวสารและกระแสความเคล่ือนไหวต่างๆ  ท้ังท่ีเก่ียวข้อง 
กับข่าวการเมืองและการแกไขปัญหาของรัฐบาลอย่างต่อเน่ือง รวมท้ังสนใจติดตามข่าวการแข่งขัน 
กีฬาท้ังในและต่างประเทศอยู่เป็นประจำ

ตารางที่ 4.3.9: ตัวแปรความสนใจและนํ้าหนักปัจจัยของกลุ่มที่ 8

ความสนใจ Factor Loading

I28 สนใจข่าวกีฬาท้ังในและต่างประเทศ 0.763
110 ติดตามข่าวการเมือง การแก้ไขปัญหาของรัฐบาลอย่างต่อเน่ือง 0.350

(ค่า Eigenvalues=1.34 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 4.46%)
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ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะห์ตัวแปรและจัดกลุ่มความคิดเห็น

ผู้วิจัยได้กำหนดตัวแปรด้านความคิดเห็น (Opinions) เก่ียวกับตนเองและสังคม 
รอบตัว จำนวนท้ังล้ิน 30 ข้อ (01 -030) ช่ึงมีค่าความน่าเช่ือถือ = .873 โดยให้กลุ่มตัวอย่างตอบว่า 
เห็นด้วยหรือไม่กับข้อความเหล่าน้ัน ช่ืงมีเกณฑ์การให้คะแนนตังน้ีคือน้อยท่ีลุด = 1 คะแนน 
น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน มาก = 4 คะแนน และมากท่ีสุด = 5 คะแนน

ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างเห็นด้วยกับข้อความต่อไปน้ี คือ ธรรมชาติและ 
ส่ิงแวดล้อมเป็นเร่ืองท่ีทุกคนต้องช่วยกันอนุรักษ์(ค่าเฉล่ีย 4.45) ประซาซนท่ีดีควรไปใช้สิทธิเลือกต้ัง 
(ค่าเฉล่ีย 4.44) คุณค่าทางจิตใจมีความหมายมากกว่าวัตถุส่ิงของ (ค่าเฉล่ีย 4.33) คน,จะดีดีท่ี'ใจ'ใช่ท่ี 
การแต่งกาย (ค่าเฉล่ีย 4.29) ภัยธรรมชาติเป็นเหตุการณ์ท่ีหลีกเล่ียงไม่ได้ (ค่าเฉล่ีย 4.27) องค์กรธุรกิจ 
ควรคืนกำไรกลับสู่สังคมบ้าง (ค่าเฉล่ีย 4.24) ชีวิตในวันน้ีต้องดีกว่าเม่ือวาน (ค่าเฉล่ีย 4.22) คนเรา 
ควรยึดทางลายกลางในการดำเนินชีวิต (ค่าเฉล่ีย 4.16) คนเรากำหนดชะตาชีวิตของตัวเอง ไม่ใช่ฟ้า 
ลิขิต (ค่าเฉล่ีย 4.13) และประซาซนทุกค,นมีล่วนร่วมในการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจ (ค่าเฉล่ีย 4.08)

ส่วน,ข้อความ'ท่ีกลุ่มตัวอย่าง'ไม,ค่อยเห็นด้วย คือ การแต่งกายตามแฟช่ันเป็นการทำลาย 
วัฒนธรรมไทย (ค่าเฉล่ีย2.65) (ตังตารางท่ี4.4.1)

ตารางที่ 4.4.1: ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานซองตัวแปรด้านความคิดเห็น

ความคิดเห็น ค่าเฉลี่ย
ส่วนเบี่ยงเบน 

มาตรฐาน
1. ธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมเป็นเร่ืองท่ีทุกคนต้องช่วยกันอนุรักษ์ 4.45 .762
2. ประซาซนท่ีดีควรไปใซ้ลิทธิเลือกต้ัง 4.44 .789
3. คุณค่าทางจิตใจมีความหมายมากกว่าวัตถุส่ิงของ 4.43 .738
4. คนจะดีดีท่ีใจใช่ท่ีการแต่งกาย 4.29 .879
5. ภัยธรรมชาติเป็นเหตุการณ์ท่ีหลีกเล่ียงไม,ได้ 4.27 .885
6. องค์กรธุรกิจควรคืนกำไรกลับสู่สังคมบ้าง 4.24 .788
7. ชีวิตในวันน้ีต้องดีกว่าเม่ือวาน 4.22 .799
8. คนเราควรยึดทางลายกลางในการดำเนินชีวิต 4.16 .801
9. คนเรากำหนดซะตาชีวิตของตัวเอง ไม่ใช่ฟ้าลิขิต 4.13 .872
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ความคิดเห็น ค่าเฉลี่ย

ส่วนเบี่ยงเบน 
มาตรฐาน

10. ประชาชนทุกคนมีส่วนร่วมในการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจ 4.08 .864
11. การเมืองเป็นเร่ืองของคนท้ังประเทศ 4.07 .817
12. ครอบครัวสำคัญกว่างาน 3.99 .916
13. ตราสินค้าและราคาไม,ใช่เร่ืองสำคัญ แต่อยู่ท่ีความพอใจ 3.93 .884
14. ประสบการณ์การทำงานมีค่ากว่าปริญญาบัตร 3.90 .898
15. สินค้าไทยมีคุณภาพไม่เป็นรองสินค้าจากต่างประเทศ 3.87 .836
16. โฆษณามีส่วนช่วยในการตัดสินใจซ้ือสินค้า 3.79 .808
17. สินค้าแฟช่ันจากต่างประเทศทำให้ไทยเลียดุลการค้า 3.75 .921
18. สินค้าราคาแพงแต่คุณภาพดีย่อมดีกว่าสินค้าราคาถูกแต่
คุณภาพต่ํา 3.75 .971
19. มีความสุขและพอใจกับชีวิตท่ีเป็นอยู่ทุกวันน้ี 3.75 .866
20. นักออกแบบแฟช่ันไทยมีความลามารถทัดเทียมซาวต่างชาติ 3.74 .845
21.คาดหวังจะเป็นผู้บริหารระดับสูงในอีก 10 ปีข้างหน้า 3.49 1.163
22. การมีเพศลัมพันธ์ก่อนแต่งงานเป็นพฤติกรรมท่ีไม่ควรกระทำ 3.41 1.150
23. การแต่งกายตามแฟช่ันทำให้ชีวิตมีลีลันและท้าทาย 3.37 1.011
24. เห็นด้วยกับการพัฒนาให้กรุงเทพฯ เป็นเมืองแฟช่ัน 3.37 .907
25. การเลียนแบบวัฒนธรรมต่างชาติไม่ใช่เร่ืองเลียหาย 3.22 .891
26. ศึกษาต่อในประเทศหรือต่างประเทศก็เหมือนกัน 3.18 1.002
27. เป็นนักจัดการด้านการเงินท่ีดี 3.11 .930
28. เป็นผู้นำในกลุ่มเพ่ือน 3.09 .832
29. รู้สึกว่าตัวเองอายุน้อยกว่าผู้อ่ืน 3.03 1.044
30. การแต่งกายตามแฟช่ันเป็นการทำลายวัฒนธรรมไทย 2.65 .989
เกณฑ์การให้คะแนน คือ น้อยทีสุด = 1 คะแนน น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน 

มาก = 4 คะแนน และ มากท่ีสุด = 5 คะแนน

เม่ือนำข้อความเก่ียวกับความคิดเห็นท้ัง 30 ข้อน้ีมาวิเคราะห์ เพ่ือลดจำนวนตัวแปร 
โดยใช้วิธีองค์ประกอบหลักหลัก (Principle component) ในการสกัดปัจจัย และหมุนแกนปัจจัย 
มุมฉากแบบ Varimax เพ่ือวิเคราะห์หาความลัมพันธ์ระหว่างตัวแปรและจัดกลุ่มความคิดเห็น ผู้วิจัย 
พบว่า ลามารถจัดกลุ่มความคิดเห็นได้ท้ังล้ิน 6 กลุ่ม ตังน้ี
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กลุ่มท่ี 1 กลุ่มผู้สร้างสรรค์สังคม
กลุ่มท่ี 2 กลุ่มไม่ยึดติดกับเปลือกนอก
กลุ่มท่ี 3 กลุ่มทันสมัยหลงใหลแฟช่ัน
กลุ่มท่ี 4 กลุ่มผู้นำรุ่นใหม่หัวใจวัย เยาว์
กลุ่มท่ี 5 กลุ่มเชิดชูไทย
กลุ่มท่ี 6 กลุ่มหัวโบราณ

กลุ่มที่ 1 กลุ่มผู้สรางสรรค์ส้งคม

ผู้หญิงวัยทำงานกลุ่มน้ีมีจิตสำนึกในการสร้างสรรค์สังคม และประเทศชาติให้เป็นไป 
ในทางท่ีดี มีความเจริญก้าวหน้ากว่าท่ีเป็นอยู่ โดยกลุ่มน้ีจะมองถึงส่ิงรอบๆ  ตัว ซ่ึงมีผลกระทบต่อผู้คน 
ในวงกว้างระดับประเทศ เช่น ปัญหาทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง รวมไปถึงธรรมชาติ และ 
ส่ิงแวดล้อม แต่กระน้ันก็ยังไม่ลืมท่ีจะดูแลครอบครัวของตนเอง ย่ิงไปกว่าน้ันกลุ่มน้ีเห็นด้วยกับ 
ข้อความท่ีว่าชีวิตในวันน้ีต้องดีกว่าเม่ือวาน ซ่ึงถือเป็นความคิดและมุมมองท่ีสร้างสรรค์ต่อการดำเนิน 
ชีวิตของคนกลุ่มน้ีเซ่นกัน

ตารางที่ 4.4.2: ตัวแปรความคิดเห็นและนํ้าหนักปั’จตัยของกลุ่มที่ 1

ความคิดเห็น Factor Loading

012 ประชาชนทุกคนมีส่วนร่วมในการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจ 0.770
024 ธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมเป็นเร่ืองท่ีทุกคนต้องช่วยกันอนุรักษ์ 0.674
020 ประชาซนท่ีดีควรไปใช้สิทธิเลือกต้ัง 0.626
013 คนเราควรยึดทางสายกลางในการดำเนินชีวิต 0.597
01 การเมืองเป็นเร่ืองของคนท้ังประเทศ 0.527
011 ชีวิตในวันน้ีต้องดีกว่าเม่ือวาน 0.517
03 ครอบครัวสำคัญกว่างาน 0.464

(ค่า Eigenvalues=3.75 และสามารถอธบายความแปรปรวนฃองข้อมูลได้ 12.52%)
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กลุ่มที่ 2

กลุ่มน้ีเป็นผู้ดำเนินชีวิตอยู่บนพ้ืนฐานของความเป็นจริง ดังน้ันการท่ีจะตัดสินใครว่าดี 
หรือไม่น้ันจึงไม่ได้มองท่ีเปลือกนอก เซ่น การแต่งกายด้วยเส้ือผ้าราคาแพง หรือต้องใช้ตราสินค้าท่ีมี 
ช่ือเสียง เพราะส่ิงเหล่าน้ันเป็นเพียงส่ิงลวงตาท่ีห่อหุ้มตัวตนท่ีแท้จริงเอาไว้เท่าน้ัน คนกลุ่มน้ีจึงตัดสิน 
คนด้วยจิตใจเป็นสำคัญ เซ่นเดียวกับการท่ีกลุ่มน้ีเห็นด้วยกับข้อความท่ีว่า คนเรากำหนดชะตาชีวิต 
ของตนเอง ไม'ไข่ฟ้าเป็นผู้ลิขิต กล่าวคือคนเราจะดีหรือเลวย่อมข้ึนอยู่ท่ีการกระทำของตัวเอง ซ่ึงก็อยู่ 
บนพ้ืนฐานของความเช่ือท่ีกลุ่มน้ียึดถือน่ันเอง นอกจากน้ียังคิดว่าองค์กรท่ีทำธุรกิจไม่ควรมุ่งแต่จะ 
กอบโกยผลประโยชน์จากประซาซนเพียงอย่างเดียว แต่ควรท่ีจะทำประโยชน์กลับคืนลู่ลังคมเพ่ือเป็น 
การตอบแทนบ้าง รวมย้ังยังเห็นด้วยว่าภัยธรรมชาติเป็นภัยท่ีไม่มีใครสามารถหยุดย้ังและหลีกเล่ียงได้

ตารางท ี่ 4.4.3: ต ัวแป รความค ิด เห ็น และน ํ้าห น ักป ัจก ัยข องกล ุ่มท ี่ 2

ความคิดเห็น Factor Loading

029 คนจะดีดีท่ีใจใซ่ท่ีการแต่งกาย 0.725
030 ภัยธรรมชาติเป็นเหตุการณ์ท่ีหลีกเล่ียงไม่ได้ 0.678
026 คุณค่าทางจิตใจมีความหมายมากกว่าวัตถุส่ิงของ 0.591
028 คนเรากำหนดชะตาชีวิตของตัว เอง ไม,ใช่ฟ้าลิขิต 0.555
027 องค์กรธุรกิจควรคืนกำไรกลับสู่ลังคมบ้าง 0.503
06 ตราสินค้าและราคา'ไม่'ใช่เร่ืองสำคัญ แต่อยู่ท่ีความพอใจ 0.445

(ค่า Eigenvalues=2.88 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 9.59%)

กลุ่มที่ 3 กลุ่มทันสนัยหลงใหลแฟชั่น

กลุ่มน้ีมีความเป็นคนรุ่นใหม่ ทันลมัย และยอมเปิดรับส่ิงใหม่อยู่เสมอ ไม่ว่าจะเป็น 
เร่ืองของการรับเอาวัฒนธรรมต่างชาติเช้ามา การแต่งกายด้วยเส้ือผ้าตาม แฟช่ัน หรือแม้แต่การใช้ 
สินค้าราคาแพง กลุ่มน้ียังเห็นด้วยกับการพัฒนาให้กรุงเทพฯ เป็นเมืองแฟช่ัน มองว่าการแต่งกายตาม 
แฟช่ันทำให้ชีวิตมีสีลันและท้าทาย และการเลียนแบบวัฒนธรรมต่างชาติไม่ใช่เร่ืองเสียหาย นอกจากน้ี 
ยังมีความเห็นว่าโฆษณามีส่วนช่วยในการตัดสินใจช้ือสินค้า รวมย้ังมีความเห็นว่าประสบการณ์ 
การทำงานย่อมสำคัญกว่าการเรียนสูงๆ  ซ่ึงนิบเป็นมุมมองของคน'รุ่น'ใหม่ท่ีสามารถเปิดรับส่ิงต่างๆ  ได้ 
มากข้ึนน่ันเอง



ตารางท่ี 4.4.4: นัวแปรความคิดเห็นและน้ําหนักปัจจัยของกลุ่มท่ี 3
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ความคิดเห็น Factor Loading

021 เห็นด้วยกับการพัฒนาให้กรุง เทพฯ เป็นเมือง แฟช่ัน 0.725
022 สินค้าราคาแพงแต่คุณภาพดีย่อมดีกว่าสินค้าราคาถูกแต่

คุณภาพต่ํา 0.632
017 โฆษณามีส่วนช่วยในการตัดสินใจช้ือสินค้า 0.523
05 การแต่งกายตามแฟช่ันทำให้ชีวิตมีสีสันและท้าทาย 0.481
016 การเลียนแบบวัฒนธรรมต่างชาติไม'ใช่เร่ืองเสียหาย 0.447
023 ประลบการณ์การทำงา'นมีค่ากว่าปริญญาบัตร 0.447

(ค่า Eigenvalues=2.31 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 7.69%)

กลุ่มที่ 4 กลุ่มผู้นำรุ่นใหม่นัวใจจัยเยาว์

กลุ่มน้ีเป็นผู้ท่ีมีคุณลมปติการเป็นผู้บริหาร เน่ืองจากเป็นกลุ่มท่ีมีความเช่ือม่ันใน 
ตนเองว่า ในอนาคตจะต้องเป็นผู้บริหารระดับสูงให้ได้ เป็นผู้นำในกลุ่มเพ่ือน แสะยังเป็นนักจัดการ 
ด้านการเงินท่ีดีอีกด้วย นอกจากน้ียังมีความรู้สึกว่าตัวเองอายุน้อยกว่าผู้อ่ืน

ตารางที่ 4.4.5: นัวแปรความสนใจและนํ้าหนักปัจจัยของกลุ่มที่ 4

ความคิดเห็น Factor Loading

07 คาดหวังจะเป็นผู้บริหารระดับสูงในอีก 10ปีข้างหน้า 0.696
02 เป็นผู้นำในกลุ่ม เพ่ือน 0.682
010 เป็นนักจัดการด้านการเงินท่ีดี 0.511
019 รู้สึกว่าตัวเองอายุน้อยกว่าผู้อ่ืน 0.420

(ค่า Eigenvalues=2.01 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 6.69%)
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กลุ่มที่ 5 กลุ่มเชิดชูไทย

ผู้หญิงวัยทำงานกลุ่มน้ีมีเลือดรักชาติ และมีความเช่ือม่ันในศักยภาพของคนไทย 
ด้วยกันอย่างเต็มเปียม ดังน้ันจึงมีความเช่ือม่ันว่าประเทศไทยลามารถผลิตลินค้าท่ีมีคุณภาพ และ 
มีนักออกแบบแฟช่ันท่ีมีความลามารถไม,เป็นลองรองใคร

ตารางที่ 4.4.6: จัวแปรความคิดเห็นและนาหนักปัจจัยของกลุ่มที่ 5

ความคิดเห็น Factor Loading

08 สินค้าไทยมีคุณภาพไม,เป็นรองสินค้าจากต่างประเทศ 0.689
015 นักออกแบบแฟช่ันไทยมีความสามารถทัดทัดเทียมซาวต่างชาติ 0.660

(ค่า Eigenvalues^! .70 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 5.66%)

กลุ่มที่ 6 กลุ่มหัวโบราณ

กลุ่มน้ีมีความคิดแบบคนรุ่นเก่าท่ีมองว่า การรับเอาวัฒนธรรมต่างชาติเข้ามาจะทำให้ 
วัฒนธรรมไทยแต่ด้ังเดิมถูกลบเลือนไป โดยเฉพาะมีความเห็นว่าการแต่งกายตามแฟช่ันท่ีมีให้เห็นกัน 
อยู่ท่ัวไปน้ันเป็นการบ่อนทำลายวัฒนธรรมอันดีงามของไทย รวมท่ังยังเห็นด้วยว่าสินค้าแฟช่ันท่ีนำเข้า 
จากต่างประเทศ เป็นสินค้าประเภทฟ่มเฟือย ถือเป็นล่วนหน่ึงท่ีทำให้ไทยเลียดุลการค้าต่างชาติ

ตารางที่ 4.4.7: ต้วแปรความคิดเห็นและ'นาหนักปัจจัยของกลุ่มที่ 6

ความคิดเห็น Factor Loading

09 การแต่งกายตามแฟช่ันเป็นการทำลายวัฒนธรรมไทย 0.805
025 สินค้าแฟช่ันจากต่างประเทศทำให้ไทยเลียดุลการค้า 0.499

(ค่า Eigenvalues=1.54 และลามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 5.14%)
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ตอนท ี่ 5 ผ ลการว ิเค ราะห ์ป ัจจ ัย เพ ี่อจ ัดกล ุ่ม ร ูปแบบ การดำเน ิน ช ีว ิต

จากการวิเคราะห์ปัจจัยโดยการนำกลุ่มกิจกรรม (A) กลุ่มความสนใจ (I) และกลุ่ม 
ความคิดเห็น (0) มาวิเคราะในข้ันท่ี 2 โดยใช้วิธีองค์ประกอบหลัก (Principle component) ในการ 
สกัดปัจจัย และหมุนแกนปัจจัยมุมฉากแบบ Varimax เพ่ือจัดกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้หญิงวัย 
ทำงาน ซ่ึงมีค่าความน่าเช่ือถือ = .915 โดยลามารถจัดกลุ่มได้ท้ังส้ิน 7 กลุ่ม ดังน้ี

1. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ“ทุ่มเทให้ครอบครัวและใส่ใจลังคม,,
2. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ “ผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ"
3. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ “ลนุกเริงร่าสรรหาแฟช่ัน1,
4. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ “หญิงไทยใจงาม"
5. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ “ไม'งอนง้อรอโชคซะตา'1
6. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ “เชิดชูไทยไม่ยึดติด11
7. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ “รักกีฬาและความท้าทาย11

1. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ “ทุ่มเทให้ครอบครัวและใส่ใจส์งคม’’

ผู้หญิงวัยทำงานกลุ่มน้ีแม้ว่าต้องออกไปทำงานนอกบ้าน แต่ก็ยังมีความรับผิดชอบใน 
ฐานะแม่บ้านอยู่ด้วย เห็นได้จากการให้ความสำคัญกับครอบครัวเป็นอันดับแรก ดังน้ันเวลาส่วนใหญ่ 
จึงจัดสรรให้กับครอบครัว โดยมักใช้เวลาพักผ่อนอยู่ท่ีบ้าน และทำกิจกรรมร่วมกับสมาชิกในครอบคร้ว่ 
เช่น ติดตามรายงานข่าวสารด้วยกัน ดูวิดีโอ วีชีดี หรือดีวีดี ด้วยกัน อีกท้ังยังสนใจการตกแต่งบ้าน 
ให้นำอยู่และเป็นระเบียบเรียบร้อยอยู่เสมอนอกจากน้ีกลุ่มน้ียังห่วงใยและเอาใจใส่ต่อสุขภาพ และ 
สุขอนามัยของทุกคนในครอบครัวอีกด้วย ย่ิงไปกว่าน้ันกลุ่มน้ีเป็นผู้มีจิตสำนึกของความรับผิดชอบต่อ 
ลังคมและประเทศชาติ โดยมีความเห็นว่าปัญหาของบ้านเมือง เศรษฐกิจ สังคม และลิงแวดล้อม 
ท่ีเกิดข้ึน หากทุกคนร่วมมือร่วมใจช่วยกันแก้ไข ปัญหา เหล่าน้ันก็จะผ่านพ้นไปได้ด้วยดี
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ตารางท่ี 4.5.1: ค่าการวิเคราะห์ปัจจัยฃองกลุ่มรูปแบบการดำเนิน'ชีวิต

ป'จจัยรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบที่ 1 Factor Loading
I ชีวิตอุทิศเพ่ือครอบครัว 0.877
A กลุ่มเกาะติดข่าวสารและห่วงใยครอบครัว 0.843
0 ผู้สร้างสรรค์สังคม 0.824

(ค่า Eigenvalues=1.49 และสามารถอธิบายความแปรปรวนฃองข้อมูลได้ 10.64%)

2. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชึวิตแบบ “ผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ”

นอกจากงานประจำท่ีให้ความสำคัญมากกว่าเร่ืองอ่ืนๆ  แล้ว ผู้หญิงกลุ่มน้ียังจัดสรร 
เวลาเพ่ือไปแสวงหาความก้าวหน้าให้กับตัวเอง ด้วยการเข้าร่วมงานสัมมนาหรืออบรมในหลักสูตรท่ี 
เป็นประโยชน์ต่ออาชีพการงาน หรือบางคนอาจจะศึกษาต่อในระดับท่ีสูงข้ึนไป ท้ังน้ีเพราะต้องการเป็น 
ผู้ประสบความสำเร็จในการทำงาน มีซ่ือเสียงและเกียรติยศตามความมุ่งหวังท่ีต้ังใจไว้ ผู้หญิงกลุ่มน้ี 
มักฉลาดปราดเปรียว มีความคล่องตัว มีรสนิยมในการแต่งตัวด้วยสินค้าแฟช่ันราคาแพง แต่ก็มีสไตล์ท่ี 
โดดเด่นเป็นตัวของตัวเอง นิยมไปเท่ียวต่างประเทศ รวมท้ังชอบการไปพบปะสังสรรค์กับบุคคลท่ีมี 
ช่ือเสียงตามงานสังคมต่างๆ  อยู่เป็นประจำ

ตารางที่ 4.5.2: ค่าการวิเคราะห์ปัจจัย1ของกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิต

ปัจจัยรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบที่ 2 Factor Loading

A หญิงยุคใหม่หัวใจไฮโช 0.844
0 ผู้นำรุ่นใหม่หัวใจวัย เยาว์ 0.838
I ดูดีมีสไตล์ 0.778
A แสวงหาความก้าวหน้า และพัฒนาศักยภาพ 0.689
I ขยันมุ่งม่ันเพ่ือความสำเร็จ 0.676

(ค่า Eigenvalues=1.45 และสามารถอธิบายความแปรปรวนฃองข้อมูลได้ 10.38%)



3. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ “สนุกเริงร่าสรรหาแฟซั่น”
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ผู้หญิงวัยทำงานกลุ่มน้ีแม้จะมีภาระหน้าท่ีการงานต้องรับผิดชอบอยู่มากมาย 
จนแทบจะไม่มีเวลาดูแลสุขภาพอนามัยของตัวเอง แต่ก็ไม่มองข้ามการออกไปผ่อนคลายความเครียด 
นอกบ้าน และใช้ชีวิตให้ลนุกสนานกับเพ่ือนฝูงอยู่เป็นประจำ ดังน้ันนอกจากงานประจำท่ีทำอยู่ 
กิจกรรมท่ีกลุ่มน้ีจัดสรรเวลาให้ ส่วนใหญ่เป็นกิจกรรมท่ีทำร่วมกับเพ่ือนๆ  ไปซือสินค้าแฟช่ันตาม 
ศูนย์การค้า ไปงานเล้ียงสิงสรรค์ตามเทศกาลต่างๆ  หรือพูดคุยกันในเร่ืองท่ีกลุ่มน้ีให้ความสนใจ 
เป็นพิเศษ เซ่น แฟช่ันท่ีกำลังได้รับความนิยม เร่ืองราวของคนในแวดวงบันเทิง หรือเร่ืองท่ีอยู่ในกระแส 
ความนิยมซ่ึงโดยมากเป็นเร่ืองของคนดังและการแต่งตัวเสียเป็นส่วนใหญ่ นอกจากนียังสนใจเร่ือง 
การดูดวงชะตา และการทำนายทายทัก ซ่ึงเป็นเร่ืองท่ีผู้หญิงกลุ่มน้ีซ่ึนชอบ

ตารางที่ 4.5.3: ค่าการวิเคราะห์ปัจจัยของกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิต

ปัจจัยรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบที่ 3 Factor Loading
A หรรษาเริงร่ากับเพ่ือนฝูง 0.833
0 ทันสมัยหลงใหล แฟช่ัน 0.819
I สาวสมัยใหม่คล่ังไคล้แฟช่ัน 0.643
I งานรัดตัวหัวไม่วางหางไม่เว้น 0.514

(ค่า Eigenvalues^!.44 และสามารถอธิบายความแปรปรวน'ของข้อมูลได้ 10.29%)

4. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบ “หญิงไทยใจงาม”

ผู้หญิงกลุ่มน้ีมีความรักและภาคภูมิใจในประเทศชาติ รวมท้ังมีความเป็นกุลสตรีไทย 
และมีวิถีปฏิบัติตามจารีตประเพณี วัฒนธรรมไทย และศาสนาพุทธ ดังน้ันกิจกรรมส่วนใหญ่จึงจัดสรร 
ให้กับการทำงานตามแบบฉบับของหญิงไทย เซ่น การเย็บปักกักร้อย การปลูกแลดูแลต้นไม้ 
การทำบุญตักบาตรและสวดมนต์เป็นประจำ รวมท้ังการท่องเท่ียวไปตามแหล่งจารึกวัฒนธรรมอัน 
ทรงคุณค่าของชาติ เช่น พิพิธภัณฑ์ และโบราณสถานต่างๆ  นอกจากน้ียังให้ความสำคัญกับการทำ 
ประโยซนิให้แก่ส่วนรวม เช่น สนใจเข้าร่วมงานบุญงานกุศลเพ่ือเผ่ือแผ่ความช่วยเหลือไปสู่คนในลังคม 
ตลอดจนสนใจท่ีจะเข้าร่วมพัฒนาชุมซมให้เจริญก้าวหน้า ในขณะเดียวกันกลุ่มน้ีไม่นิยมการแต่งกาย 
ตามแฟช่ัน เพราะเห็นว่าเป็นการทำลายวัฒนธรรมไทย และสินค้าแฟช่ันจากต่างประเทศทำให้ไทยเสีย 
ดุลการค้า
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ตารางท่ี 4.5.4: ค่าการวิเคราะห์ปัจจัยของกลุ่มรูปแบบการดำเนิน?วิต

ปัจจัยรูปแบบการดำเนิน?วิตแบบที่ 4 Factor Loading
I รักไทยหัวใจธรรมะ 0.823
A วิถีไทยใฝ่ธรรมะ 0.816
0 หัวโบราณ 0.813

(ค่า Eigenvalues=1.42 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 10.17%)

5. กลุ่มรูปแบบการดำเนิน?วิตแบบ “ไม่งอนง้อรอโชคซะตา”

ผู้หญิงวัยทำงานกลุ่มน้ีมีความเช่ือในการกระทำของตนเองมากกว่าจะเช่ือเร่ืองบุญ 
วาสนา หรือการเล่ียงโชค และเห็นว่าคนเราเป็นผู้กำหนดชะตาชีวิตของเราเอง ดังน้ันกลุ่มนีจึงขยัน 
ทำงาน โดยมักทำงานล่วงเวลาในช่วงเย็นและวันหยุดเพ่ือเพ่ิมรายได้ด้วยความมานะพยายามของ 
ตนเอง มากกว่าท่ีจะหวังรวยทางลัดด้วยการเล่ียงโชค นอกจากน้ีคนกลุ่มน้ียังเช่ือว่าคนเราจะดัดสินกัน 
ด้วยวัตถุภายนอกไม่ได้ เพราะคนจะดีย่อมดีมาจากจิตใจ ใช่ท่ีการแต่งกาย รวมท้ังยังเห็นด้วยว่า 
องค์กรธุรกิจไม่ควรมุ่งหวังแต่จะได้ผลกำไรฝ่ายเดียว ควรทำประโยชน์กลับคืนสู่ลูกค้าและลังคมบาง

ตารางที่ 4.5.5: ค่าการวิเคราะห์ปัจจัยของกลุ่มรูปแบบการดำเนิน?วิต

ปัจจัยรูปแบบการดำเนิน?วิตแบบที่ 5 Factor Loading
0 ไม่ยึดติดกับเปลือกนอก 0.739
A แสวงโชควิธีลัด -0.772

(ค่า Eigenvalues=1.30 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 9.26%)

6. กลุ่มรูปแบบการดำเนิน?วิตแบบ “เชิดชูไทยไม่ยึดติด”

กลุ่มน้ีรักความอิสระและลนใจท่ีจะแลวงหาความแปลกใหม่ให้กับชีวิต เป็นการด้นหา 
ประลบการณ์ท่ีแตกต่างไปจากชีวิตท่ีเป็นอยู่ โดยกลุ่มน้ีลนใจทำกิจกรรมท่ีต่ืนเต้น ท้าทาย รวมท้ังการ 
เดินทางรอบโลก นอกจากน้ียังลนใจทดลองใช้ตราสินค้าอ่ืนๆ  เพ่ือหลีกหนีความช้ําชากจำเจ กลุ่มน้ีมัก 
จัดสรรเวลาส่วนใหญ่ให้กับการไปเท่ียวกับแฟน ไปซมภาพยนตร์ เล่นโบว่ลง หรือไปท่องเท่ียวตาม 
ต่างจังหวัด ในขณะเดียวกันกลุ่มน้ียังมีทัศนคติท่ีดีต่อประเทศไทย โดยมีความเช่ือว่า คนไทยมี 
ความลามารถ และมีศักยภาพในการผลิตสินค้าท่ีมีคุณภาพทัดเทียมกับต่างชาติ
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ตารางท่ี 4.5.6: ค่าการวิเคราะห์ปัจจัย'ของกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิต

ปัจจัยรูปแบบการดำเนินชึวิตแบบที่ 6 Factor Loading
I แสวงหาความแปลกใหม่ให้ชีวิต 0.810
A ติดแฟนและรักการท่องเท่ียว 0.701
0 เชิดชูไทย 0.670

(ค่า Eigenvalues= 1.12 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 8.03%)

7. กลุ่มรูปแบบการดำเนินชึวิตแบบ “รักกีฬาและความท้าทาย”

เน่ืองจากกลุ่มน้ีเป็นผู้รักสุขภาพ จึงช่ืนชอบการออกกำลังกาย และการเล่นกีฬาอยู่ 
เป็นประจำโดยเฉพาะอย่างย่ิงกีฬาที,ต้องใช้ความกล้าและท้าทาย เซ่น ปีหน้าผา หรือล่องแก่ง ดังน้ัน 
กลุ่มน้ีจึงมีความลนใจติดตามข่าวลารในแวดวงกีฬาท้ังในและต่างประเทศ ย่ิงไปกว่าน้ันข่าวสาร 
และความเคล่ือนไหวต่างๆ  ทางการเมืองก็เป็นเร่ืองท่ีคนกลุ่มน้ีให้ความลนใจเซ่นกัน

ตารางที่ 4.5.7: ค่าการวิเคราะห์ปัจจัยของกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิต

ปัจจัยรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบที่ 7 Factor Loading
A รักสุขภาพ และกิจกรรมท้าทาย 0.744
I เกาะติดกระแสข่าวสารการเมืองและกีฬา 0.741

(ค่า Eigenvalues=1.03 และสามารถอธิบายความแปรปรวนของข้อมูลได้ 7.32%)
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ตอนที่ 6 ผลการวิเคราะห์การแสวงหาข้อมูลเพื่อการตดสินใจชี้อสินค้าแฟชน

ผู้วิจัยได้กำVเนตตัวแปรด้านการแสวงหาข้อมูล โดยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ ลักษณะ 
การแสวงหาข้อมูล แหล่งข้อมูล และล่ือท่ีใช้ในการแลวงหาข้อมูล ซ่ึงมีค่าความน่าเช่ือถือ = .781 โดย 
แต่ละส่วนมีเกณฑ์การให้คะแนนดังน้ี น้อย'ท่ีสุด = 1 คะแนน น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน 
มาก = 4 คะแนน และ มากท่ีสุด -  5 คะแนน

ลักษณะการแสวงหาข้อมูล

ในการแสวงหาข้อมูลด้านแฟช่ันก่อนการตัดสินใจช้ือน้ันกลุ่มตัวอย่างมีการรวบรวม 
ข้อมูลเฉพาะเม่ือต้องตัดสินในช้ือโดยเฉล่ียลูงท่ีสุด คือมีค่าเฉล่ีย 3.41 ท้ังน้ีกลุ่มต่วอย่างส่วนใหญ่ 
มีการแสวงหาข้อมูลในลักษณะน้ีในระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 38.2 รองลงมา กลุ่มตัวอย่างมีการ 
รวบรวมข้อมูลอย่างลม่ําเสมอ มีค่าเฉล่ีย 3.01 โดยกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีการแสวงหาข้อมูล 
ในลักษณะน้ีระดับปานกลาง คิดเป็นร้อยละ 45.7 และลักษณะการแสวงหาข้อมูลของกลุ่มตัวอย่าง 
โดยเฉล่ียต่ําท่ีสุด คือ การตัดสินใจช้ือโดยไม,มีการรวบรวมข้อมูลก่อน มีค่าเฉล่ีย 2.95 โดยกลุ่ม 
ตัวอย่างส่วนใหญ่ท่ีแสวงหาข้อมูลในลักษณะน้ี คิดเป็นร้อยละ 34.4 (ดังตารางท่ี 4.6.1 )

ตารางที่ 4.6.1: ค่าเฉลยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานฃองล้กษณะการแสวงหาข้อมูล

ลักษณะการแสวงหาข้อมูล
น้อย 
ท่ีสุด

น้อย ปาน
กลาง

มาก มาก 
ท่ีสุด

ค่า
เฉล่ีย

ส'วน
เบ่ียงเบน 
มาตรฐาน

1. รวบรวมข้อมล จำนวน 23 89 193 95 221 3.01 .930
อย่างสมาเสมอ ร้อยละ 5.5 21.1 45.7 22.5 5.2

2. รวบรวมข้อมลเฉพาะ จำนวน 14 52 148 161 471 3.41 .956
เม่ือต้องตัดสินใจ ร้อยละ 3.3 12.3 35.1 38.2 11.1

3. ไม่มีการแสวงหาข้อมล จำนวน 48 103 145 73 53 2.95 1.173ก่อนตัดสินใจ ร้อยละ 11.4 24.4 34.4 17.3 12.6



แหล่งข้อมล
122

■าr

เม่ือต้องการข้อมูลเพ่ือใช้ในการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟช่ันน้ัน กลุ่มตัวอย่างจะทำการ 
แสวงหาข้อมูลจากประลบการณ์ล่วนบุคคล ได้แก่ การทดลองใช้สินค้า การสัมผัสสินค้า มากกว่า 
วิธีการอ่ืนๆ  โดยมีค่าเฉล่ียอยู่ท่ีระดับ 3.83 กล่าวคือ กลุ่มตัวอย่างมีการแสวงหาข้อมูลจาก 
ประสบการณ์ส่วนบุคคลในระดับมาก รองลงมาคือ การแสวงหาข้อมูลจากแหล่งข้อมูลภายใน เซ่น 
จากประสบการณ์เดิม หรือข้อมูลท่ีอยู่ในความทรงจำ แสวงหาข้อมูลจากแหล่งข้อมูลทางการตลาด 
เซ่น โฆษณาทางส่ือต่างๆ  พนักงานขาย การขายตรงทางโทรศัพท์หรือเว็บไซต์ การส่งเสริมการขาย 
อาทิ การลดราคา การแจกคูปอง ให้ของแถม เป็นต้น และแสวงหาข้อมูลจากแหล่งข้อมูลบุคคล เซ่น 
ญาติ เพ่ือน หรือเพ่ือนร่วมงาน ซ่ึงแหล่งข้อมูลท้ัง 3 ประเภท มีค่าเฉล่ียใกล้เคียงกันคือ ค่าเฉล่ีย 3.49,
3.46 และ 3.44 ตามลำดับ ส่วนแหล่งข้อมูลท่ีกลุ่มตัวอย่างใช้โดยเฉล่ียต่ําท่ีสุด คือแหล่งข้อมูล 
ลาธารณะ ได้แก่ บทความแฟช่ันในนิตยสาร ในเว็บไซต์รวมท้ังการรายงานข่าวสารเก่ียวกับแฟช่ันทาง 
ส่ือสาธารณะต่างๆ  เซ่น โทรทัศน์วิทยุใ.ท!งสือพิมพ์ เป็นต้น โดยมีค่าเฉล่ีย3.39(ดังตารางท่ี4.8.2)

ตารางที่ 4.6.2: ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานฃองแหล่งข้อมูล

น้อย น้อย ปาน มาก มาก ค่า ส่วน
แหล่งข้อมูล ท่ีสุด กลาง ท่ีสุด เฉล่ีย เบ่ียงเบน

มาตรฐาน
1. ประลบการณ์ส'วนบุคคล จำนวน 4 24 120 164 110 3.83 .912

ร้อยละ .9 5.7 28.4 38.9 26.1
2. แหล่งข้อมลภายใน จำนวน 2 27 193 164 36

ร้อยละ .5 6.4 45.7 38.9 8.5 3.49 .760

3. แหล่งข้อมลทางการตลาด จำนวน 20 40 131 187 44
ร้อยละ 4.7 9.5 31.0 44.3 10.4 3.46 .966

4.แหล่งข้อมลบคคล จำนวน 14 42 148 181 37
ร้อยละ 3.3 10.0 35.1 42.9 8.8

3.44 .906

5. แหล่งข้อมลสาธารณะ จำนวน 10 53 158 163 38
ร้อยละ 2.4 12.6 37.4 38.6 9.0 3.39 .902

เกณ5?โการให้คะแนน คือ น้อยท่ีสุด = 1 คะแนน น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน
มาก = 4 คะแนน และ มากทิสุด = 5 คะแนน
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สำหรับส่ือท่ีกลุ่มตัวอย่างไซในการแสวงหาข้อมูลน้ัน ล่ือท่ีมีการใช้โดย เฉล่ียสูงท่ีลุด 
คือ โทรทัศน์มีค่าเฉล่ีย 3.71 รองมาคือ นิตยสาร มีค่าเฉล่ีย 3.57 ล่ือภายในร้าน เซ่น การจัดแสดง 
สินค้าการจัดหน้าต่างแสดงสินค้า มีค่าเฉล่ีย 3.35 และหนังสือพิมพ์มีค่าเฉล่ีย 3.24

ส่วนส่ือท่ีกลุ่มตัวอย่างมีการใช้ในการแสวงหาข้อมูลต่ํา ได้แก่ จดหมายทางตรง มี 
ค่าเฉล่ีย 2.17 แฟช่ันโชว์มีค่าเฉล่ีย 2.38 วิทยุ มีค่าเฉล่ีย 2.68 แผ่นพับ มีค่าเฉล่ีย 2.73 และภาพยนตร์ 
มีค่าเฉล่ีย 2.77 (ตังตารางท่ี 4.6.3)

ตารางที่ 4.6.3: ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานฃองลี่อที่ใช้ในการแสวงหาข้อมูล

ล่ีด ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน
1. โทรทัศน์ 3.71 1.048
2. นิตยสาร 3.57 1.017
3. ส่ือภายในร้าน เช่น การจัดแสดงสินค้า 

การจัดหน้าต่างแสดงสินค้า
3.35 .970

4. หนังสือพิมพ์ 3.24 .944
5. รายการสินค้า (Catalog) 2.93 .988
6. อินเทอร์เน็ต 2.91 1.129
7. ส่ือกลางแจ้ง เซ่น บิลบอร์ด จอโฆษณา 2.88 .992
8. พนักงานขาย 2.86 1.051
9. ภาพยนตร์(การแต่งกายของนักแสดง) 2.77 .996
10. แผ่นพับ 2.73 .963
11. วิทยุ 2.68 .947
12. แฟช่ันโชว์ 2.38 1.089
13. จดหมายทางตรง 2.17 .943
เกณฑ์การให้คะแนน คือ น้อยท่ีสุด = 1 น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน 

มาก = 4 คะแนน และ มากท่ีสุด = 5 คะแนน
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ผู้วิจัยได้กำvrนดตัวแปรด้านพฤติกรรมการช้ือสินค้า ซ่ึงแบ่งออกเป็น 6 ส่วน คือ 
ความถ่ีในการซ้ือ พฤติกรรมการซ้ือ คุณลักษณะของสินค้า เหตุผลในการซ้ือ ลถานท่ีซ้ือ และค่าใช้จ่าย 
ลำ'หรบการซื้อสินค้าแฟช่ัน'ในแต่ละเดือนแฟช่ัน มีค่าความ'น่าเช่ือถือ = .882 โดยแต่ละส่วนมีเกณฑ์ 
การให้คะแนนดังน้ี

ส่วนที, 1 (ความถ่ีในการซ้ือ): ไมช้ือเลย = 0 คะแนน นานๆ  คร้ัง = 1 คะแนน 
เดือนละคร้ัง = 2 คะแนน ทุก 2 สัปดาห์= 3 คะแนน ทุกสัปดาห์= 4 คะแนน 
และ เกือบทุกวัน = 5 คะแนน

ส ่วน ท ี่ 2 -  5  (พฤต ิกรรมการซ ื้อ , ค ุณ ล ัก ษ ณ ะช อ งส ิน ค ้า , เหต ุผลในการซ ื้อ  และ  

สถานท ี่ซ ื้อ ): น้อยท่ีสุด = 1 คะแนน น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน 
มาก = 4 คะแนน และมากท่ีสุด = 5 คะแนน

ความถ่ีในกา?ช้ือ

กลุ่มตัวอย่างมีพฤติกรรมการช้ือสินค้าแฟช่ันแต่ละประเภทแตกต่างกันไป กล่าวคือ 
มีการซ้ือสินค้าแฟช่ันประ๓ทเส้ือผ้า ซ่ึงรวมไปถึง เส้ือ กางเกง และกระโปรง โดยเฉล่ียสูงกว่าสินค้า 
ประเภทอ่ืนๆ  คือมีค่าเฉล่ีย 2.56 โดยกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความถ่ีในการช้ือสินค้าประเภทนีเดือนละ 
1 คร้ัง รองลงมาคือ ตุ้มหู และรองเท้า ซ่ึงมีการช้ือโดยเฉล่ียใกล้เคียงกัน คือ มีค่าเฉลีย 1.76 และ 1.72 
ตามลำดับ แต่ส่วนใหญ่จะซ้ือด้วยความถ่ีนานๆ  คร้ัง ส่วนสินค้าประเภทนาฟิกาและแหวน แม้ว่าจะ 
เป็นสินค้าประเภทท่ีกลุ่มตัวอย่างซ้ือด้วยความถ่ี นานๆ  คร้ัง แต่เป็นสินค้าท่ีกลุ่มตัวอย่างชือโดยเฉล่ีย 
ต่ํากว่าสินค้าประ๓ทอ่ืนๆ  คือมีค่าเฉล่ีย .95 และ .99 ตามลำดับ

โดยสรุปจะเห็นได้ว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ช้ือสินค้าประเภทเส้ือผ้า ด้วยความถ่ีเดือนละครัง 
ส่วนสินค้าประเภ'ทอ่ืนๆ  ได้แก่ ตุ้มหู รองเท้า กระเป๋า สร้อยข้อมือ/กำไล สร้อยคอ แหวน และนาฟกา 
กลุ่มตัวอย่างมีการช้ือด้วยความถ่ี นานๆ  คร้ัง (ดังตารางท่ี 4.7.1)
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ตารางท่ี 4.7.1: ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรรานของความถในการข้ีอสินค้าแฟซน

ส่วน

สินค้า
ไมซอ นานๆ เด ือน ทุก 2 ทุก เก ือบ ค่า

เบ ี่ยงเบน
เลย คิรัง ละครัง ส ัปดาห ์ ส ัปดาห ์ ท ุกว ัน เฉลี่ย

มาตรฐาน

1. เส ื้อผ้า จำน วน 1 83 132 109 78 19
2.56 1.139

ร ้อ ยละ .2 19.7 31.3 25.8 18.5 4.5

2. ต ้มห จำน วน 66 170 71 49 47 19

ร ้อ ยล ะ 15.6 40.3 16.8 11.6 11.1 4.5
1.76 1.393

3. รองเท้า จ ำน วน 6 199 148 50 13 6
1.72 .907

ร ้อ ยล ะ 1.4 47.2 35.1 11.8 3.1 1.4

4. กระเป ๋า จำน วน 14 245 120 33 7 3
1.49 .812

ร ้อ ยล ะ 3.3 58.1 28.4 7.8 1.7 .7

5. สร้อยข้อมือ/กำไล จำน วน 65 224 68 31 29 5
1.41 1.120

ร ้อ ยละ 15.4 53.1 16.1 7.3 6.9 1.2

ธ. สร้อยคอ จำน วน 65 277 33 24 19 4
1.21 .987

ร ้อ ยละ 15.4 65.6 7.8 5.7 4.5 .9

7. แหวน จำน วน 98 264 37 14 6 3
.99 .834

ร ้อ ยละ 23.2 62.6 8.8 3.3 1.4 .7

8. นาฟ้กา จำน วน 68 318 28 5 2 1
.95 .595

ร ้อ ยละ 16.1 75.4 6.6 1.2 .5 .2

เกณฑ์การให ้คะแนน คือ ไมซอเลย = 0 คะแนน นานๆ ครัง = 1 คะแนน เด ือนละคร ัง = 2 คะแนน

ทุก 2 ส ัป ด า ห ์= 3 คะแนน ท ุกส ัปดาห ์ = 4 คะแนน และ เก ือบท ุกว ัน = 5 คะแนน

พฤติก??มกๆ?ชื้อ

สำหรบพฤติกรรมการชื้อสินค้าแฟชั่นของกลุ่มตัวอย่างนั้นเกิดขึ้นในหลายลักษณะ 

ได้แก่ กลุ่มตัวอย่างมีพฤติกรรมการชื้อสินค้าแบบไม่ย ึดติดอยู่ก ับตราสินค้าหรือร้านค้า มีค ่าเฉลี่ยสูงสุด 

คือ 3.74 รองลงมาคือ พฤติกรรมการชื้อแบบเดินดูหลายๆ ชิ้นหลายๆ ร้าน แล้วค่อยตัดสินใจชื้อ ซึ่งมี 

ค่าเฉลี่ย 3.63 พฤติกรรมแบบชื้อทันทีถ้าถูกใจ มีค ่าเฉลี่ย 3.27 และพฤติกรรมที่กลุ่มตัวอย่างทำ 

โดยเฉลี่ยตํ่าที่ส ุด ค ือการชื้อตราสินค้าหรือร้านค้าประจำเท ่าน ั้น ซ ึ่งม ีค ่าเฉล ี่ย2.87 (ด ังตารางท ี่4.7.2)



ตารางท่ี 4.7.2: ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของพฤติกรรมการช้ือ
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ส่วนA น้อย ปาน มาก ค่า 1พฤตกรรมการซอ , น้อย มาก , 1 เบ่ียงเบนทีสุด กลาง ทีลุด เฉสืย มาตรฐาน
1.ไม่ยึดติดตราสินค้า จำนวน 6 25 124 183 84 3.74 .891

หรือร้านค้า ร้อยละ 1.4 5.9 29.4 43.4 19.9
2. เดินดูหลาอๆ ร้าน จำนวน 7 46 127 157 85 3.63 .977ร้อยละ 1.7 10.9 30.1 37.2 20.1
3. ซ้ือทันทีถ้าถกใจ จำนวน 28 80 128 123 63

ร้อยละ 6.6 19.0 30.3 29.1 14.9 3.27 1.129

4. ซ้ือแต่ตราสินค้า จำนวน 19 117 195 81 10 2.87 .854
หรือร้านค้าประจำ ร้อยละ 4.5 27.7 46.2 19.2 2.4

เกณฑ์การให้คะแนน คือ น้อยทีสุด = 1 คะแนน น้อย = 2 คะแนนปานกลาง = 3 คะแนน
มาก = 4 คะแนน และมากท่ีสุด = 5 คะแนน

คุณลักษณะของสินค้า

ในการเลือกซ้ือสินค้าแฟช่ันกลุ่มตัวอย่างมีเกณฑํในการพิจารณาคุณลักษณะของ 
สินค้าท่ีแตกต่างกันดังน้ี กลุ่มตัวอย่างพิจารณาจากคุณลักษณะของความพอดีของสินค้ากับรูปร่าง 
ใกล้เคียงกับคุณลักษณะเก่ียวกับสไตล์และรูปแบบ ซ่ึงมีค่าเฉล่ีย 4.20 และ 4.13 ตามลำดับ รองลงมา 
คือ คุณภาพของสินค้า ราคา ลีลัน และความคงทน โดยมีค่าเฉล่ีย 3.99, 3.89, 3.84 และ 3.70 
ตามลำดับ

ส่วนคุณลักษณะท่ีกลุ่มตัวอย่างใช้ในการพิจารณาโดยเฉล่ียต่ํา ได้แก่ ประเทศท่ีผลิต 
และตราสินค้า โดยมีค่าเฉล่ีย 2.45 และ 2.76 ตามลำดับ (ดังตารางท่ี 4.7.3)



ตารางท่ี 4.7.3: ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของคุณลกษณะฃองสินค้า
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คุณลกษณะฃองสินค้า ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน
1. ความพอดี (ขนาดพอดีกับรูปร่าง) 4.20 .752
2. สไตล์และรูปแบบ 4.13 .761
3. คุณภาพของสินค้า 3.99 .743
4. ราคา 3.89 .810
5. สีสัน 3.84 .771
6. ความคงทน 3.70 .814
7. วัสดุท่ีใช้ในการผลิต 3.48 .846
8. การดูแลและเก็บรักษา 3.47 .823
9. แฟช่ัน 3.26 .935
10. ตราสินค้า 2.76 1.072
11. ประเทศท่ีผลิต 2.45 1.082
เกณฑ์การให้คะแนน คือ น้อยทีสุด = 1 คะแนน น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน

มาก = 4 คะแนน และ มากท่ีสุด = 5 คะแนน

เหตุผลในทารช้ืร

ลำหรบเหตุผลในการตัดลินใจซ้ือสินค้าแฟช่ันกลุ่มตัวอย่างมีเหตุผลในการเลือกซ้ือ 
แตกต่างกัน โดยเหตุผลท่ีมีค่าเฉล่ียสูงลุดคือซ้ือสินค้าเม่ือถูกใจ (ค่าเฉล่ีย4.11)รองลงมาคือซ้ือเม่ือ 
เห็นว่าสินค้าน้ันเหมาะลมกับบุคลิกภาพของตนเอง (ค่าเฉล่ีย 4.09) ซ้ือเม่ือต้องการ'ใช้-งา'น (ค่าเฉล่ีย 
3.99) ซ้ือสินค้าท่ีคิดว่าลามารถใช้งานได้นานโดยไม่ล้าสมัย (ค่าเฉล่ีย 3.91)ซ้ือเม่ือมีการลดราคา 
(ค่าเฉล่ีย 3.61) และซ้ือเน่ืองในโอกาลพิเศษหรือเทศกาลต่างๆ  (ค่าเฉล่ีย 3.49)

ส่วนเหตุผลท่ีมีค่าเฉล่ียต่ํา ได้แก่ ซ้ือตามแบบดาราหรือคนมีซ่ือเลียง (ค่าเฉล่ีย 1.97) 
ซ้ือตามกลุ่มเพ่ือน (ค่าเฉล่ีย2.35)ซ้ือเม่ือเห็นว่าสินค้าน้ันได้รับความนิยมจากคนส่วนใหญ่(ค่าเฉล่ีย 
2.82) และซ้ือเม่ือมีคอลเลกช่ันใหม่ (ค่าเฉล่ีย 2.98) (ดังตารางท่ี 4.7.4)
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ตารางท่ี 4.7.4: ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของเหตุผลในการซ้ือ

ส่วน
เห ต ุผ ล ในการซื้อ น้อย น้อย ปาน มาก

มาก ค่า
เบ่ียงเบนทสุด กลาง ท่ีสุด เฉล่ีย มาตรฐาน

1. ถกใจ จำน วน 2 8 77 190 145
ร ้อ ย ล ะ .5 1.9 18.2 45.0 34.4 4.11 .796

2. เหมาะสมกับบคลิกภาพ จำน วน 1 12 76 193 140
ร ้อ ย ละ .2 2.8 18.0 45.7 33.2 4.09 .800

3. ต้องการใช้งาน จำน วน 1 10 89 214 108 3.99 .764
ร ้อ ย ละ .2 2.4 21.1 50.7 25.6

4. ใช้ได้นาน จำน วน 6 12 116 170 118 3.91 .888
ไม,ล้าสมัย ร ้อ ย ละ 1.4 2.8 27.5 40.3 28.0

5. ลดราคา จำน วน 6 44 136 159 77 3.61 .948
ร ้อ ย ละ 1.4 10.4 32.2 37.7 18.2

6. โอกาสพิเศษหรือเทศกาลต่างๆ จำน วน 4 47 169 143 59 3.49 .901
ร ้อ ย ละ .9 11.1 40.0 33.9 14.0

7. มีคอลเลกซ่ันใหม่ จำน วน 24 111 161 103 23 2.98 .977
ร ้อ ย ล ะ 5.7 26.3 38.2 24.4 5.5

8. ได้!บความนิยมจากคนส่วนใหฌ่ จำน วน 37 113 179 73 20
ร ้อ ย ล ะ 8.8 26.8 42.4 17.3 4.7 2.82 .976

9. ช้ือตามกล,มเพ่ือน จำน วน 86 154 136 39 7
ร ้อ ย ละ 20.4 36.5 32.2 9.2 1.7

2.35 .960

10. ช้ือตามดาราหรือคนมีช้ือเลียง จำน วน 150 167 77 22 6
1.97 .936

ร ้อ ย ล ะ 35.5 39.6 18.2 5.2 1.4
เกณฑ์การให้คะแนน คือ น้อยท่ีสุด = 1 คะแนน น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน

มาก = 4 คะแนน และ มากทิสุด = 5 คะแนน
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สถานท่ีช้ือ

ล,วนการเสือกลถานท่ีซ้ือสินค้าแฟช่ันน้ัน กลุ่มตัวอย่างไปซ้ือสินค้าตามร้านค้าแฟช่ัน 
ในศูนย์าารค้าโดยเฉล่ียใกล้เคียงกับ แผนกเส้ือผ้า กระเป๋า รองเท้า และเคร่ืองประดับของ 
ห้างสรรพสินค้า โดยมีค่าเฉล่ีย 3.35 และ 3.32 ตามลำดับ รองลงมาคือ ร้านค้าในแหล่งช้อปปิง เช่น 
สยามแสควร์ และตลาดหลังการบินไทย มีค่าเฉล่ีย 3.23 ร้านแผงลอยในตลาดนัด มีค่าเฉล่ีย 2.98 
และร้านแผงลอยท่ัวไป มีค่าเฉล่ีย 2.85

ส่วนลถานท่ีท่ีกลุ่มตัวอย่างไปซ้ือสินค้าโดยเฉล่ียต่ํา ได้แก่ ร้านตัดซุดลตรี ดิลเคาน'ท์ 
ลโตร์ และงานแสดงสินค้าแฟช่ัน ช่ึงมีค่าเฉล่ีย 1.84, 2.20 และ 2.23 ตามลำดับ (ดังตารางท่ี 4.7.5)

ตารางที่ 4.7.5: ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานซ'องสถานที่ชอ

ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรุฐานสถานท
1. ศูนย์การค้า 3.35 .992
2. ห้างสรรพสินค้า 3.32 1.010
3. แหล่งช้อปปิง 3.23 1.208
4. ตลาดนัด 2.98 1.227
5. ร้านแผงลอยท่ัวไป 2.85 1.189
6. งานแสดงสินค้าแฟช่ัน 2.23 .986
7. ดิสเคานท์สโตร์ 2.20 .953
10. ร้านตัดชุดสตรี 1.84 .978
เกณฑ์การให้คะแนน คือ น้อยท่ีสุด = 1 คะแนน น้อย = 2 คะแนน ปานกลาง = 3 คะแนน 

มาก = 4 คะแนน และ มากท่ีสุค = 5 คะแนน

ค่าใช้จ่ายลำหรับการซ้ือในแต่ละเดือน

กลุ่มตัวอย่างมีพฤติกรรมการซ้ือสินค้าแฟช่ันด้วยค่าใช้จ่ายในแต่ละเดือนท่ีแตกต่าง 
กันดังน้ี กลุ่มตัวอย่างช้ือสินค้าด้วยจำนวนเงิน 1,001-2,000 บาท มากท่ีลุด คือมีจำนวน 88 คน คิด 
เป็นร้อยละ 20.9 รองลงมาได้แก่ ผู้ท่ีซ้ือสินค้าด้วยจำนวนเงิน 501-1,000 บาท (ร้อยละ 20.9) ผู้ท่ีซ้ือ 
สินค้าด้วยจำนวนเงิน 2,001-3,000บาท(ร้อยละ16.1) และผู้ท่ี1ซ้ือสินค้าด้วย'จำนวนเงิน 3,001-4,000 
บาท (ร้อยละ 12.3) ตามลำดับ
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ส่วนผู้ท่ีซ้ือสินค้าด้วยจำนวนเงินไม่เกิน 500 บาท มีจำนวนน้อยท่ีสุด คือ 18 คน 

(ร้อยละ 4.3) และผู้ท่ีใช้จ่ายเงินมากท่ีสุดในแต่ละเดือนคือ 10,000 บาทข้ึนใป มีจำนวน37 คน 
(ร้อยละ 8.8) (ดังตารางท่ี 4.7.6)

ตารางที่ 4.7.6: จำนวนและร้อยละซองกลุ่มต้วอย่างจำแนกตามค่าใช้จ่ายสำหร้บซึ๋อสินค้า 
แฟซั๋นในแต่ละเดือน

ค่าใช้จ่าย จำนวน ร้อยละ
ไม่ เกิน 500 บาท 18 4.3

501-1,000บาท 77 18.2
1,001-2,000บาท 88 20.9

2,001-3,000 บาท 68 16.1

3,001-4,000 บาท 52 12.3

4,001-5,000 บาท 42 10.0

5,001-10,000 บาท 40 9.5

10,001 บาท ข้ึนไป 37 8.8

ร ว ม 4 2 2 10 0 .0
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ตอนที่ 8 การวิเคราะห์ซ้อมลเพี่อทดสอบสมมติราน‘น <ฬิ

สมมติรานที่ 1 รปแบบการดำเนินชีวิตชองผ้หณิงรัยทำงานมีความสัมพันธ์กับการแสวงหา----------------- 39------------------- <u q j a /

ซ้อมูลด้านแฟชน

ดารางท่ี 4,8.1 : ค่าสัมประสิทธิไพสัมพันธ์ระหว่างกลุ่ม?ปแบบกา?ดำเนินชีวิตทบการแสวงหาข้อมูล 
ด้านแฟช่ัน

กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิต ค่าสหสัมพันธ์กับ 
การแสวงหาซ้อมูลด้านแฟชั่น

1. ทุ่มเทให้ครอบครัวและใส่ใจสังคม .246*
2. ผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ .311*
3. สนุกเริงร่าสรรหาแฟช่ัน .430*
4. หญิงไทยใจงาม -.002
5. ไม่งอนง้อรอโชคชะตา -.015
6. เชิดชูไทยไม่ยึดติด .203*
7. รักกีฬาและความท้าทาย .127*
*มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

จากตารางท่ี 4.8.1 กู้วิจัยได้ทำการทดลอบสมมติฐานข้อน้ี ด้วยการหาค่าส์มประสิทธ้ิ 
ลหสัมพันธ์แบบเพียร์สันระหว่างกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตกับการแสวงหาข้อมูลด้านแฟช่ันพบว่า 
กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้หญิงรัยทำงาน มีความสมพันธ์กับการแสวงหาซ้อมูลด้าน 
แฟชั่นอย่างมนีัยสำคัญทางสถิติซ่ึงเป็นไปตามท่ีต้ังลมมติฐานไว้ โดยกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตท่ี 
มีความสัมพันธ์ทางบวกกับการแลวงหาข้อมูลด้านแฟช่ัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ได้แก่ 
กลุ่มทุ่มเทให้ครอบครัวและใส่ใจสังคม กลุ่มผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ กลุ่มสนุกเริง 
ร่าสรรหาแฟชั่น กลุ่มเชิดชูไทยไมย่ึดติด และกลุ่มรักกึฬาและความท้าทาย

ในขณะท่ี กล ุ่มห ญ ิงไท ยใจงาม  และกล ุ่มไม ่งอนง ้อรอโชคชะตา มีความสัมพันธ์กับ 
การแสวงหาข้อมูลด้านแฟช่ันอย่างไม่มีนัยสำคัญทางสถิติ
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ตารางท่ี 4.8.2: ค่าลัมประสิทธ้ิสหลัมพันธ์ระหว่างกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตกับลักษณะการ 

แสวงหาข้อมูลด้านแฟช่ัน

กลุ่มรูปแบบ 
การดำเนินชีวิต

ค,าสหสัมพันธ์กับ 
สักษณะการแสวงโทข้อมูล

รวบรวมข้อมูล 
อย่างสมํ่าเสมอ

รวบรวมข้อมูล 
เมื่อจะรี่โอสินค้า

ไม่มีการ 
รวบรวมข้อมูล

1. ทุ่มเทให้ครอบคร้ว่และใส่ใจลังคม .090 .230* .009
2. ผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ .255* .053 .236*
3. ลนุกเริงร่าลรรหาแฟช่ัน .281* .070 .112*
4. หญิงไทยใจงาม -.013 .067 -.210*
5. ไม่งอนง้อรอโชคชะตา .055 .019 .103*
6. เชิดชูไทยไม'ยึดติด .044 .157* -.054
7. รักกีฬาและความท้าทาย .146* -.077 .069

* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

จากตาราง 4.8.2 หากมีการพิจารณาถึงลักษณะของการแสวงหาข้อมูลแต่ละรูปแบบ 
พบว่า รูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้หญิงวัยทำงานทุกกลุ่มมีความลัมพันธ์กับลักษณะการแสวงหา 
ข้อมูล ดังน้ี

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบทุ่มเทให้ครอบครัวและใส่ใจสังคม มีความลัมพันธ์ 
ทางบวกกับลักษณะการรวบรวมข้อมูลแบบ มีการรวบรวมข้อมูลท่ีจำเป็นก็ต่อเม่ือมีแผนจะซ้ือสินค้า 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ มีความลัมพันธ์ 
ทางบวกกับลักษณะการรวบรวมข้อมูล 2 แบบ อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ดังน้ี 1 ) มีการ 
รวบรวมข้อมูลอย่างสม่ําเสมอ แม้ยังไม่มีแผนท่ีจะซ้ือสินค้า และ 2) ไม่มีการรวบรวมข้อมูลก่อน
ลามารถตัดสินใจซ้ือสินค้าได้เลย

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบสนุกเริงร่าสรรหาแฟชั่น มีความลัมพันธ์ทางบวกกับ 
ลักษณะการรวบรวมข้อมูล2 แบบ คือ 1) มีการรวบรวมข้อมูลอย่างสม่ําเสมอ แม้ยังไม่มีแผนท่ีจะซ้ือ
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สินค้า และ 2) ไม่มีการรวบรวมข้อมูลก่อน ลามารถตัดสินใจซ้ือสินค้าไค้เลย อย่างมีนัยสำคัญทาง 
สถิติท่ีระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบไม่งอนง้อรอโชคชะตา มีความคัมพันธ์ทางบวกกับ 
ลักษณะการรวบรวมข้อมูลแบบไม่มีการรวบรวมข้อมูลก่อน ลามารถตัดสินใจซ้ือสินค้าไค้เลย อย่างมี 
นัยสำคัญทางลถิติท่ีระดับ 0.05

® กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบเชิดชูไทยไม่ยึดติด มีความลัมพันธ์ทางบวกกับลักษณะ 
การรวบรวมข้อมูลแบบ มีการรวบรวมข้อมูลท่ีจำเป็นก็ต่อเม่ือมีแผนจะซ้ือสินค้า อย่างมีนัยสำคัญทาง 
สถิติท่ีระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบรักกีฬาและความท้าทาย มีความลัมพันธ์ทางบวกกับ 
ลักษณะการรวบรวมข้อมูลแบบมีการรวบรวมข้อมูลอย่างลม่ําเลมอ แม้ยังไม่มีแผนท่ีจะซ้ือสิง4คา้ อย่าง 
มี'นัยสำคัญทางสถิติ'ท่ีระดับ 0.05 •

•  ส่วนกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตท่ีมีความสัมพันธ์ทางลบกับลักษณะการรวบรวมข้อมูล 
มีเพียงกลุ่มเดียวคือ กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบหญิงไทยใจงาม ซ่ึงมีความลัมพันธ์ทางลบ 
กับลักษณะการรวบรวมข้อมูลแบบไม่มีการรวบรวมข้อมูลก่อน ลามารถตัดสินใจซ้ือสินค้าไค้เลย 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
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ตารางท่ี 4.8.3: ค่าสัมประสิทธิห้หสัมพันธ์ระหว่างกลุ่ม?ปแบบทา?ดำเนินชีวิตกับใ เระ๓ทขคง 

แหล่งข้อมูล

กลุ่มรูปแบบ 
การดำเนินชีวิต

ค,าสหสัมพันธ์กับ 
ประเภทของแหล่งข้อมูล

แหล่งข้อมูล 
ภายใน

แหล่งข้อมูล 
บุคคล

แหล่งข้อมูล 
การตลาด

แหล่งข้อมูล 
ลาธารณะ

ประสบการณ์ 
ส'วนบุคคล

1. ทุ่มเทให้ครอบครัวและใส,ใจสังคม .308* .254* .201* .209* .353*
2. ผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ .105* .007 .088 .142* .257*
3. สนุกเริงร่าสรรหาแฟชั่น .191* .217* .204* .237* .133*
4. หญิงไทยใจงาม -.204* .048 .053 -.067 -.151*
5. ใม่งอนง้อรอโชคชะตา .145* -.027 -.001 .042 .091
6. เชิดชูไทยไม,ยึดติด .088 .169* .174* .145* .014
7 .รักกีฬาและความท้าทาย .068 -.137* -.025 -.001 .040
* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

จากตาราง 4.8.3 พบว่า รูปแบบการดำเน ินชีวิตของผู้หญ ิงวัยทำงาใ4ม ีความสัมพ ันธ์ 
ก ับประเภทของแหล่งข้อม ูล ด ังน ี้

•  กลุ่มรูปแบบการตำเนินชีวิตแบบทุ่มเทให้ครอบครัวและใส,ใจส้งคม และกลุ่มรูปแบบ 
การตำเนินชีวิตแบบสนุกเริงร่าสรรหาแฟซน มีความสัมพันธ์ทางบวกกับแหล่งข้อมูลทัง 5 ประเภท 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ดังน้ี 1) แหล่งข้อมูลภายใน เช่น ข้อมูลท่ีอยู่ในความทรงจำ
2) แหล่งข้อมูลบุคคล เช่น เพ่ือน ญาติ 3) แหล่งข้อมูลทางการตลาด เช่น โฆษณาจากส่ือต่างๆ
4) แหล่งข้อมูลลาธารณะ เช่น บทความท่ีเผยแพร่เก่ียวกับแฟช่ันจากส่ือต่างๆ  และ 5) ประสบการณ์ 
ส่วนบุคคล เช่น การทดลองใช้สินค้า การสัมผัสสินค้า เป็นต้น

•  กลุ่มรูปแบบการตำเนินชีวิตแบบผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ มีความสัมพันธ์ 
ทางบวกกับแหล่งข้อมูล 3 ประเภท คือ 1) แหล่งข้อมูลภายใน 2) แหล่งข้อมูลสาธารณะ และ
3) ประสบการณ์ส่วนบุคคล อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
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•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบไม่งอนงอรอโชคชะตา มีความสัมพันธ์ทางบวกกับ 

แหล่งข้อมูลภายใน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบเชิดชูไทยไม่ยึดติด มีความสัมพันธ์ทางบวกกับ 
แหล่งข้อมูล 3 ประ๓ท อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ดังน้ี 1) แหล่งข้อมูลบุคคล 
2) แหล่งข้อมูลทางการตลาด และ 3) แหล่งข้อมูลสาธารณะ

•  ส่วนกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตท่ีมีความสัมพันธ์ทางลบกับประ๓ทของแหล่งข้อมูล ได้แก่ 
กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบหญิงไทยใจงาม และกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบรัก 
กีฬาและความท้าทาย กล่าวคือ กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบหญิงไทยใจงาม มีความสัมพันธ์ 
ทางลบกับแหล่งข้อมูล 2 ประเภท คือ 1) แหล่งข้อมูลภายใน และ2)ประสบการณ์ส่วนบุคคล อย่างมี 
นัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 แสดงว่ากลุ่มน้ีไม่นิยมแสวงหาข้อมูลภายใน เซ่น ข้อมูลท่ีอยู่ในความ 
ทรงจำ และข้อมูลจากประสบการณ์ส่วนบุคคล เซ่น การทดลองใช้สินค้า เป็นต้นส่วนกลุ่มรูปแบบการ 
ดำเนินชีวิตแบบรํฑกีฬาและความท้าทาย มีความสัมพันธ์ทางลบกับแหล่งข้อมูลบุคคล อย่างมี 
นัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 แสดงว่ากลุ่มน้ีไม่นิยมแสวงหาข้อมูลจากแหล่งข้อมูลบุคคล เซ่น เพ่ือน 
หรือญาติ เป็นต้น



ตารางที ่ 4.8.4: คา่สมัประสทิรสหสมัฟนัธ์ระหว่างทลุม่รูปแบบทา?ดำเนนิi วิตก้บทีอ่ประเภทต่างๆ

ก ล ุ่ม ร ูป แ บ บ  
ก า ร ด ำ เน ํน ? ว ิต

โทรทัศน์ วทยุ นิตยสาร หนังสือพิมพ์ ภาพยนตf อนเ'ทอร์ณ็ต รายการ
สินค้า

แผ่น
พับ

ส่อภาย 
ในร้าน

แฟช่ัน
โชว์

จดหมาย 
ทางตรง

ส่อ
กลางแจ้ง

พนักงาน
ขาย

ทุ่มเท'ให้คร'อบครัวแลฟ้,ส่ใจส้งคม .143* -.033 .102* .154* -.065 .046 .118* .071 .139* -.119* -.065 .064 .123
ผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ -.050 .126* .193* 0.06 .246* .242* -.033 -.044 .095 .251* .146* .194* .203*
สนุกเริงร่าสรรหาแฟช่ัน .170* .255* .296* .133* .303* .149* .072 .112* .175* .263* .167* .254* .122*
หญิงไทยใจงาม .239* .254* -.266* .215* -.050 -.091 .156* .197* -.153* -.007 .080 .068 -.158*
ไม่งอนง้อร'อโชคชะตา -.001 -.093 .104* -.069 .055 -.002 -.077 -.093 .054 -.001 -.190* -.052 -.176*
เ?ดชูไทยไม่ยิดติด .086 .033 .048 -.063 .229* .245* .052 .044 .056 .014 .062 .218* .094
รักกฬาและความท้าทาย -.064 .053 .145* -.017 .176* .203* .037 .018 .006 .227* .163* .115* -.042
* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

136
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จากตารางท่ี 4.8.4 พบว่า กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตมีความสัมพันธ์กับล่ือ 

ประ๓ทต่างๆ  ดังน้ี

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบทุ่มเทให้ครอบครัวและใส่ใจส่งคม มีความสัมพันธ์ 
ทางบวกกับล่ือประ๓ทต่างๆ  ดังน้ี 1) โทรทัศน์2) นิตยสาร 3) หนังสือพิมพ์4) รายการสินค้า 
(Catalog) และ 5) ล่ือภายในร้าน เซ่น การดัดแสดงสินค้า การดัดหน้าต่างแสดงสินค้า ในขณะท่ี
มีความสัมพันธ์ทางลบกับล่ือประเภท แฟช่ันโชว์อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ มีความสัมพันธ์ 
ทางบวกกับล่ือประเภทต่างๆ  ดังน้ี 1) วิทยุ 2) นิตยสาร 3) ภาพยนตร์4) อินเทอร์เน็ต 5) แฟช่ันโชว์
6) จดหมายทางตรง 7) ล่ือกลางแจ้ง และ 8) พนักงานขาย อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบสนุกเริงร่าสรรหาแฟช่ัน มีความสัมพันธ์ทางบวกกับล่ือ 
เกือบทุกประ๓ท ยกเว้น รายการสินค้า อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบหญิงไทยใจงาม มีความสัมพันธ์ทางบวกกับล่ือประเภท 
ต่างๆ  ดังน้ี 1 ) โทรทัศน์ 2) วิทยุ 3) หนังสือพิมพ์ 4) รายการสินค้า (Catalog) และ 5) แผ่นพับ ในขณะท่ี 
มีความสัมพันธ์ทางลบกับล่ือประเภทต่างๆ  ดังน้ี 1) นิตยสาร 2) ล่ือภายในร้าน และ 3) พนักงานขาย 
อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบไม่งอนง้อรอโซคชะตา มีความสัมพันธ์ทางบวกกับล่ือ 
เพียงประเภทเดียว คือ นิตยสาร ในขณะท่ีมีความสัมพันธ์ทางลบกับล่ือประเภทต่างๆ  ดังน้ี 1)จดหมาย 
ทางตรง และ 2) พนักงานขาย อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบเชิดชูไทยไม่ยึดติด มีความสัมพันธ์ทางบวกกับล่ือ 
ประ๓ทต่างๆ  ดังน้ี 1) ภาพยนตร์2) อินเทอร์เน็ต แสะ 3) ล่ือกลางแจ้ง อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 
ระดับ 0.05 •

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบรักกึฬาและความห้าทาย มีความสัมพันธ์ทางบวกกับ 
ล่ือประนาทต่างๆ  ดังน้ี า ) นิตยสาร 2) ภาพยนตร์ 3) อินเทอร์เน็ต 4) แฟช่ันโชว์5) จดหมายทางตรง 
และ 6) ล่ือกลางแจ้ง อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
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สมมติฐานที่ 2 รูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้หญิงวิ'ยทำงานมีความส้มพันธ์กับพฤติกรรม 

การซื้อสินค้าแฟชั่น

ตารางท่ี 4.8.5: ค่าส้มป?ะสิทธิ,สหส้มพันธ์ระหว่างกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตกับพฤติกรรม 
การซ้ือสินค้าแฟช่ัน

กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิต ค่าสหส้มพันธ์กับ 
พฤติกรรมการซื้อสินค้าแฟชั่น

1.ทุ่มเทให้ครอบครัวและใส่ใจสังคม .205*
2. ผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ .452*
3. สนุกเริงร่าสรรหาแฟช่ัน .425*
4. หญิงไทยใจงาม -.071
5. ไม,งอนง้อรอโชคชะตา .104*
6. เชิดชูไทยไม่ยึดติด .140*
7. รํฑกีฬาและความท้าทาย .143*
* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ0.05

จากตารางท่ี 4.8.5 แลดงว่า กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้หญิงวิยทำงานม  ี
ความส้มพันธ์กับพฤติกรรมการซื้อสินค้าแฟชั่นอย่างมีนัยสำค้ญทางสถิติ ซ่ึงเป็นไปตาม 
สมมติฐานท่ีต้ังไว้โดยกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตท่ีมีความสัมพันธ์ทางบวกกับพฤติกรรมการซือสินค้า 
แฟช่ัน อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ได้แก่ กลุ่มทุ่มเทให้ครอบครัวและใส่ใจสังคม 
กลุ่มผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ กลุ่มสนุกเริงร่าสรรหาแฟชั่น กลุ่มไม่งอนง้อรอ 
โชคซะตา กลุ่มเชิดชูไทยไม่ยึดติด และกลุ่มรักกึฬาและความห้าทาย

ในขณะท่ีกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบหญิงไทยใจงาม เป็นกลุ่มเดียวท่ีมี 
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการซ้ือสินค้าแฟช่ันอย่างไม่มีนัยสำคัญทางสถิติ
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ตารางท่ี 4.8.6: ค่าสัมประสิทธิท้หสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตกับการช้ือสินค้า 

แฟช่ันแต่ละประ๓ท

กลุ่มรูปแบบ 
การดำเนินชั่วิต

คาสหส่มทันธ์กํบการชั่อสินค้าแฟชั่นแต่ละประเภท
เส้ือผ้า กำไล สร้อยคอ นาฟ้กา ตุ้มหู แหวน กระเป๋า รองเท้า

ทุ่มเทให้ครอบครัวและใส่ใจส่งคม -.046 -.048 -.062 .005 -.018 -.046 .033 .058
ผู้หญิงแถวหน้าแสวงทาครามเจริญ .300* .237* .239* .274* .253* .278* .267* .295*
สนุกเริงร่าสรรหาแฟชั่น .465* .374* .262* .182* .394* .233* .323* .289*
หญิงไทรใจงาม -.131* -.045 .005 -.022 .111* .072 -.049 -.063
ไม่งอนง้อรอโซคชะตา -.072 -.058 .003 .020 .048 -.048 .001 -.012
เชั่ตชูไทรไม่รดติด .560* .595* .552* .356* 1.00 .469* .493* .479*
รักกีฬาและครามห้าทาร .081 .159* .193* .206* .065 .194* .179* .115*
* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

จากตารางท่ี 4.8.6 พบว่า กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตมีความสัมพันธ์กบพฤติกรรม 
การซ้ือสินค้าในแต่ละประเภท ดังน้ี

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ และกลุ่มสนุก 
เริงร่าสรรหาแฟชน มีความสัมพันธ์ทางบวกกับพฤติกรรมการซ้ือสินค้าแฟช่ันทุกประเภท อย่างมี 
นัยลำคัญทางสถิติ'ท่ี'ระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบเชีดชูไทยไม่ยึดติด มีความสัมพันธ์ทางบวกกับ 
พฤติกรรมการซ้ือสินค้าแฟช่ันทุกประเภท ยกเว้นตุ้มหู อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบรักกืฬาและความท้าทาย มีความสัมพันธ์ทางบวกกับ 
พฤติกรรมการซ้ือสินค้าแฟช่ันทุกประเภท ยกเว้น เส้ือผ้า และ ตุ้มหู อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 
0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบหญิงไทยใจงาม มีความสัมพันธ์ทางบวกกับพฤติกรรม 
การซ้ือสินค้าประ๓ท ตุ้มหู อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และมีความสัมพันธ์ทางลบกับ 
พฤติกรรมการซ้ือสินค้าประ๓ท เส้ือผ้า อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05



140
•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบทุ่มเทให้ครอบครัวและใสใจสังคม และ 

กลุ่มไม่งอนง้อรอโชคชะตา เป็นเพียง 2 กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตท่ีมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม 
การช้ือสินค้าแฟช่ันในแต่ละประเภท อย่างไม่มีนัยลำคัญทางสถิติ

ตารางท่ี 4.8.7: ค่าสัมประสิทธ้ีลหุสัมพันธ์ระหว่างทลุ่ม?ปแบบการดำเนินชีวิตกับพฤติกรรม 
การช้ือสินค้าแฟช่ัน

กลุ่มรูปแบบ 
การดำเนินชีวิต

ค่าสหสัมสันธ์ก้บพฤติกรรมการชี่โอสิบค้าแฟชั่น

ซ้ือทันที 
ถ้าถูกใจ

เดินดู
หลายๆ ร้าน

ซือแต'
ตราสินค้าเดิม

ไม่ยึดติด 
ตราสินค้า

ทุ่มเทให้ครอบครัวและใส่ใจสิงคม .087 .306* -.011 .099*
ผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจรณ .131* .128* .198* .119*
สนุกเริงร่าสรรหาแฟชั่น .188* .032 .112* .118*
หญิงไทยใจงาม -.141* .014 -.125* -.044
ไม่งอนง้อรอโชคซะตา .167* .082 .108* .099*
เชิดชูไทยไม่ยึดติด -.001 .105* -.003 .104*
รักกีฬาและความท้าทาย .117* -.131* .091 .026
* มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

จากตารางท่ี 4.8.7 พบว่า กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม 
การช้ือสินค้าแฟช่ัน ดังน้ี

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ มีความสัมพันธ์ 
ทางบวกกับพฤติกรรมการช้ือสิ!4ค้าแฟช่ันในทุกรูปแบบ ดังน้ี 1) ถ้าถูกใจสินค้าช้ืนใดจะช้ือทันทีโดยไม, 
ต้องไปดูตัวเลือกอ่ืน 2ๆ) เดินดูสินค้าหลายๆ ช้ืน หลายๆ  ร้าน แล้วค่อยตัดสินใจช้ือ 3)ช้ือแต่ตราสินค้า 
เดิม หรือจากร้านประจำเท่าน้ัน และ 4) ไม่ยึดติดตราสินค้าหรือร้านค้า ถ้าถูกใจก็ช้ือได้หมด อย่างมี 
นัยสำคัญทางลถิติท่ีระดับ 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบสนุกเริงร่าสรรหาแฟชั่น และกลุ่มไม,งอนง้อรอ 
โชคชะตา มีความสัมพันธ์ทางบวกกับพฤติกรรมการช้ือสินค้าแฟช่ันใน 3 รูปแบบ ดังน้ี 1) ถ้าถูกใจ
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สนิคา้ชิน้ใดจะซือ้ทนัทโีดยไมต่อ้งไปดตูวัเลอืกอืน่ๆ 2) ซือ้แตต่ราสนิคา้เดมิ หรือจากร้านประจำ
เทา่นัน้ และ 3) ไม'ยดึตดิตราสนิคา้หรอืรา้นคา้ ถา้ถกูใจกซ็ือ้ไดห้มด อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิ ีร่ะตบั
0.05

•  กลุ่มรปู แบบการดำเนินชีวิตแบบทุ่มเทใ ห ้ครอบครัวและใส ่ใจส่งคม มคีวามสมัพนัธ ์
ทางบวกกบัพฤตกิรรมการซือ้สนิคา้แฟชัน่ใน 2 รปูแบบ ต งัน ี1้) เดนิดสูนิคา้หลายๆชิน้ หลายๆรา้น 
แลว้คอ่ยตดัสนิใจซือ้ และ 2) ไมย่ดึตดิตราสนิคา้หรอืรา้นคา้ ถา้ถกูใจกซ็ือ้ไดห้มด อยา่งมนียัสำคญัทาง 
สถติทิีร่ะดบั 0.05

• กลุ่มรปู แบบการดำเนินชีวิตแบบเชิดชูไทยไม่ยึดติด มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบั 
พฤตกิรรมการซือ้สนิคา้แฟชัน่ใน 2 รูปแบบ คือ 1 ) เดนิดสูนิคา้หลายๆ ชิน้ หลายๆ รา้น แล้วค่อย 
ตดัสนิใจซือ้ และ 2) ไมย่ดึตดิตราสนิคา้หรอืรา้นคา้ ถา้ถกูใจกซ็ือ้ไดห้มด อยา่งมนียัสำคญัทางสถติ ิ
ทีร่ะดบั 0.05

• กลุ่มรูปแ บ บ การดำเนินชีวิตแ บ บ หญิงไทยใจงาม มคีวามสมัพนัธท์างลบกบัพฤตกิรรม 
การซือ้สนิคา้แฟชัน่ใน 2 รูปแบบ ดงันี ้1 )ถา้ถกูใจสนิคา้ชิน้ใด จะซือ้ทนัทโีดยไมต่อ้งไปดตูวั เลือกอ่ืนๆ 
และ 2) ซือ้แตต่ราสนิคา้เดมิ หรอืจากรา้นประจำเทา่นัน้ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 •

• กลุ่มรปู แบบการดำเนินชีวิตแบบรักกีฬาและความท้าทาย มคีวามสมัพนัธท์างลบกบั 
พฤตกิรรมการซือ้สนิคา้แฟชัน่แบบเดนิดสูนิคา้หลายๆ ชิน้ หลายๆ รา้น แลว้คอ่ยตดัสนิใจซือ้ อยา่งม ี
นยัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05



ตารางท่ี 4.8.8: คาสัมประสิทธสหสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มเปแบบการดำเนินชีวิตกับคุณลักษณะของสินค้าแฟช่ัน

รูปแบบ 
การดำเนนฮึวิต พ อ ด

ส ไ ต ล ์/  

ร ูป แ บ บ ค ุณ ภ า พ ร า ค า ส ืล ์น แ ฟ ช ั่น ค ง ท น ด ูแ ล /ร ัก ษ า ว ัส ด ุ

ต ร า  

ส ิน ด ำ

ป ร ะ เ ท ศ  

ท ี่ผ ส ิต

ทุ่มเทให้ครอบครัวและใสใจสังคม . 3 1 8 * . 3 1 0 * .3 0 3 * .2 2 0 * .2 2 2 * .0 4 9 .2 0 6 * .1 6 1 * .0 8 1 - . 1 1 7 * - .0 6 1

ผู้หญํงแถวหน้าแสวงหาความเจรัญ . 1 6 0 * . 2 3 3 * .1 7 0 * .0 9 7 * .1 6 3 * .2 9 4 * .0 8 5 .0 3 2 .1 1 1 * .3 0 1 * .3 3 0 *

สนุกเรังร่าสรรหาแฟสัน . 0 6 5 .1 7 9 * - . 0 1 6 - 0 .0 3 7 .1 3 4 * . 3 9 3 * .0 1 2 - . 0 4 7 .0 5 8 .1 7 7 * .1 5 2 *

หญงไทธใจงาม - . 1 7 8 * - . 1 8 8 * . 0 0 3 .0 7 8 - . 1 4 5 * - . 1 3 1 * . 2 1 5 * .2 6 2 * .0 9 1 - . 1 7 3 * - . 1 3 4 *

ไม่งอนง,อรอโชคชะตา . 2 2 3 * .1 9 1 * .3 2 1 * .1 7 7 * .1 7 6 * - .0 4 1 .2 2 4 * .1 5 2 * .1 2 3 * - . 0 2 6 .0 5 6

เฮึคชูไทอไม่ฮึดติด . 1 1 3 * . 2 1 1 * .1 1 1 * . 2 0 4 * .0 2 3 .0 1 9 .1 4 4 * .0 4 7 - . 0 0 7 - . 1 7 9 * - . 1 8 2 *

รักกีฬาและความห้าทาอ . 4 5 3 * . 4 4 4 * .3 7 8 * .3 5 5 * 1 .3 8 9 * .2 6 4 * .2 0 1 * .3 4 2 * .2 7 8 * .2 9 7 *

มนัยสำคัญทางสถิติท่ีระด'บ 0.05
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จากตารางที ่4.8.8 พบวา่ กลุม่!ปแบบการดำเนนิซวีติมคีวามสมัพนัธก์บั 

คณุลกัษณะของล'ินคา้แฟชัน่ (ซึง่ใชเ้ปน็เกณฑใํนการตดัสนิใจซือ้สนิคา้) ดงันี้

• กล ุม่ รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบท ุม่ เทใหค้รอบครวัและใสใ่จสงัคม มคีวามสมัพนัธ ์
ทางบวกกบัคณุลกัษณะของลนิคา้ในคา้นตา่งๆ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ดงันี้
1) ความพอด2ี) สไตลแ์ละรูปแบบ 3) คณุภาพของสนิคา้ 4) ราคา 5) สสีนั 6) ความคงทน และ
7) การดแูลและเกบ็รกัษา

ในขณะทีม่คีวามสมัพนัธท์างลบกบัคณุลกัษณะ “ตราสนิคา้,, อยา่งมนียัสำคญัทาง 
สถติทิีร่ะดบั 0.05

• กลุม่รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบผูห้ญ งิแถวหนา้แสวงหาความเจรญิ  มคีวามสมัพนัธ ์
ทางบวกกบ็คณุลกัษณะของสนิคา้ในทกุดา้น ยกเวน้ 1) ความคงทน และ 2) การดแูลและเกบ็รกัษา 
อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05

• กล ุม่ รปูแบบการดำเนนิชวืติแบบสนกุเรงิรา่สรรหาแฟช ัน่  มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบั 
คณุลกัษณะของสนิคา้ในดา้นตา่งๆ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ดงันี ้1) สไตลแ์ละรูปแบบ
2) สสีนั 3) แฟชัน่ 4) ตราสนิคา้ และ 5) ประเทศทีผ่ลติ

•  กล ุม่รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบหญ งิไทยใจงาม มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบัคณุลกัษณะ 
ของสนิคา้ในดา้นตา่งๆ ดงันี ้1) ความคงทน และ 2) การดแูลและเกบ็รกัษา อยา่งมนียัสำคญัทางสถติ ิ
ทีร่ะดบั 0.05

ในขณะทีม่คีวามสมัพนัธท์างลบกบัคณุลกัษณะตา่งๆ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั
0.05 ดงันี ้1 ) ความพอด ี2) สไตลแ์ละรูปแบบ 3) สสีนั 4) แฟชัน่ 5) ตราสิ'นค้า และ 6) ประเทศทีผ่ลติ •

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบไม่งอนง้อรอโชคชะตา มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบั 
คณุลกัษณะของสนิคา้ในดา้นตา่งๆ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ดงันี ้า ) ความพอด ี
2) สไตลแ์ละรปูแบบ 3) คุณ!ภาพของสินค้า 4) ราคา 5) สสีนั 6) ความคงทน 7) การดแูลและเกบ็รักษา 
และ 8) วสัดทุีใ่ชผ้ลติ
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•  กลุ่มรูปแบบการดำเน ินชีวิตแบบเช ิดชูไทยไม่ย ึดต ิด  มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบั 

คณุสกัษณะ'ของสนิคา้'ในดา้นตา่งๆ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ดงันี ้1 ) ความพอด ี
2) สไตลแ์ละรปูแบบ 3) คณุภาพของสนิคา้ 4) ราคา และ 5) ความคงทน

ในขณะทีม่คีวามสมัพนัธท์างลบกบัคณุลกัษณะตา่งๆ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิี ่
ระดบั 0.05 ดงันี ้1) ตราสนิคา้ และ 2) ประเทศทีผ่ลติ

•  กลุ่มรูปแบบการดำเน ินชีวิตแบบรักกีฬาและความท้าทาย มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบั 
คณุลกัษณะของสนิคา้ในทกุดา้น ยกเวน้ สสีนั อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05

'ร



ตารางท่ี 4.8.9: ค่าสัมประสิทธิใฒสัมพันธ์ระหว่างกคุ่มรู;ปแบบการดำเนินชีวิตกับเหตุผลในการช้ือสินค้าแฟช่ัน

รูปแบบ 
การดำเนินชีวิต

ลดราคา มีคอลเลก,จ่ัน 
ใหม่

ต้องการ 
ใช้งาน ถูกใจ โอกาส

พิเศษ บุคลกภาพ เปินท่ี 
นิยม

ตาม
เพ่ือน ตามดารา ไม่

ล้าสมัย
ทู่มเทให้คร,รบครัวและใสใจสิงคม .125* .096’ .314* .223* .158* .336* -.015 .005 -.082 .364*
ผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ -.011 .343* .151* .163* .166* .192* .252* .228* .269* .168*
สนุกเริงร่าสรรหาแฟชีน .148* .368* .042 .246* .158* .116* .421* .251* .274* .012
หญิงไทอใจงาม .140* -.151* -.026 -.197* -.052 -.131* -.162* -.072 -.035 .027
ไม'ง'รนง*'อร'รโชคชะตา .105* -.050 .220* .241* .045 .132’ -.057 -.278* -.232* .127*
เชีคชูไทรไม,อคติด .248* -.039 .223* .109* .234* .057 -.073 .135* .131* .210*
รักกีฬาและความท้าทาอ .006 .073 -.074 .065 .002 -.024 -.048 -.125* .007 -.028

‘ มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05
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จากตารางที ่4.8.9 พบวา่ รปูแบบการดำเนนิชวีติมคีวามสมัพนัธก์บัเหตผุลใน 

การชือ้สนิคา้แฟชัน่ ดงันี้

• กล ุม่ รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบท ุม่ เทใหค้รอบครวัและใสใ่จสง่คม มคีวามสมัพนัธ ์
ทางบวกกบัเหตผุลในการชือ้สนิคา้แฟชัน่ในดา้นตา่งๆ ดงันี ้1) มกีารลดราคา 2) ตอ้งการใชง้าน
3) ถกูใจ 4) โอกาลพเิศษหรอืเทศกาลลำดญั 5) เหมาะลมกบับคุลกิภาพ 6) ใชง้านไดน้านไมล่า้ลมยั 
และ 7) มคีอลเลก'ชัน่ใหมอ่อกมา อยา่งมนียัสำคญัทางลถติทิีร่ะดบั 0.05

•  กล ุม่ รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบผูห้ญ งิแถวหนา้แสวงหาความเจรญิ  มคีวามสมัพนัธ ์
ทางบวกกบัเหตผุลในการชือ้สนิคา้แฟชัน่ในดา้นตา่งๆ อยา่งมนียัสำคญัทางลถติทิีร่ะดบั 0.05 ดงันี ้
1) เมือ่มคีอลเลกชัน่ใหมอ่อกมา 2) ตอ้งการใชง้าน 3) ถกูใจ 4) โอกาลพเิศษหรอืเทศกาลสำคญั
5) เหมาะลมกบับคุลกิภาพ6 )ไดร้บัความนยิมจากคนลว่นใหญ7่) ตามกลุม่เพือ่น 8 )ตามดาราหรือ 
คนทีม่ชีือ่เสยีง และ 9) ใชง้านไดน้าน ไมล่า้ลมยั (ยกเวน้ เหตผุล เพราะมกีารลดราคา)

• กล ุม่ รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบสนกุเรงิรา่สรรหาแฟช ัน่  มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบั 
เหตผุลในการชือ้สนิคา้แฟชัน่เกอืบทกุดา้น ยกเวน้ 1 ) ตอ้งการใชง้าน และ 2) ใชง้านใตน้าน ไมล่า้ลมยั 
อยา่งมนียัสำคญัทางลถติทิีร่ะดบั 0.05

• กลุ่มรปู แบบการดำเนินชีวิตแบบหญิงไทยใจงาม มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบัเหตผุลใน 
การชือ้สนิคา้แฟชัน่ เพราะมกีารลดราคา อยา่งมนียัสำคญัทางลถติทิีร่ะดบั 0.05 และมคีวามสมัพนัธ ์
ทางลบกบัเหตผุลในการชือ้สนิคา้แฟชัน่ อยา่งมนียัสำคญัทางลถติทิีร่ะดบั0 .05ด งัน 1ี )มคีอลเลกชนั 
ใหมอ่อกมา 2) ถกูใจ 3) เหมาะลมกบับคุลกิภาพ และ 4) ไดร้บัความนยิมจากคนลว่นใหญ ่ซึง่แลดงวา่ 
กลุม่นีไ้มน่ยิมชือ้สนิคา้เพราะมคีอลเลกชัน่ใหม่ๆ  ออกมา ถกูใจ เหมาะลมกบับคุลกิภาพของตนเอง 
รวมทัง้ไดร้บัความนยิมจากคนลว่นใหญ ่•

• กล ุม่ รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบกล ุม่ ไมง่อนงอ้รอโชคชะตา มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบั 
เหตผุลในการชือ้สนิคา้แฟชัน่ในดา้นตา่งๆ ดงันี ้1) ตอ้งการใชง้าน 2) ถกูใจ 3) เหมาะลมกบับคุลกิภาพ
4) ใชง้านไดน้าน ไมล่า้ลมยั และ 5) มกีารลดราคา อยา่งม'ีนยัสำคญั'ทางสถติ'ิทีร่ะดบั 0.05
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ในขณะเดยีวกนักลุม่นีก้ม็คีวามสมัพนัธท์างลบกบัเหตผุลในการซือ้สนิคา้แฟชัน่ 

ในดา้นตา่งๆ ดงันี ้1 ) ซือ้ตามกลุม่เพือ่น และ 2) ซือ้ตามดาราหรอืคนทีม่ซีือ่เลยีง ดว้ยนยัลำดญัทาง 
ลถติทิีร่ะดบั 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบเชิดชูไทยไม่ยึดติด มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบัเหตผุล 
ในการซือ้สนิคา้แฟชัน่ในดา้นตา่งๆ ดงันี ้1) มกีารลดราคา 2) ตอ้งการใชง้าน3 )โอกาสพเิศษหรอื 
เทศกาลสำคญั5 )ตามกลุม่เพือ่น 6) ตามดาราหรอืคนทีม่ซีือ่เลยีง7 )ใชง้านไดน้านไมล่า้สมยั แสะ
8) ซือ้เพราะถกูใจ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบรักกีฬาและความทาทาย มคีวามสมัพนัธท์างลบกบั 
เหตผุลในการซือ้สนิคา้แฟชัน่ตามกลุม่เพือ่น อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 แสดงว่ากลุม่นีไ้ม, 
นยิมซือ้สนิแฟชัน่ตามเพือ่นฝงู

ตารางที ่4,8.10: คา่สมัประสทิธิส้หสมัพนัธร์ะหวา่งกลุม่รปูแบบการดำเนนิชวีติกบัแหลง่สนิคา้แฟชัน่

กรุ่มรูปนบบ 
การดำเนิน?วิต

ค่าสหส้มพันธ์กีบแทล่งสินค้าแฟช่ัน

ห้าง
สรรพลินคัา

ดิส
เคานท์ 
ลโต?

ศูนย์ 
การค้า

งานแสดง 
สินค้า

แหล่ง
ช้อป
ปิง

ตลาด
นัด

แผง
ลอย

ร้าน 
ดัดเส้ือ

ทุ่มเทให้ครทบครัวแระใส่ไจส้งคม .174* -.022 .220* -.079 .042 -.034 .069 .083
ผู้หญิงแถรทน่าแสวงทาความเจริญ .219* -.024 .348* .178* .290* .042 -.052 .180*
สนุกเริงร่าสรรหาแฟช่ัน .098* -.050 .231* .125* .326* .173* .120* -.114*
ทญิงไทรใจงาม -.128* .356* -.224* .178* -.250* .173* .238* .056
ไม่งทนง้อรอโชคชะตา -.041 -.073 .083 -.093 .057 .091 .027 -.102*
เชิดชูไทรไม่รีดติด -.180* -.027 -.019 -.010 .202* .335* .271* -.186*
รักกีฬาแสะความท้าทาร -.030 .004 .065 .112* .086 .030 -.053 -.093
*มีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05

แฟชัน่ ดงันี้
จากตารางที ่4.8.10 พบวา่ รปูแบบการดำเนนิชวีติมคีวามสมัพนัธก์บัแหลง่ซือ้สนิคา้

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินช ีว ิตแบบทุม่เทใ ห ้ครอบครัวและใส ่ใจ สํงคม มีความสมัพนัธ ์
ทางบวกกบัการไปซื้อสนิคา้ตามแหลง่สนิคา้ตา่งๆ อย่างมีนัยสำคัญทางสถิติทีร่ะดบั 0.05 ดงันี้
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1) แผนกเสือ้ผา้ กระเปา๋ รองเทา้ และเครือ่งประดบัสตรขีองหา้งสรรพลนิคา้ แสะ 2) ร้านคา้แฟชัน่ 
ในคนูย?เารคา้

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ มคีวามสมัพนัธ ์
ทางบวกกบัการไปซือ้สนิคา้ตามแหลง่สนิคา้ตา่งๆ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ดงันี
1) แผนกเสือ้ผา้ กระเปา๋ รองเทา้ และเครือ่งประดบัสตรขีองหา้งสรรพสนิคา้ 2) รา้นคา้แฟชัน่ใน 
คนูย?ารคา้ 3 )งานแสดงสนิคา้แฟชัน่ 4) รา้นคา้ในแหลง่ขอ้ปปงิ เซน่สยามแสควร ์ตลาดหลงัการบนิ 
ไทย และ 5) รา้นตดั เสือ้สตรี

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบสนุกเริงร่าสรรหาแฟซั๋น มคีวามลมัพนัธท์างบวกกบั 
การไปซือ้สนิคา้ตาม แหลง่สนิคา้ตา่งๆ ดงันี ้า ) รา้นคา้แฟชัน่ในคนูย?ารคา้ 2) ร้านคา้ในแหลง่ขอ้ปปงิ 
เซน่ สยามแสควร ์ตลาดหลงัการบนิไทย 3) ร้านแผงสอยในตลาดนดั เชน่ ตลาดนดัสวนจตจุกัร
4) แผนกเสือ้ผา้ กระเปา๋ รองเทา้ และเครือ่งประดบัสตรขีองหา้งสรรพสนิคา้ 5) งานแสดงสนิคา้แฟชัน่ 
และ 6) รา้นแผงลอยทัว่ไป อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05

ในขณะเดยีวกนักลุม่นีม้คีวามสมัพนัธท์างลบกบัการใชบ้รกิารรา้ใ4ตดัเสือ้สตร ีอยา่งม ี
นยัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 แสดงวา่กลุม่ไม'นยิมตดัเสือ้ผา้ตามรา้นตดัเสือ้สตรี

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบหญิงไทยใจงาม มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบัการไปซอื
สนิคา้ตามแหลง่สนิคา้ตา่งๆ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ดงันี ้1) แผนกเสือ้ผา้ กระเปา๋ 
รองเทา้ และเครือ่งประดบัสตรขีองดสิเคานทส์โตร ์เซ่น โลตสั คารฟ์รูบ์ ิก๊ซ ี 2) งานแสดงสนิคา้แฟชัน่ 
3) ร้านแผงลอยในตลาดนดั เซ่น ตลาดนดัสวนจตจุกัร และ 4) รา้นแผงลอยทัว่ไป

ในขณะเดยีวกนักลุม่นีก้ม็คีวามสมัพนัธท์างลบกบัการไปซือ้สนิคา้ทีแ่หลง่สนิคา้ตา่งๆ 
อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ดงันี ้1) แผนกเสือ้ผา้ กระเปา๋ รองเทา้ และเคร่ืองประดบัสตร ี
ของหา้งสรรพสนิคา้ 2) ร้านคา้แฟชัน่ในศนูยก์ารคา้ และ 3) รา้นคา้ในแหลง่ขอ้ปปงิ เซน่ สยามแลควร ์
ตลาดหลงัการบนิไทย •

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชีวิตแบบกลุ่มไม่งอนง้อร,อโชคชะตา มคีวามสมัพนัธท์างลบกบั 
การไปใชบ้รกิารตามรา้นตดัเสือ้สตร ีอยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 แสดงวา่กลุม่นีไ้มน่ยิมใช ้
บรกิารตดัเสือ้ตามรา้นตดัเสือ้สตรี
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•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชึวิตแบบเยึดชูไทยไม่ยึดติด มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบัการ 

ไปชือ้สนิคา้ตามแหลง่สนิคา้ตา่งๆ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ดงันี ้ 1 ) รา้นคา้ในแหลง่ซอ้ป 
ปงิ เซน่ สยามแสควร ์ตสาดหลงัการบนิไทย 2) ร้านแผงลอยในตลาดนดั เซน่ ตลาดนดัสวนจตจุกัร 
และ 3) รา้นแผงลอยทัว่ไป

ในขณะเดยีวกนักลุม่นีก้ม็คีวามสมัพนัธท์างสบกบัการไปชือ้สนิคา้ทีแ่หลง่สนิคา้ตา่งๆ 
อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 ดงันี ้1) แผนกเสือ้ผา้ กระเปา๋ รองเทา้ และเครือ่งประดบัสตร ี
ของหา้งสรรพสนิคา้ และ 2) รา้นตดัเสือ้สตร ีแสดงวา่กลุม่ไมน่ยิมไปชือ้สนิคา้แฟชัน่ตาหา้งสรรพสนิคา้ 
และไมน่ยิมไปใชบ้รกิารตามรา้นตดัเสือ้สตรี

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินซึวิตแบบรักกึฬาและความท้าทาย มคีวามสมัพนัธท์างบวกกบั 
การไปชือ้สนิคา้ตามงานแสดงสนิคา้แฟชัน่ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05
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สมมติฐานที่ 3 รูปแบบการดำเนินชีวิตของผู้หญิงรัยทำงาน และการแสวงหาข้อมูล 

ด้านแฟชน มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการซึ้อสินค้าแฟชั่น

จากลมมตฐิานดงักลา่ว ผูว้จิยัใชก้ารวเิคราะหถ์ดถอยพหคุณู เพือ่วเิคราะหว์า่ระหวา่ง 
รปูแบบการดำเนนิชวีติ กบัการแสวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่ ตวัแปรใดมอีทิธพิลตอ่พฤตกิรรมการซือ้สนิคา้ 
แฟชัน่ และลามารถใชท้ัง้สองตวัแปรรว่มกนัในการพยากรณค์า่ของพฤตกิรรมการซือ้สนิคา้แฟชัน่ได ้
เปน็สดัลว่นมากนอ้ยเพยีงใด โดยผลการทดลอบลมมตฐิานมดีงันี้

กลุ่มรูปแบบการดำเนินซึวิดแบบทุ่มเทให้ครอบครัวและใส่ใจสังคม

ตารางท ี4่.8.11: ผลการวเิคราะหถ์ดถอยพหคุณู-กลุม่ทุม่เทใหค้รอบครวแ่ละใสใ่จสงัคม

ตวัแปรอสิระ R Square R Square สมิประสิทธถดถอย
R Change B Beta t Sig.

การแสวงหาข ้อม ูล .618 .382 .382 .564 .601 15.163 .000
รูปแบบ 

การดำเนินชีวิต 2.286E-02 .057 1.449 .148
ค่าคงท่ี 1.178 10.112 .000

* ต ัวแปรตาม: พฤติกรรมการท'องเที่ยว

จากตารางที4่.8.11 พบว่า ตวัแปรทีม่อีทิธพิลตอ่พฤตกิรรมการซือ้สนิคา้แฟชัน่ของกลุม่ 
รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบทุม่เทใหค้รอบครวัและใสใ่จสงัคม อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
ไดแ้กก่ารแสวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่ โดยลามารถอธบิายความแปรปรวนของพฤตกิรรมการซือ้สนิคา้ 
แฟชัน่ไดร้อยละ 38.2 ในขณะทีต่วัแปรรปูแบบการดำเนนิชวีติไมม่นียัสำคญัทางสถติ ิจงึไม'สามารถ 
อธบิายความแปรปรวนของพฤตกิรรมการซือ้สนิคา้แฟชัน่ได้
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กลุ่มรูปแบบกา?ดำเนินชึวิตแบบผู้หญิงแถวหน้าแสวงหาความเจริญ

ตารางท ี4่ .8.12:ผลการวเิคราะหถ์ดถอยพหคุณู-กลุม่ผูห้ญงิแถวหนา้แสวงหาความเจรญิ

R Square ส้มประสิทธ๋ึถดถสอ
ตวัแปรอสิระ R R Square Change B Beta t Sig.

การแสวงหาข ้อมูล .615 .378 .378 .493 .525 13.827 .000
รูปแบบ 

การดำเนินชีวิต
.673 .453 .075 .115 .288 7.581 .000

ค่าคงท่ี 1.398 12.521 .000
* ต ัวแปรตาม: พฤติกรรมการท่องเท ียว

จากตารางที ่4.8.12 พบว่า ทัง้ตวัแปรการแสวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่ และรูปแบบการ 
ดำเนนิชวีติ มอีทิธพิลตอ่พฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ของกลุม่รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบผูห้ญงิแถว 
หนา้แสวงหาความเจรญิ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะตบั 0.05 โดยสามารถอธบิายความแปรปรวน 
ของพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่รว่มกนัไดร้อ้ยละ 45.3

ตวัแปรทีอ่ธบิายความแปรปรวนของพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ไคม้ากกวา่ คือ การ 
แสวงหาขอ้มลูคา้นแฟชัน่ ร้อยละ 37.8 ในขณะทีร่ปูแบบการดำเนนิชวีติสามารถอธบิายความ 
แปรปรวนไคเ้พยีง ร้อยละ 7.5

กลุ่มรูปแบบกา?ดำเนินชึวิตแบบสนุกเริงร่าส??หาแฟชั่น

ตารางท ี4่ .8 .13:ผลการวเิคราะหถ์ดถอยพหคุณู-กลุม่สนกุเรงิรา่สรรหาแฟชัน่
R Square สม้ประสิทธถดถอย

ตวัแปรอสิระ R R Square Change B Beta t Sig.
การแสวงหาข ้อม ูล .615 .378 .378 .498 .531 12.770 .000

รูปแบบ 

การดำเนินชีวิต
.640 .410 .032 7.836E-02 .197 4.738 .000

ค่าคงท่ี 1.383 11.339 .000
* ตัวแปรตาม: พฤติกรรมการท่องเทียว
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จากตารางที ่4.8.13 พบวา่ ทัง้ตวัแปรการแสวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่ และรูปแบบ 

การดำเนนิชวีติ มอีทิธพิลตอ่พฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ของกลุม่รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบลนกุ 
เรงิรา่สรรหาแฟชัน่ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 โดยลามารถอธบิายความแปรปรวนของ 
พฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ไดร้อ้ยละ 41.0

ตวัแปรทีอ่ธบิายความแปรปรวนของพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ไดม้ากกวา่ คือ การ 
แลวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่ ร้อยละ 37.8 ในขณะทีร่ปูแบบการดำเนนิชวีติลามารถอธบิายความ 
แปรปรวนไดเ้พยีง ร้อยละ 3.2

กลุ่มรูปแบบกา?ดำเนินชึวิตแบบหญิงไทยใจงาม

ตารางท ี4่ .8 .14:ผลการวเิคราะหถ์ดถอยพหคุณู-กลุม่หญงิไทยใจงาม
R Square สม้ประสิทธถดถอย

ตวัแปรอสิระ R R Square Change B Beta t Sig.
การแสวงหาข ้อม ูล .619 .383 .383 .577 .615 16.031 .000

รูปแบบ

การดำเนินชีวิต
-2.762E-02 -.069 -1.808 .071

ค่าคงท่ี 1.137 10.080 .000
* ต ัวแปรตาม: พฤติกรรมการท่องเท ียว

จากตารางที ่4.8.14 พบว่า ตวัแปรทีม่อีทิธพิลตอ่พฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ของกลุม่ 
รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบหญงิไทยใจงาม อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั .005 ไดแ้ก ่การแสวงหา 
ขอ้มลูดา้นแฟชัน่ โดยลามารถอธบิายความแปรปรวนของพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ไดร้อ้ยละ 38.3 
ในขณะทีต่วัแปรรปูแบบการดำเนนิชวีติไมม่นียัสำคญัทางสถติ ิจงึไมล่ามารถอธบิายความแปรปรวน 
ของพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ได้



กลุ่ม?ปแบบกา?ดำเนินชิวิตแบบกลุ่มไม่งอนง้อ?'ฮโซคชะตา

ตารางท ี4่ .8.15:ผลการวเิคราะหถ์ดถอยพหคุณู-กลุม่ไมง่อนงอ้รอโชคชะตา

R Square สมประสิทธถดถอย
ตวัแปรอสิระ R R Square Change B Beta t Sig.

การแสวงหาข ้อม ูล .615 .378 .378 .579 .617 16.031 .000
รูปแบบ 

การดำเนินชีวิต
.625 .391 .013 4.481 E-02 .113 2.953 .003

ค่าคงท่ี 1.132 10.098 .000
* ต ัวแปรตาม: พฤติกรรมการท'องเที่ยว

จากตารางที ่4.8.15 พบว่า ทัง้ตวัแปรการแลวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่ และรูปแบบการ 
ดำเนนิชวีติ มอีทิธพิลตอ่พฤตกิรรมการซือ้สนิคา้แฟชัน่ของกลุม่รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบไมง่อนงอ้ 
รอโชคชะตา อยา่งม'ีนยัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั .005 โดยสามารถอธบิายความแปรปรวนของ 
พฤตกิรรมการซือ้สนิคา้แฟชัน่รว่มกนัไดร้อ้ยละ 39.1

ตวัแปรทีอ่ธบิายความแปรปรวนของพฤตกิรรมการซือ้สนิคา้แฟชัน่ไดม้ากกวา่ คือ 
การแสวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่ ร้อยละ 37.8 ในขณะทีร่ปูแบบการดำเนนิชวีติลามารถอธบิายความ 
แปรปรวนไดเ้พยีงรอ้ยละ 1.3

กลุ่มgปแบบกๆ?ดำเนินชึวิตแบบเชิดชูไทยไม่ยึดติด

ตารางท ี4่ .8 .16:ผลการวเิคราะหถ์ดถอยพหคุณู-กลุม่เชดิชไูทยไมย่ดึตดิ

R Square สม้ประสิทธถดถสย
ตวัแปรอสิระ R R Square Change B Beta t Sig.

การแสวงหาข ้อม ูล .615 .379 .379 .574 .612 15.563 .000
รูปแบบ

การดำเนินชีวิต 6.054E-03 .015 .387 .699
ค่าคงท่ี 1.146 9.911 .000

* ตัวแปรตาม: พฤติกรรมการท่องเทียว
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จากตารางที ่4.8.16 พบว่า ตวัแปรทีม่อีทิธพิลตอ่พฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ 
ของกลุม่รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบเชดิชไูทยไมย่ดึตดิ อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะตบั 0.05 ไดแ้ก ่
การแสวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่โดยลามารถอธบิายความแปรปรวนของพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ได ้
ร้อยละ 37.9 ในขณะทีต่วัแปรรปูแบบการดำเนนิชวีติไมม่นียัสำคญัทางสถติ ิจงึไมล่ามารถอธบิาย 
ความแปรปรวนของพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ได้

154

กลุ่มรูปแบบการดำเนินชึวิตแบบรักกีฬาและความทาทาย

ตารางท ี4่ .8 .17:ผลการวเิคราะหถ์ดถอยพหคุณู-กลุม่รกักฬีาและความทา้ทาย
R Square สม้ประสทิรถดถอย

ตวัแปรรสระ R R Square Change B Beta t Sig.
การแสวงหาข ้อม ูล .619 .383 .383 .570 .607 15.681 .000

รูปแบบ 
การดำเนินชีวิต 2.619E-03 .066 1.700 .090

ค่าคงท่ี 1.161 10.206 .000
* ต ัวแปรตาม: พฤติกรรมการท,องเที่ยว

จากตารางที ่4.8.17 พบว่า ตวัแปรทีม่อีทิธพิลตอ่พฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ของ 
กลุม่รปูแบบการดำเนนิชวีติแบบรกักฬีาและความทา้ทาย อยา่งมนียัสำคญัทางสถติทิีร่ะดบั 0.05 
ไดแ้ก ่การแสวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่ โดยลามารถอธบิายความแปรปรวนของพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้ 
แฟชัน่ไดร้้อยละ 38.3 ในขณะทีต่วัแปรรปูแบบการดำเนนิชวีติไมม่นียัสำคญัทางสถติ ิจงึไม'ลามารถ 
อธบิายความแปรปรวนของพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ได้
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ตอนที่ 9 ผลการวิจัยเพิ่มเติม

จากการทดสอบสมมตฐิานในขอ้ 3 ผลทีไ่ดพ้บวา่ ตวัแปรการแสวงหาขอ้มลูดา้น 
แฟชัน่เพยีงตวัเดยีว มอีทิธพิลตอ่พฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ของ กลุม่รปูแบบการดำเนนิชวีติ 
แบบทุม่เทใหค้รอบครวัและใสใ่จลงัคม หญงไทยใจงาม เชดิชไูทยไมย่ดึตดิ และรักกฬีาและความ 
ทา้ทาย

ดงันัน้ผวูจิยัจงึเพิม่ตวัแปร“ลกัษณะทางประซากร” ซึง่ประกอบดว้ย อายุ ระดบั 
การศกึษา รายไดต้อ่เดอืน และสถานภาพ ในการทดสอบรว่มกนักบัตวัแปร “รปูแบบการดำเนนิชวีติ” 
และ “การแสวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่” เพือ่วเิคราะหว้า่ เมือ่ใชต้วัแปรเหลา่นัน้รว่มกนัแลว้ สามารถ 
พยากรณค์าพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ไดเ้ปน็เลดัสว่นมากนอ้ยเพยีงใด และเพิม่ขึน้จากเดมิหรอืไม่

ตารางที ่4.9.ไ : เปรยีบเทยีบผลการวเิคราะหถ์ดถอยพหคุณูเมือ่ใชต้วัแปรอสิระ2 และ 3 ตัว

ตัวแปรอสิระ

กลุ่มรูปแบบ 
การดำเนนิชวิีต

1) รูปแบบการดำเนินชีวิต
2) การแสวงทาชํอิมูส
3) ตักษณะทางประชากร

1) รูปแบบการดำเนินชีวิต

2) การแสวงทาช้สมูส

R R Square R Square 

Change

R R Square R Square 

Change

ท ุ่มเทให้ครอบครัวและใส ่ใจส ังคม .652 .425 .425 .618 .382 .382

หญิงไทยใจงาม .650 .423 .423 .619 .383 .383

เชิดซูไทยไม'ยึดติด .650 .423 .423 .615 .379 .379

รักก ีฬาและความท ้าทาย .653 .426 .426 .619 .383 .383

* ต ัวแปรตาม: พฤติกรรมการท'องเที่ยว

จากตารางที ่4.9.1 พบว่า เมือ่เพิม่ตวัแปร “ลกัษณะทางประชากร” ในการวเิคราะห ์
ถดถอยพหคุณูรว่มกบีการใชต้วัแปร “รปูแบบการดำเนนิชวีติ” และ “การแสวงหาขอ้มลูดา้นแฟชัน่” นิ'น 
สามารถพยากรณค์า่ของพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้แฟชัน่ซึง่เปน็ตวัแปรตามไดอ้ยา่งถกูตอ้งมากขึน้ 
โดยตวั แปรทัง้สามรว่มกนัอธบิายความ แปรปรวนของพฤตกิรรมการชือ้สนิคา้ แฟชัน่ในกลุม่รูป แบบ 
การดำเนนิชวีติทัง้ 4 กลุม่ไดเ้พิม่ขึน้มากกวา่การใชเ้พยีง 2 ตวัแปรเทา่นัน้โดยผลการวเิคราะหม์คีา่ 
ดงันี้
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•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชิวิตแบบทุ่มเทให้ครอบครัวและใส!จส์งคม

เมื่อทำการนิเคราะหํโดยใช้ตัวแปรอิสระท้ังสามตัวร่วมกัน สามารถอธิบายความ 
แปรปรวนของพฤติกรรมการช้ือสินค้าแฟช่ัน ได้ประมาณร้อยละ 42.5 ซ่ึงสูงกว่าผลท่ีได้จากการ 
วิเคราะห์!คร้ังแรก โดยตัวแปรสามารถอธิบายความแปรปรวนได้เพียงร้อยละ 38.2

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชิวิตแบบหญิงไทย!จงาม

เมื่อทำการวิเคราะห์โดยใช้ตัวแปรอิสระทั้งสามตัวร่วมกันสามารถอธิบายความ 
แปรปรวนของพฤติกรรมการช้ือสิ'นเค้าแฟช่ัน ได้ประมาณร้อยละ 42.3 ซ่ึงสูงกว่าผลท่ีได้จากการ 
วิเคราะห์ครั้งแรก โดยตัวแปรลามารถอธิบายความแปรปรวนได้เพียงร้อยละ 38.3

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชิวิตแบบเชิดชูไทยไม่ยึดติด

เมื่อทำการวิเคราะห์โดยใช้ตัวแปรอิสระทั้งสามตัวร่วมกันลามารถอธิบายความ 
แปรปรวนของพฤติกรรมการช้ือสิ'นค้าแฟช่ัน ได้ประมาณร้อยละ 42.3 ซ่ึงสูงกว่าผลท่ีได้จากการ 
วิเคราะห์คร้ังแรก โดยตัวแปรสามารถอธิบายความแปรปรวนได้เพียงร้อยละ 37.9

•  กลุ่มรูปแบบการดำเนินชึวิตแบบรักกึฬาและความท้าทาย

เม่ือทำการวิเคราะห์โดยใช้ตัวแปรอิสระท้ังสามตัวร่วมกัน ลามารถอธิบายความ 
แปรปรวนของพฤติกรรมการช้ือสินค้าแฟช่ัน ได้ประมาณร้อยละ 42.6 ซ่ึงสูงกว่าผลท่ีได้จากการ 
วิเคราะห์ครั้งแรก โดยตัวแปรสามารถอธิบายความแปรปรวนได้เพียงร้อยละ 38.3
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