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บทนำ

ท่ีมาและความสำคัญของป้ญหา

ไวท์ (White,1982)อธิบายถึงกระบวนการผลิต “นิตยสาร” ชั้นนำทั่วโลกว่าสิ่งที่ “ผู้ผลิต 
นิตยสาร”ให้ความสำคัญเป็นอันดับแรกคือ “ปก” (Cover Page)niองจากปกเป็นชุดแรกที่ดึงดูด 
ความสนใจของผู้อ่าน จึงต้องมีความเด่นและน่าสนใจไม่ว่าจะอยู่บนแผงหนังสือ โต๊ะทำงานหรือ 
แม้แต่บนโต๊ะกาแฟ เพื่อกระตุนให้หยิบขึ้นมาอ่านเนื้อหาสาระภายในเล่ม

แม้ว่าเนือหาภายในเล่มจะมีความสำคัญใม่นัอยไปกว่าคัน ทว่าต้องใช้เวลาในการตรวจ 
สอบและตัดสิน ในขณะที่หน้าปก หากขาดความน่าสนใจ หรือไม่มีความเด่นเพียงพอ ผู้อ่านก็จะ

'  ■ ■ ■ V  ไ “  ;  1 ท้ั j "  “  น้ื ไ  ”  . 1เลิกสนใจทันที ทังนีหน้าปกจะต้องบ่งบอกใ1เคลิกทีโคดเด่นไต้เช่นเดียวคับเนือหา ต้องมีความน่าเชอ 
ถือ มีลักษณะเฉพาะตัวที่แสดงถึงภาพลักษณ์ของนิตยสารฉบบนันๆอย่างเด่นชัด ปกจึงกลายเป็น 
ส่วนประกอบที่สำคัญมากสำหรับนิตยสารทุกฉบับ ผู้ผลิตจึงต้องพิถีพิถันในการดีไซน์ปกเพื่อขาย
ตัวมันเอง

“หัวข่าว'’ก็เป็นองค์ประกอบสำคัญของปก และอาจกล่าวไต้ว่า “หัวข่าวมีความสำคัญกว่า 
ภาพประกอบ” เพราะภาษาหรือคำที่ใช้บางทีเป็นเสมือนคำสัญลักษณ์สามารถดึงดูดความสนใจของ 
ผู้อ่านกลุ่มเป้าหมายไต้ทันที เนื่องจากสามารถสื่อความหมายถึงเบือหาของเรื่องภายในเล่มโดยถ่าย 
ทอคผ่านคำเพียงไม่กี่คำ ซึ่งหมายถึงการคัดเสือกเรื่องปกอย่างมีคุณภาพด้วย

อวยพร พานิชและคณะ(2539) อธิบายถึงองค์ประกอบสำคัญอีกประการหนึ่งของปก
หนังสือพิมพ์และนิตยสารว่านอกเหนือจากหัวข่าวก็คือ “ภาพ” ซึ่งช่วยให้การแถลงข่าวสารเป็นไป 
อย่างครบด้วนนริทุรณ์ ก่อให้เกิดความเช้าใจแก่ผู้รับสาร ทั้งสรัางความสวยงาม ดึงดูดความสนใจ 
ชวนจับต้อง การสื่อสารด้วย ภาพมีความสำคัญคังนี

1 .ท ำให้3ปร่างลักษณะของหน้าหนังสือพิมพ์ และนิตยสารสวยงาม สะดุดดามีชีวิตชีวายิ่ง 
สัน
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2. ช่วยให้เนึอเร่ืองน่าสนใจ ทำให้ผู้อ่านมีความ!'สืกเหมือนเห็นเหตุการณ์ด้วยตาของตนเอง 
เพราะภาพอธิบายความจริงไค้คีกว่าตัวหนังสือ ทำให้ผู้อ่านรัสืกว่าเรื่องที่อ่านนั้นเป็นเรื่องจริงแน่ๆ
เพราะเห็นจากภาพ

3. ทำให้ผู้อ่าน!'จักหน้าตาของบุคคลที่กล่าวถึง เช่น บุคคลสำคัญทางการเมือง คารา 
ภาพยนตร์ นักกีหา บุคคลผู้มีช่ือเสียง

4. ภาพก่อให้เกิดอารมณ์ ภาษิตโบราณกล่าวว่า “ภาพภาพเคียวมีความหมายกว่าหม่ืนคำ” 
ภาพที่ดึงดูดความสนใจของคนมากที่สุด ดือภาพการต่อสั ภาพท่ีน่าสะพรึงกลัว ภาพที่ดึงดูดอารมณ์ 
รักเมตตาสงสารได้แก่ ภาพเด็กภาพสัตว์ ภาพบางภาพกีก่กให้เกิดอารมณ์ขัน

5 . ภาพบางภาพเช่น ภาพการ์ดูนล้อ ก่อให้เกิดความหมายทางการเมือง การ์ตูนลัอบางภาพ 
แสดงให้เห็นความเฉลียวฉลาด หรือความโง่เขลาของนักการเมืองนางคนโดยไม่ต้องบรรยาย

วิษญ สุวรรณเพ่ิม (2526)เขียนถึงภาพปกว่าโดยปกติ ภาพที่อยู่หน้าปกนั้นยึดถือเป็นหลัก 
ว่า ภาพปกจะต้องอธิบายบางสิ่ง บางเรื่อง ภายในฉบับด้วย(A cover picture illustrates 
something,inside the magazine) องค์ประกอบของภาพปกจะประกอบด้วยชื่อนิตยสาร รายการ 
นิตยสาร ฉบับท่ี ปีที่ เดือน พ.ศ. ราคา สารบัญเร่ืองภายในเล่ม และองค์ประกอบที่สำคัญดือ “รูป 
ภาพ’'จะเป็นภาพเขียน ภาพถ่าย ภาพกราฟริ!ก ฯลฯส่วนการออกแบบตัวอักษรปกและการให้สี■ น้ัน 
ต้องคำนึงถึงสีหลักคือ แม่สีทัง 3 ได้แก่ แดง คำ น้ัาเงิน ซึ่งสามารถมองเห็นใต้ในระยะไกล

ผู้ศึกษาสนใจศึกษาการนำเสนอ“ปก”ของนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ ซึ่งจัดเป็นนิตยสาร 
เฉพาะกลุ่ม(Specialized Magazine^มายถึง นิตยสารที่บุ่งผลิตเพื่อสนองความสนใจเฉพาะกลุ่มผู้ 
อ่านที่สนใจเรื่องนั้นเท่าน้ัน จึงจะช้ือนิตยสารประเภทนี้อ่าน(นฤพนธ์ เอื้อธนวันต้,2539:19)

ระวีวรรณ ประกอบผล(2530)อธิบายถึงนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ว่าเริ่มเขัามามีบทบาท 
ในตลาดหนังสือนิตยสารรายสัปดาห์เมื่อปี 2497 โดยมีสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ ในเครือสยามรัฐ 
ออกวางจำหน่ายเป็นฉบับแรกซึ่งนับเป็นนิตยสารข่าวการเมืองรายสัปดาห์ที่เก่าแก่ที่สุคของไทย 
โคขนำเสนอบทวิเคราะห์ทั้งในและนอกประเทศทางด้านการเมือง เศรษฐกิจและสังคมมีบทวิจารณ์ 
วรรณกรรมบันเทิงและสารคดีต่างๆ บทสัมภาษณ์ เร่ืองสัน และคอลัมน์หมอดู

ในปี 2523 เครือมติชนก็วางจำหน่าย “มติชนสุดสัปดาห์”ซึ่งเน้นวิเคราะห์วิจารณ์ข่าวในรอบ
สัปดาห์ทั้งการเมือง เศรษฐกิจและสังคม ตลอดจนวรรณกรรม เรื่องสั้น สารคดี บันเทิง กีฬา และ
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ปีจชุบันมีนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ท่ียังออกวางจำหน่ายอย่างต่อเน่ืองรวม 7 ช่ือฉบับ 
(ผู้คืกษาสำรวจจากแผงหนังสือในเขตกรุงเทพมหานครเมื่อวันท่ี 5 มกราคม 2541) คือ

1. สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์
2. มดิชนสุดสัปดาห์
3. เนชื่นสุดสัปดาห์
4. ฐานสัปดาห์วิจารณ์
ร-หลักไท
6- ชาวไทย
7- ข่าวพิเศษ(อาทิตย์)

นิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ในซจธุบันมีตลาดไม่กวัางนัก พิจารณาไต้จากจำนวนชื่อฉบับ 
ซึ่งมีเพียง 7 เล่มเท่านั้น หากคุณภาพ เนื้อหา และรุปเล่มไม่ดีจริงก็จะอยู่ไม่ไต้ และเป็นไปไต้ว่าในที่ 
สุดแล้ว นิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ อาจจะเหลือยักษ์ใหญ่เพียง 2 เล่ม แข่งกันแบบนิตยสารไทบ  ์
(Time) และนิวสวีค(Newsweek)lพียงแต่เป็นการแข่งขันในระดับที่แคบกว่าเท่านั้น คือแข่งขันกัน 
เฉพาะในประเทศไม่ใช่ระดับภูมิภาคหรือระดับโลก

นอกจากนื้สิ่งที่เปลี่ยนไปคือนิตยสารการเมืองในชจธุบันมักจะรวบรวมเรื่องวิเคราะวิจารณ์ 
ทางเศรษฐกิจและธุรกิจเอาไวัต้วย และการขยายของธุรกิจก็เปลี่ยนแปลงไปตามพฤติกรรมผู้บริโภค 
ที่เปลี่ยนไปตามยูคสมัยทำให้นิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ต้องมีการปรับเปลี่ยนตามไปด้วย

วิษญ สุวรรณเพิ่ม(2527:29)อธิบายถึงการนำเสนอปก ว่า ต้องมีดวามพิถีพิถันมากขึ้นใน 
ต้านวิธีการนำเสนอทังหัวข่าว และภาพปก รวมทังองคประกอบอื่นๆของปกหน้า ก็มีการปรับตัว 
ตามไปต้วยเพิ่อสนองความต้องการของผู้บริโภคและเพื่อให้ทันหรือลาหน้าคู่แข่งด้วย จึงกล่าวไต้
ว่าปกนิตยสารสำคัญมาก เนื่องจากเป็นองค์ประกอบแรกที่ถือไต้ว่าเป็น “ชนวน”ให้ผู้อ่านซือ

การเมืองระหว่างประเทศ นับจากนั้นก็มีนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์หัวใหม่ๆทยอยออกสู่ตลาด
อย่างต่อเนื่องทังขนาด 4 หนัายก อาทิ สู่อนาคต ฯลฯ และขนาด 8 หนัายก เช่น เนชื่นสุดสัปดาห์
ฐานสัปดาห์วิจารณ์ เป็นต้น



4

ดังนันผู้จัดทำจึงต้องมีการวางแผนจัดทำปกนิตยสารของตน เพื่อวัตถุประสงดัต่างๆในเรื่อง 
การแข่งขัน การวางแผน ความแปลกใหม่ ฯลฯเพื่อให้การจัดทำปกเป็นที่ต้องการของทุกฝ่าย นอก 
จากจะมีการปรึกษาหารือ วางแผนร่วมกันแต้ว “กลถุทธี’’ในการทำปกนิตยสารที่คี ก็คือ ผู้ออกแบบ 
ต้องจัดทำขึ้นหลายๆปก เพื่อให้ทุกฝ่ายเลือกแบบที่ตกลงร่วมกันไต้ ทั้งนี้ต้องขึ้นกับขอมูล ความ 
ชอบในการซื้อแบบปกจากผู้อ่านต้วย และทำให้นิตยสารนั่นๆเป็นที่นิยมของผู้อ่านเพื่มขึ้น

ปิจชุบันนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ในเมืองไทย ยังมีผู้อ่านในวงจำกัดหรือที่เรียกว่าตลาด 
เฉพาะเจาะจง(Niche Market)hมีIจะมีเนื้อหาสาระหลากหลาย แด่ก็ยังบุ่งใปที่ประเด็นหลักคือการ 
เมือง ซึ่งปิจจุบันมีการนำเสนอปกที่จงใจผู้อ่านมากขึ้นทั้งการสื่อสารต้วยการใชัภาษาและภาพซึ่ง 
ใต้แก่หัวข่าวและภาพปกนั่นเอง

ผู้จัคทำนิตยสารในปิจ1เ)บันและอนาคตจะต้องตระหนักถึงการนำเสนอปกในรูปแบบใหม่ๆ 
โดยปรับปรูงให้สอดคต้องกับรสนิยม ทัศนคติ และความชอบของผู้อ่านที่เปลี่ยนไปต้วอ โดยต้องยึด 
หลักท ี่ว ่า “อนาคตควรเปลี่ยนแปลงใปโดยมี “ส ่วนเชื่อมโยง”เพื่อให้เกิดความกลมกลืนในเรื่อง 
ความชอบนัน”ซึ่งหมายถึงการปรับเปลี่ยนรูปแบบนิตยสารใหม่อย่างต่อเนื่อง ในขณะเดียวกันก็ยัง 
คงเอกลักษณ์ของนิตยสารฉบับนั่นๆใวัอย่างครบถ้วน

ในอดีตการนำเสนอปกของนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ทั้ง 3 ฉบับก็มีทัศทางใกต้เคียงกัน 
คือ เนันภาพบุคคลสำคัญในแวดวงการเมือง ใขัลีลาพาดหัวสั้น กระชับและรูนแรง ทั้งในลักษณะ 
บอกเล่า และคำถาม โดยแทรกอารมณ์ขัน การเสืยดสื ฯลฯขึ้นกับบุคคลที่เป็นข่าวว่ามีภาพลักษณ  ์
ไปในทัศทางใด ซึ่งปิจฉฺบันก็ศัรยึดแนวทางดังกล่าวเป็นหลักทว่าก็มีวิธีการนำเสนอที่หลากหลาย

" ' J  " I  1 y
และดึงดูดความสนใจผู้อ่านมากขน ดังตัวอย่างต่อไปนี

นิตยสารฉบับนั่น ผู้จัดทำ จึงต้องคำนึงถึงเรื่องใหญ่ในต้านการออกแบบ เพราะชุคบุ่งหมายของปก ก็
คือเพื่อขายนิตยสารฉบับนั้นๆนั่นเอง
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คารางเปรียบเทียบ:การนำเสนอหัวข่าวและภาพปกของนิตยสารการเมืองในอดีตและป็จชุบัน

ฉบับ หัวข่าว ภาพปก
การนำเสนอปกในอดีต 
มติชนสุดสัปดาห์
(21 พ.ย.3ร)

ลับ-สุดขอบฟิา“ร,มจุเชีพ 
ทองคำ”ทีเด็ดทักษิณ โดด “เท่ียว 
บินมรณะ”

ภาพถ่าย-ทักษิณ

(26 ก.ย.38) หอมกลิ่น “ขี้เรื้อน”แก๊ง 16 ไวรัส 
“หางด้วน”แทะ ครม.บรรหาร”

ภาพถ่าย-บรรหาร

สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์
(15-21 ต.ค.3ร)

อาลัยคนของแผ่นดิน “คึกฤทขี ้
ปราโมช”

ภาพถ่าย-คึกฤททิ้

(21-271X1 .ย.39) หลังฆ่า “แสงชัย” เดิมพัน หมื่น 
ด้าน“มือปีนคนมีสี”

ภาพถ่าย-เงาดำผู้หญิง

การนำเสนอในปัจอุบัน 
มติชนสุดสัปดาห์
(24มิ.ย.40)

ด้วยรักและ “ลำไย”
ทนง พิทยะ ระวัง! Don Juan 
“จี้ว”Fun แด้วทิ้ง

ภาพถ่าย-ทนง

(28 ต.ค.40) วังเอยวังเวง ภาพถ่าย-เชือกมัคเปีนบ่วง 
ผูกคอพืนสีดำ

สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ 
(16-22มี.ค.40)

So Far So Good 
“หลุยส์”ประคอง“จี้ว”

ภาพถ่าย-หลุยส์ -จี้ว

(11-17พ.ค.40) Blow in the wind 
กึ่งทศวรรษพฤษภาทมิพ

ภาพกราฟฟิก- 
คนถือสายยางฉีดนำ

เนชั่นสุดสัปดาห์
(7-13 ก.พ.40)

To Dream And To Do ภาพถ่าย-ไทเกอร์ วู้ด

(24-30 ค.ค.40) ฐคไฟเผาเมือง ภาพกราฟฟิก-ชวสีต-ไฟ 
ไหม้

การปรับกลยุทธ์การนำเสนอปกฯองทัง 3 ชึ่อฉบับโดยเฉพาะมติชน แสดงถึงศักยภาพของ
องค์กรและทีมงานอย่างชัดเจน การประยุกต์ภาพถ่าย ภาพวาด และกราฟฟิกเขาด้วยกันอย่างกลม
กลืน สะทัอนเรื่องราวปกชัดเจน นับเปีนปรากฏการณ์ใหม่ในแวดวงนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์
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ผู้ศึกษาสนใจเลือก ศึกษาการนำเสนอปก ของนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ รวม 3 ช่ือฉบับ 
ซ๋ึงมีความโดคเด่นแตกต่างกันออกไปคือ สยามรัฐสัปดาห์วจารฌ์ช่ึงนับเป็นผู้บุกเบิกในกลุ่มน้ีวาง 
จำหน่ายมานานถึง 44 ปี ส่วนมติชนสุดสัปดาห์วางจำหน่ายเป็นปีท่ี 18 มีความร่วมสมัยท้ังการนำ 
เสนอปกและสาระอีกทังเป็นผู้นำท้ังด้านยอดจำหน่าย และการนำเสนอปกรูปแบบใหม่ ด้วยการใช้ 
วลีภาษาอังกฤษ ภาหประกอบลือเลียนรูปแบบต่าง  ๆ ฯลฯส่วนเนช่ันสุดสัปดาห์เป็นนัองใหม่วัยแรง 
6 ขวบปีแมจะหวือหวาแต่ก็ยังด้อยกว่าท้ังคุณรูฒิและวัย'รูฌิ ซ่ึงผู้ศึกษาเช่ือว่านิตยสารท้ัง 3ช่ือฉบับท่ี 
เลือกศึกษาจะสะท้อนภาพรวมการนำเสนอปกของนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ได้อย่างดี

การศึกษาในหัวช้อนีจึงมุ่งไปที่การศึกษาถึงนโยบาย และกลยุทธ์ในการนำเสนอปก คลอด 
จนกระบวนการทำงานเพื่อผลิตปก และวิธีนำเสนอปกของนิตยสารการเมืองทัง 3 ชื่อฉบับ ซ่ึง 
นอกจากจะเป็นประโยชน์ต่อนักศึกษาในวิชาชีพนิเทศศาสตร์แล้ว ยังจะได้ช้อมูลที่เปีนประโยชน์ต่อ 
ไปสำหรับองค์กรลือสิ่งพิมห์ เพื่อนำไปวางแผนและพัฒนาสิ่งพิมพ์ของตนเองต่อไป

ปัญหานำวิจัย

1. นโยบายและกลยุทธ์ในการนำเสนอปกของนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์เป็นอย่างไร
2. กระบวนการทำงานเพื่อใหัได้มาซึ่งปกของนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์แต่ละชื่อฉบับ 

แดกต่างกันหรือไม่
3. วิธีการนำเสนอปกของแด่ละชื่อฉบับแตกต่างกันหรือไม  ่

วัคคุประสงค์การวิจัย

1. เพื่อศึกษาถึงนโยบายและกลยุทธ์ในการนำเสนอปกของนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์
2. เพื่อศึกษาถึงกระบวนการทำงานเพื่อให้ได้มาซึ่งปกของนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์
3. เพื่อศึกษาถึงวิธีการนำเสนอปกของนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์

ขอบเขคการวิจัย

การวิจัยครังนีศึกษาถึงนโยบาย กระบวนการทำงาน และกลยุทธ์ในการนำเสนอปกรวม 
3 ชื่อฉบับ คือ



1. สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ ผลิตโดย บริษัท สยามรัฐ จำกัด
2. มติชนชุดสัปดาห์ ผลิตโดย บริษัท มติชน จำกัด
3. เนชื่นสุดสัปดาห์ ผลิฅโดย บริษัท เนชั่นมัลติมีเดียกรุ’ป
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ทังนีการศึกษาแต่ละชื่อฉบับรวม 1 ปีตั้งแต่ สัปดาห์ที่1 เดือน มกราคม 2540 -สัปดาห์ที่ 4 
เดือน ธันวาคม 2540 รวม 156ฉบับ โคยสืกษาเฉพาะหัว'ข่าวนำ(Lcad)ltflะภาพประกอบปก

ข้อสันนิษฐานการวิจัย

1. นิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ทั้ง 3 ชื่อฉบับมีนโยบายและกลยุทธในการบริหารแตกต่าง 
กัน

2. กระบวนการทำงาน เพื่อให้ไค้มา ซึ่งปกของทั้ง 3 ชื่อฉบับแตกต่างกัน
3. วิธีการนำเสนอปกของนิตยสารทัง 3 ชื่อฉบับ แตกต่างกัน

นิยามศัพท์

นโยบายการนำเสนอปก หมายถึง แนวทางหรือตัวกำหนดการดำเนินงานขององค์กรให้ 
บรรลุวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้อย่างมีประสิทธิภาพภายในเวลาที่กำหนด ซึ่งในที่นี้หมายถึงการนำเสนอ 
ปก แบ่งเป็น

1. หัวข่าว ซึ่งเป็น การพาดหัวข่าวเพื่อชื่อถึงเนือหาของข่าวปกค้วยกลวิธีการนำเสนอใน 
ลักษณะต่างๆ เช่น เสียดสี คำถาม สรุปเรื่อง บอกเล่า เป็นค้น

2. ภาพ ซึ่งนำเสนอสอดคลองกับหัวข่าว โดยมีทั้งภาพถ่าย ภาพวาด กราฟทัก ฯลฯ

กลยุทธ์การนำเสนอปก หมายถึง องค์ประกอบต่างๆในการสรัางสรรปกนิตยสารเพื่อให  ้
เกิดเป็นชุดขาย ทังการใช้คำพาดหัวข่าว การใช้สีสัน หรือภาพเพื่อชื่อความหมาย ดืงดูดผู้ถ่าน

กระบวมการทำงานเพื่อให้ไค้มาซึ่งปกนิฅยสาร หมายถึง ขันตอนในการผลิตปกนับตังแต ่
กระบวนการแรกคือการคัดเลือกข่าวปก การให้หัวข่าว การทำภาพประกอบ ซึ่งมาจากการ
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ประสานงานของกองบรรณาธิการและฝ่ายผลิต ได้แก่ บรรณาธิการ นักข่าว ช่างภาพ บรรณาธิกร 
และ ฝ่ายศิลป็

นิตยสารการเมืองรายสัปดาห์ หมายถึง นิตยสารข่าวที่มีวาระการวางจำหน่ายทุก 7 วันและ 
นำเสนอเนื้อหาสาระเน้นหนักไปที่ข่าวและบทความทางการเมืองเปีนหลัก ในที่นีหมายถึงสยามรัฐ 
สัปดาห์วิจารณ์ มติชนสุดสัปดาห์ และเนชั่นสุดสัปดาห์

ประโยชน์ท่ีคาดว่า«ะได้รับ

1. ทราบถึงนโยบาย กระบวนการทำงาน และกลยูทธ์ในการนำเสนอปกของนิตยสาร 
การเมืองรายสัปดาห์

2. ทราบถึงแนวโน้มการปรับตัวของนิตยสารการเมืองรายสัปดาห์
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