
นโยบายและกลยุทธ์การนำเสนอปกของนิดยสารการเมือ3

นโยบายและกลยุทธ์การนำเสนอปกของนิตยสารการเมืองทั้ง 3 ชื่อฉบับไค้แก่มติชนสุด 
สัปดาห์ เนชั่นสุคสัปดาห์ และสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์นั้น มีการนำเสนอบัวข่าวปกหรือข่าวนำหน้า 
ปก(Cover Page) ในทิศทางเดียวกัน คือเป็นเรื่องทีอยู่ในกระแส(Current Issues) แต่มีดวามแตกต่าง 
ในค้านแนวคิด กระบวนการทำงานและวิธีการนำเสนอ ดามนโยบายและกลยุทธ์ของแต่ละองค์กรที่ 
ตั้งไว้ทั้งนี้จะขอนำเสนอข้อมูลที่ศึกษาตามลำดับคังนั้

1. นโยบายและกลยุทธ์การนำเสนอปกของนิตยสารการเมืองแต่ละองค์กร
2. กระบวนการทำงานเพื่อให์ไค้มาซึ๋งปกและโครงสร้างการบริหาร
3. ทิศทางและแนวโน้มตลาดนิตยสารการเมือง
4. วิธีการนำเสนอปกของนิตยสารการเมือง

4.1 ประ๓ ทและลักษณะการนำเสนอบัวข่าว
4.2 ประเภทและลักษณะการนำเสนอภาพปก

1.) นโยบายและกลยุทธ์การนำเสนอปกของนิตยสารการเมืองแต่ละองค์กร

จากการศึกษาพบว่านโยบายการนำเสนอข่าวของแต่ละองค์กรเป็นไปในทิศทางเดียวกันคือ 
มุ่งไปที่ข ่าวการเมืองเป็นหลัก โดยการนำเสนอบัวข่าวและการไข้ภาพประกอบมีความแตกล่างกัน
,  l i l t ' " .  ,  1 1 "  1ไปตามนโยบายและขีดความสามารถขององค์กรนันๆ อีกทังมักมีการนำเสนอในเรืองเดียวกันหรือ 
ใกล ัเค ียงก ัน เพียงแต่มีมุมมองที่แตกต่างกันออกไป โดยยึดตามแนวทางของแต่ละองค์กรที่ตั้งไว้ 
ส่วนยอดพิมพ์จะขึ้นอยู่กับความเข้มข้นของข่าวและความนิยมของพู้อ่านต่อนิตยสารแต่ละชื่อฉบับ 
ส่วนใหญ่จะมียอดพิมพ์ดังแต่20,000-60,000 เล่มต่อสัปดาห์ ในกรณีที่มีเหตุการณ์น่าสนใจ เช่น ยุบ 
สภาฯ ปฏิวัติ การสินพระชนม์ของเจ้าหญิงไคอาน่า ฯลฯก็อาจมีการเพิ่มยอดอีก 5-10 เปอร์เซ็นต์ 
จากยอดพิมพ์ปกติ

บทที่ 4
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ทั้งนี้ข ้อมูลจากการศึกษาหัวข่าวและภาพประกอบปกด้วยการสัมภาษณ์ พบว่านำเสนอใน 
ลักษณะต ่างๆก ันเช ่นเส ียคล ีล ้อเล ียน สรุปเรื่องราว สะท้อนภาพคามความเป็นจริง แฝงความรุ้สีก 
ร่วม และแฝงเงื่อนงำขึ้นกับประเด็นข่าว เป็นด้น

มสิชนสุดสัปดาห์

จากการศึกษาพบว่า มติชนสุดสัปดาห์มีความได้เปรียบในแง่องค์กรสูงกว่าฉบับอื่นๆทั้งใน 
ด้านนโยบายและกลรุทธ์ ดังนี้

1. งาน(Task) กลุ่มเป้าหมายของมติชนสุดสัปดาห์คือ ผู้อ่านทั้งครอบครัว นั่นหมายถึงทุก 
เพศทุกวัย ดังนั้นรุปแบบการนำเสนอปกจึงหลากหลาย(Variety) ไม่จำกัดเฉพาะการเมืองเท่านั้น 
แต่นำเสนอเน้นที่ตัวบุคคลที่มี'ชื่อเสียง และเป็นบุคคลสาธารณะ โดยมีกลรุทธ์ที่ดึงคูดผู้อ่านนอก 
เหนือจากการทำหน้าท ี่ให ัข ่าวสารในฐานะสื่อมวลชนแลัวยังแทรกอารมณ์ข ันลงไปในหัวข่าวซึ่ง 
หมายถึงการใช้คำ ส่วนภาพประกอบก็สอดคล้องกับหัวข่าวด้วย

2. โครงสร้าง(รน-นcture) เป้าหมายที่ชัดเจนของมติชนสุดสัปดาห์ คือการสรุปข่าวและ
เหตุการณ์ในรอบสัปดาห์แก่ผู้อ่าน โดยมีความลึกในทุกมิติมากกว่าหนังสือพิมพ์รายวัน ทั้งนี้มี
โครงสร้างองค์กรกระชับและเกือหนุนซึ่งกันและกัน

จากฝังโครงสร้างบริหารข้างล่างนี พบว่าแน้จะมีโครงสร้างกองบรรณาธิการเป็นระบบเช่น 
เดียวกับนิตยสารชื่อฉบับอื่นๆ แต่ไม่มี “นักข่าวประจำ”ทำให้ลดขั้นตอนการบริหารบุคลากรใน
ส่วนนี้ใป โคยมีคอลัมนิสต์ในเครือและนอกเครือมาทคแทน ซึ่งการที่ใช้คอล้มนิสด์ในเครือทั้งมต  ิ
ชนรายวัน ประชาชาติรุรกิจ ข่าวสด ฯลฯทำข่าวหรือบทวิเคราะห์เจาะลึกส่งมาให้ตามที่บรรณาธิการ 
บริหารของมติชนสุดสัปดาห์เป็นผู้มอบหมาย ทำให้เห ็นถึงการใช้ทรัพยากรบุคคลอย่างคุ้มค่าใน  
ขณะเดียวกันก็เป็นเครือข่ายในองค์กรที่เกึ๋อหนุนซึ่งกันและกัน โดยมีแนวทางการบริหารงานของ 
สื่อสิ่งพิมพ์แต่ละตัวในเครืออย่างชัดเจน

นอกจากนีย ังม ีงานหลายส่วนที่ใช ้การบริหารแบบศูนย์รวม(Center) หรือใช้ร่วมกันทัง 
องค์กร เช่น ห้องสมุดประจำองค์กร ซึ่งเก็บเอกสารและภาพ ช่างภาพ ฯลฯ สามารถใช้ร่วมกัน



70

“ข่าว”สามารทรวบรวมได้จากมติชนรายวันซึ่งเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ในเครือเคียวกัน สามารถนำข้อมูล 
จากห้องสมูดมติชนมาใชได้ตลอดเวลา อีกทั้งทีมงานทั้งนักข่าว ช่างภาพ กีเปีนลักษณะมาจาก
ศูนย์กลาง(Center) ไม,ด้องโดดเดี่ยวในกระบวนการหาข้อมูลทังการนัดสัมภาษณ์และข้อมูลจาก 
เอกสาร ตลอดจนภาพ ซึ่งมีให้เลือกมากเท่าที่ด้องการ

ผังแสดงโครงสร้างบริหารกองบรรณาธิการ 
มติ1ชนสุดสัปดาห์

บรรณาธิการบริหาร

-เสถียร จันทิมาธร เป็นผู้บริหารและรับผิดชอบทั้งเล่ม 
โดยการพาดหัวจะมีการระดมความคิดร่วมกัน

กองบรรณาธิการ ฝ่ายผลต
-คอลัมนิสต์ซึ่งเป็นนักข่าวประจำของมติชนรายวัน 
-คอลัมนิสต์ ซึ่งเป็นนักเขียนนอก( Freel ance) ผิายสิลป็ ชางภาพ ฝ่ายพิสูจน์อักษร

จากผังแสดงโครงสร้างกองบรรณาธิการของมติชน(ดังภาพ) ผู้บริหารซึ่งรับผิดชอบการจัด 
ทำทังเล่มคือ เสถียร จันทิมาธร โดยมีสุวพงศ์ จั่นฝืงเพชร เป็นผู้ช่วยฯ กองบรรณาธิการไม่มีนักข่าว 
ประจำ ส่วนฝ่ายผลิตได้แก่ฝ่ายศิลป๋ และพิสูจน์อักษรสังกัดมติชนสุดสัปดาห์(หมายถึงปกติทำงาน 
ให้กับมติชนสุดฯเท่านั้น) ส่วนช่างภาพสังกัดส่วนกลาง

3.เครื่องมือ มติชนสุดสัปดาห์มีเครื่องมือซึ่งในที่น ีได้แก่อุปกรณ์ที่ช ่วยในการปฏิบัต ิการ 
และเทคโนโลยีต ่างๆครบครัน มีเครื่องมือสื่อสารที่ทันสมัย เช่น โทรศัพท์มือถือ เพจเจอร์ แฟกซ ์
คอมพิวเตอร์ เป็นด้น ส่วนเครื่องมือในการผลิต ก็มีเครื่องแมคอินทอชช่วยในการจัดหน้า และมี 
ระบบการพิมพ์ที่ทันสมัย

4.บุคลากร “เสถียร จันทิมาธร”บรรณาธิการบริหารมติชนสุดสัปดาห์ นับเป็นบุคคลที่มี 
ความเความสามารถสูง เนื่องจากเป็นนักหนังสือพิมพ์ผู้มีประสบการณ์ในงานข่าวมาอย่างชํ่าชอง
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อีกทั้งเป็นนักเขียน ที่มีผลงานและชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับ การที่เป็นถูกหม้อระดับผู้บริหารของมติชน 
และคุณสมบัติคังที่กล่าวมา ทำ,ไม้มีกระบวนการคิดลึก1ชึ๋งและต่อเนื่อง

แม ้«ะไม ่ ม ีกองบรรณ าธ ิการซ ึ่งประกอบด ัวยน ักข ่าวบ ่ระจำ แต ่ภายใด ัการนำของ  
บรรณาธิการบริหารผู้ม ีความสามารถสูง พรัอมผู้ช่วยบรรณาธิการบริหารที่มีความสามารถอย่าง 
“สุวพงศ์ จั่นฝืงเพชร”ก็ทำให้มติชนสุดสัปดาห์เป็นที่ยอมรับของผู้อ่านอย่างกว้างขวาง

เนื่องจากศักยภาพของตัวบุคคลสามารถสรัางสรรค์นิตยสารให้กัาวไปอย่างมั่นคง อีกทั้ง
ทีมงานคอล้มนิสคํไดัแก่ “นิวัต กองเพียร”ก็นับเป็นปราชEชู๊ไนวงการนาหมึกไม่แพกัน ฯลฯ ดังนั้น 
หัวข่าวปกและภาพประกอบจึงโคคเด่น และสามารถสื่อสารกับผู้อ่านไดัประสิทธิผลสูงสุด

จากบทสัมภาษณ์พิเศษ“เป็นมา” “เป็นอยู่” “เป็นไป” มติชนสุดสัปดาห์ในสายคา“เรืองชัย 
ท ร ัพ ย ์น ิร ัน ดร ์” บรรณาธิการผ ู้พ ิมพ ์ผ ู้โฆษณา ซ ึ่งลงต ีพ ิมพ ์ในมติชนสุดส ัปดาห ์ “ฉบับไม  ่
ขาย”(2540)เขียนถึงเสถียร จันทิมาธรในช่วงแรกที่เข้ามารับตำแหน่งบรรณาธิการมติชนสุดสัปดาห์
เม่ือ 10 กว่าปี ก่อนว่า

“ ส่วนบรรณาธิการบริหารในยูคนันคือพงษ์ศักค์ พยัฆวิเชียร และถ่ายโอนตำแหน่งให้กับ 
เสถียร จันทิมาธรกระท ั้ง ปีจ1ร)บัน เนื่องจากเสถียร เป็นผู้เจนจัดในงานหนังสือ มีลักษณะของนัก 
หนังสือพิมพ์และนักวรรณกรรมในคนเคียวกัน”

จากการสืกษาข้อมูลจากเอกสารพบว่ามติชนสุดสัปดาห์มีนโยบายและแนวทางการนำเสนอ 
ปกที่ชัดเจนโดยมีความสอดคล้องกับแนวคิคที่วางไว้ดังบทความข้างล่างนั้

จากบทความ “หมอตำแยแถลงการณ์”ซึ่งลงตีพิมพ์ในหนังสือมติชนสุดสัปดาห์ฉบับไม่ 
ขาย(2540) พงษ์ศักด พยัคฆวิเชียร เขียนเล่าถึงลักษณะปกและที่มาของมติชนสุดสัปดาห์ว่า

“ ครังแรกที่ออกวางจำหน่ายเมื่อวันที่ 24 สิงหาคม 2523 นั้นปกเป็นกระดาษปรู๊ฟออกจาก 
แท่น พิมพ์เพียง 2 สีเนื่องจากแท่นเก่า หนาเพียง 40 หนัาราคา 5 บาทในขณะที่ฉบับอื่นๆนั้นเป็นปก 
4 สีแล้ว แต่หลังจากนันในฉบับ แกันยายน 2526 ก็กลายเป็นเงาะถอด2ป เปลี่ยนเป็นปก 4 สี 
กระดาษอาร์ต มียอดพิมพ์และยอดจำหน่ายเท่ากับหนังสือพิมพ์มติชนรายวันในยูคนั้นทีเคียว)
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จากการสืกษาพบว่ากลุ่มเป้าหมายของมติชนสุดสัปดาห์คือ ทุกเพศทุกวัยและทุกอาชีพหรือ 
เป็นนิตยสารที่อ่านได้ทั้งครอบครัว จัดเป็นนิตยสารการเมืองที่นำเสนอข่าวปกอย่างหลากหลาย ท้ัง 
การเมือง เศรษฐกิจ บันเทิง วรรณกรรม ฯลฯ โดยมีอัตตลักษณ์หรือบุคลิกที่เด่นชัดคือ!นื้อหาหลาก 
หลาย เข้มข้น และแทรกไปด้วยอารมณ์ขันถ่ายทอดผ่านตัวอักษรและ ภาพประกอบ ซึ่งแน่นอนว่า 
ด้องผ่านการกลั่นกรองทางกระบวนการทางความคิดสร้างสรรค์อย่างพิถีพิถัน โดยมีความสง่างาม 
ในวิชาชีพ(Dignity)llห่งคนในวิชาชีพหนังสือพิมพ์เป็นพลังขับเคลื่อนไปข้างหน้า

ดังบันจึงเห็นได้ว่ามติชนสุดสัปดาห์ มีนโยบายในการนำเสนอข่าวปกโดยเลือกเน้นไปที่ตัว 
บุคคลผู้มีชื่อเสียงเป็นที่ร้จักกว้างขวาง เป็นคนดัง และเป็นบุคคลสาธารณะ ซึ่งเป็นไปตามแนวคิด 
เรื่องการเลือกสรรข่าวและคุณด่าข่าว 10 ประการนั่นเอง ซึ่งก็ตรงกับนโยบายขององค์กรเองด้วย

สุวพงศ์ จั่นสืงเพชร (สัมภาษณ์, 2540) ให้สัมภาษณ์ถึงนโยบายในการนำเสนอปกว่า ส่วน 
ใหญ่ที่นำเสนอเป็นประเด็นการเมือง แด่จริงๆแล้วไม่ได้มีนโยบายเน้นเฉพาะการเมือง นำเสนอ
ประเด็นอะไรก็ได้ที่คยู่ในความสนใจของประชาชน ส่วนภาพปกเน้นตัวบุคคล แต่อาจนำเสนอใน 
ลักษณะต่างๆกันไปเช่น ภาพถ่าย การ์ตูน ฯลฯ แตกจะให้ผู้อ ่านเข้าใจได้ว่าเป็นใคร...

“การใช้ภาษาต่างประเทศในการพาดหัวข่าวปก จริงๆแล้วไม่ได้ตังใจ แต่เพราะไม่มีคำที่ 
สามารถลื่อได้ตรงๆ จึงหลีกเลี่ยงด้วยการใช้ภาษาต่างประเทศเข้ามาจุดประสงค์เพื่อลื่อความหมาย 
ที่พูดตรงๆไม่ได้ กลยุทธ์ คือการแทรกอารมณ์ขัน เข้าไป บุคคลที่นำเสนอในปก ใครก็ได ้ แต่ตอง 
มีชื่อเสียงพอสมควร สรุปคือทุกคนมีสิทธิ๙ขึ้นปก..

สุวพงศ์กล่าวถึงการนำเสนอภาพปกซึ่งเป็นบุคคลที่ผู้อ่านส่วนใหญ่ไม่ชอบ หรือมีภาพพจน้ 
ในเชิงลบ(Negative^ากกว่าบวก(Positive) ว่ามีการกล่าวถึงบ้างว่าทำให้หนังสือขายไม่ดี แต่ที่ผ่าน 
มาก็ยังไม่มีหลักฐานยืนยันว่าขายไม่ดีจริงๆ

“ประเด็นปกเรื่องนวนิยายของพล.ต.อ.วสิษฐ เดชกุญชร เรื่องหักลิ้นช้างภาค 2 ซึ่งพาดหัวว่า 
ลอบสังหาร BRAVO เปิดเกมล่า ธบุส นิราลัย..ไม่ได้มองว่าเป็นประเด็นโฆษณา แต่เป็นนวนิยายที ่
ผู้อ่านสนใจ ก็เลือกหยิบประเด็นนี้ขึ้นมานำเสนอ”
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ในประเด็นนี้ผู้คืกษามองว่าเป็นการนำเสนอที่แฝงการโ1มษณา ประชาสัมพันธ์ โดยยังยืนอยู ่
บนมาตรฐานแห่งการคัดเล ือกข่าวคือนำเสนอข่าวที่คนส่วนใหญ่สนใจ (ซึ่งในช่วงเวลา'นั้นไม,มี 
เหตุการณ์เด่นอื่นๆที่ต้องรีบเร่งนำเสนอ) ในขณะเคียวคันก็ช่วยในแง่การประชาสัมพันธ์ ดึงดูดความ 
สนใจของผู้อ ่านให ้มาสนใจ นวนิยายเรื่องยาว เรื่องใหม่ซึ่งกำลังลงตีพิมพในมติชนสุดสัปดาห์ใน 
ช่วงนั้นต้วย

บทสัมภาษณ์ผู้ช่วยบรรณาธิการบริหารมติชนสุดสัปดาห์ “สุวพงศ์ จั่นฝึงเพชร”ที่กล่าวข้าง 
ต้นนี้ แสดงให้เห็นถึงความสอดคต้องของนโยบายและกลยูทธ์ ซึ่งสอครับคับวิธีการนำเสนอปก 
ของมติชนสุดสัปดาห์ ที่ว่า ประเด็นข่าวปกเน้นความหลากหลาย ใม่จำกัดเฉพาะเรื่องการเมือง หรือ 
เรื่องใดเรื่องหนึ่ง แด่หัวใจในการเลือกข่าวขึ้นปกคือประเด็นที่ผู้อ ่านส่วนใหญ่ให้ความสนใจ

ในต้านการคัดเลือกบุคคลมาเป็นปกนั้น มีบทสัมภาษณ์พิเศษของเรืองชัย ทรัพย์'นิรันดร 
(เร ื่องเคียวคัน,2540) อางถึงการนำเสนอปกที่ฉีกแนวไปจากนิตยสารประ๓ ทเคียวคันในกรณีที่นำ 
นายบรรหาร ศิลปอาชาและพล.อ.ชวลิต ยงใจ(เทธ ซึ่งดำรงตำแหน่งนายกรัฐมนตรีคนละสมัย(นาย 
บรรหาร ฉบับปี 2539/พล.อ.ชวลิต ฉบับปี 2540)มาดัดแปลงเป็นภาพกราฟพิกปกที่ออกมาในแนว 
ลัอเลียนแบบล่อแหลมว่า

“การเปลือยอย่างที่เคยปรากฎบนปกมติชนสุดสัปดาห์อย่างน้อย 2 คร้ัง บุคคลทั้ง 2 ย่อมเป็น 
บุคลผู้มีชื่อเสียงเป็นที่เจักของคนทังประเทศ แมัแด่คับชาวด่างประเทศ และแน่นอนเป็น “บุคคล 
สาธารณะ” ที่ต้องพร้อมจะรับการวิพากษ์วิจารณ์ ไม่ว่าจะเป็นข้อเขียน ภาพการ์ตูน หรือการดัด 
แปลงจากภาพถ่าย กระทั่งเปลือยกายล่อนจ้อน

หรือหากจะว่าการนำเอาบุคคลสำคัญของประเทศมากระทำการดังกล่าวเป ็นการสมควร 
หรือไม่ เป็นการส่อเจตนาลบหลู่ดูหมิ่น หรือเป็นการกระทำที่อนาจารหรือไม่ ตอบไต้ว่าไม่มี
เจตนาตูหมิ่นถิ่นแคลนแต่อย่างใดเลย เป็นความสัตย์ ส่วนที่จะสมควรหรือไม่ แต้วแต่ว่าใครเป็นผู้
ดัดสิน

หากบุคคลที่สือมวลชนนำมา “หยอกต้อ”มิใช่บุคคลสาธารณะ ไม่ใช ่ “คนของประชาชน”ท่ี 
ผ่านการเลือกทั้งตามวิถีทางประชาธิปไตยแต้วไฉนเลยเขาจะหยิบยกขืนมานำเสนอ ส่วนที่ว่าเป็น 
การกระทำอนาจารหรือไม่อย่างใด ขอเลยไปถึงว่าล่วงละเมิดจริยธรรมและจรรยาบรรณแห่งวิชาชีพ
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หรือไม่ ตรงนี้หากจะตอบด้วยความคิดเห็นส่วนตัวคงไม,ยากนัก แต่อยากจะชีไห้เห็นว่า การใคจะ 
เป็นอนาจาร การนั้นด้องเป็นการกระทำที่จงไจ และเป็นการกระทำที่น่ารังเกียจอย่างเห็นได้ชัด เป็น 
ความด้องการจะกระทำให้ล่วงละเมิดจริยธรรม

แต่โดยความเป็น “นักการเมือง” ความเป็น “คนของประชาชน” ความเป็นผู้ที่ได้รับคะแนน 
เสิยงเลือกตั้งมาจากประชาชน เขาย่อมด้องรับรัรับทราบความคิดเห็นของประชาชนทุกหมู่เหล่า ไม ่
ว่าประชาชนหมู่เหล่าใด จะคิดเห็นกับเขาอย่างไร

เช่นเคียวกับจรรยาบรรณแห่งวิชาชีพหนังสือพิมพ์ ในส่วนการวิพากษวิจารณ์ที่สุจริตเปิด 
เผย ตรงไปตรงมา ปราศจากอคติอามิสใดๆ ย่อมไม่เป็นการล่วงละเมิดจรรยาบรรณแห่งวิชาชีพเด็ด 
ขาด ความคิดในระบอบประชาธิปไตยและการนำเสนอของสื่อมวลชนย่อมมีขอบเขตอันจำกัดพอ 
สมควร แต่ในระบอบประชาธิปไตยนั้นเองมิใช่หรือ ที่ยอมให้มีการวิพากษ์วิจารณ์กันด้วยความคิด 
ด้วยขอเขียน ด้วย}ปภาพ โดยไม่ด้องมี “อาวุธ” หรือผู้ถืออาวุธมาคอยยืนกำกับดูแล ประการสำคัญ 
ที่ส ุดระบอบประชาธิปไตย เสียงของสังคม เสียงของประชาชน ผู้เป็นเจ้าของอธิปไตยเท่านั้นจะ 
ตัดสิน”

จากการสีกษาพบว่าองค์กรทั้ง 3 โดยเฉพาะอย่างยิ่งมติชนสุดสัปดาห์ ได้ทำหน้าที่ของสื่อ 
สารมวลชนซึ่งมีบทบาทสำคัญไนการเป็นสื่อกลางที่ส่งข่าวสารจากรัฐบาลไปส่ประชาชน และใน 
ทำนองเดียวกันก็รับความคิดเห็นจากประชาชนเสนอขึ้นไปยังรัฐบาล สรปได้ว่าข่าวการเมืองทำให้ 
ประชาชนได้รับทราบความเคลื่อนไหวทางการเมือง ฯลฯ ดังนั้นข่าวการเมืองจึงสะท้อนให้เห็น 
สภาพการเมืองการปกครองของแต่ละยุคสมัยได้อย่างดีโดยเฉพาะอย่างยิ่งการนำเสนอปก เช่น ช่วง 
เลือกตั้งก็จะมีข่าวเลือกตั้งในทุกแง่ทุมมานำเสนอ เป็นด้น

บทความหมอตำแยแถลงการณ์(อ้างถึงในพงษ์ศักษ์ พยัฆวิเชียร,2540)กล่าวถึงนักวิเคราะห์ 
การตลาดสื่อมวลชนผู้หนึ่ง(มิได้ระบุชี่อไว)ซึ่งกล่าวถึงวุคขายที่โดดเด่นของมติชนสุดสัปดาห์ซ ึ่ง 
สอดคอ้องกับกลยุทธ์ที่วางไอ้ในแง่การนำเสนอปกที่หลากหลายและแทรกด้วยอารมณ์ขันว่า

“เฉพาะตลาดนิตยสารรายสัปดาห์ “มติชนสุดสัปดาห์”เป็นนิตยสารข่าวรายสัปดาห์ที่มีคน 
อ่านมากที่สุด เนื่องจากมิได้เป็นผู้เชี่ยวชาญแบบมืออาชีพที่เน้นการวิเคราะห์ข่าวและรายงานเจาะลึก
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เฉพาะการเมือง เศรษฐกิจ และต่างประเทศเท่านั้น แตย่ ังขยายฐานคนอ่านไปอย่างกว้างขวาง#วย 
การขยายแนวหน ังส ือไปใน#านสังคม วัฒนธรรม วรรณ กรรม และบันเท ิงคดี#วย

เห«แห่งความสัาเร็จอีกประการหนึ่ง คือการขยายฐานหรือขยายแนวหนังสือเพื่อครอบ
คลุมคนอ่าน ซึ่งมติชนเริ่มทำก่อนและทำไ#ประสบความสำเร็จมากกว่า นอกจากนั้นมติชนสุด
สัปดาห์ ยังมีกลิ่นอายของคนทำหนังสือค่ายนี้อยู่อย่างอบอวล หมายถึงมีความเป็นตัวของตัวเอง 
เชื่อมั่นในอาชีพ ยึคมั่นในความเป็น(นัก)หนังสือพิมพ์ที่ดี ขี้คุยนิดๆ แต่ก็อ่อนน้อม ชุกชนหน่อยๆ 
แต่ก็ยังสุภาพและมีหลักการที่สำคัญคือ “อารมณ์ขัน” ซึ่งค่อนขัางจะขาดแคลนและเริ่มขาดหายไป 
จากสังคมไทย ความขี้เล่นและอารมณ์ขันของมติชนสุดสัปดาห์เป็นเสน่ห์ที่เล่นกับคนอ่าน และคน 
อ่านก็รับถูก และเล่น#วยกับมติชน มติชนสุดสัปดาห์จึงเป็นขวัญใจและเป็นส่วนหนึ่งของผู้อ่าน”

หัวข่าวปกที่แสดงถึงความมีอารมณ์ขันของมติชนฯ ไ#แก,

“ฉิว,, ระ...สิวเต็มหน้าแล้ว กลับบ้านเถอะ LOVE อานันท์(ท ส.ค.40)

หัวข่าวนีมติชนฯนำเสนอในรุปการ์ตูน เป็นจดหมายเขียนล้อเลียนถึงพล.อ.ชวลิต ลงชื่อ 
อานันพ์ (ปีนยารชุน) ซึ่งแสดงถึงการนำเสนอในลักษณะผสมผสานทังการเสียดสีและล้อเลียน
ตลอดจนสะท้อนเรื่องราวตามจริง เนื่องจากเป็นช่วงปลายยูครัฐบาลพล.อ.ชวลิตและประชาชนเริ่ม 
เบื่อหน่ายอยากใ#รัฐบาลชุดใหม่

ค ืนน ี้...พ บก ับฉ ิว จ๊กม๊กที่คาเฟ้คาบิเนต “โฟ ่ร ์เอส,,สว้างสรรค์ “เส ืยเล ี้ยง”รับประกัน 
คุณภาพ(21 ต.ค.40)

ห ัวข่าวน ีล ้อเล ียนพล.อ.ชวลิตและคณะรัฐบาล ว่าเป็นคณะรัฐมนตรีที่ทำตัวเสมือนตลก
คาเฟ

เนชั่นสุคสัปดาห์

เนชั่นส ุคส ัปดาห ์ ม ีล ักษณะองค์กรคล้ายคลึงกับมติชนสุดสัปดาห์ แต่มีนโยบายและ 
กลยุทธ์'ที่แตกต่าง สรุปคือ
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].งาน กลุ่มเป้าหมายของเนชั่นสุดสัปดาห์จำกัดอยู่ในกลุ่มคนรุ่นใหม่ คือนักธุรกิจและ 
กลุ่มนักถึกษา กลยุทธ์ในกาท0ทเสนอปก จะเน้นเป็นสกู๊ปข่าวเรื่องเด่นเรื่องเคียว การนำเสนอฉีก 
แนวไปจากฉบับอื่นทั้งประเด็นข่าวและมุมมองที่แตกด่างไป ไม่จำเป็นต้องนำเสนอข่าวที่อยู่ใน
กระแสการเมืองเท่านั้น อาจเป็นเศรษฐกิจ สังคมหรืออื่นๆ หัวข่าวและภาพประกอบปก มีความ 
หลากหลายมีความร่วมสมัยอย่างมากเช่นเคียวกับมติชนชุดสัปดาห์

พงษ์ศักด ศรีสด(สัมภาษณ์ ,2541)บรรณาธิการบริหารและบรรณาธิการผู้พิมพ์ผู้โฆษณา 
เนชั่นสุคสัปดาห์ให้สัมภาษณ์ถึงการนำเสนอปกว่า เน้นเรื่องที่เป็นกระแส(Current) และคิดว่าเป็นที ่
สนใจของคนอ่าน แต่การนำเสนออาจเป็นมุมมองที่แตกด่างจากคนอื่น ไม,เจาะจงว่าเป็นเรื่อง”การ 
เมือง” แต่ประเด็นการเมืองนับไต้ว่าใกล้ตัวคนมากที่ชุค จึงเป็นไปไต้ว่าความถี่ในการนำเสนอปก 
จะเป็นข่าวการเมืองมากกว่าประ๓ ทอื่น ส่วนภาพปมุ่งนำเสนอบบผสมผสาน กราฟพิก จะหลีกเลี่ยง 
ภาพปกที่อุจาด เช่นภาพศพ ภาพชุ่มสี่ยงทางเพศ เป็นต้น

นันทพร ไวศยะสุวรรณ(2541)นักข่าวเนชั่นชุดสัปดาห์ กล่า•วถึงการนำเสนอปกของเนชั่นฯ 
ว่า การนำเสนอข่าวมุ่งไปที่การเมือง เศรษฐกิจ แต่ก็มีแทรกทั้งศิลปวัฒนธรรม บันเทิง สังคม ฯลฯ 
ไม ่ย ํ่าอยู่ก ับกระแสเท ่าน ั้น แผนกวิจัยของเนชั่นมีการสำรวจผู้อ่านพบว่ามีทั้งคนทำงานและนัก
ถึกษา ซึ่งนักถึกษาจะชอบอ่านมากโดยเฉพาะคณะรัฐศาสตร์ สามารถนำไปใช้อ้างอิงไต้เพราะข้อมูล 
เจาะลึกครอบคลุมทุกต้านและให้พืนที่ข่าวปกมาก นอกจากนั้ผลวิจัยยังระบุว่านิตยสารการเมืองที่มี 
ยอดจำหน่ายสูงเป็นอันดับ 1 คือ มติชนสุดสัปดาห์ รองลงมา คือ เนชั่นสุคสัปดาหํ และอันดับ 3 คือ 
สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์และฐานสุดสัปดาห์ แล้วแต่สัปดาห์ไหนปกใครน่าสนใจกว่ากัน

2.โครงสร์าง จากการถึกษาพบว่า เนชั่นสุดสัปดาห์มีโครงสรัางการบริหารคล้ายคลึงกับมต ิ
ชนฯ ซึ่งเป็นไปตามแนวคิดของการ จัดทำนิตยสารข่าวทั่วไป เป้าหมายของเนชั่นสุคสัปดาห์คือการ 
นำเสนอสอัปข่าวปกที่เจาะลึกครอบคลุมทุกต้าน โดยมีกลยุทธ์การนำเสนอที่หลากหลายไม่ติดกับ 
ข่าวแนวใดแนวหนึ่ง เพราะฉีกตลาดเนื่องจากเป็นน้องใหม่ในตลาด และมีการปรับเปลี่ยนการนำ 
เสนอหัวข่าวและภาพประกอบต่อเนื่อง เสมือนกำลังต้นหาจดขืนที่แทิ'จริงของตัวเอง

มงคล สมบุญตัน (2541) อดีตบรรณาธิการบริหารเนชั่นสุคสัปดาห์ซึ่งร่วมงานกับฌชั่นฯ 
มาอย่างต่อเนื่องช่วงปี 2536-2540 กล่าวว่าข่าวปกจะเป็นเรื่องเคียวโดดๆ ซึ่งแต่เดิมจะหยิบมาขาย
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หลายๆเร่ือง เนือ่งจากการแขง่ขนัในตลาคดงันัน้จงึตอ้งเนน้การเจาะลกึรอบตวัมฒีอืงหนา้เบือ้ง
หลังละเอียดยิบ

จากการลกึษาพบวา่ลกัษณะการนำเสนอหวัขา่วปกของเนชัน่ฯ ในต้านการใชภ้าษาเปน็รูป 
แบบการนำเสนอทีบุ่ง่สรุปเหตกุารณ ์ ตว้ยคำสัน้ กระชับ ไต้ไจความ ต่างจากมติชนฯทีม่กัจะแทรก 
อารมณขั์นเชงิเสยีคสลีงไปเปน็สว่นใหญ ่ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี้

ดรีมทมีสลม่! “ ฉวิ”  นำทพัเศร«ฐกิอ สลายข้ัวอำนาจ-ชาติชายทู้วิกฤติศรัทธา(16-22 พ.ค.40)

หัวข่าวนีเปนีการถ่ายทอดเหตุการณใ์นยูครัฐบาล พล.อ.ชวลิตซึง่มแีนวโนม้ว่าจะมรัีฐบาลชุด 
ใหม่ ซึง่มีคู่แข่งหลายคน แต่ขณะนัน้คาดกนัวา่จะเปน็พล.อ.ชาตชิาย ชุณหะวัณ

ผังโครงสร้างการบริหารกองบรรณธิการ

เนชั่นสดสัปดาห์

- การเมือง
- เศรษฐกิจ
•อ ื่น ๆ อาทิ ศิลปวัฒนธรรม เกษตร การตลาด ทั่วไปฯลฯ
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จากผงัแสดงโครงสร้างกองบรรณาธกิารของเนชัน่สดุสปัดาห ์ (ดังภาพ)พบว่าเปน็ทมีงานที ่
มีความพร้อมสงูนบัต้ังแตผั่บริหาร ซ่ึงมีถึง 3 คน 3 ลำดับช้ัน คือพงห์ศักค ศรีสด บรรณาธิการ 
บริหาร บัณฑิต จนัทศรคีำผชัว่ยบรรณาธกิารบรหิาร และบญุเลศิ ศภุประภาวณชิยห์ว้หนา้กอง 
บรรณาธิการ ส่วนทีมปฏิบัติงาน มีนักข่าวประจำ 5-6 คน สว่นฝ่ายผลิตเป็นทีมงานสังกัดสว่นกลาง 
ของเครือเนชัน่

3. เครือ่งมอื อปุกรณแ์ละเทคโนโลยีสมยัใหมซ่ึง่ชว่ยในการปฏบิตักิารของเนชัน่*'!มคีวาม 
พร้อมสงูเชน่เดียวกบัมตชินสดุสปัดาห ์ มีโทรศัพท์มือถือ เพจเจอร์ แฟกซ ์ คอมพวิเตอร์ ฯลฯ 
ตลอดจนเทคโนโลยีการผลติและการพมิพท์ีท่นัสมยั

4. บุคลากร บรรณาธิการบริหารคือพงทศั์กด ศรีสด ซึง่มดีวามเความสามารถและเชีย่ว 
ชาญในด้านขา่วทหาร และการเมอืงตลอดจนมคีวามสามารถในการบริหารงานและบริหารคนไดด้ ี
นอกจากนีเ้ปน็องคก์รเดยีวใน 3 องค์กรท่ีสืกษา ซึง่นบัว่ามบีคุลากรมากทีส่คุคือ มีนกัขา่วเฉพาะของ 
เนช่ันสดุสปัดาหถึ์ง 6 คน สว่นช่างภาพและฝ่ายศิลมจืะเปน็ทมีงานสว่นกลางเช่นเดียวกบัมตชินสดุ 
สปัดาห์ แต่บคุลากรยังมปีระสบการณไ์มม่ากเทา่ทมีงานของมติชนสดุสปัดาห์

นนัทพร(2541)กลา่วว่าบรรณาธกิารใหค์วามสำคัญกบัปกมาก เนือ้หาต้องแนน่และเปน็จริง 
ท่ีสุค สว่นหวัหนา้กองบรรณาธิการ “บัณฑิต จันทร์ศรีคำ’' ก็เป็นผัหน่ึงท่ีใกล้ชิดนักข่าวมาก จะ 
มอบหมายงานไหด้ตูามความเหมาะสมขึน้กบัความถนดัและความสามารถของนกัขา่วแตล่ะคนซึง่ 
ทาัใหน้กัขา่วมคีวามกระตอืรือร้นและยินดทีำงานทีม่อบหมายอย่างเตม็ใจ

สยามรัฐสปัดาหวิ์จารณ์

ทางดา้นสยามรฐัสปัดาหว์จิารณน์บัไดว้า่มคีวามเสยืเปรยีบคูแ่ขง่อยูห่ลายดา้น แมัจะเป็น 
นติยสารเกา่แกแ่ตใ่นแง'ของตวัองคก์รมไิดเ้ปน็บรษิทัมหาชน การบรหิารแยกตวัเปน็กอง
บรรณาธิการสยามรัฐสใัเดาหวิ์จารณเ์ชน่เดยีวกบั 2 ช่ือฉบับด้างต้น แตข่าดความพร้อมด้านเงินทนุ 
ซึง่สง่ผลกระทบถงึบคุลากรและเทคโนโลยี ด้วย

น าน  นโยบายการนำเสนอข่าวของสยามรัฐสปํคาหวิ์จารณค์อื ขายวิเคราะหข์า่วมาอย่าง 
ต่อเน่ือง มองไปดา้งหนา้ใหส้ามารถตอบคำถามได ้ สรุปว่าชุดยืนคอืมองและหาคำตอบ โดยปกจะ
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นำเสนอการเมือง 100 เปอร์เซ็นต์ และจะนำเสนอเพียงเรื่องเดียวใน ] ปก ซึ่งไม่ค่อยตอบสนอง 
ความอยากเอยากเห็นทั่วๆ ไป(Human Sensedากนัก คือปกจะออกมาในโทนเคร่งขรึมตามบุคลิก 
ดั้งเดิมของสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์นั่นเอง หัวข่าวปกออกมาในโทนเสียคสีเปีนส่วนใหญ่ ส่วนภาพ 
ปกเน้นภาพบุคคลเปีนหลัก ความยาวไม่ต้องการใหัยาวมากแต่ใหัเนื้อหาครอบคลุม

2.โครงสรา้ง สยามรฐัสปัดาหวิ์จารณม์กีำเนดิมาจากนกัการเมอืงผูล้ว่งลบั ม.ร.ว.คกึฤทธ 
ปราโมช ซึง่เปน็ทัง่นกัการเมอืง นักเขียนและนักหนังสอืพิมห์ฯลฯ ซึง่มสีิง่พมิพไ์นเครึออยู่ก่อนแลวั 
เชน่กนัคอืสยามรฐัรายวนั กลุ่มผู้อ่านในยุคแรกๆจำกดัอยู่ในวงนกัการเมอืงและขา้ราชการประจำ 
เนือ่งจากสว่นใหญ ่เปนีบทความทางการเมือง ทัง่นีก้ารนำเสนอปกกเ็นน้ไปทางสรุปเร่ืองราวไมใ่ช ่
การวเิคราะห ์ เสยีทเีคียว ป็จธุบนัสยามรัฐฯก็มนีโยบายลดต้นทนุเชน่กันจากอคตีทีเ่คยมีนกัข่าว
ประจำ 4-5 คน ปจีธุบันไม่มเีลยโดยบรรณาธกิารบริหารเปนีผูท้ำขา่วเองคดิพาดหวัขา่วเองตว้ย

ผังโครงสร้างการบริหารกองบรรณาธิการ 
สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์

-ช่างภาพ 
•พิสูจน์อักษร 
•ฝ่ายศิลป๋

จากผังแสดงโครงสร้างกองบรรณาธิการสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ พบว่า กำลังอยู่ระหว่าง 
ปรับปรุงองค์กร โดยระดับบริหารมี รุ่งเรือง ปรีชากุล บรรณาธิการบริหาร รับผิดชอบ นักข่าว 
ประจำไม่มี นอกจากจะรับเรื่องจากคอลัมนิสต์แลัวยังจ้างนักข่าวที่ทำงานประจำในสื่อสิ่งพิมพ์
ฉบับอื่นๆ เช่น ไทยรัฐ บางกอกโพสต์ ฯช่วยทำข่าวปกตามประเด็นที่รุ่งเรืองเปีนผู้มอบหมายใหั 
ทางต้านฝ่ายผลิตมีพิสูจน์อักษร ช่างภาพ และฝ่ายศิลปึสังกัดสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์
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รุ่งเรือง ปรีชาคลุ (2541) บรรณาธกิารบริหารศยามรฐัสปัดาหวิ์จารณก์ลา่วว่า ไม่มนีกัข่าว 
ประจำแตส่ามารถขอขอ้บลุจากนกัขา่วทีส่งักดัสยามรัฐรายวันชว่ยจัดทำดน้ฉบบัเปน็กรณไีป รวม 
ทั้ง?างนกัเขยีนนอก(Freelance) ในการทำข่าวปกและจัดหนาัปก สว่นชา่งภาพเดมิไมม่ชีา่งภาพ
ประจำ ต้องไขภ้าพจากสว่นกลางหรือขอจากเพือ่นฉบบัอ่ืนๆ เทคโนโลย็กย็งัไมท่นัสมยัเทา่ทีค่วร 
อาทิ ระบบการพมิพ ์เนอืงจากแทน่พมิพเ์กา่ ทำไห์พิมพ์สีปกเพ้ียน เป็นต้น ด้วยอุปสรรคดังกล่าวทำ 
ใหก้ารปดิต้นฉบบัด้องคำเนนิการล่วงหนาันานกว่านติยสารอ่ืนๆ

รุง่เรอืงกลา่วถงึการทำงานของทมีกองบรรณาธกิารสยามรฐัฯวา่เปรยีบเสมอืนกองโจร มี 
สตาฟ(Staff)จ'ริงๆเพียง 3-4 คน และมนีโยบายซือ้เร่ืองจากนกัเขยีนอสิระ ซึ่งจะทำงานประจำใน 
หนงัสือพมิพฉ์บับอ่ืนๆเช่น ไทยรัฐ บางกอกโพสตฯิลฯ โดยคณุรุง่เรอืงจะแนะนำว่าอยากไดข้า่ว 
แนวไหน และใหเ้ขาทำมาส่งตามกำหนดเวลา รวมทัง้รุ่งเรืองเปน็คนทำขา่วและเขยีนเองดว้ย ดัง 
นัน้บางคร้ังต้องคิดประเด็นและปดิด้นฉบบัล่วงหนาัถงึ 2 สปัดาห์

2.) กระบวนการทำงานเพือ่ใหไ้ด้มาซึง่ปก

จากการสีกษาถึงกระบวนการทำงานเพื่อให้ได้มาซึ่งปก สังเกตไต้ว่านิตยสารข่าวทัง 3 ชื่อ 
ฉบับมีความพิถีพิถันในการให้หัวข่าวและภาพประกอบปก โดยผ่านกระบวนการคิดจากการระดม 
ความคิด(Brain Storming)!นขันตอนแรก ณ ที่ประชุม และขันตอนสุดท้ายที่การตัดสินใจของ 
บรรณาธิการโดยมีการประสานงานกับบรรณาธิการผ่ายศิลป็ โดยมีแนวทางว่าต้องใช้คำสันได้ความ 
หมาย เน้นความมีชีวิตชีวาและมีสีสัน

-มติชนสุดสัปดาห์ เสถียร จันทิมาธร และทีมงานได้แก่นิวัติ กองเพี 8 ๓ อดจนนั อ่ า 
และคอลัมนิสต์จะมีส่วนร่วมในการไห้หัวข่าว โดยกระบวนการสุดท้ายเสถียรเป็นผู้ดัดสินใจ

-เนชั่นสุดสัปดาห์ มีการประชุมข่าวก่อนเช่นกัน นักข่าวช่วยกันคิดหัวข่าว ขันตอนสุดท้าย
การตัดสินใจอยู่ที่พงษ์ศักค และบัณฑิตซึ่งเป็นบรรณาธิการบริหารและหัวหน้ากองบรรณาธิการ

-สยาม ร ัฐส ัป ดาห ์ว ิจารณ ์ เน ื่องจากข ้อจำก ัด ใน เร ื่องบ ุค ลากร ส ่วน ให ญ ่จ ึงม ีเพ ียง  
บรรณาธิการบริหารเป็นคนให้หัวข่าว
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จากการศึกษาถึงกระบวนการทำงานเพื่อให้ไห้มาซึ่งปกห้วยการสัมภาษณ์บรรณาธิการ และ 
นักข่าวของนิตยสารการเมือง พบว่ากระบวนการทำงานมีแบบแผนเป็นธรรมเนียมปฏิบัติเช่นเดียว 
กับการจัดทำนิตยสารทั่วไป แต่อาจมีการปรับปชุงให้เหมาะสมตามความพร้อมของแต่ละองค์กร
ทั้งนี้กระบวนการทำงานเพื่อให้ไค์มาซึ่งปกสามารถแบ่งเป็นขั้นคอนไห้คังนี้

1. ประชุมข่าว (Brain Storming) เพื่อให้นักข่าวเสนอและบรรณาธิการมอบหมาย 
ประเด็นและจัดหาภาพ

2. หาห้อมูล - เอกสาร
- นัดสัมภาษณ์

3. จัดทำห้นฉบับ เรียบเรียงและเขียน
4. ส่งให้บรรณาธิการตรวจแห้ และพาดหัว 
5 ส่งพิสูจน์อักษร
6. จัดหน้า
7. พิสูจน์อักษรขั้นตอนสุดท้าย
8. บรรณาธิการตรวจแห้ขั้นตอนสุดท้าย
9. ส่งโรงพิมพ์
10. วางจำหน่าย

อนึ่งจะขอนำเสนอห้อมูลละเอียดเกี่ยวกับการประชุมข่าว ซึ่งเป็นกระบวนการทำงานเบื้อง 
ห้นที่สำคัญมาก ตามห้วยกระบวนการทำงานที่สำคัญๆในการนำเสนอปกเป็นลำคับคังนี้

1. ) การประชุมข่าว
2. ) หัวข่าวปก
3. ) การเตรียมภาพปก
4. ) การจัดหน้าปก

จากนันจะนำเสนอการศึกษาในหัวห้อต่อไปนี้

1. ปีจจัยที่มีส่วนในการปรับเปลี่ยนหัวข่าวหรือภาพประกอบปก
2. อุปสรรคและปีญหาในการผลิตปก
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3. ทิศทางและแนวโน้มนิตยสารการเมือง
- ที่มาและพัฒนาการนิตยสารการเมือง
- แนวโน้มนิตยสารการเมืองในอนาคตอันใกล้

L) การประชุมข่าว

จากการดึกษาค้วยการสัมภาษณ์บรรณาธิการและนักข่าวนิตยสารการเมืองทั้ง 3 ชื่อฉบับ 
สรุปไค้ว่าปกติแต่ละองค์กรจะมีการประชุมข่าว 1 ครังในรอบสัปดาห์และถือเป็นธรรมเนียมปฏิบัติ 
การกำหนดวันประชุมแล้วแต่ความสะดวกของแต่ละนิตยสาร ส่วนใหญ่เป็นวันหลังจากปิดค้น
ฉบับเสร็จแล้ว เพื่อให์นักข่าวเสนอประเด็นข่าวที่น่าสนใจ ซึ่งมักจะเลือกข่าวที่อยู่ในความสนใจของ 
ประชาชนขณะนั้น(ช่วงที่จัคทำค้นฉบับ) โดยให้ความสำคัญกับข่าวการเมือง-เศรษฐกิจเป็นหลัก วิธี 
การนำเสนอบุ่งไปที่ตัวบุคคลทั้งรุปและเรื่อง ซึ่งพบว่าเป็นองค์ประกอบที่ทำให้ปกน่าสนใจและดึง 
ดูดผู้อ่านมากกว่าลักษณะการนำเสนอแบบอื่นๆ

ทงนี “มติชนสุดสัปดาห์,’จะมีการประชุมข่าวทุกวันเสาร์ ผู้เข้าร่วมประชุม ประกอบค้วย 
บรรณาธิการบริหาร ผู้ช่วยบรรณาธิการบริหาร และทีมงานในเครือมติชน

“เนชั่นสุคสัปดาห์,'ประชุมข่าวทุกวันทุธ ผู้เข้าร่วมประชุมคือบรรณาธิการบริหาร ผู้ช่วย 
บรรณาธิการบริหาร หัวหน้ากองบรรณาธิการ และนักข่าว รวมทั้งบรรณาธิการฝ่ายศิลป๋ โดย 
ณชื่นฯ จะมีการประชุมข่าวในระดับบริหารก่อนรอบหนึ่ง ประกอบค้วยบรรณาธิการบริหาร ผู้ช่วย 
บรรณาธิการบริหาร และหัวหน้ากองบรรณาธิการ เพื่อกำหนดประเด็นหัวข่าวและภาพปกที่จะนำ 
เสนอ ให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน จากนั้นจึงประชุมร่วมทั้งกองบรรณาธิการซึ่งประกอบค้วยนัก 
ข่าวประจำอึก 5-6 คน

ทางค้าน “สยามรัฐส ัปดาห์ว ิจารณ ์” จะประชุมข่าวในวันทุกร์ ท ั้งน ี้ไม ่กำหนดเป ็น
ธรรมเนียมปฏิบัติที่ตายตัว เนื่องจากข้อจำกัดเรื่องบุคลากร และความพร้อมอื่นๆ โดย รุ่งเรือง
ปรีชากุล จะเป็นผู้รับผิดชอบทั้งหมด

จากข้อมูลดังกล่าว แสดงให้เห็นว่ามติชนสุดสัปดาห์ และเนชื่นสุดสัปดาห์มีกระบวนการ 
ทำงานในส่วนของการประชุมข่าวคล้ายกัน คือค่อนข้างเป็นแนวทางที่ปฏิบัติกันมาอย่างต่อเนื่อง
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และเป็นทางการ ในขณะที่สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ การประชุมข่าวขึ้นกับสถานการณ์และความ
พรัอมของทีมงาน ชึ่งมีบุคลากรน้อยกว่า อีก 2 องค์กร ดังนั้นบรรณาธิการจึงต้องเหน็ดเหนื่อยและ 
รับผิดชอบมากขึ้นทั้งการคิดประเด็น การให้หัวข่าวและหาภาพประกอบปก

อนึ่งสรุปไต้ว่าการขาดประชุมอาจเกิดขึ้นไต้ 2 กรณี คือ

1. น้กข่าวออกไปทำข่าวนอกสถานที่ทั้งในและนอกประเทศ
2. กรณีเจีบป่วยหรือลาพักอย่างเป็นทางการ

นันทพร (2541) ให้สัมภาษณ์ว่า ผู้เข้าร่วมประชุมประกอบต้วย บรรณาธิการ หัวหน้ากอง 
บรรณาธิการ นักข่าวประจำ ช่างภาพ เลขานุการและบรรณาธิการป่ายศิลป๋ นานๆครั้งอาจมีป่าย 
การตลาดมาร่วมพังในที่ประชุมต้วย โดยบรรณาธิการจะเป็นผู้มีบทบาทสำคัญในการให้คำแนะนำ 
และช่วยดัดเลือกประเด็นต่างๆให้แก่นักข่าว

ทังน ี้อาจกล่าวไต้ว ่า วัตถุประสงค์หลักของการประชุมข่าวคือการระดมมันสมอง (Brain 
Storming)

1. บรรณาธิการมอบหมายงานและประเด็นข่าวที่จะทำในฉบับต่อๆไป ซึ่งอาจจะมีการบอก 
ประเด็นล่วงหน้า 1-2 สัปดาห์ เพื่อให้นักข่าวเตรียมตัวเก็บข้อมูลทีละนิดจนถึงวันปีคต้นฉบับ

2. นักข่าวเสนอประเด็นที่น่าสนใจในสายงานของตนเอง และเสนอความคิดเห็นเกี่0 บ ม 
มองข่าวหรือทิศทางข่าวที่จะดำเนินการในสัปดาห์ต่อไป

3. ท ุกคนสามารถขอความช่วยเหลือซึ่งกันและกันในการจัดทำต้นฉบับทั้งข ้อมูลและการ 
ช่วยนดัสัมภาษณ์หรือเขียนข่าวประกอบ โคยใข้ที่ประชุมเป็นที่แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารอย่างเป็น 
ทางการ

4. แจังข่าวคราวภายในองค์กรและนอกองค์กรที่สำคัญ นอกจากนั้นอาจมีการกล่าววิจารณ์ 
หาข้อสรุปถึงฉบับที่กำลังวางจำหน่าย ว่ามีจุคดีและจุดต้อยอย่างไรเพื่อนำไปปรับปรุงในการทำงาน 
ครั้งต่อๆไป

ประเด็นข่าวที่ดัดเลือกมานำเสนอในแต่ละสัปดาห์เน้นเหตุการณ์ใกล้ตัว คือข่าวการเมือง 
และเศรษฐกิจภายในประเทศเป็นหลัก ยกเวันกรณีที่มีเหตุการณ์ระดับโลกที่น่าสนใจ เช่น การสิ้น
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2.)หัวข่าวปก

จากการคืกษาพบว่าการให์หัวข่าวของนิตยสารท้ัง 3 ช่ือฉบับใช้แนวคิคเร่ืองภาษาเพ่ือการ 
ส่ือสารมาเป็นกรอบในการทำงานด้วย เพราะการส่ือสารท่ีประสบความส่าเรีจจะต้องมีภาษาเป็น
องค์ประกอบ ดังน้ันภาษาท่ีใช้คือหัวใจของการส่ือสาร

อนึ่งจากการสัมภาษณ์บรรณาธิการและนักข่าวตลอดจนผู้เก ี่ยวช้องในการจัดทำนิตยสาร 
การเมืองรายสัปดาห์ พบว่ากระบวนการในการใหัหัวข่าวปกนั้นไม่มีขั้นตอนซับช้อนดังที่กล่าวแลัว 
คือเริ่มจากประชุมข่าว หากใต้ประเด็นและเนื้อหาหรือทิศทางที่ชัดเจนก็อาจมีการใหัหัวข่าวเตรียม 
ไว้ก่อน แต่ในกรณีที่ช้อมูลคืบหน้ามากขึ้นและมีความน่าสนใจ ก็จะใหัหัวข่าวใหม่ โดยนักข่าวที่ 
เป็นคนทำข่าวปกจะต้องปรึกษาหารือกับบรรณาธิการข่าว ผู้รับผิดชอบและบรรณาธิการฝ่ายศิลป  ื
ซึ่งจะไต้เกิดความเหมาะสมและลงตัวที่ส ุด โดยการตัดสินใจสุดท้ายจะขึ้นกับบรรณาธิการบริหาร 
ซึ่งยึดตามแนวนโยบายที่แต่ละองค์กรวางไว้ผสมผสานกับประสบการณ์และศักยภาพของผู้ใหัหัว 
ข่าวด้วย

พระชนม์ของเจ้าหญิงไดอาน่า หรือการคืนเกาะฮ่องกง เป็นต้น ลักษณะการเขียนข่าวนำ ส่วน
ใหญ่เป็นบทวิเคราะห์ บทความพิเศษ ในลักษณะสกู๊ปข่าว และมีความยาวตั้งแต่ 3-7 หน้าแลัวแต่
เนื้อหาที่นำเสนอ และนโยบายของแต่ละองค์กร

รุ่งเรือง ปรีชามูล(2541)กล่าวถึงการใหัหัวข่าวปกว่เการพาคหัวปกส่วนใหญ่ใช้ 2-3 
ชัน(Line-บรรทัด) เพราะขั้นเคียวไม่ค่อยสะดุดตาคน และบางทีพาดหัวบรรทัดเคียวไม่สามารถถ่าย 
ทอดเรื่องราวไต้หมด(คสุมเรื่องไม่ไต้) ปกติข่าวการเมืองจะค่อนช้างหนัก ดังนันการใช้ภาษาจะช่วย 
ผ่อนคลายต้องคิดคำที่ไต้อารมณ์ ทำใหัเบา ซึ่งบางครังต้วยช้อจำกัดของเวลาอาจใช้เวลาพาดหัวข่าว 
เพียง 2-3 ชั่วโมงเท่านั้น

“การทำงานของสยามรัฐฯทำเหมือนกองโจรคือมีทีมงานน้อย ก็ต้องหาวิธีทำอย่างไรจะสั 
คู่แข่งไต้ ก็ต้องจ้างนักข่าวช้างนอกที่อยู่ในแต่ละสายข่าว โดยไกด์ประเด็นใหั หรือบางทีก็ต้องชั่ง 
ประเด็นและคิดเปลี่ยนมูม ส ่วนรูปก็ม ีให ้เล ือกไม่มากนัก ต้องแต้ปีญหาเฉพาะหน้าทุกอาทิตย์
สยามรัฐฯเป็นหนังสือเก่าเปลี่ยนมาหลายยุคหลายสมัย จำเป็นต้องมีแหล่งข่าวที่เชื่อถือไต้ เพราะเรา 
ต้องมองไปช้างหน้า จะรายงานข่าวแบบรายวันไม่ไต้ แม้บุคลากรจะน้อยแต่เราก็ช่วยกันเท่าที่จะ
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ช่วยได้ วันศุกร์ก็จะมานั่งคุยประเด็นกันกับคุถ]ไกรสีห์ พุทธรักษา บรรณาธิการผู้พิมพ์ผู้โฆษณา
สยามรัฐรายสัปดาห์และ บรรณาธิการข่าวสังกัดสยามรัฐรายวัน บางทีพาดหัวข่าวของสยามรัฐฯดึง
คนมากกว่าภาพประกอบ”

จากการดึกษาพบว่า}ปแบบการนำเสนอหัวข่าวปกจะสอดคลัองกับเนื้อหาซึ่งอาจแยกเป็น 
ประ๓ ทหลักๆได้ดังที่กล่าวไวัไนบทที่ 3(ไนส่วนของรหัสวิเคราะห์เนื้อหาหัวข่าวปก)ซึ่งผู้ดึกษาจะ 
ขอยกตัวอย่างเพิ่อประกอบความเข้าใจเพิ่มเติมพอสังเขป ดังต่อไปนี้

หัวข่าว มุ่ง'ไหั1ข้อมูลข่าวสาร(๒forrnation)t5องไดเรื่องหนึ่ง เช่น อังชีหวา กุญแจธุ[อนาคต 
ฮ่องกงใต้ดาวแดง (มติชนสุดสัปดาห์ 6-12 กรกฎาคม 2540)

หัวข่าวนื้เปีนการนำเสนอข่าวต่างประเทศ ซึ่งสะท้อนเหตุการณ์ตามความเป็นจริง ใน
ขณ ะน ั้น (ช ่วงท ี่ต ีพ ิมพ ์) เป ็นระยะเวลาท ี่สหราชอาณาจ ักร ถ ึงกำหนดค ืนเกาะฮ ่องกงให ้ก ับ  
สาธารณรัฐประชาชนจีน และคนทั่วโลกต่างรอว่าอนาคตของเกาะฮ่องกงจะเป็นอย่างไรหลังจาก 
เปลี่ยนจากผู้บริหารที่อยู่ในระบอบประชาธิปไตยไปอยู่ในมือผู้บริหารในระบอบคอมมิวนิสต์

หัวข่าวเกียวกับความขัดแย้ง หรือข้อโด้แย้งที่เป็นนโยบายการบริหารงานทังทางเศรษฐกิจ
และการเมืองตลอดจนการขัคแย้งส่วนบุคคล ได้แก่ ะ ไอ เด ือด “วังนั้าเย็น” เสนาะ.ท ียนทองไม  ่
เคยมี “บรรหาร,,อยู่ในใจ (14 ม.ก.40/มติชนสุดสัปดาห์)

หัวข่าวนีสะท้อนภาพความขัดแย้งของนายเสนาะและนายบรรหาร ซึ่งมีเนื้องลึก-เนื้องหลัง 
กินใจกันอยู่

หัวข่าวที่สนองความสนใจของมุ่กุชน (Human Interest) เป็นการนำเสนอข่าวที่เป็นเรื่อง 
ส่วนตัวของบุคคลผู้มีซึ่อเสียง ซึ่งคนส่วนใหญ่อยาก{อยากเห็น ไม่ว่าจะเป็นเรื่องครอบครัว เรื่อง 
ผู้หญิง(ที่ไม่ใช่ภรรยาตามกฎหมาย) ฯลฯ เช่น

Marian Plum นวล “ปราง’, นางหมอง (7 ตุลาคม 2540 /มติชนสุดสัปดาห์)

หัวข่าวนีนำเสนอถึงเรื่องที่ผ ู้อ ่านส่วนใหญ่ให้ความสนใจในขณะนั้น(ช่วงศุคพล.อ.ชวลิต 
เป็นนายกรัฐมนตรี) โดยมีข่าวลือว่า พ.ต.หญิง ฐิติยา รังสิตพล หรือ “มะปราง” ลูกสาวของสุขวิช 
รังสิตพล รัฐมนตรีกระทรวงดึกษาธิการในยูคนั้น มีความสัมพันธ์ลึกซึ้งกับพล.อ.ชวลิต ซึ่งจะเป็น 
เรื่องจริงหรือไม่ก็ตาม แต่ก็'นำ1ให ้ “มะปราง”เสื่อมเสียชื่อเสียงถึงขนาด “นวลปรางนางหมอง”ซึ่งการ
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นำเสนอหัวข่าวลักษณะน้ีเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่นของมติชนฯ ท้ังประเด็นท่ีนำเสนอ การใหัหัว
ข่าวท่ีหลีกเล่ียงการเอ่ยช่ือคู้เป็นข่าวใช้คำว่า “Marian Plum”4งแปลว่า “มะปราง’,มาพ่ือความหมาย 
แทนอย่างชัดเจน

ส ่ว น ช ุด เด ่น ใน ก ารน ำเส น อ ห ัวข ่าวป ก ข อ ง “เน ช ั่น ส ุด ส ัป ด าห ์”พงษ ์ศ ักค ศรีสด  
(สัมภาษณ์,2540)ใหัสัมภาษณ์ว่า เน้นสาระมากกว่าเรื่องHuman Interest จากเติมเคยนำเสนอหลายๆ 
เรื่องบนปก ปิจชุบันเลือกเพียงเรื่องเคียว และใช้คำ(หัวข่าว)สั้นลง

ข ้อม ูลจากการส ัมภาษณ ์ด ังกล ่าวม ีความสอดคลัองก ับว ิธ ีการนำเสนอปกของเนช ั่นส ุด  
สัปดาห์ถึงการใหัหัวข่าวสั้น กระชับ ชัดเจน คือ

ป้าคู้'ชาติ(10-16 ค.ค.40/เนขั้นสุดสัปดาห์)
เป็นหัวข่าวที่ถ่ายทอดเหตุการณ์ปลายยุครัฐบาลพล.อ.ชวลิต และประชาชนกำลังใหัความ 

สนใจกันว่า ใครคือนายกรัฐมนตรีคนต่อไป ซึ่งเหตุการณ์ขณะนั้น มีแนวโน้มว่า จะเป็นพล.อ.เปรม 
ติณสูลานนท์ อดีตนายกรัฐมนตรีและองคมนตรี ที่มีแนวโน้มว่าจะเข้ามาเป็นนายกฯเพื่อช่วยคู้ 
สถานการณ์วิกฤติด้านเศรษฐกิจชั่วคราว ตลอดจนยุติข้อพิพาทหรือความไม่ลงตัวทางการเมือง
ระหว่างพรรคฝ่ายด้านและรัฐบาล

ทางด้าน “สยามรัฐสัปดาห์ว ิจารณ์” มักนำเสนอหัวข่าวในลักษณะสะท้อนเรื่องราวตาม 
ความเป็นจ?ง ในลักษณะบอกเล่าเช่น

ข้อมูลใหม่! สลายข้ัวการเมือง “ตงรัฐบาลแห่งชาติ” (17-23 ส.ค.40)
หัวข่าวนี้นำเสนอเหตุการณ์ในช่วงนั้นว่า อาจจะกอบคู้สถานการณ์วิกฤติเศรษฐกิจถดถอย 

และความขัดแข้งที่เกิดขึ้นระหว่างพรรครัฐบาลและพรรคฝ่ายด้านได้ด้วยแนวคิด การตั้ง “รัฐบาล 
แห ่งชาต ิ” โดยการสลายขั้วการเม ืองคือไม ่ให ัม ีการแบ่งขั้วในลักษณะพรรคฝ่ายด้านหรือพรรค
รัฐบาล แด่รวมถูนย์อยู่'ในรัฐบาลแห่ง'ชาติ

ทังนีการพาดหัวข่าวของแต่ละชื่อฉบับสชุปได้ว่าไม่จำกัดความยาวว่ากี่บรรทัด หรือก่ีคำ 
ขึ้นกับความเหมาะสมและเป้าหมายในการุใหัห ัวข่าว โดยยึดหลักการพาดหัวข่าวทั่วไปคือสั้น
กระชับ ได้ใจความ รวมทังดึงดูดความสนใจ
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3.) การเตรียมภาพปก

จากการถึกษาพบว่าการเตรียมภาพปกของนิตยสารการเนืองแต่ละชื่อฉบับ จะทำตามขั้น 
ตอนของกระบวนการทำงานเพื่อให้ไค ้ภาพที่ทำหน้าที่ในการเรียกความสนใจและสือความหมาย 
ตลอดจนอธิบายเรื่องราวไค้อย่างดีตามเกณฑ์เบื้องค้นของการจัดเตรียมภาพ

ความรับผิดชอบเบื้องแรกที่สุคของบรรณาธิการเกี่ยวกับภาพคือ ให้ไค้ภาพที่แสดงหน้าที ่
ของมันชัดเจน แต่ภายในขอบเขตนิ ช่างภาพก็มีอิสระพอที่จะให้ไค้ภาพที่สวยงามเชิงศิลปกรรมโดย 
การจัดองค์ประกอบในภาพไค้เช ่นเดียวกัน จากนั้นจึงมาถึงขั้นตอนการคัลเลือกภาพและจัดองค์ 
ประกอบในปกซึ่งจะเป็นหน้าที่ของฝ่ายศิลนื ซึ่งจะประสานงานอย่างใกกัชิดกับบรรณาธิการ

ทังนิแต่ละองค์กรกีมีซ้อจำกัด และอุปสรรคในการจัดหาภาพแตกต่างกันไป “ มติชนสุด 
สัปดาห์”มีความพรัอมในกระบวนการดังกล่าวอย่างมาก เนื่องจากโครงสรัางองค์กรไม่ซับซ้อน
อีกนั้งมีผู้บริหารซึ่งหมายถึง “บรรณาธิการบริหาร”มีอำนาจเต็มที่ในการดูแลรับผิดชอบการผลิต 
และยังมีความพรัอมทั้งในค้านเทคโนโลยี บุคลากร ในขณะที่บางยงค์กรประสบ!]ญหาขาลแคลน 
ทังเทคโนโลยี บุคลากร ประสบการณ์ของทีมงาน ตลอดจนเงินทุน

รุ่งเรือง ปรีชากุล (2541)กล่าวถึงการหาภาพประกอบปกว่า เดิมไม่มีช่างภาพค้องคันจาก 
ห้องสมุดของสยามรัฐ หรือขอสยามรัฐรายวัน หรือบางทีก็ขอจากเพื่อนๆฉบับอื่นๆ แต่บางครั้งก็จำ 
เป็นค้องชือรูปจากช่างภาพอิสระ(Freelance)otองจากไม่ไค้แอ็คขั่นที่ค้องการ เพราะสยามรัฐฯเน้น 
ภาพปกที่เป็นบุคคล ปีจชุบันเพิ่งรับช่างภาพเขามาไค้ 1 เดือนเท่านั้น ช่างภาพค้องมองภาพให้
เหมือนกับมองข่าวคือเห็นแง่มุมและอธิบายเรื่องไค้

นันทพร ไวศยสุวรรณ (2541) ให้สัมภาษณ์ว่าเดิมมีช่างภาพเฉพาะรายสัปดาห์ 3 คนต่อมา 
เมื่อค้นปีมีการลดค้นทุนและเปลี่ยนนโยบายการบริหารบางส่วนให้ช่างภาพขั้นกับส์วนกลางคือเป็น 
ทีมงานส่วนรวมในเครือเนชั่น จะนัดหมายค้องลงกำหนดการเพื่อไม่ให้ทำงานซาซ้อนกัน ส่วนใหญ่ 
ก็เน้นภาพบุคคล
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จากการศึกษาพบว่า การเปลี่ยนแปลงผู้นำรัฐบาลมีผลต่อการทำงานของสื่อมวลชนอย่าง 
มาก โดยเฉพาะไนอุคมืดหรือยูคที่ระบอบประชาธิปไตยถูกครอบงำด้วยเผด็จการ ปกจะไม่มีสีสัน 
ดึงดูดมากนัก จะมีลักษณะเรียบง่าย และจัดทำยากกว่าปกที่มีสีสันและสรัางสรรค์ได้อย่างอิสระ

สุวพงค์ จั่นฝืงเพชร (ด้างถึงในเรื่องเดียวกัน,2540 ะ ฑ6)อธิบายถึงการทำปกว่า เม่ือ 
ประชาธิปไตยเข้าสู่ย ูคดามืดเหมือนพื้นปกมติชนสุดสัปดาห์ในอุคหนึ่ง ปกที่เร ียบๆขรึมๆนั้น
สำหรับคนอ่านอาจจะเ'ส ีกว่า “ง่าย” แต่สำหรับคนทำงานแล้ว ไนภาวะของความ “ไม่ปกติ”นั้นเป็น 
สิ่งที่ยากอย่างยิ่ง แม้จะอยู่ภายได้ “กฎเหล็ก”ของคณะปฏิวัติ และภายได้ความเร่งรีบแห่งเวลาที่จะ 
ด้องเอาหนังสือออกมาสู่ผู้อ ่านไห่ได้ เป็นภาวะที่บีบคั้นและคิดหนัก ที่สุคมันก็ออกมาอย่างเรียบ1ๆ 
แต่สีสันก็หนักหน่วง ...หนักหน่วงสำหรับคนอ่านและคนทำภายได้“กฎเหล็ก”

จากการศึกษาพบว่าไนกระบวนการทำงานเพื่อไห่ได้มาซึ่งปก มีบีญหาหรืออุปสรรค ซึ่งนับ 
เป ็นป ีจจ ัยแวดล้อมทั้งภายนอก-ภายในองค์กร ท ี่ม ีอ ิทธิพลต่อการนำเสนอหัวข่าวปกและภาพ  
ประกอบปกหลายประการ ซึ่งจะนำเสนอใน 2 หัวข้อดังต่อไปนี้

1. บีจจัยที่มีส่วนในการปรับเปลี่ยนหัวข่าวหรือภาพประกอบปก
2. อุปสรรคและปีญหาในการผลิตปก

1. ปีจจัยที่มีส่วนในการปรับเปลี่ยนหัวข่าวหรือภาพประกอบปก

การศึกษาถึงกระบวนการผลิตปกของนิตยสารการเมือง ผู้ศึกษาพบว่า ปกติแต่ละองค์กรจะ 
ผลิตปกออกมาเพียงปกเคียว โดยพิถีพิลันไนขั้นคอนการพาดหัวและหาภาพประกอบ ก่อนการจัด 
วางหนัาและให่สื เนื่องจากด้นทุนในการผลิตส่วนนี้ค่อนข้างสูง ไม่คุ้มค่าใช้จ่ายหากทำออกมาไห  ่
เลือกหลาfเๆปก คามแนวคิดการจัดทำปกนิตยสาร

ยกเว้นกรณีที่มีข่าวใหม่หรือมีความคืบหน้าของข่าวเดิมมากขิน ซึ่งมีคุณค่าข่าวครบล้วนก็ 
จะมีการเปลี่ยนแปลง ซึ่งมักเป็นการทำสำรองอีก 1 ปกเท่านันเพื่อประหยัดงบประมาณ แต่ก็มีบาง 
องค์กรที่เปลี่ยนแปลงปกหลายครัง
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จากบทความ ใน “ปก”  มี “ เร่ืองราว” ของ สุวพงศ์ จ่ันฝืงเพชร (2540: 115) กล่าวถึงการจัด 
เปลี่ยนปกใหม่ว่า

“เพราะกระแสการเปลี่ยนแปลงอันรวดเร็วของการเมือง และการจัดต้ังรัฐบาล ทำให้ตอง 
เปลี่ยนขอความบนหนาปกใม่ตํ่ากว่า 3 ครัง ถือเป็นเร่ือง “หิน”อย่างยิ่งสัาหรับคนทำงาน ท่ีจะห้อง 
ปรับตัวให ้ทันกับสถานการณ์ เพื่อที่จะเสนอสิ่งที่ดีที่สุดต่อคนอ่าน โดยสรุปเร่ืองราวถ่ายทอดผ่านคำ 
ไม่ก่ีคำ หรือบางครังอาจเพิ่มสีสันห้วยการคาดสีแดงสด ตรงตัวหนังสือสีขาวบนพ้ืนคำ เป็นตัน ซ่ึง 
ทำให ้ไม ่ห้องอธิบายทุกอย่างชี้ชัคอยู่บนปกแล้ว”

คารางแสดงการมีดค้นฉบับและวางจำหน่ายของนิตยสารการเมืองท,ง 3 ช่ือฉบับ

ฉบับ วันประชุมข่าว กำหนดส่งค้นฉบับ วันทำปก กำหนดวางจำหน่าย
มติชนสุดสัปดาห์ เสาร์ ทยอยส่งตลอดสัปดาห์ 

(เริ่มส่งวันอังคาร)
เสาร์ อังคาร

เนชั่นสุดสัปดาห์ พุธ ทยอยส่งตลอดสัปดาห์ 
(เริ่มส่งว้า'ศุกร์)

จันทร์ พฤหัสบดี

สยามรัฐสัปดาห์ 
วิจารณ์

ศุกร์ ทยอยส่งตลอดสัปดาห  ์
(เริ่มส่งวันพุธ)

อังคาร ศุกร์

รูปแบบ(Format) หรือรูปเล่มปกที่นำเสนอแต่เดิมส่วนใหญ่บุ่งไปที่การสื่อสารห้วย ภาษา 
คือหัวข่าวนำและใช้การสื่อสารห้วยภาพ หรือภาพประกอบช่วยในการสื่อความหมาย โดยทั่วไป
นิตยสารการเมืองจะไม่ให้ปกมีโทนสีหวานเช่น ชมพู ล้ม ฯล‘นพราะคูไม่น่าเชื่อถือและน่าสนใจ 
นัอยกว่าโทนสิแรง เช่น คำ แดง นาเงิน เป็นตัน

ทว่าปีจ'(ฒันกฎเกณฑ์ดังกล่าวซึ่งผูจัดทำถือปฏิบัติกัธ!ต่อๆมาไห้เปลี่ยนแปลงไปแล้ว แต่ละ 
ชื่อฉบับต่างให้สีสันที่คึงดูดตามโทนเรื่อง นอกจากนันยังสรัางจุคนำสายตาห้วยการติกรอบในหนัา 
ปกจากเดิมที่ส่วนใหญ่จะ “ปล่อยชาย” ซึ่งหมายถึงไม่มีการติกรอบแต่อย่างใด
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6.)อุปสรรคและปีญหาในการจัดทำปก

ป้จจัขที่ส่งผลกระทบและเป็นป๋ญหาหรืออุปสรรคในการดำเนินงานคือ

6.1 ป๋จจัยจากแหล่งข่าวทั้งตัวบุคคลและเอกสาร

6.1.1 ตัวบุคคล การนัดสัมภาษณ์บุคคลที่กำลังเป็นข่าว โดยเฉพาะข่าวที่ออกมาในเชิงลบ 
บางครั้งไม่ได้รับความร่วมมือเท่าที่ควร หรือไม่ไค,รับความร่วมมือเลย หรือกรณีที่เป็นแหส่งข่าว 
ใหม่ อาจยังไม่พรัอมให้ข้อมูลหรือไม่ไห้วางใจนักข่าว ทำให้ข้อมูลที่ใช้นำมาเขียนหรือห้างอิงไม  ่
เพียงพอหรือคลาคเคลื่อนจากความจริง นอกจากนี้ห้องสมุดขององคํกรก็นับเป็นฐานข้อมูลเบื้องต้น

6.1.2 tmล่งข่าวสารข้อมูลที่ไม่ให้เปิดเผย การถูกห้ามไม่ให้เปิดเผยชื่อแหล่งข่าว บางครั้ง 
ทำให้ข้อมูลที่เขียนไม่เป็นที่น่าเชื่อถือเท่าที่ควร อีกทังผู้อ่านตรวจสอบไม่ได้ บางครังนักข่าวจึงจำ 
เป็นต้องหาแหล่งข้อมูลบุคคลใหม่

6.1.3 แหล่งข่าวสารข้อมูลที่หายาก บางครังเอกสารข้อมูลประนาทสถิติ อาจมืการบิคเบือน 
หรือไม่สมบุรณ์ทำให้ไม่สามารถนำมาห้างอิงได้

6.2 ฟ้จจั'ยจากตัวนักข่าว

ในการจัดทำปก จำเป็นต้องมีเนือหาจากสกู๊ปปก ซึ่งส่วนใหญ่นักข่าวเป็นผู้ผลิตชื่นงานออก 
มา จึงขึ้นกับประสบการณ์ ความสามารถและความชำนาญของนักข่าวที่เขียนเรื่องนั้นๆด้วย หาก 
นำเสนอข้อมูลได้ไม่ดีเท่าที่ควร บรรณาธิการซึ่งมีหนัาที่ดูแลการให้หัวข่าวและภาพประกอบ ก็จะ 
ได้รับความอุ่งยากในการสรรหาคำพาดหัวข่าว ที่กระชับ และตรงประเด็นรวมทั้งดึงดูดใจผู้อ่าน ซ่ึง 
มืผลต่อเนื่องในเรื่อง “เวลา’’ซึ่งต้องใช้เวลาในการจัดทำในส่วนดังกล่าวนานกว่าปกติ จากที่เคยคิด 
พาดหัวครังละ 2-3 ชั่วโมงก็อาจจะยืดออกไปนาน1-2 วันแล้วแต่กรณี

6.2.1 เวลา สำหรับระดับบริหารคือบรรณาธิการ จะต้องคิดหัวข่าวที่ น่าสนใจ กระชับ
ตรงประเด็นและดึงดูดความสนใจของผู้อ่านในเวลาอันจำกัด และคิดถึงเรื่องภาพประกอบด้วย ซ่ึง



91

ส่วนคัวนักข่าวเองการที่มีเหตุการณ์ป็จชุบันทันด่วนหรือมีกระแสข่าวใหม่ที่น่าสนใจกว่าที่ 
เตรียมไว้ ก็จะต้องระดมกันช่วยเพื่อให้ได้ข้อมูลมากที่สุค ครอบคลุมในทุกประเด็นที่จะนำเสนอ 
สรุปคือต้องการข่าวที่สมมูรณ์ที่สุคนั่นเอง ทำให้งานอาจออกมาไม่ไต้ผลดีเท่าที่คาดหวังไว้ เน่ือง 
จากเวลาจำกัด ท้ายที่สุดก็คือทำให้พาดหัวยากหรือหาภาพประกอบที่เหมาะสมไต้ไม่ดีเท่าที่ควร

63 ป้จจัยจากตัวองค์กร

63.1 เงินทุน ปีจชุบันสภาพเศรษฐกิจมีความแปรปรวน และความผันผวนของค่าเงินบาท 
ทำให้แด่ละองค์กรต้องรัดเข็มขัด โดยการพยายามลดต้นทุนให้ตํ่าที่สุด โดยมุ่งไปที่การลดปริมาณ 
คน ลดเงินเดือน ฯลฯแห้วแต่นโยบายของแต่ละองค์กร

จากการสืกษาพบว่าอุปสรรค ณ ป็จธุบันของทีมงานนิตยสารข่าวซึ่งแต่เดิมมีโครงสร้างที่ 
กระชับอยู่แห้ว คือ เรื่องบุคลากร ซึ่งบางส่วนลาออกไปเองตามนโยบายของบางองค์กรซึ่งถูกเลิก 
จ้างหรือบางส่วนทนความกดคันไม่ไต้ต้องลาออกไปเอง ทำให้จำนวนบุคลากรลดลง ทีมงานที่ 
เหลือต้องรับภาระงานมากขึน โดยเฉพาะการรับผิดชอบสายข่าวจะกว้างขึ้น

ส่วนปริมาณที่เขียนอาจจะไม่ไต้เพิ่มขึ้น เนื่องจากมีการลดหนำ ทว่าภารกิจที่แบกรับก็เพิ่ม 
ฃึนเป็นเงาตามคัว เนื่องจากบางแห่งลดปริมาณการรับเรื่องจากคอลัมนิสค์หรือนักเขียน นักข่าว 
อิสระ (Freelance) คังนันนักข่าวประจำจึงต้องทำงานมากขึ้น ในเวลาที่จำกัดขึ้น ซึ่งหลายคนพึง 
พอใจให้ลดอัดราเงินเดือนลง ยินดีทำงานมากขึ้น ในขณะเดียวกันก็ยังคาดหวังว่าเพื่อนร่วมงานจะ 
ไม่ลาออกหรือถูกเลิกจ้าง เนื่องจากมีสายสัมพันธ์การทำงานร่วมกันมานาน และสามารถเข้ากันไต  ้
ดี เนื่องจากส่วนใหญ่เป็นทีมงานที่ไม่ใหญ่นัก

นอกจากนันบางองค์กรมีนโยบายให้รวมศูนย์การบริหารในบางส่วน ซึ่งมีทั้งข้อดีและข้อ 
เสีย ข ้อดีค ือประหยัดค่าใช้จ ่ายขององค์กร ไม่ต้องไปงานแถลงข่าวหรือสัมภาษณ์งานเดียวกัน
หลายๆคนซึ่งเป็นการทำงานชำซ้อนและสินเปลืองโดยใช่เหตุ โดยให้มีการลงกำหนดการทำงาน
เช่นนัดสัมภาษณ์ งานแถลงข่าว ฯลฯวันเวลาที่ต้องไปทำงาน รวมทังสถานที่ และให้หัวหนำงาน

บางครั้งการทำงานอย่างต่อเนื่องมานานและประเภทข่าวก็เป็นการเมือง เสียส่วนใหญ่ทำให้มีข้อ
จำกัดในการใช้คำ อาจมีคำชาๆกันห้าง ซึ่งขึ้นกับประสบการณ์ ของทีมงาน
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แด่ละฝ่ายเป็นผู้มอบหมายงาน ว่าต้องการประเด็นใด และต้องเขียนให้สื่อสิ่งพิมพ์ในเครือฉบับใด
บัาง ส่วนภาพประกอบก็ใข้วิ?การเดียวกัน ช่างภาพไปคนเดียวเก็บภาพมาให้ทั้งรายวัน รายสัปดาห์
เป็นต้น

ส่วนข้อเสีย คืออาจนักข่าวเพียงคนเดียวอาจเก็บข้อมูลมาไต้ไม่ครบถ้วน เนื่องจากมีแหล่ง 
ข่าวหลายคน และบางครั้งแถลงข่าวพร้อมๆกันในงานเดียว ซึ่งต้องเสียเวลาตามอ่านในหนังสือ
พิมพ์ฉบับอื่นๆแทน ส่วนช่างภาพก็เช่นเดียวกัน อาจเก็บภาพมาไต้ไม่สมบูรณ์ตามที่ไต้รับมอบ
หมาย หรืออาจมีงานมากและจัดในเวลาเดียวกัน ทำให้นักข่าวอาจต้องถ่ายภาพเอง ซึ่งทำให้การ 
สัมภาษณ์ไม่ราบรื่นเท่าที่ควร เนื่องจากต้องกังวลเรื่องการเก็บภาพถ่ายแอ็คชั่นดีๆไปด้วย

6.3.2 เทคโนโลยี แม ้เครื่องม ืออ ันท ันสมัยจะมีประโยชน์การใข ้งานมากมาย ช ่วยให  ้
กระบวนการทำงานรวดเร็วและสะดวกขึ้น ทว่าอุปกรณ์เหล่านี้ก็มีราคาแพง และมีเทคโนโลยีซ ับ 
ช้อน ปิญหาคอมพิวเตอร์ไม,เพียงพอในวันปิดต้นฉบับก็พบอยู่ในทุกองค์กร หรือในกรณีเกิดขัด 
ข้องทำให้เสียเวลาซ่อมแซม ทำให้งานล่าข้าออกไปกว่ากำหนดการปกติ ซึ่งส่งผลกระทบถึงยอด 
ขายด้วย

6.3.3 บุคลากร บางองค์กรประสบป็ญหาเรื่องขาดแคลนเงินทุน ต้องลดจำนวนคน หรือ 
บางแห่งไม่สามารถจ่ายเงินเดือนไต้ตามปกติ อาจมีความล่าข้า หรือจ่ายไม่ครบตามจำนวน ทำให้ 
หัวหน้างานไม่สามารถบังคับให้ทีมงานทำงานให้ลุล่วงด้วยดี เนื่องจากทีมงานขาดขวัญและกำลัง 
ใจ อีกทั้งประสบปิญหาเศรษฐกิจด้วยเช่นกัน

3.) ทิศทางและแนวโน้มนิคยสารการเมือง

ในการคืกษาเรื่องทิศทางและแนวโน้มของนิตยสารการเมือง ผู้ศึกษาแบ่งการนำเสนอเป็น 2
ส่วนคือ

- ที่มาและพัฒนาการนิตยสารการเมือง
- แนวโน้มนิตยสารการเมืองในอนาคตอันใกถ้

ก่อนจะกล่าวถึงทิศทางและแนวโน้มนิตยสารการเมืองในอนาคต ผู้ศึกษาขอน้พื้นถึงที่มา 
และพัฒนาการของนิตยสารการเมืองพอสังเขป
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].) ทีม่าและพฒันาการของนติยสารขา่วการเมอืงรายสปัดาห์

บทความเร่ือง “นติยสารข่าวบนเสนัทางแหง่การพฒันา” ซึง่เขยีนโดยเสถยีร จันทิมาธร ลง 
ตีพมิพใ์นนติยสารสอ่นาคดปทีี ่ 2 ฉบับท่ี 53วันท่ี 14-20 มีนาคม 2 5 2 5  และตีพิมพ์ในมติชนสดุ 
สัปดาห์ฉบับไม่ขาย เดือนกันยายนปี 2540 ไดป้ระมวลภาพนติยสารขา่วและวเิคราะหข์า่วส}ปได้
ดงันี้

“แม้นิตยสารข่าวต่างประเทศอย่าง ไทม์ และนิวสวีคจะมีมานานแล้ว แต่ไนเมืองไทย 
นิตยสารเชิงข่าวและวิเคราะห์ข่าวแท้ๆเช่นนี้ เพิ่งมีขึ้นช่วงก่อนปี 2500 ไม่นานนัก ที่มีความเห็น 
เช่นนี้เพราะถือว่านิตยสารอย่าง “สยามสมัย” หรือแม้แต่ “สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์”นั้นไม่ได้มีเป็า 
หมายที่จะทำอย่างไทม้ หรือนิวสวีค หรือแม้แต่นิตยสาร “เศรษฐสาร” ซึ่งกำเนิดประมาณปี 2498 ก็ 
อาจคล้าย “ฟ-าร์อีส๓ รัน อีโคโนมิค รีวิว” แต่นิตยสารเล่มนี้ก็เนันหนักด้านเศรษฐกิจมากกว่าการ 
เมือง และการเมืองที่นำเสนอก็มิได้เป็นในเชิงวิเคราะห์ทีเคียวแต่เป็นบทความมากกว่า

นิตยสารวิเคราะห์ข่าวรายสัปดาห์yคแรกๆน่าจะเป็น “สยามวิจารณ์” ซึ่งโชติ ทัศนียะเวช 
เป็นกำลังสำคัญในการจัดทำ อีกฉบับคือ “สัปดาห์สาร”ซึ่งมี นิลวรรฌ ปีนทอง เป็นบรรณาธิการ

หลังจากสินยุค “สัปดาห์สาร”ในช่วงที่ พ.อ.ณรงค์ กิตติขจร กำลังจะเป็น “อัศวินม้าขาว” 
“ส่งสุขภัคเกษม” ร ่วมก ับ“ประยุร ณ นคร” จัดทำสยามวิจารณ์อีกครั้งหนึ่งแต่อยู่ได้ไม่นานนักก็เลิก 
ไป

นิตยสารแนวนี้มาเกิดใหม่อีกครั้งช่วงก่อนและหลังเหคุการณ์วันที่ 14 ตุลาคม 2516 เม่ือ 
พงษ์ศักด พยัฆวิเชียร,ไชยวัฌน์ยนเปียม,ขรรค์ชัย ชุนปาน, ส ุจ ิตต ์วงษ ์เทศ,ส ุทธิช ัยหยุ่นร่วมกัน  
จัดทำ “ประชาชาติรายสัปดาห์” และที่เกรียวกราวในเชิง “ข่าวเจาะ”อย่างมากก็เมื่อ พันสักด วิญญ 
รัตน,์ธัญญา ผลอนันต์ ร่วมกันจัดทำ จตุรัสรายสัปดาห์ในราวปี 2518

อาจกล่าวได้ว่านิตยสารข่าวและวิเคราะห์ข่าวในปิจชุบันมีรากงอกมาทก ไม่ประชาชาติก ็
จตุรัส สองฉบับนี้ เหตุการณ์ 6 ตุลามหาโหด อาจทำให้นิตยสารเชิงข่าวและวิเคราะห์ข่าวที่เป็นเจ้า 
เก่าอย่างประชาชาติและจตุรัส มีอันเป็นไปตามสภาพการณ์ทางการเมือง แต่เมล็ดพืชของนิตยสาร 
ทำนองนี้ก็ไปงอกขึ้นเป็นปริทัศน์สาร ,ไทยนิกร กระท ั่ง“อาทิตย์” หรือ “สยามใหม่”
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เครื่องยืนยันบทบาทของหนังสือพิมพ์เหล่านี้กีคือ การถูกสั่งปิดของปริทัศน์และอาทิตย์ที ่
ไม่ยิ่งหย่อนไปกว่าหนังสือพิมพ์รายวัน

ชุดเด่นอย่างหนึ่งของนิตยสารเหล่านี้ก็คือ นักหนังสือพิมพ์รุ่นใหม่ไต้พังทลายความเชื่อเก่า 
ที่ว่านิตยสารรายสัปดาห์มิไต้มีบทบาทนำในต้านข่าวสาร หากแต่เป็นฝ่ายตามหนังสือพิมพ์รายวัน 
แต่ท ุกว ันน ี้ นิตยสารข่าวและวิเคราะห์ข่าวที่มีกองบรรณาธิการเป็นของตนเองสามารถทำข่าวและ 
เจาะลึกไต้มากกว่าหนังสือพิมพ์รายวัน และในบางช่วงตอนก็สามารถเสนอข่าวลาหนัาหนังสือพิมพ์ 
รายวันต้วยชาไป

ประมาณปี 2522 สุเทพ เหมือนประสิทธิเวช นักหนังสือพิมพ์ที่ครํ่าหวอดมานานยอม 
รับว่านิตยสารรายสัปดาห์ข่าว และวิเคราะห์ข่าวไต้พัฒนาขึ้นอย่างสูง

นิตยสารข่าวและวิเคราะห์ข่าวจะไม่สามารถเป็นตัวของตัวเองไต้เลย หากพวกเขายังผูกติด 
และไล่ตามหนังสือพิมพ์รายวันในลักษณะถูกกระทำ แต่ทุกวันนี้องค์ประกอบของนิตยสารเหล่านี้ 
มีเลือดใหม่เข้ามาไม่ขาดสาย และเลือดใหม่เหล่านีบางส่วนก็มีประสบการณจากหนังสือพิมพ์
รายวัน แต่ส่วนใหญ่เป็นนักหนังสือพิมพ์รุ่นใหม่ ผู้มีเป็าหมายที่จะเป็นนักหนังสือพิมพ์ “แท้” มาก 
ยิ่งขึ้นเป็นลำดับ

ม ิต ิใหม่อย ่างหนึ่งท ี่เป ็นผลสะเท ือนของพวกเขาก็ค ือ การต้าวไปสู่ความเป็นนักหนังสือ 
พิมพ์ผู้มีความชำนาญเฉพาะในแด่ละสาขาของข่าว มิไต้เป็นนักข่าว “สารพัดช่าง”ในแนบการทำ 
หนังสือพิมพ์แต่โบราณ

และเนื่องจากพวกเขายังเป็นคนรุ่นใหม่ที่มิไต้ผูกติดกับกลุ่มผลประโยชน์ทางการเมืองมาก 
และมิไต้ติดกับ “แหล่งข่าว”จนมีความโนัมเอียงที่จะเป็นทาสของแหล่งข่าวจนเกินไป ทำให้การทำ 
หนังสือพิมพ์ของพวกเขามีความ “กล้า” และ “มีแรงเสี่ยง”ค่อนข้างสูง การเสนอข่าวของพวกเขาจัง 
แหลมคนจนบางครั้งดูน่ากลัว

การเกิดขนของ “ปริทัศน์”  และ “ อาทิตย์” ในช่วงนับแต่ปี 2520 เป็นต้นมา และภายหลังจาก
จัตวา กลิ่นสุนทร เข้าไปมีบทบาทในสยามรัฐสัปดาห์วิจารณไต้ทำให้นิตยสารข่าวและวิเคราะห์ข่าว
เพิ่มบทบาทอย่างสูงในวงการหนังสือพิมพ์
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นิตยสารข่าวและวิเคราะห์ข่าวจะสามารถพัฒนาไปได้มากน้อยเพ ียงใด และนักหนังสือ 
พัมห์ในแนวทางนี้จะสามารถร่วมกันสร้างสถาบันแห่งนิตยสารเช่นนี้ได ้อย่างมีคุณภาพมากน้อย 
เพียงใคมิได้ขึ้นอยู่กับความสามารถและเจตจำนงอันแน่วแน่ของพวกเขาเพียงอย่างเคียว ประการ 
สำคัญยังขึ้นอยู่กับสภาพการณ์ทางการเมืองและความใจกร้างของกลุ่มผู้มีอำนาจอีกด้วย

ปรากฎการณ์ที่เห ็นและเป็นอยู่ค ือ นิตยสารไนแนวนีมักถูกเตือนและคุกคามเสมอจากการ 
เสนอข่าวและบทวิเคราะห์ของพวกเขา

สิ่งเหล่านีโป็นเครื่องสำเหนียกโดยนัยให้พวกเขาจำเป็นตองเรียน!วิธทีำงานมากยิ่งขึ้น โดย 
คำนึงถึงหลักการที่ว่า เขาสามารถทำงานหนังสือพิมพ์ได้อย่างมีเกียรติ มีศักดิศรี โดยสามารถดำรง 
ตนเองอยู่ได้ในฐานะนักหนังสือพิมพ์อาชีพที่ม ิได้ขายตัว หรือฝากวิญญานและความมั่นคงไร้กับ 
นักการเมืองคนไดคนหนึ่งอย่างไร้หลักการ

รูปเล่มของนิตยสารรายสัปดาห์ ที่เป็นทังนิตยสารสรูปข่าวสารการเมืองผสมวรรณกรรม 
เช่น สยามสมัย สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ หรือที่เป็นในรูปของนิตยสารซึ่งนำเสนอนวนิยายผนวก 
กับการสรุปข่าวในรอบสัปดาห์ ล้วนแล้วแต่มีขนาดเคียวกันคือ ขนาด “แท็บลอยด์” หรือขนาดครึ่ง 
หนึ่งของหนังสือพิมพ์รายนั )

คอลัมน์ “สัมภาษณ์พิเศษ” หน้า 9 มติชนสุดสัปดาห์ฉบับไม่ขาย กล่าวถึงกำเนิด “มติชน 
สุดสัปดาห์” ว่าได้ผนวกเอาความคิดหลากหลายของนิตยสารรายสัปดาห์ทั้งหลายมารวมกันไร้ โดย 
เน้นความหลากหลายเพื่อไห้ผู้อ่านได้มีหนังสือรายสัปดาห์อ่านอีกฉบับหนึ่ง

ทั้งนี้พงษ์ศักค พยัคฆวิเชียร หรืออาจารย์ปีองของชาวมติชนเป็นผู้ด้นคิดไนการทำหนังสือ 
เล่มนี โดยตองการให้มีด้นทุนตํ่าและกำหนดราคาหนังสือไร้ที่เล่มละ 5 บาทโดยเอาแนวคิดมาจาก 
การทำหนังส ือพ ิมพ ์รายวันต่างประเทศในรูปแบบแทีบลอยด์จ ึงน ่าจะม ีความเป ็นไปได้มากกว่า 
เหมือนกับหนังสือพิมพ์รายวันประจำวันอาทิตย์ของประเทศอังกฤษ เป็นด้น

เพราะด้องการให้มติชนสุดสัปดาห์เป็นหนังสือพิมพ์ประจำวันอาทิตย์ การให้มีปกเป็น
ข้อความ มีรูปภาพที่พิมพ์เป็นลักษณะพื้นสืและลายเสัน ไม่ด้องเย็บเล่ม และจำหน่ายในราคา 5 บาท 
จึงม ีความเป็นไปได้ ทั้งการวางตลาดให้อยู่ในกลุ่มของหนังสือพิมพ์รายวัน และเป็นไปได้ในรูป
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แบบของนิตยสารสรูปข่าววิจารณ์ วิเคราะห์ข่าวในรอบสัปดาห์ และมีส่วนประกอบของวรรณกรรม 
บันเทิง กีฬา ผสมลงไปให้สนกับเป็นหนังสือพิมพ์ประจำวันหยุดชุดสัปดาห์

ฉบับแรกที่วางจำหน่ายคือ2 4 สิงหาคม 2523 ปกเป็นกระดาษปรู๊ฟ จนถึงวันที่ 11 กันยายน 
2526 กีถึงยุคเงาะถอดรูป มีปกเปน็สี่สี กระดาษอาร์ต และเปลี่ยนแปลงผู้บริหาร จากพงษ์ศักค 
พยัฆวิเชียร บรรณาธิการบริหารมาเป็นเรืองชัย ทรัพย์นิรันคร์ และต่อมาโอนตำแหน่งนี้ให้กับ 
เสถียร จนัทิมาซร ซ ึ่งน ับ เปน็ผูเ้จนจัดในงานหนังส ือม ีล ักษณะของนักหนังส ือพ ิมพ ์และนัก
วรรณกรรมในคนเคียวกัน

นอกจากความเปลี่ยนแปลงเรื่องตัวบุคคลแลัว บุคลิกของมติชนชุดสัปดาห์ยังเปลี่ยนแปลง 
ไปตามยุคสมัยทั้งด้านรูปแบบและเนื้อหาสาระ ทั้งการนำความคิดของคนรู,นเก่าผสมผสานกับคน 
รุ่นเคียวกันและคนร่นใหม่ที่เรืยกกันว่า “ร่วมสมัย” หรือเป็นการติดตามยุคสมัยอย่างใกลัชิด หรือ 
การลองคูกับของใหม่ๆทังทางเทคโนโลยีและความคิดวัยรุ่นแห์งยุคสมัย การผสมผสานเพื่อให้เกิด 
ความหลากหลายทั้งรูปแบบและเนื้อหา เพื่อให้ผู้อ่านได้มีส่วนร่วมพร้อมไปด้วยกันกับชาวคณะ
มติขนชุดสัปดาห์”

แนวโน้มนิตยสารการเมืองในอนาคตอันใกล้

จากการสืกษาถึงแนวโน้มนิตยสารการเมืองพบว่า การนำเสนอหัวข่าวและภาพประกอบจะ 
เป็นการสื่อความหมายด้วยภาษาและภาพประกอบที่เป็นเชิงสัญลักษณ์ ซึ่งด้องตีความหมายมากขึ้น 
การผลิตจะผ่านกระบวนการทางความคิคที่ซับซ้อนและพิถีพิถันขึ้น บุคลากรมีประสิทธิภาพและ 
ความเชี่ยวชาญเฉพาะด้านมากขึ้น การดีไซน์สามารถสร้างสรรคํได้อิสระ ไม่มีกรอบยึดเหมือนใน 
ยุคก่อนๆ และเป็นไปได้ว่าคูแข่งจะลดลงเหลือเพียงนิตยสารการเมืองที่มีความพร้อมทั้งด้านเงินทุน 
บุคลากร เทคโนโลยี ตลอดจนนิตยสารที่มีชุคยืนมั่นคงเท่านื้น

เรืองชัย ทรัพย์นิรันคร์(เรื่องเดียวกัน .2540 ) อธิบายถึงมติชนสุดสัปดาห์ว่าเปลี่ยนแปลงไป 
ตามยุคสม ัยสมดังก ับคำว่าโลกแห,งบรรณพิภพไม่เคยหยุดนิ่ง ไม่ว่าจะเป็นในด้ารเรูปแบบหรือ 
เนือหาสาระ ดังนันจึงไม่เป็นการคาดเคาที่ผิคพลาดแต่ประการใดเลยที่จะกล่าวว่ามติชนชุดสัปดาห์ 
ปี(คศ.) 2000 จะด้องเปลี่ยนแปลงไปยิ่งกว่านี ทังนื้ย่อมเป็นไปตามยุคสมัยที่มติชนสุดสัปดาห์เป็นผู้ 
นำมาตลอด ไม่ว่าชะเป็นการนำความคิดของคนรุ่นเก่าผสมผสานกันคนรุ่นเคียวกันและคนรุ่นใหม่
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รุ่งเรือง ปรีชากุล(ส ัมภาษณ ์,254])ให้สัมภาษณ์ถึงนิตยสารการเมืองในอนาคตน่าจะเหลือ 
เพียงไม่กี่ฉบับ เพราะการแข่งขันสูง ความน่าเชื่อถือของหัวหนังสือเก่าแก่ย่อมได,เปรียบ เปแบบ  
การนำเสนอโดยรวมคงไม่เปลี่ยนแปลงแต่คงมีการพัฒนาให้ดียิ่งขึ้น ทำอย่างไรจะเพิ่มพูนปีญญาให้ 
ผู้อ่าน นักข่าวก็ต้องมีความเชี่ยวชาญเฉพาะค้านมากขึ้น ช่างภาพก็ต้องคล่องและสนใจข่าวการเมือง 
ค้วย เมากก็คล่องตัวมาก ปกก็ต้องเริ่มจากภาพส่วนพลิตต้องมีประสิทธิภาพและประสบการณ์

มงคล สมบุญตัน(สัมภาษณ์,2541)นิตยสารการเมืองปีจชุบันพัฒนาไปมาก ภาพปกไม่จำ 
เป็นต้องเป็นภาพบุคคลเสมอไป มีแนวโนัมจะเป็นภาพและภาษาที่สื่อความหมายเชิงสัญลักษณ์มาก
Ï  1 " ไ  “ " JT Â \  Z  ~ขน การต่อผู้กันในตลาดของหนังสือแนวนีคือ “ปกและเนือหา” เรืองปกจะดีหัวเขัาบ้านเหมือน 
สมัยก่อนไม่ไค้ ต้องลึกมีเบื้องหน้าเบื้องหลังทุกแง่บุม การดีไซน์ต้องเด่น เทคโนโลยีสมัยใหม่จะเข้า 
มามีบทบาทมากขึ้นเรื่อยๆ การใช้กราฟพีก ภาพช้อน ภาพทางศิลปะ และภาพเชิงสัญลักษณ์จะมาก 
ข้ึน ส่วนภาพการ์ตูนก็ยังคงมีอยู่แต่ใช้ในบางโอกาสเท่านั้น ส่วนภาษาก็ต้องทันเหตุการณ์ เรื่องปก 
อาจไม่ใช่การเมือง มีโทนเบาๆ แต่ไม่ไร้สาระ เช่น เรื่องสังคม เด็ก โสเภณี ศลศ

จักรพงษ์ ศรีสุนทร (สัมภาษณ์.2541) บรรณาธิการท่ายศิลป๋ นิตยสารชาวไทย กล่าวถึงการ 
นำเสนอปกของนิตยสารการเมืองว่าปีจชุบันมีการพัฒนามากขึ้นและมีแนวโน้มจะให้ความสำคัญ 
กับภาพประกอบมากกว่าหัวข่าว ซึ่งแต่เดิมนิตยสารการเมืองส่วนใหญ่จะให้ความสำคัญกับหัวข่าว 
มากกว่า พาดหัวจะยิ่งกระชับขึ้นกว่าเดิม การใช้คำภาษาต่างประเทศ หรือภาษาเชิงสัญลักษณ์มีมาก 
ขึ้นอย่างเห ็นไค้ช ัด แต่ภาพหลักก็ย ังคงเน ้นที่ต ัวบ ุคคลโดยใช้เทคโนโลยีมาช่วยแทนภาพถ่าย
ธรรมคา คิดว่าปกมติชนสุดสัปดาห์ในปิจชุบันเป็นตัวชี้ทิศทางของนิตยสารแนวนี้ เพราะหลายปี
ที่ผ่านมามติชนมีพัฒนาการภายใต้จดยืนที่ชัดเจนมาตลอด

พงษ์ศักค ศรีสด(สัมภาษณ์,2541)ให้สัมภาษณ์ว่าในอนาคตหากเศรษฐกิจดีขึ้นก็เป็นไปไค ้
ว่าจะมีณู่เข่งคือนิตยสารการเมืองชื่อฉบับใหม่ๆเพิ่มขึ้นมาอีก หนังสือมีพัฒนาการของมันอยู่ เช่น 
ปกแต่เดิมเสนอหลายๆเรื่อง ปีจรุ}บันส่วน'ใหญ่นำเสนอเพียงเรื่องเคียว แต่อนาคตอาจพัฒนาเป็น 
อย่างอื่น มันเป็นอิสระ ถือเป็นศาสตร์อย่างหนึ่งทีเดียว

ที่เรียกกันว่า “ ร่วมสมัย”  หรือเป็นการติดตามยุคสมัยอย่างใกล้ชิด หรือการลองคูกับของใหม่ๆ ทั้ง
ทางเทคโนโลยีและความคิดวัยรุ่นแห่งยุคสมัยที่หลายครั้งก็ดัคแปลงมาจากยุคสมัยก่อน
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4.) วิธกีารนำเสนอปกของนคิยสารการเมอืง

ผูว้จิยัไดด้ืกษาวิธีการนำเสนอปกของนติยสารการเมอืงแต่ละช่ือฉบับ บวัยการวเิคราะห์
เนื้อหา จากปกนิตยสารท้ัง 3 ชื่อฉบับท้ังแต่สัปดาห์ท่ี 1 เดือน มกราคม 2540 ถึงสัปดาห์ท่ี 4 เดือน 
ธันวาคม 2540 แบ่งเป็นช่ือฉบับละ 52 เล่ม รวมท้ังส้ิน 156 ปก โดยใชต้ารางลงรหสัวเิคราะห ์
เนื้อหา (Coding Sheet) และจำแนก'ชอ้มูลดังนี้

4.1 ประเภทและลักษณะการนำเสนอหัวข่าว

4.1.1 หัวข่าว:ประเภทข่าวการเมือง(Politics) แบ่งเป็น
1 . บุคคล ได้แก่ นักการเมืองทั้งฝ่ายรัฐบาลและฝ่ายด้านฯลฯ
2. บุคคลในครอบครัวนักการเมือง ได้แก่

บิดา มารดา ญาติพี่นัอง 
ภรรยาและลูก 
เรื่องเพศ/เรื่องส่วนตัว

3. นโยบายการเมือง เศรษฐกิจ การปกครอง การทหาร
4. นักวิชาการ/นักธุรกิจ/นักกีฬา
5. อื่นๆ เช่น หัวข่าวเชิงสัญลักษณ์ ผสมผสาน เป็นด้น

4.1.2 หัวข่าว ะ ประเภทข่าวทั้วไป (Non-Political) แบ่งเป็น
1 . วรรณกรรมศิลปะ บันเทิง
2. สังคม ได้แก่ เคีก สตรี ยาเสพติด ฯลฯ 
3-วิทยาศาสตร์
4. อาชญากรรม
5. อื่นๆ

4.1.3 ลักษณะการนำเสนอหัวข่าวปก แบ่งเป็น
1. ทั้งคำถาม
2. สธุปเหตุการณ์ สะท้อนเรื่องราว วิเคราะห์ ชุดคุ้ย
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ให้คิด ฯลฯ 

ใจกันแพร่หลาย

3. เรืาอารมณ์'ให้คล้อยดาม เช่น สะดุ้ง ตกใจ น่ากลัว ตื่นเตน หรือกระดุ้น

4. ใช้ภาษาต่างประเทศ คำคล้องจอง บทกวี สุภาษิต คำพังเพย ซึ่งเป็นที่เข้า

5. ใช่สรรพนาม ทั้งระบุชื่อ หรือสมญานามของบุคคลซึ่งเป็นที่จักกันคี
6. อื่นๆ เช่น ผสมผสาน หรือเชิงสัญลักษณ์ ฯลฯ

4.1.4 รูปแบบการนำเสนอหัวข่าว (Tone)ldงเป็น
1. แทรกอารมณ์ขัน ล้อเลียน เสียคลี
2. สะท้อนภาพตามความเป็นจริง สรุปเรื่องราว วีเคราะห์ ใ{ดดุ้ย
3. แฝงความรุสีกร่วม เช่น ชื่นชม ยกย่อง สดุดี อาลัย ฯลฯ
4. มีเง่ือนงำ ความข้ตล้ (iGbnflkt)
ร-แฝงการโฆษณา ประชาสัมพันธ์
6. อื่นๆ เช่น ผสมผสาน เชิงสัญลักษณ์ ฯลฯ

42  ประเภทและลักษณะการนำเสนอภาพปก

4.2.1 ภาพปก ะ ประเภทข่าวการเมือง(Political) แบ่งเป็น
1.ผู้นำรัฐบาล
2- ผู้นำฝ่ายค้าน
3- นักการเมืองอื่นๆ
4- ครอบครัวนักการเมือง ไค้แก่ - บิดามารคา ญาติพี่นัอง

•ภรรยาบุตร
- เรื่องเพศ/ เรื่องส่วนคัว(Human Interest )

5. อื่นๆ เช่น ผสมผสาน เหตุการณ์ สัญลักษณ์ ฯลฯ

4.2.2 ภาพปก ะ ประเภทข่าวทั้วไป(Non-Political) แบ่งเป็น
1.ศิลปะ วรรณกรรม บันเทิง
2- สังคม ไค้แก่ เด็ก สตรี ยาเสพติด ฯลฯ
3- วีทยาศาสตร์
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4. อาชญากรรม
5. อื่นๆ เช่น กีฬา ฯลฯ

4.23 อักษณะการนำเ๓4อ แบ่งเป็น
1. ภาพถ่ายบุคคล
2. ภาพเหตุการณ์
3. ภาพกราฟฟิก /ผสมผสาน
4. ภาพการ์ดูน
5. อื่นๆ เช่น ไม่มีภาพ เป็นต้น

43.4 รูปแบบการนำเสนอภาพปก(Tone) แบ่งเป็น
1 . แทรกอารมณ์ขัน ต้อเลียนเสียดสี
2. สะท้อนภาพตามความเป็นจริง สรุปเรื่องราว วิเคราะห์ ขุดคุ้ย
3. แฝงความเสีกร,วม เช่น ยกย่อง ชื่นชม อาลัย ฯลฯ
4. มีเร่ือนงำ ■ ความขัคแย้ง
5. อื่นๆ เช่น ผสมผสาน เชิงสัญลักษณ์ฯลฯ

ทังนีผู้ศึกษาจะขอเสนอข้อมูลวิเคราะห์เนือหาแยกตามตาราง โดยเริ่มจากมติชนสุดสัปดาห  ์
เนชั่นสุคสัปดาห์ และสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ ตามลำดับคังนี
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ฅารางท่ี น  แสดงผลการนำเสนอเน้ือหาหัวข่าวปกของมติชนสุดสัปดาห์

1. มติชนสุดสัปดาห์

ประเภทหัวข่าว จำนวน(ปก) ทิดเป็นร้อยละ(%)
การเมือง(Politics)
1 .บุคคล 30 57.68
2. บุคคลไนครอบครัวนักการเมือง 4 7.69
3. เหตุการณ์ หรือ นโยบายการเมือง เศรษฐกิจ 
การปกครอง การทหาร

2 3.85

4 .นักวิชาการ/นักธุรกิจ 2 3.85
5. อื่น ๆ 5 9.62
ข่าวทั่วไป(Non-Politics)
1 .วรรณกรรม ศิลปะ บันเทิง 5 9.62
2. สังคม ได้แก่ เด็ก สตรี ฯลฯ 1 1.92
3. วิทยาศาสตร์ 1 1.92
4. อาชญากรรม 2 3.85
5. อื่น ๆ - -
รวม 52 100

ฉากตารางที่ 1.1 แสดงว่าประเภทหัวข่าวที่มติชนสุดสัปดาห์นำเสนอเป็นหัวข่าวการเมือง 
มากที่ส ุดคือ4 3 ปกคิดเป ็น 82.69 %ส่วนหัวข่าวทั่วไปมีเพียง 9 ปกคิดเป็น17.31% ทั้งนี้หัวข่าวการ 
เมืองนำเสนอเกี่ยวกับบุคคลมากที่สุคคือ 57.68 %หัวข่าวอื่นๆได้แก่ เชิงสัญลักษณ์และผสมผสาน 
ระหว่าง บุคคลและเหดุการณ์รวม 9.62 % บุคคลในครอบครัวนักการเมือง 7.69 % และหัวข่าว 
ประ๓ ทเหตุการณ์หรือนโยบายเศรษฐกิจ การเมือง การปกครอง 3.85 %เท่ากับปริมาณ หัวข่าวท่ีนำ 
เสนอเกี่ยวกับนักวิชาการ-นักธุรกิจ

ส ่วน การน ำเสน อห ัวข ่าวท ั่วไป (Non-Politics)S ส ัคส ่วนการนำเสนอห ัวข ่าวประเภท  
วรรณกรรม ศิลปะ บันเทิง มากที่สุด 9.62% รองลงมาคืออาชญากรรม 3.85% สังคมและวิทยา 
ศาสตร์มีสัดส่วนเท่ากันคือ 1.92%
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ตารางท่ี 1.2 แสดงผลลักษณะการนำเสนอหัวข่าวปกของมติชนสุดสัปดาห์

ลักษณะการนำเสนอ จำนวน(ปก) คิดเป็นร้อฮละ(%)
1. ตั้งคำสาม 3 5.77
2. สรุปเหตุการณ์ สะท้อนเรื่องราว วิเคราะห์ 2 3.85
3. เร้าอารมณ์ใหัคล้อยตาม 2 3.85
4. ใช้ภาษาต่างประเทศ คำคล้องจอง สำนวน 
สุภาษิต คำพังเพย

1 1.92

5. ใช้สรรพนามบุรุษ สมญานามระบุชื่อ - -
6. อื่น ๆ 44 84.61
รวม 52 100

จากตารางที่ 1.2 แสคงว่ามติชนสุดสัปดาห์ มีลักษณะการนำเสนอหัวข่าวปกแบบอื่นๆซึ่ง 
ได้แก่แบบผสมผสาน ระหว่างหัวข่าวที่ใช้สรรพนามบุรุษที่ 1 สมญานาม ระบุชื่อ+ภาษาต่างประเทศ 
คำคล้องจอง ภาษิต+ เชิงสัญลักษณ์ มากที่สุคคิดเป็น 84.61 % รองลงมาคือ ลักษณะหัวข่าวแบบตั้ง 
คำถาม 5.77% สรุปเหตุการณ์ สะท้อนเรื่องราวตามจริง วิเคราะห์ ขุดคื'ย 3.85 % เร้าอารมณ์ใท้ 
คล้อยตาม เช่น ชื่นชม อาลัย ฯลศ 3.85 % และใช้ภาษาต่างประเทศ สำนวน คำคล้องจอง ฯลศ 
1.92 %
คารางท่ี 1.3 แสดงผลรูปแบบการนำเลนอหัวข่าวปก(Tone) ชองมติชนสุดสัปดาห์

รูปแบบการนำเสนอ จำนวน(ปก) คิดเป็นร้อยละ(%)
1. แทรกอารมณ์ขัน ล้อเลียน เสียดสี 15 28.84
2. สะท้อนภาพตามความเป็นจริง สรุปเรื่องราว 
วิเคราะห์

12 23.08

3. แฝงความ!'สืกร่วม 2 3.85
4. มีเงื่อนงำความขัดแล้ง 10 19.23
5. แฝงการโฆษณา ประชาสัมพันขั 1 1.92
6. อื่น ๆ 12 23.08
รวม 52 100
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จากตารางที่ 1.3 แสดงว่า รูปแบบการนำเสนอหัวข่าว(Tone) ของมติชนสุดสัปดาห์เป็นรูป 
แบบ แทรกอารมณ์ขัน เสียดสี สัอเลียนมากที่สุคคิดเป็น 28.84 % รองลงมาคือ สะท้อนภาพตาม 
ความเป็นจริง สรุปเรื่องราว วิเคราะห์ ขฺคคุ้ย 23.08% รูปแบบหัวข่าวอื่นๆได้แก่ แทรกอารมณ์ขัน 
เสียคลี ล้อเลียนผสมผสานกับ สรุปเรื่องราว และเป็นเชิงสัญลักษณ์ รวม 23.08 % มีเงื่อนงำ-ความ 
ขัคแย้ง 19.23% แฝงความ!,สืกร่วม 3.85% และแฝงการโฆษณาประชาสัมพันธ์ 1.92%

ตารางที่ 1.4 แสดงผลการนำเสนอภาพปกข่าวการเมือง(Political) ชองมสิซนฝัดสัปดาห์

ประเภทภาพ จำนวน(ปก) คิดเป็นร้อยละ(%)
Political
1. ผู้นำรัฐบาล 10 19.23
2. ผู้นำฝ่ายด้าน 15 28.85
3. นักการเมืองอื่น ๆ 2 3.85
4. ครอบครัวนักการเมือง 15 28.85
5 .อ ื่น ๆ 5 9.61
Non-Political
1 .วรรณกรรม ศิลปะ บันเทิง 2 3.85

2. สังคม ได้แก่ เด็ก สตรี ฯลค 1 1.92
3. วิทยาศาสตร์ 1 1.92
4. อาชญากรรม 1 1.92
5. อื่น ๆ - -
รวม 52 100

จากตารางที่ 1.4 แสดงว่า ประเภทภาพปกที่มติชนสุดสัปดาห์นำเสนอเป็นภาพการเมือง 
มากที่สุดคือ 42 ปก คิดเป็น 80.77 % และเป็นภาพอื่นๆ(ข่าวทั่วไป) รวม 10 ปกหรือ 19.23 % ภาพ 
ปกการเมือง จำแนกเป็น ภาพนักการเมืองอื่นๆมากที่สุคคือ 28.85 %เท่ากับจำนวนภาพปกการเมือง 
อื่นๆชึ่งได้แก่ ภาพเชิงสัญลักษณ์ ภาพเหตุการณ์ 28.85% รองลงมาคือการนำเสนอภาพผู้นำรัฐบาล 
19.23 % ภาพครอบครัวนักการเมือง 3.85 %
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ส่วนประ๓ ทการใJาเสนอปกอื่นๆที่ไม่ใช่การเมือง ประ๓ ท วรรณกรรม ศิลปะ บันเทิงสูง 
ส ุด ค ือ 9.61% ส ังคมได้แก ่เด ็กและสตรีฯลศ3.85%วิทยาศาสตร์ อาชญากรรมและอื่นๆ จำนวนเท่า 
กันคือ1.92% ทั้งนี้การนำเสนอประเภทอื่นๆได้แก่ กีพา

คารางท่ี 1.5 แสคงผลลัก«ณะการนำเสนอภาพปกของมสิชนสุดสัปดาห์

ลักษณะการนำเสนอ อำนวน(ปก) คิดเป็นร้อยละ(%)
1. ภาพก่ายบุคคล 27 51.93
2. ภาพเหตุการณ์ - -
3. ภาพกราฟฟก/ผสมผสาน 21 39.38
4. ภาพการ์ตูน 4 7.69
5. อื่น ๆ - -
รวม 52 100

จากตารางที่ 1.5 แสดงว่ามติชนสุดสัปดาห์มี ลักษณะการนำเสนอภาพปก เน้นไปที่ภาพ 
ถ่ายบุคคล มากที่สุคคิคเปีน 51.93 % รองลงมาได้แก่ภาพกราฟฟก/ผสมผสาน ได้แก่ ภาพบุคคล 
ผสมภาพเหตุการณ์และภาพเชิงสัญลักษณ์ รวม 39.38 % และภาพการ์ดูน 7.69%

ดารางที่ 1.6 แสดงผลรูปแบบ(Tone) การนำเสนอภาพปกของมสิชนสุดสัปดาห์

รูปแบบการนำเสนอ อำนวน(ปก) คิดเป็นร้อยละ(%)
1. แทรกอารมณ์ขัน ลัอเลียน เลียคสี 30 57.69
2. สะท้อนภาพความเป็นจริง สรุปเรื่องราว วิเคราะห์ 12 23.08
3. แฝงความเสืกร่วม 5 9.62
4. มีเงื่อนงำความขัคแย้ง 4 7.69
5. อื่น ๆ 1 1.92
รวม 52 100
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จากตารางที่ 1.6 มติชนสุดสัปดาห์ มีรุปแบบการนำเสนอภาพปก ที่แทรกอารมณ์ขัน ล้อ 
เลียนเสียคศี มากที่สุคคือ รา.69%  รองลงมาคือสะท้อนภาพตามความเป็นจริง สรุปเรื่องราวและ 
วิเคราะห์ รวม 23.08 % แฝงความเสักร่วม เช่น อาลัย ยินดี ชื่นชม ฯลฯ 9.62 % มีเง่ือนงำ หรือ 
ความขัดแย้ง 7.69% และอื่นๆไท้แก่ผสมผสานสะท้อนภาพตามจริงและแฝงความรูสืกร่วม 1.92%

สรุปวิธีการนำเสนอปกของมติชนสุดสัปดาห์

จากการคืกษาท้วยการวิเคราะห์เนื้อหาหัวข่าวปกและภาพปก “มติชนสุดสัปดาห์”พบว่า มี 
ข้อมูลสอคคลัองกับการวิเคราะห์เนือหาในแง่นโยบาย กลยุทธ์ และวิธีการนำเสนอปก

มติชนฯมีนโยบายนำเสนอภาพปกที่เปีนบุคคลชี่งมีชื่อเสียง ส่วนหัวข่าวบุ่งไปที่การแทรก 
อารมณ์ขัน ล้อเลียนลงไปในขณะที่ทำหท้าที่ส์อความหมายถึงประเด็นที่ท้องการนำเสนอด้วย ดัง 
นั้นปกที่นำเสนอจึงเป็นเรื่องและภาพของบุคคลมากที่สุค ดังตัวอย่างต่อไปนั้

หัวข่าว : Marian Plum นวล “ปราง”นางหมอง (7ต.ค.40)
ภาพปก: ภาพถ่าย พ.ค.หฌิง ฐิติยา รังสิตพล
’ 1 ?  1  „ a 44หัวข่าวและภาพปกฉบับนีนำเสนอเรองและภาพของ “ผู้หญิง”ซงจัคอยู่ในประเภทบุคคล 

โดยมีความสอคคล้องกันทังหัวข่าว ภาพและสาระ ตลอดจนเหตุการณ์คือ พ.ต.หญิง ฐิติยา รังสัตพล 
หรือ ชื่อเล่นว่า “มะปราง”เป็นถูกสาวของสุขวิช รังสัตพล ซึ่งช่วงท้นเป็นข่าวดังลือกันว่ามีความ 
สัมพันธ์ฉันห์เสาวกับนายกรัฐมนตรียุคนั้นคือพล.อ.ชวลิต ยงใจยุทธ ซึ่งเป็นข่าวที่ไท้รับความ
สนใจอย่างมาก เนื่องจากเป็นข่าวเชิง Human หแฅ^ที่กระตุ้นความอยากเอยากเห็นของคนทั่วไปใน 
เรื่องส่วนตัวของคนดัง โดยเฉพาะเป็นเรื่องที่ไม่เคยมีข่าวเปิดเผยมาก่อน

หัวข่าว ะ รัฐบุรุษ “เปรม” OASIS การเมือง(29 ก.ค.40)
ภาพปก ะ ภาพถ่ายพล.อ.เปรม ติณสูอานนท
หัวข่าวและภาพปกฉบับนื้กีนำเสนอเรื่อง “บุคคล”เช่นกัน โดยเหตุการณ์บ้านเมืองช่วงนั้น 

รัฐบาลของพล.อ.ชวลิตกำลังขาดเสถียรภาพ เนื่องจากปิจจัยหลายประการ อาทิ ความบกพร่องใน 
การบริหารงานด้านต่างๆ ฯลฯและเป็นที่กล่าวขวัญกันว่า ควรจะเฟ้นหาผู้นำรัฐบาลคนใหม่ ซ่ึงกีมี 
บุคคลที่ม ีช ื่อเส ียงหลายท่านไท้ร ับการกล่าวถึงว่าอาจมีความเหมาะสมกว่า ทว่ายังไม่มีข้อยุติ
ใดๆ(ในช่วงท้น) จึงมีการกล่าวกันไปอีกว่า อาจท้องมีใครสักคน มาช่วยพยุงสถานการณ์ไว้ก่อน
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และ “พล.อ.เปรม”ก็ถูกมองว่าเป็นพู้ที่มีคุณสมบัติครบล้วนทั้งคุณ'}ฒิ วัย'}ฒิ ฯลฯสามารถที่ฉะเข้ามา 
ทำให้เสถียรภาพของรัฐบาลกลับคืนส่สภาวะปกติชั่วระยะหนึ่งเปรียบเสมือน “OASIS”Mรีอแหล,ง 
นํ้าที่ให้ดวามชุ่มชื่น ก่อนประชาชนจะเสือกนายกรัฐมนตรีคนใหม่ต่อไป

การนำเสนอของมติชนฯฉบับนี้สะท้อนเหตุการณ์คามความเป็นจริง วิธีการนำเสนอสอค 
คลัองกันทังหัวข่าว ภาพและสาระตลอดจนเป็นไปตามนโยบายและกลคุทธ์ขององค์กรที่วางไวั คือ 
บ่งเสนอข่าวบุคคล

ส ่วนอารมณ ์ข ันท ี่สอดแทรกผ่านการนำเสนอของหัวข ่าวปกและภาพปกของมติชนไป
พร้อมๆกันก็ได้แก่

หัวข่าว ะ คืนนี้..พบกับ ‘‘จว จ๊กบัก”ที่คาเท่เคาบิเนต “Îฟร์เธส”สร้างสรรค์ “แ ย  
เลี้ยง”รับประกันคุณภาพ(21 ต.ค.40)

ภาพปก: ภาพการ์ดูน-โปสเตอร์ขนาดใหญ่ที่ติดหน้าคาเท่เ มีหน้าพล.อ.ชวลิตอยู่ตรงกลาง 
ล้อมรอบด้วยหน้าคาวตลกชื่อดังมากมาย

หัวข่าวและภาพปกฉบับนี้สะท้อนเรื่องราวทางการเม ือง ณ ช่วงนั้นว่ารัฐบาลชุดนี้ไม่ม  ี
ความน่าเช ื่อถ ือเทำที่ควร โดยสื่อความหมายแทรกอารมณ์ขันผ่านตัวการ์ตูน แทนการใช้ภาษา 
รุนแรง กล่าวหาว่าทำงานเหมือนตลกคาเฟ คือไม่ได้สาระ ขาดหลักการที่น่าเชื่อถือ

การนำเสนอในรุปแบบที่กล่าวมานี้ทำให้มติชนประสบความสำเร็จในการดึงคูคผูอ่าน ท้ัง 
การสร้างสรรค์คำ ภาพ และการสื่อความหมาย ด้วยวิธีการนำเสนอที่สอครับกันทุกขั้นตอนตังที ่
กล่าวข้างต้น
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ตไรางที่ 2.1 แสดงผฝ็การนำเสนอเนื้อหาหัวข่าวปกของ!นุชนสุดสัปดาห์

2. เนช่ันสุดสัปดาห์

ประเภทหัวข่าว จำนวน(ปก) คิดเป็นร้อยละ(%)
การเมือง(Politics)
1 .บุคคล 9 17.32
2. บุคคลในครอบครัวนักการเมือง 1 1.92
3. เหตุการณ์ หรือ นโยบายการเมือง เศรษฐกิจ 
การปกครอง การทหาร

24 46.15

4 .นักวิชาการ/นักธุรกิจ 1 1.92
5. อื่น ๆ 4 7.69
ข่าวทั่วไป(Non-Politics)
1 .วรรณกรรม ศิลปะ บันเทิง 6 11.54
2. สังคม ได้แก่ เด็ก สตรี ฯลฯ 6 11.54
3. วิทยาศาสตร์ - -
4. อาชญากรรม 1 1.92
5. อื่น ๆ - -
รวม 52 100

จากตารางที่ 2.1 แสดงว่า เนชั่นชุดสัปดาห์ นำเสนอหัวข่าวการเมืองมากที่ชุครวม 39 ปก 
คิดเป็น 75 % และนำเสนอหัวข่าวอื่นๆที่ไม่ใช่การเมือง 13 ปกหรือ 25% หัวข่าวการเมืองประ๓ ท 
ที่นำเสนอมากที่ชุดคือ ข่าวที่เกี่ยวข้องกับเหตุการณ์ นโยบายเศรษฐกิจ การเมือง การปกครอง รวม 
46.15 % รองลงมาคือหัวข่าวเกี่ยวกับบุคคล 17.32 % อื่นๆได้แก่ ข่าวต่างประเทศ และหัวข่าวที ่
ผสมผสานระหว่างเหตุการณ์และบุคคล 7.69%

ส่วนการนำเสนอหัวข่าวทั่วไป(Non-Politics) มีสัดส่วนการนำเสนอข่าววรรณกรรมศิลปะ 
และบันเทิงปริมาณเท่ากับข่าวสังคม เช่น เด็ก สตรี ยาเสพติด ฯลฯ คิดเป็นจำนวนเท่าๆกันคือ 
11.54% รองลงมาคืออาชญากรรม 1.92%
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คารางท่ี 2.2 แสดงผลลักษณะการนำเสนอหัวข่าวปกของเนช่ันชุดสัปดาห์

ลักษณะการนำเสนอ จำนวน(ปก) คิดเป็นร้อยละ(%)
1. ตั้งคำถาม - -
2. สรุปเหตุการณ์ สะท้อนเรื่องราว วิเคราะห์ 29 55.77
3. เร้าอารมณ์ใหัคล้อยตาม - -
4. ใช้ภาษาต่างประเทศ คำคล้องจอง สำนวน 
ชุภาษิต คำพังเพย

1 1.92

5. ใช้สรรพนาม สมญานาม ระบุชื่อ - -
6. อื่น ๆ 22 42.31
รวม 52 100

จากตารางที่ 2.2 แสดงว่า ลักษณะการนำเสนอหัวข่าวของเนชื่นชุคสัปดาห์เป็นลักษณะ 
สะท้อนเรื่องราวตามจริง สรุปเหตุการณ์และวิเคราะห์ขุดff ยมากที่ชุดคือ 55.77 % รองลงมาคือ อื่นๆ 
ได้แก่ล ักษณะหัวข่าวที่ผสมผสานระหว่างการใช้สรรพนาม สมญานามระบุชื่อ ริวมกับ สรุป 
เหตุการณ์ และใช้คำภาษาต่างประเทศตลอดจนภาษิตสำนวนและคำคล้องจอง รวม 42.31 % รอง
ลงมาคือใช้ภาษาต่างประเทศหรือสำนวน 1.92%

ตารางที่ 2 3  แสคงผลรุปแบบการนำเสนอหัวข่าวปก(Tone) ของเนชั่นชุดสัปดาห์

รูปแบบการนำเสนอ จำนวน(ปก) คิดเป็นร้อยละ(%)
1. แทรกอารมณ์ขัน ล้อเลียน เสียดสี 10 19.23
2. สะท้อนภาพตามความเป็นจริง สรุปเรื่องราว
วิเคราะห์

27 51.92

3. แฝงความ!;สืกร่วม 9 17.31
4. มีเงื่อนงำความขัคแย้ง 5 9.62
5. แฝงการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ - -
6. อื่น ๆ 1 1.92
รวม 52 100
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จากตารางที่ 2.3 แสดงว่ารุปแบบการนำเสนอหัวข่าว(Tone) ของเนชั่นชุดสัปดาห์เป็นแบบ 
สะท้อนภาพตามความเป็นจริง สรุปเรื่องราว วิเคราะห์ ชุคด้'ย มากที่สุคคิดเป็น 51.92 % รองลงมา 
ค ือ!เทรกอารมณ ์ขันท้อเล ียนเส ียดสี 19.23%แฝงความเสืกร่วมเช่นชื่นชม อาลัยฯลฯ 17.31 % 
มีเง่ือนงำ ความขัคแท้ง 9.62% และอื่นๆ ได้แก่เป็นเชิงสัญลักษณ์ 1.92 %

คารางที 2.4 แสคงผลการนำเสนอภาพปกข่าวการเมือง(Political) ของเนชั่นศุคสัปดาห์

ประเภทภาพ จำนวน(ปก) คิดเป้นรัอยละ(%)
Politics
1. ผู้นำรัฐบาล 8 15.38
2. ผู้นำฝ่ายด้าน - -
3. นักการเมืองอื่น ๆ 7 13.45
4. ครอบครัวนักการเมือง - -
5. อื่น ๆ 25 48.08
Non-Politics
1.วรรณกรรม ศิลปะ บันเทิง 5 9.62
2. สังคม ได้แก่ เด็ก สตรี ฯลฯ 3 5.77
3. วิทยาศาสตรี - -
4. อาชญากรรม 2 3.85
5. อื่น ๆ 2 3.85
รวม 52 100

จากดารางที่ 2.4 แสดงว่าเนชัน่สุดสัปดาห์ มีการนำเสนอภาพปกประ๓ ทการเมืองมากที่ 
ชุดราน'วน 40ปกคิดเป ็น76% ส่วนการนำเสนอภาพข่าวอื่นๆ จำนวน 12ปกคิดเป็น 24% ซ่ึงนำ 
เสนอภาพการเมืองประ๓ ทอ ืน่ๆได้แก่ผสมผสานระหว่าง ผู้นำรัฐบาล ผู้นำฝ่ายด้าน นักการเมือง 
ภาพเหตุการณ์นโยบายเศรษฐกิจ-การเมือง มากที่ชุดคิดเป็น 48.08 % รองลงลงมา คือภาพผู้นำ 
รัฐบาล 15.38% และภาพนักการเมืองอื่นๆ 13.45%
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คารางที ่ 2.5 แสดงผลลกัษณะการนำเสนอภาพปกชองเนชนสดุสปัดาห์

สว่นการนำเสนอภาพปกทัว่ไป(Non-Political) ประเภทวรรณกรรม ศิลปะ บนัเทงิ บมีากที่
สดุคอื 9.62 % รองลงมาคอื สงัคม 5.77 % สว่นวทิยาศาสตรแ์ละอาชญากรรมบสีดัสว่นนำเสนอเทา่
กัน คอื 3.85 %

ลกัษณะการนำเสนธ จำนวน(ปก) คดิเปน็รอ้ยละ(% )
1. ภาพถ่ายบุคคล 22 42.31
2. ภาพเหตุการณ์ 4 7.69
3. ภาพกราฟฟก/ผสมผสาน 26 50.00
4. ภาพการ์ตน - -
5. อื่น ๆ - -
รวม 52 100

จากตารางท่ี 2.5 แสดงว่า เนชั่นสุคสัปดาห์ บีลักษณะการนำเสนอภาพปก ควย ภาพผสม 
ผสานระหว่างบุคคล กราฟฟก และเหตุการณ์ มากที่สุคคิดเป็น 50 % รองลงมาคือ ภาพถ่าย 
บ ุคคล42.31% และภาพเหตุการณ์ 7.69%

คารางที่ 2.6 แสคงผลรุปแบบ(Tone) การนำเสนอภาพปกของเมชนสุดสัปดาห์

รูปแบบการนำเสนอ จำนวน(ปก) คิดเป็นร้อยละ(%)
1. แทรกอารมณ์ขัน ลัอเลียน เสียดสี 15 28.85
2. สะท้อนภาพความเป็นจริง สรูปเรึ๋องราว วิเคราะห์ 25 48.08
3. แฝงความเสืกร่วม 9 17.30
4. บีเงื่อนงำความขัดแย้ง - -
5. อื่น ๆ 3 5.77
รวม 52 100
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จากตารางท่ี 2.6 แสดงว่า เนชั่นสุดสัปดาห์ มีรุปแบบการนำเสนอภาพปกที่ สะท้อนภาพ 
ตามความเป็นจริง สรุปเรื่องราว วิเคราะห์ ขุดคุ้ย มากที่สุคคิดเป็น 48.08 % รองลงมาคือ แทรก 
อารมณข์ ัน ล้อเลียน เสียดสี 28.85 % แฝงความรู้สึกร่วม 17.3% และอื่นๆ คือผสมผสานระหว่าง 
แทรกอารมณ์ขัน สรุปเรื่องราว และเชิงสัญลักษณ์ รวม 5.77%

สรุปวิธีการนำเสนอปก เนชั่นสุคสัปดาห์

จากการคืกษาหัวข่าวและภาพปกของ ‘•เนชั่นสุดสัปดาห์''พบว่ามีลวามสอดคล้องกัน 
ระหว่างนโยบาย กลยูทธี และว ิธ ีการนำเสนอ ค ือม ีนโยบายนำเสนอประเด ็นข ่าวท ี่เป ็น
กระแส(Current Issue) หัวข่าวและภาพไม่หวือหวา แต่เน้นการสร้างสรรค์ภาพด้วยกราฟฟิก ส่วน 
ใหญ่สื่อสารออกมาในลักษณะสรุปเหตุการณ์ และสะท้อนเรื่องราวตามความจริง ดังตัวอย่างต่อใป 
น ี้

หัวข่าว ะ จับจอมบงการ? ฆ่า!พญ.จพาฯพิสูจน์นี้ายา(17-23 ม.ค.40) 
ภาพปก ะ ภาพถ่ายผู้ตาย +ภาพกราฟฟิก เข็มฉีดยา-นี้}ยาเคมี

หัวข่าวและภาพปกเนชั่นสุดสัปดาห์ฉบับนี้เป็นการนำเสนอข่าวอาชญากรรม ในลักษณะ 
สรุปเหตุการณ ์ที่(ค ิดขึน และสาวลึกขุดคุ้ยถึงเบืองหลัง ซึ่งนับเป็นคดี'มาตกรรมสะเทือนขวัญ 
ประชาชนส่วนใหญ่ในช่วงนัน เนื่องจากตัวผู้ตายเป็น “แพทย์"ระตับอาวุโสของโรงพยาบาลชั้นนำ 
อีกทังการถูกยิงตายคาประตูบัานกีทำใหัผู้คนหวาดกลัวว่าน้านเมืองทำใมจึงขาดความปลอดภัยถึง 
ขนาดมี อีกทังยังสืบด้นไปถึงเงื่อนปมที่ตายว่ามีเบืองหลังซับซ้อนเกี่ยวกับผลประโยชน์ทางธุรกิจ
มูลค่า มหาศาล นับเป็นคคีที่ประชาชนให้ความสนใจคิดตามมากคดีหนึ่ง

วิธีการนำเสนอพบว่าเนชั่นใช้คำกระชับ เช้าใจง่าย ในขณะเดียวกันก็สรุปเรื่องราวได้ชัดเจน 
และจัดเป็นข่าวท ั่วไป ซ ึ่งตรงกับนโยบายที่เน้นกระแส ส่วนกลถูทธ์คือการสาวลึกถึงเงื่อนปม
สังหาร ก็เป็นจดขายที่ควบคู่กันไปในการนำเสนอปก และเป ็น ที่ย อ ม รับใ น แง่การใ ห ้ช้ลมูล ต ัง น ั้น  

ปกข อ ง เน ช ั่น ฯ จึงข า ย ได้ด้วยเร ื่อ ง ราว(ข้างใ น ) ใ น ข ณ ะ ที่บ า ง ฉ บ ับ ข า ย เพ ีย ง ภาพแ ล ะ หัวข่าวเท ่าน ัน  

เน ช ั่น ฯ จ ึง มี(เดเด ่น ข อ ง การนำเส น อ ปก ค ือ  "ความน ่า เช ื่อ ถ ือ ข อ ง ข ่า ว (ข้อมูล)ที่นำเส น อ น ั่น เอ ง
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3. สยามรัจฺสัปดาห์วิจารณ์

คารางที ่ 3.1 แสดงผลการนำเ สนอเนือ้หาหวัขา่วปกของสยามร;ัสปดาหว์จิารณ ์

ประเภทหวัขา่ว จำนวน(ปก) คดิเปน็รอ้ยละ(% )
การเมอง(Politics)
1.บุคคล 19 36.54
2. บุคคลในครอบครัวนักการเมือง 4 7.69
3. เหตุการณ์ หรือ นโยบายการเมือง เศรษฐกิจ 
การปกครอง การทหาร

15 28.85

4. นักวิชาการ/ นักธุรกิจ - -
5. อื่น ๆ 7 13.17
ข่าวทั่วไป (Non-Politics)
1.วรรณกรรม ศิลปะ บันเทิง 1 1.92
2. สังคม ได้แก่ เด็ก สตรี ฯลฯ 3 5.77
3. วิทยาศาสตร์ - -
4. อาชญากรรม 1 1.92
5. อ่ืน ๆ 2 3.85
รวม 52 100

จากตารางท่ี 3.1 แสดงว่าสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ นำเสนอข่าวประเภทการเมืองมากที่สุด 
คือ 45 ปกคิดเป็น 86.54 % และหัวข่าวอื่นๆ 7 ปกคิดเป็น 13.46 % โดย หัวข่าวการเมืองที่นำเสนอ 
มากที่สุดคือ ประ๓ ท บุคคล 36.54 % รองลงมาคือ เหตุการณ์ หรือนโยบายการเมือง เศรษฐกิจ การ 
ปกครอง 28.85 % หัวข่าวอื่นๆ ได้แก่ผสมผสาน 13.46% และบุคคลในครอบครัวนักการเมือง 
7.69 %

การนำเสนอหัวข่าวประ๓ ทอื่นๆ (Non-Politics) สัดส่วนประเภทที่นำเสนอมากที่สุคคือ
วรรณกรรม ศิลปะ บันเทิง 9.62 % สังคม 5.77 % อาชญากรรม 3.85 % และอื่นๆ ได้แก่ กีฬา
3.85%



ตารางท 3.2 แสคงผลลักษณะการนำ!ฝันอหัวข่าวปกของสยามรัธสัปดาห์ว ิจารณ์

ลักษฒะการนำเสนอ จำนวน(ปก) คิดเป็นร้อยละ(%)
1. ต้ังคำถาม - -
2. สรุปเหดุการณ์ สะท้อนเรื่องราว วิเคราะห์ 16 30.77
3. เรัาอารมณ์ให้คล้อยตาม 3 5.77
4. ใช้ภาษาต่างประเทศ คำคล้องจอง สำนวน 4 7.69
ชุภาษิต คำพังเพย
5. ใช้สรรพนาม สมญานาม ระบุชื่อ - -
6. อื่น ๆ 29 55.77
รวม 52 100

จากตารางที่ 3.2 แสดงว่าสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์มีการนำเสนอหัวข่าวปกในลักษณะ อื่นๆ 
คือผสมผสาน ระหว่างการใช้สรรพนามบุรุษที่1 สมญานาม ระบุชื่อ + ใช้ภาษาต่างประเทศ สำนวน 
+สะท้อนเรื่องราวตามความเป็นจริง รวม 55.77 % รองลงมาคือ สรุปเหดุการณ์สะท้อนเรื่องราว 
ตามจริง วิเคราะห์ ^ดห้ย 30.77% ใช้ภาษาต่างประเทศ คำคล้องจอง สำนวน ฯลฯ 7.69 และเรัา 
อารมณ์'ให้คล้อขตาม 5.77 %

คารางที ่ 33  แสดงผลรปูแบบการนำเสนอหวัขา่วปก(Tone) ของสยามรฐัสปัดาหว์จิารณ์

รูปแบบการนำเสนอ จำนวน(ปก) คิดเป็นร้อยละ(%)
1. แทรกอารมณ์ขัน ล้อเลียน เสียดสี 5 9.62
2. สะท้อนภาพตามความเป็นจริง สรุปเรื่องราว 
วิเคราะห์

25 48.08

3. แฝงความเสืกร่วม 2 3.85
4. มีเงื่อนงำความขัคแล้ง 1 1.92
5. แฝงการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ - -
6. อื่น ๆ 19 36.53
รวม 52 100
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จากตารางท่ี 3.3 แสดงว่า สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ มี}ปแบบการนำเสนอหัวข่าว ที่เป็นแบบ 
สะท้อนภาพตามความเป็นจริง ส}ปเรื่องราว วิเคราะห์ ชุดคุ้ยมากที่ชุดคิดเป็น 48.08 % รองลงมาคือ 
อื่นๆซึ่งม ี}ปแบบผสมผสาน ระหว่าง แทรกอารมณ์ขัน ล้อเลียน เลียดลี+สรุปเหดุการณ์+เชิง 
สัญลักษณ์ รวม 36.53% แทรกอารมณ์ขัน ล้อเลียน เลียคลี 9.62% แฝงความเสืกร่วม 3.85% และ 
มีเงื่อนงำ-ความขัดแล้ง 1.92%

ดารางที ่ 3.4 แสคงผลการนำเสนอภาพปกขา่วการเมอืง!Political) ชองสยามรฐัสปัดาหว์จิารณ์

ประเภทภาพ จำนวน(ปก) คิดเป็นรัอยละ(%)
Politics
1. ผู้นำรัฐบาล 14 26.92
2. ผู้นำฝายล้าน - -
3. นักการเมืองอื่น ๆ 10 19.23
4. ครอบครัวนักการเมือง 3 5.77
5. อื่น ๆ 16 30.76
Non-Politics
1.วรรณกรรม ศิลปะ บันเทิง 2 3.85
2. สังคม ไล้แก่ เด็ก สตรี ฯลฯ 3 5.77
3. วิทยาศาสตร์ - -
4. อาชญากรรม 2 3.85
5. อื่น ๆ 2 3.85
รวม 52 100

จากตารางท่ี 3.4 แสดงว่า สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ นำเสนอภาพปกประ๓ ทการเมืองมากที่ 
ชุดคือ 43 ปก คิดเป็น 82.69 % และภาพปกทั่วไป 9 ปกหรือ 17.31 % โดยนำเสนอภาพอื่นๆ 
คือผสมผสานไคแก่ ภาพเหตุการณ์+เ'ชิงสัญลักษณ์ทเกการเมือง+ผู้นำรัฐบาล ในสัดส่วนมากที่ชุค 
คือ 30.76% ผู้นำรัฐบาล 26.92% นักการเมืองอื่นๆ 19.23 % และ ครอบครัวนักการเมือง 5.77 %
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ตารางที่ 3.5 แสดงพลลักษณะการนำเสนอภาพปกของสยามรัฐสู้,ปศาหวิจารณ์

ส่วนภาพปกทั่วไป (Non-Politics)Jระเภทที่นำเสนอมากที่ชุคคือ สังคม 5.77% รองลงมา
คือ วรรณกรรม-ศิลปะ-บันเทิง ,อาชญากรรม และอื่นๆได้แก่ กีฬา 3.85 % ในสัคส่วนเท่ากันทั้ง 3
ประ๓ ท

ลักษณะการนำเสนอ จำนวน(ปก) คิดเป็นรัอยละ(%)
1.ภาพถ่ายบุคคล 24 46.15
2. ภาพเหตุการณ์ 3 5.77
3. ภาพกราฟฟก/ผสมผสาน 25 48.08
4. ภาพการ์ตูน - -
ร-อื่นๆ - -
รวม 52 100

จากตารางท่ี 3.5 แสดงว่าสยามรัฐสัปคาหวิจารณ์ มีลักษณะการนำเสนอภาพปกด้วยภาพ 
บุคคลมากที่ชุดคิดเป็น 46.15 % รองลงมาคือ ภาพกราฟฟก-ผสมผสาน 36.54% และภาพเหตุการณ์ 
5.77%

คารางที่ 3.6 แสดงผลรุปเพบ(Tone) การนำเสนอภาพปกชองสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์

เปแบบการนำเสนอ จำนวน(ปก) คิดเป็นร้อยละ(%)
1.แทรกอารมณ์ขันลัอเลียน เสียคลี 15 28.85
2. สะทิอนภาพความเป็นจริง สรุปเรื่องราว วิเคราะท์ 28 53.85
3. แฝงความเสกร่วม 6 น .53
4. มีเงื่อนงำความขัดแด้ง 2 3.85
5. อื่น ๆ 1 1.92
รวม 52 100
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รากดารางที่ 3.6 แสดงว่าสยามรัฐสัปดาห์วิรารณ์ มีรุปแบบการนำเสนอด้วยการสะท้อน 
ภาพตามจริง ส3ปเรื่องราว วิเคราะห์ชุดคุ้ย มากที่ชุดคิดเป็น 53.85 % แทรกอารมณ์ขัน ท้อเลียน 
เสียดสิ 28.85 % แฝงความเลึกร่วม 11.53 % มีเงื่อนงำ-ความขัดแย้ง 3.85% และอื่นๆไท้แก่ เชิง 
สัญลักษณ์1.92%

สรุปวิธีการนำเสนอปกของสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์

จากการลึกษาด้วยการวิเคราะห์เนื้อหาและสัมภาษณ์แบบเจาะลึก พบว่านโยบายการนำ 
เสนอหัวข่าว และภาพปกของ “สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์”มีความสอคคท้องกันกับกลถูทธ์ และวิธีการ 
นำเสนอ คือ มีนโยบายนำเสนอปกการเมืองเป็นหลัก และจากการวิเคราะห์เนื้อหาพบว่าสยามรัฐ 
สัปดาห์วิจารณ์นำเสนอปกกการเมืองมากกว่ามติชนฤ[ดสัปดาห์และสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ ในสัด 
ส่วนถึง 86.54 เปอร์เซ็นต์ และภาพออกมาในลักษณะสรุปเงื่องราว สะท้อนภาพตามจริง ดังตัวอย่าง 
ต ่อไปน ื้

หัวข่าว ะ “ จิว’,โคม่า ฝ่ามรชุมโลหิต บุบสภาฯ-ลาออก(24-30 ส.ค.40)
ภาพปก ะ บุคคล/กราฟฟก พล.อ.ชวลิตในชุดจอมยูทธ์ถือดาบ+โล่ห์
หัวข่าวและภาพปกฉบับนี้สะท้อนเหตุการณ์ที่ตึงเครียดของคณะรัฐบาลในช่วงนั้น ว่าจะยูบ 

สภาหรือลาออกดี โดยผู้นำรัฐบาลคือ พล.อ.ชวลิต ตองคิดหนัก ภาพจึงสือความหมายเชิงเสียดสี 
และสะท้อนความจริงว่า หนักใจเพราะเจอสืกหลายด้านต้องถือโล่ห์ป้องกันตัว พร้อมถือคาบคอย 
ฟาดฟ้นศัตรุไปพร้อมๆกัน

ภาพปกของสยามรัฐหลายฉบับนำเสนอภาพในลักษณะใกท้เคียงกัน(อาจเป็นภาพซิ*า)ซึ่ง 
ตรงกับขัอมลจากการสัมภาษณ์ที่ว ่า “ภาพปก”มีใหัเล ือกไม่มากนักเน ื่องจากข้อจำกัด เงื่องอยู่ 
ระหว่างการปรับเปลี่ยนองต์กร และความไม่ลงตัวอื่นๆ เช่น ขาดบุคลากร เป็นด้น ทั้งนีพบว่า 
“ภาพอนุสาวรีย์ประชาธิปไตย”ถูกนำมาใข้บ่อยในลักษณะใกท้เคียงกันด้วย จึงกลายเป็นข้อด้อยใน 
เงื่องการนำเสนอภาพของสยามรัฐฯ
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ดารางเปรยีบเทยีบการนำเสนอหวัขา่วปกทัง่ 3 ชือ่ฉบบั

ตารางท ี 4.1 เปรยีบเทยีบประ!ภทการนำ!สนอหวัขา่วปกการ!มอืงและขา่วทัว่ไป

ประเภทหวัขา่วปก มตชินสดุสปัดาห์ เนชั่นสดุสปัดาห์ สยามรฐัฯ
ขา่วการเมอืง(Politics)
1. บุคคล 57.68% 17.32% 36.54%
2. บุคคลในครอบครัว 7.69% 1.92% 7.69%
3. นโยบายการเมืองเศรษฐกิจ การปกครอง 3.85% 46.15% 28.85%
ทหาร
4. นักวิชาการ นักธุรกิจ 3.85% 1.92% 0%
5. อื่น ๆ 9.62% 7.69% 13.46%
ขา่วทัว่ไป(Non-Politics)
1. วรรณกรรม ศิลปะ บันเทิง 9.62% 11.54% 1.92%
2. สังคม 1.92% 11.54% 5.77%
3. วิทยาศาสตร์ 1.92% 0% 0%
4. อาชญากรรม 3.85% 1.92% 1.92%
5. อื่น ๆ 0% 0% 3.85%
รวม 100% 100% 100%

จากตาราง 4.1 จะเห็นไค้ว่า นิตยสารมติชนชุดสัปดาห์และสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์นำ
เสนอข่าวการเมืองประ๓ ทบุคคลมากที่ชุค รองลงมาคือ ข่าวเหตุการณ์และนโยบายทางเศรษฐกิจ- 
การเมือง การปกครอง ส่วนเนชั่นชุดสัปดาห์นำเสนอข่าวการเมืองประ๓ ทเหตุการณ์และนโยบาย 
เศรษฐกิจ-การเมือง การปกครองมากที่สุครองลงมาคือข่าวบุคคล

ส่วนข่าวทั่วไปแต่ละชื่อฉบับให์ความสำคัญกับข่าวแต่ละประ๓ ทค่างกันคือ มติชนสุด 
สัปดาห์ นำเสนอ ข่าววรรณกรรม ศิลปะ บันเทิงมากที่สุด เนชั่นสุคสัปดาห์'นำเสนอข่าวสังคมและ 
วรรณกรรม ศิลปะ บันเทิงในสัดส่วนเท่ากัน ส่วนสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์นำเสนอข่าวประ๓ ท 
สังคมมากที่สุด
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คารางท ี4.2 เปรยีบเทยีบลกัษณะการนำเสนอหวัขา่วปกของนคิยสารการเมอืงทัง้ 3 ชือ่ฉบบั

ลักษณะการนำเสนอหัวข่าวปก มตชินชดุสปัดาห์ เนชั'่นชดุสปัดาห์ สยามรฐัฯ
1. ต้ังคำถาม 5.77% 0% 0%
2. สรุปเหดุการณ์ สะท้อนเรื่องราว วิเคราะห์ รุ)ดคุ้ย 3.85% 55.77% 30.77%
3. เร้าอารมณ์ใหัคลัอยตาม เช่น สะคุ้ง ตกใจ 3.85% 0% 5.77%
4. ใช้ภาษาต่างประเทศ คำคลัองจ้อง บทกวี ศลฯ 1.92% 1.92% 7.69%
5. ใช้สรรพนาม ระบุชื่อ หรือสมญานามที่เจ้กกันคี 0% 0% 0%
6. อื่น ๆ 84.61% 42.31% 55.77%
รวม 100% 100% 100%

จากตาราง 4.2 พบว่ามติชนชุดสัปดาห์ และสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์มีลักษณะการนำเสนอ 
หัวข่าวปกแบบอื่นๆคีอผสมผสาน มากที่สุด ส่วนเนชั่นสุดสัปดาห์นำเสนอแบบสรุปเหตการณ์
สะท้อนเรื่องตามจริง วิเคราะห์ รุ)คดุ้ยมากที่สุค

คารางที่ 43 เปรียบเทียบรูปแบบบเนฟการนำเสนอหัวข่าวปกนิคยสารการเมืองทั้ง 3 ชื่อฉบับ

รูปแบบ มติชนชุดสัปดาห์ เนชื่'นชุดสัปดาห์ สยามรัฐฯ
1. แทรกอารมณ์ขัน ลัอเลียน เสียดสี 28.84% 19% 10%
2. สะท้อนภาพตามความเปีนจริง สรุปเรื่อง 
วิเคราะห์

23.08% 51.92% 48.08%

3. แฝงความเสืกร่วม 3.85% 17% 3.85%
4. มีเงื่อนงำ-ความขัดแย้ง 19.23% 9.62% 1.92%
5. แฝงการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 2% 0% 0%
6. อื่น ๆ 23.08% 1.92% 36.53%
รวม 100% 100% 100%
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จากตาราง 4.3 พบว่ารุปแบบหัวข่าวปกของมติชนสุดสัปดาห์นำเสนอโดยแทรกอารมณ์ขัน 
สัอเลียน เสียดสี มากที่สุค ส่วนเนชั่นสุดสัปดาห์และสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์นำเสนอแบบสะท้อน 
ภาพตามความจริง สรุปเรื่อง วิเคราะห์และ'yดi fขมากที่สุค

5. เปรยีบเทยีบประเภทการนำเสนธภาพปกนติยสารการเมอืง 3 ชือ่ฉบบั

คารางที ่5.1 เปรยีบเทยีบประเภทการนำเสนอภาพปกชองนติยสารการเมอืง 3 ชือ่ฉบบั

ประเภทภาพปก มตชินสดุสปัดาห์ เนชั่'นสดุสปัดาห์ สยามรัฐฯ
ขา่วการเมอืง(Politics)
1. ผู้นำรัฐบาล 19.23% 15.38% 26.92%
2. ผู้นำฝ่ายคาน 0.00% 0.00% 0.00%
3. นักการเมืองอื่นๆ 28.85% 13.45% 19.23%
4. ครอบครัวนักการเมือง 3.85% 0.00% 6%
5. อื่นๆ 28.85% 48.08% 30.76%
ขา่วทัว่ไป(Non-Politics)
1. ศิลปะ วรรณกรรม บันเทิง 9.61% 9.62% 3.85%
2. สังคม 3.85% 5.77% 5.77%
3. วิทยาศาสตร์ 1.92% 0% 0%
4. อาชญากรรม 1.92% 3.85% 3.85%
5. อื่นๆ 2% 4% 3.85%
รวม 100% 100% 100%

จากตาราง 5.1 พบว่านิตยสารการเมืองทัง 3 ชื่อฉบับนำเสนอภาพปกการเมืองในสัคส่วน 
ใกล้เคียงกันคือ สยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ 82.69 %มติชนสุดสัปดาห์ 80.72 %และเนชํ่เมสุดสัปดาห์ 76 
% ส่วนภาพปกประเภททั่วไปนำเสนอในสัคส่วน 17.31% 5 19.23 % และ 24% ดามลำดับ

ทัง 3 ชื่อฉบับนำเสนอข่าวการเมืองประ๓ ทอื่นๆคือแบบผสมผสาน มากที่สุค โดยมติชน 
สุดสัปดาห์นำเสนอภาพปกนักการเมืองอื่นๆเท่ากับแบบผสมผสานดัวย
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ตารางที ่5.2 เปรยีบเทยีบลกัษณะการนำ!สนอภาพปกของนติยสารทารเมอืง 3 ชือ่ฉบบั

ลักษณะการนำเสนอภาพปก มติชนสุดสัปดาห์ เนชั่นสุตสัปดาห์ สยามรัฐฯ
1.ภาพถ่ายบุคคล 51.93% 42% 46%
2. ภาพเหตุการณ์ 0.00% 7.69% 5.77%
3. ภาพกราฟฟก/ผสมผสาน 39.38% 50% 48.00%
4. ภาพการ์ดูน 7.69% 0.00% 0.00%
5. อื่นๆ 0% 0% 0%

รวม 100% 100% 100%

จากดาราง 5.2 แสดงว่า เนชั่นสุดสัปดาห์และสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์ นำเสนอภาพปกใน 
ลักษณะภาพกราฟฟก และผสมผสาน มากที่สุด ส่วนมติชนสุดสัปดาห์นำเสนอในลักษณะภาพถ่าย 
บุคคลมากที่สุด

ตารางที่ S3 เปรียบเทียบรูปแบบการนำเสนอภาพปกนิตยสารการเมือง 3 ชิ่อฉบับ

เปแบบ มติชนสุดสัปดาห์ เนชั่นสุดสัปดาห์ สยามรัฐฯ
1. แทรกอารมณ์ชัน ล้อเลียน 57.69% 29% 29%
2. สะท้อนภาพคามความเปีนจริง 23.08% 48.08% 53.85%
3. แฝงความรู้สีกร่วม 9.62% 17% 11.53%
4. มีเงื่อนงำ-ความชัดแย้ง 7.69% 0.00% 3.85%
5 .อ ื่นๆ 1.92% 5.77% 1.92%
รวม 100% 100% 100%

จากตาราง 5.3 แสดงว่าเนชั่นสุดสัปดาห์และสยามรัฐสัปดาห์วิจารณ์นำเสนอภาพปกในรูป 
แบบสะทอนภาพตามความจริง สรูปเรื่องราว วิเคราะห์ ^ดคุ้ย มากที่สุด ส่วนมติชนสุดสัปดาห์นำ 
เสนอในรูปแบบแทรกอารมณ์ชัน ลัอเลียนและเสียดสีมากที่สุด
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