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การตลาดสม ัยใหม ่อย ู่ในย ุคท ี่เร ียกว ่า “การแบ ่งส ่วนตลาด” (Segmentation) เพราะการทำ 

การตลาดแบบมวลซน (Mass Marketing) ท ี่เคยประสบความสำเร ็จในอด ีตน ั้นอาจไม ่ใช ่ส ูตรสำเร ็จ 

ตายต ัวอ ีกต ่อไปในย ุคน ี้ ย ุคที่กระแสการแข่งขันรุนแรง อ ันเน ื่องมากจากแรงกดด ันของค ู่แข ่งท ั้งรายใหม ่ 

และรายเก ่าหร ือจากพฤต ิกรรมของผ ู้บร ิโภคเองท ี่เปล ี่ยนแปลงไป การทำการตลาดม ีการกำหนดกล ุ่ม  

ล ูกค ้าโดยม ุ่งเน ้นไปในเร ื่องของสภาวะจ ิตใจมากกว ่าความแตกต ่างทางประชากรศาสตร ์หร ือสภาพ 

ท างภ ูม ิศ าสต ร ์ เพ ื่อท ี่จะเข ้าถ ึงผ ู้บร ิโภคและเก ิดพฤต ิกรรมการตอบสนองอย ่างส ูงส ุด รวมทั้งย ุคของ 

การโฆษณ าเองก ็ได ้พ ัฒนามาในย ุคท ี่เร ืยกว ่า "โฆ ษณ าแบบขยายตลาด” (Expansion Advertising) 

เพราะเป ็นการโฆษณ าท ี่ทำให ้ตลาดท ี่ด ูเหม ือนว ่าจะอ ิ่มต ัวและไร ้ช ่องว ่างย ืดขยายต ัวออก เป ิดช ่องว ่าง 

ให ้ส ินค ้าลงมาสร ้างความแตกต ่างในความร ู้ส ึกของผ ู้บร ิโภค (เสรี วงษ ์มณ ฑา, 2540) โดยลอดแทรก 

เน ื้อหาทางจ ิตว ิทยาเข ้าไป เพราะค ุณสม'นต ิทางกายภาพของส ินค ้าแทบจะไม,ม ีความแตกต ่าง 

ในลายตาของผ ู้บร ิโภค ผล ิตภ ัณ ฑ ์จำนวนมากน ั้นไม ่สามารถขายได ้ด ้วยต ัวม ันเองอ ีกต ่อไป กอปรกับ 

ผ ู้บร ิโภคเองก ็ไม ่ได ้เอส ินค ้า เพราะคาดหว ังจะได ้ร ับประโยชน ์ทางกายภาพแต ่เพ ียงอย ่างเด ียว 

แต ่อาจซ ื้อเพราะประโยชน ์ทางจ ิตว ิทยาท ี่ส ินค ้านั้นเสนอให้ด ้วย สาเหต ุเหล ่าน ี้จ ึงส ่งผลให ้น ักการตลาด 

น ักโฆษณาต ้องหาว ิถ ีทางสร ้างความแตกต ่างให ้เก ิดข ึ้นก ับส ินค ้าหร ือบร ิการของตน และพยายามตอบ 

สนองความพ ึงพอใจของผ ู้บร ิโภค ซ ึ่งก ็ค ือ การสร ้างความแตกต ่างทางจ ิตว ิทยา โดยต ้องสร้างให ้เก ิด 

ความแตกต ่าง กันในความรู้ส ึกของผู้บร ิโภค เพ ื่อลามารถเข ้าถ ึงผ ู้บร ิโภคอย ่างล ึกซ ึ้ง ด ังน ั้นว ิธ ีการเช ิง 

จ ิตว ิทยาจ ึงน ่าจะเป ็นคำตอบท ี่ด ีคำตอบหน ึ่งสำหร ับการทำการตลาด และการโฆษณาในย ุคน ี้

เซ็กช์ (Sex) จึงเป็นจุดขายและลื่อทางจิตวิทยาประ๓ ทหนึ่งท่ีถูกนำมาใช้ เพราะนักการตลาด 
นักโฆษณาคิดว่าเป็นสิ่งที่สามารถดึงความสนใจของผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี อีกท้ัง ยังลามารถแทรก 
ซึมเข้าไปอยู่ในความทรงจำของผู้บริโภคได้อย่างรวดเร็ว ซ่ึง Freud (1939, cited in Petras, 1987)
ได้เคยกล่าวไว้ว่า มนุษย์เรามีสัญชาตญาณทางเพศมาตั้งแต่เกิด เนื่องจาก ในทางชีววิทยานั้นถือว่า
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ม น ุษ ย ์ม ีส ัญ ช าตญ าณ อย ู่ 2 ประการ คือ ส ัญ ชาตญ าณ ของความอย ู่รอด และส ัญ ชาตญ าณ ของการ 

ส ืบพ ันธ ุ ซ ึ่งส ัญชาตญาณ ของความอย ู่รอดน ั้นบางคร ั้งจะแสดงออกมาในร ูปของความก ้าวร ้าว ปกป ้อง 

ตนเอง ล,วนส ัญ ชาตญ าณ ของการส ืบพ ันธ ุน ั้น  ฟรอยด ์เซ ื่อว ่าม ักจะแสดงออกมาในรูปของ ความรักหรือ 

ความสนใจในเพศตรงข ้าม และม ีความคิดว ่าเร ื่องเพศเป ็นส ัญชาตญาณ ท ี่ม ีความร ุนแรงท ี่ส ุด  อ ีกท ั้ง 

เป ็น เร ื่องท ี่จำเป ็น  โดยว ิถ ีทางท ี่บ ุคคลต ัดส ินใจเก ี่ยวก ับ เส ื้อผ ้า บ ้าน รถยนต์ อาหาร และ การพักผ ่อน 

ต ่างก ็ส ัมพ ันธ ์ไม ่โดยทางตรงก ็โดยทางอ ้อมเก ี่ยวพ ันก ับแรงผล ักด ันทางเพศ เพราะฉะนั้น เรื่องราว 

เก ี่ยวก ับเซ ็กชใํนหลากหลายร ูปแบบจึงได ้ร ับการนำมาใช ้ในการขายส ินค ้าหร ือบร ิการต ่างๆ อาจแทบ 

จะกล ่าว  ได้ว ่า เร ื่องของเซ ็กซ ์ค ือ องค ์ประกอบหลักต ัวหน ึ่งแห ่งโลกโฆษณา ซ ึ่งเราสามารถ พบเห ็น 

เร ื่องด ังกล ่าวท ั้งจากโฆษณ าทางน ิตยสาร โฆษณาท ีว ี โฆษณ าทางบ ิลบอร ์ด ตลอดจนโฆษณ าทาง 

อ ินเตอร์เน ็ต ซ ึ่งด ูเหม ือนว ่าไม ่ว ่าเราจะห ันไปทางไหนเร ื่องเก ี่ยวก ับเซ ็กซ ์ก ็จะมาปรากฏอย ู่ข ้างหน ้า 

เราเสมอ

สำหร ับ เหต ุผลท ี่น ักการตลาด น ักโฆษณา นำเซ ็กซ ์มาใช ้ในงานโฆษณาน้ัน ก็เพราะในขณะที่ 

ส ินค ้าหร ือบร ิการต ้องต ่อส ัก ัน เพ ื่อแย ่งช ิงส ่วนแบ ่งทางการตลาด (Market Share) งานโฆษณาแต ่ละช ิ้น  

ก ็ต ้องต ่อส ัเพ ื่อแย ่งช ิงพ ื้นท ี่ในสมอง อ ัน เป ็น เป ้าหมายทางจ ิตว ิทยา คือ ต ้องการท ี่จะให ้โฆษณาม ืผล 

กระทบต ่อความร ู้ส ึกน ึกค ิดของผ ู้บร ิโภคตามท ี่น ักการตลาดน ักโฆษณ าต ้องการเซ ่น  ให ้ร ู้จ ักให ้ยอมร ับ  

ให ้เข ้าใจ ให ้จำได ้ ให ้เปล ี่ยนใจ เป็นต้น ดังนั้น เซ ็กช ัในงานโฆษณ าจ ึงถ ูกนำมาใช ้ เพื่อให้บรรลุ 

เป ้าหมายท ี่วางไว ้ เพราะเซ ็กซ ์น ั้นสามารถเข ้าถ ึงผ ู้บร ิโภคได ้ล ึกซ ึ้งและสามารถกระต ุ้นความสนใจ 

ให้เก ิดขึ้นได้เสมอ

เซ็กซ็ในงานโฆษณา (Sex in Advertising) นั้นลามารถนำเสนอผ่านวิธีการต่างๆ ได้หลาก 
หลาย เซ่น การใช้สัญลักษณ์ใช้แสง สี เสียง ใช้ภาพผู้แสดงแบบที่มืความเซ็กซี่หรือจนกระทั่งการ 
ใช้ภาพเปลือยของผู้แสดงแบบ ฯลฯ และที่ได้รับความนิยมตลอดมา คือ การนำเสนอผ่านผู้แสดงแบบ 
ซึ่งน่าจะมืสาเหตุมาจากการที่เรื่องเพศนั้นเป็นเรื่องเกี่ยวกับมนุษยํโดยตรง อีกทั้งรูปร่าง สรีระ อวัยวะ 
และกริยาท่าทางต่างๆ ของคน เป็นสิงที่ลามารถสื่อถึงเรื่องดังกล่าวได้ชัดเจน

ในยุคปัจจุบัน การนำเสนอผ่านผู้แสดงแบบนั้น ก็ไม่ได้ถูกจำกัดไว้แต่ผู้แสดงแบบเพศหญิง 
เพียงอย่างเดียวเซ่นในอดีต แต่ในสินค้าบางชนิดเพศซายกสับเป็นเพศที,สามารถกระตุ้นยอดขายได้ดี 
กว่าเพศหญิง และผู้แสดงแบบยังเป็นได้ทั้งเพศเดียวกันกับกลุ่มเป้าหมายของสินค้า เพ่ือที,จะสร้าง
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ความรู้สึกว่าผู้บริโภคลามารถที่จะเป็นได้อย่างบุคคลในภาพ ในขณะที่การใช้ภาพของผู้แสดงแบบที่มี 
เพศตรงข้ามกับกลุ่มเป้าหมายของสินค้ามาเป็นผู้แสดงแบบก็มีอยู่ไม่น้อยเช่นเดียวกัน เพ่ือท่ีจะแสดง 
ให้เห็นถึงเสน่ห์ดึงดูดเพศตรงข้ามที่จะเกิดขึ้นหลังจากการใช้สินค้านั้น

การใข้ผู้แสดงแบบที่มีความเซ็กซี่ถึงระดับที่มีความโปิเปลือยในงานโฆษณาปัจจุบันนับว่า 
กำลังได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นเป็นอย่างมาก ทั้งทางด้านปริมาณและระดับความเข้ม (Degree)
นอกจากนี้ การไข ้ภาพผู้แสดงที่มีความโปีเปลือย (N udity) ในระดับต่างๆ ในงานโฆษณาก็กำลังเป็น 
ที่นิยมและแพร่ขยายไปในลื่อต่างๆ อย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะสื่อนิตยสารในประเทศไทย ทั้งนิตยสาร 
ท ี่เจาะกลุ่มเป ้าหมายเพศหญิง นิตยสารที่เจาะกลุ่มเป ้าหมายเพศชาย และนิตยสารทั่วๆ ไป เนื่องจาก 
การใช้เซ็กซ5ในงานโฆษณาในประเทศไทยนั้น มีความแตกต่างระหว่างภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์ 
กับโฆษณาทางลื่อสิ่งพิมพ์ เพราะสื่อโทรทัศน์มีข้อจำกัดในการควบคุมและตรวจลอบจากหลายหน่วย 
งาน ทำให้ลักษณะการนำเสนอไม่อาจเป็นไปในลักษณะที่โจ่งแจ้งเหมือนในสื่อสิ่งพิมพ์!ด้ อีกทั้ง 
ลื่อสิ่งพิมพ์โดยเฉพาะสื่อนิตยสาร ผู้ผสิตงานโฆษณาสามารถควบคุมคุณภาพของงานพิมพ์ได้ 
ให้ภาพที่สวยงาม เป็นลื่อที่อยู่ได้เป็นระยะเวลานาน และสามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายได้ตามต้องการ 
ดังนั้นจึงเป็นสื่อที่ได้รับความนิยมและได้รับการเลือกใช้ในการนำเสนอเรื่องเซ็กซ็ซึ่งนำเสนอผ่าน 
มิติของผู้แสดงแบบ

การนำเร ื่องของเซ ็กซ ์มาใช ้ในงานโฆษณาน ั้นน ับว ันจะม ีให ้เห ็นเพ ิ่มมากข ึ้นซ ึ่งเป ็นการสะท ้อน 

ให ้เห ็นแนวโน ้มของลังคม แสดงให ้เห ็นถ ึงการเพ ิ่มข ึ้นของเสร ีภาพทางเพศและความเท ่าเท ียมก ันทาง 

เพศ ซ ึ่งป ัจจ ุบ ันได ้พ ัฒนาร ูปแบบและว ิธ ีการนำเสนอ ตลอดจนการเพ ิ่มระด ับความโป ีเปล ือย เน ื่องจาก 

ล ังคมป ัจจ ุบ ันม ีแนวค ิดท ี่เป ิดกว ้างเก ี่ยวก ับ เร ื่องเซ ็กซ ์และความโป ีเปล ือย (Nudity) มากกว ่าอด ีต  ซ ึ่งจะ 

กลายเป ็นส ิ่งท ี่ยอมร ับก ันมากข ึ้นตามว ันและเวลาท ี่ก ้าวไป อ ีกท ั้งก ็ม ิใช ่ส ิ่งท ี,จะนำมาพ ิจารณ าว ่าเป ็น  

สิ่งที,ผ ิดหรือต ้องป ิดบ ังช ่อนเร ้นเหม ือนในอด ีตอ ีกต ่อไป โดยเฉพาะในลังคมตะวันตกและไม ่เว ้นแม ้แต ่ใน 

ล ังคมไทยเอง ป ัจจ ุบ ันคนไทยเองก ็เป ิดกว ้างเก ี่ยวก ับเร ื่องด ังกล ่าวก ันมากข ึ้นกว ่าในอด ีต สาเหต ุท ี่ 

สำค ัญ ประการหน ึ่ง  คือ การรับวัฒนธรรมต่างชาติ โดยเฉพาะวัฒนธรรมตะวันตก ทั้งยุโรป และอเมริกา 

และบทบาทหน ้าของล ื่อก ็ม ีเพ ิ่มมากข ึ้น  จ ึงทำให ้สามารถกระจายข ้อม ูลข ่าวสารต ่างๆไปท ั่วท ุกม ุมโลก 

ภายในระยะเวลาอ ันส ั้น  ประกอบก ับการพ ัฒ นาและความเจร ิญก ้าวหน ้าของเคร ือข ่ายส ื่อมวลซน 

(Mass Media NetWork) ท ี่สามารถเข ้ามารองร ับการกระจายข ่าวสารต ่างๆ ไปยังท ั่วท ุกม ุมของโลก 

ได ้เป ็นอย ่างด ี และสะดวกง ่ายดายย ิ่งข ึ้น  ส ิ่งต ่างๆ เหล ่าน ี้จ ึงล ่งผลกระทบต ่อร ูปแบบการดำเน ินช ีว ิต
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และแนวคิดของคนไทย ซ ึ่งรวมถ ึงแนวค ิดเร ื่องเพศท ี่ได ้ร ับอ ิทธ ิพลมาจากตะว ันตก ทำให้คนไทยเปิด 

กว ้างในเร ื่องด ังกล ่าวมากข ึ้น  อ ีกท ั้งกล ุ่มผ ู้บร ิโภคคนรุ่นใหม ่ (Young Generation) ก ็เข ้ามาม ีบทบาท 

สำค ัญ มากข ึ้น  ซ ึ่งคนเหล่าน ี้ม ีความยืดหยุ่นในการรับว ัฒนธรรมใหม ่ๆ และแนวคิดต ่างๆ ท ี่มาจาก 

ต ่างประเทศได ้ง ่ายข ึ้น  และเป ็นกล ุ่มคนท ี่ม ีบทบาทสำค ัญ ในการกำหนดท ิศทางของการตลาด 

(ปฏ ิคม พล ับพล ึง และ'ธ ีรลานต ์จ ูงห ัตถการสาธ ิต, 2534)

ถึงแม้จะดูเหมือนว่าผู้บริโภคคนไทยเปิดรับในเรื่องต่างๆ ได้ง่ายขึ้น และมากขึ้นก็ตาม 
แต่อย่างไรก็ตาม วัฒนธรรมดั้งเดิมของคนไทยก็น่าจะมีอิทธิพลอยู่เซ่นคัน และปัจจุบันงานโฆษณา 
ที่นำภาพผู้แสดงแบบที่มีความโปิเปลือยมาใซ้ก็พบเห็นคันมากขึ้น แต่ยังไม่ค่อยมีงานวิจัยที่สืกษาถึง 
ผลจากการใช้ภาพดังกล่าวต่อผู้บริโภคสำหรับบริบทในประเทศไทย ดังน้ัน การสืกษาถึงผลจากการ 
ใช้ภาพผู้แสดงแบบที่มีความโปิเปลือยต่างระดับคันในงานโฆษณาต่ออารมณ์และทัศนคติที่มีต่องาน 
โฆษณาของผู้บริโภค จึงเป็นแง,มุมหนึ่งที่น่าสนใจสืกษาค้นคว้า เพื่อสามารถนำประโยชน์จากการ 
สืกษาครั้งนี้มาประยุกต์ใช้ และเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์งานโฆษณาให้เกิดประสิทธิภาพและ 
ประสิทธิผลต่อไป

ว ิต ถประสงค ์ของการค ักษา

1. เพ ื่อส ืกษาถ ึงผลจากการใช ้ภาพผ ู้แสดงแบบเพสชาย ภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิงท ี่ม ีความ 

โป ิเปล ือยต ่างระด ับค ันในงานโฆ ษณ าต ่ออารมณ ์(Emotion) ของผู้บริโภค

2. เพ ื่อส ืกษาถ ึงผลจากการใช ้ภาพผ ู้แสดงแบบเพศชาย ภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิงท ี่ม ีความ 

โป ิเปล ือยต ่างระด ับค ันในงานโฆษณ าต ่อท ัศนคต ิท ี่ม ีต ่องานโฆษณ า (Attitude toward the 

Ad) ของผู้บริโภค

ขํโณหานำการวิจ ัย

1. ระดับความโปีเปลือยของภาพผู้แสดงแบบที่แตกต่างคันในงานโฆษณาจะล่งผลอย่างไร 
ต่ออารมณ์ของผู้บริโภค

2. ระดับความโปิเปลือยของภาพผู้แสดงแบบที่แตกต่างคันในงานโฆษณาจะล่งผลอย่างไร 
ต่อทัศนคติที่มีต่องานโฆษณาของผู้บริโภค
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3. เพศของผู้แสดงแบบที่แตกต่างกันในงานโฆษณาจะส่งผลอย่างไรต่ออารมณ์ของผู้บริโภค
4. เพศของผู้แสดงแบบที่แตกต่างกันในงานโฆษณาจะส่งผลอย่างไรต่อทัศนคติที,มีต่องาน 

โฆษณาของผู้บริโภค
5. ระดับความโปิเปลือยของภาพผู้แสดงแบบกับเพศของผู้แสดงแบบที่มีความแตกต่างกัน 

ไนงานโฆษณาจะส่งผลอย่างไรต่ออารมณ์ของผู้บริโภค
6. ระดับความโปิเปลือยของภาพผู้แสดงแบบกับเพศของผู้แสดงแบบที่มีความแตกต่างกัน 

ในงานโฆษณาจะส่งผลอย่างไรต่อทัศนคติที่มีต่องานโฆษณาของผู้บริโภค

สมมติซานการว ิจ ้ย--------------- as— ----------------------

สมมต ิฐานท ี่ไ : ระด ับความโป ีเปล ือยของภาพผ ู้แสดงแบบท ี่แตกต ่างก ันในงานโฆษณ าจะส ่ง 

ผลโดยตรง (Main Effect) ต ่ออารมณ ์ของผ ู้บร ิโภค

สมมต ิฐานท ี่ 2 : ระด ับความโป ิเปล ือยของภาพผ ู้แสดงแบบท ี,แตกต ่างก ันในงานโฆษณาจะส ่ง 

ผลโดยตรง (Main Effect) ต ่อท ัศนคต ิท ี่ม ีต ่องานโฆษณาของผ ู้บร ิโภค

สมมต ิฐานท ี่ 3 : เพศของผ ู้แสดงแบบท ี่แตกต ่างก ันในงานโฆษณาจะส ่งผลโดยตรง (Main 

Effect) ต ่ออารมณ ์ของผ ู้บร ิโภค

สมมต ิฐานท ี่ 4 : เพศของผ ู้แสดงแบบท ี่แตกต ่างก ันในงานโฆษณาจะส ่งผลโดยตรง (Main 

Effect) ต ่อท ัศนคต ิท ี่ม ีต ่องานโฆษณาของผ ู้บร ิโภค

สมมต ิฐานท ี่ 5 : ระด ับความโป ิเปล ือยของภาพผ ู้แสดงแบบก ับเพศของผ ู้แสดงแบบท ี่ม ีความ 

แตกต ่างก ันในงานโฆษณ าจะส ่งผลกระทบร ่วม (Interaction Effect) ต ่ออารมณ ์ของผ ู้บร ิโภค

สมมต ิฐานท ี่ 6 : ระด ับความโป ีเปล ือยของภาพผ ู้แสดงแบบก ับเพศของผ ู้แสดงแบบท ี่ม ีความ 

แตกต ่างก ันในงานโฆษณ าจะส ่งผลกระทบร ่วม (Interaction Effect) ต ่อท ัศนคต ิท ี่ม ีต ่องานโฆษณา 

ของผู้บริโภค
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ข'อบเขตการวิจ ัย

การคืกษาเรื่อง “ผลจากการใช้ภาพผู้แสดงแบบที,มีความโปีเปลือยต่างระดับกันในงานโฆษณา 
ต่ออารมณ์และทัศนคติที่มีต่องานโฆษณาของผู้บริโภค” ครั้งนี้ใช้ภาพผู้แลดงแบบเพศชายเพียง 
คนเดียว และภาพผู้แสดงแบบเพศหญิงเพียงคนเดียวที่มีความโปิเปลือยต่างระดับกันในงานโฆษณา 
ทางสิ่งพิมพ์ (Print Ad) ซึ่งจัดทำขึ้นเฉพาะ (ดูภาคผนวก)

สำหรับภาพผ ู้แสดงแบบใช ้ภาพผ ู้แสดงแบบซ ึ่งเป ็นคนเอเช ีย และต ้องเป ็นภาพผ ู้แสดงแบบซึ่งม ี 

ความโป ิเปล ือยครบท ั้ง 4 ระด ับในแต่ละคน โดยจ ัดแบ ่งระด ับความโป ีเปล ือยของภาพผ ู้แสดงแบบออก 

เป ็น 4 ระดับ ตามล ักษณ ะการสวมใส ่เส ื้อผ ้า ซ ึ่งการจ ัดแบ ่งระด ับความโป ีเปล ือยของภาพผ ู้แสดงแบบ 

ในงานว ิจ ัยคร ั้งน ี้ ประย ุกต ์มาจากงานว ิจ ัยของ John, stanaiand และ Gelb (1998) ดังนี้

ระด ับความโป ีเปล ือยของภาพผ ู้แสดงแบบเพศชาย

1. Demure คือ ภาพผ ู้แสดงแบบเพศชายท ี่สวมใส ่เส ื้อผ ้าท ั่วใปท ี่สวมใส ่ในช ีว ิตประจำว ัน  

เผยให ้เห ็นส ่วนของร ่างกายตามปกต ิซ ึ่งม ักจะเป ิด เผยก ันท ั่วไป เช่น ใบ ห น ้าลำคอ  แขนเป ็นต ้น

2. Suggestive คือ ภาพผ ู้แสดงแบบเพศชายท ี่สวมใส ่เส ื้อผ ้าท ี่ชวนให ้ค ิดจ ินตนาการ เช่น 

สวมใส,เส ื้อผ ้าท ี่แนบเน ื้อ รัดรึง สวมเส ื้อท ี่ปลดกระด ุมเผยให ้เห ็นส ่วนของร ่างกายบางส ่วน ซ ึ่งส ่วนของ 

ร ่างกายบางส่วน'ใน'ท ี่น ี้ หมายถ ึง ลำต ัวส ่วนบนไม ่เก ินระด ับสะด ือ และหมายรวมถ ึงการสวมใส ่กางเกง 

ท ี่ส ั้นมากๆ โดยร ่างกายส ่วนบนสวมใส ่เส ื้ออย ู่

3. Partially-clad คือ ภาพผ ู้แสดงแบบเพศชายท ี่สวมใส ่กางเกงช ั้นใน โดยยกเว้นกางเกงช ั้นใน 

ล ักษณ ะกางเกงขาส ั้นแบบ Boxer นอกจากน ี้ ย ังรวมถ ึงการสวมใส ่กางเกงว ่ายน ํ้า หรือการสวมใส่ 

กางเกงขาส ั้นมากๆ ท ี่ม ีล ักษณ ะร ัดร ูปเพ ียงต ัวเด ียว และหมายรวมถ ึงภาพเปล ือยกายท ่อนบนของ

ผ ู้แสดงแบบซ ึ่งเป ็นการเปล ือยกายท ่อนบนท ี,ไม ่เลยหน ้าท ้องส ่วนล ่าง

4. Nude คือ ภาพผ ู้แสดงแบบเพศชายซ ึ่งป ิดบ ังแค ่อว ัยวะเพศ และหมายรวมถ ึงภาพท ี่เปล ือย 

กายหมดของผ ู้แสดงแบบ ซ ึ่งไม ่จำเป ็นต ้องเปล ือยกายในล ักษณ ะโจ ่งแจ ้ง แต ่สามารถร ับร ู้ได ้ว ่าผ ู้แสดง 

แบบเปล ือยกายจนหมด
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ระด ับความโป ีเปล ือยซองภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิง

1. Demure คือ ภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิงท ี่สวมใส ่เส ื้อผ ้าท ั่วไปท ี่สวมใส'ในช ีว ิตประจำว ัน 

เผยให ้เห ็นส ่วนของร ่างกายตามปกต ิซ ึ่งม ักจะเป ิด เผยก ันท ั่วไป เช่น ใบหน ้า ลำคอ แขนเป ็นต ้น 

ลำหร ับเส ื้อด ้านบนคว ้านไม ่เก ินหน ้าอก (ไม่เห็นร่องอก)

2. Suggestive คือ ภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิงท ี่สวมใส ่เส ื้อผ ้าท ี่ชวนให ้ค ิดจ ินตนาการ เช่น 

สวมใส ่เส ื้อผ ้าท ี่แนบเน ื้อ  รัดรึง เส ื้อผ ้าท ี่บางซ ึ่งสามารถมองทะล ุสร ีระบางส ่วนท ี่ควรป ิดบ ัง รวมถึงการ 

สวมใส ่เส ื้อผ ้าล ักษณ ะท ี่เป ิด เผยให ้เห ็นสร ีระบางส ่วน  ซ ึ่งสร ีระบางส ่วนในท ี่น ี้ หมายถ ึง เส ื้อท ี่คว ้านล ึก 

ถ ึงร ่องอก เส ื้อท ี่ปลดกระด ุมลงมาจนเผยให ้เห ็นร ่องอก และหมายรวมถ ึงการสวมใส ่กางเกงหร ือ 

กระโปรงท ี่ล ันมากๆ ด้วย

3. Partially-clad คือ ภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิงท ี่สวมใส ่ช ุดช ั้นในหร ือช ุดว ่ายน ํ้าแบบท ี่เป ิดเผย 

ให ้เห ็นส ่วนของร ่างกาย เช ่นหน ้าอกบางส ่วน  ช ่วงลำต ัว เรียวชา เป ็นต ้นและหมายรวมถ ึงภาพผ ู้แสดง 

แบบท ี่สวมใส ่ช ุดช ั้นในช ิ้นล ่างหร ือสวมใส ่เส ื้อผ ้าในส ่วนล ่าง แต ่เป ิดเผยให ้เห ็นหน ้าอกบางส ่วน ซ ึ่งอาจ 

จะใช ้ม ือป ิดบ ังเอาไว ้

4. Nude คือ ภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิงซ ึ่งป ิดบ ังแค ่อว ัยวะเพศ และหมายรวมถ ึงภาพท ี่เปล ือย 

กายหมดของผ ู้แสดงแบบ ซ ึ่งไม ่จำเป ็นต ้องเปล ือยกายในล ักษณ ะโจ ่งแจ ้ง แต่สามารถรับรู้ได ้ว ่าผ ู้แสดง 

แบบเปล ือยกายจนหมด

น ิย าม ศ ัพ ท ์

ผลกระทบ (Effects) หมายถ ึง ผลโดยตรง (Main Effect) หรือ ผลกระทบร่วม (Interaction 

Effect) ซ ึ่งเก ิดจากการชมช ิ้นงานโฆษณ าท ี่ใช ้ภาพผ ู้แสดงแบบเพศชายและเพศหญ ิงท ี่ม ืความโป ี 

เปล ือยต ่างระด ับก ันต ่ออารมณ ์ (Emotion) และท ัศนคต ิท ี่ม ืต ่องานโฆษณ า (Attitude toward the Ad)

อารมณ ์ (Emotion) หมายถ ึง ความพ ึงพอใจ (Pleasure) และการกระต ุ้นความร ู้ส ึก (Arousal) 

ซ ึ่งเก ิดจากการชมช ิ้นงานโฆษณา

ท ัศนคต ิท ี่ม ืต ่องานโฆษณ า (Attitude toward the Ad) หมายถ ึง ความรู้ส ึก (Affective)

ภายในจ ิตใจท ี่เก ิดข ึ้น  ซ ึ่งสะท ้อนให ้เห ็นถ ึงความโน ้มเอ ียงของบ ุคคลว ่าร ู้ส ึกอย ่างไรต ่องานโฆษณาท ี่ใช ้ 

ภาพผ ู้แสดงแบบเพศชาย ภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิงท ี่ม ีความโป ิเปล ือยต ่างระด ับก ัน
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ภาพผ ู้แสดงแบบเพศซายท ี่ม ีความโป ีเปล ือยต ่าง?ะด ับ  หมายถ ึง การใช ้ภาพผ ู้แสดงแบบเพศ 

ชายท ี่ม ีความโป ิเปล ือยในระด ับท ี่แตกต ่างก ันโดยจ ัดแบ ่งตามล ักษณ ะเส ื้อผ ้าท ี่ผ ู้แสดงแบบสวมใส ่ 

ได้แก่ 1 .ภาพผ ู้แสดงแบบเพศชายท ี่สวมใส ่เส ื้อผ ้าท ั่วไปท ี่สวมใส ่ในช ีว ิตประจำว ัน เผยให้เห ็นส่วนของ 

ร ่างกายตามปกต ิ ซ ึ่งม ักจะเป ิดเผยก ันท ั่วไป เช่น ใบหน ้า ลำคอ แขน เป็นต้น (Demure) 2. ภาพผ ู้แสดง 

แบบเพศชายท ี่สวมใส ่เส ื้อผ ้าท ี่ชวนให ้ค ิดจ ินตนาการ เช่น สวมใส ่เส ื้อผ ้าท ี่แนบเน ื้อ รัดรึง สวมเส ื้อท ี่ปลด 

กระด ุมเผยให ้เห ็นส ่วนของร ่างกายบางส ่วน ซ ึ่งส ่วนของร ่างกายบางส ่วนในท ี่น ื้ หมายถ ึง ลำต ัวส ่วนบน 

ไม ่เก ินระด ับสะด ือ และหมายรวมถ ึงการสวมใส ่กางเกงท ี่ ล ันมากๆ โดยร ่างกายส ่วนบนสวมใส ่เส ื้ออย ู, 

(Suggestive) 3. ภาพผ ู้แสดงแบบเพศชายท ี่สวมใส ่กางเกงช ั้นใน โดยยกเว ้นกางเกงช ั้นในล ักษณ ะ 

กางเกงขาส ั้นแบบบ ๊อกเซอร ์ (Boxer) นอกจากน ี้ ย ังรวมถึง การสวมใส ่กางเกงว ่ายน ํ้าหร ือกางเกงขาส ั้น  

มากๆ ท ี่ม ีล ักษณ ะร ัดร ูป เพ ียงต ัวเด ียว และหมายรวมถ ึงภาพเปล ือยกายท ่อนบนฃองผ ู้แสดงแบบซ ึ่งเป ็น  

การเปล ือยกายท ่อนบนท ี่ไม ่เลยหน ้าท ้องส ่วนล ่าง (Partially-clad) และ 4. ภาพผ ู้แสดงแบบเพศชาย 

ซ ึ่งป ิดบ ังแค ่อว ัยวะเพศ และ หมายรวมถ ึงภาพท ี่เปล ือยกายหมดของผ ู้แสดงแบบ ซ ึ่งไม ่จำเป ็นต ้อง 

เปล ือยกายในล ักษณ ะโจ ่งแจ ้ง แต ่สามารถร ับร ู้ได ้ว ่าผ ู้แสดงแบบเปล ือยกายจนหมด (Nude)

ภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิงท ี่ม ีความโป ีเปล ือยต ่างระด ับ  หมายถ ึง การใช ้ภาพผ ู้แสดงแบบเพศ 

หญ ิงท ี่ม ีความโป ิเปล ือยในระด ับท ี่แตกต ่างก ัน  โดยจ ัดแบ ่งตามล ักษณ ะเส ื้อผ ้าท ี่ผ ู้แสดงแบบสวมใส ่ 

ได้แก่ 1. ภาพผ ู้แสดงแบบเพสหญ ิงท ี่สวมใส ่เส ื้อผ ้าท ั่วไปท ี่สวมใส ่ในช ีว ิตประจำว ัน  เผยให้เห ็นส่วนของ 

ร ่างกายตามปกต ิซ ึ่งม ักจะเป ิด เผยก ันท ั่วไป  เช่น ใบหน ้า ลำคอ แขนเป ็นต ้นลำหร ับ เส ื้อด ้านบนคว ้าน  

ไม ่เก ินหน้าอก (ไม่เห็นร่องอก) (Demure) 2. ภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิงท ี่สวมใส ่เส ื้อผ ้าท ี่ซวนให ้ค ิด 

จ ินตนาการ เช่น สวมใส ่เส ื้อผ ้าท ี่แนบเน ื้อ รัดรึง เส ื้อผ ้าท ี่บางซ ึ่งสามารถมองทะล ุสร ีระบางส ่วนท ี่ควร 

ป ิดบ ัง รวมถ ึงการสวมใส ่เส ื้อผ ้าล ักษณ ะท ี่เป ิดเผยให ้เห ็นสร ีระบางส ่วน ซ ึ่งสร ีระบางส ่วนในท ี่น ื้ หมาย 

ถึง เส ื้อท ี่คว ้านล ึกถ ึงร ่องอก เส ื้อท ี่ปลดกระด ุมลงมาจนเผยให ้เห ็นร ่องอก และหมายรวมถ ึงการสวมใส ่ 

กางเกงหรือกระโปรงท ี่ส ั้นมากๆ ด้วย (Suggestive ) 3. ภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิงท ี่สวมใส ่ช ุดช ั้นใน 

หร ือช ุดว ่ายน ํ้าแบบท ี่เป ิดเผยให ้เห ็นส ่วนของร ่างกาย เช่น หน ้าอกบางส ่วน ช ่วงลำต ัว ช ่วงขา เป็นต้น 

และหมายรวมถ ึงภาพผ ู้แสดงแบบท ี่สวมใส ่ช ุดช ั้นใน ช ิ้นล ่างหร ือสวมใส ่เส ื้อผ ้าในส ่วนล ่าง แต่เป ิดเผย 

ให ้เห ็นหน ้าอกบางส ่วนซ ึ่งอาจจะใช ้ม ือป ิดบ ังเอาไว ้ (Partially-clad) และ 4 .ภาพผ ู้แสดงแบบเพศหญ ิง 

ซ ึ่งป ิดบ ังแค ่อว ัยวะเพศ และหมายรวมถ ึงภาพท ี่เปล ือยกายหมดของผ ู้แสดงแบบ ซ ึ่งไม ่จำเป ็นต ้อง 

เปล ือยกายในล ักษณ ะโจ ่งแจ ้ง แต่สามารถรับรู้ ได ้ว ่าผ ู้แสดงแบบเปล ือยกายจนหมด (Nude)
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

ประโยชน ์ทางว ิชาการเป ็นการเพ ิ่มความร ู้ข ้อม ูลในการส ืกษาเก ี่ยวก ับประเด ็นด ้านผลจาก 

การใช ้ภาพผ ู้แสดงแบบท ี่ม ีความโป ิเปล ือยต ่างระด ับก ันในโฆษณ าต ่ออารมณ ์และท ัศนคต ิท ี่ม ีต ่องาน 

โฆษณา อ ีกท ั้งสามารถนำความร ู้จากการว ิจ ัยคร ั้งน ี้ไปใช ้ในการส ืกษาและค ้นคว ้าว ิจ ัยต ่อไปในอนาคต

ประโยชน ์เช ิงปฏ ิป ัต ิ สามารถนำไปใช ้เป ็นแนวทางในการสร้างสรรค ์งานโฆษณาในแง่ของการ 

นำภาพผ ู้แสดงแบบท ี่ม ีความโป ิเปล ือยมาใช ้ เพ ื่อ เพ ิ่มประส ิทธ ิภาพและประส ิทธ ิผลในการสร ้างสรรค ์ 

งานโฆษณา
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