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แบบสอบถามคดเลอก

คำด ู้แ จง:กร ุณ าท ำเคร ื่อ งห ม าย/ใน ช ่องข ้อความ ท ี่ท ่าน เล ือก

- ต ัวค ุณ เองทำงานในบร ิษ ัทโฆษณาหร ือบร ิษ ัทสำรวจว ิจ ัยตลาดหร ือไม ่

n  ทำงานในบร ืษ ัทต ังกล ่าว...................... ............(จบการส ัมภาษณ ์)

□  ไม ่ได ้ทำงานในบร ิษ ัทต ังกล ่าว.............. ...................(ส ัมภาษณ ์ต ่อ)

- อาย ุ

□  ต ํ่ากว ่า 20 ป ี........................................ ......... (ไม ่ผ ่านการค ัดเล ือก)

□  2 0 - 4 5 ป ี........................................... ............... (ผ ่านการค ัดเล ือก)
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แ บ บ ส อ บ ถ าม

ส่วนที่ 1: ด้านลักษณะทางประชากร
ค ำช ีแจง: กร ุณ าบอกข ้อม ูลเบ ื้องต ้น เก ี่ยวก ับต ัวค ุณ

1. เพศ

□  ชาย

□  หญ ิง

2. อาย ุ

□  20 -25 ปี

□  31 -35 ปี

□  41 - 4 5 ปี

3. ลถานภาพ

□  โสด

□  สมรส

□  อื่นๆ (โปรดระบุ).......................

4. อาช ีพ

□  นักเรียน/นักศึกษา

□  พน ักงานร ัฐว ิสาหก ิจ/ข ้าราชการ

□  อื่นๆ (โปรดระบุ).......................

5. ระด ับการศ ึกษาข ั้นส ูงส ุดหร ือท ี่กำล ังศ ึกษาอย ู่

□  ประถมศ ึกษา

□  ปร ิญ ญ าตร ี

□  26 -  30 ปี
□  36 - 40 ปี

□  มัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา
□  ประกอบธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย

□  มัธยมศึกษา/อาชีวศึกษา
□  สูงกว่าปริญญาตรี



ส่วนที่ 2: ด ้านอารมณ ์ และด้านทศนคติที่ม ืต่องานโฆษณา
คำซี่แจง: กร ุณาบอกถ ึงระด ับอารมณ ์ของค ุณ ท ี่เก ิดข ึ้นหล ังจากการชมช ินงานโฆษณ าซ ินน ี
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ม ีความส ุข (happy)

ชื่นชอบ (pleased)

พอใจ (satisfied)

เบ ิกบานใจ (contented) 

ต ืนเต ้น (excite)

กระตุ้น (stimulated)

สดชืน (wide awake) 

ย ั่วยวน (aroused)

ไม ่ม ีความสุข (unhappy) 

รำคาญ  (annoy)

ไม่พอใจ (unsatisfied)

ใจคอเท ียวแห ้ง (melancholic) 

สงบ (calm)

ผ ่อนคลาย (relaxed)

ง่วงเหงา (sleepy)

ไม ่ย ั่วยวน (unaroused)

คำซี่'แจง: กรุณาทราบความรู้สึกของคุณเกี่ยวกับชิ้นงานโฆษณาที่เพิ่งได้ซมไป

ฉันรู้สึกช่ืนชอบโฆษณาช้ินน้ี___ :____ :____:____:___ :____:____ ฉันรู้สึกไม่ชืนชอบโฆษณาชินนี
(I react favorably to the ad) (I react unfavorably to the ad)

ฉันชอบโฆษณาช้ินนี ____:___:____:____:____:____:_____ ฉันไม่ชอบโฆษณาชินนี
(I like the ad) 0 don’t like the ad)

ฉันรู้สึกดีต่อโฆษณาซ้ินน้ี ____:_____________:____:____:____ ฉันรู้สึกไม่ดีต่อโฆษณาช้ินน้ี
(I feel positive toward the ad) (I feel negative toward the ad)

โฆษณาช้ินน้ีดี ____:___ :____:____:____:____:____  โฆษณาช้ินน้ีไม่ดี
(The ad is good) (The ad is bad)
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บร ิหารธ ุรก ิจบ ัณ ฑ ิต (เก ียรต ิน ิยมอ ันด ับ 2) สาขาว ิชาการตลาด มหาว ิทยาล ัยสงขลานคร ินทร ์ 

ป ีการศ ึกษา 2541 หล ังจากน ั้นได ้เข ้าศ ึกษาต ่อในระด ับปร ิญญาโทในสาขาว ิชาการโฆษณ า 

คณ ะน ิเท ศศาสตร ์จ ุฬ าลงกรณ ์ม ห าว ิท ยาล ัย  ต ั้งแต ่ป ีการศ ึกษา 2542 และสำเร ็จการศ ึกษา 

ในป ีการศ ึกษา 2543
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