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I ชมสื่อโทรทัศน์ มีความสัมพันธ์ในเชิงบวกกับ “ปทัสถานเกี่ยวกับกฎจราจร,’แ ต ่มีความสัมพันธ์'ในเชิงลบ 

กับ “ระดับการศึกษา” และ “ความเชื่อมั่นในการขับรถยนต์”
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I “ระดับความรู้” และ “ระดับทัศนคติ” ในการขับรถยนต์อย่างปลอดภัย

นอกจากนียุ้งพบว่าการใช้เบือหาสารที่เร้าความกลัวมีประสิทธิผลในการที่จะเปลี่ยนแปลง
ร̂ * ๙' 1า ๘ระดับความรู้ ทัศนคติ และความดังใจในการขับรถยนต์อย่างปลอดภัย แต่อย่างไรกตามการรณรงค์ป้อง 

กันอุบัติภัยรถยนต์ในระดับประเทศจำเป็นต้องมีการปรับปรุงเบือหาสารเพื่อให้เหมาะสมกับการชักจูงใจ
ก ล ุ่ม เป ้า ห ม า ย ข น า ด ใ ห ญ ่ไ ต ้อ ย ่า ง ม ีป ร ะ ส ิท ธ ิผ ล
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I
I
] The purposes of this research were twofold:(l) to study the relationship between socio

economic status and psychological factors on learning levels of the television message regarding a
I . . 1 1 ,prevention of automobile accident;(2) to evaluate the effectiveness of fear appeal as portrayed in the

mediumj being produced for this study. An experiment of 48 selected car owners of 18-25 age groups
was conducted within a conceptual framework of the learning-effect hierarchy.

II
j Findings showed that only some socio-economic and psychological factors were significantly

correlated with the level of knowledge from the medium as follows:I
j 1. The variable of attitude toward safety driving as measured right after their 

exposurjî to the message was positively related to "conformity to the traffic rules,” but hadI
negativ  ̂ relationship with level of education” and "locus of control. "

j 2. The level of intention to drive safely after the message learning was found to 
be positively correlated to family experience in traffic accident” 1 "the level of posttest
knowledge as well as their attitude toward safety driving”.III

{ Most importantly, fear appeal was tested as an effective treatment in changing 
people  ̂ knowledge, attitude, and intention for safety driving. Nevertheless, a national campaign 
for the j prevention of automobile accident must require a well adjustment of the message to 
be capible of persuading a large target audience.

r :I__________ !_______________________________________________________________________
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