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ตารางที่ 9 บทภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน์
ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) ผงซักฟอกบรืส
ความยาว า 5 วินาที

ภาพ (Visual Part)

eu : หญิงคุยกับเต็กชายท่ีน่ังอยู่หน้าจอ 
คอมพิวเตอร์

MS : เด ็กกดหมายเลขบนแบ ้เนพ ิมพ ์ 
MS : หญ ิงค ุยก ับเด ็กชาย

eu : เด็กชายกดแบ้!นพิมพ์ 
eu : จอคอมพิวเตอร์
Super : เร่ิม 1 มกราคม ถึง 31 มีนาคม น้ี 

(Pack Shot)

เสียง (Audio Part)

หญิง : รู้ไม๊ครับ บรีสขนาด 30 บาท ลด 5 
บาท เหลือเท่าไหร่ 

เด็ก : รู้ครับ 25 บาทครับ 
หญิง : แล้วถ้าขนาด 60 บาท ลดไป 10บาท 

เหลือเท่าไหร่
เด็ก : เหลือ 50 บาท ครับ
เด็ก : ขนาด 5 บาท 10 บาทก็ลดนะครับแม่
โฆษก: หมดเขต 31 มีนาคม น้ี
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ตารางที่ 10 บทภาพยนตรํโฆษณาทางโทรทัศน์
ผลิตภัณท์ (สินค้าหรือบริการ) กระดาษทิชซูสก๊อต ชุด แม่ - ลูก
ความยาว 30 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

(เสียงดนตรีคลอตลอด)

eu : เด็กหญิงคลี,กระดาษที,ชชุออกจาก เด็ก : หน่ึง สอง สาม ย่ีสิบ ย่ีสิบเอ็ด ย่ีสิบ
ม้วนแล้วนับ สอง ย่ีสิบสาม

eu : หญิงทันมามองดูเด็กอย่างเอ็นดู โฆษก : แล้วความเหนียวนุ่มและความยาวคุ้ม
Super : ยาว 28 เมตร ค่าถึง 2 เมตร ของสก๊อตต์เอ็กข์ตร้า

ก็ทำให้คนอยากรู้อยากเห็นต้องยอม
แพ้

LS : เด็กหญิงหลับท่ามกลางกระดาษทิซซู เด็ก : ครี'อก ฟิ...
Super : เหนียว นุ่ม จุใจ ใช้นาน โฆษก : สก็อต เอ็กซ์ตร้า เหนียวนุ่ม จุใจ ใช ้
Super : Kimberry Clark นาน

คีมเบอร์ร่ี - คล๊าค



ต า ร า ง ท ี่ า 1 บ ท ภ า พ ย น ต ร โ ฆ ษ ณ า ท า ง โ ท ร ท ัศ น ์

ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรีอบริการ) ผงซักฟอกโอโม่ ชุด แอบซ่อน
ความยาว 30 วินาที

73

ภาพ (Visual Part)

eu : เด็กทญิงเล่นซ่อนแอบโอยเอาน้ิวปิดตา 
(ภาพลาง )ๆ

MS : เด็กหญิงวิ่งตามหาคนอื่น
eu : เด็กหญิงพบเด็กชายในตู้เสื้อผ้า
MS : ที่ห้องนั่งเล่น เด็กหญิงพบเด็กชายอีกคน

eu : เด็กหญิงพบหญิงคนหนึ่ง 
eu : หญิงเปีดตู้เก็บของ 
eu : กล่องผงซักฟอก 
MS : เด็กกลุ่มหนึ่งกำลังเล่นกันอยู่ 
MS : หญิงโบกมือให้เด็ก 
eu : กล่องผงซักฟอก 

(Pack Shot)

เสียง (Audio Part)

เด็ก : เก้า - ลิบ เอาละนะ

เด็กๆ : โอ๒ 
เด็ก : อยู่น่ีเอง 
เด็กๆ : โอ[ห
เด็ก : จับได้แล้ว ปีง! ปิง !
เด็ก : ฮั่นแน่ จับได้แล้ว คุณแม่อยู่นี่เอง 
โฆษก : ไม่มีใครแอบซ่อนความขาวไวิใต้

โอโม่ใหม่ ผงเข้มข้นผสมนํ้ายาซักผ้า 
ขาวปรับปรุงใหม่ ให้ผ้ายิ่งขาวเจิดจ้า 
มากย่ิงข้ึน
โอโม1ทูอินวัน สูตรใหม่ 
ความหมายใหม่ของความขาว



74

ต า ร า ง ท ี่ 1 2  บ ท ภ า พ ย น ต ร ํโ ฆ ษ ณ า ท า ง โ ท ร ท ัศ น ์

ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) ผ้าอ้อมเด็กคอมฟอร์ต XL
ความยาว า 5 วินาที

CU
MS
eu

CU

CU

Super

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

: หญิงอุ้มเด็กกำลังร้องไห้ 
: เด็กชายยืนร้องไห้ 
: XL

12 + Kg
(บนสินค้าแพมเพอร์ส)

: เปรียบเทียบชนาตของสินค้าระหว่าง 
ขนาด X และ XL

: เด็กเดินมาหาแม่แล้วกอดกันอย่างมี 
ความสุข 

: (Pack Shot)
ใหม่ แพมเพอร์ส คอมฟอร์ต เอ็กซ์

หญิง : ตั้งแต่ลูกโตเกินกว่าจะใส่แพมเพอร์ส 
คอมฟอร์ตได้ ลูกร้องงอแงเก่งขึ้น

โฆษก : ขอแนะนำแพมเพอร์ส คอมฟ่อรีต 
ขนาด XL ใหม่ที่ใหญ่ขึ้น 

แม่ : ใส่พอดีอย่างนี้ ลูกจะได้กลับไปมีความ 
สุขเหมือนเดิมซะที

โฆษก : ใหม่ แพมเพอรีส คอมฟ่อรีต XL

แอล เพื่อลูกรักแห้งเย็นสบาย และมี 
ความสุขยิ่งขึ้น



ต า ร า ง ท ี่ 1 3  บ ท ภ า พ ย น ต ร ์โ ฆ ษ ณ า ท า ง โ ท ร ท ัศ น ์

ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรีอบริการ) ธนาคารไทยพาณิชย์ จำกัด (มหาซน) ชุดการศึกษา
ความยาว า 5 วินาที
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ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

LS : บ้านหลังหนึ่งแล้วเคลื่อนเข้าไปที่ หญิง : สงลัยเราต้องเตรียมปูทางให้ลูกชอง
หน้าต่าง เราแล้วนะพ่อ

MS : ชายหนุ่มนั่งอยู่ที่โต๊ะหนังสือ'ใกล้
หน้าต่าง

MS : หญิงชายคู่หนึ่งยืนที่ประตู
Super : บริการเงินฝากเพื่อการศึกษา โฆษก : วางแผนการศึกษากับบริการเงินฝาก

ดอกเบี้ยดี มีโอกาสรับทุน เพื่อการศึกษาที่ธนาคารไทยพาณิชย์
MS : หญิงชายยืนข้างชายหนุ่มสวมชุดครุย เรื่องตอกเบี้ย ไม่ต้องเสียภาษี

ปริญญา
Super : บมจ. ธนาคารไทยพาณิชย์
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ต า ร า ง ท ี, 1 4  บ ท ภ า พ ย น ต ร ์โ ฆ ษ ณ า ท า ง โ ท ร ท ัศ น ์

ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จำกัด (มหาซน)
ความยาว 1 5 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

Super : เงินฝากคุภมงคล เท่าอัตราเงินฝาก 
ประจำ 1 2 เดือน

CU : เด็กทารกกำลังปีนพื้นต่างระดับ 
Super : กรณีเจ้าซองทัญซีเสียชีวิต ผู้รบผล 

ประโยชน์ (บุตร) จะได้รับการคุ้ม 
ครองการศึกษาจนครบ 22 ปี ใน 
วงเงินสูงสุด 2.64 ล้านบาท 

Super : ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จำกัด
(มหาซน) ปีกแผ่นเป็นแก่นสาร 
บริการเป็นกันเอง

โฆษก : รันนี้ เงินฝากศุภมงคลให้ดอกเบี้ย
พิเศษ ยกเว้นภาษี และยังให้ทุนการ 
ศึกษา 2.6 ล้านบาท ฟรี เงินฝาก 
ศุภมงคล ติดต่อ ธนาคาร 
กรุงศรีอยุธยา ทุกสาขา
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ต า ร า ง ท ี่ๆ 5  บ ท ภ า พ ย น ต ร ์โ ฆ ษ ณ า ท า ง โ ท ร ท ัศ น ์

ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) ไทยประกันชีวิต ชุด หย่า
ความยาว 60 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

(เสียงดนตรีคลอตลอด)
eu : ชายกำลังโศกเศร้า โฆษกชาย : ชีวิตจริงไม่มีใครสมหลังในทุกสิ่ง
MS เด็กชายนั่งอยู่ที่ต้นไม้ ทุกอย่าง
MS หญิงเดินเช้ามาใกล้ชิงช้า ชาย : เล่นด้วยคนนะ
MS เด็กชายเล่นชิงช้ากับชาย เด็ก : ไต้ครับ

ชาย : พ่อไม่มารับเหรอ
เด็ก : พ่อไม่มี พ่อไปแล้ว
ชาย : ลูกเค้าน่ารักดีนะ

cu : ซายมีสีหน้าเศร้า แล้วเดินไปหาหญิง หญิง : กำลังซน
ชาย : เหนื่อยไม๊
หญิง : ก็นิดหน่อย

MS : ชายหญิงเอกสารในกระเป้าส่งให้ ชาย : ผมมีอะไรให้ลูกนิดนึง
หญิงดู ผมไปก่อนละนะ

CU : เอกสารกรมธรรม์ไทยประกันชีวิต โฆษก : แม้ร่วมทางกันไม่ได้ แต่อนาคต
MS ชายเดินจากหญิงไป ซองลูก คือสิ่งที่ร่วมกันสร้างไต้

ด้วยรักและห่วงใย ไทยประกัน
ชีวิต

Super : ไทยประกันชีวิต
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ต า ร า ง ท ี่ 1 6  บ ท ภ า พ ย น ต ร ์โ ฆ ษ ณ า ท า ง โ ท ร ท ัศ น ์

ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) วิคส์ วาโปรับ ชุดสัมผัสรักของแม่
ความยาว 15 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

MS : เด็กขายอยู่กับหญิงในห้องนอน เด็ก : เสียงสะอื้นของเด็ก
MS : หญิงอุ้มเด็กขาย หญิง : ไม่เป็นไรนะลูก แม่อยู่นี่แล้ว กับเคล็ด

ลับของแม่ วิคส์ผสมกับสัมผัสรักของ
แม่

MS : หญิงทายาบนหน้าอก หลัง และคอ โฆษก: ทาวิคส์วาโปรับที่หน้าอก คอ และหลัง
ของเด็กขาย ไอระเหยของวิคส์ข่วยให้ลูกคลายหวัด

LS : เด็กขายนอนอย่างมีความสุข คัดจมูกและหลับสบาย
MS : หญิงกอดเด็กขายอย่างมีความสุข เด็ก : ผมรักแม่จังเลย
Super : หลับสบาย คลายหรัด คัดจมูก โฆษก: วิคส์ วาโปรับ สัมผัสรักจากแม่หลับ

P&G เราสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ สลาย คลายหวัด คัดจมูก
คุณภาพ จาก พีแอนด์จี
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ต า ร า ง ท ี่ า 7  บ ท ภ า พ ย น ต ร ์โ ฆ ษ ณ า ท า ง โ ท ร ท ัศ น ์

ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) บัตรสมารท์โบนัส ชุดรางวัล
ความยาว 45 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

LS : เครื่องบินบินอยู่บนท้องฟ้า หญิง : เน่ึย ! ยายหน่อยถ้าแกจะหาแฟนสัก
MS : หญิงคู่หนึ่งนั่งคุยกันบนเครื่องบิน คน แกก็ต้องหาให้!ต้อย่างพ่อของแก
MS : ชาย 2 คนแต่งตัววัยรุ่นเดินในห้าง ทำงานหนักหนักได้รางวัลก็ยังให้เรามา

สรรพสินค้า เที่ยวแทนอีกนะ
Super : ตั๋วเครื่องบินไป - กลับ กรุงเทพฯ - โฆษก: ด้วยสมาร์ทโบนัส บัตรสะสมแต้มที่ให้

สิงคโปร์ 2 ท่ีน่ัง คุณแนบไปพร้อมกับการจับจ่ายเพื่อ
Super : ให้บริการในเขตกรุงเทพฯ และ แลกของรางวัลมากมายฟรี

ปริมณฑล หญิง : ไม่ร้จะกินจะนอนกันยังไง
Super : ใช็ได้ทุกร้านที่มืบ้เายรMART BONUS 
Super : ค่าสมาซิกา 00บาท โทร 66-8888

ยัลโหล ศัลโหล

MS : ชาย 2 คน สนุกสนานในไนท์คลับ ชาย : ที่รักเหรอจ๊ะ จะกลับวันนี้ ว๊าย!
ชายคนหนึ่งวับโทรศัพท์มือถือ ด้าน 
หลังเป็นบิายโฆษณา

MS : ชายทักทายหญิง ชาย : เป็นไงจ้ะ สาว  ๆ สนุกไม๊
MS : หญิงทักทายชาย หญิง : แล้วพ่อละจ๊ะ
MS : ชายหยิบผ้าเช็ดหน้าขึ้นมาชับหน้า ชาย : พ่อแอบร้องไห้เพราะคิดถึงแม่ทุกคืนเลย
MS : หญิงเห็นผ้าเช็ดหน้าแล้วโกรธ ชาย : ไปทำบุญแล้วเค้าให้มา

โฆษก : ทุกครั้งที่คุณจับจ่าย
ให้คุณมากกว่าที่คิด
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ต า ร า ง ท ี่า ร  บ ท ภ า พ ย น ต ร ์โ ฆ ษ ณ า ท า ง โ ท ร ท ัศ น ์

ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) คอมพิวเตอร์เอเทค ชุดคำส่ังลูก
ความยาว 30 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

MS เด็กหญิงนั่งบนเก้าอี้ตัดสลับกับภาพ เด็ก หนูอนุญาตให้คุณพ่อทำงานหนักไต้
ชายในกริยาต่าง ๆ แต่อย่ากลับบ้านดึกนะ

น่าจะมีคนช่วย
MS ชายในห้องทำงานกำลังเดินออกจาก ชาย ครับผม

ห้อง เด็ก ให้คุณพ่อไปเมืองนอกไต้แต่ต้องไป
MS ชายนั่งหน้าจอคอมพิวเตอร์ แปีปเดียวนะ
MS ชายกับเพื่อนร่วมงาน ชาย ครับผม
MS ชายกับเลขา เด็ก ให้คุณพ่อทำงานกับผู้หญิงไต้ แต่ห้าม

เจ้าชู้นะเตี้ยวไปฟ้องคุณแม่ด้วย
ทั้งหมดนี้แลกกับที่คุณพ่อต้องสอน
หนูนะ

MS ชายกับหญิงและเด็ก โฆษก : ทั้งงานและครอบครัวลงตัวด้วยเอเทค
Super ATEC เอเทค คอมพิวเตอร์ ก้าวท่ีล้ํา เอเทค คอมพิวเตอร์

หน้าของผู้ชนะ
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ต า ร า ง ท ี่ ไ 9  บ ท ภ า พ ย น ต ร โ ฆ ษ ณ า ท า ง โ ท ร ท ัศ น ์

ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) นมผงผสมนั่าผึ้งตราหมี ชุดธรรมชาติ
ความยาว 30 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

(เสียงดนตรีคลอตลอด)Super : หนูน้อยนักสำรวจ 
CU : กระป๋องนมมีผึ้งการ์ดูนบินผ่าน 
MS : เด็กชายวิ่งไล่จับแมลงในสวน 
MS : ชายและหญิงนั่งคุยกันขณะชงนมแก้ว 
CU : แก้วนม
Super : คุณค่าจากสารอาหาร ธหมู่ มีวิตามิน 

และแร่ธาตุ รวม 26 ชนิด 
Super : สำหรับเด็กวัย 1 ปีชึ๋นไป 
MS : เด็กและชายหญิงอยู่รวมก้นอย่างสนุก 

สนาน
Super : สู่โลกกว้างอย่างแข็งแรง 
CU : กระป้องนมและแก้วนม 
Super : ตราหม่ คุณค่าท่ีคุณวางใจ

ผ้ึง : คนเก่งอยู่นี่เอง 
โฆษก : วันสดใสกับลูกน้อยวัย า ขวบ ชื่นชม 

ก้นพัฒนาการ 
ผ้ึง : ลมแรงจัง
โฆษก : ทั้งสติปิญญาชาญฉลาดและร่างกายท่ี 

แข็งแรง คุณแม่มั่นใจในนมผงผสมนั่า 
ผึ้งตราหมีมีคุณค่าสารอาหาร 5 หมู่ 
วิตามินและแร่ธาตุที่ร่างกายต้องการ 

ผ้ึง : และนํ้าผึ้งแสนอร่อย
โฆษก : สำหรับลูกวัย 1 ปีข้ึน'ไป เพื่อให้เขาสู่ 

โลกกว้างอย่างแข็งแรง นมผงผสมนา 
ผึ้งตราหมี

ผ้ึง : โตเร็ว  ๆ นะ
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ตารางที่ 20 บทภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์
ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) นมเปรี้ยวบีทาเค้น สูตรนมสด
ความยาว 30 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

MS : เด็กหญิงเปีดตู้เย็น หญิง : (เสียงเพลง) บีทาเค้น บีทาเค้น
MS : หญิงเดินมาทักเด็กขณะกำลังหยิบ บีทาเค้น เปรี้ยวหวานมัน อร่อย

ขวดนมเปรี้ยว เด็ก : สูตรนมสดด้วย
MS : เด็กขายเดินมาที่หน้าต่างแล้วเคาะ เด็กขาย : ซ่า

กระจก โฆษก : และยังมีจุลิ'นทรีย์แลต'โตบาซิลลัส
Super : จุลินทรีย์แลตโตบาซิลลัส ช่วยให้ร่างกายแข็งแรง
MS : เด็กขายเดินถือลูกบอลเข้ามาในบ้าน เด็กขาย : คุณแม่ครับ ฃอบีทาเค้นมาเพิ่มพลัง

ให้ผมด้วยครัน
MS : เด็กทั้งสองและหญิงร้องเพลงอย่างมี เด็กทั้งสองและหญิง : (เพลง) บีทาเค้น บีทา

ความสุข เค้น บีทาเค้น
Super : นมเปรี้ยว ตราบีทาเค้น สูตรนมสด โฆษก : บีทาเค้น สูตรนมสต
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ตารางที่ 21 บทภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน์
ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรีอบริการ) นมสดยูเอซที อแลคต้า เอ็นเอฟ ชุดพ่อ - แม่ - ลูก
ความยาว 30 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

(เส ียงดนตรีคลอตลอด)
MS : ชายหญิง และเด็กหญิงที่กำลังดื่มนม หญิง เพราะอยากเห็นลูกรักเติบโตแข็งแรง

กล่อง ฉลาดสดใส
CU : กล่องนม นมกล่องของลูก แม่จึงเลือกแฝงด้วย
MS : เด็กหญิง 3 คนยืนเรียงกันในสนาม คุณค่าสารอาหาร เลือกที่มีวิตามิน

เกลือแร่ พร้อมธาตุเหล็กและเลือกเทนนิส
MS : ชายหญิงคู่หนึ่งคุยกัน ที่ไม่มีนํ้าตาลทราย
MS : ชายเล่นกับเด็กหญิงคนหนึ่ง ยิ่งเป็น อแล็คต้าเอ็นเอฟแม่ยิ่งเลือก
LS : ชายสอนเด็กหญิงเต้นรำ อย่างมั่นใจเพราะรู้ว่าลูกจะไต้คุณค่า

เต็มกล่องอย่างที่ร่างกายต้องการCU : กล่องนมสิแดง 
Super : นมคืนรูปชนิดธรรมดาพร้อมดื่ม 

ยูเอชที อแล็คต้า เอ็นเอฟ 
MS : ชายหญิงและเด็กที่ชายหาด
Super : คุณภาพโภชนาการ

MeadJohnson พื้นฐานคุณภาพชีวิต
โฆษก อแล็คต้า เอ ็นเอฟ จาก ม๊ีด จอห์นลัน



ตารางที่ 22 บทภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน์
ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) นมสด สเตอริไลซ์ ตราหมี ชุด แรกเห็น
ความยาว 30 วินาที
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ภาพ (visual Part) เสียง (Audio Part)

eu : ภาพอุลตร้าซาวด์ทารกในครรภ์ หญิง : มันเป็นภาพที่ด ูไม่ค่อยรู้เรื่อง แต่ที่ติด
มารดา ตัดสลับกับภาพหญิงผู้เป็นแม่ ตามาจนทุกวันนี้ก ็ตรงที่เห ็นหัวใจเค้า

มีหัวใจอีกดวงหนึ่งอยู่ในตัวเรา
eu : แก้วนม มีอีกชีวิตที่เราต้องรับผิดชอบ
eu : หญิงลูบครรภ์อย่างทะนุทนอม โฆษก : ให้คุณค่าบำรุงของนมสดสเตอริไลซ์

ตราหมี ดูแลสุขภาพให้สมบูรณ์ แข็ง
• Û  'บ Co น ๕MS : หญิงอุ้มเดก แรงยงขน

หญิง : ตอนนั้นเห็นหน้าเค้าไม่ซัด แต่รู้ว่าเค้า
Super : นมสดตราหมี ตราหมี เป็นเด็กที่น ่ารักที่ส ุดในโลกเลย

คุณค่าที่คุณวางใจ โฆษก : ตราหมี คุณค่าที่คุณวางใจจาก
เนสทีเล
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ตารางที่ 23 บทภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน์
ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) ผลิตภัณฑ์ซาร์ป โพลิฟอน
ความยาว 30 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

Super : ครอบครัวคุณดวงดาว จารุจินดา หญิง : ครอบครัวดิฉันใช้แต่ผลิตภัณฑ์เครื่อง
CU : หญิงและเด็กหนุ่มลุกขึ้นจากโต๊ะเดิน ใช้!ฟฟ้าซาร์ปเสมอมาและถูกใจย่ิงขึ้น

ไปยังเคาน์เตอร์ท ี่ม ีหม้อหุงข้าว เมื่อมีซาร์ปโพลิฟอน สารโพลิฟอนใช้
Super : สารโพลิฟอน คือ ฟฐออโรคาร์บอน สำหรับเคลือบภายในภาซนะกระติก

โพลิเมอร์ ต้มนํ้าร้อน หม้อหุงข้าว และผิว
£ะ> บ o' บ บ d บ deu : กระตกตมน์ารัอน หมอหุงขาว เตาวิด หนาเตาริด

ที่เคลือบด้วยสารโพลิฟอน เด็ก โอโห แม่ครับในกระติกมีคราบติดเต็ม
MS : เด ็กหนุ่มเป ิดกระติกต้มนํ้าร้อนแล้ว ไปหมดเลย

ทันไปพูดกับหญิง หญิง ไม'เป็นไรลูก ซาร์ปโพลิฟอน มี
CU : ภาพการเช็ดทำความสะอาดกระติก คุณสมบัติพิเศษเพียงใช้ผ้านุ่มหรือ

ต้มนํ้าร้อน หม้อหุงข้าว เตารีด ฟองนํ้าเช็ด แค่นี้ก ็จะสะอาดน่าใช้ ดู
MS : เด็กหนุ่มยืนข้างหญิง ใหม่อยู่เสมอ
Super : Easy Clean With Polyflon ทำความ โฆษก : ซาร์ปโพลิฟอน ทำความสะอาดง่าย

สะอาดง่าย ไร้คราบเกาะติด (Pack 
Shot)

ไร้คราบเกาะติด
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ตารางที่ 24 บทภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน์
ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) พัดลมพีลิปส์ คอมฟอร์ตแอร์
ความยาว 30 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

MS : ในห้องนั่งเล ่น โฆษก : เตี้ยวนี้
ชายหญิงและเด็กกำลังนอนพัก กระดิกนิ้วก็สบายเพียงปลายนิ้วสัมผัส
พัดลมกำลังส่ายไปมา

CU : เด็กกดรีโมทพัดลม รีโมทคอนโทรลชองพัดลมพีลิปส์คอม
Super : COMFORT AIR ฟอร์ตแอร้ใหม่ ก็สั่งแรงลมได้อย่างที่

คอมฟอร์ต แอร์ ต้องการ
CU : ชายหญิงและเด็กนอนหลับอย่างมี

ความสุข และยังมีอีชี่ลิฟต์ ปรับระดับอย่างง่าย
Super : EASY LIFT ดาย พัดลมพีลิปส์ คอมฟอร์ตแอร์
CU : พัดลมถูกยกสูงขึ้นและพัดจนผ้าม่าน มาตรฐานพีลิปส์ จากยุโรป

ปลิว แค่กระดิกนิ้วก็สบายทั้งครอบครัว
CU : รีโมท พีลิปส์
Super : พีลิปส์ ร่วมสร้างสรรค์สิ่งที่ด ีกว่า ร่วมสร้างสรรค์สิ่งที่ด ีกว่า
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ตารางที่ 25 บทภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน์
ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) สบู่โพรเทคส์ ชุดครอบครัว /  3 สูตรใหม่
ความยาว 30 วินาที

ภาพ (Visual Part)

eu : หญิงคนหนึ่งยืนถือกล่องสบู่ 
eu : กล่องสบู่ 
MS : ชายคนหนึ่งอาบ 
เด็กชายอาบนํ้า
eu : ภาพวาดแสดงการยับยั้งเชอแบคทีเรีย

LS : ชายเล่นกับเด็กชาย

eu : กล่องสบู่ 3 กล่อง 
MS : หญิงยืนถือกล่องสบู่ 
MS : หญิง ชาย และเด็กอยู่ด ้วยกัน 
Super : โพรเทคส์ เพื่อผิวสะอาดมีสุขภาพดี 

ท ุกรัน

เสียง (Audio Part)

หญิง : ถ้าครอบครัวของคุณมีกิจกรรมทุกรัน 
เหมือนครอบครัวนก 
พวกเขาต้องการสบู่โพเทคส์ที่ปกป้อง 
เขาจากแบคทีเรียได้นานต่อเนื่อง 
ตลอดรัน
โพรเทคส์ผ่านการทดสอบจากผู้เชี่ยว
ชาญด้านสุขภาพผิวแล้วว่ายับยั้งการ
เติบโตของแบคทีเรียได้นานตลอดรัน
จึงปกปีองครอบครัวนกได้นานเต็ม
ประสิทธิภาพ
โพเทคส์มี'ให้เลือก 3 สูตร
ไช[พรเทคส์ล ิคะเพ ื่อการปกป้องได้
นานตลอดรัน

โฆษก : โพรเทคส์ เพื่อผิวสะอาดมีสุขภาพดี 
ทุกรัน
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ตารางที่ 26 บทภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์
ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) แป้งเด็กแคร์ ชุด พ่อ-ลูก
ความยาว 1 5 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

LS : ชายวิ่งไล่จับเด็กหญิงในบ้าน ชายถือ 
ชวดแป้ง

MS : เด็กหญิงนอนลงให้ชายทาแป้งให้
Super : ฮาย ขมิ้น
CU : ชายและเด็กหญิงนอนหลับ
MS : หญิงถือชวดแป้ง
Super : แคร์ นุ่มละไม ทุก  ๆ วัน

(เส ียงดนตรีคลอตลอด)
โฆษก : จะปราบเจ้าตัวดีต้องใช้ใม้นี้

แป ้งเด็กแคร์ ฮายขมิ้น ป้องกันความ 
เปียกชื้นไม'ให้เกิดผดผื่น 
สบายตัว ทำให้ผิวลูกแห้ง
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ตารางที่ 27 บทภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทัศน์
ผลิตภัณฑ์ (สินค้าหรือบริการ) รถกระบะโตโยค้า ไฮส ักซ ์ไมตี้เอ็กซ์ชุดไดโนเสาร์
ความยาว 30 วินาที

ภาพ (Visual Part) เสียง (Audio Part)

LS : รถกระบะคันหนึ่งวิ่งมาตามถนนที่คด เด็ก : พ่อฮะ เมืองไทยมีไดโนเสาร์ไม๊ครับ
V o ปโ 1 cd Q-J Clเคยว ชาย : คาตอบนิหายากนะ อย่างมืรถคันนิ

MS : ภายในห้องโดยสารของรถเห็นชาย ทุกอย่างก็ง่ายขึ้น ทางลำบากไม่ใช่
กำลังเร่งเครื่องยนต์ ย่อย ก็ไม่ยากถ้าใจสู้ซะอย่าง

Super : ไฮสักซํไมตี้เอ ็กซ์ใหม่ เก ียร์ออโต-
เมติก

MS : ชายจูงมือเด็กปีนเขา เสียงประกอบ : เส ียงแท้าส ัตว์เด ินเข ้ามาใกล้
CU : ชายพาเด็กไปดูรอยเท้าลัตว์ โฆษก : ไฮสักซ!มตี้เอ ็กซ์ใหม่ ผจญโลกกว้าง
CU : เด็กวิ่งไปดูรอยเท้าสัตว์บนโขดทิน อย่างองอาจ
CU : เด็กมองดูนํ้าในรอยเท้าสัตว์กระเพื่อม
LS : ชายและเด็กยืนอยู่ข้างรถ
Super : HILUX MIGHTY X

สไตล์เรา TOYOTA
คาดเข็มขัดนิรภัยปลอดภัยกว่า
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แ บ บ ส อ บ ถ า ม

การศ ึกษาความค ิดเห ็นของคนร ุ่นใหม  ่

ต ่อสถาบ ันครอบคร ัวท ี่ปรากฏในภาพยนตร ัโฆณ าทางโทรบ ัศน ์

ตอนท ี่ 1 ข ้อม ูลท ั่วไป

1. เพศ
( ) ชาย ( ) ทญิง

2. อายุ
( ) 2 2 -2 5  ปี ( ) 2 6 -2 9  ปี
( ) 3 0 -3 3  ปี ( ) 3 4 -3 7  ปี
( ) 3 8 -4 0  ปี

3. สภานภาพสมรส
( ) โสต ( ) สมรส มีบตร
( ) หม้าย ( ) แยกกันอยู่

4. จำนวนสมาซิกในครอบครัว คน (ผ้ที่อาศัยอย่ร่วมกับผ้ตอบ)
5. ศาสนา

( ) พุทธ ( ) คริสต์
( ) อิสลาม ( ) ศาสนาอื่น ๆ

ธ. ระดับการศึกษา
( ) ปริญญาตรี ( ) ปริญญาโท
( ) ปริญญาเอก

7. ในบ้านของท่านมีเครื่องใช้ใฟฟ้า ดังต่อไปนี้
( ) โทรท ัศน ์ ( ) วิทยุ
( ) โทรศ ัพท ์/โทรสาร ( ) เครื่องคอมพิวเตอร์
( ) เตาอบ ( ) เครื่องซักผ้า

8. จำนวนเครื่องรับโทรท ัศน ์ท ี่ม ีคfiในบ้าน เครื่อง
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9. ยานพาหนะที่มี'ในบ้าน
( ) รถยนต์_____คัน ( ) จักรยาน_____คัน
( ) รถจักรยานยนต_์___ คัน

10. รายได้ต ่อเดือนของครอบครัว
( ) 30 ,000 - 40 ,000  บาท ( ) 40,001 -  50 ,000 บาท
( ) 50,001 - 60 ,000 บาท ( ) สูงกว่า 60,001 บาทขึ้นไป
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ตอนที, 2 พฤต ิกรรมการเป ีดร ับส ื่อมวลซน

า.

2.

3.

ท่านเปีดรับสื่อมวลซนอะไรบ้าง
( ) โทรท ัศน ์ ( ) วิทยุ
( ) หนังสือพิมพ์ ( ) นิตยสาร
( ) ภาพยนตร์ ( )  อ ื่น า  โปรดระบุ
ท ่านเปีดรับสื่อมวลซนบ่อยครั้งเพียงใดต่อสัปดาห์
โทรท ัศน ์

( ) ไม่เคยเลย ( ) 1 - 2 รัน ( ว่ 3 -4  รัน ( ว่ 4 -5  รัน ( ว่ ทุกรัน
ว ิท ย ุ

( ) ไม่เคยเลย ( ) 1 - 2 รัน ( ว่ 3 -4  รัน ( ว่ 4 -5  รัน ( ว่ ทุกรัน
ห น ัง ส ือ พิมพ์

( ) ไม่เคยเลย ( ว ่า - 2 รัน ( ว่ 3 -4  รัน ( ว่ 4 -5  รัน ( ว่ ทุกรัน
นิตยสาร

( ) ไม่เคยเลย ( ว่ 1 - 2 รัน ( ว่ 3 -4  รัน ( ว่ 4 -5  รัน ( ว่ ทุกรัน
อ่ืน  ๆ (โปรดระบ )

( ) ไม่เคยเลย ( ว่ 1 - 2 รัน ( ว่ 3 -4  รัน ( ว่ 4 -5  รัน ( ว่ ทุกรัน
ท่านใซ้เวลาในการเปิดรับสื่อมวลซนแต่ละครั้งนานเท่าใด 
โทรท ัศน ์

( ) ตํ่ากว่า 30 นาที ( ) 31 -6 0  นาที ( ) มากกว่า 60 นาที
วิทยุ

( ) ตํ่ากว่า 3 0 นาที ( ) 3 1 - 6 0 นาที ( ) มากกว่า 6 0 นาที 
หนังสือพิมพ์

( ) ตํ่ากว่า 3 0 นาที ( ) 3 1 - 6 0 นาที ( ) มากกว่า 6 0 นาที 
นิตยสาร

( ) ตํ่ากว่า 30 นาที ( ) 31 -6 0  นาที ( ) มากกว่า 60 นาที 
สื่ออื่น  ๆ (โปรดระบ_ุ________ )

( ) ตํ่ากว่า 30 นาที ( ) 31 -6 0  นาที ( ) มากกว่า 60 นาที
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4. ปกติท่านเปิดรันสื่อมวลชนโดยมีรัตสุประสงค์อะไร
( ) เพื่อทราบความเคลื่อนไหวและแสวงหาข่าวสาร 
( ) เพื่อศึกษาหรือเรียนรูวิชาการต่าง  ๆ
( ) เพื่อสนับสนุนและสร้างความสัมพันธ์ในครอบครัว 
( ) เพื่อความบันเทิง
( ) เพื่อทราบถึงการโฆษณาสินค้าและบริการเพื่อช่วยในการตัดสินใจ 
( ) อื ่ นๆ_____________________________ _

5. ผู้ท ี่ร ่วมซมรายการโทรทัศน์ก ับท่าน
( ) สามี ภรรยา ( ) บุตร
( ) ปูย่า ตายาย และญาติ ( ) บุคคลอื่น (โปรดระบ_ุ________ )
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ตอนที, 3 ท:ศนคต ิท ี่ม ีต ่อภาพยนตร์โฆษณา

า. ท่านมีความรู้ส ึกเซ่นไรต่อภาพยนตร์โฆษณา
( ) ชอบ ( ) ไม่ชอบ ( ) เ ฉยๆ

2. ภาพยนตร์โฆษณาที่ท่านชอบ (เรียงตามลำดับความชอบ)
1. ______________________________
2.  
3.  

3. ภาพยนตร์โฆษณาที่เกี่ยวกับสถาบันครอบครัวที่ท่านชอบ (เรียงตามลำดับตามชอบ)
1. ______________________________
2 . ______________________________
3.  

4. เหตุผลที่ท ่านชอบโฆษณาที่เกี่ยวกับสถาบันครอบครัว___________________________

5. ท่านคิดว่า ครอบครัวควรประกอบไปด้วยใครบ้าง

ธ. ท่านมีความเห็นเซ่นไรต่อสถาบันครอบครัว
( ) มีความสำคัญมากที่สุด 
( ) มีความสำคัญ 
( ) ไม่ค่อยมีความสำคัญ 
( ) ไม่มีความสำคัญเลย

7. หากท่านมีเวลาว่าง ท่านมักจะใช้เวลาว่างในการกระทำสิ่งใด

8. เวลาว่างชองท่านหมายถึงรันใด



95

9. ความบ่อยครั้งในการไปพักผ่อนนอกบ้าน
( ) ทุกสัปดาห์
( ) ทุกปี

( ) ทุกเดือน 
( ) นาน  ๆ ครั้ง

10. ท่านคิดว่าภาพยนตร์โฆษณาที่เกี่ยวกับสถาบันครอบครัวมีประโยชน์หรือไฝ อย่างไร

11. บุคคลที่ท ่านไปพักผ่อนด้วยคือใคร

12. ท่านคิดว่า การใช้ภาพชองครอบครัวในการโฆษณานั้น เหมาะสมหรือไม่อย่างไร

13. รางวัลที่ท ่านมอบให้กับครอบครัว (บ ุตรและบุคคลในครอบครัว)

1 4. กิจกรรมที่กระทำร่วมกันในครอบครัวในยามว่างหรือวันหยุด

15. ท่านคิดว่า การดูแลบุตรควรเป็นุหน้าที่ของบุคคลใด

1 ธ. ท่านกระทำสิ่งใดหลังจากกสับจากที่ทำงาน

1 7. ในแต่ละวันท่านมีเวลาให้ครอบครัวมากน้อยเพียงใด

1 8. หาก่านมีบุตรท่านตัดสินใจอย่างไรหากให้เลือกระหว่างการทำงานนอกบ้านและเลี้ยงดูบ ุตร
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19. หากท่านไม่ได้อาศัยอยู่ก ับบิดามารดา ท่านได้ไปเยี่ยมเยียนหรือไม่ บ่อยครั้งเพียงใด

20. หากท่านมีปิญหา บุคคลที่ท่านไปขอคำปรึกษาคือใคร
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ประวัติผู้เขียน

นางสาว พรรณี จิตไพศาลวัฒนา เกิดเมื่อวันที่ 4 พฤษภาคม พ.ศ.2 510  สำเร็จ 
การศ ึกษาระด ับปริญ ญ าตรีน ิเทศศาสตรบ ัณ ฑ ิต สาขาสื่อสารมวลซน คณะนิเทศศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในปีการศึกษา 2 533  จากนั้นเข้าทำงานในบริษัท เอนท์สุ ยังก์ 
แอนด์ รูบิแคม จำกัด ในตำแหน่งเจ้าหน้าที่บริหารงานฝ่ายลูกค้า และในปี พ.ศ.2 538  เข้า 
ศ ึกษาต ่อในหล ักส ูตรน ิเทศศาสตรมหาบ ัณ ฑ ิต ภาควิชาสื่อสารมวลซน คณะนิเทศศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
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