
บทฑิ 3

ระเบียบวิธีวิจ้ย

ก า ร ศ ึ ก ษ า เ ร ื อ ง  ป ั จ จ ั ย ท ี ่ ม ี อ ิ ท ธ ิ พ ล ต ่ อ ก า ร ค ั ด เ ล ี อ ก เ น ื ้ อ ห า ด ้ า น อ ส ั ง ห า ร ิ ม ท ร ั พ ย ์ ใ น  

ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ แ น ว ธ ุ ร ก ิ จ  : ร ะ ห ว ่ า ง ป ี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ พ ื ่ อ ง ฟ ู ก ั บ ถ ด ถ อ ย เ ป ี น ก า ร ว ิ จ ั ย ว ิ เ ค ร า ะ ห ์ เ น ื ้ อ ห า  

( C o n t e n t  A n a l y s i s )  เ พ ื ่ อ ศ ึ ก ษ า ถ ึ ง ป ั จ จ ั ย ท ี ่ ม ี อ ิ ท ธ ิ พ ล ต ่ อ ก า ร ค ั ด เ ล ื อ ก เ น ื ้ อ ห า ด ้ า น อ ส ั ง ห า ร ิ ม  

ท ร ั พ ย ์ ข อ ง ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ แ น ว ธ ุ ร ก ิ จ  แ ล ะ ศ ึ ก ษ า ถ ึ ง ก า ร ล ง โ ฆ ษ ณ า ข อ ง ธ ุ ร ก ิ จ อ ส ั ง ห า ร ิ ม ท ร ั พ ย ์ ว ่ า  เ ป ็ น  

ป ั จ จ ั ย ส ำ ค ั ญ ต ่ อ ก า ร ค ั ด เ ล ื อ ก เ น ื ้ อ ห า ห ร ื อ ไ ม ่ ร ว ม ไ ป ถ ึ ง  ใ น ช ่ ว ง ป ี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ พ ื ่ อ ง ฟ ู แ ล ะ ถ ด ถ อ ย

ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ม ี ป ั จ จ ั ย ใ น ก า ร ค ั ด เ ล ื อ ก เ น ื ้ อ ห า  เ ป ็ น อ ย ่ า ง ไ ร

โ ด ย ก า ร ศ ึ ก ษ า ม ี ข ั ้ น ต อ น ก า ร ด ำ  เ น ิ น ง า น ว ิ จ ั ย ด ้ ง ต ่ อ ไ ป น ื ้

1 .การเล ือกประชากรและกล ุ ่มค ัวอย ่าง

การว ิจ ัยเร ื ่องน ื ้ ได ้แบ ่งประชากรและกล ุ ่มต ัวอย ่างเป ็น 2 ประเภทคือ

1 .1  เอกสาร

1 . 2  บุคคล

1 . 1 .  ประ เภทเอกสารค ือ หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์

ฐานเศรษฐกิจเนื ่องจากหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจทั ้ ง 2 ฉบบสามารถเป็นคัวแทนของหนังสือพิมพ์  

แนวธุรกิจด้วยกันได้ เป็นอย่างดี  เน ื ่องจากทั ้ ง2 ฉบับเป็นหนังสือพิมพ์ที ่ยอดผู ้อ่านสูงสุดซึ ่งการ 

สำรวจของ บริษ้ทวีอาร์ เอ็ม ดาด ้า เซ ็นเตอร ์  จำก ัดช ่วงเด ือน เมษายน 2540  จ า ก ก ล ุ ่ ม  

ตัวอย่าง 1 , 5 1 6  คนพบว่าหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจนั ้น ฐานเศรษฐกิจมียอดผู ้อ ่ า น สูงสุด 2 . 8  % 

รองลงมาหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ 1 . 7  %

สำหร ับระยะเวลาศ ึกษา ในการว ิจ ัยคร ั ้ งน ี ้แบ ่งการศึกษาออกเป็น 2 ช่วง คือ 

ช่วงปี  2 538  ศ ึกษาระหว ่าง 6 เดือนแ ร ก ของปี  ( ม ค . - ม ิ ย . )  ซึ่ง เ ป ็ น ปี ท่ีธ ุ รก ิ จพ ั ฒนา  

อสังหาริมทรัพย์ใช้ งบโฆษณาสูงสุด กับช่วงปี เศรษฐกิจถดถอยหรือปี  2 5 40  ศึกษาช่วง 6
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เด ือนเด ือนแรก(มค . - ม ิ ย. ) ซึ ่ งธ ุรก ิจอลังหาร ีมทรัพย์ ได ้ร ับผลกระทบจากปัญหาเศรษฐกิจเพี ่อ 

ฟ้ามา เปรียบ เทียบกัน

1 . 1 . 1  ว ิ เคราะห์จากเน ื ้อหาด ้านอส ังหาร ีมทร ัพย ์

1 . 1 . 2  ว ิ เคราะห์จากการลงโฆษณาด้านอสังหาร ีมทร ัพย ์

1 .2 ประ เภทบุคคล

1 . 2 . 1  บ ุคคลในวงการอสังหาร ีมทร ัพย ์ซ ึ ่ งเปนแหล่งข ่าวผ ู ้ ให ้ข ่ าว และผู ้

ดัดสินใจซื ้อพื ้นที ่ โฆษณาในหนังสือพิมพ์  ท ั ้ งน ื ้จะเล ีอกกลุ ่มต ัวอย่างจำนวน 4 บริษัทดังนื ้

บรี ษัท แลนด์แอนด์ เฮ้าส์  จำกัด (มหาชน)

บรีษัท พร็อพเพอร์ต ี ้ เพอร์ เฟค จำกัด (มหาซน)

บรีษัท กฤษดามหานคร จำกัด (มหาซน)

บรีษัท ศุภาลัย จำกัด (มหาชน)

เหตุที ่ เลือกกลุ ่มตัวอย่าง 4 บริษัทตังกล่าว เนื ่องจากเป็นบริษัทพัฒนา อลังหา 

รีมทรัพย์ชั ้นฟ้า และใช้งบประมาณเพี ่อการซื ้อพื ้นที ่ลงโฆษณา ในช่วง เวลาท ี ่จะทำการว ิจ ัย

สูง เมื ่อเทียบกับบริษัทอสังหารีมทรัพย์ 'ทั ้วๆไป ขณะ เด ียวก ันข ่าวสารของ บริษัทพัฒนาอสังหา 

ร ีมทร ัพย ์กล ุ ่มต ังกล ่าวได ้ม ีการออกมาเป็นระยะๆรวมทั ้ งอย ู ่ ในความสนใจของประชาซนที ่ เป ็น 

กลุ ่มเปัาหมายที ่ต ้องการมีบ้าน

1 . 2  . 2  บุคคลในองค์กรหนังสือพิมพ์  คือผู ้ที ่ทำหน้าที ่คัดเลือกและมีอำนาจใน 

การต ัดส ินใจลงข ่าวสารด ้านอส ังหาร ีมทร ัพย ์  ของหนังสือพิมพ์ ทั ้ง 2 ฉบับคือ
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■ หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ 

■ หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

1 . 2 . 3  บุคคลในบริษัทํตัวแทนโฆษณา คือผู ้บริหารที ่ทำหน้าที ่กำกับนโยบาย 

แลมีส่วนตัดสินใจในการ วางแผนโฆษณา และประชา สัมพันธ์ให้กับบริษัทฟ«เนาอสังหา

ริมทรัพย์  2 บริ ษัทคือ

■ บริษัท อมีตราพูริส สินตาส (ประ เทศ ไทย )  จำกัด 

•บริษัท อาร์ เอสซีจี  (ประ เทศไทย )  จำกัด

เนื ่องจากทั ้ ง 2 บร ิษ ัทม ีประสบการณ์ในการให ้บร ิการให้คำปร ึกษาด้านวางแผน  

โฆษณาและประชาสัมพันธ์ ให้กับ บริ ษัท แลนด์แอนด์ เฮ้าส์  จำกัด (มหาซน) และ บริษัทบาง 

กอกแลนด์  จำกัด (มหาชน) ตามลำตับ

2.  เครื ่องมีอที ่ ใช้ ในการจัดเก็บข้อมูล

2 . 1  แบบว ิ เคราะห์ เน ื ้อหา ( C o n t e n t  A n a l y s i s )

2 . 2  แบบสัมภาษณ์ เจาะลึก ( De p t h  I n t e r v i e w )

3 .  แหล่งข้อมูลและการสร้าง เครื ่องมีอการเก็บข้อมูลสำหรับการวิจัย

3 . 1  แหล่งข ้อม ูลประเภทเอกสาร

3 . 1 . 1  เนื ้อหาด้านอสังหาริมทรัพย์  ของ 4 บริษัทที ่ทำการศึกษาประกอบ 

ด้วยข่าวบทความ รายงาน  บทสัมภาษณ์ ภาพข่าว ข ่าวสังคม ที ่ปรากฎในหน้าหนึ ่ งและ 

ส ่วน( S e c t  i o n  Rea I e s t a t e ) อสั งหาริ มทรั พย์  ของหนังสือพิมพ์  2 ฉบับ ระหว ่างคร ึ ่ งป ี  

แรก 2538  ซ ึ ่ งภาวะ เศรษฐกิจ เหื่ เองฟู และครึ ่ งปีแรก 2540  ซ ึ ่ งภาวะ เศรษฐก ิจถดถอยโดย
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ข้อมูลที ่จัดเก็บประกอบด้วย

- ช ื ่ อฉบั บ

- ป ร ิ ม า ณ ค ว า ม ถ ี ่  เ น ื ้ อ ห า ด ้ า น ล ั ง ห า ร ิ ม ท ร ั พ ย ์ ข อ ง 4 บ ร ิ ษ ้ ท เ ป ็ น จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว

- ต ำ แ ห น ่ ง เ น ื ้ อ ห า  ท ี ่ ไ ด ้ ร ั บ ก า ร ต ี พ ิ ม พ ์ เ ช ่ น เ ป ็ น ข ่ า ว น ำ  ข ่ า ว ห น ้ า แ ร ก ห ร ื อ  

ข ่ า ว ห น ้ า ห น ึ ่ ง ข อ ง ฉ บ ั บ  ข ่ า ว ห น ้ า ใ น  ร ว ม ท ั ้ ง บ ท ค ว า ม แ ล ะ ค อ ล ั ม น ์

- เ น ื ้ อ ห า ส า ร ะ ข ่ า ว ก า ร พ า ด ห ั ว ข ่ า ว  โ ด ย เ น ้ น ไ ป ใ น เ ซ ิ ง บ ว ก แ ก ่ บ ร ิ ษ ั ท  

พ ั ฒน า อล ั งห า ร ิ ม ท ร ั พ ย ์ ท ี ่ ช ิ ้ อ พ ี ้ น ท ี ่ โ ฆ ษ ณ า

3 . 1 . 2  พ ี ้ น ท ี ่ ก า ร ล ง โ ฆ ษ ณ า ศ ึ ก ษ า จ า ก ก า ร ช ิ ้ อ พ ี ้ น ท ี ่ โ ฆ ษ ณ า ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท อ ล ั ง ห า ร ิ ม -  

ท ร ั พ ย ์  4 บร ิ ษ ั ท ท ี ่ ท ำ ก า ร ศ ึ ก ษ า ว ิ จ ั ย  ป ร ะ ก อ บ ด ้ ว ย

- ช ื ่ อฉบั บ

- ช ื ่ อบร ิ ษ ั ทท ี ่ โ ฆษณา

- ป ร ิ ม า ณ  จ ำ น ว น ช ิ ้ น ท ี ่ ล ง โ ฆ ษ ณ า

สร ้า งตารางแสดง เปร ียบเทียบจำนวนเนื ้อหา และโฆษณาของ 4 บริษัท 

พัฒนาอลังหาริมทรัพย์ที ่ทำการศึกษา และปรากฎในหนังสีอพิมพ์ประชาชาติธุรกิจและหนังสือ 

พิมพ์ฐานเศรษฐกิจ โดยเปร ียบเท ียบระหว ่างคร ึ ่ งแรกของปี เศรษฐกิจเช ื ่ เองฟ ู  ( ปี 2538  ) 

และคร ี ่ งแรกของป ี เศรษฐกิจถดถอย ( ปี2 540  )

3 . 2  สัมภาษณ์ เจาะลึกประเททบุคคล 

3 . 2 .  1บุคคลที ่อยู ่ ในวงการพัฒนาอลังหาริมทรัพย์  4 บริษัทประกอบด้วย

- น า งส าว ศ ุภ ร ัช ฎ ์ วิระกุล ผ ู ้ช ่ วยกรรมการผู ้จ ัดการ

บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  จำกัด (มหาชน)
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- นายอธิป พีชานนท์ กรรมการและรองผ ู้จ ัดการ  

บริษัท ศุภาลัย จำกัด (มหาซน)

- นายภิทพ บุษราคัมวดี ผ ู้อำน วยการสายการตลาด  

บริษัท กฤษดามหานคร จำกัด (มหาชน)

- นางสาวพาณี'พรรณ ฑิสาพงษั ผ ู้อำน วยการฝ ่ายการตลาด  

บริษ้ท พร็อพเพอร์ต ี้เพอร์เฟค จำกัด (มหาชน)

สำหรับคำถามแบ ่งเป ีน 4 ตอนดังนี้คือ

ตอนท่ี 1 เป ีนคำถามเก ี่ยวข ้องก ับผ ู้ให ้ส ัมภาษณ ์ซ ึ่งได ้แก ่ภาระหน้าท ี่ความ  

รับผิดชอบประสบการณ์การทำงาน

ตอนท่ี 2 เป ็นคำถามเก ี่ยวกับนโยบายการชี้อพ ื้นท ี่โฆษณาของผู้ให ้ส ัมภาษณ ์ 

แต ่ละราย

ตอนท่ี 3 เป ็นคำถามเก ี่ยวก ับความต ้องการว ัตถ ุประสงค ์ในการช ี้อพ ื้นท ี ่

โฆษณา
ตอนท่ี 4 ความคาดหวังต่อการนำ เสนอข่าวของหนังสือพิมพ์หลังจาก 

ตัดสินใจลง โฆษณาในหนังส อิพิมพ์ฉษับน้ัน  ๆ เช่นหวังว่าหนัง 

สือพิมพ์ที่ให้การสนับสนุน จะไม ่เสนอข่าวท ี่ผลกระทบด้าน  

ลบ ของบริษัทํเป็นด้น
ตอนท่ี 5 เป ็นคำถามที่เปรียบเท ียบการตัดสินใจซ ี้อพ ื้นท ี่ลงโฆษณาช่วง 

ภาวะเศรษฐก ิจเพ ์องฟ ูก ับช ่วงภาวะเศรษฐก ิจถดถอย ว่า 

แตกต่างกันหรือไม่

3 . 2 . 2  บ ุคคลที่ม ีหน ้าท ี่ร ับผ ิดชอบในการคัดเล ือกเน ี้อหาด ้านอสังหาริมทรัพย  ์

ของหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจประกอบด้วย
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- นายชัยวัฒน์ วนิชวัฒนะ

บรรณาธิการบริหาร หนังสีอพิมพ์ ฐานเศรษฐกิจ
- นายอนิวัตร ประกิจวรพงศ์

อดีตบรรณาธิการข ่าวก่อสร้างท ี่ด ิน หนังสือพิมพ์ ฐานเศรษฐกิจ

- นายบริสุทธี้ กาสินพิลา
บรรณาธิการบริหาร หนังสือพิมพ์ ประชาชาต ิธ ุรก ิจ

- นางสาวสมถวิล ลีลาสุวัฌน์

ห ัวหน้าข ่าวก่อสร้างที่ด ิน หนังสือพิมพ์ ประชาชาต ิธ ุรก ิจ

- นางสาวอุบล ทองประเสร ิฐ

ผ ู้ส ื่อข ่าวอาว ุโส  หนังสือพิมพ์ ประชาชาต ิธ ุรก ิจ

สำหรับคำถามแบ่ง เป็น 5 ตอนดังนี้คือ

ตอนท่ี 1 เป ็นคำถามเกี่ยวกับผู้ให ัส ัมภาษณ์ซ ึ่งได้แก่ภาระหน้าท ี่ความรับผิดชอบ  

ประสบการณ ์การทำงาน

ตอนท่ี 2 เป ็นคำถามเก ี่ยวก ับว ัตถ ุประสงค ์การเป ิดส ่วนข ่าวอส ังหาร ิมทรัพย  ์

( S e c t i o n  R e a l e s t a t e )

ตอนท่ี 3 เป ็น คำถามเก ี่ยวก ับนโยบาย และปัจจัยการดัด เล ือก เนื้อหาของ 

หนังสือพิมพ์ แต่ละฉบับ

ตอนท่ี 4 เป ็นคำถามเก ี่ยวก ับการลงโฆษณ า เป็น ปัจจัยสำคัญต ่อการค ัด เล ือก  

เน ื้อหาของกองบรรณาธ ิการหรือไม ่โดยเน ้นไปท ี่นโยบายขององศ ์กร  

หนังสือพิมพ์
ตอนท่ี 5 เป ็นคำถามเก ี่ยวก ับการลงโฆษณ า ม ีอ ิทธิพลต่อการค ัดเล ือกเน ื้อหา 

หรือไม ่เปร ียบเท ียบก ัน 2 ช่วง คือช่วง เศรษฐกิจเพ ิองฟ ู และช่วง 

เศรษฐกิจถดถอย
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3 . 2 . 3  บุคคลในบริษัทตัวแทน,โฆษณา (A gen cy)

- นายประสิทธื้ ภัทราผลาพิบูล รองประธานกรรมการบริหาร

(สื่อโฆษณา) บริษัท อมิตรา พูริส ส ินดาส(ป ระเทศไทย) จำกัด

- นายศักดา ปรีชาว ัตร ผู้จ ัดการทั่วไป  

บริษัท อาร ์เอสซ ีจ ี(ไท ยแลน ด ์) จำกัด

สำหรับคำถามแบ่ง เป็น 4 ดอนดังนี้คือ

ตอนท่ี 1 เป ็นคำถามเก ี่ยวก ับผ ู้ให ้ส ัมภาษณ ์ ซ ึ่งได ้แก่ภาระหน้าท ี่และประสบ  

การณ ์ใน การท ำงาน

ตอนท่ี 2 เป ็นคำถามเก ี่ยวก ับหลักเกณห ์ในการด ัดเส ือกส ื่อส ิ่งพ ิมพ ์ในการ  

วางแผนโฆษณาใหก้ับบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพย์'ที่เป็นลูกค้า 

ตอนท่ี 3 เป ็นคำถามเก ี่ยวกับการนำ เสนอข่าว เชิงบวกของหนังสือพิมพ์ 

แนวธุรกิจมีผลต่อการวางแผนสื่อโฆษณาหรือไม  ่

ดอนท่ี 4 การวางแผนสื่อโฆษณาให้กับบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพย์1ใน 

ช่วงภาวะเศรษฐกิจเน ื้องฟ ูก ับถดถอยแตกต ่างก ันหรือไม ่

4 . ก า ร จ ำ แ น ก ข ้ อ ม ู ล ใ น ก า ร ว ิ เ ค ร า ะ ห ์ แ ล ะ ส ถ ิ ต ิ ท ี ่ น ำ ม า ไ ข ้

4. 1 ด้านเอกสาร

4 . 1 . 1  ตารางแสดงจำนวนเนื้อหาและจำนวนชิ้นโฆษณาของบริษัทพัฒนาอสัง- 
หาริมทรัพย์ที่ทำการศึกษา 4 บริษัทในหนังสือพิมพ์ประชาชาติ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ 
ธุรกิจ ระหว่างช่วงครึ่งปีแรก 2538 ซ่ึง เป็นปีภาวะเศรษฐกิจเนื้องฟู กับช่วงครึ่งปีแรก
2540 ซึ่งภาวะเศรษฐกิจถดถอย
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4 . 1 . 2  ตารางแสดงจำนวนเน ื้อหาและจำนวนชิ้นโฆษณาของ 4 บริษัทพัฒนา
อสังหาริมท ร ั พ ย ์  ที่ปรากฏในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ กับหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

เปรียบ เท ียบระหว่างคร ึ่งป ีแรก 2538 ก ับ เปร ียบเท ียบระหว ่างคร ึ่งป ีแรก 2540

4 . 1 . 3  ตารางแสดงจำนวนเน ื้อหาและจำนวนชิ้นโฆษณาของ 4 บริษัทพัฒนา 

อสังหาริมทรัพย์เปรียบเท ียบ ระหว่างหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจกับหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ 

ธ ุรก ิจช ่วงคร ึ่งป ีแรก 2538 กับช ่วงครึ่งป ีแรก 2540

4 . 1 . 4  ตารางแสดงจำนวนเน ื้อหาและจำนวนชิ้นโฆษณาของบริษ ้ทพัฒนาอสัง-
หาริมทรัพย์ ในหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจและหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ ระหว ่างคร ึ่ง

ปีแรก 2538 กับครึ่งปีแรก 2540 แยกเป ็นรายบริษ ัท

4 . 1 . 5  ตารางแสดงจำนวน และเปร ียบเท ียบเน ื้อหาหน ้าแรก กับหน้าในของ 

บริษ้ทพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ทั้ง 4 บริษัทของหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจและหนังสือพิมพ์ฐาน 

เศรษฐกิจ ระหว ่างคร ึ่งป ีแรก 2538 กับครึ่งป ีแรก 2540

4 .2  ด้านบุคคล

-จำแนกข้อม ูลจากการสัมภาษณ ์ว ิเคราะห ์ตามข้อส ันน ิษฐานการวิจ ัยเป ็นพรรณา

ว ิเค ร าะ ห ์

6 . ก า ร ว ิ เ ค ร า ะ ห ์ ข ้ อ ม ู ล แ ล ะ ห น ่ ว ย ท ี ่ ใ ข ้ ใ น ก า ร ว ิ เ ค ร า ะ ห ์

6 . 1ด ้าน เอกสาร
6 . 1 . 2 . ว ิเคราะห ์การลงพ ื้นท ี่โฆษณา กับความสัมพ ันธ์การเสนอเน ื้อหาของ

บริษ้ทด้านอสังหาริมทรัพย์ 4 บริษัท โดยกำหนดหน ่วยการว ิเคราะห ์เน ื้อหาม ีด ้งน ื้

- จำนวนชิ้น เป็นหน่วยที่ใช้จัดจำนวนพื้นที่การลงโฆษณา และเน ื้อหาด ้าน

อสังหาริมทรัพย์'ข•องทั้ง 4 บริษัท
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ทรัพย์
- ร าย เร ื่อ ง  เป ็นหน ่วยท ี่ใช ้สำหรับว ิเคราะห ์ ประเภทเน ี้อหาอส ังหาร ิม

โดยม ีแนวทางว ิเคราะห ์ด ังน ี้ค ือ  น ับจำนวนการนำเสนอข่าว 4 บริษัทพ์ฒนา 

ที่ดินที่นำการ ศึกษา โดยแยกข ่าวเซ ิงบ วก ก ับเซ ิงลบ พร้อมกับพ ิจารณาการวางตำแหน่ง 

เข ่นหน้าใน หรือหน้าแรก ควบคู่ไปกับการนับชิ้นโฆษณา

6 .2  ด้านบุคคล

•ว ิเคราะห ์ข ้อม ูลจากการส ัมภาษณ ์ ให ้เห ็นถ ึงป ัจจ ัยต ่างๆ ที่มีอิทธิพลต่อการ 

ค ัดเล ือกเน ื้อหาด ้านอส ังหาร ิมทรัพย ์ และนำข ้อส ันน ิษฐานในการว ิจ ัยมาว ิเคราะห ์เปร ียบเท ียบ

7 . การนำ เสนอข้อมูล

การวิจัยครั้งนี้จะนำ เสนอผลการศ ึกษาออกเป ็น 2 ส่วนคือ

1 . เสนอผลการวิจัยในส่วนอิทธิพลของธุรกิจพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ในฐานะผู้ช ื้อ 

พ้ีนท่ีโฆษณา ในหนังสีอพิมพ์แนวธุรกิจ 2 ฉบ ับท ี่นำการศ ึกษาในเศรษฐกิจช ่วง 2 ช่วงต่อผล 

การคัด เล ือกเน ื้อหา

2 . เสนอผลการวิจ ัยในส่วนของป ัจจัยท ี่ม ีอ ิทธ ิพลต ่อการคัดเล ือก ่เน ื้อหา ด้านอสัง 

หริมทรัพย์ของหนังสือพิมพ์ 2 ฉบับ ใน ช ่วงภาวะเศรษฐก ิจ 2 ช ่วงค ือช ่วง เพ ี่องฟูครื่งป ีแรก 

2538 และช่วงถดถอย ครึ่งป ีแรก 2540

ฑ ั้งน ื้เพ ี่อแสดงให ้เห ็นภาพของป ัจจัยทางธุรก ิจ ท ี่ม ีผลต ่อการค ัดเล ือกเน ื้อหา
และอธิบายปัจจัยที่จะมีผลกระทบต่อการนำ เสนอเน ื้อหา
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