
บทท ี่ 4

ผ ล ก า ร ว ิ จ ั ย

ก าร เส น อ ผ ล ก ารว ิจ ัย เร ื่อ ง  ป ัจจัยท ี่ม ีอ ิทธ ิพลต่อการคัดเล ือกเน ี้อหาด ้าน

ฮสังหาริมทรัพย์ของหนังลือพิมพ์แนวธุรกิจ : ระหว่างป ีเศรษฐกิจเห ื่เองฟ ูก ับถดถอย แบ่งออก 

เป็น 4 ตอนคือ

ตอนท่ี 1 การเส น อเน ื้อห า และการลงโฆษณาของบริษ ้ท แลนด ์แอนด ์เฮ ้าส  ์

จำก ัด(มหาชน)บริษ ัท พร ็อพเพอร์ต ี้เพอร์เฟคจำก ัด(มหาซน) บริษัท กฤษดามหานคร จำกัด 

(มหาชน) และ บริษัท ศุภาลัย จำก ัด(มหาชน)ในหนังล ือพ ิมพ ์ประชาชาติธ ุรก ิจ และหนังลือ 

พ ิมพ ์ฐานเศรษฐกิจระหว่างครึ่งแรกของป ี 2538 ป ีเศรษฐกิจเพ ิองฟ ูก ับครึ่งแรกของป ี 2540  

ปีเศรษฐกิจถดถอย

ตอนท่ี 2 จากการสัมภาษณ์ผู้บริหาร ซึ่งรับผิดชอบงานโฆษณา ประชาสัมพันธ์ 

และการตลาดของ บริษัท แลนด์แอนด์เฮ ้าส ์ จำก ัด(มหาซน) บริษัท พริอพเพอร์ต ี้เพอร์ เฟค 

จำก ัด(มหาชน) บริษัท กฤษดามหานคร จำก ัด(มหาซน)และบริษ ัท ศุภาลัย จำก ัด(มหาชน) 

เก ี่ยวก ับการใช ้งบโฆษณ า ความคาดหวังและความค ิดเห ็นต ่อการลงโฆษณาว่าม ีผลต ่อการค ัด  

เล ือกเน ื้อหาหร ือไม ่ ทั้งในปี 2538 ป ีเศรษฐกิจเพ ิองฟ ูและ ปี 2540 ป ีเศรษฐกิจถดถอย

ตอนท่ี 3 จากการสัมภาษณ์ บรรณาธิการบริหาร หนังลือพิมพ์ประชาชาติ
ธุรกิจ และหนังลือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ดลอดจนผ ู้ม ีส ่วนเก ี่ยวช ้องในการค ัดเล ือกข ่าว
พัฒนาอสังหาริมทรัพย์ของหนังลือพิมพ์ทั้ง 2 ฉบับ เก ี่ยวก ับกระบวนการและป ัจจ ัยการค ัด

เล ือก เนื้อหา และการลงโฆษณ าม ีผลต ่อการค ัดเล ือกเน ื้อหาด ้านอส ังหาร ิมทรัพย ์ ท้ัง ในปี

2538  ป ีเศรษฐกิจเพ ิองฟ ูและป ี 2540 ป ีเศรษฐกิจถดถอย
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ตอนท่ี 4 การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ผู้บริหาร และเจ ้าหน ้าผ ู้
ดูแลลูกค้าพัฌนาอสังหาริมทรัพย์'โนบริษัทตัวแทนโฆษณา เกี่ยวกับนโยบายการวางแผนชื้อสื่อ 

โฆษณาให้กับบริษัทพ์ณ์นาอลังหา ริมทรัพย์ ท้ังปี 2538 ปีเศรษฐกิจเพิองฟู และปี 2540 ปี 
เศรษฐกิจถดถอย

ดอนท่ี 1

ว ิ เ ค ร า ะ ห ์ ก า ร เ ส น อ เ น ี ้ อ ห า แ ล ะ  ก า ร ล ง โ ฆ ษ ณ า ข อ ง  บ ร ิ ษ ั ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  

จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  บ ร ิ ษ ั ท  ส ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น ) บ ร ิ ษ ั ท  ก ฤ ษ ด า ม ห า น ด ร  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) แ ล ะ  

บ ร ิ ษ ั ท  พ ร ็ อ m พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ด  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ซ น )  ใ น ห น ั ง ส ิ อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ แ ล ะ ห น ั ง ส ิ อ  

พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ป ร ี ย บ เ ท ี ย บ คร ึ่งป แี ร ก  2 5 3 8  ป ี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ พ ิ องฟู ก ั บ คร ึ่งป แี ร ก  2 5 40  

ป ี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย

1. 'เจานวนเนื้อหา และจำนวนชื้นโฆษณาของ บริษัท แลนด ์แอนด ์เฮ ้าส ์ จำกัด 

(มหาซน)บริษัท พร็อพเพอร์ต ี้เพอร์เฟค จำกัด (มหาชน) บริษัท กฤษดามหานครจำกัด 

(มหาชน) และบริษัท สุภาลัย จำกัด (มหาชน) ช ่วงคร ึ่งแรกของป ี 2538  ซ่ึง เป็นปี

เศรษฐกิจเฟ ิองฟ ู ในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจและหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ 

(ด ารางท ี่ น เล ะ2)

1 .2  จำนวนเนื้อหาและจำนวนชื้นโฆษณาของ บริษัท แลนด ์แอนด ์เฮ ้าส ์ จำกัด 

(มหาชน ) บริษัท พริอพเพอร์ต ี้เพอร์เฟค จำก ัด(มหาชน)บริษ ัr1 กฤษดามหานคร จำกัด 

(มหาชน)และบริษ ัท ศุภาลัย จำก ัด(มหาชน) ช ่วงคร ึ่งแรกของป ี 2540 ซึ่งเป็นปี 

เศรษฐกิจถดถอย ในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

(ต ารางท ี่ 3 และ 4)
1 .3  เปร ียบเท ียบจำนวน เนื้อหากับจำนวนชื้นโฆษณา ของบริษัท แลนด์แอนด์ 

เฮ าส ์ จำกัด (มหาชน) บริษัท พร็อพเพอร์ต ี้เพอร์เฟค จำก ัด(มหาชน)บริษ ัท กฤษดามหา 

นคร จำก ัด(มหาชน) และบริษัท สุภาลัย จำก ัด(มหาชน) ระหว่างหนังสือพิมพ์ประชา 

ชาติธุรกิจกับหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ช ่วงคร ึ่งแรกของป ี 2538 ป ีเศรษฐก ิจเฟ ิองฟ ู กับปี 

2540 ซ ึ่งเป ็นป ีเศรษฐกิจถดถอย (ต ารางท ี่ 5 และ 6)
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1 . 4เปรียบเท ียบจำนวนเน ื้อหาและจำนวนชิ้นโฆษณา ของ บริษัท แลนด์แอนด์ 

เฮ า ส ์ จำกัด (มหาชน) บริษ้ท พริอพเพอร์ต ี้เพอร์เฟค จำก ัด(มหาชน) บริษ้ท กฤษดามหา 

นคร จำก ัด(มหาชน) และบริษัท ศ ุภาล ัยจำก ัด(มห าชน )ช ่วงคร ึ่งแรกของป ี2538 ซ่ึง เป็นปี 

เศรษฐก ิจเส ่องฟ ูและครึ่งป ีแรก 2540 ป ีเศรษฐกิจถดถอยใน หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ 

และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ (ต ารางท ี่ 7 และ 8)

1 . 5 เปรียบเทียบจำนวนชิ้นโฆษณา และจำนวนเน ื้อหาค ิดเป ็นร้อยละของบริษ ้ท  

แลนด์แอนด์เฮ ้าส ั จำกัด (มหาชน) บริษัท พร็อพเพอร์ต ี้เพอร์เฟค จำกัด (มหาชน) บริษัท 

กฤษ■ ดามหานคร จำก ัด(มหาซน) และบริษัท สุภาลัย จำกัด (มหาชน) นหนังสือพิมพ์ประชา 

ชาติธ ุรก ิจและหนังสือพ ิมพ ์ฐานเศรษฐกิจช่วงครึ่งแรกของปี 2538  ปี เศรษฐกิจเส ่องฟูก ับป ี
2540  ป ีเศรษ ฐก ิจถดถอย(ตารางท ี่ 9 - 1 2 )

1 . 6 เปร ียบเท ียบจำนวนการเสนอเน ื้อหาหน ้าแรกก ับหน ้าใน คิดเป็นลัดส่วนของ 

บริษัท แลนด์แอนด์เฮ ้าส ์ จำก ัด(มหาชน)บริษ ัท พร ็อ ่พเพอร์ต ี้เพอร์เฟคจำก ัด(มหาชน)บริษ ัท  

กฤษดามหานคร จำกัด (มหาซน) และ บริษัท ศ ุภาล ัยจำก ัด(มหาชน) ในหนังสือพิมพ์

ประชาชาต ิธ ุรก ิจ ก ับหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจระหว่างครึ่งป ีแรก 2538 ป ีเศรษฐก ิจเส ่องฟ  ู

กับปี 2540 ป ีเศรษฐกิจถดถอย

1 . 1  จ ำ น ว น เ น ื ้ อ ห า  แ ล ะ ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า ข อ ง  บ ร ิ ษ ั ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด

( ม ห า ช น )  บ ร ิ ษ ั ท  พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์  เ พ ิ ศ  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  บ ร ิ ษ ั ท  ก ฤ ษ ด า ม ห า น ด ร  

จ ำ ก ั ด ( ม ห า ซ น )  แ ล ะ  บ ร ิ ษ ั ท  ส ุ ภ า ล ั ย จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ธ น ) ช ่ ว ง ด ร ึ ่ ง แ ร ก ข อ ง ป ี  2 5 3 8  ซ ึ ่ ง เ ป ็ น ป ี  

เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ส ่ อ ง ฟ ู  ใ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  แ ล ะ ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  

( ต า ร า ง ท ี ่  1  แ ล ะ  2 )

เน ื้อหาที่ถ ู ก นำ เสนอกับจำนวนชิ้นโฆษณาของ บริษัท แลนด ์แอนด ์เฮ ้าส ์ จำกัด 

(มหาชน) บริษัท พร็อพเพอร์ต ี้เพอร์เฟค จำกัด(มหาซน) บริษัท กฤษดามหานคร จำกัด 

(มหาชน)และบริษ ัท ศุภาลัย จำกัด(มหาชน)ในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจกับหนังสือพิมพ  ์

ฐานเศรษฐก ิจช ่วงคร ึ่งป ีแรก 2538 ป ีเศรษฐก ิจเส ่องฟ ู ได ้ว ิเคราะห ์ดามจำนวนช ิ้น  โดย

แยกรายบริษัทและหนังสือพิมพ์พบว่า
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ในช่วง เศรษฐกิจ เนื้องฟู หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ ม ีจำนวนเน ื้อหาซึ่งส่วน 

ใหญ่เป็นข่าว และโฆษณาของบริษัทพ้ฒนาอสังหาริมทรัพย์ท้ัง 4 ราย มากกว่าหนังสือพิมพ์

ฐานเศรษฐกิจ โดยมีจำนวนเน ื้อหา และโฆษณารวม 195 ชิ้นแยกเป็นโฆษณา 142 ชิ้นและ 

เนื้อหา 53 ชิ้น ขณะที่หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจมี 114 ชิ้นแยกเป็นโฆษณา 86 ชิ้นและข่าว 

28 ชิ้น เม ื่อแยกรายบริษ ัทพบว่า บริษ ัทแลนด์แอนด์เฮ ้าส์ จำกัด(มหาชน)มีจำนวนชิ้นโฆษณา 

และข่าวที่ปรากฎในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจและหนังสือพิมพ์ ฐานเศรษฐกิจส ูงกว ่าบริษ ัท  

พัฒนาอสังหาริมทรัพย์ที่ทำการศ ึกษาอ ีก 3 รายโดยมีช ิ้นโฆษณาและข่าวจำนวน 118 ชิ้นและ 

65 ชิ้นตามลำด้บ (ต ารางท ี่ 1 และ 2)

ท ั ้ ง น ี ้ ก า ร ท ี ่  จ ำ น ว น ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท พ ั ฒ น า อ ส ั ง ห า ร ิ ม ท ร ั พ ย ์ ท ี ่ ฑ ำ ก า ร ศ ึ ก ษ า ท ั ้ ง

4 ร า ย ใ น ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  เ น ื ้ อ ง ฟ ู  ม ี ม า ก ก ว ่ า จ ำ น ว น ช ิ ้ น เ น ี ้ อ ห า ซ ึ ่ ง ส ่ ว น ใ ห ญ ่ เ ป ็ น ข ่ า ว

แ ส ด ง ใ ห ้ เ ห ็ น ว ่ า  ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ น ื ้ อ ง ฟ ู  บ ร ิ ษ ั ท พ ั ฒ น า อ ส ั ง ห า ร ิ ม ท ร ั พ ย ์ ใ ช ้ ก า ร โ ฆ ษ ณ า ใ น  

ก า ร เ ผ ย แ พ ร ่ ข ้ อ ม ู ล ข ่ า ว ส า ร ม า ก ก ว ่ า ก า ร ป ร ะ ซ า ส ั ม พ ั น ธ ์  ส ่ ว น ก า ร ท ี ่ จ ำ น ว น ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า และ

เ น ี ้ อ ห า ข อ ง  บ ร ิ ษ ั ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ั  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  ส ู ง ส ุ ด เ น ื ่ อ ง จ า ก เ ป ็ น ผ ู ้ น ำ ต ล า ด

( M a r k e t  l e a d e r )  ม ี ส ่ ว น แ บ ่ ง ก า ร ต ล า ด  ( M a r k e t ร  h  a r e )  จ ึ ง ใ ช ้ ง บ โ ฆ ษ ณ า ม า ก ก ว ่ า  

ผ ู ้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ร า ย อ ื ่ น
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ดารางท ี่ 1 แสดงจำนวนร้นIนอหานละโฆษณาของบริษัท แลนด์นอนด์เฮ้าส์ จำกัด(มหาซน) 
บริพัท พร็อฑเพรอร์ตี้เหอร์เฟด จำกัด(มหาธน) บริษ้ท กฤษดา มหานดร จำกัด (มหาธน) 
และบริพ้า ดุภาลัย จำกัด(มหาธน) ช่วงดรึ่งปีนรก2538 ปีเศรษฐกิจเที่องฟูใน หนังสิอพิมพ 
ประธาธาติธุรกิจ

บร ิ ษ ้ ท โ ฆ ษ ณ า ข ่ า ว ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ )

แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์ 9 0 28 1 1 8

( 4 6 . 1 5 ) ( 1 4 . 3 5 ) ( 60 . 5 0 )

พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค 2 3 1 5 3 8

( 1 1 . 7 ) ( 7 . 7 ) ( 19 . 50 )

ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร 1 2 4 1 6

( 6 . 1 5 ) ( 2 ) ( 8 . 2 0 )

ศุ ภา ล ั ย 1 7 6 2 3

( 8 . 7 ) ( 3 ) (11 . 00 )

ร ว ม 1 4 2 5 3 1 9 5

( 72 . 8 0 )  ( 2 7 . 2 0 )  ( 100 . 00 )
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ตารางท ี่ 2 นสดงจำนวนเนื้อหาและโฆษณาของ บริษัท แลนค์แอนด์เฮ้าส์ จำก้ด 

(มหาธน)บริษัท ศุภาลัย จำก้ด(มหาชน) บริษัท กฤษดามหานดร จำกัด(มหาธน) 
และ บริษัท พร็อพเพอร์ดี้เพอริเฟด จำกัด (มหาธน)ดรึ่งปีแรก 2538 ปี เศรษฐกิจ 
เที่องฟู ในหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

บริษัท โฆษณา ปาว รวม

(ร ้อยละ) (ร ้อยละ) (ร ้อยละ)

ร' ร ' * '  ร'แลนดแอนดเฮาส 5 5 1 0 6 5

( 4 8 ) (9 ) ( 5 7 )

พร็อพเพอร์ เพอร์ เฟค 8 1 1 1 9

( 7 ) ( 9 . 7 ) ( 1 6 . 7 0 )

กฤษดามหานคร 1 3 4 1 7
( 1 1 . 5 ) ( 3 . 5 ) (15)

ศภาลัย 1 0 3 1 3จ

( 8 . 7 ) ( 2 . 6 ) (11 . 40 )

รวม 8 6 2 8 1 1 4

( 7 5 . 4 0 ) ( 2 4 . 6 0 ) ( 1 0 0 . 0 0 )
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1. 2  จำนวนเนื้อหาและจำนวนชิ้นโฆษณาเป็นร้อยละของบริษัทแลนด์แอนด์เฮ้าส  ์

จำกัด (มหาธน)บริษัท พร็อพเพอรัตี้เพอร์เฟค จำกัด (มหาชน) บริษ้ท กฤษดามหานดร 
จำกัด(มหาธน)และบริษัท สุภาลัย จำกัด (มหาธน) ช่วงดรึ่งปีแรกของปี 2540 ซ่ึง เป็น 

ปีเศรษฐกิจถดถอย ในหนังสือพิมพ์ประธาธาติธุรกิจ และหนังสือพิ มพ์ฐานเศรษฐกิจ 

(ตารางท ี่ 3 และ 4)

ส ำ ห ร ั บ ช ่ ว ง  เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย  จ ำ น ว น ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า  เ ป ็ น ร ้ อ ย ล ะ ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท แ ล น ด ์ แ อ น ด ์  

เ อ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) ใ  น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  แ ล ะ ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ย ั ง ม ี  

จ ำ น ว น ส ู ง ส ุ ด เ ม ื ่ อ เ ป ร ี ย บ เ ท ี ย บ ก ั บ จ ำ น ว น ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า ข อ ง  บร ิ ษ ั ท พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค จ ำ ก ั ด  

( ม ห า ช น ) บ ร ิ ษ ั ท  ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น ) แ ล ะ บ ร ิ ษ ั ท  ศ ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  

อ ย ่ า ง ไร ก ็ ด ี ใ น ช ่ ว ง  เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย  จ า น ว น ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า น ้ อ ย ก ว ่ า  เ น ื ้ อหาท ี ่ ถ ู กนำ เ ส น อ ใ น ห น ั ง  

สื อพิ มพ์ทั ้ ง 2 ฉบั บ ซ ึ ่ ง ต ร ง ข ้ า ม ก ั บ ช ่ ว ง เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ น ื ้ อ ง ฟ ู  ( ต า ร า ง ท ี ่  3 แ ล ะ  4 )

เ ม ื ่ อ เ ป ร ี ย บ เ ท ี ย บ จ ำ น ว น เ น ื ้ อ ห า แ ล ะ ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า ข อ ง บ ร ิษ ัที แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ อ ้ า ส ์จำกัด 
( ม ห า ช น )  บริ ษั ที  พ ร ิ อ พ เ พ อ ร ์ ด ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ซ น )  บร ิ ษ ั ท ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร  จ ำ ก ั ด  

( ม ห า ช น )  แ ล ะ  บริษัที  ศ ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ซ น )  ท ี ่ ป ร า ก ฏ ใ น ห น ้ า ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ  

ธ ุ ร ก ิ จ กับห น ั ง ส ื อ พ ิมพ ์ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ใ น ช ่ ว ง ภ า ว ะ  เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย  พ บ ว ่ า ห น ั ง ส ื อ พิมพ ป์ ร ะ ช า

ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ ม ี จ ำ น ว น โ ฆ ษ ณ า  แ ล ะ เ น ื ้ อ ห า ข อ ง  4 บริษท้พ ั ฒ น า ท ี ่ ด ิ น ท ี ่ ท ำ ก า ร ศ ึ ก ษ า  น ้ อ ย ก ว ่ า  

ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  โ ด ย ห น ั ง ส ื อ พิมพ์ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า แ ล ะ  เ น ื ้ อ ห า

1 2 5  ชิ ้น ส ่ ว น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ม ี  1 4 1  ชิ ้ น ซ ึ ่ ง ต ร ง ข ้ า ม ก ั บ ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ

เน ื ้ อง ฟ ู

สา เหตุที่จำนวนชิ้นโฆษณาของบริษัทพ์ฒนาอสังหาริมฑรัพย์ที่ทำการศึกษาทั้ง 4
รายมีนัอยกว่า เนื้อหาในช่วงภาวะเศรษฐกิจถดถอย เนื่องบริษัทพัฌนาอลังหาริมทรัพย์

ท ี่ทำการวิจ ัยเป ิดโดรงการใหม่ในช่วงดังกล่าวลดลง และลดงบโฆษณา เพื่อให้สอดคล้องกับ 
สถานการณ์เศรษฐกิจ
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ตารางท ี่ 3 แสดงจำนวนร้นเนึ๋อหานละโฆษณาของบริพ้1 แลนด์แอนด์เฮ้าส์จำกัด(มหาธน) 
บริษ้ท พร็อพเพรอร้ตี้เพอร์เฟด จำกัด(มหาชน) บริษัท กฤษดามหานดร จำกัด (มหาธน) 
และบริษัฑ ดุภาลัย จำกัด (มหาธน) ดรึ่งป็แรก 2540 ปีเศรษฐกิจถดถอย ในหนังสิอพิมพ์ 
ประธาชาติธุรกิจ

บร ิ ษ ั ท โ ฆ ษ ณ า ข ่ า ว ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ )

แ ล น ด ์ น อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์ 21 23
--------------------------------- !

4 4

( 1 6 . 8 0 ) ( 1 8 . 4 0 ) ( 3 5 . 2 0 )

พ ร ิ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค 2 2 1 9. 41

( 1 7 . 6 0 ) ( 1 2 . 8 0 ) ( 32 . 80 )

ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร 9 1 8 2 7

( 7 . 2 0 ) ( 1 4 . 4 0 ) ( 21 . 60 )

ศุ ภา ล ั ย 8 5 1 3

( 6 . 4 0 ) ( 4 . 0 ) ( 10 . 4 0 )

ร ว ม 6 0 6 5 1 2 5

( 4 8 0 0 ) ( 5 2 . 0 0 ) ( 1 0 0 . 0 0 )



ด ารางfl 4 นสดงจำนวนร้นเนื้อหาและโฆษณาของ บริษัท แลนด์แอนด์เฮ้าส์ จำก้ด
(มหาซน)บริษัท พร็อพเพอร้ตี้เพอร์เฟด จำกัด(มหาชน)บริษัท กฤษดามหานดร จำกัด 

(มหาซน)และบริษัท สุภาล้ย จำกัด (มหาซน) ดรึ่งปีแรก 2540 ปี เศรษฐกิจถดถอย 
ในหนังสิอพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

5 7

บริ ษั ท โ ฆ ษ ณ า ข ่ า ว ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ )

แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์ 31 2 8

!

5 9

CMUO๐CM ( 1 8 . 5 4 ) ( 3 9 . 0 0 )

พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค 1 2 ' 1 9 31

( 7 . 9 0 ) ( 1 2 . 5 8 ) ( 20 . 50 )

ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร 8 21

—! 
2 9

_________________

( 5 . 2 9 ) ( 1 3 . 9 0 ) ( 1 9 . 2 0 )

คุ ภา  ลั ย 7 2 5 3 2

( 4 . 6 3 ) ( 1 6 . 5 5 ) (21 . 20)

ร ว ม 5 8 9 3 1 5 1

( 3 8 . 4 0 ) ( 6 1 . 6 0 ) ( 1 0 0 . 0 0 )



1. 3  เปรียบเทียบจำนวนเนึ๋อหาก้บจำนวนร้นโฆษณา ของ บริษัท แลนด์แอนด ์

เฮ ้าด ์ จำกัด(มหาชน) บริษัท ฑร็อพเพอร์ตี้เฑอร์เฟด จำกัด (มหาซน) บริษัท กฤษดามหา 
นดร จำกัด(มหาซน)และบริษัT1 สุภาลัย จำกัด(มหาซน) ระหว่างหนังสิอพิมพ์ประชาซาติ
ธุรกิจ กับหนังสิอพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ช่วงครึ่งปีแรก 2538 ปีเศรษฐกิจเพิองพ์กับดรึ่งปีแรก 
2540 ปีเศรษฐกิจถดถอย (ตารางท ี่ 5 และ 6)
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ตารางท ี่ 5 เปรียบเทียบการเสนอเนื้อหาและการลงโฆษณาติดเป็นร้อยละของบริษัทแลนด์ 
แอนด์เฮ ้าส ์ จำกัด (มหา«น) บริษัท พร็อพเพอร้ตี้เพอร้เฟด จำกัด (มหา«น) บริษัท 
กฤษดามหานดร จำกัด (มหา«น)นละ บริษัท ดุภาลัย จำกัด (มหา«น) ระหว่างหนังสิอ 

พิมพ์ประ«า«าติธุรกิจกับหนังสือพิมพ์ฐานเดรษฐกิจ«วงดรึ่งปีแรก 2538 ปีเศรษฐกิจเพิองฟู

บริ ษ้ ท ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ

__

ย อ ด ร ว ม  . 

( ร ้อยละ)
โ ฆ ษ ณ า  

( ร ้ อ ย ล ะ )

ข ่ า ว

( ร ้ อ ย ล ะ )

ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ )

โ ฆ ษ ณ า  

( ร ้ อ ย ล ะ )

ข ่ า ว

( ร ้ อ ย ล ะ )

ร ว ม

( ร ้อยละ)

แ ล น ด ์ แ อ น ด ์  

เ ฮ า ส ์ 5 5 1 0 6 5 9 0 2 8 1 1 8

—

1 8 3

( 1 7 . 7 9 ) ( 3 . 2 0 ) ( 2 1  . 0 0 ) ( 2 9 . 1 0 ) ( 9 . 0 0 ) ( 3 8 . 2 ) ( 5 9 . 2 0 )

พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์  

ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค 8 1 1 1 9 2 3 1 5 3 8 5 7

( 2 . 5 8 ) ( 3 . 5 0 ) ( 6 . 1 ) ( 7 . 4 ) ( 4 8 5 ) ( 1 2 . 3 0 ) ( 1 8 . 4 0 )

ก ฤ ษ ด า ม ห า

น ค ร 1 3 4 1 7 1 2 4 1 6 3 3

( 4 . 2 0 ) ( 1 . 2 9 ) ( 5 . 5 0 ) ( 3 . 8 8 ) ( 1 . 2 9 ) ( 8 . 2 0 ) ( 1 0 . 7 0 )

ศุ ภา  ลั ย 1 0 3 1 3 1 7 6 2 3 3 6

( 3 . 2 0 ) ( 0 . 9 7 ( 4 . 3 ) ( 5 . 5 0 ( 1 . 9 4 ) ( 7 . 4 ) ( 1 1 . 7 0 )

ร ว ม 8 6 2 8 1 1 4 1 4 2 5 3 1 9 5 3 0 9

( 2 7 . 8 ) ( 9 . 1 ) ( 3 6 . 9 ) ( 4 5 . 9 ) ( 1 7 . 2 ) ( 6 3 . 1 ) ( 1 0 0  )
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เ ม ื ่ อ แ ย ก ร า ย บ ร ิ ษ ั ท ใ น ช ่ ว ง ภ า ว ะ  เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  เ ส ื อ ง ฟ ู  ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  

น ำ เ ส น อ เ น ี ้ อ ห า  ซ ึ ่ ง ส ่ ว น ใ ห ญ ่ เ ป ็ น ข ่ า ว  แ ล ะ ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า ข อ ง  บร ิ ษ ั ท แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  

จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  ม า ก ส ุ ด ก ล ่ า ว ค ื อ ม ี จ ำ น ว น ร ว ม ก ั น ท ั ้ ง ส ิ ้ น  1 1 8  ชิ ้น ร อ ง ล ง ม า  บร ิ ษ ั ท  พ ร ็ อ พ  

เ พ อ ร ์ ด ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) จ ำ น ว น  3 8  ชิ ้ น บร ิ ษ ั ท ศ ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) จ ำ น ว น 1 6  

ชิ ้น

เ ช ่ น เ ด ี ย ว ก ั บ ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์  ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  นำ เ ส น อ ข ่ า ว แ ล ะ ม ี โ ฆ ษ ณ า ข อ ง  บร ิ ษ ้ ท  

แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ซ น ) ม า ก ท ี ่ ส ุ ด เ ช ่ น ก ั น โ ด ย ม ี จ ำ น ว น ร ว ม ท ั ้ ง ส ิ ้ น  6 5  ชิ ้ น ห ร ื อ ร ้ อ ย ล ะ  

2 1  ร อ ง ล ง ม า  บร ิ ษ ้ ท พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  1 9  ชิ ้น บร ิ ษ ั ท  ก ฤ ษ ด า ม  

ห า น ค ร  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  1 7  ชิ ้ น แ ล ะ  บร ิ ษ ั ท ศ ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  1 3  ชิ ้น แ ล ะ  

เ ม ื ่ อ น ั บ ร ว ม ก า ร น ำ  เ ส น อ ข ่ า ว ก ั บ โ ฆ ษ ณ า ท ี ่ ป ร า ก ฎ ข อ ง ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ท ั ้ ง  2 ฉบ ั บบร ิ ษ ั ท

แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์ จ ำ ก ั ด ( ม ห า ซ น ) ม ี จ ำ น ว น ร ว ม ส ูง สุด 1 8 3  ช ิ ้ น ห ร ื อ ร ้ อ ย ล ะ  5 9 . 3 ( ต า ร า ง ท ี ่  5 )  

ส ่ ว น ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย  หน ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์  ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว แ ล ะ  

โ ฆ ษ ณ า ข อ ง  บร ิ ษ ั ท แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  บร ิ ษ ั ท พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์  เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด  

( ม ห า ช น ) บ ร ิ ษ ั ท  ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  บร ิ ษ ั ท ส ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) ม า ก ก ว ่ า  

ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ซ า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  ก ล ่ า ว ค ื อ ม ี จ ำ น ว น ร ว ม  1 5 1  ช ิ ้ น ห ร ื อ ร ้ อ ย ล ะ  5 4 . 7  ขณะที ่หนั ง 

ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ ม ี จ ำ น ว น ร ว ม  1 2 5  ช ิ ้ น ห ร ื อ ร ้ อ ย ล ะ  4 5 . 3  แ ล ะ เ ม ื ่ อ ร ว ม ก า ร จ ำ น ว น  

ช ิ ้ น ข ่ า ว แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ท ี ่ ป ร า ก ฎ ใ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ท ั ้ ง 2 ฉบ ั บบร ิ ษ ั ท แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ซ น )

ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว ท ี ่ ถ ู ก น ำ เ ส น อ  แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ม า ก ท ี ่ ส ุ ด ด ื อ  1 0 3  ช ิ ้ น ห ร ื อ ร ้ อ ย ล ะ  3 7 . 3  ร อ ง ล ง ม า  

บร ิ ษ ้ ท พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) บ ร ิ ษ ั ท  ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร '  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )

แ ล ะ บ ร ิ ษ ั ท  ส ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  ( ต า ร า ง ท ี ่  6 )

ทั้งนี้จำนวนช้ินโฆษณา และ เนี้อหาซึ่งส่วนใหญ่เป็นปาวของ บริษัท แลนด์แอนด ์

เฮ ้าส จำกัด (มหาธน) ในหนังสิอพิมพ์ประชาชาติธุรกิจและหนังส ิ อพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ
มากกว่าบริษัทพัฒนาอสงหาริมทรัพย์ที่ทำการติกษาอีก 3 ราย ท ั้งในช่วงภาวะเศรษฐกิจ 

เสืองฟูและถดถอย เนื่องจากบริษัท แลนด์แอนด์เฮ้าพ์ จำกัด (มหาชน) เปีนผู้นำตลาด 
มีโครงการเช ้าส ่ตลาดมาก จึงใช้งบโฆษณามากกว่าผู้ประกอบการรายอื่น และกิจกรรม
ธุรกิจได้รับความสนใจจากลื่อมากกว่าบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพย์รายอื่น เ น ื ่ อ ง จากการ
เคลื่อนไหวของผู้นำสามารถใช้เป็นดัชนีในการตรวจสอบสถานการณ์ของตลาดได้ดี
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ตารางท ี่ 6 เปรียบเพียบการเสนอเนื้อหาและการลงโฆษณา เป็นร้อยละของ บริษัท แลนด์ 

นอนด์เฮ้าพ์จำกัด(มหาธน)บริษัทพร็อพเพอร้ตี้เพอริเฟด จำกัด(มหาซน)บริษัทกฤษดามหานดร 

จำกัด (มหาธน)และบริษัท สุภาล้ย จำกัด(มหาธน) ระหว่างหนังสิอพิมพ์ประซาธาดิธุรกิจกับ 

หนังสิอพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ป ีเศรษฐกิจ2 5 4 0 . ป ีเศรษฐกิจถดถอย

บริ ษั ฑ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ ย อ ด ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ )

โ ฆ ษ ณ า ข ่ า ว ร ว ม โ ฆ ษ ณ า ข ่ า ว ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ )

แ ล น ด ์ แ อ น ด ์  

เ ฮ ้ า ส ์ 31 2 8 5 9 2 1 2 3 4 4 1 0 3

______________

( 1 1 . 2 3 ) ( 9 . 7 9 ) ( 2 1 . 4 ) ( 7 . 6 ) ( 8 . 3 ) ( 1 5 . 9 ) ( 3 7 . 3 )

พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์  

ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค 1 2 1 9 31 2 2 1 9 41 7 2

( 4 . 3 4 ) ( 6 . 8 8 ) ( 1 1 . 2 ) -ง CD ■1̂ ( 6 . 8 8 ) ( 1 4 . 9 0 ) ( 2 6 . 1 )

ก ฤ ษ ด า ม ห า  

น ค ร 3 2 1 2 9 9 1 8 2 7 5 6

( 2 . 90) ( 7 . 6 0 ) ( 1 0 . 5 0 ) ( 3 . 2 0 ) ( 6 . 5 2 ) ( 9 . 8 ) ( 2 0 . 3 )

ศ ภ า ล ั ย  
’

7 2 5 3 2 8 5 1 3 4 5

( 2 . 5 0 ) ( 9 . 0 0 ) ( 1 1 . 6 ) ( 2 . 8 0 ) ( 1 . 8 1 ) ( 4 . 7 ) ( 1 6 . 3 )

ร ว ม 5 8 9 3 1 5 1 6 0 6 5 1 2 5 2 7 6

( 2 1 . 0 ) ( 3 3 . 7 ) ( 5 4 . 7 ) ( 2 1  . 7 ) ( 2 3 . 6 ) ( 4 5 . 3 ) ( 1 0 0 )
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ส ำ ห ร ั บ เ น ื ้ อ ห า ส า ร ะ ท ี ่ ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ แ ล ะ ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  

น ั า เ ส น อ ส ่ ว น ใ ห ญ ่ เ ป ็ น ข ่ า ว เ ช ิ ง บ ว ก ต ่ อ บ ร ิ ษ ั ท น ั ้ น ๆ เ ช ่ น ต ั ว อ ย ่ า ง ข ่ ๆ ว ด ั ง ต ่ อ ไ ป น ื ้

ห ั ว ข ่ า ว  แผนกา ร เง ิน แลนด์ฯรับขยายตัวไค้ 25 % ข ่ า ว น ำ ห น ้ า หัน
Iตรียมรกปรับฐานตุลาพแถบอินโดจีน ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ

1 5 - 1 8  ม . ค .  3 8

ส า ร ะ ข อ ง ข ่ า ว ค ื อ  ก า ร เ ต ร ี ย ม เ ง ิ น ท ุ น ข อ ง บ ร ิ ษ ้ ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด  

( ม ห า ช น ) ส ำ ห ร ั บ ก า ร ข ย า ย ต ั ว ไ ป ส ู ่ ป ร ะ เ ท ศ ย ่ า น อ ิ น โ ด จ ี น

ห ั ว ข ่ า ว  แลนด์แอนด์เฮ ้าด ์ค ว ง เอ ไอ เอ ข ่ า ว ห น ้ า ก ่ อ ส ร ้ า ง ท ี ่ ด ิ น

ปล่อยกู้คอกเบี้ยตุๆลพภาระผ่อนบ้าน ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ

2 - 4  ก . พ . 3 8

ส า ร ะ ข อ ง ข ่ า ว ค ื อ ค ว า ม ร ่ ว ม ม ื อ ท า ง ธ ุ ร ก ิ จ ร ะ ห ว ่ า ง บ ร ิ ษ ั ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์ จ ำ ก ั ด  

( ม ห า ช น )  ก ั บบร ิ ษ ั ท เ อ ไ อ เ อ  ( ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย ) ใ น ก า ร ป ล ่ อ ย ก ู ้ อ ั ด ร า ด อ ก เ บ ี ้ ย ต ํ ่ า  

ให้ ก ั บผู ้ ช ี ้ อ บ ้ า น  ห ร ื อ ท า ว น ์ เ ฮ ้ า ส ์ จ า ก ซ ึ ่ ง ถ ื อ เ ป ็ น บ ร ิ ษ ั ท พ ั ฒ น า อ ส ั ง ห า ร ิ ม ท ร ั พ ย ์ ร า ย  

แ ร ก ท ี ่ จ ั ด ร า ย ก า ร ส ่ ง  เ ส ร ิ ม ก า ร ข า ย ล ั ก ษ ณ ะ ต ั ง ก ล ่ า ว

ห ั ว ข ่ า ว  กฤษคาขอทาบชั้นแลนด์ ข ่ า ว ห น ้ า ก ่ อ ส ร ้ า ง ท ี ่ ด ิ น

บุกญวน อ าเช ิยน 5 ปี ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ

1 2 - 1 5  ม ี . ค .  3 8

ส า ร ะ ข อ ง ข ่ า ว ก า ร ป ร ะ ก า ศ แ ผ น ง า น ข ย า ย ธ ุ ร ก ิ จ เ ข ้ า ส ู ่ ส า ธ า ร ณ ร ั ฐ ป ร ะ ช า ซ น เ ว ี ย ต  

น า ม  ซึ่ง เ ป ็ น ก า ร ป ร ะ ก า ศ ภ า ย ห ล ั ง  บร ิ ษ ั ท แ ล น ด ์ แ อ น ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )
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ห ั ว เ ร ื ่ อ ง  สุภาลัยพงแพวบ้านIพี่ยวใส่ทาวนเฮาส์ ร า ย ง า น ห น ้ า ก ่ อ ส ร ้ า ง

ที ่ ดิน

ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  

9 - 1 1  ม ี . ค .  3 8

ส า ร ะ ข อ ง ข ่ า ว ค ื อ บ ร ิ ษ ั ท  ส ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  แ ถ ล ง  เ ป ิ ด ต ั ว ท า ว น ์ เ ฮ ้ า ส ์ โ ค ร ง  

ก า ร ใ ห ม ่  โ ด ย ร ะ บ ุ ว ่ า ม ี ค ว า ม แ ต ก ต ่ า ง จ า ก ท า ว น ์ เ อ ้ า ส ์ ท ี ่ ' ว ไ ป ท ี ่ ใ ช ้ ห ล ั ก ก า ร อ อ ก แ บ บ  

บ ้ า น เ ด ี ย ว ม า ใ ช ้ ท ำ ใ ห ้ ม ี พ ื ้ น ท ี ่ ใ ช ้ ส อ ย เ พ ิ ่ ม ข ึ ๋ น

ห ั ว ข ่ า ว  1-&แผนกทุน'นอกแช่งอบส■ แข่งชี้อโครงการที่ดิน ข ่ า ว ห น ้ า แ ร ก

ใ ช ้ ก ล ย ุ ท ธ ์ ส ล า ย ว ิ ก ฤ ต ิ เป็นโ อ ก า ล  ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ

ระดมทุนก ว ่ า  5 .0 0 0  ล ั า น  3 0 เ ม . ษ - 1 พ . ค . 4 0

ส า ร ะ ข อ ง ข ่ า ว ค ื อ บ ร ิ ษ ั ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ อ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) ร ่ ว ม ม ื อ ก ั บ บ ร ิ ษ ั ท ล ง ท ุ น  

จ า ก ต ่ า ง ป ร ะ เ ท ศ  เ พ ื ่ อ ร ่ ว ม ป ร ะ ม ู ล ซ ี ้ อ โ ค ร ง ก า ร อ ฺ ส ั ง ห า ร ิ ม ท ร ั พ ย ์ จ า ก  อ ง ค ์ ก า ร บ ร ิ  

ห า ร ส ิ น ท ร ั พ ย ์ ( อ บ ส . ) โ ด ย ค า ด ว ่ า จ ะ ส า ม า ร ถ ร ะ ด ม ท ุ น เ ช ้ า ม า เ พ ื ่ อ ก า ร น ี ้ ไ ด ้ ถ ึ ง

5 , 0 0 0  ล ้ า น บ า ท

ห ั ว ข ่ า ว  พร็อพเพอธ์ดี้ปรับก ล ย ุ ท ธ ์  ข ่ า ว ห น ้ า ก ่ อ ส ร ้ า ง ท ี ่ ด ิ น

ใช้สื่อผสมกระตุ้นแรงชี้อ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ

3 - 5  ม ี . ค .  4 0

ส า ร ะ ข อ ง ข ่ า ว ค ื อ บ ร ิ ษ ั ท  พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  ป ร ั บ ก ล ย ุ ท ธ ์  

ง า น ด ้ า น โ ฆ ษ ณ า แ ล ะ ป ร ะ ช า ส ั ม พ ั น ธ ์  ด ้ ว ย ก า ร น ำ ส ื ่ อ ผ ส ม เ ข ้ า ม า  เ ผ ย แ พ ร ่ ข ่ า ว ส า ร  

โ ค ร ง ก า ร แ ล ะ เ ง ื ่ อ น ไ ข ก า ร ข า ย เ พ ื ่ อ ห ว ั ง เ พ ิ ่ ม ย อ ด ข า ย
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ห ั ว ข ่ า ว  โ9กาสผูชื้อบ้านอนันตช์ ื ้ พรสพแล ั ว ข ่ า ว น ำ ห น ้ า แ ร ก

ยุทธศาสตร์หนงกระaนสองนก ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ

8 - 1 1  พ . ค .  4 0

ส า ร ะ ข อ ง ข ่ ว ค ื อ  น า ย อ น ั น ต ์  อ ั ศ ว โ ภ ค ิ น  ก ร ร ม ก า ร ผ ู ้ จ ั ด ก า ร  บร ิ ษ ั ท แ ล น ด ์  

แ อ น ต ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  ไ ด ้ อ อ ก ม า แ ถ ล ง ว ่ า ข ณ ะ น ี ้ ร า ค า บ ้ า น ใ น ต ล า ด ไ ด ้  

ล ด ล ง ม า ถ ึ ง จ ุ ด ต ํ ่ า ส ุ ด แ ล ้ ว  เ น ื ่ อ ง จ า ก ว ิ ก ฤ ต ิ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  ซ ึ ่ ง ผ ู ้ ช ื ้ อ จ ะ ไ ด ้ ป ร ะ โ ย ช น ์  

ห า ก ต ั ด ส ิ น ใ จ ซ ื ้ อ ใ น ช ่ ว ง น ี ้

ห ั ว ข ่ า ว  ศุภาลัยหายใจโล่งหนี้หุ้นกู้เหลือแด่ 380 ล ข่าวหน้าก่อสร้างที่ดิน
เร ่งโอน โศ รงการเก ่าป ี 40 ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ

2 4 - 2 5  ก . พ . 4 0

ส า ร ะ ข อ ง ข ่ า ว ค ื อ  น ริษ้ ท ศ ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  ช ี ้ แ จ ง ก ร ณ ี ท ี ่ ม ี ข ่ า ว ล ื อ ใ น ด ล า ด  

ห ล ั ก ท ร ั พ ย ์ แ ห ่ ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย  ว ่ า ฐ า น ะ ก า ร เ ง ิ น ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท ม ี ป ั ญ ห า ไ ม ่ เ ป ็ น ค ว า ม จ ร ิ ง  

เ พ ร า ะ ฐ า น ะ ก า ร เ ง ิ น ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท ย ั ง ม น ค ง  โ ด ย ใ น ป ี  2 5 4 0  จ ะ เ ร ่ ง โ อ น โ ค ร ง ก า ร  

เ ก ่ า  เ พ ื ่ อ น ำ ร า ย ไ ด ้ ก ล ั บ เ ข ้ า ม า บ ร ิ ษ ั ท

ห ั ว ข ่ า ว  เพอร์เฟศชื้ป็นี้จุพอก ข ่ า ว ห น ้ า ก ่ อ ส ร ้ า ง ท ี ่ ด ิ น

2 จุพฅีนกำไรสังคม ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ

5 - 6  ก . พ .  4 0

ส า ร ะ ข อ ง ข ่ า ว ค ื อ  บร ิ ษ ั ท พ ร ิ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้  เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  แ จ ง ว ่ า  

แ ผ น ก า ร ด ำ เ น ิ น ง า น  ปี 2 5 4 0  ต ั ้ ง เ ป ้ า ย อ ด ข า ย ถ ึ ง  5 , 5 0 0  ล ้ า น บ า ท โ ด ย ม ี แ น ว  

ค ิ ด ก า ร ต ล า ด เ พ ื ่ อ ส ั ง ค ม
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ห ั ว ข ่ า ว  5 ยักษ์จ้พสรรลุย 9 % ข ่ า ว ห น ้ า แ ร ก

กอก 2 รู้พบแสนล้าน ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ

9 - 1 1  ม ิ . ย  4 0

ส า ร ะ ข อ ง ข ่ า ว  ค ื อ ก า ร เ ค ล ื ่ อ น ไ ห ว ข อ ง ภ า ค ร ั ฐ  ท ี ่ จ ะ จ ั ด ส ร ร เ ง ิ น ก ้ อ น ห น ึ ่ ง ม า แ ก ้

ป ั ญ ห า ใ น ว ง ก า ร พ ั ฒ น า อ ส ั ง ห า ร ิ ม ท ร ั พ ย ์  โ ด ย จ ะ ใ ห ้ ผ ู ้ ' ก ู ้ ส า ม า ร ถ ก ู ้  ไ ด ้ ใ น อ ั ต ร า ด อ ก  

เ บ ี ้ ย ต ํ ่ า เ พ ี ย ง  9 % ข ณ ะ ท ี ่ อ ั ต ร า ด อ ก เ บ ี ้ ย เ ง ิ น ก ู ้ เ พ ื ่ อ ท ี ่ อ ย ู ่ อ า ศ ั ย ใ น ด ล า ด ข ณ ะ น ั ้ น อ ย ู ่ ท ี ่  

1 3 . 7 5  % - 1 4  % โ ด ย ป ร ะ ม า ณ

น อ ก จ า ก น ี ้ เ น ื ้ อ ห า ข อ ง ข ่ า ว ก ั บ โ ฆ ษ ณ า ย ั ง ม ิ ค ว า ม ส ั ม พ ั น ธ ์ ก ้ น อ ี ก ด ้ ว ย  เ ช ่ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์  

ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  เ ส น อ ข ่ า ว  ก า ร ท ำ ร า ย ส ่ ง  เ ส ร ิ ม ก า ร ข า ย ( C a m p a  j g ท ) โ ค ร ง ก า ร ศ ุ ภ า ล ั ย ว ิ ล ล ์  

แ ล ะ โ ค ร ง ก า ร อ อ ร ์ ค ิ ด ป า ร ์ ค  โ ด ย ใ ห ้ ล ู ก ค ้ า ส า ม า ร ถ จ อ ง ด ้ ว ย เ ง ิ น ด า ว น ์ เ ท ่ า ก ้ น  (ฉบ ั บว ั นท ี ่  1 7  

- 1 8  ก ุ ม ภ า พ ั น ธ ์  4 0 )  ข ณ ะ เ ด ี ย ว ก ้ น ม ี โ ฆ ษ ณ า โ ค ร ง ก า ร แ ล ะ แ ค ม เ ป ญ ด ้ ง ก ล ่ า ว ส ี ่ ส ี เ ต ็ ม ห น ้ า  

ร ะ ห ว ่ า ง ว ั น ท ี ่  1 9 - 2 0  ก ุ ม ภ า พ ั น ธ ์  4 0 , วันที ่  1 7 - 1 8  ก ุ ม ภ า พ ั น ธ ์  4 0  แ ล ะ  วันที ่  1 9 - 2 0  

ก ุ ม ภ า พ ั น ธ ์  4 0  ห ร ิ อ เ ส น อ ข ่ า ว  บร ิษ ั ท พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ซ น )  เ ป ิ ด ตัว 

โ ค ร ง ก า ร เ ด อ ะ แ ก ร น ฑ ์ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค ส ุ ข ุ ม ว ิ ท  ( ฉบ ั บว ั นท ี ่  1 2 - 1 3  ม ี น า ค ม  4 0 )  ขณะ เ ด ี ย ว ก ้ น ก ิ  

ม ี โ ฆ ษ ณ า ส ี ่ ส ี ข อ ง โ ค ร ง ก า ร ต ั ง ก ล ่ า ว ร ะ ห ว ่ า ง ว ั น ท ี ่  2 4 - 2 5  ก ุ ม ภ า พ ั น ธ ์  4 0  แ ล ะ ว ั น ท ี ่  3 ม ี น า ค ม  

2 5 4 0  อ ี กห น ึ ่ ง คร ั ้ ง  เ ป ็ นต ั น
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1 .4  เปรียบเทียบจำนวนเนื้อหาและ จำนวนชิ้นโฆษณาของ บริษัท แลนด์แอนด ์

เร ้าด ์ จำกัด(มหาซน)บริษัท พร็อพเพอร์ตเพอรัเฟด จำกัด(มหาธน)บริษัท กฤษดามหานดร 
จำกัด(มหาซน)และบริษัท สุภาลัย จำกัด (มหา«น) ช่วงดรึ่งแรกปี 2538 ปีเศรษ-ฐกิจ
เฟ้องพิ และดรึ่งแรกของปี 2540 ปีเศรษฐกิจถดถอย ในหนังสือพิมพ์ประซาซาติธุรกิจ
และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ (ดารางท ี่ 7 และ 8)

ก า ร เ ป ร ี ย บ เ ท ี ย บ จ ำ น ว น ช ิ ้ น เ น ื ้ อ ห า แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ร ้ า  ส์

จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) บ ร ิ ษ ั ท ี  พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) บ ร ิ ษ ั ท  ศ ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  

แ ล ะ  บร ี ษ้ ฑ ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  ท ี ่ ป ร า ก ฏ ใ น ห น ้ า ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์  ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  

เ ป ร ี ย บ เ ท ี ย บ ร ะ ห ว ่ า ง  ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ฟ ้ อ ง ฟ ู ก ั บ ถ ด ถ อ ย  จำนวนชิ ้นโ ฆ ษ ณ า ใ น ช ่ ว ง

ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ฟ ้ อ ง ฟ ู ม า ก ก ว ่ า ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย  ต ร ง ก ั น ข ้ า ม ก ั บ เ น ื ้ อ ห า ท ี ่ จ ำ น ว น

ในช ่ ว ง ป ี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย ม ี ม า ก ก ว ่ า ช ่ ว ง ป ี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ฟ ้ อ ง ฟ ู ( ต า ร า ง  7 )

ด ้ า น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ ก า ร  เ ป ร ี ย บ เ ท ี ย บ ล ั ก ษ ณ ะ  เ ด ี ย ว ก ั น  พ บ ว ่ า ท ั ้ ง

จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ข อ ง  4 บร ิ ษ ั ท พั ฒนา อ ล ั ง ห า ร ี ม ฑ ร ั ย ์  ท ี ่ ท ำ ก า ร ศ ึ ก ษ า ใ น ช ่ ว ง ป ี

เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย  ม า ก ก ว ่ า ช ่ ว ง  เ ฟ ้ อ ง ฟ ู  ซ ึ ่ ง ต ร ง ข ้ า ม ก ั บ ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  โ ด ย จ ุ ด ท ี ่  

แ ต ก ต ่ า ง จ า ก ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  ค ื อ จ ำ น ว น ช ิ ้ น เ น ื ้ อ ห า ใ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  

ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท พ ั ฒ น า อ ส ั ง ห า ร ี ม ท ร ั พ ย ์ บ า ง ร า ย ใ น ช ่ ว ง ถ ด ถ อ ย ไ ด ้ ล ด ต า ม จ ำ น ว น ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า  เ ช ่ น  บร ิ ษ ั ท  

แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น ) ใ น ช ่ ว ง ป ี เ ฟ ้ อ ง ฟ ู ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า  แ ล ะ เ น ื ้ อ ห า  9 0  ชิ ้น 

แ ล ะ  2 8  ช ิ ้ น ต า ม ล ำ ด ั บ เ ป ร ี ย บ เ ท ี ย บ ก ั บ ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย  ท ี ่ ม ี ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า แ ล ะ เ น ื ้ อ ห า  

2 1  ช ิ ้ น แ ล ะ  2 3  ช ิ ้ น ต า ม ล ำ ด ั บ  เ ป ี น ด ้ น  ( ต า ร า ง ท ี ่  8 )

สรุปได้ว่า การลดลงของจำนวนชิ้นโฆษณา ของบริษัทพัฒนาอลังหารีมทรัพย ์
ดาดว่าเป็นผล สิบเนื่องจากบริษัทเหล่านั้นลดงบโฆษณาลง ตามภาวะถดถอยของเศรษฐ 
กิจ ส่วนการท่ีหนังสิอพิมพ์ ฐานเศรษฐกิจ มีจำนวนเนื้อหาในช่วงปีเศรษฐกิจถดถอย
เพิ่มชิ้นอย่าง เด่นซัดเมื่อเปรียบเทียบกับช่วงปีเศรษฐกิจเฟ้องฟูดีอจาก 114ชิ้นเป็น151ช้ิน 
เปรียบ เทียบกับหนังสือพิมพ์ประซาธาติธุรกิจ ในช่วงปีเศรษฐกิจเฟ้องฟู และถดถอย
มีจำนวนชิ้นเนื้อหาและโฆษณา 195 ช้ินและ 125 ชิ้นตามลำดับดาดว่าเพราะหนังสิอพิมพ์ 
ฐานเศรษฐกิจเพิ่มการรายงานข่าวเพื่อเนื้อหนุนการหาโฆษณา
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ตารางท ี่ 7 เปริยบเทียบการลงโฆษณาและการเสนอเนี้อหา ของบริษัทแลนด์แอนด์เฮ้าส  ์

จำกัด (มหาชน)บริษัท สุภาลัย จำกัด (มหาชน)บริษัท พร็อพเพอร้ตี้เพอร์เฟด จำกัด
(มหาชน) และบริษัท กฤษดามหานดร จำกัด (มหาชน) ในหนังสิอพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ 

ระหว่างดรึ่งปีแรก 2538 ปีเศรษฐกิจเพิองฟู กับดรึ่งปีนรก 2540 ปีเศรษฐกิจถดถอย

บร ิ ษ ั ท 2538 2540 ย อ ด ร ว ม  

( ร ้ อ ย ล ะ )

โ ฆ ษ ณ า  

( ร ้ อ ย ล ะ )

ข ่ า ว

( ร ้ อ ย ล ะ )

ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ )

โ ฆ ษ ณ า  

( ร ้ อ ย ล ะ )

ข ่ า ว

( ร ้ อ ย ล ะ )

ย อ ด ร ว ม  

( ร ้ อ ย ล ะ )

แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ 9 0 2 8 1 1 8 2 1 2 3 1 6 2
is ร' ( 2 8 . 2 0 )เ ฮ า ส ํ ( 8 . 7 5 ) ( 3 6 . 9 ) ( 6 . 6 ) ( 7 . 2 0 ) ( 1 3 . 8 ) ( 5 1 . 6 )

«  ร' taพ ร อ พ เ พ อ ร ต ิ 2 3 1 5 3 8 2 2 1 9 4 1 7 9

เ พ อ ร ์ เ ฟ ค ( 7 . 1 ) ( 4 . 7 ) ( 1 1  . 9 ) ( 6 . 8 ) ( 6 . 0 0 ) ( 1 2 . 8 ) ( 2 4 . 7 )

ก ฤ ษ ด า ม ห า  

น ค ร 1 2 4 1 6 9 1 8 2 7 4 3

( 3 . 7 ) ( 1 . 2 5 ) ( 5 . 0 0 ) ( 2 . 8 0 ) ( 5 . 6 0 ) ( 8 . 4 ) ( 1 3 . 4 )

h
คุ ภา  ลั ย 1 7 6 2 3 8 5 1 3 3 6

( 5 . 3 0 ) ( 1 . 8 0 ) ( 7 . 2 ) ( 2 . 5 0 ) ( 1 . 5 6 ) ( 4 . 1 ) ( 1 1 . 3 )

ร ว ม 1 4 2 5 3 1 9 5 6 0 6 5 1 2 5 3 2 0

( 4 4 . 4 )  ( 1 6 . 6 )  ( 6 0 . 9 )  ( 1 8 . 8 )  ( 2 0 . 3 )  ( 3 9  1 ) (100)
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ตารางท ี่ 8 เปรียบเทียบการลงโฆษณาและการเสนอเนิ้อหาของบริษัท แลนด์แอนด์เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาธน) บรีษ้ฑ สุภาล้ย จำกัด (มหาธน) บริษัท หร็อพเพอร์ตี้เพอร้เพ์ด จำกัด 
(มหาซน)และบรี«ท กฤษดามหานดร จำกัด (มหาชน) ในหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ 

ระหว่างดรึ่งปีแรก 2538 ปีเศรษฐกิจเพิองฟู กับ ดรี่งปีแรก 2540 ปีเศรษฐกิจถดถอย

บริ ษั ท 2538 2540 ย อ ด ร ว ม
i

„( ร ้ อ ย ล ะ )

โ ฆ ษ ณ า ข ่ า ว ร ว ม โ ฆ ษ ณ า ข ่ า ว ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) (ร ้อยละ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ )

แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ 5 5 1 0 65 3 , 2 8 5 9 1 2 4

เ ฮ า ส ์ ( 2 0 . 7 5 ) ( 3 . 7 7 ) ( 2 4 . 5 ) ( 1 1 . 7 0 ) ( 1 0 . 5 0 ) ( 2 2 . 2 ) ( 4 6 . 8 )

พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ 8 1 1 1 9 1 2 1 9 31 5 0

เ พ อ ร ์  เ ฟ ค ( 3 . 0 0 ) ( 4 . 1 5 ) ( 7 . 2 ) ( 4 . 5 0 ) ( 7 . 2 0 ) ( 1 1 . 7 ) ( 1 8 . 9 )

ก ฤ ษ ด า ม ห า

น ค ร 1 3 4 1 7 8 2 1 2 9 4 6

( 4 . 9 0 ) ( 1 . 5 0 ) ( 6 . 4 ) ( 3 . 0 0 ) ( 7 . 9 0 ) ( 1 0 . 9 ) ( 1 7 . 4 )

ศุ ภา ล ั ย , 0 3 7 2 5 32 4 5

( 3 . 7 0 ) ( 1 . 2 0 ) ( . 9 ) ( 2 . 6 0 ) ( 9 . 4 0 ) ( 1 2 . 1 ) ( 1 7 . 0 )

ร ว ม 8 6 2 8 1 14 5 8 9 3 1 5 1 2 6 5

( 3 2 . 5 ) ( 1 0 . 6 ) ( 4 3 . 0 ) ( 2 1 . 9 ) ( 3 5 . 1 ) ( 5 7 . 0 ) ( 1 0 0
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1 .5  เปรียบเทียบจำนวนชิ้นโฆษณาและ เนื้อหาดีดเป็นร้อยละ ของบริษัท แลนด์ 

นอนด์เฮ้าด์ จำกัด(มหาซน) บริษัท พร็อru n อร์ตี้เพอร์เพ์ค จำกัด(มหาซน)บริษัท กฤษดา 

มหานดร จำกัด(มหา«น)และบริษัท สุภาลัย จำกัด(มหาซน)ในหนังสิอพิมพ์ประซาซาติธุรกิจ 
และหนังสิอพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ซ่วงครึ่งปีแรก 2 5 3 8  ปี เศรษฐกิจเพิองฟู กับครึ่งปีแรก
2 5 4 0  ปีเศรษฐกิจถดถอย

เ ม ื ่ อ แ ย ก ร า ย บ ร ิ ษ ั ท พ บ ว ่ า จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว  แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  

จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  เ ป ร ี ย บ เ ท ี ย บ ท ี ่ ป ร า ก ฏ ใ น  หน ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์  ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ ก ั บ  ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น  

เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ร ะ ห ว ่ า ง ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ พ ิ อ ง ฟ ู ก ั บ ถ ด ถ อ ย  พ บ ว ่ า ใ น ป ี  2538  ซ ึ ่ ง ภ า ว ะ

เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ฟ ิ อ ง ฟ ู  ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ  ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า  ม า ก ก ว ่ า ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์  

ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  ก ล ่ า ว ค ื อ ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ร ว ม  118 ช ิ ้ น ห ร ิ อ ร ้ อ ย ล ะ  4 1 . 3  ขณะที ่  

ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  มี 6 5  ช ิ ้ น ห ร ื อ ร ้ อ ย ล ะ  2 2 . 7  แ ต ่ ใ น ป ี  2540  ซ ึ ่ ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  

ถ ด ถ อ ย  ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ % เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า บ ร ิ ษ ั ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด  

( ม ห า ช น )  ม า ก ก ว ่ า ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  ( ต า ร า ง ท ี ่  9)
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ต า ร า ง ท ี ่  9 เ ป ร ี ย บ  เ ท ี ย บ ก า ร ล ง โ ฆ ษ ณ า  น ล ะ เ ม ื ่ อ ต ิ ด เ ป ็น ร ้ อ ย ล ะ ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ด ์

จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) ใ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ซ า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  ก ั บ ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  ร ะ ห ว ่ า ด ร ึ ๋ ง ป ี

น ร ก  2 5 3 8  ปี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ พ ์ อ ง ฟ ู  ก ั บ ด ร ึ ่ ง ป ี แ ร ก  2 5 4 0  ป ี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย

หน ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ 2 5 3 8 2 5 4 0

;

ย อ ด ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ )

โ ฆ ษ ณ า ข ่ า ว ร ว ม โ ฆ ษ ณ า ข ่ า ว ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ  ) ( ร ้ อ ย ล ะ )
.

( ร ้ อ ย ล ะ  )

ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ 5 5 1 0 6 5 31 2 8 5 , 1 2 4

( 1 9 . 2 0 ) ( 3 . 5 0 ) ( 2 2 . 7 ) ( 1 0 . 8 0 ) ( 9 . 8 0 ) ( 2 0 . 6 ) ( 4 3 . 4 )

ป ร ะ ช า ช า ต ิ 9 0 2 8 1 1 8 21 2 3 4 4 1 6 2

ธ ุ ร ก ิ จ ( 3 1 . 5 0 ) ( 9 . 8 0 ) ( 4 1 . 3 ) ( 7 . 3 0 ) ( 8 . 0 0 ) ( 1 5 . 4 ) ( 5 6 . 6 )

ร ว ม 1 4 5 3 8 1 8 3 5 2 5 1 1 0 3 2 8 6

( 5 0 . 7 ) ( 1 3 . 3 ) ( 6 4 . 0 ) ( 1 8 . 2 ) ( 1 7 . 8 ) ( 3 6 . 0 ) ( 1 0 0 )
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ตารางที่ 10 เปรียบเทียบการลงโฆษณาและเมื่อ ติด เป็นร้อยละ ของบริษัทพร็อพเพอร์ตี้
เพอร้เฟด จำกัด(มหาชน)ในหนังสิอพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ กับหนังสิอพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ
ระหว่างดรึ่งปีนรก 2538 ปีเศรษฐกิจเพิองฟู กับปีดรี่งปีนรก 2540 ปีเศรษฐกิจถดถอย

หน ั ง ส ื อ พ ิ มพ ์ 2 5 3 8 2 5 4 0 ย อ ด ร ว ม  

( ร ้ อ ย ล ะ )

_________________

โ ฆ ษ ณ า  

( ร ้ อ ย ล ะ )

ข ่ า ว

( ร ้ อ ย ล ะ )

ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ  )

โ ฆ ษ ณ า  

( ร ้ อ ย ล ะ )

ข ่ า ว

( ร ้ อ ย ล ะ )

ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ )

ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ 8 1 1 1 9 1 2 1 9 31 5 0

( 6 . 2 0 ) ( 8 . 5 0 ) ( 1 4 . 7 ) ( 9 . 3 0 ) ( 1 4 . 7 0 ) ( 2 4 . 0 ) ( 3 8 . 8 )

ป ร ะ ช า ช า ต ิ 2 3 1 5 3 8 2 2 1 9 4 1 7 9

ธ ุ ร ก ิ จ ( 1 7 . 8 0 ) ( 1 1 . 6 0 ) ( 2 9 . 5 ) ( 1 7 . 0 0 ) ( 1 4 . 8 0 ) ( 3 1 . 8 ) ( 6 1 . 2 )

ร ว ม 31 2 6 5 7 3 4 3 8 7 2 1 2 9

( 2 4 . 0 ) ( 2 0 . 2 ) ( 4 4 . 2 ) ( 2 6 . 4 ) ( 2 9 . 5 ) ( 5 5 . 8 ) ( 1 0 0 )

ส่ วนบริ ษั ท พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว  แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า  

ใ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  แ ล ะ ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย  

ม า ก ว ่ า ช ่ ว ง  เ พ ิ อ ง ฟ ู  เ ม ื ่ อ เ ป ร ี ย บ เ ท ี ย บ ร ะ ห ว ่ า ง ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  แ ล ะ ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์  

ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ม า ก ก ว ่ า ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์  

ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ โ ด ย ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ร ว ม  7 9  ช ิ ้ น ห ร ื อ ร ้ อ ย ล ะ  6 1  2 ( ต า ร า ง ท ี ่  1 0 )
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ดารางที่ 11 เปรียบเทียบการลงโฆษณาและเมื่อคิดเป็นร้อยละของ บริษัท กฤษดามหานคร
จำกัด(มหาธน) ในหนังสิอพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ กับหนังสิอพิมพ์ฐานเศรษฐกิจช่วงครึ่งปีแรก
2538 ปีเศรษฐกิจเฟืองฟูกับครึ่งปีแรก 2540 ปีเศรษฐกิจถดถอย

ห นั ง ส ื อพ ิ ม พ ์ 2 5 3 8 2 5 4 0 ย อ ด ร ว ม  

( ร ้ อ ย ล ะ )

โ ฆ ษ ณ า  

( ร ้ อ ย ล ะ )

ข ่ า ว

( ร ้ อ ย ล ะ )

ร ว ม  

( ร ้ อ ย ล ะ

โ ฆ ษ ณ า  

( ร ้ อ ย ล ะ )

ข ่ า ว

( ร ้ อ ย ล ะ )

ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ )

ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ 1 3 4 1 7 8 2 1 2 9

( 1 4 . 6 0 ) ( 4 . 5 0 ) ( 1 9 . 1 ) ( 9 . 0 0 ) ( 2 3 . 6 0 ) ( 3 2 . 6 ) ( 5 1 . 7 )

ป ร ะ ช า ช า ต ิ 1 2 4 1 6 9 1 8 2 7 4 3

ธ ุ ร ก ิ จ ( 1 3 . 5 0 ) ( 5 . 5 0 ) ( 1 8 . 0 ) ( 1 0 . 0 0 ) ( 2 0 . 3 0 ( 3 0 . 3 ) ( 4 8 . 3 )

ร ว ม 2 5 8 3 3 1 7 3 9 5 6 8 9

( 2 8 . 1 ) ( 9 . 0 ) ( 3 7 . 1 ) ( 1 9 . 1 ) ( 4 3 . 8 ) ( 6 2 . 9 ) ( 1 0 0 )

ด ้ า นบ ร ิ ษ ั ท  ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ใ น  

ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย ม า ก ก ว ่ า ช ่ ว ง  เ ฟ ื อ ง ฟ ู  แ ด ่ เ ม ื ่ อ แ ย ก ร ะ ห ว ่ า ง  เ น ื ้ อ ห า ก ั บ โ ฆ ษ ณ า ป ร า ก ฏ  

ว ่ า  ใ นป ี  2 5 4 0  ซ ึ ่ ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย ม ี จ ำ น ว น ช ิ ้ น  โ ฆ ษ ณ า น ้ อ ย ก ว ่ า ป ี  2 5 3 8  ซ ึ ่ ง ภ า ว ะ  

เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ฟ ื อ ง ฟ ู ส ่ ว น จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว ม า ก ก ว ่ า  แ ล ะ เ ม ื ่ อ ร ว ม ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ฟ ื อ ง ฟ ู ก ั บ ถ ด  

ถ อ ย จ ำ น ว น ช ิ ้ น เ น ื ้ อ ห า  ก ั บ โ ฆ ษ ณ า ใ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ม า ก ก ว ่ า ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ  

ธ ุ ร ก ิ จ  ก ล ่ า ว ค ื อ ม ี จ ำ น ว น ร ว ม  4 6  ช ิ ้ น ห ร ื อ ร ้ อ ย ล ะ  5 1 . 7  จ า ก จ ำ น ว น ร ว ม  8 9

ชิ้น ( ต า ร า ง ท ี ่  1 0 )
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ตารางที่ 12 เปรียบเทียบการลงโฆษณา และเมื่อติดเป็นร้อยละของ บริษัท สุภาลัย
จำกัด(มหาธน) ในหนังแอทีมทีประซาชาติธุรกิจ กับหนังแอทีมทีฐานเศรษฐกิจ ระหว่าง
ดรึ่งปีแรก 2538 ปีเศรษฐกิจเทีองฟูกับครึ่งปีแรก 2540 ปีเศรษฐกิจถดถอย

หน ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ 2 5 3 8 2 5 4 0 ย อ ด ร ว ม  

( ร ้ อ ย ล ะ )

โ ฆ ษ ณ า  

( ร ้ อ ย ล ะ )

ข ่ า ว

( ร ้ อ ย ล ะ )

ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ )

โ ฆ ษ ณ า  

( ร ้ อ ย ล ะ )

ข ่ า ว

( ร ้ อ ย ล ะ )

ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ )

ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ 1 0 , 1 3 7 2 5 32 45

( 1 2 . 3 0 ) ( 3 . 7 0 ) ( 1 6 . 0 ) ( 8 . 6 0 ) ( 3 0 . 9 0 ) ( 3 9 . 5 ) ( 5 5 . 6

ป ร ะ ช า ช า ต ิ 1 7 6 2 3 8 5 1 3 36

ธ ุ ร ก ิ จ ( 2 1 . 0 0 ) ( 7 . 4 0 ) ( 2 8 . 4 ) ( 9 . 9 0 ) ( 6 . 1 0 ) ( 1 6 . 0 ) ( 4 4 . 4 )

ร ว ม 2 7 9 36 1 5 3 0 4 5 81

( 3 3 . 3 ) ( 1 1 . 1 ) ( 4 4 . 4 ) ( 1 8 . 5 ) ( 3 7 . 0 ) ( 5 5 . 6 ) ( 1 0 0 )

บร ิ ษ ั ท ศ ุ ภ า  ล ั ย จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  ม ี ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า แ ล ะ ข ่ า ว ป ร า ก ฎ ใ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์  

ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  แ ล ะ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ ร ะ ห ว ่ า ง ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ห ื ่ เ อ ง ฟ ู ก ั บ ถ ด ถ อ ย  ร ว ม  81 

ชิ ้น โ ด ย ป ี  2 5 4 0  ซ ึ ่ ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย  ม ี ม า ก ก ว ่ า  ปี 2 5 3 8  ซ ึ ่ ง ภ า ว ะ  เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ห ื ่ เ อ ง ฟ ู  

เ ม ื ่ อ แ ย ก ร า ย ล ะ เ อ ี ย ด ร ะ ห ว ่ า ง ชิ ้ นข ่ า ว ก ั บ โ ฆ ษ ณ า  ปี 2 5 4 0  ซ ึ ่ ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย  จำน วน  

ช ิ ้ น โ ฆ ษ ณ า น ้ อ ย ก ว ่ า ช ่ ว ง  เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  เ พ ิ อ ง  แ ต ่ จ ำ น ว น ช ิ ้ น ข ่ า ว ม า ก ก ว ่ า  แ ล ะ ม ี จ ำ น ว น ชิ้น โ ฆ ษ ณ า ใน 

ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ ม า ก ก ว ่ า ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  ( ต า ร า ง ท ี ่  1 2 )
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การเปรียบเทียบจำนวนร้นเนื้อหา และโขษณาของ บริษัทพ้ฌนาอลังหาริมทรัพย์ท่ี 

ทำการสืกษาทั้ง 4 ราย ระหว่างภาวะ เศรษฐกิจเที่องฟูกับถดถอย พบว่าขณะที่จำนวน 

ร้นโขษณาฃองบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ส่วนใหญ่ ในธ่วงฦาวะ เศรษฐกิจถดถอยลดลง เม่ือ 
เปรียบเทียบกับข่ว งIที่องฟู จำนวนร้นเนื้อหาซึ่งส่วนใหญ่เป็นข่าวกลับเพิ่มร้นเร่อว่ามีสาเหต  ุ
จากการการลดของงบโฆษณาตามภาวะ เศรษฐกิจ

1 .6  เปรียบ เทียบจำนวนเนื้อหาในหน้าแรกกับหน้าในติด เป็นลัดส่วน ของบริษัท 

แลนด์แอนด์เฮ้าลั จำกัด (มหาธน) บริษัท พร็อพเพอร์ตี้เพอร์เฟค จำกัด (มหาชน)บริษัท 
กฤษคามหานดร จำกัด(มหาชน)และบริษัท ศุภาลัย จำกัด (มหาซน)ในหนังสือพิมพ์ ประชา 
ชาติธุรกิจ กับหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจช่วงครึ่งปีแรก 2538 ปีเศรษฐกิจเที่องฟู กับครึ่งป ี

แรก 2540 ปีเศรษฐกิจถดถอย (ตารางท ี่ 1 3 -1 5 )

ส ่ ว น ก า ร เ ป ร ี ย บ เ ท ี ย บ ก า ร เ ส น อ เ น ื ้ อ ห า บ ร ิ ษ ั ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  

บร ิ ษ ั ท พ ร ิ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  บร ิ ษ ั ท ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  

แ ล ะ บ ร ิ ษ ั ท  ค ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  ใ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  เ น ื ้ อ ห า  ซ ึ ่ ง ส ่ ว น ใ ห ญ ่ เ ป ็ น  

ข ่ า ว ข อ ง  บร ิ ษ ั ท แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  ไ ด ้ ร ั บ ก า ร เ ส น อ ม า ก ท ี ่ ส ุ ด ท ั ้ ง ห น ้ า แ ร ก แ ล ะ  

ห น ้ า ใ น โ ด ย ม ี ร า ย ล ะ เ อ ี ย ด ด ้ ง น ื ้

ใ น ช ่ ว ง ป ี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ท ี ่ อ ง ฟ ู  บร ิ ษ ั ท แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  ม ี ข ่ าว

ห น ้ า แ ร ก ใ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ จ ำ น ว น  2 ชิ ้น แ ล ะ ใ น ช ่ ว ง ภ า ว ะ  เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย ม ี

ข ่ า ว ห น ้ า แ ร ก จ ำ น ว น  5 ช ิ ้ น ส ่ ว น ข ่ า ว ห น ้ า ใ น ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ท ี ่ อ ง ฟ ู ม ี ข ่ า ว ห น ้ า ใ น  ม ี จ ำ น ว น

8 - ชิ ้น แ ล ะ  2 3  ช ิ ้ น ใ น ช ่ ว ง ถ ด ถ อ ย  ห ร ิ อ ค ิ ด เ ป ็ น ส ั ด ส ่ ว น  1 : 4 . 4

ร อ ง ล ง ม า  บร ิ ษ ั ท พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  บร ิษ ั ท ก ฤ ษ ด า  

ม ห า น ค ร  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  แ ล ะ  บร ิ ษ ั ท ค ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) ท ั ้ ง น ี ้ ' ใ น ,ช ่ ว ง เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ท ี ่ อ ง ฟ ู  

ไ ม ่ ม ี ข ่ า ว ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท  พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  บร ิ ษ ั ท ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร จ ำ ก ั ด  

( ม ห า ช น )  แ ล ะ  บร ิ ษ ั ท ค ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  ใ น ห น ้ า แ ร ก ข อ ง ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ

( ต า ร า ง ฑ ิ  1 3 )
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ส ่ ว น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ซ า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  นำ เ ส น อ เ น ื ้ อ ห า ซ ึ ่ ง ส ่ ว น ใ ห ญ ่ เ ป ็ น ข ่ า ว ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท  

แ ล น ด ์ น อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) ม า ก ท ี ่ ส ุ ด เ ช ่ น เ ด ี ย ว ก ั บ  ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  โ ด ย

ร ะ ห ว ่ า ง ป ี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  เ น ื ้ อ ง ฟ ู  ก ั บ ป ี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ก อ ย  ม ี ข ่ า ว  บร ิ ษ ั ท แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด

( ม ห า ช น ) ท ิ ้ ง ส ิ ้ น  5 1  ชิ ้น แ ย ก เ ป ็ น ห น ้ า  แ ร ก  8 ชิ ้ น แ ล ะ ห น ้ า ใ น อ ี ก  4 3  ช ิ ้ น ห ร ื อ ค ิ ด เ ป ็ น ส ั ด ส ่ ว น  

1 : 5 . 4

ร อ ง ล ง ม า  บ ร ิ ษ ั ท พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  บร ิ ษ ั ท ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร  

จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) แ ล ะ บ ร ิ ษ ั ท  ส ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  แ ล ะ ใ น ป ี ช ่ ว ง ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ น ื ้ อ ง ฟ ู ไ ม ่ ม ี  

ข ่ า ว ข อ ง  บร ิ ษ ั ท พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  บร ิ ษ ั ท ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร  จ ำ ก ั ด  

( ม ห า ช น ) แ ล ะ  บร ิ ษ ั ท ส ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น ) ใ น ห น ้ า แ ร ก ข อ ง ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  

( ต า ร า ง ท ี ่  1 4 )
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ดารางท ี่ 13 เปรียบเทียบจำนวนการนำเสนอเนื้อหาของ บรีพัทแลนด์นอนด์เฮ้าส์ จำก้ค 

(มหาชน) บริษัท หร็อหเหอร์ตี้เหอร้เฟค จำกัด(มหาชน) บริษัท กฤษคามหานคร จำกัด 

(มหาชน) และบริษัท ศุภาล้ย จำกัด (มหาชน) ในหนัง?เอพิมพ์ประซาชาติธุรกิจระหว่าง
ครึ่งปีนรก 2538 ปีเศรษฐกิจเพิองฟูกับครึ่งปีแรก 2540 ปีเศรษฐกิจถดถอย

บร ี ษ ั ท หน ้ า  แ ร ก ห น ้ า ใ น ย อ ด ร ว ม
I

ส ั ดส ่ วน

( ร ้ อ ย ล ะ )

2 5 3 8 2 5 4 0 ร ว ม 2 5 3 8 2 5 4 0 ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ' ) ( ร้อยล ะ )

แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ 3 5 8 2 5 1 8 4 3 5 1 1 : 5 . 4
เ ฮ า ส ์ ( 2 . 5 0 ) ( 4 . 2 0 ) ( 6 . 8 ) ( 2 1 . 1 0 ) ( 1 5 . 3 0 ) ( 3 6 . 4 ) ( 4 3 . 2 ) ( 1 5 . 7 )

พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ 1 1 1 5 1 8 3 3 3 4 1 : 3 3

ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค ( 0 . 8 ) ( 0 . 8 ) ( 1 2 . 7 0 ) ( 1 5 . 2 5 ) ( 2 8 . 0 ) ( 2 8 . 8 ( 2 . 9 )

ก ฤ ษ ด า ม ห า - 1 1 4 1 7 2 1 2 2 1 : 2 1

นค ร ( 0 . 8  ) ( 0 . 8 ) ( 3 . 4 ) ( 1 4 . 4 0 ) ( 1 7 . 0 ) ( 1 8 . 6 ) ( 4 . 5 )

คุ ภา  ลั ย " 2 2 6 3 9 1 1 1 : 5 5

( 1 . 7 0 ) ( 1 . 7 0 ) ( 5 . 0 ) ( 2 . 6 0 ) ( 7 . 6 ) ( 9 . 3 ) ( 1 8 . 2 )

ร ว ม 3 9 1 2 5 0 5 6 1 0 6 1 1 8 1 : 8 . 8

( 2 . 5 )  ( 7 . 6 )  ( 1 0 . 2 )  ( 4 2 . 4 )  ( 4 7 . 5 )  ( 8 9 . 8 )  ( 1 0 0 ) ( 10 . 2 )
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ตารางท ี่ 14 เปรียบเทียบการนำเสนอ เนอหา บริษัท แลนด์แอนด์เฮ้าส์จำกัด (มหา®น) 
บริษัท พร็อพเพอร์ตเพอ-รเฟด จำกัด(มหา®น) บริษัท กฤษดามหานดร จำกัด (มหา®น)
และบรี«ท สุภาลัย จำกัด (มหา®น) ในหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจระหว่างดรึ่งปีแรก 2538 
ปีเศรษฐกิจเที่องฟู กับดรึ่งปีแรก 2540 ปีเศรษฐกิจถดถอย

บริ ษั ท ห น ้ า แ ร ก ห น ้ า ใน ย อ ด ร ว ม ล ั ด ส ่ ว น

( ร ้อยละ)
2 5 3 8 2 5 4 0 ร ว ม 2 5 3 8 2 5 4 0 ร ว ม

( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ )

แ ล ด น ์ แ อ น ด ์ 2 5 7 8 2 3 31 38 1 : 4 . 4
เ ฮ า ส ์

______________

( 1 . 6 0 ) ( 4 . 1 0 ) ( 5 . 8 ) ( 6 . 6 0 ) ( 1 9 . 0 0 ) ( 25 . 6 ) ( 3 1 . 4 ) ( 1 8 . 4 )

พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ - 4 4 1 1 1 5 2 6 30 1 : 7 . 5
เ พ อ ร ์ เ ฟ ค ( 3 . 3 0 ) ( 3 . 3 0 ) ( 9 . 0 0 ) ( 1 2 . 4 0 ) ( 2 1 . 5 0 ) ( 24 . 8 ( 1 3 . 3 )

ก ฤ ษ ด า ม ห า 2 2 4 1 9 2 3 2 5 1 : 1 2 . 5

นค ร ( 1 . 6 0 ) ( 1 . 6 ) ( 3 . 3 0 ) ( 15 . 7 0 ) ( 1 9 . 0 ) ( 2 0 . 7 ) ( 8 . 0 )

ส ุ ภา ล ั ย 7 7 3 1 8 21 2 8 1 : 4

( 5 . 8 0 ) ( 5 . 8 ) ( 2 . 4 0 ) ( 1 4 . 9 0 ) ( 1 7 . 4 ) ( 2 3 . 1 ) ( 2 8 . 0 )

ร ว ม 2 1 8 2 0 2 6 7 5 1 0 1 1 2 1 1 : 5

( 1 . 6 ) ( 1 4 . 9 ) ( 1 6 . 5 ) ( 2 1 . 5 ) ( 6 2 . 0 ) ( 8 3 . 5 ) ( 1 0 0 ) ( 1 6 . 5 )
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ส่วนการIปริยบIฑียบเนึ้อหาที่นำ Iสนอหน้าแรกระหว่าง หนังสือพิมพ์ประชาชาติ 

กับหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจรวมปีเศรษฐกิจเหเองฟูกับถดถอยปรากฎว่าหนังสือพิมพ์ประชาชาติ 

ธุรกิจ เสนอข่าวบริษ ้ทแลนด์แอนด์เฮ ้าส ์ จำก ัด(มหาซน)มากกว่าหนังส ือพ ิมพ ์ฐานเศรษฐกิจ  

ในสัดส่วน 1 : 1 . 1  แต่หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจนัาเสนอข่าว บริษ้ท พร็อพเพฮร์ต ี้เพอร์ เฟค 

จำกัด (มหาชน)บริษัท กฤษดามหานคร จำก ัด(มหาซน)และบริษ ้ท ศุภาลัย จำก ัด(มหาชน) 

ในหน ้าแรกมากกว ่า หนังสือพิมพ์ ประซาชาต ิธ ุรก ิจ (ด ารางท ี่ 15)

ท ั้งน ี้จากการว ิเคราะห ์เน ี้อห าพ บ ว ่า บริษ้ท แลนด ์แอนด ์เฮ ้าส ์ จำก ัด (มหาชน)

ม ี จ ำ น ว น โ ฆ ษ ณ า  แ ล ะ ค ว า ม ถ ี ่ ใ น ก า ร น ำ  เ ส น อ  เ น ื ้ อ ห า  ใ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ  แ ล ะ  

ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  ม า ก ก ว ่ า  บร ิ ษ ้ ท พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ด ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) บ ร ิ ษ ั ท

ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  บร ิ ษ ั ท ศ ุ ภ า ล ั ย  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  แ ล ะ ใ น ป ี  2 5 3 8  ซึ ่ง 

ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ เ ฟ ้ อ ง ฟ ู ม ี เ พ ี ย ง บ ร ิ ษ ั ท  แ ล น ด ์ แ อ น ด ์เฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น )  ท ี ่ ถ ู ก น ำ เ ส น อ เ น ื ้ อ ห า  

ใ น ห น ้ า  แ ร ก  แ ต ่ ใ น ป ี  2 5 4 0  ป ี เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ถ ด ถ อ ย  ม ี ก า ร น ำ เ ส น อ เ น ื ้ อ ห า ข อ ง บ ร ิ ษ ั ท ํ พ ั ฒ น า อ ส ั ง ห า  

ร ิ ม ท ร ั พ ย ์ ท ี ่ ท ำ ก า ร ศ ึ ก ษ า ใ น ห น ้ า แ ร ก ท ั ้ ง  4 ร า ย  โ ด ย ข ่ า ว ท ี ่ น ำ  เ ส น อ เ ก ื อ บ ท ั ้ ง ห ม ด ม ี เ น ื ้ อ ห า  เ ช ิ ง  

บ ว ก  ส ่ ว น ข ่ า ว เ ช ิ ง ล บ ม ี จ ำ น ว น เ พ ี ย ง  เ ล ็ ก น ้ อ ย  แ ล ะ เ ป ็ น ข ่ า ว ท ี ่ น ำ  เ ส น อ โ ด ย ส ่ ว น ข ่ า ว ต ล า ด ท ุ น ไ ม ่  

ใ ช ่ ส ่ ว น ข ่ า ว อ ส ั ห า ร ิ ม ท ร ั พ ย ์

หุ้นท็อปไฟทอลังหาริมทรัพย์ร่อแร่ หน้าหุ้น- ประชาชาติธ ุรก ิจ

ไม่มั่นใจมาตรการรัฐ 19-21 กพ . 40

สาระข ่าว ศึอหุ ้นของบริษัท พัฒนา■ อลังหาริมทรัพย์ชั ้นนำ ในตลาดหลักทรัพย์

แห ่งประเทศไทย คือ บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ้าส์  จำก ัด (มหาซน)  บริษัท

พร ็อพเพอร์ต ี ้ เทอร ์ เฟค จำก ัด (มหาชน) บริษัท กฤษดามหานคร จำก ัด (มหาชน)ราคาตกลง  

อย่างฮวบฮาบเน ื ่องจากมาตรการแก ้ ไขว ิกฤต ิอล ังหาร ิมทร ัพย ์ของร ัฐบาลในขณะนั ้นไม ่ช ัดเจน
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ตารางท ี่ 15 เปรียบเทียบการนำ เสนอเนื้อหา บรีษัฑ แลนด์นอนด์เฮ้าด์ จำกัด (มหาธน) 
บรีพัา พร็อพเพอร์ตี้เพอร์เฟค จำกัด (มหาธน)บรีพัา กฤษด่ามหานดร จำกัด (มหาชน) 
และบรีพัาศุภาลัย จำกัด ระหว่างหน้านรกกับหน้าใน ในหนังสือพิมพ์ประธาธาดิรุรกิจ กับ 

หนังสือพิมพ์ฐานเดรษฐกิจ ระหว่าง«รึ่งปีนรก 2538 ปีเดรษฐกิจเพิองฟูกับดรึ่งปีนรก 2540 
ปีเสรษฐกิจถดถอย

บรี ษ้ ที ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ ป ร ะ ช า ร ท ต ิ ธ ุ ร ก ิ จ ร ว ม ส ั ดส ่ วน

ข ่ า ว

หน ้ า  แ ร ก ห น ้ า ใ น ร ว ม ห น ้ า แ ร ก ห น ้ า ใ น ร ว ม ส อ ง ฉ บ ั บ

( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ ) ( ร ้ อ ย ล ะ )

แ ล น ด ์

แ อ น ด ์ 7 31 3 8 8 4 3 51 8 9 1 : 1 . 1

เ อ ้ า ส ์ ( 2 . 9 2 ) ( 1 2 . 9 7 ) ( 1 5 . 9 ) ( 3 . 3 4 ) ( 1 8 . 0 0 ) ( 2 1  . 3 ) ( 3 7 . 2 ) )

พร ิ อพ

เ พอร์ ตี ้ 4 2 6 3 0 1 3 3 3 4 6 4 1:  2 5

ตี ้ ฯ ( 1 . 5 7 ) ( 1 0 . 8 7 ) ( 1 2 . 5 ) ( 0 . 4 7 ) ( 1 3 . 8 ) ( 1 4 . 2 ) ( 2 6 . 7 )

ก ฤ ษ ด า
ๆ

ม ห า 2 2 3 2 5 1 2 1 2 2 6 7 1 : 0 . 5

น ค ร ( 6 . 3 6 ) ( 9 . 6 ) ( 1 0 . 4 6 ) ( 0 . 4 2 ) ( 8 . 7 ) ( 9 - 2 ) ( 9 . 4 )

.•-รฒร̂'.-: ? :£*3J

ศ ุ ภ า ล ั ย 7 2 1 2 8 2 9 1 1 3 9 1 : 0 ,  3

( 2 . 9 ) ( 8 . 7 ) ( 1 1 . 7 ) ( 8 . 3 6 ) ( 3 . 7 ) ( 4 6 ) ( 1 6 . 3 )

ร ว ม 2 0 1 0 1 1 2 1 1 2 1 0 6 1 1 8 2 3 9 1 : 0 . 6

( 8 . 3 ) ( 4 2 . 2 ) ( 5 0 . 6 ) ( 5 . 0 ) ( 4 4 . 3 5 ) ( 4 9  . 3 7 ) ( 1 0 0 )
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การเปร ียบ เท ียบในตารางท ี ่ 15 นสคงให ้เห ็นว ่า บริษัท แลนด์แอนด์เฮ ้าส์ 

จำกัด (มหาชน) ท ี ่งเป ็นผ ู ้นำตลาด ได ้ร ับความสนใจจากหน ังส ือท ีม«ประชาชาต ิธ ุรก ิจ

และหนังส ือท ีมด ์ฐานเศรษฐกิจมากที ่ส ุดด ้งท ี ่ปรากฎว่า เน ี ้อหาชอง บรีษ้ท แลนด์แอนด์เฮ ้าด์ 

จำก ัด (มหาชน) ถ ูกนำเสนอทั ้งหน ้าในและหน้าแรกของหนังส ือท ีม«แนวธ ุรก ิจท ั ้ง 2 ฉบับมาก 

กว่าบริษ ัท«ฒนาอสังหารีมฑรั«ย ์ ท ี ่ทำการสืกษารายอื ่นๆ โดยหนังสือทีมพ'ประชาชาติธ ุรกิจ 

นำเสนอเน ี ๋อหาของ บริษัท แลนด์แอนด์เฮ ้าส จำก ัด (มหาชน) ท ั ้งหน ้าแรกและหน ้าใน

มากกว ่า หนังส ือท ีมพ ์ฐานเศรษฐกิจ.
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ตรนที่ 2

การว ิเดราะฑ ์ข ้อม ูลจากการส ัมภาษณ์ผ ู ้บร ิหาร ซ ึ ่งร ับผ ิดชอบงานโฆษณาประชา

ส้มพ้นธและการตลาดของบริษ ัท แลนด์แอนด์เฮ ้าส ั จำก ัด (มหาธน)บร ิษ ัท  พร ็อพเพอร์ต ี ้เพอร์ 

เฟด จำกัด (มหาธน) บริษัท กฤษดามหานดร จำก ัด (มหาธน) และบริษัท «ภาลัย 

จำกัด (มหาชน)

2 . 1 งบโฆษณาบริษ ัทพ้«เนาอสังหาริมทรัพย์ช ่วงปีเสรษฐกิจเพื ่องฟูกับถดถอย 

2 . 2 หลักเกณฑ์ในการวางแผนสื ่อโฆษณาของบริษทพ้«เนาอสังหาริมทรัพย์

2 . 3  การลงโฆษณามีผลต ่อการ«ดเล ีอกเน ี ๋อหาของหน ังส ิอพ ิมพ ์

จากการสัมภาษณ์บุคคล ที ่ร ับผิดชอบการวางแผนโฆษณาและประชาสัมพันธ์ของ 

บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ้ าส์  จำกัด(มหาชน)บริษ้ท 'สุภาลัย จำกัด(มหาชน)บริษัท กฤษดาม 

หานครจำกัด(มหาชน) และ บริษัท พร็อพเพอร์ดี ้ เพอร์ เฟค จำกัด (มหาชน) สรุปได้ดังนี ้  

2 . 1 .  งบโฆษณา บริษัทพ้«เนาอสังหาริมทรัพย์ ช ่วงป ีเศรษฐก ิจ เพื ่องฟูกับถดถอย

พบว่ามีการวางแผนการใช ้งบประมาณอย่าง เข้มงวด โดยบางแห่งนำงานประชาสัมพันธ์ เช ้ า 

มา เสริมงานโฆษณา

ศุภรัธฏ์ วิระก ุล1 กล่าวว่าบริษัท แลนด์แอนด์ เฮ้ าส์  จำก ัด(มหาชน) บริหาร 

กิจการแบบขาขึ ้นมาดลอดระหว่างปี  2 5 3 6 - 2 5 3 7  ใช ้งบเพื ่อการโฆษณาถึง400 ล้านบาทต่อ 

ปี ซึ ่งถีอว่ าสูงมากเมื ่อ เปรียบเทียบกับบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ ในระบบ สื ่อหลักที่ ใช้คือ

สิ่งพิมพ์ ( P r e s s ) ส่วนสื ่อโทรทัศน์(Te Ie v i ร i o n ) ใช้กับการโฆษณาองค์กร ( C o r p o r a t e  

a d v e r t i s i n g )  ซึ ่งไม่ เก ี ่ ยวช้องกับการขายเน้นภาพพจน์ ( I m a g e ) เปีนหลัก

"เดิมบริษัท แลนด์แอนด์ เฮ้ าส์  ไม่ เน้นเร ื ่องการประซาสัมพันธ์ เท่ าไหร่
เพราะสินค้า ไม่ว ่า ท่าอะไรออกมาก็ขายได้หมด ไม่มีกลยุทธ์การโฆษณา แต่มีกลยุทธ์การ
วางแผนสื่อนอกจากสื ่อสิ ่งพิมพ์แล้วยังมี  การขายตรง ( D i r e c t  M a r k e t i n g )  และไม่ มี  

การพิจารณา เรื ่อง ฐานข้อมูล (Data Base)"

1สัมภาษณ์ คุภรัซฎ์ ว ีระกุล,ผู ้ช ่วยกรรมการผู ้จ ัดการ บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ้ าส์
จำก ัด (มหาชน ) , 2 กุมภาพันธ์  2 5 4 1 .
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คุภรัชฎ์ได้กล่าวว่า เมื ่อตลาดพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ เริ ่มเกิดภาวะสินค้า

เก ินความด้องการ (Over S u p p l y )  เนื ่องจากตลาดในช่วงนั ้นไม่ได้ทำตามข้อมูลแต่ทำดาม 

กระแสแฟชั ่น เช่นในปี  2537  บริษัทํ แลนด์แอนด์ เฮ้าส์  เร ิ ่มทำทาวน์ เฮ ้ าส ์  เนื ่องจากมอง 

เห็นว่าสินค้าที ่มีอยู ่ ในตลาดเดิมการออกแบบไม่มีคุณภาพ และหลังแนะนำสินค้า เข้ าสู ่ตลาด

( L a u n c h ) เพียง 2 สัปดาห์ สามารถจำหน่ายได้ถึง 700 ยูนิต ในช ่ว งระยะเว ลา  เพียง

7 สัปดาห์ เช่นเดียวกับที ่ เข้ าสู ่ตลาดบ้านเล็ก หรือบ้านเดี ่ยวที่ มีพี้นที่  50 ต า ร า ง ว า โ ด ย

ประมาณ เพียงสัปดาห์ เดียวขายได้ถึง 200 ยูนิต

อย่างไรก็ตามเมื ่อตลาดเริ ่มส่งสัญญาญพังทะลายในปี  2539  บริษ้ท แลนด์แอนด์  
เฮาส ์  ได้ เปลี ่ยนวิธีการวางแผนโฆษณาและประชาสัมพันธ์ ใหม่หมต โดยเร ิ ่มจากการโฆษณา  

เช่นเดิม บริบ้ท แลนด์แอนด์ เฮ้ าสั  ม ี โครงการในเขตกร ุง เทพมหานครและใก ัลเค ียง 27 

โค รง ก า ร  ใช ้ปั ายโฆษณากลางแจ้ง ( B i l l  Board)  ถึง 125 จุด แต่ เมื ่อทบทวนแล้วในปี  

2539  บริษ้ท แลนด์แอนด์ เฮ้ าส์  ลดลงเหลือ เพียง 70 จุด และปัจจุบันเหลือเพียง 50 จุด 

โดยประมาณ และมีรูปแบบคงที ่  (Form at)  มากขึ ้น โดยม ี เน ื ้อหาบอกว่าโครงการไปทาง  

ไหน ซึ ่ งต ่ างจากเด ิมท ี ่ภาพสวยงามและรายละเอ ียดมากมาย เช่นเดียวกับการโฆษณา

บริษ้ท แลนด์แอนด์ เฮ้ าสั  ได้ตัดโฆษณาผ่านสื ่อสิ ่งพิมพ์และหันมาทำ Land&House Guide  

ซึ ่งเป็น Supp Iement ประเภทหนึ ่ง โดยจะให ้รายละเอ ียดทำเลบ ้านท ี ่ขายรายละเอ ียด

ของสินค้า และราคา ซึ ่งไม่มีผลต่อการ R e c a l l

ปัจจุบัน บริษ้ท แลนด์แอนด์ เฮ้ าส์  จำกัด (มหาซน)มี  Land&House Guide  

เป็นโฆษณาในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐทุกวันพฤหัสบดี  ซ่ึง บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ้ าส์  ทำการเก ็บข ้อ  

มูลเพื ่อศึกษาถึงประสิทธิผลของการลงโฆษณาในสื ่อสิ่งพิมพ์ต่างๆพบว่า หนังสือพิมพ์ไทยร ัฐ มี 

ประสิทธิผลมากที ่ สุด เช่นเดียวกับการทำ D i r e c t  Mail เดิมส่งถึง 7 0 , 0 0 0  รายซื ่อแต่  
ปัจจุบันลดเหลือเพียงครึ ่ง เดียว ซึ ่งทำให้ประหยัดงบประมาณด้านโฆษณาและประชาสัมพันธ์  

ได้มากจากเดิมที ่ ใข้ถึง 450 ล้านบาทต่อปีปัจจุบันเหลือเพียง 100 ล้ านบาทโดยประมาณ
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อธิป พีชานนท์ ''ซึ ่งรับผิดชอบด้าน ก า ร เง ิน  บัญชี การตลาด ประชาสัมพันธ์  
โฆษณาและการขายโครงการ(บางส ่วน) บริษ้ท คุภาลัย จำก ัด(มหาชน)ได ้กล ่าวในเร ื ่อง  

เดียวกันนี ้ว่า บริษัท คุภาลัย ให้ความสำคัญกับการโฆษณามาก เพราะคิดว่า เป็นสิ่งจำ เป็น 

สำหรับธุรกิจพัฒนาอลังหาริมทรัพย์และเชื ่อว่ าหากยิ ่งโครงการเป็นที ่ร ู ้ จักจะมีส่วนแบ่งในใจ 

(Share of  V0 i ce) โอกาสในการขายก็จะมีมากขึ ้น โดยในช่วงก่อนหน้านี ้  (ช ่วงเศรษฐ  

กิจเหื ่ เองฟู)งบโฆษณาอยู ่ ระหว่าง 8 0 -  100 ล้านบาท ขึ ้นอยู ่ก ับจำนวนการเปิดตัวโครงการ 

ใหม่ ในแด,ละปี และโฆษณาผ่านทุกสื ่อ

อธิป ได้กล่าวว่าจากการศึกษาประสิทธิผลที ่ ได้ร ับจากการโฆษณาพบว่า ส่ือส่ิง 

พิมพ์มให้ผลตอบแทนคุ ้มที ่ สุด โดยเขายกตัวอย่างอัตราโฆษณาเต็มหน้าสิ ่สีของหนังสือพิมพ์ไทย 

รัฐในช่วงก่อนหน้านี ้ราคา 4 0 0 , 0 0 0  บาท จะมีคน โทรเข ้า»ท ( C a l l  เท )และ เด ิน เข ้า  

มา (WaIk เท) สอบถามข้อมูลราว 200 คนและมีคนตัดสินใจซื ้อบวกลดราว 10 ราย ซ่ึง 

ถือว่าประสิทธิผลของตันทุนสื ่อ (Media c o s t e f f i c i e n c y ) ให้ผลตอบที ่คุ ้มค่ากว่าการลง 

โฆษณาผ่านทางโทรทัศน์ที ่มีอัตราโฆษณาค่อนข้างสูง

"ตอนนั ้นตลาดเป็นของสื ่อการจองต้องวางแผนล่วงหน้า จึงจำ เป็นต้องใช้บริ ษัท 

เอเยนชีซึ ่งเป็นมืออาชีพเข้ามาจัดการให้"

นอกจากนี ้  นับจากปี  2539 เป็นด้นมา ตลาดได้ เปลี ่ยนแปลง โดยตลาดไม่ได ้  

เป็นของสื ่อเช่นในอดีต บริษัทลดการพึ ่ งพา ผู ้วางแผนโฆษณา (Media p l a n n e r )  เพราะ  

เกรงว ่าจะถ ูกย ัดเย ียด เช ่นในอดีตการวางแผนโฆษณาจะเสนอให้ลงใน หนังสือพิมพ์

ฐานเศรษฐกิจ ประชาชาติธุรกิจ มติชนรายวันฯลฯ เนื ่องจากสภาวะปัจจุบัน บริษัท

พัฒนาอลังหาริมทรัพย์  หรือผู ้ ใข้ ไม่มี เง ินมากมายเหมือนเดิมจึงต้องพลิกแพลงทุกอย่าง เพื่อหา 

ช่องทางสื ่อสารกับผู ้บริ โภคโดยลดบทบาทของบริษัทตัวแทนโฆษณา ( A g e n c y ) ลง และหันมา 

ซื ้อสื ่อเอง ซึ ่ งสามารถต่อรองกับสื ่อได้ดีกว่าซื ้อผ่าน บริษัทตัวแทนโฆษณา 1

1ลับภาษณ์ อธิป พิชานนท์ ,กรรมการและรองผู ้จ ัดการ บริษัท ตุภาลัย จำกัด

(มหาชน) 1 13 กุมภาพันธ์ 2 5 4 1 .
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"ตอนนี้บริษ ้ฑพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ถอยมาที่จ ุดจำ เป ็น เช ่นบ ิลบอร ์ด  ( B i l l

B o a r d ) เน ้น เฉ พ า ะ ห น ้า โค รง ก า รไม ่ว า ง  เกล ื่อน เห ม ือน เด ิม  ใซกลย ุทธ ์จรย ุทธ ์มากข ึ้น

เช ่นป ิายบอกทาง D i r e c t  M a il  เร ิ่มม ืคนใช ้มากข ึ้นแต ่ม ืแน วโน ้ม เส ื่อมลง เพราะม ีการทำ 

ข ้อม ูลปลอมขึ้นมาขาย " และให ้ข ้อม ูล เก ี่ยวก ับ  ก ารใช ้จ ่าย เง ิน เพ ื่อก ารโฆ ษ ณ าว ่าป ีป ัจจ ุบ ัน  

ใช ้เพ ีย ง  30 ล ้านบาทจาก 100 ล ้านบาทในอด ีต.

ส่วน ภิภพ บ ุษราค ัมวด ี1 ซ ึ่งม ีประสบการณ ์ด ้านการออกแบบ โฆษณา ก่อนมา 

ร ับผ ิดชอบด ้านงานว ิจ ัย  การตลาด โฆษณาประชาสัมพันธ ์ บ ร ิก ารห ล ังก ารข า ย  ในตำแหน ่ง 

ผ ู้อ ำน วยการสายการต ลาด  บริษัท กฤษดามหานคร จำกัด (มหาชน) ก ล ่า วว ่า ระ ห ว ่า งป ี 

2 5 3 7 -2 5 3 8  บริษัท กฤษตามหานคร มีงบโฆษณา 200 ล ้านบาทต ํอป ีโดยเฉล ี่ย  แต่ปี 2540 

ท ี่ผ ่านมาลดเหล ือ เพ ียง 40 ล้านบาท และปี 2541 จ ะใช ้อ ย ู่ใน ระด ับ เด ีย วก ัน  ก า รใช ้จ ่า ย  

เง ิน เพ ื่อการโฆ ษ ณ าจำน วน ใน ช ่วง 3 ป ีก ่อนหน ้าน ี้เพ ราะตลาดม ีความต ้องการ

"และนอกจากน ั้น  ใน ช ่ว งระ ห ว ่า งป ี 2 5 3 7 -2 5 3 9  ตลาดอส ังหาร ิมทร ัพ ย ์

ม ีการแข ่งข ัน ส ูง  แบ ่งก ันใช ้ส ื่อ  และการโฆ ษ ณ าม ีพ ล ังมากเพ ราะล ูกค ้าม ีเง ินซ ื้อ  ภิทพ กล่าว 

ปัจจุบ ัน บริษัท กฤษตามหานคร ใช ้เง ิน โฆ ษณ า เพ ื่อการขายอ ย ่าง  เด ียว ไม ่ม ีการโฆษณา

สถาบ ัน เช ่นในอด ีต

พาณีพรรณ ฑิสาพงษ์ 2ม ีประสบการณ ์ด ้านงานข ่าวน ิตยสาร โฆษณา ก ่อนมาร่วม 

งานกับบริษ ัท พ ร ็อ พ เพ อ ร ์ต ี้เพ อ ร ์เฟ ค  ต ั้งแ ต ่เร ิ่ม ด ้น  และได ้ร ับ ม อบ ห มายให ้ด ูแลงาน ด ้าน การ' 

ตลาดและโฆษณ าประชาส ัมพ ันธ ์

1สัมภาษณ์ ภิภพ บุษราคัมวดี  1 ผ ู ้อำนวยการสายการตลาด บริษัท กฤษตา 

มหานครจำกัด (มห าช น ) , 25 กุมภาพันธ์ 2 541 .
2สัมภาษณ์ พาณีพรรณ ทิสาพงษ์ ,ผ ู ้อำนวยการฝ่ายการตลาด บริพัไพร็อพเพอร์ตี ้  

เพอร์ เฟค จำกัด (มหาซน), 16 กุมภาพันธ์ 2541 .
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"ในช ่วงป ี 2 5 38  บริษ้ฑพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ ย ังใช ่ว ิธการวางแผนโฆษณา

แบบเด ิมไม ่มการเปล ี ่ยนแปลง แต่เร ิ ๋มมการค ุยก ันว ่าต ้องค ุยก ับผ ู ้บร ิโภคใพ ัช ่ตเจนมากขน

ต้องร ู ้จ ักผ ู ้บร ิโภค เราม ็การพ ูดก ันเล ่นๆว ่า อย ่างช ่วงตลาดบูมป ี 2 5 3 5 - 2 5 3 6  เม ็ด เง ิน  

เยอะมาก คนม็เง ินใช ่จ ่ายก ันอย ่างฟ ่มเฟ ้อย อะไรก ิไต ้ผ ูกหางหมาก ิขายไต ้แล ้ว  หริอ

โย น เง ิน ไป  100 ล้านบาท (เฟ ้อการโฆษณา) ไต้กลับคนมากิง 2 , 0 0 0 - 3 , 0 0 0  ล้านบาท 

( ร า ย ไ ต ้จ า ก ก า ร ข า ย ) "

พาณิพรรณ กล่าวต ่อว ่าสภาพดลาดในปี 2 5 38  ต ่างจากช ่วงป ี 2 5 3 5 - 2 5 3 6  

เพราะม ็ผ ู ้ประกอบการมากกว ่า 1 , 0 0 0  รายโดยประมาณ ปาให ้ผ ู ้ประกอบการเร ิ ๋มห ัน

มาพัฒนารูปแบบสินค้ามากขน ม ็ความแดกต่างจากค ู ่แช ่ง โฆษณาต ้องม ็เนอหาสาระและต ้อง  

ใจผ ู ้บร ิโภค ช ่วงน ั ้นอาจกอไต ้ว ่า เป ็นปลายยุคเฟ้องฟูของ ธ ุรก ิจพ ้ฒนาอสังหาร ิมทร ัพย ์เธอไต ้ 

กล ่าวว ่า  ในปี 2 538  บริษ้ท พร ิอพเพอร ์ต ิ ้เพอร ์เฟค ใช ่งบโฆษณารัอยละ 2 ของยอด

ขายหร ิอประมาณ 140 ล ้านบาทโดย 70 % การโฆษณาผ่านลี ่อสงพํมพ์ ส ่วนลี ่อโทรทัศน์

ใช ่น้อยมาก

กล่าวโดยสรุปบร ิษ ัทพ ัฒนาอห ้งหาร ิมทร ัพย ์จะใช ่งบโฆษณาในช่วงภาวะ เศรษฐกิจ  

ถดถอยห ้อยกว ่าช ่วงภาวะ เศรษฐก ิจเฟ ้องฟ ู โดยบริษัทพัฒนาอสิ'งหาริมฑริพย์ที ่ทำการ

สืกษาทั ้ง 4 รายใช ่โฆษณาในช ่วงป ี 2540  ท ี ่งเศรษฐก ิจถดถอยห ้อยกว ่า ปี 2538  ที่ง 

เศรษฐกิจ เฟ้องฟูกว่า 75 %โดยเฉล ี ่ยฑ ั ้งน ั ้เฟ ้อให ้สอดดล้องก ับยอดจำหน่ายท ี ่ลดลงตามภาวะ 

เศรษฐกิจ และบริษ ัทพัฒนาอสิ'งหาริมทรัพย์ไห้ปรับกลยุฑย์การโฆษณาโดยเห ้นประสิทธิผลใน 

การเผยแพร ่ข ่าวสารส ินห ้าท ี ่ง เป ็น  บ ้านเด ียว หร ิอทาวน ์เช ่าส ิ มากกว ่าปร ิมาณ ห ้วยการใช ่ 

งานประธาส ัมพ ้นรเช ่ามาสน ับสน ุน
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2 . 2 หล ักเกณฑ์ในก ารวางนผนสัอส่อโฆษณาชองบริษัทอลังห า ริมทรัพย์ 

สำหรับหลักเกถพ์'เในการเลอกส์อเพึ ๋อลงโฆษณา บริษ้ฑ์พ์ฒนาอลังหาริมทรัพย์ให้ 

ความส์าคัญกับคุณภาพหนังรอ และคาดหว ังว ่าสามารถส่อสารได ้ดรงกล ุ ่ม เปาหมายของโครง  

การท ี ่เสนอขาย และเม ึ ๋อ เปร ิยบเทยบระหว ่าง หน ังรอพิมพ์ฐานเศรษฐกิจก ับหน ังรอพิมพ์

ประชาชาด ํธ ุรก ิจ  แลัวบริษ้ท่พ์พนาอลังหาริมทรัพย์'ในกลุ ่มดังกล่าว ส่วนใหญ่ให้ความสำคัญ

2 ฉบับเท่ากัน ยกเว ัน  บริษ้ท แลนด์แอนด์เฮ ้าส์ ท ี ่ให ้ความสำคัญกับประชาชาดํธ ุรก ิจ

มากกว ่า

คุภรัชฎ์ ว ัระก ุล ผ ู ้ช ่วยกรรมการผ ู ้จ ัการ บริบัท แลนด์แอนด์เฮ ้าส ์ ทีรากัด

(มหาชน)กล ่าวว ่า  บริษัท แลนด์แอนด์เฮ ้าส ์ จะพิจารณาจากข้อมูลก่อนตัดสินใจลงโฆษณา

ในหนังสือพิมพ์ฉบับใดฉบับหนึ ่ง เช ่นกลุมผู ้อ ่านของหนังรอพิมพ์'นั ้นดรงกับกลุ ่มเป้าหมาย

โครงการท ี ่นาออกเสนอขายหร ิอไม ่ โดยช ่วงก ่อนหน้าน ี ้ให ้ความสำคัญกับหนังรอพิมพ์แนว

ธุรกิจ แต่หลัง เก ิดว ักฤดํเศรษฐกิจกลุ ่มคนชั ้นกลาง ( Mi ddl e  c l a s s )  จงเร ิ ่มม ีการ

คกษา และพบว่าหนังรอพิมพ์ ท ี ่สามารถส ่อสารไต ัดรงกล ุ ่มเปาหมายมากท ี ่ส ุดคอ หน ังรอพิมพ์ 

ไทยร ัฐ  ขณะที ่หนังรอพิมพ์ผ ู ้จ ัดการรายวัน และ บางกอกโพสด ์ ม ีผ ู ้โทรกล ับ เข ้ามานัอยและ 

สนใจโครงการทาวน ์เฮ ้าส ์ม ากกว ่า โครงการบ ้าน เด ี ่ย วราคาแพง และปัจจุบัน บริษ้ท แลนด์ 

แอนด ์เฮ ้าส ์ ลงโฆษณากับหนังรอพิมพ ์ไทยร ัฐเพ ิยงฉบ ับเดยว

สำหรับในอด์ด บริษ้ท แลนด์แอนด์เฮ ้าส์ ให ้ความสำค ัญในการลงโฆษณาก ับ

หนังรอพิมพ์ประชาดิธ ุรก ิจ มากกว ่า หน ังรอพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ เนี ้องจากผู ้ใหญ่ (หมายถงผ ู ้ 

บร ิหาร)ท ั ้ง  2 ฝ่ายสน์ฑกัน ประกอบก ับความแม่นยำในการนา เสนอข ่าวโดยเฉพาะท ี ่เท ี ่ยว  

ข้องกับ บริษ้ท แลนด์แอนด์เฮ ้าส ์ หน ังรอพิมพ์ประชาชาดธุรก ิจ ม ีความแม่นยำกว่า ขณะที่ 

ฐานเศรษฐก ิจลงผ ิดบ ่อย

พาณํพรรณ ฑสาพงษ์ ผ ู ้ยำนวยการฝ ่ายการดลาดบร ิษ ้ท พร ็อพเพอร ์ต ี ้เพอร ์เฟค  

กล ่าวว ่า การเลอกลงโฆษณาส่อส่งพิมพ์ ระหว ่างฐานเศรษฐก ิจก ับประชาชาด ิธ ุรก ิจจะไม ่

ให ้น ้าหนักฝ ่ายใดฝ ่ายหนึ ่งมากกว ่าก ัน แต่จะพิจารณาจากการคุณภาพของหนังรอพิมพ์ในช่วง  

นั ้นๆด ้วยการส ุ ่มต ัวอยางๆไม ่เป ีนทางการ เช ่นสอบถามคนข ้างเคยงว ่าได ้ อ ่านข่าวหริอ

คอลัมน์ในหนังรอพิมพ์ 2 ฉบับตังกล่าว หร ิอไม ่เท ี ่อหาข ้อม ูลเบองต ันว ่ากล ุ ่มคนตังกล ่าว
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ระบุร้อหนังสือพิมพ์ฉบับใดก่อน "การต ัดส ินใจ เส ือกลงโฆ»ณาในหนังสือพิมพ์ฉบับใดฉบับหนี ้ง 

จะต ัองพ ิจารณาว ่าดรงก ับกล ุ ่มเป ้าหมายหรอไม ่ เช ่น จะขาย โครงการราคา  3 ลานบาท  

ขนไปต่อหน่วยสึ ๋อหลักที ่ใช่คอ หนังสิอพิมพไทยรัฐ แต ่ก ันพลาดด้วยการเสร ิมตัวยหนังส ิอพิมพ์ 

ฐาน เศรษฐก ิจและประชาชาต ิธ ุรก ิจ "

กิภพ บุษราคัมวดี ผ ู ้ล ่านวยการสายการตลาด บริ»ท กฤ»ดามหานคร จำกัด

(มหาชน )กล ่าวว ่า  บริ»ท กฤษดามหานคร จะใช ่ว ิธสล ับก ันลงโฆษณาระหว ่างหน ังส ือพ ิมพ ์

ฐาน เคร»ฐก ิจ  และ หนังสือพิมพป์ ระซาชาต ิธ ุรก ิจอย ่างไรก ิตามบร ิ»ท  กฤ»ดาหมานครเส ือก  

ลงโฆษณากับหนังส ือพิมพ์ใทยรัฐมาตั ้งแต่ 3 ปีก่อนหน้านี ้

ท ั ้งน ี ้หล ักเกณฑ์ในการเสือกร้อส์อ ของบริษัฑพ้ฉเนาอลังหาริมทรัพย์'ที ่ท่าการดีกษา 

ทั ้ง 4 รายเหดีอนกันดีอ เส ือกส ์อท ี ่ตรงกล ุ ่ม เป ้าหมายล ูกค ัานละเม ึ ๋อเปร ิยบเฑยบระหว ่าง  

หนังส ือพ ิมพ ์ฐานเศรษฐกิจก ับประขาชาด ีธ ุรก ิจแลัว บริษ้ท พร ็อพเพอร ์น ี ้เพอร ัเฟค บริษัท 

ก!1ษคามหานคร และบริษัท สุภาลัย ให้ความล่าคัฌทั ้ง 2 ฉบับเท่ากัน ยกเว ้น  บริษัท 

แลนตันอนฑ์เซาล่ ท ี ่เส ือกลงหนังส ือพ ิมพ ์ประชาดีธ ุรก ิจมากกว่า เน ี ้องจากผ ู ้บร ิหารมดวาม  

สนัฑกัน ร ้งสอดคล ้องก ับการว ิเคราะหเน ี ้อหาท ี ่จ ำนวนร ้น โ1มษณาฃอง บริษัท

แลนตันอนตัเร ้าล ่ใน หน ังส ือพ ิมพ ์ประขาราด ีธ ุรก ิจมากกว่าหน ังส ือพ ิมพ์ฐานเศรษฐกิจ โดย  

เฉพาะในช ่วงป ีเศรง*ฐก ิจ เร ้องฟ ู
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2 . 3 การลงโ 1*)ษณาฝ็ผลต่อการดัดเสือกเนอหาของหนังสือพิมพ์

ผู ้ร ับผ ัดชอบงานโฆษณานละประซาสัมพันธ์ ของบริพ ัทพัเนาอสังหาริมทรัพย์กลุ ่ม  

ดังกล ่าว เชอว ่าการลงโฆษณาจะมผลต ่อการด ัดส ันใจค ้ดเลอกข ่าวของบร ํษฑดน นละเน้น

ประ เดีนข่าว เช ิงบวกทางออม แต ่มบางรายเช ึ ๋อว ่ามผลโดยตรง

อธิป พิซานนท์ กรรมการและรองผ ู ้จ ัดการ บริษ้ท ดุภาลัย ว ่าก ัด (มหาชน)  

กล ่าวว ่า  " ในอดีตล ี ่อม ักเกรงใจล ูกค ้าท ี ่ลงโฆษณา การพ ิจารณาข ่าวของล ี ่อจะไม ่เอา

ข ่าวที ่เป ็นพิษเป็นภัยก ับลูกค้ามาน้าเสนอ ยกเว ้นเร ึ ๋องท ี ่เก ิดขนค ่อนข ้างข ้ด เจนคอไม ่เอา

เทาๆมาเขยนเป ็นค ่าส ์ช ึ ๋ง เขาหลกเล ี ่ย งไม ่ได ้"  เขากล ่าวด ้วยว ่า  การลงโฆษณามผลต่อ

การค ้ดเลอกข ่าวของหน ังส ือพ ิมพ ์แต ่คงไม ่กง 100 % อกทั้ง เป ็นธรรมชาด ีของธ ุรก ิจด ้วย"

เขา (หน ังส ือพ ิมพ ์)คงไม ่ต ้องการเขยนสน ุกม ันมอแล ้วไม ่มใครคบเขาเลย"

อย ่างไรก ็ด ี บริษ้ท ดุภาลัย ไม ่เคยใข ้ข ู ่ถอนโฆษณา จากหนังสือพิมพ์ที ่มการ

รายงานเช ิงลบต ่อบร ิษ ้ท เพราะงานข่าวก ับงานโฆษณานั ้นเป ็นคนละส ่วนก ันแต ่ท ั ้งน ี ้ บริษ้ท 

ดุภาลัย คงไม ่เส ือกลงโฆษณากับหนังส ือพ ิมพ์ท ี ่ด ่าเราปาวๆ เน ี ้องจากตอนนี ้ มทาง เส ือกมาก 

หนังสือพิมพ์เสนอเง ื1อนไขการลงโฆษณาค ่อนข ้างด ี เช่นเดีม'ซอพึ ๋นที ่ลงโฆษณา 3 คร ั ้งจงจะ  

ได ้แถม 1 ครั ้ง แต่ปัจจุบันมการแถมตั้งแต่ซึ๋■ อ 1 คร ั ้งแถม 1 ครั ้งหริอซี ้อ 5 คร ั ้งแถม 7 

ครั ้งแถมหริอบางฉบ ับให ้ 8 ครั ้งก็ม

ตุภรัซฎ์ วระก ุล ผ ู ้ช ่วยกรรมการผ ู ้จ ัดการ บริษ้ท แลนด์แอนด์เฮาส ์ ว ่ากัด

(มหาชน )กล ่าวว ่า "การลงโฆษณ า เหมอนกับการหว่านพิชหว้งผล เหมอนกับ เราลงโฆษณาก ับ  

ค ่ายประชาชาด ี (หน ังส ือพ ิมพ์ประชาชาด ีธ ุรก ิจ) เราญาดีดีก ับค่ายนี ้มาก แต่ก ็มบางครั ้ง เขา 

(หน ังส ือพิมพ์ประชาดีธ ุรก ิจ) คกคะนองเอาข ่าวท ี ่ไม ่เป ็นข ้อม ูลความจร ิงมา เสนอในฐานะ

ผ ู ้น ้า ( บริษ้ท แลนด์แอนด์เฮ ้าส์ เป ็นผ ู ้น ้าในตลาดอสังหาริมทรัพย์) เส ิยเปรยบท ุกอย ่างท ุกคน  

(หนังสือพิมพ์) อยากเจาะข ่าวอย ่างป ีท ี ่แล ้วผ ู ้จ ัดการรายว ันลง เรามปัญหา เท ี ่ยวก ับการชำระ  

หน ี ้เงนก ู ้ต ่างประ เทศช ึ ๋งไม ่ตรงก ับข ้อเท ็จจร ิง  กรณน ี ้เราโทรล ุย เลยท ั ้งฝ ่ายบรรณาธการและ

ฝ่ายการตลาด"



89

คุภรัชฎ ์...........ได ้กล ่าวอกว ่าก ่อนช ่วง เศรษฐก่จไม่ด ็ เราได ้เกยรด ็น ักข ่าวก ่อน
คนกลุ่มนี้ค่อนข้างอัตตา (E go) สูง แต่ฑมงานของหนังสือพิมพ์แยกกันอยู่แล้วระหว่างฝ่าย 

การตลาดก ับฝ ่ายบรรณ าธ ิการ แต ่น ักข ่าวเหรอนกันท ุกฉบับเวลาลง แก ้ข ่าวท ี่รายงานผิดพลาด  

บ ักแก ัในต ่าแหน ่งท ี่เล ็กกว ่า

" ส่วนผู้บริหารนั้น คาดหวังว่าเมึ๋อลงโฆษณากับหนังสือพิมพ์ฉบับไตฉบับหนี้ง

แล้ว เข าค าด ห ว ังว ่าอย ่าก ัด  หริอลงข้อมูลที่ถูกด้อง ผ ู้ให ญ ่เราไม ่ค ่อยเจอน ักข ่าว คุณอนันต์ 

(นายอนันต์ อัควโภคิน กรรมการผ ู้จ ัดการ บริษ้ท แลนด์แอนต ์เฮ ้าส ์ ) เราร ู้ส ืก เรร ์ท ห าก  

หนังสือพิมพ์ที่เราลงโฆษณาแล้ว ย ังลงข ่าวไม ่ด ็ก ับ บ ร ิษ ้ท อกเวลาเราเฮร ์ฑ เราจะกดด ้น ก ับ

ฝ ่ายการตลาด"

หากเปรยบ เฑยบข่วงภาวะเศรษฐกิจด ็ก ับไม ่ด ็แล ้ว น า ง ส า ว . ค ุภ ร ัขต ์.กล ่าวว ่า  

ปัจจุบันนักข่าว มความส ่าค ัญน ัอยกว่าฝ ่ายการตลาด อ ัตตา(E go) ของน ักข ่าวในข ่วงน ี้

ลดลงไปมาก สังคมกลับด้านจากช่วงก่อนหน้านี้ และย ังกล ่าวว ่า บ างคร ั้ง  บริษ้ท

แลนด์แอนต ์เฮาส ์ จะไข ้ว ํธ ิร ัองขอกับหนังสือพิมพ์ทึ๋ขึ๋เอพ'แที่เที่อลงโฆษณาได้"เบาๆหน่อย

"อย ่างไรก ็ด ้ เม ึ๋อ เป ร ิยบ เฑ ยบ การรายงาน ข ่าวระห ว ่างป ี 254 0  กับช่วง

ก ่อนหน ้าน ี้ข ่วงป ี 2540  ม การรายงาน ข ่าว  เชิงลบกับบริษ้ท แลนด์แอนต์เส ัาส ์ น้อยกว่า

ช่วงก่อนหน้านี้

ด้าน'พาณีพรรณ ฑํสาพงษ์  ผ ู ้ส ์ านวยการฝ ่ายการตลาด บริษ้ท พร็อพเพอร์ต

เพอร์ เฟค งากัด (มหาชน) กล ่าวในประเด ็นนี ้ว ่ า บริ ษ้ฑ พริอพเพอร์ดี ้ เพอร์ เพ่ค ไม่ม 

นโยบายว ่าเม ึ ๋อลงโฆษณาแล ้วจะด ้องรายงานเช ิงบวกเพ ิยงอย ่างเด ็ยว  เพราะการปาอย ่าง  

นั ้น•จะปาได้ผ ู ้บร ิ โภคเสืยประโยชน์  หากมกรณํการรายข่าวเที ่ยวข้องกับบริษ้ทผิดพลาด

จะไข้ว ิธิพูดคุยกับผู ้สอข่าวที ่ร ับผิดชอบเรีองนั ้นโดยตรง อย ่างไรก ็ด ็ ในช ่วงท ี ่ผ ่ านมามการราย  

งานเชิงลบกับบริษฑบัาง เพราะช่วงก่อนหน้านี ้  บริ ษ้ท พร ็อพเพอร์ต ี ้ เพอร์ เฟค มงบโฆษณา 

มากบ้างรายที ่ ไม ่ ได ้ (หนังส ือพิมพ ์ )งบโฆษณาคงจะหง ุดหง ํดบ ้าง
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ภํภพ บุษราคัมวต ผ ู้ส ์าน วยการสายการตลาด บริษ้ท กฤษตามหานคร 3ากัด 
(มหาชน) กล ่าวว ่าฝ ่ายบ ร ัห าร ของบริ!&ไม่เคยมใบสั่งว่าต ้องลงโฆษณากับหนังสือพมพ์ฉบับ  

โตฉบับหนึ๋งโดยเฉพาะ แต ่จะบ อกอย ่างไม ่เป ็น ท างการเช ่น  "ช่วยดูหน่อยพรรคพวกกัน"
และไม ่มนโยบายว ่า จะไม่ลงโฆษณากับหนังสือฟ้มพัฉบับที๋ลงข่าวเชํงลบของบริษ้ท ส ่วนเร ีอง  

ความสัมพันธ์นั้น ตนเช ึ๋อว ่ามผลต ่อการค ัดเส ือกข ่าวบ ัางแต ่ท ั้งน ั้ต ้องขนอยู่ก ับ  โค ร ง ก าร

หริอผลิตกัทคา (P r o d u c t)  ด ้วยว ่ามความน ่าสนใจขนาดไหนเพยงโต

จากข ้อม ูลและความเห็นของผู้ร ับชอบต้านงานโฆษณาและประชาสัมพ้นย์ ของ

บรัษ้ทพัพนาอสังหา รัมทรัพย์สามา รถสรุปไต้ต ้งน ั้ว ่า บ ร ิพ ้TWRเนาอสังหา รัมทรัพย์

เส ์อว ่าการลงโฆ ษณ ามผลต ่อการค ัดเส ือกเนอหา โดยเฉพาะในช ่วงเศรษฐก ิจถดถอยท ี่ผ ู้ท ั้อ  

ส่อม่ทาง เส ือกมากชน เน ึ๋องจากคลาดส ่อโฆษณ าหดต ัวตามสภาวะเศรษฐก ิจทำใต ้ตลาด

เป็นชองผู้ทั้อ ห็งดรงกับข้อสันนัฐานที่ว่า การลงโฆษณาของธุรกิจพ้«เนาอสังหาริมทรัพย์

ในหนังสือพํมพ์แนวธุรกิจ เป ็นป ัจจ ัยสำคัญอันหนึ๋งในการคัดเส ือกเนอหา
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«เอนท่ี 3

การว ํแ ดราะพัข้อมูลจากการสัมภาษณ์ บรรณาธิการบริหาร หนังสิอพิมพัประชา 

ชาติธุรกิจ นละฐานเศรษฐกิจ ตลอดจนผู้)3ส่วนเที่ยวข้องในการค้ดเลอกเนอหา ค้านพัฒนา 

อสังหาริมทรัพย์ของหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจท้ัง 2 ฉบ้บ

3.1 การเปิดส่วนก่อส ร ัางท่ีค้น (S e c t io n  R e a le s ta te )  ของหนังสิอพัมพั 

ประชาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

3 .2  การค้ดเลอกเนอหาของหนังสือพิมพ์ประชาขาดิธุรกิจ กับหนังสือพิมพ์ 

ฐานเศรษฐกิจ

3 .3  ป็จจัยในการดัดเสือกเนอหาของหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ 

กับหนังสือพัมพัฐานเศรษฐกิจ

3 .4  ดวามสนัฑสนมกับแหล่งข่าว»]ผลต่อดัค เลอกเนอหา

3 .5  การลงโมษณาของบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรพย์มผลต่อการดัดเสือกเนอหา

จากการสัมภาษณ์ บรรณาธิการบริหาร บรรรณ าธ ิการข ่าวก ่อ«ร ้างท ี่ด ินและผ ู้ส ีอ  

ข ่าวก ่อ«ร ้างท ี่ด ิน  หนัง«อพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ และฐานเศรษฐก ิจสามารถ«ร ุปได ้ด ังน ี้

3 . 1 . การเป ิดส ่วนก ่อ«ร ้างท ี่ด ิน  ( S e c t io n  Rea I e s t a t e ) ของหนังสือพิมพ์ชระ 

ชาชาต ิธ ุรก ิจ และหนัง«อพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ เป ็นการ«นองความด ้องการของ ตลาดโฆษณา 

และความด ้องการข ้อม ูลข ่าว«าร เกี่ยวกับที่ด ินชองผู้บริโภค
บริสุฑธ ก า ร สินพิลา 1 ค้าข่าวพัฒนาอสังหาริมทรัพย์มาตั้งแต่ป ี 2527  ก่อนเป็นหัว 

หนัาข่าว ผ ู้'ช ่วยบรรณาธิการบริหารและขนเป ็นบรรณาธิการบริหารโดยควบตำแหน่งผ ู้ส ์านวยการ 

ศูนย์ข้อมูลของ บริษัท มติชน งาก ัด  (มหาชน) ด้วย 1

1สัมภาษณ์ บริ«ทธ กา«นพ ิลา, บรรณาธิการบริหาร หนัง«อพิมพ์ ป ระชาชาต ิธ ุรก ิจ ,

1 2 . . มินาคม 2 5 4 1 .
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บริสุทธ กล่าวว่าหนังสือพิมพ์ประซาชาติธ ุรกิจ เปิดส่วน ข ่าวอสังหาริมทรัพย์

( S e c t i o n  Rea I e s t a t e ) ในปี 2530  เพ ื่อตอบสนองความต้องการของคนอ่านท ี่ต ้องการ 

ข ้อม ูลข ่าวสารเท ี่ยวก ับการเคล ื่อน ไหวของราคาท ี่ด ิน  โด ยเฉ พ าะระห ว ่างป ี 2531 -2 5 3 4  

มีคนอ่านข่าวสารต ้านน ี้ค ่อนข ้างมาก ประกอบกับบริษทฟฒนาอสังหาริมทรัพย์ มีความ

ต้องการลงโฆษณาในหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจมาก โด ยเฉ พ าะระห ว ่างป ี 2 5 3 1 -2 5 3 2

หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ ไม่มีหน้าลงโฆษณา ต้องปาใบแทรกในคู่กลางของหนังส ือพ ิมพ ์ 
โดยใน ช ่วง เพื่องฟูนี้น หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ มีพ้ืน,ที่สำหรับ เสนอข่าวพัฒนาอสังหาริม 

ทรัพย์ราว 6 - 7  หน้า แต่ป ัจจุบ ันเหลือเพ ียง 2 หน้า

"ธุรกิจพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ลงโฆษณาในลื่อสิ่งพิมพ์ ( P r e s s )  มากกว่าส ินค้า 

ป ระเภ ท อ ื่น ๆโดยใช ้งบ รวม ราว 7 ,0 0 0 - 8 ,0 0 0  ล้านบาทต่อปี"

ชัยวัฒน์ วนิชวัณนะ1 ม ีประสบการณ์บริหารงานข่าว เกษ ตรการค ้า ภ ูม ิภาคเคย  

เป ็น บ รรณ าธ ิการอาว ุโส  กำกับดูแลน ิตยสารฐานบ้าน-ท ี่ด ิน(ป ัจจ ุบ ันป ิดแล้ว)ก ่อนไต้ร ับแต่งต ั้ง 

เป ็นบรรณาธิการบริหารชัยวัฒนั กล่าวว่าหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ เป ิดส ่วนข่าวก่อสร้างท ี่ด ิน  

( S e c t io n  R e a le s a t e  ) ในปี 2531โดยมีว ัตถ ุประสงค์หล ักเพ ื่อตอบสนองความต้องการ 

พ้ืนท่ี โฆษณาของธุรก ิจพ ัฒนาอสังหาริมทรัพย์ท ี่ขยายตัวย่างรวดเร็ว ในช ่วงต ังกล ่าว และ

เพ ื่อตอบสนองความต ้องการบริโภคข ่าวสารท ี่เท ี่ยวข ้องก ับ  การเคล ื่อนไหวของราคาท ี่ด ิน
การก ่อสร ้างโครงการอส ังห าร ิมท ร ัพ ย ์ต ่างๆโดยใน ช ่วงเศรษฐก ิจ เพ ื่องฟ ูน ั้น  ส่วนของอสังหา 

ริมทรัพย์ของหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจมีหน้าถึง 16 หน้าแต่ป ัจจ ุบ ันลดลงเหลือเพ ียง 2 หน้า

การเป ิดส ่วนก ่อสร ้างท ี่ด ิน  ( S e c t io n  R e a l e s t a t e )  ของหนังสือพิมพ์
ประชาชาต ิธ ุรก ิจ และฐานเศรษฐก ิจ ในปี 2531 ม ีเหต ุผลเพ ื่อรองร ับก ับการขยายต ัว  

ของตลาดลื่อโฆษณาที่เต ิบโดดามตลาดพัฒนาอสังหาริมทรัพย์มากกว่า เพื่อตอบสนองความ 1

1สัมภาษณ์ ชัยวัฒน์ วน ิชว ัฒนะ,บรรณาธ ิการบร ิหาร หนังสือพิมพ์  ฐานเศรษ ฐก ิจ ,

20 มีนาคม 2541 .
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ต ้องการของผ ู้บ ร ิโภคข ่าวสาร ดังสํ'ง เกตุไต ้จากการลดจำนวนหน้าสำหรับนำ เสนอเน ื้อ

หาต้านพัฒนาอสังหาริมทรัพย์เม ื่อ เก ิดวกฤติอสังหารมทรัพย์ในปี 2539 ของหนังสือพิมพ์แนว

ธุรกิจทั้ง 2 ฉบับ

3 .2  การค ัด เส ือกเน ื้อห าของ หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ กับหนังสือพิมพ์ฐาน

เศรษฐกิจ

บริสุทธึ๋ กาสินพิลา บรรณาธิการบริหาร หนังสือพิมพ์ ประชาชาต ิธ ุรก ิจ

ก ล ่าวว ่า  เม ื่อผ ู้ส ื่อข ่าวล ่งข ่าวช ิ้นข ่าวจะผ ่านการตรวจสอบจาก ผู้ช ่วยหัวหน้าข่าว และสิ้น 

สุดที่หัวหน้าข่าวกรณีที่เป็นข่าวที่นำ เสนอหน้าใน หากนำ เสนอหน้านรก ห ัวหน ้าข ่าวจะนำข ่าว  

เข ้า  เสนอในที่ประชุมกองบรรณาธิการซึ่งมีทุกวันจันทร์และวันพุธ' โดยบรรรณ าธ ิการบริหาร  

จะ เป็นผู้ชี้'ขาด แต่บางครั้งบรรณาธิการผู้พ ิมพ์ผู้โฆษณาจะ เข ้ามาม ีส ่วนร ่วมในการต ัดส ินใจ

ค ัดเล ือกข ่าวด ้วย



โค รงสร ้า งการบร ิห ารกอ งบรรณ าธ ิก ารหน ังส ือ พิมพ์ประชาชาต ิธ ุ รก ิจ

ผู้ช่วยบรรณาธ ิการ

นายสมชาย ตั ้ งศริฑอง

ข่าวก่อสร ้างที ่ด ิน

บรรณาธิการผู้พิมพ์ผู้โฆษณา นายชลิต กิ ติญาณทรัพย์  

บรรณาธ ิการบร ิหาร นายบริสุทธี ้  กาสินพิลา

บรรณาธ ิการข ่าว นายทวี  ม ี เง ิน

ผู้ช ่วยบรรณาธ ิการ ผู้ช่วยบรรณาธ ิการ ผู้ช่วยบรรณาธ ิการ

นส .สดศร ี  คุปตะพันธ์  นายชวกิจ หันประดิษฐ์  นายคิร ิพงษ์  ว ีทยว ี โรจน ์

ข ่าวการตลาด ข่าวภูมิภาค ข ่ า ว ก า ร เ ง ิน

ที่มา : บริสุทธุ  กาสินพิลา
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ชัยวัฒห์ วน้ซวัฒนะ บรรณาธิการบริหาร หนังลือพิมพ์ ฐานเศรษฐกิจ

กล ่าวว ่าข ่าวจากผ ู้สอข ่าวจะถ ูกส ่งต ่อไปย ัง บรรณ าธ ิการข ่าวประจำสายและบรรณ าธ ิการ  

ป ระจำส ายงาน ต ่างๆ จะพ ิจารณ าว ่าจำน าเสน อข ่าวน ั้น ว ่า1 จะนำเสนอหน้าในหริอส ่ง 

หน้าแรก ซึ่งจะมีการประชุมทุกสัปดาห์ในวันจันทร์และวันพุธ โดยในที่ประชุมบรรณาธิการ 

อาว ุโสจะร ่วม ให ้ความ เห ็น  จากนั้นบรรณาธิการบริหาร จะเป ็น ผ ู้ด ัดส ิน ใจว ่าจะเล ือกข ่าว  

■ ใดนำเสนอในหน้าแรก โดยบรรณาธิการผู้พิมพ์ผู้โฆษณา จะไม ่ม ีบฑบาทในการค ัดเล ือก

ข ่าวส ารแต ่อ ย ่างใด
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โครงสร ้างกองบรรณาธ ิการหน ังส ือพ ิมพ ์ฐานเศรษฐก ิจ

กรรมการผ ู้อำนวยการ นายสมศักดิ้ ศร วุีฒิชาญ

คณะบรรณาธ ิการอาว ุโส -------  บรรณาธิการบริหาร

นายวิชัย สุว รรณบรรณ

นายโอพาร สุข เ กษม ผู้ช ่วยบรรณาธิการบริหาร
ร'นายฉัตรชัย ตะว ันธรงค ํ -------------------- นายชวลิต ช ูธรรมธ ัช

นายสมชาย สกุลอือ นางประหย ัด เวศนาร ัตน ์

นายจิตติศักดี ้  นันฑพานิช

บรรณาธ ิการข ่าว บรรณาธ ิการข ่าว บรรณาธ ิการข ่าว -j

การ  เมือง อ ุตสาหกรรม ต ่างประ เทศ

- นายชาย ช ี โฮ ่ -

บรรณาธ ิการข ่าว บรรณาธ ิการข ่าว บรรณาธ ิการข ่าว

ก่อสร้างที ่ดิน ท่อง เท ี ่ยว/ส ื ่ อสาร เกษตรการค ้า
j นส.พาณี  สิงห์แดง นายณรงค ์  สุทธิรักษ์

บรรณาธ ิการข ่าว บรรณาธ ิการข ่าว

ก า ร เ ง ิน การตลาด

นายอนิว ัตร ประก ิจวรพงศ ์ น ส . เจียมจิต์  แช่อึ ่ง

ที ่มา:นายชัยวัฒน์  วนิชวัฒนะ
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สำหรับการด ้ดIส ิอกIนอหาของ หนังสิอพิมพ์ประชาซาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ ์

ฐานเศรษฐก ิจ ม ีว ิธ ีการไม ่แตกต ่างก ้นต ิอ ข ่าวจะถ ูกรายงาน จากผ ู้ส ิอข ่าว ไปย้งหัวหน้าข่าว 

หรือบรรณาธ ิการข ่าว ข ึ้งจะม ีการด ัดเส ือกในระดับน ี้คร ั้งพน ึ่งก ่อนว่า ข ่าวด ังกล ่าวควรจะ  

อย ู่ในตำแหน ่งใด หาก เป ็นหน้าแรกข่าวจะถูกน่าเสนอต่อฑ ื่ประชุม กองบรรณ าธ ิการเพ ี่อ

พ ิจารณาอีกครั้งโดยมีบรรณาธิการบริหารเป ็นผ ู้ช ี้ขาดในขั้นส ุดท ้าย

3 . 3 . ป ัจจ ัยในการดัดเส ือกเน ื้อหาของหนังส ือพ ิมพ ์ประชาชาต ิธ ุรก ิจและหนังส ือ  

พิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

สำหรับปัจจัยฑึ ่ผู ้บริหารข่าวหนังสือพิมพ์  ประชาชาต ิธ ุ รก ิจ และฐานเศรษฐก ิจ  

ใช ้ ในการพ ิจารณาค ัดเล ือกข ่าว บริสทุธ กา สินพิลา บรรณาธ ิการบร ิหาร หนังสือ

พิมพ์ประชาชาติธ ุ รก ิจ กล่าวว ่า การเสนอข ่าวล ้านพัฒนาอลังหาร ิมทร ัพย ์ของ หนังสือพิมพ์

ประชาชาต ิธ ุ รก ิจร ้อยละ 80 เป็นข่าวที ่ เหลือเป็นคอลัมน์  หร ือบทรายงาน ส ่วนการ

ค ัดเล ือกข ่าวน ั ้น เป ็นไปตามสภาวะเศรษฐก ิจ

"ช ่ว ง แ ร ก ๆ  (ร ะ ห ว ่า ง  2531 - 2 5 3 4 )  ข ่าวที ่มีผลต่อราคาที ่ด ินเช ่น กฎหมาย

เวนคืน จะไล ้ร ับความสนใจและไล ้ร ับการจ ัดอ ันด ับความสำคัญอยู ่ ในลำดับต ้นๆ ช่วงถัด

มา■ เมื ่อมีการพัฒนาโครงการขึ ้น ข ่าวล ้านการตลาดจะไล ้ร ับความสำค ัญในลำด ับแรก ส่วน

ปัจจุบันข่าวการแก้ ไขปัญหาหนี ้  ของบร ิษ้ทพัฒนาอสังหาร ิมทร ัพย์จะไล้ความสนใจและจัดอ ันดับ 

ในการนำ เสนอในลำด ับล ้น"

ชัยวัฌน่ วนชวัฒนะ บรรณาธ ิการบร ิหาร หนังสือพิมพ์  ฐานเศรษฐก ิจ

กล่าวว ่าหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจให้นั ้ าหนักกับข่าวที ่มีผลกระทบต่อกลุ ่มคนอ่าน เป็นข่าวที ่น่า 

สนใจ และข ่าวเด ี ่ยวท ี ่ม ีองค ์ประกอบดังกล ่าวจะไล ้ร ับการค ัดเล ือกและอย ู ่ ในดำแหน ่งสำค ัญ 

ของหน้าหนังสือพิมพ์

อนิวัดร ประกิจวรพงศ์ 1 เคยเป ็นบรรณาธ ิการข ่าวก ่อสร ้างท ี ่ด ิน หนังสือพิมพ์  

ฐานเศรษฐก ิจ  ระหว ่างป ี  2530 -  2540 กล่าวว ่า การค ัดเล ือกข ่าวอล ังหาร ิมทร ัพย ์ของ

หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ย ึดหลักต้องแตกต่างจากคู ่แข่ ง ม ีผลกระทบ และเป ็น ข ่าวเด ี ่ยว 

เป ็นป ัจจ ัยในการคัดเล ือกเนี ้อหาและในช ่วงท ี ่ผ ่ านหนังส ือพ ิมพ ์ฐานเศรษฐกิจให ้ความสำคัญ

■ 'สัมภาษณ์ อนิวัตร ประก ิจรพงศ ์ ,อ ้า งแล ้ว .
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ก ับการรายงานข ่าวของ  บริษัท แลนด์แอนค์ เฮ้าส์  จำกัด (มหาซน) บริษ้ท ศุภาลัย จำกัด 

(มหาชน)บร ิษ ัท กฤษดามหานคร จำกัด (มหาชน)และบร ิษัท พร ือพเพอร์ต ี ้ เพอร์ เฟค จำกัด 

(มหาชนเน ื ่องจากท ั ้ ง  4 บริษัทถือเป็นบริษัทชั ้นฟ้าและมีส่วนแบ่งการดลาด(Ma r k e t  s h a r e )  

รวมก ันมากกว ่าคร ึ ่ งของตลาดรวม โดยสัดส ่วนในการฟ้า เสนอมีจำนวนใกล้ เค ียงก ัน

สำหร้บปัจจัยในการดัคเลอกเนื ้อหาหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจนละหนังสือพิมพ์  

ฐานเศรษฐกิจต ่างย ึดองด ์ประกอบสำคัญของข ่าว (News e l e m e n t s )  ดือ ความใหม่  สด 

ผลกระทบเช ่นเค ียวก ัน

3 . 4 . ความสนิทสนมกับแหล่งข่าวมีผลต่อการคัดเสือกเนื ้อหา

อุบล ท อ งป ร ะ เส ร ิฐ 1 มีหน้าที ่ตรวจสอบประเด๊นและแนะฟ้าประเด็นข่าวกับทีม 

งานหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ กล ่าวว ่าบ่อยคร ั ้ งท ี ่ ได ้ร ับการร ้องขอจาก แหล่งข่าวที ่มี

ความสนิทสนม และด ้วยความเกรงใจจ ึงย ุต ิการรายงานข ่าวของบ ุคคลหร ือองค ์กรต ่างๆไป  

อนิวัตร ประก ิจวรพงด ์  อดีตบรรณาธิการข่าวก่อสร้างที ่ด ิน หนังสือพิมพ์  ฐานเศรษฐกิจ

ยอมรับเช่นกันว่า ได ้ร ับการร ้องขอจากแหล่งข ่าวที ่ม ีความสนิทสนมให้ระง ับ การฟ ้าเสนอ  

ข่าวที ่ม ีผลเชิงลบต่อองค์กร

อย่างไรก็ตามจากการสัมภาษณ์ผู ้มีหน้าที ่  ในการคัดเส ือกเนื ้อหาด้านอสังหา

ริมทรัพย์ของหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ พบว่าผู ้มีหนัาที ่ดัง 

กล่าวยอมรับความสนิทสนมกับแหล่งข่าวมีผลต่อการตัดสินใจคัดเสือกเนื ้อหาซึ ่ ง เป็นการยืนยัน 

ว่า นอกจากองค์ประกอบสำคัญของข่าวแล้วความสนิทสนมยัง เป็นอึกปัจจัยที ่มีผลต่อการ

คัดเสือกเนื ้อหาด้านอสังหาร ิมทร ัพย์  ของหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจ

1 ส ั ม ภ า ษ ณ ์  อ ุ บล ท อ ง ป ร ะ เ ส ร ิ ฐ , อ ้ า ง แ ล ้ ว .
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3 . 5 . การลงโฆษณามีผลต ่อการด ัดเล ือกเนอหา

บริ สุฑธึ ๋  กาสินพิลา บรรณาธ ิการบร ิหาร หนังสือพิมพ์  ประชาชาต ิธ ุรก ิจ

กล ่าวว ่าตนไม ่ เคยได ้ร ับการร ้องขอจากฝ ่ายการตลาดหร ือฝ ่ายบร ิหาร ไห้ลงข ่าวของบร ิษัท  

พัฒนาอสังหาริมทรัพย์  เน ื ่องจากบร ิหารฝ ่ายบรรณาธ ิการ และฝ ่ายการตลาดแยกจากกัน

โดยเด ็ดขาด " เว ้นแต่ลงแล ้วเจ ้าของ(ผ ู ้ประกอบการพ์ฒนาอสังหาร ิมทร ัพย ์ )  เจ ้ งแน่  เรา  

อาจพลิกแพลงปาให้ เขา เสียหายน้อยที ่สุดเช่น อาจเล ื ่อนระยะเวลาการนำ เสนอออกไป

" และยืนยันว่าการนำ เสนอข่าวกับการลงโฆษณาไม่สัมพันธ์กัน

อย ่างไรก ิตามผ ู ้บร ิหารอาจจะให ้คำแนะนำก ึงแนวข ่าวบ ้าง แต่ ไม่กึงกับสั ่งว่า

บร ิษ ัทนี ้ลงโฆษณามากขอให้กองบรรณาธิการลงข่าวดีๆ ตนเองกล ้าย ินย ันว ่าอย ู ่ ในวงการ

มากกว ่า 10 ป ี ไม ่ม ีการสั ่ งให้ลงข่าวตามชิ ้นโฆษณาที ่ เข ้ ามา และหนังสือพิมพ์  ประซาชาต ิ  

ธ ุรก ิจมีระเบียบบังค ับไม่ให้  ผ ู ้ส ื ่อข ่าวไปทำงานพร้อมกับฝ่ายขาย เว้นแต่ เปีนงานใหญ่ๆหรือ 

พบปะผู ้บริหาร

"หากบอกว ่าการลงโฆษณามีผลต ่อการค ัดเล ือกข ่าวหร ือไม ่  คงไม ่ตรงอย่างน ั ้น  

เพราะการลงโฆษณาจะพัฒนาไปสู ่ความสัมพันธ ์ระหว ่าง เรา (หนังส ือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ) 

กับลูกค้า (ผ ู ้ลงโฆษณา) ผมคิดว่าความสัมพันธ์มีส่วนต่อการคัดเลือกข่าวน้อยมาก และเชื ่อ 

ว ่ าหากให ้ม ีการต ่อรองระหว ่างการลงโฆษณา ก ับการค ัดเล ือกข ่าวจะทำลายความเช ื ่อ-

กึอของหนังสือพิมพ์ลงไป"

บริสุทธ กล่าวว ่า ในช่วงที ่ เศรษฐกิจถดถอยนั ้น •ทำให้ผ ู ้ส ื ่อข ่าวเข ้า

ใจเร ื ่องรายได ้จากโฆษณามากช ิ ้น รู ้จักว่า เป็นแหล่งที ่มาของรายได้ช่วงก่อนหน้านี ้หากมีพื ้น 

ที ่ โฆษณาไปเบียดบังพื ้นที ่ข่ าวมักได้ร ับการต่อว่าจากผู ้สื ่อข่าว ซึ่ง เรื ่อง เช่นนี ้ ไม่ เกิดชิ ้นใน

ป็จจุบัน แต่ทั ้ งนี ้ผู ้ สื ่อข่าวไม่จำเป็นต้อง เอาใจบริษ้ทผู ้ลงโฆษณา เพราะหากลงโฆษณาแล ้วไม ่  

ได้ผลบริษัทนั ้นกิจะถอนโฆษณาไปเอง ก ึงจะได ้ร ับการ เอาใจก ิตาม

อย ่างไรก ิตามในช ่วงท ี ่ผ ่ านมาเคย ถ ูกล ูกค ้าข ู ่ถอนโฆษณาวงเง ินราว 10 ล้าน 

บาทส่วนการที ่  บริ ษัท แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  ลงโฆษณากับหนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจมากกว่า 

เมี ่อเปรียบเทียบกับหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ อาจ เป ็นเพราะว ่ากลุ ่มคนอ่านหลักของประชา  

ชาติ โดยเฉพาะกลุ ่มคนที ่ม ีอาย ุระหว ่าง 3 5 - 4 5  ปี เป ็นกล ุ ่มเป ิาหมายของบ้านราคา 2 - 3
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ล้านบาทขนไป

ส่วนหนังสิอพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ คาดว่ากลุ ่มคนอ่านหนาแน่นทีช ่วงอายุส ่ ากว ่า3 รปี 

ลงไป นายบริสุทธ์ ไล ้กล่าวอกว่า ก่อนหน้านี ้การโฆษณาของบริษัทพ์ฒนาอสังหาริมทรพย์นั ้น

ในช ่วง เฟ้องฟูมากกว่าร ้อยละ 60 ลงในหนังสอพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ และประชาชาล ้ธ ุรก ิจ  

แต่ปัจจุบันประมาณว่าลดลง เหลอแค่ร ้อยละ 5 เท่านั ้น

สมถรล ส ิลาส ุจ ั«น1กล ่าวว ่าบร ิษ ัทที ไม ่ลงโฆษณาIม ึ ๋อถ ูกน่าเสนอข ่าวเข ่ง  

ลบส่วนใหญ่ เป็นบริษัทเล็ก ส่วนบร้ษํทใหญ่นั ้น จะมกระบวนการในการจ ัดการก ับข ่าวสาร

เข ่งลบทีปรากฏขน ในขณะทีบริษัทใหญ่เข่น บริษัท แลนด์แอนล้ เฮาส์  ม ักจะไม่ปล่อยให้

เก ิดข ่าวลบเข ่น ข ่าวลูกบ้านร ้องเร ิยนผ่านสึ ๋อมวลชน กรณโครงการก ่อสร ้างไม ่

เสริจตามสัญญา เป็นล้น

ช้ยจัพน วนชจัพนะ บรรณาธ ิการบร ิหาร หนังสิอพิมพ์  ฐานเศรษฐก ิจ

ยอมรับว่าบริษัท ท ีลงโฆษณามส่วนต่อการคัดเลอกข่าวของกองบรรณาธิการเข ่นหนังส ิอพิมพ์  

ฐานเศรษฐก ิจก ั เ ง ินจากธนาคารศร ินคร ว่ากัด เม ึ ๋อธนาคารดังกล ่าวตกเป็นข ่าวออฉาว

ฝ ่ายบร ิหารไล ้ก ่ าช ้บให้กองบรรณาธิการน่า เสนอข่าวอย ่างระม ัดระจ ัง  เข่นเดยวกับบริษัท

พั«เนาอสังหาริมทรัพย์  ท ีลงโฆษณามากก ิจะไล ้จ ับการร ้องขอจากฝ ่ายบร ิหารให ้ระม ัดระจ ังใน  

การ เสนอข่าว เข ่นเดยวก ัน

"แต ่ ไม ่ ใช ่ เราไม ่ เสนอข่าวเข ่งลบก ับบร ิษ ัทท ีลงโฆษณาก ับฐานเศรษฐก ิจมากเลย  

หากเป ็นขอเทจจร ิงและ เป็นกระแสข่าวหลัก เราก ิ  เล ็อกเสนอด้วยการใช ้ถ ้อยค่าไม ่หวอ

หวา "

ช้ยจัพน่  ยอมรับทีผ่านมา เคยถูกขู ่จากบริษัททีลงโฆษณาว่าจะถอนโฆษณาหากยังน่า 

เสนอข่าว เข่ งลบต่อบริษัทอก

อนํจัตร ประก ิจวรพงด ์  อดิดฺบรรณาธิการข่าวก่อสร้างทีดิน หนังสิอพิมพ์

ฐานเศรษฐก ิจ กล ่าวว ่าการลงโฆษณา มผลต ่อการค ัด เลอกข ่าวโดยเฉพาะในช ่วง

ภาวะ เศรษฐกิจถดถอย เข ่นไล ้จ ับการร ้องขอจากฝ ่ายการตลาด ให้สน้บสนุนการท่าข่าว

เพึ ๋อการหาโฆษณา แต่ข่ าวดังกล่าวจะถูกจัดอันดับความส์าคัญไจัท้ายทีสุด ไม่ถ ูกน่าเสนอ

1สัมภาษณ์ สมถวล สิลาสุจัฒน์ , หัวหน้าข่าวก่อสร ้างทีดิน หนังสิอพิมพ์  

ประชาชาต ิธ ุรก ิจ .  12 มนาคม 2 5 4 1 .
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ในหนัาแรกส่วนข่าวอด้งหาร ิมฑร ัพยั ( S e c t  i o n  Rea I e s t a t  e )หริอหน้าแรกของหนังสือพิมพ์

"ในช ่ว ง เศรษฐก ิจซบเซา  บางคร ั ้ งผ ู ้ ใหญ่ส ั ่ งไห ้ลงข ่าวโดยกำหนดส่าแหน่งบ ้าง  

1หมอนกันแด่ ไม ่ ได ้ลงข่าวด ังกล่าวตามส่าส ั ่ ง" อนัวัดร กล่าว

ทั ้ งนึ ้อาจกล่าวได้ 'ว ่ าการลงโ»เษทเามผล ด ่อการด้ดเลอกเนอหาด ้านอด้งหาร ิม

ฑร ัหย ั โดยเฉ»ทะในช ่วงภาวะเศรษฐก ิจถดถอย ที ่ งดรงข้ามกับข้อด้นนัษฐานที ่ว ่า การด้ด

เลอกเนอหาด้านอด้งหาร ิมฑริหยัชองหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจในช่วง เสรษฐกิจ เที ่องฟูกับถดถอย 

ไม่แดกด่างก ัน เน ึ ๋ องจากองด ้กรม ่ เป ้าหมายแสวงหารายได ้ในช ่วงสภาวะเศรษฐก ิจถด

ถอยเท ี ่อให ้การประกอบธุรก ิจ ท ี ่ งฝ ็ เป ้าหมายแสวงหารายได ้  และกำไร  จงม่นโยบาย

( P o l  i c y )  ให ้กองบรรทเารการระมัดจ ังการน ัา เสนอเนอหา หร ิอบางดร ั ้ งลงมานฑรกนชง  

การด้ด เลอกเนอหาโดยดรง

จากข ้อม ูลด ้งกล ่าวสามารถสร ุปได ้ว ่ าการด ้ดเลอกเนอหาด ้าน อด้งหาริมฑร้หย์  

ของหนังสือพิมพ์ประชาชาดิธุรกิจ นละหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ นอกจากรด องดประกอบ  

ข ่าวเป ็นกรอบ ในการด ้ดเลอกเนอหานด ้ว ยั งมปัจจัยดวามสนัทสนมระหว่าง ผู ้ส์อข่าวกับ 

แหล่งข่าว การลง โมษทเา ยั งม่ส่วนส์าด้ญในการด้ด เลอกเนอหา ด้านอด้งหาริมฑจัหยัของ  

หนังสือพิมพ์นนวธุรกิจทั ้ ง 2 ฉบับอกด้วย ที ่ งดรงกับข้อด้นนัษฐานในการวํจัยที ่ว ่ า หนังสือพิมพ์  

แนวธุรกิจม่ปัจจัยการด้ดเลอก เนอหาด้านอด้งหาริมฑจัหยันอกจาก องดประกอบการในการ  

ด้ดเลอกข่าว 10 ประการแด้วยังม่ปัจจัยอึ ๋นๆที ่มรฑรหล ด ่อการด ้ดเลอกเนอหาด ิอนหลังข ่าว  

และการที ่อหึ ๋นที ่ โ«ษ«าของบริษ้ฑห้พนาอด้งหาริมฑจัหยั
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ตอนที่  4

การว ํ เคราะห์ข ้อม ูลจากการสัมภาษณ์  ผู ้บริหารนละเจ้าหน้าที ่ผู ้คูนลลูกคา

1^าอส ังหาร ิมทร ัพย ์ในบร ิษ ัทต ัวนฑนโฆษณา

4 . 1  หลักเกณท์ในการคัดเลอกส์อเพึ ๋อวางแผนสึ ๋อ ( M e d i a  P l a n n e r ) โฆษณา 

ให้กับบริษัทพัฒนาอลังหาริมทรัพย์

4 . 2  การห้าเสนอข่าวของหนังส ิอพมพ์แนวธุรก ํจมีผลต่อการตัดส ินใจเพึ ๋อวาง  

แผนส์อหริอไม่

4 . 3  การวางแผนสึ ๋อโฆษณาให้ก ับบริษฑพํฒนาอลังหาร ิมทรัพย์ในช่วงภาวะ 

เศรษฐกิจ เหึ ๋ เองฟูกับถดถอยแดกต่างกันหริอไม่

จากการสัมภาษณ์ผู ้บร ิหาร และ เจ้าหนัาที ๋ในบริษัทตัวแทนโฆษณา ผู ้ดูแลลูกค้า 

พัฒนาอลังหาริมทรัพย์ในบริษัทตัวแทนโฆษณาสามารถสรุปไค้ตั งนี ้

4 . 1 .หล ักเกณห ์ในการค ัดเลอกส ์อเพึ ๋อวางแผนส ์อ( M e d i a  P l a n n e r )

ให้กับบริษัทพัฒนาอลังหาริมทรัพย์

ประสิฑธ กัทราผลาพิมูล 1 ม ีประสบการณ์ในวงการโฆษณามากว ่า 20 ปี

ปัจจุบ ันร ับผิดชอบค้านการวางแผนส์อโดยตรง กล่าวว ่า บริษัทตัวแทน

โฆษณาจะเลอกวางแผนโฆษณาในสึ ๋อที ่ เป ็นผู ้ห้ า และตรงกับกลุ ่มเป็าหมายของสินค้า ท้ัง 

นี ้บริษัท อมีดรา พูริส สินดาส เคยให้บร ิการกับ บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  บ า ง โค ร ง ก า ร

สักคา ปร ิชาร ัตร* 2 ม ีประสบการ ์ณในวงการโฆษณามากว ่า

20 ปี หน้าที ่ความรับผิดชอบปัจจุบันห้ากับและดูแลภาพรวมให้ เป็นไปดามทํศทางที ่ห้ าหนด 

กล่าวว ่า บริ ษัทพํฒนา อลังหาร ิมทรัพย์ที ่บร ิษัทเคยรับบริการด้านการโฆษณาและประชาสัมพันธ์  

จากบริษัทคอ บริษัท บางกอกแลนด์  งากัด (มหาชน)

1ลัมภาษณ์ ประสิทธ์  ภัทราผลาฟ้บุล .รองประธานกรรมการบร ิหาร  (ส์อโฆษณา)  

บริษัท อมีดรา พูริส สินดาส (ประ เทศไทย )  ง า ก ัด , 27 กุมภาพันธ์  2 5 4 1 .

2ลัมภาษณ์ ศักดา ปร ิชาว ัตร ,  ผู ้ จ ้ดการทั ้วไป บร ิษ ัทย ู โรอาร ์ เอสชจ(ไทยแลนด ์ ) ,  

22 กุมภาพันธ์  2541



1 0 3

หลักเกณฑในการคัดเส ือกสื ่อเฟ้อวางแผนโฆษณาให้ก ับล ูกคอ รดหลักต้องเป็นสื ่อผู ้ฟ้ าและตรง 

กลุ ่มเป ้าหมายของลูกคัา

หลักเกณท์ในการเสือกสื ่อเฟ้อวางแผนโฆษณาของบรืษ้ฑต้วแทนโฆษณา ยึด

หลักสื ่อนั ้นๆต้องสามารถสื ่อข้อมูลข่าวสารไต้ดรงกลุ ่มเป้าหมาย เข ่นเคยวกับหลักเกณ,ทของผู ้  

รับผดชอบต้านโฆษณาและประชาลัมพันธ์ของบรืษ้ฑพัพนาอลังหารืมฑรัหย์ที ่กล่าวสืงข้างต้น

4 . 2  การ เสนอข่าวของหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจม้ผลต่อการวางแผนสื ่อหรือไม่

ประสิทธ์  กัฑราผลาพิบูล กล ่าวว ่าบร ืษ ้ทต้วแทนโฆษณาไม่ ไต ้วางแผน

ส์อโฆษณา โดยพิจารณาว่าส์อนั ้นลงข่าวบรัษ้ทลูกค้ามากหรัอน้อยหรัอเชียร ์ลูกคัา แม้สอจะ 

ไม ่ เคยลงข ่าวบร ืษ ้ทล ูกค ้าเลยแต่ก ัาบร ืษ ้ฑในฐานะท ี ่ปร ืกษาต ้านโฆษณาเหนว ่าจะสามารถเผย  

แพร่ข้อมูลของบรืษ้ทลูกค้าไปยังผู ้บร ื โภคกลุ ่มเป้าหมายทางบรืษ้ทกิจะเสือกชี ้อสื ่อนั ้น

สักดา ปร ์ชาว ัตร ยังกล่าวด้วยว่าแม้ลงโฆษณาในหนังสือพิมพ์ฉบับใดฉบับหนี ้ ง 

มากแต ่ไม ่ เคยใข ้ เป ็นข ้อต ่อรอง เรึ ๋อง ข่าวสารให้กับลูกค้า แต่ส่าหรับหนังสือพิมพ์ที ่ลงข่าว

เช ี งบวกจะม ้ผลต ่อการลงโฆษณา เพราะล ูกค ้าอาจจะก ิาหนดมา และตรงกันข ้าม หากหนังสือ 

พิมพ์ฉบับนั ้นลงข่าว เชี งลบกับบริษ้ทลูกค้ามักจะขอให้ตัดออก แต่ถ้าหากว่าหนังสือพิมพ์ฉบับนั ้นๆ 

เป็นผู ้ ฟ้า และตรงกลุ ่มเป ้าหมายสินค ้าของลูกค ้าในฐานะตัวแทนโฆษณากิจะพยายามชี ้แจงก ับ 

ลูกค้า ในส่วนบรืษ้ฑตัวแทนโฆษณายึดหลักสื ่อจะต้อง ตรงกลุ ่มเป ้าหมายของสินค ้าของ

ล ูกค ้าเป ็นเกณท์ในการวางแผนสื ่อ โดยไม่ส์านังว่าหนังสือพิมพ์ฉบับนั ้นๆจะฟ้า เสนอเนั ้อหา

เชีงลบกับบรัษ้ทลูกค้าหรือไม่  .

’’ ตอนนี ้หาก เปร ืยบเทียบระหว่างหนังสือพิมพ์ประชาชาดธุรกิจ กับหนังสือพิมพ์  

ฐานเศรษฐก ิจและต ้อง เส ือกในการวางแผนส ื ่อให ้ก ับล ูกค ้า เราจะเสนอฐานเศรษฐก ิจ เพราะ  

เป็นหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจที ่ม้ผู ้อ่านมากกว๋า แต่ทั ้ งนี ้ขนอยู ่กับลูกค้าด้วย’’
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ฑั ้งนี ้บ?ษ้ทด้วนทนโฆษณารนยันว่าการนำ เสนอข่าวบ?ษ้ฑลูกด้าของส์อจะไม่ม 

ผลต่อฟ้จารณา เฟ ้อกำหน«ในการวางแผนส์อใด ้ก ับล ูกด ้า หรอบ?ษ้ฑผู ้ ใย ับ?การปรกษานละ

วางแผนด้านโฆษณา อย่างไรกิตามการที ่ผ ู ้ ใด ้ด ้มภาษณ์ยอมรับว ่าบาง«ร ั ้ งล ูกด้าจะระบุส์อ

ที่ ด้อ งการใด ้กำหนตไว ั ในการวางแผนส ์อ ยัง เป็นการรนยันสิง«วามด้มด้นํธ ์

ระหว ่า งการ««เส ือกเนอหานละการลงโฆษณา

4 . 3  การวางแผนส ์อโฆษณา ให้กับบ?ษ้ฑพ้พนาอสังหา?มทรัพย์ในช่วงภาวะ

เ«รษฐกิจเฟ้องฟูก ับถดถอยแดกด่างกันหรอไม่

ประสิฑธ กัทราผลาพบูล กล ่าวว ่า ในช ่วงภาวะ เศรษฐกิจถดถอยบ?ษ้ท

ด่างๆดัดงบหรองดโฆษณาโดยเฉพาะบ?ษ้ทพัพนาอสังหา?มทรัพย์ท ี ่ลดงบโฆษณาลงมามากกว ่า  

80 % และไม่ใช ่บ?การจากบ?ษ้ทดัวแทนโฆษณา รกทั ้ งการวางแผนที ่อบ?ษ้ทพพนาอสังหา

? มทรัพย์และผู ้ประกอบการธุรกิจดัานอึ ๋นๆด่าง เสือกชอส์อIองไม่ผ่ านบ?ษ้ทดัวแทนโฆษณา  

เหมิอนช่วงภาวะ เศรษฐกิจ เฟ้องฟูก่อนหน้านี ้

ด ้ก«า ป?ซาว ัตร กล ่าววามความแดกด ่างก ันอย ่าง เห ็นได ัช ่ดโดยเฉพาะ

ในเร ึ ๋องการเส ือกซ ึ ้อส ึ ๋อ ที ่บ?ษ้ทด่างหันไปซอส์อเอง เฟ้อประหยัดค่าธรรมเน้ยมที ่จะจ ่าย

ให้กับบ?ษ้ฑดัวแทนโฆษณา สว่1เบ? ษ้ฑพ้พนาอศังหา?มทรัพย์ 'โน'ช่วงปัจจุบัน(ปี  2541 )แทบจะ 

ไม ่ ใช ่ งบโฆษณาเลย หรอถ้ามจะเส ือกซอส์อ เอง

ด้านการวางแผนส์อผ่านบ?ษ้ฑด้วนทนโฆษณาระหว ่าง ช่วงปี  เศรษฐกิจ เฟ้องฟูกับ 

ถ«ถอยม«วามแตกต ่างก ันมาก โตยในช ่วงป ี เศรษฐก ิจถ«ถอย บ?ษัทด้พนาอด้งหา?มทรัพย์ลด 

งบโฆษณา และห ันไปวางแผนส ์อเอง.
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