
ลักษณะอุตสาหกรรมการผลิตไกสดแช่แฃ๊ัง่ในประเทศไทย

4.1 ความเป็นมาและสถานการณ์,ท่ัว,โป

อุตสาหกรรมการผลิตไก่ลดแช่แข็ง เป็นอุตสาหกรรมเกษตรประ๓ ทหน่ึงท่ีมีการ
พัฒนาอย่างรวดเร็ว และเป็นอุตสาหกรรมท่ีทำรายได้ให้กับประเทศไทยปีหน่ึงกว่าพันล้านบาท
โดยในอดีตการเล้ียงไก่จะเล้ียงไว้เพ่ือบริโภคในคร้วเรึอน ซ่ึงเป็นการเล้ียงแบบพ้ืนบ้าน ต่อมาในปี 
พ.ศ. 2484 หลวงสุวรรณวาจกกสิกิจ ได้เร่ิมบุกเบิกล่งเสริมให้มีการ•เล้ียงไก่เน้ือและไก่ไข่ และใน 
ปี พ.ศ 2506 ได้มีการนำเข้าพ่อแม่พันธุใก,เน้ือจากต่างประเทศมาผลิตไก่เน้ือเพ่ือการค้า 1 จนต่อ 
มาได้พัฒนากลายเป็นอุตสาหกรรมเกษตรท่ีสำคัญ รวมท้ังก่อให้เกิดอุตสาหกรรมต่อเน่ืองอีก
หลายประ๓ ทตามมา เช่น อุตสาหกรรมอาหารสัตว์ อุตสาหกรรมแปรรูปเน้ือไก่ อุตสาหกรรมยา 
รักษา,โรคสัตว์ปีก และอุตสาหกรรมอุปกรณ์และเคร่ึองมือในการเล้ียงสัตว์

ในบ้จจุบันถือได้ว่าประเทศไทยเป็นประเทศผู้เล้ียงไก,เพ่ือการส,งออกระดับแนว 
หน้าของเอเชีย โดยประเทศไทยได้เร่ิมส่งออกเน้ือไก่จำหน่ายต่างประเทศในปี พ.ศ. 2516 มี 
ปริมาณการส่งออก 135 ตัน เป็นมูลค่า 5,348 ล้านบาท ปริมาณการส่งออกมีแนวโน้มเพ่ืมข้ึน 
เร่ือย  ๆ ตลาดล่งออกท่ีสำคัญ คือ ญ่ีบุ่เน เยอรมัน สิงคโปร์ ตลาดยุโรป และตะวันออกกลาง ( ตา 
รางท่ี 4.1 )โดยในช่วงปี พ.ศ. 2524 ถึง 2536 ปริมาณการส่งออกได้เพ่ืมข้ึนในสัตราร้อยละ 
20.20 และ มูลค่าเพ่ิมข้ึนในสัตราร้อยละ 24.74 โดยเพ่ิมข้ึนจาก 26,769 ตัน ในปี พ.ศ. 2524 
เป็น 157,080 ตัน ในปี พ.ศ. 2536 ส่วนมูลค่าเพ่ิมข้ึนจาก 1,187 ล้านบาท เป็น 8,885 ล้าน 
บาท(ตารางที่4.2) ในปี พ.ศ.2536 จนกระทั่งปีพ.ศ.2536 การล่งออกเร่ิมลดต่ําลงเน่ือง'จาก 
ต้องเผชิญกับการแช่งขันมากข้ึนในตลาดต่างประเทศรวมท้ังมีการกีดกันทางการค้า โดยเฉพาะ
ญ่ีปุนและสหภาพยุโรปซ่ึงเป็นตลาดล่งออกท่ีสำคัญรองไทย ดังน้ันประเทศไทยจึงต้องพยายามท่ี 
จะขยายตลาดส่งออกไก่ลดแช่แข็งเพ่ิมข้ึนซ่ึงไก่สดแช่แข็งท่ีได้ริบเคร่ืองหมายรับรองฮาลาล เป็น
ผลิตภัณฑํท่ีทำให้ประเทศไทยสามารถซยายและเพ่ิมตลาดส่งออกได้ โดยท่ีไก,ลดแช่แข็งท่ีได้รับ

1 ศ ิรพ ัน ธ ์ โม ราทบ  และ ส ม บ ูร ณ ์ เด ่น วาน ิช , “ ส ภ าวะอ ุต ส าห กรรม การผล ิต ไก เน ื้อ และเน ื้อ  

ไก ่,”  ส าสน ์ไก ่และการเกษ ตร 4 4  (ก ัน ย าย น  2 5 3 9 )  : 13.
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ต าร างท ี่ 4 .1  ป ? ม าณ แ ล ะ ม ูล ค ่า ก า ร ส ่ง อ อ ก ไก ,ส ด แ ช ่แ ข ็ง ร า ย ป ร ะ เท ศ  ป ิ พ .ศ .2 5 36  - 2538

ปริมาณ : ต้น 
มูลค่า : ล้านบาท

ประเทศ 2536 2537 2538
ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า

ญ่ีปุน 124,002 6,878.41 119,730 7,572.36 115,714 7,609.2
เยอรมนี 10970 1034.06 12054 1183.01 9675 846.6
สิงคโปร์ 5181 254.69 5610 298.09 5958 331.7
ฮ่องกง 5152 97.52 3662 70.45 4360 98.5
จีน 3380 57.62 3693 68.24 3665 74.5
เนเธอริแลนด์ 3731 316.55 3520 371.67 3217 264.6
แอฟริกาใต้ 749 37.87 2208 118.02 2148 125.2
คูเวต 1168 57.28 388 21.51 961 56.9
สวิสเชอร์แลนด์ 472 25.68 469 28.00 698 43.1
ซาอุดํอารฒีย 230 11.63 234 13.14 670 39.8
สหรัฐอาหรับเอมิเรตล้’ 624 31.88 198 10.81 596 35.8
บรูไน 12 0.45 72 3.98 249 13.8
สเปน 69 8.06 46 5.33 161 14.2
เบลเย่ียม 302 25.80 192 14.98 156 10.3
เกาหลีใต้ 230 13.62 7119 520.2 154 6.8
อ่ืนๆ 607 552.73 967 74.79 2043 122.9
รวม 156879 9394.85 160162 10374.5 168005 10597.9

ทิมา : กรมศุลกากร
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ต ารางท ี่ 4 .2  ป ร ิม าณ ม ูล ค ่าส ่งอ อ ก เน ื้อ ไก ,แซ ่แข ็ง  ป ี พ .ศ . 2520  - 2538

ปริมาณ : ต้น
มูลค่า : ล้านบาท

ป ี ปริมาณ เพ่ิมข้ึน / ลดลง 
(ร้อยละ)

มูลค่า เพ่ิมข้ึน / ลดลง 
(ร้อยละ)

2520 4,254.48 - 157.51 -

2521 9,286.48 118.3 333.74 111.9
2522 14,158.17 52.5 516.96 54.9
2523 18503.09 30.7 656.15 26.9
2524 26,769.90 44.7 1,192.61 81.8
2525 33,216.31 24.1 1,310.0 9.8
2526 22,926.31 (31.0) 946.35 (27.8)
2527 34,840.32 52.0 1,419.75 50.0
2528 37,840.32 8.6 1,468.06 3.4
2529 64,696.01 71.0 3,121.28 112.6
2530 81,905.01 26.6 4,019.94 28.8
2531 95,784.12 16.9 4,869.89 21.1
2532 108,089.09 12.8 5,883.71 20.8
2533 138,944.84 28.5 7,583.73 28.9
2534 164,176.00 18.2 10,275.70 35.5
2535 174,830.00 6.5 10,399.30 5.1
2536 157,080.00 (10.2) 8,885.70 (14.6)
2537 152,903.00 (2.7) 9,846.00 10.8
2538 150,000.00 (1.9) 9,694.45 (1.56)

ท่ีมา : กรมเศรษฐกิจการพาณิซต้
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เคร่ืองหมายฮาลาลและไก่สดแซ่แข็งธรรมดาน้ัน มีความแตกต่างกันเพียงข้ันตอนการฆ่าชำแหละ 
เท่าน้ัน

4.2 สถานการณ์การผลิตไก,เน้ือ
การเล้ียงไก,เน้ือของไทยได้มีการเปล่ียนแปลงจากการเล้ียงแบบพีนบ้านด้วยวิธี 

การเล้ียงแบบปล่อยใต้ถุนบ้าน มาเป็นการเล้ียงไก่พันธุเน้ือในโรงเรือนที'มีวัสดุอุปกรณ์ที'ทันสมัย
ซ่ึงเป็นการเล้ียงแบบธุรกิจการค้า โดยผู้เล้ียงไก่เน้ือได้มีการนำเทคโนโลยีใหม่  ๆในด้าน'พันรุ่ไก่เน้ือ 
ด้านอาหาร และด้านโรงเรือนมาใช้ ซ่ึงการเล้ียงไก่เน้ือในประเทศไทยมีอยู่ทุกภาค โดยในปีพ.ศ. 
2538 พบว่า จำนวนการเล้ียงไก่เน้ือและไก่ไฃ่มีปริมาณการเลียงสูงมากในจังหวัดต่าง  ๆ โดย 
แหล่งเล้ียงท่ีสำคัญมีอยู่บริเวณภาคกลางรอบ  ๆ กรุงเทพมหานคร ได้แก่ จังหวัดฉะเชิงเทรา 
ชลบุรี นครปฐม ราชบุรี ปทุมธานี ปราจีนบุรี และนครนายก2 โดยในจังหวัดเหล่านีส่วนใหญ่ 
จะมีการเล้ียงไก,เน้ือและไก่ไข่รวมกันมีปริมาณมากกว่า 3 ล้านตัวข้ึนไป ( ตารางท่ี 4.3 ) เน่ือง 
จากอยู่ใกล้ตลาดรับซ้ือ โดยเฉพาะโรงฆ่าชำแหละไก่เกือบจะทังหมดอยู่ในภาคกลาง ซ่ึงทำให้เป็น 
การประหยัดค่าขนล่ง

4.2.1 พันธุไก่เนื้อ

พันธุไก่เน้ือท่ีนิยมเล้ียงส่วนใหญ่ คือ พันธุอาเบอร์ เอเคอร์ ( Arber Acers ) 
พันธุเอเวียน ( Avian ) พันธุอับบาร์ด (Hubbard ) พันธุ!ฮโบร ( Hybro ) และพันธุรอสวัน 
(Rossone) เป็นต้น โดยเป็นพันธุลูกผสมท่ีให้อัตราการเจริญเติบโตท่ีรวดเร็ว ให้เน้ือมาก เล้ียง 
ง่าย กินอาหารน้อย มีอัตราแลกเน้ือต่ํา และทนทานโรค ซ่ึงพันธุไก่ดังกล่าวน้ืมีการสังเข้ามาจาก 
ประเทศแถบยุโรป และสหรัฐอเมริกา โดยพันธุใก่ท่ีนำมาเข้าจะเป็นไก่รุ่นปู-ย่าพันธุ ( Grand 
Parent Stock ) และไกพอ-แม่พันธุ ( Parent Stock )

การผลิตไก่เน้ือน้ันสามารถผลิตได้จากพันธุไก่เน้ือ 2 ระดับ คือ3

2 เร ึ่'อ ง เด ีย วก ัน , ห น ้า  16.

3 ส ิร ิพ ัน ธ ์ โม ราถ บ  และ ส ม บ ูรณ ์ เด ่นวาน ิซ  1” เท ค โน โล ย ีก ารเล ี้ย ง1ไก, 1” ส าส ์น ไก ่แ ล ะ ก า?

เก ษ ต ร 44 (ต ุล าค ม _2539  ) : 40 -4 1 .
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ตารางท๋ึ 4.3 จำนวนไก่เน้ึอและไก่ไขทเล้ียงในจังหวัดต่าง  ๆ ต้ังแต่ 3 ล้านตัวข้ึนไป 
ในปีพ.ศ.2538

หน่วย : ตัว
จังหวัด ไก่เนอ ไก่ไข่ รวม

ชลบุรี 7,386,532 1,942,673 9,329,205
ฉะเชิงเทรา 2,732,359 83,133,737 11,048,096
กรุงเทพฯ 2,588,012 317,675 2,905,687
ลระบุรี 3,885,739 920,458 4,806,197
ปราจํนบุรี 4,829,807 1,005,040 5,834,847
ลพบุรี 3,882,444 328,176 4,200,620
นครราชสีมา 3,885,739 920,458 4,806,197
อยุธยา 2,728,493 934,647 3,663,140
เซยง'ใหม่ 1,759,350 1,311,148 3,070,498
นครปฐม 3,596,570 224,960 3,821,530

ท่ีมา : สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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1) ปู-ย่าพันธุ (Grand Parent Stock ) อายุ 1 วัน ซ่ึงได้นำเข้ามาจากต่าง 
ประเทศเพ่ือเป็นปู-ย่าพันธุ ใช้ระยะเวลาในการเล้ียง 5-6 เดือน ไก่ย่าพันธุจะเร่ิมให้ใช่เป็นเวลา 
9 เดือน จึง1จะปลด,ไช่มีเช้ือ นำไปฟักประมาณ 21 วัน จะได้ลูกไก่พ่อ-แม่พันธุ (Parent Stock ) 
จากน้ันเล้ียงพ่อแม่พันธุอีกประมาณ 5-6 เดือน จึงจะเร่ิมให้ใช่เป็นระยะเวลา 9 เดือน จึงปลด 
ออก นำไข่ไปฟักอีก 21 วัน จึงจะได้ลูกไก่เน้ือ (Broiler ) หลังจากน้ันเล้ียงลูกไก่เน้ืออีก 6-7 
สัปดาห์ จะลามารถนำออกขายได้ รวมระยะเวลาต้ังแต่นำลูกไก่ปู-ย่าพันธุจากต่างประเทศเข้ามา 
จนเป็นไก่เน้ือใช้เวลาประมาณ 15-16 เดือน โดยที'ย่าพันธุไก่เน้ือ 1 ตัว จะให้แม่พันธุIก่เน้ือ 
ประมาณ 40 ตัว และแม่พันธุ๊ไก่เน้ือ 1 ตัว จะให้ลูกไก่เน้ือประมาณ 135 ตัว

2) พ่อแม่พันธุ (Parent Stock ) เป็นลูกไก่อายุ 1 วัน ท่ีนำเข้ามาจากต่าง 
ประเทศหรือท่ีผลิตจากปู-ย่าพันธุ ท่ีนำเข้ามาจากต่างประเทศ ใช้เวลาเล้ียงประมาณ 5-6 เดือน 
แม่ไก่จะเร่ิมให้ไข่ และจะให้ไข่เป็นระยะเวลา 9 เดือน จึงปลดออกแล้วนำไข่ไปฟักประมาณ 21 
วัน จะได้ลูกไก่เน้ือ เล้ียงลูกไก่อีก 42 - 49 วัน จึงนำออกขายได้

เม่ือพิจารณาปริมาณการผลิตไก่เน้ือต้ังแต่ปี พ.ศ. 2525-2538 พบว่าปริมาณ 
การผลิตไก่เน้ือท่ีคำนวณจากปู-ย่าพันธุ้ไก่เน้ือท่ีนำเข้ามาจากต่างประเทศมีอัตราการเพ่ืมเฉล่ียร้อย 
ละ 5.07 ต่อปี โดยเพ่ิมข้ึนจาก 416.86 ล้านตัวในปี พ.ศ. 2525 เป็น 673.00 ล้านตัวในปี 
พ.ศ. 2538 (ตารางท่ี 4.4) ซ่ึงเป็นผลจากการเพ่ิมปริมาณการนำเข้าปู-ย่าพันธุ และพ่อ-แม่พันธุ 
รวมถึงการขยายตัวของการส่งออกไก,ลดแซ่แข็งซ่ึงทำให้มีการนำเข้าพันธุใก่เพ่ือนำมาผลิตไก่เน้ือ 
เพ่ิมข้ึน ในช่วงปี พ.ศ. 2525-2538 พบว่ามีการนำเข้าปู-ย่าพันธุ้ใก่เน้ือเพ่ิมข้ึนในอัตราเฉล่ียร้อย 
ละ 10.32 ต่อปี และมีการนำเข้าพ่อแม่พันธุเพ่ิมข้ึนในอัตราเฉล่ียร้อยละ 13.38 ต่อปี โดยมี 
ปริมาณรวมท้ัง 2 ประ๓ ท พบว่ามีอัตราเฉล่ียร้อยละ 14.58 ต่อปี(ตารางที่ 4.5)

4.2.2 รูปแบบของการผลิตไก่เน้ึอ

ในปัจจุบันสามารถแบ่งรูปแบบการผลิตไก่เน้ือได้เป็น 5 รูปแบบ ดังน้ี ดือ

1) การเล้ียงแบบประกันราคารับล้ีอ ( Contract-to-buy Raisers )
วัธการเล้ียงรูปแบบน้ีเร่ิมข้ึนต้ังแต่ปี พ.ศ. 2524 โดยมีการทำสัญญารับซ้ือไว้ล่วง 

หน้าระหว่างผู้เล้ียงกับบริพั!ผู้ผลิตไก่เน้ือ ซ่ึงเง่ือนไขของราคาประกันรับซ้ือจะถูกกำหนดล่วงหน้า
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ดารางท่ี 4.4 ป?มาณการผลิตไกใน้ีอและความต้องการไก่เน๋ึอภายในประเทศและส่งออก 
พ.ศ.2525-2538

หน่วย : ล้านตัว
ป ี ผลผลิต ความต้องการ

ภายในประเทศ ส่งออก ตัดส่วนการส่งออก %
2525 416.86 357.65 59.21 0.14
2526 416.00 375.13 40.87 . 9.82
2527 425.55 364.56 60.99 14.33
2528 482.26 414.81 67.45 14.00
2529 199.28 383.78 115.50 23.13
2530 446.31 300.31 146.00 32.71
2531 458.06 287.32 170.74 37.27
2532 451.85 259.18 192.67 34.91
2533 488.85 241.33 247.52 55.22
2534 567.98 275.19 202.79 52.01
2535 751.05 440.26 310.79 41.61
2536 717.84 443.33 274.51 38.24
2537 646.54 414.81 231.73 35.84
2538 673.00 377.33 274.88 40.84

ท่ีมา : กองวิจ้ยการเกษตร, ลำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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ตารางที่ 4.5 ปริมาณการนำเข้าไก่พันธุ ปี พ.ศ. 2525 - 2538

หน่วย : ตัว
ป ี ปริมาณปู-ย่าพันธุ ปริมาณพ่อ-แม่พันธุ รวมท้ังหมด

2525 101,160 645,065 746,227
2526 129,558 758,870 888,428
2527 119,284 780,035 899,319
2528 115,924 654,820 770,744
2529 143,076 917,662 1,060,738
2530 133,002 1,234,800 1,367,802
2531 191,056 2,006,705 2,197,761
2532 179,458 1,720,145 1,899,603
2533 269,376 1,422,925 1,692,301
2534 259,174 1,522,349 1,781,523
2535 338,872 1,788,601 2,127,473
2536 273,806 783,173 1,056,979
2537 276,971 881,703 1,158,674
2538 328,768 1,943,777 2,272,545

อ ัต ราก ารเพ ิ่ม เฉ ล ี่ย ต ่อ ป ี % 10.32 13.38 14.58

ท่ีมา : กรมปศุสัตว์
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ตามภาวะตลาด และราคาปัจจัยการผลตก่อนการเล้ียง โดยเกษตรกรผู้เล้ียงจะต้องมข้อผูกพันท่ี 
จะช้ือปัจจัยการผลิตซ่ึงได้แก่ ลูกไก่ อาหารสัตว์ เวชภัณฑ์ จากผู้ประกันราคาท]ช้ือเท่าน้ัน และ 
เกษตรกรผู้เล้ียงต้องรับผิดชอบไนด้านการลงทุนเอง ในด้านท่ีดิน โรงเรือน ตลอดจนค่า'นา ค่าไฟ 
ค่าแรงงาน ซ่ึงมีเง่ือนไชแตกต่างกันไปตามแต่ละบริษัท ลำหรับราคารับช้ือตามสัญญาจะตกลง 
กันเป็นช่วง  ๆ ไปตามการเปล่ียนแปลงรองราคาอาหารและลูกไก่ การเล้ียงประ๓ ทน้ีมีความเล่ียง 
น้อย รายได้ไม่มากแต่แน่นอน ซ่ึงช้ืนอยู่กับอัตราการรอดของสัตว์ท่ีเล้ียงและอัตราแลกเน้ือ

2) การรับจ้างเล้ียง ( Contract Raisers )
เป็นลักษณะการเล้ียงท่ีผู้เล้ียงต้อง รับภาระการลงทุนด้านท่ีดิน โรงเรือน

อุปกรณ์ ตลอดจนค่าน้ํา ค่าไฟ ดอกเบ้ีย และค่าแรงงาน ลำหรับทางด้านค่าใ,เจ่ายเก่ียวก ับ  

อาหารสัตว์ ลูกไก่ และเวชภัณฑ์ ผู้จ้างจะจัดหาและลงทุนไห้ท้ังหมด โดยท่ีผลตอบแทนท่ีผู้เล้ียง 
ประ๓ ทน้ีจะได้รับช้ืนอยู่กับจำนวนไก่ท่ีรอดตายท่ีลามารถนำลํงรายตลาดได้ โดยผู้จ้างจะไห้ค่า
ตอบแทนประมาณ 1.00 - 2.50 บาทต่อกิโลกรัม หรืออาจคิดค่าตอบแทนในลักษณะการจ้าง 
เล้ียงแบบว์ดอัตราแลกเน้ือ ดังน้ันการเปล่ียนแปลงราคาปัจจัยการผลิตและราคาไก่ไม่ว่าจะเพ่ิม
ช้ืนหรือลดลง จะไม่ส่งผลไห้ผู้เล้ียงประ๓ ทน้ืเดือดร้อน การรับจ้างเล้ียงน้ืทำท้ังธุรกิจต่อเน่ืองและ 
ธุรกิจอิลระ โดยท่ีผู้เล้ียงอสระจะทำการหาลูกเล้าเอง

3) การเล้ียง'โดยการเปิดบัญชี
เป็นลักษณะการเลี้ยงที่ผู้เลี้ยงมีภาระผูกพันกับพ่อค้าหรือตัวแทนบริษัทผู้เลี้ยงไก ่

เน้ือ น้ันคือ ผู้เล้ียงจะทำการเปิดบัญชีเงินเช่ือไนการช้ือลูกไก่ และยากับพ่อค้าหรือตัวแทนบริษัท 
ผู้ผลิตไก่เน้ือ โดยวิธีน้ืผู้เล้ียงต้องจัดทำโรงเรือน ลงทุนไนท่ีดิน อุปกรณ์การเล้ียงไก่ รวมท้ังแรง 
งานไนการเล้ียงเอง ลำหรับการรายไก่นั้นจะต้องรายผ่านพ่อค้าหรือตัวแทนรองบริษัทผู้ผลิตไก่
เน้ือดังกล่าว เม่ือตกลงช้ือขายไก่แล้วก็จะทำการหักบัญชี โดยถ้ารายได้มากกว่ารายจ่ายทางพ่อ 
ค้าหรือตัวแทนบริษัทจะทำการคืนกำไรไห้ผู้เล้ียง แต่ถ้ารายจ่ายมากกว่ารายรับจะนำไปรวมไว้กับ 
การเล้ียงคร้ังต่อไป การเล้ียงประ๓ ทน้ืทำได้ท้ังธุรกิจครบวงจร และเกษตรกรผู้เล้ียงอิสระท่ีมีทุน 
มาก

4) การเลยงแบบอิสระ ( Independent Raisers )
การเล้ียงประ๓ ทน้ืเป็นลักษณะการเล้ียงโดยการไซ้เงินลงทุนซองตัวเอง เป็นการ 

เล้ียงท่ีไม่มีข้อผูกพันได  ๆ กับบริษัทผู้ผลิตลูกไก่ อาหารสัตว์และยา ผู้เล้ียงไก่ประเภทน้ืส่วนใหญ่
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จะเป็นผู้มีค'วาม'ชำนาญ และมีประลบการณ์ในการเล้ียงไก่เป็นอย่างดี ผู้เล้ียงมีอิลระในการเสือก 
ช้ือปัจจัยการผลิตได้ตามความพอใจ รวมท้ังมีอิสระในการเสือกตลาด แต่เม่ีอผลิตต้องรับภาระ 
ความเส่ียงจากผลกระทบจากการเปล่ียนแปลงของราคาปัจจัยการผลิต และราคาไก่เน้ือ ในกรณี 
ท่ีราคาไก่เน้ือลูงผู้เล้ียงจะได้ร้ปกำไรมาก แต่ในช่วงท่ีราคาไก่เน้ือตกต่ําผู้เล้ียงรายย่อยและขนาด 
กลางจะประลบกับปัญหาการราดทุน จนอาจต้องเลิกกิจการได้ เหลือเพียงผู้เล้ียงรายใหญ่ท่ี
ลามารถประกอบกิจการได้ เน่ืองจากมีเงินทุนท่ีลูงกว่าและปริมาณการเล้ียงท่ีมากกว่า ลำหรับใน 
อนาคตจะมีผู้เล้ียงประ๓ ทน้ืน้อยลง เพราะความเส่ียงในการประกอบการสูง

5) การผสิตในลักษณะธุรกิจครบวงจร
การผลิตประ๓ ทน้ืบริษัทจะนำเข้าพันธุป-ย่า และพ่อ-แม่พันธุเอง รวมท้ังทำการ 

ผลิตลูกไก่เอง โดยมีโรงงานผลิตอาหารลัตว์ มีโรงงานชำแหละ มีโรงงานแปรรูป มีการจัด
จำหน่ายอาหารสัตว์ ผลิตภัณฑ์สัตว์ และบางรายทำหน้าท่ีเป็นผู้ล่งออกด้วย นอกจากการเล้ียง 
ไก่เน้ือแล้วในบางบริษัทจะมีการเล้ียง ไก่ไข่ และสุกรด้วย

สรุป'ได้ดังน้ืคือ
จากรูปแบบการผลิตไก่เน้ือในรูปแบบข้างต้นสามารถแสดงถึงข้อดีและข้อเลียโดย

1) การเล้ียงแบบประกันราคา
ข้อดี

ผู้เล้ียง ผู้ประกันราคารับช้ือ
1. มีความเส่ียงน้อยแม้ราคาไก่ในท้องตลาด 1.ได้รับสินค้าตามเป้าหมาย

จะต่ํากว่าราคาประกันผู้เล้ียงยังคงได้รับใน 2. ไม่ต้องลงทุนด้านโรงเริอน ซ่ึงต้องใช้เงิน
ราคาเท่าน้ัน

2. ผู้เล้ียงไม่ประลบปัญหาเร่ืองตลาดรับช้ือ
3. ผู้เล้ียงจะได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยีจาก 

ผู้ประกันราคา

ลงทุนมาก
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ข้อเสืย
ผู้เล้ียง ผู้ประกันราคารับซ้ือ

1. การประกันราคาลูกไก่ ยา อาหารสัตว์
มีราคาท่ีคงท่ี และราคารับซ้ือคืนไก่มีชีวิต 
ของบริษัทก็คงท่ี ถ้าราคาปัจจัยการผลิต 
สูงข้ึน ผู้เล้ียงจะประลบปัญหาขาดทุนได้

2. กรณีท่ีราคาไก่ใหญ่สูง และลูกไก่มีราคาลูก 
เล้ียงจะสูญเลิยโอกาลในการทำกำไร

3. โดยท่ัวไปราคาประกันมักจะกำหนดไว้ต่ํา 
กว่าราคาตลาด ทำให้ผู้เล้ียงมีกำไรน้อย

4. ผู้เล้ียงจะต้องซ้ือปัจจัยการผลิตจากผู้ประกัน 
ราคา ซ่ึงได้รับล่วนลดน้อย หรือขาดอิลระ 
ในการเลือกใช้ปัจจัยการผลิต

2) การร้บจ้างเล้ียง
ข้อดี

า. ประลบปัญหาเก่ียวกับผู้เล้ียงขาดความ 
ซ่ือสัตย์

2. ผู้เล้ียงจะท้ิงสัญญา ถ้าราคาปัจจัยการผลิต 
สูงข้ึนมาก หรือถ้าราคาไก่เน้ือสูงกว่าราคา 
ประกัน ผู้เล้ียงจะท้ิงสัญญาเซ่นกัน

3. ถ้าราคาไก่มีชีวิตราคาต่ํา โอกาลท่ีจะทำการ 
รับซ้ือไกอลระทำไม่ได้

ผู้เล้ียง ผู้ประกันราคารับซ้ือ
1. ถ้าราคาปัจจัยการผลิตมีการเปล่ียนแปลง 

สูงข้ึน เซ่น ราคาอาหารสูงข้ึน ผู้เล้ียงจะไม่
1. ไม่ต้องลงทุนเป็นจำนวนมากในการซ้ือท่ีดิน 

และสร้างโรงเรึอน
ได้รับผลกระทบกระเทือน

2. ผู้เล้ียงไม่จำเป็นต้องมีเงินทุนหมุนเวียนท่ีใช้ 
ในการดำเนินงาน เพ่ือซ้ือลูกไก่ อาหารสัตว์ 
และเวชภัณฑ์

3. ผู้เล้ียงได้รับคำปรึกษาแนะนำจากผู้จ้าง

2. ทำ'ให้'ประหยัดแรงงาน ไม่มีปัญหาด้าน 
แรงงาน ทำให้สามารถแก้ปัญหาการขาด 
แคลนบุคคลากรได้

3, ลามารถรายปัจจัยการผลิตได้
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ข้อเสิย
ผู้เล้ียง ผู้ประกันราคารับช้ือ

1. ผู้เล้ียงจะได้รบผลตอบแทนท่ีต่ํา
2. ผู้เล้ียงต้องใช้เงินลงทุนในการสร้างโรงเรือน 

และอุปกรณ์การเล้ียง

1. ถ้าผู้เล้ียงไม่ซ่ือลัตย์จะทำให้ประสบปัญหา 
ผลตอบแทนท่ีต่ํา

2. ถ้าผู้เล้ียงจัดการไม่ดี ผลประโยชน์ท่ีได้รับ
3. ผู้เล้ียงไม่มีอำนาจในการตัดสินใจเสือกใช้ 

ปัจจัยการผลิต
จะลดลง

3) การเล้ียงโดยการเปิดบัญอิ
ข้อดีและข้อเสียมีลักษณะเช่นเดียวกับการประกันราคารับช้ือ และการ

รับจ้างเล้ียง
4) การเล้ียงแบบอิสระ

a tขอด
ผู้เล้ียง ผู้ประกันราคารับช้ือ

1. ทำให้ผู้เล้ียงมีอิสระในการดำเนินงานและ 
ในการตัดสินใจ

2. เหมาะลำหรับผู้ท่ีทำการผลิตมาเป็นเวลา 
นาน

และมีความชำนาญ มีทรัพย์สินโดยเฉพาะ 
ท่ีดินจำนวนมาก รวมท้ังมีเงินทุนสูง

3. สามารถทำกำไรให้กับผู้เล้ียงได้มาก ถ้ามี 
ร้อยละของการตายท่ีต่ํา
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ข้อเลิย
ผู้เล้ียง ผู้ประกันราคารบซ้ือ

1. ถ้าเป็นเกษตรกรายเล็กต้องประสบปัญหากับ -
ความเส่ียงมาก หากขาดทุนติดต่อกันหลาย
คร้ัง และมีหน้ีสินจำนวนมาก อาจต้องล้มเล็ก
กิจการไป

2. ในช่วงฤดูร้อนน้ันต้องประสบปัญหาเก่ียวกับ
ความเส่ียงในการท่ีไก่ตายมาก เน่ืองจากมี
การจัดการไม่ดีพอ

ข้อดี
5) การผลิตในธุรกิจครบวงจร

ผู้เล้ียง ผู้ประกันราคารับซ้ือ
1. มีความม่ันคง เน่ืองจากมีหลายกิจการซ่ึง -

สามารถนำมาซดเชยกันได้
2. ลามารถลดความเส่ียง เพราะเจ้าของธุรกิจ

สามารถควบคุมการผลิตให้ลอดคล้องกับ
ความต้องการบริโภคได้ค่อนข้างแน่นอน 
ซ่ึงส่งผลให้ระดับราคามีเสถียรภาพมากข้ึน

3. เจ้าของธุรกิจลามารถนำเอาเทคโนโลยีท่ีลูง
และจัดหาบุคลากรท่ีมีความรู้ความสามารถ
มาร่วมทำงานได้ รวมท้ังลามารถระดมทุน
ได้มาก หากเป็นธุรกิจขนาดใหญ่ท่ีมีความม่ันคง

4. การผลิตในลักษณะน้ีลามารถก่อให้เกิดการ
จ้างงาน และพัฒนาการผลิตและการ
กระจายรายได้ไนธุรกิจท่ีเก่ียวข้อง

5. ทำให้เกษตรกรได้รับการฝึ กอบรมจนมีความ
ชำนาญเฉพาะทางมากข้ึน

6. มีอำนาจต่อรองทางการค้าสูงข้ึน
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ข้อเสีย
ผ้เล้ียง ผ้ประกันราคารับช้ือ

1. ต้องลงทุนในการใช้ทรัพยากรมาก ทำให้ 
ทรัพยากรถูกนำมาใช้มาก และก่อให้เกิด
ปัญหาการจัดสรรทรัพยากรได้

2. ก่อให้เกิดปัญหามลพิษต่อส่ิงแวดล้อม 
เน่ืองจากเป็นธุรกิจขนาดใหญ่อาจทำให้มี 
ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมสูงหากมีการจัดการ 
ท่ีไม่เหมาะสม

3. ทำให้ธุรกิจขนาดเล็กมีจำนวนน้อยลง ซ่ึงเป็น 
ปัญหาต่อสังคมและเศรษฐกิจของประเทศ 
หากการเจริญเติบโตของธุรกิจใหญ่และ
เล็กไม่สามารถเดินทางไปในทิศทางเดียวกัน 
อย่างเหมาะสม

4.2.3 ต้นทุนการผลิตไก่เนอ

ในการคำนวณต้นทุนการผลิตไก่เน้ือน้ัน หมายถึง ค่าใช้จ่ายในการเล้ียงไก่เน้ือ 
ต้ังแต่ไก่อายุ 1 วัน จนส่งตลาด ซ่ึงมีระยะเวลาเล้ียงประมาณ 8 สัปดาห์4 โดยต้นทุนการเล้ียง 
ไก่ท้ังหมดประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายท่ีจ่ายจริงเป็นเงินลด และค่าใช้จ่ายท่ีประเมินข้ึนในการเล้ียงจน 
ได้น้ืาหนักตามท่ีกำหนด ซ่ึงในปี พ.ศ 2538 ต้นทุนการเล้ียงประ๓ ทประกันราคามีต้นทุนท้ังหมด 
เท่ากับ 20.07 บาทต่อการเล้ียงไก่ให้ได้น้ัาหนัก 1 กิโลกรัม โดยน้ัาหนักไก่ 1 ตัวท่ีเกษตรกร 
ขายเฉล่ียตัวละ 1.89 กิโลกรัม ซ่ึงต้นทุนการเล้ียงไก่แบ่งเป็นต้นทุนผันแปรและต้นทุนคงท่ี โดย 
ต้นทุนผันแปรมีสัดส่วนร้อยละ 98.27 ของต้นทุนการผลิตท้ังหมดต่อตัว ในต้นทุนผันแปร
ประกอบด้วยต้นทุนท่ีสำคัญคือ ค่าอาหารสัตว์ซ่ึงเป็นค่าใช้จ่ายสูงท่ีลุด โดยมีสัดส่วนร้อยละ
74.43 ของต้นทุนการผลิตทังหมดต่อตัว รองลงมาคือ ต้นทุนค่าพันธุสัตว์ร้อยละ 15.84 ของต้น

2538)
4 อสัมกินพงศ์ วัตราคม .รายงานการวิจัยเร่ือง อุตสาหกรรมไก่เน้ือเพ่ือการส่งออก,(ธันวาคม
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ทุนการผลิตท้ังหมดต่อตัว สำหรับต้นทุนคงท่ีคิดเป็นลัดส่วนร้อยละ 1.71 ของต้นทุนการผลิตท้ัง 
หมดต่อตัว โดยต้นทุนคงท่ีประกอบด้วย ค่าเสียโอกาสของโรงเรือนและอุปกรณ์ ค่าเสอมโรงเรือน 
และค่าใช้ท่ีดิน ซึงค่าเสียโอกาสของโรงเรือนและอุปกรณ์เป็นต้นทุนท่ีสำคัญของต้นทุนคงท่ี มีลัด 
ส่วนร้อยละ 0.94 รองต้นทุนการผลิตท้ังหมดต่อตัว ( ตารางท่ี 4.6 ) ต้นทุนการผลิตดังกล่าวน้ีจะ 
รวมต้นทุนท่ีเป็นเงินสด และไม่โซ่เงินสดเช้าด้วยกัน

การท่ีอาหารลัตว์เป็นต้นทุนส่วนสำคัญในการเล้ียงไก่เน้ือของประเทศไทยเน่ึอง 
จากการท่ีวัตถุดิบบางประ๓ ทต้องมีการนำเช้า และเสียภาษีขาเช้าในอัตราสูง หรือมีการเสียค่า 
ธรรมเนียมพิเศษ (Surcharge ) จึงส่งผลให้ราคาอาหารลัตวํในประเทศไทยมีราคาท่ีสูง และทำให้ 
ต้นทุนการผลิตไก่เน้ือมีระดับท่ีสูงกว่าประเทศอ่ืนท่ีผลิตไก่เน้ือออกสู่ตลาดโลก จึงทำให้ขีดความ
สามารถในการแข่งข'นของไทยมีอยู่จำกัด

ส่วนประกอบท่ีสำคัญของอาหารไก่เน้ือ ได้แก่ ข้าวโพด กากถ่ัวเหลือง และปลา 
ปน โดยมีลัดส่วนของ ข้าวโพด : กากถ่ัวเหลือง : ปลาป่น ประมาณ 65 : 15 : 10 ซ่ึงกากถ่ัว 
เหลืองและปลาป่นน้ันปริมาณการผลิตภายในประเทศมีค่าต่ํากว่าความต้องการอยู่มาก ดังน้ันจึง 
ต้องมีการนำเช้า แต่เน่ืองจากรัฐบาลต้องการปกป้องเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพด ถ่ัวเหลือง และซาว 
ประมง จึงทำให้มีการเรียกเก็บค่าธรรมเนียมพิเศษ* เพ่ิมข้ึนนอกเหนือจากอากรซาเช้าปกติ

ดังน้ันเห็นได้ว่ารายได้ของผู้เล้ียงไก่ (ยกเว้นการรับจ้างเล้ียง ) จะมากหรือน้อย 
นอกจากจะข้ึนกับราคาไก่ท่ีผู้เล้ียงขายได้แล้ว ต้นทุนการผลิตนํบเป็นส่วนหน่ืงท่ีสำคัญมาก โดยผู้ 
เล้ียงไก่แบบการค้าส่วนใหญ่จะประเมินค่าใช้จ่ายในการผลิตไก่เน้ือ 1 ตัว ในฟาร์มของตนเองได้ 
สำหรับพ่อค้าหรือโรงฆ่าไก่ซ่ึงผู้ข้ึอไก่เน้ือจากผู้เล้ียงแม้ทราบว่าการผลิตไก่เน้ือ 1 ตัว จะต้องเลียค่า 
ใช้จ่ายมากน้อยเท่าใด แต่ในการกำหนดราคารับช้ือ ไม่ได้กำหนดตามการเปล่ียนแปลงของต้นทุน 
แต่จะกำหนดจากปริมาณไก่ท่ีออกสู่ตลาดเป็นหลัก และจะมีการนำราคาไก่เน้ือจากตลาดต่าง
ประเทศมาพิจารณาสำหรับโรงฆ่าไก่ท่ีเป็นธุรกิจส่งออกด้วย

‘ ซ่ึงอัตราค่าธรรมเนียมพิเศษน้ีมีการเปล่ียนแปลงหลายคร้ัง โดยอัตราที'ใช้ในข่วงต้ังแต่ า 
มิถุนายน พ.ศ. 2537 เป็นต้นมา คือ เก็บจากการนำเช้าถ่ัวเหลืองตันละ 1,210 บาท ข้าวโพดตันละ 180 
ปลาปนตันละ 2,400 บาท
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ตารางที่ 4.6 ต้นทุนเฉลี่ยการเลี้ยงไก,เน๋ีอ ( ประเภทประกนราคา ) ปิ พ.ศ. 2538

หน่วย : บาท
รายการ ต้นทุน ร้อยละของต้นทุน

ต้นทนผันแปร 37.29 98.27
ค่าอาหารสัตว์ 28.24 74.43
ค่าพันธุสัตว์ 6.01 15.84
ค่าแรงงาน 0.47 1.24
ค่ายาป้องกันโรคต่าง ๆ 1.19 3.13
ค่าน้ํา ไฟฟ้า ค่าซนสํง และอ่ืนๆ 0.52 1.37
ค่าอุปกรณ์ 0.12 0.32
ค่าซ่อมแซมโรงเรือน เคร่ืองมือ 0.10 0.26
ค่าเลียโอกาสเงินลงทุน 10.50% 0.64 1.69

ต้นทนคงท่ี 0.65 1.71
ค่าใช้ท่ีดิน 0.03 0.08
ค่าเส่ือมราคาโรงเรือนและอุปกรณ์ 0.26 0.69
ค่าเลียโอกาสโรงเรือนและอุปกรณ์ 0.36 0.94

รวมต้นทุนการผลิตท้ังหมดต่อตัว 37.94 100.0
ต้นทุนท้ังหมดต่อไก่ 1 กก. 20.07 52.90
ต้นทุนตันแปรต่อน้ําหนักไก่ 1 กก. 19.73 51.96

ท่ีมา : สำน้กงานเศรษฐกิจการเกษตร
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อุตสาหกรรมการผลิตไก่เน้ือของประเทศไทยในป็จจุบัน ประกอบด้วยธุรกิจ
สำคัญท่ีเก่ียวข้องโดยตรง 3 ประ๓ ท ได้แก่ ธุรกิจการผลิตลูกไก่ ธุรกิจการผลิตไก่เน้ือ และ 
ธุรกิจการฆ่าชำแหละและแปรรูป นอกจากน้ืยังมีธุรกิจท่ีเก่ียวข้องไนทางอ้อมท่ีสำคัญ คือ ธุรกิจ 
การผลิตอาหารสัตว์ และการผลิตวัตถุดิบอาหารสัตว์5 โดยธุรกิจต่าง  ๆเหล่าน้ืจะประกอบกันเป็น 
กระบวนการต่อเน้ืองครบวงจร ซ่ึงในแต่ละประ๓ ทธุรกิจนอกจากจะเป็นเอกเทศโดยคัวของมันเอง 
แล้ว ยังมีความสัมพันธ์ต่อเน่ืองกับธุรกิจอ่ืน  ๆอีกด้วย หากธุรกิจใดขาดประลิทธ๊ภาพหรือไม่มีคุณ 
ภาพ จะส่งผลกระทบถึงกระบวนการอ่ืนด้วย

4.3.1 ธุรกิจการผลดลูกไก1

4.3 สภาพอุตสาหกรรมการเลี้ยงไก,เนื้อของประเทศไทย

การผลิตไก่เน้ือในแต่ละปีจะมีปริมาณมากหรือน้อยน้ันข้ึนกับปริมาณการผลิตลูก 
ไก่ในปีน้ัน ซึ่งการผลิตลูกไก่ของประเทศไทยน้ันจะต้องมีการนำเข้าปู-ย่าพันธุ หรือพ่อ-แม่พันธุไก่ 
เน้ือมาจากต่างประเทศ โดยพันธุไก่เน้ือท่ีประเทศไทยนำเข้ามาน้ันมาจากบริษัทในสหรัฐอเมริกา 
และยุโรป ซ่ึงเป็นพันธุไก่ท่ีมีอัตราการเจริญเติบโตสูง เล้ียงง่าย และทนทานต่อโรค โดยท่ัวไปมัก 
นิยมนำเข้าไก่พ่อ-แม่พันธุ เน่ืองจากลามารถผลิตลูกไก,ได้รวดแวกว่าไก่ปู-ย่าพันธุ

โดยปกติธุรกิจการผลิตลูกไก่เน้ือ จะมีการผลิตลูกไก่ลู่ตลาดประมาณ 10 - 15 
ล้านคัวต่อสัปดาห์ หรือประมาณ 625 - 780 ล้านคัวต่อปี โดยร้อยละ 70 - 75 ของผลผลิตมา 
จากธุรกิจการเล้ียงไก่ครบวงจร และท่ีเหลือร้อยละ 25 - 30 มาจากผู้เล้ียงอิสระ6

ธุรกิจผู้ผลิตลูกไก่เน้ือมีการจัดแบ่งกลุ่มผู้ผลิตได้เป็น 3 กลุ่ม ดังน้ืคือ
1. กล่มผู้ผสิต'ขนาด'ไหญ่ เป็นกลุ่มธุรกิจท่ีสามารถผลิตลูกไก่ได้เกิน 5 แลนคัว/ 

สัปดาห์ มีประมาณ 3-4 ราย โดยมีกำลังการผลิตรวมกันประมาณร้อยละ 66.4 ของกำลังการ

5 อสัมภิณพงษั ฉัตราคม, รายงานการวิจัยพี่'รง อุตสาหกรรมไก่เน้ือเพ่ีอการส่งชอกข'รงไทย,

6 เร่ืองเดียวกัน, หน้า 28 .
หน้า 27 .



91

ผลิตลูกไก่เน้ือของประเทศ หรือประมาณ 7.1 ล้านตัว/สัปดาห์ ( ตารางท่ี 4.7 ) ผู้ผลิตในกลุ่มน้ี 
มักทำธุรกิจในลักษณะครบวงจร

2. กลุ่มผู้ผลิตขนาดกลาง เป็นกลุ่มผู้ผลิตลูกไก่ต้ังแต่สัปดาห์ละ 1 แลนตัวแต่ 
ไม่ถึง 5 แลนตัว โดยมีกำสังการผลิตรวมกันร้อยละ 29.6 ของกำลังการผลิตลูกไก่เน้ือของ 
ประเทศ หรือประมาณ 3.18 ล้านตัว/สัปดาห์ ช่ึงผู้ผลิตในกลุ่มน้ืเป็นกลุ่มธุรกิจการผลิตไก่ครบวง 
จร และฟาร์มภาคีของบริษัทใหญ่ๆเช่น ภาคีฃองบริษัทเจริญโภคภัณฑ์จำกัด ภาคีของบริษัทเบ 
ทาโกร เป็นต้น รวมท้ังมีผู้ประกอบการอิสระรายใหญ่บางรายรวมอยู่ด้วย

3. กลุ่มผู้ผลิตขนาดเล็ก เป็นกลุ่มผู้ผลิตลูกไก,ท่ีมีฃนาดการผลิตต่ํากว่า 1 แลน 
ตัวต่อสัปดาห์ โดยมีกำสังการผลิตรวมกันร้อยละ 4.3 ของกำลังการผลิตรวมหรือประมาณ
460,000ตัวต่อสัปดาห์ ผู้ประกอบธุรกิจไนกลุ่มน้ืล่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบการอิสระ และฟาร์ม
ขนาดเล็กของธุรกิจครบวงจร

จากสามกลุ่มตังกล่าวข้างต้น กลุ่มท่ีมีอิทธิพลลามารถกำหนดราคาลูกไก่ได้ คือ 
กลุ่มผู้ผลิตลูกไก่ขนาดใหญ่ และในปัจจุมันกลุ่มผู้ผลิตลูกไก่ได้มีการรวมตัวกัน ควบคุมปริมาณ 
ลูกไก่และราคาลูกไก่ รวมถึงราคาไก่ใหญ่ด้วย ซ่ึงการกำหนดปริมาณลูกไก่และราคาลูกไก่ทำให้ 
ล่งผลกระทบถึงการล่งไก่ลดแช่แข็งไปจำหน่ายยังต่างประเทศด้วย กล่าวคือเม่ือราคาลูกไก่สูงย่อม 
ล่งผลให้ต้นทุนการผลิตไก่เน้ือสูงข้ึนทำให้ไม่สามารถแข่งขันกับตลาดโลกได้

4.3.2 ธุรกิจการเล้ียงไก,เน้ือ

ธุรกิจการเล้ียงไก่เน้ือได้มีการจำแนกตามลักษณะและวิธีการดำเนินธุรกิจได้ 5
ประ๓ ทท่ีลำตัญ คือ

1. การเล้ียงแบบอิสระ
2. การเล้ียงแบบประกันราคารับช้ือ
3. การเล้ียงแบบริบจ้างเล้ียง
4. การเล้ียงโดยเปิดบัญชี
5. การเล้ียงโดยการทำธุรกิจครบวงจร
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ตารางที่ 4.7 ธุรกิจการเลี้ยงไก่พ่อ - แม่พ่นธุ๊ไก่เนึ้อ ปี พ.ศ 2538

บริษัท แม่พันธุ ( ตัว ) ลูกไก่เน้ือ ( ตัว / สัปดาห์)
ชี.พี. 2,368,400 4,500,000
แหลมทอง 526,300 1,000,000
ลหฟาร์ม 368,400 700,000
เบทาโกร 210,500 400,000
เชนทาโกร 210,500 400,000
ยูไนเต็ด 168,400 320,000
คาร์กิล 157,900 300,000
ชโลธรฟาร์ม 131,600 250,000
ชัยอารีย์ฟาร์ม 131,600 250,000
ศรีไทยปศุสัตว์ 105,200 200,000
ท็อปธุรกิจ 105,200 200,000
เกษตรพงษ์ 84,200 160,000
ที.เจ. 52,600 100,000
สองพ่ีน้อง 52,600 100,000
โกเต้นพราวทรี 52,600 100,000
ยู่ส่ง 52,600 100,000
ชลบุรีเภสัช 42,100 80,000
ก้าวหน้า 42,100 80,000
เจ.เค.ฟาร์ม 31,600 60,000
เกียรติอนันต์ 26,300 50,000
จำลองมิตร 26,300 50,000
สุปรีมสั 26,300 50,000
แผ่ตระกูล 15,800 30,000
ชนะพันธ์ 15,800 30,000
ยูเน่ียนพราวทรี 15,800 30,000
รวม 5,651,200 10,740,000
ท่ีมา : อสัมกิน'พงต์ ฉัตราคม ,2538
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ซ่ึงรายละเอียดต่าง  ๆได้มีการกล่าวไว้แล้วข้างต้น

ในปัจจุบันผู้เล้ียงอิสระคงเหลืออยู่เฉพาะราย'ไหญ่  ๆ เท่าน้ัน ซ่ึงมีส่วนแบ่งการ 
ตลาดเพียงร้อยละ 5 นละมีแนวโน้มที'จะลดจำนวนลงเร่ือย  ๆ เน่ืองจากซาดทุน โดยส่วนแบ่งการ 
ผลิตส่วนใหญ่จะตกอยู่กับธุรกิจครบวงจร ประมาณร้อยละ 95 และยังมีแนวโน้มท่ีสูงข้ึน เพราะมี 
ความได้เปรียบทางด้านการจัดการ และเงินทุนหมุนเวียน

4.3.3 ธุรกิจการฆ่าร!าแหละและแปรรูป

ในส่วนของธุรกิจการฆ่าและชำแหละน้ีเป็นข้ันตอนท่ีเก่ียวข้องกับการผลิตไก่สด 
แซ่แเงท่ีได้รับเคร่ืองหมายฮาลาล ซ่ึงต้องมีข้ันตอนและกระบวนการตามหจักการซองศาสนาอิส
ลามดังท่ีกล่าวในบทท่ี 3 โดยในปี พ.ศ.2538 โรงฆ่าชำแหละไก่ตามหลักการศาสนาอิสลามท่ีได้รับ 
รองเคร่ืองหมายฮาลาลจากทางสำนักจุฬาราชมนตรีมีอยู่ 23 โรงงานั ได้แก่

1. บรีษ้ท่ ชันเนกฟูดจั
2. บริษัท โกลเด้นท์ ฟูดจั อินเตอร์แนลข้ันแนล จำกัด
3. บริษัท ศรีไทย ฟูดแอนด์เบพเวอร์เรจ
4. บริษัท ไก่ลดเซนทาโกร จำกัด
5. บริษัท จี เอฟ พี ที จำกัด
6. บริษัท่ สหฟาร์ม จำกัด
7. บริษัท อาหารเบทเทอร์ จำกัด
8. บริษัท กรุงเทพค้าจัตว์ จำกัด
9. บริษัท อิบรอฮีม ฮาลาลฟูดจั แรดักจั จำกัด
10. บริษัท เอส แอนด์ เจ อินเตอร์เนข้ันแนล 
11 บริษัท ซันแวลเลย์(ไทยแลนด์) จำกัด
12. บริษัท แหลมทองผลิตภัณฑ์อาหาร จำกัด
13. บริษัท แหลมทองโปรตีนฟูดจัจำกัด
14. บริษัท กรุงเทพโปรติวจั จำกัด (มหาซน)
15. บริษัท บางกอกแรนช์ จำกัด (มหาชน) 7

7ข้อมูลจากสำนักจุฬาราชมนตรี
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16. บริษัท บี. ฟูดลัโปรดักลั อินเตอร์เนซ่ันแนล จำกัด
17. บริษัท ฟาร์มกรุงเทพ จำกัด
18. บริษัท บางกอกฮาลาลฟูดสั จำกัด
19. บริษัท สตาร์มาร์เกตต้ิง
20. บริษัท ชี.พี.อุตสาหกรรมอาหารส่งออก จำกัด
21. บริษัท แหลมทองโพลทริ จำกัด
22. บริษัท ผลิตกัณฑ์อาหารเพ่ือสุขภาพ จำกัด
23. บริษัท เซ็นทริลมีท แอนต์ฟูด จำกัด

และในการส่งออกไก่สดแช่แข็งโปยังประเทศ34สลิมจะต้องมีการขอใบรับรองฮาลาลในทุกคร้ังท่ีมี 
การส่งออก ซ่ึงโรงงานเหล่าน้ีส่วนใหญ่เป็นโรงงานของลุ่มธุรกิจเล้ียงไก่ครบวงจร มีลักษณะการ 
ประกอบธุรกิจเป็นแบบ Vertical Integration โดยไก่ท่ีนำมาฆ่าและชำแหละน้ันมักใช้ไก่ในฟาร์ม 
ของตนเอง หรือจากเกษตรกรท่ีมีสัญญาผูกพัน หรือท่ีรับจ้างเล้ียง เน่ืองจากในระหว่างเล้ียงได้มี 
การตรวจสอบควบคุมโรคไก่และสารเคมีต่าง  ๆ ทำให้คุถนาาพของไก่อยู่ในเกณฑ์มาตรฐานของ 
ต่างประเทศ และสามารถลดความเล่ียงในการถูกคืนกลับจากประเทศผู้รับช้ือ

4.3.4 กรรมวิธีการผลิตไก่สดแช่แข็งท่ีไดรบเคร่ืองหมายฮาลาล

โรงงานชำแหละไก่แต่ละโรงมีข้ันตอนการผลิตคล้ายคลึงกัน แต่จะแตกต่างกัน
บ้างในด้านเทคนิคในการผลิต ประสิทธิภาพของเคร่ืองจักรและคนงาน

ข้ันตอนในการฆ่าชำแหละไก่มีดังน้ี

- นำไก่เน้ือมีชีวิตมาตรวจโรคและตรวจลอบคุณภาพไก่ของโรงงานก่อนช่ังน้ัาหนัก
- นำไก,ท่ีคัดเลือกแล้วเทลงบนสายพาน และนำมาแขวนราวให้ห้อยหัวลง
- ราวแขวนไก่เคล่ือนท่ีด้วยความเร็วโดยเฉล่ียประมาณ 80 ตัวต่อนาที
- เชือดโดยผู้เชีอดท่ีเป็นมุสลิม โดยวิธีตามหลักการท่ีกล่าวในบทท่ี .3
- ลวกไก่ในน้ัาร้อน อุณหภูมิ 58° C เป็นเวลา 1 นาที
- เข้าเคร่ืองถอนขนอัตโนม้ติ
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- ทำความละอาดและตรวจความเรียบร้อยของตัวไก่
- คนงานกลับตัวไก่ แขวนคอข้ึนเอาขาห้อยลง นำไปผ่านน้ัาร้อนเพ่ือลวกขาและ 
เข้า เคร่ืองถลกหนังขา

- เคล่ือนท่ีผ่านน้ัาเย็น เพ่ือลดความร้อนของตัวไก่
- เข้าเคร่ืองตัดหัวและดึงหลอดลม
- คนงานกลับตัวไก่อีกคร้ัง แล้วเอาขาห้อยข้ึนเข้าเคร่ืองเจาะก้น เอาเคร่ืองใน 
ออก

- ลัตวแพทย์ทำการตรวจโรคหลังฆ่า โดยสังเกตจากลีผิวของตํวไก่และลักษณะ 
ของ เคร่ืองใน

- ไก่ท่ีมีคุณภาพดึจะนำไปล้างทำความละอาดและส่งเข้าห้องชำแหละ
- ปลดไก่ลงในลังบรรจุน้ําเย็นผลมน้ําแข็ง ( Chiller) ลังท่ี 1 อุณหภูมิประมาณ 

7° C
- ผ่านเข้าลังท่ี 2 อุณหภูมิประมาณ 0 - 4° C
-ข้ึนราวแขวน พ่นสเปรย์น้ัาเย็นผสมคลอรีน เพ่ือฆ่าเช้ือโรค
- นำมาคัดขนาด และชำแหละไก่เป็นช้ืนส่วนต่าง  ๆเช่น ขา อก น่อง สะโพก 

ปีก
- เน้ือส่วนต่าง  ๆเหล่าน้ืจะผ่านเข้าเคร่ืองช่ังแยกเกรดช้ินส่วน แล้วบรรจุถุงสูญ 

ญากาศ
- ส่งเน้ือไก่เข้าห้องแช่เย็นอุณหภูมิประมาณ 0° C แล้วเข้าห้องแช่แข็งอุณหภูมิ 
ประมาณ - 45° C ประมาณ 8 ช่ัวโมงจนแข็ง

- นำไปบรรจุกล่องและเก็บไว้ในห้องเย็นอุณหภูมิประมาณ -25° C เพ่ือรอส่ง 
จำหน่ายต่างประเทศ ( รูปท่ี 4.1 )

ลำหรับการผลิตไก่ลดแช่แข็งท่ีได้รับเคร่ืองหมายฮาลาลน้ัน ในซนตอนการเชือด 
ถือเป็นข้ันตอนสำคัญท่ีจะต้องถือปฏิบัติให้ถูกต้องตามหลักการของศาลนา ตังท่ีได้กล่าวแล้วใน
บทท่ี 3

ไก่ท่ีผ่านเข้าในกระบวนการผลิต จะแบ่งได้เป็น 2 ส่วนคือ ส่วนท่ีขายส่งท้ังตัว 
หลังจากถอนขนแล้วโดยท่ียังไม่มีการนำเคร่ืองในออก ผ้ค้าส่งจะส่งขายให้ผ้ค้าปลีกในตลาดสด



รูปที่ 4.1 ขั้นตอนการผลิตไก,สดแช่แข็ง
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และผู้ค้าปลีกจะนำเอาเครื่องในออกขายทั้งตัวส่วนหนึ่ง ซึ่งผู้บริโภคนิยมที่จะชื้อใก,ทั้งตัวมา
ชำแหละเอง สำหรับอีกส่วนหนึ่งจะมีการแยกชำแหละเป็นชิ้นส่วนขาย

ส่วนในกรณีไก่ท่ีส่งออกน้ัน จะต้องผ่านข้ันตอนทางสุขอนามัยก่อนแล้วจึงทำการ 
ชำแหละแยกช้ินส่วน ตามความต้องการของตลาด แล้วนำใปบรรจุภัณฑ์เก็บเข้าห้องเย็นเพ่ือรอ 
การส่งออกต่อไป ซ่ึงช้ินส่วนท่ีนิยมในตลาดต่างประเทศ คือ ขา อกท่ีถอดกระดูก เน้ือสันและโคน 
ปีก แต่สำหรับในประเทศในกลุ่มตะวันออกกลางจะนิยมบริโภคไก่แช่แข็งท้ังตัว

ปี พ.ศ. 2538 กำลังการผลิตท้ังหมดประมาณ 1,091,000 - 1,335,000 ตัว/วัน 
ซ่ึงลามารถแบ่งส่วนแบ่งการฆ่าชำแหละไก่ได้ตังน้ืคีอ ชีพี. ซ่ึงมีโรงงานชำแหละอยู่ 3 โรงงาน มี 
กำลังการผลิต 300,000 - 390,000 ตัว/วัน หรือร้อยละ 29.20 ของกำลังการผลิตท้ังหมด ลห 
ฟาร์มมี2 โรงงานโดยมีกำลังการผลิต 125,000- 160,000 ตัว/วัน หรือร้อยละ 11.98 กรุงไทย 
GFPT มีกำลังการฆ่าชำแหละ 100,000 - 120,000 ตัว/วัน หรือร้อยละ 8.98 ศรีไทยมีกำลัง 
การผลิต 65,000 - 70,000 ตัว/วัน หรือร้อยละ 5.24 แหลมทองมีกำลังการผลิต 50,000 -
60,000 ตัว/วัน หรือร้อยละ 4.49 ซ่ึงเท่ากับโรงฆ่าชำแหละไก่เบทเทอร์ฟูดลัฃองเบรทาโกร
เป็นต้น ( ตารางท่ี 4.8 ) ซ่ึงจากโรงฆ่าและชำแหละไก่ท่ีกล่าวมาเป็นโรงงานท่ีได้รับเคร่ืองหมายรับ 
รองฮาลาล ซ่ึงแสดงให้เห็นว่ากลุ่มผู้ผลิตเหล่าน้ืได้ตระหนักถึงตลาดเป้าหมายในกลุ่มผู้บริโภคท่ี
เป็นมุสลิมซ่ึงมีอยู่จำนวนมาก น่ันคือ เม่ือมีกรรมวิธีการผลิตท่ีถูกตามหลักศาลนาอิสลาม ไก่ลด 
แช่แข็งท่ีผลิตออกมาลามารถท่ีจะจำหน่ายได้ท้ัง กลุ่มผู้บริโภคท่ีเป็นมุสลิมและไม,ใช่มุสลิม

4.3.5 ต้นทุนการฆ่า การแปรรูป และการบรรจุหีบห่อ

ต้นทุนในส่วนน้ืเป็นต้นทุนของธุรกิจต่อเน่ือง ซ่ึงได้นำต้นทุนการผลิตไก่ของธุรกิจ 
ครบวงจรของปี พ.ศ. 2538 มาคำนวณ โดยนำราคาไก่มีชีวิต หน้าฟาร์ม คือ กิโลกรัมละ 25.03 
มาคำนวณ สำหรับต้นทุนในการแปรรูปน้ันประกอบด้วยค่าขนส่งลู่โรงงานกิโลกรัมละ 1 บาท 
ค่าแรงงาน 2.9 บาทต่อ กิโลกรัม ซ่ึงรวมคิดเป็นต้นทุนแปรรูปท่ีหน้าโรงงานกิโลกรัมละ 21.43 
บาท ท้ังนีได้หักผลพลอยได้ คือ ปีก โครงกระดูก เคร่ืองใน กิโลกรัมละ 23.86 บาท ( ส่วนผล 
พลอยได้ต่าง  ๆท่ีกล่าวไม่ได้ส่งขายต่างประเทศแต่จะส่งขายในประเทศ ) สำหรับต้นทุนเน้ือไก่ท่ีส่ง 
ออกประกอบด้วย ต้นทุนเน้ือไก่เพ่ือการส่งออก กิโลกรัมละ 68.77 บาท ค่าบรรจุหีบห่อกิโลกรัม



98

ตารางที่ 4.8 ก่าสิงการผสิตไก่สดแช่แข็งปี พ.ศ.2538

ปริมาณ : ตัว
บริษัท ปริมาณการผลิต/บี

บริษัท อาหารเบทเทอร จำกัด 23,500,000
บริษัท บี. ฟูดสํโปรตักส์อนเตอร์เนซ่ันแนล 30,500,000
บริษัท กรุงเทพโปรติวสั จำกัด 37,500,000
บริษัท ไก่สดเชนทาโก จำกัด 15,600,000
บริษัท จีเอฟพีที จำกัด (มหาซน) 37,440,000
บริษัท โกลเดนโพลทรี จำกัด 37,440,000
บริษัท เจริญตักด้ิฟาร์ม จำกัด 5,620,000
บริษัท แหลมทองผลิตภัณฑ์อาหารสัตว์ 21,840,000
บริษัท ลหฟาร์ม จำกัด 20,000,000
บริษัท สหโปรเชลช่ิง จำกัด 33,000,000
บริษัท ไก่สดศรีไทย จำกัด (มหาชน) 12,500,000
บริษัท ชัลแวลเลย์ (ไทยแลนด์) จำกัด 28,100,000
บริษัท ทีเจ.ฟูดสั อุตลาหกิจ จำกัด 15,600,000
บริษัท ยู่ลงอุตสาหกรรม จำกัด 7,800,000

ท่ีมา : อสัมภิณพงษ์ ฉัตราคม 1 2538
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ละ 1.26 ค่าดำเนินการตรวจสอบคุณภาพกิโลกรัมละ 4.50 บาท ดงน้ันรวมต้นทุนเน้ือไก,เพ่ือ 
การส่งออกราคากิโลกรัมละ 74.53 บาท ( ตารางท่ี 4.9 )

4.4 การตลาดไก,สดแช่แข็ง

4.4.1 สถานการถ!ในตลาดโลก

ในปัจจุบันการบริโภคไก่เน้ือของโลกมีแนวโน้มสูงข้ึนมาโดยตลอด โดยปริมาณ
การบริโภครวมของโลกได้เพ่ืมข้ึนจาก 19.15 ล้านตันในปี พ.ศ. 2528 เป็น 18.51 ล้านตันในปี 
พ.ศ. 2537 โดยในปี พ.ศ. 2538 การบริโภคเพ่ิมข้ึนเป็น 30.2 ล้านตัว หรือเป็นอัตราร้อยละ 5.92 
(ตารางท่ี4.10) ซ่ึงประเทศท่ีมีการบริโภคไก่เน้ือสูงคือ สหรัฐอเมริกา นอกจากน้ืสหรัฐอเมริกาบัง 
เป็นประเทศท่ีมีการผลิตไก่เน้ือไต้มากท่ีสุด โดยในปี พ.ศ.2538 มีการบริโภค 9.96 ล้านตัน เพ่ิม 
จากปี พ.ศ. 2537 ซ่ึงมีปริมาณการบริโภค 9.38 ล้านตัน โดยเพ่ิมข้ึนร้อยละ 36.1 ส่วนอันดับ 
รองลงมาคือ บราซิล และจีน ซึงมีปริมาณการบริโภคเพ่ิมเป็น 3.3 และ 2.93 ล้านตัน หรือ 
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 12.17 และ 15.58 ตามลำตับ

สำหรับปริมาณการบริโภคต่อคนน้ัน ประเทศท่ีมีการบริโภคไก่เน้ือต่อคนต่อเง 
สุดในปีพ.ศ.2538 คือ ฮ่องกง โดยมีปริมาณการบริโภค 39.3 กิโลกรัม/คน/ปี และสิงคโปร์ 
มีปริมาณการบริโภคเป็นอันดับ 2 บริโภคปริมาณ 34.6 กิโลกรัม/คน/ปี ส่วนในกลุ่มประเทศ 
ตะวันออกกลางพบว่า ประเทศซาอุดิอารเปียมีการบริโภคไก่ต่อคนต่อปีสูงสุด ซ่ึงมีปริมาณ
29.15 กิโลกรัม/ ค'น/ปี สำหรับประเทศไทยมีการบริโภคไก,ต่อคนต่อปีเพ่ิมข้ึนโดยปี พ.ศ.2538 
มีการบริโภค 9.5 กิโลกรัม/คน/ปี (ตารางท่ี 4.11) ซ่ึงเห็นได้ว่ามีการบริโภคต่อฅนท่ีค่อนข้าง 
ต่ํา

จากสถิติการบริโภคไก่เน้ือของประเทศต่าง  ๆ ริกล่า'วมาแล้ว ไม่ว่าจะเป็น
ประเทศสิงคโปร์ ฮ่องกง หรือประเทศซาอุดิอารเปีย จะส่งผลดีต่อการส่งออกไก'สดแซ่แข็งของ 
ประเทศไทย เน่ืองจากประเทศเหล่าน้ืมีการนำเข้าไก่สดแซ่แข็งจากประเทศไทย ซ่ึงพบว่าประเทศ 
สิงคโปร์ และฮ่องกง เป็นตลาดท่ีประเทศไทยได้มีการส่งออกไก่ลดแซ่แข็งมากเป็นอันดับท่ี 2 
และ 4 ในการส่งออกไก่สดแซ่แข็งของไทยในตลาดเอเชีย ส่วนการส่งออกไก่สดแช่แข็งของ
ประเทศไทยในประเทศชาอุดิอารเปีย พบว่าเป็นตลาดการส่งออกไก่ลดแซ่แข็งของประเทศไทย
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ตารางที่ 4.9 ต้นทุนการฆ่า แปรรูป และบรรจุหึบห่อไก,เน้ือ ณ หน้าโรงงาน พ.ศ.2538

รายการ บาท ต่อ กิโลกรัม
- ราคาไก่มีชีวิต ณ หน้าฟาร์ม 25.03
- ค่าแรงงาน 2.9
- ค่าชนส่งไก่จากฟาร์ม - โรงงาน 1.00

รวมต้นทุน 28.93
- จำหน่ายผลพลอยได้จากการตัดแต่งไก่ 7.50

รวมต้นทุนหักผลพลอยได้ 21.43
- ต้นทุนเน้ือเพ่ีอส่งออก ( 31.16% ) 68.77
- ค่าบรรจุหีบห่อ 1.26
- ค่าดำเน้นการบริหารรวม'ห้องปฏิบํเติการ 4.50

รวมต้นทุนเน้ือไก่ส่งออก 74.53

ท่ีมา : สวัสด้ิธรรมบุตร,กองบำรุงพันธุสัตว์,กรมปศุสัตว์



ตารางท 4.10 ป?มาณการบ?โภคเนอไก่ชองบางประเทศ พ.ศ 2533-2538
หน่วย : ฟันตัน

ประเทศ 2533 2534 2535 2536 2537 2538

ทวีปอเมริกาเหนือ 9,139 9,758 10,420 10,884 11,270 11,938
- สหรัฐอเมริกา 7,832 8,288 8,776 9,099 9,385 9,957
- เม็กซิโก 694 845 1,009 1,117 1,155 1,205
- แคนาดา 613 625 635 668 730 776
ทวีปอเมริกาใต้ 2,559 3,018 3,419 3,720 3,961 4,339
-บราซิล 2,056 2,306 2,494 2,726 2,942 3,300
- อาร์เ'จนตินา 301 422 610 668 673 673
สหภาพยุโรป 4,249 4,441 4,508 4,496 4,459 4,648
- ฝร่ังเศส 649 639 659 613 627 665
- อังกฤษ 856 990 1,006 1,063 1,070 1,082
- สเปน 813 851 850 817 841 872
-อิตาลี 650 66 646 645 649 644
- เนเธอร์แลนด์ 197 202 209 213 215 215
- เยอรมัน 544 566 556 548 550 552
ยุโรปตะวันออก 824 668 633 561 563 586
รัสเชีย 1,255 1,190 870 848 881 961
ตะวันออกกลาง 552 596 668 700 708 709
- ซาอุดิอารฌีย 442 480 534 536 548 544
-อิสราเอล 110 116 134 164 160 165
แอฟริกา 683 673 817 849 910 915
- แอฟริกาใต้ 496 508 647 627 635 650
-อิรปต์ 187 170 170 222 275 265
เอเชีย 3,983 4,026 4,519 4,639 5,010 5,438
-จ ีน 1,749 1,734 1,963 2,253 2,535 2,930
-ญี่ปุน 1,560 1,563 1,752 1,588 1,596 1,596
•ไทย 436 466 505 493 540 570
- อ่องกง 157 172 210 212 243 244
- สิงคโปร์ 81 91 89 93 96 98
ออสเตรเลีย 375 381 406 413 437 454
ปริมาณบริโภคของโลก 23,980 25,098 26,513 27,332 28,509 3,019
ท่ีมา : อส์มภินพงษ์ ฉ้ตราคม ,2538
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ตารางที่ 4.11 ปริมาณการบริโภคเนึ๋อไก่ต่อคนของบางประเทศ ปี พ.ศ 2533-2538
หน่วย : กิโลกรัม

ประเทศ 2533 2534 2535 2536 2537 2538
สหรัฐอเมริกา 27.64 28.89 30.30 31.34 32.52 32.52
เม็กซิโก 7.86 9.35 10.92 11.83 12.22 12.77
แคนาดา 23.03 23.15 23.22 24.12 26.48 27.07
บราซิล 13.48 14.48 15.76 16.93 17.94 19.50
อาร์เจนตินา 9.36 12.97 18.54 20.06 20.00 19.78
ฝร่ังเศส 11.44 11.21 11.50 10.64 10.81 10.84
อังกฤษ 14.91 17.18 17.41 18.27 18.34 18.49
สเปน 20.87 21.80 21.73 20.84 21.40 22.13
อตาล 11.27 11.00 11.16 11.12 11..16 11.05
เนเธอร์แลนด์ 13.19 13.44 13.83 14.02 14.08 14.01
เยอรมัน 6.86 7.08 6.92 6.78 6.78 6.79
ซาอุดิ'อารเปีย 27.16 29.08 31.32 30.66 29.68 29.15
อสราเอล 25.56 25.56 28.22 33.34 31.68 32.10
แอฟริกาใต้ 12.54 12.51 15.52 14.65 14.45 14.41
อียิปต์ 3.48 3.09 3.02 3.85 4.66 4.39
จีน 1.54 1.51 1.68 1.90 2.10 2.3S
ญ่ีปุน 12.65 12.60 14.13 12.98 13.04 12.99
ไทย 7.79 8.20 8.76 8.44 9.12 9.50
ฮ่องกง 26.99 29.33 35.66 35.80 39.30 39.30
สิงคโปร์ 29.78 33.01 31.88 32.91 33.93 34.60
ออสเตรเลีย 21.97 31.99 23.10 23.17 24.17 24.78

ท่ีมา : สมาคมผู้ผลิตไก่เพ่ือการส่งออกแห่งประเทศไทย
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อันดับท่ี 2 ของตลาดในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง ดังน้ันการบริโภคใก่ลดแซ,แข็งท่ีลูงของ
ประเทศเหล่าน้ี จะล่งผลให้การล่งออกไก่สดแซ่แข็งของประเทศไทยเพ่ิมข้ึนด้วย

4.4.2 สถานการณ์การส่งออกไก,เนื้อของโลก

ในปี พ.ศ. 2538 ประเทศผู้ล่งออกไก่เน้ือสูงสุดของโลก คือ สหรัฐอเมริกาซ่ึงมี 
การส่งออก 1.46 ล้านดัน รองลงไปคือ บราซิล และฝร่ังเศส โดยมีปริมาณการส่งออก 0.49 
ล้านดัน และ 0.48 ล้านดันตามลำดับ สำหรบประเทศไทยน้ันมีการส่งออกอยู่ไนอันดับท่ี 7 
ของโลก ซ่ึงมีปริมาณการล่งออก 0.16 ล้านดัน รองจากฮ่องกงและจีน (ตารางท่ี 4.12) เห็น 
ได้ว่าถ้าประเทศไทยมีการผลิตไก่ให้ถูกต้องตามหลักการศาสนาอิสลาม และสามารถท่ีจะขยาย
ตลาดไปยังกลุ่มประเทศมุสลิมและประเทศท่ีมีประชากรมุสลิมอาดัยอยู่เพ่ิมข้ึน ก็จะทำไห้การล่ง 
ออกไก่สดแซ่แข็งของไทยลามารถเพ่ิมข้ึนได้

4.4.3 สถานการณ์การตลาดไก่เนื้อของประเทศไทย

การผลิตไก่เน้ือของไทยมีการพัฒนาข้ึนเป็นอย่างมาก จนทำไห้สามารถผลิตได้
มากและมีประสิทธิภาพ ซ่ึงล่งผดไห้เน้ือไก่เป็นอาหารประ๓ ทลัตว์ท่ีมีราคาถูกเม่ือเทียบกับราคา 
เน้ือลัตว์ประเภทอ่ืน จากตารางท่ี 4.13 พบว่าราคาขายปลีกไก่สดท้ังตัวของปี พ.ศ. 2530 อยู่ใน 
ระดับเฉล่ีย 27.39 บาทต่อกิโลกรัม ในขณะท่ีราคาขายปลีกเน้ือวัวปีเดียวกันเฉล่ียอยู่ท่ี 55.96 
บาทต่อกิโลกรัม ซ่ึงพบว่าราคาเน้ือวัวสูงกว่าราคาไก่ลด และในปี พ.ศ. 2538 ราคาขายปลีกไก่ 
ลดท้ังตัวสูงข้ึนจากปี พ.ศ. 2530 คือ เฉล่ียอยู่ท่ี 47.05 บาทต่อกิโลกรัม ไนขณะราคาขายปลีก 
เน้ือวัวปีเดียวกันราคาสูงข้ึนเป็น 71.48 บาทต่อกิโลกรัม ซ่ึงแสดงว่าไนช่วงเวลา 9 ปี น้ันราคา 
ขายปลีกไก่ลดสูงข้ึนร้อยละ 41.72 ไนขณะท่ีราคาขายปลีกเน้ือวัวสูงข้ึนร้อยละ 27.73 ซ่ึงการท่ี 
ราคาขายปลีกไก่สดท้ังตัวสูงข้ึนมากไนปีพ.ศ. 2538 เน่ืองจากช่วงปีดังกล่าวมีการระบาดของโรค 
แอนแทรกซํในวัว ซ่ึงทำไห้ผู้บริโภคเปล่ียนมาบริโภคเน้ือไก่เพ่ิมข้ึน จึงล่งผลไห้ราคาขายปลีกไก่สด 
มีราคาสูงข้ึน และทำให้อัตราส่วนการเพ่ิมข้ึนของราคาขายปลีกไก่สดมากกว่าการเพ่ิมข้ึนของ
ราคาขายปลีก แต่ท้ังน้ืเม่ือเปรียบเทียบระหว่างราคาขายปลีกของไก่สดท้ังตัวและราคาเน้ือวัว พบ 
ว่าราคาเน้ือวัวยังสูงกว่าราคาเน้ือไก,อยู่มาก จึงเป็นผลไห้ความต้องการบริโภคเน้ือไก่ภายไน
ประเทศเพ่ิมข้ึน และนอกจากน้ีประสิทธิภาพและคุณภาพของผลผลิตทำไห้ประเทศไทยลามารถ
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ตารางที่ 4.12 ปริมาณการส่งออกไก,เนี๋อของบางประ(.ทศ ปิ พ.ศ 2533-2538
หน่วย : พันตัน

ประเทศ 2533 2534 2535 2536 2537 2538

สหรัฐอเมริกา 518 572 675 892 1304 1,463
บราซิล 300 322 378 417 460 492
สหภาพยุโรป 849 957 1,095 1,209 1,302 1,268
- ฝร่ังเศส 358 401 429 475 520 480
- เนเธอริแลนด์ 286 317 355 373 385 395
- เดนมาร์ก 70 76 81 88 110 107
เอเชีย 308 362 429 496 587 642
- จีน 86 93 132 145 180 205
•ไทย 139 164 175 157 160 160
- ฮ่องกง 72 94 104 178 229 258

ท่ีมา : กรมเศรษฐกิจการพาณิช?!
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ตารางที่ 4.13 ราคาขายปลีกไก่สด และราคาขายปลีกเนื้อวัว ปิ พ.ศ. 2530 -  2538

หน่วย ะ บาท/กิโลกรัม
ป ี ราคาขายปลีกไก่สด 

รวมเคร่ึองใน
ราคาขายปลีกเน้ือวัว

2530 27.39 55.96
2531 27.80 57.47
2532 29.55 63.57
2533 32.14 66.15
2534 35.65 67.92
2535 36.44 70.07
2536 37.26 70.97
2537 41.46 71.39
2538 47.05 72.54

ท่ีมา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์
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ส่งออกเน้ือไก่ส่ตลาดต่างประเทศเพ่ิมข้ึนเร่ือย  ๆ ดังน้ันตลาดไก่เน้ือจึงแบ่งออกเป็น 2 ตลาด คือ 
ตลาดภายในประเทศ และตลาดต่างประเทศ ซ่ึงผลผลิตไก่เน้ือประมาณร้อยละ 80 - 85
จำหน่ายไนตลาดภายไนประเทศ ส่วนท่ีเหลืออีกประมาณร้อยละ 15-20 ถูกส่งออกจำหน่ายยัง 
ต่างประเทศในรูปของไก่สดแซ่แข็ง

4.4.4 การตลาดไก่เนื้อภายในประเทศ

การตลาดไก่เน้ือภายในประเทศมีความเก่ียวข้องกับผู้เล้ียงไก่ 2 ประเภท คือ ผู้ 
เล้ียงอิสระท่ีเล้ียงและขายในตลาดท่ัวไปกับผู้เล้ียงท่ีเล้ียงแบบมีสัญญาผูกพัน

ในตลาดท่ัวไปของไก่เน้ือภายในประเทศ สามารถแบ่งประ๓ ทของพ่อค้ากับการ 
ทำธุรกิจออกได้ 6 ประเภทดังน้ี

1. พ่อค้ารวบรวมเน้ือไก่ หมายถึง พ่อค้าประ๓ ทต่าง  ๆ ท่ีทำหน้าท่ีซ้ือไก่มีชีวิต 
จากเกษตรกรโดยตรง แล้วขายยังพ่อค้าอ่ืน  ๆต่อไป

2. พ่อค้าขายส่งชำแหละ หมายถึง พ่อค้าประเภทต่าง  ๆ ท่ีทำหน้าท่ีซ้ือไก่มีชีวิต 
จากเกษตรกรหรือพ่อค้ารวบรวม เพ่ือนำมาชำแหละแล้วขายไปยังพ่อค้าปลีกต่อไป

3. พ่อค้าขายปลีกชำแหละ หมายถึง พ่อค้าประเภทต่าง  ๆ ท่ีทำหน้าท่ีซ้ือไก่มี 
ชีวิตจากเกษตรกร หรือพ่อค้ารวบรวม เพ่ือนำมาชำแหละหรือซ้ือไก่ชำแหละจากพ่อค้าขายส่ง 
ชำแหละแล้วขายให้แก,ผู้บริโภคต่อไป

4. พ่อค้ากรุงเทพฯ หมายถึง พ่อค้าประเภทต่าง  ๆ ท่ีทำหน้าท่ีเอไก่มีชีวิตจาก 
เกษตรกร หรือพ่อค้ารวบรวม เพ่ือนำมาชำแหละแล้วขายไปยังพ่อค้าส่งและปลีกต่อไป

5. เอเย่นต์บริษัทอาหารสัตว์ ทำหน้าท่ีจำหน่ายอาหารสัตว์ พันธุไก่และยาให้แก่
ผู้เล้ียงท่ัวไป และเป็นตัวกลางในการตกลงระหว่างผู้เล้ียงแบบประกันราคากับบริษัทอาหารสัตว์
ตัวแทนดังกล่าวจะขายอาหาร พันธุไก่ และยาให้แก่ผู้เล้ียงในรูปเงินเช่ือ เม่ือถึงกำหนดการขาย 
ไก่ ตัวแทนขายอาหารจะต้องริบเ เพราะจะต้องหักเงินท่ีผู้เล้ียงเป็นหน้ีไว้

6. บริษัทอาหารสัตว์ ทำหน้าท่ีขายอาหารสัตว์ พันธุ๊ใก่ และยารักษาโรคให้แก่ผู้ 
เล้ียงประ๓ ทต่าง  ๆ และร้บซ้ือไก่จากผู้เล้ียงท้ังโดยตรงและโดยผ่านตัวแทนขายอาหารสัตว์ นอก
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จากน้ันบริษัทย้งเข้าไปช่วยเหลือและให้การสนับสนุนแก,ผู้เล้ียงตามโครงการจ้างเล้ียงของบริษัท 
โครงการน้ีให้ความช่วยเหลือต้ังแต่เร่ิมต้นจนกระท่ังนำไก่ออกสู่ตลาด

4.4.5 วิถีการตลาด

ในปี พ.ศ. 2538 พบว่า ไก่เน้ือท่ีออกสู่ตลาดประมาณ 12-14 ล้านตัวน้ัน 
ประมาณ 8 ล้านตัวจะถูกฆ่าชำแหละเพ่ือขายยังตลาดในประเทศ และอีกประมาณ 6 ล้านตัว 
จะเป็นการฆ่าชำแหละเพ่ือส่งออก8 อย่างไรก็ตามลัดส่วนน้ีอาจมีการเปล่ียนแปลงได้ โดยจะข้ึน 
กับความต้องการส่งออกในแต่ละช่วง วิถีการตลาดของประเทศไทยแยกได้ตามประ๓ ทรองการ
เล้ียงได้ตังน้ี

1. วิถีการตลาดในกรณีการเล้ียงประเภทอิสระ ช่ึงมีผู้ประกอบการท่ีเก่ียวข้อง ได้ 
แก่ เกษตรกรผู้เล้ียงไก่ประเภทอิสระ พ่อค้ารวบรวมไก่มีชีวิตในท้องถ่ิน พ่อค้าขายส่งในท้องถ่ิน 
พ่อค้าขายส่งในกรุงเทพฯ ตัวแทนของบริษัทท่ีทำธุรกิจเล้ียงไก่ครบวงจร โดยเกษตรกรผู้เล้ียงไก่ 
ประเภทอิสระอาจจะทำการขายไก่มีชีวิตกับพ่อค้ากลุ่มใดกลุ่มหน่ึงตังท่ีกล่าวมา (รูปท่ี 4 2)

ในกรณีท่ีรายไก่ให้แ ก ่พ่อค้ารวบรวมไก่มีชีวิตในท้องถ่ิน พ่อค้าจะทำการรวบรวม 
ไก่เพ่ือรายแก่พ่อค้าขายส่งในท้องถ่ินหรือพ่อค้าขายส่งในกรุงเทพฯ ต่อไป และหากเกษตรกรหรือ 
พ่อค้ารวบรวมไก่มีชีวิตในท้องถ่ินขายให้แก่พ่อค้าขายส่งไก่ในท้องถ่ิน พ่อค้าตังกล่าวจะนำไปฆ่า 
ขายแก่พ่อค้าขายปลีกไก่ในท้องถ่ินเป็นสำคัญ

ในกรณีท่ีเกษตรกรหรือพ่อค้ารวบรวมไก่มีชีวิตในท้องถ่ิน ขายให้พ่อค้าขายส่งใน 
กรุงเทพฯ หรือตัวแทนของบริษัทท่ีทำธุรกิจครบวงจร พ่อค้าหรือตัวแทนจะนำไปล่งโรงฆ่าชำแหละ 
ซ่ึงจะมีผลผลิตออกมา 4 ลักษณะคือ

- ส่วนหน่ึง จะขายส่งเป็นไก่ชำแหละท้ังตัวให้แก่พ่อค้ารายปลีก 
ในตลาดสด โดย,ไม่มีการ'นำเคร่ืองในออก และฝ่ายพ่อค้าขายปลีกจะขายไก่ส่วนหน่ึงในรูปไก่ท้ัง

48.
อส้มภณพงท ฉัตราคม 1 รายงานการวิจัยเร่ือง อุตสาหกรรมไก่เน้ือเพ่ือล่งออกไทย, หน้า
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รูปที่ 4.2 วิถีการตลาดไก่เนึ๋อกรณีผู้เลี้ยงประเภทอิสระ
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ตัว โดยอีกส่วนหนึ่งจะชำแหละแยกเป็นชิ้นส่วน เซ่น อก เน้ือลัน ปีก เป็นต้น เพ่ือจำหน่ายแก,ผู้ 
บริโภคทั่วไป

- ส่วนหนึ่งชำแหละแยกชิ้นส่วนส่งตู้ไก่แซ่เย็นในตลาดสดและซุปฟอร์มาร์เก็ต

- ส่วนหนึ่งส่งเข้าโรงงานแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์จากไก่ เซ่น ไส้กรอก ลูกชิ้น ไก่ 
เชียง ไก่ยอ เป็นต้น เพื่อส่งขายไนตลาดสดและซุปฟอร์มาร์เก็ตต่อไป

-ล,วนหนึ่งเข้าโรงงานชำแหละแยกชิ้นส่วนตามความต้องการของตลาดต่าง 
ประเทศและทำการแซ่แข็งเพื่อการส่งออกต่อไป

2. วิถีการตลาดกรณีการเลี้ยงแบบมีสัญญาผูกพัน คือ การเลี้ยงแบบประกัน 
ราคา รับจ้างเลี้ยง หรือการเลี้ยงโดยเปิดบัญชี โดยเกษตรกรที่เลี้ยงไก่ประเภทนื้จะส่งไก่มีชีวิตให้ 
แก่บริษัทคู่สัญญาซึ่งจะส่งไก่มีชีวิตไห้แก่โรงฆ่าและชำแหละไก่ของบริษัท และจะได้ผลผลิตออก 
มา 4 ลักษณะเซ่นเดียวกับข้างต้น โดยผลผลิตที่ได้นำมาจำหน่ายต่อให้แก่พ่อค้าขายปลีกใน 
กรุงเทพฯ พ่อค้าขายส่งหรือขายปลีกไนต่างจังหวัด และเพ่ือการส่งออกต่อไป (รูปท่ี 4 .3)

3. วิถีการตลาดกรณีการเลี้ยงโดยธุรกิจที่ทำธุรกิจครบวงจร
ไก่ที่เลี้ยงในฟาร์มของบริษัทที่ทำธุรกิจครบ1วงจร เม่ือครบอายุการเล้ียงก็จะถูก 

ส่งเข้าโรงฆ่าชำแหละของบริษัท และจะได้ผลผลิตออกมา 4 ลักษณะเซ่นเดียวกัน ผลผลิตท่ีได้ 
นำมาจำหน่ายต่อกับพ่อค้าขายปลีกในกรุงเทพฯ พ่อค้าขายส่งหรือขายปลีกในต่างจังหวัด และ 
เพ่ือการส่งออก (รูปท่ี 4.3)

4.4.6 ต้นทุนการตลาดและผลตอบแทนในการค้าเนื้อไก่

1. ต้นทุนการตลาด หมายถึง ค่าใช้จ่ายต่างๆที่เกิดขึ้นจากการทำหน้าที่การ 
ตลาดต่าง  ๆ ให้สินค้าถึงมีอผู้บริโภค ซ่ึงได้แก่ ค่าใช้จ่ายไนการขนส่ง การเก็บรักษาหีบห่อและ 
อึ่น  ๆ ตลอดจนรวมถึงผลตอบแทนและกำไรของผู้ประกอบการในตลาดนั้น  ๆ ด้วย ตังนั้นต้นทุน
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รูปที่ 4.3 วิถีการตลาดไก1เนึ๋อ กรณ ีผ ู้เล ึ้ยงตามสัญญาผูกพ ันและการเล ี้ยง 
โดยธุรกิจครบวงจร
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การตลาดก็คือส่วนแตกต่างระหว่างราคาที่ผู้บริโภคจ่ายและราคาที่เกษตรกรได้รับหรือเรียกว่าส่วน 
เหล่ือมการตลาด

จากการศึกษาต้นทุนการตลาด หรือส่วนเหลื่อมการตลาดไก่เนื้อ ได้มีการศึกษา 
ในแหล่งเล้ียงภาคกลาง โดยมีข้ันตอนในการค้าจากเกษตรกรไปสู่พ่อค้าขายส่ง พ่อค้าขายปลีก 
และผู้บริโภคดังนี้

ก ) เกษตรกร — >  พ ่อค้าขายส่ง —» พ ่อค้าขายปลีก —> ผู้บริโภค

โดย'ไนท่ีน้ี'พ่อค้าขายส่ง หมายถึง พ่อค้ารวบรวมไก่มีชีวิตจากเกษตรกรนำมาฆ่า 
และขายส่งไก่ชำแหละทั้งตัวไม่ได้แยกช้ินส่วนให้กับพ่อค้าขายปลีก โดยพ่อค้าขายปลีกจะนำไป
ชำแหละแยกชิ้นส่วนขายให้กับผู้บริโภคต่อไป ซึงค่าใช้จ่ายการตลาดไก่เนื้อท่ีเกิดจากการดำเนิน
ธุรกิจของพ่อค้าขายล่งและพ่อค้าขายปลีก ได้แก่ ค่าขนส่ง ค่าแรงงาน ค่าภาชนะบรรจุ ค่าเช่า 
แผง ค่าน้ําแข็ง ฯลฯ

ลำหรับต้นทุนการตลาดไก่เน้ือของผู้ประกอบการทั้ง 2 ระดับ ในปี พ.ศ. 2538 
คิดเป็นเงินประมาณตัวละ 7.97 บาท หรือกิโลกรัมละ 15.87 บาท ต้นทุนการตลาดของการคิด 
เป็นกิโลกรัมสูงกว่าเน่ืองจากมีต้นทุนในส่วนซอง ค่าสูญเสียน้ืาหนักระหว่างการขนส่ง และค่าสูญ 
เสียน้ืาหนักระหว่างฆ่ารวมอยู่ด้วย ซึงการขายไก่เน้ือโดยคิดเป็นตัวจะไม่มีในส่วนนี้

เมื่อพิจารณาค่าใช้จ่ายในการขนส่ง และการขายปลีกไก่ชำแหละ 1 ตัว (โดย 
เฉลี่ยไก่เนื้อที่ขายจะหนักประมาณ 1.9 กิโลกรัม) ของผู้ประกอบการท้ัง 2 ระดับ พนว่าพ่อค้า 
เสียค่าใช้จ่ายการตลาดรวมเท่ากับตัวละ 2.44 บาท โดยเป็นค่าใช้จ่ายในการดำเนินงานและ
วัสดุอุปกรณ์ต่าง  ๆ มากท่ีสุดประมาณตัวละ 0.72 บาท หรือคิดเป็นร้อยละ 29.51 ของค่าใช้ 
จ่ายการตลาดทั้งหมด รองลงมาได้แก่ ค่านื้าแข็งประมาณตัวละ 0.70 บาท คิดเป็นร้อยละ 
28.69 ของค่าใช้จ่ายการตลาดทั้งหมด ค่าขนส่งประมาณตัวละ 0.57 บาท คิดเป็นร้อยละ 
23.36 ของค่าใช้จ่ายการตลาดทั้งหมด และค่าใช้จ่ายอ่ีน  ๆ ประมาณตัวละ 0.45 บาท คิดเป็น 
ร้อยละ 18.44 ของค่าใช้จ่ายการตลาดทั้งหมด
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เมื่อพิจารณาค่าใช้จ่ายในการขนส่งและขายปลีกไก่ชำแหละ 1 กิโลกรัมของผู้ 
ประกอบการท้ัง 2 ระดับ พบว่าพ่อค้าเสียค่าใช้จ่ายการตลาดรวมเฉลี่ยเท่ากับกิโลกรัมละ 11.58 
บาท โดยค่าใช้จ่ายท่ีสำดัญที่สุดคือ ค่าสูญเลียนํ้าหนักระหว่างฆ่าประมาณกิโลกรัมละ 8.10 
บาท คิดเป็นร้อยละ 69.94 ของค่าใช้จ่ายการตลาดทั้งหมด รองลงมาได้แก่ ค่าสูญเสีย,นาหนัก 
ระหว่างการขนส่งประมาณกิโลกรัมละ 1.59 บาท คิดเป็นร้อยละ 14.51 และค่าใช้จ่ายอื่นๆ 
ประมาณกิโลกัมละ 1.89 บาท คิดเป็นร้อยละ 15.59 (ตารางที่4.14)

ข ) เกษตรกร — >  พ ่อค้าขายปลีก — >  ผู้บริโภค

ในกรณีที่พ่อค้าขายปลีกไก่ชำแหละรับชื้อใก่มีชีวิตมาจากเกษตรกรโดยตรงแล้ว 
นำมาฆ่าและชำแหละแยกชิ้นส่วนขายให้กับผู้บริโภค ค่าใช้จ่ายการตลาดไก่เนื้อที่เกิดจากการ
ดำเนินธุรกิจของพ่อค้าขายปลีก ได้แก ่ ค่าแรงงาน ค่าขนส่ง ค่าน้ืาแข็ง ค่าภาชนะบรรจุ ค่าสูญ 
เสียน้ืาหนัก ฯลฯ

ต้นทุนการตลาดของพ่อค้าขายปลีกไก่ชำแหละในปี พ.ศ. 2538 คิดเป็นเงิน 
ประมาณตัวละ 6.07 บาท หรือกิโลกรัมละ 14.87 บาท

เมื่อพิจารณาค่าใช้จ่ายในการขายปลีกไก่ชำแหละ 1 ตัวของพ่อค้าขายปลีก พบ 
ว่าพ่อค้าเสียค้าใช้จ่ายการตลาดรวมเฉลี่ยเท่ากับตัวละ 1.33 บาท โดยเป็นค่าน้ําแข็งมากท่ีสุด 
ประมาณตัวละ 0.65 บาท คิดเป็นร้อยละ 48.87 ของค่าใช้จ่ายการตลาดทั้งหมด รองลงมา 
ได้แก่ ค่าใช้จ่ายในการดำเนินงานและวัสดุอุปกรณ์ต่าง  ๆ ค่าแรงงานจ้างฆ่าและค่าใช้จ่ายอ่ืน  ๆ
คิดเป็นร้อยละ 24.06 15.79 และ 11.28 ของค่าใช้จ่ายการตลาดทั้งหมด ตามลำดับ

เมื่อพิจารณาค่าใช้จ่ายในการขายปลีกไก่ชำแหละ 1 กิโลกรัม พบว่าพ่อค้าเลีย 
ค่าใช้จ่ายการตลาดรวมเฉลี่ยเท่ากับกิโลกรัมละ 11.20 บาท โดยเป็นค่าสูญเลียน้ําหนักระหว่าง 
ฆ่ามากท่ีสุด ประมาณกิโลกรัมละ 8.50 บาท หรือเป็นร้อยละ 75.89 ของค่าใช้จ่ายการตลาด 
ท้ังหมด รองลงมาได้แก่ ค่าขาดน้ืาหนักระหว่างการขนส่ง ค่านื้าแข็งและค่าใช้จ่ายอื่น  ๆ คิดเป็น 
ร้อยละ 14.01 4.46 และ 4.73 ของค่าใช้จ่ายการตลาดทั้งหมด ตามลำดับ(ตารางที่4.15)
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2. ผลตอบแทน

ก ) ผลตอบแทนระหว่างเกษตรกร พ ่อค ้าขายส่งและพ่อค้าขายปลีก

จากตารางที' 4.14 เม่ือพิจารณาผลตอบแทน หรือกำไรที่ผู้บระกอบการ 
อันได้แก่ เกษตรกร พ่อค้าขายส่ง และพ่อค้าขายปลีกได้รับจากการค้าเนื้อไก่ 1 ตัว ในปี พ.ศ. 
2538 พบว่าเกษตรกรได้รับผลตอบแทนจากการเลี้ยงตัวละ 1.56 บาท คิดเป็นร้อยละ 3.32 
ของราคาขายปลีก ส่วนพ่อค้าขายส่งและพ่อค้าขายปลีกได้รับกำไรจากการค้าตัวละ 2.50 บาท 
คิดเป็นร้อยละ 5.33 และตัวละ 3.03 บาท คิดเป็นร้อยละ 6.46 ตามลำดับ

เมื่อพิจารณาผลตอบแทนที'ผู้ประกอบการได้รับจากการค้าไก่เน้ือ 1 กิโลกรัม 
พบว่า เกษตรกรได้รับผลตอบแทนจากการเล้ียงกิโลกรัมละ 0.82 บาท หรือร้อยละ 2.25 ของ 
ราคาขายปลีก ส่วนพ่อค้าขายส่งและพ่อค้าขายปลีกได้รับกำไรจากการค้ากิโลกรัมละ 1.94 บาท 
คิดเป็นร้อยละ 5.33 และกิโลกรัมละ 2.35 บาท หรือคิดเป็นร้อยละ 6.46 ตามลำดับ

ข ) ผลตอบแทนระหว่างเกษตรกรและพ่อค้าขายปลีก

จากตารางท่ี 4.15 เมื่อพิจารณาผลตอบแทนระหว่างเกษตรกรและพ่อค้า 
ขายปลีกในกรณีท่ีพ่อค้าขายปลีกค้าขายไก่เนื้อกับเกษตรกรโดยตรง พบว่า ในปี พ.ศ. 2538 
เกษตรกรได้รับผลตอบแทนจากการเล้ียงตัวละ 3.46 บาท หรือกิโลกรัมละ 1.82 บาท หรือเป็น 
ร้อยละ 7.37 และร้อยละ 5.00 ของราคาขายปลีก ส่วนพ่อค้าขายปลีกได้รับกำไรจากการค้าตัว 
ละ 4.74 บาท หรือกิโลกรัมละ 3.67 บาท คิดเป็นร้อยละ 10.10 และร้อยละ 10.09 ของ 
ราคาขายปลีก ตามลำดับ

เมื่อเปรียบเทียบผลตอบแทนที่ได้รับจากการขายไก่เนื้อ 1 ตัวของเกษตรกร พบ 
ว่า เกษตรกรที่ขายไก่เนื้อให้กับพ่อค้าขายปลีกจะได้รับกำไรมากกว่าขายให้พ่อค้าขายส่งตัวละ
1.90 บาท หรือกิโลกรัมละ 1.00 บาท และในกรณีเดียวกันกับพ่อค้าขายปลีกที'รับช้ือไก่มีชีวิต 
จากเกษตรกร นำมาฆ่าและชำแหละแยกชิ้นส่วนขายให้กับผู้บริโภคจะได้รับกำไรมากกว่าการร้ป 
ไก่ชำแหละจากพ่อค้าขายส่งตัวละ 1.71 บาท หรือกิโลกรัมละ 1.32 บาท
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ตารางที่ 4.14 ต้นทุนการตลาดไก่เนึ๋อ ค่าใช้จ่ายการตลาด และผลตอบแทนของ 
ผู้ประกอบการแต่ละระดับ ปี พ.ศ.2538

รายการ บาท/ตัว ร้อยละ บาท/กก. ร้อยละ

ต้นทุนการผลิตไก,เน้ือ 37.39 80.92 19.68 54.11
ผลตอบแทนของเกษตรกร 1.56 3.32 0.82 2.25
ราคาท่ีเกษตรกรขายได้ 38.95 83.01 20.50 56.37
ค่านรงงานจ้างฆ่า 0.06 0.13 0.05 0.14
ค่าขนส่งไก่มีชีวิตนละไก่ชำแหละ 0.57 1.21 0.44 1.21
ค่าอาหารไก่เน้ือระหว่างพักเจ้า 0.06 0.13 0.05 0.14
ค่าขาดน้ืาหนักระหว่างการขนส่ง - - 1.59 4.37
ฆ่าสูญเสียน้ําหนักระหว่างฆ่า - - 8.10 22.27
ค่าใช้จ่ายในการดำเนินงานวัสดุอุปกรณ์ต่าง ๆ 0.43 0.92 0.33 0.91
ค่าใช้จ่ายของพ่อค้าขนส่ง 1.12 2.39 10.56 29.03
กำไรของพ่อค้าขายส่ง 2.50 5.33 1.94 5.33
ราคาขายส่ง 42.57 90.73 33.00 90.73
ค่าภาชนะบรรจุหีบห่อ 0.14 0.30 0.11 0.30
ค่าภาษีเทศบาล และค่าเช่า แผง 0.19 0.40 0.15 0.41
ค่าน้ํานขง 0.70 1.49 0.54 1.48
ค่าใช้จ่ายในการดำเนินงานและวัสดุอุปกรณ์ 0.29 0.62 0.22 0.60
ค่าใช้จ่ายพ่อค้าขายปลีก 1.32 2.81 1.02 0.80
กำไรของพ่อค้าขายปลีก 3.03 6.46 2.35 6.46
ราคาขายปลีก 46.92 100 36.37 100
ค่าใช้จ่ายการตลาดรวม 2.44 5.20 11.58 31.83
ต้นทุนการตลาด ( ส่วนเหล่ือม ) 7.97 16.99 15.87 43.63

ท่ีมา : กองวิจัยการเกษตร สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
หมายเหตุ:1)น้ืาหนักไก่เน้ือมีชีวิตท่ีพ่อค้าขายสํงรับช้ือเฉล่ียตัวละ 1.9 กิโลกรัม 

2)น้ําหนักไก่ชำแหละท่ีพ่อค้าขายปลีกรับช้ือเฉล่ียตัวละ 1.29 กิโลกรัม
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ตารางที่ 4.15 ต ้นทุนการตลาดและผลตอบแทนของเกษตรกรและพ่อค้าขายปลีก 
ร!าแหละ ปิ พ.ศ 2538

รายการ บาท/ตัว ร้อยละ บาท/กก. ร้อยละ

ต้นทุนการผลิตไก่เน้ือ 37.39 79.69 19.68 54.11
ผลตอบแทนของเกษตรกร 3.46 7.37 1.82 5.00
ราคาท่ีเกษตรกรขายได้ 40.85 87.06 21.50 59.11
ค่าแรงงานจ้างฆ่า 0.21 0.45 0.16 0.44
ค่าขนส่ง 0.10 0.21 0.08 0.22
ค่าน้ําแข็ง 0.65 1.39 0.50 1.37
ค่าภาษีเทศบาล 0.01 0.02 0.01 0.03
ค่าภาชนะบรรจุหีบห่อ 0.04 0.09 0.03 0.08
ค่าขาดน้ืาหนักระหว่างการขนส่ง - - 1.67 4.50
ค่าสูญเสืยน้ําหนักระหว่างการฆ่า - - 8.50 23.37
ค่าใช้จ่ายในการดำเนินงานและ
วัลดุอุปกรณ์ต่าง ๆ 0.32 0.68 0.25 0.60

ค่าใช้จ่ายรวม 1.33 2.83 11.20 30.79
กำไรของพ่อค้าขายปลีกไก่
ไก่ชำแหละ 4.74 10.10 3.67 10.09
ต้นทุนการตลาด ( ส่วนเหล่ือม ) 6.07 10.91 14.87 40.89

ราคาเฉล่ียท่ีพ่อค้าขายปลีก
ชำแหละไก่ขายได้ 46.92 100 36.37 100

ท่ีมา : สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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4.4.7 ระดับราคา 

1 ) ราคาลูกไก่เนึ้อ

เนื่องจากราคาลูกไก่เป็นต้นทุนประมาณร้อยละ 25 ของต้นทุนรวมในการ 
เล้ียงไก่ ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงในราคาลูกไกจึงส่งผลกระทบต่อเนื่องไปถึงปริมาณการผลิตและ
ราคาไก่เนื้อได้ เนื่องจากการเพ่ิมขึ้นของราคาลูกไก่ทำให้ต้นทุนการเลี้ยงสูงขึ้น

ในช่วง 10 ปีที,ผ่านมา การผันแปรของราคาลูกไก่ในแต่ละปี ส่วนใหญ่จะเป็น 
ทิศทางเดียวกับการผันแปรของราคาไก่เนื้อที่เกษตรกรขายได้ ยกเว้นในปี พ.ศ. 2532 ท่ีแม้ราคา 
ลูกไก่เฉลี่ยตํ่าลงแต่ราคาไก่เนื้อที่เกษตรกรขายได้สูงขึ้น เนื่องจากราคาอาหารสัตว์ซ่ึงเป็นต้นทุน
การเลี้ยงไก่เนื้อท่ีสำคัญอีกอย่างหน่ึงสูงขึ้นน้ันเอง

ราคาลูกไก่เนื้อในระหว่างปีจะมีความผันผวนมากพอลมควร โดยขึ้นกับปริมาณ 
ลูกไก่ท่ีผลิตออกมาตามความต้องการของตลาดในขณะนั้น ถ้ามีการผลิตออกมาน้อยกว่าความ
ต้องการ ราคาลูกไก่มีแนวโน้มที่จะสูงขึ้น แต่ถ้ามีการผลิตออกมามากเกินความต้องการก็จะทำให้ 
ราคาลูกไก่ตกต่ําลง อย่างไรก็ตาม มีอยู่บ่อยครงที่กลุ่มธุรกิจผู้ผลิตลูกไก่รายใหญ่พยายามที่จะ 
ตริงราคาลูกไก่ไม่ให้ตกตำมาก จนกระทบกระเทือนต่อธุรกิจการผลิตลูกไก่โดยส่วนรวมได้ ซ่ึง
ความพยายามที่จะตรึงราคาลูกไก่ให้อยู่ในระดับราคาค่อนข้างสูงนื้ ในอีกทางหน่ึงก็ส่งผลให้ผู้
เลี้ยงไก่จำกัดการเลี้ยงลง และผลผลิตไก่เนื้อไม่ออกสู่ตลาดมากเกินไปจนราคาตกตํ่า และเป็นผล 
เลียต่อเกษตรกรผู้เล้ียง รวมทั้งผู้บริโภคด้วยที่ต้องรับภาระราคาเนื้อไก่ที่สูงขึ้น

ในปี พ.ศ.2535 ราคาลูกไก่เน้ือโดยเฉล่ียวัดได้ว่ามีราคาตำที่ลุดในรอบ 10 ปี 
คือมีระดับราคาตัวละ 3.60 บาท โดยที่ราคาเฉลี่ยรายเดือนผันแปรอยู่ระหว่างราคาสูงสุดตัวละ
6.00 บาท จนถึงราคาตำสุดตัวละ 2.5 บาท ซึ่งนับว่าตํ่ามากเมื่อเทียบกับราคาเฉล่ีย 8.78 
บาทต่อตัวในปี พ.ศ. 2534 และราคา 7.73 บาทต่อตัว ในปี พ.ศ. 2537 (ตารางท่ี 4.16)

การที่ราคาลูกไก่ในปี พ.ศ. 2535 ตกตํ่าเนื่องจากแนวโน้มการส่งออกผลิตภัณฑ์ 
ไก่เนื้อที่ขยายตัวสูงอย่างต่อเนื่องมาตั้งแต่ปีพ.ศ. 2529 เป็นผลให้มีการนำเข้าไก่พันธุเพ่ิมข้ึนมา 
โดยตลอด โดยในปี พ.ศ. 2534 การนำเข้าพ่อ - แม่พันธุเพิ่มข้ึนร้อยละ 17.5 ในขณะท่ีการนำ



ตารางที่ 4.16 ราคาลูกไก่เน ื้อ ปิ พ.ศ. 2530 - 2538
หน่วย : บาท/ต้ว

ป ี ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ล.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. เฉล่ีย
2530 9.50 4.50 6.00 9.50 9.50 9.50 9.50 9.50 10.50 11.50 8.00 5.50 7.89
2531 6.34 7.25 6.81 3.99 7.75 8.29 9.33 7.75 7.75 5.19 2.75 3.87 6.42
2532 4.91 4.95 3.60 2.89 4.48 5.25 5.30 7.92 7.38 6.78 8.54 9.75 6.06
2533 8.60 7.25 8.36 8.50 9.58 10.5 10.50 10.50 10.50 10.50 8.63 9.50 9.41
2534 9.50 9.50 6.19 5.50 6.40 10.50 10.50 10.50 10.50 10.50 8.88 5.50 8.64
2535 4.06 3.50 3.50 2.54 2.85 5.12 6.50 5086 2.62 4.83 3.50 3.13 4.00
2536 2.50 2.38 2.17 3.95 3.31 9.56 10.50 10.50 10.50 10.50 10.50 10.50 7.24
2357 10.00 10.00 06.00 2.00 5.00 8.00 8.50 8.00 9.00 9.00 9.00 9.00 7.79
2538 10.00 11.00 11.00 9.00 10.00 10.00 10.00 10.00 10.00 10.00 10.00 9.00 10.08

ท่ีมา : สำนักงานเศรษฐก1จการเกษตร
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เข้า ปู - ย่าพันธุเพิ่มรื้นถึงร้อยละ 30.8 การนำเข้าไก่พันธุเป็นจำนวนมากและการคาดคะเน 
ความต้องการส่งออกว่าจะสูงเกิน 1 หม่ืนล้านบาท ในปี พ.ศ. 2535 ทำให้มีผลผลิตลูกไก่ออกส่ 
ตลาดเป็นจำนวนมาก แต่เมื่อความต้องการส่งออกไม่ขยายตัวตามท่ีคาดจึงเป็นผลให้ราคาลูกไก่
ตกต่ําลง 9

จากตารางท่ี 4.16 พบว่า ราคาลูกไก่เน้ือท่ีมีอายุ 1 วัน ในช่วงปี พ.ศ. 2530 - 2538 
ราคาลูกไก่เนื้อมีความเคลื่อนไหวรื้นลงมาก โดยมีราคาตํ่าสุดตัวละ 1.50 บาท ในปี พ.ศ. 2536 
และสูงสุดตัวละ 11.00 บาท ในปี พ.ศ 2538 ลำหรับในปี พ.ศ. 2530 ราคาลูกไก่เฉล่ียตัวละ 
7.89 บาท สูงสุดตัวละ 11.50 บาท และต่ําลุดตัวละ 4.50 บาท ในปี พ.ศ. 2531 และ 2532 
พบว่าราคาเฉลี่ยลดลงเหลือตัวละ 6.42 และ 6.02 บาท ตามลำตับ แล้วเพิ่มสูงรื้นเป็น 9.41 
บาท ในปี พ.ศ. 2533 และลดตํ่าลงเหลือเฉล่ียตัวละ 4.00 บาท ในปี พ.ศ. 2535 หลังจากนั้น 
ราคาเพิ่มสูงรื้นอีกเรื่อย  ๆจากตัวละ 7.44 บาท ในปี พ.ศ. 2536 เป็นราคา 7.79 บาทในปี พ.ศ. 
2537 และราคาลูกไก่เน้ือสูงสุดในปี พ.ศ. 2538 คือตัวละ 10.08 บาท ซึ่งราคาลูก1ไก่นี้1จะมี 
ความลัมพันธ์กับปริมาณการส่งออกเนื้อไก่แช่แข็ง และราคาไก่มีชีวิต โดยในช่วงท่ีไก่มีราคาสูง 
ราคาลูกไก่จะสูงรื้นตามด้วย และช่วงที่มีการส่งลอกมากราคาไก่และลูกไก่จะสูงรื้นตามด้วยเช่น
กัน

2 ) ราคาไก่เนื้อมีร!วิต

ราคาไก่เนื้อมีชีวิตที่เกษตรกรขายได้ จะมีราคาที่สูงหรือตํ่ารื้นกับปัจจัยหลาย
อย่างประกอบกัน เช่น ต้นทุนและปริมาณการผลิต ความต้องการบริโภคไก่เนื้อในแต่ละช่วงเวลา
และปริมาณการส่งออก เป็นต้น

ในช่วงเวลา 10 ปีที่ผ่านมา พบว่าราคาเฉล่ียต่อปีของไก,เนื้อมีชีวิตที่กษตรกร 
ขายได้มีแนวโน้มสูงรื้นอย่างต่อเนื่อง โดยจากปี พ.ศ. 2528 ไก่เน้ือมีราคา 15.98 บาทต่อ 
กิโลกรัม เพ่ิมเป็นราคา 18.47 บาทต่อกิโลกรัม ในปี พ.ศ. 2529 หรือเพิ่มรื้นร้อยละ 15.5 บาท 
และในปี พ.ศ. 2537 ราคากิโลกรัมละ 23.49 บาท เพ่ิมเป็นราคากิโลกรัมละ 26.72 บาท ใน 
ปี พ.ศ. 2538 หรือเพิ่มรื้นร้อยละ 13.75 ซึ่งคิดเป็นอัตราเพิ่มรื้นเฉลี่ยร้อยละ 5.68 ต่อปี

9 เรื่องเดียวกัน 1 หน้า 54.
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ท้ังนี้ยกเว้นเพียงในปี พ.ศ. 2531 และปี พ.ศ. 2535 เท่านั้นที่ราคาไก่เนื้อลดลง โดยราคาลดลง 
ไม่มากนัก ซึ่งการสูงขึ้นของราคานั้นสาเหตุส่วนหนึ่งเป็นผลจากต้นทุนการผลิตที่สูงขึ้น และอีก 
ส่วนเป็นเพ่ราะปริมาณการส่งออกที่เพิ่มขึ้นอย่างมากในช่วงก่อนปี พ.ศ. 2536 ซ่ึงปี พ.ศ. 2536 
เป็นช่วงที่เศรษฐกิจของประเทศญี่ป่นซบเซา (ตารางท่ี 4.17)

เมื่อเปรียบเทียบสัดส่วนระหว่างราคาที่เกษตรกรข"ยได้กับต้นทุนการเลี้ยงพบว่า 
อัตราส่วนระหว่างราคาที'เกษตรกรขายได้ต่อต้นทุนการเล้ียงในช่วงปี พ.ศ. 2524 -  2538 ปรากฏ 
กว่าในปี พ.ศ. 2524 เกษตรกรต้องประสบกับภาวะขาดทุนมากที่สุด เนื่องจากอัตราส่วนระหว่าง 
ราคาที่เกษตรกรได้ริบกับต้นทุนการเลี้ยงมีค่าตํ่าสุด ซ่ึงเท่ากับ 0.893 ซึ่งแสดงว่าราคาที่เกษตรกร 
ได้รับนั้นติ๋ากว่าต้นทุนการเลี้ยงมากกว่าปีอื่น  ๆ และในปี พ.ศ. 2535 เป็นปีที่เกษตรกรขาดทุน 
น้อยที่สุดเมื่อพิจารณาจากค่าอัตราส่วนราคาที่เกษตรกรได้รับกับต้นชุนการเลี้ยง มีค่าเท่ากับ
0.997

สำหรับในช่วงปี พ.ศ. 2524 -2538 พบว่าปีที่เกษตรกรได้รับกำไรจากการขายไก่ 
เนื้อมากที่สุดคือ ในปี พ.ศ. 2538 เนื่องจากมีค่าอัตราส่วนราคาที่เกษตรกรขายได้ต่อต้นทุนการ 
เลี้ยงมากที่สุด เท่ากับ 1.138 และในปี พ.ศ. 2536 เป็นปีที่เกษตรกรได้รับกำไรน้อยที่สุดเมื่อ 
พิจารณาจากค่าอัตราส่วนดังกล่าว ซ่ึงเท่ากับ 1.058 ( ตารางที่4 .1 7 )จากค่าอัตราส่วนของราคา 
ที่เกษตรกรได้รับต่อต้นทุนการเลี้ยงลามารถสรุปได้ว่า ต้นทุนการเลี้ยงไก่เน้ือ และราคาท่ีเกษตรกร 
ขายได้ในแต่ละปีไม่แตกต่างกันมากนัก เนื่องจากค่าอัตราส่วนของราคาที'เกษตรกรขายได้กับต้น 
ทุนการเลี้ยงมีค่าไม่ต่างจาก 1 โดยถ้ามากกว่า 1 แสดงว่าเกษตรกรได้กำไรจากการขาย และถ้า 
น้อยกว่า 1 แสดงว่าเกษตรกรประสมกับการขาดทุน ซึ่งจากตารางพบว่าถ้าปีใดต้นทุนการเลี้ยง 
สูง ราคาที่เกษตรกรได้รับจะสูงขึ้นด้วย และถ้าปีใดที่ต้นทุนการเลี้ยงตํ่า ราคาที่เกษตรกรได้รับจะ 
ต่ําลงด้วย

4.5 การส่งออก

4.5.1 สถานการณ์การส่งออกของประเทศไทย
ประเทศไทยมีการส่งออกไก่สดแช่แข็งไปต่างประเทศครั้งแรกในปี พ.ศ. 2516 

โดยบริษัทกรุงเทพค้าสัตว์ จำกัด เป็นผู้ส่งออกปริมาณ 135 ดัน มูลค่า 5,348.5 พันบาท ต่อ 
มาการส่งออกได้มีการขยายดัวเพิ่มขึ้นเป็นลำดับ ซึงในปี พ.ศ. 2538 ลามารถส่งออกได้ถึง
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ตารางที่ 4.17 ต ้นท ุนการเล ี้ยงไก ่เน ื้อและราคาท ี่เกษตรกรขายไต้(กรณ ีการเล ี้ยง 
ประเภทอิสระ ) ปี พ.ศ. 2524 -  2538

หน่วย : บาท/กิโลกรัม
ป ี ต้นทุบการเลี้ยง ราคาที่เกษตรกรขายไต้ ต้นทุน/ราคา

2524 19.23 17.18 0.893
2525 17.53 16.75 0.955
2526 18.29 19.97 1.091
2527 18.39 17.48 0.95
2528 17.24 15.98 0.926
2529 16.84 18.47 1.096
2530 17.52 18.61 1.062
2531 19.35 18.46 0.954
2532 19.29 20.33 1.053
2533 21.34 22.20 1.04
2534 21.57 22.65 1.050
2535 19.14 19.09 0.997
2536 20.03 21.19 1.058
2537 20.90 23.49 1.123
2538 23.48 26.72 1.138

ท่ีมา : สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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168,005 ตัน เป็นมูลค่า 10,374.582 ล้านบาท หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 8.86 และ 12.85 ตาม 
ลำตับ การส่งออกเน้ือไก่แซ่แข็งของประเทศไทยในรูปไก่ชำแหละทั้งตัวมีไม่มากนัก ส่วนใหญ่จะ 
ส่งออกในรูปของชิ้นส่วนชำแหละแซ่แข็ง ซ่ึงได้แก่ เน้ืออก เน้ือลันใน ส่วนขา สะโพก น่อง ปีก 
ปีกบน และ ปีกส่วนล่าง โดยเนื้อไก่ที่ส่งออกส่วนใหญ่เป็นประ๓ ทเนื้อถอดกระดูก มากกว่าเน้ือ 
ติดกระดูก เพ่ือให้เป็นไปตามความต้องการของตลาดญี่ปุน ซึ่งเป็นผู้นำเข้าไก่รายใหญ่ที่สุดของ 
ไทย

ตลาดส่งออกไก่เนื้อท่ีสำคัญของประเทศไทยคือ ญี่ป่น และสหภาพยุโรป ซึ่งใน 
ปัจจุบัน (พ.ศ.2538) มีการแข่งขันสูงมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งหลังจากประเทศสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนได้พัฒนาการเลี้ยงไก่เพื่อการส่งออกขึ้นอย่างรวดเร็ว และมีข้อได้เปรียบด้านต้นทุน
การผลิตท่ีตํ่า ทำให้สามารถขยายตลาดได้ดี สำหรับผู้ผลิตของประเทศไทยยังต้องประสบปัญหา 
ต้นทุนวัตุติบอาหารสัตว์ที่สูงทำให้ประเทศไทยต้องเลียส่วนแบ่งในตลาดส่งออกที่สำคัญให้กับจีน 
ไปไม่น้อย นอกจากนี้รัฐบาลประเทศคู่แข่งขันหลายประเทศยังมีมาตรการช่วยเหลือและส่งเสริม
การเลี้ยงไก่เพื่อการส่งออกเป็นพิเศษ เซ่น การลดและยกเว้นภาษีนำเข้าวัตถุดิบอาหารสัตว์ การ 
จ่ายอุดหนุนแก่ผู้ส่งออกไก่เนื้อ การให้ลินเซื่อแก่ผู้ส่งออกในอัตราดอกเบี้ยตํ่าเป็นต้น

ในปี พ.ศ.2538 บริษัทส่งออกหลายบริษัทเข้ามาดำเนินการเพิ่มขึ้น ซึ่งมีผู้ส่งออก 
เนื้อไก่รวมทั้งสิ้น 17 ราย ซ่ึงได้แก่ บริษัทกรุงเทพค้าสัตว์ จำกัด บริษัทสหฟาร์ม จำกัด บริษัท 
จี.เอฟ.พี.ที บริษัทขัลเวลเลย์ จำกัด บริษัทเบทเทอร์ฟูดสั จำกัด บริษัทไก่สดศรีไทยจำกัด 
บริษัทแหลมทอง จำกัด บริษัทอาหารเซ็นทรัล จำกัด บริษัทกรุงเทพโปรดิวสั จำกัด บริษัทเคา 
เวอร์ จำกัด บริษัทยู่สูงอุตสาหกรรม จำกัด บริษัทโกลเด้นโพลทรีย์ จำกัด บริษัทอิบรอฮีม 
จำกัด ซึ่งบริษัทสงออกไก่สดแซ่แข็งที่กล่าวมาทั้งหมด ได้รับเครื่องหมายรับรองฮาลาลจากทาง
สำนักจุฬาราชมนตรีแล้วทั้งสิ้น โดยในปี พ.ศ. 2538 พบว่าบริษัทต่าง  ๆมีการส่งออกไก่สดแซ่แข็ง 
ไปยังประเทศต่างๆซึ่งมีปริมาณการส่งออกทั้งหมด 174421,129 กิโลกรัม ปริมาณการส่งออก 
ไก่แซ่แข็งนื้มี ไก่ส่ดแซ่แข็ง ผลิตกัณฑไก่ปรุงสำเร็จรูปพร้อมรับประทาน และผลิตภัณฑไก่กึง 
สำเร็จรูป โดยบริษัทที,ครองส่วนแบ่งตลาดการส่งออกไก่สดแซ่แข็งและผลิตกัณฑ็ไก่สดแซ่แข็งของ 
ประเทศไทยมากที่สุดในปีนื้คือ บริษัทซีพี มีส่วนแบ่งตลาดการส่งออกร้อยละ 16.97 ของ 
ปริมาณการส่งออกไก,ลดแซ่แช’แข็งและผลิตภัณฑ็ไก่ลดแซ่แข็งของไทย รองลงมาคือ บริษัทเบทา 
โกร และบริษัทลหฟาร์ม ซึ่งมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 15.08 และ 13.65 ของปริมาณการส่งออก
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ไก่สดแช่แข็งและผลิตภัณฑ์!ก่สดแช่แข็งของไทย (ตารางที่ 4.18) ซึงไนปี พ .ศ .2538 บริษัทซี. 
พี. เป็นบริษัทผู้ส่งออกรายใหญ่ท่ีมีล่วนแบ่งตลาดไก่สดแช่แข็งและผลิตภัณฑ์มากที่สุดของไทย

บริษัทต่าง  ๆ ที่ทำการส่งออกไก่สดแช่แข็งมีการส่งออกไก่สดแช่แข็งไปจำหน่ายยัง 
ประเทศต่าง  ๆ โดยได้ส่งออกไปยังทวีปเอเซียมากที่สุด ซึ่งมีปริมาณการส่งออกร้อยละ 88.84 
ของปริมาณการส่งออกไก่ลดแช่แข็งและผลิตภัณฑ์!ก่ลดแช่แข็งทั้งหมดของไทย ซึ่งประเทศท่ีมี
การนำเข้าไสดแซ่แข็งจากประเทศไทยสูงสุดคือ ประเทศญี่ปุน โดยมีการนำเข้าไก่สดแช่แข็งจาก 
ประเทศไทยร้อยละ 80.62 ของปริมาณการส่งออกไก่สดแช่แข็งทั้งหมด ปริมาณนำเข้าผลิต 
ภัณฑ์!ก่ปรุงสำเร็จจากประเทศไทยร้อยดะ 92.05 ของปริมาณการส่งออกผลิตภัณฑ์!ก่ปรุงสำเร็จ 
และมีการนำเข้าผลิตภัณฑ์!ก่กึ่งสำเร็จรูปร้อยละ 92.61 ซองปริมาณการส่งออกผลิตภัณฑ์!ก่กึ่ง 
สำเร็จรูปของประเทศไทย โดยในการส่งออกไก่ลดแช่แข็งของไทยไนทวีปเอเชียนี้ ได้มีการส่งออก 
ในประเทศมุสลิม คือ ในประเทศมาเลเซีย และบรูไน โดยมีส่วนแบ่งตลาดไก่สดแช่แข็งและผลิต 
ภัณฑ์จากไก่ของประเทศไทยใน 2 ตลาดน้ี ร้อยละ 0.29 และ 0.11 ตามลำดับ สำหรับทวีปยุ 
โรปเป็นทวีปที่ประเทศไทยมีการส่งออกไก่สดแช่แข็งมากเป็นอันดับ 2 โดยมีส่วนแบ่งตลาดไก่สด 
แช่แข็งและผภิตภัณฑ์จากไก่ของประเทศไทยในตลาดทวีปนี ร้อยละ 8.63 ของปริมาณการส่ง 
ออกไก่ลดแช่แข็งและผลิตภัณฑ์จากไก่ของไทยท้ังหมด โดยกลุ่มสหภาพยุโรปมีการนำเข้าไก่สด
แช่แข็งและผลิตภัณฑ์ไก่มากที่สุด ซึ่งแบ่งเป็นการนำเข้าไก่สดแช่แข็งจากไทยร้อยละ 8.42 ของ 
ปริมาณการส่งออกไก่สดแช่แข็งจากประเทศไทยทั้งหมด ปริมาณการนำเข้าผลิตภัณฑ์!ก่ปรุง
สำเร็จจากประเทศไทยร้อยละ 6.92 ของปริมาณการส่งออกผลิตภัณฑ์!ก่ปรุงสำเร็จของประเทศ 
ไทยท้ังหมด และมีการนำเข้าผลิตภัณฑ์!ก,กึ่งสำเร็จรูปจากประเทศไทยร้อยละ 6.99 ของปริมาณ 
การส่งออกผลิตภัณฑ์!ก่กึ่งสำเร็จรูปของประเทศไทยทั้งหมด ส่วนทวีปแอฟริกาเป็นทวีปที่ประเทศ 
ไทยมีการส่งออกเป็นอันดับที่ 3 โดยมีส่วนแบ่งตลาดไก่สดแช,แข็งและผลิตภัณฑ์จากไก่ของไทย 
ในตลาดทวีปนี้ร้อยละ 1.41 ของปริมาณการล่งออกไก่ลดแช่แข็งและผลิตภัณฑ์จากไก่ของไทยทั้ง 
หมด ซ่ึงในปี พ.ศ. 2538 มีเพียงประเทศแอฟริกาใต้เท่านั้นที่มีการนำเข้าไก่สดแช่แข็งจากไทย ซ่ึง 
จะเป็นการนำเข้าไก่สดแช่แข็งเกือบท้ังหมด มีการนำเข้าผลิตภัณฑ์จากไก่เพียงเล็กน้อย โดยมี
การนำเข้าไก่สดแช่แข็งร้อยละ 1.61 ของปริมาณการส่งออกไก่ลดแช่แข็งของไทยทั้งหมด และ
สำหรับกลุ่มประเทศตะวันออกกลางจะเป็นตลาดที่ประเทศไทยส่งออกไก่ลดแช่แข็งและผลิตภัณฑ์ 
เป็นตลาดอันดับ 4 โดยมีปริมาณการนำเข้าไก่สดแช่แข็งและผลิตภัณฑ์!ก่สดแช่แข็งทั้งหมดร้อย 
ละ 1.10 ของปริมาณการส่งออกไก่ลดแช่แข็งและผลิตภัณฑ์จากไก่ทั้งหมดของประเทศไทย ซ่ึง



ตาราง 4.18 ปริมาณการส่งออกไก่สดแรiแข็ง ผลิตภัณฑ์ไก่ปรูงส่าเร็จรูป และผลิตภัณฑ์ไก่ปรูงกึ๋งส่าเร็รรูป ของประเทศไทย แยกตามรายบริษัท ปี พ.ศ. 2538
หน ่วย : ก ิโลกร ัน

เด ือน /บ ร ิษ ัท CP SF G FPT C TC ST BF LTC TJ SV GPI YS อ ึ่น  ๆ ท ั้งหมด

มกราคม 1 ,8 7 7 ,4 1 3 2 ,2 6 5 ,6 1 8 1 ,0 2 0 ,7 9 8 8 1 8 ,5 2 5 6 5 2 ,1 1 7 2 ,0 3 5 ,5 8 8 8 2 0 ,1 3 0 2 8 6 ,2 1 9 1 ,1 4 9 ,8 7 7 1 ,1 5 9 ,2 4 5 132 ,6 3 0 1 ,210 ,031 13 ,4 2 8 ,1 9 1

ฤมพ าพ ันธ ์ 2 ,1 7 5 ,4 0 8 2 ,3 2 4 ,2 3 0 1 ,4 2 6 ,8 5 4 7 0 8 ,1 1 8 5 0 5 ,3 9 4 1 ,9 6 2 ,6 4 2 9 3 2 ,7 2 4 8 0 ,3 5 7 1 ,3 7 4 ,4 8 2 1 ,07 6 ,8 6 4 110 ,4 1 6 1 ,1 2 7 ,2 7 8 1 3 ,8 0 4 ,7 6 7

ม ีนาคม 2 ,8 2 0 ,3 8 5 2 ,9 3 0 ,7 6 5 1 ,1 8 5 ,1 6 5 1 ,0 1 3 ,3 1 4 6 1 0 ,9 4 7 2 ,9 0 6 ,8 9 9 7 1 6 ,2 1 2 3 9 1 ,9 4 4 1 ,4 6 5 ,3 0 3 1 ,0 3 1 ,1 4 5 160 ,9 6 7 1 ,2 9 2 ,5 9 8 1 6 ,5 2 5 ,6 4 4

เมษายน 2 ,2 5 7 ,6 2 3 1 ,7 8 6 ,3 7 8 1 ,3 5 8 ,3 1 2 1 ,259 ,671 3 3 4 ,5 7 3 1 ,4 2 8 ,5 7 8 6 5 5 ,1 7 6 4 0 7 ,6 1 4 1 ,1 6 8 ,9 4 9 9 1 6 ,1 1 9 110 ,208 1 ,3 2 4 ,6 4 2 1 3 ,0 0 7 ,8 4 3

พ ฤษภาคม 2 ,6 8 5 ,4 7 1 1 ,9 2 8 ,6 4 5 1 ,5 2 6 ,8 3 0 968 ,751 3 2 2 ,8 2 3 2 ,9 7 6 ,0 1 4 8 1 3 ,4 9 0 2 9 0 ,4 9 2 1 ,1 6 2 ,6 8 5 1 ,3 3 6 ,4 2 0 127 ,6 1 6 1 ,9 2 4 ,4 1 0 1 6 ,0 6 3 ,6 4 7

ม ีธ ุน ายน 2 ,4 5 8 ,2 7 0 1 ,6 5 5 ,2 5 6 1 ,325 ,441 6 5 1 ,8 9 9 192 ,8 8 6 2 ,0 7 1 ,9 9 5 8 5 4 ,2 0 5 3 1 1 ,4 6 2 1 ,4 0 4 ,6 5 5 1 ,374 ,681 151 ,2 5 2 1 ,7 6 7 ,0 8 4 1 4 ,2 1 9 ,0 8 6

กรกฎาคม 2 ,1 4 4 ,6 6 2 1 ,5 5 0 ,2 6 3 1 ,0 2 9 ,9 0 0 8 1 5 ,7 7 8 191 ,044 2 ,1 7 9 ,2 3 1 75 4 ,6 6 8 4 8 1 ,6 3 9 9 0 4 ,6 3 0 1 ,3 0 9 ,3 4 2 194 ,4 0 8 1 ,434 ,951 1 2 ,9 9 0 ,5 1 6

ส ิงหาคม 2 ,7 4 6 ,7 0 1 1 ,9 9 9 ,4 5 2 1 ,143 ,061 7 4 7 ,3 3 2 2 0 5 ,6 0 0 1 ,8 4 6 ,3 3 7 8 1 3 ,6 3 8 5 4 0 ,5 8 6 1 ,2 5 2 ,1 7 3 1 ,0 6 8 ,8 8 0 157 ,404 1 ,799 ,281 1 4 ,3 2 0 ,4 4 5

ก ันยายน 2 ,6 8 6 ,6 8 8 1 ,8 5 4 ,3 6 8 1 ,3 0 7 ,3 1 7 8 5 2 ,4 9 9 167 ,911 2 ,0 2 8 ,8 1 2 846 ,501 5 7 2 ,3 7 0 1 ,4 4 6 ,6 0 3 1 ,3 0 1 ,0 9 5 192 ,355 1 ,8 5 6 ,1 8 6 1 5 ,9 0 5 ,6 ง 8

ต ุลาคม 2 ,3 9 2 ,7 7 4 1 ,8 8 4 ,5 7 3 1 ,4 5 7 ,6 1 5 8 8 1 ,3 4 8 2 3 3 ,3 1 5 2 ,7 1 1 ,4 0 3 6 7 2 ,4 5 8 7 0 2 ,7 3 9 1 ,1 9 0 ,7 5 9 1 ,5 3 8 ,0 8 5 160 ,7 1 9 1 ,665 ,001 1 5 ,4 9 0 ,7 8 9

พ ฤศจ ิก ายน 3 ,0 9 8 ,6 6 5 1 ,9 5 1 ,6 1 4 1 ,6 1 2 ,5 3 7 792 ,771 165 ,051 1 ,9 6 3 ,3 6 3 7 4 0 ,4 8 8 7 9 7 ,9 3 9 1 ,4 1 2 ,0 0 4 1 ,1 1 9 ,9 2 5 183 ,924 2 ,1 5 9 ,3 7 2 1 5 ,9 9 7 ,6 5 3

ธ ันวาคม 2 ,2 6 1 ,0 1 5 1 ,6 8 4 ,6 1 7 9 3 1 ,7 1 3 5 4 5 ,5 6 8 2 8 7 ,9 4 9 2 ,1 9 5 ,7 4 9 7 8 1 ,6 9 6 5 3 8 ,5 7 7 1 ,1 0 2 ,0 2 9 1 ,2 4 9 ,9 8 5 158 ,6 3 3 1 ,7 3 9 ,3 8 9 1 3 ,4 7 6 ,9 2 0

ท ั้งหมด 2 9 ,6 0 5 ,0 7 5 2 3 ,8 1 5 ,7 7 9 1 5 ,3 2 5 ,5 4 3 1 0 ,0 5 5 ,5 7 4 3 ,8 6 9 ,6 1 0 2 6 ,3 0 6 ,6 1 1 9 ,4 0 1 ,3 8 6 5 ,4 0 1 ,9 3 8 1 5 ,0 3 4 ,1 4 9 1 4 ,4 8 1 ,7 8 6 1 ,8 4 0 ,5 3 2 1 9 ,3 0 0 ,2 2 3 1 7 4 ,4 2 1 ,1 4 9

อ ัตราส ่วน (% ) 16 .97 13 .65 8 .7 9 5 .7 7 2 .2 2 15 .08 5 .39 3 .10 8 .6 2 8 .30 1.06 11 .07 1 0 0 .0 0

ท ี่มา : สมาคมผ ู้ผล ิตไก ่เพ ื่อการส ่งออกของไทย
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หมายเหตุ CP คือ 
SF คอ 
GFPT คือ 
CTC คือ 
ST คือ 
BF คือ 
LTC คอ 
TJ คอ 
SV คือ 
GPI คือ 
YS คือ 
อื่น  ๆ คือ

บริษัทในเครือเจริญโภคภัณฑ์ จำกัด
บริษัทสหฟาร์ม จำกัด
บริษัทในเครือป.เจริญภัณฑ์ จำกัด
บริษัทไก่สดเซนทาโกร จำกัด
บริษัทศรีไทย จำกัด
บริษัทบางกอกฟาร์ม จำกัด
บริษัทแหลมทองฟูดด์ จำกัด
บริษัทชันเนกฟูดด์ จำกัด
บริษัทชัลแวลเลย์ (ไทยแลนด์) จำกัด
บริษัทโกลเด้นฟูดด์ อินเตอร์เนซั่นแนล จำกัด
บริษัทฟูสูงอุตสาหกรรม จำกัด
บริษัทที่ไม่ได้เป็นสมาชิกของสมาคมผู้ผลตไก่เพี่อการส่งออกของไทย
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ประเทศคูเวตเป็นประเทศท่ีมีการนำ!,ข้าไ.ก่สดแช่แข็งและผลิตภ้ณฑ์จากประเทศไทยมากที,สุด โดย 
มีการนำเข้าไก่สดแช่แข็งจากไทยร้อยละ 0.57 ชองปริมาณการส่งออกไก่สดแช่แข็งทั้งหมดของ 
ประเทศไทย และมีการนำเข้าผลิตภัณฑํไก่ปรุงสำเร็จรูปจากประเทศไทยเพียง 12 กิโลกรัมเท่า 
นั้น ( ตารางท่ี 4.19) ซึ่งการนำเข้าไก่สดแช่แข็งจากประเทศตะวันออกกลางจะเป็นการนำเข้าไก่ 
สดแช่แข็งเป็นส่วนใหญ่

ทั้งนี้ในการส่งออกไปในประเทศมุสลิมนั้นในแต่ละครั้งที่มีการส่งออกจะต้องมีใบ 
รับรองฮาลาลแนบไปด้วยทุกครั้ง การที่บริษัทต่าง  ๆ ได้ให้ความสำคัญกับเครื่องหมายฮาลาล
เนื่องจากต้องการขยายตลาดส่งออกหรือรยายกลุ่มตลาด กล่าวคือไก่ลดแช่แข็งที่ได้รับเครื่อง
หมายฮาลาล ลามารถที่จะบริโภคได้ทั้งผู้บริโภคที่เป็นมุสลิมและไม่ใช่มุสลิมได้ และเนื่องจากการ 
ส่งออกไก่สดแช่แข็งของประเทศไทยน้ันได้พึ่งพาตลาดหลักส่งออกเพียงไม,กแห่ง จงทำให้เกิด
ปัญหากระทบค่อนข้างรุนแรงถ้าเกิดปัญหาอย่างใดก็ตามในตลาดส่งออกหลักเหล่านั้น เช่น เม่ือ 
เกิดปัญหาเศรษฐกิจถดถอยในประเทศญี่ปุน ทำให้ความต้องการซื้อน้อยลง รวมท้ังการท่ีตลาด 
ญี่ปุนมักจะกดราคารับซื้อไก่สดแช่แข็งซองประเทศไทย หรือการที่สหภาพยุโรปมีนโยบายปกป้อง 
ผู้เล้ียงไก,ภายในประเทศ ด้วยการเก็บภาษีนำเข้าเพ่ึมถ้าราคาสินค้าจากไทยต่ํากว่าระคับที่กำหนด 
ไว้ เป็นต้น ดังนั้นการที่บริษัทผู้ล่งออกไก่ลดแช่แข็งทำการผลิตไก่ลดแช่แข็งถูกต้องตามหลักการ 
ของศาลนาอิสลาม จะลามารถขยายตลาดส่งออกได้เพิ่มขึ้น ซึ่งในปัจจุบันมีหลายประเทศที่มี 
ความต้องการไก่สดแช่แข็งที่ได้รับเครื่องหมายฮาลาลของไทย เช่น ประเทศสิงคโปร์ บรูไน มาเล 
เชีย รวมถึงกลุ่มประเทศมุสลิมในตะวันออกกลางด้วย เป็นต้น

4.5.2 การส่งออกในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง

สำหรับตลาดล่งออกไก่ลดแช่แข็งในตะวันออกกลาง ซึ่งเป็นประเทศมุสลิมส่วน 
ใหญ่ถือได้ว่าเป็นกลุ่มเป้าหมายที่สำคัญชองไทยในการที่จะขยายการส่งออก ซึ่งเมื่อพิจารณา
ปริมาณการผลิตและการบริโภคแล้ว พบว่าปริมาณการผลิตของกลุ่มประเทศนี้ยังไม่เพียงพอต่อ 
ความต้องการบริโภค เน่ืองจากมีภูม๊ประเทศท่ีร้อนคัด ไม่เอื้ออำนวยต่อภาวะการผลิต รวมท้ังต้อง 
พึ่งพาวัตถุดิบจากต่างประเทศเป็นสำคัญ ทำให้ต้นทุนการผลิตสูงมาก ประกอบกับภาวะสงคราม 
ระหว่างประเทศ ทำให้ประเทศในกลุ่มประเทศตะวันออกกลางมีปริมาณการผลิตไม่เพียงพอกับ
ความต้องการภายในประเทศซึ่งมีอยู่มาก จงทำให้มีการนำเข้าจากต่างประเทศเป็นจำนวนมาก



ตาyางท่ี 4.19 ปริมาณการก่งออกไก่สดแช่แข่ง,»องประเทศไทยแยกตานรายประเทศ ปีพ.ค. 2538
หน่าย : ก่โสกรัม

ประเทศ ประเภทไก ่ที่ก่งออก ท้ังพมด สัดก่'วน0/!)
ไก่สดแช่แ,ขิง สิดก่าน0'0 ไก่ป{งสำเรีจรุป สัดก่วน% ไก่ปรฺงกึ่งร่าเ!จเป สิ'ดก่วน0/0

เอเ?ย 134,425,378 88.27 12 ,474,338 92.64 8 ,053,554 93.01 154953 ,270 88.84
-<ม ัน 120,202.112 78.93 12,395,051 92.05 8 ,019,024 62.61 140,616,187 80.62

- สิงคโปร์ 5 ,581,723 3.67 2,159 0.02 34,524 0.40 5 ,618,406 3.22
'จน 4 ,458,029 2.93 0 - 0 - 4 ,458,029 5.56

■ ก่องกง 3 ,267,690 2.15 19,590 0.15 0 - 3 .287,280 1.88
-เกาหรใต้ 172,152 0.11 23,920 0.18 6 0.00 196,078 0.11

-นรุไน 239,788 0.16 25,148 0.22 0 268,936 0.15
'มาเสเชอ 503,882 0.33 0 - 0 - 503,882 0.29

-ซ่ึน ๆ 2 0.00 4,470 0.03 0 - 4,472 0.00
ยุโรป 13 ,522,980 8.00 931,900 6.92 604,893 6.99 15 ,059,773 8.63

กยุ่มสหภาพยุโรป 12,827.549 8.42 931.884 6.92 604,878 6.99 14.364,311 8.24
-เบลเยี่ยม 165,372 0.11 69,803 0.52 33,774 0.39 268,949 0.15
'เยอรมัน 8 ,775,931 5.76 467,163 3.47 521,904 6.03 9 ,764.998 5.60

'เนเธอรแสนด์ 3,003,538 1.97 3,420 0.03 0 - 3 ,006,958 1.72
■ สเปน 319,319 0.21 0 - 0 - 10,179 0.01

■ สิงกๆ a 563.387 0.37 381,321 2.83 49,200 0.57 993,908 0.57
-อน ๆ 2 0.00 10,177 0.08 0 -0.00 10,179 0.01

ประเทศยุโรปธึ่น ๆ 659,431 0.46 16 0.00 15 0.00 695.462 0.40
สา ส เชอf แลนด์' 660.451 0.43 16 0.00 15 0.00 660,482 0.38

ตะว ันออกกลาง 1 ,897,668 1.25 14,540 0.11 5 0.00 1 ,912,213 1.10
'ค ูเวต 869,459 0.57 12 0.00 0 - 869,471 0.50

'ชาอุดอารเบย 640,058 0.42 0 - 640,058 0.37
■ เอมเรต if 66,675 0.04 8 0.00 5 0.00 66,688 0.04

อนๆ 321,467 0.21 14,520 0.11 0 335,996 0.19
นอฟร ิกา 2 ,450,623 1.61 4 0.00 0 - 2 ,450,627 1.41

■ แอฟ?ก่ใต้ 2 ,450.623 1.61 4 0.00 0 2 ,450,627 1.14
อนๆ 0 - 45,266 0.34 0 - 45,266 0.03
ราม 152,296,649 100.00 13.466.048 100.00 8 .658.452 100.00 174,421,149 100.00

ทมา : สมาคมผู้พรตไก่เพอก่งออกไทย
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โดยมีการนำเข้าจากบราซิล ฝร่ังเศล สหรัฐอเมริกา และประเทศไทย เป็นต้น ซึ่งประเทศท่ีนำเข้า 
ไก่ลดแช,แข็งจากประเทศไทย ได้แก่ บาห์เรน อิหร่าน อิรัก จอร์แดน คูเวต เลบานอน โอมาน 
ชาอุดิอารฒีย ซีเรีย สาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตลั ในจำนวนนี้ประเทศที่มีการนำเข้าไก่สดแซ่แข็ง 
จากประเทศไทยท่ีสำคัญ ได้แก่ ประเทศคูเวต ซาอุดิอารฌีย ลาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตลั โดย 
ที่ประเทศคูเวตได้เริ่มนำเข้าในปี พ.ศ. 2524 เป็นปริมาณ 98 ตัน มูลค่า 4.90 ล้านบาท และมี 
ปริมาณเพิ่มขึ้นเรื่อย  ๆ จนกระท่ังปี พ.ศ. 2536 มีการนำเข้า 1,168 ตัน มูลค่า 57.28 ล้านบาท 
สำหรับประเทศซาอุดิอารเปีย และลาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตลั ได้มีการเริ่มนำเข้าในปี พ.ศ. 2524 
และ 2525 ตามสำคับ โดยนำเข้าเป็นปริมาณ 0.15 ตัน มูลค่า 0.10 ล้านบาท และ 12 ตัน 
มูลค่า 0.62ล้านบาทตามลำคับ และมีการนำเข้าเพิ่มขึ้นเรื่อยๆต่อมา แต่มีการขยายตัวไม่มาก 
นัก รวมทั้งส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งของประเทศไทยในทั้ง 3 ประะทศ มีปริมาณไม่มากเมื่อ 
เทียบคับประเทศคู่แข่งขันอื่น  ๆ โดยจากตารางท่ี 4.20 พบว่าในระหว่างปี พ.ศ. 2533 -  2538 
ปริมาณการส่งออกไก่สดแซ่แข็งของประเทศไปไทยยังตลาดทั้ง 3 ประเทศ มีลัดส่วนการส่งออก 
ในแต่ละประเทศต่อปริมาณการส่งออกไก่สดแซ่แข็งทั้งหมดไม่เกินร้อยละ 1 ซึ่งเป็นลัดส่วนท่ีน้อย 
เมื่อเทียบคับการส่งออกทั้งหมด ลาเหตุเน่ืองจาก ไก่สดแซ่แข็งที่ประเทศไทยส่งออกเป็นประ๓ ท 
ถอดกระดูก ซึ่งไม่เป็นที'นัยมของประเทศในกลุ่มตะวันออกกลาง ชึ่งมีความนัยมไก่สดแซ่แข็งทั้ง 
ตัว นอกจากน้ีประเทศไทยไม่สามารถแข่งขันด้านราคาคับประเทศคู่แข่งขันได้ เน่ืองจากต้นทุน 
การผลิตของประเทศไทยสูงกว่าคู่แข่งขัน โดยเฉพาะในกลุ่มประซาคมยุโรป ซึงได้รับเงินช่วยเหลือ 
จากรัฐบาลเพื่อชดเชยการส่งออก และให้สินเช่ือในอัตราดอกเบี้ยต่ําแก่เกษตรกรผู้ผลิต ในส่วน 
ของประเทศสหรัฐอเมริกา จะได้เปรียบในด้านเทคโนโลยีการผลิตที่ดีกว่า รวมท้ังต้องประสบคับ 
ต้นทุนค่าขนส่งของไทยที่สูงมาก เพราะเรือห้องเย็นที่ไปยังกลุ่มประเทศตะวันออกกลางมีน้อยมาก 
โดยจะมีลักษณะการค้าเป็นระบบการขนส่งเที่ยวเดียว (One Way Trade) คือไม่มีสินค้าท่ี
ใช้ห้องเย็นส่งกลับมายังประเทศไทย ผู้ส่งออกในกลุ่มประเทศนี้ของไทยขาดประลบการณ์ และมี 
ข้อมูลทางการตลาดไม่เพียงพอ จากปัญหาต่าง  ๆ จึงทำให้ส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งของ
ประเทศไทยในท้ัง 3 ประเทศมีส่วนแบ่งตลาดท่ีน้อย เมื่อเปรียบเทียบคับประเทศคู่แข่งขัน โดย 
สามารถพิจารณาส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งของประเทศไทยใน 3 ประเทศได้ดังน้ี

จากตารางท่ี 4.21 พบว่าส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งของประเทศไทยใน
ประเทศสาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตลัมีปริมาณน้อยเมื่อเทียบคับประเทศคู่แข่งขันในบางประเทศ 
เซ่น ประเทศฝร่ังเศส เดนมาร์ก และสหรัฐอเมริกา โดยส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งของประเทศ
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ไทยในตลาดสาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตล์มีลัดส่วนของส่วนแบ่งตลาดไม่ถึงร้อยละ 1 ซ่ึงเป็นลัด
ส่วนน้อยมากเมื่อเทียบกับประเทศคู่แข่งฃันท่ีกล่าวข้างต้น แต่เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดไนแต่
ละปี พบว่า ส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งของไทยมีทั้งลดลงและเพิ่มขึ้น แต่มีความแตกต่างกันไม่ 
มากนัก จะมีเฉพาะในช่วงปี พ.ศ. 2537 ส่วนแบ่งตลาดลดลงจากปี พ.ศ. 2536 มาก คือ จาก 
ส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 0.843 ในปีพ.ศ. 2536 ลดลงเหลือร้อยละ 0.241 ในปี พ.ศ. 2537 แต่ใน 
ปี พ.ศ. 2538 ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 0.596 ซึ่งแสดงว่าการส่งออกไก่ลดแซ่แข็งของ 
ไทยในประเทศนี้ยังไม่มีความแน่นอน แต่มีปริมาณการนำเข้าทุกปี ซ่ึงถ้าประเทศไทยมีนโยบาย 
ส่งเสริมที่ดี ก็จะสามารถเพิ่มส่วนแบ่งตลาดในประเทศนี้ได้

จากตารางท่ี 4.22 พบว่า ส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งของประเทศไทยใน
ประเทศซาอุดิอารเปีย มีปริมาณส่วนแบ่งตลาดน้อยมากเมื่อเทียบกับประเทศคู่แข่งขันอื่น เซ่น 
ประเทศฝร่ังเศส สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ เป็นต้น โดยพบว่าส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งของ 
ไทยในประเทศซาอุดิอารเปียมีลัดส่วนไม่ถึงร้อยละ 1 เซ่นเดียวกับประเทศสาธารณรัฐอาหรับเอมิ 
เรตลั แต่ส่วนแบ่งตลาดไก,สดแซ่แข็งของประเทศไทยยังมากกว่าประเทศคู่แข่งขันในบางประเทศ 
เซ่น สเปน ออสเตรเลีย เป็นต้น ทั้งนี้เม่ือพิจารณาส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งของประเทศไทยใน 
แต่ละปี พบว่ามีลัดส่วนเพ่ิมขึ้นตลอด มีเพียงในปีพ.ศ. 2534 ที่ส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งลดลง 
โดยลดลงจากปีพ.ศ. 2533 จากส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งของไทยร้อยละ 0.131 เป็นร้อยละ 
0.055 ในปี พ.ศ. 2534 จากส่วนแบ่งตลาดท่ีเพิ่มข้ึนในตลาดประเทศชาอุดิอารเปีย แสดงถึง 
ความลามารถของประเทศไทยในการขยายตลาดในประเทศนี้

จากตารางท่ี 4.23 ซ่ึงแสดงส่วนแบ่งตลาดไก่ลดแซ่แข็งของไทยในประเทศคูเวต 
พบว่า ส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งของประเทศไทยในประเทศคูเวต มีปริมาณน้อยกว่าประเทศคู่ 
แข่งขันในบางประเทศ เซ่น ประเทศฝร่ังเศส เดนมาร์ก เป็นต้น โดยส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็ง 
ของประเทศไทยในประเทศคูเวต มีปริมาณส่วนแบ่งตลาดมากกว่า 2 ประเทศท่ีนำเข้าข้างต้น 
โดยในช่วงปี พ.ศ. 2533 -  2538 ส่วนแบ่งตลาดไก่ลดแซ่แข็งของประเทศไทยในประเทศคูเวตมีลัด 
ส่วนของส่วนแบงตลาดสูงสุดร้อยละ 2.329 ในปี พ.ศ. 2536 และมีส่วนแบ่งตลาดตำสุดร้อยละ 
0.627 ในปี พ.ศ. 2534 ซึ่งการนำเข้าไก่สดแซ่แข็งของประเทศคูเวตยังมีปริมาณนำเข้าในแต่ละปี 
ไม่แน่นอน โดยในบางปีมีปริมาณการนำเข้ามาก บางปีมีปริมาณการนำเข้าน้อยลง



ตารางท่ี 4.20 แสดงสัดส่วนของปริมาณการส่งออกไก่สดเฟแข็งของไทยในตลาดตะวันออกกลางที่สำคัญต่อการส่งออกไก,สดแร{แข็งของไทย
ทั้งหมด ปี พ.ศ.2533 - 2538

ปริมาณ : ตัน
2533 2534 2535 2536 2537 2538

ประเทศ ปริมาณ %ร ปริมาณ %ร ปริมาณ %ร ปริมาณ %ร ปริมาณ %ร ปริมาณ %ร
อาหรับเอมิเรตสั 156 0.112 138 0.084 254 0.145 624 0.397 198 0.129 596 0.396
ชาอุดิอารฌีย 275 0.198 135 0.082 290 0.166 230 0.146 234 0.153 670 0.445
คูเวต 156 0.112 138 0.084 458 0.262 1,168 0.744 388 0.254 963 0.640
ปริมาณการส่งออกไก่ 
สดแช่แข็งของทั้งหมด

138,945 100 164,176 100 174,829 100 157,081 100 152,903 100 150,425 100

ท่ีมา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์

หมายเหตุ : ร  คือ สัดส่วนของไก่ลดเฟแข็งที่ล่งไปยังประเทศตะวันออกกลางต่างๆ ต่อปริมาณการส่งออกไก่สดแช่แข็งทั้งหมด



ตารางท่ี 4.21 ปริมาณการ‘ป้าเข้าไก่สดเ๗ แข็งของประเทศสาธารณรัฐอาหรับเอมิเรตส์จากประเทศต่างๆ ระหว่างปิ พ.ศ.2533 - 2538
ป ร ิม าณ  : ตัน

2533 2534 2535 2536 2537 2538
ประเทศ ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS

ฝร่ังเศส 22,574 40.35 18,826 30.78 17,609 26.36 21,987 29.71 21,677 26.38 20,945 20.94
เดนมาร์ก 14,838 26.52 14,638 23.94 16,650 24.63 18,408 24.86 27,213 33.12 26,905 26.90
สหรัฐอเมริกา 3,589 6.42 138 0.225 8,059 12.07 8,897 12.02 0 0 9,845 9.845
ไทย 156 0.279 138 0.225 254 0.380 624 0.843 198 0.241 596 0.596
เนเธอร์แลนด์ 133 0.238 81 0.132 0 0 2,232 3.016 538 0.655 512 0.512
สหราซอาณาจักร 18 0.032 17 0.028 17 0.025 40 0.054 172 0.209 184 0.184
อ่ืนๆ 14,638 26.16 27,317 44.67 24,137 16.14 21,812 29.47 23,073 28.08 41,013 41.01
รวม* 55,946 100 61,155 100 66,787 100 74,000 100 82,169 100 100,000 100

ท่ีมา : Supplement to the WorldTrade Annual 
*Fao Yearbook trade

หมายเหตุ : MS คือ ส่วนแบ่งตลาดไก่ลดแซ่แข็ง



ตารางท่ี 4.22 ปริมาณการน่าเข้าไก1สดแร{แข็งของประเทศซาอุดิอารเปิย จากประเทศต่างๆ ระหว่างปี พ.ศ.2533 - 2538
ปร ิม าณ  : ตัน

ประเทศ
2533 2534 2535 2536 2537 2538

ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS
ฝร่ังเศส 113,738 54.14 108,375 44.10 119,502 68.48 110,211 65.32 125,323 88.98 132,931 66.47
สหรัฐอเมริกา 7,068 3.36 10,912 4.441 12,830 7.35 11,962 7.089 13,539 9.613 15,609 7.805
เนเธอร์แลนด์ 364 0.173 162 0.066 415 0.238 1,397 0.828 54 0.038 446 0.223
เดนมารัก 275 0.131 0 0 0 0 1,053 0.624 1,024 0.727 988 0.494
ไทย 275 0.131 135 0.055 290 0.166 230 0.136 234 0.166 670 0.335
สเปน 38 0.018 21 0.009 15 0.008 15 0.009 31 0.022 18 0.009
ออสเตรเลีย 13 0.006 0 0 20 0.011 26 0.015 22 0.016 18 0.009
สหราซอาณาจักร 0 0 24 0.009 183 0.105 0 0 19 0.013 22 0.011
อ่ืนๆ 88,305 42.03 126,099 51.32 41,263 23.64 43,839 25.98 595 0.422 49,298 24.66
รวม* 210,076 100 245,728 100 174,503 100 168,733 100 140,841 100 200,000 100
ท่ีมา : Supplement to the WorldTrade Annual

*Fao Yearbook trade
หมายเหตุ : MS คือ ส'วนแบ่งตลาดไก่ลดแซ่แข็ง



ตารางท่ี 4.23 ปริมาณการนำเข้าไก่สดเ๗ แข็งของประเทศคูเวต จากประเทศต่างๆ ระหว่างปี พ.ศ.2533 - 2538
ป ร ิม าณ  : ตัน

ประเทศ
2533 2534 - 2535 2536 2537 2538

ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS ปริมาณ %MS ปริมาณ % MS ปริมาณ %MS ปริมาณ % MS
ฝร่ังเศส 4,866 21.16 5,995 27.25 11,588 30.36 13,735 27.38 10,163 23.12 31,807 58.16
เดนมาร์ก 4,257 18.51 4,258 19.35 6,438 16.38 8,320 16.59 7,203 16.39 7,645 13.98
สหรัฐอเมริกา 1,798 7.817 524 2.382 1,678 4.396 2,086 4.159 1,946 4.427 2,184 3.990
ไทย 156 0.678 138 0.627 458 1.199 1,168 2.329 388 0.883 963 1.761
เนเธอร์แลนด์ 0 0 0 0 38 0.100 58 0.116 64 0.146 80 0.146
อ่ืนๆ 11,923 50.83 11,085 50.39 17,973 47.08 24,791 49.42 24,168 54.98 12,013 21.96
รวม* 23,000 100 22,000 100 38,173 100 50,158 100 43,958 100 54,692 100

ทีมา : Supplement to the WorldTrade Annual 
*Fao Yearbook trade

หมายเหตุ : MS คือ ส่วนแบ่งตลาดไก่สดแช่แข็ง



อย่างไรก็ตามถึงแม้ส่วนแบ่งตลาดไก่สดแซ่แข็งซองประเทศไทยในตลาดนำเข้าทั้ง 
3 ประเทศจะมีส่วนแบ่งตลาดท่ีน้อย แต่โอกาสในการส่งออกไก่ลดแซ่แข็งของประเทศไทยไปยัง 
ตลาดในกลุ่มประเทศตะวันออกกลางยังมีอยู่ ถ้าสามารถผลตได้ตามความต้องการของผู้บริโภค
เหล่านี้และลามารถพัฒนาสินค้าให้มีความเหนือกว่าประเทศคู่แข่งขัน เซ่น การผลิตไก่ลดแซ่แข็ง 
ในรูปสินค้าแปรรูป หรือเมื่อคู่แข่งขันลดการอุดหนุนการส่งออก* ตามข้อตกลงแกตต์ ซึ่งส่งผลให้ 
ราคาส่งออกของประเทศเหล่านี้สูงขึ้น โดยในปัจจุบันได้มีการให้ความร่วมมือกันระหว่างภาครัฐ
บาลและเอกชนในการเจรจาเพี่อขยายตลาด รวมทั้งมีการเชิญผู้นำเข้าจากประเทศในกลุ่มมุสลิม 
มาเยี่ยมซมและตรวจสอบสภาพการเลี้ยง การฆ่าและชำแหละไก่ของประเทศไทยไทย ทำให้ผู้นำ 
เข้ามีความเช่ือมั่นในสินค้าซึ่งส่งผลให้ลามารถขยายตลาด และเพิ่มการส่งออกในกลุ่มตลาดน้ีได้ 
ต่อไป

’ ประเทศผู้ผลิตไก,สดนข่แข็งรายใหญ่ได้มีการอุดหนุนการส่งออกไก,ลดแช่แข็งก่อนข้อตกลง 
ของแกตต์ ที่สำคัญอาทิเช่น รัฐบาลของประเทศสหรัฐอเมริกาจ่ายอุดหนุนกาารส่งออกเน้ือไก่ประมาณร้อยละ 
1.5 ของมูลค่าการส่งออกตามโครงการการขยายการส่งออก ( Export Enchancement Program : EEP ) 
สหภาพยุโรปมีระบบการชดเชยการส่งออกซ่ึงถ้าเป็นการส่งออกยังตลาดท่ีมีการแช่งขันสูง จะได้เงินซดเชยมาก 
เช่นปี 2536 การส่งไก่สดแช่แข็งไปกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง ผู้ส่งออกจะได้รับเงินชดเชย 320 ECU / ด้น 
ถ้าส่งไปยุโรปตะวันออกจะได้ชดเชย 360 ECU/ด ้น  และถ้าส่งออกไปยังเขตอ่ืนจะได้รับเงินชดเชย230 ECU / 
ด้น เป็นต้น
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