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ความเป็นมาและความสำคํณฃองปัญหา

วิวัฒนาการของการโฆษณาสินค้ามีการเปล่ียนแปลงไปตามยุคสมัยซ่ึงอาจแบ่งตามลำดับ 

ดังน้ี (เสรี วงษ์มณฑา,2540)

ยุคผลิตภัณฑ์ (Product era) ท่ีเน้นการโฆษณาด้านคุณสมปติของสินค้า แต่ยุคน้ีเส่ือม 

ความนิยม เน่ืองด้วยการโฆษณาในลักษณะน้ีจะทำให้สินค้าท่ีทำการตลาดภายหลงจะเป็นสินค้าท่ี 

เรียกว่าเลียนแบบโดยทันที จนเป็นเหตุทำให้เกิด

ยุคของการโฆษณาท่ีใช้ภาพพจน์(Image era) โฆษณายุคน้ีจะใช้รูปภาพหรือสัญลักษณ์ 

ต่าง  ๆ เพ่ือสะท้อนภาพพจน์ของสินค้าในยุคน้ีไม่อาจจะลามารถท่ีจะเลียนแบบกันได้ในการ 

บรรยายถึงคุณสมปติ แต่สามารถเลียนแบบกันได้โดยการใช้สัญลักษณ์หรือรูปภาพท่ีมีความ 

ใกล้เคียงกันจึงทำให้สินค้าดูมีความสับสนในเชิงภาพพจ1น์ได้จึงทำให้มีการเปล่ียนแปลงเข้าสู่

ยุคของตำแหน่งผลิตภัณฑ์(Product Positioning) เป็นยุคท่ีคำนึงถึงผลิตภัณฑ์ท่ีแตกต่าง 

และมีคุณคำต่อจิตใจผู้บริโภค และคำนึงถึงความสัมพันธ์เชิงเปรียบเทียบกับคู่แข่งดังน้ันตำแหนง 

ผลิตภัณฑ์จึงเกิดการเลียนแบบได้ยาก

โฆษณาในปัจจุบันอยู่ในภาวะท่ีมีการแข่งขันสูง จึงมีความจำเป็นต้องสร้างความแตกต่าง 

โดยจะมีการกำหนดบุคลิกตราสินค้า (Brand Personality) ให้ชัดเจน (สรวุธ ประดับพล, 2543)

อีกท้ังบุคลิกภาพถือว่าเป็นอีกปัจจัยอีกประการหน่ึงท่ีจะระบุความแตกต่างของกลุ่มผู้บริโภค 

(ปริญ ลัาษิตานนท์, 2544) ทำให้เราลามารถส่ือสารให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายได้ซัดเจน และเพ่ิม 

ระดับความทรงจำแก่ผู้บริโภคได้ ซ่ึงมีค้นหาบุคลิกภาพหลายวิธีหน่ึงในน้ันอาจสะท้อนมาจาก 

ความเข้าใจลึกซึงภายในจิตสำนึกของผู้บริโภค (Insight) อีกคร้ังหน่ึง หลังจากเม่ือมีการวางแผน 

ทางการตลาดของสินค้าน้ันๆและกำหนดบุคลิกภาพของสินค้าเป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว จะเข้ามาสู่ 

ข้ันตอนการทำส่ือโฆษณาให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายท่ีกำหนดไว้

ลักษณะของส่ือท่ีใซ้มีมากมายไม่ว่าจะเป็น ส่ือวิทยุ ส่ือโทรศัพท์ และอ่ืน  ๆอีกมากมาย 

เกิดข้ึนใหม่อยู่ตลอดเวลาแต่ยังมีส่ือโฆษณาส่ิงพิมพ์ท่ีเป็นส่ือท่ีนิยมเสมอมา และมักจะต้องอยู่ใน 

แผนการประซาสัมพันธ์สินค้าส่วนใหญ่โดยนำเสนอของส่ือลักษณะน้ี นักออกแบบโฆษณาจะต้อง 

ใช้แนวคิดในการส่ือสารข้อมูล เพ่ือส่ือสารแนวคิดน้ันออกมา และจะต้องใช้ความรู้ทางด้านการ
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ออกแบบเรขศิลป๋ต่าง  ๆไม่ว่าจะเป็นการจัดวางตัวอักษร (Typographic) ภาพถ่าย 

(Photographic) ภาพประกอบ (Illustration) ท้ังหมดส่งผลให้เกิดบุคลิกภาพต่างๆกัน ตามแต่ 

วิธีการนำเลนอรูปแบบน้ัน  ๆโดยอดีตแล้วนักออกแบบโฆษณา จะ'ใช้'หลักการออกแบบเรขศิลป๋ส่วน 

ใหญ่ภายใต้แนวนิยมแบบโมเดิร์น (Modern Movement) โดยมีรากฐาน'ในการ'ออกแบบเรขศิลป็ 

ของลถาปนิกจากบาวเฮ้าส์(Bauhaus) คือ มิส วาน เดอ โรฮ (Mies van der rohe) ทีว่า “ยิงน้อย 

ยิงมาก” (Less is more) จะมุ่งเน้นให้เกิดผลงานออกแบบท่ีเรียบง่ายไม่ใช้องค์ประกอบ ท่ีไม่ 

จำเป็น โดยให้ความสำคัญกับโครงสร้างเป็นหลัก ซ่ึงได้รันการออกแบบข้ึนด้วย จุดมุ่งหมายในการ 

ล่ือสารความหมายของเน้ือหาเป็นสำคัญ ท้ังน้ืก็เพราะข้อจำกัดทางด้านเคร่ืองมือออกแบบเรขศิลป๋ 

ซ่ึงต่างกับปัจจุบันน้ีท่ีมืคอมพิวเตอร์เป็นเคร่ืองมือทางด้านการออกแบบเรขศิลป็ และคอมพิวเตอร์ 

น้ีเองท่ีเข้ามามืบทบาทเป็นตัวแปรในการออกแบบงานเรขศิลปั เพราะคักยภาพของคอมพิวเตอร์ท่ี 

สามารถให้นักออกแบบมีการทดลองสร้างและคิดแปลงองค์ประกอบรวมท้ังจัดวางองค์ประกอบ 

เปรียบเทียบจนกว่าจะได้งานท่ีพอใจ ในช่วงเวลาน้ีเองอำนวยให้เกิดแนวทางใหม่ เป็นท่ีรู้จักกันใน 

ชือ ดีคอนสตรักชัน (Deconstruction)

ดีคอนสตรักซ่ัน มีรากฐานมาจากแนวทางด้านวรรณกรรม ผู้ท่ีเรียกคำน้ีคร้ังแรกคือ 

ปรัชญา เมธี ซาวฝร่ังเศส ฌาค แดรีดาร์ (Jacque Derrida) ซ่ึงแดรีดาร์ ให้คำนำคำว่า 

ดีคอนสตรักซ่ัน มาจากงานของ มาร์ติน ไฮเด็กเกอร์(Martin Heidegger) ท่ีพูดคุยกันถึงธรรมชาติ 

ของปรัชญา โดยเฉพาะอย่างย่ิงท่ีเก่ียวกับความเคล่ือนไหวของปรัชญาท่ีเรียกว่าหิเนอมมินอลโลจี 

(Phenomenology) ซ่ึงมือยู่ 3 ข้ันตอนคือ การลดทอน (Reduction) การสร้าง (Construction)

และการทำลาย (Deconstruction) ซ่ึงหมายถึงการทำลายทางปรัชญา แต่สำหรับแดรีดาร์ คำว่า 

ดีคอนสตรักข้ัน เป็นทำทีอันหน่ึงในความหมายระตับรากคำน้ัน เๆป็นการมองไปท่ีรากของมัน ไม่ใช่ 

แค่การปฏิเสธส่ิงท่ีเป็นอยู่ แต่ให้ย้อนกลับไปยังจุดเร่ืมต้นแล้วลองเร่ิมกันใหม่ โดยเช่ือว่าไม่ 

จำเป็นต้องเป็นไปตามท่ีเป็นอยู่ ณ วันน้ี

ดีคอนสตรัคชัน จึงถือกำเนิดโดยแดรีดา ร ์ในช่วงปลายทศวรรษท่ี 60 และ กลายมาเป็น 

ศัพท์บัญญ่ติของซาวอเมรีกาในช่วง 10 ปีหลัง ท้ังจากอังกฤษและแคนาดาถือเอางานเขียนของเขา 

มาใช้ในฐานะท่ีเป็นข้อมูลข้ันปฐมภูมิ เขาได้ก้าวข้ึนมาโดดเด่นในอเมริกาด้วยระเบียบวิธีการเซิง 

วิพากษแ์ละปรัชญาเก่ียวกับดีคอนสตรักข้ันปัจจุบันแนวทางความคิดนีท่ียังคงเป็นเอกลักษณ์ของ 

ตัวเขาอยู่อย่างต่อเน่ือง ผลงานต่าง  ๆในแนวทางดีคอนสตรักข้ัน ของแดรีดารได้ถูกนำไปสัมพันธ์ 

กับปรากฏการณ์ท้ัว  ๆ ไปของโฟลโมเดิร์นนิซึม (Postmodernism) ทฤษฎีต่าง  ๆ เก่ียวกับ โฟสโม
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เดิร์นนิ'ซึม และท่าทีต่าง  ๆปรากฏตัวออกมาในหลากหลายรูปแบบในขอบเขตของทฤษฎีทางสังคม 

และการเมือง สิงท่ีทำให้โฟสโมเดิร์นนิซึม รวมกันเป็นเอกภาพ ส่วนใหญ่แล้วเป็นเร่ืองของการท้า 

ทายและการปฏิเสธเก่ียวกับคุณค่าความจริง รวมถึงความสามารถในเชิงปฏิบัติเก่ียวกับความ 

ยุติธรรมและสันติภาพของสถาบันต่าง  ๆทางการเมืองและเศรษฐกิจท่ีบรรลุถึงในยุคโมเดิร์น 

(Modem) เช่นเดียวกับ หนทางอันหลากหลายซ่ึงพวกเราต่างรู้และกระทำกัน เพ่ือจะอธิบายและ 

ทำความเข้าใจตัวของเราเอง

และได้ขยายเป็นทฤษฎีครอบคลุมสาขาวิชาแขนงต่าง  ๆ เช่น พฤกษ์ศาสตร์ ศาสนา 

สถาปัตยกรรม เรขศิลป้ จนกระท้ังคำว่า ดีคอนสตรกอัน ได้กลายมามีความหมายว่า การฉีกทิง 

การร้ือ หรือการทำลาย สำหรับดีคอนสตรักช่ันในงานออกแบบสถาปัตยกรรม ถือได้ว่าเป็นงาน 

ออกแบบแรก  ๆท่ีได้นำมาใช้ เกิดข้ึนอย่างเป็นทางการเม่ือปีค.ศ.1988 จากการจัดการสัมมานา 

และนิทรรศการดีคอนสตรักทีวิล อาคิเทคเทอร์ (Deconstructivist Architecture) ท่ีพิพิธภัณฑ์โม 

เดิร์น อาร์ท (Modem Art) โมมา (MOMA) ณ กรุงนิวยอร์ค โดยมืทิเลลิป จอร์นโชวิ (Philip 

Johnsovi) และ มาร์ค วิจล่ี (Mark Wigley) เป็นผู้อำนวยงานนิทรรศการ รูปแบบงาน 

สถาปัตยกรรมดีคอนสตรักช่ันน้ีได้รับอิทธิพลบางส่วนจากแนวคิดเก่ียวกับ ดีคอนสตรัคช่ันของแดริ 

ดาร์โดยเฉพาะอย่างย่ิง 2 สถาปนิก คือ ปีเตอร์ เอลแซนแมน (Peter Eisenman) และเบอร์นาทร์ 

ทิสชูมิ (Bernard Tschumi) โดยรูปแบบของงานสถาปัตยกรรมจะมืการร้ือย้ายโครงรูปของท่ีว่าง 

(Space) แบบเดิมๆ ออก มีการจับหมุนจับวางช้อนทับในแนวแกนท่ีต่างๆกันทำให้เกิดรูปแบบ 

แปลกๆโดยภาพรวมแล้วจะมืสักษณะคล้ายกันคือ การแสดงออกถึงความขับซ้อน แปลก 

ประหลาดผิดเพ้ียนรูปทรงบิดเบ้ียว

จากงานสถาปัตยกรรมดีคอนสตรักซ่ัน จึงเร่ิมเข้ามามืบทบาทในงานออกแบบเรขศิลป้ 

(Graphic Design) การถ่ายภาพ ทัศนศิลป็ เครืองเร่ือน ผลิตภัณฑ์ และแฟช่ัน โดยเร่ิมแพร่หลาย 

ท่ัวโลก ในทศวรรษท่ี 90 รูปแบบของดีคอนสตรักช่ัน เร่ิมรุนแรง ก่อนหน้าน้ี มีการวิพากษ์วิจารณ์ 

อย่างมาก เก่ียวกับดีคอนสตรัก1ช่ัน ในสถาบันแคนบรุ๊ค (Cranbook) ท่ีต้องการหาข้อสรุปของดี 

คอนสตรักช่ันจะเห็นได้จากโปสเตอร์โฆษณา ท่ีเน้นไปท่ีคำพูดว่า ทำทุกส่ิงท่ีผิด 

ต้ังแต่ปีค.ศ. 1990 เดวิท คาร์สัน (David Carson) ผู้สร้างความต่ืนตัวและส่งผลต่องานออกแบบ 

เรขศิลป็ดีคอนสตรัคช่ันได้อย่างมากล้นักออกแบบเรขศิลป็รุ่นใหม่ผลงานของเขาคือ การเป็นผู้กับ 

กับศิลป็ (Art Director) ให้กับนิตยสารเรย?โน (Raygun) ต้ังแต่ปีค.ศ. 1992 ถึง 1995 ท่ีได้รวบรวม 

ข้อมูลจากกลุ่มการบรรยาย (Lecture) และ ปีกหักงาน (Work shop) ท่ัวโลกนำเสนองานท่ี 

แพร่หลาย ในแนวทดลอง (Experiment) ได้รับการพูดถึงกันอย่างท้วมท้น และแสดงออกซ่ึง
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ภาพลักษณ์ของนิตยสารเรย์กัน ท่ีมีการทอลอง โดยเฉพาะอย่างย่ิงพ้ืนนอกอเมรกา เพราะว่า 

นิตยสารเรย์กัน มีอิทธิพลต่อนักออกแบบตัวอักษร (Typographic) และนักออกแบบเรฃศิลบํ[อย่าง 

ชัดเจน และยังส่งผลครอบคลุมไปถึงงานในส่ือ อ่ืน  ๆอีก จากความสำเร็จของนิตยสารเรย?โน ความ 

นิยมไปสู่กลุ่มวัฒนธรรมวัยรุ่นยุคเจนเนร์อเรซน เยกซ์(Generation X) และ เดวิท คาf สัน เองเป็น 

ผู้'นำงานออกแบบเรขคิลปัในรูปแบบ (Style) ดีคอนสตรัคซ่ันมาใช้ในงานโฆษณาพบได้ในโฆษณา 

ของเป็บช่ี โคส่า (Pepsi-Coia), ไนก้ื (Nike), ไมโครชอฟ (Microsoft) และหลังจากน้ันก็เป็นท่ีนิยม 

เร่ือยมาในปีค.ศ. 1977หนังสือพิมพ์อังกฤษได้ยกย่องเดวิท คาร์ลัน ว่าเป็นผู้นำของงานรูปแบบดี 

คอนสตรัคซ่ัน (A Hero of Deconstruction) กล่าวคือการทำลายกฎคือตัวกระตุ้นอย่างดีของ เดวิท 

คาร์ลัน ท่ีจะนำมาใช้ในการออกแบบ แต่สิงสำคัญอีกสิงหน่ึงคือ การมีศูนย์การทางด้านความคิดท่ี 

มีหลักการของ ดีคอนสตรักซ่ันอยู่ต้ังแต่เร่ิมคิดงานออกแบบ

หากเปรียบเทียบถึงความแตกต่างของแต่ละแนวนิยมทางด้านเรขศิลป็ จะเห็นได้ว่ามีการ 

จัดวางองค์ประกอบทางเรขศิลป็ต่างๆกัน การจัดวางองค์ประกอบเรขศิลป็ท่ีต่างกันน้ีสามารถ 

สะท้อน บุคลิกภาพ ด้วยความแตกต่างทางด้านรูปแบบเรขศิลป็เองเราสามารถใช้รวมไปกับ

แนวคิดท่ีจะส่ือสารไปในงานโฆษณา ให้เหมาะลมกับบุคลิกภาพท่ีแตกต่างกันไปตามแต่ 

วัตถุประสงค์ท่ีกำหนดเอาไว้

ปัญหาของการวิจัย

การใช้รูปแบบดีคอนสตรักช่ัน (Deconstruction) ในงานออกแบบโฆษณา สามารถส่ือสาร 

บุคลิกภาพ (Personality) ใดได้ มีวิธีการใช้เทคนิคการปรับเปล่ียนองค์ประกอบ (Technic)

อย่างไร และหลักการใช้โครงสร้างการจัดองค์ประกอบ (Composition Structure) อย่างไร 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

1. เพ่ือระบุบุคลิกภาพท่ีสามารถส่ือสารได้ด้วยรูปแบบดีคอนสตรัคข่ัน

2. เพ่ือหาวิธีการใช้เทคนิคการปรับเปล่ียนองค์ประกอบ

3. เพ่ือหาวิธีการใช้หลักการโครงสร้างการจัดองค์ประกอบ

ขอบเขตของการวิจัย
1.การศึกษาคร้ังน้ีจะศึกษาด้านรูปแบบ (Style) เท่าน้ัน

คำจำกัดความหมายของคำวารูปแบบ (Style) น้ันหมายถึงการทำช้ํา  ๆตามแบบอย่างกัน 

ไม่ว่าจะเป็นทางด้านพฤติกรรมการแสดงออกของมนุษย์ เช่ือในส่ิงของต่าง  ๆท่ีมนุษย์สร้างข้ึนซ่ึง



« อ ส ม f i n ลาง ส ท า ม น ) แ ย บ ร

จ พ า ล ง ก า ณ ํม ห า ว ท ย า  at) 
—  โ— J

เบนผลมากจากการให้ทางเลือกภายใต้เง่ือนไขของผู้เป็นเจ้าของต้นแบบน้ัน (Bevel Lang, p.21,

1987) เม่ือพิจารณาถึงงานศิลปะเซ่น จิตรกรรม ประติมากรรม งานสถาปัตยกรรม งานออกแบบ 

อุตสาหกรรม จนกระท่ังงานออกแบบเรขศิลป๋ ในทุก  ๆประเภทมักจะมีลักษณะท"งด้าน 

แนวความคิด และรูปแบบเฉพาะให้สังเกตเห็นได้ไม่อย่างใดก็อย่างหน่ึงลักษณะถ่ายทอดออกมา 

ในขอบเขตหรอทิศทางเดียวกันซ่ึงช่วยให้ผู้พบเห็นจดจำได้ อาจเป็นไปได้ต้ังแต่รูปทรงภายนอก 

องค์ประกอบการแสดงออกและคุณคาเฉพาะ งานออกแบบท่ีทำข้ึนโดยคน  ๆ เดียวหรือเป็นกลุ่ม 

จำนวนมากแต่ละช้ินน้ันนอกจากจะมีเอกลักษณ์ของตัวมันเองแล้ว ในขณะเดียวกันมันยงแสดงให้ 

เห็นบุคลิกลักษณะบางอย่างท่ีมีขอบเขตให้สามารถสังเกต และอธิบายได้ร่วมกับงานออกแบบช้ิน 

อ่ืนๆท่ีอยู่ร่วมสไตล์เดียวกัน (นวลน้อยบุญวงษ์, p.68, 2542)

ทุกแนวนิยมของงานออกแบบเรขศิลป้จะมีท่ังปรัชญา แนวคิด และรูปแบน คู่กันเสมอ แต่ 

เม่ือเวลาผ่านไป จะมีการกลับมาของรูปแบบของแนวนิยมน้ัน  ๆโดยการกลับมาอีกครังมักจะ 

กลับมาเพียงรูปแบบเท่าน้ัน อย่างเซ่นแนวร่วมปิอป (POP) ท่ีมีปรัชญาท่ีเก่ียวกับมุมมองสเปช เอจ 

(Space Age) การใช้แล้วท้ิง และรูปแบบท่ีเน้นการใช้สีทัศนะใหม่ รูปทรงท่ีเต็มไปด้วยอารมณ์ แต่ 

เม่ือย้อนกลับมาในยุคน้ี จะเหลือเพียงลีและรูปทรงเสียส่วนใหญ่ อีกท่ังแนวร่วมปิอปเองก็เป็นการ 

หันเข้าไปหารูปแบบเก่าๆ

ตังน้ันการศึกษาในคร้ังน้ีจะเป็นการศึกษาเพียงรูปแบบ ท่ีแยกจากแนวคิดของผลงานดีคอนสต 

รักซ่ันในงานออก แบบโฆษณาเท่าน้ัน

2.กลุ่มตัวอย่างจากหนังสืออาไคล (Archive)

การเลือกผลงานตัวอย่างเลือกจากหนังสืออาไคล ภายในปีค.ศ. 1997-2004 จำนวน 

12,434 ช้ิน แบ่งตามประเภทได้ 33 ประเภท เป็นหนังสือประ๓ทราย 3 เดือน โดยหนังสืออาไคล 

ใช้การรวบรวมความเคล่ือนไหวผลงานโฆษณาท่ีส่งเข้ามาจากท่ัวโลกโดยไม่ได้เป็นการตัดสินให้ 

รางวัล

วิธืดำเนินงานวิจัย
ข้ันตอนในการดำเนินงานวิจัยแบ่งเป็น 10 ข้ันตอน ตังน้ี

1. ศึกษาข้อมูลจากวรรณกรรมท่ีเก่ียวกับดีคอนสตรักชัน

2. ศึกษาวิธีการใช้เทคนิคการปรับเปล่ียนองค์ประกอบ

3. ศึกษาหลักการ โครงสร้างการจัดองค์ประกอบ
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4. ศึกษาวรรณกรรมเก่ียวกับบุคลิกภาพ

5. รวบรวมผลงานท่ีมีเกณฑ์การใช้รูปดีคอนสตรักช่ัน ตามวรรณกรรม

6. สอบถามผู้เช่ียวชาญทางด้านการออกแบบเรขศิลป็และโฆษณาจำนวน 5 ท่าน

7. ว ิเคราะห ์ และสรุปข ้อมูล

8. เลือกกรณีศึกษารวมท้ังกำหนดกลยุทธํในการออกแบบโฆษณา

9. ออกแบบโฆษณาตามหลักการท่ีได้มาจากงานวิจัย

10. สรุปผลการวิจัยและรวบรวมผลงานวิจัยเป็นรูปเล่ม

ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ
1. สามารถระบุบุคลิกภาพท่ีสามารถส่ือสารได้ด้วยรูปแบบดีคอนสตรักซ่ัน

2. ลามารถระบุวิธีการใช้เทคนิคการปรับเปล่ียนองค์ประกอบ

3. สามารถระบุวิธีการใช้หลักการโครงสร้างการจัดองค์ประกอบ

นิยามคำศัพท์
ดีคอนสตรัก1ซ่ัน (Deconstruction) หมายถึง: แนวร่วมหน่ึงในการออกแบบ

รูปแบบ (Style) หมายถึง: ลีลา ลักษณะภายนอก

องค์ประกอบท่ีมองเห็นได้

องค์ประกอบเรฃศิลป็ (Composition) หมายถึง: การออกแบบเพ่ือจัดการกับรูปทรง

(form) ทีว่าง (space) ค่านำหนัก(value) สี 

(colour) และพ้ืนผิว (texture) ด้วยหลักการ

ต่าง  ๆ เข่น ซ้ํา ต ัดกัน รวมตัว

โครงสร้างการจัดองค์ประกอบ (Composition Structure) หมายถึง โครงสร้างเพ่ือเป็นแนวทาง

ในการจัดวางตำแหน่งขององค์ประกอบ

เทคนิคการปรับเปล่ียนองค์ประกอบ (Technic) หมายถึง: วิธีการปรับเปล่ียนองค์ประกอบ ท

ให้เกิดผลลัพธ์ต่าง  ๆ เซ่น ทำให้เหมือนเงา 

สะท้อนในน้ํา, ทำให้เหมือนภาพเขียนดินสอ 

บุคลิกภาพ (Personality) หมายถึง: การแสดงออกถึงบุคลิกของงานเรข

ศิลป็ เซ่น จริงใจ (Honesty), ร่าเริงแจ่มใส 

(Cheerful) และ ทันสมัย (Up-to Date) เป็นต้น
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