
วิธีการดำฌิบงาบวิจัย

1. การคัดเลือกศมาโ}กกณุ่เด้วอย่าง

การเลือกสมาซิกกลุ่มตัวอย่าง เป็นการเลือกแบบผู้เชี่ยวชาญระบุ (Expert Choies S am 
pling) โดยกลุ่มตัวอย่างที่จะใช้ศึกษาเป็นผลงานโฆษณาที่ได้รับการคัดเลือกจากคณะกรรมการตัดสิน 
การประกวดโฆษณายอดแ. งมแห่งประเทศไทย ซึ่งเป็นผู้ทรงคุณวุฒิและมีความเชี่ยวชาญเกี่ยวกับ 
งานโฆษณาในด้านต่างๆ ประกอบด้วย นักวิชาการ นักการตลาด และนักโฆษณา โดยการตัดสิน 
จะมีคณะกรรมการตัดสิน 2 ส่วน ได้แก่ คณะกรรมการตัดสินด้านการตลาด (Marketing) และ 
คณะกรรมการตัดสินด้านความคิดสร้างสรรค์และการผลิต (Creative & Production)

ตังนั้นกลุ่มตัวอย่างที่นำมาศึกษา จึงนับว่าเป็นงานโฆษณาที่มีความยอดเยี่ยมทั้งในด้านการ 
ตลาด ความคิดสร้างสรรค์ และการผลิต รวมทั้งเป็นที่ยอมรับอย่างกว้างขวางในวงการโฆษณาใน 
ประเทศไทย โดยงานโฆษณาที่ใช้เป็นกลุ่มตัวอย่างจะต้องมีคุณสมบัติต่างๆ ด้งนี้

1. เป็นงานโฆษณาสิ่งพิมพ์ (Print Advertisement)
2. เป็นงานโฆษณาที่ได้รับรางวัลโกล์ดอวอร์ด (Gold Award) การประกวดโฆษณายอดเยี่ยม 

แห่งประเทศไทย (TACT Awards) ในระหว่างปี พ.ศ. 2537 -  2542 (ครั้งที่ 19 ถึง 
ครั้งที่ 23) รวม 5 ปี ในหมวดต่างๆ ตังนี้

2.1 รางวัลสิ่งพิมพ์โฆษณาเดี่ยวยอดเยี่ยมในกลุ่มผลิตภัณฑ์
2.2 รางวัลสิ่งพิมพ์โฆษณายอดเยี่ยมประเภทแคมเปญ
2.3 รางวัลสิ่งพิมพ์โฆษณายอดเยี่ยมประเภทโปสเตอร์

3. เป็นงานโฆษณาที่มีภาพประกอบ ซึ่งอาจใช้ภาพประกอบแต่เพียงอย่างเดียว หรือใช้ร่วม 
กับข้อความโฆษณา (Copy) ด้วยก็ได้ แต่จะไม่พิจารณางานโฆษณาที่มีแต่ช้อความ 
โฆษณาเพียงอย่างเดียวในการสื่อสาร

2. การวิเคราะห์บุคลิกตราสินค์า

หลังจากคัดเลือกงานโฆษณาที่นำมาใช้เป็นสมาซิกกลุ่มตัวอย่างได้แล้ว จะทำการวิเคราะห์ 
บุคลิกตราสินค้า จากผลิตภัณฑ์/บริการที'ทำการโฆษณาในงานโฆษณาที่ค ัดเลือกมาได้ โดยการ 
วิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าจะแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ตังนี้



1. การวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพ (Demographics) แบ่งออกเป็น 
3 กลุ่ม ดังนี้

1.1 เพศ (Sex) แบ่งเป็น เพศชาย (Male) และเพศหญิง (Female)
1.2 กลุ่มอายุ (Age) แบ่งเป็นกลุ่มอายุดังนี้ ตํ่ากว่า 6 ปี, 6 -11 , 12-19, 20-34, 

35-49, 50-64  และ 65 ปีข้ึน’โป
1.3 ชั้นของสังคม (Social Class) แบ่งเป็น

ชั้นสูงส่วนบน (Upper-Upper), ชั้นสูงส่วนล่าง (Lower-Upper),
ชั้นกลางส่วนบน (Upper-Middle), ชั้นกลางส่วนล่าง (Lower-Middle),
ชั้นล่างส่วนบน (Upper-Lower) และชั้นล่างส่วนล่าง (Lower-Lower)

2. การวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าตามรูบแบบการใซ้ชีวิตของคน (Life Style) แบ่งออกเป็น 
8 กลุ่ม ดังนี้

2.1 สบายๆ (Casual)
2.2 สมัยใหม่ (Modern)
2.3 ชวนฝัน (Romantic)
2.4 ธรรมชาติ (Natural)
2.5 สง่างาม (Elegant)
2.6 สมสมัย (Chic)
2.7 คลาสสิค (Classic)
2.8 สำรวย โก้หรู (Dandy)

3. การวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าดามลักษณะบุคลิกภาพชองคน (Human Personality 
Traits) แบ่งออกเป็น 5 กลุ่มดังนี้

3.1 ความจริงใจ ซื่อสัตย์ (Sincerity)
3.2 ความตื่นเต้น (Excitement)
3.3 ความมีอำนาจ (Competence)
3.4 ความฉลาดรอบรู้ (Sophisticated)
3.5 ความแข็งแรง ทนทาน (Ruggedness)

เกณฑ์การวิเคราะห์บุคลิกตราสิบค้า
สำหรับผู้ที่จะทำการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้า จะใช้ผู้เชี่ยวชาญพิเศษ (Expert) เป็นผู้ 

วิเคราะห์ ซึ่งจะต้องมีคุณสมบัติดังนี้
1. ทำงานในตำแหน่งผู้กำกับศิลป็ (Art Director) ในบริษัทตัวแทนโฆษณาชนาดกลางหรือ 

ขนาดใหญ่ที่เป็นที่ยอมรับในวงการโฆษณา
2. มีประสบการณ์การทำงานไม่ตํ่ากว่า 5 ปี

ผู้เชี่ยวชาญพิเศษที่ให้ความร่วมมือในการวิเคราะห์บุคลิกภาพสินค้า มีฑั้งหมด 5 ท่าน 
โดยส่วนใหญ่เคยมีผลงานโฆษณาไต้เช้าชิงหรือรับรางวัล TACT Award มาแล้ว ซ่ึงได้แก่
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1. ค ุณ เท ว าว ร ร ณ  ศร ีพ ัชรมงคล จ าก บ ร ิษ ัท  แ อ ม ม ิราต ิ พ ูร ิส  ล ิน ตาส  (Am m irati P u ris  
U n ta s)

2. ค ุณ อ รรณ พ  ส ุท ธ ิก ฤ ต ิย า  จ าก บ ร ิษ ัท  เดนห ้ส ุ ย ัง  แ อ น ด ์ ร ูบ ิแค ม  (D en tsu  Y oung & 
R u b icam )

3. ค ุณ ร ่ม เก ล ้า  ถ ม พ ิท ัก ษ ั จาก บ ร ิษ ัท  แ อ ม แ ม ก ซ ์ ท ีม  แอ ็ด เวอร ี!ท ซ ิ่ง  จ ำก ัด  (A m ex T eam  
A d v ertis ing  C o .,L td .)

4. ค ุณมโน น ิต ิ โพ ธ ิว ัฒ น างค ์ก ูล  จ าก บ ร ิษ ัท เฟ ม ค ์ล าย  จ ำก ัด  (F a m e d  Line C o.,L td.)
5. ค ุณ ป ร ะ ย ุท ธ ์ จาต ุร ัน ต ์ร ัศ ม ี จาก บ ร ิษ ัท  ล ีโอ เบ อร ์เน ต จ ำก ัด  (L eo B urnett )

ใน ก ารว ิเค ราะ ห ์บ ุค ล ิก ต ราส ิน ค ้า  ผ ู้ว ิเค ร าะ ห ์จ ะ ต ้อ งพ ิจ าร ณ าป ัจ จ ัย ต ่าง   ๆ ซ ึ่ง เป ิน ส ่วน ท ี่สร ้าง 
บ ุค ล ิก ภ าพ ให ้ก ับ ต ราส ิน ค ้า  ซึ่ง A a k e r (1996) ไต ้ก ล ่าวถ ึงส ิงต ่างๆ  ท ี่จะช ่วยส ร ้างบ ุค ล ิก ภ าพ ให ้ก ับ  
ตราส ินค ้า ด ังต ่อไปน ี้

1. ล ัก ษ ณ ะเฉ พ าะต ัวข อ งส ิน ค ้า  (P ro d u c t-R e la te d  C h a ra c te r is tic )
1.1 ระด ับ ส ิน ค ้าท ี่อ ย ู่ใน ต ล าด  (P ro d u c t C la s s )
1.2 บรรจุภัณฑ์ชองสินค้าและลักษณะเด่น (Product Package, Feature)
1.3 คุณสมใ]ตซองสินค้า (Product Attribute)
1.4  ราค าข อ งส ิน ค ้า  (P ro d u c t P rice)

2. ล ัก ษ ณ ะท ี่ไม ่เก ี่ยวช ้อ งก ับ ส ิน ค ้า  (N o n -P ro d u c t-R e la te d  C h a ra c te r is tic )  เช่น ร ูปแบบ 
ของโฆษณ า (A dvertising  s ty le )  ภ าพ ล ัก ษ ณ ์ข อ งอ งค ์ก ร  ห ร ือ ภ าพ ล ัก ษ ณ ์ข อ งผ ู้บ ร ิห าร

3. ภ าพ ล ัก ษ ณ ์ข อ งผ ู้ใช ้ส ิน ค ้า  (U se r  Im agery ) เช่น ล ูก ค ้าข อ งร ้าน  Loft เป ิน เด ็ก 'ว ัยร ุ่น  
ท ัน ส ม ัย  ร ้าน  Loft ก ็จะ ม ีบ ุค ล ิก ภ าพ ส อ ด ค ล ้อ งก ับ บ ุค ล ิก ภ าพ ข อ งล ูก ค ้า

4. ก าร เป ็น ผ ู้ส น ับ ส น ุน โค รงก ารและก ิจก รรม ต ่างๆ  (S p o n s e rs h ip s )  ค ือ ด ูว ่าส ิน ค ้าน ั้น  ให ้ 
การส น ับ ส บ ุน ก ิจกรรมใดบ ้าง เช่น ก ีฬ า การอน ุร ัก ษ ์ธรรม ช าต ิ การส ่งเส ร ิม ว ัฒ น ธรรม  
ไทย ฯลฯ

5. อ าย ุข อ งต ร าส ิน ค ้า  (B rand  A ge) เช่น เค ร ื่อ งค อ ม พ ิว เต อ ร ์ A pple ม ีบ ุค ล ิก ภ าพ เน ิน ค น  
ร่นใหม่ ขณ ะท ี่ IBM เน ิน ส ิน ค ้าท ี่อ ย ู่ใน ต ล าด ม าน าน ก ว ่า  จ ึงส ะท ้อน ให ้เห ็น บ ุค ล ิกภ าพ ท ี่ 
เน ิน คน ร ่น เก ่า ผ ู้บ ุก เบ ิก

6. ส ัญ ล ัก ษ ณ ์ท ี่ใช ้ (S ym bol) เช ่น บ ุห ร ี่ M arlbolo  ใช ้ส ัญ ล ัก ษ ณ ์เน ิน ค าว บ อ ย ผ ู้ช าย  สะท้อน 
บ ุค ล ิก ภ าพ เน ิน ผ ู้ช าย  แข ็งแกร่ง

ข ั้น ต อ น ก ารว ิเค ราะห ์บ ุค ล ิก ต ราส ิบ ค ้า
1. ผ ู้ว ิจ ัยอ ธ ิบ าย ล ัก ษ ณ ะ ข อ งบ ุค ล ิก ต ราส ิน ค ้าท ั้ง  3  ป ระเภท  คือ ล ัก ษ ณ ะ ท างก าย ภ าพ  

(D em o g ra p h ic s ) ร ูบ แบ บ การใซ ช ีว ิตของคน  (Life s ty le )  แล ะล ักษ ณ ะบ ุคล ิกภ าพ ข อง 
คน (H u m an  P e rso n a lity  T ra its) พ ร ้อ ม ท ั้ง เก ณ ฑ ์ใน ก ารว ิเค ราะห ์บ ุค ล ิก ต ราส ิน ค ้าแ ก ่ 
ผ ู้เช ี่ย ว ช าญ พ ิเศ ษ  ท ั้ง 5  ท ่าน ให ้เก ิด ค วาม เช ้าใจต รงก ัน



2. ผู้เชี่ยวชาญพิเศษจะพิจารณาบุคลิกตราสินค้าของผลิตภัณฑ์/บริการที่มีรายชื่อในตาราง 
วิเคราะห์บุคลิกตราสินค้า (ดูภาพที่ 44 45 และ 46) โดยผู้เชี่ยวชาญจะทำเครื่องหมาย 
ลงในตารางตามความคิดเห็นของแต่ละคน โดยอาศัยเกณฑ์การวิเคราะห์ที่ให็ไว้ช้างต้น
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DEMOGRAPHICS

PRODUCT/ sax age se ria l c lass

SERVICE Mate Female 0-6 6-11 12-19 20-34 35-49 50-64 65 up Upper Lower Upper Lower Upper Lower

upper -upper -middle -middle -lower -lower

1. VILLAGE BAKEN CAKE y y / / y y

2. กิฟฟาริบ นคลจีบ y y y / / / / y y y

3. บมสดหนองโพ / / y / / y y y

4. หมากฝรั่งไทรเดบฑ์ y / / / / / y y

5. ช้าวกรอบสูกกลม / / y / y y y

ปูเซ่อปูเซ่อ

ภาพ ท ี่ 44  แส ด งต ัวอย ่างต ารางว ิเค ราะห ์บ ุค ล ิก ต ราส ิน ค ้าต าม ล ัก ษ ณ ะท างก ายภ าพ

P R O D U C T /

SERV IC E

LIFE STYLE

c a s u a l m o d e m ro m a n t ic n a tu ra l e le g a n t ch ic c la s s ic d a n d y

1. VILLAGE BAKE'N CAKE y y y /

2. กิฟฟาริบ นคลจีบ y y y

3. บมสดหบองโพ y y y y

4. หมากฝรั่งไทรเดบฑ์ y y y y y

5. ช้าวกรอบถูกกลม 

ปูเซ่อปูเซ่อ

y y y

ภาพ ท ี่ 45  แส ดงต ัวอย ่างตารางว ิเคราะห ์บ ุคล ิกตราส ิน ค ้าตาม ร ูป แบ บ การใช ้ช ีว ิตของคน

P R O D U C T /

SERV ICE

HUM AN  PERSO NALITY  TR A ITS

s in c e r ity e x c ite m e n t c o m p e te n c e s o p h is t ic a t io n ra g g e d n e s s

1. VILLAGE BAKE'N CAKE / / y

2. กิฟฟาริบ นคลจีน y / y

3. บมสดหนองโพ y y y

4. หมากฝรั่งไทรเดนทํ y y y

5. ช้าวกรอบถูกกลม 

ปูเซ่อปูเซ่อ

y

ภาพ ท ี่ 46  แส ด งต ัวอย ่างตารางว ิเคราะห ์บ ุคล ิกตราส ิน ค ้าต าม ล ักษ ณ ะบ ุคล ิกภาพ ของคน



3. เมื่อผู้เชี่ยวชาญทั้ง 5 ท่าน ทำการวิเคราะห์เสร็จสิ้นแล้ว ผู้วิจัยจะทำการรวบรวมผลการ 
วิเคราะห์ที่ได้นำมาสรุปผลต่อไป โดยการสรุปผลนั้นจะพิจารณาจากความค๊ดเห็นที่ตรง 
กัน 3 ท่าน จากผู้เชี่ยวชาญทั้งหมด 5 ท่าน

4. เมื่อผู้วิจัยทำการสรุปผลการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าแล้ว จะนำผลที่ได้มาจัดแบ่งเป็น 
หมวดหมู่ว่า รายซื่อผลิตกัณฑ์/บริการทั้ง 58 รายการ อยู่ในหมวดของบุคลิกตราสินค้า 
ประเภทใดบ้าง หลังจากนั้นผู้วิจัยจึงจะทำการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงาน 
โฆษณาชองผลิตกัณฑ์/บริการที่อยู่ในหมวดของบุคลิกตราสินค้าประเภทต่าง  ๆ ต่อไป 
เพื่อหาข้อสรุปว่าภาพประกอบที่มีลักษณะแบบใดจึงจะมีความเหมาะสมกับบุคลิกตรา 
สินค้าประเภทต่างๆ

3. การวิเคราะห์การใข้กาพประกอบในงานโทษณา

หลังจากสรุปผลการวิเคราะห์บุคลิกตราสินค้าแล้ว และทราบว่าแต่ละผลิตภัณฑ์/บริการที่ 
เป็นสมาชิกกลุ่มตัวอย่างมีบุคลิกตราสินค้าอย่างไร ผู้วิจัยจะทำการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบ 
โฆษณาของผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในแบบต่าง  ๆ ได้แก่

- ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะทางกายภาพ (Demographics)
= ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าตามรูปแบบการใช้ชีวิต (Life Style)
= ผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าตามลักษณะบุคลิกภาพของคน (Human 

Personality Traits)

ซึ่งการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบโฆษณา จะวิเคราะห์ในด้านต่างๆ ด้งนี้ 
1. การวิเคราะห์การใช้เทคนิคการนำเสนองานโฆษณา (Presentation Techniques) ซ่ึง 

สามารถแบ่งออกได้เป็น 20 แบบหลักๆ ตังนี้
1.1 ภาพผลิตภัณฑ์/บริการ (Product/Service)

1.1.1 ภาพสินค้าฑีทำหน้าที่ดึงดูดสายตาคน (Product Shot)
1.1.2 ภาพสินค้ากำลังถูกใช้งาน (Product in Use)
1.1.3 ภาพสินค้าที่กำลังถูกทดลอง (Product in Test)
1.1.4 ภาพที่แสดงจุดเด่นบางส่วนของสินค้า (Product Feature)
1.1.5 ภาพแสดงองค์ประกอบของสินค้า (Product Component)

1.2 ภาพของวัตถุดิบในการผลิตสินค้า (Ingredient)
1.3 ภาพกระบวนการการผลิต (Product Process)
1.4 ภาพสถานที่มาของสินค้า (Place of Origin)
1.5 ภาพก่อนใช้ -  หลังใช้ (Before and After)
1.6 ภาพผลของการใช้แล้ว (End Result)
1.7 ภาพแสดงปัญหา (Problem)
1.8 ภาพการแก้ปัญหา (Problem Solution)
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1.9 ภาพของกลุ่มเปัาหมายหรือบุคลิกภาพของลูกค้า (Target Group or 
Custom er Personality)

1.10 ภาพของลูกค้าที่มีความสุข (Happy Customer)
1.11 ภาพจำนวนลูกค้าที่ม ีมาก (Number of Customer)
1.12 ภาพการเปรียบเทียบสินค้า (Comparison)
1.13 ภาพอุปมาอุปมัย (Analogy)
1.14 ภาพสัญลักษณ์ (Symbolic)
1.15 ภาพผู้นำเสนอ (Presenter) ซึ่งผู้นำเสนอจะมีหลายแบบดังนี้

1.15.1 ผู้นำเสนอที่เป็นบุคคลธรรมดา (The Girl Next Door)
1.15.2 ผู้นำเสนอที่เป็นบุคคลที่มีซื่อเสียง (Celebrity)
1.15.3 ผู้นำเสนอที่เป็นตัวการ์ตูน (Mascot, Cartoon)
1.15.4 ผู้นำเสนอที่เป็นผู้ทรงคุณวุฒิที่ม ีความรู้ (Authority)

1.16 ภาพแบบหลุดโลกหรือแหวกแนว (Off-Beat)
1.17 ภาพแสดงถึงเสี้ยวหนึ่งของชีวิต (Slice of Life)
1.18 ภาพการซึ๋ให้เห็นผลประโยชน์ของสินค้าในลักษณะเกินจริง (Dramatization)
1.19 ภาพการสาธิต (Demonstration) สามารถจำแนกออกเป็น 3 แบบ ดังนี้

3.19.1 การสาธิตเซิงเปรียบเทียบ (Comparison Demonstration)
3.19.2 การสาธิตเซิงปฏิบัติการ (Operational Demonstration)
3.19.3 การสาธิตเซิงเกินจริง (Dramatization Demonstration)
3.19.4 การสาธิตแบบกราฟิก (Graphic Demonstration)

1.20. ภาพแสดงสถิติ (Statistic)
2. การวิเคราะห์การใช้สิ่งดึงตูดใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) แบ่งออกเป็น 8 

ประเภทดังนี้
2.1 สิ่งดึงตูดใจค้านราคาหรือคุณค่า (Price or Value Appeals)
2.2 สิ่งดึงตูดใจด้านคุณภาพ (Quality Appeals)
2.3 สิ่งดึงตูดใจด้านความนิยม/เชื่อถึอที่มีต่อบุคคลผู้มีซื่อเสียงและผู้รับรองสินค้า 

(Star Appeals and Testimonial)
2.4 สิ่งดึงตูดใจค้านตนเอง (Ego Appeals)
2.5 สิ่งดึงตูดใจด้านความกลัวหรือความโกรธ (Fear or Anger Appeals)
2.6 สิ่งดึงตูดใจด้านประสาทสัมผัส (Sensory Appeals)
2.7 สิ่งดึงตูดใจด้านเพศ ความรัก และการยอมรับจากสังคม (Sex, Love, and 

Social Acceptance Appeals)
2.8 สิ่งดึงตูดใจด้านความแปลกใหม่ (Novelty Appeals)



3. การวิเคราะห์ลักษณะการใช้สีของภาพ โดยพิจารณาจากการใช้ภาพสี และภาพขาว-ดำ 
โดยมีรายละเอียด ดังนี้

3.1 การวิเคราะห์ลักษณะการใช้สีของภาพประกอบที่เป็นภาพสี จะพิจารณา 2 
ด้านคือ

3.1.1 อุณหภูมิของสี (Temperature of Color) ได้แก่การใช้สีอุ่น (Warm 
Colors) และ การใช้สีเย็น (Cool Colors)

3.1.2 ระดับของสี แบ่งออกเป็น 4 ระดับได้แก่ การใช้สีระดับสดเข้ม 
(Vivid Tone) การใช้สีระดับสว่าง (Bright Tone) การใช้สีระดับ 
หม่น (Subdued Tone) และการใช้สีระดับมีด (Dark Tone)

3.2 การวิเคราะห์ลักษณะการใช้สีของภาพประกอบที่เป็นภาพขาว-ดำ จะพิจารณา 
ในเรื่อง การใช้นี้าหนักสี (Tone) ของภาพ ซึ่งแบ่งออกเป็น 2 แบบ ได้แก่ การ 
ใช้ภาพไฮคีย์ (High Key) และการใช้ภาพโลว์คีย์ (Low Key)

การวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบในงานโฆษณา จะใช้วธีเดียวกันกับการวิเคราะห์บุคลิกตรา 
สินค้า คือ ผู้ว ิจัยจะทำการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบของผลิตภัณฑ์/บริการต่างๆ ด้วยการเขียน 
ระบุลงในตาราง (ดูภาพที่ 47) โดยการวิเคราะห์จะพิจารณาจากข้อมูลที่ศึกษาจากเอกสารต่างๆ ใน 
เรื่องของเทคนิคการนำเสนอ การใช้สิ่งดึงดูดใจ และการใช้สี ซึ่งมีรายละเอียดในบฑที่ 2

ผลิตภัณฑ์/บริการ เทคนิค 

การนำเสบอ

ลิงตึงดูดใจ อุณหภูมิ 

ของลิ

ระดับ 

ของลิ

บ่าหนํกลิ

1. ว ิลเลจเบ๊คแอบด์เค้ก สิบค้า, ขบตอบการผลิต, 
เกินจริง, ส ัญลักษณ์

ค ุณภาพ, 
ประสาทสัมผัส

อุ่น สว่าง -

2. กิฟฟารีน แคลซีน ปัญหา, 
หลดโลก

ความกลัว, เพศ, ความ 
แปลกใหม่

อุ่น สว่าง -

3. นมสดหนองโพ อุปมาอุปมัย ค ุณภาพ, ความแปลกใหม่ เย็น มืด -

4. หมากฝรั่งไทรเดบท์ ลูกค้าที่ม ีความสุข คุณภาพ, ความกลัว, เพศ เย็น สว่าง -

5. ข้าวกรอบลูกกลม 
ปูเช่อป่เ'ข่อ

หลุดโลก คุณภาพ, 
ความแปลกใหม

อุ่น ลดเข้ม -

ภาพ ท ี่ 4 7  แส ด งต ัวอย ่างตารางก ารว ิเค ราะห ์ก ารใช ้ภ าพ ป ระก อ บ

เมื่อทำการวิเคราะห์การใช้ภาพประกอบโฆษณา จากผลิตกัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้า 
ในแบบต่าง  ๆ แล้วเสร็จ จะทำให์ไดัฑราบว่าผู้สร้างสรรค์งานโฆษณาส่วนใหญ่นิยมใช้ภาพประกอบ 
ที่มีลักษณะเป็นแบบใด สำหรับใช้ในงานโฆษณาผลิตภัณฑ์/บริการที่มีบุคลิกตราสินค้าในแบบต่างๆ 
โดยสามารถดูไดัจากอันดับความนิยมในการใช้ ผลการวิเคราะห์,ท่ีได้,น้ี จะถูกนำมาใช้เป็นข้อมูล 
สำหรับการออกแบบคู่มีอการเลือกใช้ภาพประกอบให้เหมาะสมกับบุคลิกภาพสินค้าในงานโฆษณา
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