
บทที ่ 8
บทสรปุ และขอ้เสนอแนะ

จ า ก ก า ร ถ ึก ษ า พ ฤ ต ิก ร ร ม ข อ ง ต ล า ด ร ถ จ ัก ร ย า น ย น ต ์ใน ป ร ะ เท ศ ไ ท ย น ัน  เม ื่อ  

ว ิเค ร าะ ห ์ต ล าด ใน ภ าพ ร ว ม จ ะ เห ็น ได ้ว ่า ใน !]จ ธ ุบ ัน ต ล าด ร ถ จ ัก ร ย าน ย น อ ย ู่ใน ส ภ าพ ท ี่ม ีอ ุป ท าน ม าก  
ก ว ่าอ ุป ส งค ์ เม ื่องจากการชะง ักง ัน ใน การผ ล ิต จากว ิกฤต เศ รษ ฐก ิจกลาง!! 2540 แต ่อย ่างไรก ็ต าม  

อ ุป ท าน ส ่ว น เก ิน ได ้ม ีข น าด ล ด ล ง เร ื่อ ย ๆจ าก ก าร ผ ล ิต ท ี่ล ค ล งจ าก ว ิก ฤ ต เศ รษ ฐ ก ิจ ท ี่เก ิด ข ึ้น  ด ้าน การ  
แ ข ่ง ข ัน พ บ ว ่าต ล าด ร ถ จ ัก ร ย าน ย น ต ์ม ีก าร แ ข ่ง ข ัน ท ี่ร ุน แ ร ง ร ะ ห ว ่าง บ ร ิษ ัท ผ ู้แ ท น จ ำห น ่าย ใน ต ล าด  

จำนวน 4 ย ี่ห ้อ ได ้แ ก ่ ฮอนด ้า ยามาร ่า ช ุช ุก ิแล ะค าว าซ าก ิ อย ่างไรก ็ต าม ใน ก ล างป ี 2539 ได ้ม ีค ่แข ่ง  
ข ัน รายให ม ่เข ้าส ่ต ลาด ใน ย ี่ห ้อ  "คาจิว่า" แต ่เม ื่องจาก เจอส ภ าวะเศ รษ ฐก ิจท ี่กำล ังถด ถ อยข องป ระเท ศ  

แ ล ะ ก ารก ีด ก ัน ใน ช ่อ งท างก าร จ ำห น ่าย ข อ งผ ู้แข ่งข ัน ใน ต ล าด  ท ำให ้ค าจ ิว ่าไม ่ป ระส บ ผ ล ส ำเร ็จ ท าง  
ธุรกิจ ใน การแข ่งข ัน ระห ว ่างผ ู้ป ระกอบ การท ั้ง  4  รายน ั้น  พบว่า ฮอน ด ้าค รองส ่วน แบ ่งต ลาด ม ากท ี ่
ฤโค โคยในป ี 2542 ม ีส ่วน แบ ่งต ลาด ถ ึง  70.40%  รองมาค ือยามาฮ ่า ช ุช ุก ิ แ ล ะ ค าว าช าก ิ ด ้วยส ่วน แบ ่ง  

ตลาด 14 .10% 11.89% แ ล ะ 3 .5 9 % ตามลำด ับ

เม ื่อพ ิจารณ าแยกเป ็น ป ระ๓ ทรถจ ักรยานยนต ์บ ัง 3 ป ร ะ ๓ ท ได ้แก ่รถ จ ัก รย าน ย น ต  ์
แบบ ครอบ คร ัว  รถ จ ักรยาน ยน ต ์แบ บ ครอบ คร ัวก ึ่งส ป อร ์ต  และรถจ ักรยาน ยน ต ์แบ บ ส ป อร ์ต  พ บว ่า 

ใน ป ิจ ช ุบ ัน รถ จ ัก รยาน ย น ต ์แบ บ ค รอ บ ค ร ัวได ้ร ับ ค วาม น ิย ม เพ ิ่ม ม าก ข ึ้น เน ื่อ งด ้วยป ระโย ช น ์ใช ส อ ยท ี่ 
ม ีมากกว ่ารถจ ักรยาน ยน ต ์ป ระ๓ ท อ ื่น ๆ  ป ระห ย ัดน ั้าม ัน ม ากกว ่า และม ีราค าถ ูกกว ่า  ด ังจะเห ็น ได ้จาก  
รถจ ักรยาน ยน ต ์แบ บ ค รอบ ค ร ัวใน ป ี 2542 ม ีส ่วน แบ ่งตลาดถ ึง 64% รองม าค ือรถจ ักรยาน ยน ต ์แบ บ  

ครอบคร ัวก ึ่งสปอร ์ต  31% และรถจ ักรยาน ยน ต ์แบ บ ส ป อร ์ต  5% โด ยผ ู้ป ระก อบ ก ารท ั้ง  4  รายต ่างห ้น  
ม าแย ่งช ิงส ่วน แบ ่งต ลาด ใน รถจ ักรยาน ยน ต ์แต ่ละป ระเภ ท ม ากข ึ้น  จะ เห ็น ได ้ว ่าใน ป ี 2542 ใน รถ
จ ักรฮาน ยน ต ์ท ุกป ระ๓ ทฮอน ด ้าครองความ เป ็น เจ ัาตลาดท ั้งห มดอย ่างล ิ,น เช ิง โด ยใน รถ จ ัก รยาน ยน ต  ์
ป ระ เภทแบ บ ค รอบ ค ร ัวฮอน ด ้าค รองส ่วน แบ ่งต ลาด  70% รองมาค ือ ช ุช ุก ิ ขามาร่า และค าวาซ าก ิ ใน  
รถจักรยานยนต์แบ บ ค รอบ ค ร ัวก ึ่งส ป อร ์ต  ฮอน ด ้าค รองส่วนแบ ่งถ ึง 74% รองมาค ือ  ยาม า ร่า ช ุช ุก ิ 
คาวาชาก ิและคาจิว่า และรถจักรยานยนตแ์บ บ ส ป อร ์ต  ฮอนด้าครองค วาม เป็นเจัาตลาดด้วยส่วนแบ่ง 
ตลาด 58% รองม าค ือค าวาชาก ิ ยามาร ่า แ ล ะ ช ุช ุก ิ ตามลำด ับ

ใน ด ้าน การน ่าเข ้าและการส ่งออกน ั้น ได ้เป ล ี่ยน ป ระเท ศท ี่น ำเข ัารถจ ักรยาน ยน ต ์ 
จากเต ิมน ่าเข ้าจากญ ี่น ์นเป ็นอ ันด ับหน ึ่ง แต ่ในป ิจธ ุบ ันได ้เปล ี่ยนมาน ่าเข ้าจากจ ีน ได ้หวัน และ 
มาเลเซ ียเพ ิ่มมากข ึ้น  โดยปร ิมาณ การน ่าเข ้ารถจ ักรยานยนต ์ม ีค ่าลดลงอย ่างมาก เม ื่องจากไทย  
สามารถผลิตรถจักรยานยนตพ์ อ เพียงกับความด้องการภายในประเทศ การส่งออกของไทยนั้นขังคง
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ส ่งอ อ ก ไป ย ังป ระ เท ศ ใน แถ บ อ ิน โด จ ีน  โดยป ร ิม าณ การส ่งออกรถจ ักรยาน ยน ต ์น ั้น เพ ิ่ม ข ึ้น เร ื่อยๆ จน 

เป ็น ผ ู้ส ่งออกรถจ ักรยาน ยน ต ์รายส ำค ัญ ใน แถบ อ ิน โด จ ีน

ใน ก า ร ส ืก ษ า ว ิเค ร า ะ ห ์ห า อ ุป ส ง ค ์แ ล ะ อ ุป ท า น ร ถ จ ัก ร ย า น ย น ต ์โด ย ใช ้ว ิธ ี T w o  

Stage-least Squares ะ TSLS พ ร ้อม ท ั้งท ดส อบ ร ูป แบ บ สม การท ี่เห ม าะสม ด ้วยว ิธ ี M W D Test น ั้น  

พ บ ว ่าใน ด ้าน ส ม ก ารอ ุป ส งค ์น ั้น ร ูป แบ บ  L og Form เป ็น ร ูป แบ บ ส ม ก ารท ี่เห ม าะส ม ใน ก ารป ระม าณ d 
การ โด ยป ็จจ ัย ท ี่ม ีอ ิท ธ ิพ ลใน ก ารก ำห น ด อ ุป ส งค ์ได ้แก ่ ราคารถจ ักรยานยนต ์ท ี่แท ้จร ิง รายได ้ป ระชา  
ชาต ิท ี่แท ้จร ิง  ราคาน ั้าม ัน ท ี่แท ้จร ิงและค ่าคงท ี่ ส าม ารถอธ ิบ ายป ร ิม าณ รถ จ ักรยาน ยน ต ์ท ี่แท ้จร ิงได ้ 
ท ุก ต ัว  ยก เว ัน ท ี่อ ัต ราการแลกเป ล ี่ยน ข องป ระเท ศ ผ ู้ส ่งออกท ี่แท ้จร ิงไม ่ม ีน ัยส ำค ัญ ท างส ถ ิต ิ โด ยค ่า  
ค วาม ย ืคห อ ุ่น ข องอ ุป ส งค ์รถ จ ักรยาน ยน ต ์ท ี่แท ้จร ิงต ่อราคารถ จ ักรยาน ยน ต ์ท ี่แท ้จร ิงน ั่น ค ือการลด ลง  

ของราคารถจ ักรยาน ยน ต ์ท ี่แท ้จร ิงร ้อยละ 1 จะส ่งผลให ์ป ร ิม าณ อ ุป สงค ์รถจ ักรยาน ยน ต ์เพ ิ่ม ข ี้น ร ิอย  

ละ 16.96 ส ่วน ความ ย ืคห อ ุ่น ของอ ุป ส งค ์รถจ ักรขาน ยน ต ์ต ่อรายได ้ป ระชาชาต ิท ี่แท ้จร ิงม ีความ สำค ัญ  
ต ่ออ ุป ส งค ์รถจ ักรยาน ยน ต ์ แส ด งถ ึงรายได ้ของป ระชาชน จะเป ็น ป ็จจ ัยท ี่ส ำค ัญ ท ี่ป ระชาชน พ ิจารณ า  

ใน การซ ี้อ รถ จ ักรยาน ยน ต ์ โดยท ี่ถารายได ้ป ระชาชาต ิท ี่แท ้จร ิงเพ ิ่มข ึ้น ร ้อยละ 1 จะส ่งผลต ่อปร ิมาณ  
อ ุป สงค ์รถจ ักรยาน ยนต ์ท ี่แท ้จร ิงเพ ิ่ม ข ึ้นร ้อยละ 1.51 ส ่วน ราคาน าม ัน ท ี่แท ้จร ิงน ั้น ม ีอ ิท ธ ิพ ลต ่อความ  

ต ้อ งก ารช ื้อ รถ จ ัก รย าน ย น ต ์ข อ งผ ู้บ ร ิโภ ค  น ั่นค ือความย ืคห อ ุ่น ของอ ุป สงค ์รถจ ักรยานยนต ์ท ี่แท ้จร ิง  
ต ่อ ร าค าน ำม ัน ท ี่แ ท ้จ ร ิง เท ่าก ับ  1.20 โดยท ี่ท ้าราคาน ำม ัน ท ี่แท ้จร ิง เพ ิ่ม ข ึ้น ร ้อยละ 1 จะส ่งผลต ่อ  
ป ร ิม าณ อ ุป ส งค ์รถจ ักรยาน ยน ต ์ท ี่แท ้จร ิงลดลงร ้อยละ 1.20 แส ด งถ ึงผ ู้บ ร ิโภ ค ให ์ค วาม ส ำค ัญ ค ับ ราค า  
น ั้าม ัน ท ี่แ ท ้จ ร ิงต ่อ ก ารช ื้อ ร ถ จ ัก ร ย าน ย น ต ์ ส ่วน อ ัต ราการแลกเป ล ี่ยน ข องป ระเท ศ ผ ู้ส ่งออกน ั้น ไม ่ม ี 
น ัย ส ำค ัญ ท าง ส ถ ิต ิน ั่น ค ือ ก าร เป ล ี่ย น แ ป ล ง ใน อ ัต ร าแ ล ก เป ล ี่ย น ไม ,ส ่งผ ล ก ร ะ ท บ ต ่อ ป ร ิม าณ ก าร ส ่ง  
อ อ ก ร ถ จ ัก ร ย าน ย น ต ์ข อ ง ไท ย  แ ส ด งถ ึงป ร ิม าณ ก าร ส ่งอ อ ก ท ี่ม ีส ัด ส ่ว น น ัอ ย ม าก เม ื่อ เท ีย บ ก ับ ย อ ด  
จ ัาห น ่าย รถ จ ัก รย าน ย น ต ์ภ าย ใน ป ระ เท ศ  ท ำให ์การ เป ล ี่ยน แป ลงข องอ ัต ราแลก เป ล ี่ย น ไท ยเท ียบ ก ับ  
ประเท ศส ่งออกไม,กระท บ ต ่อป ร ิมาณ อ ุป สงค ์รถจ ักรยาน ยนต ์ท ี่แท ้จร ิง

ใ น สมการอ ุปทานรถจ ักรขานยนต ์น ั้น ร ูปแบบสมการท ี่เหมาะสมในการประมาณ  
การค ือ ร ูป แบ บ สมการ Log Form เช ่น เด ียวก ัน  โดยป ิจจ ัยท ี่ม อี ิทธิพลใ น การกำหนดอุปทาน เม ื่อต ัด  
ตัวแปรอัตราแลก เป ล ี่ยน เงินพ น ที่แ ท ้จริงออกจากการพิจารณา เนื่องจากไม,มีนัยส ำค ัญ ทางสถิติ จะ 
เหคือปีจจัยใน การกำหนดอุปทานคือ ราคารถจักรยานยนต์ที่แท้จริง อ ัตราดอกเบี้ยเง ินให ้สืนเชื่อที่ 
แท ้จร ิงและด ัชน ีที่ผ ู้ผลิตคาดหวังที่แท้จริงมีน ัขสำค ัญทางสถิติ โดยที่ค ่าความยืคหอุ่นของอุปทานรถ 
จักรยานยนต์ท ี่แท ้จริงต ่อราคารถจักรยานยนต์ท ี่แท ้จริงม ีค ่าเท ่าก ับ 3.04 แสดงถึงราคารถจักรยาน  
ยนต ์ท ี่แท ้จร ิงเพ ิ่มข ึ้นร ้อยละ1 จะทำให์ปริมาณอุปทานรถจักรยานยนต์เปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นร้อยละ
3.04 แสดงถึงผู้ผลิตพิจารณาราคารถจักรยานยนต์ควบคู่ในการผลิตรถจักรยานยนต์ ส ่วนค่าความ  
ยีดหอุ่นของอ ุปทานรถจักรยานยนต์ต ่ออ ัตราดอกเบ ี้ยเง ินให ้ส ืนเช ื่อเท ่าก ับ 0.85 แสดงถึงท้าอ ัตรา



148

ด อก เป ีย เง ิน ให ้ส ิน เช ื่อท ี่แท ้จร ิง เท ิ่ม ข ึน ร ้อยละ 1 จะส ่งผ ลต ่ออ ุป ท าน รถ จ ักรยาน ยน ต ์ท ี่แท ้จร ิงลด ลง  

ร ้อยละ 0.85 ซ ึ่งค วาม ย ืด ห ย ุ่น ข องอ ุป ท าน รถ จ ักรยาน ยน ต ์ก ับ อ ัต ราค อกเป ีย เง ิน ให ้ส ิน เช ื่อค ่อน ข ้างม ี 
ค วาม ส ำค ัญ และม ีค ่าใกส ัเค ียง 1 น ั่น ค ือ ต ์น ท ุน ท างก ารเง ิน เป ็น ส ่วน ป ระก อ บ ส ำค ัญ ใน ก ารพ ิจ ารณ า  
เป ล ี่ยน แป ลงการผ ล ิต  และค ่าความ ย ืดห ย ุ่น ข องอ ุป ท าน รถจ ักรยาน ยน ต ์ท ี่แท ้จร ิงต ่อด ัชน ีท ี่ผ ู้ผล ิต คาด  

ห ว ังท ี่แท ้จร ิง เท ่าก ับ  3.66 น ั่นค ือถาผ ู้ผล ิตคาดห ว ังว ่าธ ุรก ิจจะด ีข ึ้น  ท ำให ้ด ัช น ีท ี่ผ ู้ผ ล ิต ค าด ห ว ังท ี่แท ้ 
จร ิงเพ ิ่มข ึ้นร ้อยละ 1 จะส ่งผลต ่อป ร ิม าณ อ ุป ท าน รถจ ักรยาน ยน ต ์ท ี่แท ้จร ิงเพ ิ่ม ข ึ้น ร ้อยละ 3.66 แสดง 

ถ ึงการเป ล ี่ยน แป ลงใน ด ัชน ีท ี่ผ ู้ผ ล ิต ค าดห ว ังม ีผลกระท บ ต ่ออ ุป ท าน รถ จ ักรยาน ยน ต ์ค ่อน ข ้างม าก

ด้านปัจจัยต่างที่มีอิทธิพลในการกำหนดอุปสงค์และอุปทานรถจักรยานยนต์ใน 
ระยะยาวพบว่ามีความสัมพันธ์ในเชิงดุลยภาพระยะยาวระหว่างปริมาณอุปสงค์รถจักรยานยนต์ท่ีแท้ 
จริงกับราคารถจักรยานยนต์ท่ีแท้จริง พบว่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ท่ีจริงต่อราคารถจักรยานยนต์ 
ท่ีแท้จริงมีนัยสำคัญทางสถิติด้วยความเชื่อมั่น 99% โดยท่ีสัมประสิทธิหน้าราคารถจักรยานยนต์ท่ี 
แท้จริงมีค่าเท่ากับ -16.97 นั่นคือการลดลงของราคารถจักรยานยนต์ท่ีแท้จริงโดยร้อยละ 1 จะส่งผล 
ให้ปริมาณอุปสงค์รถจักรยานยนต์เพิ่มขึ้นร้อยละ 16.97 จะเห็นได้ว่าค่าความยืดหยุ่นของราคารถ 
จักรยานยนต์ในระยะยาวมีค่าใกสัเคียงกับการประมาณในระยะส้ันด้วยวิธี TSLS ซึ่งแสดงว่าราคารถ 
จักรยานยนต์มีผลกระทบต่ออุปสงค์รถจักรยานยนต์อย่างมาก แสดงถึงผู้บริโภคมีให้ความสนใจต่อ 
ราคารถจักรยานยนต์ในการพิจารณาซ้ือรถจักรยานยนต์ และจากการท่ีค่าความยืดหยุ่นดังกล่าวมีค่า 
สูงแสดงถึงผู้บริโภคให้ความสำคัญอย่างมากต่อการตัดสินใจชือรถจักรยานยนต์ ส่วนทางด้าน 
อุปทานรถจักรยานยนต์ที่แท้จริงในระยะยาวกับราคารถจักรยานยนต์ที่แท้จริงมีนัยสำคัญทางสถิติ 
ด้วยความเช่ือม่ัน 99% โดยมีสัมประสิทธิหน้าราคารถจักรยานยนต์ท่ีแท้จริงมีค่าเท่ากับ 15.76 น่ัน 
คือการเพิ่มชินของราคารถจักรยานยนต์ที่แท้จริงโดยร้อยละ 1 จะส่งผลให้ปริมาณอุปทานรถ 
จักรยานยนต์เพ่ิมขึ้นร้อยละ 15.76 แสดงถึงผู้ผลิตให้ความสำคัญกับราคารถจักรยานยนต์ท่ีทำการ 
ผลิตก่อนที่จะผลิตรถจักรยานยนต์ จะเห็นได้ว่าค่าความยืดหยุ่นของราคารถจักรยานยนต์ในระยะ 
ยาวมีค่ามากกว่าการประมาณในระยะส้ันด้วยวิธี TSLS ซึ่งเกิดจากมีการบิดเบือนในราคา เน่ืองจาก 
ขอบเขตในการพิจารฌาครังนีรวมถึงช่วงวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจของประเทศไทยในช่วงกลางปี 
2540ด้วยทำให้การประมาณการในระยะสันมีความบิดเบือนในราคาอย่างมาก

เม ื่อ พ ิจ าร ณ าถ ึง โค ร งส ร ้างต ล าด ร ถ จ ัก ร ย าน ย น ต ์น ั้น เป ็น ต ล าด ผ ู้ข าย น ้อ ย ร าย แ บ บ  
Differential Product โด ยพ บ ว ่าค ่าอ ัตราการกระช ุกต ัวแบ บ  Concentration ratio ข อ งผ ู้ป ระกอ บ การท ี ่
ม ียอดจำห น ่ายส ูงส ุด (CR1) โด ย ใน ป ี 2542 ส ่วน แบ ่งการค รอบ ค รองต ลาด ม ีเพ ิ่ม ข ึ้น ถ ึง  70.4%  แสดง  
ถ ึง ต ล า ด ม ีแ น ว โน ้ม ไ ป ส ู่ก า ร ผ ูก ข า ด ข อ ง ผ ู้ผ ล ิต ร า ย เค ีย ว ท ี่ส ูง ข ึ้น  ส ่ว น อ ัต ร า ก า ร ก ร ะ ช ุก ต ัว แ บ บ  
Concentration ratio ของผ ู้ป ระกอบ การท ุกราย  (CR4) ม ีค ่าส ูงม ากต ั้งแต ่ 2526-2542 แ ส ด งถ ึงผ ู้ 
ป ระกอบ การท ัง  4  รายสาม ารถครอบ ครองตลาดท ังห ม ด โด ย ผ ู้ป ระก อบ ก ารท ี่เข ้าม าห ร ือผ ู้ป ระก อบ
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ก าร ร าย เล ็ก ไม ่ส าม าร ถ ด ำร ง อ ย ู่ใน ต ล าด ได ้ ต ลาด ม ีแน วโน ้ม ท ี่ม ีอ ำน าจการผ ูกข าด ข องผ ู้ผ ล ิต ท ั้ง  4  

รายไน ระด ับสง ส ่วน อ ัตราการกระช ุกต ัวแบ บ  Herfindahl Summary Index พ บ ว ่าต ล าด ใน ช ่วงป ี 
2542 ม ีค ่า HSI ส ูงส ุด ค ือ เท ่าก ับ 0.530924 และค ่า HSI ม ีการแกว ่งต ัวอย ู่ใน ช ่วงแค บ ๆ แส ด งถ ึงการท ี่ 
ผ ู้บ ร ิโภ ค ม ีค ว าม ย ึด ต ิด ก ัใเย ี่ห ้อ ข อ งผ ล ิต ก ัณ ฑ ์ค ่อ น ข ้างส ูง  น ั่น ค ือ ผ ู้บ ร ิโภ ค ม ีค วาม จ งร ักภ ักด ีใน ต รา  

ย ีห อท ีซ อส ูง  ใน ด ้าน ค ่าอ ัตราการกระช ุกต ัวแบ บ  Comprehensive Concentration Index ใน ป ี 2542  มี 
ค ่าเท ่าก ับ  0.7701 แส ดงถ ึงการกระช ุกต ัวข องผ ู้ป ระกอบ การใน ตลาดม ีม ากฃ ี้น  ค วาม ส าม ารถ ใน การ  

แ ข ่งข ัน ข อ งผ ู้แ ข ่งข ัน ร าย อ ื่น น อ ก จ าก ผ ู้น ำต ล าด ม ีค ่าน ้อ ย ล ง  ผ ู้น ำต ล าด ม ีอ ำน าจ ใน ก าร ผ ูก ข าด ใน  

ตลาดมากข ึ้น

พฤติกรรมการแข่งขันในตลาดรถจักรยานยนต์นันมีทังกลยุทธ์ที่ใช้ราคาและ 
กลยุทธ์ที่ใม่ใช้ราคา โดยกลยุทธ์ท่ีใช้ราคานันจะดำเนินกลยุทธ์ด้านราคาของบริษัทผู้แทนจัาหน่าย 
ส่วนใหญ่จะคล้ายคลึงกัน คือ จะตั้งราคารถประ๓ทเดียวกันอิงกับ การแข่งขันของตลาดและ 
เทคโนโลยีที่ใช้ โดยรถจักรยานยนต์แบบเดียวกันขนาดความชุอยู่ใกล้เคียงกันจะมีราคาใกล้เคียงกัน 
โดยในปีจชุบันปี 2542 พบว่า ราคาเฉล่ียรถจักรยานยนต์คาวาซากิมีค่าสูงสุด รองมาคือ ฮอนห้า 
ยามาส่า และจุ{ชุกิ ตามลำดับ เมื่อพิจารณาราคารถจักรยานยนต์เฉลี่ยแต่ถะประ๓ทพบว่ารถ 
จักรยานยนต์ประเภทสปอร์ตเป็นรถจักรยานยนต์ที่มีราคาสูงกว่ารถจักรยานยนต์ประเภทอื่นๆ ใน 
ด้านกลยุทธ์อื่นๆนั้นจะดำเนินการได้หลายรูปแบบเพื่อสร้างความแตกต่างในตัวสืนห้าให้มากขึ้น 
และเพื่อเป็นเครื่องมือในการแข่งขันและรักษาส่วนแบ่งคลาคของแต่ละบริษัท โดยจะมีกถยุทธ์ท่ี 
สำคัญคือ กลยุทธ์ด้านตัวผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์ด้านการโฆษณา กลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการขาย 
กลยุทธ์ด้านการให้บริการหลังการขาย เป็นด้น

ตลาดรถจักรยานยนต์ในการวิเคราะห์โดยใช้ Bertand Model และหา Reaction 
Function เพ่ือพิจารณารูปแบบพบว่าพฤติกรรมในการแข่งขันของตลาดรถจักรยานยนต์ในประเทศ 
ไทยพบว่าการแข่งขันที่ใช้จะเป็นการแข่งขันที่ไม่ใช้ราคา โดยเป็นการแข่งขันท่ีไม,ใช้ราคาซ่ึงเกิด 
จากการเปลี่ยนรูปแบบรถจักรยานยนต์แบบใหม่ จะเห็นได้ว่ามีกลยุทธ์ในเปลี่ยนรูปแบบรถ 
จักรยานยนต์ในตลาดรถจักรยานยนต์ทุกประ๓ท น่ันดือเปลี่ยนรูปแบบรถจักรยานยนต์แบบใหม่ 
เป็นกลยุทธ์ท่ีสำคัญ ที่ผู้ประกอบการทุกรายใช้เพ่ือปกฟ้องและแย่งชิงส่วนแบ่งตลาดของกันและกัน 
ในตลาดรถจักรยานยนต์ของไทยในปีจชุบัน ส่วนกลยุทธ์ท่ีใช้ราคาน้ันจะมีเพียงเล็กน้อย และจะเป็น 
กลยุทธ์ที่ผู้ประกอบการรายเล็กพิจารณาผู้ประกอบการรายใหญ่ที่ตนด้องการเข้าช่วงชิงตลาดเป็น 
สำคัญ โดยผู้ประกอบการรายใหญ่ไม่สนใจแข่งขันทางด้านราคากับผู้ประกอบการรายเล็กเลย ตังจะ 
เห็นได้จากชุชุกิและคาวาชากิซึ่งเป็นผู้ประกอบการรายเล็กในตลาดรถจักรยานยนต์ จะต้ังราคาโดย 
พิจารณาราคาของรถจักรยานยนต์ของฮอนห้าและยามาฮ่าซ่ึงเป็นผู้ผลิตรายใหญ่เป็นสำคัญ
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ขอ้เสนอแนะในการสกีษา

การประมาณอุปสงรถจักรยานยนต์โดยนำปีจจัยอันได้แก่ ราคารถจักรยานยนต์ท่ี 
แท้จริง รายได้ประชาชาติท่ีแท้จริง ราคาน้ัามันท่ีแท้จริง ส่วนทางด้านอุปทานรถจักรยานยนต์ปีจจัย 
ท่ีมีอิทธิพลได้แก่ ราคารถจักรยานยนต์ท่ีแท้จริง อัตราดอกเบ้ียเงินให้สินเช่ือท่ีแท้จริงและดัชนีท่ีผู้ 
ผลิตคาดหวังที่แท้จริง พบว่าปิจจัยที่ใช้ในการอธิบายนั้นนั้นมีความเหมาะสมในการอธิบายเพียง 
ระดับหน่ึงเท่าน้ัน เน่ืองจากรถจักรยานยนต์เป็นสินด้าท่ีเน้นถึงความแตกต่างในผลิตภัณฑ์และเกี่ยว 
ข้องกับรสนิยมในการเลือกซือ ซ่ึงล้วนแต่เป็นตัวแปรคุณภาพ และน่าจะเป็นปจจัยหนึ่งท่ีกำหนดอุป 
สงต์และอุปทานรถจักรยานยนต์ ดังนั้นการสืกษาในครั้งถัดไป จึงควรนำปิจจัยดังกล่าวในการ 
พิจารณาด้วย

เน่ืองด้วยการสืกษาพฤติกรรมตลาดรถจักรยานยนต์โดยใช้ Bertand Model นัน 
สามารถอธิบายพฤติกรรมของตลาดผู้ขายน้อยรายที่มีสินค้าแตกต่างกันได้ โดยสามารถแยก 
วิเคราะห์ท้ังกลอุทธ์ท่ีใช้ราคาและไม่ใช้ราคาพริ'อมดูปฎิกิริยาระหว่างกันได้ อย่างไรกีตามการสืกษา 
ครั้งบี้มีข้อจำกัดเนื่องด้วยข้อมูลในการสืกษามีจำนวนน้อยจนไม,สามารถเหีนการเปล่ียนแปลงท่ีเด่น 
ชัดในราคาหรือการโฆษณาได้ ส่งผลไห้ตัวแใเรบางตัวไม่มีนัยสำคัญทางสถิติ และในด้านตัวแปร 
กลอุฑธิที่ไม่ใช้ราคาน้ันควรพิจารณากลอุฑธ์อนๆพิจารณาด้วย เพอใช้ในการวิเคราะห์รูปแบบการ 
แข่งขันตลอดจนพฤติกรรมการปรับตัวของผู้ประกอบการแต่ละรายได้อย่างเด่นชัดมากข้ึน
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