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ต าร าง  ก. ผ ล ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์ร า ย ข ้อ ข อ ง ม า ต ร ว ัด เ จ ต ค ต ิต ่อ เ บ ีย ร ์ต ร า  L e o  แ ล ะ เ บ ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n

O 1 CL-/ ร' ค'าสัมประสิทธ๋ึลหสัมพันธ์วิ เครา;ะ ว ัค ร้ังท่ี 1 (ท ) 22 ข้อ
คๆคูคุ ru ศพท L eo(ก=60) Heineken (ภ=60)

1 . เล ว-ด ี .7328* .7116*
2. น่าพอใจ -  ไม่น่าพอใจ .6820* .7253*
3. เกลียด -  ชอบ .6978* .7998*
4. ลนคอ -  ฝดคอ .6222* .7568*
5. น่าตำหนิ -  น่านิยม .7985* .7640*
6. อร่อย -  ไม่อร่อย .8403* .5313*
7 .น ่าลอง -  ไม่น่าลอง .7515* .6462*
8. รลนุ่มกลมกล่อม -  รสเข้มบาดคอ .7601* .7694*
9 .น่าช ื้อ-ไม่น ่าช ื้อ .7181* .6425*

10. ไม่มีระดับ -  มีระดับ .6562* .5628*
11 .ไม ่น ่าด ื่ม-น ่าด ื่ม .8334* .8065*
12. มีคุณภาพ -  ด้อยคุณภาพ .6191* .6861*
1 3 .น่าเชื่อถือ-ไม่น่าเชื่อถือ .6872* .7104*
14 .ไม่ม รีสชาติ -  ม รีสชาติ .4046* .7026*
15. ค ุ้มค ่าก ับเงิน- ไม่คุ้มค่ากับเงิน .6332* .6654*
16. ไม่น่าช้ือ -  น่าช้ือ .8597* .7298*
17. เยี่ยม -  แย่ .8409* .8088*
18. รสชาติถูกปาก -  รสชาติไม่ถูกปาก .8383* .8326*
19. ดื่มแล้วเสียดักดึ๋ศรี -  ดื่มแล้วมีดักดิ้ศร .3236* .5244*
20. ไม่อยากดื่ม -  อยากดื่ม .7749* .7997*
21 . น่าพึงปรารถนา -  ไม่น่าพึงปรารถนา .7663* .8388*
2 2 .ไม่เป็นที่ยอมรับ -  เป็นท่ียอมรับ .4864* .5371*

ค่าส ้มประสิทธี๋อลฟา .9565 .9588
P < .01 ค่า'วิกฤต = .300
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ต าร าง  ข. ผ ล ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์ร า ย ข ้อ ข อ ง ม า ต ร ว ัด ค ว า ม ส อ ด ค ล ้อ ง ข อ ง อ 'ต ล ัก ษ ณ ์ต า ม ท ี่เ ป ็น  ( A S C )

ข อ ง เ บ ีย ร ์ต ร า  L e o  ( ท - 6 0 )  แ ล ะ เ บ ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n  ( ท - 6 0 )

ทิศทาง ข้อกระทงของมาตรวัดความสอดคล้องของอัตลักษณ์ตามที่เป ็น (ASC)
Leo

(ท) 02)
ธข้'อ 5 ข้อ

Heineken
(ri) 02) 
ธขอ้ 5 ข้อ

+ 1. เมื่อเปรียบเทียบลักษณะของคนที่เป ็นผู้ด ื่มเบ ียร์ตรา Leo [Heineken] .5104*.5239* .3447*.3483*
โดยทั่ว  ๆไปจะมีลักษณะเหมือน  ๆ กับตัวฉัน มากกว่าคนที่ด ื่มเบ ียร์ 
ตรา Heineken [Leo] จะมีลักษณะเหมือนกับตัวฉัน

2. ฉันมีการดำเนินชีวิตแตกต่างโปจากคนที่ขอบดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken]

3. ลักษณะของคนที่ด ื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken] ไม่ใช่คนแบบฉัน
+ 4. ฉันไม่รู้สึกว่าตัวเองแตกต่างไปจากคนทั่วไปที่ดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken]

5. เมื่อเทียบกันแล้ว ฉันเหมือนคนดื่มเบียร์ตรา Heineken [Leo] มากกว่า 
เหมือนคนดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken]

+ 6. ภาพของคนดื่มเบ ียร์ตรา Leo [Heineken] สะท้อนภาพของตัวฉัน
มากกว่าภาพของคนดื่มเบ ียร์ตรา Heineken [Leo]

4778*.5120* 

6234*.6546* 

1987

6043* .6351*

.4443*.5083* 

.5773*.6068* 
-.0106 - 

.3753* .4681*

5197*.4647* .5638*.5365*

ค่าส์'มประสิทธ้ิอัลฟา .7482 .7820 .6367 .7304
*p < .0 5  ค่าวิกฤต = .214

ตาราง ค. ผ ล ก ารว ิเค ราะห ์ราย ข ้อ ข อ งม าต รว ัด ค วาม ส อ ด ค ล ้อ งข อ งอ ัต ล ัก ษ ณ ์ใน อ ุด ม ค ต ิ (IS C )  

ของเบ ียร ์ต รา L e o  (ทะ=60) และเบ ียร ์ตรา H e in e k e n  (ท= 6 0 )

ทิศทาง ข้อกระทงของมาตรวัดความสอดคล้องของอ้ต่ลักษณ์ในอุดมคติ (ISC)

+ 1. เม ือให ้เล ือกล ักษณะของคน2 แบบ ฉันอยากเป็นแบบคนที่ดื่มเบียร์ตรา
Leo [Heineken] มากกว่าเป็นแบบคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken [Leo]

2. การดำเนินชีวิตของตัวฉันในอุดมคติแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา 
Leo [Heineken]

3. ฉันไม่อยากให้ตัวฉันเหมือนกับคนดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken]
+ 4. ถ้าให้ฉันเลือกระตับฐานะทางเศรษฐกิจและลังคม ฉันอยากไห้ตัวฉันA9 dS

มีฐานะทางเศรษฐกิจและลังคมเหมือนกับคนดื่มเบียร์ตรา Leo 
[Heineken] มากกว่าคนดื่มเบ ียร์ตรา Heineken [Leo]

5. ฉันอยากให้ตัวฉันแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken]
+ 6. ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken] สะท้อนภาพของคนแบบที่

ฉ ันอยากเป็น
ค่าส์มประสิทธิ*อลฟา

Leo Heineken
(ท ) 6 ข้อ (ri ) 6 ข้อ 

.3323* .4357*

.4028* .2722*

.7158* .5723*

.4682* .3514*

.4488* .5026*

.4489* .6571*

.7321 .7248
*p < .0 5  ค่าวิกฤต = .214
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Leo Heineken
ทิศทาง ข้อกระทงของมาตรวัดความลอดคล้องของอัตลัทษณ์ทางสังคม (SSC) (71 ) (r2) (ri) (r2)

6 ข้อ 4 ข้อ 6 ข้อ 4 ข้อ
+ 1. ถ้าให ้เพ ื่อนๆของฉันเปรียบเทียบตัวฉันกับคนดื่มเบ ียร์ตราหนึ่งๆ .4513*.3438* .7030*.6676*

เทือนของฉันค ดิ ว่าฉันมสี กัษณะเหมือนกับคนที่ด ื่มเบียร์ตรา Leo 
[Heineken] มากกว่าคนที่ด ื่มเบ ียร์ตรา Heineken [Leo]

2. หากให้คนรู้จ ักเปรียบเทียบตัวฉันกับสักษณะฃองคนดื่มเบ ียร์เขาจะ .1656 - .2385*
เห็นว่าฉันแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken] มากกว่า
แตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken [Leo]

3 .  ในสายตาของคนอื่นเห็นว่า คนอย่างฉันแตกต่างไปจากคนที่จะดื่มเบ ียร์ .3282*.2406* .6293*.6801* 
ตรา Leo [Heineken]

+ 4. เมือให้เท ือนๆของฉันเปรียบเทียบฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของ1 A3 d3
ฉันกับคนดื่มเบียร์ตราหนึ่ง  ๆ เพื่อน  ๆ จะคิดว่าฉันมืฐานะทาง 
เศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken]
มากกว่าทีฉ ันจะมืฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนดื่ม 
เบยร์ตรา Heineken [Leo]

5. ถ้าให้เทือนของฉันเปรียบเทียบการดำเนินชีวิตของตัวฉันกับของคนดื่ม 
เบ ียร ์ เพื่อน  ๆ ของฉันคิดว่า ฉันมืการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนที่ 
ชอบดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken]

+ 5. ฉันคิดว่าคนดืมเบียร์คนอื่นที'รู้จ ักฉันอย่างผิวเผิง; จะจัดฉันอยู่ในกลุ่ม
ผู้ด ืมเบียร์ตรา Leo [Heineken] มากกว่าอยู่ในกลุ่มผู้ด ื่มเบ ียร์ตรา 
Heineken [Leo]

ค่าสัมบ่ระลิทธ๋ึคัลฟา .5294 .5208 .7589 .7905
ห ม า ย เ ห ต ุ ข้อกระทงที 2 และข้อกระทงที่ 6 ของมาตรวัดความสอดคล้องของอัตลักษณ์ทางสังคม ของเบียร์ 

ตรา Heineken ผ่านการวิเคราะห์รายข้อตามเกณฑ์ท ี่ .214 (p < .05) แต่ผู้วิจัยได้คัดออกเพื่อให้มื 
ข้อกระทงเหมือนกับมาตรวัดความสอดคล้องของอัตสักษณ์ของเบียร์ตรา Leo

ต าร าง  ง. ผ ล ก า ร ว ิเ ค ร า ะ ห ์ร า ย ข ้อ ข อ ง ม า ต ร ว ้ด ค ว า ม ส อ ด ค ล ้อ ง ข อ ง อ ัต ล ัก ษ ณ ์ท า ง ส ัง ค ม  ( S S C )

ข อ ง เ บ ีย ร ์ต ร า  L e o  ( ท - 6 0 )  แ ล ะ เ บ ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n  ( ท = 6 0 )

.3372*.4150* .5000*.5551*

.2496*.2479* .4748*.5057*

.1607 - .4883* -

P  < .0 5  ค ่าว ิก ฤ ต = .2 14



1 0 2

ตาราง จ . ผลการว ิเคราะห ์:รายข ้อของมาตร•ว ัด ค วาม ส อ ด ค ล ้อ งข อ งอ ัด ล ัก ษ ณ ์,ท างส ังค ม ใน ธุเด ม ค ต ิ (IS S C )

ของเบ ียร ์ตรา L e o  (ก = 6 0 ) และเบ ียร ์ตรา H e in e k e n  (ท= 6 0 )

ทิศทาง
ข้อกระทงของมาตรวัดความสอดคล้องของอัตลักษณ์ทางสังคมในอุดมคติ

(ISSC)

+ 1. ฉันอยากให้คนอื่นมองว่าฉันเหมือนๆ กับคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo
[Heineken] มากกว่าคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken [Leo]

2. ฉันอยากให้คนอืนมองตัวฉันแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo 
[Heineken]

3. เมื่อฉันอยากให้คนที่รู้จักตัวฉันรับรู้ว่าตัวฉันเป็นคนดื่มเบียร์ตราหนึ่ง  ๆ
ฉันอยากให้เขาคิดว่าฉันแตกต่างไปจากคนดื่มเบียร์ตรา Leo 
[Heineken]

+ 4. เม ื่อเท ียบก ันแล ้วฉ ันอยากให ้เพ ี่อนๆค ิด ว่าฉันมีฐานะทางเศรษฐกิจ
และลังคมเหมือนกับคนดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken] มากกว่ามีฐานะ 
ทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนกับคนดื่มเบียร์ตรา Heineken [Leo]

5. ฉันไม่อยากให้ลายตาของคนอืนเห็นว่า ฉันเป็นคนที่มืรูปแบบ

Leo
( r i)  02 )

6 ข้อ 5 ข้อ 
.5611*.5644*

.5662* .5782*

.4216*.4250*

.1027

.5122*.5591*
การดำเนินฃีวิตเหมือนผู้ดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken]

+ 6. ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Leo [Heineken] ละท้อ14ภาพของคนแบบที่ฉัน .6495* .6484*
อยากให้คนอื่นมองฉัน

Heineken
(r i)  02 )

6 ข้อ 5 ข้อ 
.6361* .6032*

.5221*.5175*

.4412*.4367*

.6606* -

.4710’  .4732* 

.7054*.6216*

ค่าส์'มประสิทธ้ีอัลฟา .7312 .7780 .8106 .7602
หมาย เหต ุ ข้อกระทงที 4 ของมาตรวัดความลอดคล้องของอัตลักษณ์ทางสังคมในอุดมคติ ของเบียร์ตรา

Heineken ผ่านการวิเคราะห์รายข้อตามเกณฑ์ที่ .214 (P < .05) แต่ผู้วิจัยได้คัดออกเพี่อให้มืฃ้อ 
กระทงเหมือนกับมาตรวัดความสอดคล้องของอัตลักษณ์ของเบียร์ตรา Leo

*,0<.05 ค่าวิกฤต = .214
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จำนวนข ้อ  ค ะแ น น ต ํ่าส ุด แ ล ะส ุงส ุด ท ี่เป ็น ไป ได ้ข อ งม าต ร ค ะแ น น ต ํ่าส ุด แ ล ะสู'?สุ,ดของข้อรุ]ล'จริง 

ม ัชฌ ิม เล ขค ณ ิต  แ ล ะส ่วน เบ ี่ย งเบ น ม าต รฐาน ข อ งม าต รต ่าง   ๆ ของเบ ียร ์ต รา L e o  ใ น ส ถ า น ก า ร ณ ์ 

ก ารบ ร ิโภ ค ใน ท ี่ส ่วน ต ัว  ( ก - 50)

ตาราง ฉ.

มาตรวัด จำนวนข้อ
คะแนนตำสุด 

ของมาตร
คะแนนสูงสุด 

ของมาตร
คะแนนตํ่าลุด 
ของข้อมูลจริง

คะแนนสูงสุด 
ของข้อมูลจริง

M SD

A tt 22 22 154 42 129 84.54 19.12
ASC 5 5 35 5 27 18.24 5.44

ISC 6 6 42 6 33 20.94 5.74
s s c 4 4 28 4 22 14.68 4.31
ISSC 5 5 35 5 27 18.66 4.50

ตาราง ซ.
จำนวนข ้อ  ค ะแ น น ต ํ่าส ุด แ ล ะส ุงส ุด ท ี่เป ็น ไป ได ้ข อ งม าต ร ค ะแ น น ต ํ่าส ุด แ ล ะส ุงส ุด ข อ งข ้อ ม ูล จ ร ิง  

ม ัชฌ ิม เล ขค ณ ิต  และส ่วนเบ ี่ยงเบนมาตรฐานของมาตรต ่าง  ๆ ของเบ ียร ์ตรา H e in e k e n  ใน ส ถ าน ก ารณ  ์

การบ ร ิโภ คใน ท ี่ส ่วน ต ัว  (ท= 5 0 )

มาตรวัด จำนวนข้อ
คะแนนตํ่าลุด 

ของมาตร
คะแนนสูงสุด 

ของมาตร
คะแนนตํ่าสุด 
ของข้อมูลจริง

คะแนนสูงสุด 
ของข้อมูลจริง

M SD

A tt 22 22 154 32 154 112.20 19.42
A SC 5 5 35 10 33 21.90 4.53
ISC 6 6 42 16 36 27.30 4.71
SSC 4 4 28 10 26 17.50 3.24
ISSC 5 5 35 11 30 22.08 3.41



1 0 4

จำน วนข ้อ  ค ะแน น ต ำส ุด และ?)งส ุด ท ี่เป ็น ไป ได ้ขอ งม าต ร ค ะแน น ต ํ่าส ุด และส ูงส ุด ขอ งข ้อ ร ุ)ลจร ิง  

ม ัช ฌ ิม เล ข ค ณ ิต  แ ล ะส ่วน เบ ี่ย งเบ น ม าต รฐาน ข อ งม าต รต ่าง   ๆ ของเบ ียร ์ต รา L e o  ใน ส ถ าน ก า ร ณ ์

ก ารบ ร ิโภ ค ใน ท ี่ส าธ ารณ ะ (ท= 5 0 )

ตาราง ช.

มาตรว ัด จำนวนข้อ
คะแนนตํ่าลุด 

ของมาตร
คะแนนสูงสุด 

ของมาตร
คะแน'นตํ่าสุด 
ของข้อมูลจริง

คะแนนสูงสุด 
ของข้อมูลจริง

M SD

A tt 22 22 154 29 137 88.96 22.15
A SC 5 5 35 5 31 18.66 5.81
ISC 6 6 42 7 35 21.04 6.29
s s c 4 4 28 4 28 15.18 4.62
ISSC 5 5 35 8 30 19.16 5.49

ตาราง ‘0ม.
จำน วนข ้อ  ค ะแ น น ต ํ่าส ุด แ ล ะส ูงส ุด ท ี่เป ็น  ไปได ้ของมาตร ค ะแน น ต ํ่าส ุด และส ูงส ุด ของข ้อม ูล 'จร ิง  

ม ัช ฌ ม เล ข ค ณ ิต  แ ล ะส ่วน เบ ี่ย งเบ น ม าต รฐาน ข อ งม าต รต ่าง   ๆ ของเบ ียร ์ต รา H e in e k e n  

ใน ส ถ าน ก ารณ ์ก ารบ ร ิโภ ค ใน ท ี่ล าธ ารณ ะ ( ท - 50)

มาตรวัด จำนวนข้อ
คะแนนตํ่าลุด 

ของมาตร
คะแนนสูงสุด 

ของมาตร
คะแนนตํ่าสุด 
ของข้อมูลจริง

คะแนนสูงสุด 
ของข้อมูลจริง

M SD

Att 22 22 154 48 154 115.02 18.43
A SC 5 5 35 9 35 22.52 5.53
ISC 6 6 42 16 41 28.44 5.27
SSC 4 4 28 4 28 18.24 4.55
ISSC 5 5 35 12 30 22.18 4.06
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ตาราง ญ.
จำนวนข ้อ ค ะแ น น ต ํ่าส ุด แ ล ะส ุงส ุด ท ี่เป ็น ไป ได ้ข อ งม าต ร ค ะแ น น ต ํ่าส ุด แ ล ะส ูงส ุด ข อ งข ้อ ม ูล จ รง  

ม ัชฌ ิม เล ขค ณ ิต  แ ล ะส ่วน เบ ี่ย งเบ น ม าต รฐ าน ข อ งม าต รต ่าง   ๆ ข อ งเป ีย {ต รา L e o  ใน ส ถ า น ก า ร ณ ์ 

ค วบ ค ุม  (ท= 5 0 )

มาตรวัด จำนวนข้อ
คะแนนตํ่าสุด 

ของมาตร
คะแนนสูงสุด 

ของมาตร
คะแนนตํ่าลุด 
ของข้อมูลจริง

คะแนนสูงสุด 
ของข้อมูลจริง

M S D

Att 22 22 154 46 117 83.22 19.96
ASC 5 5 35 6 29 17.08 5.47

ISC 6 6 42 6 33 20.10 5.88
s s c 4 4 28 7 22 14.38 3.65
ISSC 5 5 35 7 28 17.00 5.64

ตาราง ฎ.
จำนวนข ้อ คะแน น ต ำส ุด และล ุ)งส ุด ท ี่เป ็น ไป ได ้ของม าต ร คะแน น ต ํ่าส ุดและล ุ)งส ุดของข ้อม ูลจรง  

ม ัชฌ ิมเลขคณ ิต  และส ่วนเบ ี่ยงเบนมาตรฐานของมาตรต ่าง  ๆ ของเป ีย {ตรา H e in e k e n  ใน ส ถ าน ก ารณ  ์

ค วบ ค ุม  (ท= 5 0 )

มาตรวัด จำนวนข้อ
คะแนนตํ่าลุด 

ของมาตร
คะแนนสูงสุด 

ของมาตร
คะแนนตํ่าลุด 
ของข้อมูลจริง

คะแนนสูงสุด 
ของข้อมูลจริง

M S D

Att 22 22 154 69 154 116.24 20.06
ASC 5 5 35 12 35 21.94 4.66
ISC 6 6 42 13 42 27.22 5.10
SSC 4 4 28 9 28 17.40 3.97
ISSC 5 5 35 10 35 21.56 4.71
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ตาราง ฏ.
ล ำด ับ ค ่าส ห ล ัม พ ัน ธ ์ข อ งค วาม ส อ ด ค ล ้อ งข อ งส ัต ล ัก ษ ณ ์จ าก ค ่าม าก ใป ห าค ่าน ้อ ย  (N = 3 0 0 )

Private

Att Ali (ท=100) ISC (.672***) ASC (.596***) ISSC (.519***) SSC (.393***)
Att Leo (ก=50) ASC (.659***) ISC (.548***) ISSC (.456***) SSC (.447***)
Att Heineken (ก=50) ISC (.515***) ASC (.353**) ISSC (.302*) SSC (-.006)

Public

Att All (ก=100) ISC (.677***) ASC (.519***) ISSC (.511***) SSC (.480***)
Att Leo (ก=50) ASC, ISC (.495***) ASC,ISC (.495***) ssc (.415***) ISSC (.407**)
Att Heineken (ก=50) ISC +๐cc ISSC (.481***) ASC (.353**) SSC (.351**)

Contro l

Att All (ท=100) ISC (.701***) ASC (.648***) ISSC (.621***) SSC (.470***)
Att Leo (ก=50) ISSC (.696***) ASC (.627***) ISC (.607***) ssc (.360**)
Att Heineken (ก=50) ISC (.478***) ASC (.428***) ISSC (.302*) ssc (.296*)

๐ๆ <.05 ■ 'ๆอ <.01 ***p<.001

ตาราง ฐ.
ค ่าเฉล ี่ยของความสอดคล ้องของอ ัดล ักษณ ์1ก บ ภ าพ ล ักษ ณ ์ของî j ด ื่ม เป ีย ร ์ แ ล ะค ่า เฉ ล ี่ย ข อ งเจ ต ค ต  ิ

ร ะ ห ว ่า ง เบ ีย ร ์2  ตรา (N  = 3 0 0 )

มาตรวัด Pri Pub Con ค่าเฉลี่ยรวม จำนวนข้อ ค่าเฉลี่ยแต่ละข้อ ค่ากึ่งกลางข้อ
Att Leo 84.54 88.96 83.22 85:57 22 3(89 4

Heineken 112.20 115.02 116.24 114.49 22 5.20 4
ASC Leo 18.24 18.66 17.08 17,99 5 3.60 4

Heineken 21.90 22.52 21.94 22.12 5 4.42 4
ISC Leo 20:94 21.04 20.10 20:69 6 3.45 4

Heineken 27.30 28.44 27.22 27.65 6 4.61 4
SSC Leo 14.68 15.18 ; 14.38 : 14.75 4 ' 3.69 4

Heineken 17.50 18.24 17.40 17.71 4 4.43 4
ISSC Leo 18.66 19.16 17.00 18.27 5 3.65 4

Heineken 22.08 22.18 21.56 21.94 5 4.39 4
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ภ าพ ล ัก ษ ณ ์ข อ ง ผ ู้ด ื่ม เบ ีย ร ์L e o  และเบ ียร ์ตรา H e in e k e n  ใน ค วาม ค ิด ข อ งน ิส ิต น ัก ศ ึก ษ าท ี่ด ื่ม เบ ีย ร ์ (N = 3 0 0 )

ความถ่ี ความถ่ีเพศ รวมLeo Heineken
ซาย 3 2 5
หญิง - 2 2

รวม 3 4 7

ตาราง ฑ.

ช่วงอายุ ความถี่ 
Leo

ความถี่ 
Heineken

รวม

วัยรุ่น 7 4 11
วัยหนุ่ม 3 5 8
วัยทำงาน 8 12 20
วัยผู้ใหญ่ - 3 3
วัยกลางคน 7 3 10
คนสูงวัย 7 1 8

รวม 32 28 60

อาชีพ ความถี่ 
Leo

ความถี่ 
Heineken

รวม

ใช้แรงงาน 10 - 10
ข้าราชการ 1 - ใ

นักศึกษา 7 6 13
พนักงานบริษัท 2 3 5
นักธุรกิจ 1 1 2

รวม 21 10 31

รายได้ ความถ่ี 
Leo

ความถ่ี 
Heineken รวม

น้อย 15 - 15
ค่อนข้างน้อย 15 - 15
ปานกลาง 23 2 25
ค่อนข้างมีฐานะ 1 32 33
มีรานะA3 - 13 13

รวม 54 47 101



1 0 8

ซนชนทางสังคม ความถ่ี 
Leo

ความถ่ี 
Heineken รวม

ระดับล่าง 3 - 3
ซาวบ้าน 4 - 4
ปานกลาง 17 6 23
สูง - 5 5

รวม 24 11 35

ความถ ความถระด ับการศกษา
Leo H eineken

รวม

มิการศกษา - 2 2
รวม - 2 2

Jความถ ความถล ักษ ณ ะท างกายภ าพ
Leo Heineken

รวม

แข็งแรง 4 1 5
อ้วน ลงพง 4 - 4
ผิวเข้ม 2 - 2
ผอม •1 - 1
มีหนวด 1 - 1
เป็นคนดึ่มเบียรํได้มาก 2 - OZ
เป็นคนดื่มเบียร์ได้ไม่มาก

/ดื่มไม่บ่อย/หัดด่ืม
4 5 9

หน้าตาด - 3 3
เป็นซาวต่างซาติ 2 2
หัวล้าน - 1 1

รวม 18 12 30
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ล ักษณ ะบ ุคล ิกภาพ  การแต ่งกาย ความถ่ี 
Leo

ความถ่ี 
Heineken รวม

เป็นกันเอง 2 - 2
มีมนุษยสัมพันธ์ดี 2 - 2
ห้าว ๆ เถื่อน ๆ 2 - 2
ใจกว้าง 1 - 1
ค่อนข้างก้าวร้าว 1 - 1
ฉลาด -1 - 1
ลง่า 1 - 1
แต่งกายธรรมดา เรียบง่าย 3 - 3
แต่งกายไม่ดี 3 - 3
แต่งกายดี 2 26 28
แต่งกายภูมิฐาน 1 10 11
เท ่ห ์ 2 5 7
อารมณ์ดี ร่าเริง 2 2 4
รักสงบ า 1 2
บุคลกด - 4 4

มีเสน่ห ์ - 3 3
สุขุมรอบคอบ - 3 3
สุภาพ อ่อนโยน - 3 3
รู้จักคิด มีเหตุผล - 2 2
มีความคิดสร้างสรรค์ - 2 2
มั่นใจในตัวเอง - 1 1
น่าเชื่อถือ - 1 1
เจ้าชู้ - 1 1
เหลวไหล - 1 1

รวม 24 65 89



1 1 0

ล ักษณ ะการดำเน ินช ีว ิต ความถ่ี 
Leo

ความถ่ี 
Heineken รวม

ซอบความเรียบง่าย 7 - 7
ไม่ยึดติดกับรสนิยม 6 - 6
ประหยัด 4 - 4
อยากผ่อนคลาย 2 - 2
ฃอบลองของใหม่ 2 - 2
ไม่คำนึงถึงรสชาติ 2 - 2
ร้กชาติ อุดหนุนของไทย 1 - 1
ชอบกีฬา 1 - 1
ขอบไซโย 1 - 1
ชอบความสนุกสนาน 14 3 17
มีสังคม 6 4 10
ซอบดื่มเบียร์ 7 1 8
ชอบรสชาติของเบียร์ 1 9 10
ชอบรสชาติปานกลาง 1 1 2
ชอบชองมีระด้บ มีรสนิยมสูง - 36 36
ชอบทำ1ให้ตัวเองดูดี มีมาด - 4 4
ไม่ชอบเบียร์ดีกรีสูง - 1 4

เที่ยวกลางคืน - 1 1
ชอบจีบผู้หญิง - 1 1

รวม 55 61 116



ภ าค ผ น ว ก  ข.
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^ แบบพ้ฒนามาตร,ว ้ดเจตคต ิต ่อตรา1ของเบ ียร์ ^

การตอบแบบสำรวจนึไม่มีคำตอบถูกหรือผิด แต่เป็นการตอบจากความรู้สึกนึกคิดของนิสิตเอง เทือ'นำ 
ไปเป็นข้อมูลประกอบการทำวิทยานิพนธ์ระดับบัณฑิตศึกษา สาขาวิชาจิตวิทยาสังคม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ดังนั้นผู้ว ิจ ัยจึงใคร่ขอความร่วมมือจากนิสิต ช่วยกรุณาตอบแบบสำรวจให้มากทีสุด และข้อมูลทีได้จะนำไปคิด 
โดยรวม ซึ่งจะไม่มีผลกระทบใด ๆ ต่อตัวนิสิต

เรืองรัตน์ พงศ์ประพฤทธิ้

o  ให้นิส ิตเขียนคำคุณศัพท์ให้ได้มากที่ส ุดเท่าที่จะนึกได้ จากประโยคต่อไปนิ

ฉ ันร ู้สกว ่า เบ ียร ์ตรา Leo เป ็นเบ ียร ์ท ี' ...
1.
2.
3.

4.

5.

6.
7.

8.
9.

ฉ ัน ร ู้!ก ว ่า  เบ ียร ์ตรา Heineken เป ็น เบ ียร ์ท ี่...
1.
2.
3.

4.

5.

6.
7.

8.
9.



^  แบบสำรวจเจตคติต ่อตราส ินค้าประเภทต่าง  ๆ ^ 1 1 3

การตอบแบบสำรวจนี้ไม่มีคำตอบถูกหรือผิด แต่เป็นการตอบจากความรู้สึกนึกคิดของนิสิตเอง เพื่อนำไปเป็นข้อมูล 
ประกอบการทำวิทยานิพนธ์ ระดับบัณฑิตศึกษา สาขาวิชาจิตวิทยาสังคม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ดังนันผู้วิจัยจึงใคร่ขอ 
ความร่วมมือจากนิสิต ช่วยกรุณาตอบแบบสำรวจให้ตรงกับความรู้สึกของนิสิตให้มากที่สุด และข้อมูลที่ได้จะนำไปคิดโดยรวม 
ซึ่งจะไม่มีผลกระทบใด  ๆ ต่อตัวนิสิต

เรืองรัตน์ พงศ์ประพฤทธี้
สำหรบเจ้าหนาท่ี

o  ข้อมูลท่ัวไป
อายุ________ปี
คณะ__________________________  ช้ันปี_____________
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน
1. EU น้อยกว่าหรือเท่ากับ 2,500 บาท 2. EU 2,501-4,500 บาท 
4. □  6,501-8,500 บาท 5. D  8,501-10,000 บาท

priL1

age_

fac.__

year_

3. ED 4,501-6,500 บาท 
6. EU มากกว่า 10,000 บาท

2 »  กรุณาขีดเครองหมาย X  เพียงเครองหมายเคียวในแต่ละข้อ ให้ครบทุกข้อ ลงบนช,อง EU และโปรดตอบ
ตามความคิดของนิสิต เพ่ือให้ได้คำตอบทีตรงกับความรู้สึกนึกคิดของนิสิตมากท่ีสุด ผู้วิจัยขอให้นิสิตอ่านข้อความ 
แล้วจึงขีดเครื่องหมายทันทีที่นึกคำตอบแรกได้ ทำเช่นนึไปทีละข้อ  ๆ โดยไม่ต้องกลับมาอ่านอีกหรือคิดชำอีก

ติวอย ่างการตอบ

'‘เบ ีย ร ์ต ร า  L e o " ในความคิดเหินของฉัน....

• ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  L e o ” ในความคิดของนิสิต รู้สึกว่าใกล้เคียงกับคำที่อยู่ปลายข้อ คำใดคำหนึ่งมากที่สด 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 1 หรือหมายเลข 7 ดังนี

เลว [ ฐ □ □ □ □ □ □ ดี
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

เลว □ □ □ □ □ ดี
1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าข้อความว่า “เ บ ีย ร ์ต ร า  L e o ” ในความคิดของนิสิต รู้สึกว่าใกล้เคียงกับคำที่อยู่ปลายข้อ คำใดคำหนึ่งมาท 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X เพียงเครื่องหมายเดียวในซ่องหมายเลข 2 หรือหมายเลข 6 ดังนิ

เลว ฒ □ □ □ □ □ ดี

1 2 3 4
หรือ

5 6 7

เลว □ □ □ □ m □ ดี

1 2 3 4 5 6 7
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• ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  L e o " ในความคิดของนิสิต รู้สีกว่าใกลเคียงกับคำทอยู่ปลายขอ คำใดคาหนงพอสมควเ  
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเคียวในช่องหมายเลข 3 หรือหมายเลข 5 ด้งนิ

เล ว □ 0

□□

□ □ ดี
1 2 3 4 5 

หรือ
6 7

เล ว □ □ □  0 □ □ ดี
1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าข้อค ว า ม ว ่า  “เ บ ีย ร ์ต รา  L e o ” ใ น ค ว า ม คิดข อ ง น ิส ิต  ร ้ส ืก ว ่า ใ ก ล ้เค ีย ง กับคำท ีอ ย ่ป ล า ย ข ้อ ท ัง  2 ข ้า ง  พ อ  ตุ ก ัน

ใ ห ้น ิส ิต ขีดเค ร ื่อ ง ห ม า ย  X  เพ ีย ง เค ร ื่อ ง ห ม า ย เค ีย ว  ใ น ช ่อ งห ม า ย เล ข  4 ด ้ง น้ี
เล ว  Q □ □ 0  □ □ □ ดี

1 2 3 4 5 6 7

หมายเหตุ 1. ขีดเครื่องหมาย X  ในช่อง n  เท่านั้น
2. ให้ตอบทุกข้อ อย่าเว้นข้อ
3. ไม่ขีดเครื่องหมายเกิน 1 ขีดในแต่ละข้อ

อ่านข้อความต่อไปนี้

ให ้น ิส ิตจ ินตนาการว ่าน ิส ิตกำล ังเส ือกซ ื้อเบ ียร ์ เพ ื่อที่จะนำกลับไปดื่มคนเด ียวที่บ้าน ซี่งเป็นที่ส่วนต่ว 
และไม่ม ึใครอยู่ด ้วยในขณะที่น ิส ิตดื่มเบียร์ โดยนิส ิตจะซื้อเบ ียร์ไปดื่มตอนดูก ีฬา, ดู'โทรทศน์, อ่านหนังสือ 
หร ิอเพ ื่ยงแต ่ด ื่ม เบ ียร ์เพ ียงคนเดียว

“เบ ีย ร ์ต ร า  L e o ” ในความคิดเห็นของฉัน...
1. เลว □ □ □ □ □ □ □ ดี

1 2 3 4 5 6 7
2. น ่าพ อใจ □ □ □ □ □ □ □ ไม ่น ่าพ อใจ

7 6 5 4 3 2 1
3. เกล ียด □ □ □ □ □ □ □ ชอบ

1 2 3 4 5 6 7
4. ลนคอ □ □ □ □ □ □ □ ฝดคอ

7 6 5 4 3 2 1
5. น ่าต ำห น ิ □ □ □ □ □ □ □ น ่าน ิยม

1 2 3 4 5 6 7
6. อร ่อย □ □ □ □ □ □ □ ไม ่อร ่อย

7 6 5 4 3 2 1
7. น ่าลอง □ □ □ □ □ □ □ ไม ่น ่าลอง

7 6 5 4 3 2 1
8. รส น ุ่ม กลม กล ่อม □ □ □ □ □ □ □ รส เข ้ม บ าดคอ

7 6 5 4 3 2 1

ลำน?มเจ้านน้าท่ี 
att1

att2_

a «3

att4

att5_

att6_

att7.

atts„
priLI



o  อ่าน'ข้อความต่อไ'ปนี

ใ ห ้น ิส ิต จ ิน ต น าก า ร ว ่า น ิส ิต ก ำล ง เล ือ ก ซ ื้อ เบ ีย ร ์ เพ ี่อ ท ี่จ ะ น ำก ล บ ไ ป ด ื่ม ค น เด ีย ว ท ี่บ ้าน  ซ ึ่ง เป ็น ท ี่ส ่วน ต ัว
และไ ม ่ม ีใ ค ร อ ย ู่ด ้ว ย ใ น ข ณ ะ ท ี่น ิส ิต ด ื่ม เบ ีย ร ์ โ ด ย น ิส ิต จ ะ ซ ื้อ เบ ีย ร ์ไ ป ด ื่ม ต อ น ด ูก ีฬ า , ด ู'โทรท ้ศน ์1 อ ่าน ห น ังล ือ
ห ร ือ เพ ีย ง แ ต ่ด ื่ม เบ ีย ร ์เพ ีย ง ค น เด ีย ว

"เบึยร์ตรา Leo” ในความคิดเห็น'ของฉัน...
9. น ่าช ือ □ □ □ □ □ □ □ ไม ่น ่าช ือ

7 6 5 4 3 2 1
10. ไม ่ม ีระด ับ □ □ □ □ □ □ □ ม ีระด ับ

1 2 3 4 5 6 7
11. ไม ่น ่าด ื่ม □ □ □ □ □ □ □ น ่าด ื่ม

1 2 3 4 5 6 7
12. ม ีค ุณ ภ าพ □ □ □ □ □ □ □ ด ้อยค ุณ ภ าพ

7 6 5 4 3 2 1
13. น ่า เช ื่อถ ือ □ □ □ □ □ □ □ ไม ่น ่า เช ื่อถ ือ

7 6 5 4 3 2 1
14. ไม ่ม ีรสชาต ิ □ □ □ □ □ □ □ ม ีรสชาต ิ

1 2 3 4 5 6 7
15. ค ุ้ม ค ่าด ับ เง ิน □ □ □ □ □ □ □ ไม ่ค ุ้ม ค ่าด ับ เง ิน

7 6 5 4 3 2 1
16. ไม ่น ่าช ื้อ □ □ □ □ □ □ □ น ่าช ื้อ

ๅ 2 3 4 5 6 7
17. เย ี่ยม □ □ □ □ □ □ □ แป

7 6 5 4 3 2 1
18. รส ขาต ิถ ูก ป าก □ □ □ □ □ □ □ รสชาต ิไม ่ถ ูกป าก

7 6 5 4 3 2 1
19. ด ื่ม แ ล ้ว เล ีย ด ัก ด ี่ศ ร ื □ □ □ □ □ □ □ ด ื่ม แล ้วม ีศ ัก ด ิ๋ศ ร ี

'1 2 3 4 5 6 7
20. ไม ่อ ย าก ด ื่ม □ □ □ □ □ □ □ อยากด ื่ม

1 2 3 4 5 6 7
21. น ่าพ ึงป รารถ น า □ □ □ □ □ □ □ ไม ่น ่าพ ึงป รารถ น า

7 6 5 4 3 2 1
22. ไม ่เป ็น ท ี่ย อม ร ับ □ □ □ □ □ □ □ เป ็นท ี่ยอมร ับ

1 2 3 4 5 6 7

ส ำ ห ร ับ เจ ้า หน้าท  

att9__

att1 ๐_

a t tV L

att12

a«13

att14

att15.

att16_

a tt l 7 _

att18_

att19_

att20_

att21_

att22. 
prill
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o  ให้นิสิตคิดถึง “เบ ีย ร ์ต ร า  Leo” สักครู่หนึ่ง...

น ิส ิตคิดว่าคนแบบไหนท่ีด่ืมเบียร์ตรา Leo ให้นึกถึงคนเหล่านี้ในใจ เซ่นเป็นคนเซ็กซี่, เป็นคนแก่, แต่งกายดี, มีร่างกาย 
แข็งแรง เป็นต้น เป็นคำที่อธิบายถึงลักษณะของบุคคลโดยทั่ว  ๆ ใปที่เป็นผู้ดึ่มเบียร์ตรา Leo

2 *  ให้นิสิตเขียน “ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ค น ท ี่ด ี่ม เบ ีย ร ์ต ร า  Leo” โดยทั่ว  ๆ ไปเท่าที่น ึกได้ว่ามีลักษณะ...

2 *  กรุณาขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในแต่ละข้อให้ครบทุกข้อ ลงบนซ่อง □  
และตอบคำถามตามความนึกคิดของนิสิตเองว่านิสิตเห้นด้วยหรือทบประโยคนี้หรือไม่

ดวอย่างการตอบ

“ลักษณะฃองคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo ไม่ใช่คนแบบฉัน”

• ถ้าในความลิดของนิสิต รู้สึกว่า ''เห็นด้วย,' หร ือ  ''ไม1เห็นด้วย" อย่างใดอย่างหนึ่งทบข้อความมากที่สด 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในซ่องหมายเลข 1 (คือ ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง) หร ือ  หมายเลข 7 (คือ เห็นด้วยอย่างยิ่ง) ด้งนิ

ไม ่เห ็น ด ้วย ฒ □ □ □ □ □ □ เห ็น ด ้วย
1 2 3 4 5 6 7

ห ร ือ

ไม ่เห ็น ด ้วย □ □ n □ □ □ ฒ เห็นด ้วย
1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า '’เห็นด้วย" หร ือ  "ไม่เห็นด้วย" อย่างใดอย่างหนึ่งกับข้อความ 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในซ่องหมายเลข 2 (คือ ไม่เห็นด้วย) หร ือ หมายเลข 6 (คือ เห็นด้วย) ด้งนี้

ไม่เห็นด้วย □ 1 3 □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

ห ร ือ

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ m □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าในความลิดของนิสิต รู้สึกว่า "เห็นด้วย" หร ือ  ''ไม่เห็นด้วย" อย่างใดอย่างหนึ่งกับข้อความพอสมควร 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียรในซ่องหมายเลข 3 (คือ ค่อนข้างไม่เห็นด้วย) ห ร ือ หมายเลข 5 (คือ ค่อนข้างเห็นด้วย) ด้งนี้

ไม่เห็นด้วย □ □ ษ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ ( 3 □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

priH
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• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า "เหินด้วย” และ “ไม่เหินด้วย” พอ ๆ ทน 

ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียว ในช่องหมายเลข 4 (คือ เหินด้วยและไม่เหินด้วยพอ  ๆกัน) ดังนี้ 
ไม่เห็นด้วย d  d  d  EE] d  d  d  เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

อ่านข้อความต่อไปนี้

ให ้น ิส ิตจ ินตนาการว่าน ิส ิตกำล ังเล ือกซ ื้อเบ ียร ์ เพ ื่อท ี่จะนำกล ับไปด ื่มคนเด ึยว ุท ี่บ ้าน ซ ึ่งเป ็นที่ส ่วนตัว 
แ ล ะ ไ ม ่มีใครอย ู่ด ้วยในข ณ ะ ท ี่นิส ิตด ื่มเบ ียร ์ โดยน ิส ิตจะซ ื้อเบ ียร ์ไปด ื่มตอนด ูก ีฬา, ด ูโทรทัศน์, อ ่านหนังล ือ  
หรือเพ ืยงแ ต ่ด ื่ม เบ ียร ์เพ ียงคนเดียว

1. เมือเปรยบเทียบล้กษณะฃองคนที่เป็นผู้ดื่มเบียร์ตรา Leo โดยท ั่วๆไปจะม ืล ักษณ ะเหม ือนๆก ับต ัวฉ ัน
มากกว่าคนทีดืมเบียร์ตรา Heineken จะมีลักษณะเหมือนกับตัวฉัน ลำพับเจ้าหน้าท่ี

ไม่เห็นด้วย d  d d d  d d d  เห็นด้วย asd
1 2 3 4 5 6 7

ถ้าให้ฉันเลือกระดับจานะทางเศรษจกิจและสังคม<4:9 di ฉันอยากให้ตัวฉันมีฐานะทางเศรษฐกิจและลังคมเหมือนกับ
คนดื่มเบียร์ตรา Leo มากกว่าคนดื่มเบียร์ตรา Heineken

ไม่เห็นด้วย d  d d d  d d d  เห็นด้วย isc4
1 2 3 4 5 6 7

ฉันไมอยากให้สายตาของคนอื่นเห็นว่า ฉันเป็นคนที่มืรูปแบบการดำเนินชีวิตเหมือนผู้ดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย d  d d d  d d เห็นด้วย sscS

1 2 3 4 5 6 7

ฉันอยากให้คนอื่นมองว่าฉันเหมือนๆกับคนที่ด ื่มเบียร์ตรา Leo มากกว่าคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย Q  Q d d  d d เห็นด้วย ssd

1 2 3 4 5 6 7

การดำเนินชีวิตของตัวฉันในอุดมคติแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย d  d d d  d d เห็นด้วย ISC2

1 2 3 4 5 6 7

ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Leo ละท้อ‘นภาพของคนแบบที่ฉันอยากให้คนอื่นมองฉัน
ไม่เห็นด้วย d  d d d  d d เห็นด้วย ssc6

1 2 3 4 5 6 7 priL1
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ให ้นิส ิตจ ินตนาการว่าน ิส ิตกำลังเล ือกซ ื้อเบ ียร ์ เพ ี่อท ีจ่ะนำกลับไปดื่มคนเด ียวที่บ้าน ซึ่งเป็นที่ส่วนตัว 
และไม ่มีใครอ ย ู่ด้วยในขณะที่นิสิตดื่ม เบ ียร ์ โดยนิส ิตจะซื้อเบ ียร์ไปดื่มตอนดูก ีฬา, ดูโทรทัศน์, อ่านหนังสือ 
หรือเพ ียงแ ต ่ด ื่ม เบ ียร ์เพ ียงค น เด ียว

7. ลักษณะของคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo ไม่ใช่คนแบบฉัน
ไม่เห็นด้วย D  D  D  D  D  D  D  เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

8. เมื่อให้เพ ื่อนๆของฉันเปรียบเทียบฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของฉันกับคนดื่มเบียร์ตราหนึ่งๆ 
เพื่อน  ๆ จะคิดว่าฉันมีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนดื่มเบียร์ตรา Leo 
มากกว่าที่ฉันจะมีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนดื่มเบียร์ตรา Heineken

เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

9. ฉันไม่อยากให้ตัวฉันเหมือนกับคนดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย I ! I I I I

1 2 3 4 5 6 7
□  □  □  □ เหินดิวย

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □

ล ำห ร ับ เจ าห น ้าท ี่ 

a s c3_

SSC4

10. เมื่อให ้ฉ ันเลือกลักษณะของคน2 แบบ ฉันอยากเป็นแบบคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo 
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □

มากกว่าเป็นแบบคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken 
เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

i s d

11. ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Leo สะท้อนภาพของตัวฉันมากกว่าภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย I I i I I  ] I I

□□

โ " ใ  เห็นด้วย
1 2  3 4 5 6 7

12. ฉันอยากให้ตัวฉันแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย I I I  i l  I I  I

□□

เห็นด้วย
1 2  3 4 5 6 7

asc6

isc5_

13. ถ้าให้เพ ื่อน  ๆของฉันเปรียบเทียบตัวฉันกับคนดื่มเบียร์ตราหนึ่ง  ๆ
Leo มากกว่าคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken

ไม่เห็นด้วย I I [~~1 I 1 [~ | โ ไ

เพื่อนของฉันคิดว่าฉันมีลักษณะเหมือนกับคนที่ดื่มเบียร์ฅรา 

I j I I เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

ssc1_
priL1
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ใ ห ้น ิส ิต จ ิน ต น า ก า ร ว ่า น ิส ิต ก ำ ส ิง เ ล ือ ก ช ื้อ เ บ ีย ร ์ เ พ ี่อ ท ี่จ ะ น ำ ก ล บ ไ ป ด ื่ม ค น เ ด ีย ว ท ี่บ ้า น  ซ ึ่ง เ ป ็น ท ี่ส ่ว น ต ัว

แ ล ะ ไ ม ่ม ีใ ค ร อ ย ู่ด ้ว ย ใ น ข ณ ะ ท ี่น ิส ิต ด ื่ม เ บ ีย ร ์ โ ด ย น ิส ิต จ ะ ช ื้อ เ บ ีย ร ์ไ ป ด ื่ม ต อ น ด ูก ืฬ า ,  ด ูโ ท ร ท ัศ น ์,  อ ่า น ห น ัง ล ือ

หรือเพ ึยงแต ่ด ื่ม เบ ียร ์เพ ียงคนเด ียว

14. ภาพของคนดมเบียร์ตรา Leo สะท้อนภาพของคนแบบทีฉันอยากเป็น

ไม่เห็นด้วย LU LU LU LU [บ  [บ  n  เห็นด้วย

ล ำห ร บ เจ ้าห น าท ี่

isc6_

15. ถ้าให้เพ่ีอนของฉันเปรียบเทียบการดำเนินชีวิตของตัวฉันกับของคนด่ืมเบียร์ เพ่ีอนๆของฉันคิดว่า 
ฉันมีการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนท่ีชอบด่ืมเบียร์ตรา Leo

ไม่เห็นด้วย LU LU LU LU LU CH LU เห็นด้วย
1 2  3 4 5 6 7

ssc5_

16. ฉันอยากให้คนอ่ืนมองตัวฉันแตกต่างไปจากคนท่ีด่ีมเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □  เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

17. ฉันมีการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนท่ีชอบด่ืมเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย muj [บบ] [uuj fuu jum [บบ] เบบ] เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6

ssc2_

asc2_

18. เมือเทียบกันแล้ว ฉันเหมือนคนด่ืมเบียร์ตรา Heineken มากกว่าเหมือนคนด่ืมเบียร์ตรา Leo 
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □  เห็นด้วย asc5_

19. ในสายตาของคนอ่ืนเห็นว่า คนอย่างฉันแตกต่างไปจากคนท่ีจะด่ืมเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย D  D  D  D  D  D  D  เห็นด้วย ssc3__

20. เม่ือฉันอยากให้คนท่ีรู้จักตัวฉันร้บรู้ว่าตัวฉันเป็นคนด่ืมเบียร์ตราหน่ึง  ๆ ฉันอยากให้เขาคิดว่าฉันแตกต่างไปจากคนด่ืมเบียร์ตรา
Leo

ไม่เห็นด้วย LU LU LU LU LU LD LU เห็นด้วย ssc3_

priL1
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ตราเบียร์ที่ชอบดื่ม (เขียนเรียงลำดับจากตราเบียร์ที่ชอบดื่มมากที่สุด)
1.  
2. _______________________________
3 . ___________________________________

o  ข ้อ ม ูล พ ฤ ต ิก ร ร ม ก าร ด ื่ม เบ ีย ร ์
สำห?บเจ้าหน้าท่ี

brand

brand

brand

2* ความบ่อยในการดื่มโดยประมาณ
□  □  □  □  □  □

เด ือนละครั้ง เด ือนละ 2 -3  ครั้ง ส ัปดาห ์ละครั้ง ส ัปดาห ์ละ 2 -3  ครั้ง ส ัปดาห ์ละ 4-5  ครั้ง ส ัปดาห ์ละ 6 ครั้งหรือมากกว่า

freq_

Z *  ปริมาณโดยประมาณของเบียร์ที่ด ื่มในแต่ละครั้ง (เทียบ'ปริมาณเป็นเบียร์ 1 ขวดใหญ่ เท่ากับ 640 มล.)

น้อยกว่าครึ่งขวด 1/2  ขวดถึง 1 รวด มากกว่า 1 ขวดแต่ไม ่ถ ึง 2 ขวด 2 - 3 ขวด มากกว่า 3 ขวด

voL
prill

V  ขอขอบคุณในความร่วมมีอ V



^  แบบสำรวจเจตคติต ่อตราส ินค้าประเภทต่าง  ๆ ^ 121

การตอบแบบสำรวจนิไม่มีคำตอบถูกหรือผิด แต่เป็นการตอบจากความเสกนกคิดของนิสิตเอง เพอนำไปเป็นขอมูล 
ประกอบการทำวิทยานิพนธ์ ระดับบัณฑิตศึกษา สาขาวิชาจิตวิทยาสังคม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาสัย ดังนันผูวจัยจงใคร่ขอ 
ความร่วมมือจากนิสิต ช่วยกรุณาตอบแบบสำรวจให้ตรงกับความรู้สึกของนิสิตให้มากทีสุด และข้อมูลทีได้จะนำไปคิดโดยรวม 
ซ่ึงจะไม่มีผลกระทบใด  ๆต่อตัวนิสิต

เรืองรัตน์ พงศ์ประพฤทธ้ี
ส ำห ร บ เจ า ห น ้า

o  ข้อมูลท่ัวไป
อายุ_______ ปี
คณะ_______________________  ช้ันปี___________
รายได้เฉล่ียต่อเดือน
1. EU น้อยกว่าหรือเท่ากับ 2,500 บาท 2. ED 2,501-4,500 บาท 
4. □  6,501-8,500 บาท 5. D  8,501-10,000 บาท

priH2

age_
fac_
year_

3. EU 4,501-6,500 บาท inco 
6. EU มากกว่า 10,000 บาท

2 V  กรุณาขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในแต่ละข้อ ให้ครบทุกข้อ ลงบนช่อง EU และโปรดตอบ
ตามความคิดของนิสิต เพ่ือให้ได้คำตอบท่ีตรงกับความรู้สึกนึกคิดของนิสิตมากท่ีสุด ผู้วิจัยขอให้นิสิตอ่านข้อความ 
แล้วจึงขีดเครื่องหมายทันทีที่นึกคำตอบแรกได้ ท่าเช่นน้ีไปทีละข้อ  ๆ โดยไม่ต้องกลับมาอ่านอีกหรือคิดซํ้าอีก

ตู้วอย่างการตอบ

“เบ ีย ร ์ต ร า  H e ine ken ” ในความคิดเห็นของฉัน....

• ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  H e ineken” ในความคิดของนิสิต ร ู้ส ืกว่าใกล้เคิยงก ับ คำที่อยู่ปลายข้อ คำใ ด คำหนึ่งมาทที่สด 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 1 หรือหมายเลข 7 ดังนี้

เลว g ] □ □ □ □ □ □  ดี
1 2 3 4

หรือ
5 6 7

เลว □ □ □ □ □ [X] ดี
1 2 3 4 5 6 7

•  ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  Heineken ” ในความคิดของนิสิ ต ร้สึกว่าใกล้เคียงกับคำที่อย่ปลายข้อ คำใดคำหนึ่งมาก
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 2 หรือหมายเลข 6 ดังน้ี

เลว [^] (X] □ □ □ □ □  ดี
1 2 3 4

หรือ
5 6 7

เลว Q □ □ □ □ m □  ดี
1 2 3 4 5 6 7
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• ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  L e o ” ในความคิดของนิสิต รู้สีกว่าใกล้เคียงกับคำทีอยู่ปลายข้อ คำใดคำหนึงพอสมควร 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 3 หรือหมายเลข 5 ดังนิ

เลว □ ฒ □ □ □ □ ดี

1 2 3 4
หรือ

5 6 7

เลว □ □ □ เ ร ฺเ □ □ ดี

1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  H e ineken ” ในความคิดของนิสิต รู้สืกว่าใกล้เคียงกับคำที่อยู่ปลายข้อทัง 2 ข้าง พอ  ๆ กัน 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียว ในซ่องหมายเลข 4 ดังน้ี

เลว □ □ □ [ ฐ  □ □ □ ด ี
1 2 3 4 5 6 7

หมายเหตุ 1. ขีดเครื่องหมาย X  ในช่อง □  เท่านั้น
2. ให้ตอบทุกข้อ อย่าเว้นข้อ
3. ไม่ขีดเครื่องหมายเกิน 1 ขีดในแต่ละข้อ

o  อ ่า น ข ้อ ค ว า ม ต ่อ ไ ป น ี้

ให้นิสิตจินตนาการว่านิสิตกำสิงเลือกซื้อเบียร์ เพ่ีอห่ีจะนำกลบไปดื่มคนเดียวท่ีบ้าน ซึ่งเป็นท่ีส่วนตู้ว 
และไม่มีใครอยู่ด้วยในขณะท่ีนิสิตด่ืมเบียร์ โดยนิสิตจะซ้ือเบียร์ไปด่ืมตอนดูกีฬา, ดูโทรห้ศนํ, อ่านหนังสือ 
หรือเพียงแต่ดื่มเบียร์เพียงคนเดียว

“เบียร์ตรา H e in e k e n ” ใ น ค ว า ม ค ิด เห ็น ข อ ง ฉ ัน . . .

1 . เล ว □ □ □ □ □ □ □ ด ี
1 2 3 4 5 6 7

2 . น ่า พ อ ใ จ □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า พ อ ใ จ
7 6 5 4 3 2 1

3 . เ ก ล ีย ด □ □ □ □ □ □ □ ช อ บ
1 2 3 4 5 6 7

4 . ล น ค อ □ □ □ □ □ □ □ ฝ ด ค อ
7 6 5 4 3 2 1

5 . น ่า ต ำ ห น ิ □ □ □ □ □ □ □ น ่า น ิย ม
1 2 3 4 5 6 7

6 . อ ร ่อ ย □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่อ ร ่อ ย
7 6 5 4 3 2 1

7 . น ่า ล อ ง □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า ล อ ง
7 6 5 4 3 2 1

8 . ร ส น ุ่ม ก ล ม ก ล ่อ ม □ □ □ □ □ □ □ ร ส เข ้ม บ า ด ค อ
7 6 5 4 3 2 1

สำห?นเจ้าหน้าท่ี 
att1_

att2_

att3_

att4.

att5_

att6_

att7_

att8_ 
priH2
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ใ ห ้น ิส ิต จ ิน ต น า ก า ร ว ่า น ิส ิต ก ำ ล ัง เ ล ือ ก ซ ื้อ เ บ ีย ร ์ เ พ อ ท จ ะ น ำ ก ล ับ ไ ป ด ม ค น เ ด ืย ว ท บ ้า น  ซ ุง เ ป ็น ท ส ่ว น ต ัว
d j C k 4=4 ๙ ç* A A  เ^และไม่ม ีใครอยู่ด ้วยในขณะทนิสิตดมเบียร์ โดยนิส ิตจะซื้อเบ ียร์ไปดมตอนดูก ีฬา, ดูโทรทศน์, อ่านหนังลือ 

หรือเพ ียงแต ่ด ี่ม เบ ียร ์เพ ียงคนเด ียว

“เป ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n "  ใน ค ว าม ค ิด เห ็น ข อ งฉ ัน ...

9 . น ่า ซ ื้อ □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า ซ ื้อ
7 6 5 4 3 2 1

1 0 . ไ ม ่ม ีร ะ ด ับ □ □ □ □ □ □ □ ม ีร ะ ด ับ
1 2 3 4 5 6 7

1 1 . ไ ม ่น ่า ด ื่ม □ □ □ □ □ □ □ น ่า ด ื่ม
1 2 3 4 5 6 7

1 2 . ม ีค ุณ ภ า พ □ □ □ □ □ □ □ ด ้อ ย ค ุณ ภ า พ
7 6 5 4 3 2 1

1 3 . น ่า เช ื่อ ถ ือ □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า เช ื่อ ถ ือ
7 6 5 4 3 2 1

1 4 . ไ ม ่ม ีร ส ช า ต ิ □ □ □ □ □ □ □ ม ีร ส ช า ต ิ
1 2 3 4 5 6 7

1 5 . ค ุ้ม ค ่า ก ับ เง ิน □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่ค ุ้ม ค ่า ก ับ เง ิน
7 6 5 4 3 2 1

1 6 . ไ ม ่น ่า ซ ื้อ □ □ □ □ □ □ □ น ่า ช ื้อ
1 2 3 4 5 6 7

1 7 . เ ย ี่ย ม □ □ □ □ □ □ □ แ ย ่
7 6 5 4 3 2 1

1 8 . ร ส ช า ต ิถ ูก ป า ก □ □ □ □ □ □ □ ร ส ช า ต ิไ ม ่ถ ูก ป า ก
7 6 5 4 3 2 1

1 9 . ด ื่ม แ ล ้ว เส ีย ศ ัก ด ิ”ศ ร ี □ □ □ □ □ □ □ ด ื่ม แ ล ้ว ม ีศ ัก ด ิ้ศ ร ี
1 2 3 4 5 6 7

2 0 . ไ ม ่อ ย า ก ด ื่ม □ □ □ □ □ □ □ อ ย า ก ด ื่ม
1 2 3 4 5 6 7

2 1 . น ่า พ ึง ป ร า ร ถ น า □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า พ ึง ป ร า ร ถ น า
7 6 5 4 3 2 1

2 2 . ไ ม ่เป ็น ท ี่ย อ ม ร ับ □ □ □ □ □ □ □ เป ็น ท ี่ย อ ม ร ับ
1 2 3 4 5 6 7

สำหรัฆเจ้าฬน้าท่ี 

a t t 9 „

att10._

a tt1 1 _

att12

att13_

att14_

att15_

att16.

att17.

att18_

att1S_

att20_

att21_

att22_ 
priH 2



o  ให้นิสิตคิดถึง “เบ ีย ร ์ต ร า  H e in e ken ” สักครู่หน ีง...

นิสิตคิดว่า คนแบบไหนท่ีด่ืมเบียร์ตรา Heineken ให้นึกถึงคนเหล่านีในใจ เข่นเป็นคนเซ็กซ, เป็นคนแก่, แต่งกายด, มีร่างกาย 
แข็งแรง เป็นต้น เป็นคำที่อธิบายถึงลักษณะของบุคคลโดยหัว  ๆไบ่ทีเป็นผู้ดืมเบียร์ตรา Heineken

ร * , ให้นิสิตเขียน “ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ค น ท ี่ด ี่ม เบ ีย ร ์ต ร า  H e in e ken ” โดยหัว ๆ ไปเท่าทีน ึกได้ว่ามีลักษณะ.,.

2ๆ4

? »  กรุณาขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในแต่ละข้อให้ครบทุกข้อ ลงบนซ่อง n  
และตอบคำถามตามความนึกคิดของนิสิตเองว่านิสิตเห็นด้วยหรือทบประโยคนิหรือไม่

ต้วอย่างการตอบ

"ลักษณะของคนที่ดึ่มเบียร์ตรา Heineken ไม่ใช่คนแบบฉัน"

• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สีกว่า "เห็นด้วย" หรือ '‘ไม1เห็นด้วย’, อย่างใดอย่างหนึ่งทับข้อความมากท่ีสด 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 1 (ค ือไม่เห ็นด้วยอย่างยง)หรือหมายเลข7 (คือเห็นด้วยอย่างยิ่ง)ดังนี้

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้ลึกว่า "เห็นด้วย,, หรือ “ไม่เห็นด้วย,, อย่างใดอย่างหนึ่งทับข้อความ 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องง’(มายเดียวในช่องหมายเลข 2 (คือ ไม่เห็นด้วย) หรือ หมายเลข 6 (คือ เห็นด้วย) ดังนี้

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ ฒ □ เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า "เห็นด้วย" หรือ "ไม1เห็นด้วย" อย่างใดอย่างหนึ่งทับข้อความพอสมควร 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 3 (คือ ค่อนข้างไม่เห็นด้วย) หรือ หมายเลข 5 (คือ ค่อนข้างเห็นด้วย) ดังน้ี

ไม่เห็นด้วย □ □ ฒ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4

หรือ
5 6 7

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ 0 □ I I เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

priH2
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•  ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สีก'ว่า “เห็นด้วย" และ “ไม่เห็นด้วย" พ'a _ป ี. ก ู้ฆ ุ 

ให้นิสิตซีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียว ในซ่องหมายเลข 4 (คือ เห็นด้วยและใม่เห็นด้วยพอ  ๆกัน) ด้งนิ
ไม่เห็นด้วย n  D  D  0  D  D  D  เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

o  อ่านข้อความต่อไปน้ี

ให ้น ิส ิตจินตนาการว่าน ิส ิตกำลงเล ือกซื้อเบ ียร์ เพ ี่อที่จะนำกลบไปด ื่มคนเด ียวที่บ้าน ซงเปนทส่วนตู้ว 
และไม่ม ีใครอยู่ด ้วยในขณะที่น ิส ิตดื่มเบ ียร์ โดยนิส ิตจะซื้อเบ ียร์ไปดื่มตอนดูก ีฬา, ดูโทรทัศน์, อ่านหนังสือ 
หร ือเพ ียงแต ่ด ื่ม เบ ียร ์เพ ืยงคนเดียว

เมึ่อเปรยบเทียบลักษณะของคนที่เป็นผู้ดื่มเปียf ตรา Heineken โดยทัว  ๆไปจะมีลักษณะเหมือน ๆ กับตัวฉัน
มากกว่าคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo จะมีลักษณะเหมือนกับตัวฉัน สำหรบเจาหนาท่ี

ไม่เห็นด้วย □  □  □  □  □ □ □ เห็นด้วย ascl
1 2 3 4 5 6 7

ถ้าให้ฉันเลือกระดับจานะทางเศรษจกิจและลังคม ฉันอยากให้ตัวฉันมีจานะทางเศรษจกิจและลังคมเหมือนกับdi di di d9
คนดื่มเบียร์ตรา Heineken มากกว่าคนดื่มเบียร์ตรา Leo

ไม่เห็นด้วย I I I  I I  l i  I n □ □ เห ็น ด ้วย isc4

1 2 3 4 5 6 7

ฉันไม่อยากให้สายตาฃองคนอื่นเห็นว่า ฉันเป็นคนที่มีรูปแบบการดำเนินชีวิตเหมือนผู้ดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย I I โ~1 [~1 [~~| โ~~| □ □ เห ็น ด ้วย issc5

1 2 3 4 5 6 7

ฉันอยากให้คนอื่นมองว่าฉันเหมือน  ๆ กับคน'ที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken มากกว่าคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  I I  I □ □ เห็นด้วย i s s d

1 2 3 4 5 6 7

การดำเนินชีวิตของตัวฉันในอุดมคติแตกต่างไปจากคนที่ดึ่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย 1 I I  I I  I I  I I  1 □ □ เห็นด้วย isc2

1 2 3 4 5 6 7

ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Heineken ละท้อ'นภาพฃองคนแบบที่ฉันอยากให้คนอื่นมองฉัน
ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  I I  I □ □ เห็นด้วย issc5

1 2 3 4 5 6 7 priH2
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ให ้น ิส ิตจินตนาการว่าน ิส ิตกำลังเล ือกซื้อเบ ียร์ เพ ื่อที่จะนำกลับไปด ื่มคนเด ียวที่บ้าน ซึ่งเปนทส่วนเลัว 
และไม,ม ีใครอยู่ด ้วยในขณะที่น ิส ิตดื่มเบียร์ โดยนิส ิตจะซื้อเบ ียร์ไปดื่มตอนดูก ีฬา, ดูโทรทัศน์, อ่านหนังสือ 
หร ือเพ ียงแด ่ด ื่ม เบ ียร ์เพ ียงคนเดียว

o  อ ่าน ข ้อ ค วาม ต ่อ ไป น ี

7. ลักษณะของคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken ไม่ใช่คนแบบฉัน ลำนfบเจาหน้าท่ี
ไม่เหินด้วย □

□□

□ เหินด้วย asc3_
1 2 3 4 5 6 7

8. เมื่อให้เพื่อน  ๆของฉันเปรียบเทียบฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของฉันกับคนดีมเบียร์ตราหนึง  ๆ
เพื่อน  ๆ จะคิดว่าฉันมีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนดื่มเบียร์ตรา Heineken 
มากกว่าที่ฉันจะมีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนดื่มเบียร์ตรา Leo

ไม่เหินด้วย □ □ □ □ □ □ □ เหินด้วย ssc4_

1 2 3 4 5 6 7

9. ฉันไม่อยากให้ตัวฉันเหมือนกับคนดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เหินด้วย □ □ □ □ □ □ □ เหินด้วย isc3_

1 2 3 4 5 6 7

10. เมื่อให้ฉันเลือกลักษณะของคน 2 แบบ ฉันอยากเป็นแบบคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken มากกว่าเป็นแบบคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เหินด้วย □ □ □ □ □ □ □ เหินด้วย isc i _

1 2 3 4 5 6 7

11.ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Heineken สะท้อนภาพของตัวฉันมากกว่าภาพฃองคนดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □ เหินด้วย asc6__.

1 2 3 4 5 6 7

12. ฉันอยากให้ตัวฉันแตกต่างไปจากคนที่ดื่ม เบียร์ตรา Heineken
ไม่เหินด้วย □ □ □ □ □ □ □ เหินด้วย isc5

1 2 3 4 5 6 7

13. ถ้า,ให้เท ือ,น ๆ  ของฉันเปรียบเทียบตัวฉันกับคนดื่มเบียร์ตราหนึ่ง ๆ เพื่อนของฉันคิดว่าฉันมีสักษณะเหมือนกับคนที่ดื่มเบียร์ตรา 
Heineken มากกว่าคนที่ดี่มเบียร์ตรา Leo

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  D  D  D  D  D  D  D  เห ็น ด ้วย  SSC1-
1 2 3 4 5 6 7 pnH2
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o  อ ่าน ข ้อ ค วาม ต ่อ ไป น ี้

ใ ห ้น ิส ิต จ ิน ต น า ก า ร ว ่า น ิส ิต ก ำ ล ัง เ ล ือ ก ซ ื้อ เ บ ีย ร ์ เ พ ื่อ ท ี่จ ะ น ำ ก ล ับ ไ ป ด ื่ม ค น เ ด ีย ว ท ี่บ ้า น  ซ ึ่ง เ ป ็น ท ี่ส ่ว น ต ัว

แ ล ะ ไ ม ' ม ีใ ค ร อ ย ู่ด ้ว ย ใ น ข ณ ะ ท ี่น ิส ิต ด ื่ม เ บ ีย ร ์ โ ด ย น ิส ิต จ ะ ซ ื้อ เ บ ีย ร ์ไ ป ด ื่ม ต อ น ด ูก ีฬ า ,  ด ูโ ท ร ท ัศ น ์,  อ ่า น ห น ัง ล ือ

ห ร ือ เ พ ึย ง แ ต ่ด ื่ม เ บ ีย ร ์เ พ ีย ง ค น เ ด ีย ว

14. ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Heineken สะท้องAภาพของคนแบบที่ฉันอยากเป็น
ไม เ่ห็นด้วย

□□

□ □ I I I I เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

ล ำห ร บ เจ ้าห น าท่ี 
isc6_

15. ถ้าให้เพี่อนของฉันเปรียบเทียบการดำเนินชีวิตของตัวฉันกับของคนดื่มเบียร์ เพ ี่อนๆของฉันคิดว่า 
ฉันมีการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนที่ซอบดื่มเบียร์ตรา Heineken

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  Q  Q

□□

□ □ □ เห ็น ด ้วย
1 2 3 4 5 6 7

16. ฉ ัน อ ย าก ใ ห ้ค น อ ื่น ม อ ง ต ัว ฉ ัน แ ต ก ต ่าง ไ ป จ าก ค น ท ี่ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  Q  Q

□□
□ □ □ เห ็น ด ้วย

1 2 3 4 5 6 7

17. ฉ ัน ม ีก าร ด ำ เน ิน ช ีว ิต แ ต ก ต ่าง ไ ป จ า ก ค น ท ี่ช อ บ ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  Q  Q J

□□

□ □ □ เห ็น ด ้วย
1 2 3 4 5 6 7

18. เม ือ เท ีย บ ก ัน แ ล ้ว  ฉ ัน เห ม ือ น ค น ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  L eo  ม า ก ก ว ่า เห ม ือ น ค น ด ืม เบ ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  [ ^ ]

□□

□ □ □ เห ็น ด ้วย
1 2 3 4 5 6 7

ssc5.

issc2_

asc2_.

asc5_

19. ในสายตาของคนอื่นเห็นว่า คนอย่างฉันแตกต่างไปจากคนที่จะดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □  เห็นด้วย SSC3.

20. เมือฉันอยากให้คนที่รูจ้กตัวฉันรับรู้ว่าตัวฉันเป็นคนดื่มเบียร์ตราหนึ่ง  ๆ ฉันอยากให้เขาคิดว่าฉันแตกต่างไปจากคนดื่มเบียร์ตรา 
Heineken

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □  เห็งพ ้วย issc3_
pn'H2
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Z*  ตราเบียร์ท ี่ชอบดื่ม (เขียนเรียงลำดับจากตราเบียร์ท ี่ซอบดื่มมากที่ส ุด)
1.  
2.  
3.  

o  ข ้อ ม ูล พ ฤ ต ิก ร ร ม ก าร ด ื่ม เบ ีย ร ์
ส ำ พ ับ  เจ ้า  ห น า ที่

brand

brand

brand

ความบ่อยในการด่ืมโดยประมาณ
□  □  □  □  □  : □

เดือนละครั้ง เด ือนละ 2-3 ครั้ง สัปดาห์ละครั้ง สัปดาห์ละ 2-3 ครั้ง สัปดาห์ละ 4-5 ครั้ง สัปดาห์ละ 6 ครั้งหรือมากกว่า

freq_

ปริมาณโดยประมาณของเบียร์ท ี่ด ื่มในแต่ละครั้ง (เท ียบปริมาณเป ็นเบ ียร์ 1 ขวดใหญ่ เท่ากับ 640 มล.

น้อยกว่าครึ่งขวด 1/2  ขวดถึง 1 ขวด มากกว่า 1 ขวดแต่โม่ถึง 2 ขวด 2 - 3 ขวด มากกว่า 3 ขวด

vol_
priH2

y  ขอขอบคุณในความร่วมมือ y



1 2 9^  แบบสำรวจเจตคติต ่อตราส ินค้าประเภทต่าง  ๆ ^

การตอบแบบสำรวจน้ีไม่มีคำตอบถูกหรีอผิด แต่เป็นการตอบจากความรู้สึกนึกคิดของนิสิตเอง เพือนำไปเป็นข้อมูล 
ประกอบการทำวิทยานิพนธ์ ระดับบัณฑิตศึกษา สาขาวิชาจิตวิทยาสังคม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาสัย ดังนันผู้วิดัยจึงใคร่ขอ 
ความร่วมมือจากนิสิต ช่วยกรุณาตอบแบบสำรวจให้ตรงกับความรู้สึกของนิสิตให้มากท่ีสุด และข้อมูลท่ีได้จะนำไปคิดโดยรวม 
ซ่ึงจะไม่มีผลกระทบใด  ๆต่อตัวนิสิต

เรืองรัตน์ พงศ์ประพฤทธ้ี
ล ำห f บ เจ ้าห น ้า ท

ข้อมูลท่ัวไป pubL3

อายุ________________________________ . ป ี

คณะ_______________________  ช้ันปี_________ __
รายได้เฉล่ียต่อเดือน
1. EU น้อยกว่าหรือเท่ากับ 2,500 บาท 2. EU 2,501-4,500 บาท 3. E l 4,501-6,500 บาท

4. E l 6,501-8,500 บาท 5. E l 8,501-10,000 บาท 6. E l มากกว่า 10,000 บาท

^  กรุณาขีดเครองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในแต่ละข้อ ไห้ครบทุกข้อ ลงบนซ่อง E l และโปรดตอบ
ตามความคิดของนิสิต เพ่ือให้ได้คำตอบท่ีตรงกับความรู้สึกนึกคิดของนิสิตมากท่ีสุด ผู้วิจัยขอให้นิสิตอ่านข้อความ

age_

fac__

year..

inco

แล้วจึงขีดเคร่ืองหมายทันทีท่ีนึกคำตอบแรกได้ ทำเซ่นน้ีไปทีละข้อ  ๆ โดยไม่ต้องกลับมาอ่านอีกหรือคิดช้ําอีก

ติวอย่างการตอบ

“เบ ีย ร ์ต รา  L e o ” ใน ค ว าม ค ิด เห ็น ข อ งฉ ัน ......

•  ถ ้าข ้อ ค ว าม ว ่า  “เบ ีย ร ์ต ร า  L e o ” ใน ค ว าม ค ิด ข อ งน ิส ิต  ร ู้ส ืก ว ่าใก ล ้เค ีย งก ับ ค ำท ี่อ ย ู่ป ล าย ข ้อ  คำใดคำห น ึ่งมาท ท ี่ส ด  

ให ้น ิส ิต ข ีด เค ร ื่อ งห ม าย  X  เพ ีย ง เค ร ื่อ ง ห ม าย เด ีย ว ใน ช ่อ ง ห ม า ย เล ข  1 ห ร ือ ห ม ายเลข  7 ด ังน ี้

เลว { ฐ □ □ □ □ □ □ ดี
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

เลว □ □ □ □ □ 0 ดี
1 2 3 4 5 6 7

•  ถ ้าข ้อ ค ว าม ว ่า  ‘‘เบ ีย ร ์ต ร า  L e o "  ใน ค ว าม ค ิด ข อ งน ิส ิต  ร ู้ส ึก ว ่าใก ล ้เค ีย ง ก ับ ค ำท ี่อ ย ู่ป ล าย ข ้อ  ค ำ ใ ด คำห น ึ่งมาท 

ให ้น ิส ิต ข ีด เค ร ื่อ งห ม าย  X  เพ ีย ง เค ร ื่อ ง ห ม าย เด ีย ว ใน ช ่อ ง ห ม าย เล ข  2  ห ร ือ ห ม ายเลข  6 ด ังน ี้

เลว 0 □ □ □ □ □ ดี
1 2 3 4

หรือ
5 6 7

เลว [^ □ □ □ □ 0 □ ดี
1 2 3 4 5 6 7



• ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  L eo ” ในความคิดของนิสิต รู้สีกว่าใกล้เคิยงกับคำทีอยู่ปลายข้อ คำใดคำหนึงพอสมควร 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 3 หรือหมายเลข 5 ดังนิ

เลว □ □ □ □ □ ดี

1 2 3 4 5 6 7

หรือ

เลว □ □ □ □ □ □ ดี

1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  L e o " ในความคิดของนิสิต รู้สึกว่าใกล้เคียงกับคำที่อยู่ปลายข้อทัง 2 ข้าง พอ  ๆ กัน 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียว ในช่องหมายเลข 4 ดังน้ี

เลว □ □ □ [ ฐ  □ □ □ ด ี
1 2 3 4 5 6 7

หมายเหตุ 1. ขีดเครื่องหมาย X  ในช่อง □  เท่าน้ี'น
2. ให้ตอบทุกข้อ อย่าเว้นข้อ
3. ไม1ขีดเครื่องหมายเกิน 1 ขีดในแต่ละข้อ

อ่านข ้อ ความต ่อไปน้ี

ให้นิสิตจินตนาการว่านิสิตกำสิงอยู่กํบเพ่ือน  ๆ ท่ีร้านอาหาร. ผ้บ. หรือในที่สาธารณะอ่ืน  ๆ ที่มีคนอยู่ 
รวมท้นมาก  ๆ และนิสิตกำสิงเสิอกสั่งเปียเมาดื่มในสถานท่ีสาธารณะน้ัน  ๆ โดยคนอ่ีนหลาย  ๆ คนเห็น 
ตรา1ของเปียเท ี่น ิสิตส่ังมาด่ืม

“เบ ีย ร ์ต ร า  Leo"ในความค ิต เห็นของฉัน... สำหรับเจ้าหน้าท่ี
att1_

att2_

att3.

att4_

aü5_

att6_

att7.

atts
pubL3

1 . เล ว □ □ □ □ □ □ □ ด ี
1 2 3 4 5 6 7

2 . น ่า พ อ ใ จ □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า พ อ ใ จ
7 6 5 4 3 2 1

3 . เ ก ล ีย ด □ □ □ □ □ □ □ ช อ บ
1 2 3 4 5 6 7

4 . ล น ค อ □ □ □ □ □ □ □ ฝ ด ค อ
7 6 5 4 3 2 1

5 . น ่า ต ำ ห น ิ □ □ □ □ □ □ □ น ่า น ิย ม
1 2 3 4 5 6 7

6 . อ ร ่อ ย □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่อ ร ่อ ย
7 6 5 4 3 2 1

7 . น ่า ล อ ง □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า ล อ ง
7 6 5 4 3 2 1

8 . ร ส น ่ม ก ล ม ก ล ่อ ม □ □ □ □ □ □ □ ร ส เข ้ม บ า ล ค อ
7 6 5 4 3 2 1



o  อ ่าน ข ้อ ค วาม ต ่อ ไป น ี้
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ใ ห ้น ิส ิต จ ิน ต น า ก า ร ว ่า น ิส ิต ก ำ ล ัง อ ย ู่ก ับ เ พ ื่อ น  ๆ  ท ี่ร ้า น อ า ห า ร .  ก ับ .  ห ร ือ ใ น ท ี่ส า ธ า ร ณ ะ อ ืน  ๆ  ท ีม ีค น อ ย ู่

ร ว ม ก ัน ม า ก  ๆ  แสะน ิส ิต ก ำ ล ัง เ ล ือ ก ส ั่ง เ บ ีย ร ์ม า ด ื่ม ใ น ส ถ า น ท ี่ส า ธ า ร ณ ะ น ั้น  ๆ  โ ด ย ค น อ ื่น ห ล า ย  ๆ  ค น เ ห น

ต ร า ช อ ง เ บ ีย ร ์ท ี่น ิส ิต ส ั่ง ม า ด ื่ม

‘‘เบ ีย ร ์ต ร า  Leo"ในความคิดเห็นของฉัน...
9 . น ่า ช ื้อ □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า ช ื้อ

7 6 5 4 3 2 1

1 0 . ไ ม ่ม ีร ะ ด ับ □ □ □ □ □ □ □ ม ีร ะ ด ับ
1 2 3 4 5 6 7

1 1 . ไ ม ่น ่า ด ื่ม □ □ □ □ □ □ □ น ่า ด ื่ม
1 2 3 4 5 6 7

1 2 . ม ีค ุณ ภ า พ □ □ □ □ □ □ □ ด ้อ ย ค ุณ ภ า พ
7 6 5 4 O 2 1

1 3 . น ่า เช ื่อ ถ ือ □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า เช ื่อ ถ ือ
7 6 5 4 3 2 1

1 4 . ไ ม ่ม ีร ส ช า ต ิ □ □ □ □ □ □ □ ม ีร ส ช า ต ิ
1 2 3 4 5 6 7

1 5 . ค ุ้ม ค ่า ก ับ เง ิน □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่ค ุ้ม ค ่า ก ับ เ ง ิน
7 6 5 4 3 2 1

1 6 . ไ ม ่น ่า ช ื้อ □ □ □ □ □ □ □ น ่า ช ื้อ
1 2 3 4 5 6 7

1 7 . เ ย ี่ย ม □ □ □ □ □ □ □ แ ย ่
7 6 5 4 3 2 1

1 8 . ร ส ช า ต ิถ ูก ป า ก □ □ □ □ □ □ □ ร ส ช า ต ิไ ม ่ถ ูก ป า ก
7 6 5 4 3 2 1

1 9 . ด ื่ม แ ล ้ว เส ีย ศ ัก ด ิ* 'ศ ร ี □ □ □ □ □ □ □ ด ื่ม แ ล ้ว ม ีศ ัก ด ิ’'ศ ร ี
1 2 3 4 5 6 7

2 0 . ไ ม ่อ ย า ก ด ื่ม □ □ □ □ □ □ □ อ ย า ก ด ื่ม
1 2 3 4 5 6 7

2 1 . น ่า พ ึง ป ร า ร ถ น า □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า พ ึง ป ร า ร ถ น า
7 6 5 4 3 2 1

2 2 . ไ ม ่เบ น ท ี่ย อ ม ร ับ □ □ □ □ □ □ □ เป ็น ท ี่ย อ ม ร ับ
1 2 3 4 5 6 7

สำ พ ?ม  เจ ัา พ น ้า  ท่ี 
att9_

att10

att11 _

att12_

att13

att14_

att15

att16

att17

att18

att19_

att20.

att21_

att22_
pubL3



1 3 2

o  ให้นิสิตคิดถึง “เชียร์ตรา Leo” สักครู่หน่ึง...

นิสิตคิดว่าคนแบบไหนท่ีด่ืมเบียร์ตรา Leo ให้นึกถึงคนเหล่าน้ีในใจ เซ่นเป็นคนเซ็กซ่ี,เป็นคนแก่, แต่งกายดี, มีร่างกาย 
แข็งแรง เป็นต้น เป็นคำท่ีอธิบายถึงลักษณะของบุคคลโดยท่ัว  ๆไปท่ีเป็นผู้ด่ึมเบียร์ตรา Leo

ให้นิสิตเขียน “ล ้เกษณ ะของคน ท ี่ด ื่ม เชียร์ตรา Leo"โดยท่ัว  ๆใปเท่าท่ีนึกใต้ว่ามีลักษณะ...

กรุณาขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในแต่ละข้อให้ครบทุกข้อ ลงบนซ่อง n  
และตอบคำถามดามความนึกคิดของนิสิตเองว่านิสิตเห็นด้วยหรือกับประโยคน้ีหรีอใม่

ตัวอย่างกา?ตอบ

“ลักษณะของคนท่ีด่ึมเบียร์ตรา Leo ไม่ใช่คนแบบฉ้น,,

•  ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า "เห็นด้วย" หรือ "ไม่เห็นด้วย" อย่างใดอยางหน่ึงกับข้อความมากท่ีสด 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในซ่องหมายเลข 1 (คือ ไม่เห็นด้วยอย่างย่ํง) หรือ หมายเลข 7 (คือ เห็นด้วยอย่างย่ิง) ดังน้ี

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ ® เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

•  ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า "เห็นด้วย" หรือ "ไม่เห็นด้วย" อย่างใดอย่างหน่ึงกับข้อความ 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในช่องหมายเลข 2 (คือ ไม่เห็นด้วย) หรือ หมายเลข 6 (คือ เห็นด้วย) ดังน้ี

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ
ไม'เห็นด้วย □ □ □ □ □ ® □ เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

•  ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า ''เห็นด้วย,’ หรือ "ไม,เห็นด้วย" อย่างใดอย่างหน่ึงกับข้อความพรสมควร 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในช่องหมายเลข 3 (คือ ค่อนข้างไม่เห็นด้วย) หรือ หมายเลข 5 (คือ ค่อนข้างเห็นด้วย) ดังน้ี

ไม่เห็นด้วย □ □ ® □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ ® □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

pubL3
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• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สกี1ว่า “เห็นด้วย,’ และ "ไม่เห็นด้วย" พอ  ๆทน 

ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียว ในซ่องหมายเลข 4 (คือ เห็นด้วยและไม่เห็นด้วยพอ  ๆกัน) ดังนิ
ไม่เหินด้วย D  D  D  0  D  D  D  เหินด้วย

1 2 3 4 5 6 7

o  อ่านข้อความต่อไปน้ี

ให ้น ิส ิตจินตนาการว่าน ิส ิตกำลงอยู่กบเพ ื่อน  ๆ ที่รานอาหาร. ผู้บ. หรือในที่สาธารณะอื่น  ๆ ท ี่ม ีคนอยู่ 
รวมกู้'นมาก  ๆ และนิส ิตกำส ิงเล ือกสั่งเบ ียร์มาดื่มในสถานที่สาธารณะนี้น  ๆ โดยคนอื่นหลาย  ๆ คนเห็น 
ตราของเบียร์ท ี่น ิส ิตสั่งมาดื่ม

1. เม ื่อ เป ร ีย บ เท ีย บ ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ค น ท ี่เป ็น ผ ู้ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  L eo  โดยท ี่'ว   ๆ ไ ป จ ะ ม ีล ัก ษ ณ ะ เห ม ือ น ๆ  ก ับ ต ัวฉ ัน  

ม า ก ก ว ่า ค น ท ี่ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n  จ ะ ม ีล ัก ษ ณ ะ เห ม ือ น ก ับ ต ัว ฉ ัน

ไม่เหินด้วย

□□

□ □ □ □ □ เหินด้วย
1 2 3 4 5 6 7

2. ถ้าให้ฉันเลือกระดับฐานะ:ทางเศรษฐกิจและลังคม ฉันอยากให้ตัวฉันมืฐานะทางเศรษฐกิจและลังคมเหมือนกับ
คนด่ืมเบียร์ตรา Leo มากกว่าคนด่ืมเบียร์ตรา Heineken

ไม่เห็นด้วย
□□

□ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

ลำหรับเจ้าหน้าท่ี 
asd

isc4

3. ฉ ัน ไ ม ่อ ย า ก ใ ห ้ส า ย ต าข อ ง ค น อ ื่น เห ็น ว ่า  ฉ ัน เป ็น ค น ท ี่ม ีร ูป แ บ บ ก าร ด ำเน ิน ช ีว ิต เห ม ือ น ผ ู้ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  Leo
ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  Q □

4
[~ 1  เห ิน ด ้วย

4 . ฉ ัน อ ย าก ใ ห ้ค น อ ื่น ม อ ง ว ่าฉ ัน เห ม ือ น   ๆ ก ับ ค น ท ี่ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  L eo 

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  I i l  I I I I I I I

1 2 3 4 5

ม า ก ก ว ่า ค น ท ี่ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n  

I I เห ิน ด ้วย
6 7

5. ก า ร ด ำ เน ิน ช ีว ิต ซ อ ง ต ัว ฉ ัน ใ น อ ุด ม ค ต ิแ ต ก ต ่า ง ไ ป จ า ก ค น ท ี่ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  L eo

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  D  D  D  D  D  D  D  เห ิน ด ้วย
1 2 3 4 5 6 7

issc5

is s d  _

isc2

6. ภ า พ ข อ ง ค น ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  L eo  ส ะ ท ้อ น ก าพ ฃ อ งค น แ บ บ ท ี่ฉ ัน อ ย าก ให ้ค น อ ื่น ม อ งฉ ัน

ไ ม ่เห ิน ด ้ว ย  □ □ □ □ □ □ □  เห ิน ด ้วย
1 2 3 4 5 6 7

isscG
pubLo
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ใ ห ้น ิส ิต จ ิน ต น า ก า ร ว ่า น ิส ิต ท ำ ล ัง อ ย ู่ก ับ เ พ ื่อ น  ๆ  ท ี่ร า น อ า ห า ร .  ผ ับ ,  ห ร ือ ใ น ท ี่ส า ธ า ร ณ ะ อ ื่น  ๆ  ท ี่ม ีค น อ ย ู่

ร ว ม ก ัน ม า ก  ๆ  แ ฟ ิะ น ิส ิต ท ำ ล ัง เ ล ือ ก ส ั่ง เ บ ีย ร ์ม า ด ื่ม ใ น ส ถ า น ท ี่ส า ร า ร ณ ะ น ั้น  ๆ  โ ด ย ค น อ ื่น ห ล า ย  ๆ  ค น เ ห ็น

ต ร า ข อ ง เ บ ีย ร ์ท ี่น ิส ิต ส ั่ง ม า ด ื่ม

7. ล้กษณะฃองคนทีดื่มเบียร์ตรา Leo ไม่ใช่คนแบบฉัน
ไม่เห็นด้วย D  D  D  D  D  D  D  เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

8. เมื่อให้เพี่อน  ๆของฉันเปรียบเทียบฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของฉันกับคนดืมเบียร์ตราหนึง  ๆ
เพื่อน  ๆ จะคิดว่าฉันมีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนดี่มเบียร์ตรา Leo 
มากกว่าที่ฉันจะมีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนดื่มเบียร์ตรา Heineken

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □  เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

9. ฉันไม่อยากให้ตัวฉันเหมือนกับคนดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย D  D  D  D  D  D  D  เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

10. เมื่อให ้ฉ ันเลือกลักษณะของคน2 แบบ ฉันอยากเป็นแบบคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo มากกว่าเป็นแบบคนที่ดื่มเบียร์ตรา
Heineken

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □  เห็นด้วย 
1 2  3 4 5 6 7

11. ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Leo ละท้อนภาพของตัวฉันมากกว่าภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □  เห็นด้วย 

1 2 3 4 5 6 7

12. ฉันอยากให้ตัวฉันแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □  เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

13. ถ้าให้เพือน  ๆของฉันเปรียบเทียบตัวฉันกับคนดึมเบียร์ตราหนึง  ๆ เพือนของฉันคิดว่าฉันมีลักษณะเหมือนกับคนทีดืมเบียร์ตรา 
Leo มากกว่าคนท่ีด่ืมเบียร์ตรา Heineken

ไม่เห็นด้วย n  D  n  D  D  D  D  เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

สำหทัJ เจ้าพนาท่ี 
asc3_

ssc4_

isc3_

isd_

asc6_

isc5__

ssc1
ppbL3
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ใ ห ้น ิส ิต จ ิน ต น า ก า ร ว ่า น ิส ิต ก ำ ล ัง อ ย ู่ก ับ เ พ ื่อ น  ๆ  ท ี่ร ้า น อ า ห า ร .  ก ับ .  ห ร ือ ใ น ท ี่ส า ธ า ร ณ ะ อ ื่น  ๆ  ท ี่ม ีค น อ ย ู่

ร ว ม ก ัน ม า ก  ๆ  แ ล ะ น ิส ิต ก ำ ล ัง เ ล ือ ก ส ั่ง เ บ ีย ร ์ม า ด ื่ม ใ น ส ถ า น ท ี่ส า ธ า ร ณ ะ น ั้น  ๆ  โ ด ย ค น อ ื่น ห ล า ย  ๆ  ค น เ ห ็น

ต ร า ช อ ง เ บ ีย ร ์ท ี่น ิส ิต ส ั่ง ม า ด ื่ม

14. ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา L eo  สะท้อนภาพของคนแบบที่ฉันอยากเป็น
ไม่เห็นด้วย D  D  D  D  D  D  D  เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

15. ถ้าให้เพื่อนของฉันเปรียบเทียบการดำเนินชีวิตของต้วฉันกับของคนดื่มเบียร์ เพ ื่อนๆ ของฉันคิดว่า
ฉันมีการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนที่ชอบดื่มเบียร์ตรา Leo

ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  I □ □ □ เห็นด้วย
1 2  3 4 5 6 7

16. ฉันอยากให้คนอื่นมองตัวฉันแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย I 1 1  I I  I I I □ □ □ เห็นด้วย

1 2  3 4 5 6 7

17. ฉันมีการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนที่ชอบดื่มเบียร์ตรา Leo

รว
ิ

ร» □2 □ □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2  3 4 5 6 7

18. เมือเทียบกันแล้ว ฉันเหมือนคนดื่มเบียร์ตรา Hemeken มากกวาเหมือนคนดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย CH n  [ U  n  D  [ U  n  เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

ส ำห ?บ เจ ้าห น ้าท ี่ 

isc6.

SSC5

issc2

asc2

asc5

19. ในสายตาของคนอื่นเห็นว่า คนอย่างฉันแตกต่างไปจากคนที่จะดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย D  D  [ ]  D  D  D  D  เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7
SSC3

20. เมื่อฉันอยากให้คนที่รู้จ ักตัวฉันรับรู้ว่าตัวฉันเป็นคนดื่มเบียร์ตราหนึ่ง  ๆ ฉันอยากให้เขาคิดว่าฉันแตกต่างไปจากคนดื่มเบียร์ตรา 
Leo

ไม่เห็นด้วย D  D  D  n  D  D  D  เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

!SSC3,
pubL3



o  ข ้อ ม ูล พ ฤ ต ิก ร ร ม ก าร ด ื่ม เบ ีย ร ์
136

สำ ห ?น  พ า น น ้า  ทื่

2 *  ตราเบียร์ที,ชอบดี่ม (เขียนเรียงลำด้'บจากตราเบียร์ที่'ชอบดื่มมากทีสุด)
1.  
2. _________________________________
3. _________________________________________

2 *  ความบ่อยในการดื่มโดยประมาณ
□  □

เดือนละคร้ัง เดือนละ 2-3 คร้ัง
□

สัปดาห์ละคร้ัง
□

สัปดาห์ละ 2-3 คร้ัง
□

สัปดาห์ละ 4-5 คร้ัง
□

สัปดาห์ละ 6 คร้ังหรือมากกว่า

2*  ปริมาณโดยประมาณของเบียร์ท ี่ด ื่มในแต่ละครั้ง (เท ียบปริมาณเบนเบ ียร์ 1 ขวดใหญ่ เท่ากับ 640 มล.)

□  □  □  □  □
น้อยกว่าคร่ึงขวด 1/2 ขวดถึง1 ขวด มากกว่า1 ขวดแต่โม่ถึง2 ขวด 2 -3 ขวด มากกว่า3ขวด

brand

brand

brand

freq_

voL
pubLS

y  ขอขอบคุณในความร่วมมือ y
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การตอบแบบสำรวจนี้ไม่มีคำตอบถูกหรือผิด แต่เป็นการตอบจากความรู้สึกนึกคิดของนิสิตเอง เทือนำไปเป็นข้อมูล 
ประกอบการทำวิทยานิพนธ์ ระดับบัณฑิตศึกษา สาขาวิชาจิตวิทยาสังคม จุฬาลงกรณ ์มหาวิทยาล ัย ดังนันผู้วิจัยจงใคร่ขอ 
ความร่วมมือจากนิส ิต ช่วยกรุณาตอบแบบสำรวจให้ตรงกับความรู้สึกของนิสิตให้มากทีสุด และข้อมูลทีได้จะนำไปคิดโดยรวม 
ซึ่งจะไม่มีผลกระทบใด  ๆ ต่อตัวนิสิต

เรืองรัตน์ พงศ์ประพฤทธิ้
ล ำห f บ เจ าห น า ท ี่

o  ข้อมูลท่ัวไป
อาย_ุ_______ปี
คณะ__________________________ ช้ันปี_______________
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน
1. n  น้อยกว่าหรือเท่ากับ 2,500 บาท 2. □  2,501-4,500 บาท 
4. □  6,501-8,500 บาท 5. □  8,501-10,000 บาท

pubH 4

age_  

fac__

year_

3. im  4,501-6,500 บาท inco 
6. D  มากกว่า 10,000 บาท

2* กรุณาขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในแต่ละข้อ ให้ครบทุกข้อ ลงบนซ่อง n  และโปรดตอบ
ตามความคิดของนิสิต เพ่ือให้ได้คำตอบท่ีตรงกับความรู้สึกนึกคิดของนิสิตมากท่ีสุด ผู้วิจัยขอให้นิสิตอ่านข้อความ 
แล้วจึงขีดเครื่องหมายทันทีที่นึกคำตอบแรกได้ ทำเช่นน้ีไปทีละข้อ  ๆ โดยไม่ต้องกลับมาอ่านอีกหรือคิดชำอีก

ติวอย่างการตอบ

“เบ ีย ร ์ต ร า  H e ine ken ” ในความคีดณ็นของฉัน....

• ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  He ineken” ในความคิดของนิสิต รู้สืกว่าใกล้เคียงกับคำที่อยู่ปลายข้อ คำใดคำหนึ่งมากที่สด 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เทืยงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 1 หรือหมายเลข 7 ดังนี้

เลว [x ] □ □ □ □ □ □  ดี
1 2 3 4

หรือ
5 6 7

เลว □ □ □ □ □ ร  «
1 2 3 4 5 6 7

•  ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  Heineken ” ในความคิดของนิสิต รู้สืกว่าใกล้เคียงกับคำท่ีอยู่ปลายข้อ คำใดคำหน่ึงมาท
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในช่องหมายเลข 2 หรือหมายเลข 6 ดังน้ี

เลว □ □ □ □ □  ดี
1 2 3 4

หรือ
5 6 7

เลว □ □ □ □ □
1 2 3 4 5 6 7



•  ถ้าข้อความว่า “เ บ ีย ร ์ต ร า  L e o "  ในความคิดของนิสิต รู้สึกว่าใกล้เคียงกับคำท่ีอยู่ปลายข้อ คำใดคำหน่ืงพอสมควร 
ให้นิสิตขีดเคร่ีองหมาย X  เพียงเคร่ีองหมายเดียวในช่องหมายเลข 3 หรือหมายเลข 5 ด้งนิ
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เลว □ [3 □ □ □ □ ดี
1 2 3 4

หรือ
5 6 7

เลว □ □ □ 13 □ □ ดี
1 2 3 4 5 6 7

•  ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  He ineken ” ในความคิดของนิสิต รู้สึกว่าใกล้เคียงกับคำท่ีอยู่ปลายข้อท้ัง .
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียว ในช่องหมายเลข 4 ด้งน้ี

เลว □ □ □ □ □ ดี
1 2 3 4 5 6 7

หมายเหตุ 1. ขีดเครื่องหมาย X  ในช่อง EU เท่านั้น
2. ให้ตอบทุกข้อ อย่าเว้นข้อ
3. ไม่ขีดเครื่องหมายเกิน 1 ขีดในแต่ละข้อ

o  อ่านข้อความต่อไปนี้

ให ้น ิส ิตจินตนาการว่าน ิส ิตกำลงอยู่กบเพ ื่อน  ๆ ที่ร ้านอาหาร. ผับ. หรือในที่สาธารณะอื่น  ๆ ท ี่ม ีคนอยู่ 
รวมกันมาก  ๆ และนิส ิตกำลงเล ือกสั่งเบ ียร์มาดื่มในสถานที่สาธารณะน้ัน  ๆ โดยคนอื่นหลาย  ๆ คนเห็น 
ตราของเบียร์ท ี่น ิส ิตสั่งมาดื่ม

“ เ บ ี ย ร ์ ต ร า  H e i n e k e n "  ในความคิดเห็นของฉัน... สำห ร ีบ เจ ้าห น ้าท ี่

att1_

att2

att3_

att4_

att5.

att6

att7.

atts
pubH4

1. เลว □ □ □ □ □ □ □ ดี
1 2 3 4 5 6 7

2. น่าพอใจ □ □ □ □ □ □ □ ไม,น่าพอใจ
7 6 5 4 3 2 1

3. เกลียด □ □ □ □ □ □ □ ชอบ
1 2 3 4 5 6 7

4. ลนคอ □ □ □ □ □ □ □ ฝดคอ
7 6 5 4 3 2 1

5. น่าตำหนิ □ □ □ □ □ □ □ น่านิยม
1 2 3 4 5 6 7

6. อร่อย □ □ □ □ □ □ □ ไม่อร่อย
7 6 5 4 3 2 1

7. น่าลอง □ □ □ □ □ □ □ ไม่น่าลอง
7 6 5 4 3 2 1

8. รสนุ่มกลมกล่อม □ □ □ □ □ □ □ รสเข้มบาดคอ
7 6 5 4 3 2 1



o  อ ่าน ข ้อ ค ว าม ต ่อ ไป น ี้

ใ ห ้น ิส ิต จ ิน ต น า ก า ร ว ่า น ิส ิต ก ำ ล ัง อ ย ู่ก ัน เ พ ื่อ น  ๆ  ท ี่ร า น อ า ห า ร .  ก ับ .  ห ร ือ ใ น ท ี่ส า ธ า ร ณ ะ อ ื่น  ๆ

ร ว ม ก ัน ม า ก  ๆ  แ ล ะ น ิส ิต ก ำ ล ัง เ ล ือ ก ส ั่ง เ บ ีย ร ์ม า ด ื่ม ใ น ส ถ า น ท ี่ส า ธ า ร ณ ะ น ั้น  ๆ  โ ด ย ค น อ ื่น ห ล า ย

ต ร า ข อ ง เ บ ีย ร ์ท ี่น ิส ิต ส ั่ง ม า ด ื่ม

“เบ ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n "  ในความคิดเห็นของฉัน...
9. น่าชื้อ □ □ □ □ □ □ □ ไม่น่าช้ือ

7 6 5 4 3 2 1
10. ไม่มีระดับ □ □ □ □ □ □ □ มีระดับ

1 2 3 4 5 6 7
11. ไม่น่าดื่ม □ □ □ □ □ □ □ น่าดื่ม

1 2 3 4 5 6 7
12. มีคุณภาพ □ □ □ □ □ □ □ ด้อยคุณภาพ

7 6 5 4 3 2 1
13. น่าเชื่อถือ □ □ □ □ □ □ □ ไม่น่าเช่ือถือ

7 6 5 4 3 2 1
14. ไม่มีรสชาติ □ □ □ □ □ □ □ มีรสชาติ

1 2 3 4 5 6 7
15. คุ้มค่ากับเงิน □ □ □ □ □ □ □ ไม่คุ้มค่ากับเงิน

7 6 5 4 3 2 1
16. ไม่น่าช้ือ □ □ □ □ □ □ □ น่าซ้ือ

1 2 3 4 5 6 7
17. เยี่ยม □ □ □ □ □ □ □ แย่

7 6 5 4 3 2 1
18. รสชาติถูกปาก □ □ □ □ □ □ □ รสชาติไม่ถูกปาก

7 6 5 4 3 2 1
19. ดื่มแล้วเสียศักดิ้ศรี □ □ □ □ □ □ □ ด่ืมแล้วมีศักดิ*ศร

1 2 3 4 5 6 7
20. ไม่อยากดื่ม □ □ □ □ □ □ □ อยากดื่ม
41 1 2 3 4 5 6 7
21. น่าพึงปรารถนา □ □ □ □ □ □ □ ไม่น่าพึงปรารถนา

7 6 5 4 3 2 1
22. ไม่เป็นที่ยอมรับ □ □ □ □ □ □ □ เป็นท่ียอมรับ

1 2 3 4 5 6 7

ท ี่ม ีคนอยู่ 
 ๆ คนเห็น
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o  ให ้นิสิตคิดถึง “เ บ ีย ร ์ตรา H eineken”สักครู่หน่ึง...

นิสิตคิดว่า คนแบบไหนท ี่ด ื่ม เบ ียร ์ตรา Heineken ให้นึกถึงคนเหล่านี้ในใจ เช่นเป็นคนเซ็กขี่, เป็นคนแก่, แต่งกายดี, ม ีร่างกาย 
แข็งแรง เป็นต้น เป็นคำที่อธิบายถึงลักษณะของบุคคลโดยทั่ว  ๆ ไปที่เป็นผู้ดื่มเบียร์ตรา Heineken

ให้นิสิตเขียน “ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ค น ที่ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  H eineken”โดยทั่ว  ๆ ไปเท ่าท ี่น ึกได้ว ่าม ีล ักษณะ..,

2 *  กรุณาขีดเคร่ืองหมาย X เพียงเคร่ืองหมายเดียวในแต่ละข้อให้ครบทุกข้อ ลงบนช่อง CH 
และตอบคำถามตามความนึกคิดของนิสิตเองว่านิสิตเห็นด้วยหรือทับประโยคน้ีหรือไม่

ต้ว-อย่างกา?ตอบ

“ลักษณะของคนท่ีด่ืมเบียร์ตรา Heineken ไม่ใช่คนแบบฉัน”

• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า ’'เห็นด้วย,’ หรือ "ไม,เห็นด้วย" อย่างใดอย่างหนึ่งทับข้อความมากท่ีสด 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 1 (คือ ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง) หรือ  หมายเลข 7 (คือ เห็นด้วยอย่างยิ่ง) ดังนี้

ไม่เห็นด้วย 0 □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ 0 เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า ’’เห็นด้วย” หรือ "ไม,เห็นด้วย" อย่างใดอย่างหนึ่งกับข้อความ 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 2 (คือ ไม่เห็นด้วย) หรือ หมายเลข 6 (คือ เห็นด้วย) ดังนี้

ไม่เห็นด้วย □ 0 □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ 0 □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า ’’เห็นด้วย" หรือ "ไม,เห็นด้วย" อย่างใดอย่างหนึ่งทับข้อความพอสมควร 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 3 (คือ ค่อนข้างไม่เห็นด้วย) หรือ  หมายเลข 5 (คือ ค่อนข้างเห็นด้วย) ดังน้ี

ไม่เห็นด้วย □ □ 0 □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ 0 □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7



141•  ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า “เห็นด้วย'’ และ "ไม่เห็นด้วย,’ พอ  ๆ ทน 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียว ในช่องหมายเลข 4 (คือ เห็นด้วยและไม่เห็นด้วยพอ  ๆกัน) ดังนิ

ไม่เห็นด้วย n  D  D  0  D  D  D  เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

o  อ่านข้อความต่อไปนี้

ให้นิสิตจินตนาการว่านิสิตกำลงอยู่กบเพ่ือน  ๆ ท่ีร้านอาหาร. ผับ. หรือในท่ีสาธารณะอ่ืน  ๆ
รวมก้นมาก  ๆ และนิสิตกำสิงเลือกส่ังเบียร์มาด่ืมในสถานท่ีสาธารณะ,น้ัน  ๆ โดยคนอ่ืนหลาย 
ตราชองเบียร์ท่ีนิสิตส่ังมาด่ืม

1. เมือเปรียบเทียบลักษณะของคนท่ีเป็นผู้ด่ืมเบียร์ตรา Heineken โดยท่ัว  ๆไปจะมีลักษณะเหมือน  ๆกับตัวฉัน 
มากกว่าคนท่ีด่ืมเบียร์ตรา Leo จะมืลักษณะเหมือนกับตัวฉัน

ไม่เห็นด้วย EU EU EU EU EU EU EU เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

2. ถ้าให้ฉันเลือกระดับฐานะทางเศรษฐกิจและลังคม ฉันอยากให้ตัวฉันมืฐานะทางเศรษฐกิจและลังคมเหมือนกับ 
คนดืมเบียร์ตรา Heineken มากกว่าคนดื่มเบียร์ตรา Leo

ไม่เห็นด้วย EU EU EU EU EU EU EU เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

3. ฉันไม,อยากให้ลายตาของคนอื่นเห็นว่า ฉันเป็นคนที่มืรูปแบบการดำเนินชีวิตเหมือนผู้ดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย EU EU EU EU EU EU EU เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

4. ฉันอยากให้คนอื่นมองว่าฉันเหมือน  ๆ กับคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken มากกว่าคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo

ไม่เห็นด้วย EU EU EU EU EU EU EU เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

5. การดำเนินชีวิตของตัวฉันในอุดมคติแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken

ไม่เห็นด้วย EU EU EU EU EU EU EU เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

6. ภาพของคนดืมเบียร์ตรา Heineken ละท้อนภาพของคนแบบที่ฉันอยากให้คนอื่นมองฉัน
ไม่เห็นด้วย EU EU EU EU EU EU E ] เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

ท ี่ม ีคนอยู่ 
 ๆ คนเห็น

ล ำห ?บ เจ ้า «น ้าท ็' 
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o  อ ่าน ข ้อ ค ว าม ต ่อ ไ ป น ี้

ใ ห ้น ิส ิต จ ิน ต น า ก า ร ว ่า น ิส ิต ก ำ ล ง อ ย ู่ก ้บ เ พ ื่อ น  ๆ  ท ี่ร ้า น อ า ห า ร .  ผ ับ .  ห ร ือ ใ น ท ี่ส า ธ า ร ณ ะ อ ื่น  ๆ  ท ี่ม ืค น อ ย ู่

ร ว ม ก ้น ม า ก  ๆ  แ ล : ะ น ิส ิต ก ำ ส ิง เ ส ือ ก ส ั่ง เ บ ีย ร ์ม า ด ื่ม ใ น ส ถ า น ท ี่ส า ร า ร ณ ะ 'น'น ๆ  โ ด ย ค น อ ื่น ห ส า ย  ๆ  ค น เ ห น

ต ร า ข อ ง เ บ ีย ร ์ท ี่น ิส ิต ส ั่ง ม า ด ื่ม

7. ลักษณะของคนท ี่ดื่มเบียร์ตรา Heineken ไม่ใช่คนแบบฉัน ลำหรบเจ้าหนาท่ี

ไม,เห็นด้วย โ~ไ โ "ไ  โ ~ | □  □ □ เห็นด้วย asc3_
1 2 3 4 5 6 7

8. เมื่อให้เพ ื่อนๆของฉันเปรียบเทียบฐานะทางเศรษฐกิจและลังคมของฉันกับคนดื่มเบียร์ตราหนึงๆ
เพื่อน ๆ จะคิดว่าฉันมีฐานะทางเศรษฐกิจและลังคมเหมือนอย่างคนดื่มเบียร์ตรา Heineken
มากกว่าที่ฉันจะมีฐานะทางเศรษฐกิจและลังคมเหมือนอย่างคนดื่มเบียร์ตรา Leo

ไม่เห็นด้วย I I | ~ |  [ ไ □  □ □ f ~ l  เห็นด้วย ssc4__
1 2 3 4 5 6 7

9. ฉันไม่อยากให้ต้วฉันเหมือนกับคนดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย I I I  I I □  □ □ เห็นด้วย isc3_

1 2 3 4 5 6 7

10. เม ื่อให ้ฉ ันเลือกลักษณะของคน2 แบบ ฉันอยากเป็นแบบคนที,ดื่มเบียรํต รา Heineken มากกว่าเป็นแบบคนท ี่ดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย I I I  I I □  □ □ I I เห็นด้วย isc l

1 2 3 4 5 6 7

11. ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Heineken ละท้อนภาพของตัวฉันมากกว่าภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย I I I I [ ' □  □ □ I I เห็นด้วย asc6_

1 2 3 4 5 6 7

12. ฉันอยากให้ตัวฉันแตกต่างไปจากคนท ี่ดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย I I I  I I □  □ □ I I เห็นด้วย isc5„

1 2 3 4 5 6 7

13. ถ ้าให ้เพ ื่อนๆ ของฉันเปรียบเทียบตัวฉันกับคนด ื่^ เบียร์ตราหนึ่ง ๆ เพื่อนของฉันคิดว่าฉันม ีลักษณะเหมือนกับคนที่ดึ่มเบียร์ตรา
Heineken มากกว่าคนท ี่ดื่มเบียร์ตรา Leo

ไม่เห็นด้วย I I I I I □  □ □ n  เห็นด้วย SSC1.
1 2 3 4 5 6 7 pubĤ-'



o  อ ่าน ข ้อ ค ว าม ต ่อ ไ ป น ี้
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ใ ห ้น ิส ิต จ ิน ต น า ก า ร ว ่า น ิส ิต ก ำ ล ัง อ ย ู่ก ับ เ พ ื่อ น  ๆ  ท ี่ร ้า น อ า ห า ร .  ผ ับ .  ห ร ือ ใ น ท ี่ส า ร า ร ณ ะ อ ื่น  ๆ  ท ี่ม ีค น อ ย ู่

ร ว ม ก ัน ม า ก  ๆ  แ ล ะ - น ิส ิต ก ำ ล ัง เ ล ือ ก ส ั่ง เ ป ิย เ ม า ด ื่ม ' ใ น ส ถ า น ท ี่ส า ธ า ร ณ ะ น ั้น  ๆ  โ ด ย ค น อ ื่น ห ล า ย  ๆ  ค น เห ็น

ต ร า ข อ ง เ บ ีย ร ์ท ี่น ิส ิต ส ั่ง ม า ด ื่ม

14. ภาพของคนดึ่มเบียร์ตรา Heineken สะท้อนภาพของคนแบบที่ฉันอยากเป็น
ไม่เฟ้นด้วย Q  Q □ □ □ □ □ เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

15. ถ้าให้เพี่อนของฉันเปรียบเทียบการดำเนินชีวิตของตัวฉันกับของคนดื่มเบียร์ เพ ี่อนๆ ของฉันคิดว่า
ฉันมืการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนที่ซอบดื่มเบียร์ตรา Heineken

ไม่เฟ้นด้วย Q  Q □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

16. ฉันอยากให้คนอื่นมองตัวฉันแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เฟ้นด้วย Q  [H j □ □ □ □ □ เฟ้นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

17. ฉันมืการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนที่ชอบดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เฟ้นด้วย □ □ □ □ □ เฟ้นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

18. เมื่อเทียบกันแล้ว ฉันเหมือนคนดื่มเบียร์ตรา Leo มากกว่าเหมือนคนดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เฟ้นด้วย D  D  D  D  D  D  D  เฟ้นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

ส ำห ร ับ เจ ้าน น ้าท่ี 
isc6

SSC5.

issc2_

asc2._

asc5

19. ในสายตาชองคนอื่นเฟ้นว่า คนอย่างฉันแตกต่างไปจากคนที่จะดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เฟ้นด้วย □ □ □ □ □ □ □  เฟ้นด้วย

1 2 3 4 5 6 7
SSC3

20. เมื่อฉันอยากให้คนที่รู้จ ักตัวฉันรับรู้ว่าตัวฉันเป็นคนดื่มเบียร์ตราหนึ่ง  ๆ ฉันอยากให้เขาคิดว่าฉันแตกต่างไปจากคนดื่มเบียร์ฅรา 
Heineken

ไม่เฟ้นด้วย D  D  D  D  D  D  D  เฟ้นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

issc3_
pubH4
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o  ข ้อ ม ูล พ ฤ ต ิก ร ร ม ก าร ด ื่ม เบ ีย ร ์

ส ำห ร ับ เจ ้าน น าท ี่

ตราเบียร์ท่ีชอบด่ืม (เขียนเรียงลำดับจากตราเบียร์ท่ีชอบด่ืมมากท่ีสุด)
1. _________________________________ brand
2. brand
3. brand

ร*, ความบ่อยในการดื่มโดยประมาณ
□  □  □  □  □  □

เดือนละครั้ง เด ือนละ 2-3 ครั้ง สัปดาห์ละครั้ง สัปดาห์ละ 2-3 ครั้ง สัปดาห์ละ 4-5 ครั้ง สัปดาห์ละ 6 ครั้งหรือมากกร่า

freq_

Z *  ปริมาณโดยประมาณของเบียร์ท่ีด่ืมในแต่ละคร้ัง (เทียบปริมาณเป็นเบียร์ 1 ขวดใหญ่ เท่ากับ 640 มล.)
□ □ □ □ □ vol_

น้อยกว่าครึ่งขวด V z  ขวดถึง 1 ขวด มากกว่า 1 ขวดแต่ไม่ถึง 2 ขวด 2 - 3 ขวด มากกว่า 3 ขวด pubH4

¥  ขอขอบคุณในความร่วมมือ V



^  แบบสำรวจเจตคต ิต ่อตราส ินค ้าประเภทต่าง  ๆ ^
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การตอบแบบสำรวจนิไม่มีคำตอบถูกหรือผิด แต่เป็นการตอบจากความรู้สึกนึกคิดของนิสิตเอง เพอนำไปเป็นข้อมูล 
ประกอบการทำวิทยานิพนธ์ ระดับบัณฑิตศึกษา สาขาวิชาจิตวิทยาสังคม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ดังนันผู้วิจัยจงใคร่ขอ 
ความร่วมมือจากนิสิต ช่วยกรุณาตอบแบบสำรวจให้ตรงกับความรู้สึกของนิสิตให้มากทีสุด และข้อมูลทีได้จะนำไปคิดโดยรวม 
ซ่ึงจะไม,มีผลกระทบใด  ๆต่อตัวนิสิต

เรืองรัตน์ พงศ์ประพฤทร้ี
ล ัาห ร บ เจ ้าห น ้าท ี่

o  ข้อมูลท่ัวไป
อาย_ุ_______ปี
คณะ__________________________ ช้ันปี_______________
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน
1. EU น้อยกว่าหรือเท่ากับ 2,500 บาท 2. EU 2,501-4,500 บาท 
4. □  6,501-8,500 บาท 5. D  8,501-10,000 บาท

conLS

age_

fac__

year_.

3. D  4,501-6,500 บาท 
6. EU มากกว่า 10,000 บาท

2* กรุณาขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในแต่ละข้อ ให้ครบทุกข้อ ลงบนซ่อง EU และโปรดตอบ
ตามความคิดของนิสิต เพ่ือให้ได้คำตอบท่ีตรงกับความรู้สึกนึกคิดของนิสิตมากท่ีสุด ผู้วิจัย เๆอให้นิสิตอ่านข้อความ 
แล้วจึงขีดเคร่ืองหมายทันทีท่ีนึกคำตอบแรกได้ ทำเซ่นน้ีไปทีละข้อ  ๆ โดยไม่ต้องกลับมาอ่านอีกหรือคิดช้ําอีก

ตู้วอย่างกา?ตอบ

" เบ ีย ร ต์รา L e o "  ในความคิดเห็นฃองฉัน....

• ถ้าข้อความว่า ■ 'เบียร์ตรา L e o ” ในความคิดของนิสิต รู้สึกว่าใกล้เคียงกับคำท่ีอยู่ปลายข้อ คำใดคำหน่ึงมากท่ีสค 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในซ่องหมายเลข 1 หรือหมายเลข 7 ดังน้ี

เลว [ ฐ □ □ □ □ □ □  ดี
1 2 3 4

หรือ
5 6 7

เลว □ □ □ □ □ 0  ดี
1 2 3 4 5 6 7

ถ้าข้อความว่า “เบียร์ตรา Leo” ในความคิดของนิสิต ร้สึกว่าใกล้เคียงกับคำท่ีอย่ปลายข้อ คำใดคำหน่ึงมาก
เสิตรีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในซ่องหมายเลข 2 หรือหมายเลข 6 ดังน้ี

เลว Q m □ □ □ □ □  ดี
1 2 3 4

หรือ
5 6 7

เลว □ □ □ □ ® □  ดี
1 2 3 4 5 6 7
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•  ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ต์ ร า  Leo” ในความคิดของนิสิต รู้สิทว่า'ใกล้เคียงm เคำท่ีคยู่ปลายข้อ คำใดคำหนึงพอสมควร 
ให้นิสิตขีดเครึ่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 3 หรือหมายเลข 5 ดังนิ

เลว □ □ [ ฐ  □ □ □ □ ด ี
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

เลว □ □ □ □ ^ ]  □ □ ด ี
1 2 3 4 5 6 7

•  ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ์ต ร า  Leo” ในความคิดของนิสิต รู้สิกว่าใกล้เคิยงกับคำที่อยู่ปลายข้อทั้ง 2 ข้าง พอ  ๆ กัน 
ให้นิสิตขีดเครื่องหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียว ในช่องหมายเลข 4 ดังน้ี

เลว □ □ □ [ ฐ  □ □ □ ด ี
1 2 3 4 5 6 7

หมายเหตุ 1. ขีดเคร่ืองหมาย X  ในช่อง □  เท่าน้ัน
2. ให้ตอบทุกข้อ อย่าเว้นข้อ
3. ไม1ขีดเคร่ืองหมายเกิน 1 ขีดในแต่ละข้อ

“เบ ีย ร ์ต ร า  L e o ” ในความคิดเห็นของฉัน รำห ร ับ เจ ้าห น ้าท ี่

att1_

att2.

att3__

att4_.

att5_

att6.

att7_

att8.

att9.

aนา 0_

att11_
conLS

1. เลว □ □ □ □ □ □ □ ดี
1 2 3 4 5 6 7

2. น่าพอใจ □ □ □ □ □ □ □ ไม่น่าพอใจ
7 6 5 4 3 2 1

3. เกลียด □ □ □ □ □ □ □ ชอบ
1 2 3 4 5 6 7

4. ลนคอ □ □ □ □ □ □ □ 'ฝืดคอ
7 6 5 4 3 2 1

5. น่าตำหนิ □ □ □ □ □ □ □ น่านิยม
1 2 3 4 5 6 7

6. อร่อย □ □ □ □ □ □ □ ไม่อร่อย
7 6 5 4 3 2 1

7. น่าลอง □ □ □ □ □ □ □ ไม่น่าลอง
7 6 5 4 3 2 1

8. รสนุ่มกลมกล่อม □ □ □ □ □ □ □ รสเข้มบาดคอ
7 6 5 4 3 2 1

9. น่าซ้ือ □ □ □ □ □ □ □ ไม่น่าช้ือ
7 6 5 4 3 2 1

1 0 . ไม่มีระดับ □ □ □ □ □ □ □ มีระดับ
1 2 3 4 5 6 7

11. ไม่น่าดื่ม □ □ □ □ □ □ □ น่าดื่ม
1 2 3 4 5 6 7
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“เบยีรต์รา Leo” ในความคิดเห็นของฉัน ส ำห ?ฆ เจ ้าห น ้าท ี่

att12_

att13_

attl 4_

att15

attl 6_

attl 7_

attl 8_

attl 9

att20

att21_

ati22 _ 
conL5

o  ให้นิสิตคิดถึง “เบ ียร ์ตรา Leo"สักครู่หน่ึง...

นิสิตคิดว่า คนแบบไหนท่ีด่ืมเบียร์ตรา Leo ให้นึกถึงคนเหส่าน้ีในใจ เซ่นเป็นคนเ'เกซ่ี, เป็นคนแก่, แต่งกายดี, มีร่างกาย 
แข็งแรง เป็นต้น เป็นคำท่ีอธิบายถึงลักษณะของบุคคลโดยท่ัว  ๆไปท่ีเป็นผู้ด่ืมเบียร์ตรา Leo

2 *  ให้นิสิตเขียน “ล ักษณ ะของคนท ี่ด ี่ม เบ ียร ์ตรา Leo”โดยท่ัว  ๆไปเท่าท่ีนึกไล้ว่ามีลักษณะ...

12. มีคุณภาพ □ □ □ □ □ □ □ ด้อยคุณภาพ
7 6 5 4 3 2 1

13. น่าเชื่อถือ □ □ □ □ □ □ □ ไม่น่าเช่ือถือ
7 6 5 4 3 2 1

14. ไม่มีรสชาติ □ □ □ □ □ □ □ มีรสชาติ
1 2 3 4 5 6 7

15. คุ้มค่ากับเงิน □ □ □ □ □ □ □ ไม่คุ้มค่ากับเงิน
7 6 5 4 3 2 1

16. ไม่น่าช้ือ □ □ □ □ □ □ □ น่าช้ือ
1 2 3 4 5 6 7

17. เยี่ยม □ □ □ □ □ □ □ แย่
7 6 5 4 3 2 1

18. รสชาติถูกปาก □ □ □ □ □ □ □ รสชาติไม่ถูกปาก
7 6 5 4 3 2 1

19. ดื่มแล้วเสียศักดิ้ศรี □ □ □ □ □ □ □ ดื่มแล้วมีศักดี่ศรี
1 2 3 4 5 6 7

20. ไม่อยากดื่ม □ □ □ □ □ □ □ อยากดื่ม
1 2 3 4 5 6 7

21. น่าพึงปรารถนา □ □ □ □ □ □ □ ไม่น่าพึงปรารถนา
7 6 5 4 3 2 1

22. ไม่เป็นที่ยอมรับ □ □ □ □ □ □ □ เป็นท่ียอมรับ
1 2 3 4 5 6 7

2 *  กรุณาขีดเครืองหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในแต่ละข้อให้ครบทุกข้อ ลงบนซ่อง EU 
และตอบคำถามตามความนึกคิดของนิสิตเองว่านิสิตเห็นด้วยหรือกับประโยคนี้หรือไม่

ตู้วอย่างกา?ตอบ

"ลักษณะของคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo ไม1ใช่คนแบบฉัน"



148•  ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า "เหินด้วย" หรือ “ไม1เหินด้วย’' อย่างใดอย่างหน่ึงกับข้อความมากท่ีสด 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในช่องหมายเลข 1 (คือ ไม่เหินด้วยอย่างย่ิง) หรือ หมายเลข 7 (คือ เหินด้วยอย่างย่ิง) ด้งน้ี

ไม่เห็นด้วย 0 □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

ไม1เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า "เหินด้วย', หรือ "ไม1เหินด้วย" อย่างใดอย่างหน่ึงกับข้อความ 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในช่องหมายเลข 2 (คือ ไม่เหินด้วย) หรือ หมายเลข 6 (คือ เหินด้วย) ด้งน้ี

ไม่เห็นด้วย □ ฒ □ □ □ n □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ m □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า "เหินด้วย" หรือ "ไม่เหินด้วย" อย่างใดอย่างหน่ึงกับข้อความพอสมควร 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในช่องหมายเลข 3 (คือ ค่อนข้างไม่เหินด้วย) หรือ หมายเลข 5 (คือ ค่อนข้างเหินด้วย) ด้งน้ี

ไม่เห็นด้วย □ □ ฒ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4

หรือ
5 6 7

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ m □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

• ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า "เหินด้วย" และ '‘ไม่เหินด้วย" พธู  ๆ 1บัน
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียว ในช่องหมายเลข 4 (คือ เหินด้วยแล:ะไม่เหินด้วยพอ  ๆกัน) ดังน้ี

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

^  กรุณาขีดเครืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในแต่ละข้อให้ครบทุกข้อ ลงบนช่อง n  
และตอบคำถามดามความนึกคิดของนิสิตเองว่านิสิตเห็นด้วยหรือกับประโยคน้ีหรือไม่

1. เมือเปรืยบเทียบลักษณะของคนท่ีเป็นผู้ด่ืมเบียร์ตรา Leo โดยท่ัว  ๆไปจะมืลักษณะเหมือน  ๆ กับตัวฉัน 
มากกว่าคนทีดึมเบียร์ตรา Heineken จะมีลักษณะเหมือนกับตัวฉัน

ไม่เห็นด้วย D  D  D  D  D  D  D  เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

ล ำห ร บ เจ ้าห น ้าท ี่

a s d _
conl_5



2. ถ้าให้ฉันเลือกระดับฐานะทางเศรษฐกิจและสังคม ฉันอยากให้ดัวฉันมีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนกับ
คนด่ืมเบียร์ตรา Leo มากกว่าคนด่ืมเบียร์ตรา Heineken

ไม่เห็นด้วย I I I  I โ " ใ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

3. ฉันไม1อยากให้สายตาของคนอื่นเห็นว่า ฉันเปีนคนที่มืรูปแบบการดำเนินชีวิตเหมือนผู้ดืมเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย ^ □ □ □ เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

4. ฉันอยากให้คนอื่นมองว่าฉันเหมือน  ๆ กับคนที่ดึ่มเบียร์ตรา Leo มากกว่าคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห ็นด ้ว ย  I I I  I โ~ไ □ □ □ [~1 เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

5. การดำเนินชีวิตข อ งตัวฉันในอุดมคติแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม ่เห ็น ด ้วย □ □ □ 1 1 เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

6. ภ า พ ข อ ง ค น ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  L eo  ส ะ ท ้อ น ภ า พ ข อ ง ค น แ บ บ ที่ฉ ัน อ ย าก ให ้ค น อ ื่น ม อ งฉ ัน

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  I I I  1 1  I □ □ □ โ า  เห ็น ด ้วย
1 2 3 4 5 6 7

7. ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง ค น ท ี่ด ื่ม เบียร์ต รา L e o  ไม ่ใช ่ค น แบ บ ฉ ัน

ไ ม ่เห็นด ้ว ย  I I I  I I { □ □ □ เห ็น ด ้วย

1 2 3 4 5 6 7

8. เม่ือให้เพ่ือน  ๆของฉันเปรียบเทียบฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของฉันกับคนด่ืมเบียร์ตราหน่ึง  ๆ
เพ่ือน  ๆ จะคิดว่าฉันมีจานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนด่ืมเบียร์ตรา LeoI 63 63
มากกว่าท่ีฉันจะมีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนด่ืมเบียร์ตรา Heineken

ไม่เห็นด้วย n  n  G  D  D  D  D  เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

9. ฉันไม่อยากให้ตัวฉันเหมือนกับคนด่ืมเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย D  D  D  D  D  D  D  เห็นด้วย

1 2 3 4 5 6 7

ร ่าห ร ับ เจ ้าห น ้าท ี

isc4_

issc5^

i s s d _

isc2_

issc6_

asc3 _
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ssc4

isc3 _ 
conLS
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10. เมื่อให้ฉันเลือกลักษณะของคน 2 แบบ ฉันอยากเป็นแบบคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo 
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □

1 2 3 4 5 6 7

สำพับเจ้าพน้าท่ี
มากกว่าเป ็น แ บ บ ค น ท ี่ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n  

เห ็น ด ้วย is d

11. ภาพของคนด่ืมเบียร์ตรา Leo สะท้อนภาพของตัวฉันมากกว่าภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห ็น ด ้วย

□□

□

□□

□ เห ็น ด ้วย

1 2 3 4 5 6 7

12. ฉ ัน อ ย าก ใ ห ้ต ัว ฉ ัน แ ต ก ต ่า งไปจ า ก ค น ท ี่ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า Leo
ไมเ่ห ็น ด ้วย  Q

□□

□
□□

□ เห ็น ด ้วย
1 2 3 4 5 6 7

isc5.

13. ถ้าให้เพือน  ๆของฉันเปรียบเทียบตัวฉันกับคนดืมเบียร์ตราหนึง  ๆ เพื่อนของฉันคิดว่าฉันมีลักษณะเหมือนกับคนทีดืมเบียร์ตรา 
Leo มากกว่าคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken

ไม่เห็นด้วย n  t u  EU n  n  n  n  เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

s s d

14. ภาพของคนดืมเบียร์ตรา Leo สะท้อนภาพของคนแบบที่ฉันอยากเป็น
ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  i l  I I  I I  I เห็นด้วย isc6__

15. ถ้าให้เพื่อนของฉันเปรียบเทียบการตำเนินชีวิตของตัวฉันกับของคนดื่มเบียร์ เพื่อนๆของฉันคิดว่า 
ฉันมีการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนที่ชอบดื่มเบียร์ตรา Leo

□□□□c°งร 3

□ □ □ เห็นด้วย
1 2  3 4 5 6 7

16. ฉันอยากใ ห ้คนอ่ืนมองตัวฉันแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา L eo

ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  I □ □ □ เห็นด้วย
1 2  3 4 5 6 7

17. ฉันมีการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนที่ชอบดื่มเบียร์ตรา L eo

ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  I □ □ □ เห็นด้วย
1 2  3 4 5 6 7

SSC5

;ssc2_

asc2
conis
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18. เมื่อเทียบกันแล้ว ฉันเหมือนคนดื่มเบียร์ตรา Heineken มากกว่าเหมือนคนดึมเบียร์ตรา Leo สำพับเจ้าหน้าที่

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย □ □ □ □ □ □ □ เห ็น ด ้วย asc5

1 2 3 4 5 6 7

19. ใ น ล า ย ต า ข อ ง ค น อ ื่น เห ็น ว ่า ค น อ ย ่าง ฉ ัน แ ต ก ต ่า ง ไ ป จ า ก คนท ี่จะ ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  L eo

ไ ม ่เห ็น ด ้วย □ □ □ □ □ □ □ เห ็น ด ้วย SSC3

1 2 3 4 5 6 7

2 0 . เม ื่อ ฉ ัน อ ย าก ใ ห ้ค น ท ี่ร ู้จ ัก ต ้ว ฉ ัน ร ับ ร ู้ว ่า ต ัว ฉ ัน เป ็น ค น ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า ห น ึ่ง  ๆ ฉ ัน อ ย าก ใ ห ้เข า ค ิด ว ่าฉ ัน แ ต ก ต ่าง ไ ป จ าก ค น ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า

Leo

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย □ □ □ □ □ □ □ เห ็น ด ้วย ssc3

1 2 3 4 5 6 7

o  ข้อมูลพฤติกรรมการดื่มเบียร์

ตราเบียร์ท่ี'ขอบด่ืม (เขียนเรียงลำดับจากตราเบียร์ที่ฃอบดื่มมากที่สุด)
า. ____________________ _____________
2. _________________________________
3. _________________________________

brand

brand

brand

2* ความบ่อยในการดื่มโดยประมาณ
□  □  □  □  □  □

เดือนละครั้ง เด ือนละ 2-3 ครั้ง สัปดาห์ละครั้ง สัปดาห์ละ 2-3 ครั้ง สัปดาห์ละ 4-5 ครั้ง ' สัปดาห์ละ 6 ครงหรือมากกว่า

freq_

ปริมาณโดยประมาณของเบียร์ที่ดื่มในแต่ละครัง (เทียบปริมาณเป็นเบียร์ 1 ขวดใหญ่ เท่ากับ 640 มล.)

น้อยกว่าครึ่งขวด 1/ 2  ขวดถึง 1 ขวด มากกว่า 1 ขวดแต่ไม่ถึง 2 ขวด 2 - 3  ขวด มากกว ่า 3 ขวด

vol_

conL5

V  ขอข'อบคุณในความร่วมมือ V
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การตอบแบบสำรวจนี้ไม่มีคำตอบถูกหรือผิด แต่เป็นการตอบจากความรู้สึกนึกคิดของนิสิตเอง เพ่ือนำไปเป็นข้อมูล 
ประกอบการทำวิทยานิพนธ์ ระดับบัณฑิตศึกษา สาขาวิชาจิตวิทยาส้งคม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ดังน์นผู้วิจัยจึงใคร่ขอ 
ความร่วมมือจากนิสิต ช่วยกรุณาตอบแบบสำรวจให้ตรงกับความรู้สึกของนิสิตให้มากทีสุด และข้อมูลทีได้จะนำไปคิดโดยรวม 
ซึ่งจะไม่มืผลกระทบใด ๆ ต่อตัวนิสิต

เรืองรัตน์ พงศ์ประพฤทธ้ี
สำหรบเจ้าหนาท่ิ

o  ข้อมูลท่ัวไป
อาย_ุ_______ปี
คณะ__________________________  ช้ันปี_____________
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน
1. EU น้อยกว่าหรือเท่ากับ 2,500 บาท 2. EU 2,501-4,500 บาท 
4. EU 6,501-8,500 บาท 5. EU 8,501-10,000 บาท

conH6

age^

fac__

year_

3. D  4,501-6,500 บาท 
6. EU มากกว่า 10,000 บาท

2* กรุณาขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในแต่ละข้อ ให้ครบทุกข้อ ลงบนช่อง EU และโปรดตอบ
ตามความคิดของนิสิต เพ่ือให้ได้คำตอบท่ีตรงกับความรู้สึกนึกคิดของนิสิตมากท่ีสุด ผู้วิจัยขอให้นิสิตอ่านข้อความ 
แล้วจึงขีดเคร่ืองหมายทันทีท่ีนึกคำตอบแรกได้ ทำเช่นน้ีไปทีละข้อ  ๆ โดยไม่ต้องกลับมาอ่านอีกหรือคิดช้ัาอีก

ติวอย่างการตอบ

“เบ ีย ร ์ต ร า  H e ineken ” ในความค ิด เห็นของฉัน.....

•  ถ้าข้อความว่า “เบ ีย ร ต์ ร า  H e ine ken "  ในความคิดของนิสิต รู้สืกว่าใกล้เคิยงกับคำที่อยู่ปลายข้อ คำใดคำหนึ่งมาทท่ีสด 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในช่องหมายเลข 1 หรือหมายเลข 7 ดังน้ี

เลว [ ฐ □ □ □ □ □ □ ดี
ท 3 4 5 6 7

ห ร ือ

เลว □ □ □ □ □ m ดี

1 2 3 4 5 6 7

•  ถ้าข้อความว่า “เ บ ีย ร ์ต ร า  H e i n e k e n ” ในความคิดของนิสิต รู้สึกว่าใกล้เคียงกับคำที่อยู่ปลายข้อ คำใดคำหน่ึงมาท 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในช่องหมายเลข 2 หรือหมายเลข 6 ดังน้ี

เลว ร □ □ □ □ □ ดี
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

เลว [ ^ □ □ □ □ m □ ดี

1 2 3 4 5 6 7



•  ถ้าข้อความว่า “ เ บ ีย ร ์ต ร า  L e o ”  ในความคิดของนิสิต รู้สึกว่าใกล้เคียงกับคำท่ีอยู่ปลายข้อ คำใดคำหน่ืงพอสมควร 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในช่องหมายเลข 3 หรือหมายเลข 5 ดังนิ

เลว □ □ [ ฐ  □ □ □ □ ด ี
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

เลว □ □ □ □ [ x i n  □ ด ี
1 2 3 4 5 6 7

•  ถ้าข้อความว่า “ เ บ ีย ร ์ต ร า  H e i n e k e n ”  ในความคิดของนิสิต รู้สึกว่าใกล้เคียงกับคำที่อยู่ปลายข้อทั้ง 2 ข้าง พอ  ๆ กัน 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียว ในช่องหมายเลข 4 ดังน้ี

เลว □ □ □ [ ฐ  □ □ □ ด ี
1 2 3 4 5 6 7

หมายเหตุ 1. ขีดเคร่ืองหมาย X  ในช่อง □  เท่าน้ัน
2. ให้ตอบทุกข้อ อย่าเว้นข้อ

3. ไม่ขีดเครื่องหมายเกิน 1 ขีดในแต่ละข้อ

"เบียร์ตรา Heineken” ในความคิดเห็นของฉัน...
1 . เล ว □ □ □ □ □ □ □ ดี

1 2 3 4 5 6 7

2 . น ่า พ อ ใ จ □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า พ อ ใ จ
7 6 5 4 3 2 1

3 . เ ก ล ีย ด □ □ □ □ □ □ □ ช อ บ
1 2 3 4 5 6 7

4 . ล น ค อ □ □ □ □ □ □ □ ฝ ด ค อ
7 6 5 4 3 2 1

5 . น ่า ต ำ ห น ิ □ □ □ □ □ □ □ น ่า น ิย ม
1 2 3 4 5 6 7

6 . อ ร ่อ ย □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่อ ร ่อ ย
7 6 5 4 3 2 1

7 . น ่า ล อ ง □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า ล อ ง
7 6 5 4 3 2 1

8 . ร ส น ุ่ม ก ล ม ก ล ่อ ม □ □ □ □ □ □ □ ร ส เข ้ม บ า ด ค อ
7 6 5 4 3 2 1

9. น ่า ช ื้อ □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า ช ื้อ
7 6 5 4 3 2 1

1 0 . ไ ม ่ม ีร ะ ด ับ □ □ □ □ □ □ □ มีระดับ
1 2 3 4 5 6 7

1 1 . ไ ม ่น ่า ด ื่ม □ □ □ □ □ □ □ น ่า ด ื่ม
1 2 3 4 5 6 7
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สำพบเจ่าหน้าที่

att12_

att13.

att14.

att15

att16.

att17.

attis.

att19_

att20.

a!t21

at!22_
conH6

o  ให ้น ิส ิต ค ิด ถ ึง  “เ ป ีย ร ์ต ร า  H e i n e k e n ” ส ัก ค ร ู่’ห น ึ่ง ...

น ิส ิตคิดว ่า  คนแบบไหนท ี่ด ื่ม เบ ียร ์ตรา Heineken ให ้น ึก ถ ึงค น เห ล ่านี้ในใจ เช ่น เป ็นคนเซ ็กซ ี่, เป ็นคนแก ่, แ ต ่ง ก า ย ด ี, มรี ่า ง ก า ย  

แข็งแรง เป ็น ต ้น  เป ็น ค ำ ท ี่อ ธ ิบ า ย ถ ึง ล ัก ษ ณ ะ ข อ ง บ ุค ค ล โ ด ย ท ั่ว   ๆ ไ ป ท ี่เป ็น ผ ู้ด ื่ม เบ ีย ร ์ต ร า  H e in e k e n

Z *  ให้นิสิตเขียน “ล ัก ษ ฌ ะ ข อ ง ค ■ นท่ีต ี่ม เบ ีย ร ์,ต ร า  H e i n e k e n " โดยท่ัว ๆ ไปเท ่าท ี่น ึกไดว้ ่า ม ีล ัก ษ ณ ะ ...

2* กรุณาขีดเครืองหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียวในแต่ละข้อให้ครบทุกข้อ ลงบนช่อง □  
และตอบคำถามดามความนึกคิดของนิสิตเองว่านิสิตเห็นด้วยหรือทบประโยคน้ีหรือไม่

ตัวอย่างการตอบ

1 2 . ม ีค ุณ ภ า พ □ □ □ □ □ □ □ ด ้อ ย ค ุณ ภ า พ
7 6 5 4 3 2 1

1 3 . น ่า เช ื่อ ถ ือ □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า เช ื่อ ถ ือ
7 6 5 4 3 2 1

1 4 . ไ ม ่ม ีร ส ช า ต ิ □ □ □ □ □ □ □ ม ีร ส ช า ต ิ
1 2 3 4 5 6 7

1 5 . ค ุ้ม ค ่า ก ับ เง ิน □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่ค ุ้ม ค ่า ก ับ เ ง ิน
7 6 5 4 3 2 1

1 6 . ไ ม ่น ่า ซ ื้อ □ □ □ □ □ □ □ น ่า ซ ื้อ
1 2 3 4 5 6 7

1 7 . เ ย ี่ย ม □ □ □ □ □ □ □ แ ย ่
7 6 5 4 3 2 1

1 8 . ร ส ช า ต ิถ ูก ป า ก □ □ □ □ □ □ □ ร ส ช า ต ิไ ม ่ถ ูก ป า ก
7 6 5 4 3 2 1

1 9 . ด ื่ม แ ล ้ว เส ีย ศ ัก ด ี๋ศ ร ี □ □ □ □ □ □ □ ด ื่ม แ ล ้ว ม ีศ ัก ด ิ' 'ศ ร ี
า 2 3 4 5 6 7

2 0 . ไ ม ่อ ย า ก ด ื่ม □ □ □ □ □ □ □ อ ย า ก ด ื่ม
1 2 3 4 5 6 7

2 1 . น ่า พ ึง ป ร า ร ถ น า □ □ □ □ □ □ □ ไ ม ่น ่า พ ึง ป ร า ร ถ น า
7 6 5 4 3 2 1

2 2 . ไ ม ่เป ็น ท ี่ย อ ม ร ับ □ □ □ □ □ □ □ เป ็น ท ี่ย อ ม ร ับ
1 2 3 4 5 6 7

"ลักษณะของคนที่ด่ึมเบียร์ตรา Heineken ไม่ใช่คนแบบฉัน'



155•  ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า "เห็นด้วย” ห ร ือ  "ไม'เห็นด้วย'' อย่างใดอย่างหน่ึงทับข้อความมากที่สด 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในซ่องหมายเลข 1 (คือ ไม่เห็นด้วยอย่างย่ิง) ห ร ือ  หมายเลข 7 (คือ เห็นด้วยอย่างย่ิง) ดังน้ี

ไม่เห็นด้วย 0 □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ 0 เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

•  ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า "เห็นด้วย" ห ร ือ  “ไม่เห็นด้วย" อย่างใดอย่างหน่ึงทับข้อความ 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในซ่องหมายเลข 2 (คือ ไม่เห็นด้วย) ห ร ือ  หมายเลข 6 (คือ เห็นด้วย) ดังน้ี

ไม่เห็นด้วย □ 0 □ □ □ □ □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

หรือ

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ 0 □ เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

•  ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่า "เห็นด้วย'' ห ร ือ  '‘ไม,เห็นด้วย" อย่างใดอย่างหน่ึงทับข้อความพอสมควร 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเคร่ืองหมายเดียวในซ่องหมายเลข 3 (คือ ค่อนข้างไม่เห็นด้วย) ห ร ือ  หมายเลข 5 (คือ ค่อนข้างเห็นด้วย) ดังน้ี

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย □ □
2

0  □

ห ร ือ

□
5

□  □ เห ็น ด ้วย

ไม ่เห ็น ด ้วย □
1

□
2

□  □ 0 □  □ เห ็น ด ้วย

•  ถ้าในความคิดของนิสิต รู้สึกว่'า '‘เห็นด้วย’' และ '‘ไม่เห็นด้วย'' พอ ๆ ทัน 
ให้นิสิตขีดเคร่ืองหมาย X  เพียงเครื่องหมายเดียว ในซ่องหมายเลข 4 (คือ เห็นด้วยและไม่เห็นด้วยพอ  ๆ ทัน) ดังน้ี

ไม่เห็นด้วย D  D  D  H I D  n  D  เห็นด้วย
1 2 3 4 5 6 7

2* กรุเนาขีดเคร่ืองหมาย X เพียงเครื่องหมายเดียวในแต่ละข้อให้ครบทุกข้อ ลงบนซ่อง EU 
และตอบคำถามตามความนึกคิดของนิสิตเองว่านิสิตเห็นด้วf.ท1เรือกับประโยคน่ึหรือไม,

1. เมื่อเปรยบเทียบลักษณะของคนที่เป็นผู้ดื่มเบียร์ตรา H e m e k e n  โดยทั่ว ๆไปจะมีลักษณะเหมือนๆ กับตัวฉัน 
มากกว่าคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo จะมีลักษณะเหมือนกับตัวฉัน

ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ □  เห็นด้วย 
1 2 3 4 5 6 7

ลำหรับเจาหนาท่ี
a s d _  
ะอก H6
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2. ถ้าให้ฉันเสือกระดับฐานะทางเศรษฐกิจและสังคม ฉันอยากให้ตัวฉันมีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนกับd3 43 43 43
คนด่ืมเบียร์ตรา Heineken มากกว่าคนดื่มเบียร์ตรา Leo

ไม่เห็นด้วย n  D  D  D  D  D  D  เห็นด้วย
1 2 4 5 6 7

สำหfบเจาหนาท่ี 
isc4.

3. ฉันไม่อยากให้สายตาของคนอื่นเห็นว่า ฉันเป็นคนที่มีรูปแบบการดำเนินชีวิตเหมือนผู้ด่ืมเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย issc5

1 2 3 4 5 6 7

4. ฉันอยากให้คนอื่นมองว่าฉันเหมือน  ๆ กับคนที่ด่ืมเบียร์ตรา Heineken มากกว่าคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย [^] □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย issd

1 2 3 4 5 6 7

5. การดำเนินชีวิตของตัวฉันในอุดมคติแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย isc2

1 2 3 4 5 6 7

6. ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Heineken สะท้อนภาพของคนแบบที่ฉันอยากให้คนอื่นมองฉัน
ไม่เห็นด้วย □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย issc6

1 2 3 4 5 6 7

7. ลักษณะของคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken ไม'ใช่คนแบบฉัน
ไม่เห็นด้วย Q □ □ □ □ □ □ เห็นด้วย asc3

1 2 3 4 5 6 7

8. เมือให้เพือนๆของฉันเปรียบเทียบฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมของฉันกับคนดื่มเบียร์ตราหนึ่งๆ 
เทือน  ๆ จะคิดว่าฉันมืฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนดื่มเบียร์ตรา Heineken 
มากกว่าที่ฉันจะมีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมเหมือนอย่างคนดื่มเบียร์ตรา Leo

ไม่เห็นด้วย f~~i ! i n □ □ □ □ เห็นด้วย SSC4 .

1 2 3 4 5 6 7

9. ฉันไม่อยากให้ตัวฉันเหมือนกับคนดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย 1 I I  I I  1 □ □ □ □ เห็นด้วย isc3_

1 2 3 4 5 6 7 conH6
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10. เมื่อให้ฉันเลือกล้กษณะฃองคน 2 แบบ ฉันอยากเป็นแบบคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken มากกว่าเป็นแบบคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  I I  I □ □ เห็นด้วย i s d _

1 2 3 4 5 6 7

11 ภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Heineken สะท้อนภาพของตัวฉันมากกว่าภาพของคนดื่มเบียร์ตรา Leo
ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  I I  I □ □ เห็นด้วย asc6_

1 2 3 4 5 6 7

12. ฉันอยากให้ตัวฉันแตกต่างไปจากคนที่ดึ่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย โ~ไ โ " ใ  |~~ใ โ~ไ โ ~ เ □ □ เห็นด้วย Ïsc5_

1 2 3 4 5 6 7

13. ถ้าให้เพื่อน ๆ ของฉันเป็รยบเทียบตัวฉันกับคนดื่มเบียร์ตราหน่ึง ๆ เพื่อนของฉันคิดว่าฉันมีลักษณะเหมือนกับคนที่ดื่มเบียร์ตรา
Heineken มากกว่าคนที่ดื่มเบียร์ตรา Leo

ไม่เห็นด้วย □  □  □  □  □ □ □ เห็นด้วย ssc1_

1 2 3 4 5 6 7

14. ภาพของคนดึมเบียร์ตรา Heineken ล ะ ท้อใ4ภาพของคนแบบทีฉันอยากเป็น
ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  i l  I □ □ เห็นด้วย isc6_

1 2 3 4 5 6 7

15. ถ้าให้เพือนของฉันเท้รียบเทียบการดำเนินชีวิตของตัวฉันกับของคนดื่มเบียร์ เพ่ือน  ๆของฉันคิดว่า
ฉันม ีการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนท ี่ชอบด่ืมเบียร์ตรา Heineken

ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  I { I □ □ เห็นด้วย ssc5_

1 2 3 4 5 6 7

16. ฉันอยากให้คนอื่นมองตัวฉันแตกต่างไปจากคนที่ดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  I □ □ เห็นด้วย issc2_

1 2 3 4 5 6 7

17. ฉันมีการดำเนินชีวิตแตกต่างไปจากคนที่ชอบดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย I I I  I I  I I  I I  I □ □ เห็นด้วย asc2_

1 2 3 4 5 6 7 conH6
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18. เมือเทียบก้นแล้ว ฉันเหมือนคนดืมเบียร์ตรา Leo มากกว่าเหมือนคนดืมเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย G  D  D  D  D  D  D  เห็นด้วย

19. ในสายตาฃองคนอื่นเห็นว่า คนอย่างฉันแตกต่างไปจากคนทีจะดื่มเบียร์ตรา Heineken
ไม่เห็นด้วย G  D  G  D  G  D  D  เห็นด้วย

รำห?บเจ้าหน้าท่ี 
asc5 .

ssc3_

20. เมือฉันอยากให้คนที่รู้จักตัวฉันรับรู้ว่าตัวฉันเป็นคนดื่มเบียร์ตราหนึ่ง  ๆ ฉันอยากให้เขาคิดว่าฉันแตกต่างไปจากคนดื่มเบียร์ตรา 
H e in e k e n

ไ ม ่เห ็น ด ้ว ย  Q ]  □ □ □ □ □ เห ็น ด ้วย
1 2 3 4 5 6 7

issc3.

o  ข ้อ ม ูล พ ฤ ต ิก ร ร ม ก า ร ด ื่ม เ บ ีย ร ์

ต ร า เบ ีย ร ์ท ี่ซ อ บ ด ื่ม  ( เข ีย น เร ีย ง ล ำ ต ับ จ า ก ต ร า เบ ีย ร ์ท ี่ช อ บ ด ื่ม ม า ก ท ี่ส ุด )

1 . _________________________________
2.  
3.  

brand

brand

brand

2*  ค ว า ม บ ่อ ย ใ น ก า ร ด ื่ม โ ด ย ป ร ะ ม า ณ

□  □  □ freq._

เดือนละคร้ง เดือนละ 2-3 ครัง สัปดาห์ละคร้ง สัปดาห์ละ 2-3 ครั้ง สัปดาห์ละ 4-5 ครั้ง สัปดาห์ละ 6 ครั้งหรือมากกว่า

** ปริมาณโดยประมาณของเบียร์ที'ดื่มในแต่ละครั้ง (เทียบปริมาณเป็นเบียร์ 1 ขวดใหญ่ เท่ากับ 640 มล.)
□ □ □ □ □

น้อยกว่าคืรื่งขวด V i  ขวดถึง 1 ขวด มากกว่า 1 ขวดแต่โม่ถึง 2 ขวด 2 - 3 ขวด มากกว่า 3 ขวด

vo!_
conH6

V  ขอขอบคุณในความร่วมมือ V
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