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วัตถุประสงค์ของการศึกษาวิจัยครั้งนี้ เฟือศึกษาถึง แนวทางการสร้างภาพประกอบท่ีมีจุดเว้า 

วอนทางเพศเพื่อส่งเสริมบุคลิกภาพของสินล้าท่ีมีความเกี่ยวพันตํ่าวับเรื่องเพศ ซึงตงอยู่บนคำทามนำ 

วิจัย ท่ีว่า การใช้ภาพประกอบโฆษณาท่ีใช้จุดร่ืทวอนทางเพศสำหรับสินค้าที่มีความเกี่ยวพันต่ําวับ 

เร่ืองเพศ มีวิธีการนำเสนอและลักษณะการใช้ภาพอย่างไร จึงมีข้ันตอนในการรวบรวมช้อมูลดังน้ี

แหล่งข้อม ูล

ในการศึกษาวิจัยครังนี ใค้ใช้ข้อมูลจากแหล่งข้อมูลต่างๆ ดังต่อไปน้ี 

ข ้อม ูลประเภทเอกสาร

โดยเริมจากการวิจัยสำรวจเบ้ืองต้น ( Exploratory Research) เพ่ือทำการศึกษาเกณฑ์ในการ 

จำแนกประเภทนิตยสาร เพ่ือให้สอดคล้องวับจุดประสงค์ของการวิจัย เพราะมีนิตยสารหลากหลาย 

ประเภทและมีจำนวนมากออกวางจำหน่ายในแต่ละปี โดยไค้ทำการสำรวจตามข้ันตอนต่างๆ ดังต่อไป 

ธ้

1.1 สำรวจแต่ละประเภทของนิตยสาร ศามการแบ่งของบริษัท The Media Age ซ่ึงเป็นฝ่าย 

วิจัยของบริษัท Dentsu Young& Rubicam ซ่ึงแบ่งนิตยสารออกเป็น 14 ดังน้ี

นิตยสารธุรกิจ 

นิตยสารแฟช่ัน 

นิตยสารวัยรุ่น 

นิตยสารบันเทิง 

นิตยสารสำหรับเด็ก 

นิตยสารเพ่ือสุขภาพ 

นิตยสารรถยนต์ เคร่ืองเสียง

- นิตยสารผู้ชาย

- นิตยสารสตรี

- นิตยสารบ้าน

- นิตยสารกีฬา

- นิตยสารเดินทาง

- นิตยสารคอมพิวเตอร์

- นิตยสารอ่ืนๆ
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1.2 เลือกนิตยสาร ในการเลือกนันได้ใช้เกณฑ์โดยเลือกนิตยสาร,ที่มายอด'จำหน่าย !รวม

สม''’?ก สาสุด อณ ่งละ " ซือจ''กจํ''นวน'นิตยล''รแตกะประ;1ก71 ใ?ย’,•อน ุลรอง!;'อ? 'ฯ 'หน ่''ไ .*•" '

วอนทางเพศที่ปรากฏนํตยลารตามเกณฑ์ทีนตง'เว้ใน1บ๋ึองต้น มีรายซีอนิตยสารดงนี้

1 . นิตยสารธุรกิจ

2. นิตยสารแฟช่ัน

3. นิตยสารวัยรุ่น

4. นิตยสารบันเทิง

5. นิตยสารสำหรับเด็ก

6. นิตยสารเพ่ือสุขภาพ

7. นิตยสารรถยนต์ เคร่ืองเสียง

: '''วิศวกรรมสาร 

: แฟช่ันรวิว 

: เดอะบอย 

: คู่สร้างคู่สม 

: แม่และเด็ก 

: หมอซาวบ้าน 

: ยานยนต์

8. นิตยสารผู้ชาย

9. นิตยสารสตร

10. นิตยสารบ้าน 

11 .นิตยสารกีฬา

12. นิตยสารเดินทาง

: ผู้จัดการ 

: พลอยแกมเพชร 

: บ้านและสวน 

: สตาร์'ซอคเกอร์ 

: อลฑ

13. นิตยสารคอมพิวเตอร์ : คอมพิว์เตอร์ทูเดย์

14. นิตยสารอ่ืนๆ : รดเดอร์ไดเจส

1.3 การคัดเลือกนิตยสารท่ีออกวางจำหน่ายต้ังแต่ปี พ.ศ. 2540-2542 ของนิตยสารท้ัง 14 

ประเภท ทำให้รวบรวมนิตยสารในการวิจัยคร้ังน้ีเป็นจำนวนท้ังหมด 432 ฉบับ

ในส่วนของเอกสารประกอบเพ่ิมเติม สืกษาจาก หนังสือ เอกสาร บทความ หรอส่ิงพิมพ์อ่ืนๆ 

ทั้งในและต่างประเทศ ที,มีเน้ือหาเก่ียวข้องกับเร่ือง การใช้จุดเว้าวอนทางเพศในงานโฆษณา จากหอ 

สมุดของรัฐบาลและเอกชน รวมถึงล่ือทางอินเตอร์เน็ต
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การเก ็บรวบรวมข ้อมูล

J  ปี! •T'i a i _1 S a» M  ! /  J _a . ! / 1 -5^ J'J ' i  J J J _ไ - - - .  ? '  J  / o /  — '•ะ/'3' ' ' ' ' ป ี!  ว _ j  /O

ทำการรวบรวมนิตยสารฉบับต่างๆ ที่ได้กำหนด1โว้าเ'นแหลงข้อมล1จากห้องลมุดของรัฐบาลและI ‘บ่ é dé

เอกชน โดยศึกษาภาพโฆษณาที่เป็นภาพถ่าย ขนาด y2 หน้าข้ึนไป จากนิตยสารที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง ซ่ึง 

ออกวางจำหน่ายในช่วงระหว่างปี พ.ศ. 2540-2542 ตั้งแต่เดือนมกราคม ถึงเดือนธันวาคม ในการ 

เล ือกภาพประกอบที่จะนำมาวิเคราะห์

เกณฑ๊ในการเส ือกตัวอย่างงานมาวิเคราะห์

ใช้เกณฑํในการเลือกภาพตังน้ีในภาพประกอบโฆษณามีการนำเสนอด้วยวัตถุดังน้ีคือ คนแสะ

ส่ิงของ

1.1 คน ในภาพโฆษณามีการล่ือให้เห็นว่ามีการใช้เรองเพสเข้ามาเก่ียวช้อง โดยมีลักษณะดังนี้

- ท่าทางท่ีบัวยวน

- การแต่งกายในลักษณะ รัดรูป ส้ันหรอเผยให้เห็นร่างกายท่ีส่อไปในเร่ืองเพศ

- การกอดรัด สัมผัส หรือมีเจตนาท่ีลือถึงเร่ืองเพศ

- อวัยวะ เซ่น ลายตาริมผี!ปาก เรืยวฃา หะข้าท้อง หน้าอก ละโพก ฯ

า.2 ส่ิงของ ในภาพโฆษณาท่ีล่ือให้เห็นว่ามีการใช้เร่ืองเพศเข้ามาเก่ียวข้อง

- มีรูปร่างหรือรูปทรงท่ีลามารถเปรียบเทียบกับอวัยวะหรือส่วนต่างๆ ของร่างกาย

- มีลักษณะที่ลื่อความหมายถึงเรื่องเพศหรือ กิจกรรมทางเพศ

เมื่อได้คัดเลือกภาพออกตามเกณฑ์ท่ีต้ังไว้แล้วจึงทำการบันทึกภาพโฆษณาสินค้าที่พบว่ามี 

การใช้จุดเว้าวอนทางเพศ ด้วยกล้องถ่ายภาพ เพ่ือนำไปศึกษาในขันตอไป
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เครื่องมือที่ใซในการเก็บข้อมูล

การวิเคราะห์ข ้อมูล

ร

เมื่อเก็บรวบรวมข้อมูลแล้ว ได้ดำเนินิการวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์เป็นขั้นตอน ดังนี้

1. ศึกษาวิเคราะห์วิธีการนำเลนอ จุดเว้าวอนทางเพศสำหรับสินค้าที่ม ีความเกี่ยวพันตํ่ากับ 

เรื่องเพศ ในลักษณะภาพรวม

1.1 สำรวจปริมาณการใช้จุดเว้าวอนทางเพศในภาพโฆษณาทางนิตยสาร 

1 .2สำรวจปริมาณรูปแบบการนำเสนอภาพในงานโฆษณาซึ่งแบ่งออกได้ดังนี้

1.2.1 วัตถุที่นำเสนอ แบ ่งเป ็นคนก ับ สิ่งของ

1.2.2 เพศของผู้แสดงแบบ แบ่งเป็นชาย กับ หญิง

1.2.3 การเปิดเผยร่างกาย แบ่งเป็น เปลือย ก ับก ึ่งเปลือย

1.3. สำรวจปริมาณการนำเสนอลักษณะการใช้ภาพโฆษณาซึ่งแบ่งออกเป็น 5 

ลักษณะดังนี้

1.3.1 การแสดงออกทางใบหน้า

1.3.2 อากัปกิริยาท่าทาง

1.3.3 การใช้ลริระร่างกาย

1.3.4 บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ

1.3.5 กิจกรรม เหตุการณ์สทานการณ์

2. ศึกษาการใช้ จุดเว้าวอนทางเพศสำหรับสินค้าที่ม ีความเกี่ยวพันตํ่ากับเรื่องเพศ ในสินค้า 

แต่ละประเภท ซึ่งแบ่งเป็น 14 หมวดสินค้า ออกตามเกณฑ์การแบ่งประเภทของการประกวด รางวัล
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โฆษณายอดเย่ียมแห่งประเทศไทย (TACT AWARD)

■ ลิ.พ''ณป L ' ท"ร า : ::

_  . /น่'จ'น, !ช"'. โ'นะ'1,/"ไ*-]- 'ไ*l]3_ ว /,! L-น J ' ร ท  aCK3 -< _ ล ’ิไ cl! G 'ไ:

3. ผลตภัณฑ์เด่รีองดีม (Beverages)

4. ผลิตภัณฑ์รถยนต์(Automatic Products)

5. ผลิตภัณฑ์ของใช้ในบ้าน (Household Products)
j โ

6. ผลิตภัณฑ์อุปกรณ์เครองใช้ใฟฟ้าห่Household Appliance 1 Electrical Equipment & 

Other Durable Consumer Products)

7. ผลิตภัณฑ์อุปกรณ์สำนักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคม (Office Automations & 

Telecommunications)

8. อุปกรณ์ก่อลร้าง, บ้านและทีดิน (Construction Materials & Real Estate)

9. ธุรกิจบรการ (Services)

10. ผลิตภัณฑ์ยา (Pharmaceutical Products)

11. ผลิตภัณฑ์ทัวไป ( General Merchandises)

12. ส่งเสรมการขาย (Sales Promotions)

13. สถาบัน (Institutions)

14. ส่งเสรมสังคม (Social Contribution)

โดยแต่ละประเภทก็จะทำการวิเคราะห์ตามลำดับขั้นตอนดังน้ีคือ

1. สำรวจและวิเคราะห์ปริมาณรูปแบบการนำเสนอภาพในงานโฆษณา ซึ่งแบ่งออกได้ดังนี

1.1 วัตถุที่นำเสนอ แบ่งเป็น คน กับ สิ่งของ

1.2 เพศของผู้แสดงแบบ แบ่งเป็นชาย ก ับหญ ิง

1.3 การเปิดเผยร่างกาย แบ่งเป็น เปลือย กับ ไม่เปลือย

2. วิเคราะห์ลักษณะการนำเสนอภาพโฆษณา ซึ่งแบ่งออกเป็น 5 แบบ

2.1.1 การแสดงออกทางใบหน้า

2.1.2 อากัปกิริยาท่าทาง

ษ-น'; % 4 Q .&C&
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2.1.3 การใช้ลรีระร่างกาย

9 1 ณ์ ใJ ใ โ น ^ ฟ ้ ,L!0$ ^ I'"'00ใ :q 

สรุปผลการดำเนินการวิจ ัย

เป็นขั้นตอนสุดท้ายหลังจากวิเคราะห์' เปรียบเทียบ และเมื่อดำเนินการเสร็จสมบูรณ์แล้ว นำ 

ผลที่ได้มาสรุปผลการดำเนินงานออกมาเป็นลำดับสุดท้าย

การออกแบบ

เมื่อวิเคราะห์ตัวอย่างงานแล้ว นำผลที่ได้มาเป็นข้อมูลในการออกแบบเป็นกรณีศึกษาโดย 

เลือกประเภทสินค้าโดยการสุ่ม เพื่อนำไปสรุปผลการดำเนินการวิจัย
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