
บทท ิ 6

การ'ออกแทบ

ฟันดำกัท.รีอง;พศ ซีงตังอยูบนลมมติฐานของการวิจัย หวา เปแบบและวีรีการนำ;ลนอ/ไ''VI 

ประกอบในงานโฆษณาขืนอยู่กับประเภทของสินค้า หลังจากวิเคราะห์ข้อมูลและสรุปผลการวิจัย 

แล้ว นำข้อสรุปทีได้มาเป็นแนวทางการใช้จุดเว้าวอนทางเพศในงานภาพประกอบโฆษณาลำหรับ 

สินค้าทีมีความเกียวพันตํ่ากับเรื่องเพศ โดยเลือกสินค้าจาก 14 ประเภทสินค้ามา าประเภท

ประเภทสินค้าท ี่ใช ้ในการออกแบบ

สินค้าที่เลือกมาในใช้เป็นตัวอย่างในการออกแบบคือ 11.ผลิตภัณฑ์ทั่วไป (General 

Merchandises) ได้แก่กล้องถ่ายภาพระบบดิจิตอลของฟูจิ

กล้องด ิจ ิตอล (Digital Camera)

Time Magazine ได้ยกให้ Digital Camera เป็น Machine of the year 2000 อันแสดง 

แนวโน้มการเปลี่ยนแปลงในตลาดเทคโนโลยี ซึ่งมีผลต่อพฤติกรรมผู้บรีโภคทั่วโลก ในปี 2543 ท่ี 

ผ่านมา เป็นปีแรกที,ตลาดกล้องดิจิตอลทั่วโลกมีมูลค่าสูงกว่ากล้องฟิล์ม ซึ่งนอกจากจะไม่เติบโต 

แล้วยังมีม ูลค่าลดตํ่าลงกว่าป ี 2542 อีกด้วย แม้ว้าถ้าเทียบกันในแง่จำนวนตัวแล้วกล้องดิจิตอลจะ 

ยังขายในจำนวนที่น้อยกว่าก็ตาม แต่การหยุดนิ่งของตลาดกล้องฟิล์มแสดงให้เห็นทิศทางของอุต 

ลาหกรรมการถ่ายภายในอนาคตว่า กำลังผันแปรจากโลกของฟิล์มไปสู่โลกดิจิตอลอย่างไม่มีทาง 

หลีกเลี่ยงได้เช่นเดียวกับเทคโนโลยีประเภทอื่นๆ

ในประเทศไทย แม้ว่าจำนวนกล้องดิจิตอลจะยังมีจำนวนน้อยกว่ากล้องฟิล์มอยู่มาก โดย 

ในปีผ่านมาตลาดกล้องดิจ ิตอลรวมมีจำนวน 30000 ตัว ขณะที่กล้องฟิล์มความว่าจะอยู่ท ี่ 2 แลน 

ตัว แต่ด้วยอัตราการเติบโตที่เพิ่มขึ้น 1 เท่าตัว ติดต่อกันมาแล้วเป็นปีที่ 5 และมีแนวโน้มที่จะเป็น 

เช่นนั้นอีกในปี 2544 เป็นปีที่ 6 ทำให้กล้องดิจิตอล กลายเป็นตลาดที่มีการแข่งขันกันสูงมาก ซ่ึง 

น ับว ันจะทวีความร้อนแรงขึ้นเพราะนอกจากผู้ผลิตกล้องและฟิล ์มอาทิน ิคอนโอลิมปัล แคนนอน 

โกดัก ฟูจิ อั๊กฟ่า จะลงมาแข่งในตลาดนี้แล้ว ค่ายผลิตเครื่องใช้ไฟฟ้า ไม่ว่าจะเป็นโซนิ่ โตซิบา คาสิ
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โอ รวมแล้วประมาณ 20 รายที่กระโดดเข้ามาร่วมแข่งขันในตลาดนี้ด้วย แถมผู้นำตลาดกล้อง 

ดิจิตอลในไทยยังเป็นโซนี่ ตลาดนีจึงเต็มไปด้วยการแข่งขันที่รุนแรง

ได้ทำตลาดอย่างจรงจัง เพราะหลังจากเกดวิกqติเศรษฐกิจในบ่ระเทศไทย พูจิกทุมก'ไลังและ 

ทรัพยากรทังหมดไปประคับประคองกลุ่มสินค้าหลักคือ กระดาษลี กล้องทิเลัม ให้,พน'จาก'วิกสูต 

เลียก่อน เนื่องจากว่าขณะนั้นสินค้าดิจิตอ(ลยังไม่ใช่สินค้าที่ม ีอนาคต

y

จนกระทั่งไตรมาสสองของปี 2543 ฟูจิได้แนะนำกล้องดิจิตอลที่ใช้เทคโนโลยีซูเปอร์ซีชีดี 

ซึ่งช่วยให้ฟูจิสามารถผลิตกล้องดิจิตอลที่มีความละเอียดสูง ได้โดยที่กล้องยังมีขนาดเล็ก จะทำให้ 

ฟูจิสามารถก้าวขืนมาเป็นผู้นำในตลาดกล้องดิจิตอลได้ใน 3 ปีช้างหน้า

เจ้าของสินค้า 

สินค้า

จ ุดเด ่นของสินค้า

บรษัท ฟูจิ โฟโต้พิเล์ม (ประเทศไทย)

กล้องถ่ายภาพดิจิตอลรุ่น FinePix S1 Pro 

เป็นสินค้าที่ออกใหม่ มีประสิทธิสูง เทคโนโลยีทันสมัย

จุดดอย

คู่แข่ง

สินค้าที่ออกใหม่นี้ยังไม่ค่อยเป็นที่ร ู้จ ักมากนักและคนยังติดภาพลักษณ์ 

ว่า ฟูจิคือ ทิเล์มถ่ายภาพ ทั้งที่ฟูจิมีอุปกรณ์การถ่ายภาพที่มีเทคโนโลยีสูง 

เทียบเท่ากับคู่แข่งอื่นๆ

โซน่ี ซึ่งเป็นผู้นำตลาดกล้องดิจิตอลในประเทศไทย

กลุ่มเป ้าหมาย : ชาย อยู่ในวัยทำงาน อายุ 35-50 ปี อาศัยอยู่ในกรุงเทพฯ ชอบถ่ายภาพ

มีรายได้ประมาณ 30,000 บาทขึ้นไป

ลักษณะนิส ัย : ชอบและสนใจการถ่ายภาพ ใช้กล้องได้เป็นอย่างดี ชอบเดินทางท่อง

เท่ียว สนใจเทคโนโลยีด้านการถ่ายภาพโดยหาความรู้เพิ่มเติมตลอด 

เวลาติดตามข่าวสารการเคลื่อนไหวของผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ เสมอ
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วัตถ ุประสงค ์ เพื่อสร้างภาพลักษณ์ให้สินค้า และทำให้สินค้าเป็นท ี่รู้จักของคนทั่วไป

มาท?น

แน ว คิ ด ข •อ งโรง ษ โ แ  ° . 3จ ั' 511 ^ 3 0(า ._ , 1» 0 „  ^  รู!

บุคลิกภาพของงาน : เรยบง่าย เป็นทางการ น่าเชื่อถือ

1 VI
ผลทคาดว่าจะเดริบ

%

: สินค้าม ีภาพลักษณุที่1ชัดเจน และเป็นท ี่รู้จักของคนมากขึ้น
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ต ัว อ อ ่า ง ง า น อ อ ก แ บ บ ท ี่ 2  : อ า ก ัป ก ัร ิอ า ท ่า ท า ง
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102

ต ัว อ ฟ า ง ง า น « ร ท แ บ บ ท ี่ 3  : ก า ร ใ ช ้ส ร ีร ะ * ท ่ง ก า ย
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รูปที 70 ทารใช้สรีระร่างกาย แบบที่2
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ต ัร อ ฟ ๆ 4 4 า น อ อ ก น . บ บ ท ี่ 4  : บ ุค ! ก ล ัก ษ ณ ะ พ ู้น . ส ด 4
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