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ความรปีนมาเฅ ะ ความสำคัญฃธงปีญหา
มนุษย์เป ็นส ัตว ์ส ังคมที่ม ีสติป ีญญาฐงกว่าส ิ่งม ีช ีว ิตใดใด วิถ ีการดำเน ินชีว ิตของมนุษย์ 

น ันมีความซับซ้อน ซ ึ่งสอดคล้องกับระดับสติป ีญญาที่ม ี และเน ื่องจากความเป ็นสัตว์ส ังคม ทำ 
ให ้มน ุษย ์ค ิดล ้นเครื่องม ือในการส ื่อสารเพ ื่อการรับร ู้ทำความเข ้าใจซ ึ่งก ันและกัน ทั้งภายใน 
ส ังคมย่อยของตน หรือ1ในการมีปฎิส ัมพันธ์กับสังคมอื่น รวมทั้ง ม ีการใซ้ภาษาเพ ื่อเป ็นการโน้ม 
น ้าวใจหรือช ักจ ูงใจให ้ผ ู้อ ื่นทำตามความประสงคิของตนตามแต่โอกาส ภาษาที่มน ุษย์ประดิษฐ์ 
ค ิดล้นฃึนจึงมีความสำคัญ ทังในแง่ของการก่อให ้เก ิดความเข ้าใจในการสิ่อสารหรือส ิ่อความ 
หมายและก่อให้เก ิดการเรียนรู้สาระสำคัญต่าง  ๆ ซ ึ่งอาจถ่าย,ทอดส่ก ันและกันไล ้ อันจะนำมาซึ่ง 
พัฒนาการ ความมีอารยธรรม และความเจริญล้าวหน้าในสังคมมนุษย์

ภาษาเป ็นเคร ื่องม ือสำค ัญในการส ิ่อความหมายเพราะเป ็น“วิธ ีทำความเข้าใจระหว่าง 
คนกับคน” (พระยาอนุมานราชธน, 2513 หน้า 22) หรือ ดังที่ พรทิพย์ ภ ัทรนาวิก (2524 ล้างถึง 
ใน ชุดดำราเรียน การ1ใข้ภาษา หน้า 20) ไล้สรุปความหมายของคำว่า “ภาษา” ออกเป็น สองนัย 
คอ

1. ความหมายโดยทั่วไป หมายถึง เครื่องส ื่อความคิดให ้เข ้าใจซ ึ่งก ันและกัน จะโดย
ว ิธ ีใคก ็ไล ้ - 4

2. ความหมายในนิร ุกต ิศาสตร์ ภาษาจะล้องประกอบล้วย
ก. เส ียงพ ูดที่น ึกไว้แล้วพ ูดออกมา 
ข. ความหมายซึ่งผ ู้พ ูดและผู้ฟ ้งหรือผู้ไล ้ย ินรับรู้ตรงกัน 

ภาษาประกอบล้วยเส ียง เมื่อนำเสียงมารวมกันเข้าจะเกิดเป็นคำ เมื่อนำคำมารวม 
กันก็จะกลายเป ็นวลี หรือเป็นประโยค และเม ื่อนำวลีหรือประโยคมาเรียงลำดับกัน ก็จะกลาย 
เป ็นข้อความต่าง ๆ

ในการนำภาษามาใซ ้น ัน ม ีความแตกต่างก ันไปตามลักษณะและจูดประสงค์ของการใช้ 
ภาษาโฆษณา (Advertising Message) เป ็นการใช้ภาษาในลักษณะหนึ่งเพ ื่อส ื่อความหมายให ้ผ ู้ 
ร ับสามารถเข้าใจและคล้อยตามผู้ส ่งสาร ข ้อความโฆษณาเป ็นองค์ประกอบสำคัญในงาน 
โฆษณา นอกเหนือไปจากภาพประกอบโฆษณา



2
ในบรรดาการใช้ภาษานัน “อุปมา” เป็นโวหารที่มีผู้นิยมนำมาใช้ เพราะคำอุปมาจะทำ 

ให้เกิดการสร้างภาพเปรียบเทียบข้ึน ดังท่ี พจนานุกรมฉบับเฉลิมพระเกียรติ พ.ศ. 2530 ไดไห้ 

ความหมายของคำ “อุปมา,, ว่าหมายถง สิ่งท่ียกมาเปรียบเทียบ, การเปรียบเทียบ (พจนานุกรม 

ฉบับเฉลิมพระเกียรติพ.ศ. 2530, หห้า 615)

ความสำคัญของอุปมาเองนั้น ในทางหลักภาษาไทยเป็นการเปรียบเทียบสิ่งท่ีมีความ 

คล้ายคลึงกัน ในแง่โฆษณานั้น การสือสารท่ีดี และที่จะก่อให้เกิดประสิทธิผลต้องมีความ 

กระจ่าง ชัดเจน ง่ายต่อการจดจำ และดึงดูดความสนใจไต้เป็นอย่างดี เพื่อให้ผู้รับสารสามารถ 

เช้าใจขอความท่ีผู้สิ่อสารต้องการให้ทราบ

การใช้คำอุปมาจะนำมาซึ่งความชัดเจนในการสือภาษา อกท้ังยังเป็นเครื่องมือในการ 

สร้างความคิดใหม่ๆ และเป็นการเอาชนะปีญหาเก่ียวกับการสิ่อสารต้วยช้อความท่ีสิ่อให้เช้าใจ 

ไต้ยาก ดังท่ี ออนโทนี (Ontony, 1975 cited in Rogers, 1978) ไต้กล่าวไว้ในงานวิจัยเก่ียวกับ 

อุปมา (Metaphor) ว่า การใช้อุปมาเป็นการถ่ายโยงช้อนุลปริมาณมากไต้อย่างมีประสิทธิภาพ 

และทำให้กระบวนการการจดจำ (Active Memory Processing) เกิดข้ึน อย่างมีประสิทธิผลด้วย 

ผลงานวิจัยของเขาแสดงให้เห็นบทบาทของอุปมาในฐานะที่เป็นเครื่องมือสร้างข้อยูลที่ทำให้ 

จดจำไต้มากกว่าช้อความที,ไม่ไต้ใช้อุปมา หรือช้อความธรรมดาทั่วไป อันเป็นการส่งผ่านพลัง 

ทางความคิดโดยการใช้ภาพพจน์ที่กระจ่างชัดน่ันเอง

นอกจากความชัดเจนและประสิทธิภาพที่ไต้จากการใช้อุปมาแล้ว อุปมายังทำให้เกิด 

ภาพขนในใจของผู้อ่านหรือทำให้เกิดความซาบข้ึงประทับใจผู้พิง แล่ะทำให้คำกล่าวนั้นมีรส 

ชาติมากขึ้นเป็นพิเศษเกิดความไพเราะสละสลวยทั้งต้านเสียงและความหมาย ดังที่เปลอง ณ 

นคร ไต้กล่าวยกตัวอย่างไว้ดอนหน่ึงว่า

... ล้าเราพูดว่า ‘ชาวนาเป็นคำลังสำคัญย่ิงของชาติ, ดังน้ีเราเช้าใจไต้ดีเหฺมือนกัน

แต่ล้าพูดว่า ‘ชาวนาเป็นกระดูกสันหลังของชาติ, นอกจากจะให้ความเช้าใจแล้ว ยังให้ 

นึกคิดเปรียบเทียบระหว่างประเทศกับร่างกาย กำลังสำคัญกับกระดูกสันหลัง ซึ่งให้เสีก 

ถืงความสำคัญไต้เด่นชัดย่ิงข้ึน ทักประพันธ์ย่อมประดษฐ์คำพูดให้ผิดแปลกออกไป 

หลายอย่าง เช่น ล้าจะพูดว่า ‘ควงดาวส่องแสงระยับ, หรือ ‘พระจันทร์ลอยอยู่ในฟ้า, ดัง 

น้ีเป็นการพูดใช้ล้อยคำอย่างตรงไปตรงมา พิงบ่อยๆ ชักให้จืคหู ฉะนั้นเรฬงพูดเสีย 

ใหม่ว่า ‘ควงเนตรแห่งราตรีส่องแสงระยับ, หรือ ‘โคมสวรรค์แขวนอยู่กลางฟ้า, แทนท่ี 

เราจะพูดว่า ‘เขาเล่นบัลเลิยดเก่งมาก, เราพูดเสียว่า ‘เขาเป็นเสือบัลเลียด, การพูดโดย
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วิธ ีนเรียกว่า ‘พ ูดโดยโวหาร, โวหารช่วยนักประพันธ์ไค้มาก....เร ื่องอ่านเล่นที่ม ีเค ้าเรื่อง 
ธรรมดาอาจจะทำให้น ่าอ ่านไค้โดยโวหาร

ประเด ็นสำคัญอึกประการ,หน ึ่ง1ของอุปมาอ้นเก ี่ยวเน ื่องก ับการเร ียนI นั้น เป็นไปดังที่ 
อ รสโดเตล (Aristotle) ไค้กล่าวไว้ว ่า อุปมาเป ็นทางหนึ่งในการเรียนรู้ส ิ่งใหม่ๆ เกี่ยวกับโลก 
หรือการทำความเข ้าใจสิ่งต ่างๆ โดยไค้กล่าวถึงประโยชน้ของการน่าความเหมือน ซึ่งเป็นวิธี 
การเปรียบเทียบอย่างหนึ่ง มากล่าวถึงว่า

“ ....It is by induction o f particulars on the basis o f similarities that we infer the 
universal....Examining likeness IS useful for hypothetical reasoning because ‘it IS a general 
opinion that among similars what IS true o f one IS also true o f the rest.”

อริสโตเตลมีความเชื่อเก ี่ยวก ับการใข้ความเหมือนในการเปรียบเท ียบแบบอุปมา และ 
ยอมรับความสำกัญของความเหมือนในการรับรู้ (Perception) ว ่าม ืความสำกัญยงในการสิ่อสาร 
ท ังน ีเห ็นไค ้จากคำกล่าวของฟานในหนังส ือ Poetics (1459) ว่า

“But the greatest thing, by far, is to be a master o f metaphor. It IS the one thing that 
cannot be learnt from others; and it is also a sign o f genius since a good metaphor implies an 
intuitive perception o f similarity o f dissimilars. Through resemblance, metaphor makes 
things clearer.” (Aristotle, P o e t ic s ,  trans. W.D. Ross, 1459: 5-7)

อย่างไรก็ตาม การใข้และการตความอุปมา ฟ ้าจะยังเป ็นปีญห่าอยู่ในการสื่ค ํสาร ดัง 
ป ้ญหาหนึ่งท ี่สำกัญไค้แก่ ความหมายตรงตามคำและประโยค (Literal meaning) ก ับความหมาย 
ที,ผ ู้ส ื่อต ้องการจะสื่อไม่ตรงกัน ซ ึ่งความหมายที่ผ ู้ส ื่อค ้องการสื่อ หมายถึง ความหมายเชิงอุปมา 
(Metaphorical meaning) นั่นเอง ป ีญหาดังกล่าวอาจจะลดลงไปจนถึงไม่เป ็นปีญหาไค้ หากไค้มี 
การศึกษาเก ี่ยวกับการใข้และการตความอุปมากันอย่างจริงจ ัง

จากความสำกัญของอุปมาในการใข้ภาษาโดยทั่วไปดังกล่าว ทำให้เป ็นที่น ่าสนใจว่าจะ 
มีการใข้อ ุปมาในภาษาโฆษณาอย่างไร

จากที่ไค ้กล่าวไปแล้วว่า ข ้อความโฆษณาเป ็นการใช้ภาษาเพ ื่อส ื่อความหมายให้ผ ู้ร ับ 
สารสามารถเข้าใจผู้ส ่งสาร การใช้อ ุปมาจึงน ่าจะช่วยให ้การสื่อสารและการโน้มน้าวใจของ 
การโฆษณามีประสืทธีภาพและก่อให ้เก ิดประสํทธิผลมากขึ้น



อุปมาสามารถน่ามาใช้ได ้ในสื่อโฆษณาต่าง  ๆหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นสิ่งพิมพ์หรือ 
โสตทัศ,y ปกรณ์อื่น  ๆ ในบรรดาสิ่งพ ิมพ์ท ังหลาย นิตยสาร เป ็นเอกสารสิ่งพ ิมพ์'ท ีมผู้,นิยม1ซือหา 
มาอ่านกันมาก อ ีกท ั้งยังเป ็นสิ่อท ี่ม ีส ่วนแบ่งในค่าใช ้จ ่ายการ'ช ื้อส ิ่อโฆษณา(Share o f Voice) สูง 
ลังเช่นในบี) พ.ส. 2539 ค่าใช ้จ ่ายในการชื้อส ิ่อน ิตยสารมีม ูลค ่าถ ึง 3.169 พ ันล้านบาท คิดเป็น 
9.81%(อ้างจาก คู่แข่ง Data Bank, 1996) น ั่นย่อมแสดงให้เห ็นว่าน ิตยสารเป ็นสื่อท ี่ท ั้งผ ู้ผล ิต 
และผู้บรืโภค รวมถึงน ักโฆษณาให้ความสนใจ นอกจากน ี้แล ้วในแง่การศ ึกษาวิจ ัย การเล ้อกใช้ 
กล ุ่มต ัวอย่างและการเริ่มศ ึกษาข้อความโฆษณาจากสื่อน ิตยสารยังเป ็นแหล่งข้อม ูลท ี่เช ื้อต ่อการ 
เก ็บรวบรวมและน่ามาศึกษาในขันบ ุกเบ ิกน ีด ้วย

ด้วยความสำกัญของอุปมา ประกอบกับความเหมาะสมและความน่าสนใจของการน่า 
อุปมา มาใช ้ในงานโฆษณาสิ่งพ ิมพ ์ในนิตยสาร อันเป ็นส ื่อท ี่เน ้นการใช้ภาษาเป ็นอย่างมาก 
อ ีกท ั้งย ังม ิได ้ม ีการศึกษาการใช้อ ุปมาในขัอความโฆษณาจากสื่อน ิตยสาร ผู้ว ิจ ัยจึงมีความ 
ประสงค์ท ี่จะศึกษาการใช้อ ุปมาโวหารในบทโฆษณา ในสิ่งพ ิมพ ์ประเภทนิตยสารไทย ลังวัตถุ 
ประสงค์ของการวิจ ัยท ี่จะได้กล่าวต่อไปนี้

ว ัตถ ุประสงค์ของการวิจ ัย
1. เพ ื่อศ ึกษาประเภทของอุปมาโวหารที่ใช ้ในบทโฆษณาสิ่งพ ิมพ ์ประเภทนิตยสาร
2. เพ ื่อว ิเคราะห์ข ้อความอุปมาโวหารที่ใช ้ในบทโฆษณาสิ่งพ ิมพ ์ประเภทนิตยสาร
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ขอบเขตของการวิจัย
ผู้ว ิจ ัยกำหนด ขอบเขตของการวิจ ัย ไว้ลังนี้คือ
1. ผ ู้ว ิจ ัยจะศึกษางานโฆษณาจากนิตยสารรายปีกษ ์ท ี่พ ิมพ ์จำหน่ายในปี พ .ศ .2 539 ที่มี 

ยอดจำหน่ายสูงสูด 3 อันลับแรก
2. กำหนดศึกษาเฉพาะงานโฆษณาที่ต ีพ ิมพ ์ส ิ่ส ี และมีขนาดเต ็มหน้า
3. กำหนดศึกษาเฉพาะวัจนภาษาจากข้อความโฆษณาที่เป ็นตัวหน ังส ือภาษาไทย
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คำจำก ัดความของคำท ี่ใช ้ในการวิจ ัย

อุปมาโวหาร (Metaphor) หมายถึง การใช้ภาษาเพ ื่อการสร้างภาพพจน์โดยการกล่าว 
เปรียบเทียบเรื่องราว หรือของสิ่งหนึ่งก ับอีกสิ่งหนึ่ง ท ังน ีเพ ื่อทำให้ล ักษณะของเรื่องราวหรือสิ่ง 
ของนั้นๆ มีความเด ่นช ัดเป ็นท ี่เข ้าใจแจ่มแจ้งข ึ้น ในที่น ั้พ ิจารณาจากข้อความที่เข ้ยนหรือ 
ปรากฎในบทโฆษณา ที่หมายถึง ทั้งสิ่งที่เป ็นรูปธรรม วัตธุ ก ิจกรรมต่างๆ และสิ่งที่เป ็น 
นามธรรมด้วย แบ ่งออกเป ็นโวหารอุปล ักษณ ์ โวหารอุปมา โวหารบุคลาธิษฐาน 
และโวหารอธิพจน์

บทโฆษณา (Advertising Copy) หมายถึง ต ัวอักษรซึ่งประกอบกันเป ็น คำ วลี หรือ 
ประโยค โดยมีจ ุดบ ุ่งหมายเพ ื่อส ิ่อสารหรืออำนวยให้เก ิดการสิ่อสารในชันงานโฆษณา ในที่นิ 
หมายถึงบทโฆษณาที่ปรากฎในสิ่งพ ิมพ์ประเภทนิตยสาร

นิตยสาร (Magazine) หมายถึง สิ่อสิ่งพิมพ์ที่ม ีปก เน ี้อหาประกอบด้วยบทความ นิทาน 
นิยาย ข่าว และ/หรืออื่นๆ ตามแด่ว ัดอุประสงค์ของนิตยสารแต่ละฉบับ ม ีกำหนดออกที่แน ่นอน 
ในการวิจ ัยครั้งน ี้เป ็นนิตยสารรายปีกษ ์ท ี่พ ิมพ ์จำหน่ายใน!] 2539 และมียอดจำหน่ายส ูงอ ุด 3 
อันดับแรก จากผลการสำรวจ Rate Card 1996 จาก DEEMAR Media Index Readership 1996 
ได้แก่ ขวัญเรือน อุลสตรี และ ดิฉัน

โวหารอุปสักษฌ์ (Metaphor) หมายถึง การนำสิ่งหนึ่งไปเปรียบกับอีก 
สิ่งหนึ่ง เป็นการช ัก เงความค ิดไป สู่ส ิ่งที่ม ีความคสัไยคลึงกัน โดยไม่ปรากฎคำที่แสดงว่า 
เหม ือนอยู่(ไม ่ม ีคำแสดงการถ่ายโยง) อาจมีคำว่า เป็น หรือ ค ือปรากฎอยู่ บางครังอาจไม่มี 
“แบบเปรียบ” (เช่น A คือ B ) อยู่ก ็ได้ ในงานวิจัยครั้งน ี้รวม Metonymy และ Synecdoche ไวใน 
โวหารประเภทอุปลักษณ์น ิด ้วย

โวหารอุปมา (Simile) หมายถึง บทโฆษณาที'ม ีการนำเอาเรื่องราวหรือสิ่งของอย่างใด 
อย่างหนึ่งไปเปรียบเทียบกับสิ่งอ ื่น เพ ื่อทำให ้ล ักษณะของเรื่องราวหรือสิ่งของนั้นๆ มีความเด่น 
ชัด เป็นที,เข ้าใจแจ่มแจ้งย ิ่งข ึ้น มักมีคำว่า เหมือน ราว ประหนึ่ง อุจ เปรียบเหมือน ฯลฯ

โวหารบุคอาธิษฐาน (Personification) หมายถึง บทโฆษณาที่ม ีการสมมติให ้ส ิ่งม ีช ีว ิตที่ 
ไม่ใช่คน หรือส ิ่งท ี่ไม ่ม ีชีว ิต ไม่มีตัวตน ไม่ม ีก ิริยาอาการ ให้เป ็นคน บุคคล หรือมีอาการ มี 
พฤติกรรม ประหนึ่งว ่าเป ็นสิ่งท ี่ม ีต ัวตนมีช ีว ิตจัตใจเช ่นเด ิยวกับคน



โวหารa i ห จ น ์(Hyperbole) หมายถึง บทโฆษณาที่ม ีการกล่าวถึงส ิ่งใดสิ่งหนึ่งให ้ 
โลดโผนเก ินกว่าท ี่จะเป ็นจริงไค ้ เป ็นการกล่าวที่ให ้ผลทางค้านจิตใจ ทาให้เก ิดความซาบซึ้ง 
อ ่านย่อมทราบดีว ่าคำกล่าวเช ่นน ันไม่ม ีทางเป ็นความจริงไปไค้ แต ่ก ็ย ังยอมรับฟ ้งค ้วยกวามเส ีก 
ที่ประทับใจ ไม่ถ ือว่าเป ็นการพูดโกหก แต่ประการใด

ประโยชน์ท ี่คาดว่าจะไค้ร ับจากงานวจัย
1. ทราบถึงประเภทของอุปมาในงานโฆษณาสิ่งพ ิมพ ์ประเภทนิตยสาร
2. ทราบถึงการนำเกณฑ์ท ี่ใช ้ในการดีความข้อความอุปมาโวหารมาประยูกต์ใช้ในงาน 

โฆษณาสิ่งพ ิมพ์ประเภทนิตยสาร
3. เป ็นแนวทางสำหรับศึกษาการใช้อ ุปมาในสิ่อโฆษณาประเภทอื่นๆ ต่อไป
4. เป ็นข้อย ูลอ ้างอ ิงในการศึกษาชน ิดและประเภทของข้อความโฆษณาสิ่งพ ิมพ ์ใน 

อนาคต
5. เป ็นแนวทางในการเข ียนข้อความโฆษณาในสิ่อน ิตยสาร
6. เป็นการใ,เทางไปพู่การสร้างเกณฑ์การดีความในแบบใหม่ๆ
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