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The p u rp o se  o f  th e  r e s e a r c h  i s  to  s tu d y  th e  M a rk e tin g  s t r u c t u r e  o f 
T h a i B oxing and T h a i B oxing b u s in e s s  a d m in i s t r a t i o n  on t e l e v i s i o n .

The r e s u l t s  a r e  b a se d  on w h a n n e l 's  th e o ry  shows t h a t  T h a i-b o x in g  
become one o f  th e  m ost p o p u la r  s p o r t s .  In  th e  same tim e  T h a i-b o x in g  on 
t e l e v i s i o n  becom ing a m u l t i - b i l l i o n  b a h t  b u s in e s s .  The f a c t o r s  o f T h a i-b o x in g  
s t r u c t u r e  in c lu d e s  s ta d iu m s ,  p ro m o te r s ,  s u p p o r t e r s ,  b o x e r s ,  r e f f e r i e s  and 
a u d ie n c e s .

I
P ro m o te rs  p la y  a m a jo r r o l e  in  th e  b u s in e s s  and u se  th e  m a rk e tin g  

m anagem ent; in c lu d in g ,  m a rk e tin g  m ix (4 p ) to  a d m in is te r  th e  b u s in e s s  to  
a c h ie v e  t h i s  t a r g e t .  B e s id e s  th e  good m a rk e tin g  p la n  th e y  have  to  d i s t r i b u t e  
b e n e f i t s  an d  p r o f i t s  to  a l l  in v o lv e d .III
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วิทยานิพนธ์ฉฆัฃน สำ เร ็ จล ุ ล ่ วงได ้ ด ้ วยความช ่ วยเ หล ี อและเอาไจไล ่  
«อง ผศ.าอฬาร วงศ์บานตู ่  อาจารยที ่ บริ ก«าวิ ทยานิ พนธ์  ผศ.ยว ั ญเร ึ อน 
กิติวัฒน์ ที ่ ร ั บเย็ นบระธานกรรมการวิ ทยานิ พนธ์  และ ร ศ. ดร . ศ ิ ร ึ « ย  ศิ ริ -
กายะ ที ่ าด้ กรุถทเข็นกรรมการวิทยานิพนธ์  ชํ่ งท้ัง สามท่ านได้ ไห้ คำแนะนำ
และ«อคิ ดเห็นที ่ มี คุณค่ าต่อการวิจั ยเข็นอย่ างยิ ๋ ง

ผ้ วิ จั ยยอยอซดณ คณทรงชัย รัตนสบรรณ คุณชูาชค «แก้ วร่ วง
คุณยอดธง เสนานันศ์  และคุ ณองอาจ ไจทัศน์กุล ที ่ าด้ ไห้ความรู ้  ย้อคิด
เห็น และบระสบการณ์ ไนวงการมวยยองทกๆ ท่าน ถ ่ ายทอดเข็ นว ิ ทยาทาน1” / ” V / /  J " ’แก่ผู ้ วิ จัย นอกจากน ผู ้ วิ จั ยยั งต้องยอยอบคุณ คุณคิวิมล สำแด ง เ ดช
คุณนกมล แก้วทิพรัตน์ และคุณแสงจันทร์  สมณี ที ่ าด้ช่ วยด้นคว้ า หาย้อมูล
และไห ้ คำแนะนำต ่ างๆ ที ่ เข็นบระใย«น์ต่ อผู ้ วิ จั ย

ว ิ ทยานิ พนธ์ ฉบั บนิ จะสำเร ็ จลงไผ่ ได้ เลย ถ้ าไผ่ ได้ ร ั บความช่ วยเหลี อ 
จากบ ุ คลากรต ่ างๆ ยองคณะนิ เทศศาสตร์  จุ ฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย อาทิ  
บรรณารักษ์  เจ้ าหน้ าที ่ห้องสมุด และเจ ้ าหน้ าที ่ ธ ุ รการทุ กๆ ท่าน ท้ายที่ สุดนิ
ผู ้ วิ จั ยต้องยอยอบคุณ คุณพิศศรี ดำรงศ์ ก ิ จการ ที ่ ได้ช่ วยเหลีอไนการจัดพิมพ์  
วิทยานิพนธ์ฉบับนิ ช ึ งมี การแก้ ไยอยู ่ หลายครั งหลายหน จนสำเร ็ จเข ็ นร ู ปร ่ าง
ยืนมาได้  และเพื ่ อนๆ ทุ กคนที ่ ได้ ไห้ความช่วยเหลึอ ไห้ กำลั งไจแถ่ ผ้ ว ิ จ ั ยมา
ตลอด

นายสมเกี ยรติ  ยั งชนสวัสติ



สารบัญ

บทคั ดย่ อภาษาไทย . . 
บทคัดย่อภาษาอั งกฤษ 
ก ิ ตต ิ กรรทบระกาศ. . 
บทท่ี

หน้า
ง
จ
ฉ

1 . บทนำ .................................................................................................................. 1
ที ่ ทานละควาทสำคั ญยองปั ญหา.................................................   1
ปั ญหานำวิ จ ั ย.........................................................................................  6
ว ั ตก ุ บระสงค ์ ยองการว ิ จ ั ย ................................................................  6
ย้ ฮลั นนิ ษฐาน.........................................................................................  6
ยอบI ยตก า รว ิ จ ั ย ................................................................................. 7
นิยาทศัพค์ เ ฉ พ า ะ .................................................. .............................. 7
ประใย«น์ ท ี ่ คาดว ่ าจะได ้ ร ั บ.............................................................  8

2 .  แนวคิด ทฤษฎี และงานว ิ จ ั ยท ี ่ เท ี ่ ยวย ้ อง...............................................  9
แนวคิ ดเที ่ ยวกั บบทบาทหน้ าที ่ ยองสื อใทรทั ศน์ กั บกาวกี ฬา. . .  9
แนวคิ ดเท ี ่ ยาก ั บหน้ าท ี ่หล ั กและการบร ิ หารการตลาด..............  13

3 .  ระ เ บี ยบวิธี วิ จั ย..............................................................................................  20
แหล่ งย ้ อมู ล............................................................................................ 20
การ เก ็ บรวบรวมย ้ อม ู ล ...................................................................... 22
การตรวจสอบย ้ อม ู ล...........................................................................  23
ก ารว ิ เคราะห ์ ย ้ อม ู ล ...........................................................................  24
การ นำ เ สนอ ย ้ อม ู ล .............................................................................. 24



สารบญ (ต ่ อ)

บทท่ิ พน้า

4 .  ว ิ ว ั ฒนา ก าร « อง ใ ด ร งส ร ้ าง ตอา ดผ วย ไ ทย............................................. 25
ประว ั ต ิ ควานเ ซ ็ นผา«องผายไทย..................................................  25
อ งค ์ ประ ก อ น « อ ง ใ ค ร ง ส ร ้ าง ต ล า ดผ า ยไ ท ย ............................... 28
สนามมวย..............................................................................................  28
ใ ป ร ใ ม เ ต อ ร ์ ......................................................................................... 29
ผู้สนับสนุน ะ น ั ก ก า ร เ ผ ็ อ ง ,  นั กธุ รกิ จ.......................................  31
ห ั วหนาค ่ ายผวย........................................................................ ..  32
น ั กมายไทย...........................................................................................  35
เซี ยนมาย (นั กพนั นมวย)................................................................  37
กรรมการผู ้ ต ั ดสิ นและผู ้ ส ื ่ อ«าว........................................................ 40

5 .  ธ ุ รก ิ จการตลาดผวยไทยทางใทรท ั ศน ์ .....................................................  45
การวิ  เ ค ร า ะ VIความเซ ็ นาปได ้ «องธ ุ รก ิ จมายไทย
ทางใทรท ั ศน ่ ......................................................................................... 45
ธ ุ รก ิ จมวยไทยใ นแง ่ การตลาด........................................................ 49
ผลิตภัพค์ ( P r o d u c t ) .....................................................................  50
รา คา  ( P r i c e ) ................................................................................  59
ช ่ องทางในการจำหน ่ าย เผยแพร่ ส ื ่ อหร ี อบร ิ การ( P l a c e ) . 64
การใฆยททหรี อประ«าสั มพั นธ์  ( P r o m o t i o n ) ......................  66
ก า ร «ย า ยต ั ว ท า ง ก า รต ล า ด ใ ด ย ใ « เ ทค า นา ลย ็ ่ ท า งก า รส ื ่ อส า ร  
สม ั ยใหม ่ เ ย ้ ามาช ่ วยในการ«ยาย มายมีฮกือ-สื ่ อพนันยุคใหม่  70

6 .  สร ุ ป....................................................................................................................  73
ปั ญหาและอ ุ ปสรรคในการทำว ิ จ ั ย..................................................  76
ย้อเ สนอแใ เะ.........................................................................................  76
ย้อเ สนอแนะสำหร ั บการว ิ จ ั ยต ่ อไปในอนาคต............................  77

บรรถท!4ก ร ม ....................................................................................................................  78
ภาคผนว ก ..........................................................................................................................  80
ประวั ต ิ ผู ้ เข ี ยน.................................................................................................................. 104


	ปกภาษาไทย

	ปกภาษาอังกฤษ

	หน้าอนุมัติ

	บทคัดย่อภาษาไทย

	บทคัดย่อภาษาอังกฤษ

	กิตติกรรมประกาศ

	สารบัญ


