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The ob jectives o f th is  survey research w ere  to  study: 1 ) lifes ty les  o f m etrosexual 

m en 2) the ir a ttitude  3) the ir cosm etics buying behav ior and 4) the  re la tionsh ip  am ong 

m etrosexual m en ’s lifesty les, a ttitudes and cosm etics buying behavior. Q uestionna ires 

w ere  used to  co llect data from  400 M etrosexual m en, aged betw een 24 and 50, liv ing in 

Bangkok.

The  resu lts w ere  as fo llow s:

1. M etrosexual m en ’s lifesty les in Bangkok w ere  segm ented into 9 g roups as 

fo llow s: 1) U p-to -date  and Socia lly  devoted 2) S ing le  and Sm art life 3) Health  consc ious 

and Im age lover 4) W ork orien ted  and Am b itious 5) H appy w ith  techno logy  6) Fun and 

E n te rta inm ent 7) l-am -m e 8) Laid back and R elax and 9) Hopeful and Se lective .

2. M etrosexual m en ’s lifesty les had s ign ifican t positive  and negative  corre la tion  

w ith  a ttitudes tow ards  the cosm etics.

3. M etrosexua l m en ’s lifesty les had s ign ifican t co rre la tion  w ith  cosm etics  

buying behav io r excep t Hopefu l and Selective.

4. M etrosexual m en 's  lifesty les had s ign ifican t corre la tion  w ith  cosm etics  using 

behav io r excep t Hopeful and Selective.

5. M etrosexual m en ’s lifesty les had s ign ifican t co rre la tion  w ith  a ttitudes and 

cosm etics  buying behav ior excep t U p-to -date  and S ocia lly  devoted as w ell as Laid back 

and Relax.
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สอบวิทยานิพนธ์และคำส่ังสอนท่ีเปีนข้อคิดท่ีดี อาจารย์มาย (ผศ.ดร.นภวรรณ ตันติเวชกุล) 
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เป็นประโยชน์ท่ีช่วยทำให์วิทยานิพนธ์เล่มน้ีมีความครอบคลุมและสมบูรณ์มากย่ิงข้ึน อ.วรวัฌน์ 
จินตกานนท์ ท่ีกรุณาช่วยตรวจแก้บทคัดย่อในส่วนของช่ือรูปแบบการดำเนินชีวิต และพ่ืท้ัย 
สำหรับคำแนะนำในการใช่โปรแกรม SPSS ตลอดจนขอขอบพระคุณอาจารย์ภาคโฆษณาทุก 
ท่านท่ีช่วยเติมเต็มความรู้และให้มุมมองใหม่ๆ  ในการเรียนโฆษณาแก่ผู้วิจัยมาตลอด 2 ปี

ขอบคุณเพ่ือนร่วมช้ันเรียนทุกคน ไม่ว่าจะเป็น นุ่น จอยวิ แต้ ท่ีช่วยเป็นเพ่ือนคุยท้ัง 
เร่ืองงาน และฟังคำบ่นไร้สาระตลอดช่วงเวลาของการทำวิทยานิพนธ์, พ่ืจ๊อย ชนะ ท่ีช่วยก้นหา 
วิธีการแปรผล ทำ SPSS, จอยวัด พ่ียุ้ย พ่ืโบ พ่ืเอ ไบรท์ ท่ีช่วยหาคนมาตอบแบบสอบถาม และ 
แพตต้ีพ่ีวุฒิ ท่ีช่วยให้คำแนะนำ และเป็นกำลังใจอยู่ห่างๆ  อย่างห่วงๆ

ขอบคุณเพื่อนทั้งหลายที่เต ็มใจช่วยเหลือในการหาคนมาตอบแบบสอบถาม เช่น 
ปาหนัน หลิงหลิง อีฟ ก็อต เอ่ีเอ ออวัน หมี บิ๊ก ยุ้ง มาย พื่เจ ณ ทองหล่อ น้องปุย น้องแน็ท พ่ี 
ภาคนอกที่ม ีน ี้าใจทุกคน และอีกหลายคนที่ไม่สามารถจะกล่าวได้หมด

สุดท้ายขอขอบพระคุณพ่อกับแม่ที่เป็นผู้สนับสนุนในการเรียนครั้งนี้ เป็นที่ปรึกษา และ 
ให ้กำลังใจก้บผู้ว ิจ ัยเสมอมา
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