
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศคูเวต 
 

นายศมิสสร สุทธิสังข์  

วิทยานิพนธ์นี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต 
สาขาวิชาศิลปกรรมศาสตร์ 

คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ปีการศึกษา 2563 

ลิขสิทธิ์ของจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

CREATIVE DESIGN FOR HIGH FASHION IDENTITY IN KUWAIT 
 

Mr. Smisssorn Sutthisung 
 

A  Dissertation Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 
for the Degree of Doctor of Fine and Applied Arts in Fine and Applied Arts 

Faculty of Fine and Applied Arts 
Chulalongkorn University 

Academic Year 2020 
Copyright of Chulalongkorn University 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
หัวข้อวิทยานิพนธ์ การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่น

ชั้นสูง ส าหรับประเทศคูเวต 
โดย นายศมิสสร สุทธิสังข์ 
สาขาวิชา ศิลปกรรมศาสตร์ 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก ศาสตราจารย์ ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล 

  
 

คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย อนุมัติให้นับวิทยานิพนธ์ฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่ง
ของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต 

  
   

 

คณบดีคณะศิลปกรรมศาสตร์ 
 (ศาสตราจารย์ ดร.บุษกร บิณฑสันต์)  

  
คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ 

    ประธานกรรมการ 
 (ศาสตราจารย์ ดร.ศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์)  
    อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก 
 (ศาสตราจารย์ ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล)  
    กรรมการ 
 (รองศาสตราจารย์อารยะ ศรีกัลยาณบุตร)  
    กรรมการ 
 (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เพ่ิมศักดิ์ สุวรรณทัต)  
    กรรมการภายนอกมหาวิทยาลัย 
 (ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.รวิเทพ มุสิกะปาน)  

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ค 

บทคั ดย่อ ภาษาไทย 
 ศมิสสร สุทธิสังข ์: การสรา้งสรรคอ์ัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟช่ันช้ันสูง ส าหรับประเทศ
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ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล 

  
เนื่องจากสภาวะเศรษฐกิจทั่วโลกที่ถดถอยส่งผลให้อุตสาหกรรมแฟช่ันได้รับผลกระทบ  แต่ในทาง

ตรงกันข้ามประเทศตะวันออกกลางกลับได้รับผลกระทบน้อยมาก จึงเป็นโอกาสหากผู้ประกอบการส่งออกแฟช่ัน
ในไทยจะเข้าไปมีบทบาทในตลาดนี้ ขณะเดียวกันประเทศคูเวตซึ่งเป็นหนึ่งในสมาชิกของกลุ่มประเทศตะวันออก
กลางก็ได้รับการจัดอันดับให้เป็นประเทศที่น่าลงทุนทั้งทางด้านเศรษฐกิจรวมทั้งการให้อิสระเสรีกับสุภาพสตรี
มากกว่ากลุ่มประเทศอ่ืน ๆ ท าให้บทบาทของสตรีคูเวตเปลี่ยนไปจนไดร้ับขนานนามว่าเป็นผูห้ญิงท่ีมีความทันสมยั
และมีความเป็นแฟช่ันสูง โดยการวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเกี่ยวกับการศึกษากลุ่มเป้าหมายสตรีคูเวต  รวมทั้ง
การศึกษารูปแบบเสื้อผ้าแฟช่ันช้ันสูงเพื่อวิเคราะห์ให้เกิดตราสินค้าใหม่ ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพื่อค้นหารูปแบบเสื้อผ้า
แฟช่ันช้ันสูงให้เหมาะสมกับสตรีคูเวต ศึกษาตลาดและช่องว่างทางการตลาดในการสร้างตราสินค้า  ศึกษา
กลุ่มเป้าหมายและความต้องการเสื้อผ้าแฟช่ันช้ันสูงของสตรีคูเวต  รวมทั้งเพื่อน าเสนอแนวทางการออกแบบ
เสื้อผ้าแฟช่ันช้ันสูงที่ผสมผสานทุนวัฒนธรรม โดยมีวิธีการด าเนินวิจัย 6 ช่วง ได้แก่ 1) การศึกษาส ารวจและ
รวบรวมข้อมูลจากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 2) การเก็บข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมาย 3) การรวบรวม 
วิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมดด้วยวิธีการวิเคราะห์ข้อมูลด้านปริมาณ  4) การวิเคราะห์ข้อมูลด้านคุณภาพเพื่อก าหนด
จุดยืนและอัตลักษณ์ของสินค้า 5) การวิเคราะห์ข้อมูลด้านคุณภาพเพื่อสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบและสรุป
ผลการวิจัย และ 6) การสรุปและการอภิปรายผล ซึ่งการวิจัยในครั้งนี้มีการใช้รูปแบบเค้าโครงจากเสื้อผ้าเครื่อง
แต่งกายในยุควิคตอเรียนผสมผสานเค้าโครงอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง อีกทั้งยังมีการใช้วัสดุที่เป็นทุน
วัฒนธรรมของไทยด้วยการใช้ผ้าไหมมัดหมี่ซึ่งเป็นวัสดุที่มีกรรมวิธีที่ใช้ภูมิปัญญาให้เกิดเอกลักษณ์  ซึ่งมีผล
การศึกษาและวิจัยพบว่ากลุ่มเป้าหมายคือกลุ่มสตรีผู้มีช่ือเสียงและผู้น าชาวคูเวต  ซึ่งต้องการเอกลักษณ์การแต่ง
กายที่โดดเด่น มีเอกลักษณ์และล้ าสมัย ขณะเดียวกันการสร้างตราสินค้าก็เป็นสินค้าแฟช่ันช้ันสูงเพื่อให้ตอบสนอง
ความเป็นเอกลักษณ์และเหมาะสมกับผู้สวมใส่ โดยมีการผสมผสานทุนวัฒนธรรมด้วยการใช้ผ้าไหมมัดหมี่ซึ่งเป็น
วัสดุที่มีการใช้ส าหรับเสื้อผ้าแฟช่ันช้ันสูงและเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของตราสินค้าแฟช่ันช้ันสูงในประเทศ
ไทยอีกด้วย 

 

สาขาวิชา ศิลปกรรมศาสตร ์ ลายมือช่ือนิสติ ................................................ 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 
# # 6086815035 : MAJOR COMMON 
KEYWORD: Identity, Haute Couture, Middle East Market, Kuwait 
 Smisssorn Sutthisung : CREATIVE DESIGN FOR HIGH FASHION IDENTITY IN KUWAIT. Advisor: Prof. 

PATCHA U-TISWANNAKUL, D.F.A. 
  

According to the global economic regression causing the huge effect on the fashion industry, 
contrastingly, the middle-east countries were slightly influenced by this situation residing the business 
opportunity for fashion exporting entrepreneurs in Thailand. Kuwait, one of the middle-east countries, was ranked 
to be one of the most attractive countries among the global investors, also the liberation for Kuwait women 
compared to the other countries, causing the transformation of the Kuwait women’s representation into 
modernist and fashionista. 

This research is the study about Kuwait women’s as a target market, including the haute-couture 
pattern analysis for a new brand. The study aims to explore the haute-couture fashion pattern which is the best 
fit for Kuwait women, the market size, and the market opportunities to create a new brand, also the target 
market and the Kuwait women’s need of haute-couture, including to present the haute-couture designing 
guideline combining with the cultural asset. 

The research was conducted in 6 steps ; 1) Research and collect data by literature reviewing from 
all related literature 2) Data collecting of the target group 3) Gather and analyze all data by quantitative data 
analysis 4) Qualitative data analysis for brand positioning and identity 5) Qualitative data analysis to create the 
product prototype and conclude the research results and 6) Conclusion and Discussion 

This research was referred to the Victorian fashion pattern combining with avant-garde style from the 
Constructivism art movement, also applying with the Thai cultural asset by utilizing Thai Ikat silk (Mudmee Silk), 
which is a material processed through the intellect to create identity. The research and study found that the 
target is the group of famous Kuwait women and elites who need outstanding outfits, unique and 
ultrafashionable. On the other hand, the haute-couture branding responding to the uniqueness and wearers’ 
appropriate fitting is also generated by utilizing a cultural asset from Thai Ikat silk; a hi-fashion garment for haute-
couture outfits and the cultural identity of Thai haute-couture branding. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

ด้วยพระมหากรุณาธิคุณเป็นล้นเกล้าล้นกระหม่อมของสมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้าสิริวัณณวรี 
นารีรัตนราชกัญญา ที่ทรงมีน้ าพระทัย ทรงห่วงใยและให้การช่วยเหลือในด้านต่าง ๆ ตลอดจนทรงเป็น
แบบอย่างในการท างานด้านการออกแบบ ท าให้ข้าพเจ้าสามารถท างานได้อย่างส าเร็จลุล่วงและผ่านไป
ได้ด้วยดี ข้าพเจ้ารู้สึกทราบซึ้งและส านึกในพระมหากรุณาธิคุณอย่างหาที่สุดมิได้  ด้วยเกล้าด้วย
กระหม่อม 

ดุษฎีนิพนธ์ฉบับนี้ เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต 
(ศป.ด.) คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ซึ่งผู้วิจัยได้รับทุนสนับสนุนการศึกษาจาก 
ทุนอุดหนุนการศึกษาระดับปริญญาเอก ส าหรับอาจารย์ประจ า หลักสูตรศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต 
ผู้วิจัยขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงมา ณ โอกาสนี้ 

ขอขอบคุณอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ศาสตราจารย์ ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล ที่ได้ให้
โอกาส แนะแนวทางในการสร้างสรรค์ตลอดการท าดุษฎีนิพนธ์ตลอดระยะเวลาการศึกษา  รวมทั้งเป็น
แบบอย่างในการท างานและการศึกษาเพ่ือให้ผู้วิจัยส าเร็จลุล่วง ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูง 

ขอขอบคุณคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์  ศาสตราจารย์ ดร.ศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์ รอง
ศาสตราจารย์ อารยะ ศรีกัลป์ยาณบุตร ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เพ่ิมศักดิ์ สุวรรณทัต และผู้ช่วย
ศาสตราจารย์ ดร.รวิเทพ มุสิกะปาน ที่สละเวลาให้ความกรุณาในการสอบวิทยานิพนธ์รวมทั้งให้
ค าแนะน า ชีแนะแนวทาง และแก้ไขเพ่ือให้วิทยานิพนธ์สมบูรณ์มากท่ีสุดตลอดระยะเวลาที่ท าการศึกษา 

ขอขอบคุณ คุณปู ช านัญ พ่ีเติ้ม ดนีย์นาถ เพ่ือนเอ็ด อุมาวรรณ น้องแพร สิริพิมพ์ น้องมันนี่  
น้องวาริน น้องโอเด็ต ที่กรุณาช่วยเหลือในด้านต่าง ๆ อีกทั้งยังมีส่วนร่วมในการท าวิทยานิพนธ์ในส่วน
ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการค้นคว้าข้อมูล การสร้างสรรค์ผลงาน หรือการตัดเย็บ ให้สามารถผ่านลุล่วงไปได้ 
อีกท้ังยังเป็นก าลังใจให้ผู้วิจัยสามารถท างานได้อย่างดี 

สุดท้ายนี้ ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณ คุณพ่อ คุณแม่ และ ญาติพ่ีน้อง ให้การสนับสนุนและ
เป็นก าลังใจที่ดีเสมอมาท้ังในด้านการศึกษา เป็นแบบอย่างในการด ารงชีวิตให้ผู้วิจัยสามารถผ่านพ้นไปได้
จนมีวันนี้ ตลอดจนขอขอบคุณบุคคลที่ผู้วิจัยไม่ได้กล่าวนาม ณ ที่นี้ ที่ได้ให้ความช่วยเหลือในการเรียน
และการใช้ชีวิตตลอดการศึกษาและการท าดุษฎีนิพนธ์ในครั้งนี้ 
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บทที่ 1 
บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 

 เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจถดถอยทั่วโลก อุตสาหกรรมการส่งออกเสื้อผ้าและเครื่องนุ่งห่มไปยัง

ประเทศชั้นน าทั้งในฝั่งอเมริกา ยุโรป และเอเชีย ก าลังได้รับผลกระทบอย่างมาก แต่ในทางตรงกันข้าม 

กลุ่มประเทศแถบตะวันออกกลาง กลับได้รับผลกระทบทางเศรษฐกิจน้อยมาก (ส านักข่าวไทย, 2555) 

จึงถือเป็นโอกาสส าคัญหากผู้ประกอบการส่งออกเสื้อผ้าและเครื่องนุ่งห่มไทย จะเข้าไปมีบทบาทใน

ตลาดกลุ่มนี้  

 ลักษณะกลุ่มผู้บริโภคในตลาดตะวันออกกลางเป็นผู้บริโภคที่มีลักษณะเฉพาะ (Niche 

Market) ซึ่งมีขนาดใหญ่ราว 1,600 ล้านคน เนื่องมาจากหลักศาสนาอิสลามที่ไม่ให้มีการคุมก าเนิด 

(พิศิษฐ์ เสรีวิวัฒนา, 2561)  โดยมีการประมาณการว่า จ านวนประชากรผู้นับถือศาสนาอิสลามทั้งโลก

ในอนาคตจะมีมากราว 1 ใน 3 ของจ านวนประชากรโลกในอีกไม่กี่ปีข้างหน้า (อานนท์ ศักดิ์วรวิชญ์, 

2562) ซึ่งในแต่ละประเทศ ส่วนใหญ่มีความต้องการ รสนิยมความชอบ การตัดสินใจซื้อสินค้า และ

พฤติกรรมในการใช้จ่ายที่ไม่แตกต่างกันมากนัก (Homogeneous Consumer) (สถาบันวิจัยและให้

ค าปรึกษาแห่งมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2558) สอดคล้องกับข้อมูลของกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง

ประเทศ กระทรวงพาณิชย์ (2559) ที่กล่าวว่า แนวโน้มการใช้จ่ายเพ่ือซื้อสินค้าประเภทเสื้อผ้าแฟชั่น

ส าหรับผู้บริโภคในกลุ่มนี้จะมีปริมาณมากข้ึน เนื่องด้วยประชากรที่เพ่ิมมากข้ึน คิดเป็นร้อยละ 30 ของ

ประชากรโลก โดยในปี 2556 มีมูลค่าการใช้จ่าย เพ่ือซื้อเสื้อผ้าอยู่ที่ 2.24 แสนล้านเหรียญสหรัฐ ซึ่ง

เป็นอัตราที่ขยายตัวขึ้นทุกปี ส่วนในด้านก าลังซื้อโดยเฉลี่ย นับว่าอยู่ในระดับสูง ตามเศรษฐกิจของ

กลุ่มประเทศที่นับถือศาสนาอิสลาม เติบโตเฉลี่ยร้อยละ 6.2 ในระหว่างปี 2559-2565 ซึ่งเป็นอัตรา

การขยายตัวที่สูงกว่าเศรษฐกิจโลก และยังสูงกว่าเศรษฐกิจของประเทศพัฒนาแล้วอย่าง G7 ราว 1.6 

เท่า (พิศิษฐ์ เสรีวิวัฒนา, 2561)   

 ประเทศคูเวตได้รับการจัดอันดับให้เป็นประเทศที่น่าลงทุนที่สุดในภูมิภาค จากนิตยสาร 

Financial Times ถือเป็นประเทศท่ีมีฐานะทางเศรษฐกิจดีที่สุดประเทศหนึ่ง จากการส่งออกน้ ามันดิบ

และก๊าซธรรมชาติ นอกจากนี้ประเทศคูเวตยังเป็นตลาดการค้าที่มีศักยภาพ เนื่องจากชาวคูเวตมีก าลัง
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ซื้อสูง และมีความต้องการสินค้าอุปโภคและบริโภคจากต่างประเทศ ทั้งยังเอ้ือต่อการเป็นประตูการค้า

ไปยังประเทศต่าง ๆในภูมิภาคตะวันออกกลาง เนื่องจากความเหมาะสมด้านภูมิศาสตร์

(Globthailand, 2556) และความแตกต่างในด้านการเมืองการปกครองในประเทศแถบตะวันออก

กลางอ่ืน ๆ เป็นผลมาจากการปฏิรูปทางการเมืองที่เปิดโอกาสให้ประชาชนผู้หญิงภายในประเทศมี

อิสระเสรีภาพในการปกครอง และการท างานนอกบ้านมากขึ้นตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2548 ที่เปิดโอกาสให้

ผู้หญิงสามารถลงคะแนนเสียงและเป็นสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร ส่งผลให้บทบาทของสตรีคูเวตใน

ปัจจุบันเปลี่ยนไปอย่างมาก รวมทั้งในด้านแฟชั่น สตรีคูเวตได้รับการขนานนามว่า เป็นผู้หญิงที่มีความ

ทันสมัยและมีความเป็นแฟชั่นสูง สนใจแฟชั่นทั้งแบรนด์จากยุโรปและอเมริกา ดังเช่นข้อมูลจาก 

Alazemi, E. (2013) ในปี 2010 nationalkuwait.com ที่ได้จัดอันดับให้ผู้หญิงชาวคูเวตเป็นอันดับ

หนึ่งในด้านแฟชั่นและการมีเสรีภาพในการแต่งกายมากที่สุดในบรรดาผู้หญิงในแถบอ่าวเปอร์เซีย 

นอกจากนี้ในบรรดาสื่อโซเชียลต่าง ๆ ผู้หญิงชาวคูเวตยังถือเป็นผู้น าเทรนด์แฟชั่นมากที่สุดในภูมิภาค

นี้อีกด้วย ผู้วิจัยจึงเห็นถึงความเหมาะสมในการเลือกกลุ่มสตรีคูเวตเป็นกรณีศึกษาวิจัยด้านแฟชั่น

เครื่องแต่งกายในหัวข้อนี้ 

 โดยมีการศึกษาและเก็บข้อมูล เกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายสตรีคูเวต ในด้านต่าง ๆ อันได้แก่ ด้าน

วิถีชีวิต พฤติกรรมการบริโภค รูปแบบแฟชั่นเครื่องแต่งกายที่ได้รับความนิยม ปัจจัยที่ส่ งผลต่อการ

เลือกซื้อสินค้าประเภทเสื้อผ้าแฟชั่น ทัศนคติเกี่ยวกับการเลือกซื้อสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่น การตลาดและ

โอกาสทางการค้า รวมทั้งการลงทุนในตลาดสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นเครื่องแต่งกาย ช่องทางการจัดจ าหน่าย

สินค้า และกลยุทธ์ต่าง ๆในการเจาะตลาดสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นเครื่องแต่งกาย นอกจากนี้การท าความ

เข้าใจในวิถีชีวิตของสตรีชาวตะวันออกกลางผู้นับถือศาสนาอิสลาม ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายก็มี

ความส าคัญ เพ่ือให้ตรงกับความต้องการของตลาด มีความถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม เช่น  

เงื่อนไขข้อก าหนดในการแต่งกาย การห้ามใส่ชุดรัดรูปหรือชุดที่เปิดเผยร่างกายมาก การใช้สีสัน การ

ออกแบบลวดลายในเครื่องแต่งกาย และเรื่องอ่ืน ๆที่เกี่ยวข้อง เชื่อมโยงระหว่างศาสนาความเชื่อกับ

การออกแบบแฟชั่น เป็นต้น  รวมทั้งศึกษากฎข้อบังคับตามขนบประเพณี และวัฒนธรรมทางสังคมที่

เกี่ยวข้อง (กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2559) และน าข้อมูลที่ได้มา

วิเคราะห์ สังเคราะห์ เพื่อน าไปสู่แนวทาง การออกแบบคอลเลคชั่นในการวิจัย 

 เสื้อผ้าจัดเป็นปัจจัย 4 ที่มีความจ าเป็นในการด ารงชีวิต ตั้งแต่ยุคก่อนประวัติศาสตร์ เพ่ือ

ปกปิดร่างกาย ป้องกันสัตว์หรือแมลง และปกป้องความหนาวเย็นของอากาศ (อัจฉรา สโรบล, 2555) 

ซึ่งประวัติศาสตร์การผลิตเสื้อผ้า ถูกพัฒนาขึ้นตั้งแต่การใช้วัสดุจากใบไม้ ใบหญ้า และขนสัตว์ ไปจนถึง



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 3 

เทคนิค การถัก ทอ ผูก มัด และการตัดเย็บ พัฒนาจนเกิดเป็นรูปแบบของเสื้อผ้า ที่ใช้มาจนถึงปัจจุบัน 

และเม่ือเวลาผ่านไป เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เริ่มมีบทบาทมากกว่าแค่การสวมใส่ แต่ยังเป็นการแสดงถึง

ตัวตนและการยอมรับทางสังคม ดังนั้นความงามและการออกแบบเครื่องแต่งกาย จึงกลายเป็นสิ่ง

ส าคัญ โดยมีนักออกแบบเสื้อผ้า (Fashion Designer) เป็นผู้รับผิดชอบในการก าหนดรูปแบบ และ

แนะน าแนวทางในการแต่งกาย ให้เข้ากับผู้สวมใส่และแนวโน้มแฟชั่น (Trend Fashion) ในช่วงยุค

สมัยนั้น ๆ ดังนั้นมิติของเสื้อผ้าแฟชั่นนั้นมีบทบาทในการสะท้อนโครงสร้างทางสังคม ในด้านชนชั้น

ตั้งแต่อดีต ดังจะเห็นได้จากการเกิดขึ้นของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง (High Fashion) หรือเรียกว่าโอต กูตูร์ 

(Haute Couture) ซึ่งเป็นเครื่องแต่งกายของชนชั้นสูง และราชวงศ์เท่านั้น โดยลักษณะของเสื้อผ้า

แฟชั่นชั้นสูงนั้น มีการผลิตและการออกแบบเฉพาะส าหรับแต่ละบุคคล (Made-To-Measure)  เป็น

ลักษณะงานที่มีวิธีการตัดเย็บด้วยมือ (Hand-Made) และตัดเย็บด้วยกรรมวิธีที่ซับซ้อน ต้องใช้

ช่างฝีมือที่มีความสามารถชั้นสูง ในการเก็บทุกรายละเอียดอย่างประณีตบรรจงที่สุด   ผู้สรรค์สร้าง

เ สื้ อ ผ้ า ไ ฮแฟชั่ น ส่ วน ใหญ่ จึ ง เ ป็ นผู้ หญิ ง  เ รี ย กว่ า กู ตู ริ แ ย ร์  ( Couturière) หรื อกู ตู ริ เ ย ร์  

(Couturier)  (L’Officiel Mode, 2561) โดยการจะประกาศว่าตนเป็นช่างกูตูริเยร์ได้นั้น จะต้องได้รับ

การรับรองจากกระทรวงอุตสาหกรรมฝรั่งเศสอย่างเป็นทางการ ซึ่งปัจจุบันสมาชิกสมาคมโอต์ กูตูร์มี

เพียง 15 แบรนด์เท่านั้น ได้แก่ อะดรีลีน อองดริ (Adeline André), อเล็กซองเดรอ โวติเยร์

(Alexandre Vauthier), อเล็กซี่ มาบิเยร์(Alexis Mabille), ชาแนล (Chanel), คริสเตียน ดิออร์ 

(Christian Dior), ฟรังก์ โซบีร์ (Frank Sorbier), จาห์บาห์ทีสตาห์ วาลี (Giambattista Valli), ฌองค์ 

ปอว์ โกห์เทียเอ (Jean Paul Gaultier), จูเลียน ฟอร์นี (Julien Fournié), เมซง มาร์เจียล่า (Maison 

Margiela), เมาริซิโอ กาลานเต้ (Maurizio Galante), สเกียปาเรลลี (Schiaparelli), สเตฟานโน โรล

ลองน์  (Stéphane Rolland) , จี วองชี  (Givenchy)  และ หยิน อ้ีชิ ง (Yiqing Yin)  (Papassara 

Nutsatabhorn, 2562) ปัจจุบันเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงนั้นได้รับความสนใจจากหลายประเทศรวมถึงแถบ

ตะวันออกกลาง จีน และรัสเซีย ซึ่งมีสถิติความนิยมมากขึ้นจากแต่ก่อนถึงร้อยละ 20 -30 (ท า-มา-หา-

กิน, 2562)   

 อัตลักษณ์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง หมายถึง ผลรวมของลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ที่ท าให้สิ่ง

นั้นเป็นที่รู้จักหรือจดจ าได้ (ส านักงานราชบัณฑิตยสภา, 2550) ซึ่งในบริบทของอัตลักษณ์สินค้าเสื้อผ้า

แฟชั่นจะเน้นเรื่องอัตลักษณ์และความเป็นตัวตนของผู้สวมใส่ ( Identity & Characteristics) รวมไป

ถึงรูปแบบการใช้ชีวิต (Lifestyle) ทัศนคติ สถานภาพทางสังคม ที่ส่งผลต่อความต้องการที่ไม่

เหมือนกัน (TCDC Connect, 2561) จากลักษณะผลงานการออกแบบแฟชั่นจากแบรนด์เสื้อผ้าแฟชั่น

https://www.tcdcconnect.com/
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ชั้นสูงที่กล่าวมา ภาพลักษณ์ของผลงานส่วนใหญ่ แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มี

ความโดดเด่น แตกต่างจากเสื้อผ้าแฟชั่นทั่วไปที่พบเห็นได้ในชีวิตประจ าวัน (Fashion Ready-To-

Wear) โดยน าเสนอผลงานออกแบบในลักษณะเชิงศิลปกรรมที่มีคุณค่า และด้วยราคาที่สูงมากยัง

แสดงถึงต าแหน่งหรือสถานภาพทางสังคม ของผู้ที่สวมใส่ว่าเป็นผู้ที่มีฐานะสูง เนื่องจากราคาโดยเฉลี่ย

ของชุดโอต์ กูตูร์ปกติอยู่ที่ประมาณ 350,000 บาท และส าหรับชุดเจ้าสาวอาจสูงได้ถึง 3,000,000 

บาท ขึ้นไป (Papassara Nutsatabhorn, 2562) กลุ่มลูกค้าส่วนมากจึงเป็นกลุ่มสตรีจากตะวันออก

กลาง และกลุ่มคนมีฐานะจากประเทศอเมริกา อังกฤษ เบลเยียม ฝรั่งเศส และรัสเซีย นอกจากนี้

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ยังเป็นแนวทางที่ใช้ในการก าหนดทิศทางเสื้อผ้าแฟชั่น ในระดับอ่ืน ๆ (อุสุมา สุข

สม, 2550)  อัตลักษณ์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง แสดงถึงลักษณะตัวตนของผู้สวมใส่ สะท้อนบุคลิกลักษณะ 

(Characteristic) ระบบความคิด มุมมอง อีกทั้งยังสะท้อนถึงวัฒนธรรมทางสังคม ด้วยสัญลักษณ์ที่

ซ่อนอยู่ผ่านกระบวนการออกแบบ ในการสื่อสารแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องผ่านรูปแบบเสื้อผ้าเครื่อง

แต่ง 

 ปัจจุบันแบรนด์ชั้นน าของโลก ได้ให้ความสนใจกับตลาดเสื้อผ้าแฟชั่นกลุ่มตลาดตะวันออก

กลางเป็นอย่างมาก เช่น แบรนด์ ดอลเช่ แอนด์ แกบบานา  (Dolce and Gabbana), ชาแนล 

(Chanel) และ คริสเตียน ดิออร์ (Christian Dior) ฯลฯ (ธนาคารเพ่ือการส่งออกและน าเข้าแห่ง

ประเทศไทย (EXIM Bank, 2015) ท าให้เสื้อผ้าแฟชั่นส าหรับชาวตะวันออกกลาง เป็นที่ยอมรับและ

ถูกให้ความส าคัญมากขึ้นในวงการแฟชั่น ส่งผลให้แฟชั่นในกลุ่มนี้มีการพัฒนา ผสานไปกับแนวโน้มเท

รนด์แฟชั่นโลกมากขึ้น โดยมีการจัดงานแสดงสินค้าแฟชั่นส าหรับผู้นับถือศาสนาอิสลามเป็นประจ าทุก

ปี เพ่ือเป็นช่องทางในการผลักดันสินค้าแฟชั่นในกลุ่มนี้สู่ตลาดโลก  (Economic Intelligence 

Center, 2016) ท าให้ในบรรดากลุ่มสตรีแถบตะวันออกกลางมีการตื่นตัวให้ความส าคัญสนใจเกี่ยวกับ

แฟชั่นและการแต่งกายมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

 ธุรกิจเครื่องแต่งกายส าหรับผู้นับถือศาสนาอิสลามในประเทศไทย ได้รับความสนใจอย่างมาก

ส าหรับผู้ประกอบการในประเทศไทย เป็นผลให้สินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงของประเทศไทย เป็นที่รู้จัก

และยอมรับในตลาดสากลอย่างต่อเนื่อง สอดคล้องกับข้อมูล Economic Intelligence Center 

(2016) ที่ว่า ปัจจุบันธุรกิจการผลิตเครื่องแต่งกายส าหรับผู้นับถือศาสนาอิสลามในประเทศไทย มี

ผู้ประกอบการมากกว่า 500 ราย ส่วนมากจะอยู่ใน 5 จังหวัดชายแดนภาคใต้ อันได้แก่ ปัตตานี ยะลา 

นราธิวาส สงขลา และสตูล ซึ่งผู้ประกอบการเหล่านี้มีการผลิตสิ่งทอและเสื้อผ้าที่มีคุณภาพสูง อีกทั้ง
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ยังมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งมีความเป็นไปได้ในการขยายธุรกิจไปสู่การแข่งขันในตลาดระดับสากล 

โดยเฉพาะกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง ซึ่งมีก าลังซื้อสูง ขณะเดียวกันผู้วิจัยได้ท าการสัมภาษณ์คุณ 

Mohanned Al-Buaijan ซึ่งเป็นนักธุรกิจเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูงชาวคูเวตเกี่ยวกับแนวทางการ

แต่งกายของสตรีคูเวตรวมทั้งการบริโภคสินค้าแฟชั่นชั้นสูงรวมทั้งความสนใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์แฟชั่น

ชั้นสูงของไทย ซึ่งได้ให้ความเห็นว่าผลิตภัณฑ์แฟชั่นชั้นสูงของไทยเป็นที่ได้รับความสนใจจาก

กลุ่มเป้าหมายสตรีคูเวตเนื่องจากมีความปราณีตในการตัดเย็บและมีเอกลักษณ์รวมทั้งรูปแบบที่โดด

เด่นไม่ซ้ าใคร มีการตกแต่งที่หลากหลายสวยงาม ราคาเหมาะสมกับคุณภาพและมีการบริการที่ดี 

ขณะเดียวกันผลิตภัณฑ์ก็มีความแตกต่างด้านการผสมผสานทุนวัฒนธรรมโดยการใช้วัสดุที่เป็นผ้าไหม

ไทยที่มีเอกลักษณ์และภูมิปัญญาที่น่าสนใจ (Mohanned Al-Buaijan, 2561) ซึ่งสอดคล้องกับการ

แต่งกายของสตรีคูเวตที่มีความสากลร่วมสมัยแตกต่างจากกลุ่มประเทศอ่ืน ๆ ในตะวันออกกลาง ซึ่

สตรีคูเวตมักจะสนใจในแฟชั่นชั้นสูงและความเป็นเอกลักษณ์ซึ่งผสมผสานทุนวัฒนธรรมเอาไว้ท าให้

แตกต่างจากแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงอ่ืน ๆ ในต่างประเทศ เนื่องจากท าให้โดดเด่นและสร้างภาพลักษณ์

ให้กับผู้สวมใส่ เช่นเดียวกับที่ผู้วิจัยได้ท าการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายตัวอย่างที่เป็นสตรีคูเวตซึ่งได้ให้

ความเห็นเกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงว่าสามารถตอบสนองความต้องการความโดเด่น ล้ าสมัยและเป็น

เอกลักษณ์ รวมทั้งแฟชั่นชั้นสูงในไทยก็ยังมีการใช้ผ้าไหมซึ่งเป็นเอกลักษณ์ภูมิปัญญาที่แตกต่างอีกด้วย 

 จากการศึกษาตลาดความต้องการและการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้องพบว่า 

กลุ่มเป้าหมายต้องการเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มีเอกลักษณ์ โดดเด่น และล้ าสมัยอีกทั้งยังช่วยส่งเสริม

รูปร่างให้มีความสง่างาม ขณะเดียวกันกลุ่มเป้าหมายก็ต้องการเอกลักษณ์การผสมผสานทุนวัฒนธรรม 

ที่มีจุดเด่นด้านการผลิต ลวดลาย วัสดุซึ่งเป็นภูมิปัญญาในประเทศไทย เป็นเหตุผลให้ผู้วิจัยได้

ท าการศึกษาและวิเคราะห์เพ่ือสร้างองค์ประกอบในการออกแบบให้เหมาะสมกับตลาดและ

กลุ่มเป้าหมาย โดยมีการศึกษาทั้งแนวคิดด้านศิลปะที่เกี่ยวข้องที่มีความสอดคล้องกับความต้องการ

ของกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งแนวคิดด้านวัสดุซึ่งเป็นภูมิปัญญาจากทุนวัฒนธรรมของไทย เพ่ือให้

ตอบสนองความต้องการได้อย่างมีเอกลักษณ์ 

 เพ่ือให้ผลงานวิจัยและการออกแบบสร้างสรรค์ มีความเหมาะสมและสอดคล้องกับรสนิยม

ของผู้สวมใส่ ในการวิจัยหัวข้อ การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง 

ส าหรับประเทศคูเวต ผู้วิจัยจึงต้องการค้นหาค าตอบใน 2 ประเด็นหลัก คือ ประเด็นที่ 1 ด้าน

ภาพลักษณ์ของสินค้าแฟชั่นชั้นสูง (Brand Image) โดยท าการศึกษาวิเคราะห์เรื่องการออกแบบและ

แนวคิดทฤษฎีแฟชั่นเครื่องแต่งกายต่าง ๆที่เกี่ยวข้อง อันได้แก่ ด้านอัตลักษณ์การแต่งกาย (Brand 
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Identity) องค์ประกอบด้านการออกแบบเครื่องแต่งกายส าหรับแฟชั่นชั้นสูง (Fashion Elements of 

Haute couture) สุนทรียภาพและสไตล์แฟชั่น (Fashion Aesthetic and Style) และกระแสความ

นิยมแนวโน้มแฟชั่น (Fashion Trends) ประเด็นที่ 2 คือ ด้านการตลาดเพ่ือการส่งออกส าหรับเสื้อผ้า

แฟชั่นชั้นสูงไปยังตลาดตะวันออกกลาง โดยเลือกประเทศคูเวตเป็นกรณีศึกษา ซึ่งน าเสนอทฤษฎีและ

แนวคิดด้านการตลาดสินค้าแฟชั่นชั้นสูง วิเคราะห์แนวคิดผู้น าที่มีอิทธิพลในการเผยแพร่แฟชั่น 

เงื่อนไขและหลักการส่งออกสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นในประเทศแถบตะวันออกกลาง โดยเฉพาะประเทศ

คูเวต 

 จากที่มาและเหตุผลของแนวคิด ผสานกับทฤษฎีทั้งหมดที่ได้กล่าวไปข้างต้นนี้ ผู้วิจัยจึงเห็นว่า

หัวข้อวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศ

คูเวต เป็นงานวิจัยเพื่อน าเสนอแนวทางต้นแบบในการออกแบบคอลเลคชั่นเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับ

ตลาดตะวันออกกลาง โดยน าประเทศคูเวต เป็นกรณีตัวอย่างในการศึกษาวิจัย จะสามารถเติมเต็ม

และลดช่องว่างด้านการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นส าหรับประเทศคูเวต ซึ่งยังไม่มีการศึกษาวิจัยอย่าง

ลึกซึ้งและมีแนวทางที่ชัดเจน  จะช่วยส่งเสริมและพัฒนานักออกแบบหน้าใหม่ของไทยให้กับวงการ

แฟชั่นในตลาดโลก นอกจากนี้ยังสามารถน าแนวคิดที่ได้ไปใช้ต่อยอด และสร้างโอกาสทางการตลาด

ให้แก่ผู้ประกอบการไทย ในการส่งออกเสื้อผ้าแฟชั่นได้ในอีกหลายทวีปทั่วโลก 

 

1.2 ปัญหาน าการวิจัย 
 เนื่องด้วยธุรกิจเครื่องแต่งกายส าหรับผู้นับถือศาสนาอิสลามในประเทศไทย ได้รับความ

สนใจเป็นอย่างมาก ส าหรับผู้ประกอบการในไทย เป็นผลให้สินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงของประเทศไทย 

เป็นที่รู้จักและยอมรับในตลาดสากล โดยมีผู้ประกอบการมากกว่า  500 ราย ในภาคใต้ ซึ่ง

ผู้ประกอบการเหล่านี้มีการผลิตสิ่งทอและเสื้อผ้าที่มีคุณภาพสูง อีกทั้งยังมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว แต่ยัง

ไม่มีงานวิจัยที่ศึกษาอย่างลึกซึ้ง และมีแนวทางที่ชัดเจน ในการช่วยส่งเสริมและพัฒนาแฟชั่นไทยสู่ใน

ตลาดโลก เพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาดให้แก่ผู้ประกอบการไทย ซึ่งมีความเป็นไปได้ในการขยาย

ธุรกิจไปสู่การแข่งขันในตลาดระดับสากล โดยเฉพาะกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง ซึ่งมีก าลังซื้อสูง 
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1.3 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1.3.1 เพ่ือค้นหารูปแบบในการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง (Haute 

couture) ให้เหมาะสมส าหรับสตรีคูเวต 

1.3.2 เพ่ือศึกษากลุ่มเป้าหมายในตลาดที่มีความต้องการสินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง 

1.3.3 เพ่ือศึกษาตลาดเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง (Haute couture) ในการหาช่องว่างทางการตลาด

และความเป็นไปได้ในการสร้างสรรค์ตราสินค้า 

1.3.4 เพ่ือน าเสนอแนวทางในการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มีการผสมผสานทุน

วัฒนธรรมของคูเวตและไทย 

 

1.4 สมมุติฐานของการวิจัย 
  1.4.1 อัตลักษณ์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่สรุปได้สามารถเป็นแนวทาง ในการออกแบบเสื้อผ้า

แฟชั่นส าหรับประเทศคูเวต 

  1.4.2 แนวทางการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับประเทศคูเวตที่

สรุปได้ จะท าให้ภาพลักษณ์ของสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับตลาดคูเวต จากประเทศไทย มีความ

โดดเด่นและแตกต่างจากประเทศอ่ืน ๆ อย่างชัดเจน 

  1.4.3 หัวข้อวิจัยการออกแบบสร้างสรรค์อัตลักษณ์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับประเทศคูเวต ที่

มีกลุ่มเป้าหมายสตรีประเทศคูเวต จะช่วยส่งเสริมให้การส่งออกสินค้าประเภทนี้ มียอดจ าหน่ายและ

รายได้เข้าประเทศที่มากขึ้น ทั้งยังช่วยเหลือผู้ประกอบการส่งออกด้านแนวคิดการออกแบบสินค้า

เสื้อผ้าแฟชั่นส าหรับประเทศคูเวตอีกด้วย 

 

1.5 แนวคิดทฤษฎีที่ใช้ในการวิจัย 
  1.5.1 แนวคิดเก่ียวกับอัตลักษณ์เสื้อผ้าแฟชั่น (Fashion Apparel Identity)   

  1.5.2 แนวคิดทางด้านหลักการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง (High Fashion Apparel 

Design)   

  1.5.3 แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องทางการตลาดส าหรับสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง  (Marketing 

Theory and Export Theory of High Fashion Apparel)   
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  1.5.4 แนวคิ ดทฤษฎี ก า ร แบ่ ง กลุ่ ม เ ป้ า หม ายผู้ บ ริ โ ภ คสิ น ค้ า แฟชั่ น  (Theory of 

Segmentation Target Group of Fashion Consumer) 

  1.5.5 แนวคิดทฤษฎีการแต่งกายของกลุ่มลูกค้าที่แตกต่างกัน (Theory of Segmentation 

Target Group of Fashion Consumer) 

 

1.6 ขอบเขตของการวิจัย 
  1.6.1 การศึกษา วิเคราะห์ ด้านการตลาดส าหรับสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศ

คูเวตเท่านั้น เนื่องจากเป็นประเทศที่มีฐานะทางเศรษฐกิจดีมาก ประชาชนมีรายได้เฉลี่ยต่อหัวและ

ก าลังซื้อสูงมาก (สถานเอกอัครราชทูต ณ คูเวต , 2556) ซึ่งประเทศคูเวตเป็น 1 ใน 3 ประเทศ

ตะวันออกกลางที่กระทรวงวัฒนธรรมและกระทรวงการต่างประเทศได้ให้การสนับสนุนผู้ประกอบการ

สินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นไทยไปตลาดโลก (สิรวุฒิ รวีไชยวัฒน์, 2562) 

 1.6.2 การศึกษา วิเคราะห์ รูปแบบและองค์ประกอบในการออกแบบเฉพาะด้านอัตลักษณ์ของ

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเป็นหลัก  

  1.6.3 การศึกษาเกี่ยวกับทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้องเพ่ือน าไปใช้ในการวิเคราะห์แยกองค์ประกอบ

ส าหรับการออกแบบ ซึ่งประกอบด้วยแนวคิดรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian)และศิลปะรูปแบบอาวอง

การ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) 

 1.6.4 การศึกษาข้อมูลแนวคิดด้านวัสดุและเทคนิคซึ่งเป็นทุนวัฒนธรรมของไทยเพ่ือให้เกิดการ

ผสมผสานแนวทางการออกแบบโดยเลือกศึกษาวัสดุเป็นผ้าไหมที่ใช้เทคนิคกระบวนการผลิตแบบ

มัดหมี ่

 1.6.5 การศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น เพ่ือให้ตอบสนองความต้องการและทันต่อกระแสน

นิยมในปัจจุบันซึ่งได้ท าการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นจากองค์กร WGSN ในฤดูกาลใบไม้ร่วง

และฤดูหนาว (Autumn & Winter) ปี ค.ศ. 2021-2022 

 

1.7 กรอบแนวความคิด 
 

 งานวิจัยชิ้นนี้มีจุดมุ่งหมายที่จะค้นหารูปแบบในการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบเสื้อผ้า

แฟชั่นชั้นสูงให้มีอัตลักษณ์ ส าหรับประเทศคูเวต ด้วยการใช้วิธีเก็บข้อมูลศึกษา ส ารวจ เพ่ือค้นหา
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แนวทางและองค์ประกอบที่ส าคัญของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง แล้วน าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์และ

สังเคราะห์ เพ่ือสร้างองค์ความรู้ใหม่ น าเสนอแนวทางในการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ให้มีอัต

ลักษณ์ ส าหรับประเทศคูเวต ซึ่งอ้างอิงหลักการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง การตลาดส าหรับสินค้า

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง และการแต่งกายของสตรีคูเวต  ด้วยความคาดหวังเป็นอย่างยิ่งว่า ผลงานวิจัยที่ได้ 

จะท าให้เกิดแนวทางการออกแบบสร้างสรรค์อัตลักษณ์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศคูเวต อีก

ทั้งยังช่วยต่อยอดพัฒนางานออกแบบ และส่งเสริมการส่งออกสินค้าแฟชั่นให้แก่ผู้ประกอบการ 

รวมทั้งนักออกแบบไทยที่สนใจ 

 

1.8 วิธีด าเนินการวิจัย 
 

 งานวิจัยในหัวข้อ การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับ

ประเทศคูเวต เป็นงานวิจัยที่ประกอบด้วยกระบวนการหลายขั้นตอน เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพควบคู่

กับการสร้างสรรค์ผลงาน ทั้งนี้เพ่ือค้นหาค าตอบตามที่ตั้งวัตถุประสงค์ในการวิจัยไว้ โดยผู้วิจัยก าหนด

ข้อมูลส าหรับงานวิจัยไว้ 2 ประเภท คือ ข้อมูลปฐมภูมิ ด้วยการศึกษาจากเอกสาร ต ารา และงานวิจัย

อ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง และข้อมูลทุติยภูมิ โดยการส ารวจ สัมภาษณ์ และแจกแบบสอบถาม โดยมี

วิธีด าเนินการวิจัยแบ่งออกเป็น 6 ช่วงใหญ่ตามแผนภูมินี้ 
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ภาพที่ 1 วิธีด าเนินการวิจัย 
ที่มา : ศมิสสร  สุทธิสังข์ 

 

1.9 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 

    1.9.1 ได้แนวทางการออกแบบเพื่อสร้างอัตลักษณ์ให้กับตราสินค้า (Brand Identity) เสื้อผ้า

แฟชั่นชั้นสูง (Haute couture) ส าหรับสตรีในประเทศคูเวต 

 1.9.2 ค้นพบองค์ประกอบการออกแบบแฟชั่น (Fashion Elements) ส าหรับเสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูง ที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายสตรีประเทศคูเวต  

 1.9.3 ได้แนวทางการออกแบบที่เป็นประโยชน์ ส าหรับกลุ่มนักศึกษา และกลุ่มผู้ประกอบการ

สินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีที่สนใจกลุ่มเป้าหมายสตรีในตลาดตะวันออกกลาง อีกทั้งยังสามารถน า

งานวิจัยนี้ไปต่อยอดเพ่ือประยุกต์ใช้ในการออกแบบ และพัฒนาสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นส าหรับผู้ที่สนใจได้ 
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1.10 ค าจ ากัดความที่ใช้ในการวิจัย 
 

  อัตลักษณ์   

 ผลรวมของลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ที่ท าให้สิ่งนั้นเป็นที่รู้จักหรือจดจ าได้   ซึ่งในที่นี้

หมายถึงลักษณะเฉพาะของเสื้อผ้าแฟชั่นที่สื่อถึงความเป็นตัวตนเป็นภาพลักษณ์ภายนอกของผู้สวมใส่ 

ผ่านการวิเคราะห์เชื่อมโยงกับด้านองค์ประการออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่น   

 เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 ประเภทของเสื้อผ้าแฟชั่นที่มีความโดดเด่นแตกต่างจากเสื้อผ้าแฟชั่นทั่วไป มีการผลิตและ

ราคาที่สูงมาก เน้นการออกแบบเฉพาะส าหรับแต่ละบุคคล เป็นงานที่มีหลากหลายเทคนิควิธี เช่น 

การตัดเย็บด้วยมือ (Hand-made) ไปจนถึงกรรมวิธีการตัดเย็บที่ซับซ้อน ต้องใช้ช่างฝีมือที่มี

ความสามารถสูง ท าให้ผลงานที่ออกมามีคุณค่าและรายละเอียดที่ประณีตหรือมีคุณค่าในเชิง

ศิลปกรรม และยังแสดงถึงต าแหน่งหรือสถานภาพทางสังคมของผู้ที่สวมใส่ให้ดูมีระดับสูงอีกด้วย 

 ตลาดตะวันออกกลาง 

 ตลาดส าหรับการส่งออกของไทยในแถบภูมิภาคเอเชียตะวันออกกลาง ซึ่งมี พ้ืนที่ทาง

ภูมิศาสตร์ซึ่งประกอบด้วยดินแดนรอบทะเลเมดิเตอร์เรเนียนทางด้านใต้และตะวันออก ซึ่งเป็นอาณา

บริเวณท่ีต่อเนื่องจากทะเลเมดิเตอร์เรเนียนตะวันออกไปยังอ่าวเปอร์เซีย ครอบคลุมพ้ืนที่ประเทศต่าง 

ๆ ได้แก่ บาห์เรน อียิปต์ อิหร่าน ตุรกี อิรัก อิสราเอล จอร์แดน คูเวต เลบานอน โอมาน กาตาร์ 

ซาอุดิอาระเบีย ซีเรีย สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เยเมน และดินแดนในแถบปาเลสไตน์(เวสต์แบงก์และ

ฉนวนกาซา) โดยมีประเทศสมาชิกผู้น าหรือกลุ่มประเทศความร่วมมืออ่าวอาหรับ 6 ประเทศ (GCC- 

Gulf Countries Council)  ได้แก่ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ซาอุดิอาระเบีย คูเวต บาห์เรน โอมาน และ

กาตาร์ จัดเป็นกลุ่มประเทศที่ร่ ารวยที่สุดกลุ่มหนึ่งในโลก เนื่องมาจากการมีทรัพยากรน้ ามันและก๊าซ

ธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์  เป็นกลุ่มประเทศที่มีจ านวนประชากรเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว ประชากรส่วน

ใหญ่อยู่ในวัยหนุ่มสาว ลักษณะเด่นของตลาดนี้คือ ประชากรมีก าลังซื้อสูง นิยมการแต่งกายและใส่

เครื่องประดับเพ่ือแสดงฐานะในสังคม  เพราะมีรายได้เฉลี่ยต่อหัวที่สูงมาก  รัฐบาลของประเทศกลุ่ม

ตลาดนี้ ยังมีแนวนโยบายการเร่งพัฒนาประเทศในด้านต่าง ๆ ก่อให้เกิดโครงการลงทุนขนาดใหญ่จาน

วนมาก รวมถึงยังมีแรงกระตุ้นการใช้จ่ายจากภาครัฐและเอกชนอย่างต่อเนื่อง    

  

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
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 ประเทศคูเวต 

  ชื่อทางการคือ รัฐคูเวต เป็นรัฐเจ้าผู้ครองนคร (Emirate) ที่มีขนาดเล็กและอุดมไปด้วย

ทรัพยากรน้ ามัน ตั้งอยู่ในภูมิภาคเอเชียตะวันตกเฉียงใต้ ริมชายฝั่งอ่าวเปอร์เซีย มีพรมแดนทางใต้ติด

กับประเทศซาอุดีอาระเบีย และพรมแดนทางเหนือ ติดกับประเทศอิรัก เป็นประเทศที่มีฐานะทาง

เศรษฐกิจดีและร่ ารวยจากการขายน้ ามัน รายได้ของรัฐส่วนใหญ่ขึ้นอยู่กับน้ ามันและอุตสาหกรรม

น้ ามันเป็นหลัก มีประชากรราว 2.6 ล้านคน ประกอบด้วยเชื้อชาติคูเวต 45% ส่วนที่เหลือเป็นชาว

อาหรับกลุ่มอ่ืน ๆ 35% และเชื้อชาติอ่ืน ๆ 20% ชาวคูเวตส่วนใหญ่นับถือศาสนาอิสลามประมาณ 

95% โดยส่วนใหญ่เป็นนิกายสุหนี่ (70%) และนิกายชีอะห์ (30%) นอกจากนี้ ชาวคูเวตยังนับถือ

สาสนาคริสต์ด้วยราว 4.5% คูเวตยังเป็นตลาดการค้าที่มีศักยภาพ เนื่องจากมีความต้องการสินค้า

อุปโภคและบริโภคจากต่างประเทศ ชาวคูเวตมีก าลังซื้อสูง รวมทั้งมีภาวะการเติบโตของเศรษฐกิจใน

อัตราที่สูง ทั้งยังมีปัจจัยด้านภูมิศาสตร์ที่เอ้ือต่อการเป็นประตูการค้าไปยังประเทศต่าง ๆ ในภูมิภาค 

นับเป็นฐานในการท าการค้าในภูมิภาคเอเชียตะวันออกกลางที่น่าจับตามอง

https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%95%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%8B%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวจัิยที่เกี่ยวข้อง 

 

  การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศคูเวต เป็น

การวิจัยเพ่ือสร้างสรรค์ต้นแบบแนวคิดการออกแบบเครื่องแต่งกายให้เหมาะสมส าหรับกลุ่มเป้าหมาย

สตรีในประเทศคูเวต รวมทั้งเป็นการศึกษาแนวคิดการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงอย่างลึกซึ้งเพ่ือ

พัฒนาและเป็นแบบอย่างให้กับวงการแฟชั่น ซึ่งจากวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยได้ท าการศึกษา

และทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวข้องกับงานวิจัย โดยแบ่งข้อมูลการศึกษาออกเป็น ดังนี้ 

2.1 แนวคิดด้านตลาดตะวันออกกลางและประเทศคูเวต 

   2.1.1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับตะวันออกกลาง 

  2.1.2 การบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีตะวันออกกลาง 

  2.1.3 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับประเทศคูเวต 

  2.1.4 เศรษฐกิจและการตลาดในตะวันออกกลางและประเทศคูเวต 

  2.1.5 ปัจจัยและเงื่อนไขในการบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีคูเวต 

  2.1.6 การก าหนดกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคสตรีคูเวต 

2.1.7 สรุปข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดด้านตลาดตะวันออกกลางและประเทศคูเวต 

 2.2 ข้อมูลแนวคิดด้านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

2.2.1 ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

2.2.2 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรป 

2.2.3 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง 

2.2.4 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในประเทศไทย 

2.2.5 สรุปข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดด้านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

2.3 ข้อมูลแนวคิดด้านอัตลักษณ์ 

2.3.1 ข้อมูลและค าจ ากัดความเก่ียวกับอัตลักษณ์ 

2.3.2 สรุปข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดด้านอัตลักษณ์ 

 2.4 ข้อมูลแนวคิดทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้อง 

  2.4.1 ที่มาและความส าคัญของแนวคิดทฤษฎีศิลปะท่ีเกี่ยวข้อง 
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2.4.2 ที่มาและความส าคัญของศิลปะรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

2.4.3 รูปแบบศิลปะรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

2.4.4 ที่มาและความส าคัญของศิลปะรูปแบบอาวองการ์ด 

2.4.5 รูปแบบศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) 

2.4.6 สรุปข้อมูลแนวคิดทฤษฎีศิลปะท่ีเกี่ยวข้อง 

 2.5 ข้อมูลแนวคิดด้านวัสดุ 

  2.5.1 ที่มาและความส าคัญของผ้าไหม 
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2.1 แนวคิดด้านตลาดตะวันออกกลางและประเทศคูเวต 
 

 ปัจจุบันเศรษฐกิจของตลาดตะวันออกกลางและคูเวตมีความส าคัญเป็นอย่างมาก เนื่องจากมี

อัตราการเติบโตของเศรษฐกิจ อีกทั้งประชากรยังมีก าลังซื้อเกี่ยวกับสินค้าเครื่องแต่งกายราคาสูงที่

ออกแบบเพ่ือบ่งบอกตัวตน ดังนั้น ผู้วิจัยจึงได้ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับตลาดตะวันออกกลางและเจาะจง

ไปที่ประเทศคูเวต เพ่ือหาแนวทางในการออกแบบจากกลุ่มเป้าหมายด้วยการศึกษาสภาพสังคมและ

วิถีชีวิต โดยมีรายละเอียดเกี่ยวกับการศึกษา ดังนี้ 

 

 2.1.1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับตะวันออกกลาง  

 ตะวันออกกลางคือ ภูมิภาคที่อุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ อารยธรรม ศาสนาและภูมิ

รฐัศาสตร์ ที่ท าให้ดินแดนแห่งนี้ มีความส าาคัญต่อโลกโดยรวมมาตลอดประวัติศาสตร์ อันยาวนาน 

  ตะวันออกกลาง (Middle East) คือ พ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ซึ่งประกอบด้วยดินแดนรอบทะเล

เมดิเตอร์เรเนียนทางด้านใต้และตะวันออก ซึ่งเป็นอาณาบริเวณท่ีต่อเนื่องจากทะเลเมดิเตอร์เรเนียน

ทางด้านใต้และตะวันออก ซึ่งเป็นอาณาบริเวณท่ีต่อเนื่องจากทะเลเมดิเตอร์เรเนียนตะวันออกไปยัง

อ่าวเปอร์เซีย ทั้งนี้ ทหารเรืออเมริกันชื่อ อัลเฟร็ด เธเยอร์ มาฮัน เป็นคนแรกท่ีเรียกภูมิภาคนี้เมื่อปี 

1902 สามวัฒนธรรมหลักของภูมิภาคนี้ได้แก่ วัฒนธรรม เปอร์เซีย วัฒนธรรมอาหรับ และวัฒนธรรม

ตุรกี อิทธิพลของวัฒนธรรมทั้งสามได้ก่อให้เกิดเชื้อชาติและภาษาที่แตกต่างกัน 3 กลุ่มหลักๆคือ 

อาหรับ เปร์เซีย และตุรกี 

  ค าว่า ตะวันออกกลาง เป็นค าจ ากัดความภูมิภาคอย่างกว้างๆ จึงไม่มีการก าหนด ขอบเขต

พรมแดนของอาณาบริเวณของภูมิภาคตะวันออกกลางที่ครอบคลุมพ้ืนที่ประเทศต่าง ๆ ดังนี้คือ 

บาห์เรน อียิปต์ อิหร่านตุรกี อิรัก อิสราเอล จอร์แดน คูเวต เลบานอน โอมาน กาตาร์ ซาอุดีอาระเบีย 

ซีเรี สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เยเมน และดินแดนปาเลสไตน์ (เวสต์แบงก์และฉนวนกาซ่า) นอกจากนั้น 

ยังรวมถึง กลุ่มประเทศมัฆริบ (Maghreb หรืออัฟริกาตะวันตกเฉียงเหนือ ซึ่งประกอบด้วย แอลจีเรีย ลิ

เบี โมร็อกโก และตูนีเซีย) ที่มักถูกเชื่อมโยงเข้าเป็นส่วนหนึ่งของตะวันออกกลางด้วย เนื่องจากมี

ประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรมเชื่อมโยงใกล้ชิดกันมาก ซึ่งก็รวมทั้ง ซูดาน มอริเตเนีย และโซมาเลีย ด้วย

เช่นกัน ขณะที่ตุรกีและไซปรัสนั้น แม้ว่าโดยสภาพทางภูมิศาสตร์แล้วจะตั้งอยู่ภายในภูมิภาค แต่ทั้ง 2 

ชาติ ก็มักจัดให้ประเทศตนเป็นส่วนหนึ่งของยุโรปมากกว่า 
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  ภูมิภาคตะวันออกกลางยังมีชื่อเรียกอ่ืน ๆอีก เช่น “เอเชียตะวันตก” (West Asia) ซึ่งเป็น

ค าจ ากัดความที่ใช้กันอยู่ในอินเดีย ทั้งในระดับราชการและสื่อต่าง ๆ “โลกอาหรับ (Arab World)” ซ่ึง

ใช้กันในบางเรื่องนั้นก็ไม่รวมถึงประชาชนที่ไม่ใช่เชื้อสายอาหรับที่อาศัยอยู่ในภูมิภาคเอาไว้ด้วย และ

ตะวันออกกลาง- อัฟริกาเหนือ (Middle East-North Africa หรือ MENA)” ซึ่งบางครั้งใช้เพื่อรวมเขต

พ้ืนที่จากโมร็อกโกไปจนถึงอิหร่าน ซึ่งเป็นค าท่ีนักการทูตของกลุ่ม G8 ใช้ในการกล่าวถึงดินแดน

ตะวันออกกลางที่ยิ่งใหญ่ (Greater Middle East) ซึ่งรวมประเทศต่าง ๆทั้งประเทศในกลุ่มสันนิบาต

อาหรับ (Arab League) ซึ่งรวมเอาบรรดาชาติสมาชิกจากแอฟริกาของกลุ่มท้ังหมดไว้ด้วย  

  อย่างไรก็ตาม ค าเรียกต่าง ๆ  เหล่านี้ก็ล้วนสื่อความหมายว่า ดินแดนส่วนนี้เป็นส่วนหนึ่งของ

ทวีปเอเชีย ซึ่งตามสภาพภูมิศาสตร์แล้ว ก็นับเป็นผืนแผ่นดินที่ต่อเนื่องกันไป  ค าว่า “ตะวันออก” 

แสดงว่าในดินแดนแถบนี้มีความแตกต่างทางสังคม วัฒนธรรม และการเมือง ไปจาก “ตะวันตก” ซึ่งที่

จริงแล้วเป็นพื้นดินที่เชื่อมต่อกันไป โดยไม่มีผืนน้ ามาแบ่งกันไว้แบบทวีปอเมริกากับยุโรป  

  ตะวันออกกลางได้กลายเป็นศูนย์กลางแห่งกิจกรรมต่าง ๆของโลกนับตั้งแต่ช่วงกลางคริสต ์

ศตวรรษท่ี 20 เป็นต้นมา และปัจจุบันก็ยังคงความเป็นภูมิภาคท่ีมีความอ่อนไหวมากท่ีสุดของโลก ทั้ง

ในด้านยุทธศาสตร์ เศรษฐกิจ การเมือง และวัฒนธรรม ตะวันออกกลางเป็นจุดยุทธศาสตร์ที่เชื่อมทวีป

ทั้งสามคือ แอฟริกา เอเชีย และยุโรป ตะวันออกกลางตั้งอยู่ทางตะวันออกสุดของทะเลเมดิเตอร์เร

เนียน อยู่ติดมหาสมุทรท้ัง 3 ของโลก ตะวันออกกลางมักถูกอ้างถึงบ่อย ๆ ว่าเป็นสะพานเชื่อม

ตะวันออกหรือเส้นทางไปสู่เอเชีย และในสมัยเริ่มแรกเคยถูกใช้เป็นเส้นทางจากยุโรปไปสู่จีนและ

อินเดีย  

  ถึงแม้ว่าตะวันออกกลางจะเป็นดินแดนที่มีผลผลิตทางการเกษตรจ ากัด และไม่ค่อยมี

ทรัพยากรอ่ืน ๆมากนัก แต่ก็เป็นภูมิภาคที่มีแหล่งส ารองน้ ามันดิบอยู่ใต้ดิน จ านวนมหาศาลร้อยละ 65  

ของแหล่งน้ ามันส ารองของโลกอยู่ในพ้ืนที่ส่วนใหญ่รอบอ่าวเปอร์เซีย ซึ่งท าให้ดินแดนนี้มีความม่ังคั่ง

ร่ ารวยมากที่สุดแห่งหนึ่งของโลกและจัดว่าเป็นศูนย์กลางที่ส าคัญของอ านาจทางการเมืองที่นานาชาติ

ต่างให้ความสนใจ นอกจากตะวันออกกลางจะมีความส าคัญทางเศรษฐกิจและเป็นจุดยุทธศาสตร์ที่

ส าคัญแล้ว ตะวันออกกลางยังเป็นแผ่นดินเกิดและศูนย์กลางทางจิตวิญญาณของศาสนาส าคัญ

หลากหลายศาสนาเช่น ศาสนายูดาห์ ศาสนาคริสต์ ศาสนาอิสลาม เป็นต้น แหล่งอารยธรรมเริ่มแรก

ของตะวันออกกลาง ซึ่งรุ่งเรืองขึ้นในแถบลุ่มแม่น้ าไนล์และบริเวณลุ่มแม่น้ าไทกรีสยูเฟรติสนั้น มีความ

เก่าแก่ที่สุดในโลก ไม่ว่าตัวอักษร ประมวลกฎหมาย หรือการปกครองในรูปแบบนครรัฐ ล้วนถือก าเนิด
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ขึ้นในดินแดนตะวันออกกลางนี้ก่อนที่ไหน แม้กระนั้นก็ตามตะวันออกกลางก็เป็นดินแดนแห่งความ

ขัดแย้งที่เกิดความรุนแรงมากที่สุดแห่งหนึ่งของโลกเช่นกัน 

  ประชาชนในตะวันออกกลางส่วนใหญ่เป็นชาวอาหรับ โดยเฉพาะในอียิปต์  ซีเรีย เลบานอน 

และประเทศต่าง ๆในคาบสมุทรอาหรับรวมทั้งในอิรัก แต่เดิมนั้นชาวอาหรับอาศัยอยู่ในคาบสมุทร

อาหรับ แล้วเริ่มเคลื่อนย้ายขึ้นเหนือและไปทางตะวันออกเฉียงเหนือในช่วงศตวรรษที่ 5-6  ภายหลัง

ก าเนิด และการเผยแพร่ศาสนาอิสลามในศตวรรษที่ 7  การเคลื่อนย้ายก็ยิ่งมีมากข้ึน แต่ไม่ว่าจะ

เคลื่อนย้ายออกไปที่ไหน ชาวอาหรับก็จะน าเอาศาสนาของตนเอง ไปเผยแพร่ด้วย พร้อม ๆกันนั้นพวก

เขาก็จะเรียนวิชาการต่าง ๆจากคนที่ตนเองปกครอง แล้วบันทึกวิชาความรู้ที่ได้มา รวบรวมไว้ใน

รูปแบบของหนังสือ นอกจากนั้นแล้ว ชาวอาหรับยังได้พัฒนาความรู้ที่ได้ศึกษา มาให้มีความก้าวหน้า

ยิ่งขึ้น ส่งผลต่องานด้านศิลปะ สถาปัตยกรรม วิทยาศาสตร์ ดาราศาสตร์ และคณิตศาสตร์ เจริญรุ่งเรือง

อยู่ในเมืองใหญ่ๆ ของตะวันออกกลาง ก่อนที่จะถูกถ่ายโอนความรู้เหล่านี้ ไปให้ชาวยุโรปตะวันตก เช่น 

ระบบการนับตัวเลขที่นิยมใช้กันอยู่ในยุโรปและทั่วโลกมาจนถึงปัจจุบัน ซึ่งมาจากการพัฒนาองค์

ความรู้ด้านนี้จากชาวอาหรับในยุคกลาง  

  ต่อมาเม่ืออ านาจของชาวอาหรับได้อ่อนแอลง ชาวมุสลิมอาหรับที่อยู่รอบ ๆ ทะเลเมดิเตอร์

เรเนียนจึงตกอยู่ภายใต้อ านาจของผู้ปกครองใหม่ ภายใต้การน าของพวกเติร์ก ซึ่งเป็นมุสลิม

เช่นเดียวกับพวกเขา ฉะนั้นพวกเธอจึงเป็นผู้ที่แพร่ขยายอิสลามให้กว้างใหญ่ออกไปอีก แต่นับจาก

คริสต์ศตวรรษท่ี 1070 เป็นต้นมาอาณาจักรของพวกเติร์กหรืออาณาจักรออตโตมัน (Ottoman 

Empire) ก็เริ่มอ่อนแอและหมดอ านาจลงในที่สุด แต่ถึงกระนั้นก็ตาม อิสลามก็ยังเป็นศาสนาส าคัญใน

ตะวันออกกลางจนถึงปัจจุบัน  

  การล้มเลิกระบอบเคาะลีฟะฮ์ โดย กะม้าล อะตาเติร์ก แห่งตุรกี ในค.ศ. 1924 (หลังจากท่ี

อาณาจักรออตโตมันล่มสลาย) นับเป็นการสิ้นสุดอย่างเป็นทางการ ของความเป็นเอกภาพของโลก

อิสลามในตะวันออกกลางที่ยังคงหลงเหลืออยู่เพียงน้อยนิด ในขณะนั้นในคริสต์ศตวรรษ 1923 

ดินแดนอันกว้างใหญ่ของอาณาจักรออตโตมัน ถูกพวกสัมพันธมิตรที่ชนะสงครามแบ่งแยกออกไป บาง

ก็กลายเป็นดินแดนอาณานิคม บ้างก็ตกอยู่ภายใต้อิทธิพล บ้านก็กลายเป็นดินแดนภายใต้อาณัติของ

ตะวันตก ทั้งหมดถูกแบ่งเขตพรมแดนโดยขึ้นอยู่กับการต่อรองระหว่างชาติมหาอ านาจนักล่าอาณา

นิคม จากรากฐานนี้รัฐชาติของมุสลิมในตะวันออกกลางจึงก่อก าเนิดขึ้น 
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  ดินแดนของทวีปเอเชียและแอฟริกาส่วนใหญ่ตกอยู่ภายใต้อาณานิคมของอังกฤษ ฝรั่งเศส 

และเนเธอร์แลนด์ และท้ายที่สุด ก็ถูกแบ่งเขตพรมแดนออกเป็นรัฐต่าง ๆ การแบ่งพรมแดนแบบลวกๆ 

โดยไม่ค านึงถึงเรื่องเผ่าพันธุ์ ภาษา และภูมิศาสตร์ ได้สร้างความยุ่งยาก ให้แก่รัฐตะวันออกกลางใน

เวลาต่อมา โดยเฉพาะการก าเนิดของรัฐอิสราเอลในค.ศ 1948  ซึ่งแสดงให้เขียนอย่างชัดเจนถึงความอ

ยุติธรรมของประเทศเจ้าอาณานิคม ที่แบ่งเขตพรมแดน โดยไม่มีกฎเกณฑ์ นับจากนั้นเป็นต้นมา

ประเด็นของรัฐอิสราเอลที่เข้ามาอยู่ในดินแดนของชาวปาเลสไตน์ ก็กลายเป็นเรื่องส าคัญของ

ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศตะวันออกกลาง แม้รับในตะวันออกกลางเกือบทั้งหมด (ยกเว้น

อิสราเอล) จะยึดมั่นในแนวคิด ความเชื่อ และอุดมการณ์ทางศาสนา ที่เป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน แต่

เนื่องจากลักษณะของรูปแบบทางการปกครอง ที่แตกต่างกัน ท าให้วัดเหล่านี้ถูกแบ่งแยกออกจากกัน 

และด ารงอยู่ในสังคมโลกในลักษณะที่ห่างเหินกัน ความแตกต่างเหล่านี้มีบ่อเกิดมาจากอิทธิพลการ

ปกครองของนักล่าอาณานิคม ตลอดจนการตกหลุมพราง ของพวกจักรวรรดินิยมใหม่ หลังยุคอาณา

นิคม ที่ปัจจุบันได้ปรับยุทธศาสตร์มาล่าเมืองขึ้นทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม แทนการเข้ายึดครอง

อ านาจของประเทศนั้นๆโดยตรง ทั้งนี้สาเหตุประการหนึ่งมาจากการที่รัฐในตะวันออกกลางต่าง ๆมี

โครงสร้างทางการเมืองที่อ่อนแอ จึงไม่อาจที่จะคงไว้ซึ่งลักษณะรูปแบบทางการเมืองดั้งเดิมของตนเอง

ไว้ได้ อีกท้ังยังขาดความสอดคล้องในโครงสร้างของตนเองทั้งในแง่มุมทางประวัติศาสตร์และ

วัฒนธรรม สายรัดยอมจ านนอยู่ภายใต้เงื่อนไขต่าง ๆเพ่ือประโยชน์ในการท าการค้า และการ

แลกเปลี่ยนทางด้านวัฒนธรรมกับสหรัฐอเมริกา มากกว่าจะค านึงถึงผลได้ผลเสียของประเทศชาติ

โดยรวม 

  ความแตกต่างกันในรูปแบบการปกครองของรัฐต่าง ๆในตะวันออกกลาง ท าให้เกิดความ

เข้าใจที่เบี่ยงเบนอย่างหลากหลายเกี่ยวกับลักษณะและรูปแบบการปกครองที่แท้จริงของรัฐอิสลาม 

ร้านมุสลิมหลายแห่งมักรับเอารูปแบบของโครงสร้างและแนวคิดทางการเมืองแบบตะวันตก 

ยกตัวอย่างเช่นระบบสภานิติบัญญัติที่ประกอบไปด้วยสภาเดียวหรือสองสภา กระบวนการยุติธรรม

และการพิจารณาของตุลาการ ระบอบสังคมนิยม คอมมิวนิสต์ และทุนนิยม เป็นต้น ถูกถ่ายทอดเป็น

แบบแผนมาจากรูปแบบการปกครองในยุคอาณานิคม 

  ทางด้านภูมิศาสตร์นั้นพ้ืนที่ส่วนใหญ่ของตะวันออกกลางเป็นที่ราบหรือที่สูง ทางตอนใต้

เป็นทะเลทรายกว้างใหญ่ เช่น ทะเลทรายลิเบีย กับทะเลทรายอาหรับในอียิปต์ ทะเลทรายรับอัลกาลี

ทางตอนใต้ของซาอุดิอาระเบีย และทะเลทรายซีเรียในเขตติดต่อของซาอุดิอาระเบีย จอร์แดน ซีเรีย 
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และอิรัก ส่วนทางตอนเหนือของภูมิภาคนั้นเป็นภูเขา นอกจากแม่น้ าไนล์ซึ่งเป็นแหล่งน้ าของอียิปต์ กับ

แม่น้ าไทกริสยูเฟรติสที่หล่อเลี้ยงอิรัก ซีเรีย และตุรกีแล้ว ตะวันออกกลางไม่มีแม่น้ าหรือล าธารสาย

ใหญ่ๆอีกเลย ทะเลสาบกาลิลีทางเหนือของอิสราเอล ได้รับน้ าจากแม่น้ าจอร์แดนซึ่งเป็นทางน้ าตื้นๆ 

ใช้เดินเรือไม่ได้แต่ก็เป็นแหล่งน้ าจืดหลักของอิสราเอล ความที่หาแหล่งน้ าไม่ค่อยได้นี่เอง เรื่องสิทธิการ

ใช้น้ าเพ่ือการดื่มกินใช้สอยชลประทานและปั่นไฟ จึงเป็นเรื่องใหญ่ในพ้ืนที่หลายส่วนของตะวันออก

กลาง 

  ตามตัวเลขประมาณการเมื่อปี 2002 นั้นตะวันออกกลางมีประชาชนราว 3 ล้านคน ผู้คนใน

เกือบทุกประเทศได้อพยพเข้าไปอยู่ตามเมืองใหญ่ๆ การที่การแพทย์เจริญขึ้น เทคโนโลยีการเกษตร

ช่วยเพิ่มผลผลิต ประชากรจึงมีอัตราเติบโตสูง  อัตราการเพ่ิมข้ึนของจ านวนพลเมืองเฉลี่ยร้อยละ 2.4 

ต่อปี ประชาชนในตะวันออกกลางส่วนใหญ่เป็นชาวอาหรับโดยเฉพาะในอียิปต์  จอร์แดน ซีเรีย 

เลบานอน และประเทศต่าง ๆในคาบสมุทรอาหรับ รวมทั้งในอิรัก แต่เดิมนั้นชาวอาหรับอาศัยอยู่ใน

คาบสมุทรอาหรับ แล้วเริ่มเคลื่อนย้ายขึ้นเหนือและไปทางตะวันออกเฉียงเหนือในช่วงศตวรรษท่ี 5-6 

ภายหลังก าเนิดและการเผยแพร่ศาสนาอิสลามในศตวรรษที่ 7 การเคลื่อนย้ายยิ่งมีมากขึ้นภายใต้

อิทธิพลของอาหรับ ต่อมาประชาชนในแถบนั้นจึงรับเอาภาษาอาหรับ และหันมานับถือศาสนาอิสลาม

ไปด้วย ดังนั้นภาษาอิสลามจึงกลายเป็นสายใยที่ร้อยรัดชาวอาหรับเข้าเป็นพวกเดียวกันในท่ัวทั้ง

ภูมิภาค 

  กล่าวถึงเรื่องเศรษฐกิจในประเทศต่าง ๆ ที่มีการพัฒนาน้อย ได้หันไปท าการเกษตรเพ่ือ

ส่งออก เช่น ไฟล์จากอียิปต์ ผ้าไหมจากเลบานอน ธัญพืชต่าง ๆจากตุรกี อิรัก ซีเรีย และประเทศ

ใกล้เคียง แหล่งปิโตรเลียมประมาณร้อยละ 65  และก๊าซธรรมชาติร้อยละ 26 ของโลกอยู่ในอิหร่าน 

อิรัก คูเวต ซาอุดิอาระเบีย และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เศรษฐกิจของประเทศเหล่านี้ฝากไว้กับ

ทรัพยากรใต้ดินดังกล่าว บ่อน้ ามันและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องกันเป็นเสาหลักทางเศรษฐกิจของ

บาร์เรล กาต้าและโอมานด้วย ถึงจะมีน้ ามันไม่มากถ้าประเทศกลุ่มแรกแต่ก็มากพอที่จะช่วยให้

สามารถพ่ึงพาตนเองได้ หลายประเทศมีพลเมืองน้อย ทรัพยากรอย่างอ่ืนก็ไม่มี จึงต้องเจาะน้ ามันดิบ

ขายอย่างเดียว มีแต่อิหร่านกับอิรักเท่านั้นที่ประชากรมากมีทรัพยากรทางการเกษตรมาก แต่ก็ต้องลบ

ทัพจับศึกกับต่างชาติอยู่บ่อย ๆ อีกท้ังรัฐบาลยังบริหารประเทศด้วยความผิดพลาด จนถูกนานาชาติ

คว่ าบาตรเศรษฐกิจจึงตกอยู่ในภาวะถดถอย  
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  เหตุที่ตะวันออกกลางขาดแคลนวัตถุดิบตลาดในประเทศและภูมิภาคก็เล็ก ภาคการผลิตจึง

ไม่ค่อยดี อย่างไรก็ตาม ประเทศก็มีการผลิตคอยค้ าจุนเศรษฐกิจเหมือนกัน เช่น อียิปต์กับตุรกีซึ่งท าสิ่ง

ทอ อาหารแปรรูป และสารเคมี ส่วนประเทศท่ีมีน้ ามันมากก็มีอุตสาหกรรมปิโตรเคมี แต่ประเทศ

ตะวันออกกลางส่วนใหญ่ก็ยังขายส่งน้ ามันในรูปของน้ ามันดิบอยู่ดี ในเรื่องการเกษตรนั้น ถึงจะมีการ

ท าเกษตรกรรมเป็นหลักจนถึงศตวรรษ 1950 แต่มาถึงทศวรรษ 1990 และ 2 /000 ตะวันออกกลาง 

กลับต้องน าเข้าอาหารกว่าครึ่งของปริมาณที่กิน ที่ซีเรีย อิรัก เยเมน อิหร่าน อียิปต์ และตุรกี มีการท า

เกษตรมากคิดเป็นร้อยละ 15 ถึง 25 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ ตัวเลขนี้ไม่รวมการท า

เกษตรที่มุ่งเลี้ยงปากเลี้ยงท้องเป็นหลัก ซึ่งมีมากในประเทศที่ยากจน ตะวันออกกลางต้องพ่ึงพิงสินค้า

เกษตรจากภายนอกมากก็เพราะประชากรเพ่ิมข้ึนในอัตราสูง ผู้คนอพยพเข้าไปหางานท าในเมือง คน

ท าไร่ท านาจึงมีน้อยลง อีกทั้งรัฐบาลต่าง ๆในช่วงทศวรรษศตวรรษ 1960-1970  ยังเน้นพัฒนา

อุตสาหกรรมหนักมากกว่าการเกษตรด้วย 

 

 2.1.2 การบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีตะวันออกกลาง 

 จากการศึกษาข้อมูลทั่วไปรวมทั้งตลาดและเศรษฐกิจของตะวันออกกลางแล้วนั้น ผู้วิจัยจึง

ได้ศึกษาเกี่ยวกับการบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีตะวันออกกลางเพ่ือเปรียบเทียบการแต่งกายของ

สตรีตะวันออกกลางและคูเวตเพ่ือใช้ในการออกแบบให้ได้ตรงตามความต้องการและข้อบังคับเกี่ยวกับ

การแต่งกายของกลุ่มเป้าหมาย โดยได้ศึกษาข้อมูลที่เก่ียวข้อง ดังนี้ 

 

  2.1.4.2 ปัจจัยและเงื่อนไขในการบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีตะวันออกกลาง 

  ตะวันออกกลางถือเป็นกลุ่มประเทศที่นับถือศาสนาอิสลามเป็นหลัก ซึ่งขณะเดียวกันผู้ที่นับ

ถือศาสนาอิสลามหรือเป็นชาวมุสลิมก็มีข้อบังคับในการแต่งกายตามหลักของศาสนาอิสลามโดยมี

วัตถุประสงค์ส าคัญในการปกปิดสิ่งพึงละอายของร่างกาย โดยเฉาพะร่างกายของสตรีมุสลิม ทั้งนี้เพ่ือ

ไม่ให้ส่วนหนึ่งส่วนใดของร่างเพศหญิงดึงดูดความสนใจของบุรุษเพศ อันก่อให้เกิด ฟิตนะห์ (ความ

เสียหาย ความไม่ดีไม่งามต่อสังคม) ศาสนาอิสลามจึงได้วางหลักเกณฑ์ไว้เพ่ือป้องกันฟิตนะห์ที่จะ

เกิดข้ึน โดยเสื้อผ้าของมุสลิมจะต้องสะอาด ประณีต เรียบร้อย ดูสวยงามเหมาะสมกับบุคลิกภาพ โดย

การด ารงตนสมถะหรือเคร่งครัดในศาสนา ซึ่งไม่จ าเป็นต้องหมายถึงการใส่เสื้อผ้าเก่าแลดูซอมซ่อ 

เพ่ือให้บุคคลอ่ืนเห็นว่าไม่ใส่ใจใยดีต่อโลก แต่ควรแต่งกายให้เหมาะสมด้วยสีสันลวดลาย โดยหลักการ
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ศาสนาอิสลาม เสื้อผ้าที่มีลวดลายเป็นรูปสัตว์หรือรูปมนุษย์ต้องพิจารณาเป็นกรณีพิเศษ ขณะเดียวกัน 

มุสลิมก็มีการคลุม ฮิญาบ ซึ่งมีความหมายทางศาสนา คือ การปิดกั้นและความอ่อนน้อมถ่อมตนซึ่ง

การสวมฮิญาบก็หมายถึง การปกคลุมปิดกั้นตน ด้วยกิริยาในความอ่อนน้อมถ่อมตน โดยการคลุม

ฮิญาบของมุสลิมหญิง มีเกณฑ์ตาม เอาเราะห์(สิ่งพึงปกปิด) โดยสามารถพิจารณาได้หลายหลักเกณฑ์

ซึ่งมีรายละเอียดที่แตกต่างกันออกไป แต่โดยทั่วไปนั้นสตรีมุสลิมต้องปกปิดร่างกายทั้งหมด ยกเว้น

เพียงใบหน้าและฝ่ามือ ด้วยความเรียบร้อยเหมาะสม การคลุมศีรษะต้องปิดบังเส้นผมจนถึงหน้าอก 

โดยที่ ไม่เผยให้เห็นทรวดทรงหรือส่วนเว้าโค้งของร่างกาย ซึ่งทั้งนี้ ลักษณะการแต่งกายของมุสลิมก็

ขึ้นอยู่กับวัฒนธรรมตามแต่ละภูมิภาคนั้น ๆ อีกด้วย 

 
ภาพที่ 2 การแต่งกายของสตรีตะวันออกกลาง 

   ที่มา : https://muslimahthai.com/?p=514 

 ขณะเดียวกันสตรีตะวันออกกลางก็มีการอนุโลมให้สวมใส่อาภรณ์ตามวาระโอกาสต่าง ๆ 

โดยอนุญาตให้สตรีที่อยู่ในพิธีหัจญ์และอุมเราะฮฺ สวมใส่อาภรณ์ของผู้หญิง ซึ่งไม่มีการประดับประดา 

ไม่เลียนแบบอาภรณ์ผู้ชาย ไม่รัดรูปจนท าให้เห็นทรวดทรงของอวัยวะต่าง ๆ  ไม่บางจนท าให้มองทะลุ

ด้านใน และไม่สั้นจนไม่สามารถปิดมือและเท้าได้ แต่จะต้องเป็นอาภรณ์ที่หลวม หนา และกว้าง 

  อิบนุล มุนซิรฺ ได้กล่าวใน (อัล-มุฆนีย์ : 3/328) ว่า “และปวงปราชญ์มีมติเป็นเอกฉันท์ว่า

แท้จริงส าหรับสตรีที่ท าหัจญ์และอุมเราะฮฺนั้น เธอมีสิทธิที่จะสวมใส่เสื้อผ้า กางเกง ผ้าคลุมศีรษะ และ
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รองเท้าหุ้มส้น” และไม่มีการเจาะจงให้สวมใส่เสื้อผ้าสีใดเป็นการเฉพาะ เช่น สีเขียวเป็นต้น แท้จริงเธอ

สามารถสวมใส่สีที่ปรารถนาได้ จากสีที่อนุโลมเฉพาะส าหรับผู้หญิง เช่น แดง เขียว หรือด า และอนุโลม

ให้เปลี่ยนอาภรณ์ได้ตามความประสงค์ 

  ชีวิตการครองเรือนของชาวอาหรับไม่ใช่เรื่องที่เราคุ้นเคยนัก ซึ่งวิถีของพวกเขาตั้งอยู่บน

พ้ืนฐานของจารีตประเพณี และความเชื่อที่สืบต่อกันมาอย่างเหนียวแน่น และในส่วนของภรรยาชาว

อาหรับก็มีแบบแผนมากมายที่ดูแปลกประหลาดในสายตาชาวต่างชาติ ดังเช่นเกร็ดความรู้เล็ก ๆ น้อย 

ๆ เหล่านี้ซึ่งเป็นปัจจัยที่เก่ียวข้องเกี่ยวกับการแต่งกายของสตรีตะวันออกกลางทั้งสิ้นาร 

ตารางที่ 1 เกร็ดความรู้เกี่ยวกับแบบแผนของชาวตะวันออก 

การคลุมถุงชน 

- การแต่งงานกว่าครึ่งหนึ่งของประเทศอาหรับยังคงเป็นไปตามความประสงค์ของพ่อแม่ แต่

หากว่าที่เจ้าสาวไม่ปลื้มว่าที่เจ้าบ่าวก็สามารถปฏิเสธค าขอแต่งงานได้ 

- การลงนามในทะเบียนสมรสเป็นเรื่องท่ีจ าเป็นต้องท า ซึ่งเป็นกฎบังคับในประเทศอาหรับ 

- ผู้หญิงอาหรับมักไม่แต่งงานกับผู้ชายนอกศาสนา เพราะพวกเธอจะถูกเนรเทศออกนอก

ประเทศ แต่ในกรณีนี้ผู้ชายกลับท าได้ โดยพวกเขาสามารถแต่งงานกับหญิงคริสเตียน หรือ

ผู้หญิงชาวยิวได้ แต่ผู้หญิงจะไม่ได้รับสัญชาติ และในกรณีหย่าร้างลูกต้องอยู่กับพ่อ 

พิธีแต่งงาน 

- งานเลี้ยงฉลองของเจ้าบ่าวเจ้าสาวจัดแยกต่างหาก 

- งานเลี้ยงของเจ้าบ่าว ตามกฎแล้วก็ง่ายๆ ไม่มีอะไรมาก เพียงแค่ชา กาแฟ ดินเนอร์ และ

พูดคุยเสวนาได้ไม่เกิน 4 ชั่วโมง แต่ของผู้หญิงจะจัดในศาลากลางจัดหวัด มีทั้งบริกร และ

ศิลปิน 

- งานแต่งของฝ่ายหญิง ถือเป็นโอกาสในการโชว์เครื่องเพชร รองเท้าสุดหรู และชุดที่ใส่ตอน

เย็น เพราะในเวลาปกติความงามของผู้หญิงล้วนถูกซ่อนไว้ภายใต้ฮิญาบ 

- การมาเยือนของสามีจะมีการประกาศล่วงหน้าเพื่อให้ผู้หญิงทุกคนสามารถปกปิดเรือนร่าง

ด้วยอาบายา 

- ในวัฒนธรรมอาหรับ แอลกอฮอล์เป็นสิ่งต้องห้าม รวมทั้งไวน์ และแชมเปญ 

ประเพณีการมีภรรยาหลายคน 
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- เรามักคุ้นเคยกับการครองเรือนแบบผัวเดียวเมียเดียว แต่ส าหรับอาหรับเราได้ยินมาว่า

ผู้ชายสามารถมีภรรยาได้หลายคน แต่ก็ใช่ว่าทุกคนที่มีได้ โดยศาสนาอิสลามอนุญาตให้มี

ภรรยาได้ถึง 4 คน แต่ต้องมีบ้าน ของรับขวัญ เครื่องประดับต่าง ๆ ให้ภรรยาทุกคนอย่าง

เท่าเทียม การมีภรรยาหลายคนมักเป็นสิทธิที่เหนือกว่าปกติ หรือคนรวยเท่านั้นที่สามารถ

เอ้ือมถึง 

- การแต่งงานครั้งแรกเป็นสิ่งที่ส าคัญที่สุด ไม่ว่าจะมีภรรยากี่คนก็ตาม การแต่งงานครั้งแรก

ก็ยังคงเป็นสิ่งที่ยิ่งใหญ่อยู่ดี 

- หากผู้ชายเจอผู้หญิงคนอ่ืนที่ถูกใจ ภรรยาคนอ่ืน ๆ ก็ต้องยอมรับด้วย พวกเธอต้องท าตาม

ความประสงค์ของสามี และไม่แสดงอาการฉุนเฉียว ซึ่งตามกฎแล้วภรรยาแต่ละคนอาศัย

อยู่ในบ้านคนละหลัง และไม่ได้พบหน้ากันบ่อยนัก 

การหย่าร้าง 

- ตามประเพณีดั้งเดิม เมื่อผู้ชายต้องการหย่าจากภรรยา จะต้องพูดว่า “ผมเลิกกับคุณ” 

ทวนซ้ า 3 ครั้ง และหลังจากการเซ็นใบหย่า ภรรยาจะอยู่ในบ้านสามีชั่วระยะเวลาหนึ่ง

เพ่ือให้แน่ใจว่าเธอไม่ได้ตั้งครรภ์ 

- ภรรยาสามารถขอหย่าได้หากสามีไม่เต็มที่พอ ในกรณีนี้มักได้รับการพิจารณาอย่าง

รอบคอบในชั้นศาล ในโลกของอาหรับ ผู้ชายไม่ได้แสดงความรักด้วยดอกไม้ หากแต่เป็น

ทองและเครื่องเพชร ตัวอย่างเช่น สามีต้องพาเธอไปที่ร้านอาหาร และซื้อของขวัญราคา

แพงให้ภรรยา 

- ในกรณีอ่ืนผู้หญิงอาจหย่าร้างยาก เพราะศาลมักเข้าข้างฝ่ายชาย 

สิทธิสตรี 

- ผู้หญิงอาหรับเป็นหนึ่งในคนกลุ่มแรกที่ได้สิทธิ์ในการแต่งงานตามความต้องการของตนเอง 

มีสิทธิ์ในการขอหย่า และสิทธิ์ในการมีทรัพย์สินเป็นของตัวเอง 

- วันสตรีประจ าสัปดาห์ มีข้ึนสัปดาห์ละ 1 วัน โดยชายหาดทั้งหมด และร้านเสริมสวยใน 

UAE จะเปิดบริการส าหรับผู้หญิงเท่านั้น ผู้ชายจะไม่ได้รับอนุญาตให้เข้าไปในสถานที่

เหล่านี้ 
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- ภรรยาของชาวมุสลิมท าทุกอย่างตามความยินยอมของสามี เช่น หากเธอต้องการไปที่นั่น 

ก็ต้องแจ้งสามี และได้รับการอนุญาตเสียก่อน 

เสื้อผ้า 

- ผู้หญิงควรซ่อนเรือนร่างไว้ภายใต้เสื้อผ้าหลวมๆ 

- คูเวตเป็นประเทศอาหรับเพียงแห่งเดียวที่ผู้หญิงสามารถสวมเสื้อผ้าจากยุโรปได้ แต่ก็ควร

อยู่ในความพอดี และเหมาะสม 

- ผู้หญิงที่ซูดานต้องสวมใส่เสื้อผ้าตามประเพณีดั้งเดิม เช่น สวมเสื้อคลุมสีด าซ่อนไว้ตั้งแต่

ศีรษะจรดปลายเท้า 

การศึกษาและการท างาน 

- หากผู้หญิงต้องการร่ าเรียน ก็ไม่ใช่เรื่องหวงห้าม ซึ่งเด็กผู้หญิงหลายคนต่างเดินทางไป

ศึกษาต่อต่างประเทศ เช่น ที่จอร์แดนมีจ านวนผู้หญิงที่ไม่รู้หนังสือเพียง 14 % 

- งานบ้านงานเรือนเป็นของผู้หญิง แต่ในประเทศที่ร่ ารวยหน้าที่นี้จะตกของแม่บ้าน และ

งานหลักของผู้หญิงคือการคลอดลูก และเลี้ยงดูลูก 

- ใน UAE ประมาณ 2% ของผู้บริหารคือผู้หญิง และ 20% ของต าแหน่งผู้บริหารถูก

ครอบครองโดยสตรี ในตลาดหุ้นของอาบูดาบี 43% ของนักลงทุนคือผู้หญิง นอกจากนี้ ใน

สหรัฐอาหรับเอมิเรต ผู้หญิงยังสามารถด ารงต าแหน่งผู้พิพากษา และท างานในหน่วยงาน

รัฐบาลเช่นต ารวจได้ ส่วนที่ตูนิเซียมากกว่า 26% ของรัฐสภาประกอบด้วยผู้หญิง 

 

 2.1.3 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับประเทศคูเวต 

  คูเวต (Kuwait) เป็นประเทศเล็ก ๆ ในเอเชียตะวันออกกลาง แต่เป็นประเทศที่มีฐานะทาง

เศรษฐกิจดี และร่ ารวยจากการส่งออกน้ ามันดิบและก๊าซธรรมชาติ มีศักยภาพทางเศรษฐกิจ ทั้ง

ทางด้านการค้า และการลงทุน ซึ่งเคยได้รับการจัดอันดับจากนิตยสาร Financial Times ให้เป็น

ประเทศ ที่น่าลงทุนอันดับหนึ่งในภูมิภาค นอกจากนี้ คูเวตยังเป็นตลาดการค้าท่ีมีศักยภาพ เนื่องจากมี

ความต้องการสินค้าอุปโภค และบริโภคจากต่างประเทศ ชาวคูเวตมีก าลังซื้อสูง รวมทั้งมีภาวะการ

เติบโตของเศรษฐกิจในอัตราที่สูง ทั้งยังมีปัจจัยด้านภูมิศาสตร์ ที่เอ้ือต่อการเป็นประตูการค้าไปยัง

ประเทศต่าง ๆ  ในภูมิภาค นับเป็นฐานในการท าการค้า ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกกลางที่น่าจับตามอง 
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  คูเวต (อาหรับ: الكويت) หรือชื่อทางการคือ รัฐคูเวต (อาหรับ: دولة الكويت) เป็นรัฐเจ้า

ผู้ครองนคร (emirate) ที่มีขนาดเล็กและอุดมไปด้วยทรัพยากรน้ ามัน ตั้งอยู่ในภูมิภาคเอเชียตะวันตก

เฉียงใต้ ริมชายฝั่งอ่าวเปอร์เซีย มีพรมแดนทางใต้ติดกับประเทศซาอุดีอาระเบีย และพรมแดนทาง

เหนือติดกับประเทศอิรัก 

ตารางที่ 2 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับประเทศคูเวต 

ข้อมูล รายละเอียด 

เมืองหลวง คูเวตซิตี 

ที่ตั้ง ภูมิภาคตะวันออกกลาง ระหว่างเส้นละติจูดที่ 28-31 องศาเหนือกับเส้น

ลองจิจูดที่ 46-49 องศาตะวันออก โดยตั้งอยู่ทางตะวันออกเฉียงเหนือของ

คาบสมุทรอาระเบีย บริเวณชายฝั่งทางตะวันตกเฉียงเหนือของอ่าวเปอร์เซีย/

อ่าวอาหรับ มีพ้ืนที่ 17 /818 ตร.กม. ขนาดใหญ่เป็นอันดับ 158 ของโลก และ

ขนาดเล็กกว่าไทย 28.8 เท่า มีชายแดนทางบกยาว 475 กม. และมีชายฝั่งยาว 

499 กม. 

อาณาเขต ทิศเหนือ ติดกับอิรัก (254 กม.) 

ทิศตะวันออก ติดกับอ่าวเปอร์เซีย/อ่าวอาหรับ (มีชายฝั่งยาว 499 กม.) 

ทิศใต้ ติดกับซาอุดีอาระเบีย (221 กม.) 

ทิศตะวันตก ติดกับอิรักและซาอุดีอาระเบีย 

   

 2.1.4 เศรษฐกิจและการตลาดในตะวันออกกลางและประเทศคูเวต 

 จากการศึกษาข้อมูลทั่วไปของประเทศในตะวันออกกลางและคูเวต ผู้วิจัยจึงได้ศึกษา

เกี่ยวกับเศรษฐกิจและการตลาดในตะวันออกกลางและประเทศคูเวตเพ่ือศึกษาเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมาย

รวมทั้งศึกษาเกี่ยวกับช่องว่างทางการตลาดเพ่ือใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานและตราสินค้าเพ่ือ

ตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมาย โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

  

  2.1.4.1 เศรษฐกิจในตะวันออกกลาง 
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  “ตะวันออกกลาง” เป็นค าศัพท์ที่ใช้อย่างหลวมๆ ซึ่งเรียกตามอังกฤษซึ่งมองยุโรป เป็น

ศูนย์กลางมาตั้งแต่ต้นคริสถ้าศตวรรษท่ี 19 แต่แต่ไม่ได้มีการก าหนดพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์อย่างตายตัว 

ส่วนใหญ่หมายถึง 16 ประเทศรวมกันรวมกันเป็นหนึ่งดินแดนดังนี้ 1.บาห์เรน 2.อียิปต์ 3.อิหร่าน 4.

อิรัก 5.อิสราเอล 6.จอร์แดน 7.คูเวต 8.เลบานอน 9.โอมาน 10.กาตาร์ 11.ซาอุดิอาระเบีย 12.ลิเบีย 

13.ซีเรีย 14.สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 15.เยเมน 16.ปาเลสไตน์ อย่างไรก็ตามหากกล่าวถึง Greater 

Middle East ก็มักจะรวมเอาอัฟกานิสถาน ปากีสถาน โมร็อคโค ซูดาน แอลจีเรีย และตูนีเซีย  

  หากดูเฉพาะกลุ่มประเทศมุสลิมในตะวันออกกลางพบว่า มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม

เชื้อชาติ  รูปแบบทางการเมืองการปกครอง และระดับพัฒนาการทางเศรษฐกิจ ในด้านความ

หลากหลายทางชาติพันธุ์ซึ่งมีการแบ่งคร่าวๆเป็นกลุ่มอาหรับ (325 ล้านคน ใน 23 ประเทศรวมทั้งที่อยู่

ในแอฟริกา เช่นซูดาน ลิเบีย ตูนีเซีย อัลจีเรีย และจีบูตี เป็นต้น) และกลุ่มท่ีไม่ใช่อาหรับที่ส าคัญเช่น 

เปอร์เซีย (ในอิหร่าน) เติร์ก (ตุรกี) และเคิร์ด (ในตุรกี อิรัก อิหร่าน) และเบอร์เบอร์ (ในโมร็อคโค 

แอลจีเรีย และลิเบีย) 

หากพิจารณาความหลากหลายในด้านเศรษฐกิจ อาจแบ่งง่ายๆเป็นกลุ่มประเทศ “เศรษฐีน้ ามัน” (Oil 

Rich) และประเทศที่ไม่มีน้ ามันโดยประเทศเศรษฐีน้ ามันได้ แก่กลุ่มรัฐอ่าวอาหรับ (Gulf 

Cooperation Council -GCC) และอิหร่าน และประเทศที่ไม่มีน้ ามันหรือมีแต่ไม่มาก  

  การจัดล าดับขนาดเศรษฐกิจ โดยวัดจากผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติ ตามความเท่าเทียม

กันของอ านาจซื้อ (GDP/ Purchasing Power Parity) ของประเทศต่าง ๆทั่วโลกโดย IMF  ในปี ค.ศ. 

2009 ไม่ปรากฏว่ามีประเทศในตะวันออกกลางติดอยู่ในล าดับต้นๆของโลก ประเทศที่มีขนาด

เศรษฐกิจที่ใหญ่ที่สุดในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง คือซาอุดิอาระเบีย จัดอยู่ในล าดับที่ 22 ( 593 

/385 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) รองลงมาคือแอลจีเรียโดยจัดอยู่ในล าดับที่ 47 (233 /098 ล้านดอลลาร์

สหรัฐ) และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ซึ่งอยู่ในล าดับที่ 54 (184 /984  ล้านดอลลาร์สหรัฐ) ซึ่งมีขนาดเล็ก

มากเมื่อเปรียบเทียบกับสหรัฐอเมริกา (14 /256 /275 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) จีน (8 /765 /240 ล้าน

ดอลลาร์สหรัฐ) และอินเดีย (3 /526 /124 ล้านดอลลาร์สหรัฐ)  

  ความส าคัญของตะวันออกกลางต่อเศรษฐกิจโลก น่าจะเกิดจากการที่ภูมิภาคซึ่งเป็นแหล่ง

พลังงานที่ส าคัญท่ีสุดของโลก มีปริมาณส ารองน้ ามันของโลก ร้อยละ 61 มีปริมาณก๊าซธรรมชาติ

ส ารองร้อยละ 74 ดังนั้นจึงมีบทบาทส าคัญในการรักษาเสถียรภาพทางพลังงาน การรักษาอุปทาน และ
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การก าหนดเงื่อนไขต่าง ๆ ในตลาดน้ ามันโลกได้ เนื่องจากเงื่อนไขต่าง ๆ เหล่านี้ถูกก าหนดโดยผู้ผลิตและ

ผู้ค้า 

  ในเชิงยุทธศาสตร์ หรือภูมิศาสตร์ ก็มีความส าคัญมากเช่นเดียวกัน เนื่องจากภูมิภาคนี้เป็น

จุดเชื่อมต่อของทวีปเอเชีย แอฟริกา และยุโรป ซึ่งท าให้กลายเป็นศูนย์กลางทางการค้าระหว่าง

ประเทศตะวันตกและประเทศตะวันออก และเป็นเส้นทางสายใหม่เส้นทางหนึ่งที่ต่อเนื่องและเชื่อมโยง

ระหว่างจีน อินเดีย ตะวันออกกลาง ยุโรป และเป็นเส้นทางที่น่าสนใจที่จะเป็นยุทธศาสตร์ที่ท าให้จีน 

อินเดีย และตะวันออกกลาง กลายเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจโลก ซึ่งเป็นประเด็นที่น่าสนใจทาง

เศรษฐกิจ ที่ยังคงต้องเฝ้าดูต่อไป 

  การที่ตะวันออกกลางถูกมองว่ามีแหล่งทรัพยากรมากมายมหาศาล เป็นศูนย์กลางการ

เชื่อมต่อของโลกนั้น ก็เป็นอันตรายให้กับตะวันออกกลางได้เช่นกัน เพราะมหาอ านาจต่าง ๆก็ต้องการ

ที่จะเข้ามาแข่งขัน เพ่ือจะเป็นประเทศมหาอ านาจทางเศรษฐกิจ ไม่ว่าจะเป็นประเทศสหรัฐอเมริกา 

อินเดีย จีน สหภาพยุโรป และญี่ปุ่น โดยพยายามที่จะเข้ามามีอิทธิพลในตลาดโลกอย่างไรก็ตามก็มี

ความหวังว่าความยากล าบาก และอุปสรรคต่าง ๆของประเทศตะวันออกกลางน่าจะแก้ไขได้ถ้ามอง

กลับไปทางยุโรป ในอดีตไม่มีใครคิดว่ายุโรปจะก้าวมาได้จนถึงทุกวันนี้  

  อนึ่งในแง่ของพลังงาน การผลิตน้ ามันดิบ ในตะวันออกกลางมีมูลค่าการผลิตมากท่ีสุดอยู่ใน

อันดับที่ 31 ของโลก หากศึกษาเฉพาะกลุ่ม GCC หรือกลุ่มเศรษฐีน้ ามันจะมีน้ ามันส ารองอยู่ที่ 45 

เปอร์เซ็นต์ของโลก ผลิตน้ ามันวันละ 16 ล้านบาร์เรล ซึง่ประเทศไทยน าเข้าน้ ามันจากกลุ่มประเทศ

ตะวันออกกลางร้อยละ 35 ส่วนประเทศมีก๊าซธรรมชาติส ารองมากท่ีสุดของโลกได้แก่ 1 รัสเซีย 2 

อิหร่าน 3 กาตาร์ 4 ซาอุดิอาระเบียงและ 5 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

  มุมมองของรายได้ประชาชาติต่อหัว กาตาร์มีรายได้ประชากรต่อหัวอยู่ที่ 1 แสน 2 หมื่น

เหรียญสหรัฐ ซึ่งสูงมากเป็นอันดับต้นๆของโลก ซาอุดิอาระเบียมีรายได้ประชาชาติต่อหัวอยู่ที่ประมาณ 

20 /000 เหรียญสหรัฐแต่หากมองเพ่ิมในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง เช่นประเทศเยเมน มีรายได้

ประชาชาติอยู่ที่ 2500 เหรียญสหรัฐ ในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง กลุ่มประเทศเศรษฐีน้ ามันต่างก็มี

กองทุน โดยกองทุนมั่งค่ังของโลกอยู่ที่ประเทศ UAE  ซึ่งมีมูลค่าอยู่ที่ประมาณ 800 พันล้านเหรียญ

ดอลลาร์สหรัฐ ซึ่งเป็นเงินที่รัฐเก็บเอาไว้เพ่ือน าเอาไปลงทุนต่อ และในระยะหลังพบว่าในกลุ่มประเทศ

ตะวันออกกลางมักจะมีเงินเก็บประเภทเงินกองทุน เพ่ือที่จะน าไปลงทุนในประเทศอ่ืน ๆเช่น ในรัฐดูไบ 

เป็นรัฐที่มีการลงทุนใหญ่ที่สุด แต่กองทุนอาบูดาบี ก็ไม่ได้เข้ามาลงทุนในประเทศไทยมากส่วนใหญ่
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ลงทุนใน จีน ญี่ปุ่น เกาหลีใต้กองทุนต่าง ๆเหล่านี้เข้าไปให้ความช่วยเหลือด้านการเงินและการเข้าซื้อ

กิจการของดูไบเวิลด์ เพ่ือช่วยพยุงเศรษฐกิจของรัฐดูไบ ให้ด าเนินต่อไปได้  

  ในช่วงที่สหรัฐเกิดวิกฤตซับไพร์ม ตะวันออกกลางมีบทบาทส าคัญมากเช่นกัน เพราะเงินทุน

จากตะวันออกกลาง โดยเฉพาะกลุ่มประเทศเศรษฐีน้ ามัน เข้าไปหนุนสหรัฐอเมริกาในช่วงวิกฤติซับ

ไพร์ม และดูไบก็เข้ามาลงทุนในประเทศไทยในรูปแบบของอสังหาริมทรัพย์ ซึ่งไม่ได้มีการสร้าง

เครือข่ายธุรกิจที่ต่อเนื่องนักเพราะเนื่องจากปัญหาเศรษฐกิจของรัฐดูไบ และกลุ่มประเทศตะวันออก

กลางก็มีอ านาจหรือศักยภาพอยู่บ้างในการที่จะมีบทบาททางเศรษฐกิจของโลก แล้ววิกฤตการณ์ท่ี

เกิดข้ึนในสหรัฐอเมริกามีส่งผลกระทบต่อดูไบ และสะท้อนให้เห็นว่าเงินลงทุนต่าง ๆที่เข้าไปอยู่ใน

โครงการภาคอสังหาริมทรัพย์ของดูไบก็พร้อมที่จะถอนตัวออกไปเมื่อไหร่ก็ได้ และดูไบก็ไม่มีเงินทุนที่

จะสานต่อโครงการเหล่านี้ได้และอีกสิ่งที่ส าคัญที่สะท้อนออกมาให้เห็นคือ มูลค่าทางเศรษฐกิจของรัฐ

ดูไบซึ่งสูงไม่ถึงร้อยละ 0.5 ของมูลค่าทางเศรษฐกิจโลกแต่ไม่ใช่ปัญหาส าคัญที่จะท าให้ UAE ถูก

มองข้ามในการเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจโลกได้ แต่เนื่องจากเส้นทางสายใหม่ที่ก าลังจะเข้ามามี

บทบาทและเป็นปัจจัยส าคัญปัจจัยหนึ่งที่จะท าให้ตะวันออกกลางมีโอกาสที่จะเป็นศูนย์กลางทาง

เศรษฐกิจโลกได้  

  เนื่องจากตะวันออกกลางมีนโยบาย Look East ในการสร้างโอกาสที่จะขยายความร่วมมือ

กับจีน เกาหลีใต้ สิงคโปร์ ปากีสถาน และแอฟริกา ในภาคการกลั่นน้ ามัน โรงแรม อสังหาริมทรัพย์ 

และประกันภัย ซึ่งกลุ่มประเทศตะวันออกกลางมีความสนใจที่จะเข้ามาลงทุนในประเทศไทย เรื่องการ

รักษาพยาบาล แต่เหตุการณ์ความไม่สงบทางการเมืองในปัจจุบันท าให้ตะวันออกกลางไม่กล้าเข้ามาใน

ประเทศไทยแต่อย่างไรก็ตามความสัมพันธ์ระหว่างเอเชียกับตะวันออกกลางยังคงมีแนวโน้มที่จะ

ขยายตัวต่อเนื่อง โดยมีการค้าในเรื่องพลังงานเป็นพื้นฐานและประเทศต่าง ๆในกลุ่มนี้จะเป็นแหล่ง

สินค้าอุตสาหกรรมราคาถูก และเป็นแหล่งเทคโนโลยีของตะวันออกกลาง โครงการที่ส าคัญของ

ตะวันออกกลางอีก 1 โครงการคือ โครงการพัฒนาหมุนเวียนซึ่งตั้งอยู่ที่ Masdrt City รฐัอาบูดาบีและ

ประเทศที่ประมูลได้โครงการนี้ไปคือประเทศเกาหลีใต้  

  กรอบรูปธรรม ที่จะท าให้มองเห็นความสัมพันธ์ระหว่างเอเชียและตะวันออกกลางมาก่อน

นั้น ก็คือกรอบความร่วมมือ Asia - Middle East Dialogue ประเทศในเอเชียที่เริ่มต้นจัดประชุมเป็น

ประเทศแรกคือประเทศสิงคโปร์ ซึ่งในการจัดประชุมครั้งที่ 3 นี้ประเทศไทยจะเป็นเจ้าภาพในการจัด

ประชุมในเดือนธันวาคม 2553 และกรอบความร่วมมือที่เรียกย่อๆว่า AMED (Asia - Middle East 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 17 

Dialogue) มีประเทศสมาชิกทั้งหมด 50 ประเทศซึ่งเป็นประเทศในภูมิภาคเอเชีย และตะวันออกกลาง

รวมกันเป็นสัญลักษณ์ ที่ท าให้เห็นว่าก าลังเกิดการสร้างความสัมพันธ์ และความร่วมมือกันในระหว่าง

ภูมิภาคเอเชียและตะวันออกกลาง  

  อุปสรรคที่ท าให้ตะวันออกกลางยังไม่สามารถเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจโลกได้นั้นซึ่งหา

กลดปัญหาเหล่านี้ได้ก็จะสามารถตอบค าถามได้ว่า ตะวันออกกลางจะสามารถเป็นศูนย์กลางทาง

เศรษฐกิจโลกใหม่ได้เช่นกัน 

 

  2.1.4.2 เศรษฐกิจประเทศคูเวต 

  ระบบเศรษฐกิจแบบตลาดเสรี มีความม่ังคั่งทางเศรษฐกิจ โดยได้รับการจัดอันดับจาก

ธนาคารโลกว่าเป็นประเทศท่ีมีรายได้สูง อย่างไรก็ดี แหล่งรายได้ส าคัญของประเทศมาจาก

อุตสาหกรรมน้ ามัน นับตั้งแต่มีการขุดพบแหล่งน้ ามันเมื่อปี 2480 ปัจจุบันรายได้จากการส่งออกน้ ามัน

ของคูเวตมีสัดส่วนมากกว่า 90% ของรายได้จากการส่งออกท้ังหมด หรือคิดเป็น 40% ของ GDP 

นโยบายเศรษฐกิจที่ส าคัญ คือ การเพ่ิมขีดความสามารถในการผลิตน้ ามัน จากที่ปัจจุบันผลิตได้วันละ

ประมาณ 2.80 ล้านบาร์เรล เป็นวันละ 3.5-4 ล้านบาร์เรล ให้ได้ภายในปี 2578 โดย Kuwait 

Petroleum Corporation ซึ่งเป็นวิสาหกิจของรัฐ เพ่ิมการลงทุนในภาคอุตสาหกรรมน้ ามันด้วย

งบประมาณ 51 /000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และยังมีการออกกฎหมายอนุญาตให้รัฐบาลขายสินทรัพย์ใน

วิสาหกิจของรัฐแก่นักลงทุนเอกชนได้ ขณะเดียวกันยังจัดท าแผนพัฒนาเศรษฐกิจระยะ 5 ปีที่มุ่ง

ส่งเสริมการสร้างความหลากหลายทางเศรษฐกิจ โดยมีเป้าหมายลดการพ่ึงพารายได้จากอุตสาหกรรม

น้ ามัน ด้วยการพัฒนาประเทศให้เป็นศูนย์กลางทางการค้าและการท่องเที่ยวในภูมิภาค รวมทั้งดึงดูด

การลงทุนจากต่างชาติและสนับสนุนให้ภาคเอกชนเข้าไปมีส่วนร่วมในการพัฒนาเศรษฐกิจมากขึ้น 

  นอกจากนี้ คูเวตประกาศใช้ยุทธศาสตร์พัฒนาประเทศ “New Kuwait 2035” ซึ่งมี

เป้าหมายการพัฒนาประเทศในระยาวตามพระวิสัยทัศน์ของเจ้าผู้ครองรัฐคูเวตที่จะให้คูเวตเป็น

ศูนย์กลางการพาณิชย์และการเงินอีกแห่งหนึ่งในภูมิภาคภายในปี 2578 โดยริเริ่มโครงการก่อสร้าง

เมืองเศรษฐกิจใหม่และเขตการค้าเสรี Madinat al-Hareer หรือ Silk City บริเวณภาคเหนือของ

ประเทศ ตั้งแต่ปี 2557 ซึ่งมีแผนสร้างแล้วเสร็จและเปิดอย่างเป็นทางการภายในปี 2578 ขณะที่

เป้าหมายระยะสั้นและระยะกลาง คือ การท าให้คูเวตเป็นศูนย์กลางด้านอุตสาหกรรมปิโตรเคมีแห่ง

หนึ่งของโลก มีการลงทุนจากต่างชาติในคูเวตเพิ่มขึ้น 300%  โดยเฉพาะการเข้ามาลงทุนด้าน
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เทคโนโลยีการสื่อสาร บริการ และพลังงานทดแทน นอกจากนี้ ยังมุ่งพัฒนาการท่องเที่ยวเพื่อสร้าง

รายได้ และสร้างโอกาสใหม่ในตลาดแรงงาน การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและระบบคมนาคมขนส่งใน

ประเทศ ควบคู่ไปกับการพัฒนาพลังงาน ด้วยการส่งเสริมการเป็นหุ้นส่วนระหว่างภาครัฐและ

ภาคเอกชน ทั้งนี้ สถาบันจัดอันดับ S&P ประเมินเศรษฐกิจของประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก โดยคงระดับ

ความน่าเชื่อถือ ด้านเศรษฐกิจของคูเวตไว้ที่ระดับ AA มาตั้งแต่ปี 2560 จนถึงปี 2562 เนื่องจาก

เศรษฐกิจคูเวตในภาพรวม ยังมีเสถียรภาพอย่างต่อเนื่องซึ่งเป็นผลมาจากสถานะทางการเงินของ

ภาครัฐมีความแข็งแกร่ง   

ตารางที่ 3 ข้อมูลเศรษฐกิจประเทศคูเวต 

ข้อมูล รายละเอียด 

อุตสาหกรรมหลัก ปิโตรเลียม ปิโตรเคมี ปูนซีเมนต์ การต่อเรือและซ่อมเรือ 

การสกัดน้ าทะเลเป็นน้ าจืด การแปรรูปอาหาร การผลิต

วัสดุก่อสร้าง 

ทรัพยากรธรรมชาติที่ส าคัญ น้ ามันดิบซึ่งมีปริมาณส ารองที่พิสูจน์ทราบแล้วประมาณ 

101 /500 ล้านบาร์เรล (มากเป็นอันดับที่ 6 ของโลก) 

ก าลังการผลิตวันละ 2.807 ล้านบาร์เรล โดยส่งออกวันละ 

2.050 ล้านบาร์เรล ก๊าซธรรมชาติซึ่งมีปริมาณส ารองที่

พิสูจน์ทราบแล้วประมาณ 1.784 ล้านล้านลูกบาศก์เมตร 

(มากเป็นอันดับที่ 19 ของโลก) ก าลังการผลิตวันละ 17 

/500 ล้านลูกบาศก์เมตร แต่เป็นการผลิตเพ่ือใช้

ภายในประเทศทั้งหมด (ข้อมูลปี 2561 ของ OPEC) 

สกุลเงิน ตัวย่อสกุลเงิน ดีนาร์คูเวต (Kuwaiti Dinar-KWD) 

อัตราแลกเปลี่ยนต่อดอลลาร์สหรัฐ 0.30 ดีนาร์ : 1 ดอลลาร์สหรัฐ 

อัตราแลกเปลี่ยนต่อบาท 99.51 บาท : 1 ดีนาร์ (ต.ค.2562) 

ดัชนีเศรษฐกิจส าคัญ (ปี 2562) 

ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ 

(GDP) 

137 /590 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (ประมาณการปี 2562 ของ 

IMF) 
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ข้อมูล รายละเอียด 

ดุลบัญชีเดินสะพัด 11 /308 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

รายได้เฉลี่ยต่อหัวต่อปี 66 /390 ดอลลาร์สหรัฐ 

อัตราเงินเฟ้อ 1.5% 

ทุนส ารองเงินตราต่างประเทศ 40 /282 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (ประมาณการปี 2561 ของ 

ธนาคารโลก) 

อัตราการว่างงาน 2.2% (ประมาณการปี 2562 ขององค์การแรงงานระหว่าง

ประเทศ) 

แรงงาน 2.468 ล้านคน 

อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจ 2.6% (ข้อมูลเมื่อ ก.ค. 2562 ของธนาคารกลางคูเวต) 

ดุลการค้าระหว่างประเทศ ได้เปรียบดุล 34 /924 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (ประมาณการปี 

2561 ขององค์การการค้าโลก) 

มูลค่าการส่งออก 71 /566 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

สินค้าส่งออก น้ ามันและผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม (90.55%) 

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมต่าง ๆ (7.8%) เช่น ปุ๋ย พลาสติก 

เหล็ก ซีเมนต์ อลูมิเนียม ทองแดง ผลิตภัณฑ์การเกษตร

และอาหาร (1.1%) เช่น นม ข้าวและแป้งสาลี เนื้อสัตว์ปีก 

และอ่ืน ๆ (0.6%) 

ประเทศส่งออกสินค้าส าคัญ อินเดีย จีน เกาหลีใต้ ญี่ปุ่น สิงคโปร์ สหรัฐอาหรับเอ

มิเรตส์ อิรัก ซาอุดีอาระเบีย 

มูลค่าการน าเข้า 36 /624 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

สินค้าน าเข้า ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมต่าง ๆ (79.9%) เช่น ยานยนต์และ

อะไหล่ เครื่องส่งสัญญาณวิทยุโทรศัพท์ รวมถึงเวชภัณฑ์ 

ผลิตภัณฑ์การเกษตรและอาหาร (15.5%) เช่น นม ข้าว

และแป้งสาลี เนื้อสัตว์ปีก น้ ามันและผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม 

(3.1%) และอ่ืน ๆ (1.5%) 
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ข้อมูล รายละเอียด 

ประเทศน าเข้าสินค้าส าคัญ สหภาพยุโรป จีน สหรัฐฯ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

ซาอุดีอาระเบีย ตุรกี ญี่ปุ่น อินเดีย เกาหลีใต้ เวียดนาม 

ไทย 

 

 2.1.5 ปัจจัยและเงื่อนไขในการบริโภคสินคา้เสื้อผ้าแฟชั่นสตรีคูเวต 

  แม้ว่าในคูเวตจะไม่มีกฎหรือระเบียบการแต่งกายที่เข้มงวด แต่เนื่องจากคูเวตเป็นประเทศ

อิสลามจึงมีความอนุรักษนิยมในเรื่องเสื้อผ้า ประเพณีของชาวคูเวตมีความหลากหลายและน่าสนใจ 

เช่นเดียวกันกับแฟชั่นของพวกเขาด้วย มีกฎระเบียบที่เข้มงวดในการแต่งกายท้ังส าหรับผู้หญิงและ

ผู้ชาย คนส่วนใหญ่คิดว่ามีกฎแค่ผู้หญิง แต่นอกเหนือจากกฎเหล่านี้แล้วผู้คนในคูเวตก็แต่งกายอย่าง

สวยงามและพวกเขาชอบเสื้อผ้าที่ทันสมัย 

  ในคูเวตสิ่งส าคัญคือต้องรู้ว่าชุดสูทนั้นไม่ค่อยมีใครสวมใส่และมักจะสวมใส่ก็ต่อเมื่อคุณ

ต้องการเข้าร่วมการประชุมที่ส าคัญหรืองานสังคมอ่ืน ๆ เมื่ออยู่ในส านักงานโดยปกติเสื้อเชิ้ตจะถูก

น ามาสวมใส่เป็นชุดมาตรฐาน แต่ต้องเป็นแขนยาวรวมถึงเน็คไทและกางเกงขายาว 

  ผู้หญิงควรอยู่ห่างจากการสวมเสื้อผ้าที่เปิดเผยหรือรัดรูปเพ่ือหลีกเลี่ยงการล่วงละเมิด 

กระโปรงควรคลุมเข่าและแขนเสื้อควรคลุมข้อศอกและรัดที่คอ 

  ชุดธุรกิจน้ าหนักเบาเหมาะส าหรับชายและหญิง ชุดที่ออกแบบมาให้เหมาะกับผู้ชายที่สุด

ในขณะที่ผู้หญิงสามารถสวมกางเกงในได้หากจ าเป็น หากอากาศไม่อบอุ่นเกินไปผู้หญิงสามารถสวมถุง

น่องกับชุดสูทแบบกระโปรงได้ 

 

  2.1.5.1 การแต่งกายประจ าชาติ 

  ไม่มีข้อบังคับการแต่งกายแบบอิสลามในคูเวตและโดยทั่วไปแล้วผู้ชายชาวคูเวตจะเห็น

ผู้ชายสวมผ้าฝ้าย (เสื้อเชิ้ตผ้าฝ้ายสีขาวยาวถึงข้อเท้า) ในขณะที่ผู้หญิงจะสวมชุดอาบายา (เสื้อผ้าสีด า

คลุมส่วนใหญ่ของร่างกาย) 

  Dishdashas เป็นเครื่องแต่งกายแบบดั้งเดิม (เครื่องแต่งกายส าหรับผู้หญิงและผู้ชาย) และ

รูปแบบของมันไม่ได้เปลี่ยนแปลงไปในช่วง 1400 ปีที่ผ่านมาในประเทศอาหรับ ในศตวรรษที่ 20 ช่าง
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ตัดเสื้อได้เพ่ิมปุ่มด้านหน้าและนั่นเป็นการเปลี่ยนแปลงเพียงอย่างเดียว Dishdasha สามารถท าให้คุณ

ดูสวยและมีสไตล์และเป็นชิ้นส่วนที่จ าเป็นในแฟชั่นคูเวตแบบดั้งเดิม 

  ผู้หญิงชาวคูเวตหลายคนสวมชุดแบบดั้งเดิมอาบายาแขนยาวสีด าแบบเต็มตัวคลุมเสื้อผ้าไว้

ข้างใต้ ผมและล าคอยังคลุมฮิญาบแบบดั้งเดิมและบางคนก็สวมผ้าคลุมสีด าหรือผ้าไนกับซึ่งปิดท้ัง

ใบหน้า อย่างไรก็ตามการเลือกสวมอาบายาและฮิญาบนั้นตกอยู่กับผู้หญิงและครอบครัวของเธอและ

ผู้หญิงคูเวตหลายคนเลือกท่ีจะไม่สวมใส่เช่นกัน ชุดเดรสของผู้หญิงคูเวตมีให้เลือกมากมาย ในโอกาส

เทศกาลนิยมใช้ชุดปักท่ีเรียกว่า Thobe (ชุดคลุมยาว) ยังคงใช้ส าหรับการเต้นร าในโอกาสเทศกาล เมื่อ

อยู่ในที่สาธารณะผู้หญิงคูเวตหลายคนจะคลุมเสื้อผ้าแบบตะวันตก ด้วยเสื้อคลุมสีด าสนิท ผู้หญิงชาวเบ

ดูอินอาจสวมชุดบูร์กา (ผ้าคลุมหน้าสั้นสีด าที่ปิดทั้งใบหน้า) เสื้อผ้าที่เรียบง่ายมีมูลค่าสูงส าหรับผู้หญิง

โดยเฉพาะอย่างยิ่งเนื่องจากเป็นการเพ่ิมความเคารพต่อเธอและการรับรู้คุณค่าในตนเอง 

  ผู้หญิงไม่ควรสวมเสื้อผ้าที่รัดรูปซีทรูและสั้น มีกฎที่บังคับใช้ส าหรับผู้ชายด้วยไม่ใช่เฉพาะ

ผู้หญิงเท่านั้น ต้องสวมกางเกงและเสื้อเชิ้ตหรือเดรสสั้น (เป็นเดรสยาวผ่ากลาง) หากคุณสงสัยว่าควร

คลุมศีรษะในคูเวตหรือไม่คุณสามารถท าได้หากต้องการ แต่ไม่ใช่เรื่องธรรมดาที่ชาวต่างชาติที่ไม่ใช่

มุสลิมจะคลุมศีรษะ ในทางกลับกันชุดและกระโปรงจะได้รับอนุญาตก็ต่อเมื่อคลุมไหล่และหัวเข่าไม่ว่า

คุณจะนับถือศาสนาใดก็ตาม 

  อาบายาสีด าเป็นชุดเดรสยาวสีด าส าหรับผู้หญิงซึ่งปกปิดเสื้อผ้าไว้ข้างใต้และผู้หญิงมุสลิม

มักสวมใส่ คุณควรสร้างความแตกต่างระหว่างฮิญาบและนิกาบ มันขึ้นอยู่กับผู้หญิงว่าเธอจะสวมอาบา

ยาฮิญาบหรือนิกาบ ไม่ใช่สิ่งจ าเป็นในคูเวต แต่เป็นสิ่งจ าเป็นในศาสนาอิสลาม (Kuran ก าหนดให้คุณ

ปกปิดตัวเอง) 

  ฮิญาบเป็นผ้าคลุมหน้า (อาจมีสีใดก็ได้) ที่คลุมคอและเส้นผมของผู้หญิง เมื่อผู้หญิงสวมฮิญา

บเธอสามารถแสดงมือขึ้นไปที่ข้อมือและเท้าของเธอได้เช่นกัน ผู้หญิงที่ไม่สวมฮิญาบสามารถสวมเพียง

อาบายาได้ 

  Niqab เป็นผ้าคลุมหน้าและชุดสีด า ปกปิดใบหน้าและล าตัวของผู้หญิงทั้งหมด มันแสดงให้

เห็นเพียงดวงตาของเธอ แฟชั่นชาวคูเวตแบบดั้งเดิมขึ้นอยู่กับกฎของศาสนาอิสลาม แต่ภายใต้นิกาบ

พวกเขามักสวมชุดที่มีสไตล์มาก 

 

  2.1.5.2 ผู้หญิงต่างชาติ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 22 

  ในฐานะผู้หญิงถ้าคุณต้องการได้รับความเคารพคุณไม่ควรแสดงความแตกแยกหรือเปลือย

ไหล่หรือสวมกระโปรงหรือกางเกงขาสั้นที่สูงกว่าระดับเข่า 

  โดยรวมแล้วควรแต่งกายด้วยเสื้อผ้าน้ าหนักเบาหลวม ๆ โดยไม่ต้องโชว์ผิวมากนัก 

กระโปรงและแขนเสื้อของคุณต้องอยู่ด้านยาว หากคุณควรสวมกางเกงขาสั้นให้สวมคาปริสหรือกาง

เกงขาสั้นส าหรับเดินเท้ายาว กางเกงขายาวผ้าฝ้ายลินินตัวหลวมหรือกระโปรงยาวพอเหมาะและเสื้อ

แขนสั้นก็ใช้ได้ ไม่แนะน าให้ใช้ Tanktops เช่นกัน เสื้อยืดธรรมดาที่ไม่รัดรูปและมีแขนเสื้อปกติก็ไม่

เป็นไร อย่างไรก็ตามคุณไม่จ าเป็นต้องคลุมผมหรือใบหน้าของคุณ 

 

  2.1.5.3 ชุดท างาน / ธุรกิจ 

  ในคูเวตสิ่งส าคัญคือต้องรู้ว่าชุดสูทนั้นไม่ค่อยมีใครสวมใส่และมักจะสวมใส่ก็ต่อเมื่อคุณ

ต้องการเข้าร่วมการประชุมที่ส าคัญหรืองานสังคมอ่ืน ๆ เมื่ออยู่ในส านักงานโดยปกติเสื้อเชิ้ตจะถูก

น ามาสวมใส่เป็นชุดมาตรฐาน แต่ต้องเป็นแขนยาวรวมถึงเน็คไทและกางเกงขายาว 

  ผู้หญิงควรอยู่ห่างจากการสวมเสื้อผ้าที่เปิดเผยหรือรัดรูปเพ่ือหลีกเลี่ยงการล่วงละเมิด 

กระโปรงควรคลุมเข่าและแขนเสื้อควรคลุมข้อศอกและรัดที่คอ 

  ชุดธุรกิจน้ าหนักเบาเหมาะส าหรับชายและหญิง ชุดที่ออกแบบมาให้เหมาะกับผู้ชายที่สุด

ในขณะที่ผู้หญิงสามารถสวมกางเกงในได้หากจ าเป็น หากอากาศไม่อบอุ่นเกินไปผู้หญิงสามารถสวมถุง

น่องกับชุดสูทแบบกระโปรงได้ 

 

 2.1.6 การก าหนดกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคสตรีคูเวต 

 จากการศึกษาเกี่ยวกับข้อมูลด้านสังคมศาสตร์และเศรษฐกิจเกี่ยวกับตะวันออกกลางและ

ประเทศคูเวตรวมทั้งการศึกษาเกี่ยวกับการแต่งกายและลักษณะเฉพาะของรูปแบบเสื้อผ้าที่ควรสวมใส่

จึงสามารถสรุปได้ว่ากลุ่มประเทศคูเวต เป็นประเทศที่สุภาพสตรีสามารถสวมใส่เครื่องแต่งกายจาก

ยุโรปและมีลักษณะการแต่งกายที่ไม่เคร่งคัดเท่ากลุ่มประเทศอ่ืน ๆ ในศาสนาเดียวกัน อีกทั้งยังมีก าลัง

ในการซื้อสินค้าฟุ่มเฟือยได้ ทั้งนี้ผู้วิจัยจึงได้มีการศึกษาเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคโดยเจาะจงที่

สุภาพสตรีคูเวต โดยมีการศึกษาลักษณะพฤติกรรมทั่วไป รวมทั้งการใช้เครื่องมือแบบสัมภาษณ์และ

เครื่องมือแบบสอบถามเพ่ือยืนยันความต้องการของกลุ่มเป้าหมายตามล าดับ โดยมีการศึกษา

กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค ดังนี้ 
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  2.1.6.1 การศึกษากลุ่มสตรีผู้ทรงอิทธิพลในแฟชั่นคูเวต (Fashion Kuwaiti 

Influencers) 

 จากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับตะวันออกกลางและประเทศคูเวต ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษา

เกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายเพ่ือศึกษาพฤติกรรมและความต้องการโดยการศึกษาพฤติกรรมของ

กลุ่มเป้าหมายจากกลุ่มสตรีผู้ทรงอิทธิพลในแฟชั่นคูเวตเพื่อให้สามารถก าหนดทิศทางและเป้าหมาย

ของกลุ่มเป้าหมายในการศึกษาโดยเครื่องมือการสัมภาษณ์และแบบสอบถามต่อไป โดยทั้งนี้ ผู้วิจัยได้

ก าหนดเกณฑ์ในการเลือกกลุ่มเป้าหมาย ดังนี้ 

 1. เป็นสุภาพสตรีที่มีชื่อเสียงและมีผู้ติดตามในสื่อโซเชียล 

 2. เป็นสุภาพสตรีที่มีความสนใจเกี่ยวกับสินค้าแฟชั่น 

 3. เป็นสุภาพสตรีที่อาศัยหรือมีเป็นชาวประเทศคูเวต 

 โดยจากการก าหนดเกณฑ์ในการศึกษากลุ่มสตรีผู้ทรงอิทธิพลในแฟชั่นคูเวต ผู้วิจัยสามารถ

ศึกษาข้อมูลและพฤติกรรมเพ่ือก าหนดกลุ่มเป้าหมายได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 4 การศึกษากลุ่มสตรีผู้ทรงอิทธิพลในแฟชั่นคูเวต (Fashion Kuwaiti Influencers) 

Fouz Alfahad 

 
Fouz Alfahad เป็นช่างแต่งหน้าชาวคูเวตที่มีความสามารถและเป็นที่ต้องการอย่างมาก ด้วย

ผู้ติดตามกว่า 2.8 ล้านคนที่ติดตามเธอทุกค าเธอจึงกลายเป็นผู้ทรงอิทธิพลอย่างรวดเร็วบนโซเชียล

มีเดีย ติดตามเธอบนอินสตาแกรมและทวิตเตอร์ส าหรับแรงบันดาลใจด้านทรงผมการแต่งหน้าและ

แฟชั่น 

Al Tuwarish 
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ลูกครึ่งชาวคูเวตและชาวอิรัก ผู้ให้ความรู้สึกทางโซเชียลมีเดีย Dana Al Tuwarish สร้างแรง

บันดาลใจให้กับผู้ติดตาม ที่ภักดีของเธอด้วยโพสต์รายวันเกี่ยวกับความงามแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ 

และผู้ติดตามกว่า 2.1 ล้านคนบน Instagram เพ่ือค้นหาแรงบันดาลใจของคุณเองในทุกสิ่งตั้งแต่ตู้

เสื้อผ้าประจ าวันและน้ าหอมไปจนถึงวิธีใหม่ ๆ ในการจัดโต๊ะอาหารค่ าของคุณ 

Mariam Mohammad 

 
มาเรียมโมฮัมหมัดเป็นบล็อกเกอร์ด้านแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ชาวคูเวตที่น าแฟชั่นจากตะวันออกกลาง

ไปสู่ส่วนที่เหลือของโลกผู้ติดตามทีละคนและมีผู้ติดตาม Instagram กว่า 1.9 ล้านคนทั่วโลกจึง

สังเกตเห็น จากผู้ติดตาม Instagram ที่ภักดีของเธอ ได้พิสูจน์ให้เห็นว่าคุณไม่จ าเป็นต้องใส่เสื้อผ้า

น้อยชิ้นให้มีสไตล์ 

Ascia Al Faraj 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 25 

 
รู้จักกันในชื่อบล็อกของเธอ Ascia AKF เป็นแฟชั่นบล็อกเกอร์นางแบบและนักออกแบบแฟชั่นชาว

คูเวต อัลฟาราจซึ่งมีผู้ติดตามในอินสตาแกรมมากกว่า 2 ล้านคนถือเป็นหนึ่งในบล็อกเกอร์และผู้มี

อิทธิพลทางโซเชียลมีเดียที่มีอิทธิพลมากที่สุดในตะวันออกกลาง เธอยังเป็นที่นิยมในมาเลเซียและ

อินโดนีเซีย เธอเคยร่วมงานกับแบรนด์ต่างๆเช่น Ralph Lauren / Dior / Chanel / TAG Heuer 

/ Net-a-Porter และ Tory Burch เธอยังเป็นใบหน้าของ Riva Fashion อีกด้วย แฟชั่นและสไตล์

ของเธอส่วนใหญ่เป็นผู้หญิงที่แต่งกายสุภาพเรียบร้อย Ascia เป็นคุณแม่ของลูกสอง ผู้ประกอบการ

ที่ประสบความส าเร็จและเป็นผู้ร่วมก่อตั้ง The Hybrids ซึ่งเป็นบล็อกแฟชั่นความงามและไลฟ์

สไตล์ที่เธอสร้างร่วมกับ Ahmed สามีของเธอ ช่อง YouTube ของพวกเขาครอบคลุมทุกอย่าง

ตั้งแต่วิธีการสวมผ้าคลุมศีรษะไปจนถึงการเดินทางรอบโลกและเธอมักจะท างานร่วมกับแบรนด์

แฟชั่นและความงามชั้นน า ด้วยผู้ติดตาม Twitter มากกว่า 55 /000 คนและ 2.5 ล้านคนบน 

Instagram เธอเป็นหนึ่งในผู้ทรงอิทธิพลที่ได้รับความนิยมมากที่สุดของคูเวตและน่าติดตามมาก

ที่สุด 

Huda Kattan 
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ช่างแต่งหน้าบิวตี้บล็อกเกอร์และเธอเป็นผู้ก่อตั้งสายผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง Huda Beauty Huda 

ได้รับความนิยมบน Instagram โดยมีผู้ติดตามมากกว่า 35 ล้านคนในปี 2019 ติดอันดับ 1 ใน 

"2017 Influencer Instagram Rich List" โดยมีรายได้ 18 /000 เหรียญสหรัฐส าหรับการโพสต์

เนื้อหาที่ได้รับการสนับสนุนแต่ละครั้ง Huda ได้รับการอธิบายว่าเป็น "Kim Kardashian West of 

the beauty influencer economy" และได้รับการประกาศให้เป็นหนึ่งใน "สิบผู้ทรงอิทธิพลที่สุด

ในโลกแห่งความงาม" โดยนิตยสาร Forbes เธอได้รับเลือกให้เป็นหนึ่งใน "25 คนที่มีอิทธิพลมาก

ที่สุดบนอินเทอร์เน็ต" โดยนิตยสาร Time ในปี 2017 ในปี 2018 Huda เริ่มแสดงในซีรีส์เรียลลิตี้

ของ Facebook Watch ที่มีชื่อว่า Huda Boss ร่วมกับครอบครัวของเธอ   
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Noha Nabil 

 
ด้วยอารมณ์ขันและบุคลิกท่ีน่าดึงดูดท าให้โนฮานาบิลมีชื่อเสียงขึ้นมาอย่างรวดเร็วโดยเป็นผู้จัด

รายการโทรทัศน์ในรายการทีวีส าหรับเด็กในคูเวตจากนั้นเป็นวิดีโอบล็อกเกอร์ด้านแฟชั่นในช่อง 

YouTube ชื่อดังของเธอชื่อ Nola Style Icon ด้วยผู้ติดตาม Instagram มากกว่า 7.8 ล้านคน

และ 356 /000 คนบน Twitter เธอจึงกลายเป็นหนึ่งในผู้มีอิทธิพลทางโซเชียลมีเดียที่มีชื่อเสียง

ที่สุดของคูเวตและควรค่าแก่การติดตาม 

 จากการศึกษาข้อมูลพฤติกรรมของสตรีผู้มีอิทธิพลในวงการแฟชั่นของประเทศคูเวต 

สามารถสรุปได้ว่ากลุ่มสตรีเหล่านี้มีรูปแบบการแต่งกายที่หรูหราและมีเอกลักษณ์ รวมทั้งด้วยอาชีพท่ี

ต้องพบปะผู้คนส่งผลให้ต้องดูแลความงามตลอดเวลา นอกเหนือจากนั้นกลุ่มสตรีเหล่านี้ยังมีรายได้

มากพอที่จะสามารถใช้จ่ายสินค้าฟุ่มเฟือยได้อย่างง่ายดาย ดังนั้น ผู้วิจัยจึงสามารถสรุปได้ว่ากลุ่มสตรี

ผู้มีอิทธิพลในวงการแฟชั่นของประเทศคูเวตมักจะสวมใส่เครื่องแต่งกายแบบแฟชั่นชั้นสูงเนื่องจาก

สามารถบ่งบอกเอกลักษณ์ความเป็นตัวตน รวมทั้งสามารถบ่งบอกฐานะทางสังคมได้อีกด้วย  

  

 2.1.7 สรุปข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดด้านตลาดตะวันออกกลางและประเทศคูเวต 

 จากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดด้านตลาดตะวันออกกลางและประเทศคูเวตท าให้ผู้วิจัย

สามารถสรุปข้อมูลในด้านต่าง ๆ เพ่ือใช้ประกอบการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายและตราสินค้า อีกท้ังยัง

เป็นการศึกษาเพ่ือหาแนวทางช่องว่างทางการตลาดและศึกษาพฤติกรรมและความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย โดยทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท าการสรุปข้อมูลที่ได้ท าการศึกษาแบ่งออกเป็นหมวดหมู่ ดังนี้ 

  2.1.7.1 สรุปข้อมูลทั่วไปเกี่ยวเศรษฐกิจและการตลาดในตะวันออกกลางและ 
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ประเทศคูเวต 

 ตะวันออกกลางคือ ภูมิภาคที่อุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ อารยธรรม ศาสนาและภูมิ

รัฐศาสตร์ ที่ท าให้ดินแดนแห่งนี้ มีความส าคัญต่อโลกโดยรวมมาตลอดประวัติศาสตร์ อันยาวนาน โดย

ตะวันออกกลางได้เป็นศูนย์กลางแห่งกิจกรรมต่าง ๆ ของโลกตั้งแต่ช่วง ศตวรรษที่ 20 อีกทั้งเป็นจุด

ยุทธศาสตร์ที่เชื่อมต่อกับทั้ง 3 ทวีป ได้แก่ แอฟริกา เอเชีย และยุโรป ขณะเดียวกัน ถึงแม้ว่า

ตะวันออกกลางจะมีข้อจ ากัดในการผลิตสินค้าเกษตรกรรมและไม่ค่อยมีทรัพยากรอ่ืน ๆ มากนัก แต่

กลับเป็นภูมิภาคที่มีแหล่งส ารองน้ ามันดิบอยู่ใต้ดินจ านวนมหาศาลร้อยละ 65 ของแหล่งน้ ามันส ารอง

ของโลก ซึ่งเหตุผลนี้ท าให้ประเทศแถบตะวันออกกลางมีความมั่งคั่งร่ ารวยมากที่สุดแห่งหนึ่งของโลก

และจัดว่าเป็นศูนย์กลางทางอ านาจทางการเมืองที่นานาชาติให้ความสนใจ นอกจากนี้ตะวันออกกลาง

ยังเป็นแผ่นดินเกิดและศูนย์กลางทางจิตวิญญาณของศาสนาส าคัญหลากหลายศาสนาอีกด้วย 

 คูเวต (Kuwait) เป็นประเทศเล็ก ๆ ในเอเชียตะวันออกกลาง แต่เป็นประเทศที่มีฐานะทาง

เศรษฐกิจดี และร่ ารวยจากการส่งออกน้ ามันดิบและก๊าซธรรมชาติ มีศักยภาพทางเศรษฐกิจ ทั้ง

ทางด้านการค้า และการลงทุน ซึ่งเคยได้รับการจัดอันดับให้เป็นประเทศ ที่น่าลงทุนอันดับหนึ่งใน

ภูมิภาค นอกจากนี้ คูเวตยังเป็นตลาดการค้าที่มีศักยภาพ เนื่องจากมีความต้องการสินค้าอุปโภค และ

บริโภคจากต่างประเทศ ชาวคูเวตมีก าลังซื้อสูง รวมทั้งมีภาวะการเติบโตของเศรษฐกิจในอัตราที่สูง ทั้ง

ยังมีปัจจัยด้านภูมิศาสตร์ ที่เอ้ือต่อการเป็นประตูการค้าไปยังประเทศต่าง ๆ ในภูมิภาค นับเป็นฐานใน

การท าการค้า ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกกลางที่น่าจับตามอง 

  2.1.7.2 การบริโภคสินค้าเสือ้ผ้าแฟชั่นสตรีตะวันออกกลาง 

 จากการศึกษาบทบัญญัติของศาสนาที่สตรีตะวันออกกลางนับถือพบว่าการแต่งกายของสตรี

จะต้องมีการปกปิดมิดชิดและมองเห็นร่างกายได้แค่ใบหน้า ซึ่งอาภรณ์ของผู้หญิง ไม่มีการประดับ

ประดา ไม่เลียนแบบอาภรณ์ผู้ชาย ไม่รัดรูปจนท าให้เห็นทรวดทรงของอวัยวะต่าง ๆ  ไม่บางจนท าให้

มองทะลุด้านใน และไม่สั้นจนไม่สามารถปิดมือและเท้าได้ แต่จะต้องเป็นอาภรณ์ที่หลวม หนา และ

กว้าง และมีการแต่งกายอิงตามวาระโอกาสรวมทั้งข้อควรกระท าต่าง ๆ ในศาสนา  

  2.1.7.3 สรุปปัจจัยและเงื่อนไขในการบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีคูเวต 

  ถึงแม้ว่าประเทศอ่ืน ๆ ในตะวันออกกลางจะแต่งกายและใช้ข้อบังคับอิงตามหลักศาสนาแต่

กระนั้นประเทศคูเวตกลับเป็นประเทศอาหรับเพียงแห่งเดียวที่ผู้หญิงสามารถสวมเสื้อผ้าจากยุโรปได้ 

แต่ก็ควรอยู่ในความพอดี และเหมาะสม ดังนั้น จะเห็นได้ว่า การแต่งกายของสตรีคูเวตจึงมีความเป็น
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ยุโรปและไม่อิงตามบทบัญญัติของศาสนา แม้ว่าในคูเวตจะไม่มีกฎหรือระเบียบการแต่งกายที่เข้มงวด 

แต่เนื่องจากคูเวตเป็นประเทศอิสลามจึงมีความอนุรักษนิยมในเรื่องเสื้อผ้า โดยมีการแบ่งแยกลักษณะ

การสวมใส่เสื้อผ้าตามโอกาสดังนี้ 

 1. การแต่งกายประจ าชาติ : ไม่มีข้อบังคับการแต่งกายแบบอิสลามในคูเวต และโดยทั่วไปแล้ว

ผู้หญิงชาวคูเวตหลายคนสวมชุดแบบดั้งเดิมอาบายาแขนยาวสีด าแบบเต็มตัวคลุมเสื้อผ้าไว้ข้างใต้ ผม

และล าคอยังคลุมฮิญาบแบบดั้งเดิมและบางคนก็สวมผ้าคลุมสีด าหรือผ้าไนกับซึ่งปิดทั้งใบหน้า ซึ่งชุด

เดรสของผู้หญิงคูเวตมีให้เลือกมากมายและเมื่ออยู่ในที่สาธารณะผู้หญิงคูเวตหลายคนจะคลุมเสื้อผ้า

แบบตะวันตก ด้วยเสื้อคลุมสีด าสนิท อีกทั้งผู้หญิงไม่ควรสวมเสื้อผ้าที่รัดรูปซีทรูและสั้น 

 2. ผู้หญิงต่างชาติ : ควรแต่งกายด้วยเสื้อผ้าน้ าหนักเบาหลวม ๆ โดยไม่ต้องโชว์ผิวมากนัก 

กระโปรงและแขนเสื้อต้องยาว 

 3. ชุดท างาน / ธุรกิจ : ผู้หญิงควรไม่ควรสวมเสื้อผ้าที่เปิดเผยหรือรัดรูปเพื่อหลีกเลี่ยงการ

ล่วงละเมิด กระโปรงควรคลุมเข่าและแขนเสื้อควรคลุมข้อศอกและรัดที่คอ 

  2.1.7.4 สรุปกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคสตรีคูเวต 

 จากการศึกษาข้อมูลกลุ่มเป้าหมายสตรีคูเวตจากวิธีการส ารวจ สามารถสรุปได้ว่า

กลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มผู้มีชื่อเสียงในสังคม ซึ่งต้องการเอกลักษณ์เฉพาะตัวรวมทั้งมีพฤติกรรมที่ต้อง

ดูแลตนเองเสมอเนื่องจากเป็นกลุ่มคนที่อยู่ในแวดวงสังคมรวมทั้งเป็นผู้น าในด้านความชอบ เช่น ผู้น า

ด้านแฟชั่น หรือเป็นผู้น าเกี่ยวกับสื่อโซเชียลซึ่งมีการเปิดเผยเรื่องราวเกี่ยวกับวิถีชีวิตของตนเอง ดังนั้น 

การเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ จึงมีผลต่อภาพลักษณ์ที่แสดงออกมา อีกทั้ง ด้วยเศรษฐกิจของกลุ่ม

ประเทศและอาชีพท าให้กลุ่มเป้าหมายมีรายได้สูงที่สามารถจับจ่ายซื้อของฟุ่มเฟือยได้ ดังนั้น เครื่อง

แต่งกายแฟชั่นชั้นสูงจึงตอบสนองความต้องการที่มีความเฉพาะตัวและบ่งบอกความเป็นตัวเอง อีกทั้ง

ยังสร้างภาพลักษณ์ให้กลุ่มเป้าหมายดูดีสมฐานะอีกด้วย 

 

2.2 ข้อมูลแนวคิดด้านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 
 

 จากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดด้านตลาดตะวันออกกลางและคูเวตท าให้ผู้วิจัยสามารถ

สรุปกลุ่มเป้าหมาย พฤติกรรมและความต้องการในตลาดได้ โดยทั้งนี้ สตรีคูเวตถึงแม้ว่าจะนับถือ
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ศาสนาอิสลามเป็นหลักแต่ก็มีการแต่งกายจากแบรนด์ยุโรปอีกทั้งยังมีรูปแบบที่หลากหลายแต่เน้นไปที่

ความหรูหราและเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง อีกทั้งด้านความต้องการกลุ่มเป้าหมายยังสามารถซื้อสินค้า

ฟุ่มเฟือยได้เนื่องจากเศรษฐกิจในประเทศท่ีส่งผลให้ประชาชนมีฐานะดี ท าให้กลุ่มเป้าหมายสามารถ

ซื้อสินค้าเครื่องแต่งกายที่เน้นรายละเอียด มีความเฉพาะตัวอีกท้ังยังประณีตอีกด้วย อีกท้ัง  

ปัจจุบันแบรนด์ชั้นน าของโลก ได้ให้ความสนใจกับตลาดเสื้อผ้าแฟชั่นกลุ่มตลาดตะวันออกกลางเป็น

อย่างมาก เช่น แบรนด์ ดอลเช่ แอนด์ แกบบานา (Dolce and Gabbana), ชาแนล (Chanel) และ 

คริสเตียน ดิออร์ (Christian Dior) ฯลฯ (ธนาคารเพ่ือการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย (EXIM 

Bank, 2015) ท าให้เสื้อผ้าแฟชั่นส าหรับชาวตะวันออกกลาง เป็นที่ยอมรับและถูกให้ความส าคัญมาก

ขึ้นในวงการแฟชั่น ส่งผลให้แฟชั่นในกลุ่มนี้มีการพัฒนา ผสานไปกับแนวโน้มเทรนด์แฟชั่นโลกมากขึ้น 

โดยมีการจัดงานแสดงสินค้าแฟชั่นส าหรับผู้นับถือศาสนาอิสลามเป็นประจ าทุกปี เพ่ือเป็นช่องทางใน

การผลักดันสินค้าแฟชั่นในกลุ่มนี้สู่ตลาดโลก (Economic Intelligence Center, 2016) ท าให้ใน

บรรดากลุ่มสตรีแถบตะวันออกกลางมีการตื่นตัวให้ความส าคัญสนใจเกี่ยวกับแฟชั่นและการแต่งกาย

มากขึ้นอย่างต่อเนื่องจากเหตุผลที่กล่าวมาข้างต้น จึงเป็นแนวคิดเก่ียวกับเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายแฟชั่น

ชั้นสูงที่มีลักษณะเฉพาะตัวและเป็นเครื่องมือบ่งบอกฐานะของผู้สวมใส่ได้อีกด้วย ดังนั้น ผู้วิจัยจึงได้

ศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดด้านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง รวมทั้งศึกษาแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศ

ยุโรป คูเวต และไทย เพ่ือหาแนวทางในการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายอีกท้ังยังตอบสนองต่อความ

ต้องการของตลาดและกลุ่มเป้าหมายอีกด้วย 

 

2.2.1 ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

  ค าจ ากัดความ ของแฟชั่น โอต กูตูร์ Haute Couture หรือ Couture หากต้องการนิยามกูตูร์

อย่างถูกต้องเรามาดูค าจ ากัดความที่เหมาะสมกันก่อน Couture เป็นค าในภาษาฝรั่งเศสที่แปลโดยตรง

หมายถึง "การตัดเย็บเสื้อผ้า" Haute เป็นค าในภาษาฝรั่งเศสอีกค าหนึ่งที่มีความหมายว่า "แฟชั่น

ชั้นสูง" "การตัดเย็บเสื้อผ้าชั้นสูง" หรือ "การตัดเย็บขั้นสูง" เมื่อรวมกันแล้วค าศัพท์ Haute Couture ได้

กลายเป็นรูปแบบการผลิตแฟชั่นและธุรกิจชั้นสูง อย่างไรก็ตามค าเพียงอย่างเดียวไม่ได้เป็นเอกพจน์

ของแฟชั่น ในความเป็นจริงกูตูร์เป็นนามสกุลของฝรั่งเศส เช่นเดียวกับชื่อของเมืองในยุโรปหลายแห่ง 

มี Couture-Saint-Germain ในเบลเยียม และหลายสถานที่ในฝรั่งเศส ได้แก่ Couture / Charente 

/ Couture-d’Argenson และ Couture-sur-Loir Couture หมายถึงอะไรโดยเฉพาะในแฟชั่น ค าท่ี
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เหมาะสมเมื่อพูดถึงการออกแบบแฟชั่นนั้นจริงๆแล้ว Haute couture แต่ค านี้มักจะถูกย่อให้สั้นลง

เหลือแค่ Couture นั่นหมายความว่าเสื้อผ้าแฟชั่นและเสื้อผ้าชั้นสูงมีความหมายเหมือนกันทุกประการ

ในโลกแฟชั่น 

  ประวัติความเป็นมาของกูตูร์มีมายาวนาน ตั้งแต่กลางศตวรรษที่ 19 ในกรุงปารีส โดยนัก

ออกแบบที่ให้เครดิตว่าเป็นบิดาของกูตูร์จริง ๆ แล้วเป็นชาวอังกฤษ Charles Frederick Worth นัก

ออกแบบนิยม แนวคิดในการตัดเย็บเสื้อผ้าตามสั่งส าหรับลูกค้า (Made-to-Order) การใช้แบบจ าลอง

ขนาดพอดี ช่วยให้ลูกค้าของเขาเลือกสีผ้าและรายละเอียดต่าง ๆ ก่อนที่จะเริ่มกระบวนการออกแบบ

ของเขา จากนั้นเขาจะน าเสนอผลงาน ให้ลูกค้าเลือก ดังนั้น Charles Frederick Worth จึงกลายเป็น

หนึ่งในนักออกแบบเสื้อผ้าชั้นสูงที่แท้จริงคนแรก โดยน าเสนอแนวคิดในการตัดเย็บเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

ปัจจุบันความคิดดังกล่าวได้แพร่หลาย แบรนด์แฟชั่นที่มีชื่อเสียงที่มีแนวเสื้อผ้าชั้นสูง ได้แก่ Chanel / 

Balenciaga และ Christian Dior เรายังมี Paris Haute Couture Week ปีละสองครั้ง เพ่ือแสดง

ผลงานออกแบบล่าสุดของพวกเขา อย่างไรก็ตามไม่ใช่แค่แบรนด์ใด ๆ ที่สามารถอ้างว่าเป็นกูตูร์ได้ 

  ก าเนิดของ Haute couture มีพ้ืนฐานมาจากศิลปะการตัดเย็บ ซึ่งแตกต่างจากวิธีการ

ก่อสร้างแบบดั้งเดิม การออกแบบประเภทนี้มีแนวโน้มที่จะเน้นรายละเอียดมากกว่า เมื่อเรียนรู้

เกี่ยวกับคอลเลกชันประเภทนี้ เรามักจะได้ยินนักออกแบบ กล่าวถึงกระบวนการที่เฉพาะเจาะจงต้อง

ใช้เวลาหลายร้อยชั่วโมง นี่คือสิ่งที่ท าให้เสื้อผ้าชั้นสูงมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และมีราคาแพง โดยเทคนิค

การตัดเย็บเสื้อผ้าที่ใช้กันทั่วไป ได้แก่ รายละเอียดที่ท าด้วยมือ เช่น การเย็บด้วยมือตะเข็บฝรั่งเศส การ

ขีดเส้นใต้ การท าผ้ามัสลิน การรูดซิปด้วยมือ การตัดเย็บด้วยมือ การประดับด้วยมือ และการปิดทอง 

ปัจจุบันชุดชั้นสูงที่แพงที่สุดในโลก คือนกไนติงเกลแห่งกัวลาลัมเปอร์ ด้วยราคาที่ไม่น่าเชื่อถึง $ 30 

ล้านเหรียญสหรัฐโดยนักออกแบบ Faiyzali Abdullak ชุดนี้ท าจากวัสดุที่หรูหราเช่นผ้าไหมชีฟอง และ

ผ้าซาตินชุดนี้ประดับด้วยเพชรหลายร้อยเม็ด และคริสตัลสวารอฟสกี้กว่า 751 เม็ด 
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ภาพที่ 3 รูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 

 2.2.1.1 กฎหมายฝรั่งเศสว่าด้วยแฟชั่นโอต์กูตูร์ 

  ในขณะที่ค าว่ากูตูร์ Haute Couture  ถูกใช้มากเกินไป แต่ก็เป็นค าศัพท์ที่ได้รับการ

ปกป้องอย่างแน่นหนา เพียงแค่ถามพลเมืองของฝรั่งเศสที่ซึ่ง Haute couture ได้รับการคุ้มครองตาม

กฎหมาย ใช่การสร้างแบรนด์คอลเลกชั่นกูตูร์ หรือเสื้อผ้าชั้นสูงอย่างไม่ถูกต้อง ถือเป็นสิ่งผิดกฎหมาย 

ผู้รับผิดชอบในการบังคับใช้กฎของแฟชั่นชั้นสูงคือ Chambre de commerce et d’industrie de 

Paris องค์กรมีหน้าที่รับผิดชอบ แต่เพียงผู้เดียวในการตัดสินใจว่า บ้านแฟชั่นใดที่สามารถเรียกตัวเอง

ว่าแฟชั่นชั้นสูงได้ ในการได้รับฉลากและสิทธิ์ในการใช้งาน แบรนด์แฟชั่นจะต้องมีคุณสมบัติตามเกณฑ์

แยกตา่งหาก 4 ข้อ 

1. แบรนด์กูตูร์ต้องออกแบบเสื้อผ้าสั่งตัด ส าหรับลูกค้าส่วนตัว กระบวนการนี้ต้องใช้อุปกรณ์

อย่างน้อยหนึ่งชิ้น 

2. แบรนด์กูตูร์ต้องมีร้านในปารีสและจ้างพนักงานเต็มเวลาอย่างน้อย 15 คน 
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3. แบรนด์กูตูร์แต่ละที่ต้องจ้างช่างฝีมือประจ าอย่างน้อย 20 คนในสถานที่ตั้งของร้านอย่างน้อย 

1 แห่ง 

4. สุดท้ายนี้แบรนด์กูตูร์ต้องน าเสนอคอลเลกชั่นกูตูร์ ที่มีดีไซน์ดั้งเดิมอย่างน้อย 50 ชิ้นต่อ

สาธารณชนทุกฤดูกาลแฟชั่น คอลเลกชั่นต้องมีท้ังเสื้อผ้าส าหรับงานตอนเย็นและกลางวัน 

 

 2.2.1.2 สมาชิกของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง 

ตารางที่ 5 สมาชิกของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง 

สมาชิกที่อย่างเป็นทางการ 

ปัจจุบันสมาชิกสมาคมโอต์ กูตูร์มีเพียง 15 แบรนด์เท่านั้นคือ 

1. อะดรีลีน อองดริ (Adeline André) 

2. อเล็กซองเดรอ โวติเยร์ (Alexandre 

Vauthier) 

3. อเล็กซี่ มาบิเยร์ (Alexis Mabille) 

4. ชาแนล (Chanel) 

5. คริสเตียน ดิออร์ (Christian Dior) 

6. ฟรังก์ โซบีร์ (Frank Sorbier) 

7. จาห์บาห์ทีสตาห์ วาลี (Giambattista Valli) 

8. ฌองค์ ปอว์ โกห์เทียเอ (Jean Paul 

Gaultier) 

9. จูเลียน ฟอร์นี (Julien Fournié) 

10. เมซง มาร์เจียล่า (Maison Margiela) 

11. เมาริซิโอ กาลานเต้ (Maurizio Galante) 

12. สเกียปาเรลลี (Schiaparelli) 

13. สเตฟานโน โรลลองน์ (Stéphane 

Rolland) 

14. จีวองชี (Givenchy)  

15. หยินอ้ีชิง (Yiqing Yin) 

สมาชิกร่วม 

กลุ่มแฟชั่นเฮาส์ที่มีกระบวนการผลิตและตัดเย็บเข้าข่ายมาตรฐานของโอต์ กูตูร์  

แต่ไม่ได้มีส านักงานหลักอยู่ในฝรั่งเศส 

1. อาซ์เซอดีน อาลาญา (Azzedine Alaïa) 

2. เอลี ซาบ (Elie Saab) 

3. อาร์มานี (Armani) 

4. เฟนดิ (Fendi) 

5. วาเลนติโน (Valentino) 

6. เวอร์ซาเช (Versace) 

7. วิกเตอร์ แอนด์ รอล์ฟ (Viktor & Rolf) 
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สมาชิกทั่วไป 

กลุ่มแฟชั่นเฮาส์ที่ได้รับเชิญเป็นครั้งคราวแต่ไม่ได้รับการรับรองอย่างเป็นทางการ 

1. Aelis 

2. Aganovich 

3. Antonio Grimaldi 

4. Azzaro 

5. Christophe Josse 

6. Georges 

Hobeika 

7. Guo Pei 

8. Imane Ayissi 

9. Iris van Herpen 

10. Julie de 

Libran 

11. Rahul Mishra 

12. Ralph & Russo 

13. Ronald van der 

14. Kemp 

15. Ulyana 

Sergeenko 

16. Xuan 

17. Yuima 

Nakazato 

18. Zuhair Murad 

สมาชิกเดิม 

Anna May / Anne Valérie Hash / Atelier Gustavolins / Balenciaga / Callot Soeurs / 

Carven / Christian Lacroix / Ektor Von Hoffmeister / Emilio Pucci / Erica Spitulski / 

Erik Tenorio / Escada / Frank Sorbier / Fred Sathal / Gai Mattiolo / Germaine 

Lecomte / Grès / Guy Laroche / Hanae Mori / Jacques Fath / Jacques Garreau / 

Jacques Griffe / Jacques Heim / Jean Patou / Jean-Louis Scherrer / Jeanne Lafaurie 

/ Joseph / Lanvin / Lecoanet Hemant / Lefranc Ferrant / Loris Azzaro / Louis 

Féraud / Lucien Lelong / Lucile Manguin / Louise Chéruit / Mad Carpentier / 

Madeleine Vionnet / Madeleine Vramant / Maggy Rouff / Mainbocher / Mak Shoe / 

Marcel Rochas / Marcelle Chaumont / Marcelle Dormoy / Martial et Armand / Nina 

Ricci / Paco Rabanne / Paul Poiret / Philippe et Gaston / Pierre Balmain / Pierre 

Cardin / Seraglio / Robert Piguet / Ted Lapidus / Thierry Mugler / Sophie / Torrente  

/Vera Borea / Yiqing Yin / Yves Saint Laurent 

 

2.2.2 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรป 

 จากการศึกษาเกี่ยวกับตลาด กลุ่มเป้าหมายรวมทั้งแนวคิดการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรปเพื่อหาช่องว่างทางการตลาดรวมทั้ง
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ศึกษาเพ่ือหาแนวคิดและรูปแบบในการสร้างสรรค์เสื้อผ้า โดยทั้งนี้ ผู้วิจัยมีเกณฑ์การคัดเลือกแบรนด์

สินค้าแฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรป ดังนี้ 

 1. เป็นแบรนด์สินค้าแฟชั่นที่เป็นสมาชิกของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง 

 2. เป็นแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงที่สร้างสรรค์เครื่องแต่งกายในรูปแบบปาร์ตี้แวร์ 

 3. เป็นแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงที่มีการผสมผสานระหว่างฝีมือและเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

 โดยทั้งนี้ จากการก าหนดเกณฑ์เพ่ือศึกษา ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาเกี่ยวกับประวัติความ

เป็นมาของแบรนด์ รวมทั้งศึกษารายละเอียดการออกแบบของแบรนด์ โดยมีข้อมูลการศึกษา ดังนี้ 

 

   2.2.2.1 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Christian Dior 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Christian Dior 

 
ภาพที่ 4 Christian Dior 

ที่มา : https://www.longtunman.com/7022 

 

  Christian Dior (คริสตีย็อง ดียอร์) เกิดเม่ือปี 1905 ในครอบครัวชาวฝรั่งเศสท าอาชีพขายปุ๋ย

ที่มีฐานะร่ ารวย พ่อแม่ของ ดียอร์ อยากให้เขาท างานเป็นนักการทูต แต่ขัดกับความชอบของเขาอย่าง

สิ้นเชิ เพราะสิ่งที่ดียอร์ชอบ ก็คือ ศิลปะ เขาเก็บเงินจากการขายภาพที่เขาวาดเอง จนท าให้พ่อของเขา

ยอมซื้อแกลเลอรี เพ่ือให้เขาและเพ่ือนๆ ได้ขายงานศิลปะที่เขารัก จนกระทั่งปี 1929 เกิดวิกฤต

เศรษฐกิจครั้งใหญ่ (The Great Depression) ท าให้ธุรกิจของที่บ้านล้มละลาย และแกลเลอรีของเขา

ก็ถูกปิดตัวลงเช่นกัน แต่ด้วยเหตุนี้จึงกลายเป็นจุดเริ่มต้นของ ดียอร์ ที่เดินทางเข้าสู่สายแฟชั่นอย่าง

เต็มตัว เขาเริ่มจากการรับจ้างออกแบบหมวกขายให้กับ Haute Couture Houses 
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  ซึ่งหมวกที่ ดียอร์ ออกแบบได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก จนท าให้ผลงานของเขาเข้าตา 

Robert Piguet ซึ่งเป็นแฟชั่นดีไซน์เนอร์ชื่อดังในขณะนั้น Robert ได้ชวน ดียอร์ ไปท างานเป็นนัก

ออกแบบประจ า ตอนนั้น ดียอร์ มีอายุ 33 ปี ซึ่งถือว่าค่อนข้างช้า แต่ผลงานของเขาก็มีชื่อเสียงเป็นที่

ยอมรับเพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ แต่ชีวิตของคนเราไม่ได้โรยด้วยกลีบกุหลาบ ดียอร์ ต้องวางมือจากการเป็น

ดีไซน์เนอร์ เพราะถูกเรียกไปเป็นทหารในช่วงสงครามโลกครั้งที่ 2 ใช้เวลาทั้งสิ้นประมาณ 2 ปี พอเขา

ปลดประจ าการก็อายุ 40 ปีเข้าไปแล้ว 

  แต่เขาก็ยังไม่ละทิ้งความชอบที่จะอยู่ในเส้นทางแฟชั่น ดียอร์ ได้ท างานเป็นผู้บริหารของ

บริษัท Boussac จนเขารู้สึกว่าอยากเปิดห้องเสื้อเป็นของตัวเอง เลยออกมาตั้ง The House of Dior 

ในปี 1946 ซึ่งเป็นจุดถือก าเนิดแบรนด์ Dior อย่างเต็มตัว โดยได้การสนับสนุนด้านการเงินจาก 

Marcel Boussac ที่เป็นเจ้านายเก่า หลังจากนั้น 1 ปี เขาก็สร้างความตื่นตาตื่นใจให้กับวงการแฟชั่น

เป็นอย่างมาก ด้วยคอลเลคชันแรกของเขา ที่มีชื่อว่า New Look 

  New Look เป็นการออกแบบเสื้อผ้าที่มีลักษณะ เสื้อไหล่แคบ เอวคอด และกระโปรงบาน ซึ่ง

ฉีกแนวจากแบบเดิมๆ ที่เสื้อไหล่กว้างและกระโปรงทรงตรง และหลังจากนั้นเขาก็ได้ออกผลิตภัณฑ์

ใหม่ นั่นก็คือ น้ าหอมท่ีเป็นที่รู้จักกันจนถึงปัจจุบันอย่าง Miss Dior อีกด้วย สินค้าของเขาได้รับความ

นิยมอย่างท่วมท้นจนท าให้ ดียอร์ กลายเป็นผู้ทรงอิทธิพลด้านแฟชั่นในสมัยนั้น จนได้ขึ้นปกนิตยสาร 

TIME และยังเคยได้ Yves Saint Laurent (อีฟ แซ็ง โลรองต์) มาร่วมงานอีกด้วย กระทั่งในปี 1957 

โลกก็ได้สูญเสียผู้น าแฟชั่นอย่าง ดียอร์ ไปด้วยวัยเพียง 52 ปี เนื่องจากโรคหัวใจของเขาก าเริบอย่าง

กะทันหัน สรุปแล้ว ดียอร์ ได้เป็นเจ้าของแบรนด์ Dior ในชีวิตเขาเพียงแค่ 11 ปีเท่านั้น 

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Christian Dior 

  เมื่อ Christian Dior เปิดร้านกูตูร์ในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2489 เขาอายุ 41 ปีและได้สั่งสม

ประสบการณ์มากมาย หลังจากการศึกษาในเมือง Granville นอร์มังดีเขาได้เปิดหอศิลป์ในปารีส

จากนั้นได้รับการฝึกฝนเป็นนักออกแบบเครื่องแต่งกายที่  Lucien Lelong ประสบการณ์เหล่านี้หล่อ

หลอมวัฒนธรรมของเขาและท าให้รสนิยมของเขาดีขึ้น ในบริบทหลังสงครามของการกีดกันและการ

ปันส่วน Dior มีความหลงใหลเพียงอย่างเดียวนั่นคือเพ่ือให้ผู้หญิงได้ค้นพบความสุขความสง่างามและ

ความงามอีกครั้ง ภายในเวลาเพียงสิบปีตั้งแต่ปี 1947 ถึง 1957 Christian Dior ได้ปฏิวัติรูปแบบ

ความสง่างามและความเป็นผู้หญิงโดยออกแบบคอลเลกชั่นที่อบอวลไปด้วยความฝันและความลุ่มหลง 
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ผู้ชายที่ตั้งใจจะเป็นสถาปนิกได้เสนอวิสัยทัศน์แห่งความงามของเขาให้กับผู้หญิงผ่านลายเส้นที่หรูหรา

ในที่สุดชื่อของเขาก็กลายเป็นชื่อพ้องกับความหรูหราแบบฝรั่งเศสทั่วโลก 

 วันที่  12 กุมภาพันธ์  พ.ศ. 2490 Christian Dior อยู่ที่ทาวน์เฮาส์ของเขา 30 avenue 

Montaigne ในปารีสเพ่ือน าเสนอคอลเลกชั่นแรกของเขาและทุกสายตาหันไปที่แจ็คเก็ต Bar ซึ่งเป็น

รูปปั้นอมตะที่ดูเหมือนจะหล่อหลอมให้เข้ากับร่างกายของผู้หญิง ได้รับรูปลักษณ์ใหม่ทุกฤดูกาลซึ่งเป็น

องค์ประกอบส าคัญในตู้เสื้อผ้า Dior ของเขาและกลายเป็นเอกลักษณ์ของ Christian Dior ส าหรับทุก 

ๆ คอลเลกชั่น 

 จากการแสดงครั้งแรก Christian Dior ได้ออกแบบคอลเลกชันของเขาเช่นอาคารที่มี

โครงสร้างอย่างพิถีพิถันและมีความคิดอย่างชาญฉลาด เช่นเดียวกับวัยเด็กของเขาเขายังมีอิทธิพลอื่น 

ๆ อีกมากมาย: ดอกไม้สีและศิลปะล้วนช่วยสร้างมรดกที่  House of Dior ยึดถือและผู้ก ากับศิลป์

ตีความใหม่ในวันนี้เพื่อรักษาความเป็นอมตะและ ทัศนคติที่เลียนแบบไม่ได้ (LVMH,2020) 

 
ภาพที่ 5 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Christian Dior 

 

ตารางที่ 6 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Christian Dior 
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Element Design การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 

การสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายแฟชั่นส าหรับสตรีชนชั้นสูงที่เน้นรูปร่างให้มี

ความสง่าโดยใช้เทคนิคการประดับตกแต่งท่ีมีเอกลักษณ์ของความเป็น

ผู้หญิงหวาน แต่ซ่อนความแข็งแกร่งด้วยวัสดุหรือเทคนิคอ่ืน ๆ 

Silhouette 

โครงชุดเข้ารูปแบบผู้หญิงตามแบบฉบับของดิออร์ เสื้อแจกเก็ตเข้ารูปโครง

ชุดแบบผู้ชาย ชุดเดรสเข้ารูป และกระโปรงทรงบาน 

- A-Line 

- S-Line 

- X-Line 

- Princess-Line 

Colors 
สีที่ให้กลิ่นอายของความงดงามของหญิงสาวชาวกรีก สีนู้ด ชมพู เบส ครีม 

เทาอ่อน ในเฉดต่าง ๆ ไล่ไปจนถึงสีทอง สีแดง ด า ม่วงเข้ม สีฟ้าและสีชมพู 

Detail การปักบนผ้าชีฟอง การจับจีบ รูด และระบายตกแต่งบริเวณต่าง ๆ บนชุด 

Material 
ผ้าที่สื่อถึงความเป็นผู้หญิงอย่างชัดเจน ทั้งผ้าชีฟอง ซาติน ผ้าไหม ผ้าแจก

กาต ผ้าดัชเชต ไปจนถึงผ้าลูกไม้ทอลาย 

Technique 
การตัดต่อผ้าโปรงและทึบบนเดรสยาว โครงสร้างที่เข้ารูปด้วยการจับเดรป 

การอักพลีต การท าระบายซ้อนเป็นชั้น ๆ 

Price ตั้งแต ่1,000,000 – 4,500,000 บาท 

 

   2.2.2.2 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Giambattista Valli 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Giambattista 

Valli 
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ภาพที่ 6 Giambattista Valli 

ที่มา : www.famousfashiondesigners.org 

 

  Giambattista Valli (เกียบาตติสตา วาลี่) นักออกแบบแฟชั่นชาวอิตาลี - ฝรั่งเศสเกิดและ

เติบโตในเมืองที่สวยงามและมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ของกรุงโรม คอลเลกชั่นเสื้อผ้าชั้นสูงและ

เสื้อผ้าส าเร็จรูปของเขาถูกน าเสนอในปารีสแฟชั่นวีคทุกปี Valli จบการศึกษาระดับปริญญาตรีด้าน

ศิลปะจาก Liceo จาก Liceo สิ่งที่ชักจูงให้เขาสมัครเข้าเรียนใน Instituto Europeo del Design ใน

ปี 1986 ได้แก่ อิทธิพลและแรงบันดาลใจจากเมืองของเขา รากโรมันภาพยนตร์ Michelangelo 

Antonioni ภาพวาด Yves Saint Laurent และ Gruau หนึ่งปีหลังจากนั้น เขาเริ่มต้นด้วยหลักสูตร

การวาดภาพประกอบพื้นฐาน ที่ Central Saint Martin’s College of Art and Design ในลอนดอน 

  เมื่อกลับไปอิตาลีเขาท างานในสตูดิโอของ Roberto Capucci ในฐานะผู้ช่วยและที่นั่น Valli 

ก็ได้รับการแนะน าให้รู้จักกับเสื้อผ้าชั้นสูงที่โดดเด่น บวกกับสีสันสดใสของปรมาจารย์แห่งกรุงโรม ในป ี

1990 เมื่อสองปีผ่านไปท างานที่ Capucci แบรนด์หรู Fendi ได้เรียก Valli ให้เป็นดีไซเนอร์อาวุโสของ

คอลเลกชัน Fendissime ตามค าเชิญนี้เขาได้ทดลองสวมเสื้อผ้าพร้อมสวมใส่ในแนวฮิป ๆ และลูกค้า

หนุ่มสาวชาวโรมัน การเดินทางอย่างกระสับกระส่ายระหว่างคอลเลกชันมากมายของเขา Valli เติม

เต็มความคิดและจินตนาการของเขาอย่างต่อเนื่อง ด้วยอิทธิพลหลายประการ ผู้หญิงที่แข็งแกร่งและมี

ความสามารถหลายประเภทเป็นแรงบันดาลใจให้เขาก้าวเข้าสู่เส้นทางอาชีพการออกแบบแฟชั่น 

  ในปี 1995 เขาย้ายไปที่มิลานซึ่งเขาได้รับการแต่งตั้งให้เป็นนักออกแบบอาวุโสของเครื่องแตง่

กายหญิง Krizia โดย Krizia-Mariuccia Mandelli สองปีผ่านไปความฝันที่ยิ่งใหญ่ที่สุดสองประการ

ของเขาก็เป็นจริง สิ่งหนึ่งคือการย้ายไปยังปารีสเมืองโปรดของเขา และแสดงความรู้สึกอ่อนไหวเมื่อได้
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พบกับเอ็มมานูเอลอุงกาโร ภายในไม่กี่ปี เขาได้เปิดตัวคอลเลกชันส่วนตัวของเขา และในปี 2548 เขา

ได้จัดนิทรรศการเดี่ยวครั้งแรกในปารีส ดังนั้นแบรนด์ของ Giambattista Valli จึงถือก าเนิดขึ้น ร้าน

แรกของเขาเปิดที่ Boissy d’Anglas Rue ในปี 2010 ร้านบูติกนี้ทุ่มเทให้กับสินค้าพร้อมส่งของ Valli 

รวมถึงเครื่องประดับกระเป๋ารองเท้าเครื่องประดับและขนสัตว์ ปัจจุบันมีร้านจ าหน่ายกว่า 235 แห่งใน

กว่า 39 ประเทศท่ัวโลก เสื้อผ้าของเขาได้รับความนิยมในหมู่คนดังเช่น Sarah Jessica Parker, 

Natalie Portman, Halle Berry, Zoe Saldana, Brooke Shields, Diane Kruger, Penélope 

Cruz, Julianne Moore, Jessica Biel และ Queen Rania of Jordon และ Princess Clotilde 

Courau ในปี 2554 เขาเปิดตัวสายการผลิตเสื้อผ้าของตัวเอง 

  นอกจากนี้เขายังชอบอ่านหนังสือ และคิดว่ามันเป็นยาฝิ่น เขามีหนังสือหลายร้อยเล่ม

โดยเฉพาะเกี่ยวกับแฟชั่น เต็มไปด้วยชุดเดรสที่สวยงามของดาราและนางแบบและภาพสวย ๆ ที่ถ่าย

โดยช่างภาพที่น่าทึ่ง ในการจัดพิมพ์หนังสือของตัวเองเขาต้องหยุด และมองย้อนกลับไปตลอดหลายปี

ที่ผ่านไป เขาต้องเป็นคนวิจารณ์และตัดสินเอง Valli ประทับใจผู้หญิงที่ดูแลเสื้อผ้าของเขาในแบบ

ส่วนตัว ตัวอย่างเช่น วันหนึ่งในงานปาร์ตี้เมื่อ Valli ได้พบกับ Margherita Missoni เขาไม่สามารถ

เข้าใจได้ในตอนแรกว่าเธอสวมชุดของเขา ร าพึงของ Valli อยู่ที่ความอยากรู้อยากเห็นอย่างไรก็ตาม

แรงบันดาลใจที่มาหาเขานั้น เชื่อมโยงอย่างใกล้ชิดกับเสน่ห์ของผู้หญิงไม่ว่าจะเป็นจินตนาการหรือ

เรื่องจริงตั้งแต่หนูน้อยหมวกแดง ไปจนถึงเพ็กก้ีกุกเกนไฮม์ เวลาผ่านไปเพียงอย่างเดียวของ Valli และ

งานอดิเรกคือแฟชั่น ทั้งชีวิตของเขาเกี่ยวกับอุตสาหกรรมนี้ ผู้ที่ชื่นชอบ Valli ผู้ภักดีต่างหวาดกลัว

หากเขาถูกตราหน้าว่าเป็นเพียงนักออกแบบเนื่องจากแฟน ๆ มองว่าเขาเป็นนักออกแบบเสื้อผ้าที่ดี 

Giambattista Valli พยายามที่จะเฉลิมฉลองรูปร่างของผู้หญิงผ่านวัสดุที่เสื่อมสภาพงานฝีมือที่

สมบูรณ์แบบและความซับซ้อนที่ยิ่งใหญ่ 

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Giambattista 

Valli 

ด้วยความโรแมนติกความเป็นผู้หญิงและความเย้ายวนใจ Giambattista Valli จึงกลายเป็น

หนึ่งในแบรนด์ที่โดดเด่นที่สุดในปารีสด้วยเอกลักษณ์ที่แข็งแกร่ง Giambattista Valli ดีไซเนอร์ชาว

อิตาลีค้นพบแบรนด์เสื้อผ้าส าเร็จรูปของเขาในปี 2548 และแสดงคอลเลกชันเสื้อผ้าชั้นสูงอย่างเป็น

ทางการครั้งแรกในเดือนกรกฎาคม 2554 ในฐานะสมาชิกอย่างเป็นทางการของ Chambre 

Syndicale de la Haute Couture การออกแบบของเขาได้รับการสวมใส่โดยนักแสดงนางแบบและ
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เจ้านายหลายคนอย่างง่ายดายไร้กาลเวลาไม่ว่าจะเป็น  Sarah Jessica Parker, Demi Moore, 

Penélope Cruz, Naomi Campbell, Reese Witherspoon, Ariana Grande, Kendall Jenner, 

Mary Kate Olsen, Doutzen Kroes, Iman , ราชินีราเนียแห่งจอร์แดน, เยเลนาคาร์ลอชา, เจ้าหญิง

โคลทิลเดคูรา (Labels, 2017) 

 
ภาพที่ 7 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Giambattista Valli 

 

ตารางที่ 7 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Giambattista Valli 

Element Design การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 

แบรนด์แฟชั่นชั้นสูงที่เน้นการออกแบบส าหรับผู้หญิงหวาน ๆ ผสมผสาน

ความสนุกสนาน มีเอกลักษณ์ที่กระโปรงฟูฟ่องแต่ยังคงเอกลักษณ์การตัด

เย็บที่ปราณีตและงดงาม 

Silhouette 
คอลเลกชั่นแฟชั่นชั้นสูงของ Giambattista Valli เป็นหนึ่งในคอลเลกชั่นที่

ได้รับการคาดหวังมากท่ีสุดในทุกๆสัปดาห์แฟชั่น คิดถึงละครภาพเงาขนาด
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ใหญ่และโดดเด่น ชุดที่เข้ารูปเน้นสัดส่วน และโครงสร้างที่มีความพองใหญ่ 

และบานอันเป็นเอกลักษณ์ที่จดจ า 

- A-Line 

- X-Line 

- Princess-Line 

Colors 
สีที่มีความคลาสสิก ขาว ด า แดง เป็นส่วนใหญ่ ตามมาด้วยสีชมพูอ่อน 

ชมพูโอรส และชมพู Shocking pink 

Detail 
น าเสนอการประดับด้วยแถบผ้าโปร่งและจีบผ้าแพรแข็ง ที่เป็นเอกลักษณ์

ของแบรนด์ นอกจากนี้ยังมีการใช้ขนนกและคันธนู 

Material ผ้าไหม ผ้าแพร ผ้าชีฟอง ผ้าก ามะหยี่ ขนขก ผ้าตาข่าย ลูกไม้และระบาย 

Technique 

การจับจีบ การรูด และระบายในบริเวณต่างๆของของชุดเช่น กระโปรงและ 

แขนเสื้อ ลายปักที่แน่น การแทรกขนนกบนชุด ดีเทลการใช้โบว์ในส่วน

ต่างๆ และขนาดต่างๆ 

Price ตั้งแต ่1,000,000 – 5,000,000 บาท 

 

   2.2.2.3 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Jean Paul Gultier 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Jean Paul 

Gultier 
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ภาพที่ 8 Jean Paul Gaultier  

ที่มา : www.harpersbazaar.co.th 
  Jean Paul Gaultier (ฌอง ปอล โกลติเยร์) นับตั้งแต่แฟชั่นนิสต้ารุ่นแม่มาจนถึงรุ่นลูก คง

ไม่มีใครไม่รู้จักดีไซเนอร์ในต านานอย่าง Jean Paul Gaultier ผู้ซึ่งถูกขนานนามให้เป็น 'Enfant 

Terrible' เด็กแสบแห่งวงการแฟชั่น และในโชว์ Haute Couture Spring/Summer 2020 ครั้งนี้เขา

ได้ประกาศว่าจะเกษียณหลังจากการโลดแล่นอยู่ในวงการมานานนับ 50 ปี ซึ่งตลอดเวลานั้นเขาได้

สร้างสรรค์ผลงานอันน่าอัศจรรย์มากมาย อย่าง เสื้อผ้าที่ให้กลิ่นอายของ เธียเตอร์คอสตูม อย่าง Cone 

Bra สุดไอคอนิกของ Madonna หรือจะเป็นการใช้รูปแบบของแฟชั่นโชว์ที่ผสมผสานความดรามาติก

ในลีลาการเดินของเหล่านางแบบ  

  Jean Paul Gaultier (ฌอง ปอล โกลติเยร์) เกิดเม่ือวันที่ 24 เมษายน 1952 โดยเติบโตที่

ชุมชน Arcueil ทางตอนใต้ของกรุงปารีสประเทศฝรั่งเศส ซึ่งในวัยเด็กของดีไซเนอร์ผู้นี้นั้นได้หลงใหล

การแสดงคาบาเรต์ อย่าง Folies Bergère และ Moulin Rouge (โรงละครชื่อดังของประเทศฝรั่งเศส) 

หลังจากท่ีได้รับชมโชว์เหล่านัน้ เขาก็ได้เริ่มตัดเย็บชุดให้ตุ๊กตา NaNa ที่เป็นนางแบบคนแรกของเขา 

เมื่อวัยเพียงแค่ 9 ขวบ ซึ่งนั้นเป็นการจุดประกายให้ดีไซเนอร์ผู้นี้ก้าวเข้าสู่โลกแห่งแฟชั่น โดยในป ี

1970 Jean Paul Gaultier ได้เขา้ฝึกงานที่แฟชั่นเฮ้าส์ชื่อดังอย่าง Pierre Cardin แต่ในปีถัดมาก็ย้าย

ไปเป็นต าแหน่งผู้ช่วยดีไซเนอร์ที่แบรนด์ Jean Patou และก็ได้กลับมาประจ าที่ Pierre Cardin อีกครั้ง

ในฐานะดีไซเนอร์ประจ าสาขาฟิลิปปินส์ จนในปี 1976 Jean Paul Gaultier ได้ริเริ่มแบรนด์ของตัวเอง

ทีป่ารีสซึ่งเป็นศูนย์กลางแห่งโลกแฟชั่น โดยในช่วงแรกเขาได้ถูกขนานนามว่าเป็น "เด็กแสบแห่งวงการ

แฟชั่น" เพราะเนื่องจากเขาก็ผู้ริเริ่มไอเดียแหวกแนวมากมาย เช่น การผสมผสานของแนวพังค์ร็อคเข้า



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 44 

สู่เสื้อผ้า หรือการใช้ชุดชั้นในเป็นเป็นไอเท็มหลักของคอลเลกชั่น หรือแม้กระทั่งให้นายแบบใส่

กระโปรง ซึ่งทั้งหมดนี้เป็นความแปลกใหม่ที่โลกแฟชั่นยังไม่เคยพบเจอ  

  นอกจากนั้นดีไซเนอร์ผู้นี้ยังได้เพ่ิมความโด่งดังของตัวเองด้วยการออกแบบ Cone Bra สุด

ไอคอนิคให้กับ Madonna ที่กลายเป็น talk of the town ครั้งใหญ่ของนักร้องดีว่าผู้นี้ นอกจากนั้น

ออกแบบคอสตูมให้กับภาพยนตร์ไซไฟเรื่อง The Fifth Element  ของผู้ก ากับชาวฝรั่งเศสอย่าง Luc 

Besson ซึ่งภาพยนตร์เรื่องนี้ได้กลายเป็นหนังสัญชาติฝรั่งเศสที่ท าเงินสูงเป็นอันดับต้นๆ 

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Jean Paul 

Gultier 

  Gaultier เริ่มก้าวขึ้นสู่โลกแฟชั่นเมื่อเขาตั้งร้านของตัวเองในปี 1982 เขาสร้างคอลเลกชัน

ส าหรับผู้ชายในปี 1984 และอีก 2 ปีต่อมาเขาได้เปิดร้านบูติกแห่งแรกในปารีส ในปี 1990 เขาได้

ตีพิมพ์อัตชีวประวัติภาพส่วนใหญ่ของเขาโหมดÀ nous deux la (“ Fashion, Here We Come”) 

และในปีพ. ศ. 2536 เขาได้ขยายสายผลิตภัณฑ์ของเขาเพ่ือรวมน้ าหอมซึ่งวางตลาดในขวดรูปทรงรัด

ตัวที่โดดเด่นและอุปกรณ์เสริม อย่างไรก็ตามมันเป็นการแสดงคอลเล็กชั่นเสื้อผ้าชั้นสูงครั้งแรกของเขา

ในปี 1997 ซึ่งท าให้เขาได้รับต าแหน่งในอุตสาหกรรมแฟชั่น  ด้วยการสนับสนุนจากบ้านแฟชั่น

Hermèsในปารีสต่อมาเขาได้เปิดร้านบูติกในยุโรปตะวันออกกลางและเอเชียและในปี  2546 เขา

กลายเป็นนักออกแบบอย่างเป็นทางการของHermèsซ่ึงด ารงต าแหนง่จนถึงปี 2554 

Gaultier ได้รับการกล่าวถึงเป็นพิเศษในเรื่องความสม่ าเสมอของสไตล์  ตอนแรกเขาชอบสี

เข้มโดยเฉพาะสีแดงน้ าตาลน้ าเงินม่วงเข้มและด า ต่อมาเขาท าให้รูปแบบสีของเขาสว่างขึ้นโดยการเติม

สีส้มบรอนซ์เบจและเทอร์ควอยซ์ ส่วนประกอบทั่วไปของคอลเลกชันของเขา ได้แก่ แจ็คเก็ตแบบเปิด

ไหล่ถุงน่องแบบมีพ้ืนผิวหรือแบบมีลวดลายเสื้อโค้ทร่องลึกทุกประเภทกางเกงทรงหลวมกระโปรงบาน

และเสื้อกะลาสีลายในแนวนอนซึ่งกลายเป็นเอกลักษณ์ของสไตล์ของเขา Gaultier ได้รับแรงบันดาล

ใจส่วนใหญ่จากโหราศาสตร์สัญลักษณ์ทางศาสนาการออกแบบเซลติกการประดิษฐ์ตัวอักษรรอยสัก

และเครื่องแต่งกายประจ าภูมิภาคจากทั่วโลก 

Gaultier มีเป้าหมายที่จะท าให้หมวดหมู่และอนุสัญญาทางสังคมที่ก าหนดขึ้นและการประชุม

ที่สร้างขึ้นด้วยการพูดเกินจริงและเร้าใจ ตัวอย่างเช่นคอลเลกชั่นผู้หญิงของเขามักจะรวมเอาเสื้อแจ็ค

เก็ตผู้ชายหมวกและหนังเข้าด้วยกันและเสื้อผ้าบุรุษของเขามักจะมีองค์ประกอบที่เป็นผู้หญิงเช่น

กระโปรงคอร์เซ็ตและผ้าใยบัว การออกแบบของ Gaultier มีแนวโน้มที่จะขยายเรื่องเพศด้วยเช่นกัน
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โดยมักจะท าให้ขอบเขตระหว่างชุดชั้นในและเสื้อชั้นนอกเบลอ บางทีสิ่งที่ได้รับการยอมรับอย่าง

กว้างขวางเกี่ยวกับผลงานที่มีอารมณ์อ่อนไหวของเขาก็คือเสื้อชั้นในทรงกรวยที่เขาสร้างขึ้นส าหรับการ

ทัวร์คอนเสิร์ต Blond Ambition ปี 1990 ของ Madonna ของนักร้องป๊อปชาวอเมริกัน ในปี 1993 

Gaultier ได้น าเสนอคอลเล็กชั่นการผสมผสานวัฒนธรรมและการดัดเพศที่เป็นที่ถกเถียงกันมากที่สุด

ของเขา“ Chic Rabbis” ซึ่งมีพ้ืนฐานมาจากเครื่องแต่งกายทางศาสนาของ Hasidic นักวิจารณ์ไม่

เห็นด้วยกับการปฏิบัติต่อเสื้อผ้าพิธีกรรมเป็นเครื่องแต่งกายบนแคทวอล์คและที่ส าคัญกว่านั้นคือไม่

พอใจกับการน าเสนอผู้หญิงในชุดแรบบินิก (โดยทั่วไปแล้วแรบไบเพศหญิงไม่ได้รับการยอมรับในการ

ปฏิบัติของ Hasidic) ในคอลเลกชั่นผู้ชายของเขา Gaultier ได้ปลุกเร้านักเดินทางทั่วโลกและผู้ข้าม

พรมแดนซึ่งเห็นได้ชัดที่สุดผ่านการจับคู่เสื้อเทอร์ไบสไตล์ซิกแบบต่าง ๆ กับทักซิโด้เสื้อยืดกางเกงสแล็

คกางเกงขาสั้น และกระโปรง ในการรับรู้ถึงบทบาทของเขาในการเปลี่ยนแปลงการรับรู้เรื่องเพศที่

ได้รับความนิยมผ่านแฟชั่นและในการเปลี่ยนเส้นทางกระบวนการสร้างสรรค์ Gaultier ได้รับต าแหน่ง 

Chevalier de la Lègion d'Honneur (“ Knight of the Legion of Honor”) ซึ่งเป็นหนึ่งในผู้ได้รับ

เกียรติสูงสุดของฝรั่งเศสใน พ.ศ. 2544 (Virginia Gorlinski, 2021) 

 
ภาพที่ 9 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Jean Paul Gultier 
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ตารางที่ 8 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Jean Paul Gultier 

Element Design การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 

แบรนด์แฟชั่นชั้นสูงที่ใช้เรื่องเพศ ความรุนแรง การเสียดสี ผสมผสานความ

ยิ่งใหญ่เกินจริงด้วยโครงสร้างเครื่องแต่งกายจนท าให้โครงร่างเงามีรูปแบบที่

แตกต่างกันออกไป 

Silhouette 

จุดแข็งอีกประการหนึ่งของ Gaultier นั่นคือการน าเสนอรูปร่างที่ยาวเกิน

จริงผ่านการตัดเย็บที่แม่นย าโดยผู้เชี่ยวชาญ กางเกงในและจั๊มสูทโชว์ไหล่ที่

สูงและแหลมมาก และเมื่อสีสันมาเต็มบนรันเวย์เสื้อผ้าก็ดูบ้าคลั่งในแบบที่ดี

ที่สุด เครื่องแต่งกายแบบญี่ปุ่นที่มีสีสันมาในรูปลักษณ์แบบโอบิคาดเข็มขัด

ซึ่งทาสีด้วยสีไฟฟ้าเช่นสีเขียวนีออนและสีพลัมสีเข้ม ความสง่างาม ชุดเดรส

และชุดคลุมที่สะดุดตาในโทนสีสดใสหรืองานราตรีสีด า 

- A-Line 

- Y-Line 

- X-Line 

- Asymmetric 

- Deconstructive 

Colors 

สีสันมาเต็มบนรันเวย์สร้างความบันเทิงอย่างมากให้กับคอเลกชั่น 

ความสง่างาม ชุดเดรสและชุดคลุมที่สะดุดตาในโทนสีสดใสหรืองานราตรีสี

ด า 

Detail 

โครงสร้างที่ล้ าสมัยเช่นแขนเสื้อ กระโปรงที่ดูเหมือนงานสถาปัตยกรรม การ

รูดและระบายที่ล้อไปกับโครงสร้างและลายชุด การผสมงานฝีมือด้วยการใช้

เทคนิคใหม่ๆ และวัสดุใหม่ๆ 

Material 

ผ้าไหม ผ้าชีฟอง ผ้าก ามะหยี่ ผ้าถัก ผ้าทอ ผ้าลาย ผ้าลูกไม้ และวัสดุอ่ืนๆที่

หลายหลายน ามาประกอบการสร้างเทคนิกที่แปลกใหม่สะดุดตา เช่น การ

สร้างโครง ประโปรงและใหล่ที่ที่ความเกินจริง 
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Technique 
การสร้างโครงสร้างใหม่ ลวดลายที่ทันสมัย เน้นการใช้ลายเส้น และการ

จับคู่สีที่ตัดกันรุนแรง ผสมกับเทคนิคงานฝีมือแบบดั้งเดิม 

Price ตั้งแต ่1,000,000 – 5,000,000 บาท 

 

   2.2.2.4 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Elsa Schiaparelli 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Elsa Schiaparelli  

 
ภาพที่ 10 Elsa Schiaparelli 

ที่มา : https://www.vogue.co.uk/article/elsa-schiaparelli 

 

  Elsa Schiaparelli (เอลซ่า สเกียปาเรลลี) เป็นนักออกแบบแฟชั่นชาวอิตาลี เกิดในกรุงโรม 

ในปี พ.ศ. 2433 แม่ของเธอเป็นสตรีชนชั้นสูงและส่วนพ่อที่เป็นนักวิชาการ เธอไปศึกษาต่อด้านปรัชญา

ที่มหาวิทยาลัยโรม ก่อนที่จะตีพิมพ์หนังสือกวีนิพนธ์ตระการตา หนังสือที่ถกเถียงกัน ท าให้ครอบครัว

ของเธอตกใจและส่งผลให้เธอถูกส่งไปยังคอนแวนต์ ในไม่ช้า หลังจากออกจากคอนแวนต์เมื่ออายุ 22 

ปี เธอก็รับงานเป็นพ่ีเลี้ยงเด็กในลอนดอน เธอใช้เวลาว่างส่วนใหญ่ที่พิพิธภัณฑ์หรือเข้าร่วมการ

บรรยาย ในลอนดอนเธอได้พบกับเคานต์วิลเลียมเดอเวนด์ เดอเคอร์เลอร์ สามีของเธอ ซึ่งเป็นนัก

ทฤษฎี และอาจารย์คนหนึ่งของเธอ พวกเขาย้ายไปนิวยอร์กและมีลูกสาวคนหนึ่งชื่อ Maria Luisa 

Yvonne Radha de Wendt de Kerlor ซึ่งรู้จักกันดีในชื่อ Gogo Schiaparelli 

  ในนิวยอร์ก Schiaparelli เริ่มท างานกับ Gaby Picabia อดีตภรรยาของ Francis Picabia 

ศิลปิน Dadaist ชาวฝรั่งเศส และเจ้าของบูติกที่ขายเสื้อผ้าแฟชั่นฝรั่งเศสในนิวยอร์ก จากผลงานของ

เธอที่นั่น Schiaparelli ได้พบกับศิลปินเช่น Marcel Duchamp และ Man Ray หลังจากการแต่งงาน

ของเธอสิ้นสุดลงเนื่องจากสามีของเธอนอกใจเธอจึงตัดสินใจติดตาม Picabia และ Man Ray ไปปารีส 
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ในปารีส Schiaparelli เริ่มออกแบบและผลิตเสื้อผ้า โดยได้รับการสนับสนุนจาก Paul Poiret และใน

ปี 1927 เธอเริ่มท าธุรกิจของตัวเอง รู้จักกันในชื่อ "Schiap" กับเพ่ือนสนิทของเธอ งานของเธอจะพบ

เห็นในกลุ่มนักออกแบบที่มีชื่อเสียงที่สุดในยุคนั้น เช่น Marlene Dietrich, Christian Bérard, Paul 

Poiret, Greta Garbo และ Jean Cocteau โดยคอลเลกชันแรกของเธอ ประกอบด้วยเสื้อสเวตเตอร์

ประดับด้วย surrealist trompe l'oeil images – ธีมที่จะกลายเป็น เครื่องหมายการค้าของ 

Schiaparelli เสื้อสเวตเตอร์สีด ากับเสื้อคลุมสีขาว 

  ผ้าพันคอ l'oeil ที่คอประสบความส าเร็จเป็นพิเศษและได้รับเลือก จะปรากฏใน French 

Vogue ความต้องการเสื้อกันหนาวกลายเป็นใหญ่และในไม่ช้า Schiaparelli ก็จ้างทีมคนงานเพื่อผลิต

เพ่ิมเติม ส่งสัญญาณถึงการเริ่มต้นธุรกิจของเธอเอง ซึ่งน าไปสู่ Schiaparelli หลังจากนั้นก็เปิดร้าน 

House of Schiaparelli แห่งแรกท่ี เธอขายเสื้อผ้าพร้อมสวมใส่ ความก้าวหน้าจากเสื้อกันหนาวรุ่น

แรกของเธอ Schiaparellli ได้ผลิตคอลเลกชั่นชื่อ Pour le Sport ซึ่งประกอบด้วยชุดว่ายน้ าชุดสกี

และชุดผ้าลินิน นอกจากนี้เธอยังสร้างกระโปรงแบบแบ่งส่วนที่ปฏิวัติวงการซึ่งเป็นรุ่นบุกเบิกของ

กางเกงขาสั้น ซึ่ง Lili de Alvarez สวมใส่ที่วิมเบิลดันในปีพ. ศ. 2474 และท าให้โลกเทนนิสตกตะลึง 

ในปีพ. ศ. 2474 Schiaparelli ได้เพ่ิมชุดราตรีให้กับละครของเธอท าให้ธุรกิจของเธอแข็งแกร่งยิ่งขึ้น 

ในปีเดียวกันนั้นเธอได้ย้ายร้านไปท่ี 21 Place Vendome ซึ่งเป็นที่รู้จักในชื่อร้าน Schiap 

  เธอกลายเป็นที่รู้จักจากผลงานร่วมกับศิลปินเช่น Salvador Dali และผลงานการออกแบบที่

แปลกใหม่ท่ีพวกเขาสร้างสรรค์ร่วมกัน ชิ้นส่วนที่มีชื่อเสียงที่สุดของเธอสองชิ้น ที่ผลิตร่วมกับต้าหลี่คือ

หมวกรองเท้าซึ่งสวมใส่ราวกับว่าสวมศีรษะของผู้สวมใส่ ชุด Tears ชุดราตรีที่วาดด้วยน้ าตาและน้ าตา

ของ trompe l'oeil; และชุด Skeleton ซึ่งเป็นชุดสีด าที่มีชิ้นส่วนบุนวมซึ่งแสดงถึงกระดูก 

Schiaparelli มีความเก่ียวข้องกับสีม่วงแดง ซึ่งเป็นที่รู้จักกันในชื่อ "Schiaparelli pink" ใน

อัตชีวประวัติของเธอ Schiaparelli อธิบายว่าความหลงใหลในสีของเธอนั้นมาจาก เพชรคาร์เทียร์ที่

เป็นของเพ่ือนของเธอ Daisy Fellowes ซึ่งเป็นนักสังคมสงเคราะห์อธิบายสีของอัญมณีว่า "สดใส

เป็นไปไม่ได้ไม่สุภาพกลายเป็นให้ชีวิตเหมือนแสงสว่างและ นกและปลาในโลก แต่รวมกันเป็นสีของจีน

และเปรู แต่ไม่ใช่ของตะวันตก - เป็นสีที่น่าตกใจบริสุทธิ์และไม่เจือปน " เธอใช้สีบนบรรจุภัณฑ์ของ

น้ าหอมเปิดตัวครั้งแรกซึ่งมีชื่อว่า Shocking และต่อมาตลอดคอลเลกชันของเธอ 

  เธอมีชื่อเสียงในการน าเสนอสไตล์และเทคนิคมากมายในประวัติศาสตร์แฟชั่น เธอเป็นนัก

ออกแบบคนแรกที่สร้างซิปในสีที่เข้ากับวัสดุที่ใช้ในเสื้อผ้าของเธอ และยังเป็นคนแรกท่ีประดับเสื้อผ้า
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ด้วยกระดุมที่มีรายละเอียดคล้ายเข็มกลัด เธอยังเป็นนักออกแบบที่น าเสนอแนวคิดในการจัดแสดงผล

งานออกแบบบนแคทวอล์กพร้อมกับดนตรีและศิลปะ เมื่อฝรั่งเศสประกาศสงครามกับเยอรมนีในปีพ. 

ศ. 2482 Schiaparelli ได้ย้ายกลับไปทีน่ิวยอร์ก เธอกลับมาเมื่อสงครามสิ้นสุดลง แต่ไม่นานก็พบว่า

แฟชั่นเปลี่ยนไปและ New Look ที่ปฏิวัติวงการของ Dior ก็เป็นลุคที่ต้องการ เธอปิดบ้านออกแบบใน

ปี 2497  

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Elsa 

Schiaparelli  

ด้วยภูมิหลังด้านการออกแบบและเข้าสู่โลกแห่งแฟชั่นเมื่ออายุ  37 ปีเธอได้เปลี่ยนวิธีการ

แต่งตัวของผู้หญิงและมีอิทธิพลต่อความเย้ายวนใจที่เราเห็นบนรันเวย์ในปัจจุบัน  เธอเป็นคนแรกที่

เขียนภาพเงากระโปรง / กางเกงซึ่งตอนนี้เราเรียกว่า culottes และเธอเป็นคนที่เริ่มใช้ซิปเป็น

ลักษณะแฟชั่น เหนือสิ่งอ่ืนใดเธอเป็นผู้สร้างโทนสีชมพูสดใสที่ขนานนามว่า "Schiaparelli pink" (ซึ่ง

บางคนเรียกว่า 'shock pink') และไม่ว่าเธอจะตั้งใจที่จะท าให้ตกใจหรือเป็นคนที่มีบุคลิกที่กล้าหาญ

โดยธรรมชาติก็ข้ึนอยู่กับการถกเถียงกัน แต่แนวที่ดื้อรั้นของเธอตั้งแต่ยังเด็กและผู้คนที่มีชีวิตชีวาที่เธอ

ล้อมรอบตัวเองด้วยบุคลิกที่กล้าหาญของเธอซึ่งแปลเป็นชิ้นส่วนที่โดดเด่นที่สุดของแฟชั่น 

ในช่วงกลางทศวรรษที่ 1920 Elsa Schiaparelli ปล่อยให้ความคิดสร้างสรรค์ของเธอเติบโต

ขึ้นและกลายเป็นนักออกแบบอิสระ เธอเข้าร่วมกองก าลังกับเพ่ือนที่ได้มาซึ่งแบรนด์ที่ตกต่ าลง ในไม่

ช้าเอลซ่าก็ได้รับเอกราชกลับคืนมาเพ่ือที่เธอจะได้แสดงออกอย่างเต็มที่ ความคิดท่ีเรียบง่าย แต่รุนแรง

และแยบยลของเธอคือเสื้อสวมหัวถักด้วยมือที่มีลวดลายทรอมเพิลสีด าและสีขาว เสื้อสเวตเตอร์ตัวนี้

กลายเป็น "ผลงานชิ้นเอก" ทันทีโดย Vogue และสหรัฐอเมริกาท าให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีชื่อเสียงภายใน

เวลาไม่ก่ีเดือน (Diana Bell, 2018) 
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ภาพที่ 11 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Elsa Schiaparelli 

 

ตารางที่ 9 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Elsa Schiaparelli 

Element Design การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 

แบรนด์แฟชั่นชั้นสูงที่มีความโดดเด่นด้านโครงร่างเงาที่ให้ความรู้สึกถึงความ

เย้ายวนของผู้หญิง อีกท้ังยังมีจุดเด่นด้านการใช้สีที่เป็นเอกลักษณ์คือสีชมพู 

Schiaparelli pink 

Silhouette 

การใช้โครงร่างเงาที่แตกต่างจากแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงอ่ืนๆ ด้วยรูปแบบของ

ความไม่เท่ากัน ผสมผสานความเกินจริงที่อ่อนหวานด้วยสไตล์ของผู้หญิงแต่

ซ่อนความสนุกสนานด้วยโครงร่างเงาท่ีแทรกออกมาจากส่วนอื่น ๆ ของ

ร่างกาย 

- A-Line 

- Y-Line 

- X-Line 
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- Asymmetric 

Colors 

การใช้โทนสีพื้นฐาน ขาว เทา ด า แต่ยังคงสีเอกลักษณ์คือโทนชมพู 

Schiaparelli pink และมีสีอื่น ๆ แทรกตามฤดูกาลและแนวโน้มความนิยม

ในปีนั้น ๆ 

Detail 

การใช้เทคนิคท่ีหลากหลายผสมผสานด้วยวัสดุท าให้เสื้อผ้ามีความน่าสนใจ

และมีรายละเอียดที่แตกต่างจากแบรนด์อ่ืน ๆ แต่ยังคงความสนุกสนานตาม

แบบฉบับของสาวหวานซ่อนความสนุกเอาไว้ 

Material 

การใช้วัสดุที่มีความหลากหลาย และวัสดุอ่ืน ๆ นอกจากผ้ามาประกอบบน

ชุดโดยใช้เทคนิคการปักตกแต่ง การสร้างรูปทรงและรูปแบบใหม่ที่แตกต่าง

จากการท าชุดรูปแบบเดิม ๆ 

Technique 

เธอได้แสดงความรู้เกี่ยวกับงานฝีมือและเทคนิคต่างๆของเสื้อผ้าชั้นสูงและ

ท าให้คอลเลกชันป็นที่น่าประทับใจด้วย “ ความรู้สึกในแง่ดี ความสว่างและ

ความสดชื่น” การปัก เช่น ประดับประดาด้วยชุดเดรสซาตินดัชเชสที่เต็ม

ไปด้วยดวงดาว หรือแม้กระทั่งการจับเดรปและการตัดต่อผ้าเพ่ือให้เสื้อผ้ามี

ลูกเล่นมากยิ่งขึ้น 

Price ตั้งแต ่1,000,000 – 5,000,000 บาท 

 

   2.2.2.5 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Givenchy 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Givenchy  
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ภาพที่ 12 Hubert de Givenchy  
ที่มา : https://www.vogue.co.th/fashion/article/hdgbettina 

 

  Givenchy (จีวองชี) อีกหนึ่งสุดยอดกูตูริเยร์ระดับต านานอย่าง Hubert de Givenchy ผู้

ก่อตั้งแบรนด์ Givenchy แฟชั่นเฮาส์แสนยิ่งใหญ่กลางกรุงปารีส แฟชั่นที่ถูกนิยามว่า "แยกส่วน" ถือ

ก าเนิดข้ึนและส่งต่อสิ่งนั้นมามากกว่า 60 ปี และถ้าจะขนานนามเขาสักฉายาส าหรับชุดที่เราก าลังจะ

พูดถึง "นักปฏิวัติแฟชั่นกลางยุคศตวรรษที่ 20" คงจะเหมาะสมที่สุด 

  20 กุมภาพันธ์ 1927 ณ เมืองโบเวส์ ประเทศฝรั่งเศส มีเด็กน้อยคนหนึ่งลืมตาขึ้นมาดูโลก

กลายมาเป็นสมาชิกในครอบครัวจีวองชี่ รากฐานต้นตระกูลมาจากเวนิส เมืองศิลปะที่รายรอบไปด้วย

น้ า ใครจะไปรู้ว่าเด็กน้อยที่เพ่ิงคลอดหลังจากจบสงครามโลกครั้งที่ 1 ได้ไม่นานนัก ในช่วงที่เศรษฐกิจ

สภาพบ้านเมืองไม่ได้เอ้ือต่อการเป็นยุคเรเนซองส์ ที่พร้อมให้คนมาฟ้ืนฟูศิลปะวิทยาการ และพ่อ

เสียชีวิตไปตั้งแต่ 3 ขวบท าให้ต้องอยู่กับครอบครัวฝั่งแม่มาโดยตลอด แต่เหมือนกับพรสวรรค์จะชี้ทาง

ให้อูแบร์ก้าวเท้าโดยไม่ต้องคิดไต่ตรองมากนัก เส้นทางทางความคิดเหมือนพุ่งตรงและกรอบให้เด็กคน

นี้อยู่ในสายแฟชั่นและการออกแบบตั้งแต่แรก เพราะครอบครัวสอนให้เขารู้จักผูกพันกับเนื้อผ้าวัสดุมา

โดยตลอด และพาเขาไปงานปาริเซียงแฟร์ท าให้เด็กหนุ่มมีโอกาสเห็นผลงานเสื้อผ้าจากห้องเสื้อชื่อดัง

ทั้ง Chanel, Elsa Schiaparelli และอ่ืน ๆ อีกนับไม่ถ้วน อูแบร์ค่อย ๆ ซึบซับความงาม และเริ่มเอา

ความชอบผูกติดไว้จนกลายเป็นสิ่งที่น าพาเขามาสู่ความส าเร็จตลอดชีวิต "มันเป็นความฝันของฉันที่จะ

เป็นดีไซเนอร์ออกแบบเสื้อผ้า และคุณแม่ก็ตอบรับความตั้งใจของฉัน" การเปิดใจครั้งนี้ของผู้เป็นแม่ส่ง

ให้ความรักในงานศิลปะแขนงนี้ของหนุ่มวัย 17 ต้องมุ่งหน้าสู่ปารีสเพ่ือเข้าเรียนสถาบันศิลปะชื่อดัง
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อย่าง École des Beaux-Arts และแค่ช่วงเวลาอันสั้นด้วยคอนเนกชั่นของครอบครัวอูแบร์ได้รับ

โอกาสได้ฝึกงานกับ Jacques Fath สุดยอดกูตูริเยร์อีกหนึ่งคนในยุคนั้น เด็กหนุ่มจอมขวนขวายสั่งสม

ประสบการณ์จากหลายที่สักพักหนึ่ง ในขณะที่บ้านเมืองเพ่ิงผ่านพ้นสงครามไม่นาน อูแบร์ฝ่าฟันทุก

อุปสรรคและค าว่า "ผู้ก่อตั้งแบรนด์" กลายมาเป็นค าอธิบายชื่อของเขา เมื่อวันที่ 3 มีนาคม 1952 

นิตยสารไลฟ์รายงานมีแบรนด์ใหม่เกิดขึ้นกลางกรุงปารีส และนี่คือต้นก าเนิดของ "จีวองชี่" อย่างเป็น

ทางการ  

  Bettina Graziani คือตัวละครที่โผล่เข้ามาเรื่องราวชีวิตของอูแบร์ราวกับเป็นเทวดาคอยปก

ปักษ์ช่วยเหลือพระเอกในภาพยนตร์สักเรื่อง และหญิงสาวผู้นี้คือต้นเรื่องแห่งการปฏิวัติวงการแฟชั่น

ของอูแบร์อย่างแท้จริง บุคคลผู้อยู่เบื้องหลังของจีวองชี่คนนี้เป็นทั้งพีอาร์ ผู้จัดการ ผู้ช่วย นางแบบ 

หรือเรียกรวม ๆ ว่า "เป็นทุกอย่างให้แบรนด์แล้ว" และท่ีส าคัญนี่คือจิ๊กซอว์ชิ้นใหญ่ที่ท าให้อูแบร์

ผลักดันชื่อตัวเอง ตั้งธงขึ้นบนถนนสายแฟชั่นในกรุงปารีสได้ส าเร็จ แต่นั่นยังไม่พอเพราะความสุดยอด

ของเธอประกอบกับฝีมือและความมุ่งม่ันของอูแบร์หล่อหลอมคอลเล็กชั่นแรกออกมาเป็นผลงานชิ้นไอ

คอนิกทันที ไม่ว่าโลกจะผลัดเปลี่ยนเป็นยังไงก็ตามต้องบอกว่าคอลเล็กชั่นแรกของจีวองชี่คือหมุดตัว

ใหญ่ที่ต้องปักอยู่ในไทม์ไลน์ประวัติศาสตร์แฟชั่นทุกเส้น  "Bettina Graziani" ชื่อคอลเล็กชั่นที่อูแบร์ตั้ง

ให้เกียรติกับเบตติน่าเทพธิดาคู่แบรนด์ ที่ส่งเสริมชายหนุ่มให้มีแบรนด์ของตัวเองได้ในวัยเพียงแค่ 25 ปี 

ถือว่าเป็นช่างออกแบบที่อายุน้อยที่สุดและมีบทบาทอย่างมากในแวดวงขณะนั้น และด้วยเหตุผลด้าน

อายุ ทุนและรูปแบบความคิดใหม่ ๆ ความหรูหราของแฟชั่นเฮาส์ในปารีส โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้าน

วัสดุถูกลดทอนไปอย่างมากในคอลเล็กชั่นแรกของอูแบร์ เขาเลือกจะใช้วัสดุราคาถูกลงแต่มีลูกเล่นการ

ตัดเย็บและออกแบบให้สดใหม่ข้ึนในช่วงที่แฟชั่นชั้นสูงของฝรั่งเศสมีภาพจ าเป็นชุดเดรสที่เต็มเปี่ยมไป

ด้วยความหรูหรา ดั่ง New Look ของ Dior ที่สลัดภาพความแร้นแค้นจากพิษสงครามสู่ความอลังการ

ของชุดที่ใช้เนื้อผ้าและเทคนิคละเอียดยิบ ซึ่งอูแบร์ฉีกเส้นทางตัวเองออกไปและสร้างเส้นทางของ

ตัวเองขึ้นมาใหม่ด้วยความเรียบง่ายแต่สุดยอดของจีวองชี่แทน 

  ความเรียบง่ายที่ว่าไม่ใช่แค่การดาวน์เกรดวัสดุเพียงอย่างเดียว เพราะอูแบร์เลือกท่ีจะเอา

วิธีการที่คนยุคเรา ๆ เข้าใจกันได้ท่ัวไปอย่างการมิกซ์แอนด์แมตช์มาใช้ในคอลเล็กชั่นยุคปี 1952 ลอง

คิดดูสิหากสาว ๆ เป็นผู้ดีเมืองน้ าหอมใส่ชุดเดรสมาตลอดชีวิตพร้อมค้นหาซิลูเอตใหม่ ๆ เทคนิคใหม่ ๆ 

มาพบกันเสื้อผ้าแยกส่วนเสื้อ กางเกง และกระโปรงที่สามารถผสมผสานลุคจาก 5 อาจจะกลายเป็น 10 

หรือ 15 ได้โดยไม่ต้องเสาะหาชุดใหม่ทั้งชุดจะตื่นเต้นเพียงใด? นับเป็นปรากฏการณ์การปฏิวัติวงการ
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แฟชั่นแห่งยุคเลยทีเดียว ในวันที่ไม่เคยมีอะไรเช่นนี้มาก่อนจะมีใครคิดไหมว่าชนชั้นสูงของยุโรปจะใส่

กางเกงขายาวกับเสื้อเรียบ ๆ สักตัว โดยเฉพาะอย่างยิ่งในสมัยที่ต้องแสดงฐานะตนเองว่าเป็นชนชั้นสูง 

ต้องสร้างความแตกต่างให้เห็นหลังจากบ้านเมืองพบกับมหาสงครามที่ยิ่งใหญ่ที่สุดอย่างสงครามโลก

ครั้งที่ 2 แต่กลับกันเสื้อสีด า สีขาว กระโปรงที่ดูเรียบง่ายแต่หรูหรา คัตติ้งเนี้ยบโดยไม่จ าเป็นต้องใช้ผ้า

ราคาสูงลิ่ว นี่คือการเปิดตัวของจีวองชี่ที่สั่นสะท้านแฟชั่นไปทั้งปารีส  "Bettina Blouse" ชุดเสื้อ

รัฟเฟิลรูปใหม่ที่ยกระดับความน่าสนใจของคอลเล็กชั่นแรกขึ้นไปอีกด้วยกระดุมขนาดใหญ่ 3 เม็ด ช่วง

ข้อแขน ความเรียบง่ายของการเล่นรูปทรงส่วนหน้าของเสื้อ และใส่ใจกับความโค้งรวมถึงขนาดของปก 

แต่ไฮไลต์ส าคัญคือการจับผ้าของช่วงแขนซ้อนกันเป็นเลเยอร์ พลิ้วไหวเหมือนชายกระโปรง ทั้งหมด

ประกอบให้เบตติน่าเบลาส์กลายเป็นไอคอนิกไอเท็มที่เสื้อลักษณะนี้ไม่ว่ายุคไหนถูกเรียกแทนด้วยชื่อนี้

หมด นี่คือสิ่งที่อูแบร์สร้างสรรค์และก าหนดชุดความคิดทางแฟชั่นแบบใหม่ให้กับคนยุคนั้น ทางเลือก

ใหม่ถือก าเนิดขึ้นด้วยน้ ามือของเด็กหนุ่มวัยเพียง 25 ปีและเทพธิดาเบตติน่าซึ่งคอยเกื้อหนุนเขาอยู่

เสมอ แน่นอนว่าจีวองชี่ไม่ได้ละทิ้งเสน่ห์แห่งความเป็นปาริเซียงอันหรูหราทิ้งไป เพราะเสื้อผ้าในชุดเด

รสเองก็ถูกเนรมิตขึ้นมาเช่นกัน โดยที่มีชุดราตรียาวสีขาวปักดีเทลด้วยสีด าที่ Audrey Hepburn สวม

ในภาพยนตร์เรื่อง Sabrina กลายเป็นหมุดแห่งแฟชั่นที่ไม่ว่าดีไซเนอร์มือใหม่หรือช่างจากแฟชั่นเฮาส์

ชื่อดังต้องหันมาย้อนดูหมุดตัวนี้เพื่อน าไปพัฒนาชิ้นงานต่อไปเรื่อย ๆ ถึงแม้เวลาจะผ่านไปกว่า 60 ปี

แล้วเสื้อผ้าของจีวองชี่ในตอนนั้นยังคงส่งกลิ่นอายมาสู่แฟชั่นยุคปัจจุบัน สุดยอดนักออกแบบคนนี้

แสดงให้เห็นว่าฝีมือส าคัญกว่าวัสดุ รูปแบบวัสดุเสื้อเชิ้ตง่าย ๆ สามารถถูกเนรมิตเป็นผลงานระดับ

ต านานที่ไม่มีทางถูกลืมเลือนได้ ความใส่ใจในการเลือกสรรและให้ความส าคัญในความสอดคล้องของ

รูปแบบชุดกับสถานที่รวมถึงลักษณะกิจกรรม  

  อูแบร์เสียชีวิตลงด้วยวัย 91 ปี ปิดต านานลมหายใจกูตูริเยร์เจ้าของการพลิกโฉมไฮแฟชั่นของ

เมืองหลวงแห่งนี้ เราขอร าลึกถึงฝีมือ เรื่องราว และมรดกตกทอดทางวัฒนธรรมที่สาวกแฟชั่นได้เสพย์

กันอยู่จนถึงปัจจุบัน ที่ส าคัญสิ่งที่เขามุมานะท ามาตลอดชีวิตยังคงวนเวียนเป็นแรงบันดาลใจให้กับคน

ทุกรุ่นอยู่เสมอ เขาคือ "อูแบร์ เดอ จีวองชี่" 

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Givenchy 

ด้วยคอลเลกชั่นแฟชั่นผู้ชายและผู้หญิงที่มีชื่อเสียงระดับโลก Givenchy ได้ตีความรหัสของ

ความสง่างามความซับซ้อนและความเป็นผู้หญิงใหม่อย่างน่าสัมผัสนับตั้งแต่ก่อตั้งขึ้นในปีพ . ศ. 2495 

ความเก๋ไก๋แบบสบาย ๆ ความสง่างามของชนชั้นสูงและความเป็นผู้หญิงล้วนผสมผสานกันในโลกแห่ง
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กาลเวลาของ Givenchy สไตล์ของมันเป็นลายเซ็นของ Hubert de Givenchy ผู้ก่อตั้ง haute 

couture House ของตัวเองเมื่อต้นปี 1950 การผสมผสานความเฉียบแหลมความสุขุมและความสง่า

งามท าให้เขามั่นใจได้ว่าการออกแบบของเขาและเครื่องแต่งกายของเขาก็ก้าวขึ้นสู่จุดสูงสุดและมี

บทบาทส าคัญในแฟชั่นระดับสากล ในปีพ. ศ. 2500 ทั้งนี้ Hubert de Givenchy เป็นผู้มีวิสัยทัศน์

ทะเยอทะยานและอายุเพียง 24 ปีเมื่อเขาก่อตั้งบ้านของเขา เขาสามารถท านายความเก๋ไก๋แบบสบาย 

ๆ และความหรูหราแบบประชาธิปไตยที่จะทิ้งร่องรอยไว้ในศตวรรษที่  20 และเปิดตัวเสื้อเบลาส์ 

'séparables' - เสื้อเบลาส์หรูหราที่จับคู่กับกระโปรงสีอ่อน นี่คือจุดเริ่มต้นของความส าเร็จของเขา 

(LVMH,2020) 

 

ภาพที่ 13 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Givenchy 
 

ตารางที่ 10 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Givenchy 

Element Design การวิเคราะห์ข้อมูล 
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Concept 

การผสมผสานแนวคิด Masculine ท าให้เครื่องแต่งกายดูเท่ห์และมีเสน่ห์ 

อีกท้ังด้วยโครงร่างเงาท าให้ดูเป็นผู้หญิงที่แข็งแกร่งแต่ผสมผสานความ

สนุกสนานด้วยสีและเทคนิคท าให้มีชีวิตชีวามากยิ่งขึ้น 

Silhouette 

โครงสร้างทรงเรขาคณิต โครงชุดของผู้ชาย โครงชุดที่มีความคม กระโปรง

บาน โบว์ด้านหลังที่มีขนาดใหญ่เกินจริง การสร้างรูปทรงโดยการใช้วัสดุที่มี

ความหลากหลาย  

- A-Line 

- Y-Line 

- X-Line 

- Asymmetric 

- H-Line 

Colors 
ใช้สี Basic ขาว ด า เทา แม่สี และสีที่มีความตัดกันรุนแรงในคอลเลคชั่น 

การใช้มีเมททาลิค และมีสีสะท้อนแสงมาเพ่ิมลูกเล่นในคอลเลคชั่นด้วย 

Detail 

การปัก เพ่ือสร้างดีเทลสามมิติ การอัดพลีต การใช้วัสดุที่มีความแตกต่างกัน

เพ่ือให้เกิดความน่าสนใจ เช่นขนนกที่ต่อมาจากคอ การใช้ดีที่คอนทราสบริ

เวณปกคอเสื้อสูท แขนเสื้อลาเท็กซ์สีน้ าเงิน 

Material 
ผ้าซิลค ์ทราฟต้า ชีฟอง ผ้าลูกไม้ ผ้าอัดพลีต และขนนก ชิ้นส่วนลาเท็กซ์ที่

สั่งท าพิเศษ เพ่ิมความโดดเด่นให้กับคอลเลคชั่น 

Technique 
การปักลายสามมิติ การสร้างมิติโดยการใช้เทคนิคเส้นที่มารวมกัน ด้วยสีสัน

ที่แตกต่างกัน และการอัดพลีตผ้าเพื่อสร้างลูกเล่นและเทคนิค 

Price ตั้งแต ่3,000,000 – 5,000,000 บาท 

 

2.2.3 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง 

 จากการศึกษาข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรป รวมทั้งหลักการและแนวคิด

ของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศตะวันออก

กลางเพ่ือให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งตลาดคู่แข่งเพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาเสื้อผ้าต่อไป 
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โดยผู้วิจัยได้ก าหนดเกณฑ์ในการคัดเลือกแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง 

ดังนี้ 

 1. เป็นแบรนด์สินค้าแฟชั่นที่เป็นแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง 

 2. เป็นแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงที่สร้างสรรค์เครื่องแต่งกายในรูปแบบปาร์ตี้แวร์ 

 3. เป็นแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงที่มีการผสมผสานระหว่างฝีมือและเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

จากการก าหนดเกณฑ์ในการคัดเลือก ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของแบ

รนด์รวมทั้งหลักการและแนวคิดของแบรนด์ โดยมีการศึกษา ดังนี้ 

 

2.2.3.1 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Yousef Al Jasmi 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Yousef Al Jasmi 

 

ภาพที่ 14 Yousef Al Jasmi 
ที่มา : https://en.vogue.me/fashion/yousef-al-jasmi-interview/ 

 

        Yousef Al Jasmi เป็นคนประเทศคูเวตโดยก าเนิด โดยเค้าเริ่มความสนใจในการออกแบบ

เสื้อผ้าตั้งแต่เด็ก และเริ่มออกแบบเสื้อผ้าอย่างจริงจังตอนอายุ 17ปี และในปี 2008 เค้าเริ่มเปิดห้อง

เสื้ออย่างจริงจังที่ประเทศก าเนิดของเค้าซึ่งเป็นแบรนด์ที่มีความละเอียดซับซ้อนในเรื่องการออกแบบดี

เทลและรายละเอียดเสื้อผ้าได้อย่างสวยงาม ซึ่งเป็นรูปแบบที่ไม่มีใครสามารถเทียบได้  

        Yousef Al Jasmi นักออกแบบชาวคูเวต มีชื่อเสียงในด้านความสามารถในการสร้างสรรค์งาน

ศิลปะที่มีชื่อเสียงในด้านความคิดสร้างสรรค์เพ่ือก้าวข้ามเทรนด์ในชีวิตประจ าวันไปสู่ผลงานศิลปะวิน

เทจ ตั้งแต่ชุดเจ้าสาวไปจนถึงเสื้อผ้าที่ดูขี้เล่นคอลเลกชันของ Yousef Al Jasmi ล้วนแสดงให้เห็นถึง

พลังแห่งความเป็นผู้หญิง 
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          เอกลักษณ์ของ Yousef Al Jasmi  ในคอลเลคชั่น Haute Couture จะใช้การผสมผสานที่มี

เสน่ห์ของพ้ืนผิวที่หลากหลายและวัสดุฟุ่มเฟือยโดยเน้นหนักไปที่รายละเอียดและการจัดแต่งที่หรูหรา

สะท้อนให้เห็นถึงความสง่างามความสวยงามและพลังงานในระดับที่เท่าเทียมกัน  แรงบันดาลใจมี

ตั้งแต่นิทานเชกสเปียร์โรแมนติกและโปสการ์ดวินเทจไปจนถึงความมีชีวิตชีวาของเมืองยุค

ใหม(่Fashion Forward Dubai, 2020) 

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Yousef Al 

Jasmi 

  Yousef Al Jasmi นักออกแบบเสื้อผ้า จากประเทศคูเวต ที่เป็นที่น่าจับตามองในแวดวงฮอล

ลีวูด เพราะเหล่าเซเลปบริตี้ ต้องการเสื้อของเค้า ไม่ว่าจะเป็น Beyoncé และ Cardi B เพราะด้วย

ความตั้งใจของเค้านั้น ตั้งใจท าเสื้อผ้าให้กับลูกค้าเพ่ือให้เฉิดฉายในพรมแดง ไม่ว่ารายละเอียดของ

โครงชุดที่เข้ารูปหรือจะเป็นดีเทลรายละเอียดงานปัก ที่ใช้วัสดุอย่างดีจาก Swarovski ซึ่งหล่อหลอม

ให้เกิดชุดที่มีพลัง เหมาะส าหรับกลุ่มเซเลปบริตี้ในประเทศเค้าเองและในฮอลลี่วูด  

  กระแสเสื้อผ้าของ Yousef Al Jasmi ได้รับความนิยมอย่างสูงสุด เมื่อ Mariah Carey 

นักร้องชื่อดังได้สวมใส่ชุดเดรสหางปลาประดับคริสตัล Swarovski ทั้งตัว เพ่ืออกมาร้องเพลง“

Vision of Love.”ในวันปีใหม่ที่ Times Square ซึ่งมีคนนับสิบล้านคนรอดูการถ่ายทอดสด ซึ่งท าให้

ชื่อเสียงของ Yousef Al Jasmi เป็นที่โด่งดังมาก จากบทสัมภาษณ์ ในนิตยสารแฟชั่นระดับโลก 

VOGUE Arabi “ จริงๆแล้วฉันคิดว่าเหตุผลที่ดาราทั้งในระดับท้องถิ่นระดับภูมิภาคและระดับโลกชอบ

สวมใส่แบรนด์ของฉันก็เพราะว่ามันท าให้พวกเขาโดดเด่นกว่าคนอ่ืน ๆ ชุดของฉันสามารถท าผู้สวมใส่

แตกต่างและโดดเด่นกว่าคนอ่ืน” ไม่เพียงแค่ Mariah Carey หลังจากนั้นในปี 2015 Beyoncé ได้

เลือก ชุดบอดี้สูทสีด าที่ปักคริสตัล Swarovski ทั้งตัวเพ่ือสวมใส่ใน มิวสิควีดีโอเพลง “Sorry”ซึ่งถือ

เป็นเป็นผลงานชิ้นโบว์แดงของเค้าเช่นกัน 

 ชุดที่เป็นเอกลักษณ์ภายใต้แบรนด์ Yousef Al Jasmi จะสร้างสรรค์ขึ้นด้วยการตัดเย็บเพ่ือให้

ผู้หญิงมีความมั่นใจและทรงพลัง เสื้อผ้าในคอลเลคชั่น Haute Couture จะเน้นงานปักโดยใช้วัสดุ

อย่างดี และลวดลายเน้นสรีระของผู้หญิง โดยเสื้อผ้าของแบรนด์ Yousef Al Jasmi จะมีความ

หลากหลายในโอกาสใช้สอยต่างๆ รวมถึงชุดเจ้าสาว ซึ่งแบรนด์ Yousef Al Jasmi ได้ถูกจัดจ าหน่าย

ถึง 10 ประเทศและมีร้านใหญ่ที่รวมสินค้าไว้ที่ประเทศคูเวต (Caterina Minthe, 2018) 
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ภาพที่ 15 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Yousef Al Jasmi 
 

ตารางที่ 11 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Yousef Al Jasmi 

Element Design การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 

การสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายแฟชั่นส าหรับสตรีชนชั้นสูงที่เน้นรูปร่างให้มี

ความสง่าโดยใช้เทคนิคการประดับตกแต่งท่ีมีเอกลักษณ์ของความเป็น

ผู้หญิงที่ทรงพลังในคอนเซปที่พูดถึง นิมิตแห่งความรัก 

Silhouette 

โครงร่างเข้ารูปทรงนาฬิกาทราย และ ชุดราตรียาวหางปลา  

- Mermaid 

- Sheath 

Colors 
สีที่ให้ความรู้สึกโฉบเฉี่ยวส าหรับผู้หญิงยุคใหม่ ที่มีพลังและเป็นผู้หญิงแถว

หน้าที่ทุกสายตาจะต้องจับตามอง 

Detail 
การปักบนผ้าชีฟอง และ ผ้าซาติน เป็นลวดลายเพ่ือให้เห็นโครงร่างเงาของ

รูปร่างผู้หญิงได้ชัดเจน 
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Material 
ผ้าที่สื่อถึงความเป็นผู้หญิงอย่างชัดเจน ทั้งผ้าชีฟอง ซาติน ผ้าไหม 

ผ้าดัชเชต ไปจนถึงผ้าลูกไม้ทอลาย 

Technique 
การปักผ้าในรูปแบบต่างๆและใช้วัสดุในการปักที่มีความหลากหลาย การ

เดรปผ้าให้เกิดโครงสร้างต่างๆบนเสื้อผ้าเพื่อให้เกิดรูปลักษณ์ใหม่ที่สะดุดตา 

Price ตั้งแต ่85,000 – 500,000 บาท 

 

   2.2.3.2 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Bazza Alzouman 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Bazza 

Alzouman 

 

ภาพที่ 16 Bazza Alzouman 
ที่มา : https://www.arabnews.com/node/1536406/lifestyle 

 

  Bazza Alzouman ดีไซเนอร์สาวจากประเทศคูเวต เติบโตที่เซาท์แคโรไลนา ประเทศ

สหรัฐอเมริกา ก่อนที่เธอจะประสปความส าเร็จในประเทศคูเวต เธอได้เคยฝึกงานกับแบรนด์ Naeem 

Khan ซึ่งได้ถือว่าเป็นดีไซเนอร์ล าดับต้นๆของแบรนด์ที่ท าชุดเสื้อผ้าส าหรับงานพรมแดง โดยเธอได้

ก่อตั้งแบรนด์ตั้งแต่ปี 2014 และเริ่มสตูดิโอใน Shamiya ประเทศคูเวต แบรนด์ Bazza Alzouman ก็

ประสบความส าเร็จโดยได้เข้าอยู่ใน Moda Operandi ซึ่งร้านค้าออนไลน์ระดับไฮเอน และเสื้อผ้าของ 

Bazza Alzouman ยังเป็นที่สนใจให้กับเซเลประดับต้นๆ ของสาวอาหรับ อย่างเช่น Maya Diab, 
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Mai Omar และ Huda Kuttan โดยเอกลักษณ์เสื้อผ้าของ Bazza Alzouman จะสามารถช่วยพลาง

รูปร่างให้กับสาวๆ ซึ่งเธอเคยให้สัมภาษณ์ไว้ว่า “ ฉันออกแบบโดยค านึงถึงลูกค้าเสมอและค านึงถึง

ความสะดวกสบายของพวกเขามากพอ ๆ กับการออกแบบจริง เสื้อผ้ามีขึ้นเพ่ือให้คนทั่วไปสวมใส่และ

ความโดดเด่น ถือเป็นค่านิยมหลักของเราจริง ๆ ” ผลงานของ Bazza Alzouman จะเป็นการ

ผสมผสานของสองวัฒนธรรมนี้ท าให้เกิดสไตล์อันเป็นเอกลักษณ์ของเธอ ศิลปะแบบมินนิมอลที่ได้รับ

อิทธิพมาจากสหรัฐอเมริกา และ ศิลปะแบบแม๊กซิมั่มริซึม ที่ได้รับอิทธิพลมาจากฝั่งอาหรับ (Maya 

Diab, 2019) 

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Bazza 

Alzouman 

  Bazza Alzouman เป็นแบรนด์ที่เน้นไปในเรื่องชุดออกงานพรมแดง ซึ่งจะประกอบด้วยชุด

เดรสลากพ้ืน โดยจะใช้ผ้าตาข่าย (Tulle Fabric) และผ้าไหมเครปซีฟองหรือผ้าโปร่งซึ่งผ้าทั้งหมดที่

กล่าว ผ้าทั้งหมดมีที่มาจากต่างประเทศส่วนใหญ่มาจากนิวยอร์กปารีสและอิตาลี โดยแบรนด์ของธอได้

ถูกขนานนามว่า “ Made in the Middle East” โดยเสื้อผ้าแบรนด์ Bazza Alzouman มีเอกลักษณื

เฉพาะตัวคือจะเป็นราตรียางเพ่ือส าหรับออกงานสังคม หรือ ออกงานพรมแดง โดยรายละเอียดของ

งานจะเน้นไปที่รูปทรงมากกว่าจะเป็นการออกแบบเรื่องของดีเทล และใช้คุณสมบัติของผ้าต่างๆที่ใช้

เพ่ือมาสนับสนุนกับรูปแบบ โดยจุดเด่นที่ส าคัญของรูปแบบคือการพลางรูปร่างสรีระของผู้หญิงได้ การ

ออกแบบที่มีความคลาสสิคและหยิบความเรียบง่าย มาสร้างจุดต่างให้แบรนด์คือเอกลักษณ์เฉพาะตัว 

เสื้อผ้าทุกชิ้นของ Bazza Alzouman จะใช้ผ้าบางซะเป็นส่วนใหญ่ การเดรปผ้าให้เกิดรูปทรงเพ่ือปิด

จุดบกพร่องของสรีระของผู้หญิง คือจุดเด่นของแบรนด์ Bazza Alzouman ดังที่กล่าวในข้างต้น แบ

รนด์ Bazza Alzouman จึงจัดเป็นแบรนด์อันดับต้นของประเทศคูเวต ที่ผู้หญิงจะเลือกซื้อเพ่ือออก

งานพรมแดง 
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ภาพที่ 17 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Bazza Alzouman 
 

ตารางที่ 12 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Bazza Alzouman  

Element 

Design 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 
การสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายแฟชั่นส าหรับสตรีชนชั้นสูงที่เน้นรูปร่างให้มีความ

คลาสสิคและโมเดิร์นการผสมผสานของสองวัฒนธรรม  

Silhouette 
โครงร่างเข้ารูปทรงนาฬิกาทราย และ ชุดราตรียาวหางปลา เน้นความพริ้วไหว

ของผ้า 

Colors สีที่ให้ความรู้สึกสุขุมส าหรับผู้หญิงยุคใหม่ เหมาะส าหรับผู้หญิงที่เป็นผู้น า 

Detail 
การจับเดรปด้วยผ้าบาง เช่นผ้าซีฟอง ผ้าตายข่าย เพ่ือให้เกิดรูปร่างใหม่ และพริ้ว

ไหว 
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Material ผ้าที่สื่อถึงความเป็นผู้หญิงอย่างชัดเจน ทั้งผ้าชีฟอง ผ้าตาข่าย ซาติน ผ้าไหม 

Technique 
การเดรปและการพรีทผ้า ซึ่งเทคนิคส่วนมากจะท าบนผ้าที่ความบาง และการมู

ราจเสื้อผ้าเพื่อให้เกิดฟอร์มใหม่ 

Price ตั้งแต่ 65,000 – 120,000 บาท 

 

   2.2.3.3 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Montaha Al Ajeel 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Montaha Al 

Ajeel 

 

ภาพที่ 18  Montaha Al Ajeel 
ที่มา : https://news.kuwaittimes.net/website 

/kuwaiti-designer-wows-paris-al-salam-collection/ 

    Montaha Al Ajeel นักออกแบบแฟชั่นชาวคูเวต ที่ได้รับรางวัล InternationalGR8 award 

ที่เมืองดูไบ ในฐานะ นักธุกิจหญิงดีเด่นที่มีชื่อเสียงในตะวันออกกลาง ในด้านแฟชั่นสิ่งทอ โดยเสื้อผ้าที่

เธอออกแบบจะมีลักษณะเด่นคือ สนุกสนานและทันสมัยให้กับผู้หญิงอาหรับหัวโบราณและประการที่

สองคือการบุกเข้าไปในอุตสาหกรรมแฟชั่นระดับนานาชาติ   Montaha Al Ajeel จบการศึกษาด้าน

บริหารธุรกิจในมหาวิทยาลัยคูเวต และมีความใฝ่ฝันที่จะท างานในด้านออกแบบแฟชั่น  ในฐานะ

นักเรียนเธอสวมเสื้อผ้าที่เธอออกแบบจนในที่สุดก็ตัดสินใจที่จะผลิตแบรนด์ของตัวเอง “ วันหนึ่งฉันได้

ฟังตัวเองและรู้สึกถึงความคิดสร้างสรรค์ที่อยู่ในตัวฉันและอยากแบ่งปันให้โลกรู้ และ นักออกแบบต้อง

มีความมั่นใจในตัวเองความพากเพียรและความมุ่งมั่นเพ่ือที่จะประสบความส าเร็จ” เธอกล่าว 
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หลังจากเรียนจบ Al Ajeel จึงค้นหาช่องเฉพาะของเธอในอุตสาหกรรมแฟชั่น เธอเริ่มต้นด้วยการเปิด

ร้าน Ramadan Jallabiya ใน Al Tilal complex ซึ่งตามชื่อนั้นเน้นไปที่เสื้อคลุมที่ออกแบบมาเพ่ือ

สวมใส่ในช่วงเทศกาลถือศีลอด 

       Montaha Al-Ajeel นักออกแบบแฟชั่นชาวคูเวตได้เข้าร่วมในงานแฟชั่นโชว์ระดับนานาชาติ

ในปารีสโดยจัดแสดงคอลเลคชันการออกแบบที่โดดเด่นของเธอภายใต้ชื่อ ‘Al-Salam’ นอกจากนี้เธอ

ยังตั้งชื่อ "Al-Salam" ส าหรับคอลเลกชันของเธอเน้นย้ าถึงบทบาทของคูเวตในการเผยแพร่สันติภาพ

และความรักไปทั่วโลกผ่านความพยายามของผู้น าด้านมนุษยธรรม นอกจากนี้ Montaha Al-Ajeel 

ยังชี้ให้เห็นว่าก่อนหน้านี้เธอเคยมีส่วนร่วมในงานระดับนานาชาติอ่ืน ๆ อีกหลายงานในนิวยอร์ก

ลอนดอนดูไบ 

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Montaha Al 

Ajeel 

 Montaha Al Ajeel  ได้ รั บ รางวั ล  "Fashion Icon of the Year" ในงาน  Middle East 

Business Leaders Awards ในปี 2559 นักออกแบบแฟชั่นชาวคูเวตและนักธุรกิจหญิงชาวคูเวต 

Montaha AlAjeel ได้รับการยอมรับในระดับนานาชาติจากการจัดแสดงคอลเลกชันของเธอในเมือง

หลวงแฟชั่นของโลกและได้รับรางวัลมากมาย ในผลงานของเธอมีความหลากหลายและโดดเด่น เพราะ

เธอน าเสนอเสื้อผ้าส าหรับผู้หญิงอาหรับยุคใหม่ แสดงให้ผู้หญิงอาหรับในแง่มุมที่แตกต่างออกไป  

      เสื้อผ้าของ Montaha Al-Ajeel ได้มีการถูกเลือกให้กับดาราฮอลลี่วู๊ด ดังเช่น Kali Hawk 

สวมเสื้อแจ็คเก็ต ในภาพยนตร์เรื่อง Fifty Shades of Black ในขณะที ่Jeannie Mai ผู้เชี่ยวชาญด้าน

แฟชั่นสวมชุด ในช่วงอินไซเดอร์รายการทีวีชื่อดังของอเมริกา Mayim Bialik นักแสดงหญิงจาก The 

Big Bang Theory ก็สวมกระโปรงเช่นกัน มันเป็นความภาคภูมิใจอย่างมากส าหรับแบรนด์ของ 

Montaha Al-Ajeel 

    ในคอลเลคชั่นที่ Montaha Al-Ajeel น าเสนอที่ ปารีสแฟชั่นวีคล่าสุด สะท้อนสไตล์และ

บุคลิกของ ดีไซเนอร์อย่างชัดเจน เป้าหมายของการออกแบบคือการผสมผสานประเพณีและนวัตกรรม

เข้าด้วยกัน สร้างสิ่งใหม่ ๆ ผ่านการออกแบบของเธอ ได้น าเสนอเสื้อผ้าแนว Salam ซึ่งมีตัวชูโรงคือสี

แดง การออกแบบมีหลากหลายตั้งแต่เดรสสั้นไปจนถึงเสื้อ อาบายา โดยดีเทลที่โดดเด่นด้วยลวดลาย

เรขาคณิตหรือการประดิษฐ์ตัวอักษรอาหรับ เพราะการประดิษฐ์ตัวอักษรภาษาอาหรับเป็นศิลปะ

รูปแบบหนึ่งที่สวยงามที่สุดในโลก และ Montaha Al-Ajeel ต้องการผลิตชิ้นงานที่มีเอกลักษณ์และไม่
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เหมือนใคร ผลงานสร้างสรรค์ของ Montaha Al-Ajeel จ าหน่ายที่ Boutique Montaha Couture ที ่

Avenues Mall ในคูเวต Boutique Montaha Couture ที่ Avenues เป็นร้านค้าหลักของแบรนด์

และยังได้เปิด Montaha AlAjeel Boutique ที ่Tilal Mall ในคูเวตซิตี ด้วย 

 

ภาพที่ 19 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Montaha Al-Ajee 
 

ตารางที่ 13 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Montaha Al-Ajeel 

Element 

Design 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 

การสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายแฟชั่นส าหรับสตรีชนชั้นสูงที่มีลักษณะแนวเสื้อผ้า 

kaftan (ชุดเดรสยาว) และการออกแบบคือการผสมผสานประเพณีและนวัตกรรม

เข้าด้วยกัน 

Silhouette 
โครงร่างตัวหลวม เน้นความพริ้วไหวของผ้า และบางไอเท็มจะเข้ารูป กระโปรง

ทรงเอไลน์ 
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Colors สีที่ให้ความสนุกสนานและทันสมัย ให้กับผู้หญิงอาหรับ 

Detail การปักตกแต่งที่ใช้ศิลปะวัฒนธรรมท้องถิ่นมาใช้ ใช้วัสดุที่ทันสมัย 

Material ผ้าที่สื่อถึงความเป็นผู้หญิงอย่างชัดเจน ทั้งผ้าชีฟอง ผ้าตาข่าย ซาติน ผ้าไหม 

Technique การปักและฉลุลายหรือประดิษฐ์ดอกไม้ผ้าเพ่ือน ามาตกแต่งบนผ้า เพื่อให้เกิดมิติ 

Price ตั้งแต่ 25,000 – 85,000 บาท 

 

2.2.4 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในประเทศไทย 

 นอกจากการศึกษาข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรปและกลุ่มประเทศ

ตะวันออกกลางแล้วนั้น ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในประเทศไทยเพ่ือหาช่องว่าง

ทางการตลาดที่เป็นคู่แข่งด้านการผลิตกับผู้วิจัย อีกท้ังยังเป็นการส ารวจแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงใน

ประเทศไทย เพ่ือให้การสร้างสรรค์เสื้อผ้าตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมายได้อย่างสูงสุด โดยทั้งนี้ ผู้วิจัยได้

ก าหนดเกณฑ์ในการคัดเลือกแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในประเทศไทย ดังนี้ 

 1. เป็นแบรนด์แฟชั่นที่มีเครื่องแต่งกายรูปแบบปาร์ตี้แวร์ 

 2. เป็นแบรนด์แฟชั่นที่มีการผสมผสานระหว่างงานฝีมือและแนวคิดการออกแบบจาก

วัฒนธรรม 

 3. เป็นแบรนด์แฟชั่นที่มีการตัดเย็บให้กับกลุ่มเป้าหมายเฉพาะบุคคล 

 โดยจากการก าหนดเกณฑ์ ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาข้อมูลแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงในไทย ดังนี้ 

 

2.2.4.1 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Sirivannavari 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Sirivannavari 
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ภาพที่ 20 พันเอกหญิง สมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้าสิริวัณณวรี นารีรัตนราชกัญญา   
ที่มา : นิตยสาร ดิฉัน 

  พันเอกหญิง สมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้าสิริวัณณวรี นารีรัตนราชกัญญา ประสูติเมื่อวันที่ 8 

มกราคม พ.ศ. 2530 เป็นพระราชธิดาพระองค์เล็กในพระบาทสมเด็จพระวชิรเกล้าเจ้าอยู่หัว ประสูติ

แต่สุจาริณี วิวัชรวงศ์ (ยุวธิดา ผลประเสริฐ) พระองค์มีพระเชษฐภคินีและพระอนุชาต่างพระมารดา คือ 

สมเด็จเจ้าฟ้าฯ กรมหลวงราชสาริณีสิริพัชร มหาวัชรราชธิดา และ สมเด็จพระเจ้าลูกยาเธอ เจ้าฟ้าทีปัง

กรรัศมีโชติ มหาวชิโรตตมางกูร สิริวิบูลยราชกุมาร พระองค์ทรงเป็นนักกีฬาขี่ม้า, นักออกแบบเสื้อ, 

อาจารย์หัวหน้าแผนกโรงเรียนทหารม้า ศูนย์การทหารม้า และอดีตนักกีฬาแบดมินตันทีมชาติชาวไทย 

  สมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้าสิริวัณณวรี นารีรัตนราชกัญญา เป็นพระราชธิดาพระองค์เล็กใน

พระบาทสมเด็จพระวชิรเกล้าเจ้าอยู่หัว ประสูติแต่สุจาริณี วิวัชรวงศ์ อดีตนักแสดง เมื่อวันที่ 8 

มกราคม พ.ศ. 2530 เมื่อแรกประสูติมีพระยศท่ี “หม่อมเจ้า” พระนามว่า หม่อมเจ้าบุษย์น้ าเพชร 

มหิดล มีพระโสทรเชษฐาสี่องค์ ได้แก่ จุฑาวัชร วิวัชรวงศ์, วชัรเรศร วิวัชรวงศ์, จักรีวัชร ววิัชรวงศ์ และ

วัชรวีร์ ววิัชรวงศ์ มีพระเชษฐภคินีและพระอนุชาต่างพระมารดาสองพระองค์ ได้แก่ สมเด็จเจ้าฟ้าฯ 

กรมหลวงราชสาริณีสิริพัชร มหาวัชรราชธิดา และสมเด็จพระเจ้าลูกยาเธอ เจ้าฟ้าทีปังกรรัศมีโชติ  

  ในปี พ.ศ. 2539 หลังจากสมเด็จพระบรมโอรสาธิราช เจ้าฟ้ามหาวชิราลงกรณ สยาม

มกุฎราชกุมาร (พระยศในขณะนั้น) ทรงหย่ากับหม่อมสุจาริณี หม่อมสุจาริณีพร้อมพระโอรสทั้งสี่องค์ 

ได้ย้ายไปพ านักยังต่างประเทศ ส่วนหม่อมเจ้าบุษย์น้ าเพชร พระธิดา อยู่ในการดูแลของสมเด็จพระ

บรมโอรสาธิราชฯ สยามมกุฎราชกุมาร ได้รับพระราชทานพระนามใหม่ว่า หม่อมเจ้าจักรกฤษณ์ยาภา 

มหิดล ขณะมีพระชันษา 10 ปี ประทับอยู่กับพระบาทสมเด็จพระมหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรม

นาถบพิตร และสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ พระบรมราชชนนีพันปีหลวง ราวสองป ี
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ต่อมาสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ พระบรมราชชนนีพันปีหลวง พระราชทานพระนาม

ใหม่ว่า หม่อมเจ้าสิริวัณวรี มหิดล ภายหลังพระบาทสมเด็จพระมหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถ

บพิตร มีพระบรมราชโองการโปรดเกล้าฯ ให้สถาปนาพระองค์ขึ้นเป็น พระเจ้าหลานเธอ พระองค์เจ้า

สิริวัณณวรีนารีรัตน์ เมื่อวันที่ 15 มิถุนายน พ.ศ. 2548 

  พระองค์ส าเร็จการศึกษาระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 6 จากโรงเรียนจิตรลดา ต่อมาได้ส าเร็จ

การศึกษาศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต เกียรตินิยมอันดับ 1 (เหรียญทอง) ภาควิชานฤมิตศิลป์ คณะ

ศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ด้วยคะแนนเฉลี่ย 3.93 และทรงได้รับรางวัลนิสิตดีเด่น

ประจ าปีการศึกษา 2551 ด้วยมีผลการการเรียนอันน่าพึงใจ หลังจากนี้พระองค์ได้ศึกษาต่อระดับ

ปริญญาโท ณ วิทยาลัยสมาคมการออกแบบเสื้อผ้าปารีส (École de la chambre syndicale de la 

couture parisienne)ประเทศฝรั่งเศส 

  พระองค์เรียกแทนพระองค์เองว่า "ท่านหญิง" ด้วยมีพระยศเดิมเป็นหม่อมเจ้ามาก่อน 

พระองค์มีพระสหายน้อยคน ทรงประทานสัมภาษณ์ว่า " ท่านหญิงมีเพ่ือนน้อย แต่ทุกคนดีมีคุณภาพ" 

ระหว่างที่ทรงศึกษา ณ โรงเรียนจิตรลดา พระสหายจะเรียกพระองค์ว่า "ตึก" เพราะทรงสวมรองเท้า

ส้นตึกซ่ึงเป็นที่นิยมมากในขณะนั้น พระองค์หญิง กล่าวว่าพระองค์เป็นคนที่โกรธง่ายหายเร็ว และทรง

กล่าวว่าครั้งหนึ่งเคยมีสุภาพบุรุษเคยมาจีบพระองค์ถึงสามคนโดยที่ไม่ทราบว่าพระองค์เป็นใคร ทั้งนี้

ทรงมี "สเป็ก" ส่วนพระองค์ ทรงกล่าวว่า "เรามี Type ของผู้ชายที่เราชอบ คือ ชอบคนที่คิดบวก แล้ว

เป็นคนที่ชอบเรา รักเราที่เป็นตัวเรา ไม่ใช่เป็นเจ้าหญิง แล้วต้องดูแลตัวเรา ไม่ใช่หมายถึง เรื่องเงินทอง 

แต่ดูแลเรื่องจิตใจ แล้วไม่ท าร้ายกัน และให้ก าลังใจซึ่งกันและกัน" และ "เราไม่จ าเป็นต้องเลือกคนที่

รวยที่สุดในจักรวาล หรือเลือกคนที่เป็นเจ้าหรือมีฐานันดรอะไร" พระองค์ได้รับการจัดอยู่ในล าดับที่ 16 

โดยนิตยสารฟอบส์ในเยาวราชนิกุลที่ทรงได้รับความนิยมมากสุดในโลก 20 อันดับ ในปี พ.ศ. 2556 

เว็บไซต์ askmen ได้จัดอันดับพระองค์ว่าเป็นเจ้าหญิงที่โดดเด่นที่สุด อันดับที่ 7 และพระองค์ได้รับ

รางวัล "แฟชั่นไอคอน" จากนิตยสาร นูเมโร ไทยแลนด์ ในปีเดียวกัน และเม่ือ 17 พฤศจิกายน พ.ศ. 

2560 นิตยสาร Garzia ของอังกฤษได้จัดอันดับให้พระองค์เป็นสมาชิกราชวงศ์ท่ีมีสไตล์ที่สุดจากทั่ว

โลก  วันที่ 9 ตุลาคม พ.ศ. 2557 พระองค์หญิงได้ทรงโพสต์ข้อความผ่านบัญชีเฟซบุ๊กส่วนพระองค์ว่า

ทรงคบหากับชายชาวฝรั่งเศสคนหนึ่งตั้งแต่เดือนมกราคมปีที่แล้ว ด้วยทรงต้องการสยบข่าวลือที่ว่า

พระองค์เสกสมรสแล้ว พระองค์ได้รับการคัดเลือกให้เป็นนักกีฬาทีมชาติไทย ได้เป็นตัวแทนประเทศ
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ไทยไปร่วมแข่งขันในการแข่งขันกีฬาแบดมินตันซีเกมส์ 2005 ประเภททีมหญิง ที่ประเทศฟิลิปปินส์ 

โดยได้รับรางวัลเหรียญทองและอีกหลายรายการ 

  นอกจากกีฬาแบดมินตัน พระองค์ยังสนพระทัยกีฬาขี่ม้าตั้งแต่พระชันษา 9 ปี ด้วยทรงขี่ม้า

ตามพระเจ้าหลานเธอ พระองค์เจ้าพัชรกิติยาภา ต่อมาพระองค์ได้กลับมาสนพระทัยจนเป็นนักกีฬาขี่

ม้าดังกล่าว ซึ่งชนะเลิศในรายการไทยแลนด์แชมเปียนชิพคิงส์คัพ 2012 และทรงตั้งพระทัยที่จะ

คัดเลือกเป็นนักกีฬาทีมชาติไทยในซีเกมส์ 2013 ในวันที่ 13 ธันวาคม พ.ศ. 2556 ทรงลงแข่งขันขี่ม้า

ประเภทศิลปะบังคับม้าประเภททีมวันที่ 14 ธันวาคม พระองค์ลงแข่งรอบชิงชนะเลิศทรงท าคะแนน

รวม 53.810 คะแนน จบอันดับที่ 10 ในการแข่งขัน ทรงเข้าร่วมการแข่งขันเอเชียนเกมส์ 2014 โดย

เข้าแข่งขันกีฬาศิลปะการบังคับม้าประเภททีม ลงแข่งขันเมื่อวันที่ 20 กันยายน พ.ศ. 2557 ร่วมกับ 

เฉลิมฉาน ยศวิริยะพาณิชย์, รวิสรา เวชากร และภคินี พันธาภา สว่นพระองค์ได้คะแนน ร้อยละ 

58.079 รวมคะแนนเฉลี่ยทีมไทยอยู่อันดับที่ 7 ด้วยคะแนนเฉลี่ย ร้อยละ 62.711 

ด้านศิลปกรรม 

  พระเจ้าหลานเธอ พระองค์เจ้าสิริวัณณวรีนารีรัตน์ได้รับเชิญจากห้องเสื้อปีแยร์ บาลแม็ง ให้

จัดแสดงผลงานการออกแบบเสื้อผ้าจ านวน 39 ชุด ในงานสัปดาห์แฟชั่นปารีส (Paris Fashion Week 

: Spring/Summer 2008) ที่โรงอุปรากรปาแลการ์นีเย กรุงปารีส เมื่อวันที่ 29 กันยายน พ.ศ. 2550 

โดยเสื้อผ้าที่จัดแสดงทรงผสมผสานระหว่างเครื่องแต่งกายแบบชาวตะวันตก กับรูปแบบผ้านุ่งไทยใน

สมัยรัตนโกสินทร์ ตัดเย็บโดยช่างจากวิทยาลัยในวังหญิง ทั้งนี้ทรงมียี่ห้อเสื้อผ้าส่วนพระองค์คือ "สิริ

วัณณวรี" (Sirivannavari) และมียี่ห้อของแต่งบ้านส่วนพระองค์ชื่อ "สิริวัณณวรีเมซอง" (Sirivannavari 

Maison) ทั้งนี้สินค้าบางส่วนของพระองค์ได้รับการจดลิขสิทธิ์โดยกรมทรัพย์สินทางปัญญาใน

ต่างประเทศเพ่ือมิให้เกิดการละเมิดหรือลอกเลียน 

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Sirivannavari 

พระเจ้าหลานเธอ พระองค์เจ้าสิริวัณณวรีนารีรัตน์" ทรงมีความสนพระทัยในงานศิลปะและ

แฟชั่นตั้งแต่ยังทรงพระเยาว์ และในขณะที่ยังทรงศึกษา พระองค์ทรงเคยแสดงแฟชั่นโชว์คอลเลคชั่น

ทรงออกแแบบครั้งแรก อีกท้ังพระองค์หญิงยังทรงแสดงแฟชั่นโชว์คอลเลคชั่นทรงออกแบบ ภายใต้แบ

รนด์ SIRIVANNAVARI ในปารีส แฟชั่น วีค อีกด้วย  

 โดยคอลเลคชั่นล่าสุดยังน าเสนอผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ อย่างครบครัน ตั้งแต่แฟชั่นจิวเวลรี่ เช่น 

แหวน ต่างหู สร้อยคอ และเข็มกลัดประดับเสื้อสูทรูปนกยูงไปจนถึงผ้าพันคอ ซีซั่นนี้ยังมีคอลเลคชั่น
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เครื่องหนังที่โดดเด่นมาก ขณะที่คอลเลคชั่นรองเท้าส าหรับสุภาพสตรีและสุภาพบุรุษก็โก้หรูไม่แพ้กัน 

ทั้งยังทรงออกแบบคอลเลคชั่นชุดว่ายน้ าลุคส์เซ็กซี่  มีเสื้อผ้าสไตล์แอคทีฟแวร์ ส าหรับสาวๆ ที่รักการ

ออกก าลังกาย สวมใส่แล้วสวยดูมีสไตล์ 

  สมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้าสิริวัณณวรี นารีรัตนราชกัญญา ผู้อ านวยการฝ่ายสร้างสรรค์แห่ง

แบรนด์ SIRIVANNAVARI มีพระด ารัสว่า ปีนี้ก็นับว่าเป็นปีที่แบรนด์ SIRIVANNAVARI มีอายุครบ 15 

ปี ซึ่งตลอดทั้งปีนี้คงจะได้ท าโปรเจ็กต์พิเศษหลากหลายรูปแบบเพ่ือฉลอง เริ่มต้นที่คอลเลคชั่นสปริง-

ซัมเมอร์ 2020 ซึ่งมีแรงบันดาลใจในการออกแบบที่ซับซ้อนหลากหลายมาก มีการเรียบเรียงความคิด

ให้เป็นขั้นเป็นตอนอย่างละเอียด โดยการออกแบบเริ่มจากความคิดและเรื่องราวที่มาจากบทกวีทั้ง 5 

บทที่แต่งขึ้นมา ใช้จินตนาการเยอะมาก เพราะเป็นเรื่องราวของการพบรักกันของหนุ่มสาวคู่หนึ่งใน

พิพิธภัณฑ์ ที่ความสัมพันธ์ดูแฟนซีราวกับความฝัน ส่วนเรื่องราวจะจบอย่างไร ทุกคนสามารถตีความ

กันเองได ้

“ ขณะที่คิดถึงคอนเซ็ปต์คอลเลคชั่นนั้น ข้าพเจ้ามีความตั้งใจที่จะให้คอลเลคชั่นนี้บอกเล่า

เรื่องราวการเดินทางของแบรนด์ SIRIVANNAVARI ตลอดระยะเวลา 15 ปีด้วย ซึ่งจริงๆ แล้วข้าพเจ้า

ได้น าเอาท้ังงานดีไซน์และเอกลักษณ์ของหลายๆ คอลเลคชั่นที่ท าไปแล้วมาต่อยอดและปรับให้โมเดิร์น

ขึ้น และยังน างานในอดีตที่เคยคิดไว้ แต่ไม่เคยได้ท าออกมาจริงๆ รวมถึงงานดีไซน์ที่ท าจัดแสดงตอน

เรียนจบที่ปารีสแต่ไม่เคยเผยแพร่ที่ไหน มาผสมผสานเข้าไว้ด้วยกัน โดยอยู่ภายใต้ธีมของคอลเลคชั่น

ล่าสุดนี้” 

เจ้าฟ้านักออกแบบมีพระด ารัสต่ออีกว่า ในซีซั่นนี้โครงสร้างของเสื้อผ้าจะมีทั้งทรงเอกลักษณ์

ในอดีตที่น ามาปรับใหม่ และสิ่งที่สร้างสรรค์ขึ้นมาใหม่เลย ผสมผสานกันไป อาทิ แขนเสื้อทรงพอง

และกางเกงทรงโจงกระเบนที่เป็นคีย์ลุคส์จากคอลเลคชั่น เพรเซ็นส์ ออฟ เดอะพาสท์ (Presence of 

The Past) ในปี ค.ศ.2008 ที่น ามาปรับใหม่ โดยน าผ้าไหมชีฟองสีงาช้างมาตัดเย็บเป็นเสื้อตัวสั้นไหล่

เฉลียงแขนพองสุดโมเดิร์นที่น ามาเข้าคู่กับกางเกงรูปทรงโจงกระเบนที่เพ่ิมความเท่ด้วยรายละเอียด

สไตล์ไบเกอร์ หรือจะเป็นเทคนิคการท าพู่ระย้า ซึ่งเป็นรายละเอียดหลักของคอลเลคชั่นเอธนิค ร็อค 

(Ethnic Rock) ในปี ค.ศ.2009 มาดัดแปลงให้เป็นเสื้อแขนกุดทรงเพ็บลั่มสีงาช้างที่ตกแต่งด้วยชายพู่

ระย้ายาว ท าให้ดูเป็นทรวดทรงนาฬิกาทราย ส่วนของโครงเสื้อที่เป็นดีเอ็นเอของแบรนด์ก็ยังมีให้เห็น

อยู่ โดยในคราวนี้น าเอาผ้าทวีตฝรั่งเศสที่เริ่มใช้ครั้งแรกในคอลเลคชั่นออทั่ม-วินเทอร์ 2019/20 มาตัด

เย็บแล้วเพ่ิมความเซ็กซี่ด้วยเทคนิคการตัดเย็บแบบคัตเอาต์บริเวณไหล่และล าตัว 
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สิ่งพิเศษอีกหนึ่งอย่างในคอลเลคชั่นนี้คือ งานปักชั้นเยี่ยมจาก SIRIVANNAVARI Atelier and 

Academy โดยซีซั่นนี้ได้น าเสนองานปักหลายรูปแบบบนเสื้อผ้าหลากสไตล์  อาทิ การปักขนนกเป็น

ชายระบายสองเฉดสีขาวและด าบนชุดราตรีหางปลายาวสีขาว งานปักลูกไม้ Appliqué ซ้อนทับบน

ผ้าลูกไม้ จนถึงการปักเลื่อมและลูกปัดคริสตัลลงบนเสื้อที่ตัดเย็บจากผ้าบุหงา และเอกลักษณ์ที่โดด

เด่นของแบรนด์ SIRIVANNAVARI อีกอย่าง คือ ลายพิมพ์ภาพกราฟฟิกทรงออกแบบ ซีซั่นนี้ทรง

ออกแบบลายพิมพ์โดยน าเอาภาพวาดฝีพระหัตถ์รูปสัญลักษณ์ต่างๆ อาท ิสัญลักษณ์จักรราศ ีและลาย

กราฟฟิกแบบหนังสือพิมพ์ที่พิมพ์ทับซ้อนบนบทความในหนังสือ โดยปรากฏให้เห็นตลอดคอลเลคชั่น 

อาทิ กางเกงเอวสูง ขากระดิ่ง ชุดค็อกเทลคัตเอาต์แบบไม่สมมาตร และคอลเลคชั่นผ้าพันคอ (ไทย

โพสต์, 2563) 

 

ภาพที่ 21 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Sirivannavari 
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ตารางที่ 14 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Sirivannavari 

Element Design การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 

รูปแบบเครื่องแต่งกายแบรนด์ Sirivannavari มีความโดดเด่นที่การ

ผสมผสานรูปแบบอาวองการ์ดแบบล้ าสมัยและความหรูหราเข้าไว้ด้วยกัน 

อีกท้ังยังมีลูกเล่นที่เทคนิคการประดับตกแต่งและการตัดเย็บที่ประณีตที่

เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของแบรนด์ 

Silhouette 

โครงสร้างของเสื้อมีความซับซ้อนมาก โดดเด่นมากด้วยโครงเสื้อแบบ 

Deconstructive (โครงเสื้อท่ีไม่ใช่ตามแบบแผนเดิม ๆ ) และ 

Asymmetrical (โครงเสื้อแบบไม่สมมาตร) โดยได้น ามาผสมกับเทคนิคการ

ตัดเย็บ แพทเทิร์นและรายละเอียดอันหลากหลายเข้าไปอีกเพ่ือความแปลก

ใหม่และความเท่ให้แก่คอลเลคชั่น  

- A-Line 

- Y-Line 

- X-Line 

- Princess-Line 

- Asymmetric 

- Deconstructive 

Colors ขาว ครีม กรมท่า เทาและด า เมทาลิกเงิน เขียวขี้ม้า แดงเบอกันดี 

Detail 
เอกลักษณ์อย่างหนึ่งที่โดดเด่นของแบรนด์ SIRIVANNAVARI ก็คือลายพิมพ์

ภาพกราฟฟิกฝีพระหัตถ์ 

Material 

เสื้อผ้าสุภาพสตรีมีความโดดเด่นที่หลากหลาย ตั้งแต่ชุดกระโปรงผ้าทวีตรู

เล็กซ์สีเงินที่เข้าคู่กับเสื้อโบเรโล่ (Bolero Jacket) แล้วออกมาเป็นรูปทรง

ของเสื้อโค้ตพาร์ก้า (Parka Coat) ชุดเดรสยาวคัทเอ้าท์ช่วงล าตัว (Cut-out 

midriff dress) ผ้าไหมแก้วที่ชายกระโปรงพลิ้วไหวด้วยผ้าไหมชีฟองลาย

กราฟิกประจ าซีซั่น ชุดทวีตเพ็พลั่ม หรือ เดรส ที่สอดแทรกชายกระโปรง

ด้วยผ้าตารางเมทาลิกเงิน (Quilted Metallic Peplum Dress) ที่สะท้อน

เรื่องราวของโลกแห่งอนาคต หรือจะเป็นเสื้อผ้าไหมบุหงา (Silk Tulle) ที่
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หรูหราด้วยขนนกที่ปักซ้อนบนเลื่อมและลูกปัดท่ีปักเป็นลายม้าลาย ที่เข้าคู่

กับกางเกงยีนส์ไบเกอร์ ไปจนถึงชุดราตรีคอร์เซ็ต สีขาว (Corset) ที่โดดเด่น

ด้วยชายกระโปรงพู่ผ้าไหมสีแดงเบอร์กันดีกรุยกรายและปักซ้อนด้วยพู่

ลูกปัดแบบแอฟริกัน 

Technique 

การตัดเย็บด้วยผ้าพลีต 3 มิติจากเวิร์คช็อป Gérard Lognon (เจราร์ 

โลนญง) ในกรุงปารีส เทคนิคการเย็บแบบลาย Quilt (ลายข้าวหลามตัด) 

รวมไปถึงการน าเอางานศิลปะแบบแอฟริกันชนเผ่ามาไซ มาร่า (Maasai 

Mara) มาผสมผสานกับงานปักจากช่างฝีมือชั้นเลิศของแบรนด์ 

SIRIVANNAVARI เอง 

Price ตั้งแต ่20,000 – 500,000 บาท 

 

   2.2.4.2 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Poem 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Poem 

 

ภาพที่ 22 คุณฌอน–ชวนล ไคสิริ  
ที่มา : https://www.matichon.co.th/lifestyle/news_1536347 

 

  คุณฌอน–ชวนล ไคสิริ  ดีไซเนอร์และเจ้าของร้าน วัย 35 ปี มานั่งคุยแบบเอ็กซ์คูลซีฟกับ 

“เส้นทางเศรษฐีออนไลน์” โดยเขาเกริ่นให้ฟังว่า โพเอม ก่อตั้งมาแล้วกว่า 13 ปี จุดเริ่มต้นของแบรนด์

เรียกได้ว่าเริ่มจากศูนย์อย่างแท้จริง เพราะครอบครัวเป็นลูกหลานชาวจีน คุณแม่มีอาชีพเป็นช่างเสื้อ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 74 

จึงคลุกคลีกับการท าเสื้อผ้ามาตั้งแต่เด็ก แต่เมื่อโตขึ้นเขากลับเลือกเข้าเรียนในคณะสถาปัตยกรรม

ศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เพราะชื่นชอบบรรยากาศการท างาน และอยากเจริญรอยตามญาติที่

เป็นสถาปนิก 

  “จุดที่ท าให้เริ่มหันมาสนใจเรื่องการท าเสื้อผ้าอย่างจริงจัง มาจากการท าละครเวทีที่จะมีการ

แบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบกัน และผมจะได้รับมอบหมายให้ดูแลเรื่องเสื้อผ้านักแสดง มาตั้งแต่ปี 1 

ด้วยเหตุผลเดียวเลย คือ ที่บ้านเรามีร้านตัดเสื้อ เพราะคุณแม่เป็นช่างตัดเสื้อ ชุดต่าง ๆ ต้องออกแบบ

ชุดให้ตรงกับคาแร็กเตอร์ของตัวละครนั้นๆ ฝ่ายออกแบบก็จะวาดรูปมาให้ แล้วเอาไปตัดที่ร้านแม่ ผม

ก็เลยได้ลองจับๆ ท าๆ จนซึมซับความรู้ด้านการตัดเย็บทุกอย่างมาจากแม่ และกลายเป็นความสนใจใน

ด้านนี้” คุณฌอน กล่าวพร้อมด้วยรอยยิ้ม 

  เขากล่าวว่า คุณแม่ของเขาไม่คิดด้วยซ้ าว่าลูกโตมาจะมาท าเสื้อผ้าขาย เพราะส าหรับแม่ การ

เป็นช่างเสื้อกับการเป็นแฟชั่นดีไซเนอร์นั้น ไม่รู้ว่าแตกต่างกันอย่างไร แม่เป็นคนที่ไม่ตามแฟชั่น และไม่

คิดว่าสิ่งที่ท าอยู่เรียกว่าแฟชั่น เป็นเพียงสไตล์ที่ตนเองชื่นชอบ และมีวิธีท าแพตเทิร์นตัดเสื้อผ้าให้เปน็

รูปร่างของคนเท่านั้น ซึ่งสิ่งเหล่านี้ ถือเป็นเทคนิคการท าเสื้อผ้าของช่างเสื้อ คุณฌอนน าเอาต้นทุน

ความรู้ที่ได้ มาปรับให้ทันสมัย ผ่านการเล่าเรื่องแบบใหม่ที่เป็นตัวของเขาเอง และเริ่มต้นธุรกิจเมื่อปี 

2549 เรียกว่าเรียนจบปุ๊บ ก็ท าแบรนด์เสื้อผ้าปั๊บ เขาใช้ชื่อแบรนด์ว่า POEM (โพเอม) มาตั้งแต่ตอนนั้น 

ด้วยทุนเริ่มต้นจ านวน 120,000 บาทที่ขอมาจากคุณแม่ น าไปใช้เช่าที่เปิดร้านในสยามสแควร์จนปี 

2553 เกิดม็อบการเมือง ตามด้วยน้ าท่วมปี 2554 ท าให้ห้องเสื้อของเขาขาดรายได้ จนถึงขั้นคิดจะปิด

กิจการ แต่เขาก็กัดฟันสู้ คุมต้นทุนทุกอย่าง จนผ่านวิกฤตนั้นมาได้ 

  คุณฌอน เล่าว่า โพเอมในยุคแรก ไม่มีความคล้ายคลึงกับโพเอมในปัจจุบันเท่าใดนัก หากแต่

ยังคงมีส่วนที่เหมือนกันในเรื่องของ  คอร์เซต (corset) ที่ท าให้เสื้อผ้าของแบรนด์ POEM หลายๆ ชุด 

ถูกเรียกว่า ชุดเอวสับ และชุดกระโปรงบานดุจเจ้าหญิง จนกลายเป็นเอกลักษณ์ของแบรนด์  โดยคอร์

เซตที่คุณฌอนท าในตอนแรก เป็นคอร์เซตที่มีเชือกกับเหล็กมีโครง และมีปักลูกไม้ผสมเข้าไป เป็นคอร์

เซตที่ไม่ค่อยแข็งแรงนัก อีกท้ังยังมีความหนาและหนัก ต่างกับชุดในปัจจุบันที่ทั้งดูแข็งแรงและมี

น้ าหนักเบากว่า จุดเด่นที่ท าให้ “โพเอม” เป็นที่รู้จัก คุณฌอน เล่าว่า แบ่งเป็น 2 ช่วง ช่วงแรก เป็นช่วง

ที่แบรนด์เพิ่งเปิดมาได้ 3-4 ปี เขามีโอกาสได้รู้จักกับ คุณจูน-สาวิตรี โรจนพฤกษ์ พิธีกรสาวสวยที่มาซื้อ

เสื้อผ้าที่ร้าน แล้วเกิดความประทับใจในสไตล์และคาแร็กเตอร์ของเธอ จึงคอยดูแลตัดชุดให้ พอคนได้

เห็นเสื้อผ้าที่เธอใส่ ก็ถามกันมาว่า “คุณจูนใส่เสื้อของใคร” พอรู้ว่าเป็นแบรนด์โพเอม จุดนี้จึงกลายเป็น
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จุดแรก ที่โพเอมเริ่มเป็นที่รู้จัก หลังจากนั้น แบรนด์เป็นที่รู้จักแพร่หลายมากข้ึน  มาจากชุดแต่งงาน

ของคุณโอปอล์-ปาณิสรา  อารยะสกุล พิธีกร นักแสดง เมื่อปี 2557 ที่เป็นชุดคอกลมแขนยาว กระโปรง

ทรงหางปลา ที่สามารถน าชิ้นท่อนบนและท่อนล่างไปมิกซ์แอนด์แมตช์กับชุดอ่ืนได้ เป็นไอเดียการ

ออกแบบของคุณฌอน ที่ต้องการให้ชุดของโพเอมเป็นชุดแบบ Timeless สามารถใส่ได้ตลอดเวลา ไม่

ตกยคุหรือล้าสมัย  ชุดแต่งงานของโอปอล์ ถูกพูดถึงเป็นวงกว้าง จนท าให้ยอดติดตามในอินสตาแกรม

ทั้งของแบรนด์ และอินสตาแกรมส่วนตัวคุณฌอน เพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว หลังจากนั้น แบรนด์เริ่มได้งาน

ตัดเย็บชุดเจ้าสาว มากข้ึน 

  นอกจากนี้ ยังมีกรณีชุดงานแต่งงานของคุณจุ๋ย-วรัทยา นิลคูหา กับดีเจพุฒิ-พุฒิชัย เกษตรสิน 

ที่คนพูดถึงโพเอมกันมาก โดยเป็นชุดไทยผ้ามัดหมี่ลายดอกหมาก ซึ่งเป็นการท างาน และรีเสิร์ชร่วมกัน

ระหว่างคุณฌอน กับ จิม ทอมป์สัน ประเทศไทย ในการทอลายดอกหมากสีขาวบนผ้าสีขาว ถือเป็น

งานทอที่ยากมาก  เนื่องจากการทอลายสีขาวบนผ้าขาว หากทอลายเล็กๆ เมื่อถ่ายรูปออกมา ชุดจะดู

ไม่สวย จึงต้องทอเป็นลายใหญ่ ผนวกกับเป็นลายโบราณที่ไม่ค่อยมีใครท า อีกท้ังยังมีการน าโครงเสื้อ

คอร์เซตที่เป็นทรงคอวี มาผสมกับผ้าไทย ซึ่งเมื่อท าออกมาเป็นชุดเจ้าสาวแบบโมเดิร์นแล้ว เรียกได้ว่า

เป็นชุดที่สวยงามมากชุดหนึ่ง สิ่งที่ท าให้แบรนด์ยังอยู่ได้และขายได้ราคา เป็นเพราะ POEM มีอะไรที่

เป็นกายภาพ อยู่ในดีไซน์ มีแพตเทิร์น มีซิกเนเจอร์ที่บ่งบอกความเป็นโพเอม นั่นก็คือ เอว เพราะผู้หญิง

ที่ใส่ชุดของโพเอม โดยเฉพาะชุดที่มีการใช้เทคนิคของแบรนด์ อีกท้ังวัสดุที่ใช้ในการท าเสื้อผ้า จะมีการ

ใช้ผ้าไทยเข้ามาเป็นส่วนประกอบอยู่ตลอด แต่ไม่เยอะมาก เนื่องจากต้นทุนผ้าไหมไทยมีราคาสูง ซึ่ง

ลูกค้าบางคนจะใช้ผ้าไหมไทยเมื่อตัดชุดเจ้าสาว แต่ถือว่าคุ้มค่า เมื่อชุดออกมาสวย และช่วยเสริมบุคลิก

ผู้ใส่ให้โดดเด่น” 

  โดยเสื้อผ้าของโพเอม จะออกมาเป็นคอลเล็กชั่น ทั้งหมด 4 คอลเล็กชั่นต่อปี มีตั้งแต่ชุดใส่ได้

ทั่วไป ที่เรียกว่า ready to wear ราคาหลักพันบาท ไปจนถึงชุด โอร์ กูตูร์ (Haute Couture) ราคา

หลักแสน  โดยคอลเล็กชั่นจะเริ่มที่สปริง-ซัมเมอร์ (Spring Summer) จะปล่อยออกมา ช่วงปลายเดือน

กุมภาพันธ์-ต้นเดือนมีนาคม คอลเล็กชั่นที่ 2 ทรีฟอล (Tree Fall) ประมาณต้นเดือนมิถุนายน และคอล

เล็กชั่นใหญ่ที่สุดของปี คือ ออทัม-วินเทอร์ (Autum Winter) ต้นเดือนสิงหาคมถึงกลางสิงหาคม และ

ขายยาวไปถึงสิ้นปี และช่วงต้นธันวาคม แบรนด์จะปล่อยสินค้าออกมาอีกล็อต เพ่ือขายในช่วง

คริสต์มาส ปีใหม่ และวาเลนไทน์ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 76 

  คุณฌอน เล่าเพิ่มเติมให้ฟังอีกว่า ในช่วงสงกรานต์ เดือนเมษายนที่ผ่านมา โพเอมได้รับเชิญ

ให้ไปเดินแฟชั่นโชว์ ซีอาน อินเตอร์เนชั่นแนล แฟชั่นวีค ที่ประเทศจีน เขาเผยว่า รู้สึกดีใจและเป็น

เกียรติมากท่ีได้รับเชิญให้ไปร่วมงาน  ซึ่งเป็นเวทีแฟชั่นโชวร์ะดับอินเตอร์เนชั่นแนล ครั้งแรกของซีอาน 

รัฐบาลจีนได้เชิญแบรนด์ดังระดับอินเตอร์ ให้มาร่วมจัดแฟชั่นโชว์ อาทิ แมกซ์ มาร่า (Max Mara)  

สเตลลา แมคคาร์ทนีย์ (Stella McCartney)  จิมมี ช ู(Jimmy Choo) แอนนา ซุย (Anna Sui) และดี

ไซเนอร์อ่ืนๆ รวมประมาณ 15 แบรนด์  โดยมีแบรนด์ POEM ที่เป็นแบรนด์ดีไซเนอร์ไทยเพียงแบรนด์

เดียว ที่ได้รับเชิญให้เข้าร่วม 

  “ผมมองว่า ส าหรับไทย ดีไซน์มีโอกาสเป็นไปได้สูงมาก ที่จะก้าวไปสู่ตลาดระดับโลก เพราะ

โลกตอนนี้มีพวกออนไลน์ช็อปปิ้งเข้ามาเยอะมาก โพเอมเองก าลังเตรียมไปเปิดตลาดที่จีน และท า

การบ้านเรื่องออนไลน์ช็อปปิ้งอยู่ ปัจจุบันเรายังไม่มีร้านค้าออนไลน์ แต่ก าลังจะมีช่วงปลายปีนี้  มี

ลูกค้าจากอเมริกา ยุโรป ตะวันออกกลาง รัสเซีย อีเมลมาหา เลยท าให้เรารู้ว่า มันมีความต้องการซื้อ

อยู่ในตลาดต่างประเทศนะ แต่เราไม่ได้ผลิตชุดออกมาได้เยอะขนาดนั้น เพราะทุกอย่างทางธุรกิจจะ

เป็นเรื่องตัวเลขท้ังหมด ทั้งการค านวณจุดคุ้มทุน-คืนทุน การท าช็อปปิ้งออนไลน์มันจะท าให้ทุกอย่าง

เข้าถึงได้ง่ายขึ้น” คุณฌอน กล่าวทิ้งท้าย 

 

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Poem 

 รูปแบบเสื้อผ้าของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Poem มีจุดเด่นที่รูปทรง โครงร่างเงาจะเน้นหุ่นของผู้

สวมใส่ ท าให้มีเสน่ห์และเป็นที่ดึงดูด ซึ่งจุดเด่นคือ การสวมใส่คอร์เสต(corset) เพ่ือให้รูปร่างเข้าที่เข้า

ทางและท าให้เสื้อผ้าเปล่งประกาย ซึ่งคุณฌอนกล่าวว่า เรามักจะเห็น Corset ถูกน าเสนอผ่าน

เรื่องราวของ Sex ไม่ว่าจะใน Sex Shop หรือหนัง Period ที่ผู้หญิงคนนึงต้องทนเจ็บ ให้สาวใช้ดึง

เครื่องมือรัดเอวไปมาจนเป็นลมแล้วพระเอกเข้ามาช่วย หรือพริตตี้ในชุดคอร์เสตโชว์เซ็กซี่ ถ่ายภาพ

วาบหวิว ภาพทรงจ าเหล่านั้นท าให้คอร์เสตดูไม่ดีเท่าไรในสายตาคนไทย เพราะก าลังมีมายาคติว่า 

ผู้หญิงที่ใส่คอร์เสตคือผู้หญิงที่ไม่ดี แต่ในขณะเดียวกันโพเอมเลือกที่จะหยิบยกอุปกรณ์ชิ้นนี้ขึ้นมาลบ

ล้างภาพมายาคติเหล่านั้น ด้วยการรังสรรค์เสื้อผ้าอย่างประณีต ผ่านแพทเทิร์นของ “คอร์เสต” 

และสิ่งนี้ก็ได้กลายเป็นความลับ ที่ท าให้หลายคนใฝ่ฝันที่จะสวมใส่ชุดของโพเอม เพ่ือความสามารถใน

การรัดทรวดทรงให้ลดลงถึง 3-5 นิ้ว คอร์เสตจึงเป็นเครื่องมือที่ต้องใช้ความประณีตในการตัดเย็บมาก 

ๆ  ภาพความจริงของอุปกรณ์ชิ้นนี้คือสุภาพสตรีชั้นสูงในประเทศตะวันตก สวมชุดกระโปรงยาว
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ประดับลูกไม ้เอวคอด สะโพกกลม ด้วยเอกลักษณ์นี้ POEM จึงน าเสนอ Corset ในมุมมองของเสื้อผ้า

ชั้นสูง ที่ท ามาจากความตั้งใจของช่างตัดเสื้อ พร้อมคืนเสน่ห์สไตล์คลาสสิกจากยุค 1950s ผ่านคอน

เซปต์ Modern Glamour ภาพสะท้อนสาวงามในยุคทองของ Hollywood ทุกครั้งที่ทุกคนกล่าวถึง 

"โพเอม" พวกเขาจะนึกถึง ผู้หญิงเอวสับในชุดกระโปรงยาว ส่วนเว้าส่วนโค้ง และความสง่างามของชุด 

(Anya Supasakon, 2019) 

 

ภาพที่ 23 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Poem 
 

ตารางที่ 15 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Poem 

Element Design การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 

รูปแบบเครื่องแต่งกายแบรนด์ Poem จะเน้นไปที่รูปร่างและสัดส่วนของ

ผู้หญิง โดยมีจุดเด่นที่การใช้คอร์เสตที่ท าให้รูปร่างของผู้หญิงเห็นทรวดทรง

และมีเสน่ห์มากยิ่งข้ึน อีกทั้งยังเน้นรูปแบบเครื่องแต่งกายที่เรียบง่ายแต่

คลาสสิค สามารถสวมใส่ได้ตลอดไม่ตกยุคสมัยเหนือกาลเวลา 
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Silhouette 

เน้นทรงเข้ารูป เน้นสัดส่วนช่วงเอว และซิกเนเจอร์ของแบรนด์นี้ก็คือ คอร์

เสต ที่สามารถเสกให้ผู้หญิงเอวเล็กลงไปได้หลายนิ้วภายในพริบตาเดียว 

แล้ว ชุดยังสามารถแยกชิ้นได้อีกด้วย 

- A-Line 

- X-Line 

- Princess-Line 

- S-Line 

Colors ขาว ครีม กรมท่า เทาและด า เมทาลิกเงิน เขียวขี้ม้า แดงเบอกันดี 

Detail 
การใช้ลายพิมพ์ การท าลายไล่เฉดสี บนผ้าหลายประเภท ทั้งผ้าพ้ืนและผ้า

ตาข่าย การน าคอเซ็ตมาใช้เป็นองค์ประกอบบนชุด 

Material ส่วนมากใช้ ผ้าใยสังเคราะห์ ผ้าตาข่าย ผ้าแก้ว และผ้าเวลเว็ตเพ่ือเพ่ิมมิติ 

Technique 
การสร้างฟอร์มโดยการใช้ผ้าตาข่าย การท าลายพิมพ์สีไล่บนผ้าหลาย

ประเภท การใช้เทคนิคการท าคอเซ็ตมาใช้ 

Price ตั้งแต ่20,000 – 500,000 บาท 

 

   2.2.4.3 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Tube Gallery 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Tube Gallery 

 

ภาพที่ 24 T-ra Chantasawasdee 
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ที่มา : https://mthai.com/men/54393.html 
 

  Tube Gallery คือ แบรนด์เสื้อผ้าที่โดดเด่นด้วยแนวความคิดในการหลอมรวมแฟชั่นและ

วัฒนธรรมให้เป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน และพร้อมที่จะฉีกทุกกฎเกณฑ์ของการดีไซน์ ผ่านนิยามแห่งค า

ว่า “The Individual”จากสองดีไซเนอร์ผู้ก่อตั้ง ได้แก่ คุณเต้-ศักดิ์สิทธิ์ พิศาลสุพงศ์ และ คุณยุ่ย-พิสิฐ 

จงนรังสิน ส่งผลให้เสื้อผ้าทุกชิ้นออกมาเป็นสไตล์ของตัวเองได้อย่างน่าจดจ า ท าให้ Tube Gallery 

เป็นที่รู้จักสู่สายตาโลกอย่างมาก ซึ่งในบทสัมภาษณ์นี้ได้กลั่นเอาต้นแบบทางความคิด ที่อาจน าไปสร้าง

แรงบันดาลใจในการด าเนินชีวิตให้กับใครอีกหลายคน 

ท าไมถึงเริ่มหันมาสนใจเรื่องการออกแบบเสื้อผ้า 

คุณเต้ : “มันเป็นเรื่องของความรักความชอบเป็นการส่วนตัว เวลาที่ดูหนังดูละครสิ่งที่จะ

ดูก่อนเลยคือเขาแต่งตัวกันอย่างไร ผมโตมาในยุค 80’s 90’s สมัยที่ยังเป็นเรื่องของ Fashion 

Magazine ใครจะลงปก ดีไซน์เนอร์เป็นใคร มันเป็นความชอบที่เติบโตมากับตัวเองครับ” 

คุณยุ่ย : “ส าหรับผมความสนใจมันมาตั้งแต่ยังเด็ก เนื่องจากคุณแม่เป็นครูสอนตัดเสื้ออยู่ที่

ร้านพรศรีและเราเองก็คลุกคลีเห็นเค้าท ามาตั้งแต่เด็กมันคงซึมซับอยู่ในสายเลือด ประกอบกับสมัย

เรียนทั้งผมและคุณเต้ได้เรียนทางด้านศาสตร์ของเธียเตอร์มันเลยได้ปูพ้ืนฐานทางด้านเสื้อผ้ามาใน

ระดับหนึ่งครับ 

คุณเต้-ศักดิ์สิทธิ์ พิศาลสุพงศ์ หนึ่งในผู้ก่อตั้งแบรนด์ Tube Gallery  

อะไรคือแรงบันดาลใจที่ท าให้อยากท างานทางด้านนี้ 

คุณเต้ : “ส าหรับผมมันเป็นความชอบและความรักในแฟชั่นเป็นการส่วนตัว ตอนเด็กมีความ

รักอยู่ 2 อย่างคือ การละคร แต่ในขณะเดียวกันก็ชอบเรื่องของแฟชั่น ซึ่ง ณ วันนี้ Tube Gallery ก็มี

โอกาสได้ท าท้ัง 2 อย่างไปพร้อมๆ กัน คือการออกแบบเสื้อผ้าที่ใช้ในการละครทั้งในและต่างประเทศ 

เพราะฉะนั้นความรักความชอบมันคงเป็นสิ่งส าคัญท่ีสุดที่ท าให้เราเดินมาจนถึงทุกวันนี้ แม้ว่าเราจะไม่

รับการฝึกฝนหรือเรียนรู้มาในรูปแบบที่มีระเบียบแบบแผนมา” 

คุณยุ่ย : “ด้วยความที่เติมโตมากับคุณแม่ท่ีเป็นครูสอน Pattern เลยได้เห็นการท างานของคุณ

แม่ตั้งแต่ยังเด็ก ท าให้เราซึมซับว่างานนี้มันมีคุณค่าในเรื่องของศิลปะและการแต่งกาย รู้สึกว่ามันน่า

ค้นหา ข้อดีของการที่เราไม่ได้รับการฝึกฝนมาอย่างมีระเบียบแบบแผน มันท าให้เราอยากท าอะไรก็ได้ 

ที่เราอยากท า โดยไม่ต้องท าอะไรตามกฎเกณฑ์ และการที่ไม่ท าอะไรตามกฎเกณฑ์ มันก็เป็นโอกาสที่ดี
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ที่ท าให้เราค้นหาในสิ่งที่คนอ่ืนอาจมองไม่เห็นก็ได้ เช่น คนอ่ืนอาจจะบอกว่า 1 + 1 = 2 ส าหรับเรา 1 

+ 1 อาจจะ = 11 ก็ได้” 

คุณยุ่ย-พิสิฐ จงนรังสิน หนึ่งในผู้ก่อตั้งแบรนด์ Tube Gallery คิดว่าเราแตกต่างอย่างไรจาก

คนที่ได้เรียนด้านนี้มา 

คุณเต้ : “การที่ได้เรียนในระบบก็เป็นสิ่งที่ดี เพราะคุณจะได้วิธีคิด แต่เมื่อคุณจะค้นหาเรื่อง

ตัวตน มันจะเป็นอีกเวอร์ชันหนึ่งในการสร้างตัวตน เราจะไม่ได้เข้าสู่กระบวนการความคิดที่เป็นระบบ 

เมื่อเราไม่ได้ติดอยู่กับกฎตั้งแต่ต้น วิธีการของเราก็คือใส่ให้เต็มที่ไปก่อน ปาให้แรงที่สุดไปก่อน แล้วรอ

ดูว่ามันจะเดง้กลับมาถูกทางไหม แล้วถ้ามันกลับมาทางไหน เราก็เอาทางนั้น” 

คุณยุ่ย : “ส าหรับคนที่ได้รับการเรียนมา วิธีการของเขาก็อาจจะไม่ต้องหาตัวตนในระดับหนึ่ง 

แต่ส าหรับเรา เราใช้เวลากว่าครึ่งชีวิตที่จะเจอตัวตนที่ชัดเจนของเรา เราใช้เวลาที่จะรู้ว่าทางไหนคือ

ทางของเรา เพราะที่แน่ๆ ทางของ Tube Gallery คือ ทางท่ีไม่มีใครสามารถบอกได้ว่าถูกหรือผิด 

เพราะเราใช้ค านิยามของเราว่าทุกอย่างคือศิลปะ เราท าผลงานของเราวันนี้ให้เป็น Masterpiece 

ถึงแม้เราจะไม่อยู่ในวันนี้แต่ผลงานของเรายังอยู่ต่อไปในอนาคต เพราะฉะนั้นศิลปะจะถูกจดจ าแม้

พวกเราจะไม่อยู่แล้วก็ได้” 

มีวิธีการมองหาความเป็นตัวตน ความเป็น Individual อย่างไรบ้าง 

คุณเต้ : “ส าหรับผมมองว่าจริงๆ แล้วมันคงไม่มีวิธีการใดในการค้นหาตัวตนหรอก เพราะ

ไม่อย่างนั้นมันคงมีคณะการเรียนการสอนวิธีค้นหาตัวตนยศาสตร์ ผมคิดว่ามันเป็นเรื่องของเวลาที่

ค่อยๆ เพาะบ่ม ค าว่า “Individual” หรือ “ตัวตน” ส าหรับเราทั้งคู่ เราใช้เวลากับมันพอสมควร เพราะ

เราไม่ได้เรียนมา อาศัยครูพักลักจ า อย่างเช่น ช่วงแรกของการท าให้เนื้องานออกมาน่าสนใจ น่าตื่นเต้น 

มันไม่เหมือนกันสักครั้ง เพราะพวกเรายังไม่เจอตัวตนของตัวเอง เหมือนศิลปินยุค 80’s 90’s ที่ออก

เทปมา 6 – 7 เทปก็ยังไม่มีแกนของตัวเองเลยว่าจะเป็นแนวไหน จริงๆ แล้วมันคือเรื่องของเวลา” 

คุณยุ่ย : “สิ่งที่ส าคัญที่สุดในการท างานของผมเลยคือ ท าในสิ่งที่เรารักและเชื่อมั่นในตัวตน

ของเราเอง เพราะถ้าเกิดเราไปลอกงานจากคนอ่ืน ท้ายที่สุดมันก็ไม่มีความเป็นตัวตนของเราอยู่ ฉะนั้น

ถ้าเราท าในสิ่งที่เรารักและเราหาตัวตนของเราเจอเมื่อไหร่ เมื่อนั้นเราจะรู้ว่าเราจะเอาอะไรไปสู้กับคน

อ่ืนเขาได้” 

เทคนิคอะไรที่ท าให้รู้ว่า อะไรคือสไตล์ที่ใช่ส าหรับ Tube Gallery 
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คุณเต้ : “ค าถามนี้เป็นค าถามท่ีเราเอาไว้ถามตัวเองอยู่ตลอดตั้งแต่เริ่มท างานแรกๆ คงไม่มี

อะไรจะช่วยเราไปได้มากกว่า กาลเวลา เรามีความฟุ้งซ่านมากในการท างานจนท าให้เราหลุดออกนอก

กรอบของตัวเองไปบ้าง และคนรอบข้างเนี่ยแหล่ะที่ค่อยบอกเราว่าความฟุ้งซ่านอะไรของเราที่มันเวิร์ค 

แล้วอะไรที่เราฟุ้งซ่านแล้วมันไม่บ้า เพราะฉะนั้นเราก็เลยค่อยๆ ใช้กาลเวลาและคนรอบตัวค่อยๆ ปั้น

ตัวตนเราขึ้นมา” 

คุณยุ่ย : “ส าหรับผมการที่จะท างานพวกนี้ได้ สิ่งแรกท่ีส าคัญเลยคือเราต้องใจรักและทุ่มเทกับ

มัน เพราะไม่อย่างนั้นเราจะไม่รู้ว่าสิ่งที่เราจะท ามันคืออะไร การที่จะค้นหาตัวตนของเราเจอมันต้องใช้

เวลาลองถูกลองผิดกับมัน เวลาจึงเป็นสิ่งส าคัญที่ท าให้เราได้ใช้เวลาลองจับสิ่งที่ผิดมาท าให้มันถูก จน

กลายเป็นผลงานขึ้นมาได้” 

อยากให้แนะน าถึงคนที่พยายามค้นหาตัวตนตัวเองให้เจอ 

คุณเต้ : “หนึ่ง ให้เวลากับตัวเองเพราะผมมองว่าเวลาเป็นสิ่งส าคัญ ถ้าเรายังรับผิดชอบชีวิต

ตัวเองไม่ได้ การอยากเป็นตัวของตัวเองมากก็จะล าบากหน่อย ต้องให้เวลาเพ่ือจะได้ตกตะกอนว่าวัน

หนึ่งที่เราเริ่มรับผิดชอบชีวิตตัวเองได้ เมื่อนั้นความเป็นตัวตนก็จะชัดเจนขึ้น สอง คือต้องเชื่อมั่นว่าเรา

เป็นคนอื่นไม่ได้ เราเป็นได้แค่ตัวเอง และสิ่งนี้แหละจะท าให้เรายืนอยู่ได้ยาวๆ ในชีวิต ไม่เช่นนั้นเราก็

จะเหมือนคนอ่ืนที่เปิดหน้าอินสตาแกรมแล้วโพสต์ท่าเหมือนกัน ท าอะไรเหมือนกันไปหมด มันก็ไม่มี

ประโยชน์อะไร” 

คุณยุ่ย : “อีกเรื่องหนึ่งที่ส าคัญท่ีสุดคือความอดทน กว่าเราจะหลุดออกมาจากสิ่งที่ถูกล้อม

เอาไว้ได้ต้องอาศัยความอดทนแล้วก็ต้องใช้เวลาเป็นเครื่องพิสูจน์ว่าสิ่งนี้คุณท าได้ มันอาจจะไม่ได้

เกิดข้ึนภายในวันเดียว เหมือนการสร้างก าแพงเมืองจีนมันไม่ได้เสร็จภายในวันเดียว มันอาจจะใช้เวลา

เป็นพันปีหรือพันวันก็ได้ เพราะฉะนั้นต้องเชื่อมั่นในตัวเองว่าคุณท าได้ แล้วคุณจะท ามันได้จนถึง

จุดหมาย” 

คุณเต้ : “ขอเสริมอีกนิดหนึ่งว่าเราท าแฟชั่นมาก็ถือว่านานพอสมควรแล้ว มีคนเก่งกว่าเรา

เยอะมาก คนนั้นเรียนจบจากท่ีนู่นที่นี่ คนนั้นท าเสื้อผ้าสวยจังเลย แต่เขาอาจจะไม่ได้มาอยู่ถึงวันนี ้

เพราะอะไร เพราะเราไม่ได้สวยอย่างเดียว เราสวยแล้วเราทน เราต้องทน เราต้องมีความอดทน” 

คุณยุ่ย : “เวลาเราท าโชว์ก็มักจะมีคนคอมเม้นว่างาน Tube Gallery เป็นอย่างนั้น อย่างนี้ เรา

รับฟังและเอาค าเหล่านั้นมาสร้างสรรค์เป็นผลงาน เอาพูดของเขาเหล่านั้นมาสร้างเป็นแรงบันดาลใจ

ในการสร้างงานที่เป็นตัวของเราที่ชัดเจน แล้วตอกย้ ากลับไปว่าเนี่ยแหละเราท าได้” 
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    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Tube Gallery 

  นิยามของแบรนด์คือคนที่รักและกล้าที่จะแต่งตัว ไม่กลัวที่จะโดดเด่น คุณยุ่ยบอกว่าใส่เสื้อผ้า

ของ Tube Gallery เมื่อไหร่เหมือนมีไฟสปอตไลท์ฉายลงมาตลอดเวลา การพัฒนาในการตัดเย็บใน

แต่ละซีซัมก็ต่างกัน ซีซันนี้อาจจะตัดเย็บแขนเล็ก ซีซันหน้าช่วงแขนอาจจะใหญ่ขึ้น เดรสที่เป็น

เอกลักษณ์ก็จะใส่รายละเอียดเข้าไป มีเรื่องของงานปัก งานฝีมือ แพทเทิร์นและโครงสร้างเสื้อที่

แปลกๆ ยิ่งคนต่างชาติจะรู้จักแบรนด์จากงานเย็บปักถักร้อยและเรื่องฟอร์มต่าง ๆ ได้รับเสียงตอบรับดี

มาตลอด(Siam Discovery, 2018) ซึ่งแรงบันดาลใจที่ได้ในการสร้างสรรค์ก็ล้วนมาจากการเดินทาง 

การเห็นที่หลากหลายจนเป็นเรื่องราวที่ส่งผ่านออกมา ท าให้ผลงานของ  Tube มีจุดเด่นและ

เอกลักษณ์ของใครของมัน บางชิ้นมีเพียงชิ้นเดียวท าให้ลูกค้าเห็นต้องซื้อเลยหรือแม้กระทั่งผลงานอื่น 

ๆ ก็ผลิตเฉพาะบุคคลหรือวาระโอกาสนั้น ๆ เท่านั้น ทั้งหมดนี้ท าให้ Tube มีเอกลักษณ์และเป็นแบ

รนด์แฟชั่นชั้นสูงที่ประสบความส าเร็จอีกแบรนด์ด้วยจุดเด่นเหล่านี้ 

 

ภาพที่ 25 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Tube Gallery 
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ตารางที่ 16 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Tube Gallery 

Element Design การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 

รูปแบบเครื่องแต่งกายแบรนด์ Tube Gallery เป็นเสื้อผ้าที่สร้างสรรค์จาก

แรงบันดาลใจที่เหมือนงานศิลปะชิ้นหนึ่งด้วยเทคนิคและรายละเอียด

เฉพาะตัวที่ท าให้ผู้สวมใส่สนุกสนานไปด้วยอีกทั้งยังช่วยชูรูปร่างผู้สวมใส่ให้

ดียิ่งขึ้น อีกท้ังเสื้อผ้ามีโครงสร้างที่ใหญ่กว่าปกติหรือรายละเอียดเกินจริงท า

ให้เป็นจุดเด่นและท าให้ผู้สวมใส่เป็นที่สนใจส าหรับผู้อื่น 

Silhouette 

โครงชุดเป็นแบบ Maximum Volume คือใหญ่กว่าปกติ แต่ยังเน้นสัดส่วน

ช่วงเอวของผู้หญิง 

- A-Line 

- X-Line 

- Princess-Line 

Colors ขาว ครีม กรมท่า เทาและด า เมทาลิกเงิน เขียวขี้ม้า แดงเบอกันดี 

Detail 
การปักประดับตกแต่ง เน้นลวดลายสามมิติ และความหนาบางของผ้าเพ่ือ

สร้างเลเยอร์ให้กับชุด 

Material ผ้าลูกไม ้ผ้าไหม ผ้าตาข่าย และผ้าเลื่อม ผ้าทอลายต่าง ๆ 

Technique 
โดยดีไซเนอร์ได้ดึงลวดลายบนภาพวาดมาเป็นลายบนเสื้อผ้าด้วยเทคนิคตัด

ต่อ เพ่ือให้ได้ลายเส้นใกล้เคียงกับที่ศิลปินใช้มากที่สุด 

Price ตั้งแต ่25,000 – 600,000 บาท 

 

   2.2.4.4 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Kai Boutique 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Kai Boutique  
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ภาพที่ 26 คุณไข่ สมชาย แก้วทอง  
ที่มา : http://chompraew.blogspot.com/2011/12/kai-boutique.html 

  

  คุณไข่ สมชาย แก้วทองต าแหน่ง เจ้าของร้าน Kai Boutique (ไข่ บูทิค) การศึกษา : 

อุดมศึกษา คณะจิตกรรม มหาวิทยาลัยศิลปกร ประวัติการท างาน 1968 เริ่มเปิดร้าน Kai เมื่ออายุ 22 

ปี ผลงานที่ภาคภูมิใจทุกผลงานที่เคยท าแฟชั่นโชว์ แต่ไม่เคยเต็ม 100 ก็เลยไม่จดจ า กิจกรรมที่ท าสมัย

ยังศึกษาอยู่   เรียนบัลเลต์ กับท่านผู้หญิงวราพร ปราโมช ชอบศิลปะคลาสสิกชั้นสูงทุกชนิด งานอดิเรก

ไม่ชอบออกงานใดๆ ชอบอยู่เงียบๆ คนน้อยๆ, ไม่ต่างจังหวัด, ชอบทานอาหารทะเล, ชอบดูบัลเลต์, 

ชอบดูโอเปร่ามากๆ 

  กว่า 3 ทศวรรษที่ผ่านมา ไข่-สมชาย แก้วทอง คือเจ้าของห้องเสื้อ Kai ผู้ที่ลุกข้ึนมาท าเสื้อผ้า

ในเชิงธุรกิจโดยใช้นางแบบคนไทยเดินบนแคทวอล์คตามแบบฝรั่ง ครั้งนั้นแฟชั่นโชว์ชุดแรกของเขาได้

แรงบันดาลใจมาจากภาพยนต์ฮอลลีวู้ดเรื่อง The Great Gatsby ซ่ึงก าลังได้รับความนิยมอย่างมาก 

และผลจากการเดินแฟชั่นโชว์คอลเลคชั่นดังกล่าวท าให้เสื้อผ้า Kai ขายหมดเกลี้ยงในเวลาอันรวดเร็ว 

ส่งให้ชื่อเสียงของ ไข่-สมชาย แก้วทอง โด่งดังเป็นพลุแตก จนต้องจัดงานแฟชั่นโชว์ของตัวเองตามมา

อีกหลายงาน 

  ไข-่สมชาย ถือเป็นคนแรกที่เปิดเส้นทางให้เกิดอาชีพนางแบบขึ้นมาอย่างเป็นทางการ เพราะ

เขาจะจ่ายค่าตัวให้นางแบบทุกคนที่มาเดินแบบเสื้อให้ จนเรียกได้ว่า ไข่-สมชาย คือมือปั้นนางแบบ

อาชีพเข้าสู่วงการแฟชั่นจ านวนมากอย่างแท้จริง หลายปีที่อยู่ในวงการแฟชั่นมา ไข่-สมชาย แก้วทอง 

คือดีไซน์เนอร์ผู้ผ่านร้อนผ่านหนาวมาหลายรูปแบบ แต่ด้วยความที่เขารักและคลุกคลีกับงานทางด้าน

เสื้อผ้ามาตั่งแต่ยังเด็กๆ ท าให้งานที่เขาท าจนทุกวันนี้ กลายเป็นงานที่มีค่าท้ังกับตัวผู้สร้างและตัวผู้สวม
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ใส่เป็นอย่างดี “หลังจากพ่ีชายต้องไปอยู่โรงเรียนประจ าที่ จ.ยะลา บ้านผมก็เหลือแค่พ่ีสาว 2 คน แล้ว

ก็แม่ ซึ่งผมสนิทกับแม่มาก เมื่อก่อนที่บ้านผมจะคลุกคลีกับเรื่องของการเย็บ ปัก ถัก ร้อย ไม่ว่าจะเป็น

การถักเสื้อกันหนาว ถักโครเชท์ ถักผ้าคลุมไหล่ ท าให้ผมซึมซับกับเรื่องราวของงานประดิษฐ์ตั่งแต่นั้น

มา และด้วยความที่ผมมีพ้ืนฐานด้านวาดเขียนอยู่แล้ว ก็เลยท าให้เราสนใจงานทางด้านศิลปะมากข้ึน 

อย่างตอนที่เรียนมัธยมที่ จังหวัดยะลา อาจารย์ที่สอนวิชาศิลปะมักจะจัดกิจกรรมบ่อย อย่างจัดให้ขี่

จักรยานไปเขียนรูปนอกเมือง เราก็ได้ประสบการณ์ทางด้านการวาดรูปจากตรงนี้ด้วย” 

  “พอจบมัธยม ผมก็มาเรียนเพาะช่างที่กรุงเทพฯ มีโอกาศได้มาเดินแถวๆ พาหุรัดบ่อยเข้า 

เห็นเสื้อผ้าหลากหลายแบบก็ท าให้ชอบเข้าไปใหญ่ เลยเป็นแนวทางท าให้เราเลือกที่จะท าอาชีพตัดเสื้อ

อย่างไม่ต้องลังเลอะไรเลย พอจบ ปี 3 ที่เพาะช่าง ผมก็สอบเข้ามหาวิทยาลัยศิลปากรได้ เรียนอยู่ที่นั้น

จนกระท้ังปี 3 เราก็ค้นพบตัวเองว่าเราพร้อมที่จะท างานแล้ว ก็เลยออกมาเปิดร้านตัวเสื้อเลย เพราะรู้

ว่ามันใช่ส าหรับเราแล้ว คือการที่เราเลือกจะท าอาชีพตัดเย็บเสื้อผ้ามันรู้สึกว่ามีอะไรดึงดูดเรามาตั่งแต่

เด็ก จนพอเราโตอายุประมาณ 22 ปี เราก็คิดว่าปริญญาไม่มีความหมายส าหรับเราอีกต่อไป”  “การที่

เราท างานมาตั่งแต่อายุ 22 ปี แล้วไม่มีความรู้พ้ืนฐานด้านการตัดเย็บเสื้อผ้า และไม่เคยได้เรียนที่ไหน

มาก่อน มีแต่พ้ืนฐานทางด้านวาดเขียนก็เปนอะไรที่ช่วยได้เยอะมากทุกอย่างที่เราเรียนมาทั้งหมด

สามารถน ามาช่วยท างานให้สายอาชีพนี้ได้ ที่ผ่านมาผมอาศัยความชอบ ความถนัด มาช่วยเป็น

แรงผลักดันให้เกิดเป็นประสบการณ์ที่มีค่าส าหรับเรียนรู้ต่อไป“ 

  “จากนั้นพอเริ่มจับทางถูกว่าเราจะท างานทางด้านนี้จริงๆ เราก็เริ่มศึกษาว่าการท าธุรกิจที่ดี

จะต้องเริ่มจากโครงสร้างที่ดี มีการบริหารเงินที่ดี มีการผลิตที่ดี มีการโฆษณาที่ดี แต่อย่างไรก็ตามเราก็

ต้องแยกแยะว่า ธุรกิจไฮแฟชั่นก็เหมือนเรารับตัดเสื้อทั่วไป การที่เรารับตัดเสื้อทั่วไปกับการที่เราจะรับ

ตัดเสื้อส าเร็จรูปขายเราจะต้องแยกออกจากกัน คือเสื้อส าเร็จรูปเราท าขึ้นมาเพ่ือให้คนทุกคนทุกระดับ

ทุกวัยใส่ได้ และซื้อได้โดยที่ไม่มีปัญหาเรื่องของราคา แต่เสื้อสั่งตัดคือไฮแฟชั่น บางทีมีปัญหาเรื่องของ

ราคาแพง ที่แพงก็เพราะการเลือกใช้วัสดุที่ดี แต่สิ่งที่ท าให้เสื้อผ้าร้านผมแพงคือความต้องการของ

ลูกค้าท่ีมาเป็นตัวก าหนดให้เสื้อผ้ามีราคาแพงขึ้น บางครั้งเวลาที่ลูกค้าสั่งตัดชุดเดียว ตัวเดียว เขาก็

ต้องการความพิเศษเฉพาะตัว ซึ่งไม่สามารถไปหาซื้อที่ไหนได้ เราก็ต้องใส่ความพิเศษให้เขา 

เพราะฉะนั้นถ้าไม่รักไม่ชอบงานทางด้านนี้จริงๆ ก็อาจท้อถอย หรือเลิกล้มกลางคันได้ ดังนั้นความรัก

และความชอบก็ท าให้เรามีพลังในการต่อสู้กับอุปสรรคที่เกิดขึ้นได้เอง” ได้ฟังเรื่องราวของบรมครู
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ทางด้านแฟชั่นมาพอสมควรก็ท าให้ทราบว่า การที่เราจะท างานอะไรให้ประสบความส าเร็จแล้วใน

ขั้นตอนแรกเราก็ต้องมีพรสวรรค์ทางด้านนี้อยู่ในตัวเองด้วย จึงจะเห็นความส าเร็จลอยมาแต่ไกล 

  “ผมว่าความชอบกับพรสวรรค์ ท าให้ทุกคนมีใจที่จะสู้และ ท าให้เราผ่านพ้นอุปสรรคมาได้ 

เพราะฉะนั้น การที่จะเรียนแฟชั่นหรือเรียนอะไรก็ตามถ้าไม่มีพรสวรรค์หรือไม่มีความชอบในสิ่งที่เรา

เรียนก็ไม่สามารถช่วยอะไรได้ ผมขอท้าเลยว่าคนที่จบปริญญาตรีหรือปริญญาเอกทางด้านแฟชั่นมา 

กับคนที่มีความรัก ความชอบและเริ่มคลุกคลี ท างานเกี่ยวกับแฟชั่นมาตั่งแต่อายุยังน้อย ฝ่าฟันกับ

อุปสรรค เรียนรู้ ต่อสู้กันไปก็จะได้รับความลึกซึ้งกับอาชีพตรงนี้มากกว่าคนที่เรียนมาอีก คนที่เรียนมา

ทางด้านนี้ก็เพ่ือมีข้อมูลมาประกอบอาชีพ แต่พอเขาเริ่มมาประกอบอาชีพก็เท่ากับว่าต้องเริ่มนับหนึ่ง

ใหม่กับชีวิตเลย เขาอาจจะมีภาษีมากกว่าที่เขาได้เรียนพ้ืนฐานทางด้านนี้มาโดยตรง แต่ทั้งหมดแล้วก็

ยังสู้พรสวรรค์ที่ติดตัวมาไม่ได้อยู่ดี” 

  “เท่าท่ีอยู่วงการนี้มา จะเห็นว่าคนที่ประสบความส าเร็จคือคนที่มีพรสวรรค์ แต่คนที่ไม่มี

พรสวรรค์หรือคนที่เรียนมาทางด้านแฟชั่นมาเขาก็อาจประสบความส าเร็จในระดับหนึ่ง เพราะฉะนั้น

คนที่เรียนทางด้านนี้มาแล้วท าสินค้าส าเร็จรูป ท าอาชีพนี้โดยตรง คนที่มีพรสวรรค์จะมีภาษีกว่า 

ท างานมา จนอายุจะ 60 ปีแล้วมีดีไซเนอร์เป็นร้อยเป็นพัน แต่ถ้าพูดถึง Top designer ในเมืองไทยที่

เข้าข้ันจริงๆยังนับไม่ถึงสิบคนด้วยซ้ า ถือว่ายังน้อยเหมือนกันคือเราอาจมองว่าคนที่สนใจและเข้ามาท า

อาชีพนี้มีให้เห็นเยอะมาก แต่ถ้าวัดความส าเร็จก็ถือว่าน้อยเต็มที เราเห็นงาน ELLE FASHION WEEK 

ซ่ึง ELLE เป็นหนังสือหัวนอกที่ให้ความส าคัญกับอาชีพแฟชั่นเมืองไทยมาก การที่เขาจัดงานนี้ขึ้นมาก็

เหมือนเป็นการได้คัดสรรผลงานของ ดีไซเนอร์เมืองไทย เพ่ือให้งานออกมาสู่สายตาประชาชน ให้คนได้

ตัดสินว่า เขาเป็นดีไซเนอร์จริงๆ หรือว่าเป็นแค่ช่างตัดเสื้อ หรือเป็นแค่ความฉาบฉวยกันแน่” 

  “เพราะฉะนั้นอยากบอกเด็ก ที่อยากเข้ามาท างานในวงการแฟชั่นว่า อาชีพนี้มีคนอยากท า

เยอะมาก แต่การเข้าวงการมาแบบฉาบฉวย พ่อแม่รวย ก็ไม่สามารถช่วยอะไรได้ เพราะเมื่อเกิดปัญหา

แต่ละครั้งส่วนใหญ่ก็จะทนไม่ไหว ถอนตัวกันไปเยอะเหมือนกัน เนื่องจากเราต้องเจอกับลูกค้าหลาย

แบบ คนที่จะทุ่มเทให้กับความพิเศษอย่างที่ลูกค้าต้องการได้ คนๆนั้นก็จะต้องเป็นคนที่อดทนมากๆ” 

  “อาชีพนี้เราต้องแข่งกับตัวเอง พยายามท าตัวให้อยู่ในกรอบที่ถูกต้อง ก็จะประสบ

ความส าเร็จได้ การท างานแต่ละครั้งเราต้องศึกษาหลายอย่าง ทั้งการเป็นตัวของตัวเอง การดูเทรนด์

แฟชั่นของโลก ค าว่าแฟชั่นมันก็จะวนไปวนมา เพราะฉะนั้นแฟชั่นก็จะมีเหมือนเดิมบ้าง ก็เป็นเรื่อง

ปรกต”ิ 
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  “ส าหรับร้าน Kai เราท าเสื้อผ้าคลาสสิก เราค านึงถึงความเป็นไปได้ในการสวมใส่เสื้อผ้าของ

ลูกค้าเป็นหลักว่า ถ้าลูกค้าเสียเงินกับเรา เขาจะต้องได้รับความคุ้มค่ากับเงินที่เสียไป ซึ่งจุดนี้เราก็

สามารถวัดความส าเร็จและความมีชื่อเสียงจากลูกค้าที่มีมาเรื่อยๆได้เราเปิดร้านมานาน มีผลงาน

มากมายใครจะชอบงานเรามากน้อยแค่ไหนก็วัดได้ที่การอยู่รอดมาถึงทุกวันนี้” 

  “ส าหรับโครงการในอนาคตผมก็จะท างานตรงนี้ให้ดีที่สุด ถ้ามีเงินสักก้อนก็จะเปิดพิพิธภัณฑ์

แฟชั่นส่วนตัวให้กับตัวเอง เพ่ือให้เด็กรุ่นหลังได้ดูกัน ได้ให้คนอ่ืนดูผลงานประวัติการท างานของเรา 

หากวันหนึ่งเราตายไป 20-30 ปี แต่ผลงานที่เราท าก็ยังอยู่ เขาจะได้รู้ว่าสมัยที่เรายังอยู่เขาท างานกัน

แบบนี้ เป็นเรื่องที่น่ายินดีถ้าท าได้ ก็ภาวนาอยากให้ท าได้เหมือนกันเพราะเราไม่สามารถอุทิศความที่

เราชอบให้กับใครได้ เราก็คือเรา เขาก็คือเขา ของแบบนี้มันไม่มีตัวตายตัวแทนกันได้ ดังนั้นความเปน็

ตัวของเราก็จะมีอยู่ที่เดียว แห่งเดียวในโลกใบนี้” 

 

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Kai Boutique 

  ผลงานที่โดดเด่นของร้าน Kai อันดับแรกเลยคืองานท าชุดเจ้าสาว ซึ่งเจ้าสาวคนไหนได้ใส่ชุด

ที่ออกแบบโดยคุณไข่ มั่นใจได้เลยว่าต้องสวย ด้วยงานฝีมืออันประณีตบรรจง งานท าชุดเจ้าสาว ถือว่า

เป็นประวัติศาสตร์ชีวิตของผู้หญิงคนหนึ่ง ซึ่งเอกลักษณ์ของ Kai คือความคลาสสิก เสื้อผ้าจะไม่หวือ

หวา ไม่ตามสมัย แต่ก็ไม่ถึงกับตกเทรนด์ คือจะอยู่ระหว่างกลาง ๆ ซึ่งเราต้องนึกถึงความเป็นจริงที่ว่า 

ถ้าเราซื้อของสักชิ้นหนึ่งมา เราก็ต้องใช้ให้นาน ใช้ให้คุ้ม ทีนี้ถ้าเราซื้อเสื้อมาสักตัว เราใส่แค่หนสองหน 

แล้วคนจ าได้ ตกสมัยแล้ว เราก็ต้องทิ้ง แต่ราคาที่ซื้อมามันแพงเกินกว่าที่เราจะทิ้ง จึงน าหลักการนี้มา

เป็นแนวทางในการท างาน ไม่ให้ตกเทรนด์ คือเขาซื้อไป 5 ปี 10 ปี ก็ยังใส่ได้ อันนี้ที่ท าให้เราอยู่ได้มา

จนทุกวันนี้ คนจะบอกว่าเสื้อร้านคุณไข่ ซื้อมาตั้งแต่ 10 ปีที่แล้ว ก็ยังใส่ได้สวยไม่ตกเทรนด์(Somchai 

Kawtong, 2014) 
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ภาพที่ 27 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Kai Boutique 
 

ตารางที่ 17 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Kai Boutique 

Element Design การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 

รูปแบบเครื่องแต่งกายแบรนด์ Kai Boutique เน้นความเรียบหรู 

คลาสสิคสได้ทุกยุคทุกสมัยโดยเน้นรายละเอียด ดีเทลการตัดเย็บที่เป็น

เอกลักษณ์ของแฟชั่นชั้นสูง 

Silhouette 

ทรงเข้ารูป เน้นสัดส่วนช่วงเอว และทรงหลวมตัวปล่อย ทรงตรง เน้น

โครงสร้างชุดแบบเรขาคณิต ความโก้หรูและคลาสสิก กลายมาเป็นรูปแบบ

และโครงร่างเงาล่าสุดของงานดีไซน์จาก KAI ทว่ายังคงสะท้อนถึงภาพความ

ร่วมสมัยได้อย่างโดดเด่น 

- A-Line 

- X-Line 

- Princess-Line 
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Colors ขาว ครีม กรมท่า เทาและด า เมทาลิกเงิน เขียวขี้ม้า แดงเบอกันดี 

Detail 
การประดับตกแต่งลูกปัดลงบนชุด ล้อไปกับลายผ้า และปักขนนกและการ

จับเดรป 

Material ผ้าพื้นเมืองและผ้าไทย โดยใช้ผ้าไหมเป็นหลัก 

Technique การอัดพลีตบนผ้าไหม การจับเดป การใช้เทคนิคของชุดชั้นสูง 

Price ตั้งแต ่20,000 – 500,000 บาท 

 

   2.2.4.5 ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Flynow Gold Label 

    1) ข้อมูลโดยท่ัวไปของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Flynow Gold 

Label 

 

ภาพที่ 28 คุณช านัญ ภักดีสุข  
ที่มา : http://thaicatwalk.com/archives/60116 

 

  FLYNOW ก่อตั้งขึ้นเมื่อปี 1983 โดยการบริหารของสมชัย ส่งวัฒนา ซึ่งขณะนั้นอายุเพียง 

20 ปี เริ่มต้นจากการเป็นห้องเสื้อเล็กๆ ที่มีช่างฝีมือเพียงไม่ถึงยี่สิบคน ด้วยมุมมองที่แตกต่างในการ

ออกแบบ รวมถึงวิสัยทัศน์การตลาดอันกว้างไกลและความมุ่งม่ันที่จะสร้างตลาดในต่างประเทศ ท าให้ 

FLYNOW เดินหน้าสร้างชื่อเสียงจนเป็นที่รู้จักและเติบโตอย่างกว้างขวางทั้งในและต่างประเทศ โดย

อีกหนึ่งบุคคลส าคัญที่อยู่เคียงคู่กับความส าเร็จของ FLYNOW คือ ช านัญ ภักดีสุข ดีไซเนอร์ฝีมือฉกาจ 

ที่เข้าร่วมงานกับห้องเสื้อตั้งแต่ยังเรียนมัธยมปลาย ซึ่งน าความคิดสร้างสรรค์และความสามารถ

เฉพาะตัว มาสร้างเอกลักษณ์ให้ห้องเสื้อยิ่งโดดเด่นเป็นที่น่าจับตา 
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  ด้วยผลงานดีไซน์ที่สร้างสรรค์จากจินตนาการอันไร้ขีดจ ากัด พร้อมเทคนิคการตัดเย็บด้วย

ฝีมือและความช านาญชั้นเลิศ FLYNOW จึงได้รับการยกย่องให้เป็นห้องเสื้อแฟชั่นไทยชั้นน า ผู้

ประกาศศักยภาพของแฟชั่นไทยสู่ระดับโลก FLYNOW บ่งบอกถึงความหรูหรา สง่างามบนความเรียบ

ง่าย และท่ีสุดแห่งความคิดสร้างสรรค์อันเป็นเอกลักษณ์ ผลงานทุกชิ้นเน้นความประณีตและอาศัย 

ความพิถีพิถันสูงสุดในการตัดเย็บ รวมถึงให้ความส าคัญกับแพทเทิร์น ที่เฉียบคม และเลือกใช้เนื้อผ้า

และวัสดุคุณภาพเยี่ยม 

  FLYNOW ก่อตั้งขึ้นในปี 2526 ภายใต้ความสามารถของสมชายส่งวัฒนาขณะนั้นอายุเพียง 

20 ปี บ้านหลังเล็ก ๆ มีช่างตัดเสื้อไม่ถึง 20 คน อย่างไรก็ตามด้วยสายตาที่ไม่เหมือนใครในการ

ออกแบบและวิสัยทัศน์และความมุ่งมั่นที่จะท าให้แบรนด์ประสบความส าเร็จไม่เพียง แต่ในประเทศ

ไทยเท่านั้น แต่ยังรวมถึงในระดับสากล FLYNOW จึงได้รับความนิยมทั้งในประเทศไทยและ

ต่างประเทศ อีกหนึ่งแรงผลักดันส าคัญท่ีอยู่เบื้องหลัง FLYNOW คือช านาญภักดีสุขนักออกแบบแฟชั่น

ดาวรุ่งที่เข้ามาท างานในบ้านในฐานะนักเรียนมัธยม ช านาญน าความสามารถและความคิดสร้างสรรค์ท่ี

เป็นเอกลักษณ์ของเขามาด้วยและช่วยให้ FLYNOW เป็นแบรนด์ที่น่าจับตามองอย่างแท้จริง ด้วยการ

ออกแบบที่สร้างสรรค์โดยความคิดสร้างสรรค์และจินตนาการที่ไร้ขอบเขตควบคู่ไปกับงานฝีมือและ

ความเชี่ยวชาญอันล้ าสมัย FLYNOW เป็นแถวหน้าของอุตสาหกรรมแฟชั่นไทยมานานหลายทศวรรษ

และได้ช่วยขับเคลื่อนแบรนด์แฟชั่นไทยสู่เวทีระดับโลก FLYNOW หมายถึงความหรูหราและเรียบง่าย

และความคิดสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์ ทุกชิ้นถูกสร้างขึ้นด้วยความใส่ใจในรายละเอียดในการตัดเย็บ

แพทเทิร์นและเนื้อผ้า 

  FLYNOW ตั้งขึ้นเม่ือ 2526 โดยสมชัย ส่งวัฒนา มีความตั้งใจด้านการตลาดที่จะท าให้ Fly 

Now มีชื่อในต่างประเทศ เมื่อ 2537 สมชัยตัดสินใจส่งช านัญไปอยู่ในลอนดอน ดินแดนใหม่ของโลก

แฟชั่น เพ่ือศึกษาทิศทางแฟชั่นรสนิยมการบริโภคในตลาดแฟชั่นโลก อีกประมาณ 2 ปีต่อมา Fly Now 

by Chamnan ได้รับเลือกเข้าร่วมงานในฐานะดีไซเนอร์ จากเอเซีย จากคนที่สมัคร 600 คนทั่วโลก 

  ช านัญ ภักดีสุข ปัจจุบันอายุ 32 ปี เขาไม่ได้ศึกษาด้านแฟชั่นดีไซน์มาโดยตรง แต่จบด้าน

การออกแบบผลิตภัณฑ์จากมหาวิทยาลัยศิลปากร ช านัญศึกษาการออกแบบเสื้อผ้าจาก นิตยสาร

ต่างประเทศ ที่วางขายทั่วไปแถวสนามหลวงเมื่อครั้งที่ยังเป็นตลาดนัด ช านัญเข้าร่วมงานกับ Fly Now 

ในฐานะดีไซเนอร์ตั้งแต่ยังไม่จบมัธยมปลาย ทุกวันนี้ช านัญใช้เวลาส่วนใหญ่ในการออกแบบและดูแล

กิจการเล็กๆ ของ Fly Now by Chamnan ในกรุงลอนดอน ก่อนที่จะส่งผลงานการออกแบบกลับมา
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ให้ช่างไทยเป็นคนเย็บ "ผมเดินทางไปดูการดีไซน์ร้านค้าแบรนด์ดังต่างๆ มาแล้วทั่วโลก ก็ว่าได้ แต่ FLY 

NOW นี่ไม่เหมือนใครแน่ เรามีความเป็นตัวเอง เหมือน สินค้าของเรา" สมชัยกล่าวกับ "ผูจ้ัดการ" คาด

ว่าหลังจากนี้ไปจนถึงปีหน้าจะมีร้านค้าของ FLY NOW ในภูมิภาคเอเชีย ประมาณ 10 ร้านด้วยกัน 

และสมชัยต้องการให้ร้านที่ศูนย์การค้าเกษรเป็นร้านต้นแบบที่จะต้องตกแต่งเหมือนกันหมด จุดยืน

ของ FLY NOW ที่ผ่านมา คือการสร้างมูลค่าเพ่ิมของตัวสินค้า ด้วยการให้ความส าคัญในเรื่องดีไซน์ 

โดยดีไซเนอร์คนไทย ในความคิดท่ีเป็นเอกลักษณ์ และความ "ธรรมดาที่ไม่ธรรมดา" ส่วนแนวโน้มของ

เนื้อผ้าจะใช้ที่เป็นเอกลักษณ์ของไทยมากข้ึน เช่น ผ้าไหม ซึ่งปัจจุบันมีชุดผ้าไหมที่ FLY NOW ท าอยู่

ประมาณ 20 เปอร์เซ็นต์ 

    2) ข้อมูลการออกแบบของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Flynow Gold 

Label 

  FLYNOW ก่อตั้งขึ้นเม่ือปี 1983 โดยการบริหารของสมชัย ส่งวัฒนา ซึ่งขณะนั้นอายุเพียง 20 

ปี เริ่มต้นจากการเป็นห้องเสื้อเล็กๆ ที่มีช่างฝีมือเพียงไม่ถึงยี่สิบคน ด้วยมุมมองที่แตกต่างในการ

ออกแบบ รวมถึงวิสัยทัศน์การตลาดอันกว้างไกลและความมุ่งมั่นที่จะสร้างตลาดในต่างประเทศ ท าให้ 

FLYNOW เดินหน้าสร้างชื่อเสียงจนเป็นที่รู้จักและเติบโตอย่างกว้างขวาง ทั้งในและต่างประเทศ โดย

อีกหนึ่งบุคคลส าคัญท่ีอยู่เคียงคู่กับความส าเร็จของ FLYNOW คือ ช านัญ ภักดีสุข ดีไซเนอร์ฝีมือฉกาจ 

ที่เข้าร่วมงานกับห้องเสื้อตั้งแต่ยังเรียนมัธยมปลาย ซึ่งน าความคิดสร้างสรรค์และความสามารถ

เฉพาะตัว มาสร้างเอกลักษณ์ให้ห้องเสื้อยิ่งโดดเด่นเป็นที่น่าจับตา และด้วยผลงานดีไซน์ที่สร้างสรรค์

จากจินตนาการอันไร้ขีดจ ากัด พร้อมเทคนิคการตัดเย็บด้วยฝีมือและความช านาญชั้นเลิศ FLYNOW 

จึงได้รับการยกย่องให้เป็นห้องเสื้อแฟชั่นไทยชั้นน า ผู้ประกาศศักยภาพของแฟชั่นไทยสู่ระดับโลก 

FLYNOW บ่งบอกถึงความหรูหราสง่างามบนความเรียบง่าย และที่สุดแห่งความคิดสร้างสรรค์อันเป็น

เอกลักษณ์ ผลงานทุกชิ้นเน้นความประณีตและอาศัยความพิถีพิถันสูงสุดในการตัดเย็บ รวมถึงให้

ความส าคัญกับแพทเทิร์น ที่เฉียบคม และเลือกใช้เนื้อผ้าและวัสดุคุณภาพเยี่ยม(Tim Saksit, 2556) 
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ภาพที่ 29 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Flynow Gold Label 
 

ตารางที่ 18 องค์ประกอบในการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Flynow Gold Label 

Element Design การวิเคราะห์ข้อมูล 

Concept 

รูปแบบเครื่องแต่งกายแบรนด์ Flynow Gold Label เน้นความเรียบหรู 

สง่างาม เน้นรูปร่างและรูปทรงของผู้หญิงให้สง่างามมากยิ่งขึ้น อีกทั้งแบ

รนด์ยังใช้เทคนิคการตัดเย็บที่ปราณีตและใช้วัสดุที่มีคุณภาพสูงมาก ท าให้ชู

ภาพรวมของชุดให้สวยงามมากยิ่งข้ึน 

Silhouette 

เน้นทรงเข้ารูปและแสดงถึงทรวดทรงของผู้หญิง เพ่ือส่งเสริมรูปร่าง ความ

มั่นใจ และความงามสง่าของหญิงสาว การใส่คอเซ็ตซึ่งถือเป็นซิกเนเจอร์

ของแบรนด์ 

- A-Line 

- X-Line 

- Princess-Line 
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- S-Line 

Colors 

เทาอ่อน ขาว ครีม กรมท่าและด า เพ่ิมความโดดเด่นสะดุดตาด้วยสีแดงสด

ในบางชิ้น และสีของดอกไม้บนลายพิมพ์ช่วยเพ่ิมสีสันให้กับคอลเลคชั่นอ

ย่างมาก 

Detail 

การประดับตกแต่งลูกไม้ลงบนชุด และการประดับตกแต่งด้วยขน

นกกระจอกเทศ ลายพิมพ์ดอกไม้เสมือนจริงบนผ้าดัชเชต ชุดคอเซตที่ซ่อน

ไว้อยู่ด้านในเพ่ือเน้นรูปร่างของผู้หญิงมากขึ้น 

Material 

ใช้เนื้อผ้าต่าง ๆ ที่มีความคอนทราสกัน ทั้งผ้าทอและวัสดุเสริมอ่ืนๆเช่น ขน

นก ลูกไม ้ผ้าตูลย์ เนื้อผ้าที่รังสรรค์โครงสร้างเช่นผ้าทวีสเนื้อหนาพร้อม

รายละเอียด มาผสานกับผ้าเนื้อแข็งอย่างผ้าดัชเชสและนีโอพรีนเพื่อให้เกิด

โครงสร้างสวยงาม 

Technique 

การอัดพลีตบนผ้าตาข่าย การสร้างฟอร์มชุดโดยการรูดระบาย การจับเดป

เพ่ือให้เกิดรูปทรงใหม ่การใช้เทคนิคของชุดชั้นสูงในอดีตกับรายละเอียด

ตกแต่ง และการน ารายละเอียดของเสื้อผ้าผู้ชายมาใช้ในเสื้อผ้าให้เกิดความ

น่าสนใจ 

Price ตั้งแต ่10,000 – 500,000 บาท 

 

2.2.5 สรุปข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดด้านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 จากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดด้านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง รวมทั้งศึกษาแนวคิดและรูปแบบ

จากแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงทั้งในยุโรป ตะวันออกกลางและไทย ท าให้ผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูล

แนวคิดเพ่ือน าไปใช้ในการสร้างสรรค์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง รวมทั้งการวิเคราะห์ตลาดแฟชั่นชั้นสูง โดย

สามารถสรุปข้อมูลที่ศึกษาได้ ดังนี้ 

 2.2.5.1 สรุปข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงหรือ Haute Couture คือลักษณะการตัดเย็บเสื้อผ้าที่ประณีตและมี

เอกลักษณ์ รวมทั้งมีกระบวนการผลิตที่ซับซ้อนและใช้เวลา โดยเป็นการผลิตแบบ made to order 

หรือการตัดเย็บเสื้อผ้าตามสั่งส าหรับลูกค้าโดยการใช้แบบจ าลองขนาดพอดี โดยเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงมี

ที่มาจากกรุงปารีส ฝรั่งเศสในช่วงกลางศตวรรษที่ 19 ซึ่งทั้งนี้ ในฝรั่งเศสเองก็มีกฎหมายเกี่ยวกับแบ
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รนด์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเพ่ือให้มีข้อปฏิบัติในการผลิตรวมทั้งเป็นการคุ้มครองแบรนด์สินค้าเพ่ือให้

สามารถเป็นแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงโดยมีสมาชิกเข้าร่วมหลากหลายแบรนด์ด้วยกัน นอกจากนี้ใน

หลากหลายประเทศก็มีการให้ความสนใจและน าหลักคิดเกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงไปสร้างสรรค์แบ

รนด์อีกด้วย 

   2.2.5.2 สรุปข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรป 

 จากการศึกษาตัวอย่างแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรป ผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูลเพ่ือ

ใช้ในการวิเคราะห์องค์ประกอบในการออกแบบและวิเคราะห์แบรนด์คู่แข่งได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 19 ตารางสรุปองค์ประกอบการออกแบบข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรป 
Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Christian 

Dior 

เครื่องแต่งกายแฟชั่น

ชั้นสงูส าหรับสตรี

ชั้นสงูที่เน้นรปูร่างของ

ผู้หญิงแบบ Feminine 

แต่ซ่อนความ

แข็งแกร่งด้วยวัสดุ

และเทคนิคอื่น ๆ ให้มี

ความสนุกสนานแต่

คลาสสิค 

ชุดเน้นความ

เป็นผู้หญิง 

กระโปรง

เข้ารูปไป

จนถึงบาน 

โครงเสื้อแบบ

ผู้ชาย 

สีนูส ชมพู 

เบส ครีม เทา

อ่อน ทอง 

แดง ด า ม่วง

เข้ม ฟ้าชมพ ู

การปักบน

ชีฟอง การ

จับจีบ รูด 

ระบาย

ตกแต่ง 

ผ้าที่สื่อถึงความ

เป็นผู้หญิง ทั้ง

ผ้าชีฟอง ซาติน 

ผ้าไหม ผา้แจก

กาต ผ้าดชัเชต 

ผ้าลูกไมท้อลาย 

Giambattista 

Valli 

เครื่องแต่งกายแฟชั่น

ชั้นสงูส าหรับสาว

หวานผสมผสานความ

สนุกสนาน มี

เอกลักษณ์ที่กระโปรง

ฟูฟ่องแต่ยังคง

เอกลักษณ์การตัดเย็บ

ที่ปราณีตและงดงาม 

เน้นสัดสว่น 

เข้ารูป โครง

ชุดเน้นความ

พองใหญ่และ

บาน 

คลาสสิก ขาว 
ด า แดง ชมพู
อ่อน ชมพู
โอรส ชมพู 

Shocking pink 

การประดับ 

การจับจีบ 

การรูด การ

ระบาย 

ผ้าไหม ผา้แพร 

ผ้าชีฟอง ผ้า

ก ามะหยี่ ขนขก 

ผ้าตาขา่ย ลูกไม้

และระบาย 
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Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Jean Paul 

Gultier 

แบรนด์แฟชัน่ชัน้สูงที่

ใช้เร่ืองเพศ ความ

รุนแรง การเสียดสี 

ผสมผสานความ

ยิ่งใหญ่เกินจริงด้วย

โครงสร้างเครื่องแต่ง

กายจนท าให้โครงร่าง

เงามีรูปแบบที่

แตกต่างกันออกไป 

เน้น

โครงสร้างที่

ชัดเจน เป็น

รูปแบบการ

ผสมรูป

เรขาคณิต 

สีสันสดใส สี

ตัดกันที่

แสดงออก

อย่างรุนแรง 

สนุกสนาน 

การรูดและ

การระบาย

ที่ล้อไปกับ

โครงสร้าง

ชุด การปัก

ตกแต่ง 

ผ้าไหม ชฟีอง

ก ามะหยี่ ผ้าถัก 

ผ้าทอ ผา้ลูกไม้ 

วัสดุหลายหลาย

น ามา

ประกอบการ

สร้างเทคนิคที่

แปลกใหม่ 

Elsa 

Schiaparelli 

แบรนด์แฟชัน่ชัน้สูงที่

มีความโดดเด่นดา้น

โครงร่างเงาที่ให้

ความรู้สึกถึงความเย้า

ยวนของผู้หญิง อีกทั้ง

ยังมีจุดเด่นด้านการใช้

สีที่เป็นเอกลักษณ์คือ

สีชมพู Schiaparelli 

pink 

ทรงนาฬิกา

ทราย ทรง

ระฆัง และทิว

ลิป 

ผสมผสาน

หลายสี ใน

โทนที่หลาย

หลายมาไว้

ด้วยกัน 

การปัก

ตกแต่งด้วย

วัสดุที่ให้

ความรู้สึก

และสื่อถึง

เร่ืองราว 

ใช้วัสดุ

หลากหลาย 

และวัสดุอื่น ๆ

นอกจากผ้ามา

ประกอบบนชุด 

Givenchy 

การผสมผสานแนวคิด 
Masculine ท าให้เครื่อง
แต่งกายดูเท่ห์และมี
เสน่ห์ อีกทั้งด้วยโครง

ร่างเงาท าให้ดูเป็น
ผู้หญิงที่แข็งแกร่งแต่

ผสมผสานความ
สนุกสนานด้วยสีและ

เทคนิคท าให้มี
ชีวิตชีวามากยิ่งขึน้ 

โครงสร้าง

ทรง

เรขาคณิต 

โครงชุดของ

ผู้ชาย 

กระโปรงบาน 

ใหญ่เกินจริง 

สีขาว ด า เทา 
แม่สี และสีที่
ตัดกันรุนแรง 
และสีเมททา
ลิค สีสะท้อน

แสง 

การปัก

สร้างดีเท

ลแบบสาม

มิติ การอัด

พลีต ปักขน

นก 

ผ้าซิลค์ 

ทราฟต้า ชีฟอง 

ผ้าลูกไม้ ผ้าอัด

พลีต และขนนก 

ชิ้นส่วนลาเท็กซ์ 
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   2.2.5.3 สรุปข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง 

 จากการศึกษาตัวอย่างแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในประเทศตะวันออกกลางผู้วิจัยสามารถสรุป

ข้อมูลเพ่ือใช้ในการวิเคราะห์องค์ประกอบในการออกแบบและวิเคราะห์แบรนด์คู่แข่งได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 20 ตารางสรุปองค์ประกอบการออกแบบข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศ
ตะวันออกกลาง 

Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Yousef Al 

Jasmi 

การสร้างสรรค์เคร่ือง

แต่งกายแฟชัน่

ส าหรับสตรีชนชัน้สงู

ที่เน้นรูปร่างให้มี

ความสงา่โดยใช้

เทคนิคการประดับ

ตกแต่งที่มีเอกลักษณ์

ของความเป็นผู้หญิง

ที่ทรงพลังในคอนเซป

ที่พูดถึง นิมิตแห่ง

ความรัก 

โครงร่างเข้า

รูปทรง

นาฬิกาทราย 

และ ชุด

ราตรียาวหาง

ปลา 

สีที่ให้

ความรู้สึก

โฉบเฉ่ียว

ส าหรับ

ผู้หญิงยุค

ใหม่ ที่มีพลัง

และเป็น

ผู้หญิงแถว

หน้าที่ทุก

สายตา

จะต้องจับตา

มอง 

การปักบนผ้า

ชีฟอง และ ผา้

ซาติน เปน็

ลวดลายเพื่อให้

เห็นโครงร่างเงา

ของรูปร่าง

ผู้หญิงได้ชดัเจน 

ผ้าที่สื่อถึง

ความเป็น

ผู้หญิงอย่าง

ชัดเจน ทั้งผ้า

ชีฟอง ซาตนิ 

ผ้าไหม 

ผ้าดัชเชต ไป

จนถึงผ้าลูกไม้

ทอลาย 

Bazza 

Alzouman 

การสร้างสรรค์เคร่ือง

แต่งกายแฟชัน่

ส าหรับสตรีชนชัน้สงู

ที่เน้นรูปร่างให้มี

ความคลาสสิคและ

โมเดิร์นการ

ผสมผสานของสอง

วัฒนธรรม 

โครงร่างเข้า

รูปทรง

นาฬิกาทราย 

และ ชุด

ราตรียาวหาง

ปลา เนน้

ความพริ้ว

ไหวของผ้า 

สีที่ให้

ความรู้สึก

สุขุมส าหรับ

ผู้หญิงยุค

ใหม่ เหมาะ

ส าหรับ

ผู้หญิงที่เป็น

ผู้น า 

การจับเดรป

ด้วยผ้าบาง เช่น

ผ้าซีฟอง ผา้ตาย

ข่าย เพื่อให้เกิด

รูปร่างใหม่ และ

พริ้วไหว 

ผ้าที่สื่อถึง

ความเป็น

ผู้หญิงอย่าง

ชัดเจน ทั้งผ้า

ชีฟอง ผ้าตา

ข่าย ซาติน 

ผ้าไหม 
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Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Montaha 

Al-Ajeel 

การสร้างสรรค์เคร่ือง

แต่งกายแฟชัน่

ส าหรับสตรีชนชัน้สงู

ที่มีลักษณะแนว

เสื้อผ้า kaftan (ชุดเด

รสยาว) และการ

ออกแบบคือการ

ผสมผสานประเพณี

และนวัตกรรมเข้า

ด้วยกัน 

โครงร่างตัว

หลวม เน้น

ความพริ้ว

ไหวของผ้า 

และบางไอ

เท็มจะเข้ารูป 

กระโปรงทรง

เอไลน ์

สีที่ให้ความ

สนุกสนาน

และทันสมัย 

ให้กับผู้หญิง

อาหรับ 

การปักและฉลุ

ลายตกแต่งหรือ

ประดิษฐ์ดอกไม้

ผ้า โดยใช้

ศิลปะวฒันธรรม

ท้องถิ่นมาใช้ 

และใช้วัสดทุี่

ทันสมัย 

ผ้าที่สื่อถึง

ความเป็น

ผู้หญิงอย่าง

ชัดเจน ทั้งผ้า

ชีฟอง ผ้าตา

ข่าย ซาติน 

ผ้าไหม 

   2.2.5.4 สรุปข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในประเทศไทย 

  จากการศึกษาตัวอย่างแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในประเทศไทยผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูลเพื่อใช้ใน

การวิเคราะห์องค์ประกอบในการออกแบบและวิเคราะห์แบรนด์คู่แข่งได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 21 ตารางสรุปองค์ประกอบการออกแบบข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในประเทศไทย 
Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Sirivannavari 

มีความโดดเด่นที่การ

ผสมผสานรปูแบบอาว

องการ์ดแบบล้ าสมัย

และความหรูหราเข้า

ไว้ด้วยกัน อีกทั้งยังมี

ลูกเล่นที่เทคนิคการ

ประดับตกแต่งและ

การตัดเย็บที่ประณตีที่

เป็นเอกลักษณ์

เฉพาะตัวของแบรนด์ 

โครงแบบ 
Deconstructive 

(โครงเสื้อที่

ไม่ใช่ตาม

แบบแผนเดิม 

ๆ ) และ 
Asymmetrical 

(โครงเสื้อ

แบบไม่

สมมาตร) 

ขาว ครีม 

กรมท่า เทา

และด า เม

ทาลิกเงิน 

เขียวขี้ม้า 

แดงเบอกนัดี 

กราฟฟิกฝี

พระหัตถ์ 

และการตัด

เย็บด้วยผ้า

พลีต 3 มิติ 

เทคนิคการ

เย็บและ

ตกแต่งแบบ

ชนชัน้สงู 

ผ้าไหมแก้ว 

ผ้าไหมชฟีองซี

ฟอง ผ้าทวีต 

ผ้าตารางเม

ทาลิกเงินผ้า

ไหมบุหงา 
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Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Poem 

เน้นไปที่รูปร่างและ

สัดส่วนของผู้หญิง 

โดยมีจุดเด่นที่การใช้

คอร์เสตที่ท าให้รูปร่าง

ของผู้หญิงเห็น

ทรวดทรงและมีเสน่ห์

มากยิ่งขึ้น อีกทั้งยัง

เน้นรูปแบบเครื่องแต่ง

กายที่เรียบง่ายแต่

คลาสสิค สามารถสวม

ใส่ได้ตลอดไมต่กยุค

สมัยเหนือกาลเวลา 

เน้นทรง

เข้ารูป เน้น

สัดส่วนช่วง

เอว และ

ซิกเนเจอร์

ของแบรนด์นี้

ก็คือ คอรเ์สต 

ขาว ครีม 

กรมท่า เทา

และด า การ

ไล่สีตามเงา 

โดยเฉพาะ

ช่วงเอว 

การใช้ลาย

พิมพ์ การ

ท าลายไล่เฉด

สี บนผ้า

หลาย

ประเภท 

ส่วนมากใช้ 

ผ้าใย

สังเคราะห์ ผ้า

ตาข่าย ผา้

แก้ว และผ้า

เวลเว็ตเพื่อ

เพิ่มมิต ิ

Tube 

Gallery 

เป็นเสื้อผ้าที่

สร้างสรรค์จากแรง

บันดาลใจที่เหมือน

งานศิลปะชิ้นหนึง่ด้วย

เทคนิคและ

รายละเอียดเฉพาะตัว

ที่ท าให้ผู้สวมใส่

สนุกสนานไปด้วยอีก

ทั้งยังช่วยชูรูปรา่งผู้

สวมใส่ให้ดียิ่งขึ้น อีก

ทั้งเสื้อผ้ามีโครงสร้าง

ที่ใหญ่กว่าปกติหรือ

รายละเอียดเกินจริง

ท าให้เป็นจุดเด่นและ

Maximum 

Volume คือ

ใหญ่กว่าปกติ 

แต่ยังเน้น

สัดส่วนช่วง

เอวของ

ผู้หญิง 

ด าขาว น้ า

เงินทอง 

นอกจากนี้ยัง

มีสีเหลือง 

ชมพูม่วง ซึ่ง

มาจากลาย

ดอกไม้ใน

ภาพวาด 

การปัก

ประดับ

ตกแต่ง

ลวดลายสาม

มิติ และ

ความหนา

บางของผา้

เพื่อสร้างเล

เยอร์ให้ชุด 

ผ้าลูกไม้ ผ้า

ไหม ผ้าตา

ข่าย และผา้

เลื่อม ผ้าทอ

ลายตา่งๆ 
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Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

ท าให้ผู้สวมใส่เปน็ที่

สนใจส าหรับผู้อ่ืน 

Kai 

Boutique 

เน้นความเรียบหรู 

คลาสสิคสไดทุ้กยุคทุก

สมัยโดยเนน้

รายละเอียด ดีเท

ลการตัดเย็บที่เปน็

เอกลักษณ์ของแฟชั่น

ชั้นสงู 

ทรงเข้ารูป 

เน้นสัดสว่น

ช่วงเอว และ

ทรงหลวมตัว

ปล่อย ทรง

ตรง เน้น

โครงสร้างชุด

แบบ

เรขาคณิต 

ขาว ครีม 

กรมท่า เทา

และด า สีแดง 

สีส้ม สชีมพู 

สีเหลืองอ่อน 

ไปจนสีชมพู

โอรส 

การประดับ

ตกแต่งลูกปัด

ลงบนชุด ล้อ

ไปกับลายผ้า 

และปักขนนก

และการจับ

เดรป 

ผ้าพื้นเมือง

และผ้าไทย 

Flynow Gold 

Label 

เน้นความเรียบหรู 

สง่างาม เน้นรปูร่าง

และรูปทรงของผู้หญิง

ให้สง่างามมากยิ่งขึ้น 

อีกทั้งแบรนด์ยังใช้

เทคนิคการตัดเย็บที่

ปราณีตและใช้วัสดทุี่มี

คุณภาพสูงมาก ท าให้

ชูภาพรวมของชุดให้

สวยงามมากยิ่งขึ้น 

เน้นทรง

เข้ารูปและ

แสดงสัดสว่น

ของผู้หญิง 

เทาอ่อน ขาว 

ครีม กรมท่า

และด า สีแดง

สด 

การอัดพลี

ตบนผา้ตา

ข่าย 

การจับเดรป 

และ การ

ตกแต่งลูกไม ้

ผ้าทวีต 

ผ้าไหม 

ผ้าดัชเชส 

ผ้าตาขา่ย 

 

2.3 ข้อมูลแนวคิดด้านอัตลักษณ์ 
 

 จากการศึกษาการออกแบบแฟชั่นชั้นสูง รวมทั้งศึกษาแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศ

ยุโรป ตะวันออกกลางและไทยผู้วิจัยจึงสามารถสรุปองค์ประกอบในการออกแบบเพ่ือใช้ในการ
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สร้างสรรค์รวมทั้งการตีความเพ่ือบ่งบอกอัตลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่นที่แตกต่างกันจากรูปแบบและ

ข้อมูลที่ได้ท าการศึกษา โดยทั้งนี้ผู้วิจัยจึงสรุปแนวคิดด้านอัตลักษณ์ประกอบเพ่ือเป็นแนวทางในการ

สร้างอัตลักษณ์การออกแบบเสื้อผ้าของตนเองโดยมีการศึกษาและสรุปข้อมูลไว้ ดังนี้ 

 

  2.3.1 ข้อมูลและค าจ ากัดความเกี่ยวกับอัตลักษณ์ 

 ข้อมูลและค าจัดกัดความเกี่ยวกับอัตลักษณ์มีหลากหลายค าจ ากัดความ โดยผู้วิจัยได้

ท าการศึกษาเพ่ือหาข้อมูลและสรุปใจความส าคัญของอัตลักษณ์ โดยมีข้อมูลการศึกษา ดังนี้ 

 

  2.3.1.1 ค าจ ากัดความเกี่ยวกับอัตลักษณ์ 

1) อัตลักษณ์ความหมายที่ 1 

 อัตลักษณ์นั้น ไม่ใช่สิ่งที่เกิดขึ้นลอย ๆ ตาม ธรรมชาติ แต่เป็นสิ่งที่เกิดจากการสร้างของ

วัฒนธรรมในช่วงเวลาหนึ่งและวัฒนธรรมก็เป็นสิ่งก่อสร้าง ทางสังคม (Social Construct) นอกจากนี้

วัฒนธรรมก็ไม่ใช่สิ่งที่หยุดนิ่งหรือตายตัวหากแต่มีรูปแบบ เป็นวงจรที่เรียกว่า “วงจรแห่งวัฒนธรรม” 

(Circuit of Culture) ดังนั้นอัตลักษณ์ท้ังหลายมีกระบวนการ ถูกผลิต (Produced) ให้เกิดข้ึนสามารถ

ถูกบริโภค (Consumed) และถูกควบคุมจัดการ (Regulated) อยู่ในวัฒนธรรมเหล่านั้น และท้ังนี้ยังมี

การสร้างความหมายต่าง ๆ (Creating Meanings) ผ่านทาง ระบบต่าง ๆ ของการสร้างภาพตัวแทน 

(Symbolic Systems of Representation) ที่ เกี่ ยวกับต าแหน่ งแห่ งหลต่ างๆ ทางอัตลักษณ์

หลากหลายที่ เราเลือกใช้ หรือน าเอามาสร้างเป็นอัตลักษณ์ของเรา เพราะฉะนั้นอัตลักษณ์ 

ประกอบด้วยค าว่า อัต (อัด-ตะ) ซึ่งหมายถึง ตนหรือตัวเอง กับ ลักษณ์ หมายถึง สมบัติเฉพาะตัว ค า

ว่า อัตลักษณ์ จึงมีความหมายถึง ผลรวมของลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งท าให้สิ่งนั้นเป็นที่รู้จัก 

หรือจ า ได้ ซึ่งมีความหมายตรงกับค าในภาษาอังกฤษว่า Identity (ฉลาดชาย รมิตานนท์, 2545: 34) 

2) อัตลักษณ์ความหมายที่ 2 

  อัตลักษณ์ (Identity) ว่า มีรากศัพท์มาจากภาษาลาติน คือค าว่า Indentitas เดิมใช้ค าว่า 

Idem ซึ่งมีความหมายว่า เหมือนกัน (The Same) หมายถึงความเป็น ลักษณะเฉพาะ ของกลุ่มคนที่

แตกต่างกันแต่ละกลุ่มคน อัตลักษณ์ไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่แล้วที่เกิดขึ้นมา พร้อมกับคนหรือสิ่งของ แต่เป็นสิ่ง

ที่ถูกสร้างขึ้น ดังนั้นจึงสามารถเปลี่ยนแปลงได้ (ประสิทธิลีปรีชา, 2546: 32) 

3) อัตลักษณ์ความหมายที ่3 
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  อัตลักษณ์ (Identity) เป็นมโนทัศน์ที่คาบเกี่ยวความสัมพันธ์กับ หลายแขนง ทางสังคมศาสตร์ 

วิทยามานุษยวิทยา จิตวิทยาและปรัชญาในสาขาเหล่านี้ มีมโนทัศน์ที่มีความหมายใกล้เคียงที่

เกี่ยวเนื่องกับอัตลักษณ์ (อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล, 2546 : 26) 

4) อัตลักษณ์ความหมายที ่4 

  อัตลักษณ์มีความส าคัญต่อระบบสังคม กล่าวคือ ประการแรก ที่ให้เรารู้สึกว่าเป็นตัวเราหรือ

พวกเรา ที่แตกต่างจากคนอ่ืน โดยไม่จ าเป็นต้องมีเพียงหนึ่ง แต่อาจมีหลายลักษณ์ ที่ประกอบขึ้นมา 

อัตลักษณ์ไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่ตามธรรมชาติ ที่เกิดขึ้นมา พร้อมกับคนหรือสิ่งของ แต่เป็นสิ่งที่ ถูกสร้างขึ้น

และเปลี่ยนแปลงได้ ซึ่งบ่งบอกถึงลักษณะเฉพาะลักษณะพิเศษ ที่จะบ่งบอกตัวตนของสิ่งนั้นหรือ

บุคคลนั้นประการต่อมา (ยุรฉัตร บุญสนิท, 2546: 65) 

5) อัตลักษณ์ความหมายที ่5 

  ค าว่า “อัตลักษณ์” ได้ถูกให้ความหมายจากต าราหลายเล่มไว้ว่า คุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่ง

เป็นตัวบ่งชี้ของลักษณะเฉพาะของตัวบุคล สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้นๆ เช่น เชื้อชาติ ภาษา 

วัฒนธรรมท้องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะที่ไม่ทั่วไป หรือสากลกับสังคม อ่ืนๆ กล่าวคือ 

ลักษณะที่ไม่เหมือนกับของคนอ่ืน “อัตลักษณ์” มาจากภาษาบาลีว่า อตฺต + ลักษณ โดยที่ “อัตตะ” มี

ความหมายว่า ตัวตน ของตน ส่วน “ลักษณะ” หมายถึง สมบัติเฉพาะตัว หากมองเพียงแค่รูปศัพท์ 

“อัตลักษณ์” จึงเหมาะจะน ามาใช้หมายถึงลักษณะเฉพาะตัวของสิ่งใดสิ่งหนึ่งมากกว่า ส่วน ค าว่า

“เอกลักษณ์”  มีค าว่า “เอก” ซึ่งหมายถึง หนึ่งเดียว จึงน่าจะหมายความว่าลักษณะหนึ่งเดียว (ของ

หลายๆสิ่ง) หรือ ลักษณะที่ ของหลายๆ สิ่งมีร่วมกัน ซึ่งเป็นความหมายแรก ตามพจนานุกรม อย่างไร

ก็ดี คนไทยโดยส่วนใหญ่ยังนิยมใช้ค าว่า “เอกลักษณ์” ในความหมายว่า ลักษณะเฉพาะตัว ที่ไม่

เหมือนใครอย่างกว้างขวาง ส่วนค าว่า “อัตลักษณ์” นั้นมักจะใช้ในวงแคบเช่น แวดวงวิชาการเท่านั้น 

และบางครั้งก็ใช้แบบมีนัยยะแฝง เช่น “เอกลักษณ์” เป็นสิ่งตายตัวไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้ ส่วน 

“อัตลักษณ์” สามารถเปลี่ยนแปลงได้ แต่กระนั้นก็ยังไม่มีข้อบัญญัติการใช้ที่ชัดเจน 

6) อัตลักษณ์ความหมายที ่6 

  อัตลักษณ์ (อ่านว่า อัด-ตะ-ลัก) ประกอบด้วยค าว่า อัต กับค าว่า ลักษณ์ อัต มาจากค าว่า 

อตฺต แปลว่า ตน ตัวเอง อัตลักษณ์ จึงแปลว่า ลักษณะของตนเอง ลักษณะของตัวเอง เป็นศัพท์ที่

คณะกรรมการบัญญัติศัพท์ของราชบัณฑิตยสถานได้บัญญัติให้ตรงกับค าภาษาอังกฤษว่า Character 

เป็นลักษณะเฉพาะของบุคคลซึ่งรวมสติปัญญา คุณธรรม จริยธรรม ความประพฤติที่แสดงออกเป็น
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ลักษณะนิสัยของบุคคลนั้น แต่ปัจจุบัน มีการน าค าว่าอัตลักษณ์ไปใช้แทนค าว่า ตน ตัว เช่น หนังสือ

เรื่องนี้ ปรากฏอัตลักษณ์ ของนักเขียนแจ่มแจ้งทีเดียว ครูควรช่วยนักเรียนให้พัฒนาอัตลักษณ์ของเขา

ได้อย่างเหมาะสม หรือใช้ อัตลักษณ์เพ่ือแทนค าว่า เอกลักษณ์ ค าทั้งสองค านี้อาจจะดูมีความหมาย

ใกล้เคียงกันมาก แต่มีลักษณะเน้นต่างกัน อัตลักษณ์เน้นลักษณะทั้งหมด ของบุคคลโดยไม่ได้

เปรียบเทียบกับใคร ส่วนเอกลักษณ์ เน้นลักษณะที่เป็นหนึ่ง ลักษณะที่โดดเด่น ซึ่งเป็นส่ วนที่แยก

บุคคลนั้นออกจากบุคคลอื่น 

7) อัตลักษณ์ความหมายที ่7 

  ค า“อัตลักษณ์” ตามความหมายของคณะกรรมการบัญญัติศัพท์ของราชบัณฑิตย สถานได้

บัญญัติ ว่า ค าว่า อัตลักษณ์ (อ่านว่า อัด-ตะ-ลัก) ประกอบด้วยค าว่า อัต (อัด-ตะ) ซึ่งหมายถึง ตน 

หรือ ตัวเอง กับ ลักษณ์ ซึ่งหมายถึง สมบัติเฉพาะตัว. ค าว่า อัตลักษณ์ ตรงกับค าภาษาอังกฤษว่า 

Identity (อ่านว่า ไอ-เด็น-ติ-ตี้) หมายถึง ผลรวมของลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่งซึ่งท าให้สิ่งนั้น

เป็นที่รู้จักหรือจ าได้ เช่น นักร้องกลุ่มนี้มีอัตลักษณ์ทางด้านเสียงที่เด่นมาก ใครได้ยินก็จ าได้ทันที.สังคม

แต่ละสังคมมีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของตนเอง โลกาภิวัตน์ท าให้อัตลักษณ์ของสังคมไทยเปลี่ยนไป 

  ส่วนค าว่า “เอกลักษณ์” มีความหมายตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 

ว่า ลักษณะที่เหมือนกันหรือมีร่วมกัน เช่น ชุมชนนี้มีเอกลักษณ์อยู่ที่การทอผ้าจก หมายความว่าคนใน

ชุมชนนี้มีอาชีพทอผ้าจกเหมือนๆ กันหมด อย่างไรก็ดี คนไทยส่วนใหญ่นิยมใช้ค าว่า “เอกลักษณ์ ใน

ความหมายว่าลักษณะอันเป็นเฉพาะ มีหนึ่งเดียวของสิ่งๆ หนึ่ง เช่น ภาษาไทยเป็นเอกลักษณ์ของชาติ

ไทย 

  ต าราหลายเล่มให้ความหมายค าว่า “อัตลักษณ์” ไว้ว่าเป็นคุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่งเป็นตัว

บ่งชี้ของลักษณะเฉพาะของบุคคล องค์กร สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้นๆ เช่น เชื้อชาติ ภาษา 

วัฒนธรรมท้องถิ่น และศาสนา ฯลฯ ซึ่งมีคุณลักษณะที่ไม่ทั่วไปหรือสากลกับสังคม อ่ืนๆ พูดง่ายๆ คือ

ลักษณะที่ไม่เหมือนกับของคนอ่ืนๆ “อัตลักษณ์” จึงหมายถึง สมบัติเฉพาะตัว หากมองเพียงแค่รูป

ศัพท์ “อัตลักษณ์” จึงเหมาะจะน ามาใช้หมายถึงลักษณะเฉพาะตัวของสิ่งใดสิ่งหนึ่งมากกว่า ส่วนค าว่า 

“เอกลักษณ์” มีค าว่า “เอก” ซึ่งหมายถึง หนึ่งเดียว จึงน่าจะหมายความว่าลักษณะหนึ่งเดียว (ของ

หลายๆ สิ่ง) หรือลักษณะที่ของหลายๆ สิ่งมีร่วมกัน ซึ่งเป็นความหมายแรกตามพจนานุกรมนั่นเอง 

  อย่างไรก็ดี คนไทยโดยส่วนใหญ่ยังนิยมใช้ค าว่า “เอกลักษณ์” ในความหมายว่าลักษณะ

เฉพาะตัวที่ไม่เหมือนใครอย่างกว้างขวาง ส่วนค าว่า “อัตลักษณ์” นั้นมักจะใช้ในวงแคบๆ เช่นแวดวง
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วิชาการเท่านั้น และบางครั้งก็ใช้แบบมีความหมายโดยนัย(แฝง) เช่น “เอกลักษณ์” เป็นสิ่งตายตัวไม่

สามารถเปลี่ยนแปลงได้ ส่วน “อัตลักษณ์” สามารถเปลี่ยนแปลงได้ มีหลายสิ่งตามความจริงที่ปรากฎ 

ดูหลาย ๆ ด้าน หลาย ๆ มิติ ของสิ่งนั้น แต่กระนั้นก็ยังไม่มีข้อบัญญัติการใช้ที่ชัดเจนนัก 

  อัตลักษณ์ (หรือ Identity) คือ อัตลักษณ์ ขององค์กร หรืออัตลักษณ์ของตราสินค้าหรือแบ

รนด์ต่างๆเป็นภาพลักษณ์ความคิดและรูปแบบที่เกี่ยวข้องกับผู้บริโภคได้รับจากตราสินค้าหรือแบรนด์ 

เอกลักษณ์จึงเป็นจุดแข็งที่เสนอคุณลักษณะที่ส าคัญที่สุดเพียงหนึ่งเดียวเป็นก้าวแรกขององค์กรที่จะ

น าพาองค์กรสู่ความส าเร็จ 

8) อัตลักษณ์ความหมายที ่8 

  อัตลักษณ์คือ ความรู้สึกนึกคิดต่อตนเองว่า "ฉันคือใคร" ซึ่งจะเกิดขึ้นจากการปฏิสังสรรค์ 

ระหว่างตัวเรากับคนอ่ืน โดยผ่านการมองตัวเองและคนอ่ืนมองเราในขณะนั้น (Kath2000 ; 6-7 อ้าง

ใน พิศิษฏ์ ) และในขณะเดียวกันมโนทัศน์อัตลักษณ์ จะถูกกล่าวควบคู่ไปกับเรื่ องของอ านาจ นิยาม

ความหมายหรือการสร้างภาพแทนความจริง (Representation) เมื่ออัตลักษณ์ไปสัมพันธ์กับ แนวคิด

ที่กล่าวมาข้างต้นแล้ว ดูจะมีความหมายที่แตกต่าง จากความหมายที่เข้าที่เข้าใจกัน โดยสามัญส านึก 

(อภิญญา ,2543:1) อัตลักษณ์ แตกต่างจากบุคลิกภาพในประเด็นที่ส าคัญหลายประการ เราอาจมี

บุคลิกภาพร่วมกับบุคคลอ่ืน แต่การมีอัตลักษณ์ร่วมมีนัยของการเกี่ยวพันกับการตื่นตัว (Active) 

บางอย่างในตัวของเรา เช่น เราเลือกที่จะแสดงตัวตน กับกลุ่มหรืออัตลักษณ์ที่เฉพาะ ซึ่งบางครั้งเรา

อาจมีตัวเลือกมากกว่าคนอ่ืน และอัตลักษณ์ต้องการ ความตระหนัก (Awareness) บางอย่างที่เกี่ยง

ข้องกับ ส่วนที่เป็นของเรา บุคลิกภาพอธิบายลักษณะต่างๆ ที่บุคคลทั่วไปน่าจะมี เช่น การเข้าสังคม

เก่ง หรืออาจเป็นคุณลักษณะภายใน แต่อัตลักษณ์ต้องการพ้ืนฐานบางอย่าง อาจถูกจัดประเภท ด้วย

การมีลักษณะบุคลิภาพ แต่เราต้องแสดงตนเอง (นั่ นคือการยอมรับอย่างตั้งใจ) กับอัตลักษณ์ 

ความส าคัญของการแสดงตัวตน (Marking Oneself) คือ การมีอัตลักษณ์เหมือนกับกลุ่มหนึ่ง และมี

ความแตกต่างกับอีกกลุ่มอ่ืน หากลองคิดถึงสถานการณ์ที่เราพบกับใครสักคนในครั้งแรก และเราก าลัง

พยายามค้นหาว่าเขาคือใครด้วยการตั้งค าถามว่า เขามาจากไหน และเขาท าอะไร ในสถานการณ์ต่างๆ 

สิ่งเหล่านี้ เป็นการก าลังพยายาค้นหาสิ่งที่เกี่ยวกับตัวของบุคคลนี้ และสิ่งที่ท าให้เขา เหมือนกับเรา

ด้วย (สิ่งที่เรามีร่วมกับเขา) และสิ่งที่ท าให้เขาแตกต่างจากเรา หรือการพิจารณา ถึงสถานการณ์การ

เดินทางไกล สถานที่ที่คุณจะไป คุณได้ยินเสียงคนกลุ่มหนึ่งก าลังสนทนา แล้วพูดภาษาเดียวกับคุณ 

คุณจะรับรู้ด้วยความรู้สึกของการระลึกรู้ (Recognition) และความเป็นเจ้าของร่วม กับกลุ่มนั้นการที่



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 104 

คุณมีบางอย่างร่วมนี้ ได้น าเสนอช่วงของการระลึกรู้ และการมีบางอย่าง ร่วมกับผู้อ่ืน ผู้ที่มีอัตลักษณ์

ร่วมกับคุณ อัตลักษณ์ถูกแสดงออกให้เห็นด้วยการคล้ายกัน นั่นคือมันเกี่ยวกับบุคคล ที่เหมือนเราและ

ความแตกต่างของบุคคลที่ไม่เหมือนกับเรา (Kath2000 ; 6-7 อ้างในพิศิษฏ์ ) 

      ลักษณะส าคัญอัตลักษณ์ คือ มันยังเป็นเรื่องของการใช้ สัญลักษณ์ (Symbol) เพราะการ

แสดงออก ซึ่งความสัมพันธ์ต่างๆ จะกระท าโดยผ่านระบบสัญลักษณ์ที่หลายรูปแบบในอีกด้านหนึ่ง 

อัตลักษณ์ก็ยังเกี่ยวข้องกับ มิติ "ภายใน" ของความเป็นตัวเราอย่างมากทั้งในด้านของอารมณ์ 

ความรู้สึกเรา เพราะมนุษย์ให้ความหมาย หรือเปลี่ยนแปลงความหมายที่เกี่ยวกับตนเองใน

กระบวนการที่เขาสัมพันธ์ กับโลกและปริมณฑลของอัตลักษณ์และตัวตนที่มันซ้อนทับกันอยู่ จึงมีการ

จัดแบ่งประเภท ของอัตลักษณ์เป็น 2 ระดับคือระดับอัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal Identity) 

และอัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) ที่จะใช้แสดงตน เช่น การที่สังคมก าหนดบทบาทหน้าที่ 

และระบบคุณค่าที่ติดตัวมา ความเป็นพ่อ ความเป็นเพ่ือนความเป็นสามีภรรยา เข็มโรงเรียน ผ้าที่พัน

คอของทีม ภาษาหรือบางที่อาจเห็นได้จากเสื้อผ้าที่ใส่ สัญลักษณ์และการสร้างภาพแทนความจริง 

(Representation) เป็นสิ่งส าคัญในการแสดงให้เห็นแนวทางหรือที่เรามีอัตลักษณ์ร่วมกับบุคคลบาง

คน และการแยกแยะตัวเราด้วยการสร้างความต่างจากคนอ่ืน ในความเข้าใจนี้เอง แม้ว่าในฐานะของ

บุคคล เราควรจะยอมรับ ในอัตลักษณ์ต่างๆอย่างตั้งใจ อัตลักษณ์เหล่านั้นยังเป็นผลผลิต ที่ส าคัญของ

สังคม ที่เราอาศัยอยู่และความสัมพันธ์ระหว่างตัวเรากับคนอ่ืน อัตลักษณ์จึงได้จัดเตรียม การเชื่อมโยง

ระหว่าง บุคคลกับโลก ที่เขาอาศัยอยู่ นอกจากนี้อัตลักษณ์ยังรวม ถึงเรื่องว่า "ฉันมองตัวฉันเองอย่างไร 

และคนอ่ืนมองฉันอย่างไร" มันเข้าไปเกี่ยวกันตัวตน (Self) และสิ่งที่อยู่ภายใน มันเป็นการก าหนด

ต าแหน่ง ที่ระลึกรู้จากสังคม ซึ่งเกิดขึ้นจากการที่คนอ่ืนรับรู้ด้วยไม่ใช่แค่เรารับรู้เท่านั้น อย่างไรก็ตาม 

การที่เรามองตัวเราอย่างไรและคนอ่ืนมองเราอย่างไรมันอาจไม่สอดคล้องกันเสมอไป 

9) อัตลักษณ์ความหมายที ่9 

   สิ่งที่ถูกเรียกว่าอัตตลักษณ์นั้นเป็นเพียงค าที่ต้องการสื่อถึงค าพูดบางประการ เพ่ือแสดงความ

เป็นตัวตนของบุคคล ซึ่งความเป็นตัวตนนั้นเป็นเรื่องของปัจเจกบุคคลที่แสดงการกระท าออกมาโดย

แนวคิดหลักของอัตลักษณ์ก็คือ แนวคิดหลังสมัยใหม่ ซึ่งส่งผลท าให้อัตลักษณ์ของบุคคลมีลักษณะเลื่อ

ไหลได้ตามกระแสวัฒนธรรมทั่วไปหรือกระแสวัฒนธรรมนิยม ที่เป็นบริบทหลักของสังคมที่บุคคลอยู่  

ดังนั้นค าว่าอัตลักษณ์ จึงอาจหมายรวมถึง “เอกลักษณ์” ในรูปความหมายดังเดิมที่เป็นมา เช่น 

เอกลักษณ์ของชาติ  เอกลักษณ์ของนักเรียน เอกลักษณ์ของนักศึกษามหาวิทยาลัยขอนแก่นเป็นต้น 
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โดยทั้งนี้ค าว่า อัตลักษณ์นั้น หรือ Identity จึงเป็นค าที่อยู่ในคาบเกี่ยวของสหวิชาการต่างๆ มากมาย 

ผู้เขียนจึงให้ค านิยามว่า อัตลักษณ์นั้นจึงเป็นอะไรที่ต้องขึ้นอยู่ว่าสถานที่พูดนั้นอยู่ที่ไหน และใครเป็นผู้

พูด และพูดถึงใคร และพูดเพ่ืออะไร ในการพูดครั้งนั้นพูดอย่างไรนั่นเอง 

   โดยนัยยะที่ผู้เขียนได้สื่อมานั้น ท าให้เห็นว่าความหลากหลายจึงเกิดขึ้นกับค านิยามของอัต

ลักษณ์  ว่าเป็น ปรัชญา มานุษยวิทยา รัฐศาสตร์ จิตวิทยา เป็นต้น โดยที่สิ่งที่ส าคัญส าหรับงานเขียน

ในชิ้นนี้จะเน้นที่ อัตลักษณ์ในมุมมองของนักสังคมวิทยาและมานุษยวิทยาซึ่งมีค าที่เป็นคาบเกี่ยวกับ

ความหมายโดยนัยของอัตลักษณ์ เช่น ตัวแทน (Agency) องค์ตัวแทน (Representative) องค์

ประธาน (Subject, Subjectives) ปัจเจกชน (Individual) เหล่านี้เป็นต้น  ซึ่งโดยเนื้อแท้แล้วค าต่างๆ

เหล่านี้พยายามท่ีจะสื่อสภาพของตัวตนของบุคคลขึ้นมา โดยอาศัยความเป็นเหมือนกันก็คือ ความเป็น

ปัจเจก และการแสดงออกที่มีนัยส าคัญ โดยอาจกล่าวได้ว่าเมื่อดูจากภาพรวมแล้ว ศาสตร์แรกๆที่ให้

การสนใจในการศึกษาเรื่องของการแสดงออก พฤติกรรมของมนุษย์ก็น่าจะเป็นจิตวิทยา โดยผู้ที่ให้

ความใจในการศึกษาเรื่องดังกล่าวอย่างจริงจังก็คือ ลูกศิษย์คนส าคัญคนหนึ่งของ ซิกมันด์ ฟรอย นัก

จิตวิเคราะห์ นั่นก็คือ  Erik H. Erikson ซึ่งเป็นนักจิตวิเคราะห์เช่นเดียวกับอาจารย์เขาแต่สิ่งที่เขาเห็น

แย้งกับฟรอย ก็คือเรื่องของพัฒนาการทางจิต หรือกระบวนการสร้างบุคลิกภาพ หรืออัตลักษณ์นั้น

เป็นเรื่องที่เกิดได้ตลอดชีวิต ไม่ใช่เป็นเรื่องที่เกิดเฉพาะในวัยเด็ก แบบที่ฟรอยอธิบายกระบวนการ

เกิดอัตลักษณ์นั้น และอีกประการหนึ่ง ที่ท าให้แนวคิดของคนทั้งสอง ไม่สู้จะลงรอยกันอย่างมาก ใน

เรื่องของอัตลักษณ์ก็คือ เรื่องของความเชื่อในคุณค่าของระดับจิต โดยที่ฟรอยนั้นให้คุณค่ากับจิตใต้

ส านึกมากกว่าส่วนอ่ืนๆ แต่ในทัศนะของอิริคสัน เขากับมองว่าส่วนที่ส าคัญคือ Ego หรือสิ่งที่เรา

เรียกว่าจิตส านึกนั่นเอง ซึ่งอาจตีความให้เข้ากับสังคมวิทยาได้ว่า กระบวนการขัดเกลาทางสังคม ใน

กระบวนการเหล่านี้อิริคสันอธิบายการเปลี่ยนแปลงทางพฤติกรรมมนุษย์โดยอาศัย กฎวิกฤติทาง

จิตส านึก ซึ่งมีกระบวนการเปลี่ยนแปลงต่างๆ 8 ขั้นตอน  

เมื่อเราหันมามองในทางสังคมวิทยาเราก็จะเห็นได้ว่ากระบวนการทางจิตที่นักจิตวิทยาจิต

วิเคราะห์ได้ให้ค าอธิบายนั้น ไม่เพียงพอกับการอธิบาย การเปลี่ยนแปลงในระดับสังคม อย่างที่นัก

สังคมวิทยาต้องการได้ ดังนั้นนักสังคมวิทยาในยุคต้นๆ จึงปฏิเสธความเป็นศาสตร์ของจิตวิทยาอย่ าง

สิ้นเชิง โดยเฉพาะเดอร์ไคม์ ถึงแม้ว่าอิทธิพลของนักสังคมวิทยารุ่นแรกๆในยุคแสงสว่างทางปัญญา 

(Enlightenment)  นั้นจะได้รับอิทธิพลอย่างมากจากแนวความคิดปัจเจกชนนิยมที่ได้รับจากสาย

ปรัชญาอยู่ไม่น้อย  แต่ด้วยความมุ่งมั่นในการหาค าอธิบายถึงการเปลี่ยนแปลงของสังคม ท า ให้นัก
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สังคมวิทยารุ่นแรกๆ ให้ความสนใจน้อยมากกับเรื่องเฉพาะบุคคล แต่ก็ยอมรับในความเป็นปัจเจก

บุคคล  แต่ปัจเจกบุคคลเหล่านั้นถูกหล่อหลอมอย่างมีเงื่อนไข เช่น ในส่วนของกองต์มองว่า มนุษย์มี

ความเป็นปัจเจกบุคคลอยู่แต่สิ่งทีมนุษย์เป็นเกิดจากกระบวนการต่าง ๆ ทางสังคมท า ให้มนุษย์เป็น

อย่างที่สังคมอยากให้เป็นและเพ่ือรักษาดุลย์แห่งสังคมเอาไว้  ส่วนในทัศนะของมาร์กซ์เองแล้ว การ

เป็นบุคคลนั้นเกี่ยวเนื่องกับกระบวนการผลิตซึ่งเป็นโครงสร้างรากฐานของสังคม  ซึ่งกระบวนการผลิต

นี้เองท าให้มนุษย์แยกตัวตนของตนเองออกมาจากความส่วนอ่ืนของการผลิต  สินค้ากับแรงงานไม่ได้

เป็นสิ่งเดียวกัน  ความรู้สึกขัดแย้งในตนเอง เป็นส่วนหนึ่งของอัตลักษณ์ในแง่ของมาร์กซ์  ส่วนเวเบอร์

เอง  การสร้างตัวตนนั้น เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นเฉพาะบุคคลเท่านั้น  ดังนั้นสังคมวิทยาในมุมมองของเวเบอร์

ก็ความเป็นศาสตร์ที่ศึกษาจากมุมมองของการสังเกตพฤติกรรมยอมรับความเป็นจิตวิทยาอย่างเต็มที่

ผิดกับรุ่นแรก ๆ อย่างกองต์ และเดอร์ไคม์  

  ดังนั้นจุดเปลี่ยนของแนวคิดในการสร้างตัวตนของบุคคลในทัศนะแบบสังคมวิทยานั้นอาจถือ

ได้ว่าเวเบอร์ได้วางรากฐานไว้พอสมควรโดยการเข้าไปสังเกตบุคลิกของแต่ละศาสนาแต่ละพ้ืนที่ แล้ว

น ามาเปรียบเทียบในเชิงโครงสร้าง และแบบแผนต่อไป  ซึ่งต่อมาจอร์จ ซิมเมล ได้กล่าวย้ าในจุดยืน

ของสังคมวิทยาที่ว่าสังคมวิทยาเป็นส่วนหนึ่งของปัจเจกซึ่งไม่สามารถแยกออกจากกันได้ และจ าเป็นที่

จะต้องได้รับการศึกษาควบคู่กัน ดังนั้นบุคคลและสังคม จึงถูกจ าแนกได้หลายส่วนในฐานะต่างๆ กัน

ไป  

  ซึ่งต่อมาฐานคิดดังกล่าวน าไปสู่การสร้างทฤษฎีเชิงสัญลักษณ์สัมพันธ์ โดยอัตลักษณ์ได้

ปรากฏโฉมชัดเจนยิ่งขึ้นและยังเป็นฐานคิดให้กับนักคิดยุคหลังสมัยใหม่อีกด้วย “อัตลักษณ์ คือ สิ่งที่

เกิดขึ้นในกระบวนการปฏิสัมพันธ์ทางสังคม” จึงเป็นส่วนที่บรรจบกับระหว่างจิตวิทยากับสังคมวิทยา 

โดยที่สังคมวิทยาก็ยังยืนยันในแง่ของสังคมที่เกิดจาปฏิสัมพันธ์นั่นเอง ความเป็นเราหรือตัวตนของเรา 

ถูกสร้างจากความคาดหวังของคนอ่ืน และผสมผสานกับการตีความให้เกิดความพึงพอใจ อย่างที่กอฟ

แมนเรียกทฤษฎีของเขาว่า การแสดงออกเชิงการแสดง หรือที่ คูลี่เรียกว่า “กระจกส่องตน” โดยที่

ตัวตนที่แท้จริงอาจเป็นส่วนหลักฉาก ในขณะที่น่าฉากต้องแสดงตามบทบาทที่สังคมอยากให้แสดง

ออกไป เช่นนั้น ดังที่มีดได้กล่าวไว้ในส่วน ของ I และ Me นั่นเอง แต่ในส่วนของกอฟแมนนั่นยังถูก

เพ่ิมเติมด้วยกระบวนการทางจิต กับกระวนการทางสังคม บุคคลกับสังคม ภาวะมลทิน ทั้งหลาย

เหล่านี้หล่อหลอมบุคคลขึ้นให้มีอัตลักษณ์อย่างหนึ่ง  
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  ในด้านมโนทัศน์ทางจิตวิทยานั้น อัตลักษณ์ อาจเกิดขึ้นได้ในหลายระดับ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ

มุมมองของการศึกษาและการให้ความส าคัญในส่วนต่างๆ ที่เข้าไปท าการศึกษา เช่น ในส่วนวัฒนธรรม

และบุคลิกภาพ นั้น สิ่งที่ส าคัญคือ นักมานุษยวิทยาสายจิตวิทยา ซึ่งได้รับอิทธิพลจากแนวคิดทาง

จิตวิทยาและแนวคิดการแพร่กระจายทางวัฒนธรรม โดยที่คนน าในแนวคิดดังกล่าวคือ รูท เบเนดิกท์ 

ซึ่งศึกษามนุษย์จากสัณฐานทางวัฒนธรรม ซึ่งผสมผสานกันกับแนวคิดโครงสร้างหน้าที่  ว่าบุคลิกภาพ

หนึ่งๆ จะเป็นไปตามท้องถิ่นหนึ่งๆ เพ่ือรับใช้หรือแสดงหน้าที่หนึ่งๆ โดยการศึกษาของเขาน า

การศึกษาเปรียบเทียบกับชนเผ่า อินเดียนแดง เทียบกับพฤติกรรมนั้นๆ โดยน าเอาชื่อของเทพเจ้ากรีก

มาอธิบายพฤติกรรม ซึ่งต่อมามีนักมานุษยวิทยาในสายเดียวกันให้ทัศนะเพ่ิมเติมว่าสิ่งที่เกิดเป็น

บุคลิกภาพของบุคคลเกิดจากการเลี้ยงดูในวัยเด็ก ซึ่งจะสะท้อนบุคลิกภาพเหล่านั้นในทางวัฒนธรรม 

พิธีกรรม ความเชื่อ และสร้างสถาบันทางสังคม เพ่ือด ารงสิ่งเหล่านี้ไว้  เช่น โรงเรียน  (ซึ่งมีหน้าที่ ขัด

เกลาทางสังคม ให้กับเยาวชน) 

  ในขณะเดียวกันก็มีนักคิดอย่างมอส ออกมากล่าวกว่า โดยเนื้อแท้แล้วสิ่งที่เราก าลังให้ความ

สนใจอยู่นั้นเป็นเรื่องของตะวันตกให้ค านิยามขึ้นมา โดยที่เขาเชื่อในการเป็นเฉพาะที่มากกว่า ซึ่งเก๊ียต 

ก็เป็นนักมานุษยวิทยาอีกคนหนึ่งที่ให้ความส าคัญกับทัศนะคนใน และการตีความเชิงสัญลักษณ์อย่า ง

มาก และเขาเองได้ศึกษาการใช้ภาษากับการสร้างตัวตนของบุคคลขึ้น โดยเขาท าการศึกษาที่สังคม

โมร็อคโค โดยอาจจะบอกได้ว่านักมานุษยวิทยาสนใจกับการศึกษาตัวตนของคนจากวัฒนธรรม และ

วิถีชีวิตมากกว่าที่จะมาศึกษากลไกของสังคม แต่ก็ยังไม่ละท้ิงการอธิบายในระดับโครงสร้างเอาไว้ด้วย  

  ส่วนอัตลักษณ์ในแง่มุมของแนวคิดหลังสมัยใหม่นั้น เป็นสิ่งที่ได้กล่าวแล้วว่าอิทธิพลส าคัญคือ

แนวคิดทางทฤษฎีสัญลักษณ์สัมพันธ์  แต่ทัศนะในเรื่องของความตายตัวขององค์ความรู้ในเรื่องอัต

ลักษณ์ไม่ใช่สิ่งที่ตายตัวและอธิบายได้อย่างเบ็ดเสร็จเด็ดขาด ความเป็นผู้ศึกษา และผู้ถูกศึกษา เป็น

ส่วนที่สลับกันไปกันมาอยู่ตลอดเวลา ดังนั้นสิ่งที่เราจะแสดงออกอย่างไรขึ้นอยู่กับวาทกรรมหลักของ

สังคมในตอนนั้นประกอบด้วย ซึ่งวาทกรรมคือส่วนที่ถูกสร้างให้เป็นความจริง และความถูกต้องของ

สังคม ซึ่งวาทกรรมหนึ่งๆ แสดงออกเพ่ือปิดทับวาทกรรมอื่นๆ ไม่ให้ปรากฏออกมาได้ ในที่นี้บริบททาง

เวลาและสถานที่จึงเป็นส่วนส าคัญในการสร้างวาทกรรม ดังนั้นอัตลักษณ์ในที่นี้จึงเป็นสิ่งที่ยืดหยุ่นได้

ตามสถานะการณ์ สถานที่ โดยนัยนี้ขึ้นอยู่กับความคิด และวาทกรรมหลักของสังคมในช่วงเวลาและ

พ้ืนที่ดังกล่าวนั้นเอง 
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  นั้นอาจจะกล่าวสรุปได้ว่า อัตลักษณ์เป็นเรื่องที่มีส่วนร่วมกันอยู่ หลายประการ เช่นอัต

ลักษณ์เป็นเรื่องของปัจเจกคล อัตลักษณ์เป็นเรื่องของการสร้างจากบริบทเชิงพ้ืนที่และเวลา 

(วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์) อัตลักษณ์เป็นเรื่องของการให้ค านิยามและตีความ มีความหมายเชิง

คุณค่า ซึ่งคุณค่าเหล่านั้นไม่จ าเป็นต้องได้รับความเป็นสากล แต่ความหลากหลายทางวัฒนธรรมหรือ

การสร้างตัวตนจากวัฒนธรรมย่อยก็ได้ ท าให้เกิดการยอมรับซึ่งพหุลักษณ์ทางสังคม ซึ่งไม่เหมือนกับ

เอกลักษณ์ในค านิยามสมัยแรกที่จะต้องสร้างเพ่ือความเป็นปึกแผ่นของสังคมเท่านั้น แต่อัตลักษณ์เป็น

เรื่องของการยอมรับในการรมีอยู่ของปัจเจกอย่างจริงจัง 

 

  2.3.1.2 อัตลักษณ์ของแบรนด์ 

  อัตลักษณ์ของแบรนด์ (Brand Identity) บทความโดย บุริม โอทกานนท์ มูลเหตุหนึ่งของการ

ที่ใครซักคน หรือบริษัทซักแห่ง ต้องการสร้างแบรนด์ของตนเองขึ้นมานั้น ก็เพ่ือต้องการให้ผู้คนรับรู้ว่า 

สินค้า ผลิตภัณฑ์ บริการ หรือแม้กระทั่งตัวบริษัทนั้นๆ มีความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์ ( Identity) ที่

มีความเฉพาะตัวอย่างไร เพ่ือจะให้ผู้คนจดจ าได้ มองเห็นและรู้สึกถึงความแตกต่างเมื่อเปรียบเทียบกับ

สินค้าและบริการที่มีรูปแบบคล้ายกันหรือเหมือนๆกัน เพ่ือที่จะสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ คงต้อง

เข้าใจว่าองค์ประกอบ เรื่องอัตลักษณ์ของแบรนด์นั้น มีองค์ประกอบอยู่ด้วยกัน ส่วนคือ แก่นของแบ

รนด์ (Core Identity) และส่วนขยายของแก่นแบรนด์ (Extended Identity) ทั้งสองส่วนนั้นเป็น

องค์ประกอบร่วมกันที่ท าให้แบรนด์ใดแบรนด์หนึ่งมีคุณลักษณะที่เป็นตัวของตัวเอง แตกต่างจากแบ

รนด์อื่นๆ ถึงแม้สินค้าและบริการจะเหมือนกับคู่แข่งอ่ืนๆ ก็ตาม แก่นของแบรนด์หรือ Core Identity 

นั้นเป็นสิ่งที่ฝังลึกอยู่ในแบรนด์ๆ นั้นเป็นความมุ่งม่ัน จุดยืนในชีวิตของแบรนด์ มีม่ันคงไม่เปลี่ยนแปลง

และไร้กาลเวลาหรือ “อกาลิโก” คือเวลาไม่ได้เป็นตัวก าหนดว่า ความมุ่งมั่นหรือจุดยืนที่ตั้งขึ้นนั้นจะ

สิ้นสุดลงในเวลาใด หรือเมื่อใด แต่จุดยืนนั้นจะอยู่กับแบรนด์ตราบเท่าที่แบรนด์ๆ นั้นยังมีให้เห็นอยู่  

  การที่เราต้องการจะทราบว่าแบรนด์นั้นๆ มีอัตลักษณ์อย่างไรให้ถ่องแท้นั้นไม่ใช่เรื่องง่ายๆ 

สิ่งส าคัญคือเราคงต้องรู้ว่ารากของแบรนด์ๆ นั้นก่อก าเนิดขึ้นมาอย่างไร และจุดหมายปณิธานของผู้

ก่อตั้งนั้นนิยามความเป็นตัวตนของแบรนด์นั้นกว้างหรือแคบมากน้อยเพียงใด สิ่งที่เรามักจะพบก็คือ

เมื่อแบรนด์ใดแบรนด์หนึ่งมีอายุยืนยาวมากขึ้น มีผู้บริหารรุ่นใหม่ๆ มาสืบทอดโดยไม่รู้อย่างถ่องแท้ว่า

จะก าเนิดของแบรนด์ที่ตนเองบริหารหรือดูแลอยู่นั้นมีที่มาที่ไปอย่างไร ก็อาจจะท าให้เกิดความ

ผิดเพ้ียนของเป้าปณิธานเดิมที่เคยมีอยู่ กลับกลายเป็นอย่างอ่ืนไปเสีย หรือไม่ก็เปลี่ยนไปจากจุดยืน
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เดิมไปเสียเลยก็มีให้เห็นอยู่มากมาย ดังนั้นการเก็บรักษาประวัติความเป็นมาให้คงอยู่ตลอดไปนั้นเป็น

เรื่องที่บริษัทใดบริษัทหนึ่งไม่ควรละเลย เพราะ เมื่อจุดยืนเปลี่ยนแบรนด์นั้นก็เหมือนกับการเริ่มต้น

สร้างแบรนด์ใหม่ขึ้นมา 

  หากแบรนด์เหมือนกับคน คนที่มีจุดยืนชัดเจนไม่เปลี่ยน ไม่โลเล ก็จะได้รับการจดจ าได้

มากกว่าคนที่โลเลเปลี่ยนไปเปลี่ยนมา ขาดจุดยืนที่ชัดเจน และท้ายที่สุดก็อาจจะไม่ค่อยมีใครอยากคบ

ด้วยเนื่องเพราะไม่สามารถคาดเดาได้ว่าคนๆ นั้นจะเปลี่ยนไปอย่างไร ในเวลาไหน ท าให้ขาดความไว้

เนื้อเชื่อใจระหว่างกัน 

หลุมพรางอันหนึ่งของการเปลี่ยนจุดยืนก็คือกระแสการเปลี่ยนเปลงของธุรกิจในโลกนี้ ท าให้แบรนด์

บางแบรนด์ยอมเปลี่ยนจุดยืนไปเป็นอย่างอ่ืนเพ่ือเกาะกระแสธุรกิจที่ก าลังมาแรงอยู่ในขณะหนึ่งขณะ

ใดเพ่ือท าให้ตัวเองอยู่รอด แต่หากเราพิจารณาดูให้ดีแล้วเราจะเห็นได้ว่าจุดยืนคือ ‘ไร้กาลเวลา’ 

ขณะเดียวกันกับการที่สร้างธุรกิจไทยให้ก้องโลกนั้นก็อยู่เหนือกาลเวลา เพราะไม่สามารถบอกได้ว่าจะ

จบลงเมื่อไร ถึงจะมีกระแสความเปลี่ยนแปลงเข้ามากระทบเป็นระลอก จุดยืนของบริษัททั้งสองแห่งนี้

ก็ไม่ได้สั่นไหวไปแต่อย่างใด แต่ธุรกิจที่ให้นิยามอัตลักษณ์ของตนไปผูกพันกับวิธีท าธุรกิจนั้นต่างหากที่

จะได้รับผลกระทบจากกระแสการเปลี่ยนแปลง เช่นหากเราบอกว่าอัตลักษณ์ของเราคือ ‘ผู้เชี่ยวชาญ

ด้านการขายสินค้าทางไปรษณีย์’ พอเมื่อไปรษณีย์เริ่มไม่ได้รับความนิยม หรือถูกลดบทบาทลง

เนื่องจากมีการสื่อสารในรูปแบบอ่ืนที่มีประสิทธิภาพกว่าเข้ามาแทนที่ไม่ว่าจะเป็นออนไลน์ หรือ

โทรศัพท์ บริษัทเหล่านี้ก็จะต้องหาจุดยืนใหม่เพ่ือท าให้ตัวเองอยู่รอด เนื่องเพราะการนิยามอัตลักษณ์

ของตนเองนั้นยังไม่สามารถหลุดพ้นการเวลาได้นั่นเอง 

  บางครั้งเราอาจจะได้ยินนักการตลาด นักวิชาการ นักการโฆษณา ตัวแทนโฆษณา 

(Advertising Agency) เรียกแก่นของแบรนด์เอาไว้ในชื่อต่างๆ ที่แปลกๆ ออกไปไม่ว่าจะเป็น Brand 

Mantra, Brand DNA, Brand Essence, Brand Essential ซึ่งชื่อและนิยามของแต่ละผู้ค้นคิดชื่อ

เหล่านี้นั้นอาจจะมีความแตกต่างกันบ้างแต่หัวใจของสิ่งที่ กล่าวออกมานั้นมีความใกล้เคียงกันใน

ความหมายของค าว่า ปณิธานหรือจุดยืนของการด ารงชีวิต นอกเหนือจากแก่นของแบรนด์แล้ว

องค์ประกอบที่ส าคัญอีกประการ ของการมีแบรนด์ที่มีอัตลักษณ์ก็คือ ส่วนขยายของแก่นแบรนด์ 

(Extended Identity) ซึ่งองค์ประกอบนื้ท าให้เรารู้ว่าแบรนด์นี้นั้นจะท าอย่างไรกับจุดยืนที่ตนเองมีอยู่ 

 

  2.3.1.3 การออกแบบอัตลักษณ์ของแบรนด์ 
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  การออกแบบอัตลักษณ์ขององค์กรหรือแบรนด์สินค้า Corporate Identity Design (หรือ CI 

Design) คือ ที่ไม่ได้หมายถึงการสร้างแบรนด์หนึ่งๆ โดยตรง แต่เป็นหน้าต่างส าคัญที่จะก าหนด

หน้าตา และทิศทางของแบรนด์นั้นๆ ได้ การออกแบบอัตลักษณ์นี้ จึงไม่ใช่เรื่องง่าย เพราะมันไม่ใช่แค่

การออกแบบ “โลโก้” แล้วน าไปประยุกต์ใช้กับเครื่องมือสื่อสารทั้งหมดของแบรนด์ CI Design คือ 

การออกแบบ “ภาพลักษณ์ทั้งหมดของแบรนด์” ที่จะท าให้คนภายนอกสัมผัสได้ เฉกเช่นเดียวกับ ที่

องค์กรต้องการสื่อออกไป เรียกว่า ถ้าพลาดก็อาจท าให้ภาพของแบรนด์บิดเบี้ยวไปเลยก็ได้ 

 

2.3.2 สรุปข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดด้านอัตลักษณ์ 

 จากการศึกษาข้อมูลแนวคิดและค าจ ากัดความด้านอัตลักษณ์ ผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูล

เกี่ยวกับแนวคิดด้านอัตลักษณ์ได้ ดังนี้ 

  2.3.2.1 ค าจ ากัดความด้านอัตลักษณ์ 

 อัตลักษณ์ หมายถึง ความเป็นตัวตน ซึ่งเกิดจากการสร้างเอกลักษณ์ผ่านทางวัฒนธรรมที่ส่ง

ต่อกันมา เป็นค าจ ากัดความเพ่ือบ่งบอกตัวตนและบ่งบอกว่าเรามีสถานะภาพทางสังคม อัตลักษณ์

ไม่ใช่การหมายถึงตัวตนภายนอก แต่หมายถึงจิตใจ ความรู้สึก ความคิดหรือความเป็นตัวตนจาก

ภายในนั่นเอง ดังนั้น อัตลักษณ์จึงเป็นการสร้างเอกลักษณ์ให้กับสิ่งนั้น ๆ เพ่ือให้เกิดภาพจ าและ

ความรู้สึกท่ีเกิดจากความแตกต่างกันนั่นเอง 

  2.3.2.2 อัตลักษณ์ของแบรนด์ 

 อัตลักษณ์ของแบรนด์ หรือ Brand identity คือความเป็นเอกลักษณ์และความจ าเพาะ

เจาะจงของแบรนด์ ซึ่งเกิดจากการสร้างตัวตนทั้งภาพนอกและภายในเพ่ือให้ลูกค้าเกิดการ

เปรียบเทียบความแตกต่าง และเลือกตามความต้องการและความชอบส่วนบุคคลที่คาดว่าจะ

เหมาะสมต่อพฤติกรรม ซึ่งอัตลักษณ์ของแบรนด์ถือเป็นจุดยืนส าคัญหรือเป็นแก่นที่ท าให้เป็นจุดแข็ง

ในด้านต่าง ๆ เพื่อให้ลูกค้าสนใจอีกด้วย 

  2.3.2.3 การออกแบบอัตลักษณ์ของแบรนด์ 

 การออกแบบอัตลักษณ์ของแบรนด์คือการก าหนดหน้าตาของแบรนด์เพ่ือให้เกิดภาพจ าและ

ความรู้สึกต่อแบรนด์ โดยมีองค์ประกอบที่หลากหลายตั้งแต่ผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า บริการ และอ่ืน ๆ ที่

จะท าให้ภาพรวมของแบรนด์ไปในทิศทางเดียวกันเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายเกิดอารมณ์และความรู้สึกร่วม
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ไปด้วยกันกับแบรนด์ โดยทั้งนี้ผู้วิจัยจะได้ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการสร้างแบรนด์หรือตราสินค้าในส่วน

ต่อไปเพื่อใช้ในการพัฒนาและสร้างสรรค์เสื้อผ้า 

 

2.4 ข้อมูลแนวคิดทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้อง 
 

 จากการศึกษาพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งรูปแบบของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ผู้วิจัยจึง

ได้ท าการศึกษาข้อมูลแนวคิดทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้องเพ่ือเป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกาย

ให้ตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมายและตลาด โดยใช้การศึกษาและวิเคราะห์ศิลปะที่

เกี่ยวข้องเพ่ือแยกเป็นงองค์ประกอบในการออกแบบและใช้ในการออกแบบต่อไป โดยมีการศึกษา

แนวคิดทฤษฎีศิลปะท่ีเกี่ยวข้อง ดังนี้ 

 

 2.4.1 ที่มาและความส าคัญของแนวคิดทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้อง 

 จากการศึกษาที่มาและความส าคัญของแฟชั่นชั้นสูงซึ่งมีจุดเริ่มต้นในช่วงปี ค.ศ.1858 ซึ่งนัก

ออกแบบเสื้อผ้าชาวอังกฤษ Charles Frederick Worth ได้ก่อตั้งบ้านโอต์กูตูร์แห่งแรกในปารีส โดย

สนับสนุนแฟชั่นสุดหรูสุดพิเศษส าหรับผู้หญิงชั้นสูง และสร้างค าว่า 'นักออกแบบแฟชั่น' ซึ่งเป็นศิลปิน

แทนช่างตัดเสื้อพ้ืนฐาน จนกระทั่งมีการใช้ค าว่า Haute Couture หรือแฟชั่นชั้นสูงในปี ค.ศ.1908 

(Harper Bazar, 2017) ซึ่งสอดคล้องกับศิลปะในช่วงยุคสมัยวิกตอเรียซึ่งมีวิวัฒนาการและความ

เปลี่ยนแปลงของเครื่องแต่งกายให้มีความทะมัดทะแมงและสามารถท ากิจกรรมในชีวิตประจ าวันได้

ง่ายขึ้น แต่ยังคงความเป็นเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงด้วยเทคนิคตัดเย็บและวัสดุ ขณะเดียวกัน รูปแบบของ

เครื่องแต่งกายสมัยวิคตอเรียนก็มีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายที่

ต้องการเครื่องแต่งกายที่สามารถผสมผสานให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีดูดีกับร่างกาย ช่วยส่งเสริมบุคลิกภาพ

เมื่อสวมใส่ อีกทั้งยังมีกลิ่นอายของความเป็นเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ดังนั้น ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาข้อมูล

เกี่ยวกับศิลปะรูปแบบวิคตอเรียนเพ่ือน าไปใช้สรุปองค์ประกอบในการออกแบบและสร้างสรรค์เป็น

เครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูงให้มีความเหมาะสม โดยมีการศึกษาที่มาและความส าคัญ รวมทั้งมี

การศึกษาตัวอย่างผลงานศิลปะในส่วนถัดไป 
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2.4.2 ที่มาและความส าคัญของศิลปะรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

ในอังกฤษกษัตริย์จอร์จที่สามผู้โชคร้ายประสบความยุ่งเหยิงเป็นระยะ ๆ สืบเนื่องมาจาก

อาการผิวหนังแพ้แสงแดดซึ่งเป็นโรคร้ายด้วยเหตุนี้บรรดารัฐมนตรีและบุตรชายซึ่งเป็นเจ้าชายผู้ส าเร็จ

ราชการแผ่นดินหรือท่ีเรียกว่ารีเจนซีต้องว่าราชการแทนพระองค์เจ้าชายได้รวบรวมคนในวงการแฟชั่น

หญิงชายที่อยู่รายรอบมาก าหนดสไตล์การแต่งกายส าหรับชนชั้นสูงขึ้นเมื่อพระบิดาสิ้นพระชนม์ในปี 

ค.ศ. 1820 เจ้าชายขึ้นเป็นกษัตริย์จอร์จที่สี่ชีวิตส่วนตัวอันอ้ือฉาวของพระองค์ท าให้พระองค์เป็น

กษัตริย์ที่คนไม่นิยมจากท่ีพระองค์สิ้นพระชนม์ในปี ค.ศ. 1830 วิลเลียมที่สี่ขึ้นสืบราชสมบัติต่อและผู้ที่

สืบทอดจากพระองค์เป็นหลานสาวชื่อวิกตอเรียซึ่งขึ้นครองราชย์เมื่อปี ค.ศ. 1837 ขณะที่มีอายุเพียง 

18 ชันษาและได้ปกครองอังกฤษและจักรวรรดิไปจนกระทั่งสิ้นพระชนม์ในปี ค.ศ. 1901 ด้วย

บุคลิกภาพส่วนตัวนางได้ช่วยฟ้ืนความนิยมกลับมาสู่ราชวงศ์อิทธิพลของนางทรงอ านาจมากจนกระทั่ง

ต้องเรียกห้วงเวลาส่วนใหญ่ในศตวรรษที่สิบเก้าว่าสมัยวิกตอเรียตามชื่อนาง(ศ.ดร.พรสนอง วงศ์สิงห์

ทอง, 2548) 

สมัยวิกตอเรีย หรือ ยุควิกตอเรีย ของสหราชอาณาจักรเป็นจุดสูงสุดของการปฏิวัติ

อุตสาหกรรมและเป็นยุคสูงสุดของจักรวรรดิอังกฤษซึ่งตรงกับสมัยการปกครองของสมเด็จพระราชินี

นาถวิกตอเรียระหว่างปี ค.ศ. 1837 ถึงปี ค.ศ. 1901 โดยนักวิชาการถกเถียงกันว่าสมัยวิกตอเรียควร

จะเริ่มตั้งแต่ ค.ศ. 1832 สมัยวิกตอเรียเริ่มต่อจาก “สมัยรีเจ็นซี” (Regency era) และตามด้วย “สมัย

เอ็ดเวิร์ด” ระยะหลังของสมัย “สมัยวิกตอเรีย” ตรงกับสมัย “Belle Époque” บนผืนแผ่นดินใหญ่

ยุโรปและของประเทศที่ไม่ใช้ภาษาอังกฤษ ซึ่งศิลปะวิคตอเรีย (Victorian)  จะเน้นลวดลายธรรมชาติ

ของดอกไม้ใบไม้คล้ายๆกับ Art Nouveau แต่ Victorian จะยึดถือรายละเอียดในธรรมชาติมากกว่ามี

การคลี่คลายแบบและลวดลายน้อยกว่า ของ Art Nouveau อีกท้ังยังนิยมน าไปประยุกต์ในการตกแต่ง 

สร้างบ้านที่เป็นแบบยุโรป นอกจากนี้ลวดลายก็จะมีการเน้นไปทางผู้หญิงและการแต่งกายในแถบ

ยุโรปสมัยก่อนที่เป็นชุดกระโปรงยาวจีบ สวมหมวก รองเท้าบูทสูง เป็นต้น 

ฉากหลังของงานศิลปะแบบวิกตอเรียคือการครองราชย์อันยาวนานของสมเด็จพระราชินีนาถ

วิกตอเรีย (1837-1901) ในช่วงเวลานี้อังกฤษถูกปกครองสลับกันโดยรัฐมนตรีที่ยิ่งใหญ่สองคนคือ 

Benjamin Disraeli (1804-1881) และ Liberal W. E. Gladstone (1809-1898) แม้จะมีปัญหา

ภายในที่เกิดจากปัญหาการเลือกตั้งค าถามของชาวไอริชและวิกฤตเศรษฐกิจในปี  พ.ศ.2418 ใน

ขณะเดียวกันอังกฤษก็มีส่วนร่วมในการขยายตัวของจักรวรรดินิยมในแอฟริกาในตะวันออกกลางและ
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ตะวันออก ด้วยความเชี่ยวชาญในด้านการปกครองภายในและภายนอกประเทศอังกฤษรักษาความ

เหนือกว่าทางวัตถุและความสมดุลทางการเมืองและสังคมของเธอโดยยอมรับการปฏิรูปในเวลาที่

เหมาะสม เมื่อศตวรรษที่ 20 เปิดบริเตนเป็นอ านาจที่ส าคัญที่สุดในยุโรปมานานกว่าครึ่งศตวรรษและ

มีความก้าวหน้าทางสังคมมากที่สุดแม้จะมีอ านาจทางอุตสาหกรรมของเยอรมนีเพ่ิมขึ้นก็ตาม เธอมี

ความมั่งคั่งทางวัตถุจ านวนมากเครือข่ายการติดต่อทั่วโลกและมีโอกาสพิเศษในการเพ่ิมคุณค่าทาง

ปัญญาและวัฒนธรรมผ่านหลายประเทศในจักรวรรดิของเธอ สิ่งเหล่านี้รวมถึงอารยะธรรมเก่าใหม่

และดั้งเดิมในแอฟริกาและออสตราเลเซีย ยุควิกตอเรียมีชื่อเสียงในด้านสถาปัตยกรรมและภาพวาดโร

แมนติกตลอดจนภาพถ่ายและงานฝีมือในขณะที่ประติมากรรมยังคงดูไม่มีชีวิตชีวาและดูเป็นวิชาการ 

นักวิจารณ์ศิลปะชั้นน าของวิคตอเรีย ได้แก่ John Ruskin (1819-1900) และ Walter Pater 

(1839-94) รัสกินสอนสุนทรียศาสตร์ที่อ็อกซ์ฟอร์ดตั้งแต่ปีพ. ศ. 2413 นอกจากนี้เขายังพยายาม

เชื่อมโยงมนุษย์กับยุคเครื่องจักรและคืนสถานะให้กับศิลปินและช่างฝีมือ เขาชื่นชมศิลปะแบบกอธิ

คเช่นเดียวกับศิลปะเรอเนสซองส์ของอิตาลีและเขียนว่า "The Seven Lamps of Architecture" เขา

เป็นเพ่ือนและเป็นแชมป์ของ Pre-Raphaelites อิทธิพลของรัสกินมีมากในสหรัฐอเมริกา สาวกคน

หนึ่งของเขาคือวิลเลียมมอร์ริสกวีและนักออกแบบตกแต่งภายในที่เต็มไปด้วยแนวคิดทางสังคมที่มี

บทบาทส าคัญในศิลปะอังกฤษ นักวิจารณ์ศิลปะวิคตอเรียคนส าคัญอีกคนหนึ่งคือวอลเตอร์พาเทอร์

ผู้เขียนบทความเกี่ยวกับ Leonardo da Vinci (1869), Sandro Botticelli (1870), Michelangelo 

(1871) และ Giorgione (1877) หนังสือของเขา - Studies in History of the Renaissance (1873) 

- ซึ่งรวมบทความสามเรื่องแรกรวมถึงค าอธิบายที่ได้รับแรงบันดาลใจของเขาเกี่ยวกับ Mona Lisa 

(1504) ซึ่งเป็นงานเขียนที่มีชื่อเสียงที่สุดในภาพวาดใด ๆ โดยนักวิจารณ์ศิลปะชาวอังกฤษ 

 

2.4.3 รูปแบบศิลปะรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

จากการศึกษาแนวคิดศิลปะรูปแบบวิคตอเรียน จึงสามารถกล่าวได้ว่าในยุควิคตอเรียน ศิลปะ

มีรูปแบบที่เน้นลวดลายธรรมชาติ เส้นคดโค้งความวิจิตรงดงามแต่มีรายละเอียดการแปรเปลี่ยนของ

รูปแบบที่น้อยกว่าศิลปะแบบ Art Nouveau ดังนั้น เพ่ือให้ผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์องค์ประกอบศิลปะ

เพ่ือน าไปใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานได้นั้น ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาการแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน

เพ่ือแยกองค์ประกอบเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ให้สอดคล้องกับรูปแบบของเครื่องแต่งกายแฟชั่น

ชั้นสูงต่อไป 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 114 

 2.4.3.1 การแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

ในสมัยยุควิกตอเรียทรวดทรงในอุดมคติของผู้หญิงเริ่มเปลี่ยนไปจากชุดเรียบร้อยสวยงามของ

รีเจนซี่หรือกระโปรงสุ่มโครงกว้างแบบเก่าไม่ใช่ความสวยงามในอุดมคติอีกต่อไป กลายเป็นเซตคอร์

เซตรัดเอวประกอบกับรูปร่างอวบแน่นในช่วงหน้าอกและบั้นท้าย น ามาสู่ชุดที่เราคุ้นตากันดีกับความ

เอวคอดของเสื้อแต่แฝงไปด้วยสัดส่วนที่เผื่อส าหรับหน้าอกปรับแต่งไปตามพ้ืนที่ ช่วงกระโปรงเป็นทิ้ง

ชายจับระบายหลากหลายรูปแบบ หรือแม้แต่การทิ้งเลเยอร์ผ้ามาตรง ๆ ก็มีเช่นกัน รูปร่างในอุดมคติ

แบบนี้ส่งผลให้แฟชั่นในอเมริกามีบรรทัดฐานเรียกว่ากิบสันเกิร์ล ภาพอันโด่งดังท่ีคนยึดถือเป็นแม่แบบ

ทั้งทางแฟชั่นและรูปร่าง จนชุดที่มีลักษณะช่วงไหล่ยกข้ึนเล็กน้อย ชุดกระโปรงหรือเดรสที่คงไว้ซึ่งการ

คอดของเอวราวกับใส่คอร์เซตแต่ปรับสัดส่วนนิดหน่อยให้ดูสบายมากขึ้นตามแบบฉบับอเมริกัน  

(Nattanam Waiyahong, 2563)  

 

ภาพที่ 30 การแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 
ที่มา : https://vintagedancer.com/victorian/victorian-fashion-hisory/ 

โดยผู้วิจัยได้ท าการศึกษาการแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียนในช่วงต่าง ๆ เพ่ือแยกองค์ประกอบ

เพ่ือใช้ในการออกแบบ ดังนี้ 
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ตารางที่ 22 การศึกษาการแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

การแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

การแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) ในช่วง ค.ศ. 1837-1870 

ค.ศ.1837-1845 

 

 

ค.ศ.1845-1850 

 

 
ค.ศ.1850-1855 

 

 

ค.ศ.1855-1860 

 

 

ค.ศ.1860-1865 ค.ศ.1865-1870 
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การแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

 

 

 

 

แนวคิด 

(Concept) 

ชุดยุคนี้เป็นอะไรที่น่ารัก  ลักษณะไหล่แคบและลู่ลง  ล าตัวแคบมากด้วยการรัดคอร์

เซ็ต กระโปรงบานพอควร  ยาวกรอมพ้ืน  และค่อย ๆ พองขึ้นเรื่อย ๆ ตามยุคสมัย

ที่ผ่านไป สมัยนั้นต้องใส่กระโปรงถึงหกชั้นเพ่ือให้มันบาน  เป็นปัญหาท าให้ชุดหนัก

เกินไป  เลยเริ่มมีคนคิดแก้ปัญหาโดยการใส่สุ่ม (Cage Crinoline) หมวกใหญ่ ๆ 

หายไป  ยุคนี้นิยมใส่หมวกแบบ deep bonnets  ซึ่งเป็นหมวกปกปิดหน้า จะ

มองเห็นหน้าเต็มเมื่อหันหน้าเข้าหากันตรง ๆ เท่านั้น   เป็นการแสดงถึงความถ่อม

ตัว 

การแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) ในช่วง ค.ศ. 1870-1901 
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การแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

ค.ศ.1870-1875 

 

 

ค.ศ.1875-1880 

 

 

ค.ศ.1880-1885 

 

 

ค.ศ.1885-1890 

 

 
ค.ศ.1890-1895 ค.ศ.1895-1901 
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การแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

 

 

 

 

แนวคิด 

(Concept) 

รูปทรงของชุดเริ่มเน้นสัดส่วน  แต่ก็ปกปิดร่างกายในเวลาเดียวกัน จะเห็นว่าช่วงบน

เข้ารูปมากขึ้น สีเข้มมาแรง มีการเปลี่ยนแปลงจาก สุ่ม  มาใส่ "ที่ถ่างกระโปรง" ( 

bustle) ท าให้กระโปรงจะไม่กางรอบด้านเหมือนแบบเดิม  แต่จะถูกดันไปด้านหลัง

แทน 

รายละเอียด 

(Detail) 

ในยุคนี้จะมีจุดเด่นที่การสวมใส่คอร์เซ็ตรัดรูปและการสวมสุ่ม Bustle ดามไว้ที่หลัง

เพ่ือท าให้กระโปรงฟู แต่กระนั้นรูปแบบโครงร่างเงาก็ยังคงเน้นความสะดวกสบาย

และง่ายต่อการใช้ในชีวิตประจ าวัน 

สี 

(Colors)  

 

2.4.4 ที่มาและความส าคัญของศิลปะรูปแบบอาวองการ์ด 

จากการศึกษาศิลปะรูปแบบวิคตอเรียนรวมทั้งศึกษาองค์ประกอบศิลปะเพ่ือเป็นแนวทางใน

การออกแบบ ผู้วิจัยจึงมีแนวความคิดในการผสมผสานเพ่ือให้เครื่องแต่งกายมีความล้ าสมัยและ

ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย อีกทั้งยังเป็นการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายเพ่ือความ

แตกต่างจากสินค้าที่มีในตลาด โดยทั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาแนวคิดอาวองการ์ด  โดยมีข้อมูล

การศึกษา ดงันี้ 
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Avant-Garde มาจากภาษาฝรั่งเศส ที่แปลว่า Vanguard หรือ ผู้นาทางสังคม ทหารแนว 

หน้า ทัพหน้าที่ออกรบก่อนใคร ซึ่งในทางศิลปะจะเอาไว้ใช้เรียกบุคคล หรือกลุ่มลัทธิที่มีความคิดล้ายุค 

ล้าสมัยในสมัยนั้น ๆ ถึงแม้คาว่า อาวองการ์ด จะไม่ได้มีนิยามตายตัว แต่เราก็สามารถรับรู้ได้ด้วย 

ความรู้สึกว่าอะไรบ้างที่ควรจัดอยู่ในประเภทอาวองการ์ด นิยามของคาว่า อาวองการ์ด ไม่สามารถ 

อธิบายได้ชัดเจน เพราะสุดท้ายแล้วมันคือ คนหรือลัทธิที่ทาสิ่งล้าสมัยในขณะนั้น และทาให้เกิดความ 

เปลี่ยนแปลงทางสังคม มันจึงสามารถเป็นใครก็ได้ที่มีความคิดกล้าที่จะแตกต่าง โดย Avant-garde 

เดิมเป็นศัพท์ภาษาฝรั่งเศสหมายถึงกองหน้าภาษาอังกฤษหรือหน่วยป้องกัน ล่วงหน้า (ส่วนหนึ่งของ

กองทัพที่ก้าวไปข้างหน้าส่วนที่เหลือ) มันปรากฏตัวครั้งแรกด้วยการอ้างอิงถึง ศิลปะในฝรั่งเศสในช่วง

ครึ่งแรกของศตวรรษที่สิบเก้าและมักจะให้เครดิตกับนักคิดผู้มีอิทธิพลอองรีเดอ แซง - ไซมอนซึ่งเป็น

หนึ่งในผู้บุกเบิกแห่งสังคมนิยม เขาเชื่อในพลังทางสังคมของศิลปะและเห็นศิลปิน ควบคู่ไปกับ

นักวิทยาศาสตร์และนักอุตสาหกรรมในฐานะผู้นาของสังคมใหม่  ซึ่งจุดเริ่มต้นของศิลปะแนวอาวอง

การ์ดสามารถกล่าวได้ว่าเริ่มต้นขึ้นในปี 1850 ด้วยศิลปะ realism ของ Gustave Courbet ผู้ซึ่งได้รับ

อิทธิพลจากแนวคิดสังคมนิยมยุคแรก ตามด้วยการ เคลื่อนไหวที่ต่อเนื่องของศิลปะ modern art และ

ค าว่าอาวองการ์ดมีความหมายมากหรือน้อยกับ ความทันสมัย การเคลื่อนไหวแบบอาวองก์การ์ดบาง

อย่างเช่นลัทธิ cubism ได้เน้นไปที่นวัตกรรมของ รูปทรงส่วนมาก เช่น futurism De Stijl หรือ 

surrealism ที่มีรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์อย่างชัดเจน แม้ว่าค าว่าอาวองการ์ดนั้นถูกนามาใช้กับวิธีการ

สร้างสรรค์ในการสร้างงานศิลปะในศตวรรษที่ สิบเก้าและต้นศตวรรษที่ 20 แต่ก็ใช้กับงานศิลปะทุก

อย่างที่ผลักดันขอบเขตของความคิดและความคิด สร้างสรรค์และยังคงใช้มาจนถึงปัจจุบันเพ่ืออธิบาย

ศิลปะที่รุนแรง สะท้อนให้เห็นถึงความคิดริเริ่มของการมองเห็น ดังนั้น จึงสามารถสรุปได้ว่าศิลปะ

รูปแบบอาวองการ์ด (Avant-garde) มีที่มาจากคาว่า Vanguard ในภาษาฝรั่งเศสแปลว่าผู้นา โดย

ในทางศิลปะใช้ค านี้เพื่อเรียกบุคคล หรือกลุ่มลัทธิที่มี ความคิดล้ายุคล้าสมัยในสมัยนั้น ๆ ซึ่งเริ่มต้นขึ้น

ในปี 1850 ใช้เรียกศิลปะในยุคสมัยใหม่ที่แสดงออก ถึงความแตกต่างในศิลปะยุคสมัยนั้นและยังคงใช้

จนมาถึงปัจจุบันกับศิลปะที่แสดงออกถึงความ แตกต่างล้ าสมัย หรือผลงานที่แสดงออกเชิงการรุกไป

ข้างหน้าก่อนใครและการท างานเชิงทดลองที่กล้า สร้างสรรค์สิ่งแปลกใหม่(วีรินทร์ สันติวรรักษ์, 2563) 

จากการศึกษาที่มาและความส าคัญของศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดพบว่า ศิลปะรูปแบบอวอง

การ์ดเริ่มต้นในปี 1850 ซึ่งใช้เรียกบุคคล หรือกลุ่มลัทธิที่มีความคิดล้ ายุคล้ าสมัยในสมัยนั้น ๆ หรือ

กลุ่มศิลปะในยุคหลังจากนั้นซึ่งเป็นศิลปะในสมัยใหม่ หรือยุคModernism ที่มีรูปแบบที่แตกต่างกัน
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โดยจะถูกห้อมล้อมด้วยหลักการพ้ืนฐานบางอย่างที่ก าหนดศิลปะสมัยใหม่  คือ การปฏิเสธของ

ประวัติศาสตร์และค่านิยมอนุรักษ์นิยม โดยมีรายละเอียดรูปแบบศิลปะและช่วงเวลา ดังนี้ 

 

ภาพที่ 31 ศิลปะในยุคสมัยใหม่ 
ที่มา : http://www.metaphorandart.com/articles/timelines.html 

ตารางที่ 23 แนวคิดของศิลปะในยุคศิลปะสมัยใหม่ 
ปี ศิลปะ แนวคิด 

1850 

Realism 

ศิลปะสจันิยม คือทัศนศิลป์ และ วรรณกรรมที่แสดงตัวแบบหรือเร่ืองราว
ตามที่ปรากฏในชีวิตประจ าวันโดยปราศจากการสร้างเสริมหรือการ
ตีความหมาย และหมายถงึงานศลิปะที่เผยให้เห็นถึงความเป็นจริงที่
อาจจะเน้นความเป็นอัปลักษณด์้วย 

Pre-
raphaelities 

เป็นกลุ่มจิตรกร กวี และนักวิจารณ์ศิลปะของอังกฤษที่ก่อตั้งเมื่อปี ค.ศ. 
1848 ความประสงค์ของศิลปนิกลุ่มนี้คือการปฏิรูปศิลปะโดยการละทิ้ง
สิ่งที่เห็นว่าเปน็วิธีเขียนแบบจักรกลที่ริเริ่มโดยศิลปินลทัธิแมนเนอริสม์
หลังสมัยการเขียนแบบ ศิลปนิกลุ่มนี้เชื่อว่าการวางรูปแบบของคลาสสิก
และของราฟาเอลเป็นการวางได้อย่างสวยงามแต่มาถูกบดิเบือนไปโดย
อิทธิพลจากการสอนการเขียนภาพแบบศลิปะสถาบันของสถาบนัศิลปะ
ต่าง ๆ ศิลปินกลุ่มนี้ต้องการกลบัไปหาการเขียนที่เต็มไปด้วยรายละเอียด 
การใช้สีจัด และการวางองค์ประกอบที่ซับซ้อนของสมัยศลิปะเรอเน
ซองส์ตอนต้นและของศิลปะแบบเฟล็มมิช 

1860 Symbolists 

ลัทธิสัญลักษณ์นิยมเปน็ปฏิกิริยาต่อลัทธิธรรมชาตินิยม (Naturalism) และ 
ลัทธิสัจจะนิยม (Realism) เป็นขบวนการที่ต่อตา้นขบวนการอุดมคตินิยมที่
พยายามจบัความเป็นจริงอย่างละเอียดละออและพยายามยกระดับความ
ธรรมดาขึ้นมาเหนืออุดมการณ์ ขบวนการเหล่านี้สนับสนนุความคิดทาง
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เจตภาพ (spirituality) ทางจินตนาการ และทางความฝนั ทางที่น าไปสู่
สัญลักษณ์นยิมเร่ิมด้วยปฏิกิริยา 

Impressionism 

ศิลปะอิมเพรสชนันิสม์ หรือ ลัทธิประทับใจ ( Impressionism) เป็น
ขบวนการศิลปะที่เกิดขึ้นในศตวรรษที่ 19 ซึ่งเร่ิมต้นจากการรวมตัวกัน
อย่างหลวม ๆ ของจิตรกรทั้งหลายที่มีนิวาสถานอยู่ในกรุงปารีส โดย
ลักษณะของภาพวาดแบบอิมเพรสชันนิสม์ คือ การใช้พู่กันตวัดสีอย่าง
เข้ม ๆ ใช้สีสวา่ง ๆ มีส่วนประกอบของภาพที่ไม่ถูกบีบ เน้นไปยงัคุณภาพ
ที่แปรผันของแสง (มักจะเนน้ไปยังผลลพัธ์ที่เกิดจากการเปลี่ยนแปลงของ
เวลา) เนื้อหาของภาพเป็นเร่ืองธรรมดา ๆ และมีมุมมองที่พิเศษ จิตรกร
แนวอิมเพรสชันนสิม์ได้ฉีกกรอบการวาดที่มาตั้งแต่อดีต พวกเขาจึงไดช้ื่อ
ว่าเป็นพวกขบถ พวกเขาได้วาดภาพจากสิง่ที่อยู่ตรงหน้าในปัจจุบันให้ดู
ประหลาดและไมส่ิ้นสุด 

Post-
impressionism 

 ลัทธิประทับใจยุคหลัง (post-impressionism) เป็นค าที่คิดขึ้นในปี ค.ศ. 
1910 โดยรอเจอร์ ฟราย (Roger Fry) ศิลปินและนักวิจารณศ์ิลปะชาว
อังกฤษ เพื่อบรรยายศิลปะที่วิวัฒนาการขึ้นในฝรั่งเศสหลังสมัยเอดัวร์ 
มาแน จิตรกรลัทธปิระทบัใจยคุหลังยังคงสร้างงานศิลปะลัทธปิระทับใจ 
แต่ไม่ยอมรับความจ ากัดของศิลปะลัทธิประทบัใจ จิตรกรสมัยหลังจะ
เลือกใช้สีจัด เขียนสีหนา ฝีแปรงที่เด่นชัดและวาดภาพจากของจริง และ
มักจะเน้นรูปทรงเชงิเรขาคณิตเพื่อจะบิดเบือนจากการแสดงออก 
นอกจากนั้นการใชส้ีก็จะเปน็สีทีไ่ม่เป็นธรรมชาติและจะขึ้นอยู่กบัสีที่จิตร
กรต้องการจะใช้ 

1890 Art Nouveau 

อาร์ต นูโว (Art Nouveau) ปรากฏตัวขึ้นครั้งแรกในประเทศอังกฤษ โดย
กลุ่มศิลปินกลาสโกว์สคูล ที่ปรารถนาจะน าเสนอแนวทางของศิลปะ
รูปแบบใหม่ ที่ผสมผสานกนัระหว่าง Art and Craft หรือศิลปะและงาน โดย
เน้นรูปแบบงานศิลปะและการออกแบบที่มีการผสมผสานระหวา่งศิลปะ
แนวใหม่ และรูปทรงศิลปะแบบดั้งเดิม ที่ยังคงเนน้รูปทรงและลวดลาย
แบบธรรมชาติ ในวิถีของการออกแบบที่อ่อนช้อย เก่ียวกระหวัด เหนี่ยว
พัน และพลิ้วไหว ในรปูแบบที่เรียกว่า Noodle Style แต่กระนัน้ก็มิได้ยึดติด
กับรูปแบบเดิมๆ ของศิลปะการออกแบบที่มีมาก่อนหน้านี้โดยสิ้นเชงิ 
หรืออาจกล่าวได้ว่า อาร์ต นูโว ถือเป็นรูปแบบศิลปะการออกแบบที่ไม่
เพียงให้ความส าคัญกับรูปลักษณ์เท่านั้น แต่ยังให้ความส าคัญกับเรื่องของ
มิติ และรูปทรงอีกด้วย 
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1900 Fauvism 

ศิลปะแบบโฟวิสม์นี้ สร้างงานจติรกรรมแนวใหม่  ใช้รูปทรงอิสระ  ใช้สี
สดใสตัดกันอย่างรุนแรง  เนน้การสร้างงานตามสัญชาตญาณแห่งการ
แสดงออกอย่างเต็มที่  ผลงานทีเ่กิดขึ้นจะแสดงให้เห็นถึงความสนุกสนาน  
อันเกิดจากลีลาของรอยแปรงและจังหวะของสิ่งต่าง ๆ    นอกจากนี้ จะน า
ลีลาของเส้นมาใช้ใหม่ 

1910 Cubism 

ศิลปะแบบคิวบสิ (Cubism) คือ การค้นหาความงามจากรูปทรงของเหลี่ยม 
ลูกบาศก์ ค้นหาโครงสร้างตามความจริงที่เปน็แท่ง ๆ มากกว่าจะไปเนน้ที่
รายละเอียดในธรรมชาติ ถือเป็นการสรา้งสรรค์งานศิลปะที่แสดงให้เห็น
วัตถุธาตุมิใช่แค่การเลียนแบบวตัถุ เพราะยังคงมีเนื้อหาและเรื่องราวใน
ภาพอยู่ อาจถือได้ว่าเป็นศิลปะที่พยายามเชื่อมโยงทัง้ทางความคิด และ
สายตา เข้าด้วยกันเพราะการสร้างผลงานทางศิลปะแบบคิวบสินั้นเปน็
การ สร้างรูปทรงเรขาคณิต โดยการหาโครงสร้างแยกย่อยแล้วน ามา
ประกอบเข้ากันใหม่ โดยสีที่ใช้ จะใช้สีมัว ไม่สด ไม่รุนแรง เป็นสีแบน ๆ 
หรือบางทีจะน าโครงสร้างดา้นหน้าและด้านหลังมาประกอบพรอ้ม ๆ กัน
เพื่อให้สามารถเห็นวัตถุนั้นทั้งสองด้านได้ในคราวเดียวกันและเห็นถึง
ความตื้นลึกของภาพแม้อยู่ในระนาบเดียวกนั ซึ่งศิลปะแบบคิวบสินั้นเปน็
อีกหนึ่งวิธีการแก้ปัญหาของภาพเขียนที่มีเพียงสองมิติและตาเห็นได้แค่
ด้านเดียว โดยหลักสนุทรียศาสตร์ของศิลปะแบบคิวบิสอยู่ที่ กฎของการ
ควบคุมความรู้สึก  อารมณ์และการแสดงออกที่ต้องมีการพิจารณา
กลั่นกรองเสียก่อน 

1915 

Futurism 

เป็นศิลปะที่เกิดข้ึนในประเทศอิตาลี โดยศลิปนิชาวอิตาเลียน แนวคิดของ
ศิลปะไม่เก่ียวกับเร่ืองสตรีเพศ ไม่สนใจภาพเปลือย ความงามทีถ่ือว่าเป็น
แนวทางการท างานของลทัธินี้ คือ เร่ืองของความเร็ว วิทยาศาสตร ์
เทคนิควิชาการตา่งๆ ศิลปนิลทัธิฟิวเจอร์ริสม์นี้ ไม่เห็นด้วยกบัความคิด
เฟ้อฝัน หรือการหยุดนิ่งอยู่กับที่ จะมีแรงบันดาลใจเก่ียวกับความงามจาก
เครื่องไฟฟ้า รถยนต์ หรือเครื่องบิน นอกจากนี้ยงัยึดหลัก 2 ประการ คือ 
ความเคลื่อนไหวของร่างกายในอวกาศ และความเคลื่อนไหวของวิญญาน
ในร่างกาย หรืออาจกล่าวได้ว่า เป็นศิลปะที่ยึดเอาทฤษฎี เก่ียวกับพลัง
ความเคลื่อนไหวที่รุนแรง โดยได้แสดงออกมาด้วยวิธีเขียนภาพที่เต็มไป
ด้วยความเคลื่อนไหว ความอึกทึกครึกโครม ความสับสน อลหม่าน 

Expressionism 
ศิลปะแสดงออกนิยมหรือศิลปะเอ็กซ์เพรสชันนสิ มุ่งแสดงอารมณ์
ความรู้สึก ภายในดว้ยสาระที่เกี่ยวกับสังคม การระบายสีและการใช้สี
รุนแรงตรงไปตรงมา นิยมระบายสีทบัซ้อน (impasto) เพื่อแสดงภาวะ
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ความรู้สึกลึกๆ รูปทรงที่ปรากฏอาจปรับไปตามกระบวนการระบายสี
อย่างอิสระ หลักสุนทรียภาพของพวกเขาอยู่ที่การแสดงออกอย่างรุนแรง
เกิน ความจริงมีการบิดผนัรูปทรงต่างๆ ให้ดูหมุนเวียน มีการเคลื่อนไหว
แสดงเส้นอย่างเด่นชัด ชอบใชส้ดี า (ตา่งจากลัทธิอิมเพรสชั่นนิสม์ที่ไม่ใช้สี
ด า เพราะถือว่าสีด าไม่มีอยู่ในธรรมชาติของแสง) และใช้สีที่ตดักันอย่าง 
รุนแรง ชอบในรูปทรงง่าย ๆ แต่สามารถสรา้งอารมณ์อย่างถึงขีดสุด 

Dada 

ดาดา (Dada) หรือ คติดาดา (Dadaism) เป็นลัทธิหรือกระแสความ
เคลื่อนไหวทางศิลปะที่เกิดขึ้นในช่วงตน้คริสต์ศตวรรษที่ 20 โดยมี
ความสัมพันธ์เก่ียวข้องกับศิลปะในลัทธิเหนือจริง (surrealism) ลักษณะ
โดยรวมของกลุ่มดาดานั้นจะมีน้ าหนักไปในแนวทางต่อต้านสงัคมและ
กฎเกณฑ์ความงามของศิลปะแบบเดิม ๆ ซึ่งเคยเป็นที่ยอมรับกันทั่วไป 
กล่าวได้วา่ ดาดาใช้ศิลปะเป็นเคร่ืองมือในการกบฏต่อทุกสิ่งที่เคยมีมาใน
อดีต 

1920 Surrealism 

ศิลปะเซอร์เรียลลิซึมก็คือการใช้สิ่งที่เรียกว่า ความบังเอิญ (Chance) มา
เป็นส่วนหนึ่งในการน าเสนอผลงานโดยเฉพาะการหยิบเอาสิ่งของสอง
อย่างหรือมากกว่านั้นซึ่งไม่มีความเก่ียวข้องกันมาวางไว้ด้วยกนั เหมือน
เป็นการพบกันโดยบังเอิญที่ก่อให้เกิดความหมาย แม้แต่ละอย่างจะไม่มี
ความเก่ียวเนื่องกันเลย แต่เมื่อมาอยู่ร่วมกันในพื้นที่เดียวกัน ก็ย่อมจะ
กระตุ้นให้ผู้ชมเกิดจินตนาการและความรู้สึกถึงเอกภาพแบบใหม่ ซึ่งไม่
ขึ้นกับเหตุผลหรือตรรกะใด ๆ ในโลกกายภาพ รูปแบบผลงานศลิปะจะใช้
วิธีการน าเอาสิง่ที่เป็นสภาวะปกติวิสัยตั้งแต่ 2 สิ่งทีดู่เข้ากันไม่ได้มาจัด
ร่วมประกอบกัน และแต่งเติมผสมผสานให้ดูเป็นสิ่งเดียวกันอย่าง
กลมกลืน รวมถึงการเชื่อมโยงความรู้สึกสัมผัสและประสบการณ์ทางการ
เห็นให้สอดคล้องกับความคิด เชื่อมโยงให้เป็นเร่ืองใหม่ 

1925 Constructivism 

ศิลปะเค้าโครง (Constructivism) เป็นขบวนการทางศลิปะและ
สถาปัตยกรรมที่เริ่มข้ึนในรัสเซียตั้งแต่ ค.ศ. 1919 เป็นต้นมาที่หันหลัง
ให้กับปรัชญา ศิลปะเพื่อศิลปะ (Art for art's sake) ไปหาศิลปะที่มี
วัตถุประสงค์ในเชงิสังคม 

1930 Abstraction 

ศิลปะเชิงนามธรรมหรือ Abstract art เปน็งานศิลปะทีไ่ม่ได้แสดงออกหรือ
มุ่งเน้นกับความเป็นจริง โดยจะเป็นการละทิ้งรูปทรงตา่ง ๆ ดว้ยการตัด
ทอนหรือลดรูปทรงนั้น ๆ จนหมดสิ้น หรืออาจจะเป็นการสร้างรูปทรง
ขึ้นมาใหม่ตามความรู้สึกของศิลปินเอง ด้วยการวางโครงสีใหม่ และ
เร่ืองราวใหม่ 
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1940 
Social Protest 

art murals 

Social Protest art murals เป็นผลงานสรา้งสรรค์ที่ผลิตโดยนักเคลื่อนไหว
และการเคลื่อนไหวทางสังคม มันเป็นวิธีการสื่อสารแบบดั้งเดิมที่ใช้โดย
ส่วนของกลุ่มและรัฐเพื่อแจ้งและชักชวนประชาชน ศิลปะการประท้วง
ช่วยกระตุ้นอารมณ์ความรู้สึกพืน้ฐานในกลุ่มผูช้มและในทางกลบักันอาจ
เพิ่มบรรยากาศแห่งความตึงเครียดและสร้างโอกาสใหม่ในการคัดค้าน 

1950 
Abstract-

expressionism 

ศิลปะจากการพัฒนารูปแบบจิตรกรรมแบบอเมริกันจากอิทธิพลบาง
ประการของลัทธิบาศกนิยม (cubism) และลัทธิเหนือจริง (surrealism) มาสู่
การใช้กรรมวิธีในการวาดภาพตามทรรศนะส่วนตัว สิ่งหนึ่งที่เป็นจุดร่วม
ส าคัญของงานจิตรกรรมที่ศิลปนิอเมริกันได้จุดกระแสความเคลือ่นไหว
ขึ้นในนครนิวยอร์กระหว่างทศวรรษที่ 1940-1950 ก็คือการรวมเอาการ
แสดงออกทางอารมณ์อันเข้มข้นเข้ากับลักษณะงานนามธรรมเฉพาะตน 

Late 
1950s 

Color field 
Post-Painterly 

จิตรกรรมสนามสี (colour-field painting) เป็นอีกรูปแบบหนึง่ของลัทธิ
ส าแดงพลังอารมณ์แนวนามธรรม จิตรกรรมสนามสีปรากฏในคริสต์
ทศวรรษที่ 1940-1950 โดยหลากหลายศิลปิน เช่น มาร์ก รอทโก, คลิฟ
ฟอร์ด สติลล์, บาร์เนตต์ นวิแมน เทคนิคจิตรกรรมสนามสมีีวิธีการที่
นุ่มนวลกวา่ โดยแรงกระตุ้นทีอ่ยู่เบื้องหลังนั้นคือภาพสะท้อนและการใช้
สมองในการสร้างลักษณะของภาพอย่างเรียบงา่ยด้วยจนิตนาการและ
สร้างผลสะเทือนทางอารมณ ์รอทโก, นิวแมน รวมไปถึงคนอ่ืน ๆ อธิบาย
ว่า ความปรารถนาของพวกเขาคือ "ความสูงสุด" (sublime) มากกว่าความ
สวยงาม (beautiful) ดว้ยรูปแบบของการใชส้ีที่มีลักษณะจุลนยิม 
(minimalism) ของของพวกเขา ที่มีเป้าหมายเพื่อที่จะปลดปล่อยศิลปินจาก
ข้อจ ากัดจากความทรงจ าทั้งหมด รวมไปถึงการโหยหาอดีต ต านาน และ
ปกรณัมต่าง ๆ ที่เคยเปน็ส่วนหนึ่งของจิตรกรรมตะวันตก 

1960 Pop Art 

ป๊อปอาร์ต หรือ ศิลปะประชานยิม (pop art) เป็นขบวนการหนึ่งของศิลปะ
ที่เกิดขึ้นในสหรัฐอเมริกาและอังกฤษ ประมาณ พ.ศ. 2498 มีพลวัตทาง
ศิลปะประมาณ 10 ปีเศษ ล้อไปกับรากฐานบรบิทสงัคมที่เป็นแบบ
บริโภคนิยม ศิลปินกลุ่มนีม้ีความเชื่อทางศิลปะวา่ศิลปะจะต้องสร้าง
ความตื่นเต้นอยา่งฉับพลันทนัใดแก่ผู้พบเห็น ดังนัน้ เนื้อหาศิลปะของป็
อปอาร์ตจึงเป็นเร่ืองราวที่เก่ียวข้องกับผู้คนทั่วไป โดยเฉพาะอย่างยิง่
เร่ืองราวเก่ียวกับผู้คนและสังคมในปัจจุบนัที่ก าลังได้รับความสนใจหรือ
วิพากษ์วิจารณ์ในขณะนัน้ ซึง่อาจนับว่าเปน็ผลต่อยอดของการเปลี่ยน
ทิศทางแนวทางศิลปะมาตัง้แต่ศิลปะแนวสัจนิยม (realism) 
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1965 

Op art 

จิตรกรรมแบบ อ็อพ อาร์ต (Op Art) เป็นศิลปะลวงตาเป็นวิธีการเขียนที่
ค านึงถึงความสัมพนัธ์ระหว่างความลวงตาและพื้นผิวของภาพ ระหว่าง
ความเข้าใจและการมองเห็น จะเด่นมากในการสรา้งภาพนามธรรมที่เน้น
รูปทรงเรขาคณิต ที่มีขอบและเส้นรอบนอกที่คมชัด ทิศทางของรูปทรง
และเส้นรอบนอกมักจะหักเห ยักเยื้อง ท าให้ตาของเราเห็นว่ามัน
เคลื่อนไหววูบวาบ โดยเฉพาะเมื่อเราจ้องมองมันนิ่งๆ สักพัก แล้วเหลือบ
สายตาให้เคลื่อนไปจากเดิมเล็กน้อย รูปทรงและเส้นที่ศลิปนิวางไว้อยา่ง
เหมาะเจาะจะท าปฏิกริยากบัการมอง ท าให้เห็นว่ามันเคลื่อนไหววูบวาบ
นิด ๆ หรือในบางกรณีรูปทรงที่จิตรกรสร้างขึ้นจะดนููนสูงขึ้น เว้าต่ าลง
หรือปูดออกอย่างสมจริง ทั้ง ๆ ที่มันเป็นภาพแบน ๆ เทา่นั้น 

Hard Edge 
Formalism 

ศิลปะทีไ่ม่สนใจการเขียนภาพแสดงฝีแปรงแบบแอ็บสแตรค เอ็กซ์เพรส
ชันนสิม์ (Abstract Expressionism) โดยมีรูปแบบแนวคิดที่ไม่แสดงฝีแปรง ไม่
แสดงอารมณ์ และไม่มีสีสนัมากมาย 

Kinetic 

Kinetic Art เปน็ลักษณะของศิลปะสมัยใหม่แบบหนึ่ง ที่เก่ียวข้องกับการ
เคลื่อนไหวของรูปแบบที่มองเห็นเป็นส าคัญ ภายใต้อ านาจของแรง คลื่น
แสง ร่วมกับความคิดสร้างสรรค์ของศิลปิน เพื่อสะท้อนสภาพสังคม
ปัจจุบนั 

Minimalism 

มินิมอลลิสม์ เปน็กระแสเคลื่อนไหวทางศิลปะที่เปน็ปฏิกิรยิาต่อต้าน
ศิลปะแนวแอ็บสแตร็กต์เอ็กซ์เพรสชั่นนิสม์ ที่เฟื่องฟูในอเมริกาในช่วง
ก่อนหน้า ที่ท างานศิลปะแนวสลัดสี สาดสี เทสี เพื่อแสดงออกทาง
อารมณ์  ศิลปินรุ่นต่อมาเกิดเบื่อหน่าย และรู้สึกว่า ล าพังอารมณ์
ความรู้สึกไม่ใช่ทางออก และไม่สามารถสื่อสารความคิดได้ แต่เป็นเพียง
ความงามที่เกิดจากความช านาญในทักษะศิลปะ พวกเขาจึงคิดค้นแนว
ทางการท างานศิลปะทีล่ะทิง้อารมณ์ความรู้สึก ด้วยการใช้เทคนิคการ
ผลิตหรือเครื่องไม้เครื่องมือจากโรงงานหรือระบบอุตสาหกรรม ศิลปินมนิิ
มอลลิสต์เชื่อว่า สุนทรียะในงานศิลปะของพวกเขาคือการน าเสนอ
รูปแบบและคุณค่าของความงามอันบริสุทธิ์เที่ยงแท้ (เพราะมันไม่ได้เส
แสร้งหรือพยายามเป็นอะไรมากไปกว่าตัวของมันเอง) นัน่ก็คือความเรียบ
ง่าย ความมีระเบียบ และความสอดประสานกลมกลืนทางทัศนธาตุ
นั่นเอง 

Neo-Dada 
นีโอ-ดาดา้ (Neo-Dada) คือศิลปะกลุ่มดังกลา่ว ตามที่ชื่อของมันไดบ้่งชี้
เอาไว้แล้วว่า มันโยงไปถึง ดาด้า (ในต้นคริสต์คริสต์ศตวรรษที่ 20) แต่เป็น 
ดาด้าใหม่ งานของกลุ่ม นีโอ-ดาด้า เป็นภาพตัวแทนของสังคมยุคใหม่ได้
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เป็นอย่างดี เพราะมีทั้งภาพลักษณ์และสนิค้าในชีวิตประจ าวัน ที่สะท้อน
ถึงสังคมทุนนิยม บริโภคนิยม และเพราะมีความงามแบบลูกผสม
ประหลาดๆ เป็นความงามที่คาบเก่ียวอยู่ระหว่าง สนิค้าส าเร็จรูป กบั 
ขยะ คาบเก่ียวระหว่างของที่เครื่องจักรผลิตออกมาอย่างแข็งทื่อไร้
อารมณ์ กับ สีสันฝีแปรงที่แสดงความรู้สึกอย่างมีชีวติชีวา 

1970 
Conceptual 

Art 

คอนเซ็ปชวลอาร์ต เปน็กระแสเคลื่อนไหวทางศิลปะที่ให้ความส าคัญกับ
ความคิด มากกว่าสุนทรียะและความงาม หรือแม้แต่รูปแบบหรือ
องค์ประกอบทางสายตาของงานศิลปะ คอนเซ็ปชวลอาร์ต ไดร้ับอิทธิพล
อย่างสูงจากแนวทางศิลปะแบบดาดา (Dada) และท าลายกรอบและ
กฎเกณฑ์เดิม ๆ ในวงการศิลปะลงอยา่งราบคาบ ด้วยการหยิบเอาข้าว
ของเก็บตกเหลือใช้มาท าให้เป็นศิลปะ โดยแทบจะไม่มีการดัดแปลงอะไร
เลย 

1975 

Performance 
Body Art 

ศิลปะแสดง ศิลปะแสดงสด หรือ ศิลปะสื่อแสดง คือค าที่พยายามถอด
ความมาจากศัพท์ศิลปะในตะวนัตกค าว่า เพอร์ฟอร์มานซ ์ อาร์ต 
(Performance Art) หรือบางทีก็อาจไม่ต้องมีค าว่า อาร์ต ตามหลังก็เป็นที่
เข้าใจเหมือนกัน การที่ไม่ใส่ค าว่า อาร์ต เข้าไปก็เพราะ โดยต้นตอของ 
เพอร์ฟอร์แมนซ์ นั้น เกิดขึ้นจากการต่อต้านศิลปะในความหมายแบบเดิม 
เกิดขึ้นจากการที่ศิลปนิต้องการสื่อสารกับคนดโูดยตรง มากไปกวา่ที่
จิตรกรรมและประติมากรรมสามารถท าได้ 

Photo-Realism 

จิตรกรรมสัจนิยมแบบภาพถ่าย(Photorealism) เป็นประเภทของจิตรกรรม
ที่สร้างบนพืน้ฐานของการใช้กลอ้งและภาพถ่ายในการรวบรวมข้อมูล 
และจากข้อมูลดังกลา่วก็น ามาสร้างเป็นภาพเขียนที่ดูเหมือนความเป็น
จริงเป็นอันมากคลา้ยกับภาพถ่าย 

Installation 

ศิลปะในรปูแบบอินสตอลเลชั่น คืองานศิลปะที่สามารถสรา้งในพืน้ที่
เฉพาะเจาะจง (Site-Specific Installation) หรือเป็นพื้นที่แห่งไหนก็ได้ พื้นที่
ดังกล่าวจะต้องถูกสร้างหรือแปรสภาพให้เป็นส่วนหนึ่งของงานซึ่งมี
ความหมายแตกต่างไปจากเดิม ศิลปินที่ท างานในแนวนีจ้ะไมน่ าสิง่ต่างๆ 
มาจัดวางในพื้นที่เพียงเพื่อความสวยงามหรือความเหมาะสม แต่เป็นการ
สร้างพื้นที่ขึ้นใหม่ตามกรรมวิธีเทคนิคหรือการใช้สื่อต่างๆ ไม่ว่าจะเปน็
วัสดุเหลือใช้ วัสดุส าเร็จรูป งานจิตรกรรม ภาพถ่าย ภาพพิมพ ์
ประติมากรรมหรืองานวาดเสน้ มาสรา้งสรรค์ให้เป็นงานศิลปะตาม
ความคิด อารมณ์ความรู้สึกและจินตนาการของศิลปนิ ศิลปะในรูปแบบนี้
สามารถสร้างกับพืน้ที่หลากชนดิ อาทิเช่น บนผนงั เพดาน พื้น หรือ
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อาจจะเป็นพืน้ที่ที่เป็นก้อง มุมหนึ่งมุมใดของตัวอาคาร ผู้ดสูามารถเดิน
เข้าไปในงานเพื่อสัมผสักับความคิดของศิลปินหรืออาจกลายเป็นส่วน
หนึ่งของงานได้ด้วยเชน่กัน 

Earth art 
Arte Povera 

อาร์เต้ โพเวร่า (Arte Povera) แปลเป็นภาษาอังกฤษได้วา่ poor art ซึ่งไมไ่ด้
เพียงแต่หมายถึง ความจนในเรื่องเงินทอง หรือหมายถึงการที่ศิลปินไม่
ยอมควักกระเป๋าลงทุนท างานเพราะไม่มีเงนิ แต่เป็นเพราะทศันคติและ
วิธีคิดที่จะน าเอาวัสดทุี่ไม่มีราคาค่างวด หรือของที่ไม่ใช่วัสดตุามจารีต
ของการท างานศิลปะ มาท าเปน็งานศิลปะ 

 

ทั้งนี้ผู้ วิจัยได้ท าการศึกษาศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดโดยศึกษายุคศิลปะเค้าโครง

(Constructivism) เนื่องจากมีหลักการแนวคิด รวมทั้งรูปแบบที่สอดคล้องกับความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมายรวมทั้งสามารถน ามาใช้ผสมผสานกับศิลปะรูปแบบวิคตอเรียนเพ่ือให้เกิดรูปแบบเครื่อง

แต่งกายที่มีความงามตามความต้องการของตลาดได้ โดยมีการศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องของ

รูปแบบศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) ดังนี้ 

ในช่วงยุคประมาณปี ค.ศ.1909 หรือ 5 ปีก่อนสงครามโลกครั้งที่ 1 ที่ศิลปะบาศ์กนิยมยุคแรก

ก าลังด าเนินไปในฝรั่งเศส (เริ่ม 28 พฤษภาคม พ.ศ. 2457 ถึง 11 พฤศจิกายน พ.ศ. 2461) ประเทศ

ต่าง ๆ ในยุโรปไม่ว่าจะเป็น เยอรมัน รัสเซีย อิตาลี สเปน และอังกฤษ ต่างก็ได้เกิดปรากฏการณ์ทาง

ศิลปะที่มีชื่อ เรียกแตกต่างกันไปเช่นศิลปะอนุตรนิยม(Suprematism) ศิลปะลัทธิรูปทรงใหม่(Neo-

plasticism) ศิลปะอนาคตนิยม (Futurism) ศิลปะคติวัฏฏารมณ์ (Vorticism) ฯลฯ แต่กลับมี

แนวความคิดและมุมมอง เดียวกันกับศิลปะบาศกนิยม คือ ปฏิเสธศิลปะตามแนวคิดของธรรมชาติ

นิยม (Naturalism) อย่างสิ้นเชิง โดยมุ่งสร้างผลงานศิลปะที่มีลักษณะเป็นรูปทรงบริสุทธิ์ ซึ่งพวกเขา

เรียกว่า “An art of pure form” ท่ามกลางประเทศเหล่านี้ รัสเซียคือประเทศหนึ่งที่รับเอาอิทธิพล

ทางความคิดของศิลปะสมัยใหม่ มาไม่น้อยจนก่อให้เกิดการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงไปสู่ศิลปะอย่าง

ใหม่ในรัสเซีย ตามที่ก าจร สุนพงษ์ศรี กล่าวไว้ในหนังสือศิลปะสมัยใหม่ว่า ลัทธิคอนสตรัคติวิสม์ 

(Constructivism) ในระยะเวลาเดียวกันกับลัทธิซุพรีมาติสม์นี้ เอง ใน ประเทศรั สเซียก็มีความ

เคลื่อนไหวของศิลปินอีกกลุ่มหนึ่ง ซึ่งนามาโดยวลาดิเมียร์ ทาทลิน (Vladimir Tatlin, 1875-1953) 

ได้พัฒนาความคิดขึ้นใหม่จากความดลใจในวิธีการปะปิด (Collage) ศิลปินผู้นี้สร้าง งานศิลปกรรม

ด้วยวิธีการต่าง ๆ กัน แทนที่ผลงานจะต้องติดประดับข้างฝาหรือตรึงติดอยู่กับพ้ืนห้อง กลับ นาไป
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แขวนไว้กลางอากาศ โดยมีความคิดรวบยอดทางรูปแบบเป็นนามธรรม มีการใช้วัสดุนานาชนิด อาทิ 

เช่น ลวดแก้ว และชิ้นส่วนต่าง ๆ ของโลหะ ทาทลินเริ่มคิดและเคลื่อนไหวปฏิบัติ ในแนวความคิดนี้

ระหว่าง ปี ค.ศ.1913 ถึงปี ค.ศ. 1920 ต่อมาได้ขยายออกไปทางด้านสถาปัตยกรรมและโครงงานทาง

วิศวกรรม เช่นเดียวกับมะลิฉัตร เอ้ืออานันท์ได้อธิบายไว้ในอีกแง่มุมหนึ่งว่าศิลปะเค้าโครง 

ขบวนการสร้างรูปแบบศิลปะในลักษณะไร้วัตถุนิยมซึ่งเริ่มขึ้นในรัสเซียและมี อิทธิพลต่อผลงานศิลปะ

สมัยใหม่อย่างกว้างไกล เริ่มปรากฏรูปแบบอยู่ในงานของวลาดิมีร์ ทาทลิน (ค.ศ. 1885-1953) เขา

สร้างโคร้างสร้างรูปนูนในลักษณะบาศกนิยม (Cubism) ในราว ค.ศ. 1913 รูปแบบเช่นนี้ใน

ระยะแรกๆ เรียกกันว่าลัทธิทาทลิน (Tatlinism) พวกนักทฤษฎีมิได้ใช้ชื่อว่าลัทธิเค้า โครงจนกระทั่ง 

ค.ศ. 1921 เมื่อลัทธินี้ได้สถาปนาหลักการเสร็จสมบูรณ์ พวกศิลปินกลุ่มนิยมในลัทธินี้ ใช้วัสดุประเภท

เหล็ก ดีบุก ไม้ แก้ว และปูนปลาสเตอร์เป็นสื่อในการเชื่อมโยงศิลปะกับชีวิตประจ าวัน เข้าด้วยกันที่มี

ชื่อลักษณะนี้เพราะศิลปินมุ่งผลผลิตทางศิลปะที่มีวิวัฒนาการการออกแบบอุตสาหกรรม ในรูปแบบ

และบทบาทของศิลปินและวิศวกรผสมผสานกัน ตาตลินเชื่อว่าศิลปะล้วนๆ นั้นเป็นเรื่อง ล้าสมัยต่าง

กับศิลปินสองพ่ีน้องแอนโตนีนเพฟสเนอร์(ค.ศ.1886-1962) และนาอุมกาโบ(ค.ศ. 1890-1977) ผู้ซึ่ง

นาเอาลัทธิเค้าโครงเข้าไปเผยแพร่ในประเทศแถบตะวันตก มีความคิดเห็นว่าศิลปะ ยังมีบทบาทและ

ความสาคัญในสังคมอยู่ หลักการของกลุ่มศิลปินที่นิยมลัทธิเค้าโครงนี้เน้นความสาคัญ ของศลิปะแนว

นามธรรมกับพลังเคลื่อนไหวผสานกับระวางเป็นหัวใจสาคัญกาโบเริ่มสร้างผลงานชุด Kinetic 

models และอเล็กซานเดอร์ ร็อดเชนโก (ค.ศ. 1891-1956) ก็สร้างงานประติมากรรมจลดุบ ในลัทธิ

เค้าโครง(Mobile) ขึ้นในค.ศ.1920ตัวแบบของตาตลินที่เสนอเป็นแบบสร้างอนุสาวรีย์ นานาชาติครั้งที่ 

3 ก็ทาขึ้นใน ค.ศ. 1920 นี้เช่นกัน บุคคลที่ส าคัญอีกคนหนึ่งของขบวนการนี้ คือ เอลลิสซิตสกี (ค.ศ. 

1890-1941) ลัทธิเค้าโครงกับลัทธิอนุตรนิยม มีลักษณะใกล้เคียงกันในระยะแรกๆ ศิลปินทั้งสองกลุ่ม

นี้เป็นพรรคพวกกลุ่มเดียวกัน ระหว่าง 4 ปีหลังจากปฏิวัติใหญ่ของรัสเซียใน ค.ศ.1917 ศิลปินในกลุ่ม

นี้และศิลปินในแนวทางใหม่ ๆ ทั้งหลายได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาลรัสเซียให้ ฟ้ืนฟูบรรยากาศทาง

ศิลปะในสังคมรัสเซีย ทาให้มีการก่อตั้งสถาบันสอนศิลปะและพิพิธภัณฑ์สาหรับ ศิลปะแนวนามธรรม

ขึ้นใน ค.ศ.1922 เมื่อศิลปะนามธรรมและแนวคิดใหม่ๆ ทั้งหลายถูกประกาศห้าม พวกเขาอพยพไปสู่

ฝรั่งเศสและเยอรมัน เพ่ือสืบทอดแนวคิดของศิลปะนามธรรมให้แพร่หลายออกไป 

ลัทธิโครงสร้างนิยม แรกเริ่มเดิมทีที่ยังไม่ได้มีการเรียกขานชื่อลัทธิอย่างเป็นทางการแต่เกิด

จากการรวมตัวกันของศิลปินหัวก้าวหน้าของรัสเซีย 4 คนระหว่างช่วงการปฏิวัติในรัสเซียปี ค.ศ.1917 
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ที่มแีนวความคิดทางศิลปะคล้ายกันในอันที่จะต่อต้านงานศิลปะที่เลียนแบบธรรมชาติตามอุดมคติเดิม 

ของลัทธิธรรมชาตินิยม โดยมุ่งเน้นที่จะสร้างสรรค์งานศิลปะบริสุทธิ์ที่ไม่จ าเป็นต้องแสดงเนื้อหาในตัว 

ผลงาน พวกเขายอมรับการเรียกขานแนวคิดทางศิลปะของพวกเขาอย่างกว้างๆ ว่าศิลปะนามธรรม 

(Abstract art) ซึ่ งมีที่มาจากแนวความคิดของจิตรกรรุ่น พ่ีชาวรัสเซีย แคนดินสกี  ( Wassili 

Kandinsky) ผู้ซึ่งได้พัฒนาผลงานจิตรกรรมแบบนามธรรมมาระยะหนึ่ง แล้วต่อเมื่อแต่ละคนสามารถ 

ค้นพบแนวความคิดที่ชัดเจนของตนเอง มัลเลวิชได้ก่อตั้งลัทธิอนุตรนิยม ทาทลินสร้างสรรค์งาน 

โครงสร้างที่เปิดรับเอาประโยชน์ใช้สอยในชีวิตประจาวันเข้าเป็นส่วนหนึ่งของผลงาน มีเพียงกาโบและ 

เพฟสเนอร์เท่านั้นที่ยังยึดมั่นต่อจุดยืนแห่งศิลปะบริสุทธิ์ที่ว่าศิลปะก็คือศิลปะ มันมีประโยชน์ในความ 

เป็นศิลปะของมันเอง ศิลปะจึงไม่จาเป็นต้องมีประโยชน์ใช้สอยในด้านอ่ืน ๆ 

ต่อมาศิลปะเค้าโครงนั้นถูกแบ่งออกเป็น 2 ฝ่าย ซึ่งศิลปะโครงสร้างนิยมในฝ่ายของกาโบและ 

เพฟสเนอร์นั้น มีบทบาทต่อกระแสความคิดของศิลปินตะวันตกในวงกว้าง และก่อเกิดคุณูปการอัน 

ยิ่งใหญ่ให้กับวงการศิลปะในระดับนานาชาติมากกว่าขณะที่ฝ่ายของทาทลินและร็อดเชนโกนั้น 

สร้างสรรค์งานภายใต้นโยบายของรัฐบาล และอยู่แต่ในเฉพาะรัสเซียเท่านั้น อีกทั้งยังได้ยุ ติบทบาท 

ของลัทธิโครงสร้างนิยมลงอย่างสิ้นเชิงในอีกไม่กี่ปีต่อมา โดยในปี ค.ศ. 1920 สาระส าคัญของกลุ่ม

ศิลปินเค้าโครงได้ถูกตีพิมพ์ขึ้น ก าหนดนโยบายของกลุ่ม ไว้ดังนี้ 

  1. เพ่ือให้มีคุณลักษณะที่ต้องการตรงต่อชีวิตจริง ศิลปะควรตั้งอยู่บนพ้ืนฐานสองประการ คือ 

ความว่างเปล่า และเวลา 

2. ปริมาตร ได้หมายถึงการแสดงออกในความว่างเปล่าเท่านั้น 

  3. ส่วนประกอบของความเคลื่อนไหวและความเปลี่ยนแปลง เป็นสิ่งจาเป็นในการแสดงเวลา 

ที่แท้จริง ส่วนจังหวะอันคงท่ีนั้นย่อมไม่เป็นการเพียงพอ 

  4. ศิลปะควรเลิกล้มการลอกเลียน และควรมุ่งค้นหารูปทรงใหม่ๆ 

 (ภาสกร เจยาคม, 2557) 

2.4.5 รูปแบบศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) 

 จากการศึกษาแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับศิลปะอาวองการ์ดยุคเค้าโครง(Constructivism) 

ท าให้ผู้วิจัยสามารถก าหนดแนวทางและขอบเขตหลักการของการออกแบบจากการศึกษา นอกจากนี้ 

ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษารูปแบบศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) อ่ืน 

ๆ เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบเพ่ือให้ได้รายละเอียดในการออกแบบ โดยได้ท าการศึกษา
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สถาปัตยกรรมในยุคศิลปะเค้าโครงเพ่ือศึกษาเกี่ยวกับโครงสร้างและโครงร่างเงาเพ่ือน าไปประยุกต์ใช้

ส าหรับการสร้างสรรค์โครงร่างเงาเสื้อผ้าให้มีความล้ าสมัยเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายมากยิ่งขึ้น โดยมี

การศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ ดังนี้ 

 2.4.5.1 สถาปัตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง

(Constructivism) 

สถาปัตยกรรมคอนสตรัคติวิสต์หรือ "ศิลปะเค้าโครง" เป็นรูปแบบของสถาปัตยกรรมสมัยใหม่

ที่พัฒนาขึ้นในสหภาพโซเวียตในทศวรรษที่ 1920 ได้รับแรงบันดาลใจจาก Bauhaus และการ

เคลื่อนไหวทางศิลปะคอนสตรัคติวิสต์ที่กว้างขึ้นซึ่งเกิดจากลัทธิอนาคตของรัสเซียสถาปัตยกรรมคอน

สตรัคติวิสต์โดดเด่นด้วยการผสมผสานระหว่างเทคโนโลยีสมัยใหม่และวิธีการทางวิศวกรรมและ

แนวคิดทางสังคมและการเมืองของลัทธิคอมมิวนิสต์ แม้ว่าจะมีโครงการที่ได้รับการยอมรับเพียงไม่กี่

โครงการก่อนที่การเคลื่อนไหวจะล้าสมัยในช่วงกลางทศวรรษที่ 1930 แต่ก็มีอิทธิพลอย่างชัดเจนต่อ

การเคลื่อนไหวทางสถาปัตยกรรมที่ตามมามากมายเช่น Brutalism 

หลังจากการปฏิวัติรัสเซียในปีพ. ศ. 2460 สหภาพโซเวียตเริ่มไม่ปลอดภัยทางเศรษฐกิจและ

ไม่สามารถด าเนินโครงการก่อสร้างขนาดใหญ่ได้ อย่างไรก็ตามโรงเรียนออกแบบแนวอาวองการ์ดเริ่ม

ให้ก าลังใจและสร้างแรงบันดาลใจให้กับสถาปนิกและนักวางผังเมืองที่มีความทะเยอทะยานโดยเฉพาะ

สมาคมสถาปนิกใหม่ (ASNOVA) ซึ่งก่อตั้งขึ้นในปี พ.ศ. 2464 

ความตึงเครียดพ้ืนฐานของสถาปัตยกรรมคอนสตรัคติวิสต์คือความต้องการที่จะกระทบยอด

ความเป็นจริงทางเศรษฐกิจของสหภาพโซเวียตด้วยความทะเยอทะยานในการใช้สภาพแวดล้อมที่

สร้างข้ึนเพื่อสร้างกลไกการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและปลูกฝังความล้ าสมัยในชีวิตประจ าวัน สถาปนิก

หวังว่าด้วยคอนสตรัคติวิสต์จะท าให้เกิดช่องว่างและอนุสาวรีย์ของยูโทเปียสังคมนิยมใหม่ซึ่งเป็นอุดม

คติของการปฏิวัติบอลเชวิคที่ขับเคี่ยวกันได้ ด้วยเหตุนี้สถาปัตยกรรมคอนสตรัคติวิสต์จึงถูกน ามาใช้

เพ่ือสร้างโครงการที่เป็นประโยชน์ส าหรับคนงานรวมถึงโครงการที่สร้างสรรค์มากขึ้นเช่น Flying City 

ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นต้นแบบส าหรับที่อยู่อาศัยในอากาศ ซ่ึงลักษณะส าคัญของคอนสตรัคติวิสซึม

คือการประยุกต์ใช้ลูกบาศก์ 3 มิติกับองค์ประกอบนามธรรมและไม่ใช่วัตถุประสงค์ รูปแบบ

ประกอบด้วยเส้นตรงทรงกระบอกลูกบาศก์และสี่เหลี่ยม และองค์ประกอบที่ผสมผสานในยุคใหม่เช่น

เสาอากาศวิทยุสายตึงโครงคอนกรีตและคานเหล็ก นอกจากนี้ยังมีการส ารวจความเป็นไปได้ของวัสดุ

สมัยใหม่เช่นโครงเหล็กที่รองรับพ้ืนที่กระจกขนาดใหญ่ที่เปิดโล่งแทนที่จะปกปิดรอยต่อของอาคาร
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ระเบียงและลานอาบแดด โดยรูปแบบนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือส ารวจความขัดแย้งระหว่างรูปแบบที่

แตกต่างกันตลอดจนความแตกต่างระหว่างพ้ืนผิวที่แตกต่างกันโดยเฉพาะอย่างยิ่งระหว่างผนังทึบและ

หน้าต่างซึ่งมักท าให้โครงสร้างมีความรู้สึกถึงลักษณะของขนาดและการมีอยู่ (Design Buildings, 

2020) 

 

ภาพที่ 32 สถาปัตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) 
ที่มา : https://www.worldofleveldesign.com/categories/ 

architecture/constructivist_architecture/constructivist_architecture.php 

  จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีสามารถสรุปได้ว่าลักษณะของสถาปัตยกรรมรูปแบบอาวอง

การ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) คือการประยุกต์ใช้รูปแบบเรขาคณิตลูกบาศก์สามมิติ

ผสมผสานกับเส้นต่าง ๆ ให้เกิดลักษณะที่แตกต่างและมีพ้ืนที่ว่าง ซึ่งสถาปัตยกรรมแบบศิลปะเค้าโครง

จะประกอบไปด้วยรายละเอียดในการออกแบบได้แก่ ความเรียบง่าย รูปแบบเรขาคณิต และพ้ืนที่ โดย

ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาตัวอย่างสถาปัตสถาปัตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง

(Constructivism) เพ่ือศึกษาองค์ประกอบศิลปะมาใช้ในการออกแบบและสร้างสรรค์ผลงาน โดยมี

เกณฑ์การคัดเลือกตัวอย่างสถาปัตยกรรม ได้แก่ 
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 1. เป็นสถาปัตยกรรมที่เกิดในช่วงปี ค.ศ.1925 - ค.ศ.1930 เนื่องจากเป็นช่วงยุคสมัยของ

ศิลปะเค้าโครง(Constructivism) 

 2. เป็นสถาปัตยกรรมที่เกิดขึ้นในประเทศรัสเซีย เนื่องจากเป็นต้นก าเนิดของลัทธิศิลปะเค้า

โครง(Constructivism) 

 3. เป็นสถาปัตยกรรมที่มีองค์ประกอบของการผสมผสานรูปแบบเรขาคณิตตามหลักการ

แนวคิดของศิลปะเค้าโครง (Constructivism) 

 และเมื่อก าหนดเกณฑ์ในการศึกษา ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาตัวอย่างสถาปัตยกรรมและ

วิเคราะห์องค์ประกอบในการออกแบบออกมาเป็นตาราง ดังนี้ 

ตารางที่ 24 การศึกษาสถาปัตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) 
สถาปัตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ด

ในยุคศิลปะเค้าโครง

(Constructivism) 

แนวคิด 

(Concept) 

โครงร่างเงา 

(Silhouette) 

สี 

(Colors) 

รายละเอียด 

(Detail) 

A monument to the Third 
International ( 1919-1920) 

Vladimir Tatlin 

 
ท่ีมา : http://architecturehistory.org/schools/CONSTRUCTIVISM.html  

อนุสาวรีย์ที่มีวิสัยทัศน์

ถึงนานาชาติที่สามเป็น

ผลงานที่มีชื่อเสียงที่สุด

ของเขา Tatlin ได้รับ

มอบหมายให้สร้าง

อนุสรณ์สถานการปฏิวัติ

บอลเชวิคในเปโตรกราด 

(เซนต์ปีเตอร์สเบิร์ก) 

ท าให้อาคารของเขาเป็น

ส านักงานใหญ่ของ 

Third International 

ซึ่งเป็นองค์กรระดับโลก

ของพรรคคอมมิวนิสต์ที่

ก่อต้ังข้ึนในปี พ.ศ. 

2462 และมี

วัตถุประสงค์เพื่อ

เผยแพร่การปฏิวัติทั่ว

โลก 

 
 

โครงสร้างเหล็ก

และกระจกที่ถกู

ยึดด้วยคานขนาด

ใหญ่ตรงกลาง 

The Zuev Workers’ Club USSR 

(1927-1929)  

Ilya Golosov 

องค์ประกอบของอาคาร

นี้ต้ังอยู่บนจุดตัดของ

บันไดกระจก

ทรงกระบอกที่เจาะซ้อน

กันของระนาบพื้น  
 

โครงสร้างปูนผสม

การตกแตง่ด้วย

กระจกเพื่อลด

พื้นที่ความทึบและ

เพิ่มความโปร่ง
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สถาปัตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ด

ในยุคศิลปะเค้าโครง

(Constructivism) 

แนวคิด 

(Concept) 

โครงร่างเงา 

(Silhouette) 

สี 

(Colors) 

รายละเอียด 

(Detail) 

 
ท่ีมา : http://architecturehistory.org/schools/CONSTRUCTIVISM.html 

สี่เหลี่ยมด้านหลังซึ่งเป็น

ล าดับของห้องสโมสร

และห้องโถงแบบเปิดที่

น าไปสู่หอประชุมรูป

สี่เหลี่ยมผืนผ้าขนาด 

850 ที่นั่งส าหรับการ

แสดงและการประกอบ

ละคร 

แสงด้วยรูปทรง

เรขาคณติ 

Gorky Palace of Culture 
(1925-1927) 

Alexander Gegello and David Krichevsky 

 

 
ท่ีมา : http://architectuul.com/architecture/view_image/gorky-palace-of-

culture/29835 

Palace of Culture 

(DK - Dom Kultury) 

ซึ่งเปิดที่จัตุรัส Stachek 

ในปีพ. ศ. 2470 (ต้ังแต่

ปีพ. ศ. 2476 - ต้ังชื่อ

ตาม M. Gorky) เนื่อง

ในวันครบรอบ 10 ปี

ของการปฏิวัติเดือน

ตุลาคม สร้างข้ึน

ระหว่างปีพ. ศ. 2468 

ถึง พ.ศ. 2470 หลังจาก

แผนการของสถาปนิก 

A.I. Gegello และ D.L. 

Krichevsky 

ซึ่งมีห้องโถงรองรับคน

ได้ 2,200 คนและสิ่ง

อ านวยความสะดวกของ

สโมสรได้รับรางวัล 

Grand Prix จากงาน 

World Exhibition of 

1937 ที่จัดข้ึนในปารีส 

 
 

โครงสร้างปูนผสม

การตกแตง่ด้วย

กระจกเพื่อลด

พื้นที่ความทึบและ

เพิ่มความโปร่ง

แสงด้วยรูปทรง

เรขาคณติ 

The Moscow District House of 
Soviets (1930-1935) 
Igor Fomin and A.Daugul

 

สภาโซเวียต เป็นอาคาร

ส านักงานที่สร้างข้ึนใน

สไตล์สตาลินนิสต์ในช่วง

ปลายทศวรรษที่ 1930 

ในเซนต์ปีเตอร์สเบิร์ก 

สภาโซเวียตได้รับการ

วางแผนที่จะเป็น

เจ้าภาพในการบริหาร

ของรัฐบาลเลนินกราด

 
 

โครงสร้างปูนผสม

การตกแตง่ด้วย

กระจกเพื่อลด

พื้นที่ความทึบและ

เพิ่มความโปร่ง

แสงด้วยรูปทรง

เรขาคณติ 
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สถาปัตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ด

ในยุคศิลปะเค้าโครง

(Constructivism) 

แนวคิด 

(Concept) 

โครงร่างเงา 

(Silhouette) 

สี 

(Colors) 

รายละเอียด 

(Detail) 

ท่ีมา : http://architecturehistory.org/schools/CONSTRUCTIVISM.html ของสหภาพโซเวียต 

สถานที่นี้ได้รับเลือกให้

อยู่ในเขตชานเมืองทาง

ทิศใต้ที่ยังไม่ได้รับการ

พัฒนาห่างจากย่านใจ

กลางเมืองซึ่งมีแนวโน้ม

ที่จะเกิดน้ าท่วม

บ่อยครั้ง การก่อสร้าง

เสร็จสมบูรณ์ก่อนที่นาซี

จะบุกสหภาพโซเวียต

ในช่วงต้นของ

สงครามโลกครั้งที่สอง

และอาคารดังกล่าวไม่

เคยถูกใช้ตาม

วัตถุประสงค์ที่ต้ังใจไว้ 

the State Industry Building, 

Gosprom (1926-1928) 
Sergei Serafimov 

 
ท่ีมา : https://thecharnelhouse.org/2015/07/10/gosprom-the-state-

industry-building-in-kharkov-1925-1928/ 

อาคาร Derzhprom 

หรือ Gosprom เป็น

โครงสร้างคอนสตรัคติ

วิสต์ที่ต้ังอยู่ในจัตุรัส

เสรีภาพคาร์คิฟ ชื่อเป็น

ค าย่อของค าสองค าที่

น ามารวมกันหมายถึง

อุตสาหกรรมของรัฐ ใน

ภาษาอังกฤษโครงสร้าง

เรียกว่า State 

Industry Building 

หรือ Palace of 

Industry สร้างข้ึนในยุค

โซเวียตในปี พ. ศ. 

2471 ซึ่งเป็นตึกระฟ้า 

13 ชั้นแห่งแรกของ

สหภาพโซเวียต 

 
 

โครงสร้างปูนผสม

การตกแตง่ด้วย

กระจกเพื่อลด

พื้นที่ความทึบและ

เพิ่มความโปร่ง

แสงด้วยรูปทรง

เรขาคณติ 

 

2.4.6 สรุปข้อมูลแนวคิดทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้อง 
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เมื่อผู้วิจัยได้ท าการศึกษาข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดทฤษฎีศิลปะที่เก่ียวข้อง

แล้ว ผู้วิจัยจึงได้ท าการสรุปการวิเคราะห์ข้อมูลและสรุปองค์ประกอบในการออกแบบเพ่ือเป็นแนวทาง

ในการน าไปใช้สร้างสรรค์เสื้อผ้า โดยสามารถสรุปข้อมูลได้ ดังนี้ 

 2.4.6.1 ที่มาและความส าคัญของศิลปะรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

  สมัยวิคตอเรียนหรือยุควิคตอเรียนของสหราชาอาณาจักร เป็นจุดสูงสุดของการปฏิวัติ

อุตสาหกรรมซึ่งตรงกับการปกครองของสมเด็จพระราชินีนาถวิคตอเรียซึ่งเริ่มขึ้นระหว่างปี ค.ศ.1832-

1901 ซึ่งด้วยบุคลิกภาส่วนตัวของสมเด็จพระราชินีนาถท าให้เกิดการฟ้ืนฟูความนิยมของราชวงศ์

รวมทั้งทรงอ านาจจนต้องเรียกช่วงเวลานี้ว่าสมัยวิคตอเรียนตามชื่อของพระนาง โดยในยุคนี้ศิลปะจะมี

รูปแบบที่คล้ายคลึงกับยุคอาร์ตนูโวแต่มีการคลี่คลายและลวดลายน้อยกว่าแต่จะเน้นไปที่รายละเอียด

ในธรรมชาติมากกว่า ขณะเดียวกันการแต่งกายในยุคนี้จะเน้นทรวดทรงและความกะทัดรัดของเครื่อง

แต่งกายให้สามารถสวมใส่ได้อย่างสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น 

 2.4.6.2 รูปแบบศิลปะรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

เครื่องแต่งกายในยุควิคตอเรียนจะเน้นหน้าอกและบั้นท้าย โดยการสวมใส่คอร์เซ็ตและ

จุดเด่นของยุคนี้คือการสวมใส่ Bustle หรือที่ถ่างกระโปร่งบริเวณด้านหลังเพ่ือเน้นทรวดทรงให้

ร่างกายดูมีเสน่ห์แต่กระนั้นรายละเอียดของเครื่องแต่งกายก็มีการลดทอนให้มีการสวมใส่ที่เรียบง่าย

จากยุคก่อนมากยิ่งขึ้น โดยสามารถวิเคราะห์องค์ประกอบในการออกแบบได้ ดังนี้ 
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ตารางที่ 25 สรุปองค์ประกอบในการออกแบบจากเครื่องแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน (Victorian) 

Element Design 

Concept 

 

 

Silhouette 
- X-Line 

- Princess-Line 

Colors  

Detail 

- การสวมใส่ Corset และ Bustle เพ่ือรัดเอวและดามบั้นท้ายให้รูปร่างมีความ

กระชับและมีเสน่ห์ดึงดูดมากยิ่งขึ้น 

- การจับเดรปเสื้อผ้าให้มีชั้นเชิงและเลเยอร์สร้างความน่าสนใจและรายละเอียดของ

เสื้อผ้าตามแบบชนชั้นสูง 

Material 
- ผ้าไหม 

- ผ้าลูกไม้ 

 

 2.4.6.3 ที่มาและความส าคัญของศิลปะรูปแบบอาวองการ์ด 
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 ศิลปะอาวองการ์ดคือศิลปะที่แสดงออกรุกไปข้างหน้าหรือล้ าไปข้างหน้า ซึ่งใช้เรียกศิลปะใน

ยุคสมัยใหม่ทั้งหมดเนื่องจากมีแนวคิดในการพัฒนาไม่ให้มีรูปแบบที่ซ้ ากับสิ่งที่มีอยู่เดิม 

 2.4.6.4 รูปแบบศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง

(Constructivism) 

ศิลปะเค้าโครง หรือ Constructivism ก็เป็นศิลปะที่เกิดขึ้นในช่วงยุคสมัยใหม่ ซึ่งมีแนวคิด

จากการพัฒนาลัทธินาคตในรัสเซีย โดยการพัฒนารูปแบบอาคารและสถาปัตยกรรมให้มีรูปแบบที่ล้ า

สมัยซึ่งเป็นการปฏิวัติในสมัยนั้น โดยใช้หลักการออกแบบจากรูปทรงเรขาคณิตและใช้การแบ่งสัดส่วน

พ้ืนที่รวมทั้งหลักการของปริมาตรมาพัฒนาให้มีความน่าสนใจ 

  สถาปัตยกรรมคอนสตรัคติวิสต์หรือ "ศิลปะเค้าโครง" เป็นรูปแบบของสถาปัตยกรรมสมัยใหม่

ที่พัฒนาขึ้นในสหภาพโซเวียตในทศวรรษที่  1920 ได้รับแรงบันดาลใจจาก Bauhaus และการ

เคลื่อนไหวทางศิลปะคอนสตรัคติวิสต์ที่กว้างขึ้นซึ่งเกิดจากลัทธิอนาคตของรัสเซียสถาปัตยกรรมคอน

สตรัคติวิสต์โดดเด่นด้วยการผสมผสานระหว่างเทคโนโลยีสมัยใหม่และวิธีการทางวิศวกรรมและ

แนวคิดทางสังคมและการเมืองของลัทธิคอมมิวนิสต์ แม้ว่าจะมีโครงการที่ได้รับการยอมรับเพียงไม่กี่

โครงการก่อนที่การเคลื่อนไหวจะล้าสมัยในช่วงกลางทศวรรษท่ี 1930 โดยลักษณะของสถาปัตยกรรม

รูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) คือการประยุกต์ใช้รูปแบบเรขาคณิต

ลูกบาศก์สามมิติผสมผสานกับเส้นต่าง ๆ ให้เกิดลักษณะที่แตกต่างและมีพ้ืนที่ว่าง ซึ่งสถาปัตยกรรม

แบบศิลปะเค้าโครงจะประกอบไปด้วยรายละเอียดในการออกแบบได้แก่  ความเรียบง่าย รูปแบบ

เรขาคณิต และพ้ืนที่ 
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ตารางที่ 26 สรุปองค์ประกอบในการออกแบบจากรูปแบบศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้า
โครง (Constructivism) 

Element Design 

Concept 

 

Silhouette 
- Deconstructive 

- Asymmetric 

Colors 
  

Detail 

- รูปแบบศิลปะสมัยใหม่ที่โดดเด่นด้านการใช้รูปทรงเขาคณิตผสมผสานด้วยความ

เรียบง่าย และใช้พ้ืนที่ให้มีมิติ  

- มีลูกเล่นที่การใช้วัสดุที่ให้ความทึบแสงโปร่งแสงให้เกิดรายละเอียดที่น่าสนใจ 

Material 
- ปูน : เพ่ือสร้างความแข็งแรงและความทึบให้กับโครงสร้าง 

- กระจก : เพ่ือสร้างมิติและความโปร่งให้กับภาพรวมทั้งหมด 

 

2.5 ข้อมูลแนวคิดด้านวัสดุ 
 

  จากการศึกษาข้อมูลพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายรวมทั้งรูปแบบลักษณะของเครื่องแต่งกาย

แฟชั่นชั้นสูง พบว่า กลุ่มเป้าหมายต้องการความหรูหราอีกทั้งยังต้องการเอกลักษณ์ของการผสมผสาน
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ระหว่างวัฒนธรรม รวมทั้งขณะเดียวกันตราสินค้าก็มีการผลิตในประเทศไทยซึ่งมีเอกลักษณ์ทางด้าน

วัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่ส่งผ่านกันมาทางด้านวัสดุ ให้มีจุดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ จึงสามารถสรุป

ข้อมูลด้านวัสดุและเทคนิคได้ว่า วัสดุที่ใช้ในตราสินค้าจะเป็นเส้นไหมเนื่องจากมีคุณสมบัติและลักษณะ

ที่ตรงกับการวิเคราะห์ข้อมูลดังกล่าว และผ้าไหม้เป็นผ้าที่คนไทยส่วนใหญ่นิยมใช้อย่างแพร่หลายเป็น

ลักษณะผ้าทอพ้ืนเมืองของไทยและมีเอกลักษณ์ที่บ่งบอกถึงความเป็นภูมิปัญญาและขนบธรรมเนียม

วัฒนธรรมประเพณีไทย จึงได้ท าการศึกษาเดี่ยวกับท่ีมาและความส าคัญรวมทั้งรูปแบบลวดลายของผ้า

ไหม โดยจะได้กล่าวถึงในการศึกษาข้อมูล ดังนี้ 

 

 2.5.1 ที่มาและความส าคัญของผ้าไหม 

  ผ้าไหมทอจากเส้นใยไหมที่ได้จากตัวไหมโดยการเลี้ยงไหมนั้นนิยมเลี้ยงกันมากในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือภาคเหนือและภาคกลางบ้างเล็กน้อยส่วนภาคใต้แทบจะไม่มีการเลี้ยงอย่างจริงจัง

เลยการเลี้ยงไหมต้องเริ่มต้นจากการปลูกต้นหม่อนส าหรับใช้เป็นอาหารของตัวไหมต้นหม่อนขึ้นได้ดีใน

ดินเกือบทุกประเภทตัวไหมมีลักษณะคล้ายตัวหนอนเมื่อแก่ตัวเข้าจะชักใยหุ้มตัวของมันเองในช่วงนี้

ชาวบ้านจะเอาใบหม่อนที่นั่นเป็นฝอย ๆ ไปให้ตัวไหมกินและเฝ้าดูแลตัวไหมชักใยตัวไหมและใบหม่อน

สามารถเลี้ยงและปลูกได้ทุกบ้านชาวบ้านจะเอารังไหมมาสาวเพ่ือเอาเส้นไหมซึ่งถือว่าเป็นขบวนการที่

ค่อนข้างซับซ้อนเริ่มจากการน ารังไหมที่ฝั่งแดดแล้วใส่หม้อต้มในน้ าร้อนใช้อุปกรณ์คือไม้คีบซึ่งเป็นไม้

ยาวประมาณ 70-80 เซนติเมตรมีปลายด้านหนึ่งมีปลายด้านหนึ่งเป็นง่ามไม้หีบขึ้นไปร้อยกับรอก

แขวนหรือ “พวงสาว” ที่ยึดอยู่กับปากหม้อแล้วดึงเส้นไหมผ่านรอกลงในกระบุงหรือตะกร้าทั้งนี้

ต้องคอยเติมรังไหมเป็นระยะ ๆ เส้นไหมที่สาวออกมาได้จะมีคุณภาพต่างกันออกไปขึ้นอยู่กับวิธีการ

โดยแบ่งออกเป็น  

1. ไหมล่วงหรือไหมเลย คือ เส้นไหมที่ได้จากการสาวครั้งเดียวจนใยไหมหมดจากรังไหมเส้น

ใยที่ได้ค่อนข้างใหญ่มีคุณภาพปานกลาง  

2. ไหมลีบ คือ เส้นไหมเปลือกนอกการสาวไหมจะสาวเอาเฉพาะเปลือกนอกแล้วยกรังไหม

ออกพักไว้ท าเช่นนี้จนหมดรังไหมที่จะสาวในแต่ละวันไหมที่ได้จะแข็งมีความมันวาวน้อยคุณภาพด้อย

กว่าไหมล่วง  

  3. ไหมน้อย (ไหมลวดหรือไหมละเอียด) ถือเป็นไหมชั้นดีมีเส้นเล็กสวยสม่ าเสมอและมีความ

มันวาวมากกว่าไหมชนิดอื่น ๆ ได้จากการน ารังไหมที่พักไว้จากการสาวไหมลีบมาสาวอีกครั้ง 
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  4. ไหมขี้กระเพยเป็นไหมชั้นในสุดรวมเปลือกที่หุ้มตัวดักแด้ไว้เส้นไหมที่ได้เต็มไปด้วยเปลือก

ดักแด้ลักษณะเป็นปุ่มปมจ านวนมากเรียกว่าขี้ไหมบางครั้งจึงไม่สาวเอาไหมชั้นนี้เพราะท ายากเสียเวลา

และได้ไหมไม่สวย 

  เส้นไหมที่สาวออกมาได้จะน าไปท าเป็นไจไหมโดยอุปกรณ์กงหรืออักทั้งนี้ไหมดังกล่าวจะมี

ลักษณะเส้นใยแข็งกระด้างต้องน าเส้นไหมมาฟอกให้เส้นนิ่มเรียกว่าด่องไหมโดยน ามาต้มฟอกด้วยด่าง

เพ่ือซับสีของเส้นไหมเดิมออกน้ าด่างกล่าวได้จากวัสดุธรรมชาติเช่นต้นกล้วยเปลือกนุ่นก้านตาลผักโขม

หนามต้นตั้งไก่น้อยโดยน าพืชเหล่านี้มาสับเป็นท่อน ๆ ตากให้แห้งเผาจนได้ข้ีเถ้ากรองจนได้น าใส ๆ ใช้

เป็นน้ าด่างส าหรับฟอกทั้งนี้การฟอกไหมจะท าโดยผูกร้อยเข็ดไหมด้วยใบสับปะรดที่เลาะเอาหนาม

ออกแล้วชุบไหมกับน้ าด่างที่เตรียมไว้จนทั่วน าไปต้มแล้วหมั่นสังเกตถ้าเส้นไหมขาวขึ้นหรือจับดูไม่ลื่น

มือจึงน าออกมาตากแห้งเส้นไหมที่ฟอกแล้วจะอ่อนตัวลงเส้นนิ่มเก็บปุ่มปมออกจากเส้นไหมได้ง่าย

จากนั้นน ามากวักเพ่ือท าให้เส้นใยไหมติดต่อกันเป็นเส้นเดียวกันตลอดและย้อมสีแล้วจึงน าไปทอเป็น

ผืนผ้าตามที่ต้องการ 

ผ้าไหมมีคุณภาพของเส้นใยที่คงทนกว่าเส้นใยของฝ่ายจึงนิยมน าไหมมาทอเป็นผ้าที่ใช้ใน

โอกาสพิเศษเช่นงานบุญประเพณีหรือพิธีกรรมและผ้าไหมก็ยังเป็นสิ่งหนึ่งที่บ่งชี้ถึงสถานภาพทาง

สังคมของผู้ใช้มาตั้งแต่โบราณ 

2.5.1.1 การย้อมสีเส้นไหม 

เส้นใยที่ได้จากไหมจะมีสีเหลืองนวล ดังนั้น ถ้าผู้ทอต้องการให้ผ้าที่ทอมีสีสันสวยงามและมี

ลวดลายจะต้องน าเส้นใยไปย้อมสีในอดีตการย้อมสีวัตถุดิบนิยมย้อมด้วยสีที่ได้จากธรรมชาติโดยมาก

เป็นสีที่สกัดมาจากส่วนต่าง ๆ ของพืชที่หาได้ในท้องถิ่นทั้งที่สกัดมาจากส่วนเปลือกของล าต้นแก่นราก

ลูกหรือผลดอกและใบรวมทั้งสีที่สกัดจากสัตว์ ได้แก่ ครั้งเป็นต้นซึ่งวิธีการย้อมดังกล่าวจะท าให้ได้สี

หลัก ๆ เพียงไม่ก่ีสีเท่านั้นจึงท าให้ผ้าที่ทอในอดีตมีสีสันไม่ค่อยแปลกตา 

ปัจจุบันการย้อมสีเส้นใยนิยมน าสีวิทยาศาสตร์หรือสีเคมีเข้ามาใช้มากข้ึนเพราะสีวิทยาศาสตร์

เป็นสีที่ราคาไม่แพงหาได้ง่ายการใช้สะดวกประกอบกับมีสีให้เลือกมากมายนอกจากนี้สีวิทยาศาสตร์ยัง

สามารถคุมน้ าหนักหรือความเข้มของสีได้ง่ายกว่าจึงท าให้ปัจจุบันวิธีการย้อมสีมีแบบธรรมชาติจึง

เหลือน้อยลงประกอบกับการผลิตในปัจจุบันเป็นการผลิตแบบอุตสาหกรรมซึ่งผลิตของจ านวนมากเพ่ือ

ขายไม่ใช่เป็นการท าเพ่ือการบริโภคในครัวเรือนเหมือนเช่นในอดีตดังนั้นความสะดวกรวดเร็วจึงเป็น

สิ่งจ าเป็น  
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แต่มีกลุ่มลูกค้าบางกลุ่มที่ยังนิยมใช้ผ้าไหมที่ย้อมสีธรรมชาติการย้อมสีธรรมชาติมีราคาแพง

กว่าสีเคมีเนื่องจากการย้อมได้ปริมาณน้อยและสีที่ได้ในแต่ละช่วงฤดูกาลจะได้สีที่แตกต่างกันมีปัจจัย

ในเรื่องของสภาพภูมิอากาศเข้ามามีส่วนในการเกิดสีผ้าไหมย้อมสีธรรมชาติจึงเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับ

สินค้าอย่างหนึ่งและเป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาของชาวบ้านไม่ให้สูญหาย 

ก่อนที่จะย้อมสีไหมให้เป็นสีต่าง ๆ จะต้องเตรียมเส้นไหมเสียก่อนโดยการฟอกให้ขาววิธีการ

ฟอกไหมแบบพ้ืนเมืองของชาวบ้านนั้นจะใช้ผักขมเหง้ากล้วยใบกล้วยก้านกล้วยงวงตาลไม้ขี้เหล็กใบ

เพราทั้งหมดนี้ใช้อย่างใดอย่างหนึ่งก็ได้น ามาหั่นฝานให้บางตากแดดให้แห้งแล้วเอาไปเผาจนกระทั่ง

เป็นเถ้าจากนั้นจึงน าเถ้าไปแช่ในน้ าตากทิ้งไว้จนเถ้านอนก้นแล้วจึงเอาไหมที่จะฟอกลงไปใช่ในน้ าด่าง

พอไหมเปียกชุ่มดีแล้วก็เอาใส่หม้อต้มจนได้เวลาพอสมควรจากนั้นน าไหมขึ้นจากหม้อไปแช่น้ าเย็นล้าง

ให้สะอาดสรงไหมขึ้นจากน้ าใช้มือกระแทกให้ไหมหายยุ่งแล้วใส่ไหมลงในตะกร้าเขย่าให้แห้งหมาดแล้ว

จึงน าไปฝั่งแดดให้แห้งหากไหมยังไม่สะอาดก็เอาไปแช่น้ าด่างตามวิธีเดิมอีกครั้งแล้วน าไปย้อมเขก่อน

น าไปย้อมให้เป็นสีต่าง ๆ ต่อไป  

1. วิธีการย้อมเขเขเป็นไม้เลื้อยที่หนามขึ้นตามป่าตามโคกชาวพ้ืนบ้านจะไปขุดเอารากเขท่อน

ประมาณเท่าแขนมาผ่าให้เป็นเสี้ยนตากแดดให้แห้งแล้วน ามาต้มกับน้ าสะอาดจนเดือดถ้าน้ ากลายเป็น

สีเหลืองเข้ม ๆ จึงยกลงและน าเอาน้ าสีมากรองให้ชิ้นเขออกจากน้ าสีเหลืองหม้อแรกเอาเขท่ีกรองหม้อ

แรกใส่หม้อน้ าต้มต่อไปจนได้น้ าสีจากเขซึ่งอ่อนกว่าน้ าสีหม้อแรกท าแบบเดียวกันจนครบทั้ง  3 ครั้งก็

จะได้น้ าสีเป็น 3 หม้อมีสีเรียงตามล าดับตั้งแต่อ่อนจนถึงแก่สุดเมื่อได้แล้วก็น าไหมที่เตรียมไว้ลงจุ่มใน

น้ าสีหม้อที ่3 (สีอ่อนที่สุด) กวนไปกวนมาเพ่ือให้น้ าสีเข้าในเส้นได้ทั่วถึงไม่ให้ด่างแล้วยกขึ้นจากหม้อที่ 

3 บิดพอหมาดน าไปจุ่มในหม้อที่สองและหม้อแรกท าแบบเดียวกันจนครบ 3 หม้อน ามาซักน้ าสะอาด

จนสีไม่ตกจึงน ามากระแทกเพ่ือให้เส้นแตกออกจากกัน (เพ่ือให้ไม่เป็นปมสะดวกแก่การกรอเข้าเป็น

เส้นเข้าหลอด) แล้วน าไปตากให้แห้ง  

2. วิธีย้อมสะที่สะตีเป็นพืชล้มลุกมีลักษณะเป็นเถาขึ้นอยู่ตามท่ีทั่ว ๆ ไปโดยเฉพาะตามรั้วหรือ

ก าแพงจะพบมากกว่าที่อ่ืน ๆ ลักษณะเถาและใบมีลักษณะคล้ายใบต าลึงมีผลแดงๆข้างในใช้เมล็ด

แดงๆเหล่านี้มาต้มจนกว่าสีภายในเม็ดจะออกเป็นสีแดงเข้มน าไปกรองให้สะอาดแล้วน าเส้นใยที่เตรียม

ไว้ลงไปย้อมโดยแกว่งไปมาจนสีที่ย้อมนั้นติดดีและจึงบิดซักน้ าสะอาดน าขึ้นราวตากให้แห้ง 

ในการย้อมด้วยพืชชนิดต่าง ๆ ดังกล่าวข้างต้นนั้นเวลาลงมือปฏิบัตินั้นชาวบ้านถือเคล็ดมาก

เวลาย้อมนิยมออกไปย้อมในที่ห่างไกลผู้คนพอสมควรและบริเวณที่ย้อมเส้นใยจะท ารั้วกั้นมิดชิดเพ่ือ
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ป้องกันพระภิกษุสงฆ์หรือสตรีมีครรภ์หรือมีประจ าเดือนเข้าไปใกล้เพราะเชื่อว่า  3 สิ่งนี้ถ้าเข้าใกล้

บริเวณที่ก าลังย้อมสีจะท าให้สีที่เตรียมไว้ “จืด” ใช้การไม่ได้ทันที่ผ้าพ้ืนเมืองของไทยในภาคต่าง 

ๆ ก าลังได้รับการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูและส่งเสริมเพ่ือให้น าใช้ในชีวิตประจ าวันอย่างกว้างขวางขึ้นในปัจจุบัน

จึงเกิดมีการผลิตผ้าพื้นเมืองในลักษณะอุตสาหกรรมโดยมีโรงงานเป็นผู้จัดเส้นไหมหรือเส้นฝ่ายที่ย้อมสี

เสร็จเรียบร้อยแล้วมาให้ทอเพ่ือเป็นการควบคุมคุณภาพในบางจังหวัดจะมีกลุ่มแม่บ้านที่รวมตัวกันทอ

ผ้าเป็นอาชีพเสริมเพ่ือการจ าหน่ายและมีการปรับปรุงพัฒนาสีสันให้เข้ากับรสนิยมของตลาดแทนการ

ยึดมั่นตามลวดลายสีสันของประเพณีดั้งเดิม 

2.5.1.2 การทอผ้าไหม 

  หลักใหญ่ของการทอผ้าคือการน าเส้นด้ายมาขัดกันให้เป็นลวดลายเป็นการสานเช่นเดียวกับ

การจักสานใช้เส้นด้ายแทนเส้นตอกโดยจึงเส้นด้ายชุดหนึ่งเป็นเส้นหลักเรียกว่าเส้นยืนแล้วใช้เส้นอีกชุด

หนึ่งสอดตามแนวขวางของเส้นยืนเรียกว่าเส้นพุ่งขัดกันไปอย่างต่อเนื่องในลักษณะให้เส้นยื นยกขึ้น

และข่มลงสอดขัดด้วยเส้นพุ่งสลับกันไปเรื่อย ๆ เกิดลวดลายต่าง ๆ ขึ้นอาจกล่าวได้ว่าเส้นยืนเป็น

โครงสร้างหลักส่วนเส้นพุ่งเป็นเส้นที่มาเติมให้เป็นผืนผ้า 

  กรรมวิธีที่ท าให้เกิดลวดลายในผ้าไทยแบ่งเป็น 3 ประเภท ได้แก่  

1. ลวดลายจากกรรมวิธีการทอ เช่น จก ยก ขัด ขิด เป็นต้น  

2. ลวดลายจากกรรมวิธีการเตรียมเส้นด้ายก่อนทอ เช่น การมัดหมี ่เป็นต้น  

3. ลวดลายจากกรรมวิธีการท าลวดลายหลังจากเป็นผืนผ้า เช่น การย้อม การมัดย้อม เป็นต้น 

  ซึ่งจากการศึกษารูปแบบผ้าไหม ผู้วิจัยได้เลือกกรรมวิธีการท าลวดลายด้วยการเตรียมเส้นด้าย

ก่อนทอ ซึ่งคือผ้าไหมมัดหมี่ เนื่องจากมีความนิยมในหลากหลายภูมิภาคของประเทศไทย อีกทั้ง

กรรมวิธีการผลิตที่สามารถสร้างสรรค์ลวดลายตามที่ต้องการได้หลากหลาย เหมาะกับการประยุกต์ใช้

ในเสื้อผ้าตามรูปแบบที่ต้องการรวมทั้งยังสามารถแสดงออกถึงวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของประเทศ

ไทยไว้ได้ดี โดยทั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษารูปแบบและลวดลายของผ้าไหมมัดหมี่ในประเทศไทยเพ่ือ

น าไปใช้ในการวิเคราะห์และสร้างสรรค์เป็นผลงานใบแบรนด์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงของผู้วิจัยเอง 

 

 2.5.2 รูปแบบและลวดลายของผ้าไหมมัดหม่ีในประเทศไทย 

  มัดหมี่ หรือ Ikat เป็นภูมิปัญญาการสร้างลวดลายในการทอผ้าชนิดหนึ่งโดยการมัดย้อมด้าย

หรือเส้นไหมให้เกิดสีหรือลวดลายแล้วจึงน าไปทอเป็นผืนมัดหมี่ที่ท ากันมี 3 ชนิดคือ  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 143 

  1. มัดหมี่เส้นพุ่ง  

2. มัดหมี่เส้นยืน  

3. มัดหมี่เส้นพุ่งและเส้นยืน 

ในประเทศไทยนิยมน าผ้ามัดหมี่เส้นพุ่งส่วนใหญ่มีการน าผ้ามัดหมี่เส้นยืนในบางจังหวัดเช่น

เชียงใหม่แม่ฮ่องสอนราชบุรีเพชรบุรีซึ่งส่วนใหญ่เป็นผ้าชาวเขาลักษณะเฉพาะของผ้ามัดหมี่คือลอยซึม

ของสีที่วิ่งไปตามบริเวณของลวดลายที่ไม่ถูกมัดโดยเชือกหรือวัตถุท่ีไม่ติดสีและการเลื่อมล้ าในต าแหน่ง

ของเส้นด้ายเมื่อน าขึ้นที่หรือในขณะทอซึ่งจะท าให้เกิดลักษณะลายที่คลาดเคลื่อนต่างจากผ้าชนิดอ่ืน 

ๆ การใช้ความแม่นย าในการมัดย้อมและการขึ้นด้ายบนกีตลอดจนการทอจะช่วยลดการคลาดเคลื่อนนี้

ลงหรือใช้ลักษณะการเหลื่อมล้ าในการออกแบบซึ่งนับเป็นเอกลักษณ์ของผ้ามัดหมี่ 

 เทคนิคการทอผ้ามัดหมี่เป็นที่รู้จักกันกว้างขวางในกลุ่มชุมชนที่เรียกว่าไทลาวซึ่งอาศัยใน

บริเวณตอนกลางของที่ราบลุ่มแม่น้ าโขงซึ่งอาจแบ่งได้  2 กลุ่มตามวัตถุดิบที่ใช้กลุ่มแรก คือ กลุ่มที่

อาศัยอยู่บริเวณราบเวียงจันทน์และทางบนของที่ราบสูงโคราชหรืออีสานเหนือของไทยซึ่งนิยมใช้

เทคนิคมัดหมี่กันฝ้ายส่วนใหญ่ใช้กับสีย้องธรรมชาติเช่น คราม เข ครั่ง เปลือกมะม่วง เปลือกมะพร้าว 

แก่นขนุน เป็นต้น 

  ส่วนอีกกลุ่มหนึ่ง ได้แก ่กลุ่มท่ีอาศัยอยู่แถบเมืองปากเชและตอนล่างของที่ราบสูงโคราชใต้

จังหวัดขอนแก่นลงมา ได้แก่ แถบอีสานใต้นิยมใช้เทคนิคมัดหมีกันผ้าไหมลวดลายที่ใช้ส่วนใหญ่ได้รับ

อิทธิพลมาจากธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเช่นลายต้นสนลายปราสาทลายใบไม้ลายดอกแก้วลายโคม

ลายรูปสัตว์ต่าง ๆ  

  ผ้ามัดหมี่ซึ่งมีชื่อเสียงสวยงามของเส้นไหมและลวดลายที่มีอิทธิพลมาจากเขมร ได้แก่ ผ้าไหม

จังหวัดสุรินทร์ นิยมน ามาท าเป็นลวดลายสัตว์ต่าง ๆ ลายพระตะบองลายหมีโฮลรวมทั้งผ้าปูม-เขมร

เป็นผ้าที่ใช้เป็นเครื่องแบบขุนนางไทยแต่สมัยโบราณ 

  นอกจากนี้ผ้ามัดหมี่ไทยครั่งในเขตอุทัยธานีชัยนาทสุพรรณบุรีพิจิตรนิยมใช่สีแดงครั่งทอด้วย

เส้นไหมพิเศษเฉพาะกลุ่มบางผืนใช้การทอสลับลายเทคนิคเดียวกันเช่นทอมัดหมี่ค่ันด้วยลายขิดต่อเชิง

ลายจกซึ่งเป็นศิลปะที่วิจิตงดงาม 

  การทอมัดหมี่สลับกับลายขิดนี้เป็นที่นิยมในหมู่ชาวเขาชาวไทลื้อเมืองน่านเรียกว่า "มัดน่าน

” หรือ" คาดว่าน "การนุ่งผ้ามัดหมีนี้ชาวบ้านนิยมนุ่งผ้ามัดหมีฝ่ายในชีวิตประจ าวัน แต่นุ่งมัดหมี่

ไหมในโอกาสพิเศษ 
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  2.5.2.1 ประเภทของผ้ามัดหม่ี 

ประเภทของผ้ามัดหมี่มี 2 ประเภทคือ  

1. หมี่รวด หรือ หมี่หว่าน หมายถึง ผ้ามัดหมี่ที่ทอด้วยลวดลายเดียวต่อเนื่องกันตลอดผืนซึ่ง

จะทอด้วยลวดลายอะไรก็ได้  

2. หมี่คั่น หมายถึง ผ้าที่ทอเป็นลายมัดหมี่สลับกับการทอด้วยเส้นไหมสีพ้ืนที่ไม่ได้มัดหมีเป็น

ระยะตลอดพ้ืนที่มาของลวดลายการประดิษฐ์ลวดลายบนผืนผ้าในทุกท้องถิ่นส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพล

จากสิ่งต่าง ๆ ดังนี้ 

 2.5.2.1 ที่มาของลวดลายมัดหม่ี 

 การประดิษฐ์ลวดลายบนผืนผ้าในทุกท้องถิ่น ส่วนใหญ่ได้รับอิทธิพลจากสิ่งต่าง ๆ ดังนี้ 

ตารางที่ 27 อิทธิพลของที่มาลวดลายมัดหมี่ 

อิทธิพลของที่มาลวดลายมัดหม่ี 

ความเชื่อ

ในทางศาสนา 

ได้รับแรงบันดาลใจมาจากงานศิลปกรรมของโบสถ์ วิหาร มาดัดแปลงเป็น

ลวดลายผืนผ้า เช่น ช่อฟ้า ใบระกา หน้าบันฑป ตลอดจนความเชื่อเร่อง

พญานาคในต านานพระพุทธศาสนา เป็นที่มาของลายนาคนั่นเอง 

สภาพแวดล้อม 

ลายที่เก่ียวกับสัตว์ 
เช่น ลายไก่ ลายกบ ลายปู ลายก้างปลา ลาย

นกยูง ลายเต่าทอง เป็นต้น 

ลายที่เก่ียวกับพืช 

เช่น ลายดอกแก้ว ลายดอกพิกุล ลายดอกสร้อย 

ลายหมากบก(กระบก) ลายต้นสน ลายใบไผ่ 

ลายสร้อยดอกหมาก เป็นต้น 

ลายที่เก่ียวข้องกับเครื่องมือ

เครื่องใช้และเครื่องประดับ 

เช่น ลายขอ ลายขันหมาก ลายคันไถ ลาย

ประกายเพชร ลายสมอ ลายโคม เป็นต้น 

ลายที่เก่ียวข้องกับธรรมชาติ 
เช่น ลายภูเขา ลายถ้ า ลายน้ าไหล ลายสายฝน 

เป็นต้น 

  การสร้างลวดลายมัดหมี่ในปัจจุบัน มีการพัฒนาและประยุกต์มาจากลวดลายดั้งเดิมในภาพ

จิตรกรรมฝาผนัง จากวัฒนธรรมการด าเนินชีวิต สภาพแวดล้อม โดยยึดแม่ลายมัดหมี่ 7 แบบซึ่งเป็น

ลวดลายต้นแบบซึ่งมีจ านวนมากและเป็นแบบอย่างพ้ืนฐานในการพัฒนาหรือประยุกต์เป็นลายมัดหมี่
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ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น โดยยึดจากโครงสร้างเดิมของแม่ลายพ้ืนฐาน เป็นพื้นฐานในการสร้าง

ลวดลาย และนอกจากนี้ยังมีลายมัดหมี่อ่ืน ๆ อีกด้วย ซึ่งสามารถจัดกลุ่มลวดลายได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 28 การจัดกลุ่มลวดลายมัดหมี่ 

แม่ลายมัดหม่ี 

ลายหม่ีข้อ 

 
ลายหมี่ข้อตรง 

 
ลายหมี่ข้อหว่าน 

ลายหม่ีโคม 

ต้นแบบมาจากโคมท่ีชาวอีสานนิยมปล่อยหรือจุดเวลาออกพรรษา เช่น 

มัดหมี่ห้าล า เรียกว่า โคมห้า มัดหมี่เจ็ดล า เรียกว่า โคมเจ็ด เป็นการเรียก

ตามมัดหมี่ที่มัด โดยมีตั้งแต่ลายโคมห้า ลายโคมเจ็ด ลายโคมเก้า ลายโคม

สิบเอ็ด ลายโคมสิบสาม เป็นต้น 
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ลายหม่ีกง 

 
ลายหมี่กงห้า 

 
ลายหมี่กงเจ็ด 

ลายหม่ีบักจับ ต้นแบบมาจากฝักของกระจับที่ข้ึนในน้ า 
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ลายหมี่บักจับเดี่ยว 

 
ลายหมี่บักจับคู่ 

ลายหม่ีดอกแก้ว 

ต้นแบบมาจากดอกแก้ว เป็นลวดลายที่มีลักษณะคล้ายดอกแก้ว 

 
ลายหมี่ดอกแก้วโปร่ง 
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ลายหมี่ดอกแก้วทึบ 

ลายหม่ีขอ 

เป็นลวดลายที่มีลักษณะคล้ายตะขอ มีลักษณะคล้ายบักจับคู่แต่ท าให้มี

รูปร่างโค้งงอคล้ายตะขอ 

 

ลายหม่ีใบไผ่ 

เป็นลวดลายที่มีลักษณะคล้ายใบไผ่ 

 
ลายมัดหม่ีอ่ืน ๆ 

ลายดอกแก้ว หรือ 

ลายหน้าเสือ 

มีต้นแบบมาจากต้อนดอกแก้ว หรือส่วนหน้าของเสือ 
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ลายแมงสีเสียด 

มีต้นแบบมาจากแมงสีเสียด ซึ่งเป็นสัตว์ชนิดหนึ่งที่อาศัยในน้ าจืดตัวเล็ก ๆ มี

ปีก ชาวบ้านนิยมน าจับไปท าอาหาร 

 

ลายของกองข้าว 
มีต้นแบบมาจากขอที่ใช้แขวนกองข้าวในสมัยโบราณ ด้านบนใช้เชือกผูก

แขวนไว้กับหลังคาห้องครัว ด้านล่างแขวนกองข้าว 

ลายแมงมุม 

มีต้นแบบมาจากแมงมุม 

 

ลายกอตะไคร้ 

มีต้นแบบมาจากกอตะไคร ้

 

ลายกอไผ่ 

มีต้นแบบมาจากกอไผ่ 

 

ลายขาเปีย 

มีต้นแบบมาจากขาเปีย ซึ่งเป็นอุปกรณ์ในการกรอฝ้ายออกจากไน มีใช้สมัย

โบราณ 
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ลายงูเหลือม 

มีต้นแบบมาจากลายบนตัวงูเหลือม 

 

ลายสีปล่อง 

มีต้นแบบมาจากช่องลมตามฝาบ้านในสมัยโบราณที่ท าไว้ส าหรับมองออกมา

ข้างนอก หรือ ให้แสงแดดเข้าไปในห้องหรือตัวบ้าน ซึ่งชาวบ้านเรียกว่า ช่อง

เอ่ียม 

ลายขอพับ มีต้นแบบมาจากขอที่ใช้เกี่ยวหรือแขวนสิ่งของต่าง ๆ 

ลายจอมธาตุ มีต้นแบบมาจากจอมธาตุ บรรจุกระดูกคนตาย 

ลายแทงตาหนู 

มีต้นแบบมาจากไม้แทงตาหนู มีลักษณะเป็นขอเกี่ยวที่ปลายทั้งสองด้าน 

เป็นอุปกรณ์ที่ใช้ในการมุงหลังคาด้วยหญ้าคา 

 

ลายซองพลู 

มีต้นแบบมาจากซองใส่หมากพลูสมัยก่อนที่ท าจากเขาควาย ลายของพลู

ส่วนใหญ่จะเป็นลายประกอบในซิ่งตีนแดง 

 
ลายกาบิน มีต้นแบบมาจากนกกาเวลาบิน ใช้เป็นลายประกอบในซิ่งตีนแดง 
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ลายหม่ีวง 
นิยมท าเป็นผ้าถุงคนแก่ทอสลับไหมควบ (ใช้ไหมสองเส้นหรือสองสีเกลียวใส่

กัน) 

ลายกระแตนั่ง มีต้นแบบมาจากกระแต นิยมท าเป็นซิ่นหมี่คั่นข้อ 

ลายหม่ีโข่โหล่ 

หมี่ลายเดี่ยว ไม่มีลายอ่ืนปนเลย การทอแตกต่างจากหมี่ชนิดอ่ืน ๆ คือ ทอคู่

หนึ่งแล้วคั่นด้วยไหมสี หรือไหมควบแล้ว จึงทอหมี่อีกหนึ่งคู่สลับกันไป 

 
ลายข้ามหลามตัด มีต้นแบบมาจากรูปสี่เหลี่ยมข้าวหลามตัด 

ลายกีบบักบก มีต้นแบบมาจากเมล็ดต้นจบกเม่ือผ่าซีก 

ลายโบก 
มีต้นแบบมาจากโบกซึ่งเป็นอุปกรณ์ในการบีบไหมท าด้วยไม้ไผ่ตัดข้อออก

เหลือ แต่ปล้องยาวประมาณหนึ่งคืบ 

ลายต้นสน 
มีต้นแบบมาจากต้นสนนิยมทอเป็นชิ้นลายเชิงสลับกับลายนาคมักจะทอโดย

ใช้สีสดๆส่วนใหญ่ทอเป็นผ้าซิ่นวัยรุ่น 

ลายขอขายล่าย เป็นลายขอที่เรียงมองเป็นระเบียบ 

ลายตาเพ็ง 
ลายตาเพ็งจะประกอบด้วยลายโคมล้วนตั้งแต่ปักจับโคมห้าโคมสิบเอ็ดโคม

สิบเก้าอยู่เป็นช่อง ๆ หรือเป็นตา ๆ 

ลายฟันเลื่อย มีต้นแบบมาจากเลื่อยประกอบด้วยลายเส้นโคมเก้าและหมี่ขอ 

ลายบักแปบน้อย มีต้นแบบมาจากถั่วแปบฝึกเล็กประกอบด้วยลายโคมห้าและลายกีบปักบก 

ลายบักแปบใหญ่ 
มีต้นแบบมาจากถั่วแปบฝักใหญ่ประกอบด้วยลายโคมห้าโคมเจ็ดและลายกอ

ไผ่ชนกัน 

ลายนาค มีต้นแบบมาจากรูปนาคที่เขียนตามโบสถ์ต่าง ๆ 

ลายนกน้อย 
มีต้นแบบมาจากนกเวลาเกาะกิ่งไม้หรือเดินมักจะทอลายนกน้อยเป็นหมี่คั่น

ข้อ 
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ลายเอี้ยเยี่ยวควาย 

มีต้นแบบมาจากรอยควายที่เดินเยี่ยวเป็นลายขวางนิยมทอเป็นหมีชิ้นคั่นข้อ

โดยใช้ลายกีบบักบกประกอบ 

 

ลายขอแคม้า 

มีต้นแบบมาจากแคม้า (บังเหียนม้า) 

 

ลายหม่ีขอหลง 
มีต้นแบบมาจากขอเกี่ยวต่าง ๆ แต่เนื่องจากมัดไปมัดมาหลาย ๆ ขอหันไป

คนละทางเวลามัด ท าให้ผู้มัดสับสนหลงลืมจึงได้ชื่อดังกล่าว 

ลายตีนโยง เป็นการมัดโยงสายเอี้ยเยี่ยวควาย เชื่อมโยงต่อกันระหว่างตีนซิ่น 

ลายตีนตัน 
ต้นแบบมาจากต้นไม้ หมี่ที่ประกอบคือ เอ้ียเยี่ยวควาย อาจเป็นสองหรือสาม

ชั้นก็ได้ 

ลายแข่วหมาตาย 

ต้นแบบมาจากสุนัขเวลาตายแล้วเน่าเปื่อยแลเห็นแต่ฟันสูงต่ าเรียงอยู่ 

 
ลายเอี้ยตรง นิยมน ามาคั่นเวลาเริ่มต้นมัดหมี่ลายใหม่ในผืนเดียวกัน 

ลายแสงตะวัน 
มีต้นแบบมาจากแสงอาทิตย์เวลาส่องลอดฝาบ้าน (ฝาไม้ไผ่) นิยมมัดเป็นตีน

ลายซิ่น 
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ลายม้า มีต้นแบบมาจากลายม้า นิยมมัดเป็นลายหมี่ตีนแดง 

ลายนาคเกี้ยว 

มีต้นแบบมาจากบันไดโบสถ์ในสมัยโบราณ ซึ่งมักจะประดิษฐ์เป็นรูปตัวนาค 

โดยหางนาคจะทอดลงมาจากตัวโบสถ์ หัวนาคจะอยู่ที่บันไดขั้นสุดท้าย 

ประกอบด้วยลายโคมยี่สิบเอ็ดและลายต้นดอกไม้ 

 
 

 2.5.2.3 โครงสร้างลวดลายมัดหม่ี 

โครงสร้างลวดลายมัดหมี่ มีดังนี้ 

1. หมี่ลวด หมี่โลด หรือ หมี่หว่าน เป็นผ้ามัดหมี่ที่มีการมัดและทอลวดลายมัดหมี่ต่อเนื่อง

ตลอดผืนผ้าลักษณะลวดลายหากเป็นลายที่มีขนาดค่อนข้างใหญ่จะวางในลักษณะเป็นลายเดี่ยวห่าง

กันอย่างเป็นระเบียบหากเป็นลายขนาดเล็กลงมาก็จะนิยมวางเป็นกลุ่มหรือลวดลายเล็ก ๆ ลายเดียว

จะวางซ้ า ๆ กันเป็นลายต่อเนื่อง  

2. หมี่ร่าย เป็นผ้ามัดหมี่ที่มีลักษณะลวดลายเป็นแนวเฉียงทแยงไปทางเดียวกันบนผืนผ้ามี

กรรมวิธีการทอโดยการเตรียมลวดลายและการกรอเส้นพุ่งที่ซับซ้อนกว่า  

3. หมี่คั่น หรือ หมี่ข้อ เป็นการทอมัดหมี่สลับกับริ้วพ้ืนลักษณะลวดลายจะเป็นแถบหรือมีเส้น

แบ่งลวดลายคั่นด้วยริ้วซึ่งอาจเป็นสีพ้ืนหรืออาจแทรกเส้นใยที่ควบแบบหางกระรอกเข้าไปด้วยโดย

ระหว่างเส้นคั่นจะมีลวดลายมัดหมีเล็ก ๆ  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 154 

4. หมี่ตา เป็นผ้ามัดหมี่ของกลุ่มไทครั่งหรือลาวครั่ง ที่มีโครงสร้างลวดลายแบบหมี่ค่ัน แต่การ

ทอคั่นจะใช้เทคนิคขิดทอสลับกับหมี่  

5. หมี่ซ้อนหรือมัดหมี่ 2 ทางการทอผ้ามัดหมีประเภทหมี่ซ้อนหรือมัดหมีสองทางคือการมัด

ย้อมลวดลายทั้งเส้นพุ่งและเส้นยืนในประเทศไทยมีการทอผ้ามัดหมี่ประเภทนี้ในกลุ่มวัฒนธรรมไทกุย

หรือเขมรในจังหวัดสุรินทร์ ศรสีะเกษ บุรีรัมย์ (ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ, 2556) 

 

 2.5.3 สรุปข้อมูลแนวคิดด้านวัสดุ 

 จากการศึกษาข้อมูลแนวคิดด้านวัสดุ จากการวิเคราะห์พฤติกรรมและความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งรูปแบบของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงท าให้ผู้วิจัยเลือกศึกษาข้อมูลผ้าไหมไทย 

เนื่องจากเป็นวัสดุที่ผลิตโดยใช้กระบวนการและรูปแบบมาจากวัฒนธรรมดั้งเดิมซึ่งมีเอกลักษณ์ท้องถิ่น

ทางทุนวัฒนธรรม ซึ่งทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท าการสรุปข้อมูลที่ได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์เพ่ือน าไปใช้ในการ

ออกแบบและสร้างสรรค์สินค้าและแบรนด์ต่อไป โดยมีการสรุปข้อมูล ดังนี้ 

  2.5.3.1 ที่มาและความส าคัญของผ้าไหม 

 ไหมเป็นเส้นใยที่นิยมใช้กันอย่างแพร่หลายเนื่องจากมีคุณสมบัติที่ดี สวยงาม มีหลากหลาย

พันธุ์ที่มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป ขณะเดียวกันยังมีคุณสมบัติเด่นคือเงางาม นุ่มนวลและสามารถ

ระบายอากาศได้ดี ท าให้ไหมมีชื่อเสียงทั้งในและต่างประเทศจนเป็นสินค้าส่งออกท่ีส าคัญกับประเทศ

อีกด้วย ขณะเดียวกันผ้าไหมไทยก็มีรูปแบบที่หลากหลายจากการผลิตในแต่ละภูมิภาค ดังนั้น ผ้าไหม

จึงมีคุณสมบัติที่เหมาะสมกับเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูงเนื่องจากมีความเงางาม หรูหรา รวมทั้งเป็น

สินค้าส่งออกท่ีมีชื่อเสียงเป็นที่ต้องการของกลุ่มเป้าหมาย อีกท้ังยังสามารถย้อมสีให้เกิดลวดลายด้วย

เทคนิคทางทุนวัฒนธรรมอีกด้วย  

  2.5.3.2 รูปแบบและลวดลายของผ้าไหมมัดหม่ีในประเทศไทย 

  ประเทศไทยถือเป็นประเทศที่มีการผสมผสานทุนวัฒนธรรมที่หลากหลาย ขณะเดียวกัน

ตามแต่ละภูมิภาคก็มีการใช้เทคนิคในการสร้างสรรค์สิ่งทอที่แตกต่างกันออกไปตามแต่ละพ้ืนที่  โดย

สามารถแบ่งเทคนิคการสร้างลวดลายหลัก ๆ ได้เป็น 3 รูปแบบคือ ลวดลจากการทอ(จก ยก ขิด) 

ลวดลายจากการเตรียมเส้นด้ายก่อนทอ(มัดหมี ่หรือมัดก่าน) และลวดลายจากการย้อมผืนผ้า(มัดย้อม) 

โดยจากการศึกษาผู้วิจัยได้เลือกใช้เทคนิคมัดหมี่  เนื่องจากเป็นเทคนิคที่มีเอกลักษณ์ชัดเจนและ

สามารถสร้างลวดลายได้หลากหลาย ซึ่งมีการใช้เทคนิคด้านทุนวัฒนธรรมนี้อย่างหลากหลายภูมิภาค
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ของประเทศไทยซึ่งแสดงให้เห็นถึงความหลากหลายของเทคนิคนี้ อีกท้ังในอดีต การใช้ผ้าไหมมัดหมี่ก็

มีไว้ส าหรับชนชั้นสูงในราชส านัก ซึ่งสอดคล้องกับรูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงอีกด้วย โดยเทคนิคมัดหมี่

คือการสร้างลวดลายด้วยการมัดเชือกที่เส้นด้ายแล้วน าไปย้อมสี  ซึ่งบริเวณที่ถูกเชือกมัดไว้สีจะไม่ติด 

แล้วจึงน าด้ายเหล่านั้นไปทอซึ่งเกิดลวดลายจากการมัดนั่นเอง ดังนั้น การมัดหมี่จึงสามารถสร้างสรรค์

ลวดลายได้หลากหลาย รวมทั้งสามารถสร้างสรรค์ได้หลายสีไม่มีจ ากัด เป็นเหตุให้สามารถผสมผสาน

รูปแบบศิลปะให้มีความหลากหลายและสร้างสรรค์ลวดลายสมัยใหม่ได้อย่างลงตัวเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะตัวตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายและการผสานวัสดุและทุนวัฒนธรรมได้อย่างเข้ากัน 

 

2.6 แบรนด์สินค้าแฟชั่น 
 

 จากการศึกษาข้อมูลด้านทฤษฎีการออกแบบที่เกี่ยวข้องเพ่ือน าไปใช้ในการสร้างสรรค์อัต

ลักษณ์และสินค้า รวมทั้งการศึกษาเกี่ยวกับการตลาด ความส าคัญ และพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย 

ผู้วิจัยจึงได้ศึกษาเกี่ยวกับแบรนด์สินค้าแฟชั่น องค์ประกอบในการวิเคราะห์แบรนด์เพ่ือให้สามารถ

สร้างสรรค์ได้ตรงเป้าหมายและมีการวิเคราะห์ส่ววนประกอบของแบรนด์ในอนาคต ซึ่งทั้งนี้ผู้วิจัยได้

ท าการศึกษาเกี่ยวกับตลาดสินค้าแฟชั่นและการวิเคราะห์แบรนด์เพ่ือน าไปใช้ในการวิ เคราะห์แบรนด์

อ่ืน ๆ ที่คาดว่าจะเป็นคู่แข่ง รวมทั้งแบรนด์ของผู้วิจัยเอง โดยมีการศึกษาข้อมูล ดังนี้ 

 

  2.6.1 ตลาดสินค้าแฟชั่น 

การตลาดสินค้าแฟชั่น คือการศึกษาการวิจัยและวิเคราะห์กลุ่มตลาดที่เกี่ยวกับสินค้าแฟชั่น 

เพ่ือให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคได้ โดย Levy และ Weitz ได้แบ่งประเภท

ตลาดสินค้าแฟชั่นไว้เป็น 2 ลักษณะ ดังนี้ 

   2.6.1.1 ตลาดสินค้าแฟชั่นชั้นสูง (Couture Fashion) 

 เสื้อผ้าที่ได้รับการออกแบบและตัดเย็บโดยนักออกแบบที่มีชื่อเสียงหรือสถาบันการออกแบบ 

โดยมีการจัดแสดงแฟชั่นโชว์เพ่ือแสดงความคิดสร้างสรรค์ในแต่ละฤดูกาลส าหรับแขกท่ีมาร่วมงาน ซึ่ง

กลุ่มลูกค้าจะเป็นกลุ่มผู้มีชื่อเสียง หรือสื่อท่ีเกี่ยวข้องกับวงการแฟชั่น รวมทั้งง่ายจัดซื้อท่ีมาจากทั่วโลก 

  ทั้งนี้สอดคล้องกับแนวคิดของ Stone และ Samples (1985) ที่กล่าวว่า แฟชั่นชั้นสูง(High 
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Fashion) หมายถึงสไตล์หรือรูปแบที่ได้รับการยอมรับอยู่ในเฉพาะกลุ่มของผู้น าแฟชั่น ซึ่งมีจ านวน 

จ ากัดท านัน้ โดยกลุ่มผู้น าแฟชั่นถอืเป็นกลุ่มแรกทีย่อมรบัการเปลี่ยนแปลงแฟชั่นใหม่ที่มีการแนะน า 

และวางขายในปริมาณจ ากัดด้วยราคาที่สูงมาก 

  2.6.1.2  ตลาดสินค้าแฟชั่นส าเร็จรูป (Ready to wear) 

 เสื้อผ้าที่ผู้ผลิตผลิตให้มีขนาดเป็นมาตรฐาน โดยมักผลิตในระบบอุตสาหกรรมเป็นจ านวนมาก

ซึ่งมีความแตกต่างจากการผลิตแฟชั่นชั้นสูงเนื่องจากแฟชั่นชั้นสูงมีการตัดเย็บโดยใช้ฝีมือที่ต้องการ

ความช านาญเป็นพิเศษส่งผลให้มีราคาสูง ในขณะที่เสื้อผ้าส าเร็จรูปมีการตัดเย็บในปริมาณมากท าให้

ต้นทุนการผลิตต่ ากว่าส่งผลให้มีราคาท่ีต่ ากว่าอีกด้วย โดยเสื้อส าเรจ็รูปนี้สามารถแบ่งออกได้เป็น 3 

ประเภท ดังนี้ 

   1. สินค้าแฟชั่นจากนักออกแบบ (Designer Fashion) หมายถึง สินค้าแฟชั่นที่มีลักษณะ

เฉพาะตัว และน าชื่อของนักออกแบบมาใช้เป็นตราสินค้า (Designer Brand Merchandise) โดยยึด

แนวโน้มจากแฟชั่นชั้นสูงเป็นหลัก ทั้งนี้ นักออกแบบจะปรับเปลี่ยนรูปแบบให้สามารถสวมใส่ได้ง่าย

และผลิตได้จ านวนมากยิ่งข้ึน จึงมีการจัดจ าหน่ายในราคาที่ต่ ากว่า สินค้าประเภทนี้มักจ าหน่ายตาม

ห้างสรรพสินค้า ร้านค้าปลีก ซึ่งกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่คือ ผู้บริโภคท่ีตามกระแสแฟชั่นและมีฐานะดี  

  2. สินค้าแฟชั่นมวลชน (Mass Fashion) หมายถึง สินค้าแฟชั่นที่มีการผลิตจ านวนมากเพ่ือ

ตอบสนองตลาดขนาดใหญ่ มักจะมีต้นทุนการผลิตต่ าและขายในราคาต่ าเนื่องจากการใช้วัสดุ ความ

เชี่ยวชาญ และการสร้างสรรค์ที่มีคุณภาพต่ ากว่าแฟชั่นจากนักออกแบบ โดยส่วนใหญ่สินค้ามักมี

หน้าตาใกล้เคียงหรืออิงกระแสมาจากแฟชั่นชั้นสูงแต่มีการปรับคุณภาพให้ลดลงมาเพ่ือให้สามารถขาย

กับตลาดกลุ่มที่ใหญ่ขึ้นได้ โดยมีการผลิตและวางจ าหน่ายอย่างรวดเร็วในเวลาที่ใกล้เคียงกับแฟชั่น

ชั้นสูง 

 3. สินค้าแฟชั่นคลาสสิค (Classic) หมายถึง สินค้าแฟชั่นที่มีลักษณะการออกแบบอย่างเรียบ

ง่าย ได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวางและยาวนาน 

 ซึ่งทั้งนี้ สินค้าเหล่านี้ก็มักจะมีการก าหนดระดับสินค้าจากรูปแบบของสินค้ารวมทั้งกลุ่ม

ผู้บริโภค โดยมีการก าหนดโดยใช้ราคาเป็นตัวจ าแนก ดังนี้ 
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ตารางที่ 29 การก าหนดตลาดของสินค้าด้วยการจ าแนกโดยราคา 

รูปแบบการจัดจ าหน่าย ลักษณะของสินค้า 

ตลาดสินค้าราคาสูง 
High Class / High 

Market 

- เกรด A  ระดับสูง  
- ผลิตโดยห้องเสื้อชั้นสูง(Haute Couture) ส่วนมากมักเป็นตรา
สินค้า Import Brand หรือ Designer Brand  
- จัดอยู่ในระดับที่มีคุณภาพสูงทั้งวัสดุและอุปกรณ์ท่ีใช้ในการตัดเย็บ 
การตกแต่งรายละเอียดด้วยช่างฝีมือ  
- ผลิตในจ านวนน้อยหรือเพียงตัวเดียว มีรูปแบบให้เลือกเหมาะสม
กับโอกาสใช้สอยต่าง ๆ  
- ระดับราคาเฉลี่ยประมาณ 10,000 -30,000 บาทต่อชิ้น  
- กลุ่มเป้าหมายมักจะจะอยู่ในสังคมชั้นสูง มีรายได้มาก มีรสนิยม 
และไม่ค านึงถึงราคา 

ตลาดสินค้าราคาปานกลาง
ค่อนข้างสูง 

Rather High Class / 
Middle Market / Pret 

a Porter 

- เกรด B+ ถึง B ระดับปานกลางถึงค่อนข้างสูง  
- การผลิตอยู่ในระบบอุตสาหกรรมจ านวนมาก มีขนาดมาตรฐาน  
- ระดับคุณภาพดีทั้งวัสดุอุปกรณ์ฝีมือการตกแต่งรายละเอียด สีและ
รูปแบบ เหมาะสมกับการใช้สอยในโอกาสต่าง ๆ ตามกาละเทศะ 
การตัดเย็บลดทอนรายละเอียดจากกลุ่ม A  
- ระดับราคาเฉลี่ย 1,500 - 8,000 บาท 
- กลุ่มเป้าหมายมักจะเป็นข้าราชการชั้นสูง นักธุรกิจ ผู้มีฐานะ มี
รายได้พอที่จะลงทุนหรือจับจ่ายตามฐานะของตน 

ตลาดสินค้าราคาปานกลาง 
Medium Class / Mass 

Product 

- เกรด C  
- เป็นตลาดที่มีการลงทุนสูงกว่าตลาดกลุ่มอื่นเพราะต้องมีการ
โฆษณาและการวางแผนการตลาด  
- ระดับท่ีมีคุณภาพพอใช้ได้ มีรูปแบบที่เหมือนหรือใกล้เคียงกันเป็น
จ านวนมาก ไม่มีขนาดเฉพาะบุคคล เน้นการขายที่ปริมาณมากกว่า
คุณภาพ ใช้วัสดุที่ค่อนข้างจ ากัดเพ่ือลดต้นทุนในการผลิต  
- กลุ่มเป้าหมายจะเป็นผู้ที่อยู่ในสังคมชั้นกลาง มีรายได้พอตัวไม่ใช้
จ่ายฟุม่เฟือย 

ตลาดสินค้าราคาถูก - เกรดD ระดับล่าง  
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รูปแบบการจัดจ าหน่าย ลักษณะของสินค้า 

Low Class / Low 
Market / Mass Market 

- เน้นกระบวนการผลิตเพื่อให้ได้จ านวนมาก จัดอยู่ในประเภทที่มี
คุณภาพของลงมาจากสินค้าชั้นกลาง มีรูปแบบที่ลอกเลียนจาก
ตลาดเสื้อผ้าชั้นกลางและชั้นสูง วัตถุดิบและคุณภาพหมาะสมกับ
ราคา เป็นเสื้อผ้าประเภทที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดมากท่ีสุดใน
ปัจจุบัน เนื่องจากความที่เป็นกลุ่มมวลชนขนาดใหญ่ ครอบคลุมการ
ขายและกลุ่มลูกค้าในวงกว้าง 
- สินค้ามีราคาเฉลี่ยประมาณ 100 - 800บาทต่อชิ้น  
- กลุ่มเป้าหมายเป็นคนทั่วไปซื้อได้ในตลาด Mass Market ผู้บริโภค
มีฐานะพอใช้ สนใจหรือไม่สนใจแฟชั่นการแต่งกาย  

 

 2.6.2 การวิเคราะห์แบรนด์แฟชั่น 

 

  แฟชั่นกับการตลาด คือ กระบวนการวางแผนและปฏิบัติโดยอาศัยแนวคิดในการก าหนดราคา 

การส่งเสริมการตลาด การจัดจ าหน่ายความคิด สินค้าและบริการ เพ่ือสร้างให้เกิดการเปลี่ยนที่

สามารถตอบสนองความต้องการของบุคคลและบรรลุวัตถุประสงค์ขององค์กร โดยใช้การวิเคราะห์

แผนการตลาดและส่วนประสมทางการตลาด และ การวิเคราะห์สภาวะแวดล้อม เพ่ือให้สามารถ

วิเคราะห์ตราสินค้าแฟชั่นให้ตอบสนองกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคได้ 

 

  2.6.2.1 แผนการตลาดและส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Plan & 

Marketing Mix) 

การวิเคราะห์ตราสินค้าแฟชั่นโดยการใช้ แผนการตลาดและส่วนประสมทางการตลาด 

(Marketing Plan & Marketing Mix) โดยแผนการตลาดเป็นการแสวงหาแนวทางในการประกอบ

ธุรกิจที่มุ่งเน้นตามความต้องการของผู้บริโภค ความคาดหวังของผู้บริโภค การพัฒนาผลิตภัณฑ์และ

การบริการ การส่งเสริมการขาย การกระจายผลิตภัณฑ์ การหาช่องทางในการจัดจ าหน่ายให้เป็นการ

กระท าที่เป็นรูปธรรม และสามารถประเมินได้ ขั้นตอนแรกในการท าแผนการตลาดคือ การก าหนด

วัตถุประสงค์ทางการตลาดของกิจการ ประกอบไปด้วย วัตถุประสงค์ทางด้านส่วนแบ่งทางการตลาด

(Market Share) วัตถุประสงค์ทางด้านผลิตภัณฑ์และการบริการ  (Products and Services) 
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วัตถุประสงค์ทางด้านสถานะของกิจการในตลาด (Positioning) วัตถุประสงค์ทางด้านชื่อเสียงและการ

จดจ า (Recognition) และวัตถุประสงค์ทางด้านภูมิศาสตร์ พ้ืนที่ในการจัดจ าหน่าย (Geography) 

จากนั้นยุทธศาสตร์ทางการตลาดเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) จะถูกก าหนด

เพ่ือให้บรรลุตามวัตถุประสงค์ต่าง ๆ ข้างต้น โดยพ้ืนฐานในการก าหนดยุทธศาสตร์ส่วนผสมทาง

การตลาดโดยใช้ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด ซึ่งส่วนประสมการตลาดนั้นเป็นเครื่องมือหรือปัจจัย

ทางการตลาดที่ควบคุมได้ที่ธุรกิจต้องใช้ร่วมกัน เพ่ือตอบสนองความต้องการและความพึงพอใจแก่

กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย หรือเพ่ือกระตุ้นให้กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายเกิดความต้องการผลิตภัณฑ์และ

บริการของตน กล่าวคือเป็นปัจจัยและองค์ประกอบที่องค์กร หรือผู้ผลิตสินค้าสามารถก าหนดหรือ

ควบคุมได้ โดยต้องจัดส่งเสริมสนับสนุนให้แก่ผู้บริโภค เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจและเลือกซ้ือ

สินค้า อันน าไปสู่การบรรลุผลขององค์กรตมวัตถุประสงค์ท่ีก าหนดไว้ (พิษณุ จงสถิตวัฒนา, 2544)  

  ดังนั้น จากข้อมูลข้างต้นในเรื่องการสร้างแผนการตลาด และส่วนประสมการตลาดในสินค้า

แฟชั่นข้างต้น กล่าวสรุปได้ว่า การบริหารการตลาดที่ดีนั้น จ าเป็นต้องท าให้ส่วนผสมผสานทางการ

ตลาดมีความสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค โดยการยึดหลักการ 7P’s ซึ่งประกอบไปด้วย

ส่วนประกอบ ดังนี้ 

ตารางที่ 30 ส่วนประกอบการวิเคราะห์ด้วยหลักการ 7P’s 
หลักการ 7P’s 

ผลิตภัณฑ์ 
(Product) 

สิ่งที่เสนอขายโดยธุรกิจ เพ่ือตอบสนองความจ าเป็นหรือ 
ความต้องการของผู้บริโภคให้เกิดความพึงพอใจประกอบด้วยสิ่งที่สัมผัสได้
และสัมผัสไม่ได้ 

ราคา (Price) 
จ านวนเงินหรือสิ่งอื่น ๆ ที่มีความจ าเป็นต้องจ่ายเพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์หรือ
หมายถึง คุณค่าผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน 

การจัดจ าหน่าย 
(Place หรือ 

Distribution) 

โครงสร้างของซ่องทางซึ่งประกอบด้วยสถาบันและกิจกรรมใช้เพ่ือ
เคลื่อนย้ายผลิตภัณฑ์และบริการจากองค์การไปยังตลาด 

การส่งเสริม
การตลาด 

(Promotion) 

เป็นเครื่องมือการสื่อสารเพ่ือสร้างความพึงพอใจต่อตราผลิตภัณฑ์ หรือ
บริการ หรือความคิด หรือต่อบุคคล โดยใช้เพ่ือจูงใจ (Persuade) ให้เกิด
ความต้องการ เพ่ือเตือนความทรงจ า (Remind) ในผลิตภัณฑ์ 

คน (People) 
การใช้หลักมนุษยสัมพันธ์ในการสร้างบรรยากาศของการท างานร่วมกันใน
บริษัท ในขณะเดียวกันต้องมีมนุษยสัมพันธ์ในการติดต่อกับผู้บริโภค ที่จะท า
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ให้ผู้บริโภคเกิดความประทับใจ เกิดความพอใจที่จะซื้อผลิตภัณฑ์ซ้ าจน
กลายเป็นความภักดีในตราผลิตภัณฑ์ซึ่งจะส่งผลให้เกิดการสร้างส่วนครอง
ตลาดที่เหนียวแน่นให้กับตราผลิตภัณฑ์ 

บรรจุภัณฑ์ 
(Packing) 

สิ่งที่ห่อหุ้มหรือบรรจุภัณฑ์ เพ่ือบรรจุตัวผลิตภัณฑ์ ปกป้องตัวผลิตภัณฑ์ให้
อยู่ในสภาพเดิม สะดวกในการพกพาหรือเคลื่อนย้าย เพ่ือให้เกิดความ
สะดวกในการขนส่งและความสะดวกในการใช้งานแก่ผู้บริโภค สร้างความ
แตกต่างและโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ 

การจดจ าใหม่ 
(Purple Cow) 

การสร้างปรากฏการณ์ใหม่ๆ ความคิดสร้างสรรค์ การปฏิวัติกฎเกณฑ์เดิม ๆ 
ความน่าตื่นตาตื่นใจ ไปจนถึงการลบล้างความเชื่อแบบเก่า 

  

 ส่วนประสมทางการตลาด สิ่งส าคัญท่ีสุดได้แก่ผลิตภัณฑ์และการบริการซึ่งเป็นสิ่งที่ถูก

น าเสนอต่อผู้บริโภค การสร้างวัวสีม่วงให้เกิดขึ้นในตลาดย่อมต้องเป็นสิ่งดึงดูดและเกิดความสนใจ

อย่างทันที เพราะมีความแปลกกว่าปกติ ทั้งนี้ในการสร้างตราสินค้าใหม่ การศึกษาวิเคราะห์ถึงส่วน

ประสมทางการตลาดของตราสินค้าคู่แข่งจึงเป็นส าคัญ กล่าวคือ เป็นการศึกษาถึงส่วนประสมทาง

การตลาด 7P’s ในรูปแบบการวิเคราะห์สภาวะแวดล้อม (SWOT Analysis) เพ่ือให้ทราบถึงจุดแข็ง 

จุดอ่อน โอกาสทางการตลาด และภาวะคุกคามในตลาดสินค้าแฟชั่น อันเป็นตัวอย่างที่ดีเพ่ือให้การ

วางแผนการตลาดของตราสินค้าใหม่ประสบผลส าเร็จ ตอบสนองต่อกลุ่มผู้บริโภคมากที่สุด โดยมี

รายละเอียดในการวิเคราะห์ ดังนี้ 

  2.6.2.2 การวิเคราะห์สภาวะแวดล้อม (SWOT Analysis) 

 นอกจากการวิเคราะห์ทางด้านกลยุทธ์ ผู้บริโภคและผลิตภัณฑ์แล้ว การให้ความสนใจเกี่ยวกับ

ตัวองค์กรเองก็เป็นส่วนหนึ่งที่ส าคัญและไม่สามารถมองข้ามได้ เนื่องจากผู้บริหารจ าเป็นที่จะต้อง

ศึกษาทั้งปัจจัยภายในและภายนอกเพ่ือให้เข้าถึงสถานการณ์สภาวะแวดล้อมในตลาดที่มีผลกระทบต่อ

ตราสินค้า 

  SWOT Analysis เป็นเครื่องมือในการประเมินสถานการ์ส าหรับองค์กร การวิเคราะห์โดยการ

ส ารวจจากสภาพการณ์ 2 ด้าน คือ สภาพการณ์ภายในและสภาพแวดล้อมภายนอก ดังนั้นการ

วิเคราะห์ SWOT จึงเรียกได้ว่าเป็นการวิเคราะห์สภาพการณ์ (Situation Analysis) ซึ่งเป็นการ

วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน เพ่ือให้รู้ตนเอง รู้จักสภาพแวดล้อม ชัดเจนและวิเคราะห์โอกาสกับอุปสรรค 

การวิเคราะห์ปัจจัยต่าง ๆ ทั้งภายนอกและภายในองค์กรจะช่วยให้ทราบถึงการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่
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เกิดข้ึนภายในองค์กร ทั้งสิ่งที่ได้เกิดขึ้นแล้วและแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงในอนาคต รวมทั้งผลกระทบ

ของการเปลี่ยนแปลงเหล่านี้ที่มีผลต่อองค์กรธุรกิจ และจุดแข็ง จุดอ่อน และความสามารถด้านต่าง ๆ 

ที่องค์กรมีอยู่ ซึ่งข้อมูลเหล่านี้จะเป็นประโยชน์อย่างมากต่อการก าหนดวิสัยทัศน์ การก าหนดกลยุทธ์

และการด าเนินตามกลยุทธ์ขององค์กรที่เหมาะสมต่อไป ซ่ึง SWOT เป็นตัวย่อท่ีมีความหมาย ดังนี้ 

ตารางที่ 31 การวิเคราะห์สภาวะแวดล้อม (SWOT Analysis) 
การวิเคราะห์สภาวะแวดล้อม (SWOT Analysis) 

S 
(Strengths) 

จุดแข็งหรือข้อได้เปรียบ เป็นปัจจัยภายในที่เก่ียวข้องกับธุรกิจ ซึ่งสร้าง
ประโยชน์หรือความแตกต่างให้กับตัวผลิตภัณฑ์สินค้าและบริการ 

W  
(Weaknesses) 

จุดอ่อนหรือข้อเสียเปรียบ เป็นปัจจัยภายในอีกประการหนึ่งที่เกี่ยวข้องกับ
ธุรกิจซึ่งมักจะเป็นสิ่งตรงกันข้ามกับจุดแข็ง 

O 
(Opportunities) 

โอกาสที่จะด าเนินการได้ เป็นปัจจัยภายนอกที่มีผลกระทบต่อธุรกิจหนทางใด
หนทางหนึ่ง ปัจจัยเหล่านี้มาจากหลายทาง 

T 
(Threats) 

อุปสรรค ข้อจ ากัดหรือปัจจัยที่คุกคามการด าเนินงานขององค์กร ซึ่งเกิดจาก
ปัจจัยภายนอก เป็นข้อจ ากัดที่เกิดจากสภาพแวดล้อมภายนอก ซึ่งธุรกิจ
จ าเป็นต้องปรับกลยุทธ์การตลาดให้สอดคล้องและพยายามขจัดอุปสรรคต่าง 
ๆ ที่เกิดขึ้นให้ได้จริง 

 

 จากการศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดด้านการตลาดของสินค้าแฟชั่น จะเห็นได้ว่าการวิเคราะห์แบ

รนด์สินค้าอ่ืน ๆ และการวิเคราะห์ภายในองค์กรจะช่วยให้ก าหนดจุดยืนและอัตลักษณ์ของสินค้า

เพ่ือให้สามารถขายได้ถูกต้องตามกลุ่มผู้บริโภคได้ ซึ่งการวางแผนการตลาดถือเป็นปัจจัยส าคัญส าหรับ

การสร้างสรรค์แบรนด์หลังจากได้ทิศทางที่ชัดเจนของการวิเคราะห์หาคู่แข่ง และช่องว่างทางการ

ตลาด ซึ่งในการวิเคราะห์ข้อมูลทางการตลาดของตราสินค้าคู่แข่ง จ าเป็นที่จะต้องน าเอาองค์ประกอบ 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับส่วนผสมการตลาดมาเป็นเกณฑ์ในการวิเคราะห์ข้อมูลดังกล่าว(พัดชา อุทิศ

วรรณกุล, 2557) 

 

2.7 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น 
 ในการออกแบบเครื่องแต่งกาย การน าแนวโน้มแฟชั่นสากล (Trend) มาใช้นับเป็นเรื่องส าคัญ

ประการหนึ่งที่ต้องค านึงถึงทั้งนี้เพ่ือต้องการให้นักออกแบบสามารถสร้างงานอยู่ในแนวคิดขอบเขต
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เดียวกันอีกทั้งการก าหนดและเดินตามแนวโน้มแฟชั่นยังเป็นการสร้างกระแสให้สังคมเกิดความนิยม

ของเรื่องราวรูปทรงและสีสันในรูปแบบต่าง ๆ ที่เหมือนกันอีกด้วยกระแสนิยมที่เกิดจากแนวความคิด

ของ Trend มีผลกระทบต่อตลาดผู้บริโภคของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มปัจจุบันเพ่ือ

ต้องการให้แฟชั่นเป็นสิ่งที่นิยมและมีแนวทางเดียวกันในการออกแบบการหาแนว Trend มาใช้จึงเป็น

ปัจจัยพื้นฐานก่อนสร้างงานออกแบบในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มแนวโน้มทิศทางของแฟชั่น

มักจะก่อก าเนิดจากการพัฒนาระบบอุตสาหกรรมสิ่งทอเป็นหลักเพราะเส้นใยและวัตถุดิบเป็น

ตัวก าหนดทางเดินของแฟชั่นว่าจะพัฒนาไปในทิศทางใดก่อนที่จะน าวัตถุดิบมาใช้ในการออกแบบ

รูปทรงเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย จึงท าให้ในปัจจุบัน Trend มีความส าคัญมากการน าเทรนด์มาใช้ดู

เหมือนจะเป็นเรื่องที่เข้าใจได้ง่ายขึ้นส าหรับคนทั่วไปในปัจจุบันเพราะมีการพูดถึง Trend บ่อยขึ้น แต่

แท้จริงแล้ว Trend คืออะไรและน าไปใช้อย่างไรเป็นสิ่งที่จะต้องท าการศึกษาและน ามาปรับใช้ให้เกิด

เป็นประโยชน์สูงสุด  

 Fashion Trend คือแนวโน้มของทิศทางแฟชั่นที่แนะเป็นแนวทางว่าก าลังจะเกิดรูปแบบและ

อารมณ์ของเสื้อผ้าแบบไหนขึ้นในอนาคตในฤดูกาลต่อ ๆ ไปเทรนด์จะเป็นตัวช่วยชี้ให้เห็นแนวโน้มของ

แฟชั่นให้ไปในทางเดียวกันทั้งนี้เพ่ือให้แบรนด์ต่าง ๆ วางแผนที่จะผลิตสินค้าออกมาให้อยู่ในตลาดได้

ถูกทิศทางและช่วงเวลาเพ่ือตอบสนองลูกค้าได้อย่างเหมาะสมเม่ือลูกค้าสวมใส่เสื้อผ้าที่ดูดีและทันสมัย

ตลอดเวลาก็จะเพ่ิมการยอมรับกับแบรนด์นั้น ๆ ได้ไปตลอด(พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2557) 

 แนวโน้มกระแสนิยมหรือ Trend คือ วิธีใหม่ ๆ ในการตอบความต้องการและให้คุณค่ากับ

กลุ่มคนหรือกลุ่มลูกค้าที่ใหญ่พอที่เราพอสังเกตเห็นได้ และต้องมั่นใจด้วยว่าความต้องการหรือคุณค่า

ที่ว่ามันมีมาเรื่อย ๆ หรือคือแนวโน้มที่กลุ่มเป้าหมายหรือกลุ่มคน ๆ นั้น ๆ คาดว่าจะสนใจซึ่งเป็นการ

คาดการณ์ ขณะเดียวกันการสร้างสรรค์เสื้อผ้าแฟชั่นหรือการสร้างแบรนด์สินค้าก็จ าเป็นที่จะต้อง

ศึกษาแนวโน้มควบคู่เพ่ือให้การสร้างสรรค์ตรงกับกลุ่มเป้าหมายและความต้องการในอนาคต โดยมี

แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นเหล่านี้ มีหลากหลายองค์กรได้ท าการคาดการณ์เอาไว้เพ่ือให้สามารถ

เลือกใช้ ซึ่งในอุตสาหกรรมแฟชั่นจะใช้เส้นแบ่งฤดูกาลเป็นตัวก าหนดทิศทางการออกแบบคอลเล็กชั่น

เพ่ือวางจ าหน่าย ซึ่งเป็นระบบที่ได้รับการยอมรับกันในระดับสากล และกลายเป็นข้อก าหนดมาตรฐาน

ของดีไซน์เนอร์ทั่วโลก โดยให้ลักษณะของภูมิอากาศมาเป็นตัวก าหนดการแต่งกายของคน เสื้อผ้า

แฟชั่นหน้าร้อนและหน้าหนาวจะมีความแตกต่างกันทั้งเรื่องของสีสัน ลวดลาย เนื้อผ้า และดีไซน์

โดยรวม แต่ทั้งนี้แต่ละแบรนด์ต่างก็ออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นมาเพ่ือสนองความต้องการของผู้บริโภคเป็น
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หลัก โดยมีซีซั่น Spring/Summer และ Autumn/Winter เป็นบรรทัดฐานหลักและมีซีซั่นคั่นเวลาปี

ละ 2 ครั้งคือ Pre-Fall และ  Pre-Spring ซึ่ง Pre-Spring มีชื่อเรียกที่รู้จักกันดีอีก 2 แบบคือ Cruise 

และ Resort (แล้วแต่แบรนด์จะก าหนด) 

 Spring / Summer เป็นแฟชั่นที่สื่อถึงอารมณ์ของฤดูร้อนหรือช่วงซัมเมอร์ที่เต็มไปด้วยความ

อบอุ่น สดใส วางจ าหน่ายตั้งแต่กุมภาพันธ์-มิถุนายน แฟชั่นในซีซั่นนี้จึงเต็มไปด้วยความสดใส ขอบ

ดอกไม้และคัลเลอร์บล็อกเป็นเทรนด์ที่มาแรงของทุกซัมเมอร์ ส่วนเครื่องประดับที่นิยมใช้ในซีซั่นนี้จะ

เน้นที่มาจากวัสดุธรรมชาติ เช่น ก าไลไม ้ไผ่ เครื่องประดับจากอัญมณี และหินสี ที่น ามาผสมผสานกัน

จนลงตัว คอนเซปต์ของซีซั่นนี้จึงเป็นสิ่งที่ใกล้ชิดกับธรรมชาติ โดยเน้นเนื้อผ้าสวมใส่สบาย บางเบา 

พลิ้วไหวเป็นจุดขาย 

 Autumn / Winter เป็นแฟชั่นตัวแทนของความเหน็บหนาว สีที่ใช้จึงออกโทนอบอุ่น เช่นสี

โมโนโครมและเอิร์ธโทน วางจ าหน่ายตั้งแต่กันยายน-ธันวาคม ตามฤดูกาลโลก เน้นใช้เนื้อผ้าหนา 

เรียบหรู ให้ความอบอุ่น สวยเก ๋เท ่ไม่ค่อยเน้นเครื่องประดับมากนัก เน้นการแทรกเลเยอร์และดีเทลที่

น่าสนใจ เช่น ลวดลายบนพ้ืนผิวของผ้า ขนสัตว์ เฟอร์ เสื้อโค้ท เป็นฤดูกาลแฟชั่นที่ต่างประเทศให้

ความส าคัญมาก 

 Pre-Fall เป็นแฟชั่นที่ออกมาช่วงเดือนมิถุนายน - สิงหาคม มีความเรียบหรู เหมาะส าหรับ

การสวมใส่ออกงานสังคม งานกลางคืน เน้นเป็นชุดเดรส ชุดสูท เสริมบุคลิกภาพที่ดี เป็นซีซั่นคั่นเวลา

ในช่วงรอยต่อระหว่าง Spring/Summer ก่อนจะถึง Fall/Winter จัดเป็นช่วงเวลาของความ

สนุกสนานช่วงสิ้นปี แฟชั่นช่วงนี้จึงเป็นการเน้นสวยเข้าใจง่ายไม่ซับซ้อน(ธนาคารกรุงเทพ, 2563) 

 โดยทั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นฤดูกาลใบไม้ร่วงและฤดูหนาว 

(Autumn & Winter) ปี ค.ศ. 2021-2022 จากองค์กร WGSN ซึ่งเป็นองค์กรที่มีชื่อเสียงและเป็นผู้น า

ด้านแนวโน้มกระแสนิยมของโลกแห่งหนึ่ง เพ่ือท าให้สินค้าและตราสินค้ามีรูปแบบที่สอดคล้องกับ

ความต้องการในปัจจุบันและอนาคต ซึ่งมีการศึกษา ดังนี้ 

 

  2.7.1 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นฤดูกาลใบไม้ร่วงและฤดูหนาว (Autumn & Winter) ปี 

ค.ศ. 2021-2022 

 จากการก าหนดซีซั่นหรือฤดูกาลส าหรับการออกแบบเสื้อผ้าเพ่ือให้สามารถผลิตได้ทันตาม

ฤดูกาล ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นฤดูกาลใบไม้ร่วงและฤดูหนาว (Autumn & 
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Winter) ปี ค.ศ. 2021-2022 โดยมีการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านแนวคิด โครงร่างเงา สี 

และวัสดุเพ่ือให้เกิดความสอดคล้องกับองค์ประกอบในการออกแบบรวมทั้งทันต่อกระแสนิยมใน

ปัจจุบันที่เกิดข้ึน โดยมีการศึกษาข้อมูลแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น ดังนี้ 

  2.7.1.1 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านแนวคิด 

 จากการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นจากบริษัท WGSN ฤดูกาลใบไม้ร่วงและฤดูหนาว 

(Autumn/Winter 2021-2020) ผู้วิจัยได้ศึกษาหัวเรื่องหลักและหัวเรื่องรอง โดยมีการศึกษา ดังนี้ 

 

ภาพที่ 33 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านแนวคิด 
 ที่มา : www.wgsn.com 

  

ตารางที่ 32 การศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านแนวคิด 

แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านแนวคิด 

หัวเรื่องหลัก 

(Main Trend) 
Phantasmagoria 

แนวคิด ความกลัวและความไม่แน่นอนทั่วโลกจะขับเคลื่อนให้เกิดสุนทรียศาสตร์แห่ง

ความมืดมน ซึ่งเป็นเรื่องราวของความกลัวด้วยการแสดงออกทางโครงสร้างที่
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แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านแนวคิด 

ยิ่งใหญ่เกินจริง ซึ่งจะมีรายละเอียดการออกแบบที่ใหญ่กว่าปกติและมี

โครงสร้างการตัดต่อแบบอวองการ์ด ตอบสนองกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการความ

ร่วมสมัยและต้องการความสบายจากการสวมใส่ 

เรื่องย่อย : History Now เรื่องย่อย : Pattern Play 

การแต่งกายยังคงขับเคลื่อนความเป็นผู้หญิง

ในช่วงยุค 1880 และ 1980 ซึ่งท าให้ดูโดดเด่น

ด้วยความใหญ่อลังการรวมทั้งการสวมใส่คอเสต

ให้มีรูปร่างที่ดูดี 

Detail : แขนพองใหญ่ โครงสร้างการตัดเย็บ 

การหลอมรวมอารมณ์มืดมนเพ่ือให้เกิดความ

งามท่ีน่าค้นหา แต่เกิดความรู้สึกสบาย 

Textile and technique : ใช้ผ้าที่มีความทึบ 

เสื้อก ามะหยี่ ให้เกิดโครงสร้างที่ชัดเจนของ

เครื่องแต่งกาย 

Item : Dress, Tops 

Occasion : Party dress ส าหรับฤดูหนาว 

หัวเรื่องรอง 

(Trend Support) 
Conscious Clarity 

แนวคิด ความชัดเจนและความเรียบง่าย คลาสสิคและการใช้ชีวิตที่สบาย ๆ  

เรื่องย่อย : Prim & Proper เรื่องย่อย : Pattern Play 

มุ่งเน้นไปที่คสามเป็นผู้หญิงสมัยใหม่ที่อยู่ใน

กระแส เน้นความอ่อนโยนอ่อนหวานโดย 

การจัดการด้วยโครงสร้างและโครงร่างเงาโดย

เทคนิคการจับเดรปให้มีรูปแบบและโครงสร้าง

แบบ Asymmetry 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านแนวคิดสามารถสรุปได้ว่า 

เป็นการใช้แนวคิดการแสดงออกด้วยโครงสร้างที่ใหญ่เกินจริงจากเรื่องราวของความมืดมนหน้าค้นหา

และมีเสน่ห์ ซึ่งมีการสนับสนุนแนวคิดด้านโครงสร้างเครื่องแต่งกายที่เน้นรายละเอียดการตัดเย็บและ

โครงร่างเงา รวมทั้งโอกาสการใช้สอยของเครื่องแต่งกายอีกด้วย 

  2.7.1.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านโครงร่างเงา 

 จากการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นจากบริษัท WGSN ฤดูกาลใบไม้ร่วงและฤดูหนาว 

(Autumn/Winter 2021-2020) ผู้วิจัยได้ศึกษาหัวเรื่องหลักและหัวเรื่องรอง โดยมีการศึกษา ดังนี้ 
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ภาพที่ 34 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านโครงร่างเงา 
ที่มา : www.wgsn.com 

 

ตารางที่ 33 การศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านโครงร่างเงา 

แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านโครงร่างเงา 

หัวเรื่องหลัก 

(Main Trend) 
Conscious Clarity 

แนวคิด แนวคิดรูปลักษณะของผู้หญิงยุคใหม่มุ่งเน้นไปความอ่อนของผู้หญิงที่เน้น

รูปแบบโครงร่างเงาที่พูดถึงการเน้นช่วงเอว ในตัวอย่างชุดของ Dior New 

look ที่เคยจัดแสดงโชว์ที่ V&A และออกแบบที่ใช้การขึ้นบนตัวหุ่นเพื่อให้เกิด

การไม่สมมาตรของเสื้อผ้าเพื่อให้เกิดภาพเงาใหม่ การเน้นรูปทรงบนหน้าอก

และหัวไหล่ 

เรื่องย่อย : Prim & Proper เรื่องย่อย : Pattern Play 
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แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านโครงร่างเงา 

เน้นความคลาสสิคของรูปแบบเสื้อ และมองไป

ถึงอดีตของแฟชั่น การเน้นรูปแบบเสื้อผ้าที่

เรียกว่า ทรงนาฬิกาทราย 

มุ่งเน้นการออกแบบดีเทลบนช่วงหัวไหล่และ

ช่วงอกเพ่ือให้ความไม่สมมาตร เพ่ือเสื้อผ้ามี

ความแปลกตา 

หัวเรื่องรอง 

(Trend Support) 
New Mythologies 

แนวคิด การค้นหาความสดใหม่ โดยใช้ภูมิปัญญาสมัยก่อน เพ่ือน ามาใช้ร่วมกันการ

ผสมผสานระหว่างงานสร้างสนนค์การรับผิดชอบต่อโลก เพื่อการออกแบบที่มี

ความสวยงามเพ่ือให้เกิดการสัมผัสที่มีพลัง 

เรื่องย่อย : New Raphaelite เรื่องย่อย : Nordic Nomad 

จากแรงบันดาลใจ กลุ่มนิยมแบบก่อนราฟาเอล 

ที่ดึงความเป็นผู้หญิงมาเป็นองค์ประกอบในการ

สร้างเรื่องราวที่ไม่ซับซ้อน และเรื่องราวเหนือ

กาลเวลา การออกแบบเสื้อผ้าที่เหมาะสมโอกาส

ใช้สอยทั้งกลางวันและกลางคืน 

แนวคิดท่ีหลอมรมมรดกทางวัฒนธรรมของยุค

สมัยนิวนอมิค เสื้อที่เอาเรื่องของวัฒนธรรม

น ามาเสนอใหม่ให้ดูทันสมัยและการน าสิ่งทอพ่ืน

เมืองให้น ากลับมาใช้ใหม่ในรูปแบบที่แตกต่าง

จากเดิม 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนนิยมแฟชั่นด้านโครงร่างเงา สามารถสรุปได้ว่า 

การสร้างสรรค์อัตลักษณ์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงให้กับสตรีคูเวตในคอลเลกชั่นนี้จะมีลักษณะโครงร่างเงา

ของเสื้อผ้าที่เน้นไปที่รูปร่างของผู้หญิง ด้วยรูปทรงนาฬิกาทราย เน้นเอวและหุ่นซึ่งสอดคล้องกับ

แนวคิดเสื้อผ้าในยุควิคตอเรียนและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดยมีการผสมผสานความ

สมัยใหม่ด้วนเส้นสายที่มีความทันสมัยและโมเดิร์นมากยิ่งขึ้น ซึ่งเป็นแนวคิดการผสมผสานเรื่องราวใน

อดีต ปัจจุบัน อนาคตให้มีเรื่องราวและมีความสนใจในผลงาน 

  2.7.1.3 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านสี 

 จากการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นจากบริษัท WGSN ฤดูกาลใบไม้ร่วงและฤดูหนาว 

(Autumn/Winter 2021-2020) ผู้วิจัยได้ศึกษาหัวเรื่องหลักและหัวเรื่องรอง โดยมีการศึกษา ดังนี้ 
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ภาพที่ 35 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านด้านสี 
ที่มา : www.wgsn.com 

 

ตารางที่ 34 การศึกษาโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านสี 

แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านสี 

หัวเรื่องหลัก 

(Main Trend) 
Update Holiday palettes with off kilter versions of classic tones 

แนวคิด การน าสีสันสดใสเช่นสีแดงและสีเขียวแบบคราสสิคที่สามารถน ามาใช้ในการ

ออกแบบในเสื้อผ้า สีคราสสิคที่มีโทรสีเข้ม การผสมผสานความดาร์คของสี 

เพ่ือเพ่ิมความหลากลาย 

หัวเรื่องรอง 

(Trend Support) 
Experiment with dystopian darks for casualwear categories 
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แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านสี 

แนวคิด การใช้โทนสีที่มีไฮเปอร์มากข้ึน สีเช่นกราไฟต์สีแดงเข้มและสีกรมท่าจะ

กลายเป็นสิ่งจ าเป็น และการเพ่ิมสีด าและสีม่วงโทนสีนี้เพื่อเพ่ืมความดาร์ค

ให้กับจานแม่สี สีเหล่านี้เหมาะแก่ออกแบบชุดปาร์ตี้แวร์ 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านสี สามารถสรุปโทนสีที่ใช้ส าหรับ

การออกแบบคอลเลคชั่นส าหรับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงให้กับสตรีคูเวตได้ว่า โทนสีที่ใช้จะเป็นโทนสีสดใส

เช่น สีแดง สีเขียวแบบคลาสสิคที่มีการผสมสีเข้ม หรือท าให้โทนดูมืดข้ึน ขณะเดียวกันก็มีการใช้สีโทน

ด าม่วงเพื่อตัดกับสีสดใสและเหมาะกับเสื้อผ้าส าหรับออกงาน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยที่ได้จาก

การศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลในด้านการใช้สีอีกด้วย 

  2.7.1.4 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านวัสดุ 

จากการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นจากบริษัท WGSN ฤดูกาลใบไม้ร่วงและฤดูหนาว 

(Autumn/Winter 2021-2020) ผู้วิจัยได้ศึกษาหัวเรื่องหลักและหัวเรื่องรอง โดยมีการศึกษา ดังนี้ 

 

ภาพที่ 36 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านวัสดุ 
 ที่มา : www.wgsn.com 
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ตารางที่ 35 การศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านวัสดุ 

แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านโครงร่างเงา 

หัวเรื่องหลัก 

(Main Trend) 
Phantasmagoria 

แนวคิด การออกแบบที่แปลกประหลาด เพ่ือน าเสนอการหลีกหนีความจ าเจเพื่อให้เกิด

ความแปลกใหม่เพ่ือให้เกิดสิ่งทอที่มีประสิทธิภาพและความสวยงามเพ่ือ

ส าหรับชุดงานกลางคืน 

เรื่องย่อย : Erie Decadence เรื่องย่อย : Mystical Optics 

รูปแบบผ้าที่แสดงถึงความมั่งคั่ง การเน้นของ

เส้นใยและเส้นด้ายธรรมชาติโดยเน้นสีเข้มแบบ

โรแมนติก โดยเส้นใยเซลลูโลสเป็นกุญแจหลัก 

เสน่ห์อันน่าพิศวงของเครื่องหมายและประเพณี

ที่เป็นสัญลักษณ์เพ่ือสร้างแรงบันดาลใจ 

ลวดลายที่จะท าให้เกิดพลัง ลาดลายที่ผิดเพ้ียน

จากโครงร่างเดิมและสิ่งทอลายทแยงที่เกิดข้ึน

ใหม่จากการผิดพลาดที่ตั้งใจ 

หัวเรื่องรอง 

(Trend Support) 
Conscious Clarity 

แนวคิด การโอบกอดธรรมชาติและใช้ชีวิตที่ธรรมดา ความเรียบง่ายและความเหนือ

กาลเวลา ส่งผลให้เนื้อผ้าเป็นธรรมชาติและได้รับการปรับปรุง 

เพ่ือสร้างความคลาสสิก 

เรื่องย่อย : Traditional Tech เรื่องย่อย : Revisited Nostalgia 

การปรับแต่งผ้าในลักษณะแบบดั่งเดิมในด้าน

เทคนิคให้มีประสิทธิภาะโดยใช้นวัตกรรมใหม่ใน

การพัฒนา 

แรงบันดาลใจย้อนยุคและรูปแบบผ้าสมัยก่อน 

เพ่ือให้เกิดความคิดถึงและชวนให้นึกถึง

สถาปัตยกรรมและของที่ระลึก หรือ การน า

มรดกของรูปแบบเดิมให้กลับน ามาใช้เพื่อให้เกิด

สิ่งใหม่ๆ 
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 จากการศึกษาและการวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นด้านวัสดุ พบว่าแนวโน้มกระแส

นิยมแฟชั่นในครั้งนี้คือการใช้วัสดุจากธรรมชาติ และการใช้มรดกภูมิปัญญารวมทั้งลวดลายที่เกิดจาก

ความผิดเพ้ียนของธรรมชาติ ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาและการวิเคราะห์ข้อมูลด้านแนวคิดวัสดุที่มี

การใช้ผ้าไหมมัดหมี่ซึ่งเป็นวัสดุจากธรรมชาติและเป็นวัสดุที่ มีการผสมผสานทุนวัฒนธรรมด้วย

ลวดลายที่เกิดจากสิ่งแวดล้อมแต่มีการปรับเปลี่ยนลวดลายให้มีความเหมาะสมและแปลกใหม่เข้ากับ

แนวคิดการออกแบบมากยิ่งขึ้น 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 

  วิทยานิพนธ์เรื่อง การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับ

ประเทศคูเวต มีวัตถุประสงค์เพ่ือหารูปแบบในการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

ในรูปแบบอาวองการ์ดแบบศิลปะเค้าโครง ให้เหมาะส าหรับสตรีคูเวต เพ่ือศึกษาตลาดเสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูงเพ่ือหาช่องว่างทางการตลาดและความเป็นไปได้ในการสร้างสรรค์ตราสินค้า  เพ่ือศึกษา

กลุ่มเป้าหมายหลักและกลุ่มเป้าหมายรองในตลาดที่มีความต้องการสินค้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง  

และเพ่ือน าเสนอแนวทางในการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มีการผสมผสานทุนวัฒนธรรมและวัสดุ

ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

 งานวิจัยเรื่องนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพควบคู่กับการสร้างสรรค์ผลงาน ซึ่งทั้งนี้ ผู้วิจัยมีการ

ก าหนดข้อมูลส าหรับงานวิจัยเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 

 1. ข้อมูลปฐมภูมิ โดยการศึกษาข้อมูลจากเอกสาร ต ารา และงานวิจัยอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

 2. ข้อมูลทุติยภูมิ โดยการส ารวจข้อมูลจากการสัมภาษณ์และแจกแบบสอบถาม 

 ซึ่งทั้งนี้ การศึกษาข้อมูลเหล่านี้จะน าไปสู่การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือสร้างสร้างสรรค์อัตลักษณ์

การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศคูเวต ให้มีภาพลักษณ์สะท้อนความเป็นไทย

และตรงต่อความต้องการของตลาดมากยิ่งขึ้น โดยมีวิธีการด าเนินการวิจัยแบ่งออกเป็นช่วงใหญ่ ดังนี้ 

  3.1 ช่วงที่ 1 การศึกษาทบทวนวรรณกรรม ส ารวจและรวบรวมข้อมูล รวมทั้งงานวิจัย

ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

 3.2 ช่วงท่ี 2 การเก็บข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค 3 วิธี ด้วยการศึกษาจากตลาด

กลุ่มเป้าหมายจากตัวอย่างภาพในเว็บไซต์ การแจกแบบสอบถามและการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย

ตัวอย่าง 

 3.3 ช่วงท่ี 3 การรวบรวม วิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมดด้วยวิธีการวิเคราะห์ข้อมูลด้านปริมาณ 

 3.4 ช่วงท่ี 4 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านคุณภาพเพื่อก าหนดจุดยืนและอัตลักษณ์ของสินค้า 
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 3.5 ช่วงที่ 5 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านคุณภาพเพื่อสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบและสรุป

ผลการวิจัย 

 3.6 ช่วงท่ี 6 การสรุปและการอภิปรายผล 

 

3.1 ช่วงที่ 1 การศึกษาทบทวนวรรณกรรม ส ารวจและรวบรวมข้อมูล รวมทั้งงานวิจัยต่าง ๆ ที่
เกี่ยวข้อง 
 

 ในช่วงที่ 1 เป็นการศึกษาทบทวนวรรณกรรม ส ารวจและรวบรวมข้อมูล รวมทั้งงานวิจัยต่าง 

ๆ ที่เกี่ยวข้อง ซึ่งมีการศึกษาข้อมูลตามองค์ประกอบที่ได้ก าหนดไว้ ดังนี้  

 3.1.1 แนวคิดด้านตลาดตะวันออกกลางและประเทศคูเวต  

 โดยการศึกษาถึงข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับตะวันออกกลาง ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับประเทศคูเวต 

เศรษฐกิจและการตลาดในตะวันออกกลางและประเทศคูเวต รสนิยมและพฤติกรรมการบริโภคสินค้า

เสื้อผ้าแฟชั่นสตรีคูเวต ปัจจัยและเงื่อนไขในการบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีคูเวต และการก าหนด

กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคสตรีคูเวต 

 3.1.2 ข้อมูลแนวคิดด้านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง  

 โดยการศึกษาข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่ม

ประเทศยุโรป ข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง และข้อมูลแบรนด์แฟชั่น

ชั้นสูงในประเทศไทย 

3.1.3 ข้อมูลแนวคิดด้านอัตลักษณ์  

โดยการศึกษาข้อมูลและค าจ ากัดความเกี่ยวกับอัตลักษณ์ 

3.1.4 ข้อมูลแนวคิดทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้อง  

โดยการศึกษาที่มาและความส าคัญของศิลปะรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) รูปแบบศิลปะ

รูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) ที่มาและความส าคัญของศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้า

โครง(Constructivism) และรูปแบบศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) 

  3.1.5 ข้อมูลแนวคิดด้านวัสดุ  
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โดยการศึกษาที่มาและความส าคัญของผ้าไหม รูปแบบและลวดลายของผ้าไหมมัดหมี่ใน

ประเทศไทย 

 3.1.6 แบรนด์สินค้าแฟชั่น  

โดยการศึกษาตลาดสินค้าแฟชั่นและการวิเคราะห์ตราสินค้าแฟชั่น 

 3.7 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก (Fashion Trends)  

โดยการศึกษาจากองค์กรที่อ้างอิงถึงแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นส าหรับฤดูกาล Autumn & 

Winter 2021-2022 

 

3.2 ช่วงที่ 2 การเก็บข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค 3 วิธี ด้วยการศึกษาจากตลาด
กลุ่มเป้าหมายจากตัวอย่างภาพในเว็บไซต์ การแจกแบบสอบถามและการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย
ตัวอย่าง 
 

 ส าหรับงานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพซึ่งผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมาย

ผู้บริโภค 3 วิธีการ ได้แก่ 

 3.2.1 วิธีการศึกษาจากตลาดกลุ่มเป้าหมายจากภาพตัวอย่างในเว็บไซต์ 

 ผู้วิจัยใช้วิธีการส ารวจกลุ่มประชากรตัวอย่างจาการศึกษาภาพถ่ายเพ่ือศึกษาการแต่งกายและ

พฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งมีการก าหนดการศึกษาว่าเป็นกลุ่มผู้มีชื่อเสียงหรือเป็นผู้น าด้านต่าง ๆ 

ในคูเวต จากเว็บไซต์ www.instagram.com เนื่องจากเป็นเว็บไซต์และแพลตฟอร์มที่มีผู้ติดตาม

รูปแบบการใช้ชีวิตของกลุ่มคนเหล่านี้อยู่มาก และมีการใช้อย่างแพร่หลายทั่วทั้งโลก โดยการศึกษา

จากการส ารวจนี้ เพ่ือศึกษาลักษณะการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมาย พฤติกรรมทั่วไปและรูปแบบการ

ใช้ชีวิต เพื่อก าหนดรูปแบบของกลุ่มเป้าหมายในการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป 

 3.2.2 วิธีการแจกแบบสอบถาม (Questionnaire) 

 จากการศึกษาตลาดกลุ่มเป้าหมายด้วยวิธีการส ารวจจากภาพตัวอย่างในเว็บไซต์ เพ่ือศึกษา

ความน่าจะเป็นเกี่ยวกับการสวมใส่เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง โดยมีการแบ่งข้อมูลออกเป็นส่วนประกอบต่าง 

ๆ เพ่ือให้ได้ค าตอบที่ครอบคลุมเพ่ือน าไปใช้ในการสร้างอัตลักษณ์ของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ซึ่งประกอบ

ไปด้วย ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัว การบริโภคสินค้าแฟชั่นทั่วไป และการบริโภคสินค้าแฟชั่นในไทย ซึ่งมี
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การน าแบบสอบถามไปทดลองใช้กับกลุ่มผู้บริโภคตัวอย่าง เป็นกลุ่มสตรีคูเวตที่มีชื่อเสียงในสังคม 

จ านวน 22 คน โดยมีวิธีการสร้างเครื่องมือที่ใช้ ดังนี้ 

  1. ศึกษาข้อมูลและรายละเอียดจากหนังสือ บทความ สื่อออนไลน์ และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

กับกลุ่มสตรีผู้มีชื่อเสียงคูเวตและการบริโภคเสื้อผ้าแฟชั่นในคูเวต เพ่ือน ามาเป็นกรอบแนวคิดและ

แนวทางในการออกแบบสร้างสรรค์อัตลักษณ์และเสื้อผ้าในขั้นต่อไป 

 2. จัดท ากรอบแนวคิดในการวิจัยและก าหนดขอบเขตของแบบสอบถาม โดยแบบสอบถามมี

การแบ่งองค์ประกอบเป็น 3 ส่วน ซึ่งประกอบด้วย ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวของกลุ่มเป้าหมาย การ

บริโภคสินค้าแฟชั่นทั่วไป และการบริโภคสินค้าแฟชั่นในไทย หลังจากนั้นจึงน าไปสอบถามไปใช้

ทดลองกับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 

 3. น าแบบสอบถามไปทดลองกับกลุ่มตัวอย่างประชากรสตรีคูเวตจ านวน 22 คน ซึ่งเป็นกลุ่ม

ผู้มีชื่อเสียงในสังคมและสื่อออนไลน์(Celebrity) เพ่ือศึกษาเกี่ยวกับข้อมูลพฤติกรรมในการบริโภค

สินค้าแฟชั่นเพ่ือน าไปใช้ในการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายและสร้างอัตลักษณ์ต่อไป โดยทั้งนี้ผู้วิจัยได้

แนบตัวอย่างแบบสอบถามที่เป็นภาษาอังกฤษท่ีใช้ส าหรับถามกลุ่มเป้าหมายไว้ที่ท้ายเล่ม 

 3.2.3 วิธีสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายตัวอย่าง 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการศึกษากลุ่มเป้าหมายตัวอย่างด้วยวิธีการส ารวจจากเว็บไซต์ออนไลน์ และ

ศึกษาจากเครื่องมือแบบสอบถามเกี่ยวกับความเป็นได้ในการสร้างอัตลักษณ์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับ

สตรีคูเวต ผู้วิจัยจึงได้ท าการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายตัวอย่าง เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้เกี่ยวลักษณะ

และรูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่เป็นที่ต้องการของตลาด โดยมีการสัมภาษณ์เก่ียวกับข้อมูลพฤติกรรม

พ้ืนฐานของกลุ่มเป้าหมาย และรูปแบบลักษณะเครื่องแต่งกายที่สนใจ รวมทั้งความคิดเห็นเกี่ยวกับ

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง เพื่อน าผลการศึกษาไปวิเคราะห์และสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายต่อไป 

 

3.3 ช่วงที่ 3 การรวบรวม วิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมดด้วยวิธีการวิเคราะห์ข้อมูลด้านปริมาณ 
 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการศึกษาจากการทบทวนวรรณกรรมและข้อมูลที่เกี่ยวข้อง และศึกษาข้อมูล

กลุ่มผู้บริโภคจากการส ารวจในเว็บไซต์และการใช้เครื่องมือแบบสอบถามรวมทั้งการสัมภาษณ์ จากนั้น

ผู้วิจัยจึงได้ท าการรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้มา โดยการใช้วิธีการทางสถิติอนุมาน 
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(Inference Statistics) ช่วยในการวิเคราะห์ข้อมูล โดยการวิเคราะห์ข้อมูลตัวอย่างแล้วน าผลการ

วิเคราะห์นั้นอ้างอิงถึงลักษณะที่ส าคัญโดยใช้หลักเกณฑ์ของความน่าจะเป็น และสถิติเชิงอนุมานจะ

ประกอบด้วย การประมาณค่า การค านวณหาสถิติ ค่าความถี่ ร้อยละ ด้วยการน าเสนอเป็นรูปแบบ

แผนภูมิ แผนผัง และตารางประกอบเรื่องราวในประเด็นต่าง ๆ ตามที่ผู้วิจัยก าหนดไว้ โดยมี

หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ผลและการแปลผล ดังนี้ 

 3.3.1 การค านวณหาค่าเฉลี่ย 

การวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นรายข้อค าถามโดยใช้การแจกแจงความถี่และการคิดค่าร้อยละ ซึ่ง

มีการแปรผลจะพิจารณาจากค่าร้อยละและความแตกต่างของค่าร้อยละในแต่ละข้อค าตอบจาก

แบบสอบถาม การหาค่าร้อยละ (Percentage) เรียกว่าเปอร์เซ็น หรือ % ใช้สูตรการวิเคราะห์ ดังนี้ 

 

 
 

สูตรค านวณ 

X  คือ จ านวนข้อมูลที่ต้องการน ามาหาค่าร้อยละ 

N  คือจ านวนข้อมูลทั้งหมด 

ทั้งนี้ ค่าเฉลี่ยเป็นการหาค่ากลางเพ่ือเป็นตัวแทนของข้อมูล ซึ่งใช้มีสูตรการวิเคราะห์หา

ค่าเฉลี่ยจากข้อมูลดิบที่ไม่อยู่ในรูปของตารางแจกแจงความถี่ ดังนี้ 

 

 
สูตรค านวณ 

 คือ ค่าเฉลี่ย 
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คือ ผลรวมของข้อมูลทั้งหมด 

 
คือ จ านวนข้อมูลทั้งหมด 

3.3.2 การวิเคราะห์ค่าเฉลี่ย 

การวิเคราะห์ค่าร้อยละค าตอบในแต่ละข้อของค าตอบ เป็นการคิดค่าร้อยละโดยมีเกณฑ์การ

ให้ค่าร้อยละของค าตอบแต่ละข้อ ดังนี้ 

มากที่สุด ร้อยละ 80-100 

มาก  ร้อยละ 70-79 

ปานกลาง ร้อยละ 60-69 

น้อย  ร้อยละ  50-59 

น้อยที่สุด ร้อยละ น้อยกว่า 50 ลงไป 

ทั้งนี้ การวิเคราะห์ข้อค าตอบเหล่านี้เพ่ือหาข้อสรุปและแนวทางในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์

และสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงให้ตรงกับตลาดและความความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย

ต่อไป 

 

3.4 ช่วงที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านคุณภาพเพื่อก าหนดจุดยืนและอัตลักษณ์ของสินค้า 
 

 เนื่องจากงานวิจัยนี้เป็นการสร้างอัตลักษณ์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงให้กับสตรีคูเวต ซึ่งมีการ

ผสมผสานทุนวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นของไทย จึงได้มีการวิเคราะห์แบรนด์คู่แข้งเพ่ือเปรียบเทียบและหา

ช่องว่างทางการตลาดในการสร้างผลิตภัณฑ์ให้มีความเหมาะสม และมีการก าหนดจุดยืนภาพลักษณ์

ของสินค้าและแบรนด์เป็นตรงต่อตลาดและความของกลุ่มเป้าหมาย โดยมีขั้นตอนการด าเนินงาน ดังนี้ 

 3.4.1 การวิเคราะห์แบรนด์คู่แข่ง 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและทบทวนข้อมูลจากวรรณกรรมรวมทั้งสื่อออนไลน์ที่เกี่ยวข้อง

เกี่ยวกับอัตลักษณ์ของแบรนด์คู่แข่ง ผู้วิจัยจึงได้ท าการวิเคราะห์ตลาดด้วยการใช้เครื่องมือ 7P’s และ

เครื่องมือ SWOT Analysis ในการวิเคราะห์ข้อได้เปรียบเสียเปรียบของแบรนด์เพ่ือพัฒนาจุดยืนอัต

ลักษณ์แบรนด์ของผู้วิจัย 

 3.4.2 การก าหนดจุดยืนและอัตลักษณ์ของสินค้า 
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 จากการที่ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์แบรนด์คู่แข่ง ผู้วิจัยจึงได้ท าการก าหนดจุดยืนของสินค้า

เพ่ือให้ตรงต่อตลาดสินค้าแฟชั่นและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดยมีการก าหนดจุดยืน(Brand 

Positioning) การวิเคราะห์องค์กรด้วยเครื่องมือ 7P’s และเครื่องมือ SWOT Analysis การก าหนดอัต

ลักษณ์ของสินค้าด้านต่าง ๆ ได้แก่ ด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านรูปแบบ เพ่ือให้ตัวตนของแบรนด์สินค้า

มีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น 

 

3.5 ช่วงที่ 5 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านคุณภาพเพื่อสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบและสรุปผลการวิจัย 
 

 เมื่อมีการศึกษาข้อมูลและและวิเคราะห์ข้อมูลจากค าตอบที่ได้จากการศึกษาวรรณกรรม กา

และส ารวจด้วยเครื่องมือต่าง ๆ เพ่ือก าหนดรูปแบบการออกแบบและสร้างสรรค์เป็นสินค้าแฟชั่น

ชั้นสูงที่ตรงต่อความต้องการของตลาดและกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยจึงได้มีการสรุปข้อมูลเพ่ือใช้เป็นโจทย์

ในการออกแบบรวมทั้งก าหนดขอบเขตของงาน (Design Brief) และมีการออกแบบรวมถึงทดลอง

ผลิตตัดเย็บผลงานต้นแบบคอลเล็กชั่น (Prototype Design) ตามแนวคิดและโจทย์ที่ได้ตั้งไว้ ซึ่งทั้งนี้ 

ผู้วิจัยได้มีวิธีการในการด าเนินการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ (Prototype) โดยมีขั้นตอน 

ดังนี้ 

 3.5.1 การสรุปองค์ประกอบ 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมด ผู้วิจัยได้ท าการสรุปข้อมูลและคัดเลือกข้อมูลที่

จ าเป็นและตรงกับความต้องการของตลาดและกลุ่มเป้าหมายเพ่ือน ามาสรุปเป็นแนวทางในการ

ออกแบบภาพรวมทั้งหมดของสินค้าในคอลเล็กชั่น ซึ่งประกอบด้วยรายละเอียดการออกแบบ ได้แก่ 

แนวคิด(Concept) โครงร่างเงา(Silhouette) สี(Colors) รายละเอียด(Detail) วัสดุ(Material) 

 3.5.2 การสรุปแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น 

 นอกจากการวิเคราะห์และสรุปข้อมูลจากการศึกษาวรรณกรรมและส ารวจข้อมูล ผู้วิจัยได้

ท าการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นในปัจจุบันเพ่ืออ้างอิงและผสมผสานการออกแบบให้ตรงต่อ

ความต้องการและกระแสของโลกในปัจจุบัน ซึ่งได้มีการศึกษาและสรุปข้อมูลจากองค์กรที่วิเคราะห์

แน้วโน้ม WGSN ในฤดูกาล Autumn & Winter 2021-2022 และมีการสรุปเป็นแนวโน้มกระแสนิยม

แฟชั่นใหม่เพ่ือก าหนดขอบเขตของการออกแบบอีกครั้ง 
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 3.5.3 การออกแบบผลงาน 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ข้อมูลจากการวิจัยและสรุปแนวโน้มกระนิยมแฟชั่นเพ่ือให้เกิด

ขอบเขตการสร้างสรรค์ผลงานแล้ว ผู้วิจัยจึงได้ท าการออกแบบภาพร่างของผลงานและน าไปปรึกษา

ร่วมกันกับอาจารย์ที่ปรึกษา 

 3.5.4 การทดลองตัดเย็บด้วยผ้าดิบ 

 หลังจากการออกแบบภาพร่างและสรุปผลงานการออกแบบจากอาจารย์ที่ปรึกษา จึงได้ท า

การขึ้นต้นแบบด้วยผ้าดิบเพ่ือศึกษาและวิเคราะห์โครงสร้างของเสื้อผ้า ก่อนที่จะน าไปปรึกษากับ

อาจารย์ที่ปรึกษารวมทั้งผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและปรับแก้อีกครั้งเพ่ือให้ได้โครงร่างเงาที่

สมบูรณ์เพื่อให้ตรงกับความต้องการของตลาดและกลุ่มเป้าหมายแบบก่อนตัดเย็บด้วยผ้าจริง 

 3.5.5 การตัดเย็บชิ้นงานจริง 

 เมื่อการทดลองตัดเย็บผ้าดิบเพ่ือศึกษาโครงร่างเงาสมบูรณ์ จึงได้ใช้แพทเทิร์นที่ได้ท าการ

ทดลองกับผ้าจริงเพ่ือขึ้นตัวอย่างผลงานต้นแบบ(Prototype) และผลิตเป็นผลงานต้นแบบด้วยผ้าจริง

ที่เสร็จสมบูรณ์ 

 3.5.6 การน าเสนอผลงาน 

 ผู้วิจัยน าเสนอผลงานการออกแบบเป็นนิทรรศการแสดงผลงานต้นแบบจริงทั้งหมดในคอล

เล็กชั่นสู่สาธารณะชนทั้งวีธีออนไลน์และให้เข้าชมได้ในสถานที่จริง 

 

3.6 ช่วงที่ 6 การสรุปและการอภิปรายผล 
 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการจัดนิทรรศกาลแสดงผลงานต้นแบบจริงของคอลเลกชั่น ผู้วิจัยได้ท าการ

ประเมินผลความพึงพอใจของคณะกรรมการและผู้เข้าชมรวมทั้งกลุ่มเป้าหมายเพ่ือน ามาสรุปผลวิจัย

ทั้งหมดและอภิปรายผล อีกท้ังข้อเสนอแนะส าหรับการศึกษาท าวิจัยต่อไปในอนาคต 
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ภาพที่ 37 วิธีด าเนินงานวิจัย 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 4 
การวิเคราะห์ข้อมูล 

 

 ส าหรับการวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง 

ส าหรับประเทศคูเวต มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาหารูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับสตรีคูเวตด้วย

รูปแบบอาวองการ์ด เพ่ือศึกษาช่องว่างทางการตลาดและหาความเป็นไปได้ในการสร้างแบรนด์สินค้า

แฟชั่นชั้นสูง เพ่ือศึกษากลุ่มเป้าหมายหลักและกลุ่มเป้าหมายรองที่ต้องการเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง และ

เพ่ือศึกษาแนวทางการสร้างเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงโดยการผสมผสานทุนวัฒนธรรมพ้ืนถิ่น ซึ่งทั้งนี้ผู้วิจัยได้

ท าการศึกษาข้อมูลและเก็บข้อมูลด้วยวิธีการต่าง ๆ ได้แก่ การศึกษาจากการทบทวนวรรณกรรมที่

เกี่ยวข้อง การส ารวจภาพถ่ายจากเว็บไซต์ การใช้เครื่องมือแบบสอบถามและการสัมภาษณ์ เพ่ือหา

ข้อสรุป แนวทาง และความเป็นไปได้ในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับประเทศ

คูเวต โดยมีการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการศึกษา ดังนี้ 

 4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านตลาดตะวันออกกลางและคูเวต 

  4.1.1 การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับเศรษฐกิจและการตลาดในตะวันออกกลาง

และประเทศคูเวต 

  4.1.2 การวิเคราะหร์สนิยมและพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีคูเวต 

  4.1.3 การวิเคราะหป์ัจจัยและเงื่อนไขในการบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีคูเวต 

  4.1.4 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านตลาดตะวันออกกลางและคูเวต 

4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มสตรีผู้มีช่ือเสียงและผู้น า(Celeb)ในคูเวต 

 4.2.1 การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากการส ารวจภาพจากเว็บไซต์ 

 4.2.2 การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากการใช้เครื่องมือแบบสอบถาม 

 4.2.3 การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากการสัมภาษณ์ 

 4.2.4 สรุปการวิเคราะห์ด้านกลุ่มเป้าหมาย 
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4.3 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ 

 4.3.1 การวิเคราะห์ข้อมูลเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 4.3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากทฤษฎีศิลปะที่เก่ียวข้อง 

 4.3.3 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านวัสดุ 

 4.3.4 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ 

4.4 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

  4.4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 4.4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดแบรนด์สินค้าใหม ่
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4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านตลาดตะวันออกกลางและคูเวต 
 

 ปัจจุบันตลาดตะวันออกกลางและคูเวตเป็นตลาดที่มีความน่าสนใจเป็นอย่างยิ่ง เนื่องจาก

รายได้ของกลุ่มประเทศเหล่านี้ได้จากการค้าน้ ามันซึ่งเป็นแหล่งพลังงานหลักของโลกและสามารถท า

รายได้ให้กับประเทศและคนในชาติได้อย่างมหาศาล ท าให้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์เกี่ยวกับ

ตลาดตะวันออกกกลางและคูเวตเนื่องจากมีปัจจัยการให้อิสระกับสตรีมากยิ่งขึ้น โดยทั้งนี้ผู้วิจัยได้

วิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาจากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องซึ่งเกี่ยวกับเรื่อง

เศรษฐกิจทั่วไปและความส าคัญของตลาดคูเวต โดยมีผลการศึกษาวิเคราะห์ ดังนี้ 

 

 4.1.1 การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับเศรษฐกิจและการตลาดในตะวันออกกลางและ

ประเทศคูเวต 

 

ภาพที่ 38 การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับเศรษฐกิจและ 
การตลาดในตะวันออกกลางและประเทศคูเวต 

 

  ตะวันออกกลางคือ ภูมิภาคที่อุดมไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ อารยธรรม ศาสนาและภูมิ

รัฐศาสตร์ ที่ท าให้ดินแดนแห่งนี้ มีความส าคัญต่อโลกโดยรวมมาตลอดประวัติศาสตร์ อันยาวนาน โดย

ตะวันออกกลางได้เป็นศูนย์กลางแห่งกิจกรรมต่าง ๆ ของโลกตั้งแต่ช่วง ศตวรรษที่ 20 อีกทั้งเป็นจุด



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 184 

ยุทธศาสตร์ที่เชื่อมต่อกับทั้ง 3 ทวีป ได้แก่ แอฟริกา เอเชีย และยุโรป ขณะเดียวกัน ถึงแม้ว่า

ตะวันออกกลางจะมีข้อจ ากัดในการผลิตสินค้าเกษตรกรรมและไม่ค่อยมีทรัพยากรอ่ืน ๆ มากนัก แต่

กลับเป็นภูมิภาคที่มีแหล่งส ารองน้ ามันดิบอยู่ใต้ดินจ านวนมหาศาลร้อยละ 65 ของแหล่งน้ ามันส ารอง

ของโลก ซึ่งเหตุผลนี้ท าให้ประเทศแถบตะวันออกกลางมีความมั่งคั่งร่ ารวยมากที่สุดแห่งหนึ่งของโลก

และจัดว่าเป็นศูนย์กลางทางอ านาจทางการเมืองที่นานาชาติให้ความสนใจ นอกจากนี้ตะวันออกกลาง

ยังเป็นแผ่นดินเกิดและศูนย์กลางทางจิตวิญญาณของศาสนาส าคัญหลากหลายศาสนาอีกด้วย 

 คูเวต (Kuwait) เป็นประเทศเล็ก ๆ ในเอเชียตะวันออกกลาง แต่เป็นประเทศที่มีฐานะทาง

เศรษฐกิจดี และร่ ารวยจากการส่งออกน้ ามันดิบและก๊าซธรรมชาติ มีศักยภาพทางเศรษฐกิจ ทั้ง

ทางด้านการค้า และการลงทุน ซึ่งเคยได้รับการจัดอันดับให้เป็นประเทศ ที่น่าลงทุนอันดับหนึ่งใน

ภูมิภาค นอกจากนี้ คูเวตยังเป็นตลาดการค้าที่มีศักยภาพ เนื่องจากมีความต้องการสินค้าอุปโภค และ

บริโภคจากต่างประเทศ ชาวคูเวตมีก าลังซื้อสูง รวมทั้งมีภาวะการเติบโตของเศรษฐกิจในอัตราที่สูง ทั้ง

ยังมีปัจจัยด้านภูมิศาสตร์ ที่เอ้ือต่อการเป็นประตูการค้าไปยังประเทศต่าง ๆ ในภูมิภาค นับเป็นฐานใน

การท าการค้า ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกกลางที่น่าจับตามอง 

 

 4.1.2 การวิเคราะห์รสนิยมและพฤติกรรมการบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีคูเวต 

 

ภาพที่ 39 การวิเคราะห์การแต่งกายของสตรีตะวันออกกลางและคูเวต 
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  จากการศึกษาบทบัญญัติของศาสนาที่สตรีคูเวตนับถือพบว่าการแต่งกายของสตรีจะต้องมี

การปกปิดมิดชิดและมองเห็นร่างกายได้แค่ใบหน้า ซึ่งอาภรณ์ของผู้หญิง ไม่มีการประดับประดา ไม่

เลียนแบบอาภรณ์ผู้ชาย ไม่รัดรูปจนท าให้เห็นทรวดทรงของอวัยวะต่าง ๆ  ไม่บางจนท าให้มองทะลุ

ด้านใน และไม่สั้นจนไม่สามารถปิดมือและเท้าได้ แต่จะต้องเป็นอาภรณ์ที่หลวม หนา และกว้าง แต่

กระนั้นประเทศคูเวตกลับเป็นประเทศอาหรับเพียงแห่งเดียวที่ผู้หญิงสามารถสวมเสื้อผ้าจากยุโรปได้ 

แต่ก็ควรอยู่ในความพอดี และเหมาะสม ดังนั้น จะเห็นได้ว่า การแต่งกายของสตรีคูเวตจึงมีความเป็น

ยุโรปและไม่อิงตามบทบัญญัติของศาสนา 

 

 4.1.3 การวิเคราะห์ปัจจัยและเงื่อนไขในการบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีคูเวต 

 

ภาพที่ 40 การวิเคราะห์ปัจจัยและเงื่อนไขในการบริโภคสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นสตรีคูเวต 
 

  แม้ว่าในคูเวตจะไม่มีกฎหรือระเบียบการแต่งกายที่เข้มงวด แต่เนื่องจากคูเวตเป็นประเทศ

อิสลามจึงมีความอนุรักษนิยมในเรื่องเสื้อผ้า โดยมีการแบ่งแยกลักษณะการสวมใส่เสื้อผ้าตามโอกาส

ดังนี้ 

 1. การแต่งกายประจ าชาติ : ไม่มีข้อบังคับการแต่งกายแบบอิสลามในคูเวต  และโดยทั่วไป

แล้วผู้หญิงชาวคูเวตหลายคนสวมชุดแบบดั้งเดิมอาบายาแขนยาวสีด าแบบเต็มตัวคลุมเสื้อผ้าไว้ข้างใต้ 
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ผมและล าคอยังคลุมฮิญาบแบบดั้งเดิมและบางคนก็สวมผ้าคลุมสีด าหรือผ้าไนกับซึ่งปิดทั้งใบหน้า ซึ่ง

ชุดเดรสของผู้หญิงคูเวตมีให้เลือกมากมายและเมื่ออยู่ในที่สาธารณะผู้หญิงคูเวตหลายคนจะคลุมเสื้อผ้า

แบบตะวันตก ด้วยเสื้อคลุมสีด าสนิท อีกท้ังผู้หญิงไม่ควรสวมเสื้อผ้าที่รัดรูปซีทรูและสั้น 

 2. ผู้หญิงต่างชาติ : ควรแต่งกายด้วยเสื้อผ้าน้ าหนักเบาหลวม ๆ โดยไม่ต้องโชว์ผิวมากนัก 

กระโปรงและแขนเสื้อต้องยาว 

 3. ชุดท างาน / ธุรกิจ : ผู้หญิงควรไม่ควรสวมเสื้อผ้าที่เปิดเผยหรือรัดรูปเพ่ือหลีกเลี่ยงการ

ล่วงละเมิด กระโปรงควรคลุมเข่าและแขนเสื้อควรคลุมข้อศอกและรัดที่คอ 

 

 4.1.4 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านตลาดตะวันออกกลางและคูเวต 

 

ภาพที่ 41 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านตลาดตะวันออกกลางและคูเวต 
 

 จากการศึกษาและการวิเคราะห์ข้อมูลด้านตะวันออกกลางและคูเวต สามารถสรุปการ

วิเคราะห์ได้ว่า ประเทศกลุ่มตะวันออกกลางและคูเวตเป็นกลุ่มประเทศที่มีความส าคัญต่อโลก

เนื่องจากความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ อารยะธรรมและภูมิศาสตร์ ขณะเดียวกันกลุ่มปะเทศ

เหล่านี้ยังมีทรัพยากรน้ ามันมากท่ีสุดในโลก ซึ่งเป็นแหล่งพลังงานที่สร้างรายได้มหาศาลให้กับประเทศ 

ซึ่งเหตุผลเหล่านี้ท าให้กลุ่มประเทศแถบตะวันออกกลางจึงมั่งคั่ง ร่ ารวยและมีความส าคัญอย่างมาก 
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เช่นเดียวกับประเทศคูเวตซึ่งเป็นหนึ่งในประเทศตะวันออกกลางที่มีรายได้จากการค้าน้ ามันเป็นหลัก 

อีกท้ังยังเป็นประเทศที่น่าลงทุนด้วยจุดยุทธศาสตร์ รวมทั้งสถานะของสตรีคูเวตที่นับถือศาสนาอิสลาม

แต่ก็สามารถมีอิสระในการใช้ชีวิตเช่นเดียวกับการแต่งกายที่ไม่อิงตามหลักศาสนา มีการบริโภคเสื้อผ้า

ยุโรป มีการแต่งกายที่หลากหลายเป็นสากลต่างจากประเทศอ่ืน ๆ ในแถบประเทศกลุ่มตะวันออก

กลาง แต่กระนั้นก็ยังคงความมิดชิด ปกปิดร่างกายบ้าง เป็นการแต่งกายที่สุภาพและอยู่ในความพอดี 

ดังนั้น คูเวตจึงเป็นประเทศที่น่าสนใจเกี่ยวกับการเปิดตลาดด้านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเนื่องจากเป็น

ประเทศท่ีแตง่กายได้อย่างอิสระและมีฐานะการเงินที่มั่งคั่ง สามารถซื้อสินค้าฟุ่มเฟือยได้ 

 

4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านกลุ่มเป้าหมาย กลุ่มสตรีผู้มีชื่อเสียงและผู้น า(Celeb)ในคูเวต 
 

 ส าหรับการวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง 

ส าหรับประเทศคูเวต ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย

เพ่ือวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการสร้างแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงรวมทั้งวิเคราะห์รูปแบบและตลาดให้ต่อ

ต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมายและช่องว่างทางการตลาด โดยมีล าดับการศึกษาและวิเคราะห์

กลุ่มเป้าหมาย ดังนี้ 

 

 4.2.1 การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากการส ารวจภาพจากเว็บไซต์ 

  จากการศึกษาข้อมูลกลุ่มเป้าหมายสตรีคู เวตจากวิธีการส ารวจ สามารถสรุปได้ว่า

กลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มผู้มีชื่อเสียงในสังคม ซึ่งต้องการเอกลักษณ์เฉพาะตัวรวมทั้งมีพฤติกรรมที่ต้อง

ดูแลตนเองเสมอเนื่องจากเป็นกลุ่มคนที่อยู่ในแวดวงสังคมรวมทั้งเป็นผู้น าในด้านความชอบ เช่น ผู้น า

ด้านแฟชั่น หรือเป็นผู้น าเกี่ยวกับสื่อโซเชียลซึ่งมีการเปิดเผยเรื่องราวเกี่ยวกับวิถีชีวิตของตนเอง ดังนั้น 

การเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ จึงมีผลต่อภาพลักษณ์ที่แสดงออกมา อีกทั้ง ด้วยเศรษฐกิจของกลุ่ม

ประเทศและอาชีพท าให้กลุ่มเป้าหมายมีรายได้สูงที่สามารถจับจ่ายซื้อของฟุ่มเฟือยได้ ดังนั้น เครื่อง

แต่งกายแฟชั่นชั้นสูงจึงตอบสนองความต้องการที่มีความเฉพาะตัวและบ่งบอกความเป็นตัวเอง อีกทั้ง

ยังสร้างภาพลักษณ์ให้กลุ่มเป้าหมายดูดีสมฐานะอีกด้วย 
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ภาพที่ 42 การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากการส ารวจภาพจากเว็บไซต์ 
 

 4.2.2 การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากการใช้เครื่องมือแบบสอบถาม 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากการส ารวจภาพจากเว็บไซต์ ท าให้ผู้วิจัย

สามารถสรุปได้ว่า กลุ่มเป้าหมายคือกลุ่มผู้มีชื่อเสียงหรือกลุ่มผู้น า(Celeb) ในคูเวต ซึ่งมีชื่อเสียงในสื่อ

สังคมท าให้ต้องการความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์อีกท้ังยังมีฐานะที่สามารถจับจ่ายซื้อของฟุ่มเฟือย

ได้ เพ่ือตอบสนองความต้องการและภาพลักษณ์ของตนเอง โดยทั้งนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษ า

กลุ่มเป้าหมายด้วยเครื่องมือแบบสอบถาม เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย เพ่ือน าไปวิเคราะห์การสร้างอัตลักษณ์เสื้อผ้าชั้นสูงและการสร้างแบรนด์ให้ตอบสนอง

ต่อตลาดและกลุ่มเป้าหมาย โดยมีเกณฑ์การศึกษากลุ่มเป้าหมาย ดังนี้ 

 1. เป็นกลุ่มสตรีผู้มีชื่อเสียงหรือเป็นกลุ่มที่เป็นผู้น า(Celeb) ในคูเวต 

 2. เป็นผู้ที่ชื่นชอบและสวมใส่เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 จากการตั้งเกณฑ์การศึกษากลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยได้ท าการตั้งข้อค าถามซึ่งประกอบไปด้วย

การศึกษาเกี่ยวกับ 1) ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัว 2) การบริโภคสินค้าแฟชั่นทั่วไป 3) การบริโภคสินค้า
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แฟชั่นในไทย เพ่ือศึกษาพฤติกรรม ลักษณะนิสัยทที่คาดว่าจะมีต่อการบริโภคสินค้าแฟชั่นชั้นสูง เพ่ือ

เป็นแนวทางในการสร้างแบรนด์ต่อไป และเมื่อผู้วิจัยได้ตั้งเกณฑ์และข้อค าถามแล้วจึงได้ท าการศึกษา

กับกลุ่มเป้าหมายตามเกณฑ์ที่ก าหนด โดยได้ใช้เครื่องมือแบบสอบถามกับกลุ่มเป้าหมายจ านวน 22 

คน โดยการส่งแบบสอบถามให้ส่วนตัวทางวิธีออนไลน์ โดยสามารถสรุปการศึกษาและวิเคราะห์

ออกมาเป็นข้อมูลได้ ดังนี้ 

  4.2.2.1 ข้อมูลพื้นฐานส่วนตัว 

 แบบสอบถามส่วนที่ 1 เป็นการสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลพ้ืนฐานทั่วไป ซึ่งเป็นการเก็บข้อมูล

เกี่ยวกับ อายุ รายได้ อาชีพ ซึ่งมีผลการศึกษาและสามารถวิเคราะห์ได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 36 การวิเคราะห์แบบสอบถามส่วนที่ 1 ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัว 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานส่วนตัว 

1. ช่วงอายุ ความถี่ ร้อยละ 

 20-29 ปี 16 72.7 

30-39 ปี 6 27.3 

40-49 ปี 0 0 

50-59 ปี 0 0 

60 ปีขึ้น 0 0 

 

ช่วงอายุเฉลี่ย คือ 20-29 ปี 

2. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ความถี่ ร้อยละ 

 1,000 – 10,000 KWD 20 91 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานส่วนตัว 

10,001 – 50,000 KWD 1 4.5 

50,001 – 100,000 KWD 1 4.5 

100,001 – 500,000 KWD 0 0 

500,001 – 1,000,000 KWD 0 0 

1,000,000 Up 0 0 

 

รายได้เฉลี่ย คือ 1,000 – 10,000 KWD 

3. อาชีพ ความถี่ ร้อยละ 

 Clinical psychologist 1 4.5 

Communication in Fashion business 1 4.5 

Employee 2 9 

Engineer 3 13.5 

Government 1 4.5 

Graduate 2 9 

Investor 1 4.5 

Public Relations 3 13.5 

Public institution for social security 1 4.5 

Senior accountant 1 4.5 

Social security researcher 4 18 

Student 1 4.5 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานส่วนตัว 

 

อาชีพส่วนใหญ่ คือ นักวิจัยประกันสังคม ตามด้วยวิศวกรและข้าราชการ 

 จากการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานส่วนตัวพบว่ากลุ่มเป้าหมาย อายุเฉลี่ยมากที่สุดคือ 20-29 ปีร้อย

ละ 72.7 และอายุ 30-39 ปี ร้อยละ 27.3 ขณะเดียวกันมีรายได้เฉลี่ยอยู่ที่ 1,000 - 10,000 KWD 

ร้อยละ 91 และรายได้ 10,001 - 50,000 KWD ร้อยละ 4.5 เท่ากับรายได้ 50,001 - 100,000 KWD 

ร้อยละ 4.5 ส่วนการศึกษาเกี่ยวกับอาชีพของกลุ่มเป้าหมายพบว่ามีอาชีพที่หลากหลาย ซึ่งอาชีพที่

ส่วนใหญ่กลุ่มเป้าหมายได้ท าอยู่คือ นักวิจัยประกันสังคม ร้อยละ 18 ตามด้วยอาชีพวิศวกร อาชีพ

ข้าราชการ ร้อยละ 13.5 และอาชีพพนักงานทั่วไป เพ่ิงจบบการศึกษา ร้อยละ 9 สุดท้ายอาชีพ

นักจิตวิทยา นักสื่อสารในธุรกิจแฟชั่น นักลงทุนประชาสัมพันธ์ นักบัญชีอาวุโส นักศึกษา ร้อยละ 4.5 

ตามล าดับ 

  4.2.2.2 การบริโภคสินค้าแฟชั่นทั่วไป 

 แบบสอบถามส่วนที่ 2 เป็นการสอบถามเกี่ยวกับการบริโภคสินค้าแฟชั่น ซึ่งเป็นการเก็บ

ข้อมูลเกี่ยวกับความถี่ในการซื้อเสื้อผ้า โอกาสการสวมใส่ สัดส่วนในการใช้จ่ายกับสินค้าแฟชั่น รวมทั้ง

ความส าคัญเกี่ยวกับสินค้าแฟชั่น ซึ่งมีผลการศึกษาและสามารถวิเคราะห์ได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 37 การวิเคราะห์แบบสอบถามส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟชั่นทั่วไป 

ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

1. การบริโภคสินค้าแฟชั่นคิดเป็นเปอร์เซ็นต์ของรายได้

ทั้งหมดต่อเดือน 
ความถี่ ร้อยละ 

 10% 1 4.5 
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ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

20% 4 18.2 

30% 11 50 

40% 3 13.6 

50% 2 9.1 

70% 1 4.5 

 

การบริโภคสินค้าแฟชั่นคิดเป็นเปอร์เซ็นต์ของรายได้ทั้งหมดต่อเดือน เฉลี่ยรวม คือ 32.27% 

2. สัดส่วนค่าใช้จ่ายสินค้าแฟชั่นส าหรับเสื้อผ้า ความถี่ ร้อยละ 

 10% 4 18.2 

20% 4 18.2 

30% 3 13.6 

40% 2 9.1 

50% 4 18.2 

70% 2 9.1 

80% 3 13.6 
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ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

 

สัดส่วนค่าใช้จ่ายสินค้าแฟชั่นส าหรับเสื้อผ้า เฉลี่ยรวม คือ 39.54% 

3. สัดส่วนในการใช้จ่ายกับสินค้าแฟชั่นกับเครื่องหนัง ความถี่ ร้อยละ 

 10% 9 40.9 

20% 3 13.6 

30% 9 40.9 

40% 1 4.5 

 

สัดส่วนในการใช้จ่ายกับสินค้าแฟชั่นกับเครื่องหนัง เฉลี่ยรวม คือ 20.91% 

4. สัดส่วนในการใช้จ่ายกับสินค้าแฟชั่นกับเครื่องประดับ ความถี่ ร้อยละ 

 10% 6 27.3 

20% 5 22.7 

30% 8 36.4 

40% 2 9.1 
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ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

100% 1 4.5 

 

สัดส่วนในการใช้จ่ายกับสินค้าแฟชั่นกับเครื่องประดับ เฉลี่ยรวม คือ 26.36% 

5. โอกาสในการสวมใส่ที่มีผลต่อการบริโภคสินค้าแฟชั่น ความถี่ ร้อยละ 

 พักผ่อนสบาย ๆ 17 77.3 

ไปท างาน 11 50 

ไปงานกลางวัน 14 63.6 

ไปงานกลางคืน 6 27.3 

ไปงานพรมแดง 1 4.5 

อ่ืน ๆ 4 18.2 

 

โอกาสในการสวมใส่ที่มีผลต่อการบริโภคสินค้าแฟชั่น คือ พักผ่อนสบาย ๆ ไปงานกลางวัน และไป

ท างาน ตามล าดับ 

6. สิ่งส าคัญในการเลือกซ้ือ ล าดับที่ 1 (มาก) ความถี่ ร้อยละ 
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ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

 โครงร่างชุด 4 18.2 

วัสดุ หรือ เนื้อผ้า 6 27.3 

คุณภาพ 7 31.8 

รายละเอียดตกแต่ง 0 0 

รูปแบบเสื้อผ้า 3 13.6 

เทคนิคในการตัดเย็บ 0 0 

ความมีเอกลักษณ์ 1 4.5 

ราคา 1 4.5 

 

สิ่งส าคัญในการเลือกซื้อ ล าดับที่ 1 (มาก) คือ คุณภาพ 

7. สิ่งส าคัญในการเลือกซ้ือ ล าดับที่ 2 (ปานกลาง) ความถี่ ร้อยละ 

 โครงร่างชุด 0 0 

วัสดุ หรือ เนื้อผ้า 5 22.7 

คุณภาพ 2 9.1 

รายละเอียดตกแต่ง 2 9.1 

รูปแบบเสื้อผ้า 5 22.7 

เทคนิคในการตัดเย็บ 0 0 

ความมีเอกลักษณ์ 7 31.8 

ราคา 1 4.5 
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ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

 

สิ่งส าคัญในการเลือกซื้อ ล าดับที่ 2 (ปานกลาง) คือ ความมีเอกลักษณ์ 

8. สิ่งส าคัญในการเลือกซ้ือ ล าดับที่ 3 (น้อย) ความถี่ ร้อยละ 

 โครงร่างชุด 1 4.5 

วัสดุ หรือ เนื้อผ้า 1 4.5 

คุณภาพ 4 18.2 

รายละเอียดตกแต่ง 1 4.5 

รูปแบบเสื้อผ้า 2 9.1 

เทคนิคในการตัดเย็บ 2 9.1 

ความมีเอกลักษณ์ 3 13.6 

ราคา 8 36.4 

 

สิ่งส าคัญในการเลือกซื้อ ล าดับที่ 3 (น้อย) คือ ราคา 

9. การให้ความส าคัญกับแนมโน้มกระแสนิยมหรือเทรนด์

ของแฟชั่น 
ความถี่ ร้อยละ 
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ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

 มากที่สุด 5 22.7 

มาก 10 45.5 

ปานกลาง 6 27.3 

น้อย 1 4.5 

 

การให้ความส าคัญกับแนวโน้มกระแสนิยมหรือเทรนด์ของแฟชั่น คือ มาก 

10. ข้อจ ากัดในการเลือกซ้ือเสื้อผ้า ความถี่ ร้อยละ 

 โครงชุดมีผลต่อการเลือกซื้อ 7 31.8 

 ความยาวของเสื้อและความยาวของชุด 12 54.5 

 วัสดุและผ้าที่ใช้ 15 68.2 

 รายละเอียดในการตกแต่ง 4 18.2 

 เทคนิคการเย็บ 6 27.3 

 ความมีเอกลักษณ์ของชุด 12 54.5 
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ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

 

ข้อจ ากัดในการเลือกซื้อเสื้อผ้าส่วนใหญ่ คือ วัสดุและผ้าที่ใช้ ตามด้วยความยาวของเสื้อและความ

ยาวของชุด และความมีเอกลักษณ์ของชุด 

11. ชื่อแบรนด์ที่ท่านชื่นชอบ 5 แบรนด์ ความถี่ ร้อยละ 

 Louis Vuitton 8 7.28 

Christian Dior 7 6.36 

Hermes 8 7.28 

Chanel 17 15.46 

Yves Saint Laurent 3 2.72 

Celine 5 4.54 

Stella Mc Cartney 5 4.54 

Balmain 4 3.64 

Alexander Mc Queen 2 1.82 

Tom Ford 7 6.36 

Ralph Lauren 1 0.9 

Valentino 5 4.54 

Dolce & Gabbana 6 5.46 

Bottega Veneta 4 3.64 
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ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

Giambattista Valli 7 6.36 

Prada 5 4.54 

Gucci 8 7.28 

Fendi 8 7.28 

Balenciaga 2 1.82 

 

แบรนด์ที่ชื่นชอบ 5 ล าดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 Chanel อันดับที่ 2 Louis Vuitton, Hermes, 

Gucci, Fendi อันดับที่ 3 Christian Dior, Tom Ford, Giambattista Valli อันดับที่ 4 Dolce & 

Gabbana และอันดับที่ 5 Celine, Stella Mc Cartney, Valentino, Prada 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ผลการศึกษาเกี่ยวกับการบริโภคสินค้าแฟชั่นทั่วไป พบว่า การ

บริโภคสินค้าแฟชั่นคิดเป็นเปอร์เซ็นต์ของรายได้ท้ังหมดต่อเดือน เฉลี่ยรวม คือ 32.27% ต่อมาสัดส่วน

ค่าใช้จ่ายสินค้าแฟชั่นส าหรับเสื้อผ้า เฉลี่ยรวม คือ 39.54%  การใช้จ่ายกับสินค้าแฟชั่นกับเครื่องหนัง 

เฉลี่ยรวม คือ 20.91% การใช้จ่ายกับสินค้าแฟชั่นกับเครื่องประดับ  เฉลี่ยรวม คือ 26.36% 

ขณะเดียวกันโอกาสในการสวมใส่ที่มีผลต่อการบริโภคสินค้าแฟชั่น คือ พักผ่อนสบาย ๆ ไปงาน

กลางวัน และไปท างาน ตามล าดับ และสิ่งส าคัญในการเลือกซื้อ ล าดับที่ 1 (มาก) คือ คุณภาพ ล าดับ
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ที่ 2 (ปานกลาง) คือ ความมีเอกลักษณ์ ล าดับที่ 3 (น้อย) คือ ราคา ส่วนการให้ความส าคัญกับแนวโน้ม

กระแสนิยมหรือเทรนด์ของแฟชั่น คือ มาก และข้อจ ากัดในการเลือกซื้อเสื้อผ้าส่วนใหญ่ คือ วัสดุและ

ผ้าที่ใช้ ตามด้วยความยาวของเสื้อและความยาวของชุด และความมีเอกลักษณ์ของชุด 

สุดท้ายคือแบรนด์ที่ชื่นชอบ 5 ล าดับแรก ได้แก่ อันดับที่ 1 Chanel อันดับที่ 2 Louis Vuitton, 

Hermes, Gucci, Fendi อันดับที่  3 Christian Dior, Tom Ford, Giambattista Valli อันดับที่  4 

Dolce & Gabbana และอันดับที่ 5 Celine, Stella Mc Cartney, Valentino, Prada 

 

  4.2.2.3 การบริโภคสินค้าแฟชั่นในไทย 

 แบบสอบถามส่วนที่ 3 ส่วนสุดท้ายเป็นการสอบถามเกี่ยวกับการบริโภคสินค้าแฟชั่นซึ่ง

เจาะจงไปที่แบรนด์หรือสินค้าในไทย ซึ่งเป็นการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับ ความถี่ในการบริโภคสินค้าแฟชั่น

ในไทย จุดเด่นของแบรนด์ไทย และแนวโน้มในการเลือกซื้อแบรนด์ไทยในอนาคต ซึ่งมีผลการศึกษา

และสามารถวิเคราะห์ได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 38 การวิเคราะห์แบบสอบถามส่วนที่ 3 การบริโภคสินค้าแฟชั่นในไทย 

ส่วนที่ 3 การบริโภคสินค้าแฟช่ันในไทย 

1. คุณรู้จักแบรนด์แฟชั่นไทยหรือไม่ ความถี่ ร้อยละ 

 รู้จัก 3 13.6 

ไม่รู้จัก 19 86.4 

 

กลุ่มเป้าหมายไม่รู้จักแบรนด์ไทยมากที่สุด เฉลี่ยคือ 86.4% 

2. ต่อจากข้อ 1 หากคุณรู้จัก โปรดระบุชื่อแบรนด์ ความถี่ ร้อยละ 
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ส่วนที่ 3 การบริโภคสินค้าแฟช่ันในไทย 

 Flynow 2 50 

Smyth 1 25 

Poem 1 25 

3. ความถี่ในการใช้จ่ายกับสินค้าแบรนด์ไทย ความถี่ ร้อยละ 

 สัปดาห์ละครั้ง 2 9.1 

เดือนละครั้ง 1 4.5 

น้อยกว่าเดือนละครั้ง 2 9.1 

อ่ืน ๆ 17 77.3 

 

ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความถี่ในการใช้จ่ายกับสินค้าแบรนด์ไทย น้อย 

4. สาเหตุที่คุณซื้อสินค้าจากแบรนด์แฟชั่นไทย ความถี่ ร้อยละ 

 โครงร่างชุด 2 4.1 

วัสดุ หรือ เนื้อผ้า (ผ้าไทย) 5 10.3 

คุณภาพ 8 16.5 

รายละเอียดตกแต่ง 8 16.5 

รูปแบบเสื้อผ้าของไทย 8 16.5 

เทคนิคในการตัดเย็บ 5 10.3 

ความมีเอกลักษณ์ 6 12.4 

ราคา 8 16.5 
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ส่วนที่ 3 การบริโภคสินค้าแฟช่ันในไทย 

 

สาเหตุหลักทีเ่ลือกซื้อสินค้าจากแบรนด์แฟชั่นไทย คือ คุณภาพ รายละเอียดการตกแต่ง รูปแบบ

เสื้อผ้าของไทยและราคา 

5. จุดเด่นของแบรนด์แฟชั่นไทย เมื่อเทียบกับแบรนด์อื่น ความถี่ ร้อยละ 

 มีเอกลักษณ์และมีความทันสมัย 5 22.7 

รูปแบบ 2 9.1 

คุณภาพและวัสดุ 5 22.7 

ราคา 4 18.2 

อ่ืน ๆ 6 27.3 

6. จุดด้อยของแบรนด์แฟชั่นไทย เมื่อเทียบกับแบรนด์อื่น ความถี่ ร้อยละ 

 ไม่เคยลอง 3 13.6 

วัสดุ 3 13.6 

คุณภาพและเทคนิค 6 27.3 

ไม่มีตัวอย่างและไม่มีการโฆษณาในคูเวต 3 13.6 

อ่ืน ๆ 7 31.8 

7. แนวโน้มในการบริโภคสินค้าแบรนด์แฟชั่นไทยต่อเนื่อง

ไปในอนาคต 
ความถี่ ร้อยละ 

 มากที่สุด 2 9.1 

มาก 4 18.2 
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ส่วนที่ 3 การบริโภคสินค้าแฟช่ันในไทย 

ปานกลาง 8 36.4 

น้อย 8 36.4 

 

แนวโน้มในการบริโภคสินค้าแบรนด์แฟชั่นไทยต่อเนื่องไปในอนาคต คือ ปานกลาง 

 จากการศึกษาและการวิเคราะห์พฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายด้านการบริโภคสินค้าแฟชั่นใน

ไทย พบว่า กลุ่มเป้าหมายไม่รู้จักแบรนด์ไทยมากที่สุด เฉลี่ยคือ 86.4% แต่แบรนด์ที่เป็นที่รู้จักมาก

ที่สุด คือ Flynow เนื่องจากมีสาเหตุหลักที่เลือกซื้อสินค้าจากแบรนด์แฟชั่นไทย คือ คุณภาพ 

รายละเอียดการตกแต่ง รูปแบบเสื้อผ้าของไทยและราคา ขณะเดียวกันผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความถี่ใน

การใช้จ่ายกับสินค้าแบรนด์ไทย น้อย และมีความคิดเห็นเกี่ยวกับจุดเด่นของแบรนด์ไทยคือ มี

เอกลักษณ์และมีความทันสมัย รูปแบบ คุณภาพและวัสดุ ราคาตามล าดับ และคิดว่าจุดด้อยของแบ

รนด์ไทยคือ ไม่เคยลอง วัสดุ คุณภาพและเทคนิค ไม่มีตัวอย่างและไม่มีการโฆษณาในคูเวต ตามล าดับ

เช่นกัน 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มเป้าหมายด้วยวิธีแบบสอบถาม สามารถสรุปได้ว่า 

กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่มีช่วงอายุ 20-39 ปี รายได้เฉลี่ยอยู่ที่ 10,000 KWD (ประมาณ 1,000,000 

บาทไทย) ซึ่งเป็นกลุ่มผู้มีชื่อเสียงและผู้น า(Celeb) ที่มีอาชีพอิสระและข้าราชการ ซึ่งกลุ่มเป้าหมาย

เหล่านี้มีการบริโภคสินค้าแฟชั่นอยู่เป็นประจ า อีกทั้งยังสนใจเกี่ยวกับเสื้อผ้าและเครื่องประดับที่มี

คุณภาพดี มีเอกลักษณ์และราคาเหมาะสม ซึ่งมักจะสวมใส่และให้ความส าคัญกับเสื้อผ้าสวมใส่ออก

งานกลางวันและไปท างาน ทั้งนี้กลุ่มคนเหล่านี้มักจะให้ความสนใจเกี่ยวกับกระแสนิยมหรือเทรนด์

แฟชั่นเป็นอย่างมากและะมีการบริโภคสินค้าแฟชั่นชั้นสูงยุโรปอยู่ เป็นประจ า  ขณะเดียวกัน

กลุ่มเป้าหมายแทบจะไม่รู้จักแบรนด์แฟชั่นไทยเนื่องจากคิดว่าแบรนด์ไทยมีจุดด้อยด้านวัสดุ  เทคนิค
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และการตัดเย็บอีทั้งยังไม่มีการโฆษณาและเปิดตลาดในคูเวตท าให้ไม่สามารถลองสวมสินค้าได้ แต่

กระนั้นก็มีกลุ่มเป้าหมายบางคนที่สนใจและรู้จักแบรนด์ไทยเนื่องจากมีเอกลักษณ์  รูปแบบที่ทันสมัย 

คุณภาพ วัสดุและราคามีความเหมาะสมกัน จึงเป็นเหตุผลให้เกิดช่องว่างทางการตลาดที่จะพัฒนาแบ

รนด์ไทยให้มีความเหมาะสมต่อกลุ่มเป้าหมายเพ่ือเปิดตลาดสินค้าที่มีเอกลักษณ์ด้านทุนวัฒนธรรม

ผสมผสานความสมัยใหม่ให้มีช่องทางการขายมากยิ่งขึ้น 

 

ภาพที่ 43 สรุปการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากการใช้เครื่องมือแบบสอบถาม 
 

 4.2.3 การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากการสัมภาษณ์ 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์พฤติกรรม ความสนใจและลักษณะนิสัยของ

กลุ่มเป้าหมายจากการส ารวจภาพในเว็บไซต์และการใช้เครื่องมือแบบสอบถาม ผู้วิจัยจึงสามารถสรุป

ข้อมูลทั่วไป พฤติกรรมและความต้องการเกี่ยวกับการบริโภคสินค้าแฟชั่นได้ แต่ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้

ท าการศึกษาเกี่ยวกับความต้องการและความสนใจเกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง โดยได้ใช้วิธีการ

สัมภาษณ์เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์และน าข้อมูลไปใช้ประโยชน์ด้านการออกแบบและสร้างอัตลักษณ์ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 205 

โดยมีการก าหนดข้อค าถามเกี่ยวกับการสัมภาษณ์เพ่ือให้ได้ผลค าตอบที่ตรงต่อวัตถุประสงค์มากที่สุด  

ได้แก่ 

 1. ปัจจัยหรือเหตุผลที่คุณเลือกซ้ือสินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

2. รูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่คุณชื่นชอบหรือเลือกซื้อจะเป็นรูปแบบไหน 

3. คุณมักจะสวมใส่เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงในวาระโอกาสอะไร เพราะอะไร 

4. คุณมีความคิดเห็นอย่างไรเกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มีรูปแบบเน้นโครงสร้าง หรือมี

สไตล์อาวองการ์ด 

5. เพราะเหตุใดคุณจึงเลือกซื้อสินค้าแฟชั่นชั้นสูงในไทย 

6. คุณมีความคิดเห็นอย่างไรเกี่ยวกับวัฒนธรรมไทยที่แสดงออกผ่านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 โดยการศึกษาครั้งนี้ มีการก าหนดเกณฑ์กลุ่มเป้าหมายเพ่ือให้ได้ค าตอบที่ตรงกับความ

ต้องการและสามารถสร้างสรรค์ได้ตรงกับตลาดมากที่สุด โดยมีการก าหนดเกณฑ์ของผู้ถูกสัมภาษณ์ 

ดังนี้ 

 1. เป็นกลุ่มสตรีผู้มีชื่อเสียงหรือผู้น าที่อยู่ในแวดวงสังคมของคูเวต 

 2. เป็นกลุ่มสตรีที่มีความสนใจหรือรู้จักแบรนด์สินค้าแฟชั่นในไทย 

 3. เป็นกลุ่มสตรีที่มีการบริโภคสินค้าแฟชั่นชั้นสูงอยู่เป็นประจ า 

 และเมื่อผู้วิจัยได้ก าหนดค าถามและเกณฑ์ในการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยจึงได้ท าการ

สัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายทั้งสิ้น 4 คน โดยมีผลการศึกษาและการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย ดังนี้ 

  4.2.3.1 การสัมภาษณ์คุณ Sundus Al Junaibi 

 คุณ Sundus Al Junaibi นักธุรกิจสาวชาวคูเวต ที่มักจะออกสังสรรค์และพบปะผู้คนใน

วงการ แต่ไม่ชอบความวุ่นวายและรักความเป็นส่วนตัว เป็นคนที่มีการบริโภคสินค้าแฟชั่นไทยอยู่เสมอ 

อีกทั้งยังชอบความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ เนื่องจากเป็นนักธุรกิจจึงต้องมีการเสริมภาพลักษณ์ให้
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ดูดีอยู่เสมอ โดยทั้งนี้คุณ Sundus Al Junaibi ได้ให้ความเห็นและตอบค าถามเกี่ยวกับการสัมภาษณ์ 

ดังนี้ 

ตารางที่ 39 การสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย คุณ Sundus Al Junaibi 

ข้อค าถาม ค าตอบ 

1. ปัจจัยหรือเหตุผลที่คุณเลือกซื้อ

สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

เสื้อผ้าชั้นสูงเป็นเสื้อผ้าที่มีการตัดเย็บอย่างประณีตและมี

คุณภาพที่ดี ท าให้การสวมใส่ช่วยสร้างภาพลักษณ์ให้ดูดีอีก

ด้วย แต่เนื่องจากเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเป็นเสื้อผ้าที่ต้องตัด

เย็บเฉพาะส าหรับบุคคลท าให้ใช้เวลาในการตัดเย็บมาก

และอาจะต้องรอนานเกินไป 

2. รูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงท่ีคุณ

ชื่นชอบหรือเลือกซื้อจะเป็นรูปแบบ

ไหน 

รูปแบบที่มีเอกลักษณ์ชัดเจน แต่กระนั้นก็ไม่ได้ยึดติดกับ

สไตล์ มักจะชอบอะไรที่หลากหลายสวมใส่แล้วดูดีและไม่

ซ้ ากับใคร 

3. คุณมักจะสวมใส่เสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูงในวาระโอกาสอะไร เพราะ

อะไร 

มักจะสวมใส่ในวาระโอกาสการท างาน หรือออกงาน แต่

มักจะเป็นงานที่มีความเป็นส่วนตัวสูง 

4. คุณมีความคิดเห็นอย่างไร

เกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มี

รูปแบบเน้นโครงสร้าง หรือมีสไตล์

อาวองการ์ด 

เป็นสิ่งที่ชอบมาก ๆ เนื่องจากรูปแบบที่แตกต่างล้ าสมัย ไม่

เหมือนใครและท าให้โดดเด่น อีกท้ังยั้งช่วยเสริมสรีระให้ดู

สวยงามเหมาะสมอีกด้วย  

5. เพราะเหตุใดคุณจึงเลือกซื้อ

สินค้าแฟชั่นชั้นสูงในไทย 

ราคาของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับคุณภาพและวัสดุ อีกทั้ง

ยังมีเอกลักษณ์ด้านวัฒนธรรมที่แตกต่างจากที่อ่ืน ท าให้

เสื้อผ้ามีความแตกต่าง 

6. คุณมีความคิดเห็นอย่างไร

เกี่ยวกับวัฒนธรรมไทยท่ีแสดงออก

ผ่านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

ชาวตะวันออกกลางส่วนใหญ่ชื่นชอบในวัฒนธรรมของไทย

เนื่องจากมีเอกลักษณ์และรูปแบบที่แตกต่างจากที่อ่ืน อีก

ทั้งยังชื่นชอบการจับจ่ายซื้อของแฟชั่นในไทยเนื่องจากมี

รูปแบบเสื้อผ้าที่หลากหลายจากดีไซเนอร์และแบรนด์ชื่อดัง 
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ข้อค าถาม ค าตอบ 

อีกทั้งราคาและวัสดุก็มีความเหมาะสมไม่แพงเท่าแบรนด์

แถบยุโรปแต่ดูดีและสร้างเอกลักษณ์ให้ผู้สวมใส่ ท าให้

คุ้มค่าต่อการลงทุน 

 

  4.2.3.2 การสัมภาษณ์คุณ Emma 

 คุณ Emma นักธุรกิจหญิงชาวคูเวต ที่สวมใส่เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงอยู่เป็นประจ า คุณEmma 

มักจะเข้างานสังคมที่มีความเป็นส่วนตัวสูง แต่ต้องการความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ รวมทั้งการ

สร้างภาพลักษณ์ให้ดูดีเหมาะสมกับการเป็นนักธุรกิจหญิงอีกด้วย โดยทั้งนี้ จากการสัมภาษณ์เพ่ือน า

ค าตอบมาสรุปผลกลุ่มเป้าหมาย สามารถวิเคราะห์ค าตอบจากการสัมภาษณ์ได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 40 การสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย คุณ Emma 

ข้อค าถาม ค าตอบ 

1. ปัจจัยหรือเหตุผลที่คุณเลือกซื้อ

สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงมีการตัดเย็บและใช้วัสดุที่มีคุณภาพสม

ราคา อีกทั้งยังมีรูปแบบการออกแบบที่แตกต่างและไม่

เหมือนใครซึ่งช่วยเสริมสร้างภาพลักษณ์ให้ดูดีสมฐานะ 

2. รูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงท่ีคุณ

ชื่นชอบหรือเลือกซื้อจะเป็นรูปแบบ

ไหน 

ไม่มีรูปแบบที่ชัดเจน มักจะเลือกสวมใส่เสื้อผ้าตามวาระ

โอกาส แต่กระนั้นก็ต้องเป็นเสื้อผ้าที่ไม่เหมือนใครและต้อง

โดดเด่นแต่มีความล้ าสมัยไม่ธรรมดา 

3. คุณมักจะสวมใส่เสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูงในวาระโอกาสอะไร เพราะ

อะไร 

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงสามารถสวมใส่ได้หลากหลายโอกาส แต่

มักจะสวมใส่ในงานส าคัญต่าง ๆ เพราะว่ารูปแบบที่โดด

เด่น ดูดีท าให้ดูเหมาะสมกับโอกาสมากท่ีสุด 

4. คุณมีความคิดเห็นอย่างไร

เกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มี

รูปแบบเน้นโครงสร้าง หรือมีสไตล์

อาวองการ์ด 

เป็นสิ่งที่ชอบ เพราะรูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่เน้น

โครงสร้างและมีความอวองการ์ดท าให้ดูโดดเด่นและไม่

เหมือนใครหรือซ้ ากับใคร ท าให้ดูเป็นคนที่มีรสนิยมการใช้

ชีวิตที่ดี  
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ข้อค าถาม ค าตอบ 

5. เพราะเหตุใดคุณจึงเลือกซื้อ

สินค้าแฟชั่นชั้นสูงในไทย 

รูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่มีความแตกต่างด้านการออกแบบ 

และวัสดุท้องถิ่นที่ไม่เหมือนใคร อีกทั้งยังมีความ

หลากหลายรูปแบบและมีสีสันที่มากมายให้ได้เลือกซ้ือ 

ขณะเดียวกันสินค้าก็มีคุณภาพกับราคาท่ีเหมาะสมกัน

แตกต่างจากแบรนด์กลุ่มประเทศยุโรป 

6. คุณมีความคิดเห็นอย่างไร

เกี่ยวกับวัฒนธรรมไทยท่ีแสดงออก

ผ่านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

วัฒนธรรมของไทยมีความแตกต่างไม่เหมือนใคร อีกท้ังยังมี

สีสันสดใสท าให้เสื้อผ้ามีความแตกต่างจากแบรนด์อ่ืน ๆ 

ขณะเดียวกันการตะเย็บและโครงสร้างของเสื้อผ้าก็มี

เอกลักษณ์และมีความเหมาะ มีตัวเลือกท่ีหลากหลายท าให้

แบรนด์แฟชั่นไทยเป็นที่น่าสนใจมากข้ึน 

 

4.2.3.3 การสัมภาษณ์คุณ Lyyan Alduwaisan 

 คุณ Lyyan Alduwaisan เป็นผู้น าชั้นสูงในประเทศคูเวต ซึ่งต้องการเอกลักษณ์และความ

โดดเด่น รวมทั้งภาพลักษณ์ทางสังคมเพ่ือตอบสนองการใช้ชีวิตในชีวิตประจ าวัน โดยมีการจับจ่ายและ

ซื้อสินค้าแฟชั่นชั้นสูงอยู่เป็นประจ า รวมทั้งมีการบริโภคสินค้าแฟชั่นชั้นสูงของไทยอีกด้วย โดยทั้งนี้

คุณ Lyyan Alduwaisan ได้ให้ความเห็นและมีการตอบค าถามเกี่ยวกับการสัมภาษณ์ในครั้งนี้ ดังนี้ 

ตารางที่ 41 การสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย คุณ Lyyan Alduwaisan 

ข้อค าถาม ค าตอบ 

1. ปัจจัยหรือเหตุผลที่คุณเลือกซื้อ

สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเป็นเสื้อผ้าที่มีเอกลักษณ์และความโดด

เด่นที่ไม่เหมือนใคร อีกท้ังยังตอบสนองวาระโอกาสและ

สถานที่ได้อย่างเหมาะสม ขณะเดียวกันเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

ยังมีการตัดให้พอดีกับรูปร่างท าให้สวมใส่ออกมาแล้วดูดีสม

กับเรือนร่างของผู้สวมใส่ 
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ข้อค าถาม ค าตอบ 

2. รูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงท่ีคุณ

ชื่นชอบหรือเลือกซื้อจะเป็นรูปแบบ

ไหน 

ปกติมักจะเลือกซ้ือเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเป็นปกติอยู่แล้ว ซึ่ง

รูปแบบที่เลือกซ้ือส่วนใหญ่จะเป็นรูปแบบเสื้อผ้าส าหรับ

สวมใส่ออกงานแต่กระนั้นก็มีการซื้อสินค้าแฟชั่นชั้นสูง

ส าหรับวาระโอกาสอื่น ๆ เช่นกันแต่มักจะซื้อรูปแบบที่สวม

ใส่ออกมาแล้วดูดี ไม่ค่อยยึดติดกับสไตล์ มักจะเปลี่ยนไป

ตามวาระโอกาสหรือความต้องการในช่วงเวลานั้น ๆ 

มากกว่า 

3. คุณมักจะสวมใส่เสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูงในวาระโอกาสอะไร เพราะ

อะไร 

การสวมใส่เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเป็นเรื่องปกติในชีวิต ซึ่ง

มักจะสวมใส่ในทุกวาระโอกาส ไม่ว่าจะเป็นชุดล าลอง เป็น

ชุดท างาน หรือเป็นชุดออกงาน แต่ส่วนใหญ่มักจะเน้นไปที่

ชุดออกงานเพราะท าให้ดูโดดเด่น หรูหราและมีเอกลักษณ์

เฉพาะตัว 

4. คุณมีความคิดเห็นอย่างไร

เกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มี

รูปแบบเน้นโครงสร้าง หรือมีสไตล์

อาวองการ์ด 

โดยส่วนตัวมักจะชอบเสื้อผ้าที่เข้ากับรูปร่างและล้อไปกับ

ร่างกาย แต่รูปแบบเสื้อผ้าแบบอวองการ์ดคือความแปลก

ใหม่ที่ท าให้ดูโดดเด่น แปลกตาและน่าจะเป็นสิ่งที่ควร

แสดงออกในเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงอีกด้วย 

5. เพราะเหตุใดคุณจึงเลือกซื้อ

สินค้าแฟชั่นชั้นสูงในไทย 

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงในไทยส่วนใหญ่มีราคาที่เหมาะสม อีก

ทั้งยังมีคุณภาพการตัดเย็บที่ดีและมีการใช้วัสดุที่มีคุณภาพ

และมีรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์ รวมทั้งมีการผสมผสาน

วัฒนธรรมที่เป็นภูมิปัญญาที่ท าให้เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงของ

ไทยแตกต่างจากแบรนด์แฟชั่นอื่น ๆ 

6. คุณมีความคิดเห็นอย่างไร

เกี่ยวกับวัฒนธรรมไทยท่ีแสดงออก

ผ่านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

วัฒนธรรมของไทยถูกน ามาใช้ในแฟชั่นอย่างหลากหลาย 

และคิดว่าเป็นสิ่งที่ดีที่ช่วยน าเสนอความเป็นไทยได้อย่างมี

เอกลักษณ์และลงตัว อีกท้ังยังช่วยเชื่อมโยงความเป็นตัวตน

ของแบรนด์ได้ดีอีกด้วย 
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4.2.3.4 การสัมภาษณ์คุณ Hey Albouijan 

 คุณ Hey Albouijan คือผู้น าทางสังคมของคูเวตที่มีภาพลักษณ์ที่ประสบความส าเร็จในชีวิต 

ซึ่งมีความโดดเด่นและเป็นผู้น าในสังคม โดยคุณ Hey Albouijan ต้องการเอกลักษณ์ความเป็นตัวเอง

อีกทั้งยังมีพฤติกรรมที่ชอบซื้อเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง โดยทั้งนี้คุณ Hey Albouijan ได้ให้

ความเห็นและตอบค าถาม ดังนี้ 

ตารางที่ 42 การสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย คุณ Hey Albouijan 

ข้อค าถาม ค าตอบ 

1. ปัจจัยหรือเหตุผลที่คุณเลือกซื้อ

สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงมีคุณภาพที่ดีและมีการออกแบบที่

เหมาะสมเป็นเอกลักษณ์ อีกทั้งยังมีเทคนิคการตกแต่งท่ี

หลากหลาย ขณะเดียวกันเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงก็มีการ

ออกแบบและการโปรโมตเป็นคอลเลกชั่นซึ่งท าให้รูปแบบ

ในแต่ละครั้งไม่ซ้ าซากและน่าเบื่อเหมือนเสื้อผ้าแบบ fast 

fashion อีกท้ังเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงยังมีการบริการลูกค้าได้

อย่างน่าประทับใจ 

2. รูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงท่ีคุณ

ชื่นชอบหรือเลือกซื้อจะเป็นรูปแบบ

ไหน 

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มีการซื้อเป็นประจ ามักจะเป็นเสื้อผ้าที่

มีรูปแบบที่เรียบหรู ดูดี มีความเป็นผู้หญิงแบบเท่ๆ แต่แฝง

ไปด้วยรายละเอียดการตัดเย็บ ขณะเดียวกันก็สามารถสวม

ใส่ได้หลากหลายโอกาสในชีวิตประจ าวันจึงมักจะซื้อเสื้อผ้า

หลากหลายชิ้นเพื่อน ามาใส่สลับให้ได้ภาพรวมการแต่งตัวที่

หลากหลาย 

3. คุณมักจะสวมใส่เสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูงในวาระโอกาสอะไร เพราะ

อะไร 

มักจะสวมใส่เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงในโอกาสที่เป็นงานสังคม

หรืองานสังสรรค์ต่าง ๆ เพราะท าให้ดูดีและสร้างความประ

ทบใจให้กับตนเองเนื่องจากการแต่งกายที่ดูดีท าให้ดู

น่าชื่นชมและเป็นผู้น ากระแสนิยม 

4. คุณมีความคิดเห็นอย่างไร

เกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มี

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงควรจะมีแนวคิดอวองการ์ดเพราะเป็น

แนวคิดท่ีก้าวล้ ามากกว่าเสื้อผ้าแฟชั่นทั่วไป อีกทั้งยังสร้าง
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รูปแบบเน้นโครงสร้าง หรือมีสไตล์

อาวองการ์ด 

ความสร้างสรรค์และมุมมองที่แปลกใหม่ให้กับวงการแฟชั่น 

และเสื้อผ้าที่มีโครงสร้างก็ท าให้เกิดความแตกต่างจากแบ

รนด์แฟชั่นทั่วไป ท าให้ดูโดดเด่นและเป็นที่น่าสนใจอีกด้วย 

5. เพราะเหตุใดคุณจึงเลือกซื้อ

สินค้าแฟชั่นชั้นสูงในไทย 

รูปแบบของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงในไทยมีความเป็น

เอกลักษณ์และแตกต่างจากแบรนด์อื่น ๆ อีกท้ังการใช้วัสดุ

ก็เป็นวัสดุที่มีคุณภาพและมีความเป็นเอกลักษณ์ซึ่งเกิดจาก

วัฒนธรรมหรือกรรมวิธีบางอย่างท าให้วัสดุที่ใช้ไม่เหมือน

ใคร 

6. คุณมีความคิดเห็นอย่างไร

เกี่ยวกับวัฒนธรรมไทยท่ีแสดงออก

ผ่านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

วัฒนธรรมไทยมีอทธิพลอย่างมาก โดยเฉพาะผ้าไหมไทย 

เพราะเป็นวัสดุที่ช่วยสร้างความแตกต่างและส่งเสริม

ภาพลักษณ์ของแบรนด์ให้เกิดการผสมผสานวัฒนธรรมให้มี

เอกลักษณ์เป็นตัวตนของแบรนด์อีกด้วย 

 

4.2.3.5 สรุปการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย 
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ภาพที่ 44 การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายจากการสัมภาษณ์ 
 

  จากการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายสามารถศึกษา วิเคราะห์ และสรุปข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรม

และความสนใจเกี่ยวกับแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงของไทยได้ว่า กลุ่มเป้าหมายมักจะมีพฤติกรรมและ

ลักษณะนิสัยที่ชอบรักความเป็นส่วนตัว แต่มักจะมีการออกงานสังคมและงานสังสรรค์ ซึ่งงานเหล่านี้ 

กลุ่มเป้าหมายจะต้องการความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์และมีความล้ าสมัยแตกต่างจากคนอ่ืน ๆ รวมทั้ง

ต้องการเสื้อผ้าและภาพลักษณ์ที่สมกับฐานะ ท าให้เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงตอบโจทย์การบริโภคของ

กลุ่มเป้าหมาย ขณะเดียวกัน กลุ่มเป้าหมายก็มีความเห็นว่าแบรนด์แฟชั่นของไทยมีความโดดเด่นด้าน

การผสมผสานวัฒนธรรมด้วยวัสดุที่มีเอกลักษณ์ด้านสีสันและลวดลาย อีกทั้งแบรนด์ไทยก็ยังมี

คุณภาพการตัดเย็บ โครงสร้างที่แปลกแตกต่าง เหมาะสมกับราคาและมีความคุ้มค่า ท าให้แบรนด์ไทย

เป็นที่น่าสนใจในกลุ่มตลาดตะวันออกกลางเป็นอย่างมาก 
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 4.2.4 สรุปการวิเคราะห์ด้านกลุ่มเป้าหมาย 

 

ภาพที่ 45 ลักษณะของกลุ่มเป้าหมาย 
 

  จากการศึกษาและการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ การใช้เครื่องมือแบบสอบถามและ

การส ารวจจากภาพถ่ายในเว็บไซต์ สามารถสรุปได้ว่ากลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มสตรีผู้มีชื่อเสียงหรือเป็น

ผู้น าที่อยู่ในแวดวงสังคม(Celeb)ในประเทศคูเวต หรือเป็นกลุ่มผู้น าที่มีอิทธิพลทางด้านแฟชั่น ซึ่งมี

อายุประมาณ 20-39 ปี มีรายได้เฉลี่ยอย่างน้อย 1,000,000 บาทต่อเดือนซึ่งสามารถใช้จ่ายและซื้อ

สินค้าฟุ่มเฟือยได้ อีกทั้งยังมีลักษณะนิสัยและพฤติกรรมที่ชอบออกงานสังสรรค์รวมทั้งเข้าสังคมอยู่

ตลอดเวลา ดังนั้น กลุ่มเป้าหมายนี้จะต้องการความเป็นเอกลักษณ์เป็นของตนเองเพ่ือสร้างภาพลักษณ์

และฐานนะทางสังคม อีกทั้งยังมีพฤติกรรมการจับจ่ายจะซื้อสินค้าที่มีความเฉพาะเจาะจงส าหรับ

รสนิยมตนเองเท่านั้น และมักจะเป็นผู้น าทางด้านแฟชั่นอยู่เสมอ ในขณะเดียวกัน กลุ่มเป้าหมายเป็น

ชาวคูเวตซึ่งเป็นกลุ่มประเทศตะวันออกกลางซึ่งนับถือศาสนาอิสลามเป็นหลัก แต่ด้วยความที่ประเทศ
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คูเวตให้อิสระกับสตรีจึงท าให้รูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายมีความเป็นอิสระเหมือนกลุ่ม

ประเทศยุโรปแต่ยังคงความมิดชิดเรียบร้อยตามขนบธรรมเนียมของศาสนาอีกด้วย 

4.3 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ 
 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับข้อมูลด้านตะวันออกกลางและคูเวตผู้วิจัยจึงได้

ศึกษาข้อมูลด้านการออกแบบจากความต้องการลพฤติกรรมของผู้บริโภคเพ่ือน าไปใช้ในการสร้างอัต

ลักษณ์ของแบรนด์รวมทั้งก าหนดขอบเขตงานวิจัยเพ่ือให้ได้ผลลัพธ์ที่ตรงต่อความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย ซึ่งมีการวิเคราะห์และสรุปข้อมูลออกเป็น 4 หัวข้อหลักได้แก่ 1) การวิเคราะห์ข้อมูล

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 2) การวิเคราะห์ข้อมูลจากทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้อง 3) การวิเคราะห์ข้อมูลด้านวัสดุ 

4) สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ โดยมีผลการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 

 

 4.3.1 การวิเคราะห์ข้อมูลเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงหรือ Haute Couture คือลักษณะการตัดเย็บเสื้อผ้าที่ประณีตและมี

เอกลักษณ์ รวมทั้งมีกระบวนการผลิตที่ซับซ้อนและใช้เวลา โดยเป็นการผลิตแบบ made to order 

หรือการตัดเย็บเสื้อผ้าตามสั่งส าหรับลูกค้าโดยการใช้แบบจ าลองขนาดพอดี โดยเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงมี

ที่มาจากกรุงปารีส ฝรั่งเศสในช่วงกลางศตวรรษที่ 19 ซึ่งทั้งนี้ ในฝรั่งเศสเองก็มีกฎหมายเกี่ยวกับแบ

รนด์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเพ่ือให้มีข้อปฏิบัติในการผลิตรวมทั้งเป็นการคุ้มครองแบรนด์สินค้าเพ่ือให้

สามารถเป็นแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงโดยมีสมาชิกเข้าร่วมหลากหลายแบรนด์ด้วยกัน นอกจากนี้ใน

หลากหลายประเทศก็มีการให้ความสนใจและน าหลักคิดเกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงไปสร้างสรรค์แบ

รนด์อีกด้วย 
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ภาพที่ 46 รูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 
 

 ซึ่งทั้งนี้ ผู้วิจัยได้มีการศึกษาแบรนด์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง เพ่ือศึกษาองค์ประกอบในการ

ออกแบบซึ่งเป็นแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงที่มีการผสมผสานรูปแบบวัฒนธรรมสมัยใหม่ รวมทั้งมี

รายละเอียดการออกแบบที่สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดยมีการศึกษาและ

วิเคราะห์ข้อมูลรายละเอียดการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงทั้งหมด 3 กลุ่ม ได้แก ่

  4.3.1.1 การวิเคราะห์รายละเอียดการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่ม

ประเทศยุโรป 

 จากการศึกษาข้อมูลทั่วไปและข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบของแบรนด์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงในกลุ่ม

ประเทศยุโรป ผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูลเพ่ือน าไปใช้ในการสร้างอัตลักษณ์และก าหนดขอบเขต

รายละเอียดเกี่ยวกับการออกแบบได้ ดังนี้ 
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ตารางที่ 43 ตารางวิเคราะห์องค์ประกอบการออกแบบข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรป 
Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Christian 

Dior 

เครื่องแต่งกายแฟชั่น

ชั้นสงูส าหรับสตรี

ชั้นสงูที่เน้นรปูร่างของ

ผู้หญิงแบบ Feminine 

แต่ซ่อนความ

แข็งแกร่งด้วยวัสดุ

และเทคนิคอื่น ๆ ให้มี

ความสนุกสนานแต่

คลาสสิค 

- A-Line 

 
- X-Line 

 
- Princess-Line 

 

 

-การปักบน

ชีฟอง  

-การจับจบี

รูด 

-ระบาย

ตกแต่ง 

-ผ้าชีฟอง 

-ซาตนิ  

-ผ้าไหม  

-ผ้าแจกกาต  

-ผ้าดชัเชต  

-ผ้าลูกไม้ทอลาย 

Giambattista 

Valli 

เครื่องแต่งกายแฟชั่น

ชั้นสงูส าหรับสาว

หวานผสมผสานความ

สนุกสนาน มี

เอกลักษณ์ที่กระโปรง

ฟูฟ่องแต่ยังคง

เอกลักษณ์การตัดเย็บ

ที่ปราณีตและงดงาม 

- A-Line 

 
- X-Line 

 
- Princess-Line 

 

 

-การ

ประดับ  

-การจับจบี  

-การรูด  

-การระบาย 

-ผ้าไหม  

-ผ้าแพร  

-ผ้าชีฟอง  

-ผ้าก ามะหยี่  

-ขนขก  

-ผ้าตาข่าย  

-ลูกไม้และ

ระบาย 
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Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Jean Paul 

Gultier 

แบรนด์แฟชัน่ชัน้สูงที่

ใช้เร่ืองเพศ ความ

รุนแรง การเสียดสี 

ผสมผสานความ

ยิ่งใหญ่เกินจริงด้วย

โครงสร้างเครื่องแต่ง

กายจนท าให้โครงร่าง

เงามีรูปแบบที่

แตกต่างกันออกไป 

- A-Line 

 
- Y-Line 

 
- X-Line 

 
- Asymmetric 

- Deconstructive 

 

-การรูด 

-การระบาย

ที่ล้อไปกับ

โครงสร้าง

ชุด  

-การปัก

ตกแต่ง 

-ผ้าไหม  

-ชีฟองก ามะหยี่  

-ผ้าถัก 

-ผ้าทอ  

-ผ้าลูกไม ้

Elsa 

Schiaparelli 

แบรนด์แฟชัน่ชัน้สูงที่

มีความโดดเด่นดา้น

โครงร่างเงาที่ให้

ความรู้สึกถึงความเย้า

ยวนของผู้หญิง อีกทั้ง

ยังมีจุดเด่นด้านการใช้

สีที่เป็นเอกลักษณ์คือ

สีชมพู Schiaparelli 

pink 

- A-Line 

 
- Y-Line 

 
- X-Line 

 
- Asymmetric 

 

การปัก

ตกแต่งด้วย

วัสดุที่ให้

ความรู้สึก

และสื่อถึง

เร่ืองราว 

ใช้วัสดุ

หลากหลาย 

และวัสดุอื่น ๆ

นอกจากผ้ามา

ประกอบบนชุด 
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Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Givenchy 

การผสมผสานแนวคิด 

Masculine ท าให้เครื่อง

แต่งกายดูเท่ห์และมี

เสน่ห์ อีกทั้งด้วยโครง

ร่างเงาท าให้ดูเป็น

ผู้หญิงที่แข็งแกร่งแต่

ผสมผสานความ

สนุกสนานด้วยสีและ

เทคนิคท าให้มี

ชีวิตชีวามากยิ่งขึน้ 

- A-Line 

 
- Y-Line 

 
- X-Line 

 
- H-Line 

 
- Asymmetric 

 

-การปัก

สร้างดีเท

ลแบบสาม

มิติ  

-การอัด

พลีต  

-ปักขนนก 

-ผ้าไหม 

ทราฟต้า  

-ชีฟอง 

-ผ้าลูกไม้  

-ผ้าอัดพลีต  

-ขนนก  

-ชิ้นส่วนลา

เท็กซ ์

  

  4.3.1.2 การวิเคราะห์รายละเอียดการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่ม

ประเทศตะวันออกกลาง 

  จากการศึกษาข้อมูลทั่วไปและข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบของแบรนด์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ในกลุ่ม

ประเทศตะวันออกกลาง ผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูลเพ่ือน าไปใช้ในการสร้างอัตลักษณ์และก าหนด

ขอบเขตรายละเอียดเกี่ยวกับการออกแบบได้ ดังนี้ 
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ตารางที่ 44 ตารางวิเคราะห์องค์ประกอบการออกแบบข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศ
ตะวันออกกลาง 

Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Yousef Al 

Jasmi 

การสร้างสรรค์เคร่ือง

แต่งกายแฟชัน่ส าหรับ

สตรีชนชั้นสูงที่เนน้

รูปร่างให้มีความสงา่

โดยใช้เทคนิคการ

ประดับตกแต่งที่มี

เอกลักษณ์ของความ

เป็นผู้หญิงที่ทรงพลัง

ในคอนเซปที่พูดถึง 

นิมิตแห่งความรัก 

- Mermaid 

 
- Sheath 

 
 

-การปักบน

ผ้า 

-ชีฟอง  

-ซาตนิ  

-ผ้าไหม  

-ผ้าดชัเชต  

-ผ้าลูกไม้ทอ

ลาย 

Bazza 

Alzouman 

การสร้างสรรค์เคร่ือง

แต่งกายแฟชัน่ส าหรับ

สตรีชนชั้นสูงที่เนน้

รูปร่างให้มีความ

คลาสสิคและโมเดิร์น

การผสมผสานของสอง

วัฒนธรรม 

- Mermaid 

 
- Sheath 

 
 

-การจับเดรป

ด้วยผ้าบาง 

-ผ้าชีฟอง  

-ผ้าตาข่าย  

-ซาตนิ  

-ผ้าไหม 
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Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Montaha 

Al-Ajeel 

การสร้างสรรค์เคร่ือง

แต่งกายแฟชัน่ส าหรับ

สตรีชนชั้นสูงที่มี

ลักษณะแนวเสื้อผา้ 

kaftan (ชุดเดรสยาว) 

และการออกแบบคือ

การผสมผสาน

ประเพณีและ

นวัตกรรมเข้าด้วยกัน 

- A-Line 

 
- Y-Line 

 
- X-Line 

 

 

-การปักและ

ฉลุลาย

ตกแต่ง 

-ประดิษฐ์

ดอกไม้ผ้า 

-ผ้าชีฟอง  

-ผ้าตาข่าย  

-ซาตนิ  

-ผ้าไหม 

 

  4.3.1.3 การวิเคราะห์รายละเอียดการออกแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในประเทศ

ไทย 

  จากการศึกษาข้อมูลทั่วไปและข้อมูลเกี่ยวกับรูปแบบของแบรนด์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ใน

ประเทศไทย ผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูลเพ่ือน าไปใช้ในการสร้างอัตลักษณ์และก าหนดขอบเขต

รายละเอียดเกี่ยวกับการออกแบบได้ ดังนี้ 
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ตารางที่ 45 ตารางวิเคราะห์องค์ประกอบการออกแบบข้อมูลแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในประเทศไทย 
Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Sirivannavari 

มีความโดดเด่นที่การ

ผสมผสานรปูแบบอาว

องการ์ดแบบล้ าสมัย

และความหรูหราเข้า

ไว้ด้วยกัน อีกทั้งยังมี

ลูกเล่นที่เทคนิคการ

ประดับตกแต่งและ

การตัดเย็บที่ประณตีที่

เป็นเอกลักษณ์

เฉพาะตัวของแบรนด์ 

- A-Line 

 
- Y-Line 

 
- X-Line 

 
- Asymmetric 

- Deconstructive 

 

-กราฟฟิกฝี

พระหัตถ์  

-การตัดเย็บ

ด้วยผ้าพลีต 

3 มิติ  

-เทคนิคการ

เย็บและ

ตกแต่งแบบ

ชนชัน้สงู 

-ผ้าไหมแก้ว 

-ผ้าไหมชีฟอง 

-ซีฟอง  

-ผ้าทวีต  

-ผ้าตารางเม

ทาลิกเงิน 

-ผ้าไหมบุหงา 

Poem 

เน้นไปที่รูปร่างและ

สัดส่วนของผู้หญิง 

โดยมีจุดเด่นที่การใช้

คอร์เสตที่ท าให้รูปร่าง

ของผู้หญิงเห็น

ทรวดทรงและมีเสน่ห์

มากยิ่งขึ้น อีกทั้งยัง

เน้นรูปแบบเครื่องแต่ง

กายที่เรียบง่ายแต่

คลาสสิค สามารถสวม

ใส่ได้ตลอดไมต่กยุค

สมัยเหนือกาลเวลา 

- A-Line 

 
- X-Line 

 
- Princess-Line 

 

 

การใช้ลาย

พิมพ์ การ

ท าลายไล่เฉด

ส ีบนผ้า

หลาย

ประเภท 

-ผ้าใย

สังเคราะห์  

-ผ้าตาข่าย  

-ผ้าแก้ว  

-ผ้าก ามะหยี ่
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Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

Tube 

Gallery 

เป็นเสื้อผ้าที่

สร้างสรรค์จากแรง

บันดาลใจที่เหมือน

งานศิลปะชิ้นหนึง่ด้วย

เทคนิคและ

รายละเอียดเฉพาะตัว

ที่ท าให้ผู้สวมใส่

สนุกสนานไปด้วยอีก

ทั้งยังช่วยชูรูปรา่งผู้

สวมใส่ให้ดียิ่งขึ้น อีก

ทั้งเสื้อผ้ามีโครงสร้าง

ที่ใหญ่กว่าปกติหรือ

รายละเอียดเกินจริง

ท าให้เป็นจุดเด่นและ

ท าให้ผู้สวมใส่เปน็ที่

สนใจส าหรับผู้อ่ืน 

- A-Line 

 
- X-Line 

 
- Princess-Line 

 

 

การปัก

ประดับ

ตกแต่ง

ลวดลายสาม

มิติ และ

ความหนา

บางของผา้

เพื่อสร้างเล

เยอร์ให้ชุด 

-ผ้าลูกไม้  

-ผ้าไหม  

-ผ้าตาข่าย  

-ผ้าเลื่อม  

-ผ้าทอลาย

ต่างๆ 

Kai 

Boutique 

เน้นความเรียบหรู 

คลาสสิคสไดทุ้กยุคทุก

สมัยโดยเนน้

รายละเอียด ดีเท

ลการตัดเย็บที่เปน็

เอกลักษณ์ของแฟชั่น

ชั้นสงู 

- A-Line 

 
- X-Line 

 
- Princess-Line 

 

การประดับ

ตกแต่งลูกปัด

ลงบนชุด ล้อ

ไปกับลายผ้า 

และปักขนนก

และการจับ

เดรป 

-ผ้าพืน้เมือง 

-ผ้าไทย 
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Element 

Design 
Concept Silhouette Colors Detail Material 

 

Flynow Gold 

Label 

เน้นความเรียบหรู 

สง่างาม เน้นรปูร่าง

และรูปทรงของผู้หญิง

ให้สง่างามมากยิ่งขึ้น 

อีกทั้งแบรนด์ยังใช้

เทคนิคการตัดเย็บที่

ปราณีตและใช้วัสดทุี่มี

คุณภาพสูงมาก ท าให้

ชูภาพรวมของชุดให้

สวยงามมากยิ่งขึ้น 

- A-Line 

 
- X-Line 

 
- Princess-Line 

 

 

การอัดพลี

ตบนผา้ตา

ข่าย 

การจับเดรป 

และ การ

ตกแต่งลูกไม ้

-ผ้าทวีต 

-ผ้าไหม 

-ผ้าดชัเชส 

-ผ้าตาข่าย 

 จากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับแบรนด์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง สามารถสรุปได้ว่า แต่ละแบรนด์ที่

ศึกษามีความหลากหลายของแนวคิดที่แสดงออกทางตัวตนของแบรนด์ แต่กระนั้นก็มีรูปแบบโครงร่าง

เงาที่คล้ายคลึงกัน ซึ่งความนิยมของโครงร่างเงาคือรูปแบบ A-Line, X-Line, Y-Line, Princess Line, 

Mermaid, Sheath รวมทั้งโครงสร้างที่ไม่ปกติได้แก่รูปแบบ Asymmetric และ Deconstructive ซ่ึง

ทั้งนี้โครงร่างเงาก็เป็นอีกหนึ่งสิ่งที่เป็นเอกลักษณ์ของแต่ละแบรนด์เช่นกัน ขณะเดียวกันก็ยังมี

องค์ประกอบอื่น ๆ ได้แก่ สี ซึ่งส่วนใหญ่สีที่ทุกแบรนด์มีคือสีพื้นฐาน(ขาว เทา ด า น้ าตาล)และสีแฟชั่น

ที่ช่วยเติมแต่งคอลเลกชั่นให้มีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น อีกทั้งยังมีรายละเอียดเทคนิคการตัดเย็บและ

ตกแต่งที่ใช้ความปราณีตและเอกลักษณ์ไม่ว่าจะเป็นการปักวัสดุ การจับเดรป การรูดระบายและวัสดุ

ที่มีคุณภาพส าหรับแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงซึ่งได้แก่ ผ้าไหม ผ้าชีฟอง ผ้าตาข่าย ซึ่งองค์ประกอบทั้งหมด

เหล่านี้เป้นส่วนประกอบที่ท าให้เสื้อผ้ามีเอกลักษณ์และมีความประณีตสมกับเป็นแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง 
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ภาพที่ 47 สรุปการวิเคราะห์รายละเอียดการออกแบบจากแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง 
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  4.3.1.4 การวิเคราะห์ความสอดคล้องกันของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 

ภาพที่ 48 การวิเคราะห์ความสอดคล้องกันของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 
 

 จากการศึกษาหลักเกณฑ์ของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง(Haute Couture) รวมทั้งการศึกษาตัวอย่าง

แบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงทั้งในยุโรป ตะวันออกกลาง และไทย ท าให้ผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์ความ

สอดคล้องกันของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเพ่ือใช้เป็นหลักเกณฑ์ในการสร้างสรรค์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงใน

ปัจจุบันได้อย่างตรงตามคุณภาพและตามความต้องการ โดยความสอดคล้องของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

จากการศึกษาและวิเคราะห์ทั้ง 3 แหล่งใหญ่สามารถสรุปได้ว่า เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงจะเป็นเสื้อผ้าที่ตัด

เย็บส าหรับบุคคลนั้น ๆ โดยเฉพาะซึ่งจะมีขนาดพอดีกับผู้สวมใส่ ขณะเดียวกันเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

จะต้องมีวิธีการตัดเย็บที่ประณีตโดยช่างตัดเย็บที่ช านาญโดยเฉพาะและมีการใช้วัสดุชั้นดีในการตัดเย็บ 

รวมทั้งมีการตกแต่งที่ละเอียดด้วยเทคนิคเฉพาะตัวและมีรูปทรงโครงร่างเงาที่หลากหลายแต่สง่างาม

คลาสสิคเหนือกาลเวลา 
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 4.3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้อง 

  จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งรูปแบบของเสื้อผ้า

แฟชั่นชั้นสูง ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลแนวคิดทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้องเพ่ือเป็น

แนวคิดในการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายโดยได้ท าการศึกษาศิลปะเครื่องแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน

เนื่องจากมีจุดเริ่มต้นในช่วงยุคเดียวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง รวมทั้งมีโครงร่างเงาและรายละเอียดที่

แสดงออกถึงความเป็นแฟชั่นชั้นสูงส าหรับปาร์ตี้แวร์อีกทั้งยังได้ศึกษาเกี่ยวกับแนวคิดศิลปะรูปแบบ

อาวองการ์ดโดยศึกษาโครงสร้างสถาปัตยกรรมในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) เพ่ือผสมผสาน

ให้เสื้อผ้ามีความหลากหลาย ล้ าสมัย ตรงต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมายรวมทั้งยังเป็นการ

สร้างสรรค์ให้มีความแตกต่างจากตราสินค้าอ่ืน ๆ และเป็นการผสมผสานทุนวัฒนธรรมให้เกิดความ

ร่วมสมัยเพื่อให้ตรงต่อช่องว่างทางการตลาดอีกด้วย 

  4.3.2.1 การวิเคราะห์รูปแบบศิลปะรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

 สมัยวิคตอเรียนหรือยุควิคตอเรียนของสหราชาอาณาจักร เป็นจุดสูงสุดของการปฏิวัติ

อุตสาหกรรมซึ่งตรงกับการปกครองของสมเด็จพระราชินีนาถวิคตอเรียซึ่งเริ่มขึ้นระหว่างปี ค.ศ.1832-

1901 ซึ่งด้วยบุคลิกภาส่วนตัวของสมเด็จพระราชินีนาถท าให้เกิดการฟ้ืนฟูความนิยมของราชวงศ์

รวมทัง้ทรงอ านาจจนต้องเรียกช่วงเวลานี้ว่าสมัยวิคตอเรียนตามชื่อของพระนาง โดยในยุคนี้ศิลปะจะมี

รูปแบบที่คล้ายคลึงกับยุคอาร์ตนูโวแต่มีการคลี่คลายและลวดลายน้อยกว่าแต่จะเน้นไปที่รายละเอียด

ในธรรมชาติมากกว่า ขณะเดียวกันการแต่งกายในยุคนี้จะเน้นทรวดทรงและความกะทัดรัดของเครื่อง

แต่งกายให้สามารถสวมใส่ได้อย่างสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น 

ขณะเดียวกันเครื่องแต่งกายในยุควิคตอเรียนจะเน้นหน้าอกและบั้นท้าย โดยการสวมใส่คอร์

เซ็ตและจุดเด่นของยุคนี้คือการสวมใส่ Bustle หรือที่ถ่างกระโปร่งบริเวณด้านหลังเพ่ือเน้นทรวดทรง

ให้ร่างกายดูมีเสน่ห์แต่กระนั้นรายละเอียดของเครื่องแต่งกายก็มีการลดทอนให้มีการสวมใส่ที่เรียบง่าย

จากยุคก่อนมากยิ่งขึ้น โดยสามารถวิเคราะห์องค์ประกอบในการออกแบบได้ ดังนี้ 
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ตารางที่ 46 การวิเคราะห์องค์ประกอบในการออกแบบจากเครื่องแต่งกายรูปแบบวิคตอเรียน 
(Victorian) 

Element Design 

Concept 

 

 

Silhouette 

X-Line 

 

Princess-Line 

 

Colors 
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Detail 

- การสวมใส่ Corset และ Bustle เพ่ือรัดเอวและดามบั้นท้ายให้รูปร่างมีความ

กระชับและมีเสน่ห์ดึงดูดมากยิ่งขึ้น 

- การจับเดรปเสื้อผ้าให้มีชั้นเชิงและเลเยอร์สร้างความน่าสนใจและรายละเอียดของ

เสื้อผ้าตามแบบชนชั้นสูง 

Material 
- ผ้าไหม 

- ผ้าลูกไม้ 

 

  4.3.2.2 การวิเคราะห์รูปแบบศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง

(Constructivism) 

  ศิลปะอาวองการ์ดคือศิลปะที่แสดงออกรุกไปข้างหน้าหรือล้ าไปข้างหน้า ซึ่งใช้เรียกศิลปะใน

ยุคสมัยใหม่ทั้งหมดเนื่องจากมีแนวคิดในการพัฒนาไม่ให้มีรูปแบบที่ซ้ ากับสิ่งที่มีอยู่เดิม ขณะเดียวกัน

ศิลปะเค้าโครง หรือ Constructivism ก็เป็นศิลปะที่เกิดขึ้นในช่วงยุคสมัยใหม่ ซึ่งมีแนวคิดจากการ

พัฒนาลัทธินาคตในรัสเซีย โดยการพัฒนารูปแบบอาคารและสถาปัตยกรรมให้มีรูปแบบที่ล้ าสมัยซึ่ง

เป็นการปฏิวัติในสมัยนั้น โดยใช้หลักการออกแบบจากรูปทรงเรขาคณิตและใช้การแบ่งสัดส่วนพ้ืนที่

รวมทั้งหลักการของปริมาตรมาพัฒนาให้มีความน่าสนใจ 

 ขณะเดียวกันสถาปัตยกรรมคอนสตรัคติวิสต์หรือ "ศิลปะเค้าโครง" เป็นรูปแบบของ

สถาปัตยกรรมสมัยใหม่ที่พัฒนาขึ้นในสหภาพโซเวียตในทศวรรษที่  1920 ได้รับแรงบันดาลใจจาก 

Bauhaus และการเคลื่อนไหวทางศิลปะคอนสตรัคติวิสต์ที่กว้างขึ้นซึ่งเกิดจากลัทธิอนาคตของรัสเซีย

สถาปัตยกรรมคอนสตรัคติวิสต์โดดเด่นด้วยการผสมผสานระหว่างเทคโนโลยีสมัยใหม่และวิธีการทาง

วิศวกรรมและแนวคิดทางสังคมและการเมืองของลัทธิคอมมิวนิสต์  แม้ว่าจะมีโครงการที่ได้รับการ

ยอมรับเพียงไม่กี่โครงการก่อนที่การเคลื่อนไหวจะล้าสมัยในช่วงกลางทศวรรษที่  1930 โดยลักษณะ

ของสถาปัตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) คือการประยุกต์ใช้

รูปแบบเรขาคณิตลูกบาศก์สามมิติผสมผสานกับเส้นต่าง ๆ ให้เกิดลักษณะที่แตกต่างและมีพ้ืนที่ว่าง 

ซึ่งสถาปัตยกรรมแบบศิลปะเค้าโครงจะประกอบไปด้วยรายละเอียดในการออกแบบได้แก่ ความเรียบ

ง่าย รูปแบบเรขาคณิต และพ้ืนที่ 
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ตารางที่ 47 การวิเคราะห์องค์ประกอบในการออกแบบจากรูปแบบศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดในยุค
ศิลปะเค้าโครง (Constructivism) 

Element Design 

Concept 

 

Silhouette 

- Deconstructive 

- Asymmetric 

 

Colors 
  

Detail 

- รูปแบบศิลปะสมัยใหม่ที่โดดเด่นด้านการใช้รูปทรงเขาคณิตผสมผสานด้วยความ

เรียบง่าย และใช้พ้ืนที่ให้มีมิติ  

- มีลูกเล่นที่การใช้วัสดุที่ให้ความทึบแสงโปร่งแสงให้เกิดรายละเอียดที่น่าสนใจ 

Material - ปูน : เพ่ือสร้างความแข็งแรงและความทึบให้กับโครงสร้าง 
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- กระจก : เพ่ือสร้างมิติและความโปร่งให้กับภาพรวมทั้งหมด 

 

 4.3.3 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านวัสดุ 

  จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายรวมทั้งรูปแบบลักษณะของ

เครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง พบว่า กลุ่มเป้าหมายต้องการความหรูหราอีกท้ังยังต้องการเอกลักษณ์ของ

การผสมผสานระหว่างวัฒนธรรม ขณะเดียวกันตราสินค้าก็มีการผลิตในประเทศไทยจึงสามารถสรุป

ข้อมูลด้านวัสดุและเทคนิคได้ว่า วัสดุที่ใช้ในตราสินค้าจะเป็นเส้นไหมเนื่องจากมีคุณสมบัติและลักษณะ

ที่ตรงกับการวิเคราะห์ข้อมูลดังกล่าว อีกท้ังยังสามารถสร้างเทคนิคท่ีบ่งบอกถึงถูมิปัญญาวัฒนธรรมใน

ประเทศไทยได้อีกด้วย โดยผู้วิจัยได้สรุปข้อมูลเกี่ยวกับวัสดุและเทคนิคไว้ ดังนี้ 

  4.3.3.1 ที่มาและความส าคัญของผ้าไหม 

 ไหมเป็นเส้นใยที่นิยมใช้กันอย่างแพร่หลายเนื่องจากมีคุณสมบัติที่ดี สวยงาม มีหลากหลาย

พันธุ์ที่มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป ขณะเดียวกันยังมีคุณสมบัติเด่นคือเงางาม นุ่มนวลและสามารถ

ระบายอากาศได้ดี รวมทั้งเส้นไหมก็สามารถผลิตได้ด้วยกระบวนการที่ภูมิปัญญาด้วยการสาวมือและ

ทอมือท าให้ไหมมีชื่อเสียงทั้งในและต่างประเทศจนเป็นสินค้าส่งออกที่ส าคัญกับประเทศอีกด้วย 

ขณะเดียวกันผ้าไหมไทยก็มีรูปแบบที่หลากหลายจากการผลิตในแต่ละภูมิภาค ดังนั้น ผ้าไหมจึงมี

คุณสมบัติที่เหมาะสมกับเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูงเนื่องจากมีความเงางาม หรูหรา รวมทั้งเป็นสินค้า

ส่งออกที่มีชื่อเสียงเป็นที่ต้องการของกลุ่มเป้าหมาย อีกทั้งยังสามารถย้อมสีให้เกิดลวดลายด้วยเทคนิค

ทางทุนวัฒนธรรมอีกด้วย  

  4.3.3.2 รูปแบบและลวดลายของผ้าไหมมัดหม่ีในประเทศไทย 

 ประเทศไทยถือเป็นประเทศที่มีการผสมผสานทุนวัฒนธรรมที่หลากหลาย ขณะเดียวกัน

ตามแต่ละภูมิภาคก็มีการใช้เทคนิคในการสร้างสรรค์สิ่งทอที่แตกต่างกันออกไปตามแต่ละพ้ืนที่  โดย

สามารถแบ่งเทคนิคการสร้างลวดลายหลัก ๆ ได้เป็น 3 รูปแบบคือ ลวดลจากการทอ(จก ยก ขิด) 

ลวดลายจากการเตรียมเส้นด้ายก่อนทอ(มัดหมี ่หรือมัดก่าน) และลวดลายจากการย้อมผืนผ้า(มัดย้อม) 

โดยจากการศึกษาผู้วิจัยได้เลือกใช้เทคนิคมัดหมี่  เนื่องจากเป็นเทคนิคที่มีเอกลักษณ์ชัดเจนและ

สามารถสร้างลวดลายได้หลากหลาย ซึ่งมีการใช้เทคนิคด้านทุนวัฒนธรรมนี้อย่างหลากหลายภูมิภาค
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ของประเทศไทยซึ่งแสดงให้เห็นถึงความหลากหลายของเทคนิคนี้ อีกท้ังในอดีต การใช้ผ้าไหมมัดหมี่ก็

มีไว้ส าหรับชนชั้นสูงในราชส านัก ซึ่งสอดคล้องกับรูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงอีกด้วย โดยเทคนิคมัดหมี่

คือการสร้างลวดลายด้วยการมัดเชือกที่เส้นด้ายแล้วน าไปย้อมสี  ซึ่งบริเวณที่ถูกเชือกมัดไว้สีจะไม่ติด 

แล้วจึงน าด้ายเหล่านั้นไปทอซึ่งเกิดลวดลายจากการมัดนั่นเอง ซึ่งมีการวิเคราะห์ลวดลายได้จาก 

ตารางที่ 48 อิทธิพลของที่มาลวดลายมัดหมี่ 

อิทธิพลของที่มาลวดลายมัดหม่ี 

ความเชื่อ

ในทางศาสนา 

ได้รับแรงบันดาลใจมาจากงานศิลปกรรมของโบสถ์ วิหาร มาดัดแปลงเป็น

ลวดลายผืนผ้า เช่น ช่อฟ้า ใบระกา หน้าบันฑป ตลอดจนความเชื่อเร่อง

พญานาคในต านานพระพุทธศาสนา เป็นที่มาของลายนาคนั่นเอง 

สภาพแวดล้อม 

ลายที่เก่ียวกับสัตว์ 
เช่น ลายไก่ ลายกบ ลายปู ลายก้างปลา ลาย

นกยูง ลายเต่าทอง เป็นต้น 

ลายที่เก่ียวกับพืช 

เช่น ลายดอกแก้ว ลายดอกพิกุล ลายดอกสร้อย 

ลายหมากบก(กระบก) ลายต้นสน ลายใบไผ่ 

ลายสร้อยดอกหมาก เป็นต้น 

ลายที่เก่ียวข้องกับเครื่องมือ

เครื่องใช้และเครื่องประดับ 

เช่น ลายขอ ลายขันหมาก ลายคันไถ ลาย

ประกายเพชร ลายสมอ ลายโคม เป็นต้น 

ลายที่เก่ียวข้องกับธรรมชาติ 
เช่น ลายภูเขา ลายถ้ า ลายน้ าไหล ลายสายฝน 

เป็นต้น 

  ดังนั้น การมัดหมี่จึงสามารถสร้างสรรค์ลวดลายได้หลากหลาย รวมทั้งสามารถสร้างสรรค์ได้

หลายสีไม่มีจ ากัด เป็นเหตุให้สามารถผสมผสานรูปแบบศิลปะให้มีความหลากหลายและสร้างสรรค์

ลวดลายสมัยใหม่ได้อย่างลงตัวเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายและ

การผสานวัสดุและทุนวัฒนธรรมได้อย่างเข้ากัน 

 

 4.3.4 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ ตั้งแต่ข้อมูลด้านเสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูง ข้อมูลด้านศิลปะที่เก่ียวข้อง รวมทั้งข้อมูลด้านวัสดุที่มีความสอดคล้องกับความต้องการของกลุ่ม
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ผู้บริโภคและช่องว่างทางการตลาด ผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูลที่ศึกษาได้ว่า  รูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

คือเสื้อผ้าที่มีการใช้วัสดุคุณภาพดี มีการตัดเย็บที่ประณีต มีรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวตน

เนื่องจากเป็นการตัดให้ส าหรับเฉพาะบุคคล ซึ่งส่วนใหญ่จะมีโครงร่างเงาแบบ A-Line, X-Line, Y-

Line, Princess Line, Mermaid, Sheath แต่กระนั้นก็มีการสร้างเอกลักษณ์ต่าง ๆ ด้วยการสร้าง

รูปแบบโครงร่างเงาที่หลากหลายได้แก่รูปแบบ Asymmetric และ Deconstructive มีรายละเอียด

เทคนิคการปักด้วยวัสดุต่าง ๆ ที่หลากหลายและมีการใช้โทนสีที่เป็นเอกลักษณ์แสดงออกถึงตันตน

ภาพลักษณ์ของแบรนด์ ขณะเดียวกันก็ได้ศึกษารูปแบบศิลปะที่เกี่ยวข้องโดยศึกษาโครงร่างเงาและ

รูปแบบของเสื้อผ้ารูปแบบวิคตอเรียนเนื่องจากมีการตัดเย็บตามหลักของแฟชั่นชั้นสูง อีกทั้งรูปแบบก็

มีโครงร่างเงาที่สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายและมีหลักการใช้งานเพ่ือความ

สะดวกสบายมากยิ่งขึ้นแบบเสื้อผ้าพร้อมใส่ อีกทั้งยังได้ศึกษาเกี่ยวกับศิลปะอาวองการ์ดยุคเค้าโครง

เพ่ือเพ่ิมแนวคิดความล้ าสมัยและการผสมผสานรูปแบบโครงสร้างตามคว ามต้องการของ

กลุ่มเป้าหมายที่ต้องการความล้ าสมัย ดูสง่างามและถูกกาลเทศะตามวิถีของชาวคูเวต นอกจากนั้นยัง

ได้ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลวัสดุที่น ามาใช้เป็นอัตลักษณ์ซึ่งคือผ้าไหมมัดหมี่เนื่องจากเป็นผ้าที่

แสดงออกถึงทุนวัฒนธรรม อีกทั้งเทคนิคยังเป็นเทคนิคการผลิตส าหรับชนชั้นสูงในอดีตและมี

วัฒนธรรมแบบนี้หลากหลายทั่วทุกภูมิภาคของไทยซึ่งสอดคล้องต่อความต้องการเอกลักษณ์ การ

ผสมผสานทุนวัฒนธรรม และรูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ซึ่งทั้งนี้ ผู้วิจัยสามารถสรุปการวิเคราะห์

องค์ประกอบการออกแบบจากการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 49 การสรุปองค์ประกอบการออกแบบจากการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบ 

Element Design 

Concept 

การผสมผสานรูปแบบเครื่องแต่งกายวิกตอเรียนที่มีการเน้นรูปร่างของผู้หญิงแต่

แฝงไปด้วยเสน่ห์ ความสง่างาม เรียบร้อย และรูปแบบโครงสร้างพ้ืนที่เรขาคณิต

ตามแบบศิลปะเค้าโครงเพ่ือเพ่ิมความล้ าสมัยให้สอดคล้องแนวคิดความต้องการ

และตัวตนของค่านิยมสตรีคูเวต โดยการใช้รูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่เน้นความ

เป็นเอกลักษณ์ มีความปราณีตและรายละเอียดที่งดงามและแตกต่างจากแบรนด์

อ่ืน ๆ ด้วยทุนวัฒนธรรม 
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Silhouette 

A-Line 

 

X-Line 

 

Princess-Line 

 

Y-Line 

 

Mermaid 

 

Sheath 

 

Asymmetric 

Deconstructive 

Colors 
 

Detail 
- การปักด้วยวัสดุ 

- การจับเดรปขึ้นโครงสร้างที่แตกต่าง 

Material 
- ผ้าไหมมัดหมี่ 

- ผ้าตาข่าย 

 

4.4 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 
 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับตลาดตะวันออกกลางและคูเวต พฤติกรรมและ

ลักษณะของกลุ่มเป้าหมาย รูปแบบเครื่องแต่งกายและแนวคิดด้านการออกแบบ ผู้วิจัยจึงได้ท าการ

วิเคราะห์ข้อมูลด้านแบรนด์สินค้าคู่แข่งเพ่ือเปรียบเทียบตลาดเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงและเพ่ือก าหนด

รูปแบบของแบรนด์ที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายและตลาด โดยมีการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล ด้าน

แบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ดังนี้ 

 

 4.4.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 งานวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับ

ประเทศคูเวต มีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์หาช่องว่างทางการตลาดและสร้างอัตลักษณ์แบรนด์ให้มี

ความสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย โดยในส่วนนี้ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์คู่แข่ง

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงด้วยส่วนผสมทางการตลาดโดยวิธีการใช้เครื่องมือ 7P’s และ SWOT Analysis 

เพ่ือศึกษาหาข้อดีข้อเสียของแบรนด์คู่แข่งในตลาด และน ามาปรับใช้กับแบรนด์ของผู้วิจัยเพ่ือ

สร้างสรรค์ให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยมีหลักเกณฑ์การคัดเลือกแบรนด์คู่แข่ง ดังนี้ 
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 1. เป็นแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงที่อยู่ในตลาดระดับ Global Brand ต าแหน่งทางการตลาด 

A+ ถึง B+ 

 2. เป็นแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงที่มีการผสมผสานระหว่างฝีมือและเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

 โดยเมื่อผู้วิจัยได้ก าหนดเกณฑ์ในการศึกษาแล้วผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล

เกี่ยวกับส่วนผสมทางการตลาดโดยมีการแบ่งประเภทการศึกษาออกเป็น 1 )การวิเคราะห์ข้อมูลแบ

รนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรป 2) การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูงในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง 3) การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงใน

ประเทศไทย เพ่ือน าไปใช้ในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์และแบรนด์ต่อไป 

  4.4.1.1 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

ในกลุ่มประเทศยุโรป 

 1. Christian Dior 

 Christian Dior เปิดร้านกูตูร์ ในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2489 เขาอายุ  41 ปีและได้สั่ งสม

ประสบการณ์มากมาย หลังจากการศึกษาในเมือง Granville นอร์มังดีเขาได้เปิดหอศิลป์ในปารีส

จากนั้นได้รับการฝึกฝนเป็นนักออกแบบเครื่องแต่งกายที่  Lucien Lelong ประสบการณ์เหล่านี้หล่อ

หลอมวัฒนธรรมของเขาและท าให้รสนิยมของเขาดีขึ้น ในบริบทหลังสงครามของการกีดกันและการ

ปันส่วน Dior มีความหลงใหลเพียงอย่างเดียวนั่นคือเพ่ือให้ผู้หญิงได้ค้นพบความสุขความสง่างามและ

ความงามอีกครั้ง ภายในเวลาเพียงสิบปีตั้งแต่ปี 1947 ถึง 1957 Christian Dior ได้ปฏิวัติรูปแบบ

ความสง่างามและความเป็นผู้หญิงโดยออกแบบคอลเลกชั่นที่อบอวลไปด้วยความฝันและความลุ่มหลง 

ผู้ชายที่ตั้งใจจะเป็นสถาปนิกได้เสนอวิสัยทัศน์แห่งความงามของเขาให้กับผู้หญิงผ่านลายเส้นที่หรูหรา

ในที่สุดชื่อของเขาก็กลายเป็นชื่อพ้องกับความหรูหราแบบฝรั่งเศสทั่วโลก 
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ภาพที่ 49 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Christian Dior 
 

ตารางที่ 50 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Christian Dior 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Christian Dior 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด A+ 

โอกาสการสวมใส่ 

- Casual wear 

- Business wear 

- Party wear 

ราคา 1,000,000 – 4,500,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Christian Dior 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- รูปแบบเฉพาะตัว 

ส าหรับผู้หญิงที่ตอ้งการ

ความสง่างาม 

- มีสินค้าและผลิตภณัฑ์ที่

หลากหลาย 

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ความหลากหลายของ

ผลิตภัณฑ์ส่งผลให้เกิด

ความน่าสนใจให้กับ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้านขายทั่ว

โลก ส่งผลให้ลกูค้า

สามารถซือ้สินค้าได้แม้จะ

อยู่ที่ประเทศผู้ผลิตเอง 

- สาขาทีแ่ตกต่างกันมี

การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ที่

แตกต่าง ท าให้ตัวเลือก

สินค้าและผลิตภัณฑ์แต่

ละสาขาไม่เหมอืนกนั 

- การมีหน้าร้านที่

หลากหลายช่วยเพิ่ม

โอกาสทางการขายให้กับ

กลุ่มลกูค้าได้เลือกซ้ือมาก

ย่ิงขึ้น 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- ผู้บริโภคมโีอกาสในการ

เปรียบเทียบสินค้ากับแบ

รนดอ์ื่น ๆ ให้

ห้างสรรพสนิค้าหรือจุด

ขายที่ใกล้เคียงกัน 

Promotion - มีการส่งเสริมการขายที่

เหมาะสมตามฤดกูาล 

- การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคล้องกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 237 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Christian Dior 
อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความเรียบหรูดูดี

มีภูมิฐาน 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้าอีกด้วย 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

 

Purple Cow - ลักษณะรูปแบบทีเ่นน้

รูปร่างของผู้หญิงให้มี

ความออ่นหวาน แต่ซ่อน

ความแข็งแกร่งด้วยการ

ตกแต่งรายละเอียดและ

ตัดเย็บที่ปราณีตจาก

ช่างฝีมือ ท าให้ผลิตภัณฑ์

มีเอกลกัษณ์และมี

คุณภาพสมฐานะและ

สร้างภาพลักษณ์ให้กับ

กลุ่มเป้าหมายได้อย่างด ี

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 

 

 2. Giambattista Valli 

  Giambattista Valli (เกียบาตติสตา วาลี่) นักออกแบบแฟชั่นชาวอิตาลี - ฝรั่งเศสเกิดและ

เติบโตในเมืองที่สวยงามและมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ของกรุงโรม คอลเลกชั่นเสื้อผ้าชั้นสูงและ

เสื้อผ้าส าเร็จรูปของเขาถูกน าเสนอในปารีสแฟชั่นวีคทุกปี Valli จบการศึกษาระดับปริญญาตรีด้าน

ศิลปะจาก Liceo จาก Liceo สิ่งที่ชักจูงให้เขาสมัครเข้าเรียนใน Instituto Europeo del Design ใน

ปี 1986 ได้แก่ อิทธิพลและแรงบันดาลใจจากเมืองของเขา รากโรมันภาพยนตร์ Michelangelo 

Antonioni ภาพวาด Yves Saint Laurent และ Gruau หนึ่งปีหลังจากนั้น เขาเริ่มต้นด้วยหลักสูตร

การวาดภาพประกอบพื้นฐาน ที่ Central Saint Martin’s College of Art and Design ในลอนดอน 
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  เมื่อกลับไปอิตาลีเขาท างานในสตูดิโอของ Roberto Capucci ในฐานะผู้ช่วยและที่นั่น Valli 

ก็ได้รับการแนะน าให้รู้จักกับเสื้อผ้าชั้นสูงที่โดดเด่น บวกกับสีสันสดใสของปรมาจารย์แห่งกรุงโรม ในป ี

1990 เมื่อสองปีผ่านไปท างานที่ Capucci แบรนด์หรู Fendi ได้เรียก Valli ให้เป็นดีไซเนอร์อาวุโสของ

คอลเลกชัน Fendissime ตามค าเชิญนี้เขาได้ทดลองสวมเสื้อผ้าพร้อมสวมใส่ในแนวฮิป ๆ และลูกค้า

หนุ่มสาวชาวโรมัน การเดินทางอย่างกระสับกระส่ายระหว่างคอลเลกชันมากมายของเขา Valli เติม

เต็มความคิดและจินตนาการของเขาอย่างต่อเนื่อง ด้วยอิทธิพลหลายประการ ผู้หญิงที่แข็งแกร่งและมี

ความสามารถหลายประเภทเป็นแรงบันดาลใจให้เขาก้าวเข้าสู่เส้นทางอาชีพการออกแบบแฟชั่น 

 

ภาพที่ 50 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Giambattista Valli 
 

ตารางที่ 51 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Giambattista Valli 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Giambattista Valli 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด A+ 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Giambattista Valli 

โอกาสการสวมใส่ 
- Business wear 

- Party wear 

ราคา 1,000,000 – 5,000,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- รูปแบบเฉพาะตัว 

ส าหรับผู้หญิงที่ตอ้งการ

ความหรูหรา 

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ความหลากหลายของ

ผลิตภัณฑ์ส่งผลให้เกิด

ความน่าสนใจให้กับ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคล้องกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Giambattista Valli 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความสนกุสนาน 

ชวนฝนั เปรียบเสมือนอยู่

ในเทพนิยาย 

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

 

Purple Cow - ลักษณะรูปแบบทีเ่นน้

ความหรูหรา สนกุสนาน 

การผสมผสานวัสดุและ

เทคนิคการตัดเย็บที่

หลากหลายแต่มี

เอกลักษณ์สร้าง

ภาพลักษณ์ให้กับ

กลุ่มเป้าหมายได้อย่างด ี

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 

 

 3. Jean Paul Gultier 

  Gaultier เริ่มก้าวขึ้นสู่โลกแฟชั่นเมื่อเขาตั้งร้านของตัวเองในปี 1982 เขาสร้างคอลเลกชัน

ส าหรับผู้ชายในปี 1984 และอีก 2 ปีต่อมาเขาได้เปิดร้านบูติกแห่งแรกในปารีส ในปี 1990 เขาได้

ตีพิมพ์อัตชีวประวัติภาพส่วนใหญ่ของเขาโหมดÀ nous deux la (“ Fashion, Here We Come”) 

และในปีพ. ศ. 2536 เขาได้ขยายสายผลิตภัณฑ์ของเขาเพ่ือรวมน้ าหอมซึ่งวางตลาดในขวดรูปทรงรัด

ตัวที่โดดเด่นและอุปกรณ์เสริม อย่างไรก็ตามมันเป็นการแสดงคอลเล็กชั่นเสื้อผ้าชั้นสูงครั้งแรกของเขา

ในปี 1997 ซึ่งท าให้เขาได้รับต าแหน่งในอุตสาหกรรมแฟชั่น  ด้วยการสนับสนุนจากบ้านแฟชั่น

Hermèsในปารีสต่อมาเขาได้เปิดร้านบูติกในยุโรปตะวันออกกลางและเอเชียและในปี 2546 
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ภาพที่ 51 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Jean Paul Gultier 
 

ตารางที่ 52 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Jean Paul Gultier 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Jean Paul Gultier 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด A+ 

โอกาสการสวมใส่ 
- Business wear 

- Party wear 

ราคา 1,000,000 – 5,000,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Jean Paul Gultier 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- รูปแบบเฉพาะตัว 

ส าหรับผู้หญิงที่ตอ้งการ

สนุกสนาน แข็งแกร่งและ

เสียดสีสังคม 

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- มีโครงร่างเงาและ

รูปแบบที่แตกต่างจากแบ

รนดอ์ื่น มีความล้ าสมัย

และไม่เหมอืนใคร 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ความหลากหลายของ

ผลิตภัณฑ์ส่งผลให้เกิด

ความน่าสนใจให้กับ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคลอ้งกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Jean Paul Gultier 
อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความสนกุสนาน 

ชอบสไตล์ที่รนุแรง การ

หยอกล้อและเสียดสี

สังคม 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

 

Purple Cow - การเนน้การเสียดสี

สังคม เพศ ความรนุแรง 

ท าให้ภาพลักษณ์ของแบ

รนด์มีความสนุกสนาน 

แตกต่างจากแบรนด์

ชั้นสูงอืน่ ๆ ทีเ่นน้ความ

หรูหรา 

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 

 

 4. Elsa Schiaparelli 

ด้วยภูมิหลังด้านการออกแบบและเข้าสู่โลกแห่งแฟชั่นเมื่ออายุ  37 ปีเธอได้เปลี่ยนวิธีการ

แต่งตัวของผู้หญิงและมีอิทธิพลต่อความเย้ายวนใจที่เราเห็นบนรันเวย์ในปัจจุบัน  เธอเป็นคนแรกที่

เขียนภาพเงากระโปรง / กางเกงซึ่งตอนนี้เราเรียกว่า culottes และเธอเป็นคนที่เริ่มใช้ซิปเป็น

ลักษณะแฟชั่น เหนือสิ่งอ่ืนใดเธอเป็นผู้สร้างโทนสีชมพูสดใสที่ขนานนามว่า "Schiaparelli pink" (ซึ่ง

บางคนเรียกว่า 'shock pink') และไม่ว่าเธอจะตั้งใจที่จะท าให้ตกใจหรือเป็นคนที่มีบุคลิกที่กล้าหาญ

โดยธรรมชาติก็ข้ึนอยู่กับการถกเถียงกัน แต่แนวที่ดื้อรั้นของเธอตั้งแต่ยังเด็กและผู้คนที่มีชีวิตชีวาที่เธอ

ล้อมรอบตัวเองด้วยบุคลิกที่กล้าหาญของเธอซึ่งแปลเป็นชิ้นส่วนที่โดดเด่นที่สุดของแฟชั่น 
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ภาพที่ 52 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Elsa Schiaparelli 
 

ตารางที่ 53 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Elsa Schiaparelli 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Elsa Schiaparelli 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด A+ 

โอกาสการสวมใส่ 
- Business wear 

- Party wear 

ราคา 1,000,000 – 5,000,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Elsa Schiaparelli 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- รูปแบบเฉพาะตัว 

ส าหรับผู้หญิงที่ตอ้งการ

ความหรูหรา สนกุสนาน 

เน้นรายละเอียดที่มี

เอกลักษณ ์

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- มีสีเฉพาะตัวเป็น

เอกลักษณ ์

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ความหลากหลายของ

ผลิตภัณฑ์ส่งผลให้เกิด

ความน่าสนใจให้กับ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคลอ้งกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Elsa Schiaparelli 
- กลุ่มเป้าหมายที่ชอบ

ความหรูหรา เนน้

รายละเอียด แต่มีความ

สนุกสนานและมีความ

เป็นผู้หญิง 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

- รูปแบบของบรรจุภัณฑ์

ยังไม่เป็นที่น่าจดจ าของ

แบรนด ์

Purple Cow - รูปแบบลักษณข์องโครง

ร่างเงาที่มีความแตกต่าง

จากแบรนดแ์ฟชั่นชั้นสูง

อื่น ๆ  

- สีชมพู Schiaparelli 

pink ทีเ่ป็นเอกลกัษณ์

และเป็นชื่อเรียกตดิปาด

ของแบรนด ์

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 

 

 5. Givenchy 

Givenchy (จีวองชี) อีกหนึ่งสุดยอดกูตูริเยร์ระดับต านานอย่าง Hubert de Givenchy ผู้

ก่อตั้งแบรนด์ Givenchy แฟชั่นเฮาส์แสนยิ่งใหญ่กลางกรุงปารีส แฟชั่นที่ถูกนิยามว่า "แยกส่วน" ถือ

ก าเนิดขึ้นและส่งต่อสิ่งนั้นมามากกว่า 60 ปี และถ้าจะขนานนามเขาสักฉายาส าหรับชุดที่เราก าลังจะ

พูดถึง "นักปฏิวัติแฟชั่นกลางยุคศตวรรษที่ 20" คงจะเหมาะสมที่สุด ด้วยคอลเลกชั่นแฟชั่นผู้ชายและ

ผู้หญิงที่มีชื่อเสียงระดับโลก Givenchy ได้ตีความรหัสของความสง่างามความซับซ้อนและความเป็น

ผู้หญิงใหม่อย่างน่าสัมผัสนับตั้งแต่ก่อตั้งขึ้นในปีพ. ศ. 2495 ความเก๋ไก๋แบบสบาย ๆ ความสง่างามของ

ชนชั้นสูงและความเป็นผู้หญิงล้วนผสมผสานกันในโลกแห่งกาลเวลาของ Givenchy 
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ภาพที่ 53 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Givenchy 
 

ตารางที่ 54 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Givenchy 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Givenchy 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด A+ 

โอกาสการสวมใส่ 

- Casual wear 

- Business wear 

- Party wear 

ราคา 1,000,000 – 5,000,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Givenchy 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- รูปแบบเฉพาะตัว 

ส าหรับผู้หญิงที่ตอ้งการ

ความหรูหรา คลาสสิค 

ไม่ตกยุค 

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ความหลากหลายของ

ผลิตภัณฑ์ส่งผลให้เกิด

ความน่าสนใจให้กับ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคล้องกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความเรียบหรู 

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Givenchy 
คลาสสิก เท่ สมารท์และ

ดูดีอยู่เสมอ 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

- รูปแบบของบรรจุภัณฑ์

ยังไม่เป็นที่น่าจดจ าของ

แบรนด ์

Purple Cow - รูปลักษณข์อง

ผลิตภัณฑ์และสนิค้ามี

เอกลักษณเ์ฉพาะตัว เน้น

ความหรูหรา คลาสสิค 

ใส่ได้ไม่ตกยุค  

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 

 

  4.4.1.2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

ในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง 

 1. Yousef Al Jasmi 

Yousef Al Jasmi เป็นคนประเทศคูเวตโดยก าเนิด โดยเค้าเริ่มความสนใจในการออกแบบ

เสื้อผ้าตั้งแต่เด็ก และเริ่มออกแบบเสื้อผ้าอย่างจริงจังตอนอายุ 17ปี และในปี 2008 เค้าเริ่มเปิดห้อง

เสื้ออย่างจริงจังที่ประเทศก าเนิดของเค้าซึ่งเป็นแบรนด์ที่มีความละเอียดซับซ้อนในเรื่องการออกแบบดี

เทลและรายละเอียดเสื้อผ้าได้อย่างสวยงาม ซึ่งเป็นรูปแบบที่ไม่มีใครสามารถเทียบได้ Yousef Al 

Jasmi นักออกแบบชาวคูเวต มีชื่อเสียงในด้านความสามารถในการสร้างสรรค์งานศิลปะที่มีชื่อเสียงใน

ด้านความคิดสร้างสรรค์เพ่ือก้าวข้ามเทรนด์ในชีวิตประจ าวันไปสู่ผลงานศิลปะวินเทจ ตั้งแต่ชุดเจ้าสาว

ไปจนถึงเสื้อผ้าที่ดูขี้เล่นคอลเลกชันของ Yousef Al Jasmi ล้วนแสดงให้เห็นถึงพลังแห่งความเป็น

ผู้หญิง 
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ภาพที่ 54 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Yousef Al Jasmi 
 

ตารางที่ 55 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Yousef Al Jasmi 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Yousef Al Jasmi 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด B+ 

โอกาสการสวมใส่ 

- Casual wear 

- Business wear 

- Party wear 

ราคา 85,000 – 500,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Yousef Al Jasmi 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- รูปแบบเฉพาะตัว 

ส าหรับผู้หญิงที่ตอ้งการ

ความหรูหรา สนกุสนาน 

เน้นรายละเอียดที่มี

เอกลักษณ ์

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ความหลากหลายของ

ผลิตภัณฑ์ส่งผลให้เกิด

ความน่าสนใจให้กับ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคล้องกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความหรูหรา แต่

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Yousef Al Jasmi 
ยังมีความสนกุสนานเกิน

จริง 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

- รูปแบบของบรรจุภัณฑ์

ยังไม่เป็นที่น่าจดจ าของ

แบรนด ์

Purple Cow - รูปลักษณข์อง

ผลิตภัณฑ์และสนิค้ามี

เอกลักษณเ์ฉพาะตัว เน้น

รูปร่างให้ดูสง่างาม และ

ตกแต่งด้วยเทคนิคทีเ่ป็น

เอกลักษณ์  

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 

 

 2. Bazza Alzouman 

  Bazza Alzouman เป็นแบรนด์ที่เน้นไปในเรื่องชุดออกงานพรมแดง ซึ่งจะประกอบด้วยชุด

เดรสลากพ้ืน โดยจะใช้ผ้าตาข่าย (Tulle Fabric) และผ้าไหมเครปซีฟองหรือผ้าโปร่งซึ่งผ้าทั้งหมดที่

กล่าว ผ้าทั้งหมดมีที่มาจากต่างประเทศส่วนใหญ่มาจากนิวยอร์กปารีสและอิตาลี  โดยแบรนด์ของเธอ

ได้ถูกขนานนามว่า “ Made in the Middle East” โดยเสื้อผ้าแบรนด์ Bazza Alzouman มีเอก

ลักษณืเฉพาะตัวคือจะเป็นราตรียางเพ่ือส าหรับออกงานสังคม หรือ ออกงานพรมแดง โดยรายละเอียด

ของงานจะเน้นไปที่รูปทรงมากกว่าจะเป็นการออกแบบเรื่องของดีเทล และใช้คุณสมบัติของผ้าต่าง ๆ 

ที่ใช้เพื่อมาสนับสนุนกับรูปแบบ โดยจุดเด่นที่ส าคัญของรูปแบบคือการพลางรูปร่างสรีระของผู้หญิงได้ 

การออกแบบที่มีความคลาสสิคและหยิบความเรียบง่าย มาสร้างจุดต่างให้แบรนด์คือเอกลักษณ์

เฉพาะตัว 
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ภาพที่ 55 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Bazza Alzouman 
 

ตารางที่ 56 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Bazza Alzouman 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Bazza Alzouman 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด B+ 

โอกาสการสวมใส่ 

- Casual wear 

- Business wear 

- Party wear 

ราคา 65,000 – 120,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Bazza Alzouman 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- รูปแบบเฉพาะตัว 

ส าหรับผู้หญิงที่ตอ้งการ

ความหรูหรา คลาสสิค

และสมัยใหม ่

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- มีการผสมผสานทุน

วัฒนธรรม 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ความหลากหลายของ

ผลิตภัณฑ์ส่งผลให้เกิด

ความน่าสนใจให้กับ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคล้องกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Bazza Alzouman 
- กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความเรียบหรู 

คลาสสิค แต่ดูสมภูมิฐาน

และฐานะ 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

- รูปแบบของบรรจุภัณฑ์

ยังไม่เป็นที่น่าจดจ าของ

แบรนด ์

Purple Cow - รูปลักษณข์อง

ผลิตภัณฑ์และสนิค้ามี

เอกลักษณเ์ฉพาะตัว เน้น

รูปร่างให้ดูสง่างาม 

คลาสสิคและสมัยใหม ่

- มีการใช้รูปแบบของทุน

วัฒนธรรมในการ

ผสมผสานดว้ย 

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 

 

 3. Montaha Al Ajeel 

  Montaha Al Ajeel  ได้ รั บ รางวั ล  "Fashion Icon of the Year" ในงาน  Middle East 

Business Leaders Awards ในปี 2559 นักออกแบบแฟชั่นชาวคูเวตและนักธุรกิจหญิงชาวคูเวต 

Montaha AlAjeel ได้รับการยอมรับในระดับนานาชาติจากการจัดแสดงคอลเลกชันของเธอในเมือง

หลวงแฟชั่นของโลกและได้รับรางวัลมากมาย ในผลงานของเธอมีความหลากหลายและโดดเด่น เพราะ

เธอน าเสนอเสื้อผ้าส าหรับผู้หญิงอาหรับยุคใหม่ แสดงให้ผู้หญิงอาหรับในแง่มุมที่แตกต่างออกไป 

เสื้อผ้าของ Montaha Al-Ajeel ได้มีการถูกเลือกให้กับดาราฮอลลี่วู๊ด ดังเช่น Kali Hawk สวมเสื้อ

แจ็คเก็ต ในภาพยนตร์เรื่อง Fifty Shades of Black ในขณะที่ Jeannie Mai ผู้เชี่ยวชาญด้านแฟชั่น

สวมชุด ในช่วงอินไซเดอร์รายการทีวีชื่อดังของอเมริกา Mayim Bialik นักแสดงหญิงจาก The Big 

Bang Theory ก็สวมกระโปรงเช่นกัน มันเป็นความภาคภูมิใจอย่างมากส าหรับแบรนด์ของ Montaha 

Al-Ajeel 
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ภาพที่ 56 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Montaha Al-Ajee 
 

ตารางที่ 57 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Montaha Al-Ajee 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Montaha Al-Ajee 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด B+ 

โอกาสการสวมใส่ 

- Casual wear 

- Business wear 

- Party wear 

ราคา 25,000 – 85,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Montaha Al-Ajee 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- รูปแบบเฉพาะตัว 

ส าหรับผู้หญิงอาหรับ

ตะวันออกกลาง 

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- มีการผสมผสานทุน

วัฒนธรรม 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ความหลากหลายของ

ผลิตภัณฑ์ส่งผลให้เกิด

ความน่าสนใจให้กับ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคล้องกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Montaha Al-Ajee 
- กลุ่มเป้าหมายเป็นชาว

อาหรับโดยเฉพาะ ที่

ต้องการความเรียบหรูดูด ี

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

- รูปแบบของบรรจุภัณฑ์

ยังไม่เป็นที่น่าจดจ าของ

แบรนด ์

Purple Cow - รูปลักษณข์อง

ผลิตภัณฑ์และสนิค้ามี

เอกลักษณเ์ฉพาะตัว

ส าหรับผู้หญิงอาหรับ

โดยเฉพาะ 

- มีการใช้รูปแบบของทุน

วัฒนธรรมในการ

ผสมผสานดว้ย 

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 

 

  4.4.1.3  การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

ในประเทศไทย 

 1. Sirivannavari 

  Sirivannavari เป็นแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงของ สมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้าสิริวัณณวรี 

นารีรัตนราชกัญญา ซึ่งพระองค์ได้ให้ความสนใจในด้านแฟชั่นมาจากสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ 

พระบรมราชินีนาถ พระบรมราชชนนีพันปีหลวง ที่ให้ความส าคัญกับเครื่องแต่งกายและมีการพัฒนา

ศิลปะและวัฒนธรรมของไทยให้เป็นที่ยอมรับ โดยสมเด็จพระเจ้าลูกเธอ เจ้าฟ้าสิริวัณณวรี นารีรัต

นราชกัญญาทรงจบการศึกษาด้านแฟชั่นและออกแบบในระดับปริญญาตรีที่จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

ต่อมาจึงเข้าศึกษาต่อปริญญาโทด้านแฟชั่นที่ฝรั่งเศสและได้เข้ารับการฝึกงานในแบรนด์ชั้นสูงของโลก

หลายแบรนด์ ต่อมาพระองค์จึงได้ก่อตั้งแบรนด์ของตนเองชื่อว่า Sirivannavari ซึ่งเป็นแบรนด์เสื้อผ้า

แฟชั่นชั้นสูงที่มีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย มีรูปแบบที่โดดเด่น

ล้ าสมัย มีการใช้วัสดุและการตัดเย็บคุณภาพโดยช่างฝีมือจนท าให้แบรนด์ได้รับการยอมรับทั้งในและ

ต่างประเทศ 
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ภาพที่ 57 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Sirivannavari 
 

ตารางที่ 58 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Sirivannavari 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Sirivannavari 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด A 

โอกาสการสวมใส่ 

- Casual wear 

- Business wear 

- Party wear 

ราคา 20,000 – 500,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Sirivannavari 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- มีการผสมผสานทุน

วัฒนธรรม 

- รูปแบบที่โดดเดน่ด้วย

การผสมผสานความ

หวานของผู้หญิง ความ

แข็งแกร่งและล้ าสมัย 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ความหลากหลายของ

ผลิตภัณฑ์ส่งผลให้เกิด

ความน่าสนใจให้กับ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

- สาขาหน้าร้านมีที่ตั้งใน

ประเทศไทย ท าให้

กลุ่มเป้าหมายคูเวตอาจะ

เข้าไม่ถึง 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 

- พื้นที่ไมเ่หมาะสมต่อ

การขายให้กับ

กลุ่มเป้าหมายที่อยู่

ต่างประเทศ 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคล้องกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- การน าเสนอจ ากัดวง

แคบ ท าให้กลุม่เป้าหมาย

ต่างประเทศไม่รูจ้ัก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

- ขาดโอกาสในการขาย

ให้กับต่างประเทศจาก

การโฆษณาที่เข้าไมถ่ึง

กลุ่มเป้าหมาย 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Sirivannavari 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความแตกต่าง

ของเสือ้ผ้าชัน้สูงที่ผสม

แนวคิดล้ าสมัยและฝมีือ

เอาไว ้

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

- รูปแบบของบรรจุภัณฑ์

ยังไม่เป็นที่น่าจดจ าของ

แบรนด ์

Purple Cow - รูปลักษณข์อง

ผลิตภัณฑ์และสนิค้ามี

เอกลักษณเ์ฉพาะตัวเน้น

ความโดดเด่น ล้ าสมัยแต่

ผสมผสานฝมีือและวัสดุ

แบบชนชั้นสูงให้ดเูรียบ

หรู 

- มีการใช้รูปแบบของทุน

วัฒนธรรมในการ

ผสมผสานดว้ย 

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 

 

 2. Poem 

 รูปแบบเสื้อผ้าของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Poem มีจุดเด่นที่รูปทรง โครงร่างเงาจะเน้นหุ่นของผู้

สวมใส่ ท าให้มีเสน่ห์และเป็นที่ดึงดูด ซึ่งจุดเด่นคือ การสวมใส่คอร์เสต(corset) เพ่ือให้รูปร่างเข้าที่เข้า

ทางและท าให้เสื้อผ้าเปล่งประกาย ซึ่งคุณฌอนกล่าวว่า เรามักจะเห็น Corset ถูกน าเสนอผ่าน

เรื่องราวของ Sex ไม่ว่าจะใน Sex Shop หรือหนัง Period ที่ผู้หญิงคนนึงต้องทนเจ็บ ให้สาวใช้ดึง

เครื่องมือรัดเอวไปมาจนเป็นลมแล้วพระเอกเข้ามาช่วย หรือพริตตี้ในชุดคอร์เสตโชว์เซ็กซี่ ถ่ายภาพ
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วาบหวิว ภาพทรงจ าเหล่านั้นท าให้คอร์เสตดูไม่ดีเท่าไรในสายตาคนไทย เพราะก าลังมีมายาคติว่า 

ผู้หญิงที่ใส่คอร์เสตคือผู้หญิงที่ไม่ดี แต่ในขณะเดียวกันโพเอมเลือกที่จะหยิบยกอุปกรณ์ชิ้นนี้ขึ้นมาลบ

ล้างภาพมายาคติเหล่านั้น ด้วยการรังสรรค์เสื้อผ้าอย่างประณีต ผ่านแพทเทิร์นของ “คอร์เสต” 

และสิ่งนี้ก็ได้กลายเป็นความลับ ที่ท าให้หลายคนใฝ่ฝันที่จะสวมใส่ชุดของโพเอม เพ่ือความสามารถใน

การรัดทรวดทรงให้ลดลงถึง 3-5 นิ้ว คอร์เสตจึงเป็นเครื่องมือที่ต้องใช้ความประณีตในการตัดเย็บมาก 

ๆ  ภาพความจริงของอุปกรณ์ชิ้นนี้คือสุภาพสตรีชั้นสูงในประเทศตะวันตก สวมชุดกระโปรงยาว

ประดับลูกไม ้เอวคอด สะโพกกลม ด้วยเอกลักษณ์นี้ POEM จึงน าเสนอ Corset ในมุมมองของเสื้อผ้า

ชั้นสูง ที่ท ามาจากความตั้งใจของช่างตัดเสื้อ พร้อมคืนเสน่ห์สไตล์คลาสสิกจากยุค 1950s ผ่านคอน

เซปต์ Modern Glamour ภาพสะท้อนสาวงามในยุคทองของ Hollywood ทุกครั้งที่ทุกคนกล่าวถึง 

"โพเอม" พวกเขาจะนึกถึง ผู้หญิงเอวสับในชุดกระโปรงยาว ส่วนเว้าส่วนโค้ง และความสง่างามของชุด 

 

ภาพที่ 58 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Poem 
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ตารางที่ 59 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Poem 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Poem 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด B+ 

โอกาสการสวมใส่ 
- Business wear 

- Party wear 

ราคา 20,000 – 500,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- มีการผสมผสานทุน

วัฒนธรรม 

- รูปแบบเน้นรูปร่าง เน้น

รูปทรงให้มเีสน่ห์ 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ความหลากหลายของ

ผลิตภัณฑ์ส่งผลให้เกิด

ความน่าสนใจให้กับ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

- สาขาหน้าร้านมีที่ตั้งใน

ประเทศไทย ท าให้

กลุ่มเป้าหมายคูเวตอาจะ

เข้าไม่ถึง 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 

- พื้นที่ไมเ่หมาะสมต่อ

การขายให้กับ
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Poem 
กลุ่มเป้าหมายที่อยู่

ต่างประเทศ 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคล้องกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- การน าเสนอจ ากัดวง

แคบ ท าให้กลุม่เป้าหมาย

ต่างประเทศไม่รูจ้ัก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

- ขาดโอกาสในการขาย

ให้กับต่างประเทศจาก

การโฆษณาที่เข้าไมถ่ึง

กลุ่มเป้าหมาย 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่เน้น

ทรวดทรงของร่างกาย

และรูปแบบที่คลาสสิคแต่

มีเสน่ห์ 

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

- รูปแบบของบรรจุภัณฑ์

ยังไม่เป็นที่น่าจดจ าของ

แบรนด ์

Purple Cow - การสวมใส่คอเสตท าให้

ภาพลักษณ์ของผู้สวมใส่ดู

เรียบหรู มีความเป็น

ผู้หญิงสูงและมีเสน่ห์เนน้

รูปร่าง 

- มีการใช้รูปแบบของทุน

วัฒนธรรมในการ

ผสมผสานดว้ย 

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 
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 3. Tube Gallery 

  Tube Gallery คือ แบรนด์เสื้อผ้าที่โดดเด่นด้วยแนวความคิดในการหลอมรวมแฟชั่นและ

วัฒนธรรมให้เป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน และพร้อมที่จะฉีกทุกกฎเกณฑ์ของการดีไซน์ ผ่านนิยามแห่งค า

ว่า “The Individual”จากสองดีไซเนอร์ผู้ก่อตั้ง ได้แก่ คุณเต้-ศักดิ์สิทธิ์ พิศาลสุพงศ์ และ คุณยุ่ย-พิสิฐ 

จงนรังสิน ส่งผลให้เสื้อผ้าทุกชิ้นออกมาเป็นสไตล์ของตัวเองได้อย่างน่าจดจ า ท าให้ Tube Gallery 

เป็นที่รู้จักสู่สายตาโลกอย่างมาก ซึ่งในบทสัมภาษณ์นี้ได้กลั่นเอาต้นแบบทางความคิด ที่อาจน าไปสร้าง

แรงบันดาลใจในการด าเนินชีวิตให้กับใครอีกหลายคน 

 

ภาพที่ 59 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Tube Gallery 
 

ตารางที่ 60 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Tube Gallery 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Tube Gallery 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด A 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Tube Gallery 

โอกาสการสวมใส่ 
- Business wear 

- Party wear 

ราคา 25,000 – 500,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- มีการผสมผสานทุน

วัฒนธรรม 

- ผลิตภัณฑ์เหมอืนงาน

ศิลปะ ท าให้มีจ านวนไม่

หลากหลายแต่มี

เอกลักษณเ์ฉพาะตัวของ

แต่ละชิน้ 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้าเป็นเหมอืนงาน

ศิลปะท าให้ผลิตได้น้อย

อาจไม่พอต่อความ

ต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ความหลากหลายของ

ผลิตภัณฑ์ส่งผลให้เกิด

ความน่าสนใจให้กับ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

- การผลิตทีต่้องใช้ฝมีือ

และคุณภาพอาจไม่

เพียงพอต่อความตอ้งการ

ของตลาด 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

- สาขาหน้าร้านมีที่ตั้งใน

ประเทศไทย ท าให้

กลุ่มเป้าหมายคูเวตอาจะ

เข้าไม่ถึง 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 

- พื้นที่ไมเ่หมาะสมต่อ

การขายให้กับ

กลุ่มเป้าหมายที่อยู่

ต่างประเทศ 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Tube Gallery 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคล้องกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- การน าเสนอจ ากัดวง

แคบ ท าให้กลุม่เป้าหมาย

ต่างประเทศไม่รูจ้ัก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

- ขาดโอกาสในการขาย

ให้กับต่างประเทศจาก

การโฆษณาที่เข้าไมถ่ึง

กลุ่มเป้าหมาย 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความโดดเด่น

และเป็นหนึ่งเดียว 

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

- รูปแบบของบรรจุภัณฑ์

ยังไม่เป็นที่น่าจดจ าของ

แบรนด ์

Purple Cow - รูปแบบของสินค้าเป็น

เหมือนงานศิลปะที่เน้น

รายละเอียดและกรรมวิธี

ผลิตที่มเีอกลักษณ ์

- รูปทรงของเสือ้ผ้าเน้น

รูปร่างและการใช้เสน้ท า

ให้เข้ากับโครงสร้างของ

ผู้หญิง 

- มีการใช้รูปแบบของทุน

วัฒนธรรมในการ

ผสมผสานดว้ย 

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 
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 4. Kai Boutique 

  กว่า 3 ทศวรรษที่ผ่านมา ไข่-สมชาย แก้วทอง คือเจ้าของห้องเสื้อ Kai ผู้ที่ลุกข้ึนมาท าเสื้อผ้า

ในเชิงธุรกิจโดยใช้นางแบบคนไทยเดินบนแคทวอล์คตามแบบฝรั่ง ครั้งนั้นแฟชั่นโชว์ชุดแรกของเขาได้

แรงบันดาลใจมาจากภาพยนต์ฮอลลีวู้ดเรื่อง The Great Gatsby ซึ่งก าลังได้รับความนิยมอย่างมาก 

และผลจากการเดินแฟชั่นโชว์คอลเลคชั่นดังกล่าวท าให้เสื้อผ้า Kai ขายหมดเกลี้ยงในเวลาอันรวดเร็ว 

ส่งให้ชื่อเสียงของ ไข่-สมชาย แก้วทอง โด่งดังเป็นพลุแตก จนต้องจัดงานแฟชั่นโชว์ของตัวเองตามมา

อีกหลายงาน ผลงานที่โดดเด่นของร้าน Kai อันดับแรกเลยคืองานท าชุดเจ้าสาว ซึ่งเจ้าสาวคนไหนได้

ใส่ชุดที่ออกแบบโดยคุณไข่ มั่นใจได้เลยว่าต้องสวย ด้วยงานฝีมืออันประณีตบรรจง งานท าชุดเจ้าสาว 

ถือว่าเป็นประวัติศาสตร์ชีวิตของผู้หญิงคนหนึ่ง ซึ่งเอกลักษณ์ของ Kai คือความคลาสสิก เสื้อผ้าจะไม่

หวือหวา ไม่ตามสมัย แต่ก็ไม่ถึงกับตกเทรนด์ คือจะอยู่ระหว่างกลาง ๆ ซึ่งเราต้องนึกถึงความเป็นจริง

ที่ว่า ถ้าเราซื้อของสักชิ้นหนึ่งมา เราก็ต้องใช้ให้นาน ใช้ให้คุ้ม ทีนี้ถ้าเราซื้อเสื้อมาสักตัว เราใส่แค่หน

สองหน แล้วคนจ าได้ ตกสมัยแล้ว เราก็ต้องทิ้ง แต่ราคาที่ซื้อมามันแพงเกินกว่าที่เราจะทิ้ง จึงน า

หลักการนี้มาเป็นแนวทางในการท างาน ไม่ให้ตกเทรนด์ คือเขาซื้อไป 5 ปี 10 ปี ก็ยังใส่ได้ 

 

ภาพที่ 60 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Kai Boutique 
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ตารางที่ 61 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Kai Boutique 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Kai Boutique 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด A 

โอกาสการสวมใส่ 
- Business wear 

- Party wear 

ราคา 20,000 – 500,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- มีการผสมผสานทุน

วัฒนธรรม 

- เสื้อผ้าเนน้รูปแบบที่

เรียบง่าย ใส่ได้ทุกยุคสมัย 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่รียบง่ายท า

ให้กลุ่มเป้าหมายมีความ

หลากหลายมากย่ิงขึน้ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

- สาขาหน้าร้านมีที่ตั้งใน

ประเทศไทย ท าให้

กลุ่มเป้าหมายคูเวตอาจะ

เข้าไม่ถึง 

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 

- พื้นที่ไมเ่หมาะสมต่อ

การขายให้กับ
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Kai Boutique 
กลุ่มเป้าหมายที่อยู่

ต่างประเทศ 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคล้องกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- การน าเสนอจ ากัดวง

แคบ ท าให้กลุม่เป้าหมาย

ต่างประเทศไม่รูจ้ัก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

- ขาดโอกาสในการขาย

ให้กับต่างประเทศจาก

การโฆษณาที่เข้าไมถ่ึง

กลุ่มเป้าหมาย 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความเรียบง่าย

แต่สง่างามและไม่ตกยุค 

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

- รูปแบบของบรรจุภัณฑ์

ยังไม่เป็นที่น่าจดจ าของ

แบรนด ์

Purple Cow - รูปแบบของเสือ้ผ้าเน้น

ความเรียบหรู งา่ย ๆ แต่

คลาสสิค ใส่ได้ทุกยุคสมัย

ไม่ตกยุค 

- รูปทรงของเสือ้ผ้าเน้น

รูปร่างและการใช้เสน้ท า

ให้เข้ากับโครงสร้างของ

ผู้หญิง 

- สไตล์และรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Kai Boutique 
- มีการใช้รูปแบบของทุน

วัฒนธรรมในการ

ผสมผสานดว้ย 

 

 5. Flynow Gold Label 

  FLYNOW ก่อตั้งขึ้นเม่ือปี 1983 โดยการบริหารของสมชัย ส่งวัฒนา ซึ่งขณะนั้นอายุเพียง 20 

ปี เริ่มต้นจากการเป็นห้องเสื้อเล็กๆ ที่มีช่างฝีมือเพียงไม่ถึงยี่สิบคน ด้วยมุมมองที่แตกต่างในการ

ออกแบบ รวมถึงวิสัยทัศน์การตลาดอันกว้างไกลและความมุ่งมั่นที่จะสร้างตลาดในต่างประเทศ ท าให้ 

FLYNOW เดินหน้าสร้างชื่อเสียงจนเป็นที่รู้จักและเติบโตอย่างกว้างขวางทั้งในและต่างประเทศ โดย

อีกหนึ่งบุคคลส าคัญท่ีอยู่เคียงคู่กับความส าเร็จของ FLYNOW คือ ช านัญ ภักดีสุข ดีไซเนอร์ฝีมือฉกาจ 

ที่เข้าร่วมงานกับห้องเสื้อตั้งแต่ยังเรียนมัธยมปลาย ซึ่งน าความคิดสร้างสรรค์และความสามารถ

เฉพาะตัว มาสร้างเอกลักษณ์ให้ห้องเสื้อยิ่งโดดเด่นเป็นที่น่าจับตา 

 

ภาพที่ 61 รูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูง Flynow Gold Label 
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ตารางที่ 62 การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Flynow Gold Label 

การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Flynow Gold Label 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด A 

โอกาสการสวมใส่ 
- Business wear 

- Party wear 

ราคา 10,000 – 500,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง มี

คู่แข่งทางการตลาดน้อย 

- มีรายละเอียดการตัด

เย็บที่ปราณีตเฉพาะตวั 

- มีการผสมผสานทุน

วัฒนธรรม 

- เสื้อผ้าเนน้รูปแบบ

โครงสร้างสมัยใหม่แต่

ผสมผสานการตดัเย็บที่

เน้นรูปร่างให้ดูสง่างาม 

- รูปแบบของเสือ้ผ้ามี

ความเฉพาะต่อ

กลุ่มเป้าหมาย ส่งผลให้

ถูกจ ากัดด้าน

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

 

- คุณภาพของสินค้าท าให้

เกิดความเชือ่มนักับ

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่รียบง่ายท า

ให้กลุ่มเป้าหมายมีความ

หลากหลายมากย่ิงขึน้ 

- สินค้ามโีอกาสถกู

ลอกเลียนแบบได้ง่าย 

 

Price - ราคาเหมาะสมกับ

คุณภาพของสนิค้าและ

กลุ่มเป้าหมาย 

- ราคาของสินค้าช่วย

สร้างภาพลักษณแ์ละ

คัดเลือกกลุม่ลูกค้าให้มี

ภาพลักษณ์ตรงตาม

ลักษณะของแบรนด ์

- ราคาทีสู่งเกินไปอาจท า

ให้กลุ่มเป้าหมายอืน่ไม่

สนใจซ้ือ 

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เชื่อมนัทีเ่กดิจากการตั้ง

ราคาขายที่สูงจากตลาด

อื่น 

- ส่งผลให้เกดิการ

ลอกเลียนแบบสินค้าได้

ในราคาทีต่่ ากว่า 

Place - มีสาขาหน้าร้าน ท าให้

กลุ่มเป้าหมายสาขาเลอืก

และลองสินค้าได้ที่หน้า

ร้าน 

- สาขาหน้าร้านมีจ านวน

น้อย ส่งผลให้ลูกค้าที่

สนใจเขา้ไม่ถึงผลิตภัณฑ์ 

- สาขาหน้าร้านมีที่ตั้งใน

ประเทศไทย ท าให้

-ผู้บริโภคมีโอกาสในการ

สวมใส่และลองสนิค้าที่

หน้าร้าน 

- พื้นทีจุ่ดขายที่ไม่ได้มี

มาก ส่งผลให้เกิดการ

จ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย

ที่ต้องการ 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Flynow Gold Label 
กลุ่มเป้าหมายคูเวตอาจะ

เข้าไม่ถึง 

- พื้นที่ไมเ่หมาะสมต่อ

การขายให้กับ

กลุ่มเป้าหมายที่อยู่

ต่างประเทศ 

Promotion - การน าเสนอภาพลักษณ์

ผ่านการโฆษณาและสื่อที่

สอดคล้องกับภาพลกัษณ์

ของแบรนด์สนิค้า 

- มีการน าเสนโปรโมต

ผ่านกลุม่ผู้มีชือ่เสียง 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเกนิไป

ส่งผลให้ลูกค้ากลุม่ใหม่

เข้าถึงได้ยาก 

- การน าเสนอผ่านกลุ่มผู้

มีชื่อเสียงอาจท าให้

กลุ่มเป้าหมายคิดวา่

เข้าถึงสนิค้าและ

ผลิตภัณฑ์ได้ยาก 

- การน าเสนอจ ากัดวง

แคบ ท าให้กลุม่เป้าหมาย

ต่างประเทศไม่รูจ้ัก 

- ภาพลักษณท์ี่ชัดเจน

ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์

ของแบรนดแ์ละชว่ย

คัดเลือกกลุม่ลูกค้า 

- การใช้กลุม่ผู้มีชือ่เสียง

ส่งผลให้ผู้ติดตามกลุ่มคน

เหล่านั้นสนใจสนิค้าและ

แบรนดม์ากย่ิงขึน้ 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

สไตล์และรูปแบบจากแบ

รนด์คูแ่ข่งในตลาดที่

แตกต่างกนั 

- ขาดโอกาสในการขาย

ให้กับต่างประเทศจาก

การโฆษณาที่เข้าไมถ่ึง

กลุ่มเป้าหมาย 

People - กลุ่มเป้าหมายของแบ

รนด์มีความชัดเจน 

- การบริการจาก

พนักงานที่คอยบริการ

อย่างดีท าให้กลุม่ลูกค้า

ประทับใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการเน้นความ

สมัยใหม่แต่ต้องการ

รูปแบบที่เป็นเอกลกัษณ์

และสามารถสวมใส่ได้

จริง 

- กลุ่มเป้าหมายที่แคบ

เกนิไปท าให้แบรนด์ขาย

สินค้าได้ไม่ตามที่คาดหวัง 

 

- การขยายฐานลกูค้าจาก

การออกรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ และ

หลากหลาย  

- กลุ่มเป้าหมายมีความ

เฉพาะเจาะจง ไม่มกีาร

ขยายเป็นวงกว้าง 

Packaging - รูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่

สวยงาม หรูหรา มี

เอกลักษณข์องแบรนด์ 

เป็นการช่วยโฆษณาแบ

รนดเ์มื่อซ้ือสินค้า 

- ต้นทุนการผลติสูงส่งผล

ให้เป็นการเพิ่มตน้ทนุใน

การขาย 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ์ท า

ให้เกิดโอกาสของ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ ที่

สนใจอยากมีภาพลกัษณ์

แบบนี้ 

- รูปแบบของบรรจุภัณฑ์

ยังไม่เป็นที่น่าจดจ าของ

แบรนด ์

Purple Cow - รูปแบบของเสือ้ผ้าเน้น

ความเรียบหรู วัสดุ

คุณภาพดีสมราคา และ

โครงสร้างเสื้อผา้ที่มีความ

- สไตลแ์ละรูปแบบของ

สินค้ามีความชัดเจนและ

จ าเพาะส่งผลให้เกิด

ข้อจ ากัดในด้าน

กลุ่มเป้าหมาย 

- รูปแบบทีเ่ป็น

เอกลักษณ์ส่งผลให้เกิด

ภาพลักษณ์ทีน่่าจดจ า

ให้กับกลุ่มเป้าหมาย 

- เกดิการลอกเลียนแบบ

รูปแบบสินค้าจากความมี

เอกลักษณแ์ละมชีื่อเสียง

ของแบรนด์สนิค้า 
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การวิเคราะห์ข้อมูลแบรนด์ Flynow Gold Label 
แปลกใหม่แตกต่างจาก

แบรนดแ์ฟชั่นชั้นสูงอื่น ๆ 

- รูปทรงของเสือ้ผ้าเน้น

รูปร่างและการใช้เสน้ท า

ให้เข้ากับโครงสร้างของ

ผู้หญิง 

- มีการใช้รูปแบบของทุน

วัฒนธรรมในการ

ผสมผสานดว้ย 

 

  4.4.1.4 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูง 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลด้านแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงด้วยเครื่องมือ 7P’s 

และ SWOT Analysis ท าให้ผู้วิจัยทราบเกี่ยวกับภาพลักษณ์และการตลาดขององค์กรคู่แข่งเพ่ือน ามา

ปรับปรุงและปรับเปลี่ยนเพ่ือใช้กับแบรนด์สินค้าของผู้วิจัยเอง โดยทั้งนี้ผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูลการ

วิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของแบรนด์ได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 63 สรุปการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดของแบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 
7P’s 

แบรนด์ 
Product Price Place Promotion People Packaging People Cow 

แบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟช่ันช้ันสูงในกลุ่มประเทศยุโรป 

Christian 

Dior 

รูปแบบเรียบหรู 

feminine แต่

ผสมผสาน

ความแข็งแกร่ง

ด้วยวัสดุและ

เทคนิคที่

ปราณีต

โดยเฉพาะ 

1,000,000 – 
4,500,000 

บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความ

เรียบหรูดูดีมีภูมิ

ฐาน 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

เน้นรูปร่างของ
ผู้หญิงให้มี

ความ
อ่อนหวาน แต่

ซ่อนความ
แข็งแกร่งด้วย
การตกแต่ง
รายละเอียด
และตัดเย็บที่
ปราณีตจาก

ช่างฝีมือ 

Giambattista 

Valli 

รูปแบบใหญ่

เหมือนเทพ

นิยายให้

ลักษณะชวนฝัน 

1,000,000 – 
5,000,000 

บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความ

สนุกสนาน ชวน

ฝัน 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

ลักษณะรูปแบบ
ที่เน้นความ

หรูหรา 
สนุกสนาน การ
ผสมผสานวัสดุ
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7P’s 

แบรนด์ 
Product Price Place Promotion People Packaging People Cow 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

เปรียบเสมือน

อยู่ในเทพนิยาย 

และเทคนิคการ
ตัดเย็บที่

หลากหลายแต่
มีเอกลักษณ์ 

Jean Paul 

Gultier 

การเสียดสีเพศ 

สังคมด้วย

รูปแบบที่

สนุกสนานและ

แข็งแกร่ง 

1,000,000 – 

5,000,000 

บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความ

สนุกสนาน 

ชอบสไตล์ที่

รุนแรง การ

หยอกล้อและ

เสียดสีสังคม 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

การเน้นการ

เสียดสีสังคม 

เพศ ความ

รุนแรง ท าให้

ภาพลักษณ์ของ

แบรนด์มีความ

สนุกสนาน 

แตกต่างจากแบ

รนด์ชั้นสูงอื่น ๆ 

ที่เน้นความ

หรูหรา 

Elsa 

Schiaparelli 

ความเย้ายวน

ของโครงร่างเงา

ที่ผสมผสานให้

มีรูปแบบที่

แตกต่างล้ าสมัย 

1,000,000 – 

5,000,000 

บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมายที่

ชอบความ

หรูหรา เน้น

รายละเอียด แต่

มีความ

สนุกสนานและ

มีความเป็น

ผู้หญิง 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

สีชมพู 

Schiaparelli 

pink ที่เป็น

เอกลักษณ์และ

เป็นชื่อเรียกติด

ปาดของแบ

รนด์ 

Givenchy ความเรียบหรู 

เท่ คลาสสิค 

ด้วยเทคนิคการ

ตัดเย็บที่

ประณีต 

ภาพลักษณ์เป็น

ผู้หญิงที่

แข็งแกร่ง 

1,000,000 – 

5,000,000 

บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความ

เรียบหรู 

คลาสสิก เท่ 

สมาร์ทและดูดี

อยูเ่สมอ 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

เอกลักษณ์

เฉพาะตัว เน้น

ความหรูหรา 

คลาสสิค ใส่ได้

ไม่ตกยุค 

แบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟช่ันช้ันสูงในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง 

Yousef Al 

Jasmi 

ความทรงพลัง

ของโครงสร้าง

ท าให้ผู้สวมใส่ดู

มีเสน่ห์น่าเกรง

ขาม 

85,000 – 
500,000 บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความ

หรูหรา แต่ยังมี

ความ

สนุกสนานเกิน

จริง 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

เอกลักษณ์

เฉพาะตัว เน้น

รูปร่างให้ดูสง่า

งาม และ

ตกแต่งด้วย

เทคนิคที่เป็น

เอกลักษณ์ 
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7P’s 

แบรนด์ 
Product Price Place Promotion People Packaging People Cow 

Bazza 

Alzouman 

รูปแบบ

คลาสสิคแต่

สมัยใหม่ เรีย

ง่ายแต่ดูดีไม่ตก

ยุค 

65,000 – 

120,000 บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความ

เรียบหรู 

คลาสสิค แต่ดู

สมภูมิฐานและ

ฐานะ 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

เอกลักษณ์

เฉพาะตัว เน้น

รูปร่างให้ดูสง่า

งาม คลาสสิค

และสมัยใหม่

และผสมผสาน

ทุนวัฒนธรรม 

Montaha Al-

Ajeel 

เสื้อผ้าส าหรับ

ชาวอาหรับเน้น

ปกปิดร่างกาย

แต่มีความสง่า

งาม 

25,000 – 

85,000 บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมาย

เป็นชาวอาหรับ

โดยเฉพาะ ที่

ต้องการความ

เรียบหรูดูดี 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

เอกลักษณ์

เฉพาะตัว

ส าหรับผู้หญิง

อาหรับ

โดยเฉพาะและ

ผสมผสานทุน

วัฒนธรรม 

แบรนด์คู่แข่งเสื้อผ้าแฟช่ันช้ันสูงในกลุ่มประเทศไทย 

Sirivannavari เสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูงเน้นความ

ล้ าสมัย

ผสมผสานงาน

ฝีมือที่มี

เอกลักษณ์ 

20,000 – 

500,000 บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความ

แตกต่างของ

เสื้อผ้าชั้นสูงที่

ผสมแนวคิดล้ า

สมัยและฝีมือ

เอาไว้ 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

รูปแบบที่เน้น

ความโดดเด่น 

ล้ าสมัยแต่

ผสมผสานฝีมือ

และวัสดุแบบ

ชนชั้นสูงให้ดู

เรียบหรู 

Poem รูปร่างทรง

นาฬิกาทราย

ด้วยการสวมใส่

คอเสต ท าให้

ผู้หญิงต้องการ

มีหุ่นในฝัน 

20,000 – 

500,000 บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมายที่

เน้นทรวดทรง

ของร่างกาย

และรูปแบบที่

คลาสสิคแต่มี

เสน่ห์ 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

การสวมใส่คอ

เสตท าให้

ภาพลักษณ์ของ

ผู้สวมใส่ดูเรียบ

หรู มีความเป็น

ผู้หญิงสูงและมี

เสน่ห์เน้น

รูปร่าง 

Tube 

Gallery 

การผสมผสาน

ออกมาเป็น

เหมือนงาน

ศิลปะที่มี

รายละเอียดที่

งดงาม 

25,000 – 

500,000 บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความ

โดดเด่นและ

เป็นหนึ่งเดียว 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

รูปแบบของ

สินค้าเป็น

เหมือนงาน

ศิลปะที่เน้น

รายละเอียด

และกรรมวิธี

ผลิตที่มี

เอกลักษณ์ 
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7P’s 

แบรนด์ 
Product Price Place Promotion People Packaging People Cow 

Kai Boutique ความเรียบหรู 

คลาสสิคไม่ตก

ยุค ใส่ได้ทุกยุค

สมัย 

20,000 – 
500,000 บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการความ

เรียบง่ายแต่สง่า

งามและไม่ตก

ยุค 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

รูปแบบของ

เสื้อผ้าเน้น

ความเรียบหรู 

ง่าย ๆ แต่

คลาสสิค ใส่ได้

ทุกยุคสมัยไม่

ตกยุค 

Flynow Gold 

Label 

รูปแบบที่เน้น

ความสมาร์ท 

โครงสร้างที่

เหมือนจะ

แข็งแกร่งแต่

ซ่อนความ

อ่อนโยนเอาไว้ 

10,000 – 

500,000 บาท 

หน้าร้านแบบ 

Shop และ 

Boutique 

- การน าเสนอ

ผ่านการโฆษณา

และสื่อ 

- มีการน าเสน

โปรโมตผ่าน

กลุ่มผู้มีชื่อเสียง 

กลุ่มเป้าหมายที่

ต้องการเน้น

ความสมัยใหม่

แต่ต้องการ

รูปแบบที่เป็น

เอกลักษณ์และ

สามารถสวมใส่

ได้จริง 

ถุง

กระดาษพิมพ์

ตราสินค้า 

รูปแบบของ

เสื้อผ้าเน้น

ความเรียบหรู 

วัสดุคุณภาพดี

สมราคา และ

โครงสร้าง

เสื้อผ้าที่มีความ

แปลกใหม่ 

 จากการวิเคราะห์การตลาดของแบรนด์สินค้าคู่แข่งท าให้ผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์องค์ประกอบ

ขององค์กรและน ามาปรับใช้กับแบรนด์ของผู้วิจัยให้มีความเหมาะสมกับตลาดและกลุ่มเป้าหมายมาก

ยิ่งขึ้น ซึ่งทั้งนี้แบรนด์ที่เลือกมาเป็นเพียงส่วนหนึ่งของแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงทั้งหมด แต่สามารถ

วิเคราะห์ให้เห็นภาพรวมเพ่ือน าไปสร้างสรรค์อัตลักษณ์ของแบรนด์ต่อไป 

 

 4.4.2 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดแบรนด์สินค้าใหม่ 

 จากการศึกษาข้อมูลด้านความส าคัญของตลาดตะวันออกกลางและคูเวต ข้อมูลเกี่ยวกับ

พฤติกรรมและลักษณะนิสัยของสตรีคูเวต ข้อมูลเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง ข้อมูลแนวคิดทฤษฎีศิลปะที่

เกี่ยวข้อง รวมทั้งวัสดุและการผสมผสานทุนวัฒนธรรม จึงได้ท าการศึกษาการสร้างตราสินค้าแฟชั่น

จากการวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาด เพ่ือหาแนวทางความเป็นไปได้ส าหรับสินค้าเครื่องแต่งกาย

แฟชั่นชั้นสูงส าหรับสตรีคูเวตและเป็นแนวทางในการสร้างตราสินค้าอีกด้วย โดยมีการวิเคราะห์ด้วย

เครื่องมือ 7P’s ซึ่งประกอบไปด้วยผลิตภัณฑ์(Product) ราคา(Price) การจัดจ าหน่าย(Place) คน

(People) การส่งเสริมการตลาด(Promotion) บรรจุภัณฑ์(Packaging) และการจดจ าใหม่(Purple 

Cow) เพ่ือให้ตอบสนองความต้องการของตลาดและกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งมีการวิเคราะห์ด้วย

เครื่องมือ SWOT Analysis ประกอบไปด้วยการวิเคราะห์จุดแข็ง   จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรค เพ่ือ
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วิเคราะห์สภาพการณ์ขององค์กรให้เข้ากับสถานภาพตลาดในปัจจุบัน อีกทั้งยังมีการสรุปอัตลักษณ์

ตราสินค้าแฟชั่นเพื่อเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ตราสินค้า ดังนี้ 

ตารางที่ 64 การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดแบรนด์สินค้าใหม่ 

การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดแบรนด์สินค้าใหม่ 

ข้อมูลทั่วไปของแบรนด์ 

ประเภทสินค้า สินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ต าแหน่งทางการตลาด A 

โอกาสการสวมใส่ 
- Party - Business wear 

- Party - Party wear 

ราคา 55,000 – 125,000 บาท 

การวิเคราะห์การตลาดด้วยหลักการ 7P’s และ SWOT Analysis 

SWOT 

7P’s 
Strength Weakness Opportunities Threats 

Product - สินค้าแฟชั่นชัน้สูง

ส าหรับสตรีคูเวต

โดยเฉพาะ 

- มีรูปแบบที่ชัดเจน

เหมาะส าหรับสตรีชาว

คูเวต 

- สินค้าแฟชั่นที่มกีาร

ผสมผสานวฒันธรรม

ท้องถิ่นและ 

- รูปแบบสินค้ามีความ

คล้ายคลึงกับตราสินค้า

อื่น ๆ ในคูแ่ข่งสนิค้า

แฟชั่นชัน้สูงด้วยกัน  

- ความเฉพาะเจาะจงของ

รูปแบบที่ตอบสนองความ

ต้องการของ

กลุ่มเป้าหมาย 

- มีสินค้าในตราสนิค้าอืน่ 

ๆ ทีเ่ป็นคู่แข่งทาง

การตลาดให้เลือก

หลากหลาย 

Price - สินค้ามรีาคาที่

เหมาะสมและคุ้มค่า

ส าหรับสินค้าแฟชัน่ชัน้สูง 

- ราคาสินค้าเท่ากับตลาด

ทั่วไปส่งผลให้อยู่ในระดับ

เดียวกนักับตลาด 

- เป็นตวัเลือกใหม่ให้กับ

ผู้บริโภคในการซ้ือสนิค้า

ราคาใกล้เคียงกัน 

- ปัญหาเกี่ยวกับการ

ชะลอตัวของเศรษฐกจิ 

Place - การขายผ่านชอ่งทาง

ออนไลน์สามารถท าให้

เข้าถึงผู้บรโิภคได้ง่ายขึ้น 

- แหล่งผลิตสนิค้าตั้งอยู่ที่

ประเทศไทยท าให้ไม่มี

หน้าร้านขายปลีกตั้งอยู่ที่

คูเวต 

- มีการจัดจ าหน่ายทาง

ช่องทางออนไลน์ส่งผลให้

มีตัวเลอืกในการสั่งซ้ือ

มากขึน้ 

- สินค้าที่มีหน้าร้านที่

ประเทศคูเวตจะ

ได้เปรียบในการเป็น

ตัวเลือกของผู้บรโิภค

เนื่องจากมีสินค้าให้

สามารถลองและเห็นได้

จริง 
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การวิเคราะห์ข้อมูลด้านการตลาดแบรนด์สินค้าใหม่ 

Promotion - กลุ่มเป้าหมายสตรีคเูวต

ที่ชัดเจน 

- การจ ากัด

กลุ่มเป้าหมายท าให้ไม่

เป็นทีน่่าสนใจต่อ

กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ 

- เป็นทางเลอืกให้กับ

กลุ่มเป้าหมายตะวันออก

กลางอืน่ ๆ ที่สนใจ 

- กลุ่มเป้าหมายที่

เฉพาะเจาะจงจะส่งผลให้

ไม่มีการขยายฐานของ

กลุ่มเป้าหมายในวงกว้าง 

People - มีการน าเสนอผ่าน

ช่องทางออนไลน ์

- มีการส่งสนิค้าไปโปร

โมตผ่านผูม้ีชื่อเสียงด้วย

การสวมใส่และให้ที่มา

ของตราสินค้า 

- มีการน าเสนอโปรโมต

ผ่านสื่อน้อยเนื่องจากมี

ความเฉพาะเจาะจงจึงท า

ให้อาจไม่เป็นที่นิยม 

- ได้โอกาสเพิ่ม

กลุ่มเป้าหมายจากผูท้ี่

สนใจและผู้ติดตามกลุ่มผู้

มีชื่อเสียง 

- การไม่ได้รับข่าวสาร

จากการโปรโมตอาจท า

ให้ลูกค้าขาดแรงจูงใจใน

การซ้ือสินค้า 

Packaging - บรรจผุลิตภัณฑ์ด้วยถุง

ตราสินค้าที่ผลิตจากวัสดุ

คุณภาพสูงและมีการระบุ

ชื่อของผู้สวมใส ่

- - ผู้จะบรโิภคสนใจ

เนื่องจากเห็นถึงความใส่

ใจของตราสินค้า 

-  

Purple Cow - มีการน าเสนอสินค้าที่มี

ความเฉพาะส าหรับกลุ่ม

ลูกค้าประเทศคูเวตและ

กลุ่มประเทศตะวนัออก

กลางซ่ึงมีขอ้จ ากัดในด้าน

การแต่งกาย 

- มีการผสมผสานวัสดุ

ท้องถิ่นซ่ึงมกีาร

ผสมผสานวฒันธรรม 

- รูปแบบของสินค้าอาจมี

ความคลา้ยคลึงกับตรา

สินค้าคู่แข่งสง่ผลให้

กลุ่มเป้าหมายอาจไม่

เข้าใจในแนวคดิของ

ผลิตภัณฑ์ 

- การใช้แนวคิดการ

ออกแบบจากการก าหนด

กลุ่มเป้าหมายที่มีอตัรา

การสูงขึ้นของประชากร

รวมทั้งมกี าลังในการซ้ือ

ส่งผลให้เป็นทีน่่าสนใจ

และเพิม่โอกาสทาง

การตลาดมากย่ิงขึ้น 

- ภาพลักษณข์องตรา

สินค้าทีเ่นน้

กลุ่มเป้าหมายมากเกนิไป

ส่งผลให้กลุ่มเป้าหมายไม่

นิยมเป็นวงกว้าง 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 5 
อัตลักษณ์ตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ 

 

 การวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับ

ประเทศคูเวต มีวัตถุประสงค์เพ่ือหาช่องทางการตลาดและแนวทางการสร้างตราสินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ส าหรับสตรีคูเวตซึ่งมีการผสมผสานทุนวัฒนธรรมไทยเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ให้มีความแตกต่างจากสินค้า

อ่ืน ๆ ในท้องตลาด ซึ่งได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายและข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบ

รวมทั้งการศึกษาและวิเคราะห์แบรนด์คู่แข่งเพ่ือให้ได้ข้อสรุปรูปแบบและอัตลักษณ์จ าเพาะของ

ผลิตภัณฑ์และแบรนด์ ตลาดและช่องว่างทางการตลาด ความเป็นไปได้ในการสร้างสรรค์แบรนด์

เพ่ือให้ตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด โดยทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท าการสรุปการ

วิเคราะห์อัตลักษณ์ของแบรนด์และผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 

 5.1 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

  5.1.1 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก 

 5.2 อัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า 

  5.2.1 ขอบเขตตราสินค้า (Brand Scope) 

  5.2.2 ต าแหน่งทางการตลาดตราสินค้า (Brand Positioning) 

 5.3 อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 

  5.3.1 อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอย 

  5.3.2 อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ 
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5.1 ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 
 

 จากการศึกษาและการวิเคราะห์ข้อมูลสามารถสรุปข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมายได้ว่าเป็นกลุ่ม

ผู้มีชื่อเสียงหรือผู้น า (Celeb) ชาวคูเวต ที่มีช่วงอายุ 20-39 ปี ซึ่งมีอาชีพที่เกี่ยวข้องกับภาพลักษณ์

ทางสังคม ขณะเดียวกันก็เป็นกลุ่มที่มีก าลังในการซื้อและจับจ่ายมาก เนื่องจากอาชีพและการสร้าง

ภาพลักษณ์ให้กับตนเอง โดยมักจะมีพฤติกรรมและลักษณนิสัยที่ต้องการความโดดเด่นละไม่ต้องการ

เหมือนใคร ขณะเดียวกันผลิตภัณฑ์ที่ใช้ก็จะต้องเป็นสิ่งที่บ่งบอกได้ถึงภาพลักษณ์ที่ดูดีเพ่ือเป็นตัวชี้วัด

ฐานะทางสังคม และจากการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายเหล่านี้มักจะจับจ่ายซื้อของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

อยู่เป็นประจ าเนื่องจากตอบสนองความเป็นเอกลักษณ์ รูปแบบ และคุณภาพได้อย่างเหมาะสม 

 โดยจากการเก็บรวบรวมข้อมูลผู้บริโภค กลุ่มสตรีผู้มีชื่อเสียงและผู้น าในประเทศคูเวตด้วย

เครื่องมือแบบสอบถาม การสัมภาษณ์และการส ารวจภาพจากเว็บไซต์ สามารถสรุปกลุ่มผู้บริโภค

เป้าหมายหลัก ดังนี้ 

 

 5.1.1 กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลัก 

 จากการศึกษาและการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ การใช้เครื่องมือแบบสอบถามและ

การส ารวจจากภาพถ่ายในเว็บไซต์ สามารถสรุปได้ว่ากลุ่มเป้าหมายหลักเป็นกลุ่มสตรีผู้มีชื่อเสียงหรือ

เป็นผู้น าที่อยู่ในแวดวงสังคมในประเทศคูเวต(Kuwait Celeb) หรือเป็นกลุ่มผู้น าที่มีอิทธิพลทางด้าน

แฟชั่น ซึ่งมีอายุประมาณ 20-39 ปี มีรายได้เฉลี่ยอย่างน้อย 1,000,000 บาทต่อเดือนซึ่งสามารถใช้

จ่ายและซื้อสินค้าฟุ่มเฟือยได้ อีกท้ังยังมลีักษณะนิสัยและพฤติกรรมที่ชอบออกงานสังสรรค์รวมทั้งเข้า

สังคมอยู่ตลอดเวลา ชอบสินค้าที่มีความหรูหรา มีความม่ันใจในตัวเองสูง อีกท้ังกล้าแสดงออกอีกด้วย 

ขณะเดียวกันกลุ่มเป้าหมายหลักก็เป็นกลุ่มที่ประสบความส าเร็จในชีวิต ดังนั้น กลุ่มเป้าหมายนี้จะต้อง

การความเป็นเอกลักษณ์เป็นของตนเองเพ่ือสร้างภาพลักษณ์และฐานะทางสังคม อีกท้ังยังมีพฤติกรรม

การจับจ่ายจะซื้อสินค้าที่มีความเฉพาะเจาะจงส าหรับรสนิยมตนเองเท่านั้น  และมักจะเป็นผู้น า

ทางด้านแฟชั่นอยู่เสมอ ในขณะเดียวกัน กลุ่มเป้าหมายเป็นชาวคูเวตซึ่งเป็นกลุ่มประเทศตะวันออก

กลางซึ่งนับถือศาสนาอิสลามเป็นหลัก แต่ด้วยความที่ประเทศคูเวตให้อิสระกับสตรีจึงท าให้รูปแบบ
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การแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายมีความเป็นอิสระเหมือนกลุ่มประเทศยุโรปแต่ยังคงความมิดชิด

เรียบร้อยตามขนบธรรมเนียมของศาสนาอีกด้วย 

 

ภาพที่ 62 กลุ่มเป้าหมายหลัก 

 

ภาพที่ 63 ลักษณะของกลุ่มเป้าหมายหลัก 
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5.2 อัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้า 
 

 การศึกษาและการวิจัยในครั้งนี้เป็นการศึกษาอัตลักษณ์แฟชั่นชั้นสูงส าหรับสตรีคูเวตซึ่งมี

การศึกษาแลวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับแบรนด์สินค้าคู่แข่ง อีกทั้งยังมีการศึกษาข้ อดีข้อเสียและข้อ

ได้เปรียบของแต่ละองค์กรเพ่ือน ามาวิเคราะห์และหาช่องว่างทางการตลาดในการสร้างแบรนด์สินค้า

แฟชั่นชั้นสูงเพ่ือให้ตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมายและความต้องการของตลาดมากที่สุด ซึ่งทั้งนี้จาก

วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้ท าการศึกษามานั้น ผู้วิจัยได้ก าหนดให้แบรนด์อยู่ ในระดับตลาด A ถึง A+ ซึ่งเป็น

แบรนด์ที่จัดอยู่ในกลุ่มสินค้าแฟชั่นชั้นสูงจากนักออกแบบและมีการปรับให้ทันตามแนวโน้มกระแส

นิยมแฟชั่นในปัจจุบันรวมทั้งความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดยมีการวิเคราะห์อัตลักษณ์จ าเพาะ

ของแบรนด์ ได้แก่ ขอบเขตตราสินค้า (Brand Scope) และ ต าแหน่งทางการตลาดตราสินค้า (Brand 

Positioning) เพ่ือก าหนดขอบเขตขององค์กรให้มีการตอบสนองความต้องการมากที่สุด และมีการ

วิเคราะห์รวมทั้งการสรุปผล ดังนี้ 

 

 5.2.1 ขอบเขตตราสินค้า (Brand Scope) 

 เป็นตราสินค้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับสตรีคูเวตที่มีเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่ โดดเด่นและเป็น

เอกลักษณ์ทั้งรูปแบบ โครงสร้าง และวัสดุอีกทั้งยังสามารสวมใส่ได้หลากหลายวาระโอกาสเพ่ือช่วย

เสริมภาพลักษณ์ให้กับกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งประกอบไปด้วยกลุ่มสินค้าแฟชั่นประกอบการแต่งกาย โดย

สามารถจัดหมวดหมู่และแบ่งสัดส่วนได้ ดังนี้ 

ตารางที่ 65 หมวดหมู่สินค้าภายในตราสินค้าของผู้วิจัย 

Product Line 

Womenswear 
Accessories 

Party – Business wear Party – Party wear 

60% 30% 10% 

Blazer 

Midi Skirt 
Gown Dress 

Bags 

Shoes 
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Accessories 

 จากตารางหมวดหมู่สินค้าจะเห็นได้ว่ารูปแบบสินค้าส่วนใหญ่เป็นสินค้าส าหรับท างานและ

ออกงาน ซึ่งได้จากการวิเคราะห์ความต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่มีการออกงานสังคมอยู่เสมอและมี

พฤติกรรมที่ต้องพบปะผู้คน อีกทั้งจากการสอบถามพบว่ามักจะใส่เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงในวาระโอกาส

การท างานและออกงาน ผู้วิจัยจึงวางขอบเขตของผลิตภัณฑ์ภายในแบรนด์สินค้าประกอบด้วยเสื้อผ้า

ท างานร้อยละ 60 เสื้อผ้าออกงานร้อยละ 30 และเครื่องประดับร้อยละ 10 ซึ่งเป็นการแบ่งกลุ่มเพื่อให้

มีความหลากหลายทางด้วยโอกาสการใช้สอยและสามารถปรับเปลี่ยนได้หลากหลายรูปแบบตามความ

ต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

 

 5.2.2 ต าแหน่งทางการตลาดตราสินค้า (Brand Positioning) 

 กลุ่มผู้บริโภคและกลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มผู้มีชื่อเสียงและผู้น า (Celeb) ซึ่งเป็นกลุ่มที่ต้องการ

เอกลักษณ์และความโดดเด่นล้ าสมัย ซึ่งสร้างภาพลักษณ์การเป็นผู้น ากระแสนิยมที่ประสบความส าเร็จ 

ท าให้กลุ่มเป้าหมายเหล่านี้เลือกใช้ของที่มีภาพลักษณ์และคุณภาพที่เหมาะสมและบ่งบอกความเป็น

ตัวตน ซึ่งเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงถือเป็นการตอบสนองความต้องการในด้านนี้ให้กับกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งทั้งนี้

แบรนด์สินค้าของผู้วิจัยจัดอยู่ในกลุ่มตลาด B+ ถึง A ซึ่งเป็นแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงโดยนักออกแบบ

ประจ าแบรนด์ซึ่งมีคุณภาพและการใช้วัสดุที่ดี อีกทั้งยังมีการผสมผสานงานฝีมือด้วยช่างฝีมือที่มี

ประสบการณ์ โดยแบรนด์สินค้ามีราคาเฉลี่ยอยู่ที่ 7,500 – 125,000 ซึ่งมีการวิเคราะห์ต าแหน่งทาง

การตลาดเปรียบเทียบกับแบรนด์คู่แข่ง ดังนี้ 
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ภาพที่ 64 ภาพแสดงต าแหน่งทางการตลาดของตราสินค้าใหม่ 
 จากภาพที่แสดงต าแหน่งทางการตลาดของตราสินค้าในงานวิจัยข้างต้น จะเห็นว่าแบรนด์ของ

ผู้วิจัยจัดอยู่ในกลุ่มแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูง ซึ่งมีการเปรียบเทียบแบรนด์สินค้ากับแบรนด์แฟชั่น

ชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรป แบรนด์แฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง และแบรนด์แฟชั่น

ชั้นสูงในประเทศไทย เพ่ือให้เห็นภาพรวมแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงทั่วไปและคู่แข่งทางการตลาดส าหรับ

ตราสินค้าในการวิจัยครั้งนี้ 

 

5.3 อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 
 

 การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศคูเวต เป็น

ตราสินค้าที่มีแนวคิดการพัฒนาสินค้าแฟชั่นชั้นสูงให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายสตรีคูเวตที่ต้องการ

ความโดดเด่น ล้ าสมัยและมีเอกลักษณ์ อีกท้ังยังมีการผสมผสานทุนวัฒนธรรมให้มีความแตกต่างและมี

รูปแบบที่แสดงออกถึงแบรนด์สินค้า โดยทั้งนี้การสร้างตราสินค้าแฟชั่นจ าเป็นต้องค านึงถึงการ

วิเคราะห์อัตลักษณ์จ าเพาะของสินค้าและผลิตภัณฑ์ ซึ่งนับเป็นปัจจัยที่ส าคัญที่ท าให้ผู้บริโภคตัดสินใจ
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เลือกซื้อสินค้านั้น ๆ ซึ่งผู้วิจัยได้แบ่งการวิเคราะห์อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ออกเป็น อัตลักษณ์

จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอยและอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ ซึ่งมีการ

วิเคราะห์ ดังนี้ 

 

 5.3.1 อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 การสร้างสรรค์สร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูงควรค านึงถึง

ประโยชน์ใช้สอยเป็นหลักเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายตัดสินใจเลือกซื้อเนื่องจากมีความส าคัญและความ

จ าเป็นในการใช้สอยเหล่านั้น ซึ่งทั้งนี้ผู้วิจัยได้แบ่งการวิเคราะห์ออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 

  5.3.1.1 ประโยชน์ใช้สอยหลัก 

 ตราสินค้าแฟชั่นชั้นสูงประกอบด้วยกลุ่มประเภทสินค้าเสื้อผ้าแฟชั่นและเครื่องประดับ ซึ่งมี

ประโยชน์ใช้สอยหลักตามการใช้งาน ดังนี้ 

 1. เป็นเครื่องแต่งกายส าหรับสวมใส่เพ่ือปกปิดหรือปกคลุมร่างกายจากอันตรายต่าง ๆ 

เพ่ือให้ความอบอุ่นแก่ผู้สวมใส่ อีกท้ังยังตอบสนองภาพลักษณ์ด้วยการประดับตกแต่งรางกายของกลุ่ม

ผู้บริโภคเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการด้านการสวมใส่และความงามให้กับกลุ่มเป้าหมาย ให้

กลุ่มเป้าหมายสร้างทักษะความมั่นใจในการสวมใส่และพบปะผู้คนมากยิ่งขึ้น 

  5.3.1.2 ประโยชน์ใช้สอยรอง 

 นอกจากจะเป็นเครื่องแต่งกายส าหรับสวมใส่เพ่ือให้ประโยชน์ร่างกายและทางสภาพจิตใจ

แล้วยังมีประโยชน์ใช้สอยรอง ซึ่งประกอบด้วย เป็นเครื่องแต่งกายที่มีแนวคิดการผสมผสานทุน

วัฒนธรรม ซึ่งเป็นแนวคิดท่ีกลุ่มเป้าหมายต้องการความเป็นเอกลักษณ์และมีการผสมผสานวัฒนธรรม  

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้าและอัตลักษณ์ตรา

สินค้าด้านประโยชน์ใช้สอย ผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์และสรุปข้อมูลลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ตรา

สินค้าในการวิจัยได้ ดังนี้ 
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ตารางที่ 66 ข้อมูลลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ตราสินค้าในการวิจัย 

ข้อมูลลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ตราสินค้าในการวิจยั 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 

ตราสินค้า ตราสินค้าเครื่องแต่งกายรูปแบบแฟชั่นชั้นสูง (Haute Couture) 

ประเภทสินค้า สินค้าเครื่องแต่งกายสตรี 

โอกาสการสวมใส่ 
- Party - Business wear 

- Party - Party wear 

รูปแบบสินค้า 

ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีรูปแบบแฟชั่นชั้นสูงส าหรับกลุ่มประเทศ

ตะวันออกกลางและคูเวต ส าหรับกลุ่มสตรีคูเวตที่ต้องการเอกลักษณ์

เฉพาะตัวที่โดดเด่นและงดงามโดยใช้วัสดุที่ผสมผสานวัฒนธรรมท้องถิ่น

ของไทย 

ระดับตลาด A ถึง A+ ในลักษณะตลาดสินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ราคาเฉลี่ย 55,000 – 125,000 บาท 

กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค กลุ่มผู้มีชื่อเสียงและผู้น าทางแฟชั่นสตรีคูเวต 

ขนาดสินค้า สินค้าสั่งตัดตามขนาดตัว (Made to order) 

ประโยชน์ใช้สอยหลัก เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย 

ประโยชน์ใช้สอยรอง 
สินค้าแฟชั่นเพ่ือแสดงออกทางฐานะทางสังคมและความงดงาม เพ่ือ

แสดงออกถึงรสนิยมของผู้สวมใส่ 

 

 5.3.2 อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ 

 นอกจากอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านประโยชน์ใช้สอยแล้ว การสร้างแบรนด์สินค้ายัง

มีความจ าเป็นในการสร้างอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ เนื่องจากมีความส าคัญที่ช่วย

ก าหนดความจ าเพาะและเฉพาะเจาะจงให้ตราสินค้ามีเอกลักษณ์ฉพาะตัวและแตกต่างจากตราสินค้า

อ่ืน ๆ ซึ่งทั้งนี้มีองค์ประกอบที่ส าคัญซึ่งประกอบไปด้วย แนวความคิด โครงร่างเงา สี วัสดุ รายละเอียด

การตกแต่ง ที่มีความสอดคล้องกันระหว่างตราสินค้า ผลิตภัณฑ์และกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้อง โดย

ทั้งนี้ผู้วิจัยสามารถสรุปข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบได้ ดังนี้ 
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ตารางที่ 67 อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ 

อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ 

ข้อมูล ลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 

แนวคิดการ

ออกแบบ 

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มีการผสมผสานรูปแบบล้ าสมัยอาวองการ์ดแบบเค้าโครง

ผสมผสานเส้นสายการออกแบบเพื่อช่วยสร้างเสน่ห์ให้กับร่างกายด้วยการเน้น

รูปร่างของผู้สวมใส่ให้ตามรูปแบบเครื่องแต่งกายของยุควิกตอเรียน 

วัสดุ 

1. ผ้าไหมมัดหมี่ลวดลายที่ได้จากสิ่งแวดล้อมโดยมีการประยุกต์ลวดลายให้มีความ

ทันสมัยมากยิ่งขึ้นและตรงตามแนวศิลปะแบบเค้าโครงที่ใช้เส้นสายและรูปแบบ

เรขาคณิต 

2. ผ้าสมัยใหม่ เพ่ือให้ภาพลักษณ์ของเสื้อผ้ามีความสมัยใหม่และเพ่ิมเทคนิคการ

ตกแต่งให้ตรงแนวคิดเครื่องแต่งกายแบบยุควิกตอเรียนและเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงมาก

ยิ่งขึ้น 

โอกาสการ

สวมใส่ 

Ready to wear 

- Business wear 

- Party wear 

โครงร่างเงา 

โครงร่างเงาท่ีเกิดจากการศึกษารูปแบบแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงคู่แข่งและการส ารวจ

จากความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งรูปแบบศิลปะแนวคิดท่ีได้ท าการศึกษา 

A-Line 

 

X-Line 

 

Y-Line 

 
Princess-Line 

 

Mermaid 

 

Sheath 
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อัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ 

โดยมีการประกอบเป็นรูปแบบ Asymmetric และ Deconstructive เพ่ือให้มี

รูปแบบโครงร่างเงาตอบสนองศิลปะอาวองการ์ดอีกด้วย 

สี 

1. สีพื้นฐาน ได้แก่ โทนสีขาวเทาด า 

 
2. สีแฟชั่น ได้แก่ สีโทนสดใส 

 

เทคนิคและ

รายละเอียด 

- การตัดต่อผ้า 

การผสมการใช้วัสดุเพื่อให้เกิดความน่าสนใจและความแตกต่าง อีกทั้งยังเป็นการ

สร้างภาพลักษณ์ให้มีความทันสมัยมากยิ่งขึ้นอีกด้วย 

- การปัก 

จากการศึกษาเทคนิคและการตกแต่งของแฟชั่นชั้นสูง การปักถือเป็นอีกวิธีการเพ่ือ

สร้างรายละเอียดให้มีความน่าสนใจทางด้านมิติและฝีมือเพ่ือให้รูปแบบของสินค้ามี

ความอ่อนหวานและมีเสน่ห์มากยิ่งข้ึน 

- รูดระบาย 

เป็นเทคนิคที่ได้จากการศึกษาและวิเคราะห์จากเครื่องแต่งกายในยุควิกตอเรียนที่

เป็นการตกแต่งให้เป็นเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่แสดงออกถึงความอ่อนโยนและความ

เป็นผู้หญิงได้ดี 
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ภาพที่ 65 สรุปอัตลักษณ์จ าเพาะของผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบ 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 6 
การสร้างสรรค์ผลงานออกแบบ 

 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัย เรื่อง การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่อง

แต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศคูเวต เป็นการศึกษาแนวคคสามคิดในการสร้างอัตลักษณ์ตรา

สินค้าแฟชั่นชั้นสูงให้เหมาะสมกับตลาดและกลุ่มเป้าหมายสตรีคูเวตซึ่งมีการศึกษาและการวิเคราะห์

ข้อมูลเพื่อน ามาใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานตามวัตถุประสงค์ ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้น าผลของการสรุปข้อมูลใน

ส่วนต่าง ๆ ที่ได้วิเคราะห์ไปแล้วมาออกแบบและสร้างสรรค์ผลงานเป็นคอลเลกชั่นต้นแบบ โดยมี

กระบวนการวิเคราะห์การพัฒนาต้นแบบและผลิตเป็นสินค้าได้ ดังนี้ 

 6.1 การสร้างแนวโน้มกระแสนิยมและแรงบันดาลใจ 

  6.1.1 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก 

  6.1.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน 

  6.1.3 แรงบันดาลใจ 

  6.1.4 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ 

 6.2 การสร้างสรรค์ผลงาน 

  6.2.1 การพัฒนาคอลเล็กชัน 

  6.2.2 ผลงานการออกแบบสมบูรณ์ 
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6.1 การสร้างแนวโน้มกระแสนิยมและแรงบันดาลใจ 
 

 เพ่ือให้การสร้างอัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศคูเวต

เหมาะสมต่อตลาดและกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งมีรูปแบบที่ตรงต่อกระแสนิยมในปัจจุบัน ผู้วิจัยจึงได้

ท าการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมและแรงบันดาลใจเพ่ือน าไปใช้ในการสร้างสรรค์และออกแบบให้

สอดคล้องกับตลาดและกลุ่มเป้าหมาย อีกทั้งยังเพ่ือประกอบการพัฒนาการออกแบบคอลเลกชั่น โดย

มีรายละเอียดในการศึกษาและวิเคราะห์ ดังนี้ 

 

 6.1.1 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก 

 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก คือ การศึกษาและสรุปองค์ประกอบในการออกแบบจาก

การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีทั้งหมดรวมทั้งการศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย จนน ามาซึ่งการ

วิเคราะห์เกี่ยวกับการออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศคูเวต 

 
ภาพที่ 66 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลักจากการศึกษาวิจัย 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 293 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจัย สามารถสรุปข้อมูลเพ่ือเป็นแนวโน้มแฟชั่น

กระแสนิยมหลักได้ ว่าเป็นเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูงที่มีการผสมผสานรูปแบบโครงสร้างอวองการ์ด

แบบศิลปะเค้าโครงและรูปแบบเครื่องแต่งกายที่เน้นเส้นสายและรูปร่างของผู้หญิงและความกระชับให้

สามารถสวมใส่ได้จริงในชีวิตประจ าวันแบบยุควิคตอเรียน โดยมีโครงร่างเงาหลักเป็น A-Line, X-Line, 

Y-Line, Princess Line, Mermaid, Sheath โดยมีการผสมผสานเทคนิคและการตัดต่อให้โครงร่าง

เงามีความไม่เท่ากันแบบ Asymmetric และมีโครงสร้างล้ าสมัยแบบ Deconstructive เพ่ือให้

สอดคล้องกับแนวคิดในการออกแบบ ขณะเดียวกันมีการใช้สีหลักซึ่งเป็นสีพื้นฐาน ได้แก่ โทนสีขาวเทา

ด า และการใช้โทนสีสดใสซึ่งได้จากการสอบถามกลุ่มเป้าหมาย และมีการใช้วัสดุที่เป็นทุนวัฒนธรรม 

ได้แก่ผ้าไหมมัดหมี่ที่มีความนิยมในประเทศไทยอีกทั้งยังมีเอกลักษณ์ที่ชัดเจนและมีความสอดคล้อง

ด้านแนวคิดที่มีการใช้ในชนชั้นสูงตั้งแต่อดีต อีกทั้งยังมีการผสมผสานผ้าสมัยใหม่ให้ภาพรวมของ

เสื้อผ้ามีความทันสมัยและเหมาะสมกับตลาดมากยิ่งขึ้น ขณะเดียวกันมีการใช้เทคนิคการตัดต่อผ้าที่

หลากหลาย การปักวัสดุซึ่งได้จากการศึกษาแฟชั่นชั้นสูงโดยใช้ฝีมือ อันปราณีตให้เกิดรายละเอียดที่

น่าสนใจและมีมิติมากยิ่งขึ้น และสุดท้ายการจับเดรปและจับจีบรูดระบายให้มีรายละเอียดที่น่าสนใจ

และสอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบซึ่งได้จากการศึกษาศิลปะที่เกี่ยวข้อง ทั้งนี้การสรุปแนวโน้ม

แฟชั่นกระแสนนิยมหลักเพ่ือสร้างอัตลักษณ์ด้านรูปแบบให้กับตราสินค้าอีกทั้งยังเป็นการก าหนด

ขอบเขตการออกแบบให้กับการวิจัยในครั้งนี้ให้ตรงกับตลาดและกลุ่มเป้าหมายมากยิ่งขึ้น 

 

 6.1.2 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน 

 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน คือ แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นที่อ้างอิงจากบริษัทหรือ

องค์กรแนวโน้มที่ได้ศึกษาและส ารวจความน่าจะเป็นเกี่ยวกับกระแสนิยมของกลุ่มเป้าหมายและความ

น่าจะเป็นของกลุ่มเป้าหมายในอนาคต โดยมีการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน ปี ค.ศ.

2021-2022 ในฤดูกาลใบไม้ร่วงและฤดูหนาว (Autumn/Winter 2021-2022) จากบริษัท WGSN ซ่ึง

มีแนวโน้มในการออกแบบที่สอดคล้องการศึกษาในการวิจัยหรือแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก โดยมี

การวิเคราะหแ์นวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน ดังนี้ 
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ภาพที่ 67แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน 
 จากภาพจะเห็นได้ว่าผู้วิจัยมีการใช้แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุนในการรองรับ

แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลักเพ่ือให้เกิดความสอดคล้องกับยุคสมัยและความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น ซึ่งมีการใช้รายละเอียดการออกแบบในด้านต่าง ๆ ซึ่งสามารถสรุป

เป็นภาพรวมเพ่ือใช้ในการก าหนดขอบเขตการออกแบบผลงานในคอลเลกชั่นต้นแบบเป็นแนวโน้ม

กระแสนิยมแฟชั่นใหม่ได้ในส่วนถัดไป 

 

 6.1.3 แรงบันดาลใจ 

 จากการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลักและแฟชั่นสนับสนุน สามารถวิเคราะห์ข้อมูล

เกี่ยวกับแนวคิดและเรื่องราวเพ่ือประกอบเป็นแรงบันดาลใจให้สามารถน าไปใช้ในการสร้างสรรค์

พัฒนาเป็นคอลเลกชั่นได้ ดังนี้ 
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ภาพที่ 68 แรงบันดาลใจ 
 

 จากภาพการสรุปแนวคิดด้านแรงบันดาลใจในการออกแบบ สามารถสรุปเรื่องราวได้ว่ า ใน

คอลเลกชั่นนี้จะกล่าวถึงเรื่องราวปฏิกิริยาการตอบสนองทางความรู้สึก ความโกรธ ความเงียบ อารมณ์

ที่เปรียบเสมือนความมืดและความสว่างในใจซึ่งเป็นธรรมชาติของความรู้สึกโดยส่งผ่านทางโครงสร้าง

ของเครื่องแต่งกายให้เกิดรูปแบบที่แข็งแรง หรือการเล่นรายละเอียดที่ลื่นไหลเหมือนความรู้สึก 

รวมทั้งการใช้สีคู่ตรงข้ามท่ีผสมผสานโทนสีเทาให้รู้สึกถึงอารมณ์มากยิ่งข้ึน 

 ทั้งนี้ เมื่อผู้วิจัยได้ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลักและ

แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุน รวมทั้งการศึกษาเรื่องแนวคิดการออกแบบและการสร้างแรง

บันดาลใจแล้วนั้น จึงสามารถสรุปรายละเอียดการออกแบบซึ่งจะปรากฏในคอลเลกชั่นต้นแบบต่อไป 
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 6.1.4 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ 

 จากการศึกษาแนวคิดและองค์ประกอบในการออกแบบจากแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นหลัก

และแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นสนับสนุนแล้ว ผู้วิจัยสามารถสรุปองค์ประกอบเพ่ือน าไปใช้ในการ

ออกแบบแลเป็นแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ได้ ดังนี้ 

 

 

ภาพที่ 69 แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ 
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ตารางที่ 68 รายละเอียดการออกแบบจากแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ 

รายละเอียดการออกแบบจากแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ 

แนวคิด 

ความรู้สึกและอารมณ์ รวมทั้งปฏิกิริยาการตอบสนองซึ่งแสดงออกด้วยการ

เปรียบเทียบเป็นเหมือนความมืดและความสว่าง ซึ่งเป็นปรากฏการณ์

ธรรมชาติท าให้เกิดแนวคิดท่ีแปลกใหม่แบบอาวองการ์ด 

 

โอกาสการสวมใส่ 
- Party – Business wear 

- Party – Party wear 

โครงร่างเงา 

โครงร่างเงาท่ีเน้นทรวดทรงและรูปร่างผสมผสานความล้ าสมัยและเส้นสาย

อาวองการ์ดแบบเค้าโครง 

- Y-Line 

- Princess-Line 

- Mermaid 
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รายละเอียดการออกแบบจากแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ 

 

สี 

การใช้โทนสีตัดกัน โดยใช้โทนสีสดใสผสมผสานโทนสีด าเพื่อให้เกิดความ

น่าสนใจและมีมิติสอดคล้องกับแนวคิดและความต้องการ 

 

รายละเอียด 
เทคนิคการจับเดรปและการปักให้เกิดลวดลายและรูปแบบโครงร่างเงาที่

แปลกใหม่ 

วัสดุ 

วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและเป็นการผสมผสานทุนวัฒนธรรมซึ่งเป็น

มรดกท่ีได้จากคนรุ่นหลังและสอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบสินค้า

แฟชั่นชั้นสูง 
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รายละเอียดการออกแบบจากแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ 

 
  จากการศึกษาและสรุปแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นเป็นแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นใหม่ท า ให้ 

สามารถระบุรายละเอียดในการออกแบบเพ่ือใช้ในจากัดกรอบการออกแบบคอลเล็กชันได้ ทั้งนี้เมื่อได้ 

แนวความคิดในการออกแบบจะเป็นได้กล่าวถึงการสร้างสรรค์ผลงานในส่วนถัดไป 

 

6.2 การสร้างสรรค์ผลงาน 
 

 ส าหรับส่วนการสร้างสรรค์ผลงานเป็นการออกแบบและพัฒนาเพ่ือให้เกิดเป็นคอลเล็กชัน

ต้นแบบซึ่งเกิดจากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือให้มีความเหมาะสมต่อตลาดและกลุ่มเป้าหมาย

รวมทั้งการวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่นเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีความทันสมัยและกระแสนิยมใน

ปัจจุบัน 

 

 6.2.1 การพัฒนาคอลเล็กชัน 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือใช้สร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกาย

แฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศคูเวต รวมทั้งการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยม ผู้วิจัยจึงได้ท าการพัฒนา

คอลเล็กชันและพัฒนาปรับปรุงร่วมกับอาจารย์ที่ปรึกษาเพ่ือให้มีความเหมาะสมและสวยงาม รวมทั้งมี
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การทดลองในส่วนต่าง ๆ เพ่ือให้เกิดความสมบูรณ์ของผลงานตามที่ได้ตั้งวัตถุประสงค์ไว้ โดยมี

รายละเอียดการพัฒนาผลงานคอลเล็กชัน ดังนี้ 

  6.2.1.1 การออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) 

 จากการสรุปองค์ประกอบในการออกแบบ แรงบันดาลใจและแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น 

ผู้วิจัยได้น าองค์ประกอบที่ได้จากการศึกษาและวิเคราะห์มาสร้างสรรค์เป็นคอลเล็กชันเสื้อผ้าเครื่อง

แต่งกายที่สะท้อนแนวคิดเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงแบบอาวองการ์ดที่มีโครงร่างเงาแบบโครงสร้างผสมผสาน

เส้นสายที่ท าให้ดูเข้ารูปและเน้นทรวดทรงแบบยุควิคตอเรียน รวมทั้งการใช้โทนสีสดใสผสมโทนสีโมโน

โทนเพ่ือให้เกิดความน่าสนใจและความมีมิติ อีกทั้งยังมีการใช้ลวดลายของผ้าที่มีการเปลี่ยนแปลงมา

จากลวดลายโบราณจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นซึ่งเป็นลวดลายที่ผิดเพ้ียนไปจากธรรมชาติดั้งเดิมเพ่ือให้

เกิดความน่าสนใจ ความทันสมัย โดดเด่นล้ าสมัยและมีเอกลักษณ์ตามที่กลุ่มเป้าหมายต้องการโดยมี

การออกแบบภาพร่างผลงานและมีการปรึกษากับอาจารย์ที่ปรึกษาเพ่ือคัดเลือกแบบที่เหมาะสมและ

ตรงต่อความต้องการ ดังนี้ 
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 1. การออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) ครั้งที่ 1 

 

ภาพที่ 70 การออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) ครั้งที่ 1 
 

 การออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) ครั้งที่ 1 เป็นการออกแบบ

โครงสร้างภาพรวมของคอลเลกชั่นโดยใช้รูปแบบโครงสร้างสถาปัตยกรรมแบบconstructivism ที่เป็น

การผสมผสานโครงสร้าง การตัดต่อรูปทรงเรขาคณิตแต่ยังมีการใช้รูปแบบการเน้นสัดส่วนร่างกายให้

หรูหราและมีเสน่ห์แบบการแต่งกายในยุควิคตอเรียนซึ่งเป็นการผสมผสานแนวคิดการออกแบบด้วย

การผสานสองรูปแบบศิลปะให้มีความล้ าสมัยแบบอาวองการ์ดแต่ยังคงความเป็นเสื้อผ้าแฟชั่ นชั้นสูง

แบบที่กลุ่มเป้าหมายและตลาดต้องการ 
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 2. การออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) ครั้งที่ 2 

 

ภาพที่ 71 การออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) ครั้งที่ 2 
 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) ครั้งที่ 1 เพ่ือ

ศึกษาโครงสร้างของเสื้อผ้าและความเป็นไปได้แล้วนั้น ผู้วิจัยจึงได้ท าการออกแบบภาพร่างผลงานใน

คอลเล็กชัน (Sketch Design) ครั้งที่ 2 ซึ่งเป็นการทดลองออกแบบการใส่ลวดลายและจ าลองภาพ

วัสดุเพ่ือให้เกิดความหลากหลาย โดยมีการใช้วัสดุเป็นผ้าไหมมัดหมี่ซึ่งเป็นลวดลายประยุกต์จาก

แนวคิดทางทุนวัฒนธรรมของไทยเพ่ือเป็นการผสมผสานแนวคิดทุนวัฒนธรรมของคูเวตและไทยให้มี

เอกลักษณ์เป็นเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่ผสมผสานและโดดเด่นอย่างลงตัว 
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 3. การออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) ครั้งที่ 3 

 

ภาพที่ 72 การออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) ครั้งที่ 3 
 

  เมื่อผู้วิจัยได้ท าการออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) ครั้งที่ 1 และ 2 

ผู้วิจัยก็ได้ท าการปรึกษาร่วมกับอาจารย์ที่ปรึกษาเพ่ือคัดเลือกรูปแบบที่เหมาะสมกับความต้องการ 

วาระโอกาส และการสร้างสรรค์ผลงาน ซึ่งจากภาพจะเห็นได้ว่าผู้วิจัยมีการใช้รูปแบบและ

องค์ประกอบการออกแบบที่ได้จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลไม่ว่าจะเป็นแนวคิด โครงร่างเงา สี  

วัสดุ รวมทั้งเทคนิค ซึ่งหลักจากที่ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบภาพร่างผลงานต้นแบบคอลเล็กชันแล้ว 

ผู้วิจัยได้มีการทดลองเทคนิคและวัสดุ รวมทั้งการทดลองตัดเย็บด้วยผ้าดิบเพ่ือศึกษาโครงร่างเงา และ

ความเป็นไปได้ในการสร้างสรรค์ต้นแบบชุดจริง โดยมีการทดลองซึ่งจะกล่าวในส่วนต่อไป 
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  6.2.1.2 การทดลองการเทคนิค 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการศึกษา วิเคราะห์ข้อมูล รวมทั้งออกแบบผลงานคอลเล็กชันต้นแบบ ผู้วิจัย

จึงมีการคัดเลือกลายผ้าที่เหมาะสมที่มีการพัฒนาจากแนวคิดทุนวัฒนธรรมซึ่งเป็นลวดลายที่มีที่มาจาก

ธรรมชาติในท้องถิ่นและน ามาทดลองเทคนิคเพ่ือให้เกิดมิติและความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น 

 

ภาพที่ 73 การทดลองการเทคนิคและลวดลาย 
 

 เมื่อท าผู้วิจัยท าการออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) แล้ว ผู้วิจัยจึง

ได้คัดเลือกวัสดุและพัฒนาผ้าซึ่งมีการใช้ผ้าไหมมัดหมี่ซึ่งเป็นทุนวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ของไทย โดย

ใช้ลวดลายที่เป็นการประยุกต์ให้มีความทันสมัยและคงแรวคิดการออกแบบจากรูปแบบศิลปะเค้าโครง

และวิกตอเรียน ด้วยการใช้ลวดลายที่เป็นเส้นสายแบบGeometricและความโค้งเพ่ือให้เกิดเสน่ห์แบบ

วิกตอเรียน ขณะเดียวกันก็มีการเลือกสีที่สอดคล้องกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงและสอดคล้องกับกระแส

นิยมในอนาคตเพ่ือตอบสนองตลาดและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

 ขณะเดียวกัน จากภาพจะเห็นได้ว่าผู้วิจัยมีการทดลองเทคนิคการปักด้วยลูกปัด ซึ่งเป็น

กระบวนการตกแต่งและเทคนิคที่ได้จากการศึกษาเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง โดยผู้วิจัยมีการทดลองการปัก
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ด้วยลูกปัดขนาดต่าง ๆ และสีที่หลากหลายเพ่ือให้ผลงานเกิดมิติที่น่าสนใจและมีรายละเอียดที่เป็น

เอกลักษณ์รวมทั้งเป็นการใช้ทักษะฝีมือซึ่งสอดคล้องกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงอีกด้วย 

 

  6.2.1.3 การทดลองตัวอย่างการขึ้นผ้าดิบ 

 ขณะเดียวกันเมื่อผู้วิจัยได้ท าการออกแบบและพัฒนาคอลเล็กชันต้นแบบรวมทั้งการทดลอง

เทคนิคที่เหมาะสมกับเครื่องแต่งกายแล้วนั้น ผู้วิจัยจึงได้ท าการทดลองขึ้นต้นแบบคอลเล็กชันด้วย

ผ้าดิบเพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการผลิตต้นแบบให้มีโครงสร้างตามแนวคิดที่ได้ออกแบบไว้ โดยมี

รูปแบบการศึกษาและทดลอง ดังนี้ 

 

ภาพที่ 74 การทดลองตัวอย่างการขึ้นผ้าดิบ 
 

 6.2.2 ผลงานการออกแบบสมบูรณ์ 
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 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูล รวมทั้งการศึกษาความเป็นไปได้ในการสร้าง

ผลงานต้นแบบคอลเล็กชันทั้งการทดลองเทคนิคและการขึ้นต้นแบบผ้าดิบ ผู้วิจัยสามารถสรุปผลงาน

คอลเล็กชันเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับสตรีคูเวตได้ ดังนี้ 

 

  6.2.2.1 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที ่1 

 

ภาพที่ 75 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที่ 1 
 

 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที่ 1 เป็นการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายแบบแฟชั่น

ชั้นสูงอาวองการ์ดส าหรับโอกาส Business-Party wear ซึ่งใช้โครงสร้างแบบ Y-Line โดยการ

ผสมผสานโครงสร้างสถาปัตยกรรมแบบโครงร่างด้วยการใช้รูปแบบ พ้ืนที่ และเรขาคณิตมาบิดเบี้ยว

ให้เกิดมิติต่าง ๆ ขณะเดียวกันก็ใช้เส้นสายการตัดเย็บแพทเทินและการผสมผสานโครงสร้างแบบ

วิคตอเรียนที่เน้นโครงสร้างให้มีการเน้นรูปร่างให้มีเสน่ห์และเข้ารูปอย่างลงตัว รวมทั้งมีการเลือกใช้ผ้า

ไหมมัดหมี่ไทยซึ่งเป็นวัสดุที่เป็นทุนวัฒนธรรมของไทยลาอดคล้องกับการใช้วัสดุที่ดีและมีคุณภาพแบบ
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เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง โดยใช้ลวดลายที่มีการพัฒนามาจากธรรมชาติซึ่งเป็นลวดลายของลายเอ้ียกาบ ไส้

ลายดอกแก้วซึ่งเป็นลวดลายของวิถีชีวิตธรรมชาติของชาวอีสานที่มีการพัฒนาขนาดและลวดลายให้มี

ความทันสมัยเหมาะสมกับยุคสมัยและความต้องการมากยิ่งขึ้น โดยภาพรวมของเครื่องแต่งกายชุดนี้

เป็นรูปแบบการผสมผสานโครงสร้างความแข็งแรง พ้ืนที่ และเส้นคดโค้งให้มีเสน่ห์แต่ยังสามารถสวม

ใส่ได้จริงในชีวิตประจ าวันด้วยการใช้โครงร่างเงาเครื่องแต่งกายที่มีความคล่องตัว แต่เต็มไปด้วยความ

ปราณีตทางด้านรายละเอียดการตัดเย็บและแพทเทินที่แตกต่าง มีเอกลักษณ์และไม่เหมือนใคร 

  6.2.2.2 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที ่2 

 

ภาพที่ 76 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที่ 2 
 

 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที่ 2 เป็นการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายแบบแฟชั่น

ชั้นสูงอาวองการ์ดส าหรับโอกาส Business-Party wear ซึ่งใช้โครงสร้างแบบ Y-Line โดยการ

ผสมผสานโครงสร้างสถาปัตยกรรมแบบโครงร่างด้วยการใช้รูปแบบ พ้ืนที่ และเรขาคณิตมาบิดเบี้ยว

ให้เกิดมิติต่าง ๆ ขณะเดียวกันก็ใช้เส้นสายการตัดเย็บแพทเทินและการผสมผสานโครงสร้างแบบ

วิคตอเรียนที่เน้นโครงสร้างให้มีการเน้นรูปร่างให้มีเสน่ห์และเข้ารูปอย่างลงตัว ขณะเดียวกันก็มีลูกเล่น
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ในส่วนแขนที่สอดคล้องกับเครื่องแต่งกายในยุควิคตอเรียน รวมทั้งมีการเลือกใช้ผ้าไหมมัดหมี่ไทยซึ่ง

เป็นวัสดุที่เป็นทุนวัฒนธรรมของไทยลาอดคล้องกับการใช้วัสดุที่ดีและมีคุณภาพแบบเสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูง โดยใช้ลวดลายที่มีการพัฒนามาจากธรรมชาติซึ่งเป็นลวดลายของลายเอ้ียกาบ ไส้ลายดอกแก้ว

ซึ่งเป็นลวดลายของวิถีชีวิตธรรมชาติของชาวอีสานที่มีการพัฒนาขนาดและลวดลายให้มีความทันสมัย

เหมาะสมกับยุคสมัยและความต้องการมากยิ่งขึ้น โดยภาพรวมของเครื่องแต่งกายชุดนี้เป็นรูปแบบการ

ผสมผสานโครงสร้างความแข็งแรง พ้ืนที่ และเส้นคดโค้งให้มีเสน่ห์แต่ยังสามารถสวมใส่ได้จริงใน

ชีวิตประจ าวันด้วยการใช้โครงร่างเงาเครื่องแต่งกายที่มีความคล่องตัว แต่เต็มไปด้วยความปราณีต

ทางด้านรายละเอียดการตัดเย็บและแพทเทินที่แตกต่าง มีเอกลักษณ์และไม่เหมือนใคร 

 

 6.2.2.3 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที ่3 

 

ภาพที่ 77 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที่ 3 
 

 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที่ 3 เป็นการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายแบบแฟชั่น

ชั้นสูงอาวองการ์ดส าหรับโอกาส Business-Party wear ซึ่งใช้โครงสร้างแบบ X-Line โดยการ
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ผสมผสานโครงสร้างสถาปัตยกรรมแบบโครงร่างด้วยการใช้รูปแบบ พ้ืนที่ และเรขาคณิตมาบิดเบี้ยว

ให้เกิดมิติต่าง ๆ ขณะเดียวกันก็ใช้เส้นสายการตัดเย็บแพทเทินและการผสมผสานโครงสร้างแบบ

วิคตอเรียนที่เน้นโครงสร้างให้มีการเน้นรูปร่างให้มีเสน่ห์และเข้ารูปอย่างลงตัว รวมทั้งมีการเลือกใช้ผ้า

ไหมมัดหมี่ไทยซึ่งเป็นวัสดุที่เป็นทุนวัฒนธรรมของไทยลาอดคล้องกับการใช้วัสดุที่ดีและมีคุณภาพแบบ

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง โดยใช้ลวดลายที่มีการพัฒนามาจากธรรมชาติซึ่งเป็นลวดลายเส้นตรง ลายสายฝน

ซึ่งเป็นลวดลายพ้ืนฐานที่มีการพัฒนาขนาดและลวดลายให้มีเส้นคดโค้ง การใช้เส้นสายให้เกิดความ

ทันสมัยเหมาะสมกับยุคสมัยและความต้องการมากยิ่งขึ้นอีกท้ังยังสอดคล้องการใช้เส้นสายคดโค้งแบบ

วิคตอเรียน โดยภาพรวมของเครื่องแต่งกายชุดนี้เป็นรูปแบบการผสมผสานโครงสร้างความแข็งแรง 

พ้ืนที่ และเส้นคดโค้งให้มีเสน่ห์แต่ยังสามารถสวมใส่ได้จริงในชีวิตประจ าวันด้วยการใช้โครงร่างเงา

เครื่องแต่งกายที่มีความคล่องตัว แต่เต็มไปด้วยความปราณีตทางด้านรายละเอียดการตัดเย็บและแพท

เทินที่แตกต่าง รวมทั้งมีการตกแต่งด้วยเทคนิคการปักให้เกิดความสวยงาม หรูหรา มีเอกลักษณ์และ

ไม่เหมือนใคร 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 310 

  6.2.2.4 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที ่4 

 

ภาพที่ 78 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที่ 4 
 

 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที่ 4 เป็นการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายแบบแฟชั่น

ชั้นสูงอาวองการ์ดส าหรับโอกาส Party-Party wear ซึ่งใช้โครงสร้างแบบ Sheath โดยการผสมผสาน

โครงสร้างสถาปัตยกรรมแบบโครงร่างด้วยการใช้รูปแบบ พ้ืนที่ และเรขาคณิตมาบิดเบี้ยวให้เกิดมิติ

ต่าง ๆ ขณะเดียวกันก็ใช้เส้นสายการตัดเย็บแพทเทินและการผสมผสานโครงสร้างแบบวิคตอเรียนที่

เน้นโครงสร้างให้มีการเน้นรูปร่างให้มีเสน่ห์และเข้ารูปรวมทั้งการเน้นส่วนสะโพกตามแนวคิดวิคตอเรีย

นอย่างลงตัว รวมทั้งมีการเลือกใช้ผ้าไหมมัดหมี่ไทยซึ่งเป็นวัสดุที่เป็นทุนวัฒนธรรมของไทยลาอดคล้อง

กับการใช้วัสดุที่ดีและมีคุณภาพแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง โดยใช้ลวดลายที่มีการพัฒนามาจากธรรมชาติ

ซึ่งเป็นลวดลายแสงตะวัน ซึ่งเป็นลวดลายจากธรรมชาติที่มีการพัฒนาขนาดและลวดลายให้มีเส้นคด

โค้ง การใช้เส้นสายให้เกิดความทันสมัยเหมาะสมกับยุคสมัยและความต้องการมากยิ่ งขึ้นอีกทั้งยัง

สอดคล้องการใช้เส้นสายคดโค้งแบบวิคตอเรียน โดยภาพรวมของเครื่องแต่งกายชุดนี้เป็นรูปแบบการ

ผสมผสานโครงสร้างความแข็งแรง พ้ืนที่ และเส้นคดโค้งให้มีเสน่ห์เหมาะสมกับการสวมใส่ไปงานเฉลิม

ฉลอง งานส าคัญ ที่ต้องการความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ที่เต็มไปด้วยความปราณีตทางด้าน
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รายละเอียดการตัดเย็บและแพทเทินที่แตกต่างรวมทั้งมีการตกแต่งด้วยเทคนิคการปักให้เกิดความ

สวยงาม หรูหรา มีเอกลักษณ์ ท าให้เสริมความมั่นใจให้กับผู้สวมใส่ได้อย่างดี 

 

  6.2.2.5 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที ่5 

 

ภาพที่ 79 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที่ 5 
 

 ต้นแบบคอลเล็กชัน ARABESQUE ชุดที่ 5 เป็นการสร้างสรรค์เครื่องแต่งกายแบบแฟชั่น

ชั้นสูงอาวองการ์ดส าหรับโอกาส Party-Party wear ซึ่งใช้โครงสร้างแบบ  Mermaid โดยการ

ผสมผสานโครงสร้างสถาปัตยกรรมแบบโครงร่างด้วยการใช้รูปแบบ พ้ืนที่  และเรขาคณิตมาบิดเบี้ยว

ให้เกิดมิติต่าง ๆ ขณะเดียวกันก็ใช้เส้นสายการตัดเย็บแพทเทินและการผสมผสานโครงสร้างแบบ

วิคตอเรียนที่เน้นโครงสร้างให้มีการเน้นรูปร่างให้มีเสน่ห์ รวมทั้งมีการเลือกใช้ผ้าไหมมัดหมี่ไทยซึ่งเป็น

วัสดุที่เป็นทุนวัฒนธรรมของไทยลาอดคล้องกับการใช้วัสดุที่ดีและมีคุณภาพแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

โดยใช้ลวดลายที่มีการพัฒนามาจากธรรมชาติซึ่งเป็นลวดลายเส้นตรง ลายสายฝน ซึ่งเป็นลวดลาย

พ้ืนฐานที่มีการพัฒนาขนาดและลวดลายให้มีเส้นคดโค้ง การใช้เส้นสายให้เกิดความทันสมัยเหมาะสม
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กับยุคสมัยและความต้องการมากยิ่งขึ้นอีกทั้งยังสอดคล้องการใช้เส้นสายคดโค้งแบบวิคตอเรียน โดย

ภาพรวมของเครื่องแต่งกายชุดนี้เป็นรูปแบบการผสมผสานโครงสร้างความแข็งแรง พ้ืนที่ และเส้นคด

โค้งให้มีเสน่ห์เหมาะสมกับการสวมใส่ไปงานเฉลิมฉลอง งานส าคัญ ที่ต้องการความโดดเด่นและเป็น

เอกลักษณ์ท่ีเต็มไปด้วยความปราณีตทางด้านรายละเอียดการตัดเย็บและแพทเทินที่แตกต่าง รวมทั้งมี

การตกแต่งด้วยเทคนิคการปักให้เกิดความสวยงาม หรูหรา มีเอกลักษณ์ ท าให้เสริมความมั่นใจให้กับผู้

สวมใส่ได้อย่างดี 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 7 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 

 จากการศึกษา การวิเคราะห์องค์ประกอบ รวมทั้งการสร้างสรรค์เพ่ือพัฒนาต้นแบบคอลเล็ก

ชันส าหรับการวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับ

ประเทศคูเวต สามารถสรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ ได้โดยมีการแบ่งข้อมูลออกเป็น 

4 ส่วน ดังนี้ 

 7.1 สังเขปวัตถุประสงค์และวิธีด าเนินงาน 

  7.1.1 ความส าคัญและวัตถุประสงค์ 

  7.1.2 วิธีด าเนินงานวิจัย 

 7.2 สรุปผลการวิจัย  

  7.2.1 การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้อง 

  7.2.2 การศึกษาและเก็บข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 

  7.2.3 อัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ 

  7.2.4 การสร้างสรรค์ต้นแบบ 

  7.2.5 การสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ 

 7.3 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบ 

  7.3.1 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบ Look book 

  7.3.2 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบการโฆษณา 

  7.3.3 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบวีดีโอ 

  7.3.4 ช่องทางการจัดจ าหน่าย 

 7.4 สรุปผลข้อมูลหลังการสร้างสรรค์ผลงานคอลเล็กชันต้นแบบจากกลุ่มเป้าหมาย 
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 7.5 อภิปรายผล 

  7.5.1 แนวทางการวิเคราะห์กลุ่มสตรีผู้น าและผู้มีชื่อเสียงในประเทศคูเวต 

  7.5.2 แนวทางในการสร้างตราสินค้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับประเทศคูเวต 

 7.6 ข้อเสนอแนะ 
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7.1 สังเขปวัตถุประสงค์และวิธีด าเนินงาน 
 

 7.1.1 ความส าคัญและวัตถุประสงค์ 

 งานวิจัยฉบับนี้จัดท าขึ้นเพ่ือหาแนวทางในการสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่ง

กายแฟชั่นชั้นสูง ให้สามารถตอบสนองความต้องการของสตรีประเทศคูเวต โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ

ค้นหารูปแบบในการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง (Haute couture) ให้

เหมาะสมส าหรับสตรีคูเวต เพ่ือศึกษากลุ่มเป้าหมายในตลาดที่มีความต้องการสินค้าเครื่องแต่งกาย

แฟชั่นชั้นสูง เพ่ือศึกษาตลาดเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง (Haute couture) ในการหาช่องว่างทางการตลาด

และความเป็นไปได้ในการสร้างสรรค์ตราสินค้า และเพ่ือน าเสนอแนวทางในการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูงที่มีการผสมผสานทุนวัฒนธรรมของคูเวตและไทย โดยการวิจัยในครั้งนี้ได้ท าการศึกษาข้อมูล

จากทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง การส ารวจพฤติกรรมและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งการทดลอง

การออกแบบและสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบเพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงให้

ตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ 

 

 7.1.2 วิธีด าเนินงานวิจัย 

 งานวิจัยฉบับนี้เริ่มจากการศึกษาปัญหาและแนวโน้มของสินค้าแฟชั่นในปัจจุบันซึ่งเกี่ยวข้อง

กับเศรษฐกิจของโลกที่ส่งผลกระทบต่อการจับจ่ายและซื้อสินค้าแฟชั่น ซึ่งในทางกลับกันกลุ่มประเทศ

ตะวันออกกลางกลับเป็นประเทศที่ได้รับผลกระทบจากเศรษฐกิจน้อยมากเช่นเดียวกับประเทศคู เวต 

ซึ่งเป็นหนึ่งในกลุ่มประเทศตะวันออกกลางที่ให้อิสระกับสตรีให้สามารถท างานและมีอิสระในการแต่ง

กายได้แตกต่างจากกลุ่มอาหรับและอิสลามอ่ืน ๆ ท าให้กลุ่มสตรีคูเวตที่มีก าลังในการซื้อและจับจ่าย

สินค้าฟุ่มเฟือย อีกท้ังยังต้องความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ซึ่งมีการบริโภคสินค้าแฟชั่นชั้นสูงอยู่เป็น

ประจ า ซึ่งกลุ่มสตรีคูเวตเหล่านี้เป็นกลุ่มเป้าหมายที่น่าศึกษาและเข้าไปมีบทบาทในการสร้างตรา

สินค้าให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย โดยการวิจัยในครั้งนี้ได้มีการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือ

สร้างสรรค์ตราสินค้าให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายโดยมีวิธีการวิจัยเพื่อตอบวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
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 ช่วงที่ 1 การทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง คือการเก็บข้อมูลปฐมภูมิจาก

การศึกษาต ารา เอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ประกอบไปด้วยการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับเศรษฐกิจของ

ตะวันออกกลางและคูเวต ข้อมูลเกี่ยวกับการแต่งกายโดยทั่วไปและพฤติกรรมความต้องการของสตรี

คูเวต ข้อมูลเกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง การศึกษาแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศยุโรป 

ตะวันออกกลาง และคูเวต การศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้อง แนวคิดเกี่ยวกับ

การสร้างแบรนด์สินค้า รวมทั้งข้อมูลแนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น เพ่ือให้สามารถวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือ

แยกเป็นองค์ประกอบต่าง ๆ ในการวิจัยได้อย่างครบถ้วนสมบูรณ์ 

 ช่วงที่ 2 การเก็บข้อมูลกลุ่มผู้บริโภค (ส ารวจ สอบถาม สัมภาษณ์) เป็นการเก็บข้อมูลกลุ่ม

ผู้บริโภคเป้าหมายด้วยวิธีการเก็บข้อมูลแบบปฐมภูมิด้วยการส ารวจภาพกลุ่มเป้าหมายตัวอย่างจาก

เว็บไซต์ ขณะเดียวกันก็มีการเก็บข้อมูลทุติยภูมิคือการสัมภาษณ์ สอบถามกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้อง

เพ่ือให้ได้มาซึ่งค าตอบและหาความเป็นไปได้ในการสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟชั่นชั้นสูงให้ตอบสนองต่อ

กลุ่มเป้าหมายได้ดีที่สุด 

 ช่วงที่ 3 การรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล (ปริมาณ) เป็นการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้

ค าตอบจากการใช้เครื่องมือแบบสอบถามเพ่ือน าไปวิเคราะห์หาพฤติกรรมและความต้องการของ

กลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่เพื่อก าหนดกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายหลักในการวิจัยครั้งนี้ 

 ช่วงที่ 4 การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือก าหนดจุดยืนและอัตลักษณ์ของตราสินค้า (คุณภาพ) เป็น

การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับแบรนด์สินค้าคู่แข่งที่ได้ท าการศึกษารวมทั้งก าหนดจุดยืนให้กับแบรนด์

สินค้าใหม่ของผู้วิจัยเพื่อให้สอดคล้องกับช่องว่างทางการตลาด และความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

 ช่วงที่ 5 การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือสร้างสรรค์ผลงานและสรุป (คุณภาพ) เป็นการวิเคราะห์

เกี่ยวกับแนวคิดทฤษฎีศิลปะที่ เกี่ยวข้อง การวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยมแฟชั่น เพ่ือแยก

องค์ประกอบในการออกแบบให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดและกระแสนิยมในปัจจุบัน 

หลังจากนั้นจึงได้ท าการออกแบบผลงานคอลเล็กชันต้นแบบ ท าการทดลองเทคนิคและการตัดเย็บเพ่ือ

ศึกษาโครงสร้างและส่วนปนะกอบก่อนจะน าไปผลิตและตัดเย็บด้วยวัสดุจริงและน าไปสอบถามกับ

กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายอีกครั้งเพ่ือยืนยันความต้องการ รวมทั้งยังมีการจัดแสดงผลงานและน าเสนอให้

สอดคล้องกับแนวคิดและเป็นการเผยแพร่งานวิจัยสู่สาธรณะชน 
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 ช่วงที่ 6 การสรุปและอภิปรายผล เป็นการสรุปข้อมูลที่ได้ท าการศึกษา วิเคราะห์ ออกแบบ

และสร้างสรรค์ผลงานเพ่ือน าเสนอต่อสาธารณะ ขณะเดียวกันก็ได้ท าการอภิปรายผลการวิจัยรวมทั้ง

ข้อเสนอแนะในการต่อยอดวิจัยครั้งต่อไปเพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุดอีกด้วย 

 

7.2 สรุปผลการวิจัย  
 

 การวิจัยเรื่องการสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับ

ประเทศคูเวต ผู้วิจัยได้ท าการศึกษา วิเคราะห์ข้อมูลและทฤษฎี เพ่ือให้สามารถสร้างสรรค์เสื้อผ้า

เครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูงให้ตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมายและสอดคล้องกับช่องว่าง

ทางการตลาด โดยสามารถสรุปการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ได้ ดังนี้ 

 

 7.2.1 การศึกษาแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

  7.2.1.1 ข้อมูลด้านตลาดตะวันออกกลางและคูเวต 

 

ภาพที่ 80 สรุปข้อมูลด้านตลาดตะวันออกกลางและคูเวต 
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  ประเทศกลุ่มตะวันออกกลางและคูเวตเป็นกลุ่มประเทศท่ีมีความส าคัญต่อโลกเนื่องจากความ

อุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติ อารยะธรรมและภูมิศาสตร์ ขณะเดียวกันกลุ่มปะเทศเหล่านี้ยังมีทรัพยากร

น้ ามันมากที่สุดในโลก ซึ่งเป็นแหล่งพลังงานที่สร้างรายได้มหาศาลให้กับประเทศ ซึ่งเหตุผลเหล่านี้ท า

ให้กลุ่มประเทศแถบตะวันออกกลางจึงมั่งคั่ง ร่ ารวยและมีความส าคัญอย่างมาก เช่นเดียวกับประเทศ

คูเวตซึ่งเป็นหนึ่งในประเทศตะวันออกกลางที่มีรายได้จากการค้าน้ ามันเป็นหลัก อีกทั้งยังเป็นประเทศ

ที่น่าลงทุนด้วยจุดยุทธศาสตร์ รวมทั้งสถานะของสตรีคูเวตที่นับถือศาสนาอิสลามแต่ก็สามารถมีอิสระ

ในการใช้ชีวิตเช่นเดียวกับการแต่งกายที่ไม่อิงตามหลักศาสนา มีการบริโภคเสื้อผ้ายุโรป มีการแต่งกาย

ที่หลากหลายเป็นสากลต่างจากประเทศอ่ืน ๆ ในแถบประเทศกลุ่มตะวันออกกลาง แต่กระนั้นก็ยังคง

ความมิดชิด ปกปิดร่างกายบ้าง เป็นการแต่งกายที่สุภาพและอยู่ในความพอดี ดังนั้น คูเวตจึงเป็น

ประเทศที่น่าสนใจเกี่ยวกับการเปิดตลาดด้านเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเนื่องจากเป็นประเทศที่แต่งกายได้

อย่างอิสระและมีฐานะการเงินที่ม่ังคั่ง สามารถซื้อสินค้าฟุ่มเฟือยได้ 

  7.2.1.2 ข้อมูลเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 

 

ภาพที่ 81 สรุปข้อมูลเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง 
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  เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงหรือ Haute Couture คือลักษณะการตัดเย็บเสื้อผ้าที่ประณีตและมี

เอกลักษณ์ รวมทั้งมีกระบวนการผลิตที่ซับซ้อนและใช้เวลา โดยเป็นการผลิตแบบ made to order 

หรือการตัดเย็บเสื้อผ้าตามสั่งส าหรับลูกค้าโดยการใช้แบบจ าลองขนาดพอดี โดยเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงมี

ที่มาจากกรุงปารีส ฝรั่งเศสในช่วงกลางศตวรรษที่ 19 ซึ่งทั้งนี้ ในฝรั่งเศสเองก็มีกฎหมายเกี่ยวกับแบ

รนด์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเพ่ือให้มีข้อปฏิบัติในการผลิตรวมทั้งเป็นการคุ้มครองแบรนด์สินค้าเพ่ือให้

สามารถเป็นแบรนด์แฟชั่นชั้นสูงโดยมีสมาชิกเข้าร่วมหลากหลายแบรนด์ด้วยกัน นอกจากนี้ใน

หลากหลายประเทศก็มีการให้ความสนใจและน าหลักคิดเกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงไปสร้างสรรค์แบ

รนด์อีกด้วย ซึ่งจากการศึกษาหลักเกณฑ์ของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง(Haute Couture) รวมทั้งการศึกษา

ตัวอย่างแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงทั้งในยุโรป ตะวันออกกลาง และไทย ท าให้ผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์

ความสอดคล้องกันของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเพ่ือใช้เป็นหลักเกณฑ์ในการสร้างสรรค์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

ในปัจจุบันได้อย่างตรงตามคุณภาพและตามความต้องการ โดยความสอดคล้องของเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

จากการศึกษาและวิเคราะห์ทั้ง 3 แหล่งใหญ่สามารถสรุปได้ว่า เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงจะเป็นเสื้อผ้าที่ตัด

เย็บส าหรับบุคคลนั้น ๆ โดยเฉพาะซึ่งจะมีขนาดพอดีกับผู้สวมใส่ ขณะเดียวกันเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง

จะต้องมีวิธีการตัดเย็บที่ประณีตโดยช่างตัดเย็บที่ช านาญโดยเฉพาะและมีการใช้วัสดุชั้นดีในการตัดเย็บ 

รวมทั้งมีการตกแต่งที่ละเอียดด้วยเทคนิคเฉพาะตัวและมีรูปทรงโครงร่างเงาที่หลากหลายแต่สง่างาม

คลาสสิคเหนือกาลเวลา 
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  7.2.1.3 ข้อมูลจากทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้อง 

 

ภาพที ่82 สรุปข้อมูลจากทฤษฎีศิลปะที่เกี่ยวข้อง 
 

 1. การวิเคราะห์รูปแบบศิลปะรูปแบบวิคตอเรียน(Victorian) 

 สมัยวิคตอเรียนหรือยุควิคตอเรียนของสหราชาอาณาจักร เป็นจุดสูงสุดของการปฏิวัติ

อุตสาหกรรมซึ่งตรงกับการปกครองของสมเด็จพระราชินีนาถวิคตอเรียซึ่งเริ่มขึ้นระหว่างปี ค.ศ.1832-

1901 ซึ่งด้วยบุคลิกภาส่วนตัวของสมเด็จพระราชินีนาถท าให้เกิดการฟ้ืนฟูความนิยมของราชวงศ์

รวมทั้งทรงอ านาจจนต้องเรียกช่วงเวลานี้ว่าสมัยวิคตอเรียนตามชื่อของพระนาง โดยในยุคนี้ศิลปะจะมี

รูปแบบที่คล้ายคลึงกับยุคอาร์ตนูโวแต่มีการคลี่คลายและลวดลายน้อยกว่าแต่จะเน้นไปที่รายละเอียด

ในธรรมชาติมากกว่า ขณะเดียวกันการแต่งกายในยุคนี้จะเน้นทรวดทรงและความกะทัดรัดของเครื่อง

แต่งกายให้สามารถสวมใส่ได้อย่างสะดวกสบายมากยิ่ งขึ้น ขณะเดียวกันเครื่องแต่งกายในยุค

วิคตอเรียนจะเน้นหน้าอกและบั้นท้าย โดยการสวมใส่คอร์เซ็ตและจุดเด่นของยุคนี้คือการสวมใส่  

Bustle หรือที่ถ่างกระโปร่งบริเวณด้านหลังเพ่ือเน้นทรวดทรงให้ร่างกายดูมีเสน่ห์แต่กระนั้น

รายละเอียดของเครื่องแต่งกายก็มีการลดทอนให้มีการสวมใส่ที่เรียบง่ายจากยุคก่อนมากยิ่งข้ึน 
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 2. การวิเคราะห์รูปแบบศิลปะรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) 

 ศิลปะอาวองการ์ดคือศิลปะที่แสดงออกรุกไปข้างหน้าหรือล้ าไปข้างหน้า ซึ่งใช้เรียกศิลปะใน

ยุคสมัยใหม่ทั้งหมดเนื่องจากมีแนวคิดในการพัฒนาไม่ให้มีรูปแบบที่ซ้ ากับสิ่งที่มีอยู่เดิม ขณะเดียวกัน

ศิลปะเค้าโครง หรือ Constructivism ก็เป็นศิลปะที่เกิดขึ้นในช่วงยุคสมัยใหม่ ซึ่งมีแนวคิดจากการ

พัฒนาลัทธินาคตในรัสเซีย โดยการพัฒนารูปแบบอาคารและสถาปัตยกรรมให้มีรูปแบบที่ล้ าสมัยซึ่ง

เป็นการปฏิวัติในสมัยนั้น โดยใช้หลักการออกแบบจากรูปทรงเรขาคณิตและใช้การแบ่งสัดส่วนพ้ืนที่

รวมทั้งหลักการของปริมาตรมาพัฒนาให้มีความน่าสนใจ 

 ขณะเดียวกันสถาปัตยกรรมคอนสตรัคติวิสต์หรือ "ศิลปะเค้าโครง" เป็นรูปแบบของ

สถาปัตยกรรมสมัยใหม่ที่พัฒนาขึ้นในสหภาพโซเวียตในทศวรรษที่  1920 ได้รับแรงบันดาลใจจาก 

Bauhaus และการเคลื่อนไหวทางศิลปะคอนสตรัคติวิสต์ที่กว้างขึ้นซึ่งเกิดจากลัทธิอนาคตของรัสเซีย

สถาปัตยกรรมคอนสตรัคติวิสต์โดดเด่นด้วยการผสมผสานระหว่างเทคโนโลยีสมัยใหม่และวิธีการทาง

วิศวกรรมและแนวคิดทางสังคมและการเมืองของลัทธิคอมมิวนิสต์  แม้ว่าจะมีโครงการที่ได้รับการ

ยอมรับเพียงไม่กี่โครงการก่อนที่การเคลื่อนไหวจะล้าสมัยในช่วงกลางทศวรรษที่  1930 โดยลักษณะ

ของสถาปัตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ดในยุคศิลปะเค้าโครง(Constructivism) คือการประยุกต์ใช้

รูปแบบเรขาคณิตลูกบาศก์สามมิติผสมผสานกับเส้นต่าง ๆ ให้เกิดลักษณะที่แตกต่างและมีพ้ืนที่ว่าง 

ซ่ึงสถาปัตยกรรมแบบศิลปะเค้าโครงจะประกอบไปด้วยรายละเอียดในการออกแบบได้แก่ ความเรียบ

ง่าย รูปแบบเรขาคณิต และพ้ืนที่ 
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  7.2.1.4 ข้อมูลด้านวัสดุ 

 

ภาพที่ 83 สรุปข้อมูลด้านวัสดุ 
 

 ไหมเป็นเส้นใยที่นิยมใช้กันอย่างแพร่หลายเนื่องจากมีคุณสมบัติที่ดี  สวยงาม มีหลากหลาย

พันธุ์ที่มีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป ขณะเดียวกันยังมีคุณสมบัติเด่นคือเงางาม นุ่มนวลและสามารถ

ระบายอากาศได้ดี รวมทั้งเส้นไหมก็สามารถผลิตได้ด้วยกระบวนการที่ภูมิปัญญาด้วยการสาวมือและ

ทอมือท าให้ไหมมีชื่อเสียงทั้งในและต่างประเทศจนเป็นสินค้าส่งออกที่ส าคัญกับประเทศอีกด้วย 

ขณะเดียวกันผ้าไหมไทยก็มีรูปแบบที่หลากหลายจากการผลิตในแต่ละภูมิภาค ดังนั้น ผ้าไหมจึงมี

คุณสมบัติที่เหมาะสมกับเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูงเนื่องจากมีความเงางาม หรูหรา รวมทั้งเป็นสินค้า

ส่งออกท่ีมีชื่อเสียงเป็นที่ต้องการของกลุ่มเป้าหมาย อีกท้ังยังสามารถย้อมสีให้เกิดลวดลายด้วยเทคนิค

ทางทุนวัฒนธรรมอีกด้วย โดยจากการศึกษาผู้วิจัยได้เลือกใช้เทคนิคมัดหมี่  เนื่องจากเป็นเทคนิคที่มี

เอกลักษณ์ชัดเจนและสามารถสร้างลวดลายได้หลากหลาย ซ่ึงมีการใช้เทคนิคด้านทุนวัฒนธรรมนี้

อย่างหลากหลายภูมิภาคของประเทศไทยซึ่งแสดงให้เห็นถึงความหลากหลายของเทคนิคนี้  อีกทั้งใน

อดีต การใช้ผ้าไหมมัดหมี่ก็มีไว้ส าหรับชนชั้นสูงในราชส านัก ซึ่งสอดคล้องกับรูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูงอีกด้วย โดยเทคนิคมัดหมี่คือการสร้างลวดลายด้วยการมัดเชือกที่เส้นด้ายแล้วน าไปย้อมสี ซึ่ง

บริเวณท่ีถูกเชือกมัดไว้สีจะไม่ติด แล้วจึงน าด้ายเหล่านั้นไปทอซึ่งเกิดลวดลายจากการมัดนั่นเอง   
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 7.2.2 การศึกษาและเก็บข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 

 

ภาพที่ 84 สรุปการศึกษาและเก็บข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 
 

 จากการศึกษาปัญหาความเป็นมาและความส าคัญ ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษากลุ่มเป้าหมายจาก

การส ารวจภาพจากเว็บไซต์เพ่ือส ารวจหากลุ่มเป้าหมายตัวอย่าง ซึ่งสามารถสรุปได้ว่าเป็นกลุ่มผู้มี

ชื่อเสียงในสังคมคูเวต ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาด้วยการใช้เครื่องมือแบบสอบถามกับกลุ่มเป้าหมายและ

การสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายเพ่ือยืนยันพฤติกรรมและความต้องการของกลุ่มเป้าหมายได้ โดยสามารถ

สรุปการศึกษาได้ว่า กลุ่มเป้าหมายหลักคือ กลุ่มสตรีผู้มีชื่อเสียงหรือเป็นผู้น าที่อยู่ในแวดวงสังคมใน

ประเทศคูเวต(Kuwait Celeb) หรือเป็นกลุ่มผู้น าที่มีอิทธิพลทางด้านแฟชั่น ซึ่งมีอายุประมาณ 20-39 

ปี มีรายได้เฉลี่ยอย่างน้อย 1,000,000 บาทต่อเดือนซึ่งสามารถใช้จ่ายและซื้อสินค้าฟุ่มเฟือยได้ อีกทั้ง

ยังมีลักษณะนิสัยและพฤติกรรมที่ชอบออกงานสังสรรค์รวมทั้งเข้าสังคมอยู่ตลอดเวลา ชอบสินค้าที่มี

ความหรูหรา มีความม่ันใจในตัวเองสูง อีกท้ังกล้าแสดงออกอีกด้วย ขณะเดียวกันกลุ่มเป้าหมายหลักก็

เป็นกลุ่มที่ประสบความส าเร็จในชีวิต ดังนั้น กลุ่มเป้าหมายนี้จะต้องการความเป็นเอกลักษณ์เป็นของ

ตนเองเพ่ือสร้างภาพลักษณ์และฐานะทางสังคม อีกทั้งยังมีพฤติกรรมการจับจ่ายจะซื้อสินค้าที่มีความ

เฉพาะเจาะจงส าหรับรสนิยมตนเองเท่านั้น  และมักจะเป็นผู้น าทางด้านแฟชั่นอยู่ เสมอ ใน

ขณะเดียวกัน กลุ่มเป้าหมายเป็นชาวคูเวตซึ่งเป็นกลุ่มประเทศตะวันออกกลางซึ่งนับถือศาสนาอิสลาม

เป็นหลัก แต่ด้วยความที่ประเทศคูเวตให้อิสระกับสตรีจึงท าให้รูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมาย
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มีความเป็นอิสระเหมือนกลุ่มประเทศยุโรปแต่ยังคงความมิดชิดเรียบร้อยตามขนบธรรมเนียมของ

ศาสนาอีกด้วย 

 

 7.2.3 อัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลในด้านต่าง ๆ แล้วนั้น ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษา

ตลาดคู่แข่งเพ่ือหาช่องว่างทางการตลาดในการเข้าไปมีบทบาทส าหรับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง โดยผู้วิจัยได้

ท าการวิเคราะห์และสรุปข้อมูลเป็นอัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้าและผลิตภัณฑ์เพ่ือระบุความเป็น

ตัวตนและความแตกต่างของแบรนด์สินค้าเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายให้มีความแตกต่างจากตลาดอ่ืน ๆ 

และมีความเฉพาะตัว อีกทั้งยังเป็นการระบุขอบเขตขององค์กรเพ่ือให้เกิดความเฉพาะเจาะจงอีกด้วย 

โดยสามารถสรุปอัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้าและผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับสตรีคูเวตไว้ 

ดังนี้ 

ตารางที่ 69 ข้อมูลอัตลักษณ์จ าเพาะของตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ตราสินค้าในการวิจัย 

ข้อมูลลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ตราสินค้าในการวิจยั 

ข้อมูล ลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ 

ตราสินค้า ตราสินค้าเครื่องแต่งกายรูปแบบแฟชั่นชั้นสูง (Haute Couture) 

ประเภทสินค้า สินค้าเครื่องแต่งกายสตรี 

โอกาสการสวมใส่ 
- Party - Business wear 

- Party - Party wear 

รูปแบบสินค้า 

ตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรีรูปแบบแฟชั่นชั้นสูงส าหรับกลุ่มประเทศ

ตะวันออกกลางและคูเวต ส าหรับกลุ่มสตรีคูเวตที่ต้องการเอกลักษณ์

เฉพาะตัวที่โดดเด่นและงดงามโดยใช้วัสดุที่ผสมผสานวัฒนธรรมท้องถิ่น

ของไทย 

ระดับตลาด A ถึง A+ ในลักษณะตลาดสินค้าแฟชั่นชั้นสูง 

ราคาเฉลี่ย 55,000 – 125,000 บาท 

กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค กลุ่มผู้มีชื่อเสียงและผู้น าทางแฟชั่นสตรีคูเวต 
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ข้อมูลลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ตราสินค้าในการวิจยั 

ขนาดสินค้า สินค้าสั่งตัดตามขนาดตัว (Made to order) 

ประโยชน์ใช้สอยหลัก เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย 

ประโยชน์ใช้สอยรอง 
สินค้าแฟชั่นเพ่ือแสดงออกทางฐานะทางสังคมและความงดงาม เพ่ือ

แสดงออกถึงรสนิยมของผู้สวมใส่ 

แนวคิดการออกแบบ 

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มีการผสมผสานรูปแบบล้ าสมัยอาวองการ์ดแบบเค้า

โครงผสมผสานเส้นสายการออกแบบเพ่ือช่วยสร้างเสน่ห์ให้กับร่างกาย

ด้วยการเน้นรูปร่างของผู้สวมใส่ให้ตามรูปแบบเครื่องแต่งกายของยุค

วิคตอเรียน 

วัสดุ 

1. ผ้าไหมมัดหมี่ลวดลายที่ได้จากสิ่งแวดล้อมโดยมีการประยุกต์ลวดลาย

ให้มีความทันสมัยมากยิ่งข้ึนและตรงตามแนวศิลปะแบบเค้าโครงที่ใช้

เส้นสายและรูปแบบเรขาคณิต 

2. ผ้าสมัยใหม่ เพ่ือให้ภาพลักษณ์ของเสื้อผ้ามีความสมัยใหม่และเพ่ิม

เทคนิคการตกแต่งให้ตรงแนวคิดเครื่องแต่งกายแบบยุควิกตอเรียนและ

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงมากยิ่งข้ึน 

โครงร่างเงา 

- A-Line 

- X-Line 

- Y-Line 

- Princess Line 

- Mermaid 

- Sheath 

สี 
1. สีพื้นฐาน ได้แก่ โทนสีขาวเทาด า 

2. สีแฟชั่น ได้แก่ สีโทนสดใส 

เทคนิคและ

รายละเอียด 

1. การตัดต่อผ้า : การผสมการใช้วัสดุเพื่อให้เกิดความน่าสนใจและความ

แตกต่าง อีกทั้งยังเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้มีความทันสมัยมากยิ่งขึ้น

อีกด้วย 
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ข้อมูลลักษณะจ าเพาะของผลิตภัณฑ์ตราสินค้าในการวิจยั 

2. การปัก : จากการศึกษาเทคนิคและการตกแต่งของแฟชั่นชั้นสูง การ

ปักถือเป็นอีกวิธีการเพ่ือสร้างรายละเอียดให้มีความน่าสนใจทางด้านมิติ

และฝีมือเพ่ือให้รูปแบบของสินค้ามีความอ่อนหวานและมีเสน่ห์มาก

ยิ่งขึ้น 

3. รูดระบาย : เป็นเทคนิคท่ีได้จากการศึกษาและวิเคราะห์จากเครื่อง

แต่งกายในยุควิกตอเรียนที่เป็นการตกแต่งให้เป็นเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่

แสดงออกถึงความอ่อนโยนและความเป็นผู้หญิงได้ดี 

  

 7.2.4 การสร้างสรรค์ต้นแบบ 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการศึกษา วิเคราะห์ข้อมูลและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง ประกอบกับการแยก

องค์ประกอบเพ่ือใช้ในการออกแบบและก าหนดจุดยืนของตราสินค้าแล้วนั้น ผู้วิจัยจึงได้ท าการ

สร้างสรรค์ต้นแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง โดยมีกระบวนการวิเคราะห์แนวโน้มกระแสนิยม

และแรงบันดาลใจเพ่ือใช้สร้างสรรค์ให้ตรงต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมายและทันต่อกระแสนิยม

ในปัจจุบัน ก่อนจะเข้าสู่กระบวนการสร้างสรรค์ผลงานด้วยการออกแบบและทดลองเทคนิคต่าง ๆ 

เพ่ือใช้ในการสร้างสรรค์ต้นแบบจริง โดยมีการสรุปกระบวนการพัฒนา ดังนี้ 

  7.2.4.1 การสร้างแนวโน้มกระแสนิยมและแรงบันดาลใจ 

 ส าหรับคอลเล็กชันนี้ผู้วิจัยได้เลือกใช้เทรนด์อ้างอิงจากองค์กรบริษัท WGSN ในฤดูกาลใบไม้

ร่วงและฤดูหนาว ค.ศ.2021-2022 (Autumn/Winter 2021-2022) มาสนับสนุนแนวคิดการออกแบบ

จากการศึกษาข้อมูลและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องในการวิจัย ซึ่งสามารถสรุปแนวคิดได้ว่า จะกล่าวถึง

ความรู้สึกและอารมณ์ รวมทั้งปฏิกิริยาการตอบสนองซึ่งแสดงออกด้วยการเปรียบเทียบเป็นเหมือน

ความมืดและความสว่าง ซึ่งเป็นปรากฏการณ์ธรรมชาติท าให้เกิดแนวคิดที่แปลกใหม่แบบอาวองการ์ด 

โดยใช้โครงร่างเงาท่ีเน้นทรวดทรงและรูปร่างผสมผสานความล้ าสมัยและเส้นสายอาวองการ์ดแบบเค้า

โครง ใช้การใช้โทนสีตัดกัน โดยใช้โทนสีสดใสผสมผสานโทนสีด าเพ่ือให้เกิดความน่าสนใจและมีมิติ

สอดคล้องกับแนวคิดและความต้องการ รวมทั้งเทคนิคการจับเดรปและการปักให้เกิดลวดลายและ
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รูปแบบโครงร่างเงาที่แปลกใหม่ และมีการผสมผสานทุนวัฒนธรรมซึ่งเป็นมรดกที่ได้จากคนรุ่นหลัง

และสอดคล้องกับแนวคิดการออกแบบสินค้าแฟชั่นชั้นสูง ซึ่งในคอลเล็กชันนี้มีแรงบันดาลใจในการ

ออกแบบจากเรื่องราวปฏิกิริยาการตอบสนองทางความรู้สึก ความโกรธ ความเงียบ อารมณ์ที่

เปรียบเสมือนความมืดและความสว่างในใจซึ่งเป็นธรรมชาติของความรู้สึกโดยส่งผ่านทางโครงสร้าง

ของเครื่องแต่งกายให้เกิดรูปแบบที่แข็งแรง หรือการเล่นรายละเอียดที่ลื่นไหลเหมือนความรู้สึก 

รวมทั้งการใช้สีคู่ตรงข้ามท่ีผสมผสานโทนสีเทาให้รู้สึกถึงอารมณ์มากยิ่งข้ึน 

  7.2.4.2 การสร้างสรรค์ผลงาน 

  จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือใช้สร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกาย

แฟชั่นชั้นสูง ส าหรับประเทศคูเวต รวมทั้งการศึกษาแนวโน้มกระแสนิยม ผู้วิจัยจึงได้ท าการพัฒนา

คอลเล็กชันและพัฒนาปรับปรุงร่วมกับอาจารย์ที่ปรึกษาเพ่ือให้มีความเหมาะสมและสวยงาม รวมทั้งมี

การทดลองในส่วนต่าง ๆ เพ่ือให้เกิดความสมบูรณ์ของผลงานตามที่ได้ตั้งวัตถุประสงค์ไว้ โดยมี

รายละเอียดการพัฒนาผลงานคอลเล็กชัน ดังนี้ 

 1. การออกแบบภาพร่างผลงานในคอลเล็กชัน (Sketch Design) 

 ผู้วิจัยได้น าองค์ประกอบที่ได้จากการศึกษาและวิเคราะห์มาสร้างสรรค์เป็นคอลเล็กชันเสื้อผ้า

เครื่องแต่งกายที่สะท้อนแนวคิดเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงแบบอาวองการ์ดที่มีโครงร่างเงาแบบโครงสร้าง

ผสมผสานเส้นสายที่ท าให้ดูเข้ารูปและเน้นทรวดทรงแบบยุควิคตอเรียน รวมทั้งการใช้โทนสีสดใสผสม

โทนสีโมโนโทนเพ่ือให้เกิดความน่าสนใจและความมีมิติ อีกทั้งยังมีการใช้ลวดลายของผ้าที่มีการ

เปลี่ยนแปลงมาจากลวดลายโบราณจากทุนวัฒนธรรมพ้ืนถิ่นซึ่งเป็นลวดลายที่ผิดเพ้ียนไปจาก

ธรรมชาติดั้งเดิมเพ่ือให้เกิดความน่าสนใจ ความทันสมัย โดดเด่นล้ าสมัยและมีเอกลักษณ์ต ามที่

กลุ่มเป้าหมายต้องการ 

 2. การทดลองการเทคนิค 

 ผู้วิจัยมีการคัดเลือกลายผ้าที่เหมาะสมที่มีการพัฒนาจากแนวคิดทุนวัฒนธรรมซึ่งเป็นลวดลาย

ที่มีที่มาจากธรรมชาติในท้องถิ่นและน ามาทดลองเทคนิคเพ่ือให้เกิดมิติและความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น  

ด้วยการทดลองเทคนิคการปักด้วยลูกปัด ซึ่งเป็นกระบวนการตกแต่งและเทคนิคที่ได้จากการศึกษา

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง โดยผู้วิจัยมีการทดลองการปักด้วยลูกปัดขนาดต่าง ๆ และสีที่หลากหลายเพ่ือให้
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ผลงานเกิดมิติที่น่าสนใจและมีรายละเอียดที่เป็นเอกลักษณ์รวมทั้งเป็นการใช้ทักษะฝีมือซึ่งสอดคล้อง

กับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงอีกด้วย 

 3. การทดลองตัวอย่างการขึ้นผ้าดิบ 

 ขณะเดียวกันเมื่อผู้วิจัยได้ท าการออกแบบและพัฒนาคอลเล็กชันต้นแบบรวมทั้งการทดลอง

เทคนิคที่เหมาะสมกับเครื่องแต่งกายแล้วนั้น ผู้วิจัยจึงได้ท าการทดลองขึ้นต้นแบบคอลเล็กชันด้วย

ผ้าดิบเพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการผลิตต้นแบบให้มีโครงสร้างตามแนวคิดที่ได้ออกแบบไว้ด้วย

วิธีการตัดเย็บตามแพทเทินและการจับเดรปโครงสร้างเพื่อให้เกิดมิติที่หลากหลายในผลงาน 

 4. การตัดเย็บด้วยวัสดุจริง 

 หลังจากที่ได้ท าการทดลองเทคนิคการตกแต่งและการตัดเย็บ ผู้วิจัยจึงได้ท าการตัดเย็บด้วย

วัสดุผ้าจริงด้วยเทคนิคการตัดต่อลายให้เกิดระยะและช่องว่างที่พอดีและเหมาะสมกัน อีกทั้งยังใช้

วิธีการตัดเย็บให้เข้ารูปด้วยเส้นสายที่ท าให้เสริมสร้างบุคลิกให้กับผู้สวมใส่ เช่นเดียวกับการจับเดรปขึ้น

โครงสร้างให้เกิดโครงร่างเงาที่มีการผสมผสานแนวคิดท่ีล้ าสมัยและมีมุมมองที่หลากหลายมิติ รวมทั้งมี

การตกแต่งด้วยเทคนิคการปักจากช่างฝีมือที่ปราณีตและบรรจงร้อยเรียงเรื่องราวให้สอดคล้องกับ

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงอีกด้วย 

 

 7.2.5 การสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ 

 เมื่อผู้วิจัยได้ท าการสรุปผลการวิจัยตามที่ได้ศึกษาไปแล้วนั้น ผู้วิจัยจึงได้ท าการสรุป

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์เพ่ือตอบสนองวัตถุประสงค์ที่ได้ตั้งขึ้น ตามการศึกษาและสอดคล้องกับ

ความต้องการที่ได้คาดไว้ โดยมีผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ ดังนี้ 

  7.2.5.1 การค้นหารูปแบบในการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูง (Haute couture) ใหเ้หมาะสมส าหรับสตรีคูเวต 

 จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งการส ารวจพฤติกรรมและความต้องการ

ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย สามารถสรุปได้ว่า เนื่องจากสตรีคูเวตเป็นกลุ่มที่มีรายได้สูงจากเศรษฐกิจ

ของประเทศที่ค้าน้ ามันเป็นหลัก มีอิสระในการแต่งกายรวมทั้งมีอิสระในการใช้ชีวิตแตกต่างจากสตรี
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ในกลุ่มประเทศตะวันออกกลางอ่ืน ๆ แต่ก็ยังคงต้องแต่งกายเน้นความเรียบร้อยเหมาะสมกับ

กาลเทศะ ดังนั้น การแต่งกายรูปแบบแฟชั่นชั้นสูงจึงสามารถตอบสนองทั้งความเป็นเอกลักษณ์และ

สามารถบ่งบอกฐานะและความไม่เหมือนใครซึ่งเป็นการตอบสนองต่อพฤติกรรมของกลุ่มผู้บริโภค 

ขณะเดียวกันรูปแบบในการสร้างสรรค์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับสตรีคูเวตจะเป็นเสื้อผ้าที่มีรูปแบบ

อาวองการ์ด เน้นความล้ าสมัย ผสมผสานการใช้เส้นสายเพ่ือพรางรูปร่างให้มีเสน่ห์แบบยุควิคตอเรียน 

ขณะเดียวกันก็มีการผสมผสานโครงสร้างแบบศิลปะเค้าโครงด้วยการใช้พ้ืนที่ รูปร่างเรขาคณิต บิด

เบี้ยวให้เกิดมิติโครงสร้างแบบอาวองการ์ด 

  7.2.5.2 การศึกษากลุ่มเป้าหมายในตลาดที่มีความต้องการสินค้าเครื่องแต่งกาย

แฟชั่นชั้นสูง 

 เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงหรือ Haute Couture คือลักษณะการตัดเย็บเสื้อผ้าที่ประณีตและมี

เอกลักษณ์ รวมทั้งมีกระบวนการผลิตที่ซับซ้อนและใช้เวลา โดยเป็นการผลิตแบบ made to order 

หรือการตัดเย็บเสื้อผ้าตามสั่งส าหรับลูกค้าโดยการใช้แบบจ าลองขนาดพอดี  ขณะเดียวกันเสื้อผ้า

แฟชั่นชั้นสูงในอดีตจะถูกตัดเย็บให้กับกลุ่มคนที่อยู่ชั้นน าในสังคม แตกต่างกับปัจจุบัน เสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูงสามารถเข้าถึงได้ง่ายกว่ายุคก่อน เนื่องจากเศรษฐกิจและความนิยมท าให้สินค้าแฟชั่นชั้นสูงเป็น

ที่นิยมในกลุ่มผู้ที่ต้องการสร้างภาพลักษณ์ให้กับตนเองในสังคม เช่นเดียวกับสตรีคูเวตซึ่งเป็นประเทศที่

สตรีนิยมบริโภคสินค้าเครื่องแต่งกายจากยุโรป อีกทั้งยังมีอิสระในการแต่งกายที่แตกต่างจากกลุ่ม

ประเทศตะวันออกกลางอ่ืน ๆ ที่ต้องอิงหลักศาสนา และมีรายได้สูง มีหน้าตาและภาพลักษณ์ทาง

สังคม มีพฤติกรรมที่ชอบการสังสรรค์แบบเป็นส่วนตัว ท าให้กลุ่มสตรคูเวตเป็นกลุ่มเป้าหมายหนึ่งที่

ก าลังให้ความสนใจเกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงเนื่องจากสามารถตอบสนองพฤติกรรมความต้องการ

และการใช้ชีวิตได้ ผู้วิจัยจึงได้ท าการศึกษาพบว่า กลุ่มสตรีคูเวตที่ให้ความสนใจเกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูงเป็นกลุ่มสตรีผู้มีชื่อเสียงหรือเป็นผู้น าที่อยู่ในแวดวงสังคมในประเทศคูเวต(Kuwait Celeb) หรือ

เป็นกลุ่มผู้น าที่มีอิทธิพลทางด้านแฟชั่น ซึ่งมีอายุประมาณ 20-39 ปี มีรายได้เฉลี่ยอย่างน้อย 

1,000,000 บาทต่อเดือนซึ่งสามารถใช้จ่ายและซื้อสินค้าฟุ่มเฟือยได้  อีกทั้งยังมีลักษณะนิสัยและ

พฤติกรรมที่ชอบออกงานสังสรรค์รวมทั้งเข้าสังคมอยู่ตลอดเวลา ชอบสินค้าที่มีความหรูหรา มีความ

มั่นใจในตัวเองสูง อีกทั้งกล้าแสดงออกอีกด้วย ขณะเดียวกันกลุ่มเป้าหมายหลักก็เป็นกลุ่มที่ประสบ

ความส าเร็จในชีวิต ดังนั้น กลุ่มเป้าหมายนี้จะต้องการความเป็นเอกลักษณ์เป็นของตนเองเพ่ือสร้าง
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ภาพลักษณ์และฐานะทางสังคม อีกทั้งยังมีพฤติกรรมการจับจ่ายจะซื้อสินค้าที่มีความเฉพาะเจาะจง

ส าหรับรสนิยมตนเองเท่านั้น  และมักจะเป็นผู้น าทางด้านแฟชั่นอยู่ เสมอ ในขณะเดียวกัน 

กลุ่มเป้าหมายเป็นชาวคูเวตซึ่งเป็นกลุ่มประเทศตะวันออกกลางซึ่งนับถือศาสนาอิสลามเป็นหลัก แต่

ด้วยความที่ประเทศคูเวตให้อิสระกับสตรีจึงท าให้รูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายมีความเป็น

อิสระเหมือนกลุ่มประเทศยุโรปแต่ยังคงความมิดชิดเรียบร้อยตามขนบธรรมเนียมของศาสนาอีกด้วย 

  7.2.5.3 การศึกษาตลาดเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง (Haute couture) ในการหา

ช่องว่างทางการตลาดและความเป็นไปได้ในการสร้างสรรค์ตราสินค้า 

 

ภาพที่ 85 สรุปการศึกษาตลาดเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง (Haute couture) 
 

 จากการศึกษาองค์กรคู่แข่งซึ่งเป็นแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงทั้งในกลุ่มประเทศยุโรป กลุ่ม

ประเทศตะวันออกกลาง และในประเทศไทย พบว่าเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงมักมีรูปแบบที่แตกต่างตาม

รูปแบบและอัตลักษณ์ตัวตนของแบรนด์ ซึ่งเป็นจุดที่ส าคัญและถือเป็นจุดแข็งเนื่องจากความแตกต่าง

ของรูปแบบจะช่วยสร้างจุดยืนให้กับแบรนด์ ขณะเดียวกันแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มปะเทส

ยุโรปจะมีราคาที่สูงกว่าแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงในกลุ่มประเทศอ่ืน ๆ รวมทั้งสถานที่ตั้งของแบรนด์
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แฟชั่นชั้นสูงมักจะตั้งหน้าร้านอยู่ตามประเทศตนเองเป็นหลักซึ่งส่งผลให้กลุ่มเป้าหมายที่อยู่

ต่างประเทศเข้าถึงได้ยาก ส่วนการโฆษณาก็มักจะมีการโฆษณาผ่านกลุ่มผู้ มีชื่อเสียงที่มีลักษณะการ

แต่งกายที่คล้ายและสอดคล้องกับแบรนด์ของตนเอง และมีการใช้บรรจุภัณฑ์ที่สามารถเป็นสื่อโฆษณา

ให้กับแบรนด์สินค้าได้ แต่กระนั้นกลุ่มเป้าหมายของแต่ละแบรนด์ก็มีความแตกต่างกันสอดคล้องกับ

รูปแบบซึ่งเป็นเอกลักษณ์ท าให้เกิดความแตกต่างด้านผลิตภัณฑ์และจุดยืนของแบรนด์แม้จะอยู่ใน

ตลาดเดียวกัน ซึ่งจากการศึกษาท าให้สามารถสรุปการสร้างแบรนด์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงใหม่ได้ ดังนี้ 

 

ภาพที่ 86 สรุปการสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงใหม่ 
 

 จากภาพจะเห็นได้ว่ามีการก าหนดจุดยืนของตราสินค้าและรูปแบบของสินค้า อีกทั้งยังมีการ

วิเคราะห์และประเมินเกี่ยวกับสถานการณ์ที่อาจเกิดขึ้นในแบรนด์เพ่ือประเมินความเสี่ยงในอนาคต

รวมทั้งการแก้ปัญหาล่วงหน้าเพ่ือปิดช่องโหว่ในกรสร้างแบรนด์สินค้า ซึ่งทั้งนี้จากการก าหนด การ

วิเคราะห์และประเมิน ท าให้ผู้วิจัยสามารถหาแนวทางในการสร้างสรรค์แบรนด์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงและ

ก าหนดจุดยืนของแบรนด์สินค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพและตรงต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

รวมทั้งมีความแตกต่างจากแบรนด์คู่แข่งแม้จะอยู่ในระดับตลาดเดียวกัน 
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  7.2.5.4 การน าเสนอแนวทางในการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงที่มีการ

ผสมผสานทุนวัฒนธรรมของคูเวตและไทย 

 จากการศึกษารูปแบบและวิเคราะห์แบรนด์คู่แข่งของสินค้าแฟชั่นชั้นสูง รวมทั้งศึกษา

เกี่ยวกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยสามารถสรุปได้ว่าการสร้างสรรค์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงใน

ไทยมีจุดเด่นด้านการใช้วัสดุซึ่งมีคุณภาพและเป็นเอกลักษณ์ทางทุนวัฒนธรรมซึ่งได้แก่ ผ้าพ้ืนเมืองซึ่ง

มีหลากหลายชนิดและหลากหลายเทคนิค โดยผู้วิจัยได้เลือกใช้ผ้าไหมมัดหมี่เนื่องจากมีความ

สอดคล้องด้านการใช้ผ้าไหมในสินค้าแฟชั่นชั้นสูงเนื่องจากเป็นวัสดุที่มีคุณภาพดี ราคาสูง อีกทั้ง

เทคนิคมัดหมี่ก็เป็นเทคนิคที่มีการใช้มาอย่างยาวนาน ซึ่งเป็นภูมิปัญญาที่เป็นเอกลักษณ์ของไทย 

ขณะเดียวกันในอดีตเองผ้าไหมมัดหมี่ก็มีการใช้ในราชส านักชั้นสูงสอดคล้องกับแนวคิดการใช้วัสดุใน

สินค้าแฟชั่นชั้นสูงอีกด้วย ซึ่งทั้งนี้ผู้วิจัยได้เลือกใช้ผ้าไหมมัดหมี่ที่มีลวดลายกระประยุกต์จากธรรมชาติ

ด้วยการบิดเส้นสาย ขนาดและรูปแบบให้มีความทันสมัยและเหมาะสมต่อตลาดในปัจจุบัน ท าให้การ

เลือกใช้วัสดุที่เป็นเอกลักษณ์ทางด้านทุนวัฒนธรรมไทยเป็นการผสมผสานทุนวัฒนธรรมในสินค้า

แฟชั่นชั้นสูงให้มีเอกลักษณ์ตามจุดยืนของตราสินค้าและความต้องการของกลุ่มเป้าหมายสตรีคูเวตอีก

ด้วย 

 

7.3 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบ 
 

 เมื่อผู้วิจัยท าการศึกษา วิเคราะห์ข้อมูลรวมทั้งการสร้างสรรค์ภาพร่างคอลเล็กชันต้นแบบ

รวมทั้งการทดลองเทคนิคต่าง ๆ เพ่ือประกอบการสร้างสรรค์เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงของผู้วิจัยแล้วนั้น 

ผู้วิจัยได้ท าการขึ้นต้นแบบชุดจริงรวมทั้งการน าเสนอเสื้อผ้าในรูปแบบต่าง ๆ ดังนี้ 

 7.3.1 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบ Lookbook 
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ภาพที่ 87 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบ Lookbook ชุดที่ 1 

 

ภาพที่ 88 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบ Lookbook ชุดที่ 2 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 334 

 

ภาพที่ 89 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบ Lookbook ชุดที่ 3 

 

ภาพที่ 90 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบ Lookbook ชุดที่ 4 
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ภาพที่ 91 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบ Lookbook ชุดที่ 5 
 

 7.3.2 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบการโฆษณา 

 

ภาพที่ 92 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบการโฆษณาหน้าปก 
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ภาพที่ 93 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบการโฆษณาชุดที่ 1 
 

 

ภาพที่ 94 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบการโฆษณาชุดที่ 2 
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ภาพที่ 95 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบการโฆษณาชุดที่ 3 
 

 

ภาพที่ 96 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบการโฆษณาชุดที่ 4 
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ภาพที่ 97 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบการโฆษณาชุดที่ 5 
 

 7.3.3 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบวีดีโอ 
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ภาพที่ 98 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบวีดีโอ 

 

ภาพที่ 99 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบวีดีโอ 
 

 

ภาพที่ 100 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบวีดีโอ 
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ภาพที่ 101 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบวีดีโอ 
 

 

 

ภาพที่ 102 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบวีดีโอ 
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ภาพที่ 103 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบวีดีโอ 
 

 

ภาพที่ 104 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบวีดีโอ 
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ภาพที่ 105 ผลงานการออกแบบคอลเล็กชันต้นแบบรูปแบบวีดีโอ 
 

 7.3.4 ช่องทางการจัดจ าหน่าย 

  7.3.4.1 ช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านเว็บไซต์ 

 

ภาพที่ 106 รูปแบบการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางเว็บไซต์หน้าหลัก 
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ภาพที่ 107 รูปแบบการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางเว็บไซต์หน้ารายละเอียด 

 

ภาพที่ 108 รูปแบบการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางเว็บไซต์หน้ากรอกข้อมูลขนาดตัว 
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ภาพที่ 109 รูปแบบการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางเว็บไซต์หน้ารายละเอียดสินค้า 
 

 

ภาพที่ 110 รูปแบบการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางเว็บไซต์หน้ารายละเอียดสินค้า 
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ภาพที่ 111 รูปแบบการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางเว็บไซต์หน้ารายละเอียดสินค้า 
 

 

ภาพที่ 112 รูปแบบการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางเว็บไซต์หน้ารายละเอียดสินค้า 
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ภาพที่ 113 รูปแบบการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางเว็บไซต์หน้ารายละเอียดสินค้า 
 

  7.3.4.2 ช่องทางการจัดจ าหน่ายผ่านแอพพลิเคชัน Instagram 

    

ภาพที่ 114 รูปแบบการจัดจ าหน่ายผ่านแอพพลิเคชัน Instagram  
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7.4 สรุปผลข้อมูลหลังการสร้างสรรค์ผลงานคอลเล็กชันต้นแบบจากกลุ่มเป้าหมาย 
  

 จากการศึกษาข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูล การออกแบบ ทดลอง รวมทั้งการผลิตงานต้นแบบ

แล้วนั้น ผู้วิจัยได้น าผลสรุปการออกไปกลับไปสอบถามกลุ่มเป้าหมายเพื่อยืนยันค าตอบความต้องการ

ของกลุ่มเป้าหมายให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้นโดยการใช้เครื่องมือแบบสัมภาษณ์โดยการส่งข้อมูลผ่าน

แอพลิเคชันในการส ารวจค าตอบ โดยสามารถสรุปผลข้อมูลหลังการสร้างสรรค์ผลงานคอลเล็กชัน

ต้นแบบจากกลุ่มเป้าหมายได้ ดังนี้ 

 1. ข้อมูลเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ พบว่า ผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ท้ังหมด อายุเฉลี่ยที่ 30-

39 ปี คิดเป็น 100% 

 2. ข้อมูลความคิดเห็นต่อผลงานคอลเล็กชันต้นแบบจากงานวิจัย(ARABESQUE) ที่มีความ

เหมาะสมกับกลุ่มเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงคูเวต พบว่า ผลงานสร้างสรรค์มีความเหมาะสมกับกลุ่มเสื้อผ้า

แฟชั่นชั้นสูงส าหรับคูเวตอยู่ในระดับมากที่สุดที่มีความเห็นคล้อยตามกัน 

 3. ข้อมูลความคิดเห็นต่อผลงานคอลเล็กชันต้นแบบจากงานวิจัย(ARABESQUE) การ

ออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงในรูปแบบอาวองการ์ดแบบศิลปะเค้าโครงและการใช้ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอ

ของไทย พบว่า ความพึงพอใจต่อผลงานสร้างสรรค์ด้านการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงกับแนวคิด 

Constructivism และการใช้ทุนวัฒนธรรมสิ่งทอของไทยอยู่ในระดับมากที่สุดมีความเห็นคล้อยตาม

กัน 

 4. ข้อมูลความพึงพอใจที่มีต่อผลงานคอลเล็กชันต้นแบบจากงานวิจัย(ARABESQUE) พบว่า 

ความพึงพอใจที่มีต่อผลงานคอลเล็กชันต้นแบบจากงานวิจัย(ARABESQUE)อยู่ในระดับมากที่สุด มี

ความเห็นคล้อยตามกัน 

 จากผลการส ารวจข้อมูลหลังการสร้างสรรค์ผลงานคอลเล็กชันต้นแบบจากกลุ่มเป้าหมาย 

พบว่า กลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจและมีความพึงพอใจผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่นชั้นสูงที่ผู้วิจัยได้

ท าการศึกษา วิเคราะห์ ทดลองรวมทั้งผลิตต้นแบบอยู่ในระดับความพึงพอใจมากที่สุด ซึ่งการประเมิน

ในครั้งนี้สามารถเป็นอีกหนึ่งแนวทางในการพัฒนาสินค้าแฟชั่นชั้นสูงให้เหมาะสมกับกลุ่ มเป้าหมาย

ต่อไป 
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7.5 อภิปรายผล 
 

 การวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับ

ประเทศคูเวต เป็นการวิจัยเพ่ือหาแนวทางในการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงให้เหมาะส าหรับสตรี

คูเวต ซึ่งมีการศึกษาตลาดเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงรวมทั้งการศึกษากลุ่มเป้าหมายอีกทั้งยังมีการน าเสนอ

แรวทางในการออกแบบเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงด้วยการผสมผสานทุนวัฒนธรรมของประเทศคูเวตและไทย 

ซึ่งทั้งนี้ ผลการศึกษาและการวิจัยสามารถน าไปประยุกต์ใช้กับการสร้างตราสินค้าแฟชั่นชั้นสูงอ่ืน ๆ ที่

ต้องการสร้างเอกลักษณ์และความเฉพาะเจาะจงให้กับตราสินค้าได้ ดังนี้ 

  

 7.5.1 แนวทางการวิเคราะห์กลุ่มสตรีผู้น าและผู้มีชื่อเสียงในประเทศคูเวต 

 กลุ่มสตรีผู้น าและผู้มีชื่อเสียงในประเทศคูเวต เป็นกลุ่มคนที่มีภาพลักษณ์ในสังคม 

ขณะเดียวกันประเทศคูเวตก็เป็นหนึ่งในกลุ่มประเทศตะวันออกกลางซึ่งมีรายได้จากการค้าน้ ามัน ท า

ให้ได้รับผลกระทบจากเศรษฐกิจโลกน้อย รวมทั้งยังเป็นประเทศที่ให้อิสระกับสตรีในด้านอาชีพการ

งาน และการแต่งกาย ท าให้สตรีคูเวตมีการแต่งกายด้วยเสื้อผ้าที่มีความทันสมัยแตกต่างจากประเทศ

อ่ืน ๆ ในกลุ่มเดียวกันที่ยังต้องยึดถือระเบียบการแต่งกายตามหลักศาสนา ซึ่งจากเหตุผลเหล่านี้ท าให้

ประเทศคูเวตก าลังเป็นที่น่าสนใจในการสร้างตลาดสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกาย ซึ่งปัจจัยที่ส่งผลต่อการ

เลือกซื้อสินค้าแฟชั่นส าหรับกลุ่มสตรีผู้น าและผู้มีชื่อเสียงในประเทศคูเวต ประกอบไปด้วย 

 1. อาชีพหลักและฐานะของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งอาชีพและฐานะจะส่งผลให้กลุ่มเป้าหมาย

ต้องการดูแลตัวเองเป็นพิเศษเพ่ือให้เกิดภาพลักษณ์ในสังคมที่ดูดี ท าให้เกิดการเลือกซื้อสินค้าที่

พิถีพิถันและใส่ใจรายละเอียดมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่งกายที่ยิ่งต้องคัดเลือกเพราะ

สามารถช่วยให้สร้างภาพลักษณ์ความเป็นตัวตนในสังคมได้ 

 2. รสนิยมและความชอบของกลุ่มเป้าหมาย คือการศึกษาพฤติกรรม ความชอบและลักษณะ

นิสัยเพื่อประเมินความต้องการและแนวโน้มพฤติกรรมกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือให้การสร้างสรรค์สินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ตรงต่อความต้องการ ซึ่งการศึกษารสนิยมและความชอบสามารถศึกษาได้หลากหลายทั้ง
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การแต่งกาย การใช้ชีวิตทั่วไป ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคใช้ เป็นต้น เพ่ือประเมินสภาพแวดล้อมให้

สอดคล้องกับสิ่งที่ต้องการจะสื่อมากท่ีสุด 

 3. สัดส่วนในการบริโภคสินค้าแฟชั่น คือการศึกษาแนวโน้มและความเป็นไปได้ในการจับจ่าย

ซื้อสินค้าของผู้บริโภคเพ่ือประเมินจุดยืนของแบรนด์ ความเหมาะสมในการตั้งราคาขาย ให้เหมาะสม

กับกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งสามารถประเมินรูปแบบของแบรนด์ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของ

กลุ่มเป้าหมายได้อีกด้วย 

 4. ความต้องการพเิศษเฉพาะเจาะจง เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มท่ีมีความเฉพาะเจาะจง 

มีรายได้สูง มีการจับจ่ายซื้อของฟุ่มเฟือยเป็นเรื่องปกติ กลุ่มเป้าหมายก็มักจะต้องการการบริการหรือ

ความพิเศษเพ่ือให้รู้สึกถึงความเป็นคนส าคัญ ไม่ว่าจะเป็น การบริการ สินค้า ที่ต้องการเอกลักษณ์และ

ไม่เหมือนใคร เพ่ือบ่งบอกความมีระดับและตัวตนของกลุ่มเป้าหมายเอง 

 นอกเหนือจากปัจจัยข้างต้นจะส่งผลต่อการเลือกซื้อสินค้าแล้วนั้น ยังต้องค านึงถึงลักษณะ

ทางกายภาพ อ่ืน ๆ เพื่อประกอบกันอีก ซึ่งประกอบไปด้วยความเชื่อของศาสนาที่ยังคงหลงเหลือ อาจ

ท าให้การแต่งกายยังต้องการความมิดชิดเรียบร้อยและเหมาะสมกับกาละเทศะอีกด้วย 

 

 7.5.2 แนวทางในการสร้างตราสินค้าแฟชั่นชั้นสูงส าหรับประเทศคูเวต 

 จากการศึกษาความต้องการของกลุ่มสตรีคูเวต พบว่า กลุ่มเป้าหมายต้องการความเป็น

เอกลักษณ์และโดดเด่นไม่เหมือนใคร อีกทั้งยังมีพฤติกรรมการจับจ่ายใช้สอยเกี่ยวกับสินค้าแฟชั่น

ชั้นสูงอยู่เป็นประจ า ดังนั้น แฟชั่นชั้นสูงจึงเป็นสินค้าที่ตอบโจทย์ให้กับกลุ่มเป้าหมายได้อย่างดี 

ขณะเดียวกัน การสร้างตราสินค้าแฟชั่นชั้นสูงควรจะต้องค านึงถึงองค์ประกอบเหล่านี้ ได้แก่ การตัด

เย็บ ต้องประณีตเรียบร้อย การใช้วัสดุ ต้องเป็นวัสดุที่มีคุณภาพ การตกแต่งด้วยเทคนิคต้องมีความ

ละเอียดใส่ใจในผลงาน แพทเทินและโครงสร้างเครื่องแต่งกายต้องมีความละเอียดสวยงามเขารูปได้

พอดีกับผู้สวมใส่ กล่าวได้ว่า การผลิตสินค้าจะต้องค านึงถึงคุณภาพ ความเหมาะสม ความละเอียด

ประณีต เพราะสินค้าแฟชั่นชั้นสูงเปรียบเสมือนผลงานศิลปะที่ต้องบรรจงสร้างสรรค์ออกมาเพ่ือลูกค้า

คนพิเศษโดยเฉพาะ ซึ่งสามารถอภิปรายผลเพื่อสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟชั่นชั้นสูงได้ ดังนี้ 
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 1. การศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งต้องศึกษาทั้ง

พฤติกรรมในชีวิตประจ าวัน ความต้องการเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายในรูปแบบอ่ืน ๆ รวมทั้งฐานะการใช้

จ่ายซึ่งสอดคล้องกับสภาพเศรษฐกิจของแต่ละประเทศที่แตกต่างกัน ซึ่งการศึกษาพฤติกรรมของ

กลุ่มเป้าหมายจะสามารถก าหนดฐานลูกค้า รูปแบบและความต้องการเพ่ือให้ทิศทางการสร้างแบรนด์

สินค้าตอบสนองต่อตลาดและความต้องการมากที่สุด 

 2. เมื่อศึกษาเก่ียวกับกลุ่มเป้าหมาย ควรศึกษาเกี่ยวกับแบรนด์สินค้าคู่แข่งด้วยวิธีการ SWOT 

Analysis 7P’s Analysis และจุดยืนของตราสินค้า เพ่ือหาข้อเปรียบเทียบ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส 

และอุปสรรคจากแบรนด์คู่แข่งเพ่ือน ามาปรับใช้กับองค์กร รวมทั้งหาความแตกต่างเพ่ือให้องค์กรเป็น

ที่จดจ าและโดดเด่นแตกต่างจากสินค้าอ่ืน ๆ ในตลาดคู่แข่งเดียวกัน 

 3. การก าหนดภาพลักษณ์ของตราสินค้า ซึ่งเกิดจากการศึกษากลุ่มเป้าหมายและตลาดคู่แข่ง 

ท าให้สามารถก าหนดจุดยืน ภาพลักษณ์ขององค์กรและภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์เพ่ือให้เป็นจุดแข่งใน

ตลาดได ้

 4. รูปแบบและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ต้องตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมายและ

จุดยืนของตราสินค้า ต้องเป็นสินค้าที่มีคุณภาพดี การใช้วัสดุที่ดี รวมทั้งมีความประณีต การตัดเย็บ

ด้วยฝีมือที่แตกต่างจากสินค้าทั่วไปเพ่ือให้เกิดภาพลักษณ์และความแตกต่างให้กลุ่ มลูกค้าในตลาด

เดียวกัน 

 

7.6 ข้อเสนอแนะ 
 จากการศึกษาข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล จนน ามาซึ่งกระบวนการออกแบบพัฒนาต้นแบบ

ผลิตภัณฑ์และการส ารวจความพึงพอใจต่อกลุ่มเป้าหมายจนสามารถสรุปผลการด าเนินการวิจัยได้นั้น 

ผู้วิจัยพบว่า สินค้าแฟชั่นชั้นสูงยังคงมีบทบาทในตลาดโลก ขณะเดียวกันตลาดที่เป็นที่น่าสนใจใน

การศึกษาคือตลาดตะวันออกกลางเนื่องจากเป็นกลุ่มตลาดใหม่ที่ให้ความสนใจเกี่ยวกับเสื้อผ้าแฟชั่น

ชั้นสูง อีกทั้งยังมีประสิทธิภาพในการจับจ่ายซื้อของฟุ่มเฟือยได้ โดยผู้วิจัยเห็นว่าการสร้างแบรนด์

เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูงควรผสมผสานทุนวัฒนธรรมไทยเพ่ือให้เกิดเอกลักษณ์และเป็นที่ยอมรับในระดับ

สากล อีกทั้งในอนาคตเองจะสามารถเป็นแหล่งวัตถุดิบที่สามารถผลิตวัสดุที่มีคุณภาพสอดคล้องกับ
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เสื้อผ้าแฟชั่นชั้นสูง นอกจากนั้นยังเป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชน เป็นการยกระดับสินค้าไทยให้ไปสู่

สากลซึ่งเป็นแนวทางในการพัฒนาส าหรับนักออกแบบต่อไป 
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ภาคผนวก ก แบบสอบถาม 

 

แบบสอบถาม 

หัวข้อวิจัย การสร้างสรรค์อัตลักษณ์การออกแบบเครื่องแต่งกายแฟชั่นชั้นสูง ส าหรับ 

ประเทศคูเวต 

โดย  นายศมิสสร สุทธิสังข์ 

  เนื่องจากสภาวะเศรษฐกิจทั่วโลกที่ถดถอยส่งผลให้อุตสาหกรรมแฟชั่นได้รับผลกระทบ แต่

ในทางตรงกันข้ามประเทศตะวันออกกลางกลับได้รับผลกระทบน้อยมาก รวมทั้งตราสินค้าชั้นน าของ

โลกก็ให้ความสนใจกับตลาดตะวันออกกลางท าให้ชาวตะวันออกกลางถูกให้ความส าคัญเป็นอย่างมาก 

จึงเป็นโอกาสหากผู้ประกอบการส่งออกแฟชั่นในไทยจะเข้าไปมีบทบาทในตลาดนี้ ขณะเดียวกัน

ประเทศคูเวตซึ่งเป็นหนึ่งในสมาชิกของกลุ่มประเทศตะวันออกกลางก็ได้รับการจัดอันดับให้เป็น

ประเทศท่ีน่าลงทุนทั้งทางด้านเศรษฐกิจรวมทั้งการให้อิสระเสรีกับสุภาพสตรีมากกว่ากลุ่มประเทศอ่ืน 

ๆ ท าให้บทบาทของสตรีคูเวตเปลี่ยนไปจนได้รับขนานนามว่าเป็นผู้หญิงที่มีความทันสมัยและมีความ

เป็นแฟชั่นสูง ผู้วิจัยจึงมีแนวคิดในการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าให้มีความเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย

และความต้องการของตลาด โดยมีการศึกษาแนวคิดแฟชั่นชั้นสูง แนวคิดด้านการออกแบบ รวมทั้ง

กลุม่เป้าหมายและผู้บริโภคโดยใช้แบบสอบภามในครั้งนี้เป็นส่วนหนึ่งในการศึกษา 

 โดยการศึกษาข้อมูลจากการใช้แบบสอบถามในครั้งนี้เป็นการศึกษาเกี่ยวกับข้อมูลพฤติกรรม

ของกลุ่มเป้าหมายและการบริโภคสินค้าแฟชั่น ซึ่งการสอบถามในครั้งนี้แบ่งหัวข้อออกเป็น 3 ส่วน 

เพ่ือให้ได้ข้อมลูที่ครบถ้วนและตรงตามจุดประสงค์ซึ่งได้แก่ 

 1. ข้อมูลพื้นฐานส่วนตัว 

 2. การบริโภคสินค้าแฟชั่นทั่วไป 

 3. การบริโภคสินค้าแฟชั่นในไทย 
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กลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มสุภาพสตรีที่เป็นกลุ่มผู้น าหรือผู้มีชื่อเสียงในประเทศคูเวต 

 

โปรดอ่านค าชี้แจงในการตอบแบบสอบถามแต่ละส่วนและตอบค าถามทุกข้อตามความ

คิดเห็นที่แท้จริงเพื่อความสมบูรณ์ของข้อมูลเพ่ือใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด 

 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานส่วนตัว 

ค าชี้แจง : กรุณาใส่เครื่องหมาย / ลงในช่อง  ที่มีข้อความตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุด

ไปน้อยที่สุด และเติมค าตอบให้ตรงกับข้อค าถามและความมคิดเห็นของท่าน 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานส่วนตัว 

1. ช่วงอายุ 

 20-29 ปี  50-59 ปี 

 30-39 ปี  60 ปีขึ้น 

 40-49 ปี   

2. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

 1,000 – 10,000 KWD  500,001 – 1,000,000 KWD 

 100,001 – 500,000 KWD  1,000,000 Up 

3. อาชีพ 

โปรดระบุ  

 

ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟชั่นทั่วไป 

ค าชี้แจง : กรุณาใส่เครื่องหมาย / ลงในช่อง  ที่มีข้อความตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุด

ไปน้อยที่สุด และเติมค าตอบให้ตรงกับข้อค าถามและความมคิดเห็นของท่าน 

ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

1. การบริโภคสินค้าแฟชั่นคิดเป็นเปอร์เซ็นต์ของรายได้ทั้งหมดต่อเดือน 

 10%  40%  70%  100% 

 20%  50%  80%  
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ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

 30%  60%  90% 

2. สัดส่วนค่าใช้จ่ายสินค้าแฟชั่นส าหรับเสื้อผ้า 

 10%  40%  70%  100% 

 20%  50%  80%  

 30%  60%  90% 

3. สัดส่วนในการใช้จ่ายกับสินค้าแฟชั่นกับเครื่องหนัง 

 10%  40%  70%  100% 

 20%  50%  80%  

 30%  60%  90% 

4. สัดส่วนในการใช้จ่ายกับสินค้าแฟชั่นกับเครื่องประดับ 

 10%  40%  70%  100% 

 20%  50%  80%  

 30%  60%  90% 

5. โอกาสในการสวมใส่ที่มีผลต่อการบริโภคสินค้าแฟชั่น 

 พักผ่อนสบาย ๆ  ไปงานกลางคืน 

 ไปท างาน  ไปงานพรมแดง 

 ไปงานกลางวัน  อ่ืน ๆ 

6. สิ่งส าคัญในการเลือกซ้ือ ล าดับที่ 1 (มาก) 

 โครงร่างชุด  รูปแบบเสื้อผ้า 

 วัสดุ หรือ เนื้อผ้า  เทคนิคในการตัดเย็บ 

 คุณภาพ  ความมีเอกลักษณ ์

 รายละเอียดตกแต่ง  ราคา 

7. สิ่งส าคัญในการเลือกซ้ือ ล าดับที่ 2 (ปานกลาง) 

 โครงร่างชุด  รูปแบบเสื้อผ้า 

 วัสดุ หรือ เนื้อผ้า  เทคนิคในการตัดเย็บ 
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ส่วนที่ 2 การบริโภคสินค้าแฟช่ันทั่วไป 

 คุณภาพ  ความมีเอกลักษณ ์

 รายละเอียดตกแต่ง  ราคา 

8. สิ่งส าคัญในการเลือกซ้ือ ล าดับที่ 3 (น้อย) 

 โครงร่างชุด  รูปแบบเสื้อผ้า 

 วัสดุ หรือ เนื้อผ้า  เทคนิคในการตัดเย็บ 

 คุณภาพ  ความมีเอกลักษณ ์

 รายละเอียดตกแต่ง  ราคา 

9. การให้ความส าคัญกับแนมโน้มกระแสนิยมหรือเทรนด์ของแฟชั่น 

 มากที่สุด  ปานกลาง 

 มาก  น้อย 

10. ข้อจ ากัดในการเลือกซ้ือเสื้อผ้า 

 โครงชุดมีผลต่อการเลือกซื้อ  รายละเอียดในการตกแต่ง 

 ความยาวของเสื้อและความยาวของชุด  เทคนิคการเย็บ 

 วัสดุและผ้าที่ใช้  ความมีเอกลักษณ์ของชุด 

11. ชื่อแบรนด์ที่ท่านชื่นชอบ 5 แบรนด์ 

 Louis Vuitton  Yves Saint Laurent  
Alexander Mc 

Queen 
 Dolce & Gabbana 

 Christian Dior  Celine  Tom Ford  Bottega Veneta 

 Hermes  Stella Mc Cartney  Ralph Lauren  Giambattista Valli 

 Chanel  Balmain  Valentino  Prada 

 Gucci  Fendi  Balenciaga  

 

ส่วนที่ 3 การบริโภคสินค้าแฟชั่นในไทย 

ค าชี้แจง : กรุณาใส่เครื่องหมาย / ลงในช่อง  ที่มีข้อความตรงกับความคิดเห็นของท่านมากที่สุด

ไปน้อยที่สุด และเติมค าตอบให้ตรงกับข้อค าถามและความมคิดเห็นของท่าน 
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ส่วนที่ 3 การบริโภคสินค้าแฟช่ันในไทย 

1. คุณรู้จักแบรนด์แฟชั่นไทยหรือไม่ 

 รู้จัก  ไม่รู้จัก 

2. ต่อจากข้อ 1 หากคุณรู้จัก โปรดระบุชื่อแบรนด์ 

โปรดระบุ  

3. ความถี่ในการใช้จ่ายกับสินค้าแบรนด์ไทย 

 สัปดาห์ละครั้ง  น้อยกว่าเดือนละครั้ง 

 เดือนละครั้ง  อ่ืน ๆ 

4. สาเหตุที่คุณซื้อสินค้าจากแบรนด์แฟชั่นไทย 

 โครงร่างชุด  รูปแบบเสื้อผ้า 

 วัสดุ หรือ เนื้อผ้า  เทคนิคในการตัดเย็บ 

 คุณภาพ  ความมีเอกลักษณ ์

 รายละเอียดตกแต่ง  ราคา 

5. จุดเด่นของแบรนด์แฟชั่นไทย เมื่อเทียบกับแบรนด์อื่น 

โปรดระบุ  

6. จุดด้อยของแบรนด์แฟชั่นไทย เมื่อเทียบกับแบรนด์อื่น 

โปรดระบุ  

7. แนวโน้มในการบริโภคสินค้าแบรนด์แฟชั่นไทยต่อเนื่องไปในอนาคต 

 มากที่สุด  ปานกลาง 

 มาก  น้อย 
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ภาคผนวก ข นิทรรศการออนไลน์แสดงผลงานดุษฎีนิพนธ์ 

 
 

 
บัตรเชิญเข้าร่วมงานแสดงนิทรรศการออนไลน์ วันที่ 6 กรกฎาคม พ.ศ.2564 

ผ่านทางแอพพลิเคชั่น Instagram 
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การแสดงนิทรรศการออนไลน์ วันที่ 6 กรกฎาคม พ.ศ.2564 

ผ่านทางแอพพลิเคชั่น Instagram 
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ภาคผนวก ค การสอบถามผลการสร้างสรรค์ผลข้อมูลหลังการสร้างสรรค์ผลงานคอลเล็กชัน

ต้นแบบจากกลุ่มเป้าหมาย 

 

    

 

       

 

การสอบถามผลการสร้างสรรค์ผลข้อมูลหลังการสร้างสรรค์ผลงานคอลเล็กชันต้นแบบจาก

กลุ่มเป้าหมาย 
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ภาคผนวก ง การสอบจบวิทยานิพนธ์ออนไลน์ผ่านแอพพลิเคชั่น Zoom 

 

 
 

 
การสอบจบวิทยานิพนธ์ออนไลน์ผ่านแอพพลิเคชั่น Zoom 

ในวันที่ 29 มิถุนายน พ.ศ.2564 เวลา 13.00 น. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บรรณานุกรม 
 

บรรณานุกรม 
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ประวัติผู้เขียน 
 

ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ-สกุล นายศมิสสร สุทธิสังข์ 
วัน เดือน ปี เกิด 1 มิถุนายน 2521 
สถานที่เกิด จังหวัดตรัง 
วุฒิการศึกษา ปี พ.ศ.2555 จบปริญญาโท Master of Fine and Applied arts : Institut 

Français De La Mode กรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส (Score: Très bien)  
ปี พ.ศ.2549 ได้รับ Certificate (Fashion Marketing) : Istituto 
Marangoni, สหราชอาณาจักร  
ปี พ.ศ.2549 จบปริญญาโท ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต (แฟชั่นและสิ่งทอ) 
: ภาควิชานฤมิตศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  
ปี พ.ศ.2547 จบปริญญาตรี คหกรรมศาสตรบัณฑิต (ผ้าและเครื่องแต่งกาย) 
: คณะคหกรรมศาสตร์ วิทยาเขตเทคนิคกรุงเทพ สถาบันเทคโนโลยีราช
มงคล 

ที่อยู่ปัจจุบัน 191 ซอยวงศ์สว่าง 11 ถนน วงศ์สว่าง เขต บางซื่อ กรุงเทพมหานคร 
10800 

ผลงานตีพิมพ์ 1. อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์, พัดชา อุทิศวรรณกุล, ศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์, 
อารยะ ศรีกัลยาณบุตร, ตฤศ หริตวร, ศมิสสร สุทธิสังข์, ศิวรี อรัญนารถ, 
และชัชวาลย์ พ่ึงพระ การพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอแฟชั่นไลฟ์สไตล์จากทุน 
วัฒนธรรมพื้นถ่ินจังหวัดน่านเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์, ศิลปกรรมสาร 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 13(2), 102-119  
2. ศมิสสร สุทธิสังข์. โครงการการผ้าปักอาเซียน. วารสารมหาวิทยาลัย
ศิลปากร (ฉบับภาษาไทย) (อยู่ในระหว่างด าเนินการ) 

รางวัลที่ได้รับ ปี พ.ศ.2550 : ชนะเลิศ การประกวดแฟชั่น Mercedes-benz asia 
fashion award 2007 , Bangkok Thailand   
ปี พ.ศ.2550 : ชนะเลิศ การประกวดแฟชั่น Bangkok graduate fashion 
week 2007 ,Bangkok Thailand   
ปี พ.ศ.2550 : Finalist , Asian young fashion designer contest 2007 
, Singapore  
ปี พ.ศ.2551 : Finalist , Singapore fashion week 2007 , Singapore   
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