
วธการวจย

การศึกษาบทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ในคร้ังน้ีใช้วิธีการวิจัยโดยการสุ่มตัวอย่าง 
แบบบังเอิญ ( Accidental sampling ) เพ่ือรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิโดยใช้รายการถาม (Schedules) 
โดยข้อมูลท่ีได้จะนำไปศึกษา เพ่ือวิเคราะห์รูปแบบทางพ้ืนท่ีของแหล่งท่ีมาและตลาดรับช้ือผลไม้ 
อันนำไปสุ่การสรุปบทบาทของตลาดส่ีมูมเมือง(รังสิต) ตามสมมติฐานท่ีต้ังไว้ โดยมีลำดับข้ันตอน 
การวิจัย ตังนี้

1) แนวความคิดในการเลือกวิธีการศึกษา
2) การกำหนดพ้ืนท่ีศึกษาและกลุ่มตัวอย่าง
3) การเก็บรวบรวมข้อมูล

-ข้อมูลปฐมภูมิ 
-ข้อมูลทุติยภูมิ

4) การวิเคราะห์ข้อมูล

3.1 แนวความคิดในการเลือกวิธีการศึกษา

ในการศึกษาบทบาทของตลาดส่ีมูมเมือง(รังสิต) เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของ 
การศึกษาที่ตั้งไว้ จำเป็นต้องวิเคราะห์ผลไม้แต่ละชนิดและในผลไม้บางชนิดจะศึกษาแยกพันธุ 
โดยเป็นการศึกษาการเคล่ือนตัวของผลไม้ที่เข้าสู่ตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) และศึกษาการกระจาย 
ของผลไม้ไปสู่แหล่งต่าง  ๆ เป็นการมองภาพรวมในแง่ของตลาดในกรุงเทพฯและตลาดต่างจังหวัด 
ซึ่งในการศึกษาการเคลื่อนตัวของผลไม้ในสองลักษณะตังกล่าว จะศึกษาถึงวิถีการตลาด 
(Marketing Channels) ของผลไม้แต่ละชนิดตามแหล่งท่ีมาและตลาดรับช้ือผลไม้ รวมถึงตัวผู้ค้า 
ท่ีทำหน้าท่ีเป็นผู้ช้ือและผู้ขายในสินค้าชนิดเดียวกัน
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3.2 การกำหนดพื้นที่ศึกษาและกลุ่มฅัวอย่าง

3.2.1 พื้นที่ศึกษา

ได้แก่ ตลาดจำหน่ายผลไม้ท่ีเป็นส่วนหน่ึงของพ้ืนท่ีท้ังหมดจำนวน 110ไร่ ของตลาด 
ส่ีมุมเมือง (รังสิต) เลือกศึกษาผลไม้จำนวน 20 ชนิด โดยการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ * (Accidental 
sampling)

3.2.2 ประชากรตัวอย่าง

ประชากรตัวอย่าง ได้แก่ บุคคลท่ีทำการค้าผลไม้ในพ้ืนท่ีศึกษา ท่ีจำหน่ายผลไม้ตามท่ี 
ผู้วิจัยกำหนดไว้ ซ่ึงไม่แยกว่าผู้ค้าตังกล่าวจะเป็นเกษตรกร คนกลาง นายหน้าหรือตัวแทน พ่อค้า 
รวบรวมน้องถิ่น โดยพิจารณาเลือกตัวแทนผู้ค้าผลไม้แต่ละชนิดเป็นกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือสัมภาษณ์ 
โดยใช้รายการถาม (Schedules) ( ดูรายการถามในภาคผนวก ข ) เป็นเคร่ืองมือในการรวบรวม 
ข้อมูลจากผู้ค้าในพื้นที่ศึกษา โดยลักษณะการสอบถามข้อมูลใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ 
(Accidental sampling)

3.3 การเก็บข้อมูล

3.3.1 ข้อมูลปรูมฎมิ

การสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental sampling) เป็นวิธีการสุ่มตัวอย่าง เม่ือผู้ศึกษาไม่
สามารถท่ีจะใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลตามท่ีฅ้ังใจ จำเป็นต้องปล่อยให้เป็นไปตามสภาพการณ์ท่ีเป็นอยู่ และ 
สามารถไต้รับความร่วมมือ การสุ่มตัวอย่างแบบน้ี มีข้อควรสังเกตคือ ข้อมูลท่ีไต้มาไม่มีความผิดพลาดหรือใช้ 
วิเคราะห์อะไรไม่ไต้ แต่การตีความหมายของข้อมูลท่ีไต้จากการสุ่มตัวอย่างแบบน้ีต้องมีความระมัดระวังเป็น
พิเศษ เน่ืองจากวิธีการสุ่ม ท่ีข้อมูลอาจเป็นตัวแทนท่ีไม่ดีของประชากร แต่ถ้าใช้ข้อมูลนีเพ่ือเป็นสมมติฐานหรือ 
ทดลองหรือทดสอบแบบสอบถาม โดยมีการศึกษาวิเคราะห์ตามวิธีการทางสถิติท่ีถูกต้องอีกครัง น่าจะมี 
ประโยชน์และเป็นการเพ่ิมความน่าเช่ือถือมากขืน
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3.3.3.1 การสำรวจข้อมูลเป็นวิธีการได้มาซ่ึงข้อมูลปฐมภูมิ แบ่งออกเป็น 2 วิธี คือ 
ก) การสำรวจสภาพตลาด ( Market Observation ) เป็นการศึกษาสภาพโดยท่ัวไปของ 

ตลาดส่ีมูมเมือง(รังสิต) อาทิ เช่น วิธีการซ้ือขาย ช่วงเวลาซ้ือขายสูงสุดต่ําสุดของสินค้า เขตการค้า 
จำนวนแผงจำหน่ายผลไม้ เป็นด้น โดยการสำรวจสภาพตลาดน้ี จะเน้นผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาด 
ส่ีมูมเมือง (รังสิต) ตามท่ีระบุเก่ียวกับชนิดและสถานท่ีจำหน่ายผลไม้ชนิดน้ัน ๆ

ข) การสัมภาษณ์ส่วนตัว ( Personal Interview ) หเอการสัมภาษณ์เป็นรายบุคคล เป็นการ 
เก็บข้อมูลผู้ค้าผลไม้เป็นรายบุคคลในพ้ืนท่ีศึกษา โดยสัมภาษณ์ตามประเด็นคำถามท่ีกำหนดข้ึน 
ตามวัตถุประสงค์การวิจัยท่ีต้ังไว้

3.3.2.2ข้อมูลท่ีต้องการ
ข้อมูลปฐมภูมิท่ีได้จากการสำรวจ จะประกอบด้วยข้อมูลปฐมภูมิท่ีเป็นข้อเท็จจริงเก่ียวกับ 

แหล่งท่ีมาของผลไม้และตลาดหรือแหล่งท่ีนำไปจำหน่าย ปริมาณการจำหน่ายต่อคร้ังและราคาท่ี 
จำหน่าย ราคารับซ้ือ ราคาขาย ขายให้ใคร ซ้ือจากใคร การขนส่ง การใช้เวลาการจำหน่ายในตลาด 
กลางฯ ประเภทผู้ค้ารวมถึงข้อมูลส่วนตัวของผู้ค้า

3.3.3.3 ข้ึนตอนในการเก็บข้อมูลข้อมูล
ก) ศึกษาชนิดและพันธุของผลไม้ท่ีนำมาตลาดส่ีมูมเมือง (รังสิต) ตามตารางการค้าผลไม้ 

ของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ท่ีแบ่งเป็น 3 ประเภท คือผลไม้ตามถุดูกาล ผลไม้ตลอดปีและผลไม้ 
ต่างประเทศ

ข) ศึกษาสภาพตลาดท่ีได้แบ่งเขตการค้าเป็น 2 เขต และภายในเขตการค้า ได้แบ่งเป็น
โครงการตลาดต่าง  ๆ ท่ีศึกษา เฉพาะตลาดหรือพ้ืนท่ีจำหน่ายผลไม้

ค)ศึกษาผลไม้ชนิดต่างๆ ท่ีจำหน่ายในแต่ละตลาด เน่ืองจากผลไม้ชนิดเดียวกันอาจ 
แยกจำหน่ายในตลาดโครงการต่างๆ เน่ืองจากมีการแยกคุณภาพ

ง) กำหนดชนิดผลไม้ ท่ีต้องการศึกษา
จ) ศึกษาช่วงเวลาการซ้ือขายผลไม้สูงสุด-ต่ําสุดของวัน เพ่ือกำหนดเวลาสัมภาษณ์ผู้ค้า
3.3.3.4 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล
ก) รายการถาม (Schedules)
ข) การสังเกต (Observation)
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3.3.2 ข้อมูลทุติยภูมิ
3.3.2.1 การสำรวจข้อมูลทุติยภูมิ เป็นวิธีการได้มาซ่ึงข้อมูลทุติยภูมิได้จากการศึกษา
ก) เอกสารจากบริษัทดอนฒืองฟัฒนา จำกัด เก่ียวกับอาณาเขตท่ีต้ัง ลักษณะการดำเนิน

งาน จุดมุ่งหมายในการจัดต้ัง ลักษณะรูปแบบของตลาดส่ีมูมเมือง(รังสิต) การใช้ท่ีดินและการ 
แบ่งประเภทการใช้ท่ีดิน ประเภทสินค้าท่ีจำหน่าย การแบ่งเขตการค้า 

ข) เอกสารภายนอกบริษัทประกอบด้วย
-สถิติ ข้อมูลทุติยภูมิประเภทน้ีได้แก่ ข้อมูลตัวเลขต่างๆท่ีได้จากสถิติการปลูกไม้ผล-ไม้ 

ยืนด้นประจำปีการเพาะปลูกต่าง  ๆ ของกรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์การ 
เกษตร

-เอกสารทางวิชาการต่าง  ๆท่ีเก่ียวข้อง
3.3.2.2 แหล่งข้อมูล ได้จากห้องสมุดจากมหาวิทยาลัยต่าง  ๆและหน่วยงานต่าง  ๆท่ีเก่ียว

ข้อง เช่น
ก) ห้องสมุดกรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ กระทรวงพาณิชย์ 
ข) ห้องสมุดกรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
ค) สำนักหอสมุด มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
ง) หอสมุดกลาง สำนักวิทยบริการ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
จ) ห้องสมุดคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ฉ) หอสมุดแห่งชาติ ท่าวาสุกรี

3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล

เม่ือสำรวจข้อมูลปฐมภูมิเสร็จส้ินลง จะทำการวิเคราะห์ข้อมูล โดยศึกษารูปแบบทางพืนท่ี 
ของแหล่งท่ีมาและตลาดรับช้ือผลไม้แต่ละชนิด ผู้วิจัยได้แบ่งเป็นข้ันตอนการดำเนินงานไว้ตังน้ี
( ภาพ 3.1 )

1) ประมวลข้อมูลแยกเป็นผลไม้แต่ละชนิด เพ่ือสะดวกในการวิเคราะห์ โดยรวบรวม
ข้อมูลปฐมภูมิและข้อมูลทุติยภูมิเข้าไว้ด้วยกัน ตามหมวดหมู่ ตามประเด็นท่ีต้องการ ที่ได้กำหนด 
ไว้ข้างด้น เพ่ือความสะดวกในการวิเคราะห์ย่ิงขึน
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2) วิเคราะห์แหล่งท่ีมาของผลไม้ ในส่วนน้ีจะแยกพิจารณาตามผลไม้แต่ละชนิด เพ่ือ 
หาแหล่งท่ีมาของผลไม้แต่ละชนิดว่ามีแหล่งท่ีมาจากจังหวัดใด

3) วิเคราะห์ตลาดรับช้ือผลไม้แต่ละชนิด เพ่ือศึกษารูปแบบการกระจายของผลไม้
4 ) วิเคราะห์รูปแบบทางพ้ืนท่ีของแหล่งผลิตและตลาดรับช้ือผลไม้ร่วมกัน เพ่ือวิเคราะห์ 

บทบาทของพ้ืนท่ีศึกษาถึงบทบาทของการเป็นแหล่งรวมและกระจายผลไม้ในปัจจุบัน
5) หลังจากไม้ข้อรุ]ลท่ีม้องการในสองประเด็นหลัก คือ แหล่งท่ีมาของผลไม้และตลาด 

รับชื้อผลไม้ จึงทำการวิเคราะห์รูปแบบทางพ้ืนท่ีของแหล่งท่ีมาและตลาดรับช้ือผลไม้ สำหรับ 
การพิสูจน์ตลาดรับช้ือผลไม้ ผู้วิจัยไม้เลือกสัมภาษณ์ผู้ม้าผลไม้ในตลาดรับช้ือในกรุงเทพฯ

6) สัมภาษณ์ผู้ม้าผลไม้ในกรุงเทพฯ เพ่ือหาแหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดท่ี 
เลือกศึกษา โดยวิธีการเลือกตลาดเพ่ือศึกษาโดยการเลือกสุ่มตลาดและในตลาดดังกล่าว ผู้ศึกษาไม้ 
เลือกสุ่มจำนวนแผงในตลาดน้ัน ๆ

7) นำผลท่ีไม้จากการศึกษาวิเคราะห์ในสองประเด็น
7.1 วิเคราะห์แหล่งท่ีมาของผลไม้ท่ีจำหน่ายในตลาดต่าง ๆในกรุงเทพฯ
7.2วิเคราะห์ศักยภาพของตลาดส่ีมุมเมือง (รังสิต) ร่วมกับตลาดอ่ืนๆ โดยตลาดท่ีเลือก 

ศึกษาเพ่ือเปรียบเทียบน้ัน ไม้จากการสัมภาษณ์ผู้ค้าผลไม้ในตลาดต่าง  ๆในกรุงเทพฯ
8) วิเคราะห์ศักยภาพของตลาดส่ีมุมเมือง( รังสิต )'ใน 2 ประเด็น
8.1 ศึกษาสัดส่วนของผลไม้จำนวน 20 ชนิด แยกตามแหล่งท่ีมา
8.2ศึกษาบทบาทของตลาดส่ีมุมเมือง(รังสิต) ร่วมกับตลาดอ่ืนๆ โดยการวิเคราะห์

ศักยภาพของตลาดโดยการเปรียบเทียบปัจจัยม้วยวิธี Goal Programming
9) สรุปผลการศึกษาตามสมมติฐานท่ีต้ังไว้
10) สรุปผลการวิจัย
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■ * ว ิ 1ค ร า ะ  ห ์ข ้อ  ย ูล  +■

ร ูป แ บ บ ท า ง พ ื้น ท ี่ข อ ง แ ห ล ่ง ท ี่ม า แ ล ะ ต ล า ด ร ับ ช ื้อ ผ ล ไ ม ้ 
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ส ร ุป ผ ล ก า ร ศ ึก ษ า ส ร ุป ผ ล ก า ร ศ ึก ษ า
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ภาพ 3.1 ข้ันตอนการวิจัย
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