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บทคั ดย่อ ภาษาไทย 
 ธัญพร เฮงวัฒนอาภา : การโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s. ( MUSIC-

EVOKED NOSTALGIA WITH ’90s THAI POPULAR SONGS) อ.ที่ปรึกษาหลัก : รศ. 
ดร.ปรีดา อัครจันทโชติ 

  
งานวิจัยชิ้นนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาท่ีมาและสาเหตุของการเกิดปรากฏการณ์โหยหาอดีต

ผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ในสังคมไทย, พฤติกรรมการสื่อสารท่ีแสดงถึงการโหยหาอดีตและ 
การสร้างเนื้อหาขึ้นเองของผู้ฟังท่ีนิยมเพลงไทยสากลยุค ’90s, กระบวนการสื่อความหมายของการโหยหา
อดีตผ่านเนื้อหาต่าง ๆ ท่ีผู้ผลิตสื่อบันเทิงสร้างขึ้นโดยมีเพลงไทยสากลยุค  ’90s เป็นองค์ประกอบ 
รวมถึงศึกษาการสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารท่ีแสดงถึงการโหยหาอดีต ท่ีศิลปินนักร้องในยุค 
’90s และศิลปินยุคปัจจุบันมีต่อแฟนเพลง ผู้วิจัยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ ประกอบด้วยแหล่งข้อมูล
ประเภทเอกสาร การใช้ข้อมูลเชิงชาติพันธุ์วรรณาจากประสบการณ์ของผู้วิจัย การสัมภาษณ์เชิงลึก 
และการเข้าสังเกตการณ์แบบเปิดเผยและมีส่วนร่วม โดยใช้แนวคิดเกี่ยวกับการโหยหาอดีต แนวคิด
เกี่ยวกับเนื้อหาท่ีผู้บริโภคสร้างเอง และแนวคิดเกี่ยวกับการผลิตสื่อเพื่อความรู้สึกโหยหาอดีต  
เป็นกรอบในการวิจัย 

ผลการวิจัยพบว่า ความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s เกิดจากมิติปัจเจกบุคคล 
ได้แก่ การมีบทบาทหน้าท่ีเพิ่มขึ้นตามวัยจนรู้สึกโหยหาความสดใสและความเป็นอิสระในอดีต และมิติ
ทางสังคม ได้แก่ สภาพการณ์บ้านเมืองและสภาวะโดยรวมของโลกท่ีท าให้รู้สึกไม่มีความสุขเหมือนใน
อดีต ความรู้สึกท่ีเกิดขึ้นประกอบไปด้วย การโหยหาตัวตนในอดีตและภาพประสบการณ์ส่วนตัว  
การโหยหาถึงบุคคลท่ีเกี่ยวข้องในอดีต การโหยหาสภาพสังคม การโหยหาการเปิดรับสื่อ และการโหยหา
ลักษณะของเพลงไทยสากลในยุค ’90s โดยกลุ่มผู้รับสารจะแสดงออกถึงความรู้สึกเหล่านี้ผ่านพฤติกรรม
การใช้สื่อต่าง ๆ ในปัจจุบัน ซึ่งน าไปสู่การสร้างเนื้อหาท่ีผู้บริโภคสร้างเอง ท่ีมีบทบาทอย่างยิ่ง 
ในกระบวนการสร้างสรรค์สื่อบันเทิง ส่วนผู้ผลิตสื่อมีวิธีสร้างเนื้อหาเพื่อสื่อความหมายของการโหยหา
อดีต ได้แก่ “Remaster” หรือ การปรับปรุงของเดิมให้สดใหม่ “Remake” หรือ การสร้างเนื้อหาใหม่
จากโครงสร้างเดิม และ “Reboot” หรือ การสร้างเนื้อหาใหม่ท่ีไม่เคยท ามาก่อน ส าหรับกลุ่มศิลปิน
นักร้องเพลงไทยสากลในยุค ’90s มีพฤติกรรมการสื่อสารเพื่อความรู้สึกโหยหาอดีต ได้แก่ การรักษา
ความเป็นตัวตน การรักษาและพัฒนาความสามารถ และการรักษาความสัมพันธ์กับแฟนเพลง ในขณะ
ท่ีกลุ่มศิลปินนักร้องในปัจจุบันนิยมใช้การแสดงตัวตนท่ีเป็นเด็กยุค  ’90s หรือมีประสบการณ์ชีวิต 
ท่ีเกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s มาก่อน ซึ่งความหมายของความโหยหาอดีตจากกลุ่มตัวอย่าง
ท้ัง 3 กลุ่ม มีท้ังความสอดคล้องและขัดแย้งกัน. 

 สาขาวิชา นิเทศศาสตร์ ลายมือชื่อนิสิต ................................................ 
ปีการศึกษา 2564 ลายมือชื่อ อ.ที่ปรึกษาหลัก .............................. 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 
# # 5885104828 : MAJOR COMMUNICATION ARTS 
KEYWORD: Nostalgia, Reproduction, User-generated content, Thai Popular 

Songs, '90s, Entertainment 
 Tanyaporn Hengwattanaarpaa : MUSIC-EVOKED NOSTALGIA WITH ’90s THAI 

POPULAR SONGS. Advisor: Assoc. Prof. PREEDA AKARACHANTACHOTE, Ph.D. 
  

This research is designed to determine the origins and causes of the nostalgic phenomenon 
with the '90s Thai popular songs in Thai society, the communication behaviors expressing nostalgia 
and user-generated content of music listeners who prefer popular Thai songs of the 90s, the process 
of communicating the meaning of nostalgia through various content created by entertainment media 
producers using popular Thai songs of the ‘90s as a composition. This includes considering content 
creation and communication behaviors that express nostalgia which singing artists of the '90s and 
singing artists of the present days have for their music fans. The researcher uses qualitative research 
which consists of researching documentary sources, ethnographic study based on the researcher's 
experience, in-depth interviews, and participant observation by applying the concept of nostalgia, the 
concept of user-generated content, and the concept of media production for nostalgia as the research 
framework. 

The research has found that music-evoked nostalgia with ‘90s Thai popular songs is 
originated from individual dimensions namely the many increased aging-induced roles and 
responsibilities that spawn nostalgia for the bygone livelihood and freedom, and social dimensions 
namely national situation and overall global situation that develop disheartenment dissimilarly to the 
past. The feelings that arise include longing for one’s past self and autobiographical memory, longing 
for people involved in the past, longing for social condition, longing for media exposure, and longing 
for the characteristics of popular Thai music in the '90s. For the audience group, these feelings are 
expressed through current media usage behaviors which lead to the creation of user-generated 
content that plays a significant role in the entertainment media production process. For media 
producers, there are approaches to create content to convey the meaning of nostalgia, including 
“Remaster” or to freshen up the original recording, “Remake” or to create new content from the 
original structure, and “Reboot” or to create brand new content like never before. For singing artists 
of popular '90s Thai songs, communication behaviors for nostalgia are incorporated with preserving 
identity, preserving and polishing skills, and preserving relationships with fans, while present days’ 
singing artists prefer to express their identities as children of the '90s or to possess previous life 
experiences related to popular Thai songs in the '90s, the meaning of nostalgia from the three sample 
groups are both consistent and contradictory. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

งานวิจัยชิ้นนี้เป็นการเดินทางที่ยาวนานในการเรียนรู้และเพ่ิมพูนประสบการณ์ทางการศึกษา
ของผู้วิจัย มีบุคคลส าคัญมากมายที่ทั้งคอยสนับสนุน แนะน า ช่วยเหลือ แก้ปัญหา ตบบ่า หรือแม้กระทั่ง
ฉุดมือให้ผู้วิจัยได้ก้าวเดินจนถึงที่หมาย ขอขอบพระคุณรองศาสตราจารย์ ดร.ปรีดา อัครจันทโชติ 
อาจารย์ที่ปรึกษา ที่กรุณาให้ค าปรึกษาที่มีค่ามาเสมอทั้งด้านการเรียนและการใช้ชีวิต  ศาสตราจารย์ 
ดร.ปาริชาต สถาปิตานนท์ ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ณัฐสุดา เต้พันธ์  
รองศาสตราจารย์ ดร.สมสุข หินวิมาน และ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปอรรัชม์ ยอดเณร คณะกรรมการ
สอบวิทยานิพนธ์ ที่สละเวลาอันมีค่าพร้อมกับมอบแง่มุมต่าง ๆ ที่เปิดโลกทัศน์ให้แก่ผู้วิจัยเป็นอย่างยิ่ง 
ขอขอบพระคุณคณาจารย์ในหลักสูตรปริญญานิเทศศาสตรดุษฎีบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย ส าหรับการประสิทธิ์ประสาทวิชาและความอาทรแด่ผู้วิจัย ตลอดจนบุคลากรหน่วยจัดการ
เรียนการสอนฯ ทุกท่านที่ช่วยอ านวยความสะดวกด้านเอกสารและแผนการศึกษาอยู่เสมอ 

ผู้วิจัยขอขอบคุณข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างทุกท่าน ทั้งจากเหล่าศิลปินนักร้องยุค ’90s ที่ยินดี
เปิดกล่องความทรงจ าให้แฟนเพลงคนหนึ่งได้สัมผัส ศิลปินนักร้องปัจจุบันที่เปี่ยมไปด้วยพลังของเด็ก 
’90s ขอขอบคุณเพ่ือนพ่ีน้องในวิชาชีพสื่อบันเทิงทั้ง 20 ท่าน และกลุ่มตัวอย่างทั้ง 40 ท่าน ผู้เป็น
เจ้าของทุกความทรงจ าในอดีตที่แสนสวยงามและอบอุ่น รวมถึงผู้ช่วยอ านวยความสะดวกในการติดต่อ
และประสานงานทุกท่าน ที่ให้ความช่วยเหลือด้วยความเต็มใจและท าให้ผู้วิจัยได้ข้อมูลที่มีประโยชน์มาก
ส าหรับงานวิจัยชิ้นนี้ 

ขอขอบคุณเพ่ือนร่วมชั้นเรียนทั้ง 3 ท่าน เพ่ือนพ่ีน้องในหลักสูตรนิเทศศาสตรดุษฎีบัณฑิต 
และบรรดากัลยาณมิตรของผู้วิจัย ส าหรับก าลังใจจากทุกช่องทางท่ีมีให้กันเสมอมา ขอขอบคุณคุณนฤชิต 
และเด็กชายนฤทธร เฮงวัฒนอาภา ชายสองคนผู้เป็นเหตุผลของการมีชีวิตอยู่ ขอบคุณไลเหยอ ผู้ช่วย
วิจัยขนปุกปุยที่คอยนอนกรนอยู่เคียงข้างผู้วิจัยตลอดระยะเวลาการพิมพ์วิทยานิพนธ์  และเหนืออ่ืนใด 
ขอกราบขอบพระคุณอาจารย์จ าเริญ และอาจารย์หฤทัย เพลากรณ์ คุณพ่อคุณแม่ที่เป็นทั้งครูคนแรก
ของผู้วิจัย และเป็นผู้ให้ที่ไม่สิ้นสุดจริง ๆ 

ผู้วิจัยเชื่อว่าประสบการณ์และความทรงจ าจากงานวิจัยชิ้นนี้ จะกลายเป็นอดีตที่ผู้วิจัยรู้สึกโหย
หาถึงอย่างแน่นอนในอนาคต และหวังเป็นอย่างยิ่งว่าคุณประโยชน์จากงานวิจัยชิ้นนี้ จะเป็นประโยชน์
ต่อทั้งวงการศึกษาและวงการเพลงในประเทศไทยไม่มากก็น้อย ... ตราบเท่าที่ “เสียงเพลงแห่งอดีต” 
ยังคงส าคัญต่อชีวิตและจิตใจของมนุษย์. 

ธัญพร  เฮงวัฒนอาภา 
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1.1 ที่มาและความส าคัญของปัญหา 

ท่ามกลางโลกปัจจุบันที่เต็มไปด้วยความเปลี่ยนแปลงรอบด้าน ไม่ว่าจะเป็นทั้งทางเศรษฐกิจ 
การเมือง การปกครอง สิ่งแวดล้อม ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม ล้วนท าให้การด าเนินชีวิต
ของผู้คนต้องเคลื่อนที่อย่างรวดเร็วตามไปด้วย สภาวะของการใช้ชีวิตแข่งกับเวลานี้ท าให้ผู้คนเกิด
ความเหนื่อยล้า ตึงเครียด ต้องการพักผ่อนหย่อนใจ และน าไปสู่ความคิดอยาก “ย้อนเวลา” ถึงอดีต 
ซึ่งเป็นหนึ่งในปรากฏการณ์ทางความคิดที่มีอยู่ในทุกสังคม โดยเฉพาะในสังคมที่มีการเปลี่ยนแปลง
ค่อนข้างเร็ว 

การโหยหาอดีต (Nostalgia) เป็นแนวคิดที่มีการศึกษามาตั้งแต่คริสต์ศตวรรษที่ 17 โดย
แรกเริ่มนั้นศึกษาในเชิงของผลเสียทางจิตวิทยาที่เกิดขึ้นจากความคิดถึง ซึ่งมีกรณีศึกษาจากอาการ
วิตกกงัวลและความกลัวของมิชชันนารีชาวสวิสเซอร์แลนด์ที่ต้องเดินทางจากบ้านมาไกลเพ่ือมาเผยแผ่
ศาสนา โดยค าว่า “Nostalgia” มีรากศัพท์จากภาษากรีก จากการผสมค าว่า “nosto” ซึ่งแปลว่า 
“Homecoming” หรือการกลับบ้าน กับค าว่า “algos” ซึ่งแปลว่า “pain” หรือความเจ็บปวด ในอดีต
ทางการแพทย์จึงนับว่า Nostalgia เป็นอาการ (symptom) ของโรคประเภทหนึ่งด้วย แต่ปัจจุบัน 
Nostalgia มีความหมายที่เปลี่ยนแปลงไป โดยหมายถึงการย้อนคิดถึงโลกที่เราได้ข้ามผ่านมาแล้ว 
หรือได้สูญเสียไปแล้ว (Imagination of a World We Have Lost) ซึ่งโลกใบนั้นเป็นโลกที่เราและ
ผู้อื่นในฐานะสมาชิกของหน่วยสังคมต่างก็เคยมีประสบการณ์ร่วมกันมาก่อน และเราสามารถเดินทาง
กลับไปท่ีนั่นได้อีกครั้งก็ตอเมื่อเราใช้ “จินตนาการ” เป็นช่องทางเข้าไปสัมผัส  

จินตนาการในการโหยหาอดีต ถูกท าให้จับต้องได้ด้วยการสร้างภาพตัวแทน ทั้งจากการผลิตซ ้า 
ฉายซ ้า หรือจ าลองประสบการณ์ในอดีตเหล่านั้นขึ้นมาใหม่อีกครั้ง เพ่ือเป็นการเรียกหาอดีตที่เลือน
หายไปแล้วใหกลับคืนมา (To Call Up a Vanished Past) ในทางการตลาดจึงได้น าปรากฏการณ์
การโหยหาอดีตเข้ามามีอิทธิพลในการตลาด โดยเรียกว่า Retro Marketing ซึ่งเป็นการน าความ
ต้องการย้อนกลับไปหาอดีต มาเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าของสินค้าในตลาดให้สูงขึ้น เราจึงได้เห็น
ปรากฏการณ์การโหยหาอดีตในสังคมไทยมาอย่างต่อเนื่อง เช่น การขยายตัวของการท่องเที่ยวเชิง
ย้อนอดีต เช่น เพลินวาน บ้านพิพิธภัณฑ์ และตลาดน้ าต่าง ๆ การผลิตสินค้ารุ่นใหม่ด้วยรูปลักษณ์
แบบเดิมในอดีต เช่น รถจักรยานยนต์ Honda รุ่น Super Cub ซึ่งใช้เครื่องยนต์ใหม่ทั้งหมดแต่รูปทรง
ภายนอกแบบเดียวกับรุ่นแรกที่ผลิตเมื่อปี ค.ศ. 1958 หรือการออกแบบและตกแต่งสถาปัตยกรรม
แนวคลาสสิคหรือเรโทรในร้านกาแฟและร้านอาหารต่าง ๆ จึงปฏิเสธไม่ได้ว่ากระแสของการโหยหาอดีตนั้น
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ได้แทรกซึมอยู่ในการด าเนินชีวิตประจ าวันของคนไทยมาอย่างแพร่หลายและยาวนาน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
คือกลุ่มชนชั้นกลางที่มีสัดส่วนเกือบ 3 ใน 4 ของประชากรทั้งหมด และเป็นกลุ่มผู้บริโภคและจับจ่าย
ใช้สอยหลักของประเทศ 

การโหยหาอดีตยังถูกถ่ายทอดผ่านสื่อต่าง ๆ ของไทยในหลากหลายรูปแบบ เนื่องจากสื่อ 
ในปัจจุบันมีแนวคิดไปในวิถีแบบหลังสมัยใหม่ (Postmodernism) กล่าวคือเป็นสื่อที่ไม่ก าหนดคุณค่า
ใด ๆ แบบตายตัว และมีจุดเด่นในการจับต้องมิติของเวลาในลักษณะการหวนกลับไปให้คุณค่าแก่อดีต 
เราจึงมักจะได้เห็นการน าภาพยนตร์และละครที่เคยเป็นที่นิยมในอดีตกลับมาผลิตซ้ าใหม่อยู่บ่อยครั้ง 
ตัวอย่างสื่อภาพยนตร์ ละครโทรทัศน์ และละครวิทยุที่กล่าวถึงเรื่องราวในอดีตและได้รับความนิยมสูง
ในสังคมไทย ได้แก่ เรื่องราวของแม่นาคพระโขนง ที่ถูกสร้างเป็นภาพยนตร์ถึง 24 ครั้ง ตั้งแต่   
พ.ศ. 2479 - 2557 ถูกสร้างเป็นละครโทรทัศน์ 8 ครั้ง ตั้งแต่ พ.ศ. 2522 - 2559 ละครวิทยุ 10 ครั้ง 
และละครเวทีอีก 5 ครั้ง ตั้งแต่ พ.ศ. 2455 - 2561 หรือวรรณกรรมของเรื่อง “สี่แผ่นดิน” โดย 
หม่อมราชวงศ์คึกฤทธิ์ ปราโมช ที่ถูกน ามาสร้างเป็นละคร 5 ครั้ง ตั้งแต่ พ.ศ. 2504 - 2546 และละครเวที
อีก 3 ครั้งภายใน พ.ศ. 2554 - 2560 เป็นต้น แม้ว่า 2 เรื่องนี้จะเป็นเรื่องแต่งขึ้นและผู้ชมไม่ได้มี
ประสบการณ์ตรงในเนื้อเรื่องด้วยตัวเอง แต่การน ากลับมาผลิตซ้ าในแต่ละครั้งก็ยังได้รับความนิยมจาก
ผู้ชมเช่นเคย เพราะสามารถท าให้ผู้ชมนึกย้อนถึงประสบการณ์ครั้งแรก ๆ ที่มีต่อเรื่องนี้ได้ รวมถึงมี
ความผูกพันและคิดถึงตัวละครต่าง ๆ ด้วย นอกจากนี้ยังพบรายการโทรทัศน์ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการ
โหยหาอดีต ได้แก่ รายการวันวานยังหวานอยู่ (ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7 พ.ศ. 
2547 - 2560) ซึ่งผู้ผลิตรายการได้น าเสนอการย้อนอดีตที่แตกต่างกันออกไปเป็น 4 ระดับ ได้แก่ อดีต
อันใกล้ (เดือนที่แล้ว ปีที่แล้ว) อดีตกลาง ๆ (ยุค ’80s หรือ ’90s) อดีตอันไกล (ยุคเมื่อ 40-50 ปีที่แล้ว) 
และ อดีตอันไกลโพ้น (สมัยประวัติศาสตร์ก่อนรัชกาลปัจจุบันในขณะนั้น)  (สุวรรณมาศ เหล็กงาม, 
2552) หรือรายการที่น าเรื่องราวและรูปภาพในอดีตที่น่าสนใจของผู้ร่วมรายการมาพูดคุยกันในรูปแบบ
ทอล์คโชว์ เช่น รายการจันทร์กระพริบ (ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7 พ.ศ. 2532 - 
2542) และรายการตีสิบ (ออกอากาศทางช่อง 3 ครั้งแรกเมื่อวันที่ 4 พ.ย. 2540 ถึงปัจจุบัน) เป็นต้น 
รายการทั้ง 3 รายการนี้ออกอากาศในช่วงเวลาใกล้เคียงกัน นั่นคือหลังช่วงละครหลังข่าว เจาะกลุ่ม
ผู้ชมเป้าหมายเป็นวัยท างานไปจนถึงผู้สูงวัย ซึ่งมักใช้เวลานี้เพ่ือผ่อนคลายหลังจากเสร็จสิ้นภารกิจ  
ต่าง ๆ ระหว่างวัน  

สื่ออีกชนิดหนึ่งที่ผูกพันกับมนุษย์มาเป็นเวลานาน และมีบทบาทอย่างยิ่งในห้วงต่าง ๆ ของชีวิต 
ได้แก่ “เพลง” ซึ่งนอกจากจะมีหน้าที่ในการสร้างความเพลิดเพลิน ผ่อนคลาย ปลอบประโลมใจ เพลง
ยังถูกใช้ในโอกาสต่าง ๆ เพื่อน าไปสู่การแสดงออกร่วมกันของมนุษย์ในสังคมนั้น ๆ เช่น เพลงเกี่ยวข้าว
ในสังคมเกษตรกรรม เพลงมาร์ชในหน่วยทหาร เพลงปี่พาทย์มอญในงานอวมงคล เป็นต้น บ้างก็ถูกใช้
เป็นตัวกลางในการสร้างความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลหรือระหว่างกลุ่ม เช่น คู่รัก กลุ่มเพ่ือน องค์กร 
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หรือชุมชน ฯลฯ เพลงจึงท าหน้าที่ในการสะท้อนความคิด ค่านิยม และเจตนาของทั้งผู้แต่งและศิลปิน
ผู้ถ่ายทอด ในฐานะของผู้ส่งสาร รวมถึงมีผลต่อการรับรู้ การคล้อยตาม ความนิยมชมชอบ และพัฒนา
ไปสู่การเกิดทัศนคติของผู้ฟัง ในฐานะของผู้รับสารได้ด้วย  

เพลงยังท าหน้าที่เป็นหลักฐานสะท้อนประวัติศาสตร์ของยุคสมัยแต่ละยุค ผ่านองค์ประกอบ
ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นเนื้อร้อง ท านอง รายละเอียดของดนตรี และลักษณะการน าเสนอเพลงนั้น ๆ 
โดยเฉพาะเพลงไทยสากล ซึ่งเป็นเพลงที่เกิดจากการผสมผสานระหว่างดนตรีสากลกับเพลงไทยเดิม 
ตั้งแต่การรับอิทธิพลจากวัฒนธรรมตะวันตกและได้กลายเป็นที่รู้จักกันดีในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จ
พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว โดยพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้าบริพัตรสุขุมพันธ์ กรมพระนครสวรรค์วรพินิต 
ได้ทรงพระนิพนธ์เพลงไทยแบบสากลขึ้นเป็นครั้งแรก ซึ่งยังเป็นเพลงที่มีจังหวะและท่วงท านองคล้าย
เพลงไทยเดิมอยู่ ต่อมา “พรานบูรพ์” หรือ จวงจันทร์ จันทร์คณา นักแต่งเพลงไทยผู้มีผลงานสร้างชื่อ
เช่นเพลง “ขวัญของเรียม” (เพลงประกอบภาพยนตร์เรื่อง แผลเก่า พ.ศ. 2483) ได้เป็นผู้ปฏิรูปรูปแบบ
ของเพลงไทยเพ่ือใช้ประกอบละครร้อง โดยเปลี่ยนท่วงท านองเพลงไทยเดิมที่มีลูกเอ้ือนให้มีลักษณะ
สากลยิ่งขึ้น ในประวัติศาสตร์วงการเพลงไทยจึงถือว่าพรานบูรพ์คือผู้ริเริ่มเพลงไทยสากล เพลงไทย
สากลในยุคถัดมามีการพัฒนาจังหวะและแนวดนตรีให้คล้ายเพลงสากลมากขึ้น และเริ่มมีการน า
ท านองเพลงสากลแนวต่าง ๆ เช่น ร็อค แจ๊ส ป๊อปร็อค ฯลฯ มาแต่งเนื้อร้องภาษาไทยให้ศิลปินขับร้อง
กันอย่างแพร่หลาย ส่งผลให้วงการเพลงในไทยเติบโตและขยายตัวอย่างรวดเร็วและมีการแข่งขันทาง
ธุรกิจอย่างจริงจัง (สุกรี เจริญสุข, 2538)  

เพลงไทยสากลได้กลายเป็นสื่อในดวงใจของผู้บริโภควัยรุ่น มีแนวดนตรีรูปแบบแปลกใหม่
เพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ รวมถึงภาษาและสัมผัสคล้องจองที่ใช้ในเพลงก็เปลี่ยนไปด้วย โดยมีการประพันธ์  
ในลักษณะของกลอนเปล่าที่ค านึงถึงสัมผัสนอกและสัมผัสในน้อยลง และเริ่มใช้ภาษาที่เข้าใจง่าย 
ตรงไปตรงมา ใช้ข้อความซ้ า ๆ ที่ฟังแล้วติดหูง่าย รวมถึงการใส่ภาษาปาก ถ้อยค าทันสมัย และค า
สแลงสอดแทรกอยู่ด้วย (สุขุมาล จันทวี, 2536) รวมถึงยังได้รับอิทธิพลจากเพลงญี่ปุ่นในช่วงหลัง พ.ศ. 
2528 ที่เริ่มมีการน าภาษาอังกฤษประโยคหรือวลีสั้น ๆ ใส่เข้าไปในเนื้อเพลงบางท่อน ท าให้เพลงไทย
สากลหลายเพลงเริ่มมีค าร้องที่มากกว่าภาษาไทยด้วย ตัวอย่างเช่นเพลง “ซักกะนิด” ของ ทาทา ยัง 
เมื่อปี พ.ศ.2540 ที่มีเนื้อร้องว่า  

 
“ห่วงใยแต่เธอแต่เธอ ไม่เคยรักใครเท่าเธอ ก็คิดคิดถึง เธอเท่านั้น (คิดคิดถึง เธอ

เท่านั้น)... ให้เธอให้เธอหมดใจ ให้เธอไม่เคยให้ใคร แค่เธอมีใจให้กับฉัน ... 
 บอกว่ารักซักกะนิด ซักกะนิด Little bit แค่นี้ก็พอ Little bit Little More”  

 
เป็นต้น  
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นอกจากนี้เพลงไทยสากลยังได้น าเหตุการณ์ของบ้านเมืองในขณะนั้นสอดแทรกเข้าไปใน  
เนื้อเพลงมากขึ้นเพ่ือให้เข้ากับยุคสมัย เช่น เพลง “รักโลกาภิวัตน์” โดย ภิญโญ รู้ธรรม จากอัลบั้ม 
“โลกาภิวัตน์เบี้ยว” พ.ศ. 2537 มีเนื้อเพลงท่อนหนึ่งว่า  

 
“ยังไม่รู้วันข้างหน้า ว่าจะโลกาภิวัตน์หรือไม่ แต่ความรักของเราที่ให้เธอไป 

 จะนานเท่าไรก็ยังเหมือนเดิม” 
 

เนื้อเพลงนี้แสดงให้เห็นถึงยุคสมัยที่ค าว่า “โลกาภิวัตน์” เพ่ิงเข้ามาเป็นที่รู้จักในสังคมไทย
ในช่วง ค.ศ. 1994 ถัดมาจากนั้นอีก 4 ปี เพลงนี้ได้ถูกน ามาเป็นเพลงประกอบภาพยนตร์ “O-negative 
รักออกแบบไม่ได้” เมื่อ พ.ศ. 2541 (ค.ศ. 1998) ท าให้ผู้ฟังเพลงและผู้ชมภาพยนตร์มีภาพจ าต่อเพลง
นี้ชัดเจนขึ้นด้วยภาพของ ทาทา ยัง, ชาคริต แย้มนาม และ เรย์ แมคโดนัลด์ ในชุดนักศึกษา เป็นต้น  

ด้วยคุณสมบัติของเพลงในด้านการเป็นหลักฐานสะท้อนยุคสมัยนี้เอง ท าให้บทเพลงแต่ละเพลง
ได้บรรจุบริบทด้านกาลเวลาเอาไว้อย่างแยกกันไม่ออก เพราะสื่อประเภทบทเพลงมีความสามารถ 
ในการท างานร่วมกับความทรงจ าของมนุษย์ งานวิจัยทางจิตวิทยาหลายชิ้นค้นพบว่า เพลงแต่ละเพลง
มีพลังที่จะช่วยให้ผู้ฟังดึงเอา “ความทรงจ าที่อาศัยอัตชีวประวัติ” (Autobiographical Memory) ซึ่ง
หมายถึงความทรงจ าส าหรับเหตุการณ์เฉพาะ ๆ ในชีวิตของตนกลับมาได้ เพราะสมองได้เก็บเพลงต่าง ๆ 
ไว้พร้อมกับความทรงจ าที่ชัดเจน (Schulkind et al., 1999) งานวิจัยยังพบอีกว่าความทรงจ าเหล่านั้น
มักกลับมาพร้อมกับอารมณ์และความรู้สึกแง่บวกเป็นส่วนใหญ่ (Janata et al., 2007) ส่วนเหตุผล 
ที่เพลงท าหน้าที่นี้ได้ เป็นเพราะเสียงเพลงนั้นประกอบด้วยจังหวะและเนื้อร้องที่มีการสัมผัสกัน  
ทั้งสองสิ่งจึงท างานร่วมกันในการช่วยกระตุ้นศักยภาพของสมองส่วนฮิปโปแคมปัสและเนื้อเยื่อสมอง
ส่วนหน้า ที่ท าหน้าที่กระตุ้นและเรียบเรียงความทรงจ าอยู่แล้ว ดังนั้นการได้ยินเสียงเพลงจึงท าให้
มนุษย์สามารถดึงความทรงจ าต่าง ๆ ออกมาได้ง่ายขึ้น หรือเรียกง่าย ๆ ก็คือการฟังเพลงจะช่วยท าให้
เราย้อนเวลาและสร้างความโหยหาให้เราได้ (Roediger, 2014) 

ปรากฏการณ์การน าเพลงมาใช้เพ่ือย้อนเวลา ซึ่งสอดคล้องไปกับแนวคิดการโหยหาอดีต เคยเกิดขึ้น
อย่างชัดเจนครั้งหนึ่งในสังคมไทย นั่นคือการปรากฏตัวของภาพยนตร์เรื่อง “แฟนฉัน” ผลงานการก ากับ
ของกลุ่ม 365 ฟิล์ม เมื่อเดือนตุลาคม พ.ศ. 2546 ซึ่งเป็นภาพยนตร์ที่กล่าวถึงความรักในวัยเด็กและ
มิตรภาพของกลุ่มเพ่ือนชั้นประถม ภาพยนตร์เรื่องนี้ประสบความส าเร็จทั้งด้านกระแสตอบรับและ
รายได้เป็นอย่างสูง โดยเป็นภาพยนตร์ที่ท ารายได้มากที่สุดในปีนั้นด้วยมูลค่า 137 ล้านบาท นอกจาก
เรื่องราวและบรรยากาศที่ย้อนไปในวัยเด็กแล้ว จุดเด่นของภาพยนตร์เรื่องนี้ยังอยู่ที่การน าเพลงไทย  
ที่เคยโด่งดังในอดีตมาเป็นเพลงประกอบในฉากต่าง ๆ ถึง 19 เพลง ได้แก่ “ประตูใจ” “รักคือฝันไป” 
“เป็นแฟนกันได้อย่างไร” ของศิลปินสาวสาวสาว เพลง “แฟนฉัน” และ “รักครั้งแรก” ของวงชาตรี 
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เพลง “ป้ากะปู่” และ “รักบึงเก่า” ของวงเพ่ือน เพลง “ใจเธอใจฉัน” ของ 18 กะรัต เพลง “น่าอาย” 
ของวงรอยัลสไปรท์ เพลง “หัวใจสลาย” ของเดอะฮอตเปปเป้อร์ซิงเกอร์ เพลง “สายเกินไป” จากวง
โอเวชั่น เพลง “คนที่รู้ใจ” ของ แหวน-ฐิติมา สุตสุนทร เพลง “คอนเสิร์ตคนจน” ของวงนกแล เพลง 
“อย่าดีกว่า” ของวง MICRO เพลง “สาวสวนแตง” และ “เป็นโสดท าไม” ของ สุรพล สมบัติเจริญ 
รวมไปถึงเพลงเอกจากภาพยนตร์จีนชุดทางโทรทัศน์เรื่อง “กระบี่ไร้เทียมทาน” และเพลงสากลยอด
นิยมในอดีต เพลง “More Than I Can Say” ของ Leo Sayer บทเพลงทั้งหมดนี้ถูกคัดเลือกมาจาก
ประสบการณ์ในวัยเด็กของผู้ก ากับทั้ง 6 คน ซึ่งอยู่ในช่วงประมาณ พ.ศ. 2528 หลังจากที่ภาพยนตร์
เป็นที่รู้จักและชื่นชอบทั่วประเทศ ก็ท าให้คลื่นวิทยุและสื่อต่าง ๆ น าเพลงเหล่านี้กลับมาเปิดมากขึ้น
อีกครั้ง โดยเฉพาะเพลง “รักคือฝันไป” ซ่ึงเป็นเพลงประกอบฉากที่ “น้อยหน่า” นางเอกของเรื่องต้องเต้น
ในงานโรงเรียน  และเพลง “คอนเสิร์ตคนจน” ที่ใช้ประกอบฉากแก๊งเด็กผู้ชายปั่นจักรยาน เป็นที่ 
น่าสังเกตว่าทั้ง 2 กิจกรรมนี้ล้วนเป็นกิจกรรมที่แทบทุกคนเคยมีประสบการณ์ร่วมในวัยเด็ก จึงท าให้
ผู้ชมสามารถเห็นภาพความทรงจ าที่ชัดเจนยิ่งขึ้นด้วย 

การน าบทเพลงในอดีตมาสร้างอารมณ์ร่วมให้กับภาพยนตร์เรื่องแฟนฉัน เมื่อ พ.ศ. 2546 
นับเป็นจุดเริ่มต้นส าคัญที่ท าให้ผู้ผลิตสื่อต่าง ๆ ในประเทศไทย เริ่มถ่ายทอดเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ
โหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลมากขึ้นเรื่อย ๆ โดยมีตัวอย่างดังนี ้
 

1. การจัดคอนเสิร์ตประเภทย้อนเวลา และคอนเสิร์ตครบรอบของศิลปินยุค ’90s เช่น 
YESTERDAY ONCE MORE Concert with “ว่าน-เอ็ม-รุจ” (2552), 25th Anniversary : แหวน 
and Friends (2553), 20 ปี คริสติน่า อากีล่าร์ (2554), I AM WHAT I AMP CONCERT (2555), J 
20 Anniversary Concert (2555), คอนเสิร์ต 6.2.13 (2556), TURN BACK TIME WITH TATA 
(2557), PATIPARN PARTY 25 ปี Mr. MOS (2557), THE MASTERPIECE 30 ปี นิติพงษ์ ห่อนาค 
(2558), Raptor 2011  The Concert (2554), LiFT & OiL Happy Party Concert (2555), 
James Ruangsak Concert ได้เวลา...เจมส์ (2555), RS ยุค 90 Meeting Concert Return 2013 
(2556), ’90s Young Dance Concert (2559), The Next Venture Concert 2016 (2559) และ 
คอนเสิร์ตล้านตลับ (2559) เป็นต้น  

 
 คอนเสิร์ตย้อนเวลา ได้กลายเป็นกระแสส าคัญของวงการคอนเสิร์ตที่มีการแข่งขันกันอย่างสูงมาก
ในปัจจุบัน เพราะเพียงระยะเวลาภายในครึ่งปีแรกของ พ.ศ. 2561 ซึ่งเป็นช่วงเวลาขณะเริ่มต้นท างาน
วิจัยเรื่องนี้ ได้มีการโปรโมทและการจัดแสดงคอนเสิร์ตประเภทย้อนเวลาและใช้ศิลปินเพลงไทยสากล
ในยุค ’90s ถึง 6 คอนเสิร์ตด้วยกัน ได้แก่    
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1.1. “20th MOS-TATA CONCERT”  
(วันแสดง 21 เม.ย. 2561)  
จัดโดยบริษัท NEXT COMPANY โดย ปฎิภาณ ปฐวีกานต์ 

และ ทาทา ยัง ศิลปินรับเชิญได้แก่ ปองศักดิ์ รัตนพงษ์ และ 
เจนี่ เทียนโพธิ์สุวรรณ จัดที่อิมแพ็ค อารีน่า เมืองทองธานี  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.2. “THE ONE CONCERT : 1035 กระบวนท่าจ า”  
(วันแสดง 5 พ.ค. 2561)  

จัดโดยสถานีวิทยุ FM One 103.5 โดยศิลปิน ปฏิภาณ  
ปฐวีกานต์, ศักดิ์สิทธิ์ เวชสุภาพร, แจ๊ส สปุ๊กนิค ปาปิยอง กุ๊กกุ๊ก, 
ศรัณยู วินัยพานิช , วง SWEAT16 และ ปองศักดิ์  รัตนพงษ์  
จัดแสดงที่ Royal Paragon Hall ห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน 
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1.3. “Scotch Forever Young Presents ’90s Flashback”  
(วันแสดง 21 ก.ค. 2561)  

จัดโดยบริษัท เอไทม์ มีเดีย จ ากัด กิจกรรมประกอบด้วย
การพูดคุยกับดีเจและพิธีกรที่เติบโตมากับวัยรุ่นยุค ’90s : สุนิสา 
สุขบุญสังข์, ดีเจเป้ -วิศวะ กิจตันขจร, ดีเจโบ-ธนากร ชินกูล , 
ชาคริต แย้มนาม, ศรีพรรณ ชื่นชมบูรณ์, วีเจจ๋า-ณัฐฐาวีรนุช ทองมี 
และ บัวชมพู ฟอร์ด ศิลปินยุค ’90s ได้แก่ สมชาย เข็มกลัด, สุทธิดา 
เกษมสันต์ ณ อยุธยา, ทรงสิทธิ์ รุ่งนพคุณศรี, ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ 
และ ศักดิ์สิทธิ์ แท่งทอง (นักแสดงจากละครซิทคอม “3 หนุ่ม 3 มุม” 
ที่โด่งดังตั้งแต่ พ.ศ.2534-2541) จัดแสดง ณ ห้อง Grand Ballroom 
โรงแรม Radisson Blu Plaza Bangkok  

 
 

1.4. “คอนเสิร์ต #เด็กเทป2”  
(วันแสดง 14 ก.ค. 2561)  

จัดโดย HEAVY ORGANIZER รวมศิลปินแนวป๊อปและอัลเทอร์เนทีฟ
จากยุค ’90s ได้แก่ ติ๊ก ชีโร่, เสือ ธนพล, บิลลี่ โอแกน, Smile Buffalo, 
PAUSE, BLACKHEAD, SEPIA, SIAM SECRET SERVICE, พราว และ 
IMP จัดแสดงที่ คอนเสิร์ตฮอลล์ ชั้น 6 ห้างสรรพสินค้า JJ MALL จตุจักร  

 
 
 

 
1.5. คอนเสิร์ต “เต้นไม่หยุดสุดทุกค่าย 90s NON-STOP CONCERT”  
(วันแสดง 25 ส.ค. 2561)  

จัดโดยบริษัท NEXT COMPANY ประกอบด้วยปฏิภาณ 
ปฐวีกานต์, ทาทา ยัง, สมชาย เข็มกลัด, อภิสิทธิ์ โอภาสเอ่ียมลิขิต 
(Joey Boy), Triumphs Kingdom, นิโคล เทริโอ, เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์, 
Lift-Oil, T-Skirt และ สมเกียรติ อริยะชัยพาณิชย์ (MR.Z) จัดแสดงที่
ชาเลนเจอร์ 3 เมืองทองธานี 
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1.6. “GREEN CONCERT หมายเลข 21 DANCE FEVER”  
(วันแสดง 8-9 ก.ย. 2561)  

จัดโดยสถานีวิทยุ Greenwave ในเครือบริษัท เอไทม์ มีเดีย 
จ ากัด ศิลปิน ปฏิภาณ ปฐวีกานต์, สุนิสา สุขบุญสังข์, นิโคล เทริโอ, 
แคทรียา อิงลิช, Triumphs Kingdom, China Dolls, Zaza, X3 Super 
Gang, PopAngels, ภัครมัย โปตระนันท์, รฐา โพธิ์งาม (ญาญ่าญิ๋ง), 
MR.TEAM และ T-Skirt จัดแสดงที่ Royal Paragon Hall ห้างสรรพสินค้า
สยามพารากอน 

 
การน าศิลปินเพลงไทยสากลยุค ’90s มาจัดคอนเสิร์ตในปัจจุบัน ยังมีปัจจัยส าคัญในเรื่อง

ความสามารถของศิลปินนักร้อง และความสัมพันธ์อันดีระหว่างศิลปินและผู้ชมด้วย โดยคุณสายทิพย์ 
มนตรีกุล ณ อยุธยา (2559) อดีตประธานกรรมการการบริหาร (สายธุรกิจสื่อ) บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี 
จ ากัด (มหาชน) ให้ทรรศนะว่า การจัดคอนเสิร์ตทุกวันนี้จ าเป็นต้องใช้ศิลปินนักร้องที่มีคุณภาพ  
มีความสามารถในการสร้างความบันเทิงให้ผู้ชมอย่างครบเครื่อง แต่ศิลปินหน้าใหม่ในปัจจุบันยังมี
ความสามารถไม่เพียงพอ เนื่องจากรูปแบบของวงการเพลงเปลี่ยนไป ท าให้ในหลายครั้งผู้ฟังรู้จักเพลง 
แต่ไม่รู้จักตัวศิลปินเจ้าของเพลงเพราะตัวตนของศิลปินทุกวันนี้ต่างจากในอดีตที่ต้องมีการเตรียมตัว
ก่อนวางแผงอัลบั้มเป็นปี และมีความสัมพันธ์กับแฟนเพลงตั้งแต่การวางแผงเทปวันแรก นี่จึงเป็นอีก
หนึ่งเหตุผลที่คอนเสิร์ตประเภทย้อนเวลายังคงได้รับการตอบรับที่ดีเสมอจากผู้ชมที่เคยมีประสบการณ์
ร่วมกับศิลปินเจ้าของคอนเสิร์ต 

 
2. รายการเพลงทางโทรทัศน์ เริ่มน าเพลงและศิลปินนักร้องในยุค’90s กลับมาร่วมรายการ

มากขึ้น เช่น “รายการ Re-Master Thailand” เป็นรายการมิวสิควาไรตี้ โชว์การแข่งขันเพลงไทย
สากลของเหล่าศิลปิน โดยน าเพลงดังของศิลปินคนอ่ืนมาเปลี่ยนท านองใหม่ โดยศิลปินต้นฉบับจะ
ได้รับเชิญมาเป็นผู้ฟังและคอมเม้นท์ในรายการด้วย , รายการ “Stage Fighter ต านานหมู่ สู้ ฟัด”  
รวมเอานักร้องในยุค ’90s มาร้องเพลงแข่งกันเป็นทีม ได้แก่ อานนท์ สายแสงจันทร์ (ปู-BLACKHEAD), 
ไท-ธนาวุฒิ, แคทรียา อิงลิช, พสิษฐ์ ธนชัยบุญยรัตน์ (AUDY), ส าราญ ช่วยจ าแนก (อ๊ีด วง Fly), สุกัญญา 
มิเกล, อรุณรัตน์ ค าฤทธิ์ (ติ๊ก MR.TEAM), สบชัย ไกรยูรเสน, ธิติมา ประทุมทิพย์ (แอน X3 Super Gang), 
สุรชัย วงศ์บัวขาว (ต้าร์ MR.TEAM), ศิรศักดิ์ อิทธิพลพานิชย์, ชวิน จิตรสมบูรณ์ , อินทิรา ยืนยง  
(อิน BUDOKAN) และ นิโคล เทริโอ ทีมผู้ชนะจะถูกน าคะแนนไปคูณด้วยเงิน 100 บาท เพ่ือมอบ
ให้กับมูลนิธิอนุเคราะห์คนหูหนวกในพระบรมราชินูปถัมภ์  
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อีกรายการที่ได้รับความนิยมจากผู้ชมสูงมาก คือรายการ “The Mask Singer หน้ากาก
นักร้อง” เป็นรายการโทรทัศน์ประเภทเรียลลิตี้เกมโชว์และมิวสิคโชว์ ที่ซื้อลิขสิทธิ์รูปแบบรายการ 
“Miseuteori Eumaksyo Bokmyeon-gawang” มาจากประเทศเกาหลีใต้ ศิลปินปริศนาจะต้องแต่งกาย
ด้วยหน้ากากและชุดที่อ าพรางตัวตน จากนั้นมีการประกวดเพ่ือชิงเข้ารอบแบ่งเป็นกลุ่มจนถึงรอบชิง
ชนะเลิศ ศิลปินทุกคนที่เป็นผู้แพ้จะต้องถอดหน้ากากเพ่ือเฉลยตัวตนที่แท้จริงของตัวเอง ศิลปินยุค 
’90s ที่เคยมาร่วมรายการนี้ ได้แก่ จิระศักดิ์ ปานพุ่ม, ปฐมพงศ์ สมบัติพิบูลย์, อานนท์ สายแสงจันทร์, 
อุเทน พรหมมินทร์, สุกัญญา มิเกล, จอนนี่ อันวา, สุพจน์ จันทร์เจริญ, เจสัน ยัง, ภัครมัย โปตระนันท์, 
คณิตกุล เนตรบุตร (แพรว X3 Super Gang), รฐา โพธิ์งาม (ญาญ่าญิ๋ง), ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง, นิโคล เทริโอ, 
ปนัดดา เรืองวุฒิ เป็นต้น  

 

  

 
 

ภาพที่ 1 นันทพร สว่างแจ้ง (แนนซี่ จากศิลปิน ราฟฟ่ี-แนนซี่), นิโคล เทริโอ และ ตอง ภัครมัย  
จากรายการหน้ากากนักร้อง 

 
 
 

3. รายการวิทยุทั้งวิทยุในระบบ FM และวิทยุออนไลน์ มีการสอดแทรกเนื้อหาของเพลงไทย
สากลในยุค ’90s มากข้ึน นอกเหนือไปจากการเปิดเพลงอย่างเดียว เช่น รายการเยส เรดิโอ FM 93.5 
HD1 เป็นรายการที่เน้นเปิดเพลงในช่วง พ.ศ. 2512 - 2537 มีการน า “แจ็ค แฟนฉัน” หรือ เฉลิมพล 
ทิฆัมพรธีรวงศ์ นักแสดงน าในภาพยนตร์เรื่องแฟนฉัน มาท าหน้าที่ดีเจเพ่ือน าเสนอเรื่องราวของเด็ก ๆ 
ในสมัยก่อน และช่วยเป็นสื่อกลางให้ผู้ฟังทั้งรุ่นเก่าและรุ่นใหม่ได้สนใจในดนตรีที่คล้ายคลึงกัน 
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(ไพพรรณ ถาวรวิสุทธิกุล, 2553), คลื่นวิทยุ “Greenwave 106.5 FM” มีการจัดคอนเสิร์ตที่ชื่อว่า 
“Green Concert” เป็นประจ าทุกปีภายใต้ชื่อคอนเสิร์ตและแนวทางที่แตกต่างกันออกไป และในการ
โปรโมทคอนเสิร์ตแต่ละครั้งก็จะสร้างสรรค์เนื้อหาที่สอดคล้องกับหัวข้อคอนเสิร์ตนั้น ๆ ด้วย ตัวอย่าง
เนื้อหารายการที่เกี่ยวข้องกับเพลงยุค ’90s ได้แก่การรับสายหน้าไมค์ เปิดโอกาสให้ผู้ฟังได้ขอเพลงใน
ยุค ’90s และเล่าเรื่องราวความประทับใจที่มีต่อเพลงนั้นด้วย พบในช่วงการโปรโมท Green Concert 
หมายเลข 10 : “The Lost Love Songs” (2550), Green Concert หมายเลข 12 “Greenwave’s 
the Greatest Songs” (2552), Green Concert หมายเลข 16 “Seven Returns” (2556), Green 
Concert หมายเลข 18 “The Lost Love Songs: 100 เพลงรักที่หายไป” (2558), และ Green Concert 
หมายเลข 19 “The Lost Love Songs: to be continued ร้อยเพลงเพลงรักที่กลับมา” (2559) เป็นต้น  

สิ่งที่ผู้วิจัยให้ข้อสังเกตอีกประการหนึ่งก็คือปัจจุบันนี้ ภูมิทัศน์สื่อ (Media Landscape) 
แบบเดิมได้เปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก เมื่อสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) ได้กลายเป็นสื่อที่มีบทบาท
โดดเด่นกว่าสื่อมวลชนดั้งเดิมโดยเฉพาะในสังคมเมือง จากบทบาทเดิมที่ประชาชนเป็นผู้รับสาร 
ฝ่ายเดียว ผู้คนทั่วไปก็ได้กลายมาเป็นผู้สร้างเนื้อหาในสื่อเสียเอง โดยเราเรียกเนื้อหาที่ผู้บริโภคเป็น
ผู้สร้างเองนี้ว่า “User Generated Content” หรือ UGC ท าให้สื่อที่มีบทบาทส าคัญในการกระจาย
ข้อมูลส่วนใหญ่ในสังคมทุกวันนี้ ได้กลายมาเป็นสื่อประเภท เว็บไซต์ Instagram เว็บบอร์ดต่าง ๆ 
Facebook Youtube หรือแอปพลิเคชันเพ่ือการสนทนา เช่น LINE, Wechat, WhatsApp เป็นต้น 
และเมื่อน าแนวคิด UGC หรือ เนื้อหาที่ผู้บริโภคเป็นผู้สร้างเอง มาพิจารณาปรากฏการณ์โหยหาอดีต
ผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ผู้วิจัยพบว่าปัจจุบันผู้รับสารมีบทบาทในการถ่ายทอดเรื่องราวเหล่านี้
อย่างมากมายและต่อเนื่อง โดยเฉพาะเนื้อหาที่เป็นของผู้รับสารเอง (Audience Content) และการ
แสดงความคิดเห็นของผู้รับสาร (Audience Comment) ดังนี้   
 

1. การตั้งกระทู้สนทนาในเว็บบอร์ดต่าง ๆ เช่น พันทิปดอทคอม การสื่อสารใน
เว็บบอร์ดจะมีลักษณะคล้ายการเปิดประเด็นพูดคุยกับสมาชิกคนอ่ืน ๆ ที่มีความสนใจ
ใกล้เคียงกัน โดย “เจ้าของกระทู้” ซึ่งเป็นผู้เล่นอินเทอร์เน็ตทั่วไป จะท าหน้าที่เป็นผู้ริเริ่ม
หรือสร้างเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s ทั้งในมุมของผู้ที่น าเนื้อหามาแบ่งปัน
ให้ผู้อ่ืนอ่าน และในมุมของผู้ตั้งค าถามที่ต้องการค าตอบและความคิดเห็นจากสมาชิกคน
อ่ืน ๆ ผู้วิจัยได้น า Keyword ค าว่า “เพลงไทย” และ “ยุค ’90s” ค้นหาจาก Search 
Engine เฉพาะข้อมูลที่มาจาก Pantip.com พบกระทู้ที่กล่าวถึงเพลงไทยสากลในยุค 
’90s ถึง 40 กระทู้ โดยกระทู้ที่เก่าที่สุดได้ตั้งไว้เมื่อ พ.ศ.2556 ส่วนกระทู้ล่าสุดเพ่ิงตั้งใน
เดือนมีนาคม 2561 (ข้อมูล ณ เดือนมิถุนายน 2561) ดังตัวอย่างต่อไปนี้  
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ภาพที่ 2 ตัวอย่างหัวข้อกระทู้ที่พูดถึงเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
 
 เนื้อหาและความคิดเห็นในกระทู้เหล่านี้ มีทั้งการพูดถึงชื่อศิลปิน ชื่อเพลง เนื้อเพลง ชีวิต
วัยรุ่นในอดีตสภาพแวดล้อมในวงการเพลงขณะนั้น ฯลฯ มักมีค าซ้ า ๆ เช่นค าว่า “ดักแก่” “รู้อายุ” 
“เกิดทัน” “ย้อนวัย” เป็นต้น รวมถึงการที่สมาชิกเว็บบอร์ดที่ไม่ได้รู้จักกันเป็นส่วนตัวต่างก็เล่า
ประสบการณ์ในอดีตให้กันและกันฟัง ก็เป็นการสื่อสารที่สอดคล้องกับแนวคิดการโหยหาอดีตด้วย 
 

2. สื่อวิทยุและ Facebook : สื่อวิทยุนิยมน าเนื้อหาของเพลงไทยสากลในยุค 
’90s มาให้น้ าหนักมากขึ้น เช่น คลื่น Mellow 97.5 ซึ่งมีบุคลิกเป็นสถานีที่เปิดเพลง 
ยอดนิยม ฟังสบาย ได้มีการสร้างช่วงรายการชื่อ “About ’90s” (อะเบาท์เก้าศูนย์) ทุกวันศุกร์ 
เวลา 21.00 น. ด าเนินรายการโดย “เติ้ล-ปิยะชาติ ทองอ่วม” (ชื่อปัจจุบัน กิตติภัค ทองอ่วม) 
ซึ่งนับเป็นเด็กวัยรุ่นในยุค ’90s มาก่อน มีรูปแบบรายการคือการเปิดเพลงไทยสากลจากยุค 
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’90s และมีแขกรับเชิญเป็นศิลปินนักร้องที่เคยมีชื่อเสียงในยุคนั้นมาร่วมพูดคุย สัมภาษณ์ 
และตอบค าถามของผู้ฟังที่ส่งค าถามมาทั้งทางช่องทาง LIVE Facebook Fanpage และ
การโทรศัพท์เข้าไปในรายการ ตัวอย่างศิลปินที่เคยเป็นแขกรับเชิญ ได้แก่ ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง, 
สุทธิดา เกษมสันต์ ณ อยุธยา, จิรวรรณ เตชะหรูวิจิตร และ ปัทมวรรณ เค้ามูลคดี เป็นต้น  

 
 

 

   
 

ภาพที่ 3 ตัวอย่างภาพโปรโมทรายการ “About ’90s” ทางเฟสบุ๊คแฟนเพจ Mellow 97.5 
 

เนื้อหาที่เป็น UGC จากรายการนี้ ส่วนใหญ่เป็นลักษณะของความคิดเห็นของผู้รับสาร 
(Audience Comment) ที่ได้พิมพ์ comment ใน Live VDO ซึ่งมักเป็นการแบ่งปันเรื่องราวในอดีต
ของตัวเองท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปินนั้น ๆ  

 

 
 

ภาพที่ 4 ตัวอย่างความคิดเห็นของผู้ชมในรายการ “About ’90s” ที่พูดคุยกับ  
เอิร์น-จิรวรรณ เตชะหรูวิจิตร 
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3. สื่อสังคมอ่ืน ๆ : ดังที่ได้กล่าวข้างต้นว่าสื่อสังคมออนไลน์เป็นสื่อที่เอ้ือต่อ
การสร้าง UGC ที่สุดในปัจจุบัน เราจึงพบเนื้อหาที่เกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s ผ่าน
สื่อสังคมในแพลตฟอร์มอ่ืน ๆ อีกมากมาย ดังนี้ 
3.1 การสร้าง Playlist ในแอปพลิ เคชันเพ่ือการฟังเพลง เช่น Youtube, Joox, iTunes, 

Spotify, Deezer, AIS Music ฯลฯ ผู้ ใช้บริการซึ่ งเป็ นเจ้ าของ account สามารถ
คัดเลือกเพลงแล้วรวบรวมมาสร้างเป็น Playlist ส่วนตัวได้อย่างอิสระ รวมถึงสามารถ
แชร์ให้ผู้ อ่ืนใช้ร่วมกันได้ด้วย ส่วนใหญ่มักตั้งชื่อ Playlist ที่มีค าว่า “90” อยู่ด้วย 
เพ่ือให้สามารถค้นเจอโดยง่าย เช่น “รวมที่สุด เพลงสตริง แห่งยุค 90 ค่าย RS”,  
“’90s IN LOVE รวมเพลงรักยุค 90”, “รวมเพลงเพราะในต านาน ยุค 90”, “เพลงเร็ว 
GMM ยุค 90 - GMM Dance of ’90s”, “รวมเพลงอกหักสมัยยุค90”, “เพลงเก่า+ดัง
ในอดีตยุค 90 โดนใจวัยรุ่น” เป็นต้น  

3.2 การสร้าง Hashtag (#) ทาง Twitter เป็นอีกหนึ่งกิจกรรมในโลกออนไลน์ที่ได้รับ
ความนิยมอย่างมาก โดยทุกคนที่มี account ส่วนตัว สามารถโพสต์เรื่องราวของ
ตัวเองที่เกี่ยวข้องกับ Hashtag พร้อมติด Hashtag นั้น ๆ ลงไปด้วย เบื้องต้นผู้วิจัย
พบ Hashtag ที่มีความเกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s ได้แก่ #เด็ก90,  
#วัยรุ่น90, #เด็กยุค90, #ติ่ง90 และ Hashtag ที่เกี่ยวกับศิลปิน เช่น #เต๋าสมชาย 
#เจมส์เรืองศักดิ์ เป็นต้น  
 

 
 

ภาพที่ 5 ตัวอย่างข้อความใน Twitter จาก Hashtag #เด็กยุค90 
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จากปรากฏการณ์การโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ที่ผู้วิจัยได้รวบรวมมาข้างต้น 
จะพบว่าในสังคมไทยมีการให้ความส าคัญต่อประเด็นนี้มาสักระยะหนึ่ง และมีแนวโน้มเพ่ิมมากขึ้น
เรื่อย ๆ ทั้งจากฝั่งของสื่อมวลชนและจากบุคคลทั่วไป งานวิจัยชิ้นนี้จึงมุ่งศึกษาการโหยหาอดีตผ่าน
เพลงไทยสากลในยุค ’90s ทั้งในมุมของสื่อมวลชนผู้ผลิตสื่อ และในมุมของผู้รับสารที่ เป็นผู้สร้าง
เนื้อหาเอง เพ่ือหาสาเหตุว่าปรากฏการณ์นี้เกิดขึ้นได้อย่างไร มีความส าคัญต่อการด ารงชีวิตของผู้คน
ในสังคมอย่างไร ผู้ผลิตสื่อได้น าเสนอความหมายและคุณค่าของปรากฏการณ์นี้อย่างไรบ้าง  
ในขณะเดียวกัน สิ่งที่ผู้ผลิตสื่อน าเสนอนั้นก่อให้เกิดการรับรู้ที่สอดคล้องของผู้รับสารทั่วไปหรือไม่ 
หรือแท้จริงแล้วผู้รับสารต่างหากที่เป็นผู้สร้างเนื้อหาขึ้นมาเอง แล้วเนื้อหาเหล่านั้นถูกผู้ผลิตสื่อน าไป
ปรับแต่งเพื่อกลับมาน าเสนออีกครั้ง 

 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1.2.1 เพ่ือศึกษาที่มาและสาเหตุของการเกิดปรากฏการณ์โหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากล  
ในยุค ’90s ในสังคมไทย 

1.2.2 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีต และการสร้างเนื้อหาขึ้นเอง
ของผู้ฟังท่ีนิยมเพลงไทยสากลยุค ’90s  

1.2.3 เพ่ือศึกษากระบวนการสื่อความหมายของการโหยหาอดีตผ่านเนื้อหาต่าง ๆ ที่ผู้ผลิต 
สื่อบันเทิงสร้างขึ้น โดยมีเพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบ 

1.2.4 เพ่ือศึกษาการสร้างเนื้อหา และพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีต  
ที่ศิลปินนักร้องในยุค ’90s และศิลปินยุคปัจจุบันมีต่อแฟนเพลง 

 
 

1.3 ปัญหาน าวิจัย 

1.3.1 ปรากฏการณ์โหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ในสังคมไทย มีที่มาอย่างไร 
และเกิดขึ้นได้อย่างไร 

1.3.2 ผู้ฟังที่นิยมเพลงไทยสากลยุค ’90s มีพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีต
และมีการสร้างเนื้อหาที่ผลิตขึ้นเองอย่างไร 

1.3.3 ผู้ผลิตสื่อบันเทิงในปัจจุบันมีกระบวนการสื่อความหมายของการโหยหาอดีตผ่านเนื้อหา
ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลยุค ’90s อย่างไร 

1.3.4 ศิลปินนักร้องในยุค ’90s และศิลปินยุคปัจจุบันมีการสร้างเนื้อหา และพฤติกรรมการ
สื่อสารต่อแฟนเพลงที่แสดงถึงการโหยหาอดีตอย่างไร 
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1.4 ขอบเขตของการวิจัย 

1.4.1 งานวิจัยชิ้นนี้จะศึกษาปรากฏการณ์การโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
ครอบคลุมเพลงไทยสากลทุกแนวเพลงย่อย ทั้งเพลงป๊อป ป๊อปแดนซ์ บัลลาด แร็ป ร็อค ป๊อปร็อค  
อัลเทอร์เนทีฟ ฯลฯ โดยในการวิจัยนี้ไม่เจาะจงค่ายเพลงค่ายใดค่ายหนึ่งเป็นหลัก แต่จะใช้เพลง  
ที่ได้รับความนิยมในยุค ’90s หรือหมายถึงช่วงเวลา ค.ศ. 1990 - 1999 หรือ พ.ศ. 2533 - 2542 

1.4.2 กลุ่มผู้รับสารในงานวิจัยชิ้นนี้ คือประชาชนทั่วไปที่มีความสนใจเพลงไทยสากลในยุค 
’90s หมายรวมทั้งผู้ที่เคยใช้ชีวิตเป็นเด็กและวัยรุ่นในช่วงเวลานั้น และผู้ที่อาจเกิดก่อนหรือหลังยุคนั้น
แต่มีความสนใจเรื่องราวในยุคนั้นเช่นกัน สิ่งที่ส าคัญคือกลุ่มผู้รับสารเหล่านี้มีการแสดงออกให้เห็นถึง
การโหยหาอดีตทั้งในชีวิตประจ าวันและพฤติกรรมการใช้สื่อต่าง ๆ ทั้งสื่อกระแสหลักและสื่อสังคม
ออนไลน์  

1.4.3 สื่อมวลชนที่ผู้วิจัยจะท าการศึกษา คือสื่อมวลชนในอุตสาหกรรมบันเทิงที่ท างานใน
หน่วยที่เก่ียวข้องกับบทเพลง เช่น สถานีวิทยุ บริษัทผลิตรายการโทรทัศน์ ค่ายเพลง และเว็บไซต์ เป็น
ต้น โดยชิ้นงานที่ผลิตจะมีความเป็น Mass Media นั่นคือสื่อสารกับประชาชนทั่วไปเป็นวงกว้าง ผ่าน
แพลตฟอร์มของสื่อต่าง ๆ ทั้งสื่อกระแสหลัก (Mainstream Media) และสื่อสังคมออนไลน์ (Social 
Media) 

 

1.5 นิยามศัพท์เชิงปฏิบัติการ 
1.5.1 เพลงไทยสากลในยุค ’90s หมายถึง เพลงไทยสากลที่มีการผลิตด้วยระบบอุตสาหกรรม

ดนตรีและเผยแพร่ในช่วงปี ค.ศ. 1990 - 1999 หรือ พ.ศ. 2533 - 2542 ขับร้องโดยศิลปินนักร้องไทย
ทั้งศิลปินเดี่ยว ศิลปินคู่ และศิลปินแบบวง มีค าเรียกอ่ืนที่เป็นที่เข้าใจในกลุ่มผู้ฟังเพลงทั่วไปว่าเป็น 
“เพลงป๊อป” “เพลงไทยสมัยนิยม” หรือ “เพลงสตริง” เนื้อหาของเพลงส่วนใหญ่เกี่ยวกับความรัก
และชีวิตในช่วงวัยรุ่นและมีลักษณะเพลงที่ติดหู 

1.5.2 การโหยหาอดีต (Nostalgia) หมายถึง การนึกคิดย้อนไปถึงอดีตที่เราเคยสัมผัสหรือมี
ประสบการณ์ร่วมมาแล้ว แต่ปัจจุบันไม่มีสิ่งเหล่านั้น หรือสิ่งนั้น ๆ ได้เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลาแล้ว 
การโหยหาอดีตจึงเป็นการใช้จินตนาการเพ่ือกลับไปสัมผัสโลกนั้นอีกครั้งผ่านพฤติกรรมการแสดงออก 
เช่น การพูดคุยหรือการรับสื่อต่าง ๆ  

1.5.3 เนื้อหา (Content) หมายถึง การสื่อความหมายต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในสื่อ ทั้งในสื่อมวลชน
และสื่อสังคมออนไลน์ สามารถเป็นทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษา ประกอบไปด้วย บทรายการวิทยุ
และโทรทัศน์ ค าพูด ข้อความบรรยายภาพ ข้อความแสดงความคิดเห็น (Comments) เนื้อหากระทู้ 
โพสต์ต่าง ๆ ในสื่อสังคมออนไลน์ สคริปต์คอนเสิร์ต การแต่งกาย ภาษาท่าทาง ท่าเต้น เป็นต้น  
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1.5.4 พฤติกรรมการสื่อสาร หมายถึง การรับและส่งสารผ่านช่องทางต่าง ๆ ของสื่อมวลชน, 
ศิลปิน และผู้ฟังเพลง เช่น การจัดรายการ การจัดอิเวนต์ต่าง ๆ การฟังเพลงทางวิทยุ การชมรายการ
โทรทัศน์ การรวมตัวกันในสังคมออนไลน์ การชมคอนเสิร์ต การตั้งโพสต์ การตั้งกระทู้ เป็นต้น  

1.5.5 เด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s หมายถึง บุคคลซึ่งมีอายุระหว่าง 10 - 19 ปีบริบูรณ์ ในช่วง
ปี ค.ศ. 1990 - 1999 (พ.ศ. 2533 - 2542) หรือหมายถึงผู้ที่เกิดใน พ.ศ.2514 - 2532 โดยสาเหตุที่
เริ่มต้นนับช่วงอายุของการเป็นเด็กและวัยรุ่นอยู่ที่ 10 ปี เพราะคณะกรรมการส่งเสริมการพัฒนาเด็ก
และเยาวชนแห่งชาติ พ.ศ. 2555 ระบุว่าเด็กในวัย 10 ปีจะเริ่มมีความชอบและการตัดสินใจที่เห็นได้
ชัดเจน และมีความเป็นตัวของตัวเองมากกว่าช่วงอายุก่อนหน้านี้ ดังนั้นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s จะมี
ประสบการณ์ตรงอยู่ในช่วงนี้ และมีการรับสื่อเช่นการเลือกฟังเพลงที่มาจากการตัดสินใจของตัวเอง
เป็นหลัก  

 
1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
 1.6.1 สร้างความเข้าใจเกี่ยวกับที่มาและสาเหตุของการเกิดปรากฏการณ์การโหยหาอดีตผ่าน
เพลงไทยสากลในยุค ’90s ที่มีอยู่อย่างแพร่หลายในปัจจุบัน 
 1.6.2 เกิดองค์ความรู้ของการโหยหาอดีตในบริบทของสื่อบันเทิงโดยเฉพาะ ต่อเนื่องจาก 
ในอดีตที่มีการศึกษาวิจัยการโหยหาอดีตในแง่มุมของการตลาดและการท่องเที่ยวเป็นส่วนใหญ่ 
 1.6.3 ผู้ผลิตสื่อสามารถเข้าใจพฤติกรรมการโหยหาอดีตของผู้รับสารมากขึ้น เพ่ือการ
ออกแบบสารที่ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย 
 1.6.4 ผู้ที่มีความโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ได้ทบทวนตัวเอง และน า
ความรู้สึกแง่บวกท่ีได้จากการโหยหาอดีตไปใช้ในชีวิตประจ าวันอย่างเข้าใจและมีความสุข 
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
งานวิจัยเรื่อง การโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี 

และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังนี้ 
2.1 วงการเพลงไทยสากลในยุค ’90s และพฤติกรรมการบริโภคเพลงของเด็กและวัยรุ่น 
 2.1.1 ภูมิทัศน์สื่อของวงการเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
 2.1.2 พฤติกรรมการบริโภคเพลงของเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s 
2.2 แนวคิดท่ีเกี่ยวกับความหมายและความรู้สึกของการโหยหาอดีต 
 2.2.1 แนวคิดทางจิตวิทยาเก่ียวกับโหยหาอดีต 

2.2.2 แนวคิดเรื่องโครงสร้างแห่งความรู้สึก (Structure of Feeling)  
2.3 แนวคิดเก่ียวกับเนื้อหาที่ผู้บริโภคสร้างเอง (User Generated Content : UGC) 
2.4 แนวคิดท่ีเกี่ยวกับการผลิตสื่อเพ่ือความรู้สึกโหยหาอดีต 

2.4.1 แนวคิดเรื่องการผลิตซ้ าทางวัฒนธรรม 
2.4.2 แนวคิดเรื่องภาพตัวแทน 

 
2.1 วงการเพลงไทยสากลในยุค ’90s และพฤติกรรมการบริโภคเพลงของเด็กและวัยรุ่น 
 
 2.1.1 ภูมิทัศน์สื่อของวงการเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
 

ยุค ’90s หรือหมายถึงช่วงปี พ.ศ. 2533 - 2542 (ค.ศ. 1990 - 1999) เป็นยุคสมัยที่วงการเพลง
ในประเทศไทยมีการแข่งขันระหว่างค่ายเพลงสูงที่สุดในประวัติศาสตร์ของอุตสาหกรรมเพลงไทย  
ทั้งการเกิดแนวเพลงที่ถูกพัฒนาอย่างต่อเนื่องมาจากยุคก่อนหน้านั้นหลายแนว และการเปิดตัวศิลปิน
หน้าใหม่ที่มีบุคลิกชัดเจนและหลากหลายขึ้นกว่าในยุคก่อน โดย สุรชัย เชษฐโชติศักดิ์ ประธาน
เจ้าหน้าที่บริหารและกรรมการผู้จัดการ บริษัท อาร์เอส จ ากัด (มหาชน) ได้แสดงความเห็นว่า ในชวง
พ.ศ. 2533 - 2542 นับเป็น “ยุคทองของค่ายเพลงอย่างแท้จริง” ในขณะนั้นวงการเพลงไทยสากล
ประกอบไปด้วยค่ายเพลงต่าง ๆ ดังนี้ 

 
1. “บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)” ศิลปินขณะนั้น ได้แก่ ธงไชย แมคอินไตย์ 

(เบิร์ด), อัสนี-วสันต์ โชติกุล, นันทิดา แก้วบัวสาย, ฐิติมา สุตสุนทร (แหวน), ใหม่ เจริญปุระ, คริสติน่า 
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อากีล่าร์, มาช่า วัฒนพานิช, เสาวลักษณ์ ลีละบุตร (แอม), เจตริน วรรธนะสิน (เจ), บิลลี่ โอแกน,  
ธนพล อินทฤทธิ์ (เสือ), สุนิตา ลีติกุล (โบ), นิโคล เทริโอ, ภัครมัย โปตระนันท์ (ตอง), นัท มีเรีย, UHT, 
ทาทา ยัง, ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ (มอส), อัมรินทร์ นิติพน (อ่ า), จิรศักดิ์ ปานพุ่ม (แมว), นาวิน ต้าร์, X3 
Super Gang, ZAZA, บัวชมพู ฟอร์ด, แคทรียา อิงลิช, China Dolls, สมพล ปิยะพงศ์สิริ (ไก่), MICRO, 
NUVO, กะล า , วาสน า , LOSO, Big Ass, BLACKHEAD, BUDOKAN, CLASH, Dragon 5, FLY, 
PARADOX, MR.TEAM, ศิรศักดิ์ อิทธิพลพาณิชย์, หฤทัย ม่วงบุญศรี (อุ๊), ไบรโอนี่ รอดโพธิ์ทอง ฯลฯ  

 

2. “บริษัท อาร์เอส โปรโมชั่น จ ากัด (มหาชน)” ศิลปินขณะนั้น ได้แก่ ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง, The Sun 
(ภายหลังย้ายไปสังกัด เบเกอรี่ มิวสิค), Hi-Rock, วง TWO, สมชาย เข็มกลัด (เต๋า), อนันต์ บุนนาค,  
บอยสเก๊าท์, สุทธิดา เกษมสันต์ ณ อยุธยา (นุ๊ก), Raptor, ศรราม เทพพิทักษ์, ลิฟท์-ออย, เรืองศักดิ์  
ลอยชูศักดิ์ (เจมส์), พันกร บุณยะจินดา (ดัง), ปริศนา พรายแสง (ปุ๊กกี้), ปกรณ์ ลัม (โดม), เจอาร์-วอย, 
ปราโมทย์ แสงศร, Gang 4, ราฟฟ่ี-แนนซี่, โมเม, เอ็ด-มาร์ท, ไจแอนท์, จิรวรรณ เตชะหรูวิจิตร (เอิร์น), 
แซนด์-แบงค์, BAZOO, ศิริโรจน์ ศิริเจริญ (อาร์ม), อนัน อันวา, สบชัย ไกรยูรเสน (ฟอร์ด), กรพินธุ์ 
พ่วงโพธิ์, นาตาลี-แจ๊สกี้, ธรรพ์ณธร ปาลกะวงศ์ ณ อยุธยา (อู๋), ไวตามิน เอ, ลัคนา หวงมณีรุ่งโรจน์ 
(อ้อน), นฤมล จิวังกูร (โฟร์ท) ฯลฯ 

3. “คีตา เรคคอร์ดส” (ภายหลังเปลี่ยนชื่อเป็น คีตา เอ็นเทอร์เทนเม้นท์) ศิลปินขณะนั้น ได้แก่ 
พงษ์พัฒน์ วชิรบรรจง, ภัสสร บุณยเกียรติ (ฮันนี่), มะลิลา บราซิลเลี่ยน, สุนิสา สุขบุญสังข์ (อ้อม), 
แสงระวี อัศวรักษ์, ยูโฟร์, T-Skirt, แอนเดรีย สวอเรซ, ฝันด-ีฝันเด่น, ชุติมา นัยนา, ตรีรัก รักการดี, Dr.Kids, 
ปัทมวรรณ เค้ามูลคดี (ยุ้ย), ออโต้บาห์น, เมทนี บุรณศิริ (นีโน่), สามโทน, จารุณี สุขสวัสดิ์ ฯลฯ  

4. “ครีเอเทีย อาร์ติสต์” ด าเนินธุรกิจเพียง 4 ปี คือตั้งแต่ พ.ศ. 2528 - 2532 แต่ได้ผลิต
ศิลปินที่ได้เป็นที่รู้จักในยุค ’90s หลายคน ได้แก่ ไพบูลย์เกียรติ เขียวแก้ว (ปั่น), วงกะท้อน, เฉลียง, 
ชรัส เฟื่องอารมย์, สุรชัย จันทิมาธร  ฯลฯ 

 

5. “นิธิทัศน์ โปรโมชั่น” ศิลปินขณะนั้น ได้แก่ ติ๊ก ชิโร่, Hydra, พิมพ์โพยม เรืองโรจน์, อุเทน          
พรหมมินทร์ ฯลฯ 

 

6. “มูเซอร์ เรคคอร์ดส” ศิลปินขณะนั้น ได้แก่ สมเกียรติ อริยะชัยพาณิชย์ (ภายหลังย้ายไป
ก่อตั้งค่าย เบเกอรี่ มิวสิค), วงทีโบน, โคโค่ แจ๊ซ, วิยะดา โกมารกุล ณ นคร ฯลฯ 

 

7. “เบเกอรี่ มิวสิค” ศิลปินขณะนั้น ได้แก่ Modern Dog, นภ พรช านิ, Joey Boy, อรอรีย์ 
จุฬารัตน์ , โยคีเพลย์บอย , PAUSE, รัดเกล้า อามระดิษ , Soul after six, Tea for Three, Silly 
Fools (ภายหลังย้ายไปสังกัดบริษัทจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่), Triumphs Kingdom, Niece, H ฯลฯ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 19 

 8. “เอ็มสแควร์” (ก่อตั้งเมื่อ พ.ศ.2537) ศิลปินขณะนั้น ได้แก่ พงษ์สิทธิ์ ค าภีร์, เล็ก คาราบาว, 
ศุ บุญเลี้ยง, โฮป, เอาท์ไซเดอร์, BLACKHEAD, Wolfpack, ดนุพล แก้วกาญจน์, นนทิยา จิวบางป่า,  
ศิริพร อยู่ยอด, เมย์ เฟ่ืองอารมย์, อมราภรณ์ ชวูเลร่า (ซอนเน่), พอง พอง ฯลฯ  

9. “มิวสิค บั๊กส์” (ก่อตั้งเมื่อ พ.ศ.2539 ในฐานะค่ายพันธมิตรของจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่) ศิลปิน
ขณะนั้น ได้แก่ Big Ass, LABANOON, ละอ่อน (ภายหลังคือ Bodyslam), Friday, Girl, Basher, Peak ฯลฯ  

10. “รถไฟดนตรี” (ก่อตั้งเมื่อ พ.ศ.2522) ด าเนินธุรกิจการผลิตเพลงไทยสากลในช่วง พ.ศ. 
2522 - 2532 ต่อมาได้เน้นแนวเพลงเพ่ือชีวิตและเพลงลูกทุ่งเป็นหลัก แต่ก็ยังมีศิลปินเพลงไทยสากล
อยู่ในขณะนั้น ได้แก่ ศุ บุญเลี้ยง, ปฐมพร ปฐมพร (พราย), คาไลโดสโคป, โดม มาร์ติน, มรกต มณีฉาย 
(แอน), เป๊ก บลูสกาย, A-MOB, ศตวรรษ เมทะนี, ธีรศักดิ์ พันธุจริยา ฯลฯ 
 

บรรดาศิลปินในแต่ละค่ายเพลงในยุคนี้ ต่างก็มีการวางบุคลิกที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว และ
มีแนวเพลงที่แตกต่างกันออกไปจากเพลงไทยสากลช่วงก่อนหน้านั้น กล่าวคือ แนวเพลงในยุค ’80s 
ส่วนใหญ่ล้วนมีลักษณะเป็นเพลงป๊อป หรือที่เรียกว่าเพลงฟังสบาย “Easy Listening” ส่วนแนวเพลง
ที่ปรากฏเพิ่มเติมอย่างชัดเจนในยุค ’90s มีดังนี้  

 
1. เพลงป๊อปแดนซ์ : ในช่วงยุค 80’s ในฝั่งตะวันตกมีศิลปินแนวป๊อปแดนซ์ที่ได้รับความนิยมสูง 

ได้แก่ Kylie Minogue และ Madonna ซึ่งมีผลงานเพลงในแนวอิเล็คทรอนิคส์ป๊อปและซินท์ป๊อป 
(เพลงป๊อปที่มีเครื่องดนตรีสังเคราะห์เข้ามาประกอบ) ส่วนในประเทศไทย แนวเพลงป๊อปแดนซ์
กลายเป็นกระแสนิยมเหมือนพลุแตกจากการปรากฏตัวของศิลปินหญิง “คริสติน่า อากีล่าร์” กับ
อัลบั้มชุดแรก “นินจา” ใน พ.ศ. 2533 ความนิยมดังกล่าวท าให้คริสติน่าได้เป็นนักร้องหญิงไทยที่มี
ยอดจ าหน่ายเทปคาสเส็ตทะลุ 1,000,000 ตลับเป็นคนแรกของประเทศไทย และยังเป็นนักร้องหญิง
คนเดียวที่สร้างสถิติมียอดจ าหน่ายเทปเกินล้านตลับถึง 4 ชุดติดต่อกัน จากอัลบั้ม “นินจา”, “อาวุธลับ”, 
“Red Beat รหัสร้อน”, และ “Golden Eye” โดยเฉพาะชุด “Red Beat รหัสร้อน” สามารถท ายอดขาย
ได้สูงเกิน 3 ล้านตลับ ท าให้คริสติน่าเป็นศิลปินนักร้องหญิงไทยที่มียอดขายสูงสุดรวมทุกอัลบั้มถึง 
10.54 ล้านตลับ 

 
2. เพลงแร็ป : ในยุคนี้ เพลงไทยสากลได้รับอิทธิพลมาจากวัฒนธรรมฮิปฮอปในซีกโลก

ตะวันตกมากขึ้น จึงได้เริ่มน าเอาวิธีพูดในลักษณะค ากลอนมาลงในจั งหวะเพลงด้วยฉันทลักษณ์แบบ
สมัยนิยม หรือที่เรียกว่าการแร็ป เป็นการร้องแบบที่เป็นจังหวะคล้ายเสียงพูด เนื้อเพลงมีความคล้องจองกัน 
และเน้นที่การก ากับจังหวะโดยใช้จังหวะกลองอิเล็กทรอนิกส์ ในช่วงนั้นบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด 
(มหาชน) ได้เปิดตัวเจตริน วรรธนะสิน ในปี พ.ศ. 2534 ด้วยผลงานการร้องแร็ปในเพลง “ฝากเลี้ยง” 
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และอีก 2 ปีถัดมา เจตรินสามารถสร้างยอดขายล้านตลับได้จากอัลบั้ม “108-1009” ด้านบริษัท อาร์เอส 
โปรโมชั่น จ ากัด (มหาชน) ได้เปิดตัว ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง ในปีเดียวกันกับเจตริน แต่ยังไม่ประสบความส าเร็จ
มากนัก จึงได้เปลี่ยนรูปลักษณ์และแนวเพลงของทัชเป็นป๊อปแดนซ์ผสมแร็ป ในอัลบั้ม “ทัช ธันเดอร์” 
และมีเพลงแร็ปติดหูคือเพลง “เท้าไฟ”, อนันต์ บุนนาค มีผลงานเพลงแร็ปยอดนิยมอย่างเพลง “เสนอหน้า” 
ใน พ.ศ. 2537 และเน้นบุคลิกศิลปินแร็ปอย่างชัดเจนโดยลูกครึ่งคู่หูดูโอ จอนนี่  อันวา และ หลุยส์ 
สก็อต ด้วยชื่อวง “Raptor” ใน พ.ศ.2537 โดยชื่อวงได้มาจากไดโนเสาร์พันธุ์ “เวโลซีแรปเตอร์” จาก
ภาพยนตร์เรื่อง Jurassic Park ที่ก ากับโดย Steven Spielberg และเข้าฉายในประเทศไทยเมื่อเดือน
สิงหาคม พ.ศ. 2536 ซึ่งเพลงในอัลบั้มชุดแรกส่วนใหญ่จะเป็นการน าเพลงฮิตของศิลปินรุ่นพ่ีที่ได้รับ
ความนิยมอยู่แล้วมาท าใหม่ โดยเพ่ิมท่อนแร็ปเข้าไป เช่น เพลง “ซูเปอร์ฮีโร่” มาจากเพลง “บอดี้การ์ด” 
ของ สมชาย เข็มกลัด หรือเพลง “ลื่นมากเชื่อยาก” มาจากเพลง “ลื่น” ของ ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง นอกจากนี้
ยังมีเพลงช้าที่แต่งใหม่ คือเพลง “คิดถึงเธอ” ที่มีท่อนแร็ปจังหวะ Medium ในเพลงด้วย  

 
“คิดเอาไว้ ว่าใช่ ต้องใช่แน่แน่... มันเป็นอะไรที่พูดยาก ต้องให้เธอแก้ 

รู้ก็รู้ ว่าชอบ แต่ใจมันพูดไม่ได้... แต่ถ้าเธอช่วยมันก็ง่าย อะไรก็คงไม่แย่” 
ท่อนเพลงแร็ป จากเพลง “คิดถึงเธอ” ศิลปิน Raptor อัลบั้ม “Raptor” (พ.ศ. 2537) 

 
ด้าน เบเกอรี่ มิวสิค ได้เปิดตัวอภิสิทธิ์ โอภาสเอ่ียมลิขิต หรือ Joey Boy เป็นศิลปินแร็ป 

คนแรกในค่ายและได้รับความส าเร็จอย่างท่วมท้นจากอัลบั้ม “Fun Fun Fun” ที่สร้างยอดขายล้านตลับ
ได้เป็นครั้งแรกของค่าย เบเกอรี่ มิวสิค นอกจากนั้นยังมีศิลปินแร็ปที่ไม่ได้สังกัดค่ายเพลงใหญ่ ๆ โดย
เรียกผลงานประเภทนี้ว่า “เพลงใต้ดิน” ศิลปินแร็ปใต้ดินที่เป็นที่นิยมในขณะนั้นได้แก่ สุวิชชา สุภาวีระ 
หรือ ดาจิม ที่สร้างชื่อจากอัลบั้มแรกในช่วงคาบเกี่ยวระหว่างปลาย พ.ศ. 2542 ถึงต้น พ.ศ. 2543 ชื่อชุด
ว่า “Hip Hop Under World” ดาจิมใช้วิธีน าเทปไปฝากขายตามร้านต่าง ๆ เช่น ร้านดีเจสยาม  
ร้านน้องท่าพระจันทร์ ร้านเจได ร้านเจยู ฯลฯ ซึ่งเป็นร้านเทปยอดนิยมของวัยรุ่นในขณะนั้น ในปีถัดมา
ได้ออกอัลบั้ม “Hip Hop Above The Law” ซึ่งมีเนื้อหาเสียดสีสังคม ใช้ค าด่าทอและสองแง่สองง่าม 
โดยเฉพาะเพลง “เสือกท าไม” ซึ่งเขียนเพ่ือเสียดสีนโยบายการจัดระเบียบสังคมของ ร.ต.อ.ปุระชัย 
เปี่ยมสมบูรณ์ ซึ่งด ารงต าแหน่งรัฐมนตรีว่าการกระทรวงมหาดไทยในขณะนั้น จนท าให้ดาจิมถูกจับกุม
ในข้อหาร่วมกันผลิตแถบเสียงที่สื่อไปทางลามกอนาจาร เหตุการณ์นี้ยิ่งท าให้กลุ่มวัยรุ่นรู้จักดาจิมมากขึ้น 
พร้อม ๆ กับความนิยมในเพลงแร็ปก็เพ่ิมข้ึนตามไปด้วย 

ศิลปินแร็ปในยุค ’90s ไม่ได้จ ากัดอยู่เพียงแค่ศิลปินเพศชายเท่านั้น เพราะค่ายเพลงต่าง ๆ 
ได้เปิดตัวศิลปินหญิงที่มีบุคลิกแตกต่างไปจากศิลปินหญิงในยุคก่อนหน้านี้ และสามารถร้องแร็ปได้  
เช่น China Dolls ศิลปินหญิงที่มีเชื้อสายจีนคู่หูจากค่ายจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ โด่งดังจากเพลง “หมวยนี่คะ” 
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ใน พ.ศ. 2542 ซึ่งมีท่อนแร็ปเป็นภาษาจีนที่ติดหูและเป็นที่ชื่นชอบของวัยรุ่นทั่วบ้านทั่วเมือง และ
ศิลปินหญิงจาก เบเกอรี่ มิวสิค ได้แก่ Triumphs Kingdom ที่โด่งดังจากเพลง “ผ้าเช็ดหน้า”  

 
“ไม่อยากทอดสะพาน แต่รอนาน ๆ ก็ไม่ไหวนะ เจอกันมาตั้งนานแล้ว ท าไมไม่มองตัวฉันบ้างล่ะ 

ตรงนี้ตรงนี้ หยิบสิหยิบสิ มองเห็นไหมจ๊ะอุตส่าห์ทิ้งให้เธอเก็บ ท าไมไม่เก็บซะทีล่ะคะ” 
ท่อนเพลงแร็ป จากเพลง “ผ้าเช็ดหน้า”  

ศิลปิน Triumphs Kingdom อัลบั้ม Twice TK - X' Mas Kingdom Version (พ.ศ.2542) 
 

3. เพลงอัลเทอร์เนทีฟ : เพลงแนวนี้เป็นตัวแทนของดนตรี “ทางเลือก” โดยมีทั้งที่ถูกสร้างขึ้นมาใหม่ 
และน าเอาของเดิมที่มีอยู่แล้วมาท าใหม่จนกลายเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของตัวเอง เพลงอัลเทอร์เนทีฟ 
หรืออัลเทอร์เนทีฟร็อค เริ่มถูกน ามาใช้ตั้งแต่ช่วงยุค ’80s เพ่ือเรียกวงดนตรีอินดี้ที่มีแนวดนตรี
แตกต่างออกไปจากวงดนตรีกระแสหลัก ศิลปินผลิตผลงานเพลงกันเองโดยไม่ค านึงถึงความส าเร็จด้าน
ยอดขายเป็นหลัก แต่เน้นท าเพ่ือแสดงความเป็นตัวตนของตัวเองออกมา ในยุค ’90s มีวงเด่น ๆ ที่
เป็นที่รู้จักกันดีในหมู่ผู้ฟัง เช่น อรอรีย์ ศิลปินหญิงในแนวดนตรีกรันจ์คนแรก ๆ ของประเทศไทย 
สังกัดค่ายเบเกอรี่ มิวสิค (พ.ศ.2538), Siam Secret Service (S.S.S), พราว, เออ, ไทร็อค, จิ๊งค์,  
บ๊อกเซอร์, ป้าง นครินทร์, AUDY, เดอะมัสท์ ฯลฯ โดยมีวงที่โด่งดังที่สุดในยุคนั้นคือ Modern dog 
ซึ่งเป็นวงดนตรีของนิสิตที่ชนะเลิศอันดับหนึ่งจากการประกวดเวทีโค้กมิวสิค อวอร์ด พ.ศ.2535 
จากนั้นได้ออกอัลบั้มชุดแรกในชื่อ “Modern Dog-เสริมสุขภาพ” ใน พ.ศ. 2537 เป็นวงดนตรีวงแรก
ที่สังกัดค่ายเบเกอรี่ มิวสิค ส่วนวงที่ได้รางวัลรองชนะเลิศจากเวทีเดียวกันคือ “Smile Buffalo” ก็ได้มี
ผลงานอัลบั้มครั้งแรกโดยใช้ชื่อเดียวกับชื่อวง ใน พ.ศ. 2538 นี่นับเป็นจุดเริ่มต้นส าคัญของเพลง
แนวอัลเทอร์เนทีฟในประเทศไทยและเป็นช่วงเวลาที่สามารถสร้างบุคลากรทางดนตรีที่มีอิทธิพลต่อ
วงการเพลงไทยมาจนถึงปัจจุบันเอาไว้มากที่สุดช่วงหนึ่ง 

 

4. เพลงเรกเก้ : เป็นแนวเพลงที่พัฒนามาจากเพลงแนวบลูส์ เน้นจังหวะที่ไม่เร็วมากนักแต่ก็
ชวนให้ขยับโยกตามได้ ในยุค ’90s ได้แจ้งเกิดศิลปินเรกเก้ที่โด่งดังได้แก่ “วงทีโบน” จากค่ายมูเซอร์ 
เรคคอร์ดส ซึ่งมีอัลบั้มแรกใน พ.ศ. 2535 และมีผลงานเพลงยอดนิยมได้แก่เพลง “เธอเห็นท้องฟ้านั่นไหม”, 
เพลง “แรงดึงดูด” จากอัลบั้มที่ 3 ใน พ.ศ.2537 รวมถึงเพลง “กอด” ในอัลบั้มที่ 4 ซึ่งย้ายมาสังกัด
ค่ายโซนี่ มิวสิค ใน พ.ศ. 2540 
 

ดังที่ได้กล่าวข้างต้นว่าศิลปินไทยในยุค ’90s เริ่มมีบุคลิกที่ชัดเจนและหลากหลายขึ้นกว่าใน
ยุคก่อน ๆ ดังนั้นในการโฆษณาและประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างยอดขายให้กับอัลบั้มจึงประกอบไปด้วย
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กลยุทธ์การสื่อสารหลายวิธี และมีการวางแผนอย่างเป็นระบบมากขึ้นกว่าในอดีต ค่ายเพลงต่าง ๆ ได้
ให้ความส าคัญกับสื่อมวลชนช่องทางต่าง ๆ ในการโปรโมทศิลปิน ดังนี้  

 
1. การใช้สื่อวิทยุกระจายเสียง 
สื่อวิทยุเป็นสื่อที่มีบทบาทต่อผู้ฟังอย่างมากในยุค ’90s สถานีวิทยุต่าง ๆ มีทั้งสถานีที่สังกัด

กับค่ายเพลง เช่น บริษัท จีเอ็มเอ็ม มีเดีย จ ากัด (มหาชน) มีบริษัท เอไทม์ มีเดีย เป็นผู้ผลิตรายการวิทยุ
ที่มีรายการเพลงในเครือถึง 17 รายการ ในช่วง พ.ศ.2534-2535 (พัชริดา วัฒนา, 2536) และสถานี
อิสระที่ไม่เฉพาะเจาะจงค่ายใด ๆ เช่น รายการ Smile Radio ทางสถานีวิทยุกระจายเสียงแห่งประเทศไทย 
FM 88.0 MHz ในช่วง พ.ศ. 2530 - 2534 ซึ่งสถานีจะได้รับแผ่นเสียงจากศิลปินค่ายเพลงต่าง ๆ  
ทั่วประเทศ และผู้จัดรายการมีสิทธิ์ที่จะเลือกเปิดเพลงใดจากค่ายใดก็ได้อย่างอิสระ นอกจากการเปิด
ผลงานเพลงแล้ว ยังมีการจ้างเปิดสปอตวิทยุ ซึ่งเป็นโฆษณาสั้น ๆ ถึงอัลบั้มหรือเพลงที่ก าลังออกใหม่ 
เพ่ือให้ผู้ฟังเกิดความสนใจและคุ้นเคยกับศิลปิน รวมไปถึงการพาศิลปินไปสัมภาษณ์ทางรายการวิทยุ
เพ่ือโปรโมทผลงานของตัวเอง ก็เป็นกลยุทธ์ที่ค่ายเพลงต่าง ๆ นิยมใช้ตั้งแต่ยุค ’90s มาจนถึงปัจจุบัน 

 
2. มิวสิควิดีโอ 
ในยุค ’90s สื่อโทรทัศน์นับเป็นสื่อที่ส าคัญที่สุดในการสร้างการรับรู้และสร้างชื่อเสียงให้กับ

ศิลปิน เพราะสามารถสร้างความประทับใจแรกต่อตัวศิลปินได้อย่างชัดเจนทั้งภาพและเสียง (พัชริดา 
วัฒนา, 2536) ชิ้นงานสื่อที่โดดเด่นที่สุดในยุค’90s ได้แก่ มิวสิควิดีโอ ซึ่งได้พัฒนามาจากยุคก่อนหน้านั้น 
กล่าวคือ แต่เดิมมิวสิควิดีโอจะเป็นการบันทึกภาพเคลื่อนไหวของศิลปินที่ก าลังขับร้องและแสดง
ท่าทางประกอบเพลงที่อัดไว้เรียบร้อยแล้ว โดยบันทึกในห้องส่ง สตูดิโอ หรือมีการจัดเวทีที่มีแสงสีเสียง
สวยงาม ต่อมาในยุค ’90s มิวสิควิดีโอได้รับอิทธิพลมาจากตะวันตกในการสร้างเรื่องราวเหมือนหนังสั้น
ที่จบในตอน ใส่ภาพ เนื้อเรื่อง บทสนทนา และเพลงควบคู่กันไป มีตัวละครเพ่ิมขึ้น ไม่ได้จ ากัดอยู่แค่
ภาพของศิลปิน บางครั้งอาจใช้ศิลปินเป็นพระเอกและนางเอกในเรื่อง หรือใช้นักแสดงคนอ่ืนมารับบทบาท
ในเรื่องโดยไม่มีศิลปินเจ้าของเพลงเกี่ยวข้องอยู่เลยก็ได้ ส่วนมิวสิควิดีโอของศิลปินเพลงป๊อปแดนซ์  
จะมีจุดเด่นในการแสดงความสามารถทางการเต้นของศิลปินนั้น ๆ ให้ปรากฏให้ชิ้นงานด้วย ตัวอย่างเช่น
มิวสิควิดีโอเพลง “จริงไม่กลัว” จากอัลบั้ม “อาวุธลับ” ของคริสติน่า อากีล่าร์ ใน พ.ศ. 2535 ที่เน้น
แนวดนตรีที่ทันสมัยบวกกับท่าเต้นที่แข็งแรงของทั้งคริสติน่าและแดนเซอร์ชาย ท าให้มิวสิควิดีโอชิ้นนี้
ได้รับรางวัล MTV Asian Viewer’s Choice Award จากการโหวตของผู้ชมทั้งทวีปเอเชีย โดยคะแนนโหวต
ส่วนใหญ่มาจากประเทศอินเดีย ผลงานนี้ท าให้คริสติน่าได้เดินทางไปรับรางวัลที่ประเทศสหรัฐอเมริกา 
และท าให้อัลบั้มอาวุธลับมียอดขาย 1.1 ล้านตลับ ภายในเวลา 6 เดือน (พัลพงศ์ สุวรรณาวาทิน, 2536) 
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3. การแสดงคอนเสิร์ต 
ในยุค ’90s ได้มีรายการโทรทัศน์ที่ถ่ายทอดการแสดงคอนเสิร์ตผ่านทางสถานีวิทยุโทรทัศน์

กองทัพบก คือรายการ “โลกดนตรี” ซึ่งแต่เดิมได้จัดรายการในห้องส่งของสถานี และได้ย้ายออกมา
จัดที่กลางแจ้งบริเวณลานจอดรถหน้าสถานีเพ่ือรองรับผู้เข้าชมจ านวนกว่า 5,000 คน ต่อมายังได้
เปลี่ยนสถานที่มาจัดที่ลานเอนกประสงค์ ห้างสรรพสินค้าอิมพีเรียลเวิลด์ลาดพร้าว (พ.ศ. 2540) และ
ลานเอนกประสงค์ ห้างสรรพสินค้าเวิลด์เทรดเซ็นเตอร์ (พ.ศ. 2540 - 2543) ในช่วงสุดท้ายของรายการ
โลกดนตรีที่ออกอากาศทางช่องไอทีวีได้รับความนิยมน้อยลงเนื่องจากช่องไอทีวีเพ่ิงเปิดสถานีได้ไม่นาน
และยังครอบคลุมผู้ชมไม่ทั่วทั้งประเทศ ท าให้ศิลปินที่มาแสดงส่วนใหญ่มักจะเป็นศิลปินจากค่ายเล็ก ๆ 
หรืออินดี้ ท าให้ในที่สุดต้องปิดรายการอย่างถาวรในปลายปี พ.ศ. 2543 ซึ่งนับเป็นปีสุดท้ายของยุค ’90s 
พอดี รวมจ านวนครั้งที่ออกอากาศกว่า 1,200 ครั้งและมีอายุรายการ 29 ปี ส่วนรายการคอนเสิร์ต 
ทางโทรทัศน์อีกรายการที่เติบโตมาไล่เลี่ยกัน คือรายการ “7 สีคอนเสิร์ต” เป็นรายการแสดงดนตรีสด
ส าหรับศิลปินนักร้องทั้งเดี่ยวและกลุ่มที่ก าลังมีผลงานเพลงออกสู่สาธารณชนในขณะนั้น รายการนี้  
ได้มีการเปลี่ยนสถานที่จัดทั้งหมด 2 แห่ง ในช่วงยุค ’90s ได้แก่ ลานเพลินเจ็ดสี สถานีโทรทัศน์สี
กองทัพบกช่อง 7 (พ.ศ. 2529 - 2540) และพระปิ่นเกล้าฮอลล์ ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลพลาซ่า ปิ่นเกล้า 
(พ.ศ. 2540 - 2544)  

นอกจากฟรีคอนเสิร์ตที่ถ่ายทอดผ่านทางโทรทัศน์แล้ว ยังมีคอนเสิร์ตประเภทที่เปิดขายบัตร
ให้ผู้ชมซื้อเพ่ือเข้ามาสัมผัสศิลปินตัวจริงเพ่ือเป็นการโปรโมทอัลบั้ม เพ่ิมยอดขายเทปคาสเส็ต และดึง
ให้กลุ่มแฟนคลับมารวมตัวกันอย่างเหนียวแน่น เช่น “คอนเสิร์ตนินจา” โดย คริสติน่า อากีล่าร์ ใน 
พ.ศ. 2534 ที่ MBK HALL ห้างสรรพสินค้ามาบุญครอง ที่จัดขึ้นพร้อมอัลบั้มนินจา หรือ “เทศกาลคอนเสิร์ต 
6.2.12” เป็นคอนเสิร์ตที่จัดสืบเนื่องจากอัลบั้ม “6.2.12” ซึ่งประสบความส าเร็จอย่างสูงในช่วงปลาย 
พ.ศ. 2538 ประกอบด้วยศิลปิน ได้แก่ คริสติน่า อากีล่าร์ เจตริน วรรธนะสิน ปฏิภาณ ปฐวีกานต์  
ทาทา ยัง นัท มีเรีย และวง UHT จัดขึ้นที่สนามกีฬากองทัพบก เมื่อวันที่ 10 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2539 
โดยมีผู้ชมเข้าชมถึง 5 หมื่นคน ท าสถิติคอนเสิร์ตที่มีผู้ชมสูงสุดในประวัติศาสตร์ของจีเอ็มเอ็มแกรมมี่
ในขณะนั้น 

 
4. การจัดรายการเพลงทางโทรทัศน์ 
ค่ายเทปต่าง ๆ จะซื้อเวลาออกอากาศจากสถานีโทรทัศน์ต่าง ๆ และผลิตรายการของตนเอง

ตามความยาวของเวลานั้น ๆ ส่วนใหญ่จะเน้นไปที่การเปิดมิวสิควิดิโอ เทปบันทึกการแสดงสด  
การพูดคุยและสัมภาษณ์ศิลปิน และการเล่นเกมจากผู้ชมทางบ้าน เป็นต้น ตัวอย่างรายการเช่น 
รายการมันดีมันเดย์ ช็อกเกม และรายการมิดไนท์ ชะชะช่า จากค่ายอาร์เอส โปรโมชั่น หรือรายการ
เกมฮอตเพลงฮิต ทีนทอล์ค อีฟอร์ทีน ฮัลโหลวันหยุด และ แบบว่าโลกเบี้ยว จากจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ เป็นต้น 
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5. การใช้สื่อโฆษณา  
ในยุค ’90s มีโฆษณาที่เก่ียวข้องกับเพลงไทยสากล แบ่งเป็น 2 ส่วนด้วยกัน ได้แก่  

5.1 สปอตโฆษณาทางโทรทัศน์และวิทยุเกี่ยวกับเพลงโดยตรง : มีจุดมุ่งหมายเพ่ือ 
โปรโมทเพลงและอัลบั้มของศิลปินเป็นหลัก ส่วนใหญ่มักออกอากาศในช่วงเดียวกับรายการเพลงและ
รายการที่มีค่ายเพลงเป็นเจ้าของช่วงเวลาออกอากาศ 

5.2 โฆษณาที่ใช้ศิลปินนักร้องเป็นพรีเซนเตอร์ : ส่วนใหญ่เป็นศิลปินที่ได้รับความนิยม
ซึ่งจะมาแสดงในโฆษณาสินค้าที่เป็นสปอนเซอร์ในอัลบั้มเพลงของศิลปินผู้นั้นอยู่แล้ว เช่น ธงไชย แมคอินไตย์ 
เป็นพรีเซนเตอร์โฆษณาฟิล์มสีฟูจิ นัท มีเรีย เป็นพรีเซนเตอร์โฆษณาผ้าอนามัยลอรีเอะ สุทธิดา  
เกษมสันต์ ณ อยุธยา เป็นพรีเซนเตอร์โฆษณาโฟมล้างหน้าบิโอเร เป็นต้น โฆษณาส่วนใหญ่มีการจะใช้
เพลงซึ่งเป็นที่รู้จักของศิลปินนั้น ๆ ประกอบลงไปในชิ้นงานด้วย การเป็นพรีเซนเตอร์นี้ยังรวมไปถึงสื่อ 
Printed Ad เช่น โปสเตอร์ โฆษณาในหน้าหนังสือพิมพ์ และนิตยสารต่าง ๆ 
 

   

 
ภาพที่ 6 ตัวอย่างงาน Printed Ad ที่ใช้ศิลปินนักร้องเป็นพรีเซนเตอร์สินค้า 

 
 

 6. การน านักแสดงที่มีชื่อเสียงอยู่แล้ว มาเป็นศิลปินนักร้อง 
วงการเพลงไทยสากล ในยุค ’90s ซึ่งมีการแข่งขันกันอย่างสูงมาก กลยุทธ์หนึ่งที่ค่ายเพลง

หลายค่ายนิยมน ามาใช้ในแผนธุรกิจของตน คือการน าดารานักแสดงที่มีชื่อเสียงอยู่แล้วมาออกอัลบั้มเพลง 
และพบว่าส่วนใหญ่ก็ได้รับความนิยมอย่างน่าพอใจ จนท าให้นักแสดงบางรายผันตัวมาเป็นศิลปิน
นักร้องเต็มตัว กลยุทธ์นี้เริ่มใช้มาในช่วงปลายยุค ’80s โดยค่ายจีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี ได้น า สินจัย หงษ์ไทย 
ซึ่งเป็นดารานักแสดงที่มีชื่อเสียงในขณะนั้นมาออกอัลบั้ม “ทอฝัน” ใน พ.ศ. 2528 ขณะที่ค่ายคีตา 
ได้ทาบทาม พงษ์พัฒน์ วชิรบรรจง ซึ่งมีผลงานละครมาอยู่แล้วเป็นเวลาร่วม 3 ปี ให้เข้ามาเป็นนักร้อง
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ในค่ายเมื่อ พ.ศ. 2531 การเริ่มต้นออกอัลบั้มกับค่ายคีตาท าให้พงษ์พัฒน์มีผลงานเพลงอย่างต่อเนื่อง
รวมทั้งสิ้นถึง 7 อัลบั้มด้วยกัน 

เมื่อเข้าสู่ยุค ’90s เหล่าศิลปินนักร้องที่เริ่มเข้าวงการบันเทิงมาด้วยการเป็นดารานักแสดงมา
ก่อนได้มีจ านวนเพ่ิมขึ้นอีกมากมาย โดยในฝั่งแกรมมี่มีศิลปินหญิงที่ประสบความส าเร็จอย่างสูง ได้แก่ 
ใหม่ เจริญปุระ ซึ่งเป็นนักแสดงสาวที่ได้มีอัลบั้มแรกในแนวป๊อปร็อคชื่อ “ไม้ม้วน” ใน พ.ศ.2532 
เริ่มแรกนั้นใหม่และทีมงานมีความกังวลว่าแฟนละครจะต่อต้าน เนื่องจากใหม่มีน้ าเสียงที่แหบ และ
การน าเสนอภาพบุคลิกเป็นสาวร็อคยังเป็นสิ่งที่ไม่ค่อยคุ้นตาผู้ชมเท่าใดนัก แต่หลังจากผลงานอัลบั้มนี้ 
ใหม่ได้รับได้รับฉายาจากสื่อมวลชนว่า “แหบเสน่ห์” โดยมีเพลงยอดนิยมได้แก่ “จริงใจไว้ก่อน”  
“ไม่อยากให้เธอรู้” และ “เทรักคืนไป” ใหม่ยังเป็นศิลปินหญิงคนแรกที่ได้มีรีวิวประกอบเพลงใน 
มิวสิควิดีโอของตัวเองครบทั้งอัลบั้ม และเพลงจริงใจไว้ก่อนยังได้รับรางวัลมิวสิควิดีโอเพลงดีเด่น
ประจ าปี 2532 จากรางวัลโทรทัศน์ทองค า ในปีเดียวกัน ใหม่ได้รับรางวัลศิลปินหน้าใหม่ยอดเยี่ยม
จากนิตยสารสีสัน และถือเป็นผู้น าด้านแฟชั่น กับภาพลักษณ์ผู้หญิงผมยาวดัดฟู สวมเสื้อลูกไม้และ
กางเกงยีนส์ลีวายส์ 501 ซึ่งกลายเป็นกางเกงยีนส์ยอดนิยมของวัยรุ่นยุคนั้น  

ต่อมาใน พ.ศ. 2534 มาช่า วัฒนพานิช ได้เปิดตัวในฐานะนักร้องกับอัลบั้ม “ถามดาว”  
ด้วยผลงานเพลง “เหนื่อยไหมดาว” ซึ่งตั้งใจสื่อถึงความเป็นตัวตนของมาช่าที่เป็นนักแสดงมาก่อน  
ในอัลบั้มนี้มีเพลงยอดนิยมในแนวป๊อปร็อคคือเพลง “แตก-หัก” ซึ่งกลายมาเป็นเพลงประจ าตัวของ
มาช่าจนถึงปัจจุบัน ถัดมาใน พ.ศ. 2535 ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ ได้มีผลงานเพลงอัลบั้มแรกคือชุด 
“เอ้อเฮอ” หลังจากที่มีชื่อเสียงมาก่อนในภาพยนตร์เรื่อง “กลิ้งไว้ก่อนพ่อสอนไว้” ใน พ.ศ. 2533 
และได้ร่วมงานกับบริษัทเอ็กแซ็กท์ในละครเรื่อง “3 หนุ่ม 3 มุม” ภายหลังได้ประสบความส าเร็จ
สูงสุดด้วยยอดขาย 1.5 ล้านตลับจากอัลบั้ม “Mr.Mos” ใน พ.ศ. 2537 ถัดมาอีก 2 ปี มีศิลปินหญิง
อีกคนที่ผันตัวจากการเป็นนักแสดงมาเป็นนักร้องในแนวเพลงป๊อปผสม R&B และประสบความส าเร็จ 
อย่างมาก ได้แก่ นัท มีเรีย ที่เปิดตัวด้วยอัลบั้ม “NAT MYRIA BENEDETTI” ใน พ.ศ. 2539 และมี
เพลงดังประจ าอัลบั้ม ได้แก่ “ขอโทษที่กวนใจเธอ” และ “อย่าท า อย่าท า” 

นอกจากนี้ยังมีดารานักแสดงหลายคนที่ได้เข้าไปเป็นศิลปินนักร้องในค่ายจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ 
แต่หลังจากนั้นไม่ได้ยึดอาชีพนักร้องต่อ ได้แก่ ขจรศักดิ์ รัตนนิสสัย ออกอัลบั้ม “สงวนลิขสิทธิ์”  
พ.ศ. 2536 มีเพลงที่ได้รับความนิยมคือ “อย่าคิดมาก” และ “ใครไม่เกี่ยวก็ถอยไป” อลิสา อินทุสมิต 
หรือ ยู่ยี่ มีอัลบั้มชื่อ “ยังไงก็ไม่เรียบ” ใน พ.ศ. 2537 มีเพลงดังได้แก่เพลง “จงเป็นสุข เป็นสุขเถิด” 
เพ็ญพักตร์ ศิริกุล มีอัลบั้ม “ฉันเลย OK” ใน พ.ศ. 2535 และอัลบั้ม “กุหลาบด า” พ.ศ. 2537 และ
นักมวยไทยชื่อดัง สามารถ พยัคฆ์อรุณ ที่ได้มีอัลบั้มในสังกัดจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ รวม 3 อัลบั้ม ตั้งแต่ 
พ.ศ. 2532 - 2535 โดยมีผลงานเพลงฮิตได้แก่เพลง “อ่อนซ้อม” เป็นต้น 
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ด้านค่ายอาร์เอสโปรโมชั่น ได้เปิดตัว สรพงษ์ ชาตรี นักแสดงชื่อดัง ด้วยอัลบั้ม “หัวใจไม่ได้
เสริมใยเหล็ก” ใน พ.ศ. 2533 และอัลบั้ม “เล็ดสะโก” อนันต์ บุนนาค นักแสดงหนุ่มสัญชาติไทย-อเมริกัน 
มีผลงานเพลงป๊อปในอัลบั้ม “ขออภัยในความไม่สะดวก” (พ.ศ. 2535) และ “อนันต์ เสนอหน้า” 
(พ.ศ. 2537) รวมถึง ศรราม เทพพิทักษ์ นักแสดงหนุ่มผู้มีชื่อเสียงมากในช่วง พ.ศ. 2535 ก็ได้เข้าสังกัด
เป็นศิลปินในค่ายอาร์เอส พร้อมออกอัลบั้ม “ลูกไม้ของนายหนุ่ม” ใน พ.ศ. 2537 และมีอัลบั้มต่อเนื่อง
จนถึง พ.ศ. 2547  

ส่วนค่ายคีตาได้ผลิตอัลบั้มของศิลปินที่เป็นดารานักแสดงมาก่อนมากมาย ไม่ว่าจะเป็น แสงระวี 
อัศวรักษ์ เจ้าของอัลบั้ม “แมงมุมขยุ้มหัวใจ” (พ.ศ. 2534) และอัลบั้ม “พยัคฆ์สาวแสงระวี” (พ.ศ. 2535), 
ภัสสร บุณยเกียรติ เจ้าของฉายา “แม่เสือสาว” อัลบั้ม “ดวงตาข้างขวาของฉันคล้ายมีเนื้อเยื่อพิเศษ” 
(พ.ศ. 2533) และอัลบั้ม “ไม่กัดหรอก” (พ.ศ. 2540) ปัทมวรรณ เค้ามูลคดี มีผลงาน 3 อัลบั้มตั้งแต่ 
พ.ศ. 2535 - 2539 ได้แก่ “รู้แล้วจะหนาว” “เพราะเธอยังคงมีฉัน” และ “ออเรนจ์ ยุ้ย” เป็นต้น 
รวมถึงค่ายรถไฟดนตรี ที่มี มรกต มณีฉาย นางแบบแนวเซ็กซ่ี มีอัลบั้ม “เปิดอก” (พ.ศ. 2537) ก็เป็น
ที่ฮือฮาอย่างมากในขณะนั้นเช่นกัน 

 
 

 
 

ภาพที่ 7 ปกอัลบั้มของ ภัสสร บุณยเกียรติ, เพ็ญพักตร์ ศิริกุล, อลิสา อินทุสมิต  
และ แสงระวี อัศวรักษ์ 

 

 
การน านักแสดงที่มีชื่อเสียงอยู่แล้ว มาเป็นศิลปินนักร้องในยุค ’90s อาจเปรียบเสมือนเป็น 

“ทางลัด” ที่ท าให้ผู้ฟังรู้จักผลงานเพลงของศิลปินโดยไม่ต้องโฆษณาอะไรมาก เนื่องจากศิลปินแต่ละคน
มีชื่อเสียงมาจากการแสดงอยู่แล้ว และด้วยความคุ้นเคยในตัวตนและบทบาททางจอโทรทัศน์และ
ภาพยนตร์ ก็ท าให้ผู้ฟังเพลงสามารถจดจ าและชื่นชอบบทเพลงของศิลปินเหล่านี้ได้โดยง่าย 
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7. การน าศิลปินนักร้องไปแสดงภาพยนตร์ 
การใช้ศิลปินนักร้องมาเป็นจุดสร้างความสนใจในภาพยนตร์ เป็นอีกกลยุทธ์ที่ค่ายเพลงใช้เพ่ือ

ผลประโยชน์ทางธุรกิจและช่วยเผยแพร่ผลงานเพลงของศิลปินนั้น ๆ โดยสื่อภาพยนตร์ไทยในยุค ’90s 
เป็นช่วงที่สามารถเรียกได้ว่า “หนังวัยรุ่นครองตลาด” เนื่องจากอุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้ด าเนินไป
โดยแทบจะควบคู่กับธุรกิจเพลง เนื่องมาจากการแข่งขันของค่ายเพลงขนาดใหญ่ 2 แห่งในขณะนั้น 
ได้แก่ อาร์เอส โปรโมชั่น และ จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่  

ภาพยนตร์ที่ประสบความส าเร็จควบคู่ไปกับผลงานเพลง และเป็นที่กล่าวขวัญถึงเป็นอย่างมาก
ของค่ายอาร์เอส ได้แก่ภาพยนตร์เรื่อง “รองต๊ะแล่บแปล๊บ” ภาพยนตร์เพลงวัยรุ่นผสมแฟนตาซี 
ก ากับโดย ปรัชญา ปิ่นแก้ว ที่สร้างขึ้นมาจากกระแสความโด่งดังในตัวของ ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง จากอัลบั้ม 
“ทัช ธันเดอร์” ใน พ.ศ. 2535 แม้ว่าขณะนั้นค่ายอาร์เอสยังไม่มีบริษัทผลิตภาพยนตร์อย่างเต็มตัว  
แต่ก็ได้ท าให้ภาพยนตร์เรื่องนี้เป็นที่จดจ าในฐานะของภาพยนตร์ไทยที่ใช้เพลงเต้นเป็นเรื่องแรก ๆ 
ความส าเร็จแบบข้ามปีของภาพยนตร์เรื่องนี้ท าให้ใน พ.ศ. 2537 ได้มีการเปิดตัวบริษัท อาร์เอส ฟิล์ม 
และผลิตภาพยนตร์เรื่องแรกของค่ายขึ้น โดยใช้ศิลปินนักร้องยุค ’90s เป็นนักแสดงน า คือเรื่อง  
“โลกทั้งใบให้นายคนเดียว” เข้าฉายใน พ.ศ. 2538 เป็นภาพยนตร์แนวโรแมนติก ดราม่า แอ็คชั่น 
ก ากับโดย ราเชนทร์ ลิ้มตระกูล น าแสดงโดย สมชาย เข็มกลัด , สุทธิดา เกษมสันต์ ณ อยุธยา และ 
ปราโมทย์ แสงศร ซึ่งขณะนั้นสมชายและสุทธิดาเป็นศิลปินนักร้องอยู่ก่อนแล้ว ส่วนปราโมทย์ได้มี
อัลบั้มเดี่ยวของตนเองภายหลังใน พ.ศ. 2539 นอกจากภาพยนตร์ทั้งสองเรื่องจะประสบความส าเร็จ
ทั้งรายได้จากการฉายและรายได้จากการจ าหน่ายอัลบั้มเพลงแล้ว ยิ่งไปกว่านั้นยังเกิดกระแสความนิยม
ในหมู่วัยรุ่นอย่างล้นหลามไปถึงในระดับพฤติกรรมเลียนแบบ โดยเฉพาะความคลั่งไคล้ในภาพยนตร์
เรื่องรองต๊ะแล่บแปล๊บ ที่ท าให้รองเท้า Nike รุ่น “Air Flight Lite High” รุ่นเดียวกับที่ทัชสวมใส่ใน
ภาพยนตร์ ได้กลายเป็นรองเท้าอันดับต้น ๆ ที่วัยรุ่นอยากเป็นเจ้าของในยุคนั้นอีกด้วย 

 
 
 

   
 

ภาพที่ 8 ภาพยนตร์ “รองต๊ะแล่บแปล๊บ”และอัลบั้มเพลงประกอบภาพยนตร์  
“โลกทั้งใบให้นายคนเดียว” 
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ในปีต่อ ๆ มา อาร์เอส ฟิล์ม ยังได้ผลิตภาพยนตร์โดยมีศิลปินนักร้องในยุค ’90s เป็นนักแสดงน า
อีกมากมาย ได้แก่ “เจนนี่ กลางวันครับ กลางคืนค่ะ!” (2539) น าแสดงโดย ลิฟท์ สุพจน์, “เด็กระเบิด
ยืดแล้วยึด” (2539) น าแสดงโดย ธนา สุทธิกมล สุทธิดา เกษมสันต์ ณ อยุธยา จอนนี่ อันวา ฌานิศ 
ใหญ่เสมอ (ต๊ะ บอยสเก๊าท์) ธนพงศ์ คล้ายพงศ์พันธ์ (ดิ๊บ บอยสเก๊าท์) “ฝันติดไฟ หัวใจติดดิน” 
(2540) น าแสดงโดย ศรราม เทพพิทักษ์ “18-80 เพื่อนซี้ไม่มีซั้ว” (2540) น าแสดงโดย ธนา สุทธิกมล 
อนันต์ บุนนาค “ปาฏิหาริย์โอมสมหวัง” (2541) น าแสดงโดย สุพจน์ จันทร์เจริญ และ ธนา สุทธิกมล 
และ “แตก 4 รัก โลภ โกรธ เลว” (2542) น าแสดงโดย สมชาย เข็มกลัด สุทธิดา เกษมสันต์ ณ อยุธยา 
และ ศรราม เทพพิทักษ์ เป็นต้น  

ส าหรับค่ายจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่  ได้ก่อตั้งบริษัทชื่อ “แกรมมี่  ฟิล์ม” ขึ้นเป็นบริษัทผลิต
ภาพยนตร์ ใน พ.ศ. 2538 (ภายหลังเปลี่ยนชื่อเป็น “จีเอ็มเอ็ม พิคเจอร์ และ “จีเอ็มเอ็ม ไท หับ” 
ตามล าดับ) โดยหลังจากที่ค่ายอาร์เอสผู้เป็นคู่แข่งประสบความส าเร็จอย่างสูงกับภาพยนตร์ในแนว
วัยรุ่น แกรมมี่ ฟิล์ม จึงเริ่มสร้างภาพยนตร์เรื่อง “จักรยานสีแดง” ขึ้น เพ่ือเข้าฉายใน พ.ศ. 2540  
น าแสดงโดย ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ และ ทาทา ยัง ซึ่งเป็นสองศิลปินนักร้องที่ได้รับความนิยมสูงมากอยู่
ในขณะนั้น ก ากับการแสดงโดย ยุทธนา มุกดาสนิท และ นิพนธ์ ผิวเณร นอกจากกระแสตอบรับที่ดี
หลังการฉายแล้ว ภาพยนตร์เรื่องนี้ยังได้สร้างความส าเร็จให้อัลบั้มเพลงถึง 2 อัลบั้มในปีเดียวกัน ได้แก่ 
อัลบั้มพิเศษ “Mos Tata” ที่นักแสดงน าทั้งคู่ได้ร่วมงานกันเฉพาะกิจในบางเพลง โดยเฉพาะเพลง 
“เพียงเพ่ือน” ที่มีเนื้อหาสอดคล้องกับบทภาพยนตร์ และอัลบั้ม “LOSO Special” ซึ่งวง LOSO ได้
เป็นผู้ท าเพลงประกอบภาพยนตร์ในชื่อเพลง “จักรยานสีแดง” ชื่อเดียวกับชื่อเรื่อง เพลงนี้ได้รับรางวัล
ภาพยนตร์แห่งชาติสุพรรณหงส์ หรือรางวัลภาพยนตร์แห่งชาติ ครั้งที่ 7 ประจ าปี 2540 ในสาขาเพลง
น ายอดเยี่ยม ท าให้อัลบั้มจักรยานสีแดงประสบความส าเร็จทางด้านยอดขายเป็นอย่างมาก ทั้ง ๆ ที่
ภายในอัลบั้มมีเพลงเพียง 5 เพลงเท่านั้น ซึ่งนับเป็นจ านวนเพลงที่น้อยมากเมื่อเปรียบเทียบกับอัลบั้ม
เพลงในยุคเดียวกันที่จะมีผลงานเพลงในอัลบั้มอยู่ที่เฉลี่ยประมาณ 10 เพลง 

 
 

   
 

ภาพที่ 9 อัลบั้ม “Mos Tata”, อัลบั้ม “LOSO Special” และภาพยนตร์ “จักรยานสีแดง” 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 29 

ถัดจากนั้นอีกหนึ่งปี แกรมมี่ ฟิล์ม ได้สร้างภาพยนตร์เรื่อง “รัก-ออกแบบไม่ได้” หรือ  
“O-Negative” ออกฉายในปี พ.ศ. 2541 ก ากับการแสดงโดย ภิญโญ รู้ธรรม น าแสดงโดย ทาทา ยัง 
เช่นกัน ภาพยนตร์เรื่องนี้ได้รับรางวัลพระราชทานพระสุรัสวดี ประจ าปี พ.ศ. 2541 ในสาขาบทภาพยนตร์
ดัดแปลงยอดเยี่ยมและก ากับภาพยอดเยี่ยม, รางวัลภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์ ครั้งที่ 8 ประจ าปี 
พ.ศ. 2541 สาขาภาพยนตร์ยอดเยี่ยม, รางวัลผู้ก ากับยอดเยี่ยม (ภิญโญ รู้ธรรม), นักแสดงน าชาย 
ยอดเยี่ยม (เรย์ แมคโดนัลด์) และนักแสดงน าหญิงยอดเยี่ยม (ทาทา ยัง) ความส าเร็จนี้ส่งผลต่อทั้ง
รายได้ของภาพยนตร์ ความนิยมในตัวศิลปินนักแสดง รวมไปถึงยอดจ าหน่ายอัลบั้มเพลงประกอบ
ภาพยนตร์ด้วย ท าให้เพลง “แค่เธอรักฉัน” และ “คงสักวัน” ได้เป็นเพลงยอดนิยมของหมู่วัยรุ่นในยุค
นั้นทันที รวมไปถึงเพลง “รักโลกาภิวัตน์” ที่ภิญโญ รู้ธรรม เคยร้องไว้เมื่อ พ.ศ. 2537 ได้ถูกน ามาร้องใหม่
โดยชาคริต แย้มนาม นักแสดงน าชายอีกคนของเรื่อง และท าให้เพลงนี้กลับมาได้รับความนิยมอีกครั้ง 

 
 

  
 

ภาพที่ 10 ใบปิดภาพยนตร์ “รัก-ออกแบบไม่ได้” และปกอัลบั้มเพลงประกอบภาพยนตร์ 
 

นอกจากนี้ มีบริษัทภาพยนตร์ที่ไม่ได้สังกัดค่ายเพลง แต่ผลิตภาพยนตร์ที่มีศิลปินนักร้องเป็น
นักแสดงน า ได้แก่ ไฟว์สตาร์ โปรดักชั่น ผลิตภาพยนตร์เรื่อง “สติแตกสุดขั้วโลก” (2538) น าแสดงโดย 
ฝันดี-ฝันเด่น ปราโมทย์ แสงศร, “เด็กเสเพล” (2539) และ “18 ฝน คนอันตราย” (2540) น าแสดง
โดย ฌานิศ ใหญ่เสมอ, “วัยระเริง” (2541) น าแสดงโดย หลุยส์ สก๊อต และ โอม อาท บี ซิดดิ๊ก จาก
วง Gang 4 บริษัทสหมงคลฟิล์ม ผลิตภาพยนตร์เรื่อง “แบบว่าโลกนี้มีน้ าเต้าหู้และครูระเบียบ” (2537) 
น าแสดงโดย ศรราม เทพพิทักษ์ ธิติยา นพพงษากิจ (กิฟท์ T-Skirt) อัสมา กฮาร์ (มาร์ T-Skirt) และ
บริษัท ไท เอ็นเตอร์เทนเมนต์ ผลิตภาพยนตร์ “กลิ้งไว้ก่อนพ่อสอนไว้” (2534) และ “ปีหนึ่งเพ่ือนกัน
และวันอัศจรรย์ของผม” (2536) น าแสดงโดย ศักดิ์สิทธิ์ แท่งทอง และ ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ 
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8. การก่อตั้งบริษัทผลิตละครในสังกัดค่ายเพลง 
ในยุค ’90s มีการก่อตั้งบริษัทผลิตละครที่มีต้นสังกัดเป็นค่ายเพลง 2 แห่งใหญ่ด้วยกัน ได้แก่  

ค่ายจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ มีบริษัท เอ็กแซ็กท์ จ ากัด และค่ายอาร์เอส โปรโมชั่น มีบริษัท ชาโดว์ 
เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จ ากัด และ บริษัท เมจิค แอ็ดเวอร์เทนเม้นท์ จ ากัด ผลงานละครส่วนใหญ่ของ  
ค่ายเพลงจึงมักน าเอาศิลปินนักร้องในค่ายมาเป็นนักแสดงน าหรือนักแสดงสมทบในเรื่อง มีเพลง
ประกอบละครที่ขับร้องโดยนักร้องผู้เป็นนักแสดงน าเอง หรืออาจใช้นั กร้องคนอ่ืนภายในค่าย ที่มี
น้ าเสียงเหมาะสมที่จะถ่ายทอดเรื่องราวในบทเพลงได้ ดังนี้  

บริษัท เอ็กแซ็กท์ จ ากัด ก่อตั้งเมื่อ พ.ศ. 2534 โดย ถกลเกียรติ วีรวรรณ หนึ่งในกรรมการ
บริษัทของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน) และเริ่มออกอากาศละครซิทคอม เรื่อง “3 หนุ่ม 
3 มุม” เป็นรายการแรก โดยมี ทรงสิทธิ์ รุ่งนพคุณศรี , ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ และ ศักดิ์สิทธิ์ แท่งทอง 
เป็นนักแสดงน า ซึ่งในขณะนั้น กบ-ทรงสิทธิ์ เป็นศิลปินนักร้องอยู่แล้ว และในปีถัดมา ปฏิภาณก็ได้มี
ผลงานเพลงเป็นอัลบั้มแรก เมื่อขึ้นปีที่ 2 ละครเรื่องนี้โด่งดังมากทั้งในแง่ตัวละคร, ศิลปิน และเพลง
ประกอบละคร จึงมีการจัดคอนเสิร์ตใหญ่ชื่อ “คอนเสิร์ต 3 หนุ่ม 3 ไมค์” ขึ้นเมื่อวันที่ 14 มีนาคม 
พ.ศ. 2535 ณ MBK Hall ห้างสรรพสินค้ามาบุญครองเซ็นเตอร์ ซึ่งเป็นสถานที่จัดคอนเสิร์ตขนาดใหญ่
ที่สุดในเวลานั้น และภายหลังยังขยายการจัดทัวร์คอนเสิร์ตไปยังภูมิภาคต่าง ๆ ของประเทศ นี่จึงเป็น
จุดเริ่มต้นของการต่อยอดท าก าไรด้วยชิ้นงานละครที่มีศิลปินนักร้องได้ร่วมเป็นนักแสดง พร้อมกันนั้น
ยังขายผลงานเพลงประกอบละครควบคู่ไปด้วย  

ผลงานละครจากบริษัทเอ็กแซ็กท์ในล าดับต่อ ๆ มาที่มีศิลปินนักร้องในยุค ’90s ได้ร่วมแสดง
และมีเพลงประกอบละครที่ได้รับความนิยมอย่างสูง เช่น “วังน้ าวน” (2535) น าแสดงโดย ใหม่ เจริญปุระ 
และ มาช่า วัฒนพานิช เพลงประกอบละคร ชื่อเพลง “วังน้ าวน” ขับร้องโดยใหม่ เจริญปุระ ,  
“ยามเมื่อลมพัดหวน” (2537) น าแสดงโดย เจตริน วรรธนะสิน เพลงประกอบละครชื่อเดียวกับเรื่อง  
ขับร้องโดยเจตริน, “รักหลอก ๆ อย่าบอกใคร” (2539) น าแสดงโดย จิรายุส วรรธนะสิน มีเพลงเปิดเรื่อง 
ชื่อเพลง “รักหลอก ๆ” ขับร้องโดย จิรายุส วรรธนะสิน และเพลงปิดเรื่องชื่อเพลง “มีเพียงแต่เธอ” 
โดย คริสติน่า อากีล่าร์, “นางสาวไม่จ ากัดนามสกุล” (2540) น าแสดงโดย มาช่า วัฒนพานิช จิรายุส 
วรรธนะสิน และ ทรงสิทธิ์ รุ่งนพคุณศรี เพลงประกอบละครชื่อเพลง “ใครสักคน” ขับร้องโดยมาช่า, 
“ชีวิตเพ่ือฆ่า หัวใจเพ่ือเธอ” (2541) น าแสดงโดย ภูธเนศ หงษ์มานพ (กัปตัน วง UHT) เพลง
ประกอบเพลงเปิดเรื่อง “วันนี้มีแต่เธอ” ขับร้องโดย ศักดา พัทธสีมา และเพลงปิดเรื่อง ชื่อเพลง  
“แค่มีเธอ” ขับร้องโดย ปนัดดา เรืองวุฒิ, “เฉพาะหัวใจให้เธอ” (2542) น าแสดงโดย นัท มีเรีย และ 
อัมรินทร์ นิติพน เพลงประกอบละครชื่อเพลง “หัวใจให้เธอ” ขับร้องโดยอัมรินทร์, “ชายไม่จริงหญิงแท้” 
(2541) น าแสดงโดย คัทลียา แมคอินทอช เพลงประกอบละครชื่อเพลง “เธอไม่เคยรู้” ขับร้องโดย
คัทลียา, “เพลงผีบอก” (ถ่ายท าในปี 2542 และออกอากาศเดือนมกราคม 2543) มีเพลงเปิดเรื่องชื่อ
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เพลง “รักไม่มีวันตาย” ขับร้องโดย ส าราญ ช่วยจ าแนก (อ๊ีด วง Fly) เพลงปิดเรื่อง ชื่อเพลง “แทนใจ” 
ขับร้องโดย ศิรศักดิ์ อิทธิพลพาณิชย์ และละครเรื่อง “หงส์เหนือมังกร” (ถ่ายท าปลายปี 2542 ออกอากาศ
เดือนมีนาคม 2543) น าแสดงโดย มาช่า วัฒนพานิช เพลงประกอบละครชื่อเพลง “ไม่เหลือใคร”  
ขับร้องโดยมาช่า เป็นต้น   

ในฝั่งของค่ายอาร์เอส โปรโมชั่น เริ่มมีบริษัทผลิตละครเองและออกอากาศในช่วง พ.ศ. 2540 
โดยบริษัท ชาโดว์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จ ากัด และบริษัท เมจิค แอ็ดเวอร์เทนเม้นท์ จ ากัด มีละครที่ใช้
ศิลปินนักร้องในค่ายเป็นนักแสดงน าและขับร้องเพลงประกอบละครด้วย ได้แก่ ละครเรื่อง “รักไร้อันดับ” 
(2540) น าแสดงโดย ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง ทัชขับร้องเพลงประกอบละครชื่อเดียวกับชื่อเรื่อง , “ลูกผู้ชาย
เหยียบฝัน” (2540) น าแสดงโดย สมชาย เข็มกลัด สุทธิดา เกษมสันต์ ณ อยุธยา และธนพงษ์  
คล้ายพงษ์พันธุ์ (ดิ๊บ บอยสเก๊าท์) มีเพลงประกอบละครที่ขับร้องโดยสมชายและสุทธิดา 3 เพลง ได้แก่ 
“ลูกผู้ชายเหยียบฝัน” “ไม่เป็นไร” และ “คนดีคนเดียว”, “สุดแต่ใจจะไขว่คว้า” (2540) น าแสดงโดย 
ฌานิศ ใหญ่เสมอ (ต๊ะ บอยสเก๊าท์) ฌานิศร้องเพลงประกอบละครชื่อเดียวกับชื่อเรื่อง , “หวานใจ”  
น าแสดงโดย ธนา สุทธิกมล มีเพลงประกอบละครได้แก่เพลง “หวานใจ” และ “ไม่ผิดใช่ไหม” ขับร้อง
โดย ธนา และเพลง “ฉันคิดถึงเธอ” ขับร้องโดย จิรวรรณ เตชะหรูวิจิตร, “ลูกสาวเจ้าพ่อ” (2541)  
น าแสดงโดย เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ และ สุทธิดา เกษมสันต์ ณ อยุธยา มีเพลงเปิดเรื่อง ชื่อเพลง  
“ใจต่อใจ” ขับร้องโดย เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ และเพลงปิดเรื่อง ชื่อเพลง “ใจของฉัน (ให้เธอเท่านั้น)” 
ขับร้องโดย สุทธิดา เกษมสันต์ ณ อยุธยา, “กามเทพผิดคิว” (2541) น าแสดงโดย สุพจน์ จันทร์เจริญ 
เพลงเปิดเรื่อง ชื่อเพลง “กามเทพผิดคิว” ขับร้องโดยสุพจน์ เพลงปิดเรื่อง ชื่อเพลง “แม้ชั่วนิรันดร์” 
ขับร้องโดย กรพินธุ์ พ่วงโพธิ์, “ตุ๊ต๊ะต๋อมแต๋ม สุภาพบุรุษตัว ต.” (2541) น าแสดงโดย สุพจน์ จันทร์เจริญ 
และ วรศักดิ์ ลาภสมบูรณ์ (อาร์ท วง Gang 4) เพลงประกอบละครชื่อเพลง “เพราะเรามั่นใจ” ขับร้อง
โดยวรศักดิ์, “บ้านไร่เรือนรัก” (2541) น าแสดงโดย สมชาย เข็มกลัด เพลงประกอบละครชื่อเพลง 
“อยู่ตรงนี้” ขับร้องโดย ศิริโรจน์ ศิริเจริญ และเพลง “รักไม่มีค าตอบ” ขับร้องโดย กรพินธุ์ พ่วงโพธิ์, 
“ขนมปังกับน้ าพริก” (2541) น าแสดงโดย เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ เพลงประกอบละคร “เธอกับฉัน” 
และเพลง“ตลอดไป” ขับร้องโดย พิสุทธิ์ ทรัพย์วิจิตร, “เพลงใบไม้ร่วง” (2541) น าแสดงโดย เกรียงไกร 
อังคุณชัย (วอย จาก เจอาร์-วอย) มีเพลงประกอบละครชื่อเพลง “ให้ฉันรักเธอ” ขับร้องโดยเกรียงไกร 
รวมถึง “โลกทั้งใบให้นายคนเดียว” ที่ถูกน ามาสร้างใหม่อีกครั้งในรูปแบบละครโทรทัศน์เมื่อ  
พ.ศ. 2542 และออกอากาศในเดือนพฤษภาคม 2543 น าแสดงโดย สุพจน์ จันทร์เจริญ มีเพลง
ประกอบละครชื่อเพลง “โลกทั้งใบให้นายคนเดียว” และ “ที่นี่ยังมีเธอ” 

การเกิดบริษัทผลิตละครภายในค่ายเพลงยักษ์ใหญ่ทั้งสองค่าย ท าให้ผู้ชมเกิดความคุ้นเคยกับ
นักแสดงและผลงานเพลงไปพร้อม ๆ กัน พร้อมกันนั้นยังส่งผลไปสู่การซื้อ “อัลบั้มเพลงประกอบ
ละคร” ที่ค่ายเพลงผลิตออกมาวางจ าหน่ายด้วย เพลงประกอบละครจึงได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของสื่อ
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บันเทิงที่ควบคู่กับชีวิตของเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s ไปโดยปริยาย ปัจจุบันผู้วิจัยพบว่าเพลงประกอบ
ละครหลายเพลงจากยุค ’90s ยังคงได้รับความนิยมมาจนถึงปัจจุบัน เช่น มีการเปิดเพลงในคลื่นวิทยุ
และน าเพลงไปใช้ในคอนเสิร์ตต่าง ๆ เช่น เพลง “แทนใจ” จากละครเรื่องเพลงผีบอก, “เธอไม่เคยรู้” 
จากละครเรื่องชายไม่จริงหญิงแท้, “รักไม่มีค าตอบ” จากละครบ้านไร่เรือนรัก และเพลง “ไม่เหลือใคร” 
จากละครหงส์เหนือมังกร เป็นต้น 

 
 
 

   
 

ภาพที่ 11 ตัวอย่างอัลบั้มเพลงประกอบละครของบริษัทเอ็กแซ็กท์ และเพลงประกอบละครของค่าย
อาร์เอส 

 
9. การเข้ามาของคาราโอเกะแบบปลอดอบายมุข 
แต่เดิมธุรกิจคาราโอเกะได้เข้ามาสู่ประเทศไทยในช่วงประมาณ พ.ศ. 2520 โดยเริ่มต้นที่

สถานประกอบการกลางคืนย่านธนิยะ ซึ่งเป็นศูนย์กลางส าหรับนักธุรกิจและนักท่องเที่ยวชาวญี่ปุ่น  
คาราโอเกะยุคแรกในประเทศไทยจึงถูกมองในภาพลบ คู่กับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และหญิงบริการ 
ต่อมาในช่วง พ.ศ. 2539 ธุรกิจคาราโอเกะเริ่มได้รับความนิยมเป็นที่แพร่หลาย ท าให้ภาพลักษณ์ของ
คาราโอเกะกลายเป็นหนึ่งในสื่อบันเทิงของผู้บริโภคที่หลากหลายมากข้ึน บริษัท Major Cineplex ซึ่ง
ด าเนินธุรกิจโรงภาพยนตร์จึงได้เริ่มบุกเบิก “ห้องคาราโอเกะปลอดอบายมุข” เป็นที่แรกที่สาขา 
รัชโยธิน เพ่ือรองรับความต้องการของกลุ่มครอบครัวหรือวัยรุ่นที่อยากร้องคาราโอเกะในเวลากลางวัน
และไม่สามารถมีเครื่องคาราโอเกะเป็นของตัวเอง เนื่องจากชุดเครื่องเสียงโฮมคาราโอเกะยังมีราคาสูง
มากในขณะนั้น Major Cineplex จึงเริ่มธุรกิจคาราโอเกะที่มุ่งจับกลุ่มเป้าหมายที่เป็นวัยรุ่น นักเรียน 
นักศึกษา และครอบครัว ธุรกิจนี้ได้รับการสนับสนุนจากค่ายเพลงหลายค่ายที่เริ่มผลิตแผ่นคาราโอเกะ
ออกมามากขึ้น ท าให้ธุรกิจคาราโอเกะปลอดจากอบายมุขในประเทศไทยผุดขึ้นราวดอกเห็ดทั้งใน
กรุงเทพมหานครและต่างจังหวัด  

ด้วยเหตุนี้เพลงไทยสากลในสมัยนั้นจึงถูกเปิดบ่อยขึ้นโดยปริยาย คาราโอเกะยังได้เปลี่ยน
บทบาทให้ผู้ฟังเพลงได้กลายเป็นผู้เลือกเพลงและร้องให้คนอ่ืนฟัง รวมถึงได้สร้างบรรยากาศของการ
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แนะน าและแลกเปลี่ยนประสบการณ์ที่มีต่อเพลงต่าง ๆ กับเพ่ือนฝูงหรือสมาชิกที่ร่วมอยู่ในห้องคารา
โอเกะด้วย สอดคล้องกับงานวิจัย หัวข้อ “อัตลักษณ์ของวัยรุ่นและการใช้สื่อคาราโอเกะ” ที่พบว่า
วัยรุ่นในขณะนั้นใช้ประโยชน์จากสื่อคาราโอเกะเพ่ือสนับสนุนทั้งอัตลักษณ์ส่วนบุคคลและอัตลักษณ์
กลุ่ม ซึ่งประกอบไปด้วยอัตลักษณ์ด้านภูมิล าเนา อัตลักษณ์ด้านชนชั้นทางสังคมและฐานะทางเศรษฐกิจ 
รวมถึงอัตลักษณ์ด้านเพศ (ทิพย์ธิดา เภกะนันทน์ , 2541) การร้องคาราโอเกะจึงได้กลายหนึ่งใน
กิจกรรมยอดนิยมของวัยรุ่นยุค ’90s ที่มีเพลงไทยสากลเกี่ยวข้องด้วยอย่างแยกกันไม่ออก 

 
10. ช่องทางอ่ืน ๆ 
ได้แก่ การปรากฏตัวตามงานแสดงสินค้า งานเปิดห้างร้าน (ปัจจุบันเทียบเท่ากับงาน Events), 

การน าศิลปินเข้าร่วมรายการ เช่น รายการเกมโชว์ หรือทอล์คโชว์, ข่าวบันเทิงในหนังสือพิมพ์ นิตยสาร
ต่าง ๆ หนังสือเพลง หรือการขึ้นรับรางวัลในงานประกวดต่าง ๆ ฯลฯ  

กิจกรรมทั้งหมดที่ผนวกกัน จนกลายเป็นบริบทของวงการเพลงไทยสากลในยุค ’90s เหล่านี้ 
ล้วนแล้วแต่ช่วยให้ผู้ชมและผู้ฟังเกิดความคุ้นเคยในตัวศิลปิน และคุ้นเคยกับผลงานเพลงมากขึ้นโดย
ไม่รู้ตัว  

 
2.1.2 พฤติกรรมการบริโภคเพลงของเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s 

 

ในยุค ’90s หรือช่วง พ.ศ. 2533 - 2542 กลุ่มเป้าหมายหลักของเพลงไทยสากลในขณะนั้น
ครอบคลุมตั้งแต่เด็กในวัยเรียนจนถึงวัยรุ่น ซึ่งอยู่ในช่วงวัยที่มีพัฒนาการทั้งด้านร่างกายและด้านจิตใจ
ไปพร้อม ๆ กัน ช่วงอายุนี้นับเริ่มตั้งแต่การที่เด็กเรียนรู้ที่จะมีความสัมพันธ์กับบุคคลอ่ืนที่ไม่ใช่คนใน
ครอบครัว เช่น เพ่ือนร่วมชั้นเรียน เริ่มลดการพึ่งพิงพ่อแม่และผู้ปกครองเพ่ือแสดงออกว่าตนเริ่มเติบโต
เป็นผู้ใหญ่ขึ้นแล้ว ในขณะเดียวกันก็เริ่มสนใจกลุ่มเพ่ือนและรับสื่อต่าง ๆ มากข้ึนเพ่ือค้นหาบุคลิกภาพ 
สถานภาพ และความสนใจของตัวเอง รวมถึงมีความต้องการเป็นที่ยอมรับของผู้อ่ืนอย่างชัดเจน โดย
จะแสดงออกผ่านรสนิยมการแต่งกาย การเที่ยว และการรับสารต่าง ๆ เช่น การดูหนัง ฟังเพลง เป็นต้น 
นอกจากนี้ยังเริ่มแสวงหา Role Model ด้วยมีขวัญใจหรือบุคคลที่ตนชื่นชอบหรือใฝ่ฝันอยากจะเป็น 
เช่น นักร้องคนโปรดหรือดาราในดวงใจ และน าไปสู่พฤติกรรมเลียนแบบบุคคลเหล่านั้น เช่น การแต่งกาย 
การแสดงออก และการใช้ชีวิต เป็นต้น   

ลักษณะทางจิตวิทยาข้างต้น สอดคล้องกับงานวิจัยโดย จาระไน แกลโกศล ใน พ.ศ. 2536 
และ รุ่งฤดี ห่อนาค ใน พ.ศ. 2541 ที่ ได้ศึกษาพฤติกรรมการฟังวิทยุและการฟังเพลงไทยสากลของ
เยาวชนในกรุงเทพมหานคร พบว่า รูปแบบการด าเนินชีวิตของเยาวชนและวัยรุ่นในยุคนั้นมีกิจกรรม 2 
อย่างที่ชอบมากที่สุดคือการดูโทรทัศน์และฟังวิทยุ มีการเปิดรับเพลงไทยสากลทั้งจากวิทยุ โทรทัศน์ 
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ซื้อเทปคาสเส็ตและ CD รวมถึงเข้าชมคอนเสิร์ตด้วยตัวเอง กลุ่มตัวอย่างต้องการให้วิทยุเปิดเพลงมาก ๆ 
ไม่ต้องการให้ผู้ด าเนินรายการพูดมาก และไม่ต้องการฟังโฆษณา และสาเหตุที่เยาวชนให้ความส าคัญ
กับการฟังเพลงไทยสากลมาก เป็นเพราะจะท าให้รู้สึกว่าตนเป็นคนทันยุคสมัย มีเรื่องราวที่จะไปคุย
แลกเปลี่ยนกับกลุ่มเพ่ือน มีความมั่นใจในการด าเนินชีวิต และยังช่วยท าให้ลืมความไม่พอใจในสภาพ
ความเป็นจริงบางอย่างได้ชั่วขณะ เช่น ความขัดแย้งระหว่างเพ่ือน เป็นต้น 

ไม่เพียงแค่เด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s จะถูกห้อมล้อมไปด้วยบริบทของเพลงไทยสากลจาก
สื่อมวลชนรอบตัวเท่านั้น พวกเขายังมี “พ้ืนที่เฉพาะ” ที่เปิดโอกาสให้เกิดการรวมตัวทางกายภาพอีกด้วย 
จากในอดีตที่วัยรุ่นหนุ่มสาวมีพ้ืนที่รวมตัวในย่านบางล าพู เฉลิมกรุง วังบูรพา เรื่อยมาจนถึงย่าน  
ราชประสงค์ พ้ืนที่ของวัยรุ่นได้เกิดการเปลี่ยนแปลงอีกครั้งในยุค ’90s ด้วยการปักหลักรวมตัวกัน 
ในย่านสยามสแควร์ ที่เรียกกันติดปากว่า “เซ็นเตอร์พอยท์” เมื่อปี พ.ศ. 2541 ซึ่งกลายเป็นพิกัด 
ที่วัยรุ่นสามารถแสดงความเป็นตัวของตัวเองออกสู่สายตาสังคมได้อย่างเปิดเผย วัยรุ่นสามารถท าใน
สิ่งต้องห้ามบางอย่างได้ เช่น การแต่งกายด้วยเสื้อสายเดี่ยว-เกาะอก การย้อมผมสีฉูดฉาด การนัดพบ
เพ่ือนต่างเพศ ต่างสถาบัน แต่ในขณะเดียวกันก็ยังอยู่ในการจัดระเบียบของสังคม เช่น การห้าม
จ าหน่ายแอลกอฮอล์ เป็นต้น  

พ้ืนที่ของเซ็นเตอร์พอยท์ที่มีความเกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลมากที่สุด ได้แก่ Expression 
Zone ซึ่งเป็นเหมือนลานอเนกประสงค์ มีเวทีการแสดงอยู่ตรงกลาง ใกล้ ๆ กันมีบูธดีเจประจ าสถานี
เสียงตามสายที่มีชื่อว่า “Center Point Radio” จุดนี้จะมีดีเจผลัดเปลี่ยนกันมาจัดรายการเพลงสด 
ทั้งวัน และสามารถพูดคุยตอบโต้กับวัยรุ่นที่ผ่านไปมาได้ด้วย ส่วนในช่วงวันหยุดมักมีกิจกรรม เช่น 
คอนเสิร์ต การประกวดร้องเพลง ประกวดเต้น งานเปิดตัวสินค้า และงานรณรงค์ต่าง ๆ ซึ่งมักมีศิลปิน
นักร้องแวะเวียนมาเป็นประจ าแทบทุกสัปดาห์ ใกล้กันยังมีร้านขายเทปคาสเส็ตที่ชื่อร้าน “DJ Siam” 
ของ ธนโชติ เพียรเสมา หรือที่วัยรุ่นรู้จักในชื่อ “เปี๊ยก ดีเจสยาม” ร้านนี้เป็นร้านขายเทปเพลงไทย
สากลที่มีชื่อเสียงที่สุดของวัยรุ่นในขณะนั้นก็ว่าได้ เพราะมักเป็นจุดนัดพบของวัยรุ่ นที่มารอซื้อเทป 
ให้ทันวันแรกของการวางแผง รวมถึงการมีกิจกรรมพิเศษเช่นศิลปินนักร้องได้ปรากฏตัวที่ร้านเพ่ือแจก
ลายเซ็นบนปกอัลบั้มให้แฟนเพลงด้วย 
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ภาพที่ 12 เซ็นเตอร์พอยท์ และหน้าร้าน DJ Siam ในยุค ’90s 
 
นอกจาก “พ้ืนที่การฟังเพลงนอกบ้าน” ของเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s จะแตกต่างไปจากยุค

ก่อนหน้าแล้ว  “พ้ืนที่ของการฟังเพลงในบ้าน” ก็เปลี่ยนแปลงไปเช่นกัน กล่าวคือแต่เดิมนั้นการฟัง
เพลงที่บ้านพักอาศัย จะเกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีการเปิดเครื่องเล่นแผ่นเสียง เครื่องวิทยุ เครื่องเล่นเทป
คาสเส็ต หรือเปิดโทรทัศน์ แต่ใน ค.ศ. 1979 บริษัท SONY ได้ผลิตเครื่องเล่นเทปแบบสเตอริโอชนิด
พกพาส่วนตัว (Personal Stereo Cassette Player) หรือสิ่งประดิษฐ์ที่เด็กและวัยรุ่นเรียกกันอย่าง
คุ้นเคยว่า “Walkman” ขึ้น และนับจากนั้นเป็นต้นมา Walkman จึงได้กลายเป็นอุปกรณ์ที่ตอบสนอง
วิถีการฟังเพลงในยุค ’80s ของวัยรุ่นไทยแทบทุกคน แต่เนื่องจาก Walkman ในขณะนั้นยังมีราคา
ค่อนข้างสูงมากและไม่มีผู้ผลิตรายอ่ืนที่แข่งขันกันในตลาด กระแสของ Walkman ในประเทศไทยจึง
ค่อยเริ่มรุ่งเรืองจริง ๆ ในยุค ’90s และมีค าเรียกใหม่ส าหรับเครื่องเล่นเทปแบบพกพาส่วนตัวนี้ว่า 
“ซาวอะเบาท์” ซึ่งหมายถึงเครื่องเล่นเทปแบบพกพาที่ไม่ระบุยี่ห้อว่าต้องเป็น SONY เท่านั้น  
แต่อย่างไรก็ตาม SONY ก็ยังคงเป็นผู้บุกเบิกและถือสัดส่วนทางการตลาดมากที่สุดในประเทศไทย 
เพราะใน พ.ศ. 2533 ซึ่งเป็นต้นยุค ’90s พอดี SONY ได้เปิดตัว Walkman ในราคาท่ีวัยรุ่นจับต้องได้ 
โดยมีพรีเซนเตอร์คือ ใหม่ เจริญปุระ ที่ก าลังโด่งดังจากอัลบั้ม “ไม้ขีดไฟ” และใช้เพลง “ควักหัวใจ” 
ของใหม่ มาสื่อความหมายความเป็น “ตัวจริง” ในฐานะผู้ผลิตเครื่องเล่นเทปพกพาเจ้าแรก นั่นท าให้ 
SONY Walkman ได้รับการตอบรับจากเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s อย่างล้นหลาม และกลายเป็นอุปกรณ์
ที่ท าหน้าที่ “เพ่ือนสนิท” ให้เด็ก ๆ ในยุค ’90s ในแทบทุกเวลา  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 36 

 
 

ภาพที่ 13 ใหม่ เจริญปุระ ในโฆษณา SONY Walkman พ.ศ.2533 
  

เมื่อความเป็นส่วนตัวในการฟังเพลงมีมากขึ้น เด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s ก็ไม่จ าเป็นต้องฟัง
เพลงด้วยเครื่องเสียงขนาดใหญ่พร้อมกับสมาชิกคนอ่ืนในครอบครัวอีกต่อไป แต่สามารถหยิบไปฟังใน
ห้องนอน ห้องน้ า โดยไม่มีเสียงเล็ดลอดออกมานอกห้อง หรือเสียบหูฟังค้างไว้ขณะท าการบ้านหรือท า
กิจวัตรประจ าวันอ่ืน ๆ ความพกพาง่ายและรูปลักษณ์ที่มีความเป็นสมัยนิยมท าให้ทุกคนสามารถ
พกพาซาวด์อะเบาท์ติดตามตัวไปได้ทุกที่เหมือนเป็นแฟชั่น ใส่กระเป๋านักเรียนไปโรงเรียนได้ ยิ่งไปกว่านั้น
คือเมื่อผู้คนรอบข้างไม่สามารถรู้ได้ว่าตนก าลังฟังเพลงอะไรอยู่ ก็ยิ่งเอ้ือให้สามารถคัดสรรเพลงโปรด
ของตัวเองได้อย่างเป็นอิสระขึ้น ทั้งการเปิดฟังเพลงที่ชอบซ้ า ๆ การสร้างเทปส่วนตัวด้วยการกด
บันทึกเพลงที่ได้ยินจากวิทยุหรืออัดออกมาจากเทปม้วนอ่ืนมาลงในเทปคาสเส็ตของตัวเอง หรือการที่
สามารถกรอเพลงที่ไม่อยากฟังให้ผ่านไปได้เลยโดยไม่ต้องเกรงใจผู้อ่ืนที่ก าลังฟังอยู่ด้วย ลักษณะเหล่านี้
ล้วนแล้วแต่ท าให้การฟังเพลงเป็นพฤติกรรมการพักผ่อนหย่อนใจที่ท าได้ง่ายและตอบสนองความ
ต้องการของเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s ได้อย่างตรงใจมากขึ้นอย่างที่เด็กและวัยรุ่นยุคอ่ืน ๆ ที่ผ่านมา
ไม่เคยมีประสบการณ์เช่นนี้มาก่อน  

กระทั่งเวลาผ่านไปจนเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s ที่เกิดใน พ.ศ. 2514 - 2532 ได้เติบโตเป็นผู้ใหญ่
และเข้าสู่วัยท างาน ช่วงวัยของผู้รับสารกลุ่มนี้ได้คาบเกี่ยวเข้ากับนิยามของค าว่า “คนยุคเจเนอเรชั่นวาย” 
(Generation Y) รวมถึ งชื่ อ เรียก อ่ืน  ๆ ได้แก่  Millenials, Generation ME, Net Generation, 
Digital Generation และ iGeneration ซึ่งหมายถึงคนที่เกิดอยู่ในช่วงปี พ.ศ. 2523 - 2540 คนกลุ่มนี้
เติบโตท่ามกลางสิ่งแวดล้อมและสังคมที่แตกต่างระหว่างรุ่นปู่ย่าตายายและรุ่นพ่อแม่อย่างชัดเจน 
กล่าวคือเป็นยุคสมัยที่นโยบายของชาติเน้นการรักษาความมั่นคงไปพร้อม ๆ กับการให้ความส าคัญใน
การพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม เพื่อน าประเทศไปสู่การเป็นประเทศกึ่งอุตสาหกรรม สภาพสังคมมีส่วน
หล่อหลอมให้คนรุ่นนี้ให้ความส าคัญกับตนเองมากข้ึน ใส่ใจในเรื่องที่เป็นของตนมากกว่าเรื่องส่วนรวม 
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และมีความเป็นวัตถุนิยมเพ่ิมขึ้นกว่าคนในยุคก่อน (ปภัสสรา ชัยวงศ์ , 2557) สิ่งที่น่าสนใจและมี
บทบาทต่อวิถีชีวิตของคนยุคเจเนอเรชั่นวาย คือโอกาสในการรับเอาความเจริญรุดหน้าของเทคโนโลยี
เข้ามาในชีวิตประจ าวันได้ตั้งแต่อายุยังน้อย โดยเฉพาะการเข้าถึงอินเทอร์ เน็ต เมื่อมีความสามารถใน
การเข้าสู่โลกออนไลน์ได้มากขึ้นและเป็นอิสระยิ่งขึ้น ท าให้ลักษณะของคนยุคเจเนอเรชั่นวายส่วนใหญ่
เป็นคนที่มีความมั่นใจในตนเองสูง ต้องการความก้าวหน้าและความเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ชอบสิ่ง
ที่ท้าทาย ไม่ชอบการผูกมัดและกฎระเบียบ และจุดเด่นที่ส าคัญคือปัจจุบันนี้กลุ่มคนยุคเจเนอเรชั่น
วายเป็นกลุ่มคนที่มีอิทธิพลทางการตลาดเป็นอย่างมาก เพราะมีความชอบในการตามกระแส ต้องการ
เป็นผู้น าแฟชั่น มีความคิดที่ตรงไปตรงมาและกล้าแสดงออกมากกว่าผู้คนในเจเนอเรชั่นอ่ืน ๆ รวมไปถึง
การชอบเสาะหาสินค้าและบริการต่าง ๆ ที่สามารถแสดงถึงตัวตนของตัวเองได้อย่างชัดเจนที่สุด (ชนกพร 
ไพศาลพานิช, 2554) เราจึงพบว่าคนยุคเจเนอเรชั่นวายได้กลายมาเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักของสื่อบันเทิง
ในปัจจุบัน ไม่ว่าจะเป็นเพลง รายการโทรทัศน์ รายการวิทยุ คอนเสิร์ต หรือเนื้อหาบนสื่อออนไลน์อ่ืน ๆ 
ดังที่ได้กล่าวไว้ในบทที่ 1 เพราะเป็นผู้ที่มีก าลังในการจับจ่ายใช้สอยสูง แสวงหาการพักผ่อนหย่อนใจ 
และต้องการแสดงออกถึงอัตลักษณ์ของตนอย่างชัดเจนกว่าผู้บริโภคในเจเนอเรชั่นอ่ืน ๆ  

จากสภาพแวดล้อมของวงการเพลงไทยสากลในยุค ’90s พฤติกรรมการบริโภคเพลงของเด็ก
และวัยรุ่นในยุค ’90s รวมถึงลักษณะของการเป็นคนยุคเจเนอเรชั่นวาย ผู้วิจัยจะใช้เป็นข้อมูลตั้งต้นว่า
ทั้งสื่อมวลชนและผู้รับสารในปัจจุบัน มีการสื่อสารเพ่ือแสดงถึงการโหยหาอดีตที่สอดคล้องกับแนวคิด
เหล่านี้หรือไม่ และอย่างไร 
 
2.2 แนวคิดที่เกี่ยวกับความหมายและความรู้สึกของการโหยหาอดีต 
  

2.2.1 แนวคิดทางจิตวิทยาเกี่ยวกับโหยหาอดีต 
 

 การโหยหาอดีต (Nostalgia) แต่เดิมเป็นแนวคิดที่เริ่มถูกกล่าวถึงตั้งแต่ช่วงคริสศตวรรษที่ 17 
ในวงการแพทย์และจิตวิทยา จากกรณีศึกษาของหมอสอนศาสนาชาวสวิสเซอร์แลนด์ที่ออกเดินทาง
จากบ้านไปยังดินแดนต่าง ๆ เพ่ือเผยแผ่ศาสนาคริสต์ แล้วเกิดความรู้สึกคิดถึงบ้านจนส่งผลต่อ
สุขภาพจิตเช่นความวิตกกังวลและความกลัว มีการบัญญัติศัพท์ที่ใช้เรียกแทนอาการนี้ด้วยค าว่า 
“Nostalgia” ซึ่งมาจากการผสมค าว่า “nosto” ในภาษากรีก ที่แปลว่า “Homecoming” หรือการ
กลับบ้าน เข้ากับค าว่า “algos” ซึ่งแปลว่า “pain” หรือความเจ็บปวด ความหมายของการโหยหา
อดีตในช่วงนี้จึงเรียกได้ว่าเป็น “ผลเสียที่เกิดจากความคิดถึง” นอกจากนี้การโหยหาอดีตยังมีอีกค า
เรียกหนึ่งที่นิยมใช้แสดงความหมายของความรู้สึกนี้ โดยเรียกว่า “การโหยหาสวรรค์หาย” (Paradise 
Lost) ซึ่งมีจุดเริ่มต้นมาจากเรื่องเล่าของศาสนาคริสต์ที่ว่า อาดัมและเอวาเคยได้ใช้ชีวิตอย่างมีความสุข
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ในสวนเอเดนบนสรวงสวรรค์มาก่อน แต่แล้วเมื่อต้องใช้ชีวิตแบบมนุษย์ ต้องพบเจอความเปลี่ยนแปลง
ต่าง ๆ สวรรค์นั้นก็สูญหายไป เหลือไว้เพียงความทรงจ าให้โหยหาและอาวรณ์ถึงเท่านั้น  

ต่อมา แนวคิดเกี่ยวกับการโหยหาอดีต ได้กลายมาเป็นหนึ่งในแนวคิดที่อยู่ในยุคหลังสมัยใหม่ 
(Postmodern) อันมีรากฐานมาจากการวิพากษ์ทฤษฎีสมัยใหม่นิยม (Modernism) ซึ่ งเป็น
วัฒนธรรมของผู้ที่มีอ านาจชี้น าสังคมในยุคก่อน ดังนั้นวัฒนธรรมในยุคหลังสมัยใหม่ จึงไม่ได้มีความ
เป็นระเบียบแบบแผนขั้นตอน แต่ทว่ามีลักษณะเป็นวัฒนธรรมหลาย ๆ รูปแบบที่ถูกน ามาปะติดปะต่อ
กัน มีการปฏิเสธรูปแบบและขนบเดิม ๆ และเป็นวัฒนธรรมที่แบนราบ ไม่มีการแบ่งชั้นสูงชั้นต่ า และ
อาศัยการสร้างคุณค่าความหมายโดยหยิบยืมมาจากหลาย ๆ แหล่งมาผสมกัน (Jameson, 1999) 
วัฒนธรรมในยุคหลังสมัยใหม่จึงเต็มไปด้วยภาพจ าลองและไร้แก่นที่มา เราจึงเริ่มรู้จักค าว่าการโหยหา
อดีตในความหมายที่เปลี่ยนไปจากเดิม ความหมายใหม่ของการโหยหาอดีตไม่ได้หมายถึงความ
เจ็บปวดและโศกเศร้า แต่กลับเปรียบได้กับการได้นั่งมองพระอาทิตย์ตกดินกับคนที่มีความหมายใน
ชีวิตของเรา หรือการได้กลิ่นอาหารเมนูพิเศษที่ท าขึ้นเฉพาะในครอบครัวของเราเท่านั้น ท าให้เกิด
ความปรารถนาที่จะกลับไปหาความทรงจ าที่เคยผ่านมา และเป็นความรู้สึกที่เกิดขึ้นได้เสมอกับทุก
กลุ่มอายุและทุกวัฒนธรรม Jameson ได้วิเคราะห์ภาพยนตร์ในช่วงปี ค.ศ. 1980 - 1990 แล้วพบว่า
ภาพยนตร์ในช่วงนี้มีลักษณะเป็นการโหยหาอดีต (Nostalgic Film) เสียเป็นส่วนใหญ่ เช่น ภาพยนตร์
ชื่อดังผลงานของ Robert Zemeckis ในปี 1985 เรื่อง “Back to the Future” เป็นต้น เรื่องราวใน
ภาพยนตร์ยุคนั้น มักจ าลองบรรยากาศของสังคมอเมริกันในทศวรรษที่ 50 ที่เต็มไปด้วยความสุขและ
ความฝัน เพราะอยู่ในยุคของหนุ่มสาวและดนตรีร็อคแอนด์โรล ภาพเหล่านี้กลายเป็น “ภาพตัวแทน” 
ของประวัติศาสตร์ และกาลเวลาของเราไม่ได้เดินเป็นเส้นตรงเสมอไป แต่กลับถูกแทรกด้วยเรื่องเล่า
ของอดีตด้วย  

William Kelly (1986) อธิบายความหมายของการโหยหาอดีตว่าเป็นการนึกคิดและจินตนาการ
ถึงโลกที่เราได้สูญเสียไปแล้ว ปัจจุบันเหลือเฉพาะความทรงจ าและประสบการณ์ให้เราได้ระลึกถึง
เท่านั้น โดยเราจะใช้การจินตนาการเพื่อเป็นเครื่องมือในการย้อนกลับไปสู่โลกนั้น และเราจะเลือกเสพ 
“ภาพตัวแทน” ของสิ่งเหล่านั้นด้วยการผลิตซ ้า ฉายซ ้า หรือจ าลองประสบการณ์ในอดีตให้ฟ้ืนขึ้นมา
ใหม่อีกครั้ง การโหยหาอดีตมีบทบาทส าคัญในการสร้างตัวตน (Identity) ของปัจเจกบุคคล การโหยหา
อดีตจึงเก่ียวข้องกับการรับรู้ วิธีคิด และวิธีการให้ความหมายประสบการณ์ชีวิตที่ผ่านมา รวมถึงยังมี
อิทธิพลต่อชีวิตและความเป็นตัวตนของเราทั้งในปัจจุบันและอนาคต ตัวอย่างของการจ าลองประสบการณ์
ในอดีตให้กลับมาอีกครั้ง เช่น ใน พ.ศ. 2560 บริษัท Nintendo ผู้ผลิตเกม Famicom ในอดีต ได้กลับมา
ผลิตเกม Famicom Mini และออกมาวางจ าหน่ายอีกครั้ง โดยมีกลุ่มเป้าหมายคือคนที่เคยใช้ชีวิต
ในช่วงยุค ’90s และเคยมีเครื่องเล่นเกม Famicom เป็นของเล่นที่สร้างความสนุกสนานในวัยเด็กมาก่อน 
เมื่อคนเหล่านี้เติบโตเป็นผู้ใหญ่ที่มีภาระความรับผิดชอบมากขึ้น ก็มีแนวโน้มที่จะซื้อเครื่องเล่นเกม  
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มาเก็บไว้และน ากลับมาเล่นในวัยผู้ใหญ่ แม้ว่าระบบต่าง ๆ ของตัวเครื่องจะไม่ได้เหมือนเดิมทั้งหมด 
แต่ก็ยังคงรูปลักษณ์ภายนอกและรายละเอียดของเกมแบบเดียวกับในเครื่อง Famicom ที่คุ้นเคยเมื่อ 
20 กว่าปีก่อนเอาไว้ เพ่ือเป็นเครื่องมือในการย้อนความทรงจ ากลับไปในช่วงชีวิตที่สนุกสนานแบบนั้น
อีกครั้ง  

จุดที่น่าสังเกตของการโหยหาอดีต คือจะประกอบด้วยองค์ประกอบ 3 ส่วน ได้แก  
1) เริ่มต้นจากการที่บุคคลมีแนวคิดหรือทัศนคติว่าเวลาเป็นเส้นตรง แสดงว่าในความเป็นจริง

เรารับรู้แน่นอนอยู่แล้วว่าไม่สามารถน าพาตัวเองกลับไปสู่อดีตได้จริง ๆ จึงเกิดความรู้สึกโหยหาอดีตขึ้น 
2) เกิดความไม่แน่ใจ ประหม่า หวาดกลัวข้อบกพร่องหรือสิ่งที่ไม่พอใจในปัจจุบัน มีความรู้สึก

ว่าขาดบางสิ่งบางอย่างในปัจจุบัน จึงจ าเป็นต้องสร้างขึ้นมาเพ่ือทดแทน เช่น การมีภาระหน้าที่ใน
ปัจจุบันที่ต้องรับผิดชอบมากกว่าช่วงที่ตนเป็นวัยรุ่น ท าให้ผู้คนในวัยท างานเลือกที่จะไปพักผ่อนหย่อน
ใจในสวนสัตว์หรือสวนสนุก เพื่อย้อนระลึกถึงช่วงชีวิตที่ผ่านมาในอดีต 

3) ความต้องการหลักฐานของอดีต เพ่ือใช้เป็นหลักยึดเกาะในปัจจุบัน เช่น การค านึงถึงชีวิต
ในวัยเรียนว่าเรามีเพ่ือนมากมาย เพ่ือนทุกคนสนิทกัน และรวมตัวกันได้บ่อย ความคิดเหล่านี้จะช่วย
ย้ ามิตรภาพในกลุ่มเพ่ือน แม้ว่าปัจจุบันจะไม่ได้พบกันพร้อมหน้ามากว่า 10 ปีแล้วก็ตาม เป็นต้น  

องค์ประกอบทั้งสามข้อนี้ เป็นรากฐานที่น าไปสู่อารมณ์โหยหาอดีต และท าให้มนุษย์รู้สึกว่า
ภาพประวัติศาสตร์เหล่านั้นจะมีโอกาสย้อนกลับมาได้ใหม่ 

เมื่อพิจารณาการโหยหาอดีตในฐานะที่เป็นปรากฏการณ์หนึ่งทางสงัคม จะเห็นได้ว่าปรากฏการณ์นี้
เป็นพ้ืนฐานที่ส าคัญในกระบวนการสร้างความหมายหรือประดิษฐ์วัฒนธรรม (Cultural Invention) 
ในสังคมโลกปัจจุบัน การโหยหาอดีตจึงปรากฏออกมาในมิติของความต้องการด้านวัตถุ สิ่งก่อสร้าง 
หรือสัญลักษณ์และแบบฟอร์มในอดีต เพ่ือแสดงให้เห็นการพยายามไขว่คว้าสิ่งที่ตกยุคสมัยไปแล้ว  
ให้ยังคงอยู่ ดังที่ Kelly (1986) ได้อธิบายความรู้สึกโหยหาอดีตว่ามักเน้นไปที่ “การรักษาอดีต” 
มากกว่าที่จะรื้อฟ้ืนหรือท าให้มันใหม่ ความโหยหาอดีตจึงต้องการน าอดีตอย่างที่เคยเป็นให้กลับมา
แบบนั้น ราวกับว่าไม่ได้มีอะไรเกิดขึ้นในช่วงเวลาระหว่างยุคนั้นกับปัจจุบัน ตัวอย่างเช่น การก่อตั้ง
สถานที่ท่องเที่ยวเชิงย้อนอดีต “เพลินวาน” ใน พ.ศ. 2552 ที่จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ โดยออกแบบ
สถาปัตยกรรมให้เหมือนตึกรามบ้านช่องและตลาดโบราณในอดีตของไทยเมื่อประมาณ พ.ศ. 2510 
โดย ภัทรา สหวัฒน์ (2552) ผู้ก่อตั้งเพลินวาน ได้อธิบายถึงแนวคิดหลักในการสร้างบรรยากาศ  
ในสถานที่นี้ว่าต้องการให้ดูคล้ายกับงานวัดใน “ยุคแฟนฉัน” ซึ่งเป็นยุคสมัยที่ตนไม่ต้องคิดอะไรมาก 
ไปโรงเรียน กลับบ้านมาดูโทรทัศน์ วิ่งเล่นกับเพ่ือนแถวบ้าน ปั่นจักรยาน กินไอศกรีม และเล่นกระโดดยาง 
จึงคิดที่จะสร้าง “เพลินวาน” ขึ้นเพ่ือให้ผู้ที่มาเยือนได้ย้อนกลับไปคิดถึงชีวิตช่วงวัยนั้นไปด้วยกัน  

ตัวอย่างงานวิจัยที่แสดงให้เห็นอารมณ์ของการโหยหาอดีต โดยมีสื่อเพลงเข้ามาเกี่ยวข้องด้วย 
ได้ แก่ งานวิ จั ย เรื่ อง Music, emotion, and autobiographical memory: They're playing your 
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song  (Schulkind et al., 1999) ได้คัดเลือกเพลงป๊อปยอดนิยมของศิลปินดังในสหรัฐอเมริกา เช่น 
Elvis Presley และ The Beatles ไล่เรียงมาตั้งแต่ปี 1935 ถึง 1994 จ านวน 60 เพลง ตัดให้เหลือความ
ยาวเพลงละ 20 วินาที แล้วเรียงล าดับด้วยการแบ่งช่วงปีของตะกร้าเพลงเหล่านั้นเป็นหมวดหมู่เท่า ๆ 
กันทุก 5 ปี จากนั้นให้กลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มนักศึกษามหาวิทยาลัย (อายุ 18 - 21 ปี) และ
ผู้สูงอายุ (66 - 71 ปี) ได้ฟังเพลงเหล่านี้ ช่วงปีละ 1 เพลง เพ่ือตอบค าถามต่าง ๆ เช่น คุณเคยได้ยินเพลงนี้
หรือไม่ รู้สึกกับเพลงนี้อย่างไร คุณจ ารายละเอียดอะไรในเพลงนี้ได้บ้าง เพลงนี้ท าให้คุณจ าเหตุการณ์
อะไรในชีวิตที่ผ่านมาได้บ้างหรือไม่ รวมถึงการให้เขียนเนื้อเพลงหรือค าที่จ าได้จากเพลงด้วย ผลการวิจัย
พบว่ากลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้สูงอายุ สามารถให้ข้อมูลและมีการตอบสนองทางอารมณ์ต่อเพลงที่เป็นที่
นิยมในช่วงวัยหนุ่มสาวของพวกเขาได้มากกว่าเพลงยอดนิยมในช่วงหลัง เช่นเดียวกับกลุ่มตัวอย่างที่
เป็นวัยรุ่น ก็สามารถจดจ ารายละเอียดของเพลง และอธิบายถึงช่วงเวลาต่าง ๆ ในชีวิตของตัวเองที่
เกิดขึ้นพร้อมกับเพลงยอดนิยมในช่วงที่ตนเริ่มฟังเพลงและรับสื่อได้เองเช่นกัน งานวิจัยนี้แสดงให้เห็น
ว่าการได้ยินเพลงป๊อปที่ตนมีความผูกพันด้วยในอดีต จะท าให้มนุษย์สามารถย้อนค านึงถึงเหตุการณ์
ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนในขณะนั้น และเกิดการตอบสนองทางอารมณ์ต่อภาพความทรงจ าเหล่านั้นอีกครั้ง  

ประเภทของความทรงจ าที่ปรากฏขึ้นพร้อมกับความรู้สึกโหยหาอดีต มีชื่อว่า ความจ า
อัตชีวประวัติ (Autobiographical Memory) (Conway & Rubin, 1993) หมายถึง ความทรงจ า 
ที่เป็นระบบประกอบกันจนเป็นเรื่องเล่าจากชีวิตส่วนตัวของแต่ละบุคคล โดยอาศัยการรวมกันเป็น
ตอน ๆ เป็นไปได้ทั้งประสบการณ์ส่วนตัว วัตถุเฉพาะบุคคล เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในเวลาและสถานที่
เฉพาะ รวมไปถึงความหมายทั้งที่เป็นความหมายทั่วไปและการให้ความหมายที่บุคคลผู้นั้น เป็นคน
นิยามเอง เมื่อน าฐานข้อมูลความทรงจ าเหล่านี้มาประกอบกัน บุคคลแต่ละคนจะรับรู้ว่าตัวเองคือใคร 
และตัวเองเป็นอย่างไร เป็นการรับรู้ถึงตัวตนในอดีตที่ชัดเจนและเชื่อมโยงมาถึงปัจจุบัน ความจ า
อัตชีวประวัติมีองค์ประกอบที่สามารถแบ่งออกเป็นสามส่วนกว้าง ๆ ได้แก่ 
 1) ช่วงชีวิต หมายถึง ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับช่วงเวลาที่สามารถแยกแยะได้และถูกจัดเป็น
หมวดหมู่ในชีวิตของแต่ละบุคคล เช่น ช่วงวัยแบเบาะ ช่วงปฐมวัย ช่วงเรียนมหาวิทยาลัย ช่วงหลัง
เกษียณ ฯลฯ  

2) เหตุการณ์ทั่วไป หมายถึง เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นซ้ า ๆ หรือเป็นล าดับ หากมีเหตุการณ์หนึ่งแล้ว 
เมื่อเกิดเหตุการณ์ในหมวดหมู่ที่ใกล้เคียง ก็สามารถเรียกคืนความทรงจ าที่ใกล้เคียงกันมาได้ทันที เช่น 
เหตุการณ์ในหมวดหมู่ “ครั้งแรก” อาจประกอบไปด้วยการเรียนว่ายน้ าครั้งแรก อุบัติเหตุเลือดตกยางออก
ครั้งแรก หรือหากเป็นเหตุการณ์ในหมวดหมู่ “ความส าเร็จ” อาจยกตัวอย่างเช่น การเก็บเงินได้ตามเป้า 
การส าเร็จการศึกษา การลดน้ าหนัก เป็นต้น  

3) ความรู้เฉพาะเหตุการณ์ หมายถึง ข้อมูลที่มีรายละเอียดชัดเจนเกี่ยวกับเหตุการณ์แต่ละ
เหตุการณ์ ซึ่งมักอยู่ในรูปแบบของภาพที่มองเห็นและคุณลักษณะทางประสาทสัมผัส รูป รส กลิ่น
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เสียง ตัวอย่างเช่น ในช่วงประถมต้น ต าแหน่งโต๊ะในห้องเรียนที่เด็กชายเอนั่งเรียนอยู่ติดกับผนัง และ
มักจะได้ยินเสียงใบเลื่อยเหล็กเสมอ เพราะรั้วโรงเรียนติดกับบ้านของช่างเหล็ก เป็นต้น  

ในประเทศไทยได้มีงานวิจัยเกี่ยวกับการโหยหาอดีตโดยมีเสียงเพลงเป็นองค์ประกอบ โดย 
ไพพรรณ ถาวรวิสุทธิกุล (2553) ได้ศึกษาพฤติกรรมการรับฟังเพลงเก่าของผู้ฟังผ่านสถานีวิทยุเยส เรดิโอ 
เอฟ เอ็ม 93.5 เอช ดี วัน ซึ่งเป็นสถานีที่เปิดเพลงเก่าตั้งแต่ยุคที่เพลงลูกกรุงก าลังได้รับความนิยม ไล่มา
จนถึงเพลงในช่วงปี พ.ศ. 2512 - 2537 พบว่าผู้ฟังซึ่งถูกจัดเป็นกลุ่มคนรุ่นเก่า (อายุ 35 ปีขึ้นไป)  
มีการนึกถึงอดีตในลักษณะโหยหาและอยากกลับไป เนื่องจากไม่ค่อยชื่นชอบเพลงในปัจจุบัน รวมไปถึง
มีความไม่พอใจสภาพสังคมในปัจจุบันด้วย ในขณะที่กลุ่มผู้ฟังที่จัดเป็นคนรุ่นใหม่ (อายุ 15 - 25 ปี) 
สามารถรับฟังได้ทั้งเพลงใหม่และเพลงเก่า และรู้สึกว่าฟังเพลงเก่าแล้วให้ความเพลิดเพลิน แต่ไม่ได้
อยากย้อนไปรู้สึกถึงวันเก่า ๆ แต่อย่างใด งานวิจัยชิ้นนี้จึงแสดงให้เห็นว่าการย้อนกลับไปฟังเพลง  
ที่คิดถึงในอดีต เป็นอีกวิธีหนึ่งในการหลีกหนีและเยียวยาจิตใจของผู้คนที่ไม่พอใจกับสภาพปัจจุบันได้ 

การโหยหาอดีต ยังสามารถน าไปสู่การแสดงถึงอัตลักษณ์ของแต่ละบุคคล รวมไปถึงความรู้สึกว่า
ตนเองมีตัวตนที่ เชื่อมโยงอยู่กับผู้ อ่ืนในสังคม งานวิจัยเรื่อง Nostalgia and Identity in Song 
Lyrics. (Batcho et al., 2008) ได้จัดให้นักศึกษาจ านวน 96 คนได้อ่านเนื้อเพลงที่แต่งข้ึนมาใหม่ โดย
มีเนื้อหาเกี่ยวกับภาพความทรงจ าในช่วงวัยเด็ก จ านวน 4 เพลง มีชื่อเพลงว่า “Inseparable”, “My 
Great Uncle”, “The Pond” และ “Way Back When” และท าแบบสอบถามหลังจากอ่านเนื้อ
เพลงจบ ผลพบว่าหลังจากพิจารณาเนื้อเพลงทั้ง 4 เพลงแล้ว กลุ่มตัวอย่างสามารถย้อนกลับไปนึกถึง
เหตุการณ์บางช่วงที่เคยเกิดข้ึนกับตัวเองในอดีต แล้วน าเรื่องราวเหล่านั้นมายืนยันความเป็นตัวตนของ
ตัวเองได้อย่างชัดเจนยิ่งขึ้น และยังรวมไปถึงการมีความรู้สึกเชื่อมโยงกับผู้อ่ืนในสังคม เช่น บุคคลที่นึก
ถึงข้ึนมาทันทีเม่ือเห็นค าว่า “You” หลังจากได้อ่านเนื้อเพลง เป็นต้น  

การโหยหาอดีตไม่ได้มีบทบาทเพียงแค่ส่งผลต่อความรู้สึกนึกคิดและอารมณ์เท่านั้น แต่ยัง
ส่งผลต่อร่างกายของมนุษย์ได้ด้วย (Zhou et al, 2012) งานวิจัยที่ศึกษากับนักศึกษาในประเทศจีน
พิสูจน์ให้เห็นว่าความรู้สึกซาบซึ้งที่มีในขณะโหยหาอดีตนั้นสามารถท าให้อุณหภูมิของร่างกายมนุษย์
อบอุ่นขึ้นได้ โดยเฉพาะหากได้รับการกระตุ้นด้วยเสียงเพลง กลุ่มตัวอย่างจะเกิดภาพจ าในอดีตที่ชัดเจน
และมีอุณหภูมิในร่างกายที่สูงขึ้นแม้จะอยู่ในห้องที่มีอากาศเย็น แม้ในงานวิจัยชิ้นนี้ผู้ วิจัยจะไม่ได้
ต้องการวัดอุณหภูมิร่างกายของกลุ่มตัวอย่าง แต่ความหมายของ “ความรู้สึกอบอุ่นเมื่อได้โหยหาอดีต” 
ก็อาจเป็นสิ่งหนึ่งที่พบได้ในการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s เช่นกัน 

ข้อสังเกตอีกประการของการโหยหาอดีต คือความรู้สึกนี้ไม่ได้เกิดขึ้นกับช่วงเวลาแห่งความสุข
ในอดีตเท่านั้น แต่ยังรวมไปถึงภาพของความทุกข์ที่เป็นที่จดจ าด้วยเช่นกัน โดย สมสุข หินวิมาน 
(2542) ได้ยกตัวอย่างถึงละคร “นางทาส” ที่แสดงถึงความทุกข์เข็ญของชีวิตทาสในอดีต ก็เป็นอดีต 
ที่ผู้ชมละครต่างกระหายใคร่รู้และมีทัศนคติแง่บวกต่อเรื่องราวเหล่านี้เช่นกัน เมื่อน าประเด็นนี้มา
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พิจารณาประสบการณ์ของวัยรุ่นในยุค ’90s ที่เกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากล ก็จะพบว่าบางบทเพลงเคย
เป็นเพลงที่อธิบายความโศกเศร้าในเหตุการณ์สมัยวัยรุ่นมาก่อน และท าให้ผู้ฟังในปัจจุบันยังย้อนไปถึง
ความรู้สึกนั้นได้ แต่ก็นึกถึงด้วยความสุข เช่น ตัวอย่างค าแสดงความคิดเห็น (Comments) จาก
เว็บไซต์ Youtube ของคลิปวิดีโอเพลง “ไม่อาจเปลี่ยนใจ” (2540) ที่ขับร้องโดย เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ 
ได้มีสมาชิกแสดงความคิดเห็นไว้ว่า “เพลงนี้อยู่ปวช.2 แอบชอบรุ่นพ่ีปวช.3.ช่างยนต์ 555 สุดท้ายพอ
เรียนจบเค้าไปเรียนต่อม.เกษมบัณฑิต เราไปต่อม.รังสิตเลยแยกกัน...คิดถึงอดีต” หรือ “ฟังเพลงนี้
แล้วนึกถึงเพ่ือนรักของผมที่ด่วนจากโลกนี้ไปอย่างกะทันหัน ผมยังระลึกถึงเขาเสมอ” เป็นต้น  

งานวิจัยที่สอดคล้องกับประเด็นดังกล่าว ได้แก่งานวิจัยเรื่อง Just nostalgia : the cultural 
work of memory in American literary regionalism โดย Maureen A. McKnight (2003) ได้
ท าการศึกษานักเขียนแนววรรณกรรมทองถิ่นในฐานะของผู้ส่งสาร ที่เขียนวรรณกรรมในชวงกอนหรือ
ระหว่างศตวรรษที่ 20 โดยมีเนื้อหาของการโหยหาอดีตอยู่ในเนื้อเรื่อง จากการศึกษาพบว่านักเขียน
วรรณกรรมไม่ได้ให้ความหมายของการโหยหาอดีตเพียงแค่การครุ่นคิดย้อนกลับไปสู่อดีตเท่านั้น  
แต่สื่อความหมายไปในเชิงของการทบทวนอดีตเพ่ือน ากลับมาปรับปรุงแก้ไขปัจจุบันเพ่ือน าไปสู่การ
สร้างอนาคตด้วย นักเขียนพยายามแสดงให้เห็นว่าการโหยหาอดีตจะช่วยเยียวยารักษาจิตใจที่บอบช้ า
จากปัจจุบัน และสื่อให้ผู้อ่านรู้ว่าอนาคตเป็นสิ่งส าคัญท่ีทุกคนต้องเดินหน้าเผชิญต่อ  

ส าหรับงานวิจัยเรื่อง “การโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s” ชิ้นนี้  ผู้วิจัยจะน า
แนวคิดเกี่ยวกับการโหยหาอดีต และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องมาเป็นแนวทางวิเคราะห์ปรากฏการณ์นี้ 
ที่เกิดขึ้นในประเทศไทย และศึกษาต่อไปถึงพฤติกรรมหลังจากที่ได้เกิดการตอบสนองทางอารมณ์ 
ต่อบทเพลงไทยสากลในยุค ’90s ว่ากลุ่มตัวอย่างมีการรับรู้ความหมายและมีพฤติกรรมการสื่อสาร
เพ่ือการโหยหาอดีตเหล่านั้นอย่างไร รวมถึงสื่อมวลชนต่าง ๆ ได้สร้างสัญญะเพ่ือสื่อถึงการโหยหาอดีต
โดยมีเพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบได้อย่างไรบ้าง 

เนื่องจากแนวคิดการโหยหาอดีตมีจุดก าเนิดในสังคมตะวันตกในช่วงที่มีความเปลี่ยนผ่านจาก
ยุคเกษตรกรรมเข้าสู่ยุคปฏิวัติอุตสาหกรรมอย่างชัดเจน และเกิดการล่มสลายของวัฒนธรรมดั้งเดิม
อย่างเป็นรูปธรรมเด่นชัด ท าให้ภาวะของการโหยหาอดีตในฝั่งโลกตะวันตกมีความเข้มข้นและรู้สึกถึง
การต้องการย้อนกลับไปในวันเวลาเก่า ๆ จริง ๆ แต่ส าหรับโลกตะวันออกโดยเฉพาะในสังคมไทย 
ไม่ได้มีการเปลี่ยนแปลงที่ฉับพลันและชัดเจนเหมือนซีกโลกตะวันตก มีเพียงการเปลี่ยนแปลงทาง
เศรษฐกิจและการเมืองเท่านั้น จึงมีข้อสังเกตว่าการระลึกถึงอดีตในสังคมไทย โดยเฉพาะที่เกิดขึ้น  
ในสื่อต่าง ๆ เช่น รายการท่องเที่ยวหรือรายการที่เล่าเรื่องราวในอดีต อาจยังไม่ใช่ในระดับของการ 
“โหยหา” อดีต แต่เป็นแค่ในระดับ “ย้อน” อดีต (คณิตา ซองศิริ, 2553) นั่นท าให้ผู้ชมไม่ได้รับชม
เพราะรู้สึกอยากเรียกหาความสุขที่หายไปให้กลับคืนมา แต่เป็นเพียงระดับของการรับเนื้อหาเพ่ือ
ความบันเทิงหรือเพียงเพราะต้องการชมความแปลกและแตกต่างจากสิ่งที่คุ้นเคยในปัจจุบันเท่านั้น 
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ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงเลือกใช้แนวคิดที่จะกล่าวถึงในล าดับต่อไป เพ่ือน ามาอธิบายความรู้สึกของการโหยหา
อดีตในบริบทวัฒนธรรมแบบไทยให้ชัดเจนยิ่งขึ้น 

 
2.2.2 แนวคิดเรื่องโครงสร้างแห่งความรู้สึก (Structure of Feeling)  
 
แนวคิดต่าง ๆ ของนักสังคมวิทยาและนักวิชาการกลุ่มมาร์กซิสต์ มีค าส าคัญค าหนึ่งที่เป็น

องค์ประกอบส าคัญของแทบทุกแนวคิด คือค าว่า “อุดมการณ์” ซึ่งหมายถึงความเชื่อหรือแนวคิดที่ก่อ
รูปขึ้นมาอย่างแน่นอน มีการยอมรับ ปฏิบัติ และสืบทอดกันมาอย่างชัดเจนในแต่ละสถาบัน แต่ในทาง
ตรงกันข้าม หากเราจะพิจารณาถึงความคิด ความเชื่อ และวัฒนธรรมซึ่งเป็นชีวิตประจ าวันของผู้คนใน
สังคมที่มีลักษณะเป็นกลุ่มเฉพาะตัวแล้ว ค าว่าอุดมการณ์ไม่สามารถน ามาเป็นกรอบเพ่ืออธิบายในทุก ๆ 
วัฒนธรรมได้ทั้งหมด ดังนั้น Raymond Williams (1977) นักคิดผู้บุกเบิกเรื่องการศึกษาสื่อและวัฒนธรรม
ร่วมสมัย จึงได้น าเสนอแนวคิดเรื่องโครงสร้างแห่งความรู้สึก หรือในบางแห่งเรียกว่า “ทฤษฎีโครงสร้าง
ทางอารมณ์” Williams อธิบายว่าโครงสร้างแห่งความรู้สึกจะไม่มีโครงสร้างที่เป็นทางการเหมือน
ทฤษฎีโครงสร้างทางสังคมอ่ืน ๆ จึงเหมาะที่จะน ามาเพ่ือศึกษากิจกรรมทางวัฒนธรรมต่าง ๆ ที่สามารถ
ด าเนินและเปลี่ยนแปลงไปได้ตลอดเวลา การศึกษาโครงสร้างแห่งความรู้สึกจะสามารถท าให้เราเข้าใจ
คุณค่า (Values) และความหมาย (Meanings) ต่าง ๆ ที่ประกอบกันขึ้นมาและเป็นสิ่งที่ผู้คนในสังคม
กลุ่มต่าง ๆ มีร่วมกันในแต่ละยุคสมัย เป็นการท าความเข้าใจวัฒนธรรมในฐานะที่เป็นประสบการณ์ร่วม 
(Shared Experience) ของผู้คนในสังคมที่วัฒนธรรมนั้น ๆ ด ารงอยู่ โดยผู้คนในแต่ละสังคมล้วนมี
บทบาทในการถักทออารมณ์ ความคิด วิถีชีวิต ค่านิยม และความรู้สึกร่วมกัน ให้ออกมาอย่างมีความ
เฉพาะตัวจนเป็นวัฒนธรรมแห่งยุคสมัย (Culture of the Period) ของเขาเอง ซึ่งเราสามารถศึกษา
สิ่งเหล่านี้ได้โดยอาศัยหลักฐานและร่องรอยต่าง ๆ ที่ปรากฏอยู่ในสิ่งบันทึกทางวัฒนธรรม (Documentary 
Culture) เช่น ผลงานศิลปะ (arts) หรือวรรณกรรม (Literatures) ที่ถูกสร้างสรรค์ขึ้นมาจากคนแต่ละกลุ่ม
ในสังคม สิ่งเหล่านี้มีนัยส าคัญต่อการท าความเข้าใจความรู้สึกของผู้คนกลุ่มเฉพาะต่าง ๆ ที่มี ร่วมกัน 
ในบางยุคหรือบางช่วงเวลา เพราะเป็นวัตถุที่สามารถสัมผัส จับต้อง และสื่อความรู้สึกออกมาได้ 
ตัวอย่างเช่นการที่คนในภาคเหนือฟังเพลงซอ และคนในภาคใต้ดูหนังตะลุง ผู้คนในแต่ละวัฒนธรรมนี้
จะสามารถสื่อสารกันได้ด้วยโครงสร้างแห่งความรู้สึก และสัมผัสได้ถึงความเป็นกลุ่มสังคมเดียวกัน 
ดังนั้นในทุก ๆ ครั้งที่ เกิดการวิเคราะห์ตัวบท (Text) ในการสื่อสารของวัฒนธรรมใด ๆ ก็จะมี
โครงสร้างแห่งความรู้สึกของผู้ผลิตและผู้เสพผลงานทางวัฒนธรรมนั้นซุกซ่อนอยู่ด้วยเสมอ  

นอกจากการท าความเข้าใจกลุ่มสังคมในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่งแล้ว Williams ยังให้ความส าคัญ
กับการท าความเข้าใจต่อช่วงรุ่นอายุของผู้คน (Generations) ด้วย โดยตั้งอยู่บนสมมติฐานที่ว่าคน
ในช่วงรุ่นอายุหนึ่งอาจจะมีโครงสร้างแห่งความรู้สึกของตนเอง และส่งผ่านมายังคนอีกช่วงรุ่นหนึ่ง  
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แต่อย่างไรก็ตาม ผู้คนในช่วงอายุของคนรุ่นใหม่สามารถมีโครงสร้างแห่งความรู้สึกของตนเองที่ก่อตัว
ขึ้นมา ซึ่งอาจสอดรับและขัดแย้งกับโครงสร้างแห่งความรู้สึกที่ด ารงมาจากคนรุ่นก่อนหน้าก็ได้ 
(Williams, 2011) โครงสร้างแห่งความรู้สึกจึงสามารถสะท้อนคุณลักษณะเฉพาะของความสัมพันธ์และ
ประสบการณ์ทางสังคมที่แตกต่างอย่างชัดเจนในเชิงประวัติศาสตร์จากคุณลักษณะเฉพาะต่าง ๆ 
ในช่วงเวลาอ่ืน ท าให้เราสัมผัสได้ถึงความรู้สึกของช่วงรุ่นหนึ่งหรือห้วงระยะเวลาหนึ่ง 

ตัวอย่างงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดเรื่องโครงสร้างแห่งความรู้สึก ได้แก่งานวิจัยของมลิณี 
นิลมาลี (2540) ที่ศึกษาเรื่องการแปลความหมายใหม่ทางวัฒนธรรมระหว่างสื่อนวนิยายและภาพยนตร์
เรื่อง “Vintage of the Damn” กับเรื่อง “กาเหว่าที่บางเพลง” แม้ว่าทั้งสองเรื่องจะมีความใกล้เคียง
กันมากท้ังโครงเรื่อง เนื้อหา และแก่นเรื่อง แต่เมื่ออยู่ในบริบทของวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน ไม่ว่าจะเป็น
ความเป็นตะวันตก-ตะวันออก หรือความแตกต่างทางศาสนา ก็ท าให้วิธีการมองปัญหาและการตัดสินใจ
ของตัวละครในเรื่องนั้นมีความแตกต่างกันออกไปอย่างชัดเจน เช่น ในขณะที่ตัวละครตะวันตกมีความเชื่อ
ในความสามารถของมนุษย์ ว่ามนุษย์สามารถจัดการปัญหาทุกอย่างได้ แต่ตัวละครของไทยเลือกที่จะใช้
หลักของศาสนาพุทธเป็นตัวคลี่คลายปมปัญหาทั้งหมด ความแตกต่างของการให้ความหมายที่เกิดขึ้น
ระหว่างสื่อ 2 เรื่องนี้ เกิดขึ้นก็เพราะมีโครงสร้างแห่งความรู้สึกที่ถูกปลูกฝังและตกตะกอนเป็นประสบการณ์
ร่วมกันมาไม่เหมือนกัน ดังนั้นการจะท าความเข้าใจวัฒนธรรมใดวัฒนธรรมหนึ่งอย่างถ่องแท้ จึงต้อง
วิเคราะห์ถึงโครงสร้างแห่งความรู้สึกในสังคมนั้น ๆ เสมอ   

ในงานวิจัยเรื่องการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ผู้วิจัยจะน าแนวคิดเรื่อง
โครงสร้างแห่งความรู้สึกมาวิเคราะห์ปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้น เพ่ือศึกษาว่าวัฒนธรรมการโหยหาอดีต
ผ่านบทเพลงที่มีอยู่ในปัจจุบันนี้ มีโครงสร้างแห่งความรู้สึกแบบใดบ้างที่โยงใยอยู่ในการสื่อสาร ทั้งจาก
ตัวผู้รับสารเอง จากผู้ผลิตสื่อ และจากศิลปินนักร้อง 
 
2.3 แนวคิดเกี่ยวกับเนื้อหาที่ผู้บริโภคสร้างเอง (User Generated Content: UGC) 
 
 การพัฒนาอย่างรวดเร็วของโลกอินเทอร์เน็ตในปัจจุบัน การสื่อสารผ่านอินเทอร์เน็ตได้เปลี่ยน
จากการสื่อสารทางเดียว กลายเป็นการสื่อสารแบบสองทาง ผู้บริโภคสื่อได้เปลี่ยนบทบาทจากการเป็น
ผู้รับสาร กลายเป็นผู้ที่สามารถสร้างสรรค์เนื้อหาต่าง ๆ ได้เอง ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) 
หรือหมายถึงสื่อที่อยู่บนเครือข่ายอินเทอร์เน็ต ที่ถูกสร้างมาให้ผู้ใช้เกิดการแลกเปลี่ยน พูดคุยกัน
ระหว่างผู้อื่น ครอบคลุมตั้งแต่การสร้างข้อมูลด้วยตัวเอง การแลกเปลี่ยนข้อมูลกับผู้อื่น หรือการแลกเปลี่ยน
โต้แย้งแสดงความคิดเห็นกับผู้อ่ืนด้วยลักษณะการสื่อสารแบบสองทาง ลักษณะเด่นของสื่อสังคม
ออนไลน์ ได้แก่ 
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1. การมีส่วนร่วม (Participation) เป็นช่องทางสนับสนุนให้เกิดการให้ข้อมูลและแลกเปลี่ยน
ข้อมูลระหว่างกันและกัน ผู้สื่อสารบนสื่อสังคมออนไลน์จึงได้เป็นทั้งผู้ส่งสารและผู้รับสารในกระบวนการ
สื่อสารสองทาง  

2. การเปิดกว้าง (Openness) หมายถึงการเปิดพ้ืนที่ให้มีการแสดงตัวตน ความคิดเห็น และ
ความรู้สึกอย่างเปิดเผยต่อสาธารณะ รวมถึงมีพ้ืนที่ของการตอบโต้และปฏิสัมพันธ์กันได้อย่าง
กว้างขวาง  

3. การสร้างบทสนทนา (Conversation) สื่อสังคมออนไลน์เป็นพ้ืนที่ของการสนทนาและ
แลกเปลี่ยนเรื่องต่าง ๆ ระหว่างคนที่อยู่ในเครือข่ายการสื่อสารเดียวกัน โดยการสนทนาจะเกิดขึ้น
ต่อเมื่อผู้ใช้มีความต้องการข้อมูล ข่าวสาร หรือมีความคิดเห็นและความชอบใกล้เคียงกันและต้องการ
แลกเปลี่ยนกับผู้อ่ืน เมื่อเกิดการสนทนาขึ้นเป็นกลุ่มและมีการแลกเปลี่ยนอย่างต่อเนื่อง ในที่สุดก็จะ
เกิดการรวมตัวเป็นชุมชนออนไลน์ (Community) ขึ้นด้วย 

เนื้ อหาที่ ผู้ บริโภคเป็นผู้สร้างเองผ่ านสื่อสั งคมออนไลน์  ถูกเรียกว่า “User Generated 
Content” หรือ UGC และได้กลายมาเป็นสื่อที่ได้รับความนิยมอย่างสูง (Anderson, 1998) โดย
ประเด็นในสังคมต่าง ๆ จะถูกสื่อสารผ่านรูปแบบของ User Generated Content มากขึ้น ผู้รับสารเริ่มรู้สึก
ถึงความน่าเชื่อถือได้มากกว่าสารที่มาจากสื่อมวลชน เพราะมีการใช้ลักษณะของเครือข่าย การบอกต่อ 
การเชื่อมโยงความคิด ทัศนคติ และการสร้างกลุ่มชุมชนออนไลน์ที่ผู้ใช้งานรู้สึกว่าตนเองเป็นส่วนหนึ่ง
ในกลุ่มนั้น ๆ UGC ได้มีการเติบโตอย่างรวดเร็วและสร้างความส าเร็จให้แก่ผู้บริการเว็บไซต์หลายแห่ง เช่น 
Wikipedia และ Youtube เนื่องจากผู้ใช้อินเทอร์เน็ตจ านวนมากได้หลั่งไหลเข้าไปสร้างเนื้อหาด้วย
ตัวเอง นอกจากนี้สื่อออนไลน์ยังท าให้เกิดวัฒนธรรมแบบรีมิกซ์ คือการเลือกเนื้อหามาดัดแปลง ตัดต่อ 
หรือประกอบสร้างใหม่ โดยที่ผู้รับสารเป็นผู้เปลี่ยนแปลงเนื้อหานั้นเองด้วย  

ตัวอย่างงานวิจัยที่ศึกษา UGC ในบริบทของอุตสาหกรรมสื่อบันเทิง ได้แก่ งานวิจัยเรื่อง 
Does Chatter Matter? The Impact of User-Generated Content on Music Sales โดย Dhar 
and Chang (2009) ได้ศึกษาเนื้อหาที่ผู้ใช้ทั่วไป (ในงานวิจัยเรียกว่า “Chatter”) ได้พูดคุยในสื่อ
สังคมออนไลน์ ได้แก่ เว็บล็อกและเว็บไซต์ต่าง ๆ เช่น Myspace, PopMatters, Pitchfork Media 
และ Amazon.com เกี่ยวกับอัลบั้มเพลงที่เพ่ิงวางจ าหน่าย ผลการวิจัยพบว่าการที่ผู้บริโภคต่างก็พูดคุย
แลกเปลี่ยนกันเรื่องอัลบั้มเพลง ผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ ท าให้เกิดการพูดกันปากต่อปากที่มีพลัง
อย่างยิ่ง และส่งผลต่อยอดขายของอัลบั้มนั้น ๆ มากขึ้น เพราะผู้คนจะรู้สึกว่าการรับข้อมูลที่มาจาก
การแบ่งปันกันเองระหว่างผู้บริโภคจริง ๆ นั้นน่าเชื่อถือและเป็นจริงกว่าการรับชมจากสื่อกระแสหลัก
เช่นโทรทัศน์หรือวิทยุ  

ส าหรับในประเทศไทย สกุลศรี ศรีสารคาม (2558) ได้อธิบายถึงการมีส่วนร่วมของผู้รับสาร
ชาวไทยในการสร้าง UGC ในบริบทแวดวงข่าว โดยแบ่งตามลักษณะของการมีส่วนร่วม ดังนี้  
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1. เนื้อหาเป็นของผู้รับสารเอง (Audience Content) หมายถึง เนื้อหาหรือวัตถุดิบของข่าว
ที่น าเสนอนั้นได้มาจากผู้อ่านโดยตรง ได้แก่ รูปภาพ คลิปวิดีโอจากผู้อยู่ในเหตุการณ์ พยานเหตุการณ์ 
และประสบการณ์ตรงของผู้รับสารที่เกี่ยวข้องกับประเด็นข่าวต่าง ๆ รวมถึงเบาะแสข่าว 

2. การแสดงความคิดเห็นของผู้รับสาร (Audience Comment) หมายถึง การที่ผู้รับสารได้
ร่วมแสดงความเห็นในประเด็นข่าวต่าง ๆ ผ่านช่องทางเช่น SMS, e-mail, กระทู้ในเว็บไซต์ต่าง ๆ 
และ social media 

3. เนื้อหาที่ไม่ใช่เชิงข่าว (Non-news content) เป็นเนื้อหาที่ผู้รับสารส่งเข้ามาให้เพ่ือเป็น
การปฏิสัมพันธ์กับรายการข่าวหรือผู้รายงานข่าว เช่น สติ๊กเกอร์ไลน์ หรือ SMS ทักทาย   

4. การสร้างผู้อ่านสู่กระบวนการท าข่าวขององค์กร (Collaborative Content) หมายถึง 
การให้ผู้ชมได้มีบทบาทเป็นผู้สื่อข่าวเองเลย เช่น การเป็นนักข่าวพลเมือง เป็นต้น 

เมื่อน าแนวคิด UGC มาพิจารณาปรากฏการณ์โหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s จะ
พบว่าปัจจุบันผู้รับสารมีบทบาทในการถ่ายทอดเรื่องราวเหล่านี้มากขึ้นอย่างเห็นได้ชัด โดยเฉพาะข้อที่ 
1. เนื้อหาเป็นของผู้รับสารเอง และ 2. การแสดงความคิดเห็นของผู้รับสาร ผ่านช่องทางการสื่อสาร
ต่าง ๆ ที่หลากหลาย เช่น การตั้งกระทู้สนทนาในเว็บบอร์ดต่าง ๆ, การแสดงความคิดเห็นและแลกเปลี่ยน
ประสบการณ์ในอดีตของตนผ่าน comment ในสื่อ Social Media รวมถึงการสร้างชุมชนออนไลน์ย่อย ๆ 
เช่น แฟนเพจ “วัยรุ่นยุค90” ซึ่งมีผู้กดติดตามแฟนเพจถึงกว่าสี่แสนคน เป็นต้น ดังนั้นจึงเป็นที่น่าศึกษา
ว่ากลุ่มผู้ใช้อินเทอร์เน็ตเหล่านี้มีกระบวนการสร้างความหมายของการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากล
ในยุค ’90s ในสารที่ตนเป็นผู้สร้างขึ้นเองอย่างไร เพ่ือให้เข้าใจที่มาและลักษณะของปรากฏการณ์นี้มากขึ้น  

 
2.4 แนวคิดที่เกี่ยวกับการผลิตสื่อเพื่อความรู้สึกโหยหาอดีต 
 

2.4.1 แนวคิดเรื่องการผลิตซ้ าทางวัฒนธรรม 
 

 แนวคิดเรื่องการผลิตซ้ าทางวัฒนธรรม (Cultural Reproduction) เป็นแนวคิดที่เกิดขึ้นเพ่ือ
ท าหน้าที่เป็นหลักประกันว่า ความคิด ความเชื่อ หรือค่านิยมต่าง ๆ ที่ได้รับการยอมรับและยึดถือจาก
สมาชิกของสังคมส่วนใหญ่จะยังด ารงอยู่ และจะถูกน าไปใช้ในสังคมนั้นอย่างต่อเนื่องและสืบทอดไปใน
อนาคตแบบรุ่นต่อรุ่น เมื่อวัฒนธรรมใด ๆ เกิดขึ้น จ าเป็นต้องมีการผลิตซ้ าเพ่ือสืบทอดวัฒนธรรมนั้น 
หากวัฒนธรรมใดไม่ได้รับการผลิตซ้ า วัฒนธรรมที่เกิดใหม่นั้นก็จะมีอายุเพียงแค่ช่วงสั้น ๆ จากนั้นก็
เลือนหายไป แนวคิดนี้เริ่มต้นมาจากการผลิตซ้ าด้านวัตถุแบบทุนนิยม (Materials Reproduction) 
ซึ่งหมายถึงการผลิตซ้ าแรงงาน เช่น การหาคนงานรุ่นใหม่ทดแทน และการผลิตซ้ าด้านความคิด จิตส านึก 
อุดมการณ์ (Ideological/Mental Reproduction) ซึ่ง Marx (อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ และ  
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สมสุข หินวิมาน, 2551, น. 60-69) แสดงทรรศนะว่าวัตถุทุกชนิดที่พบเห็นได้นั้นจ าเป็นต้องถูกวิเคราะห์
ไปให้ถึงกระบวนการผลิต และเนื่องจากวิถีการผลิตนั้นตั้งอยู่บนโครงสร้างการผลิตของตลาดแบบทุนนิยม 
กระบวนการผลิตจึงมีหน้าที่ผลิตซ้ าอุดมการณ์ที่ครอบง าสังคมอยู่โดยผ่านทางการศึกษา วัฒนธรรม 
ซึ่งรวมไปถึงการตระหนักเรื่องชนชั้น ดังนั้นการผลิตซ้ าจึงเป็นแกนส าคัญของการผลิตในระบบทุนนิยม 
ที่ไม่ได้สร้างเพียงแค่ตัวสินค้าหรือมูลค่าส่วนเกิน แต่ยังผลิตซ้ าความสัมพันธ์ทางอ านาจของทุนนิยมด้วย  

Raymond Williams (อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ และสมสุข หินวิมาน, 2551, น. 67-69) 
ได้อธิบายแนวความคิดเรื่องการผลิตเพ่ิมเติมว่า ไม่เพียงแค่วัตถุเท่านั้นที่ต้องมีการผลิต แต่นับรวมไปถึง
วัฒนธรรม อุดมการณ์ และจิตส านึก ล้วนต้องผ่านกระบวนการการผลิตเช่นเดียวกัน (Cultural Production) 
โดยวัฒนธรรมสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ 1) วัฒนธรรมที่มีชีวิตอยู่ (Lived Culture) 
หมายถึง วัฒนธรรมทุกอย่างที่ด ารงอยู่ในช่วงเวลาหนึ่ง สถานที่หนึ่ง และเฉพาะคนที่มีชีวิตอยู่ 
ในช่วงเวลานั้นเท่านั้นที่จะเข้าถึงและสัมผัสวัฒนธรรมนั้นได้ 2) วัฒนธรรมที่ได้รับการบันทึกไว้ 
(Record Culture) หมายถึง บางส่วนของวัฒนธรรมที่มีชีวิตอยู่ ที่ได้รับการบันทึกหรือผลิตซ้ าเพ่ือสืบ
ทอดต่อมายังรุ่นหลัง เรียกอีกชื่อหนึ่งว่า “วัฒนธรรมแห่งยุคสมัย”(Culture of the Period) ซึ่งการที่
วัฒนธรรมใดจะถูกสืบทอดมายังรุ่นหลังหรือไม่นั้น จ าเป็นต้องผ่านการคัดกรองด้วย “ประเพณีในการ
เลือกสรร” (Selective Tradition) เนื่องจากว่าในชีวิตประจ าวันของคนเรามีวัฒนธรรมที่ถูกสร้างขึ้น
ใหม่ตลอดเวลา แต่ประเพณีในการเลือกสรรจะคอยคัดเลือกให้วัฒนธรรมเพียงบางอย่างถูกผลิตซ้ า  
ให้ด ารงอยู่อย่างยืนยาวต่อไป และทุกครั้งที่มีประเพณีในการเลือกสรรเกิดขึ้น จะมีการตีความหมายใหม่
ให้กับวัฒนธรรมที่จะถูกบันทึกไว้เสมอ โดยสถาบันหรือบุคคลที่มีอ านาจในสังคมจะเป็นผู้ชี้ขาดความยืนยง
ของวัฒนธรรม ส าหรับวิธีการผลิตซ้ านั้นอาจเกิดขึ้นได้ในหลายรูปแบบ เช่น เป็นการรักษาทั้งรูปแบบ 
เนื้อหา และความหมายดั้งเดิมเอาไว้ทั้งหมด หรือเป็นการดัดแปลงรูปแบบ แต่ยังคงรักษาเนื้อหาดั้งเดิม
เอาไว้ ในขณะเดียวกันก็ยังพบการผลิตซ้ าที่เป็นการรักษารูปแบบเดิมเอาไว้ แต่เปลี่ยนเนื้อหาและ
ความหมายไปแล้ว ดังนั้นในทุกครั้งที่มีการผลิตซ้ าผ่านประเพณีในการเลือกสรร ก็จะมีค าถามเกิดขึ้นเสมอว่า 
มีวัฒนธรรมใดบ้างที่ถูกคัดเลือกเก็บไว้เพ่ือสืบทอดต่อ กระบวนการคัดเลือกเป็นอย่างไร เพราะเหตุ ใด
วัฒนธรรมนั้นจึงได้ผ่านการผลิตซ้ าอีกครั้ง และการผลิตซ้ าครั้งนั้น ๆ มีลักษณะเป็นอย่างไร 

นอกจากนี้ Wendy Griswold (2004) ยังได้ให้ความเห็นเกี่ยวกับการผลิต โดยเฉพาะการผลิตสื่อ
ที่เกี่ยวกับศิลปะ โดยได้ให้กรอบแนวคิดที่เรียกว่า Cultural Diamond Diagram เพ่ือเสนอว่าความสัมพันธ์
ของส่วนประกอบทางวัฒนธรรมต่าง ๆ ระหว่างปัจเจกบุคคล (เช่น ผู้สร้างสรรค์วัฒนธรรม และผู้ที่
รับรู้วัฒนธรรม) กับบริบททางสังคม (เช่น การเมือง เศรษฐกิจ ประวัติศาสตร์ การสื่อสาร ฯลฯ) ล้วน
ส่งผลยึดโยงกันและกัน รูปแบบของความสัมพันธ์ของวัฒนธรรมกับสังคมนั้นไม่ได้เป็นไปในทางเดียว 
แต่สามารถเป็นไปได้ทั้งสองทาง ดังนั้นในการผลิตจะต้องค านึงถึงความสัมพันธ์ของ social world, creator, 
receiver และ cultural object ผู้ผลิตต้องศึกษาบริบทแวดล้อมอย่างรอบคอบ เพ่ือให้การผลิตนั้นมี
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ความสอดคล้องกับความต้องการของผู้ที่เกี่ยวข้อง โดยต้องค านึงถึงการเข้าใจความหมายทางวัฒนธรรม
ที่ตรงกันของทั้งฝ่ายผู้ผลิตและผู้รับ ดังนั้นในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยจะศึกษาว่ามีองค์ประกอบใดของ
เพลงไทยสากลยุค ’90s ที่ถูกน ามาผลิตซ้ าอันเนื่องมาจากความรู้สึกโหยหาอดีต กลุ่มผู้รับสารมีการ
แสดงออกอย่างไรจึงจะมีอิทธิพลต่อการผลิตสื่อของกลุ่มผู้ผลิตและส่งผลต่อการสื่อสารของศิลปิน
นักร้อง ในขณะเดียวกันก็ต้องศึกษาว่าสื่อที่ถูกผลิตซ้ าออกมาและการสื่อสารของศิลปินนักร้อง ได้ส่งผล
ต่อความรู้สึกโหยหาอดีตของกลุ่มผู้รับสารอย่างไร  

 

 
 

ภาพที่ 14 กรอบแนวคิด “Cultural Diamond Diagram” โดย Wendy Griswold (2004) 
 

ตัวอย่างงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดเรื่องการผลิตซ้ าทางวัฒนธรรม ได้แก่ งานวิจัยเรื่อง 
“กระบวนการผลิตซ้ าข้ามวัฒนธรรมของรายการ ที่ได้รับลิขสิทธิ์จากต่างประเทศของสถานีโทรทัศน์ยูบีซี” 
โดย สุธีรา อินทรวงศ์ (2542) ที่ศึกษากระบวนการผลิตซ้ าข้ามวัฒนธรรมของรายการโทรทัศน์ที่ได้รับ
ลิขสิทธิ์จากต่างประเทศของสถานีโทรทัศน์ยูบีซี ผลการวิจัยพบว่าลักษณะการผลิตซ้ ารายการที่ได้รับ
ลิขสิทธิ์จากต่างประเทศของสถานีโทรทัศน์ยูบีซี สามารถแบ่งได้เป็น 2 รูปแบบ คือ 1. การรั กษาทั้ง
รูปแบบ เนื้อหา และความหมายดั้งเดิมของรายการเอาไว้ทั้งหมด และ 2. การดัดแปลงรูปแบบ แต่ยังคง
รักษาเนื้อหาดั้งเดิมของรายการเอาไว้ โดยปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการก าหนดรูปแบบและเนื้อหาในการ
ผลิตซ้ า ได้แก่ ปัจจัยภายในองค์กร ซึ่งประกอบด้วย เงื่อนไขการท าสัญญา รูปแบบของรายการ 
บุคลากร และค่าใช้จ่าย และปัจจัยภายนอกองค์กร ซึ่งประกอบด้วย ลักษณะของผู้ชมหรือกลุ่มเป้าหมาย 
ความต้องการของผู้รับสาร และวัฒนธรรมจากซีกโลกที่แตกต่างกัน ส าหรับงานวิจัยเรื่องการโหยหา
อดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ในครั้งนี้ ผู้วิจัยจะศึกษาลักษณะการผลิตซ้ าสื่อบันเทิงที่เกี่ยวข้อง
กับเพลงไทยสากลยุค ’90s ว่ามีการรักษา ดัดแปลง หรือปรับเปลี่ยนเนื้อหาและรายละเอียดอย่างไรบ้าง
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เพ่ือให้สื่อถึงความรู้สึกโหยหาอดีต รวมถึงศึกษาปัจจัยต่าง ๆ ที่มีอิทธิพลต่อรูปแบบและเนื้อหาในการ
ผลิตซ้ านั้น ๆ และผลที่เกิดขึ้นด้วย 

 
2.4.2 แนวคิดเรื่องภาพตัวแทน 
 
ในสังคมยุคหลังสมัยใหม่ ทุกสิ่งทุกอย่างไม่อาจแบ่งแยกจากกันได้อย่างสิ้นเชิ ง ทั้งเศรษฐกิจ 

การเมือง วัฒนธรรม ศิลปะ ความคิดและความรู้สึก ต่างก็ถูกหล่อหลอมกลายเป็นเนื้อเดียวกัน  
นักวิชาการหลายคนจึงมองว่าวัฒนธรรมในยุคหลังสมัยใหม่มีลักษณะเป็นภาพมายาที่จ าลองแบบมาจาก
สิ่งของดั้งเดิม แต่ไม่มีคุณสมบัติเหมือนเดิมอีกต่อไปแล้ว ดังนั้นจึงเกิดแนวคิดการสร้างภาพตัวแทน 
(Representation) ขึ้น ซึ่งหมายถึงผลผลิตความหมายของสิ่งที่คิด (Concept) ในสมองของเรา ที่ถูก
ถ่ายทอดออกมาผ่านภาษา ภาพตัวแทนไม่ได้หมายถึงสิ่งที่เป็นและมีอยู่ แต่เป็นผลผลิตที่มาจากการ
ประกอบสร้าง (Construction) ขึ้นมาใหม่ ดังนั้นความหมายของการสร้างภาพตัวแทนในสื่อ ก็คือการ
ที่เราสามารถใช้ภาษาหรือสัญญะต่าง ๆ ประกอบรวมกันเพ่ือถ่ายทอดหน้าตาของจินตนาการและ
น าเสนอออกมาให้จับต้องมองเห็นได้ ซึ่งความจริงที่ถูกน าเสนอออกมานั้นก็ไม่ใช่ความจริงแท้แน่นอน
แบบบริสุทธิ์ แต่เป็นความจริงที่ได้รับอิทธิพลจากความคิด การกระท า และวัฒนธรรมของผู้คนใน
สังคมเข้าไปด้วย 

Hall (1997) อธิบายการเกิดข้ึนของภาพตัวแทน ว่ามีกระบวนการ 2 ขั้นตอนด้วยกัน ได้แก่  
1. ภาพตัวแทนที่เกิดขึ้นในใจ : เป็นการพยายามตีความความคิดของเราให้กลายเป็นความรู้  

ที่เกิดขึ้นในใจ เช่น การมองเห็นม้วนเทปคาสเส็ตแล้วรู้ว่าสิ่งนี้เอาไว้ใช้ท าอะไร มีประโยชน์อย่างไร 
หรือหากเราต้องตีความในสิ่งที่สัมผัสจับต้องไม่ได้ หรือสิ่งที่เป็นนามธรรม ก็จ าเป็นต้องสร้างแนวคิด
ของสิ่งนั้น ๆ อย่างชัดเจนและกลั่นกรองเป็นความรู้ในระบบความคิดของเราให้ได้ เช่น หากนึกถึงค าว่า
วัยรุ่น เราจะน าแนวคิดเรื่องอายุ รูปลักษณ์ และจิตวิทยาของวัยรุ่นมาประกอบกันจนเราได้ความหมาย
วัยรุ่นว่าเป็นวัยที่มีพัฒนาการความเปลี่ยนแปลงทางด้านร่างกาย มีอายุไม่เกิน 24 ปี มีความเป็นตัว
ของตัวเอง มีการแสดงออกถึงความต้องการที่ชัดเจน และมีอารมณ์ค่อนข้างรุนแรง เป็นต้น 

2. การน าเสนอภาพตัวแทน : หมายถึงการที่เราพยายามสื่อสารความคิดหรือความรู้ในใจของ
เราออกมาให้ผู้อ่ืนทราบผ่านระบบสัญญะต่าง ๆ เช่น ภาษา ค าพูด การแสดงสีหน้า เป็นต้น ซึ่งใน
กระบวนการให้ความหมายนั้นจะเกิดปฏิสัมพันธ์ระหว่าง 3 ส่วน ได้แก่ แนวคิด (Concept) สัญญะ 
(Sign) และสิ่งต่าง ๆ (Things) เราเรียกกระบวนการสร้างความหมายด้วยการเชื่อม 3 สิ่งนี้เข้าด้วยกันว่า 
การสร้างภาพตัวแทน  

หากพิจารณาตาม 2 ข้อดังกล่าว จะพบว่าในกระบวนการเสนอภาพตัวแทนนั้นต้องผ่านการ
เรียบเรียงความคิดและกลั่นกรองถึง 2 ระดับ คือเริ่มต้นการตีความในสมองของเราเองก่อน แล้วจึงหา
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วิธีทางผลิตสารผ่านภาษาเพ่ือสื่อไปถึงภายนอก แต่ทั้งนี้ Hall ไม่ได้คิดว่าภาษาจะท างานเหมือน
กระจกที่สะท้อนสิ่งที่อยู่ในความคิดของเราออกไปอย่างไรก็อย่างนั้นเสียทีเดียว แต่เป็นภาพที่เราได้
ประกอบสร้างความหมายขึ้นมาก่อน หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งก็คือการน าเสนอนั้นได้ถูกบิดเบือนความหมาย
มาก่อนแล้ว เปรียบได้กับการมีศิลปิน 2 คนมองวัตถุชิ้นเดียวกัน แต่วาดออกมาแล้วรูปทั้ง 2 ใบมีความ
แตกต่างกันนั่นเอง ดังนั้นภาพตัวแทนจึงเป็นการผลิตความหมายต่าง ๆ โดยมาจากลิ้นชักประสบการณ์
ที่มนุษย์แต่ละคนสะสมไว้ แล้วถูกเปิดออกมาเพ่ือแลกเปลี่ยนความหมายนั้น ๆ ระหว่างสมาชิกท่ีอยู่ใน
สังคมเดียวกัน ซึ่งคนที่อยู่ร่วมวัฒนธรรมเดียวกันก็มักจะมีภาพตัวแทนที่คล้ายคลึงกัน เพราะภาพ
ตัวแทนมักมีความหมายสอดคล้องกับบรรทัดฐานและคุณค่าที่มีอยู่แล้วในวัฒนธรรมนั้น ๆ ในขณะเดียวกัน 
Hall ยังให้ความส าคัญกับ “การตีความ” โดยมองว่าความหมายต่าง ๆ ไม่ใช่สิ่งที่ตายตัวและยึดติด 
แต่เปลี่ยนแปลงได้จากการตีความของผู้สื่อสารด้วย เพราะความหมายนั้นเป็นทั้งการให้และการรับ 
(Given and Taken) ความหมายจึงขึ้นอยู่กับการมองและการตีความของปัจเจกบุคคลด้วย 

งานวิจัยของ คณิตา ซองศิริ (2553) เรื่อง “การวิเคราะห์กระบวนการสร้างความหมายเรื่อง 
“การโหยหาอดีต” ในรายการปกิณกะทางโทรทัศน ชุด ตลาดสดสนามเป้า” ศึกษาการประกอบสร้าง
ความหมายของการโหยหาอดีตที่อยู่ในรายการ และศึกษาความเข้าใจของผู้ชมที่มีต่อเนื้อหาการโหยหา
อดีต ผลการวิจัยพบว่าในมิติของรายการนั้นมีการสร้างความหมายการโหยหาอดีตถึง 6 ประการด้วยกัน 
ได้แก่ 1) การน าของเก่ามาสร้างความตื่นตาตื่นใจในรายการ 2) การสร้างความมีส่วนร่วมของผู้ชม  
3) การจ าลอง 4) การใช้เทคนิคด้านภาพ 5) การใช้เสียงประกอบ และ 6) การเปรียบเทียบให้เห็น
ความแตกต่าง พร้อมกันนี้ยังมีวิธีการสร้างเนื้อหา 2 ลักษณะ ได้แก่ การสร้างภาพตัวแทนของตลาดสด 
และการแสดงให้เห็นถึงคุณค่าของสิ่งที่ก าลังจะสูญหายไป แต่เมื่อศึกษากลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้ชม กลับ
พบว่าผู้ชมที่มีความแตกต่างกันก็ได้รับคุณค่าของสารที่รายการน าเสนอได้ไม่เหมือนกัน โดยเฉพาะ
เรื่องการโหยหาอดีต ที่ผู้ชมรายการไม่ได้รู้สึก “ขาด” สิ่งที่รายการน าเสนอ จึงไม่ค่อยรู้สึกโหยหา  
แต่จะมีเพียงการร าลึกถึงเรื่องราวในอดีตบ้างเท่านั้น 

งานวิจัยชิ้นนี้มีความน่าสนใจในประเด็นของการตีความที่ไม่สอดคล้องกันระหว่างผู้รับสาร
และผู้ส่งสาร ซึ่งในขณะที่ท าการวิจัยคือปี พ.ศ. 2553 ซึ่งเป็นช่วงที่สื่อสังคมออนไลน์ยังไม่มีบทบาท
เท่ากับปัจจุบัน จึงอาจท าให้การสร้างความหมายของการโหยหาอดีตของทั้งสองฝ่ายแตกต่างกันมาก 
ประเด็นนี้จึงเป็นค าถามมาสู่งานวิจัยเรื่องการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ว่าหาก
สื่อมวลชนสามารถรับรู้เนื้อหาที่ผู้บริโภค (ซึ่งหมายถึงผู้ชมและผู้ฟัง) เป็นผู้สร้างเองแล้ว ความหมาย
ของการโหยหาอดีตที่ทั้งสองฝ่ายสื่อสารออกมา จะมีความเหมือนหรือแตกต่างกันหรือไม่ อย่างไร 
รวมถึงยังได้น าแนวคิดนี้มาศึกษาและวิเคราะห์ภาพตัวแทนของการโหยหาอดีต ที่จะพบได้ในตั วบท 
(Text) ต่าง ๆ ในงานวิจัย ทั้งเนื้อหาของรายการที่สื่อมวลชนและศิลปินนักร้องน าเสนอ และเนื้อหาที่
ผู้รับสารเป็นผู้สร้างข้ึนเอง 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 งานวิจัย เรื่อง “การโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s” เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) ประกอบด้วยระเบียบวิธีวิจัยดังต่อไปนี้  
 
3.1 แหล่งข้อมูลที่ใช้ในการศึกษา 
 

3.1.1 แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง ประกอบไปด้วย 
1) กลุ่มผู้ชมและผู้ฟังที่ชื่นชอบและมีพฤติกรรมโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลยุค 

’90s จ านวน 40 คน ผู้วิจัยใช้การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
และการสุ่มตัวอย่างแบบสโนว์บอลล์ (Snowball Sampling) โดยเริ่มต้นจากการสอบถาม
เพ่ือนและคนรู้จักที่ผู้วิจัยเคยทราบว่าเป็นผู้ที่ชื่นชอบเพลงไทยสากลยุค ’90s จากนั้นจึงให้
กลุ่มตัวอย่างเหล่านั้นช่วยแนะน าเพ่ือนเพ่ิมเติมให้จนครบจ านวน ผู้วิจัยมีทั้งการสัมภาษณ์
แบบตัวต่อตัว และสัมภาษณ์ทางโทรศัพท์ในกรณีที่ไม่สามารถนัดหมายเวลาและสถานที่ให้
ตรงกันได้ เนื่องจากกลุ่มตัวอย่างหลายคนอาศัยอยู่นอกกรุงเทพมหานคร และขณะเก็บข้อมูล
ผู้วิจัยก าลังตั้งครรภ์ แบ่งเป็นชาย 15 คน และหญิง 25 คน โดยมีรายชื่ออยู่ในภาคผนวก 
และผู้วิจัยจะแสดงผลการวิจัยจากแหล่งข้อมูลกลุ่มนี้ โดยใช้การแทนชื่อด้วยตัวอักษรย่อ M1-
M15 และ F1-F25  

 
2) บุคลากรในสายงานผลิตสื่อบันเทิง จ านวน 20 คน ทั้งผู้ที่เคยมีประสบการณ์ร่วม

ในยุค ’90s (เกิดใน พ.ศ.2514-2532) และไม่เคยมีประสบการณ์ร่วมในยุค ’90s (เกิดก่อน
หรือหลังจากนั้น)ได้แก่ 

2.1) คุณธนาเศรษฐ์ ภัคศิริชยานนท์  
หัวหน้าวงดนตรี Extra Band ซึ่งเป็นวง Backup ให้ศิลปินนักร้องในยุค ’90s จนถึง
ปัจจุบัน และ Music Director คอนเสิร์ตต่าง ๆ  
2.2) คุณเปรมจิตต์ อ านรรฆมณี  
 ผู้ออกแบบท่าเต้นศิลปินยุค ’90s และผู้ก่อตั้งโรงเรียนสอนเต้น D-DANCE TROUPE  
2.3) คุณธันว์วดี นาราภัทรทิมกุล 
   ช่างผมและผู้ออกแบบทรงผมให้ศิลปินนักร้องยุค ’90s 
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2.4) คุณนภาพร ไตรวิทย์วารีกุล 
   ดีเจ ประจ าสถานีวิทยุ Greenwave 106.5 FM 
2.5) คุณเพ่ิมเกียรติ เรืองสกุล 

อดีตผู้ช่วยผู้อ านวยการฝ่ายบริหารศิลปิน สายงานธุรกิจเพลง บริษัท อาร์เอส 
จ ากัด (มหาชน) 
2.6) คุณลิปสา วรสิทธา  

Design Director คอนเสิร์ตล้านตลับ , JDNA, Christina Kingdom Concert 
และ RAPTOR EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ 
2.7) คุณตชิละ พัทธวณิช 

Lead Choreographer บริษัท Move Mania จ ากัด ผู้ออกแบบท่าเต้นส าหรับ
งานแสดงทุกประเภท 
2.8) คุณปุณณวิชญ์ เทศนา 
   Creative Manager แผนก A-Time Showbiz ผู้ผลิตคอนเสิร์ตในเครือ A-Time 
2.9) คุณปิติรัชต์ จูช่วย  

อดีต Creative and Script Writer แผนก A-Time Showbiz ผู้ผลิตคอนเสิร์ต
ในเครือ A-Time  
2.10) คุณสุทธิพร มุสิกมาศ 

อดีต Creative and Script Writer แผนก A-Time Showbiz ผู้ผลิตคอนเสิร์ต
ในเครือ A-Time 
2.11) คุณชนม์ ศรีสูงเนิน  
   อดีต Cool.live manager ผู้ผลิตคอนเสิร์ต RAPTOR EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ 
2.12) คุณรชต ปณรรฆนพกร 
   อดีต Creative Group Head สถานีวิทยุ FM ONE 103.5  
2.13) คุณชัยรัตน์ ทัดติวงศ์ 
   Co-Producer สถานีวิทยุ Greenwave 106.5 FM 
2.14) คุณกิตติภัค ทองอ่วม  
  อดีตดีเจ ประจ ารายการ “อะเบาท์เก้าศูนย์” สถานีวิทยุ Mellow 97.5 
2.15) คุณนพพร ผ่องผุด  
   Content Manager ประจ า JOOX Thailand 
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2.16) คุณชาติชาย ชวนขยัน 
Executive Producer บริษัท มีมิติ จ ากัด ผู้ผลิตรายการ “Stage Fighter ต านาน

หมู่ สู้ ฟัด” 
2.17) คุณวีระชัย นิชาภัทร 
   Managing Director บริษัท Musketeers Event จ ากัด ผู้ผลิตงานอิเวนต์และคอนเสิร์ต 
2.18) คุณกฤษดา วิทยาขจรเดช  
   CEO and Founder บริษัท B-Absolute จ ากัด ผู้ผลิตงานอิเวนต์และคอนเสิร์ต 
2.19) คุณพิณภัสร์ สิริอัครเศรษฐ 
   ผู้ก่อตั้งร้านอาหารและสถานบันเทิง The Cassette Music Bar 
2.20) คุณแมนรัตน์ โรจน์รัตนาวิชัย 
   ผู้ก่อตั้งร้านอาหารและสถานบันเทิง Analog Playground 
 
3) ศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลในยุค ’90s จ านวน 10 คน และศิลปินนักร้องที่ไม่ได้

อยู่ในยุค ’90s จ านวน 5 คน โดยศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลในยุค ’90s จ านวน 10 คน 
ผู้วิจัยได้ใช้การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) คัดเลือกจากศิลปิน 
ที่มีผลงานเพลงในแนวเพลงที่แตกต่างกัน สังกัดต่างค่ายเพลงกัน และได้รับความนิยม 
ในล าดับต้น ๆ จากข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างที่เป็นกลุ่มผู้รับสาร ได้แก่  

3.1) คุณทัช ณ ตะกั่วทุ่ง 
3.2) คุณสมชาย เข็มกลัด (เต๋า) 
3.3) คุณเรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ (เจมส์) 
3.4) คุณธนชัย อุชชิน (ป๊อด Modern Dog) 
3.5) คุณคริสติน่า อากีล่าร์ 
3.6) คุณใหม่ เจริญปุระ 
3.7) คุณจิระศักดิ์ ปานพุ่ม (แมว) 
3.8) คุณดวงพร สนธิขันธ์ (จอย T-Skirt) 
3.9) คุณสุรชัย วงษ์บัวขาว (ต้าร์ MR. TEAM) 
3.10) คุณส าราญ ช่วยจ าแนก (อ๊ีด วง Fly) 
 
ศิลปินนักร้องที่ไม่ได้อยู่ในยุค ’90s จ านวน 5 คน ผู้วิจัยได้ใช้การเลือกกลุ่มตัวอย่าง

แบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยเป็นศิลปินที่ได้รับความนิยมสูง มีช่วงวัยเด็กและ
วัยรุ่นอยู่ในยุค ’90s จ านวน 3 คน และศิลปินที่เกิดภายหลังยุค ’90s จ านวน 2 คน ได้แก่  
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3.11) คุณปองกูล สืบซึ้ง (ป๊อบ) 
3.12) คุณปราโมทย์ ปาทาน (โอ๊ต) 
3.13) คุณกันยารัตน์ ติยะพรไชย (LULA) 
3.14) คุณจารุวัฒน์ เชี่ยวอร่าม (โดม The Star) 
3.15) คุณธนนท์ จ าเริญ (นนท์ ธนนท์) 

 
3.1.2 แหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร ได้แก่ บันทึกการแสดงสดคอนเสิร์ตประเภท 

ย้อนเวลา, เทปบันทึกรายการโทรทัศน์และรายการออนไลน์ในปัจจุบันที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับ
เพลงไทยสากลในยุค ’90s, การสนทนาพูดคุยทางเว็บบอร์ด เว็บไซต์ และสื่อสังคมออนไลน์
ต่าง ๆ โดยในการแสดงผลการวิจัยจากข้อมูลส่วนที่เป็นความคิดเห็นในสื่อสังคมออนไลน์
เหล่านี้ ผู้วิจัยจะเขียนชื่ออ้างอิงโดยใช้นามแฝงที่เจ้าของความคิดเห็นเหล่านั้นเป็นผู้ตั้งขึ้น 
ประกอบไปด้วย  

1) ความคิดเห็นของผู้ชมที่มีต่อมิวสิควิดีโอ คลิปรายการ และบันทึกการแสดงคอนเสิร์ต
ทาง www.youtube.com ใน official account ของค่ายเพลงต่าง ๆ ได้แก่ rsfriends,  
พระนครฟิล์ม Phranakornfilm, GMM GRAMMY OFFICIAL, Kita Music, Bakery Music [Official], 
WorkpointOfficial (รายการ เดอะคาสเซ็ท และ The Mask Singer), GMM25Thailand 
(รายการ Stage Fighter ต านานหมู่ สู้ ฟัด) 

2) ความคิดเห็นของผู้ชมที่มีต่อโพสต์ใน Facebook Fanpage ที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับ
เพลงไทยสากลยุค ’90s ได้แก่ แฟนเพจ Mellow 97.5 ช่วง Live รายการ “อะเบาท์เก้าศูนย์”, 
แฟนเพจ “วัยรุ่นยุค 90” แฟนเพจ “หนูน้อยบนยอดเขาอันหนาวเหน็บ”  

3) การตั้งกระทู้และแสดงความคิดเห็นที่เกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลยุค ’90s ใน 
www.pantip.com  
 
3.1.3 Observation: การสังเกตการณ์แบบเปิดเผยและมีส่วนร่วม (Participant Observation) 

1) การร่วมชมคอนเสิร์ตที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s ผู้วิจัยได้มี
โอกาสเข้าร่วมเป็นผู้ชมในคอนเสิร์ตต่าง ๆ ภายในช่วงระยะเวลาของการเก็บข้อมูล ได้แก่ 
คอนเสิร์ต Green Concert หมายเลข 21 DANCE FEVER รอบแสดงวันที่ 8 กันยายน พ.ศ. 2561 
ณ Royal Paragon Hall ห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน) คอนเสิร์ต Cassette Festival 
(รอบแสดง วันที่ 25 พฤษภาคม พ.ศ. 2562 ณ Royal Paragon Hall ห้างสรรพสินค้าสยาม
พารากอน) และ Green Concert หมายเลข 22 The Lost Rock Songs (รอบแสดงวันที่ 8 
กันยายน พ.ศ. 2562 ณ Royal Paragon Hall ห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน) 
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2) การเข้าร่วมเป็นทีมงานผู้ผลิตคอนเสิร์ตที่ ใช้ เพลงไทยสากลยุค ’90s เป็น
องค์ประกอบ ผู้วิจัยได้มีโอกาสเข้าร่วมเป็นทีมงานผู้ผลิต ในต าแหน่ง Creative and Script Writer 
ในคอนเสิร์ต RAPTOR EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ (จัดแสดงวันที่ 7 กันยายน พ.ศ. 2562 
ณ อิมแพ็ค อารีน่า เมืองทองธานี) และคอนเสิร์ต WHITEHAUS #3 Time Traveler Concert 
(จัดแสดงวันที่ 21-22 กันยายน พ.ศ.2562 ณ Royal Paragon Hall ห้างสรรพสินค้าสยาม
พารากอน) 

 
3.1.4 Ethnographic study: การวิจัยเชิงชาติพันธุ์วรรณนา 
เนื่องจากผู้วิจัยมีช่วงวัยเด็กอยู่ในยุค ’90s และเมื่อเติบโตขึ้นได้ประกอบอาชีพครีเอทีฟใน

ธุรกิจสื่อบันเทิง จึงมีโอกาสได้ผลิตชิ้นงานคอนเสิร์ตและสื่อบันเทิงมาเป็นระยะเวลาร่วม 10 ปี ซึ่งตรง
กับช่วงที่วงการบันเทิงในประเทศไทยนิยมน าเสนอเนื้อหาของการโหยหาอดีตไปยังยุค ’90s ดังนั้น
ผู้วิจัยจะน าข้อมูลการวิจัยเชิงชาติพันธุ์วรรณนา (Ethnographic study) ในระดับจุลภาค (microethnography) 
อันเป็นประสบการณ์ส่วนตัวของผู้วิจัยจากการได้ปฏิบัติงานจริงในฐานะผู้ผลิตสื่อบันเทิง มาใช้
ประกอบการวิจัยในครั้งนี้ด้วย 

 
3.2 ขั้นตอนการศึกษา 
 

3.2.1 ผู้วิจัยเริ่มศึกษาวิจัยข้อมูลประเภทเอกสาร (Documentary Research) และข้อมูล
การวิจัยเชิงชาติพันธุ์วรรณนา (Ethnographic study) เพ่ือรวบรวมข้อมูลเบื้องต้นว่าสื่อบันเทิง 
ในปัจจุบันมีเนื้อหาการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s อย่างไรบ้าง จากนั้นจึงน าไปเป็น
ข้อมูลเบื้องต้นในการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างและใช้เป็นข้อมูลในการวิเคราะห์ 

 
3.2.2 สัมภาษณ์เชิงลึกแหล่งข้อมูลบุคคลทั้งในกลุ่มของผู้ส่งสาร (ผู้ผลิตสื่อและศิลปินนักร้อง) 

และผู้รับสาร โดยมีโครงสร้างค าถามที่แตกต่างกันไปในแต่ละกลุ่ม (ดูในภาคผนวก)   
 
3.2.3 เข้าสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม เช่น ชมคอนเสิร์ตที่ใช้เพลงไทยสากลยุค ’90s ในช่วงเวลา

การท าวิจัย และเข้าร่วมเป็นทีมงานผู้ผลิตคอนเสิร์ต เพ่ือเพ่ิมเติมมิติของข้อมูลในการวิจัยให้มากข้ึน 
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3.3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 

3.3.1 Textual Analysis: ศึกษาเนื้อหาที่แสดงถึงการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค 
’90s ทั้งจากสื่อมวลชน เช่น บันทึกการแสดงสดคอนเสิร์ตประเภทย้อนเวลา เทปบันทึกรายการโทรทัศน์
และรายการออนไลน์ในปัจจุบันที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s การพูดคุยของผู้จัด
รายการทางคลื่นวิทยุการสนทนาพูดคุยทางเว็บบอร์ด เว็บไซต์ และสื่อ Social Network ต่าง ๆ    

 
3.3.2 Interview: การสัมภาษณ์เชิงลึกบุคลากรในสายงานผลิตสื่อบันเทิง ศิลปินนักร้องเพลง

ไทยสากลในยุค ’90s ศิลปินยุคปัจจุบัน และผู้ที่ชื่นชอบและมีพฤติกรรมโหยหาอดีตผ่านเพลงไทย
สากลยุค ’90s  

 
3.3.3 Observation: การสังเกตการณ์แบบเปิดเผยและมีส่วนร่วม (Participant Observation) 

ได้แก่ การร่วมชมคอนเสิร์ตที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s และการเข้าร่วมเป็น
ทีมงานผู้ผลิตคอนเสิร์ต 

 
3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

ผู้วิจัยจะน าข้อมูลที่ได้จากเครื่องมือต่าง ๆ มาวิเคราะห์ด้วยแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัย  
ที่เก่ียวข้อง โดยตอบค าถามน าวิจัยทีละข้อตามล าดับ 
 
3.5 การน าเสนอข้อมูล  
 

หลังจากรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลทั้งหมดเรียบร้อยแล้ว ผู้วิจัยจะน าเสนอผลการวิจัย  
โดยการพรรณนาเชิงวิเคราะห์ในล าดับต่อไป 

 
  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 58 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
งานวิจัย เรื่อง “การโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s” ในครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้การวิจัย

เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ประกอบด้วยการวิจัยแหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร ได้แก่ 
บันทึกการแสดงสดคอนเสิร์ตประเภทย้อนเวลา เทปบันทึกรายการโทรทัศน์และรายการออนไลน์ใน
ปัจจุบันที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลในยุค ’90s  
การสนทนาพูดคุยทางเว็บบอร์ด เว็บไซต์ และสื่อ Social Network ต่าง ๆ จากนั้นได้มีการสัมภาษณ์
เชิงลึกแหล่งข้อมูลประเภทบุคคล ได้แก่ ผู้ที่ชื่นชอบและมีพฤติกรรมโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลยุค 
’90s จ านวน 40 คน บุคลากรในสายงานผลิตสื่อบันเทิง จ านวน 20 คน  ศิลปินนักร้องเพลงไทยสากล
ในยุค ’90s จ านวน 10 คน ศิลปินนักร้องที่ไม่ได้อยู่ในยุค ’90s จ านวน 5 คน และ รวมถึงผู้วิจัยได้มี
การเข้าสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม ทั้งการเข้าเป็นผู้ชมคอนเสิร์ต และเข้าร่วมเป็นทีมงานผู้ผลิต
คอนเสิร์ตที่ใช้เพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบ  
 

หลังจากกระบวนการเก็บข้อมูลทั้งหมด สามารถแบ่งหมวดหมู่ของข้อมูลเกี่ยวกับการโหยหา
อดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ออกเป็นผลการวิจัย 4 ส่วน ได้แก่ 

ส่วนที่ 1 ความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s และการแสดงออกของกลุ่ม
ผู้รับสาร 

ส่วนที่ 2 การสื่อความหมายของการโหยหาอดีตผ่านเนื้อหาที่ผู้ผลิตสื่อสร้างขึ้น  โดยมีเพลง
ไทยสากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบ 

ส่วนที่ 3 การสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีตของศิลปิน
นักร้องในยุค ’90s และศิลปินยุคปัจจุบัน 

ส่วนที่ 4 ผลของการสร้างความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s  
โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 
ส่วนที่ 1 ความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s และพฤติกรรมการโหยหาอดีตที่
กลุ่มผู้รับสารแสดงออกผ่านการใช้สื่อในปัจจุบัน  
  

เมื่ออ้างอิงจากความหมายของการโหยหาอดีต ที่ William Kelly (1986) ได้อธิบายว่าเป็น
การนึกคิดและจินตนาการถึงโลกที่เราได้สูญเสียไปแล้ว ปัจจุบันเหลือเฉพาะความทรงจ าและประสบการณ์
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ให้เราได้ระลึกถึงเท่านั้น จากการเก็บข้อมูลพบว่า กลุ่มผู้รับสารที่เป็นผู้ฟังและผู้ชม มีการโหยหา  
“โลกอดีต” ในยุค ’90s ซึ่งมีองค์ประกอบหลายส่วนด้วยกัน ได้แก่ 

1.1 การโหยหาตัวตนของตนเองในอดีต และภาพประสบการณ์ส่วนตัว 
1.2 การโหยหาถึงบุคคลที่เกี่ยวข้องในอดีต 
1.3 การโหยหาสภาพสังคมในยุค ’90s 
1.4 การโหยหาการเปิดรับสื่อในยุค ’90s  
1.5 การโหยหาลักษณะของเพลงไทยสากลในยุค ’90s และ 
1.6 พฤติกรรมการโหยหาอดีตที่กลุ่มผู้รับสารแสดงออกผ่านการใช้สื่อในปัจจุบัน  

โดยมีรายละเอียดดังนี้  
 

1.1 การโหยหาตัวตนของตนเองในอดีต และภาพประสบการณ์ส่วนตัว 
การโหยหาตัวตนของตนเอง เป็นความรู้สึกเบื้องต้นของการโหยหาอดีต โดยบุคคลจะสามารถ

จดจ าได้ว่าในโลกอดีต ณ ขณะนั้นตนเองอยู่ในวัยใด เรียนอยู่ชั้นไหน มีกิจวัตรประจ าวันอย่างไร  
มีความชอบและความสนใจอย่างไร และมีความรู้สึกอย่างไรอยู่ในขณะที่เกิดเหตุการณ์ของความทรงจ านั้น 
จากการเก็บข้อมูลพบว่ากลุ่มตัวอย่างสามารถถ่ายทอดเรื่องราวเกี่ยวกับตัวตนในอดีตได้อย่างคล่องแคล่ว 
มีน้ าเสียงและถ้อยค าที่ใช้ในการบรรยายถึงตัวเองไปในเชิงบวก มีแววตาเป็นประกาย สีหน้าสดใส 
และใช้เสียงพูดระคนเสียงหัวเราะขณะเล่า และส่วนใหญ่มองอดีตที่ผ่านมาเป็นเรื่องที่น่ารักและข าขัน  

กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มักจะเริ่มจากการอธิบายรูปลักษณ์ภายนอก สถานะ และความเยาว์วัย
ไร้เดียงสาของตนเอง โดยใช้ค าเรียกต่างๆ ในเชิงเอ็นดูและล้อเลียนเพ่ืออธิบายตัวเองในอดีตให้ชัดเจน
ยิ่งขึ้น เช่น “เด็กจิ๋วหลิว” “เด็กน้อย” “เด็กตัวเล็ก ๆ ด า ๆ” “ตัวเท่าลูกหมา” “เด็กนักเรียนหลังห้อง” 
“สมัยยังเป็นวัยรุ่น” “สมัยสาว ๆ” “สมัยเป็นน้อน” (ค าสแลงจากค าว่า น้อง) “ตุ๊ดเด็กหัวโปก” 
(กะเทยวัยเด็กที่ตัดผมสั้นเกรียนทรงนักเรียน) และ “ชะนีน้อยขี้มโน” (เด็กผู้หญิงช่างฝัน เพ้อเจ้อ) 
เป็นต้น บางคนย้อนเล่าถึงฐานะและความเป็นอยู่ในครอบครัวของตนในวัยเด็ก เช่น การเป็นเด็ก
ต่างจังหวัดในอ าเภอที่ห่างไกลจากตัวเมือง จะได้ซื้อเทปก็ต่อเมื่อเดินทางเข้าเมืองเท่านั้น บ้างมีฐานะ
ค่อนข้างขัดสน ต้องตัดรูปศิลปินจากหนังสือพิมพ์เก็บไว้แทนการซื้อโปสเตอร์ บ้างอยากไปชมคอนเสิร์ต
แต่ไม่มีเงิน จึงต้องชะโงกดูตามเวทีงานวัด หรือยืนรอดูศิลปินขึ้นรถแห่รอบเมือง เป็นต้น  

 
“สมัยม.ต้น เหมือนเป็นยุคแอบชอบเพ่ือนร่วมห้อง เพลงแอบรักเพลงไหนมาก็อินไป

หมดแหละ  ผมทรงนักเรียนถูกระเบียบ มีหน้าม้า ผมยาวเท่าติ่งหู แต่ก็คิดว่าตัวเอง
หน้าตาน่ารักมาก (หัวเราะ) ไปไหนมาไหนโดยการใส่เสื้อกีฬาสีกับกางเกงวอร์มตัวโคร่ง ๆ 
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แบบทาทาอะไรแบบนั้นเลย ทั้ง ๆ ที่ตอนนั้นตัวเล็กเท่าลูกหมา ไม่รู้จะเอาโคร่งไปไหน คิด
แล้วก็ข าตัวเอง ท าไปได้” (F08, สัมภาษณ์, 15 ตุลาคม 2562) 

 
“นึกถึงสมัยเป็นสาวแรกรุ่น โลกแห่งความรักเป็นสีชมพูของเด็กน้อยด้อยประสบการณ์ 

วัยใสซื่อ ถึงขั้นซื่อบื้อเลยก็ว่าได้ ตัดภาพมาตอนนี้ ท าไมรู้สึกว่าแกร่งกล้าวิชามารอารัยเยี่ยงนี้ว่ะ 
อยากย้อนเวลากลับไปวัยนั้นจังเนอะ” (Thansini Nammontri, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 

 
“เพลงที่ชอบและรู้สึกว่าเป็นตัวเองมาก ๆ ในตอนนั้นจะมีอยู่ 2 เพลง คือ คนขี้เหงา 

ของนีโน่ เพราะตอนเด็ก ๆ เป็นพวกชอบเรียกร้องความสนใจ เป็นเด็กดราม่าเกินวัย ฟังแล้ว
มันใช่เลย ตรงกับตัวเองที่สุด อีกเพลงคือ อย่ายอมแพ้ ของอ้อม สุนิสา เอาไว้ปลอบใจตัวเอง
เวลาท้อใจอะไรต่าง ๆ ในตอนนั้น ซึ่งก็ไม่รู้ว่าตอนนั้นจะขยันท้ออะไรนักหนา (หัวเราะ)” 
(F10, สัมภาษณ์, 14 กันยายน 2562) 

 
“ช่วง ม.ต้น เปิดอัลบั้มนี้ก่อนนอนทุกวัน ผมได้นอนหลับท่ามกลางเสียงร้องของทุก ๆ 

คนที่ผมรัก จนมีคืนหนึ่งพวกเขาทุกคนเข้ามาเยี่ยมในความฝันของผม มันเหมือนเป็นของขวัญ
ที่ดีที่สุดที่มอบให้เด็กบ้านนอกจน ๆ คนนึงอย่างผม มีความสุขมาก ๆ คับ” (วอย Tsukai, 
นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 
 
เมื่อกลุ่มตัวอย่างอธิบายลักษณะเบื้องต้นของตนเองแล้ว สิ่งที่ชัดเจนในล าดับต่อมาคือนิสัย

ส่วนตัว ความรู้สึก ความชอบและความสนใจของตัวเองในขณะนั้น กลุ่มตัวอย่างสามารถกล่าวถึง
รายละเอียดเหล่านี้ได้อย่างชัดเจนและเปิดเผย แม้ว่าจะเป็นเรื่องส่วนตัวที่ไม่เป็นที่ยอมรับในอดีตก็ตาม 
เช่น กลุ่มตัวอย่างเพศชายคนหนึ่งเล่าว่าตนเริ่มมีรสนิยมทางเพศที่ไม่ตรงกับเพศสภาพ เนื่องจากได้ฟัง
เพลงและดูมิวสิควิดีโอเพลง “นินจา” และ “พลิกล็อค” ของคริสติน่า อากีล่าร์ แล้วรู้สึกว่าถูกใจจึง
เริ่มเต้นตาม จึงเริ่มเข้าใจรสนิยมทางเพศของตนตั้งแต่บัดนั้น และถือว่าคริสติน่าเป็นผู้ “ปลุกความ
เป็นกะเทย” ให้กับตน กลุ่มตัวอย่างชายอีกคนชื่นชอบวง Bazoo มาก โดยเฉพาะเด๊บบี้ ศิลปินหญิง
คนเดียวในวง มีความรู้สึกอยากเต้นเก่ง อยากหน้าตาน่ารักแบบเด๊บบี้ เมื่อได้ยินเพลง “จดหมายผิดซอง” 
ของวงนี้อีกครั้งในปัจจุบัน ก็ย้อนกลับไปถึงชีวิตสมัยมัธยมต้นของตนได้ว่าเคยให้เพ่ือน ๆ เรียกตนว่า 
“เด๊บบี้” และนับว่านั่นคือ “จุดเริ่มต้นของการเป็นตุ๊ดเต็มตัว” ส่วนกลุ่มตัวอย่างชายอีกคนหนึ่งได้ชม
มิวสิควิดีโอเพลง “ไม่เท่าไหร่” ของวง T-Skirt แล้วประทับใจ จึงลองเอากระโปรงทรงแคบของญาติ
มาสวมแล้วเต้นดูบ้าง เมื่อได้ยินเพลงนี้อีกครั้งในปัจจุบันจึงนึกถึงเหตุการณ์ “จากเด็กชายกลายเป็น
เด็กหญิง” ครั้งนั้นของตนอยู่เสมอ กลุ่มตัวอย่างหลายคนยังเล่าถึงช่วงเวลาที่ตนเพ่ิงเริ่มมีความรู้สึกต่อ
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เพศตรงข้าม โดยในช่วงวัยนั้นเด็กและวัยรุ่นเริ่มสนใจด้านความเปลี่ยนแปลงในร่างกาย ตลอดจน
ความรู้สึกกับเพศตรงข้ามที่มากกว่าเพ่ือน และเมื่อได้ยินเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่สัมพันธ์กับ
เหตุการณ์หรือความรู้สึกเหล่านั้น ก็จะย้อนกลับไปนึกถึงตัวตนในอดีตของตนเสมอ 
 

“เวลาได้ยินเพลงของเจมส์ โดยเฉพาะเพลงไม่อาจเปลี่ยนใจ พี่จะไม่ได้นึกถึงความซึ้ง
อะไรเลยนะ แต่จะนึกว่าสมัยเป็นตุ๊ดน้อยหัวโปกตอนนั้น สิ่งที่ฮิตที่สุดก็ต้องเป็นการสะสมรูป
ดารานักร้อง ก็ท าตามเพ่ือนอ่ะเนอะ เราก็ไปซื้อรูปเจมส์จ้ะ เจมส์ที่ตอนนั้นคอสตูมคือเสื้อรัด ๆ 
เป้าตุงน่ะค่ะ ตอนนั้นแค่ดูรูปแล้วก็รู้สึกหว่ันไหวมาก มันวาบหวิวใจ นั่งเขินอยู่คนเดียว 
พอได้ยินเพลงอีกครั้งตอนโตก็นึกเป็นเรื่องอ่ืนไม่ได้อีกแล้ว (หัวเราะ)” (M06, สัมภาษณ์, 8 
ตุลาคม 2562) 

 
“พวก MV แบบ... รบกวนมารักกัน ของทาทา ก็จะมีเต้น ๆ ในโรงเรียนไง พอดูแล้ว

ก็จะชอบมโนไปเองว่าเราได้เรียนโรงเรียนนานาชาติบ้างมันคงจะดีนะ มีการใส่การ์ด
ในลอคเกอร์ มีหนุ่มลูกครึ่งเล่นโรลเลอร์เบลดผ่านไปมา ตามประสาชะนีน้อยขี้มโน ตอนนั้น
อยากเรียนอินเตอร์บ้าง รู้สึกว่าเท่ดีจัง อยากเป็นทาทาบ้างงี้” (F14, สัมภาษณ์, 27 กันยายน 
2562) 

 
นอกจากรูปลักษณ์ สถานะ นิสัย และความรู้สึกแล้ว กลุ่มตัวอย่างยังมีการเล่าย้อนไปถึง

ความสามารถของตนเองในช่วงที่ยังเป็นเด็กและวัยรุ่น โดยเมื่อได้ยินเพลงไทยสากลยุค ’90s  
ที่สอดคล้องกับความสนใจและความสามารถของตนในช่วงนั้น ความทรงจ าในอดีตก็จะกลับมาชัดเจน
อีกครั้ง จากการวิจัยพบว่ากลุ่มตัวอย่างมีการพูดถึงทักษะและความสามารถที่ตนก าลังฝึกหัดและ
พัฒนาเพ่ิมในช่วงที่เป็นเด็กและวัยรุ่น ตัวอย่างเช่น การฝึกเต้น การฝึกวาดภาพ การฝึกทักษะทาง
ภาษา และอาชีพที่ใฝ่ฝันในอนาคต เป็นต้น 

 
“พวกเพลงเร็วของทาทา เจ ติ๊นา แรพเตอร์ ท าให้เราเริ่มอยากเป็นแดนเซอร์ 

เลยนะ จะต้องคอยดู MV จ าได้แม่นว่าช่วงไหนจะมีรายการอะไร รอติดตามตลอด ดูแล้วก็
ต้องแกะท่าเต้น มีการไปออดิชั่นเข้าคอร์สพัฒนาแดนเซอร์ที่สมัยก่อนไม่ได้มีเยอะเหมือน
ปัจจุบัน พ่อแม่เห็นว่าก็ดีที่มีความชอบอะไรแบบนี้ เขาเลยช่วยสนับสนุน เวลาได้ยินเพลง 
เช่น ฝากเลี้ยง นินจา ก็จะนึกถึงตอนนั้นเลย อยากไปชมคอนเสิร์ตก็ให้พ่อไปซื้อบัตรให้  
บัตรสมัยก่อน 300 ยืน ก็คือหรูมากแล้ว แม้กระทั่งการสมัครเป็นสมาชิก Grammy card กับ 
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Rs Star Club เพ่ือรับสิทธิ์จองตั๋วก่อนใครก็ท ามาหมดแล้ว เป็นเด็กติ่งคนนึงเลยแหละ พูด
ง่าย ๆ” (F12, สัมภาษณ์, 28 กันยายน 2562) 

 
“ชอบเพลง ชอบส าเนียงอังกฤษในทุกเพลง ทุกวันนี้ที่ชั้นพูดภาษาอังกฤษไฟแล่บได้ก็

เพราะจอนนี่ นางเคยให้สัมภาษณ์ว่านางไม่ตอบ จม.แฟนคลับเพราะอ่านภาษาไทยไม่ออก 
นางจะตอบเฉพาะคนที่เขียนหานางเป็นภาษาอังกฤษเท่านั้น ประโยคนี้ประโยคเดียวเลย  
ที่ท าให้ชั้นตั้งใจเรียน จากวิชาอังกฤษเกรด 0 มาเป็นเกรด 4 ขอบคุณที่ท าให้ชั้นตั้งใจ

เรียนวิชาภาษาอังกฤษ จนท าให้ชีวิตประสบความส าเร็จในทุกวันนี้” (최지니, นามแฝง, 
22 ธันวาคม 2561) 

 
“ช่วงนั้นผมอายุน่าจะประมาณ 16-17 ปี บอกเลยว่า The next สุดในช่วงเวลานั้นมาก 

ช่วงนั้นผมก็พึ่งหัดวาดรูปใหม่ ๆ รูปหน้าปกเทปรูปนี้ผมวาดอยู่เกือบ 10 วันจึงเสร็จ  
เรื่องราวความทรงจ าก็ยังจดจ าได้ดี วันนี้ 38 ปีแล้วครับ กลับมาฟังเพลงนี้อีกที ก็นึกถึง
ช่วงเวลาเก่า ๆ ของชีวิต” (ทรงศักดิ์ เพ็ชรอุดม, นามแฝง, 21 ธันวาคม 2561) 

 
ในล าดับต่อมา กลุ่มผู้รับสารจะเล่าสะท้อนภาพประสบการณ์ส่วนตัวซึ่งเคยมีความทรงจ าที่ดี

ด้วยในอดีต และถูกดึงกลับมาท าให้ชัดเจนในความคิดอีกครั้งเมื่อได้ยินบทเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
โดยภาพจ าและฉากเหตุการณ์ส่วนตัวของแต่ละบุคคลที่ถูกถ่ายทอดออกมานั้นจะมีลักษณะไปใน
ทิศทางเดียวกันทั้งหมด คือเป็นทั้งภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหวที่อยู่ใน “มุมแทนสายตา” (Subjective 
Camera Angle) กล่าวคือ ในภาพความทรงจ าเหล่านั้นจะไม่ได้มองเห็นรูปร่างหน้าตาของตนเอง 
อยู่ในฉาก แต่จะเป็นภาพทั้งหมดที่ถูกมองผ่านสายตาของตัวเองแทน ซึ่งกลุ่มตัวอย่างสามารถมองเห็น
รายละเอียดของสิ่งของต่าง ๆ หรือรายละเอียดของสถานที่ได้อย่างชัดเจน เช่น กลุ่มตัวอย่างคนหนึ่ง
สามารถจดจ าต าแหน่งของหน้าต่าง ผ้าม่าน และการจัดวางเฟอร์นิเจอร์ในบ้านที่ตนเคยอาศัยใน  
วัยเด็กได้อย่างชัดเจน เพราะตนมีมุมโปรดที่จะชอบนั่งฟังเพลงแล้วสมมติว่าตัวเองก าลังเล่นมิวสิค 
วิดีโออยู่ กลุ่มตัวอย่างอีกหลายคนสามารถบรรยายสภาพแวดล้อมภายในรั้วโรงเรียน เช่น ลายมือที่ขีด
เขียนบนโต๊ะเรียน ต้นไม้ที่ปลูกหน้าโรงเรียน หรือถนนหนทางในย่านที่ตนเคยใช้ชีวิตในวัยเด็ก เป็นต้น  

 
“ด๊าดีด้าว โด่ดาดีด๊าดีด้าว (ร้องเป็นท านอง) UFO ราฟฟ่ีแนนซี่ค่ะ จะเห็นภาพตัวเอง

เวลานั่งรถไปเที่ยวต่างจังหวัด เป็นภาพในรถคันเก่าของพ่อ เบาะเป็นหนังสีเทา ๆ มือเรา
จะต้องเอ้ือมออกมาจากเบาะหลัง กดเอาเทปเพลงลูกทุ่งของพ่อออก และใส่เทปอัลบั้มนี้
เข้าไปแทน ฟังแบบซ้ า ๆ ไม่มีเบื่อ และพ่อก็จะแอบเปลี่ยนกลับไปเป็นเพลงลูกทุ่งเวลาหนู
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หลับแล้ว พอเราตื่นก็จะ อ้าว ท าไมเป็นเพลงลูกทุ่งอีกแล้ว” (F22, สัมภาษณ์, 29 กรกฎาคม 
2562)  

 
“เพลง Sayonara Goodbye ของ Raptor ได้ยินแล้วจะรู้สึกว่า เออตอนนั้นเราเคยอิน

มากแฮะ เราเคยเสียใจมาก ๆ ภาพที่เราพยายามไปหาซื้อหนังสือเพลงจากร้านหนังสือ
เกือบทุกร้าน ไปขอเค้ารื้อ ๆ หนังสือปักษ์หลัง ๆ ในกองหลังร้านก็มี อุ๊ย... ใช้ค าว่าปักษ์ว่ะ 
รู้อายุ (หัวเราะ) เปิดนิตยสารรัว ๆ เลือกเอาทุกเล่มที่มีแรพเตอร์ แล้วเชื่อจริง ๆ ว่าแรพเตอร์
จะแยกวง จะไม่มีแรพเตอร์อีกแล้ว คือตอนนั้นเสียใจมาก ห่อเหี่ยวไปหมดเลย จ าหน้าร้าน
แผงเทปในตัวจังหวัดได้ เป็นร้านในซอกตึกเล็ก ๆ ริมถนน เทปไหนขายไม่ดีก็จะปกซีด ๆ 
เพราะแดดเลีย เราไปหาซื้อแรพเตอร์เก็บเป็นที่ระลึกทั้ง 2 ปก แต่อีกไม่นานพวกเขาก็
กลับมา (หัวเราะร่วน)” (M02, สัมภาษณ์, 10 ตุลาคม 2562) 
 

“ช่วงหลัง ๆ ปลายยุค พอเป็นช่วงยุครุ่งเรืองของเบเกอรี่ ก็ไม่ค่อยได้ตามยุคของ 
NUVO MICRO  หรืออาร์เอสแกรมมี่แล้ว เพราะเริ่มเล่นดนตรีเองมากกว่า บุษบา Modern 
Dog เป็นเพลงท่ีตอนเราตั้งวงดนตรีกับเพื่อน ๆ แล้วก็ซ้อมกันอย่างสนุกที่สุด เพราะบุษบา
เป็นเพลงที่คอร์ดไม่ได้ยาก เล่นง่าย ร้องได้มัน เลยท าให้ทุกคนมักจะเล่นทุกครั้งที่ไปห้องซ้อม
ดนตรี ภาพตอนอยู่ในห้องนั้นมันกลับมา กลองอยู่ตรงนี้ กีต้าร์ตรงนี้ พื้นเป็นพรม ประตูไม้ 
มีโปสเตอร์เยอะ ๆ เป็นช่วงเวลาที่สนุก รู้สึกว่าได้เปิดโลก ได้เป็นวัยรุ่นเต็มที่” (M09, สัมภาษณ์, 
29 กันยายน 2562) 
 
ภาพประสบการณ์ส่วนตัวที่กลุ่มตัวอย่างสามารถนึกย้อนได้อย่างชัดเจนเมื่อถูกกระตุ้นด้วย

เพลงไทยสากลในยุค ’90s เหล่านี้ นอกจากจะสัมผัสได้ผ่านประสาทสัมผัสทางตาแล้ว ยังสามารถ 
นึกทบทวนได้ด้วยประสาทสัมผัสอ่ืน ๆ ได้แก่ เสียง กลิ่น หรืออุณหภูมิในขณะที่เหตุการณ์ในความทรงจ า
นั้นเกิดขึ้นและมีเพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบในขณะนั้นด้วย เช่น กลุ่มตัวอย่างที่เติบโต
และใช้ชีวิตวัยเด็กในจังหวัดล าพูน สามารถจดจ ากลิ่นของดอกพญาสัตบรรณ (ตีนเป็ด) ที่โชยอยู่ในช่วง
ต้นฤดูหนาว เมื่อได้ยินเพลง “ลมหนาว” ของวง Tea for Three พร้อมกับภาพที่เพ่ือน ๆ ในโรงเรียน
สวมเสื้อกันหนาวเดินไปโรงเรียน กลุ่มตัวอย่างอีกคนเล่าว่าตนมักน าเทปคาสเส็ตอัลบั้มของอนัน อันวา 
ไปฝากแช่ในตู้เย็นของเพ่ือนข้างบ้านเพ่ือป้องกันเทปยืด เนื่องจากที่บ้านตนไม่มีตู้เย็น เมื่อน าเทป
กลับมาก็พบว่ามีกลิ่นเครื่องแกงในตู้เย็นของบ้านเพ่ือนติดมาด้วย และทุกครั้งที่ได้ยินเพลง “ตะลึง” ก็
จะนึกถึงกลิ่นเครื่องแกงเหล่านั้นได้เสมอ หรือการที่กลุ่มตัวอย่างคนหนึ่งจดจ าได้ว่าเคยเข้าใกล้แสงระวี 
อัศวรักษ์ แล้วได้กลิ่นน้ าหอมที่หอมมาก ๆ กลุ่มตัวอย่างอีกหลายคนสามารถจดจ าสภาพอากาศใน
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สถานที่ต่าง ๆ ได้ เช่น กลุ่มตัวอย่างคนหนึ่งสามารถจดจ าอากาศภายในบ้านที่ร้อนและชื้นขณะที่
ตนเองก าลังรีดผ้าแล้วเปิดฟังเพลง “ก่อน” ของ Modern Dog ได้ รวมไปถึงความรู้สึกทางร่างกายอ่ืน ๆ 
เช่น หัวใจเต้นแรง เหนื่อยหอบ หรือความอบอุ่นใจ ก็เป็นภาพประสบการณ์ส่ วนตัวที่ถูกดึงกลับมา
ชัดเจนอีกครั้งเมื่อได้ยินบทเพลงไทยสากลยุค ’90s อีกครั้งในปัจจุบัน 
  

“เคยฟังเพลง เธอไม่เคยตาย ของวง Two ตอนไปทัศนศึกษา นั่งอยู่บนรถเมล์ร้อน ๆ 
ลมก็โกรกนะ แต่ร้อนเหมือนนั่งรถเมล์แดงสมัยนี้ พกเทปใส่ซาวด์อะเบาท์ เอาหูฟังเสียบหู 
รู้สึกว่าตัวเองเท่มาก ๆ เพราะผมเป็นคนเดียวที่มีซาวด์อะเบาท์ฟังตอนนั้น เข้าใจว่าถ้านั่งฟังเท่ ๆ 
มองวิวนอกหน้าต่างไปเรื่อย ๆ แล้วคนก็จะมองเราเยอะ แต่พอถึงที่หมายปลายทาง เหมือน
ตัวประหลาดเลย เพราะพอถอดหูฟังกลับสู่ความจริง เพ่ือนทุกคนร้องเพลง ตีกลองทอม เสียงดัง
คึกครื้นกันทั้งคันรถ มีไอ้เรานั่งฟังเพลงพ่ีต่อพ่ีต๋องอยู่คนเดียว เซ็งเลย พอโตขึ้นเวลาได้ยิน
เพลงนี้ จะนึกถึงเหตุการณ์นี้แหละ ชัดเจนที่สุด” (M14, สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 
  

“ฟังแล้วคิดถึงช่วงนั้นมาก ๆ มิวสิคนี้ถ่ายที่เอแบคหัวหมาก ตอนนั้นยังเรียนอยู่ที่นั่น 
ได้เห็นเค้าถ่ายท า เวลาเห็นเพลงนี้ก็คิดถึงเวลาดี ๆ ตอนมหาลัยครับ ปล. ตอนนั้นถ่ายหน้า
หนาว อากาศดีนะครับ” (chakchais, นามแฝง, 22 ธันวาคม 2561) 

 
“เสื้อมีฮู้ดแบบ UHT คือต้องไปตามหามาใส่ ใครที่ถามว่าหนาวหรือ ตอบเลยว่าไม่ 

แต่ใส่แบบมันอินไง ร้อนเหงื่อแตกก็ทนเอา ตอนเด็ก ๆ นั่งรถเมล์ก็ยังสามารถ นึกแล้วคือ
ยิ้มมมมมปริ่มมมมม” (Patricia noche Diamantes, นามแฝง, 22 ธันวาคม 2561) 

 
“ทุกเพลงที่เป็นเพลงเต้น ๆ ของไวตามินเอ ได้ยินแล้วจะนึกถึงตอนที่พยายามจะลด

น้ าหนักอย่างจริงจัง เปิดวนไปให้ตัวเองแอคทีฟ ขยับเยอะ ๆ เต้นเยอะ ๆ กินน้อย ๆ ทุกวันนี้
พอได้ยินก็ยังรู้สึกเหนื่อยเลย (หัวเราะ)” (F15, สัมภาษณ์, 11 ตุลาคม 2562) 

 
ผลการวิจัยในส่วนนี้แสดงให้เห็นว่า เมื่อกลุ่มตัวอย่างได้ยินหรือได้ชมเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทย

สากลยุค ’90s ที่เคยมีเกี่ยวพันกับชีวิตและเหตุการณ์ในอดีต บทเพลงนั้นสามารถท าหน้าที่ในการ
เรียกคืนตัวตนในอดีต และภาพประสบการณ์ส่วนตัวของแต่ละบุคคลให้กลับมาได้อย่างชัดเจน ท าให้
เจ้าของความทรงจ ามีความรู้สึกในด้านบวกที่ได้พูดถึงตัวเองในอดีต และได้ทบทวนตัวเองอีกครั้ง  
กลุ่มตัวอย่างหลายคนมีทรรศนะว่าตัวตนในอดีตเป็นสิ่งส าคัญที่ช่วยก่อร่างสร้างบุคลิก ความชอบ และ
ความสามารถ จนน ามาสู่ตัวตนในปัจจุบัน สอดคล้องกับงานวิจัยที่เกี่ยวข้องที่แสดงให้เห็นความรู้สึก
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ของการโหยหาอดีตจากการได้ยินบทเพลง ได้แก่ งานวิจัยเรื่อง Music, emotion, and autobiographical 
memory: They're playing your song (Schulkind et al., 1999) ที่พบว่ากลุ่มตัวอย่างทั้งกลุ่ม 
ที่เป็นผู้สูงอายุและวัยรุ่น สามารถจดจ าและอธิบายถึงช่วงเวลาต่าง ๆ ในชีวิตของตัวเองที่เกิดขึ้นพร้อม
กับเพลงยอดนิยมในช่วงที่ตนเริ่มฟังเพลงและเป็นผู้เลือกรับสื่ อได้เอง สามารถนึกย้อนค านึงถึง
เหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในขณะนั้น และเกิดการตอบสนองทางอารมณ์ต่อภาพความทรงจ าเหล่านั้น
อีกครั้ง  

สิ่งที่ เป็นข้อสังเกตได้อย่างชัดเจนในการวิจัยครั้งนี้ก็คือ กลุ่มตัวอย่างผู้ที่รู้สึกว่าตัวตน 
ในปัจจุบันของตนถูกพัฒนามาจากอดีตและต้องการจะรักษาตัวตนนี้ต่อไป จะมีสีหน้า ท่าทาง และ
ถ้อยค าที่ดูมีความสุข ภาคภูมิใจ และรู้สึกยินดีกับตัวเอง ในขณะที่กลุ่มตัวอย่างที่รู้สึกว่าตัวตนในอดีต
ของตนหายไป หรือถูกบิดเบือนไปทั้งด้วยภาระหน้าที่หรือสถานะต่าง ๆ จะเล่าเรื่องราวในอดีตด้วย
ความรู้สึกแง่บวกในตอนแรก แต่จะค่อย ๆ กลายเป็นความคิดถึง เสียดาย และหลายคนถึงระดับ
อาวรณ์ถึงตัวตนที่ขาดหายไป บางคนใช้ค าว่า “ตัวเองที่ถูกลืมไปแล้ว” แต่อย่างไรก็ตามก็ยังรู้สึก 
มีความสุขที่ได้ระลึกถึงอดีตนั้นอยู่ โดยลักษณะความทรงจ าประเภทนี้ จัดว่าเป็น หน่วยความจ า
อัตชีวประวัติ (Autobiographical Memory) ซึ่งหมายถึงฐานข้อมูลหรือความทรงจ าที่น ามาประกอบกัน 
เพ่ือให้ข้อมูลกับแต่ละบุคคลว่าตัวเองคือใคร และตัวเองเป็นอย่างไร เป็นการรับรู้ถึงตัวตนของตัวเอง
ในอดีตซึ่งชัดเจนและเชื่อมโยงมาถึงตัวตนในปัจจุบันได้ (Conway & Rubin, 1993) อดีตที่อยู่ใน
หน่วยความจ าอัตชีวประวัติเหล่านี้เป็นช่วงเวลาที่ชวนโหยหา เพราะเป็นช่วงเวลาที่ตนเองมีความสุข 
สนุก รู้สึกดีทุกครั้งที่ได้ย้อนระลึกถึง และต้องการเก็บภาพเหล่านี้ไว้เป็นความทรงจ าต่อไป 
 
1.2 การโหยหาถึงบุคคลที่เกี่ยวข้องในอดีต 

นอกจากแต่ละบุคคลจะย้อนระลึกถึงตัวเองและเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่ผ่านมาแล้ว ส่วนประกอบ
หนึ่งที่พบได้เสมอในการโหยหาอดีต คือการนึกถึงบุคคลอ่ืนที่ไม่ใช่ตัวของผู้เป็นเจ้าของความทรงจ า 
แต่เป็นคนส าคัญที่มีเคยประสบการณ์ร่วมกัน สามารถสร้างรอยประทับไว้ในความทรงจ าช่วงหนึ่ง ๆ 
ให้เราได้ ซึ่งจากแนวคิดเรื่องการโหยหาอดีต มีการให้ความส าคัญของการย้อนระลึกถึงบุคคลอ่ืน 
กล่าวคือ หลักฐานความสัมพันธ์ที่มีกับผู้อ่ืนในอดีต มักจะถูกน ามาใช้เพ่ือใช้เป็นหลักยึดเกาะและ
ยืนยันถึงความสัมพันธ์ที่ยังคงเชื่อมโยงกันอยู่ในปัจจุบัน (Kelly, 1986) เช่น การนึกถึงความสนิทสนม
กันอย่างเหนียวแน่นของเพ่ือนในวัยเรียน จะช่วยท าให้รู้สึกว่าความสัมพันธ์ของเรานั้นยังคงแน่นแฟ้น 
แม้จะไม่ได้เจอกับกลุ่มเพ่ือนเหล่านั้นมานานแล้ว แต่ความรู้สึกที่เกิดขึ้นจะช่วยเยียวยาและสร้าง
อารมณ์ทางบวกให้กับเจ้าของความทรงจ าได้  

จากการเก็บข้อมูลพบว่า เมื่อได้ยินหรือรับชมเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลยุค ’90s 
กลุ่มตัวอย่างจะมีความทรงจ าที่ชัดเจนถึงบุคคลใดบุคคลหนึ่งที่เกี่ยวข้องกับเพลงนั้น ๆ ในหลาย
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รูปแบบ โดยส่วนใหญ่มักเป็นคนที่ตนเคยส่งเพลงให้ ซึ่งบุคคลที่เป็นผู้รับอาจเป็นได้ทั้งเพ่ือน แฟน หรือ
คนที่แอบรัก บ้างก็ร้องเพลงให้ เขียนเนื้อเพลง ส่งเนื้อเพลงทางเพจเจอร์ หรือขอเพลงทางวิทยุให้ 
เพราะในช่วงนั้นเด็กและวัยรุ่นนิยมการเขียนเนื้อเพลงใส่การ์ดหรือสมุดบันทึกให้กัน อัดเพลงใส่เทป
คาสเส็ตส่งให้กันเป็นของขวัญในโอกาสพิเศษต่าง ๆ และโทรไปขอเพลงทางคลื่นวิทยุ ให้ดีเจเปิดให้ 
โดยดีเจจะพูดชื่อออกอากาศ ทั้งชื่อหรือฉายาของผู้ขอเพลงและชื่อของผู้ที่อยากมอบเพลงนี้ให้ เช่น 
“เพลง เพ่ิงเข้าใจ ของนาวิน ต้าร์ มอบให้น้องไนซ์ ห้อง 3/2 สวีวิทยา จากโอเล่ 4/6” “เพลง ระแวง 
ของแมทธิว มอบให้ออย 4/5 จากคนที่ห่วงใยเสมอ” เป็นต้น     

 
“ถ้าเป็นเพลงที่เขิน ๆ หน่อยก็คือเพลง แอบรัก ของ LABANOON เป็นเพลงแรกใน

ชีวิตที่กล้าที่โทรไปขอพี่ดีเจให้เปิดให้ผู้หญิงท่ีเราชอบ ก็เพื่อนในโรงเรียนนั่นแหละ ปรากฏ
ว่าวันต่อมาโดนเพื่อนล้อกันทั้งห้อง! เพราะเด็กทุกคนฟังวิทยุจริง ๆ นะช่วงนั้น” (M10, 
สัมภาษณ์, 30 สิงหาคม 2562) 

 
“เพลงที่ได้ยินแล้วมีภาพในอดีตวกกลับมาชัดที่สุด คือ ไม่กล้าบอกเธอ ของพี่โจก้อง 

ตอนนั้นมีความรักค่ะ หลงรักเพื่อนชายคนนึง กลางวันก็นั่งซ้อนมอเตอร์ไซค์เขา กอดเอว
เบา ๆ แล้วเราก็ร้องเพลงนี้คลอไปด้วย ถามว่าเขาได้ยินมั้ย ไม่น่าจะได้ยินนะ เพราะลมตี 
(หัวเราะ) อีนี่ก็ได้ยินอยู่คนเดียว พอกลับบ้าน กลางคืนจะโทรไปบอกเขาแต่ก็ไม่กล้า นั่งเล่นเอ็มวี
อยู่ในบ้านคนเดียว อ้ะ สุดท้ายก็กล้าโทร ก็เลยบอกเขาไปว่าเรารู้สึกเหมือนในเพลงที่ร้อง  
วันนี้นะ เขาถามกลับมาว่า “เพลงไรอ่ะ?” เจื่อนค่ะ จบ ๆ หลังจากวันนั้นทุกครั้งที่ได้ยินเพลงนี้
ก็นึกถึงเหตุการณ์นี้ตลอด” (M06, สัมภาษณ์, 8 ตุลาคม 2562) 

 
“สมัยนั้นเคยโทรเข้าคอลฯ ของเพจเจอร์ส่งข้อความให้แฟนเก่า (ใครทันใช้ไหมคะ) 

บอกเจ้าหน้าที่ด้วยเนื้อเพลงนี้เลย ร้องไห้ไปด้วย บอกเนื้อเพลงไปด้วย จ าได้ว่า เจ้าหน้าที่ พูด
กลับมาว่า ขออภัยนะคะ ข้อความเต็มแล้วค่ะ ให้โทรกลับมาใหม่อีกรอบ ใจเย็น ๆ นะคะ ไม่ต้อง
ร้องไห้นะคะ จ าได้มาจนวันนี้” (วารุนันท์ สายทอง, นามแฝง, 21 ธันวาคม 2561) 

 
บุคคลส าคัญในความทรงจ าที่กลุ่มตัวอย่างกล่าวถึงในล าดับต่อมา ได้แก่ คนที่เคยชื่นชอบ

เพลงนั้นด้วยกัน มีเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับเพลงนั้นร่วมกัน เป็นคนที่แนะน าให้รู้จักเพลงนั้น หรือเป็น
คนที่อาศัยอยู่ด้วยกันขณะที่ตนชื่นชอบบทเพลงนั้น ๆ เป็นต้น ตัวอย่างเช่น เมื่อได้ยินเพลง “ก่อน” 
ของ Modern Dog กลุ่มตัวอย่างชายคนหนึ่งจะนึกถึงพ่ีสาวของตนในตอนนั้น ที่ฟังเพลงนี้ด้วยกัน  
แต่พ่ีสาวจะมีท่าทางหวงปกเทปมาก เพราะกลัวน้องชายหยิบไปดูแล้วท ากระดาษปกเทปขาด 
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กลุ่มตัวอย่างหญิงคนหนึ่งมีภาพความทรงจ ากับเพลง “สบตา” ของ แอนเดรีย สวอเรซ เพราะในวัย
มัธยมชอบร้องเพลงนี้ประสานเสียงกับเพื่อนสนิทเป็นประจ า หรือกลุ่มตัวอย่างหญิงคนหนึ่งได้ยินเพลง 
“คิดถึงเธอ” ของ แรพเตอร์ แล้วย้อนกลับไปนึกถึงชีวิตวัยเรียนตอน ม.1 ที่ได้ไปเข้าค่ายกีฬากับกลุ่ม
เพ่ือนสนิทแล้วบังเอิญได้ไปแอบดูศิลปินแรพเตอร์ก าลังซ้อมคอนเสิร์ต ซึ่งเป็นการได้เห็นตัวจริงของ
แรพเตอร์เป็นครั้งแรก ปัจจุบันเวลาผ่านมาร่วม 30 ปีแล้วก็ยังสนิทกับเพ่ือนกลุ่มนี้อยู่ และพากัน
รวมตัวไปชมคอนเสิร์ตใหญ่ของแรพเตอร์ทุกครั้ง นอกจากนี้ยังพบว่าหลายคนได้มีโอกาสกลับไปคิดถึง
อดีตที่มีความสุขกับบุคคลส าคัญที่ปัจจุบันได้เสียชีวิตไปแล้ว ไม่ว่าจะเป็นเพ่ือน พ่อแม่ หรือญาติพ่ีน้อง 
เช่น แฟนเพลงของเรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ (เจมส์) คนหนึ่ง ได้แสดงความคิดเห็นต่อเพลง “ไม่อาจ
เปลี่ยนใจ” เอาไว้ว่าช่วงนั้นเพลงนี้ดังมากจนคุณยายของตนร้องตามได้ หลาน ๆ จึงพากันรวมเงินแล้ว
ซื้อเทปคาสเส็ตอัลบั้มของเจมส์ให้คุณยายฟัง จนปัจจุบันที่ได้ยินเพลงนี้ก็ยังนึกถึงคุณยายขณะที่ก าลัง
ร้องเพลงนี้อยู่ แฟนเพลงของสมชาย เข็มกลัด คนหนึ่ง เมื่อได้ยินเพลง “เศษใจ” ก็คิดถึงคุณพ่อที่เสีย
ไปแล้ว เพราะคุณพ่อเคยซื้ออัลบั้มนี้เป็นของขวัญเซอร์ไพรส์ให้ตอนที่ตนอายุ 14 ปี ส่วนกลุ่มตัวอย่าง
อีกคนหนึ่งคิดถึงเพ่ือนร่วมชั้นเรียนที่จากไป 2 คน ซึ่งในวัยมัธยมเคยเดินทางไกลด้วยกัน ขณะนั้น
เพลง “คนขี้เหงา” ของ เมทนี บุรณศิริ ก าลังดังแบบที่คลื่นวิทยุเปิดกันแบบคลื่นชนคลื่น ตนและ
เพ่ือนจึงได้ฟังเพลงนี้ตลอดเส้นทาง เป็นต้น   

 
“ถ้ามาแนวสนุกสนาน ก็คือเพลง ปอด ปอด ของบอยสเก๊าท์ เราได้ออกไปร้องหน้า

ชั้น ไม่รู้ว่าร้องดีรึเปล่าหรอกนะ แต่ภาพจ าคือเพื่อนในชั้นตบมือให้จังหวะกันทั้งห้อง และ
บางคนมันก็ลุกขึ้นมาเต้นอย่างเมามัน” (M10, สัมภาษณ์, 30 สิงหาคม 2562) 

 
“หลับทั้งน้ าตา ของกรพินธุ์ เป็นเพลงที่ได้ยินทุกครั้ง ก็ต้องมีเนื้อเพลง “หลับทั้งน้ า

ยาย” ซ้อนทับในหัวทุกครั้ง เพราะว่าจะมีกลุ่มเพื่อนสมัย ม.ต้น ที่ชอบเล่นแปลงเนื้อเพลงนี้
ด้วยกัน คิดถึงภาพที่โดดเรียนด้วยกัน คิดถึงเวลาที่กินข้าวกลางวันเสร็จแล้วไปนอนกลิ้ง
เล่นกันบนแท้งก์น้ าหลังโรงเรียน” (M02, สัมภาษณ์, 10 ตุลาคม 2562) 

 
“ถอยดีกว่า ของพี่อ้อม ได้ยินแล้วจะคิดถึงเพื่อนสมัยมัธยม พ่ีอ้อมมาเล่นมินิ

คอนเสิร์ตที่โรงเรียนสายปัญญาฯ ด้วยความที่เป็นโรงเรียนหญิงล้วน แล้วพวกเราถูกห้าม
ว่าไม่ให้ลุกขึ้นเต้น สีหน้าเพื่อนรอบตัวเรานี่อยากจะเต้นมาก พี่อ้อมก็เลยพูดขอผู้อ านวยการ
บนเวทีเลย ว่าขอให้น้อง ๆ ลุกขึ้นเต้นเถอะนะคะ สุดท้ายก็ได้เต้นนะ แต่ก็เต้นแรงมาก
ไม่ได”้ (F18, สัมภาษณ์, 15 ตุลาคม 2562) 
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“พอมาวันนึงที่เราโตขึ้น แล้วกลับไปได้ยินเพลง คนละมุมเดียวกัน มันเป็นอาการ
นึกถึงความสุขในวัยเด็ก มันไม่ต้องท าอะไร นอนดูละคร ตลกบ้างไม่ตลกบ้าง เข้าใจบ้าง  
ไม่เข้าใจบ้าง ภาพที่มันชัดเจนส าหรับเราคือตอนเด็ก ๆ เราถูกเลี้ยงขึ้นมาโดยคุณป้าข้างบ้าน 
ซึ่งเป็นร้านตัดผ้า อุ๊ย... ตายละ (เสียงเครือ) แล้วก็ (ข่มน้ าเสียง) เราจะนอนหนุนกองผ้าที่
เขาตัดไว้เพื่อจะรอเย็บ นอนหงายแล้วเอาขาขวาขึ้นมาทับเข่าซ้าย หัวก็หนุนกองผ้าที่เป็นพับ ๆ 
ม้วน ๆ แล้วบางครั้งป้าตัดเสร็จแล้ว ป้าก็จะมานั่งดูด้วยอยู่ข้าง ๆ เราก็ได้หนุนตักเขาบ้าง
... ที่จะร้องไห้เพราะคุณป้าเขาเสียไปนานแล้วครับ” (M13, สัมภาษณ์, 8 สิงหาคม 2562) 

 
“เพลงนี้เป็นเพลงแรกที่หัดเล่นกีตาร์ที่พี่ชายช่วยสอนให้ เพราะต้องสอบวิชาดนตรี 

ครูบังคับให้เลือกเล่นดนตรีสากล 1 ประเภท ผ่านมาก็นะ คงไม่ต้องบอกอายุกันละเนาะ 
ตอนนี้พี่ชายก็อยู่บนฟ้าและคงมีวงดนตรีเป็นของตัวเองและคงมีความสุขกับสิ่งที่เขารัก
แล้วหล่ะ วัยรุ่นยุค 90s มันสวยงามจริง ๆ นะ” (kapolo kingka, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 

 
ข้อสังเกตหนึ่ งเกี่ยวกับการโหยหาถึงบุคคลอ่ืน ที่พบได้อย่างเด่นชัดในการวิจัยครั้งนี้ 

โดยเฉพาะข้อมูลที่มาจากสื่อสังคมออนไลน์ คือการที่หลายคนพยายามใช้พ้ืนที่บนแพลตฟอร์ม
ออนไลน์เพ่ือโหยหาถึงบุคคลที่เคยมีประสบการณ์ร่วมกันในอดีตมาก่อน โดยเขียนข้อความที่สื่อสาร
โดยตรงถึงบุคคลคนนั้นในช่องแสดงความเห็น (Comments) ของคลิปมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลใน
ยุค ’90s บทเพลงต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการนึกถึงเพ่ือน รักครั้งแรก หรือคนรักเก่า ฯลฯ มีการใช้ชื่อเล่น 
ชื่อจริง-นามสกุลจริง ระบุละแวกที่อยู่ หรือระบุสังกัดที่เคยมีประสบการณ์ร่วมกัน เช่น ชื่อโรงเรียน 
ชื่อรุ่น และบรรยายความรู้สึกที่ตนมีต่อบุคคลนั้น เช่น “คิดถึงนะ” “เป็นอย่างไรบ้าง” “จ ากันได้ไหม” 
“ไปอยู่ที่ไหนแล้ว” “ยังไม่ลืม” ฯลฯ พร้อมกันนี้ยังมีความคาดหวังว่าบุคคลที่ถูกเอ่ยถึงนั้นจะได้ผ่าน
มาเห็นจริง ๆ เพื่อทบทวนและสานความสัมพันธ์กับตนเองอีกครั้งหนึ่งด้วย 

 
“ผมเคยมีแฟนที่ชื่นชอบจอนนี่ด้วยกัน เธอเป็นเพื่อนกับพี่สาวผม ผ่านมาสิบกว่าปี

แล้วยังลืมเธอไม่ได้ ยังลืมวันที่ผมเป็นไข้เลือดออกแล้วมีเธอมานั่งข้าง ๆ เอาผ้าชุบน้ าซับ
หน้าผากให้ ยังไม่ลืมวันที่เราจับมือกันครั้งแรก วันที่เราเลิกกัน ยังลืมไม่ลงจริง ๆ ตอนนี้ไม่รู้
เธออยู่แห่งหนไหนแค่อยากให้รู้ไว้ว่ายังคิดถึงเสมอนะ เจี๊ยบ สุทิตรา ครุฑชื่น” (Monster_ 
Dream, นามแฝง, 21 ธันวาคม 2561) 

 
“อยู่ ป.4 โรงเรียนวัดหนังในตอนนั้น แอบชอบเพื่อนในห้องชื่อเบญ เดินไปส่งกับ

เพ่ือน ๆ ทุกวัน ซ้อมเต้นเพลงวงดร.คิดส์ ใต้สะพานริมแม่น้ าหลังวัด เดินเล่นวัดราชโอรส  
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โบกมือให้ฝรั่ง สาบานว่าจะเป็นเพื่อนรักกัน ไอ้ธี ไอ้ตั้ม ไอ้เรดาร์ กูไม่เคยลืมพวกจริง ๆ ถ้า
พวกมึงมาอ่านเจอ กู ไอ้ลิตนะเว้ย จ ากูได้ไหม เคยเจอไอ้ธีตอนม.2หรือ3 กูดีใจมากนะเว้ย 
ตอนนี้ 34 กันแล้ว กูไม่เคยลืมพวกมึงนะเว้ยยยยยย” (Chalit N, นามแฝง, 21 ธันวาคม 2561) 
 
ประเด็นการโหยหาถึงบุคคลที่เกี่ยวข้องในอดีตจากการวิจัยครั้งนี้ พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีการ

โหยหาถึงตัวบุคคลที่เคยมีประสบการณ์ร่วมกันในอดีต โดยเป็นช่วงเวลาที่มีเพลงไทยสากลยุค ’90s 
เพลงใดเพลงหนึ่งเกี่ยวพันอยู่ในนั้นด้วย และเมื่อได้ยินเพลงนั้นอีกครั้งในปัจจุบัน ก็จะหวนนึกถึงบุคคล
ในความทรงจ าเหล่านั้นขึ้นมาแบบอัตโนมัติ ดังที่นิยมมีค ากล่าวไว้ว่า “เรามักซ่อนใครบางคนเอาไว้ใน
บางบทเพลงเสมอ” โดยที่บุคคลนั้นอาจจะเป็นคนที่อยู่ในชีวิตตั้งแต่อดีตมาจนถึงปัจจุบัน เช่น คนใน
ครอบครัว เพื่อนสนิท เพื่อนร่วมงาน หรือเป็นคนที่เคยใช้เวลาด้วยกันในช่วงสั้น ๆ แต่ไม่ได้พบเจอหรือ
ติดต่อกันในปัจจุบันแล้ว เช่น เพ่ือนสมัยเรียน รักครั้งแรก คนรักเก่า ฯลฯ ลักษณะของถ้อยค าที่ใช้ใน
การกล่าวถึงบุคคลเหล่านั้น ส่วนใหญ่มักแสดงออกถึงความรู้สึกในแง่บวก ไม่ว่าจะเป็นความคิดถึง 
ความห่วงหา ความสนุกสนาน ความอบอุ่น ความประทับใจ หรืออารมณ์ข าขัน กลุ่มตัวอย่างที่ผู้วิจัย
เก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์แบบตัวต่อตัว มีการใช้อวัจนภาษาในการสื่อสารไปในทิศทางที่สอดคล้องกัน 
เช่น มีสีหน้ายิ้มแย้ม แววตาเป็นประกาย น้ าเสียงสดใส สนุกสนาน บ้างก็มีท่าทางถ่ายทอดเรื่องราว
อย่างออกรส มีเสียงหัวเราะระคนอยู่ในค าพูด หรือมีน้ าตาคลอเมื่อกล่าวถึงผู้ที่จากไปแล้ว เป็นต้น  

ส าหรับสาเหตุของการโหยหาถึงตัวบุคคลที่เคยมีประสบการณ์ร่วมกันในอดีต นั่นเป็นเพราะ
บุคคลก าลังแสดงให้เห็นถึงความรู้สึกว่าตนเองมีตัวตนที่เชื่อมโยงอยู่กับผู้อ่ืนในสังคม โดยจากการวิจัย
เรื่องการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ในครั้งนี้ พบความรู้สึกเชื่อมโยงกับบุคคลอ่ืนเพ่ือ
ยืนยันความเป็นตัวตนของตัวเองในปัจจุบัน เช่น การพูดถึงเพ่ือนสมัยเรียนหรือเพ่ือนร่วมงานเพ่ือ
แสดงว่าตนเป็นคนที่เป็นที่รักในกลุ่มเพ่ือน พูดถึงคนรักในอดีตเพ่ือแสดงว่าตนเคยมีประสบการณ์
ความรักที่น่าจดจ ามาก่อน หรือการพูดถึงพ่อแม่พ่ีน้องเพ่ือยืนยันความสัมพันธ์ที่ดีในครอบครัว เป็นต้น 
และส าหรับการที่กลุ่มผู้รับสารหลายคนมีพฤติกรรมการโหยหาถึงบุคคลอ่ืน โดยใช้การเขียนระบุชื่อ
และตัวตนของคนคนนั้นลงในสื่อสังคมออนไลน์ ผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่าการแสดงออกในลักษณะนี้ 
เป็นการแสดงออกถึง “ความหวัง” และ “ความเชื่อ” ที่ชัดเจนว่าสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) 
จะท าหน้าที่ “ย่อโลก” และสามารถท าให้บุคคลและเรื่องราวอดีตที่ตนเองโหยหานั้นโคจรกลับมาได้
อีกครั้งหนึ่ง ซึ่งความรู้สึกว่าตนเองมีตัวตนที่เชื่อมโยงอยู่กับผู้อ่ืนในสังคมดังที่กล่าวมานี้ ก็แสดงให้เห็น
ถึงผลทางอารมณ์ในด้านบวกของการโหยหาอดีตที่มีต่อปัจเจกบุคคลเช่นกัน เพราะแม้ว่าจะเป็นเพียง
การระลึกถึงใครคนใดคนหนึ่งในช่วงเวลาเพียงสั้น ๆ แต่ก็สามารถท าให้บุคคลนั้นมีความรู้สึกอบอุ่น 
รู้สึกว่าตนไม่ได้อยู่ตัวคนเดียว มีความสุข และมีก าลังใจในการใช้ชีวิตอยู่ในปัจจุบันได้ ผลการวิจัยใน
ครั้งนี้สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง Nostalgia and Identity in Song Lyrics. (Batcho et al., 2008) 
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ที่กลุ่มตัวอย่างได้อ่านเนื้อเพลงเกี่ยวกับภาพความทรงจ าในช่วงวัยเด็ก แล้วท าแบบสอบถามหลังจาก
อ่านเนื้อเพลงจบ ผลพบว่ากลุ่มตัวอย่างสามารถย้อนกลับไปนึกถึงเหตุการณ์บางช่วงที่เคยเกิดขึ้นกับ
ตัวเองในอดีต และมีความรู้สึกเชื่อมโยงกับผู้อ่ืนในสังคม เช่น บุคคลที่นึกถึงขึ้นมาทันทีเมื่อเห็นค าว่า 
“You” ในเนื้อเพลง แล้วสามารถน าเรื่องราวเหล่านั้นมาเล่าเพ่ือยืนยันความเป็นตัวตนของตัวเองใน
ปัจจุบันได้อย่างชัดเจนยิ่งขึ้น  

 
1.3 การโหยหาสภาพสังคมในยุค ’90s 

สภาพสังคม เป็นอีกประเด็นหนึ่งที่ผู้ที่มีความรู้สึกโหยหาอดีตมักจะระลึกถึงอยู่เสมอ เพราะ
เป็นสิ่งที่ตนได้รับประสบการณ์จากการใช้ชีวิตอยู่โดยตรง ในประเทศไทยเคยมีงานวิจัยของไพพรรณ 
ถาวรวิสุทธิกุล (2553) พบว่ากลุ่มผู้ฟังอายุ 35 ปีขึ้นไป ที่รับฟังรายการวิทยุที่เปิดเพลงเก่า ๆ จากช่วง 
พ.ศ.2512-2537 จะนึกถึงอดีตในลักษณะโหยหาและอยากกลับไป เนื่องจากไม่ค่อยชื่นชอบเพลง
สมัยใหม่ และไม่พอใจสภาพสังคมในปัจจุบัน ส าหรับงานวิจัยเรื่องการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากล
ในยุค ’90s ในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนดช่วงเวลาของยุคที่เพลงต่าง ๆ ถูกผลิตและออกอากาศให้อยู่ใน
ยุค ’90s และพบว่ากลุ่มตัวอย่างสามารถสะท้อนสภาพสังคมในช่วงนั้นได้อย่างชัดเจน สามารถลง
รายละเอียดในบางจุดได้เป็นอย่างดี และมีการระลึกถึงด้วยความรู้สึกที่โหยหา โดยพบข้อมูลแบ่งเป็น
ประเด็นต่าง ๆ ได้แก่ บรรยากาศบ้านเมือง เทคโนโลยี และ สิ่งแวดล้อมรอบตัวของเด็กและวัยรุ่น 

 
1.3.1 บรรยากาศบ้านเมือง  
กลุ่มตัวอย่างจากการสัมภาษณ์ รวมถึงกลุ่มผู้ชมและผู้ฟังที่แสดงความคิดเห็นผ่านสื่อสังคม

ออนไลน์ต่าง ๆ มีความทรงจ าเกี่ยวกับบรรยากาศบ้านเมืองในยุค ’90 และเกิดความรู้สึกโหยหาได้ใน
หลายมิติ ไม่ว่าจะเป็นการเมือง เศรษฐกิจ เหตุการณ์ส าคัญ นโยบายต่าง ๆ ของรัฐบาล รวมถึง
ศีลธรรมจรรยาของผู้คนในยุคนั้น ตัวอย่างเช่น กลุ่มตัวอย่างสามารถจดจ าสภาพเศรษฐกิจขณะนั้นเมื่อ
ได้ยินเพลง “เกรงใจ” ของแรพเตอร์ โดยบรรยายได้ว่าช่วงปลายพ.ศ.2540 เป็นยุคที่ค่าเงินบาทแข็ง 
เกิดวิกฤตต้มย ากุ้ง เศรษฐกิจโดยรวมตกต่ า แต่อัลบั้ม The Next ก็สามารถท ายอดจ าหน่ายถึงล้าน
ตลับได้ หรือการที่กลุ่มตัวอย่างคนหนึ่งกล่าวถึงนโยบายรณรงค์ประหยัดน้ าของรัฐบาล ซึ่งตรงกับช่วง
ที่มิวสิควิดีโอเพลง “ลื่น” ของ ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง ก าลังออกอากาศ กลุ่มตัวอย่างสามารถเล่าได้โดย
ละเอียดว่า เนื่องจากในมิวสิควิดีโอมีฉากที่ทัชและแดนเซอร์เต้นโดยมีน้ าฝนเทียมและฟองสบู่ตกลงมา 
ในตอนท้ายของมิวสิควิดีโอจึงมีข้อความปรากฏขึ้นว่า “น้ ามีคุณค่า โปรดช่วยกันประหยัด” เพ่ือเป็น
การสนองนโยบายของรัฐในขณะนั้น  
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ภาพที่ 15 ภาพจากมิวสิควิดีโอ เพลง “ลื่น” ของ ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง ที่มีการปรากฏข้อความรณรงค์
ประหยัดน้ า 

 
“มันน่าแปลกใจตรงที่ว่า ตอนนั้นปัญหาบ้านเมืองก็มี โดยเฉพาะเรื่องเศรษฐกิจที่ 

คนไทยได้รับผลกระทบมาก หนังสือพิมพ์พาดหัวแต่ละวันมีแต่เรื่องเศรษฐกิจแย่ คนฆ่าตัวตาย 
แต่เพราะความที่เราเป็นเด็กต่างจังหวัดด้วยมั้ง ปัญหามันเลยดูไม่ร้ายแรงเหมือนคนในกรุงเทพ 
แล้วเราก็รู้สึกว่าบรรดาเพลงต่าง ๆ ในช่วงนั้นมันก็ยังฟังสนุก ตอนที่แถวบ้านมีงานขึ้นบ้านใหม่ 
พวกพี่ ๆ หรือรุ่นอาของเราเขาก็ยังโยกไปกับเพลง ชั๊บ..ชั๊บ..ชั๊บ ของพี่เจมส์ได้แบบที่ดู 
ไม่ทุกข์ร้อน แต่เราก็จ าได้ดีแหละว่าบ้านเมืองตอนนั้นมันก็ไม่ได้รื่นเริงไปเสียหมด” (F25, 
สัมภาษณ์, 11 ตุลาคม 2562) 

 
“กลางปี 38 จ าได้เลยว่าสมเด็จย่าสวรรคต บรรยากาศมันก็จะอึมครึมหน่อย 

การเมืองก็ไม่ได้ดี เพราะคนก็ด่ารัฐบาลบรรหารกันเยอะ เท่าที่จ าได้น่ะนะ แต่ทาทา ยูเอชที 
มอส เจ ก็คือดังถล่มทลายมากไง ดังทั้งปี ดังข้ามปี คอนเสิร์ตทาทาที่จัดหลังจากสมเด็จย่า
สวรรคตไม่นานก็ดังมาก วัยรุ่นไปกันเยอะมาก พ่ีสาวเราก็ไป กลับมาพ่ีก็ยังฮัมเพลง “ฉันรักเธอ” 
วนไปอยู่หลายวัน เราเลยจ าได้ค่อนข้างชัด ก็เลยท าให้รู้สึกว่าช่วงนั้นเพลงมันช่วยเยียวยา
จิตใจคนเราดีจังเลยนะ ต่อให้มีเหตุการณ์ที่ไม่ดี คนไทยเราก็ยังมีเพลงคอยท าให้อารมณ์ดี
อยู่นะ พอมาเทียบกับสมัยนี้ ก็รู้สึกว่าไม่ได้มีเพลงไหนหรือศิลปินคนไหนที่ท าได้แบบนั้น
แล้ว” (M08, สัมภาษณ์, 6 ตุลาคม 2562) 
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“ยุคที่เสียงเพลงเป็นส่วนนึงของชีวิต ไม่ว่าจะไปตรงไหนก็จะมีแต่คนเปิดเพลงฟัง
เกือบทุกบ้าน มีความสุขจังที่ได้เกิดยุคนี้ และได้กลับมาคิดถึงอีกครั้ง ช่วงเวลาที่แคทก าลังดัง
เป็นช่วงเวลาที่ดีต่อใจเหลือเกิน บ้านเมืองยังไม่แตกแยกสับสนวุ่นวายอย่างนี้ มีแต่ความ
สงบสุข ดื่มด่ ากับเสียงเพลง นั่งเล่นกีต้าร์ ร้องเพลงกับสายลมยามค่ าคืน เสียดายคืนวัน
เหล่านั้นจัง” (ไตรภพ แชไทยชิ้น, นามแฝง, 21 ธันวาคม 2561) 

 
ประเด็นหนึ่งที่น่าสนใจจากการเก็บข้อมูลในครั้งนี้ คือการกล่าวถึงศีลธรรมอันดีของคนไทย 

โดยเฉพาะการปฏิบัติตัวของวัยรุ่น เนื่องจากเม่ือกล่าวถึงอดีตในยุค ’90s กลุ่มตัวอย่างก็จะมองย้อนไป
ถึงช่วงที่ตนเป็นเด็กและวัยรุ่น และมีการเปรียบเทียบตัวเองกับเด็กและวัยรุ่นในปัจจุบัน กลุ่มตัวอย่าง
จากหลายแหล่งข้อมูลระบุตรงกันว่าวัยรุ่นในอดีตส่วนใหญ่มีพฤติกรรมน่ารัก ใสซื่อ พูดจาไพเราะ  
ไม่ใช้ค าหยาบกับคนที่ไม่รู้จักกัน หรือแม้แต่กับเพ่ือนสนิทก็ใช้ค าพูดสุภาพกว่าปัจจุบัน มีความรักต่อ
คู่รักในแบบเพ่ือนใจมากกว่าคู่นอน คบหากันในลู่ทางที่เหมาะสม ผู้ชายให้เกียรติผู้หญิง ผู้หญิงมีความ
รักนวลสงวนตัว เมื่อหลงรักใครก็ไม่ได้ป่าวประกาศหรือวู่วาม แต่เป็นการแอบรักอย่างอบอุ่นและ  
ค่อยเป็นค่อยไป เนื้อหาของเพลงในสมัยก่อนก็ไม่มีความล่อแหลมหรือยั่วยุทางเพศ เนื้อเพลงไม่มี  
ค าหยาบคายหรือค าสบถเหมือนในปัจจุบัน รวมไปถึงมิวสิควิดีโอก็ไม่ได้วาบหวิวเท่าปัจจุบันด้วย  
กลุ่มตัวอย่างหลายคนยังกล่าวถึงสถานบันเทิงของวัยรุ่นว่า แม้ในอดีตจะไม่มีการระบุช่วงเวลาปิด  
ผับบาร์ แต่สถานบันเทิงกลับเป็นสถานที่ที่ปลอดภัย เป็นที่ส าหรับเที่ยวสนุกจริง ๆ ไม่ใช่แหล่งมั่วสุม
หรือแหล่งอบายมุข ซึ่งก็น่าจะเป็นเพราะผู้คนในยุคก่อนมีศีลธรรมจรรยามากกว่าปัจจุบัน 

 
“ยุค 90 เป็นยุคที่เราจะให้คุณค่ากับทุกอย่าง แม้จะเป็นเรื่องเล็กน้อยก็สามารถ

สร้างความทรงจ าที่ดีได้ ความสุขทางใจหาได้ง่าย แต่เป็นความสุขที่เรียบง่ายตรงไปตรงมา  
ไม่เสแสร้ง การเขียนจดหมายฝากให้สาวที่แอบชอบ การได้รับดาวกระดาษสี ๆ ท่ีมีสาวนั่ง
พับให้ นั่งดีดกีต้าร์เป็นกลุ่มแซวสาว เจ๋งสุดละครับ” (Saman D, นามแฝง, 21 ธันวาคม 2561) 

 
“ผู้ชายคนไหนชอบดู mv เพลงนี้ เม่ือก่อนเขาว่ากันว่าเป็นคนไม่ดี ก็ไม่เข้าใจว่า

ไม่ดียังไง เสื้อก็ปิดถึงคอ กางเกงขายาวเห็นแค่ท้องนิดเดียว ไม่เปิดเนื้อหนังโป๊อะไรเลยสักนิด 
แต่ผู้ชายคนไหนหยุดดู mv เพลงนี้  จะถูกมองเป็นผู้ชายไม่ดีทันที 555” (Natthasha 
Siripunthasophon,นามแฝง, 21 ธันวาคม 2561) 
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“เรื่องเพลงนี่น่าจะเป็นเอกฉันท์ ที่เขาคิดถึงเพลงยุค 90 เพราะ เพลงยุคนั้นมันมี
มุมมองความรักแบบโรแมนติก ใส ๆ คิดถึง รักมากแต่ไม่กล้าบอก อะไรอย่างนี้ ต่างจาก
เพลงสมัยนี้ เพลงป๊อปที่กลุ่มคนฟังส่วนมากคือวัยรุ่นมีแต่ข้อความเกี่ยวกับเซ็กส์ ขอเบอร์
ได้ม้ัย น่ารักจัง อยากชวนเธอมา....กัน ยิ่งหยาบ ยิ่งถ่อย ยิ่งลามก ยิ่งดัง  นึกชื่อศิลปินเอา
เองนะ ไม่ยากหรอก” (Pooh Of The Hundred Acre Wood, นามแฝง, 22 ธันวาคม 2561) 

 
“สิ่งที่ชอบของยุคนั้น คนพูดจากันเพราะกว่านี้ ค าหยาบไม่ใช่สรรพนามพื้นฐานที่

ใช้กันเกลื่อนแบบสมัยนี้ คนที่พูดจนติดปากสมัยนั้น ส่วนมากถ้าไม่ใช่เด็กที่โตขึ้นมาใน
สิ่งแวดล้อมไม่ดี ก็เป็นคนใช้แรงงาน (นี่คือในสังคมที่เราอยู่ ชนชั้นกลางธรรมดานี่แหละ ตอน
เราเด็ก ถ้าเด็กพูดหยาบ พ่อแม่เอ็ดแทบทุกคน) การรู้จักรอ เพราะหลายอย่างได้มาไม่ง่าย 
เช่น เพลง บางทีอยากฟังไม่มีเงินซื้อเทป ต้องรอดีเจเปิดให้ฟัง ไม่ก็โทรไปขอเพลง พอต้องรอ
มันท าให้เราอดทน แล้วก็การมองความรักแบบรัก มีเวลาที่คิดถึง แต่งกลอนให้ ขอเพลงให้ 
ไม่ใช่มองรักแค่ทางผ่านไปสู่เซ็กส์ รวดเร็ว ฉาบฉวย” (สมาชิกหมายเลข 1667006, นามแฝง, 
21 ธันวาคม 2561) 

 
นอกจากนี้ยังพบว่ากลุ่มตัวอย่างหลายคนมีการกล่าวถึง “ความสงบสุข” และจิตใจของผู้คน

ในยุคนั้น ว่าเต็มไปด้วยความปรองดอง เป็นพ่ีเป็นน้อง อ่อนโยน ไม่แตกแยกกัน ใช้ชีวิตแบบเรียบง่าย 
มีดนตรีเป็นส่วนหนึ่งของชีวิตในแทบทุกกิจกรรม มีความสุขกับสื่อบันเทิงหรือมหรสพที่หาเสพได้ 
ไม่ยาก ซึ่งเมื่อกล่าวถึงประเด็นนี้ ก็จะมีการพูดในเชิงเปรียบเทียบกับปัจจุบันและความรู้สึกอยากย้อน
เวลากลับไป โดยพบค าซ้ า ๆ ได้แก่ “ไม่เหมือนทุกวันนี้” “คิดถึงมาก” “พูดแล้วจะร้องไห้” “ไม่วุ่นวาย
เหมือนสมัยนี้” “อยากหนีกลับไป” เป็นต้น ความรู้สึกในลักษณะนี้สอดคล้องกับแนวคิดของการโหยหา
อดีตที่ระบุว่า เมื่อต้องเผชิญกับชีวิตที่ไม่เป็นไปอย่างที่ใจต้องการ ไม่ว่าจะเป็นด้วยอายุที่สูงวัยขึ้น 
ภาระหน้าที่ความรับผิดชอบที่เพ่ิมขึ้น บทบาทที่เปลี่ยนแปลงไป และโดยเฉพาะการอยู่ในสิ่งแวดล้อม  
ที่เปลี่ยนไปในทางลบเมื่อเปรียบเทียบกับในอดีต บุคคลจะมีความคิดถึง โหยหา อยากกลับไปใช้ชีวิต
อยู่ในสังคมและสิ่งแวดล้อมที่ตนเคยผ่านพบมา ซึ่งในความเป็นจริงไม่สามารถท าได้อีกแล้ว ทั้งด้วย
ปัจจัยของเวลาและความเปลี่ยนแปลงในด้านอ่ืน ๆ ดังนั้นจึงมีการแสดงออกผ่านการบอกเล่าเรื่องราว 
หรือเลือกที่จะใช้บทเพลงโปรดในยุคที่ตนโหยหา มาเป็นภาพตัวแทนของอดีต เพ่ือเสพซ้ าและเป็น
สื่อกลางให้ตนได้รู้สึกเชื่อมต่อกับอดีตเหล่านั้นอีกครั้ง  
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1.3.2 เทคโนโลยี 
เนื่องจากในช่วงยุค ’90s ถือได้ว่าเป็นยุคคาบเกี่ยวของเทคโนโลยี ระหว่างเทคโนโลยีแบบ

อนาล็อกกับดิจิทัล ซึ่งกลุ่มตัวอย่างที่เป็นเด็กและวัยรุ่นในขณะนั้นก็มีโอกาสได้ใช้เทคโนโลยีทั้งสอง
ประเภท จากการเก็บข้อมูลพบว่าความรู้สึกโหยหาอดีตในยุค ’90 ในประเด็นของเทคโนโลยี มักถูกพูดถึง
ความเรียบง่าย ข้าวของเครื่องใช้ยังเป็นแบบดั้งเดิม เช่น เครื่องรับโทรทัศน์ที่ยังไม่มีรีโมทคอนโทรล 
การต้องไปเช่าวิดีโอมารับชมที่บ้าน เครื่องพิมพ์ดีด ตู้โทรศัพท์แบบหยอดเหรียญและแบบสอดบัตร 
การส่งข้อความผ่านเพจเจอร์ คนที่รู้จักและใช้คอมพิวเตอร์ได้ยังถือเป็นส่วนน้อย อุปกรณ์ที่ใช้ฟังเพลง
ไม่ได้ทันสมัยเพราะยังใช้เครื่องเล่นวิทยุ แต่ก็มีสิ่งใหม่ ๆ อย่างซาวด์อะเบาท์ให้วัยรุ่ นได้ใช้และ
กลายเป็นเทรนด์ หลายคนรักความเป็นอนาล็อก เช่น การกดกรอม้วนเทปคาสเส็ต การหมุนกรอเทปเอง
ด้วยด้ามปากกา การรอคอยเพลงโปรดทางวิทยุเพ่ือจะกดอัดลงในม้วนเทปเปล่า ความรู้สึกว่าต้อง
พยายามเพ่ือให้ได้สิ่งที่ต้องการและไม่ต้องแข่งขันกับเวลา เช่น การเก็บออมแล้วรอวันแรกของการวาง
แผงอัลบั้ม การรับชมรายการโปรดโดยไม่มีให้ดูย้อนหลัง การโทรไปขอเพลงทางสถานีวิทยุ เป็นต้น  

จากการเก็บข้อมูล พบว่า กลุ่มตัวอย่างมักแสดงออกถึงความรู้สึกโหยหาอดีตในประเด็นของ
เทคโนโลยีโดยใช้การเปรียบเทียบกับเทคโนโลยีในปัจจุบันเป็นคู่ ๆ เช่น เปรียบเทียบว่าในอดีตต้อง
ออกจากบ้านไปยืนรอแผงเทปเปิด ไม่เหมือนปัจจุบันที่แค่นอนอยู่บ้านก็กดดาวน์โหลดหรือกดสั่งจองได้ 
ในอดีตหากอยากรู้เนื้อเพลงเป็นคนแรก ๆ ต้องรอกดอัดจากวิทยุแล้วถอดเทปออกมา แต่ปัจจุบัน  
มีเนื้อเพลงในอินเตอร์เน็ตให้พร้อมอยู่แล้ว หรือการรวมตัวของกลุ่มเพ่ือนเพ่ือไปฟังเพลงใหม่ด้วยกัน 
ที่บ้านของคนใดคนหนึ่ง ก็ไม่เกิดขึ้นแล้วในยุคนี้เพราะแค่ส่งเพลงในกรุ๊ปแชทก็ได้ฟังพร้อมกันทั้งกลุ่ม 
เป็นต้น      
 

“มันคือยุคที่การติดต่อสื่อสารยังไม่ง่ายนัก และเรามักผูกติดกับการรอคอย ยุคที่
เอาจริง ๆ แล้วแม่งโคตรไม่สะดวกสบายเลยนะ แต่เราแค่เคยชินกับการที่ชีวิตไม่ต้องรีบนักก็ได้ 
ยิ่งพอเจอชีวิตปัจจุบันที่เป็นคนละเรื่อง ก็กลายเป็นคิดถึงชีวิตแบบนั้นยิ่งขึ้นไปอีก แต่มันก็
คิดถึงได้แค่ครั้งคราว เพราะเป็นแบบเดิมไม่ได้อีกแล้ว” (M12, สัมภาษณ,์ 6 สิงหาคม 2562) 
 

“ตอนนั้นเราแค่ 8 ขวบ ร้องไห้อยากให้แม่ซื้อเทปอัลบั้มนี้ให้ พอได้เท่านั้นแหละจ้า 
นั่งฟังทั้งวัน เปิดปกอัลบั้มดูเนื้อเพลง แล้วร้องไห้แม่หาซื้อเสื้อกับกระโปรงแบบ T-Skirt 
ตอนนี้ใกล้ 35 แล้ว ท าไมหาแต่เพลงยุค 90 ฟังก็ไม่รู้ ตอนนั้น วันนั้น ยุคที่อินเทอร์เน็ตยัง
เข้าไม่ถึง มือถือยังไม่มี มีแต่โทรศัพท์บ้านกับโทรตู้สาธารณะ บอกเลยว่าดีที่สุด” (PicKky 
Pick, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 
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“อยากให้ยุคนี้กลับมาจังเลย เป็นยุคที่การหาเพลงฟังยากล าบากมาก ต้องรอเทปออก 
จะดูย้อนหลังก็ไม่มี ต้องรอรายการวิทยุ แต่รู้สึกว่ามันมีความสุขกว่าปัจจุบันที่ความสะดวก
มีให้พร้อม แต่กลับรู้สึกขาดอะไรไป” (INPITAR PAKORN, นามแฝง, 21 ธันวาคม 2561) 

 
1.3.3 สิ่งแวดล้อมรอบตัวของเด็กและวัยรุ่น 
กลุ่มตัวอย่างที่มีความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90 มักกล่าวถึงสิ่งแวดล้อม

รอบตัวของเด็กและวัยรุ่น ซึ่งน าไปสู่รูปแบบการใช้ชีวิตประจ าวัน ความชอบ และค่านิยมของตนใน
สมัยนั้น คุณธนชัย อุชชิน (ป๊อด Modern Dog) ได้ให้ข้อสังเกตว่าเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90 ได้รับ
อิทธิพลจากเพลงเป็นอย่างมาก ซึ่งแตกต่างจากเด็กและวัยรุ่นในยุคต่อมาอย่างชัดเจน 
 

“ถ้าจะใช้ค าว่า เป็นยุคที่เพลงมีอิทธิพลเข้มข้นกับชีวิตวัยรุ่นมากกว่าสื่ออ่ืน ๆ  
ก็คงจะไม่ผิดนัก คนจะชอบพูดกันว่าเป็นยุครุ่งเรือง เป็นยุคแห่งดนตรี  เด็กและวัยรุ่น 
คลั่งไคล้ดนตรี มีคนเคยพูดกับเราหลายคนว่าตอนเป็นวัยรุ่นเขาฟัง Modern Dog แล้วซื้อซ้ า
มากกว่า 1 ตลับ แม้จะเป็นอัลบั้มเดียวกันนี่แหละ อาจจะฟังแล้วมันยืดจนเสียหาย หรือฟัง
แล้วอยากซ้ือให้คนอื่นบ้าง อยากมีอีกอัลบั้มเพ่ือเก็บสะสมอย่างเดียวไม่ต้องหยิบมาเปิด อะไร
แบบนั้น ก็ดีใจที่เขาสนับสนุนเรา ดีใจที่เขามีความสุขกับผลงานของเรา ซึ่งถัดมาจากยุคนั้น 
เราเองก็ดูไม่ค่อยออกแล้วว่าเด็กยุค 2000 เขาชอบอะไรกันเป็นพิเศษ เขามีความคลั่ง
ดนตรีกันแบบเด็ก ’90s หรือเปล่า” (ธนชัย อุชชิน, สัมภาษณ์, 26 สิงหาคม 2562) 

 
 กลุ่มตัวอย่างหลายคนจากหลายแหล่งข้อมูลที่อาศัยในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ต่างก็

พูดถึงแหล่งรวมตัวของวัยรุ่นตามห้างสรรพสินค้าใหญ่ ๆ โดยเฉพาะเซ็นเตอร์พอยท์ สยามสแควร์  
ที่วัยรุ่นนิยมมาท ากิจกรรมต่าง ๆ ทั้งหลังเลิกเรียนและในวันหยุด ซึ่งมีจุดเด่น 2 จุดที่ยังคิดถึงและ
เกี่ยวข้องกับเพลงทั้งสิ้น ได้แก่ ร้านขายเทป “ดีเจสยาม” และลานน้ าพุ ซึ่งมักมีการจัดคอนเสิร์ต  
อิเวนต์จากสินค้าแบรนด์ต่าง ๆ และมีกิจกรรมนันทนาการมากมาย พร้อมกันนี้สิ่งที่เป็นภาพจ าของที่นี่
ก็คือแฟชั่นการแต่งกายของวัยรุ่น โดยเฉพาะเสื้อเกาะอก สายเดี่ยว และถุงเท้ายาวแบบญี่ปุ่น ที่ได้รับ
ความนิยมอย่างมากในหมู่วัยรุ่นจากการเปิดตัวศิลปิน “Triumphs Kingdom” ซึ่งสาเหตุที่กลุ่มตัวอย่าง
สามารถจดจ าแฟชั่นนี้ได้ดี ก็เนื่องมาจากเป็นสิ่งที่แปลกตาอย่างมากในยุคนั้น มีกระแสตอบรับอย่าง
หนาหูทั้งแง่บวกและแง่ลบ จนถึงกับมีการวิพากษ์วิจารณ์จากภาครัฐเกี่ยวกับระดับความเหมาะสม 
ในวงการบันเทิง เมื่อมองย้อนกลับไป กลุ่มตัวอย่างมีความรู้สึกว่าสิ่งแวดล้อมสมัยนั้นน่าอยู่ เต็มไปด้วย
ความสดใสและความกล้าคิดกล้าลองของวัยรุ่น แต่ในขณะเดียวกันก็ยังอยู่ในความเหมาะสมและไม่ได้
น าพาไปสู่อันตรายหรืออบายมุขอย่างที่ผู้ใหญ่กังวลแต่อย่างใด   
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“ยุค ’90s ในคนวัยเราคือช่วงวัยรุ่นที่ทุกอย่างเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอด ยุคที่วัฒนธรรม
จากประเทศต่าง ๆ มีมาให้สนุกไปกับมัน ไม่ใช่แค่เพลง แต่มันรวมทั้งพวกของเล่น ถ่ายรูป
สติกเกอร์ หรือกีฬาเอ็กซ์ตรีมต่าง ๆ ซึ่งท าให้แหล่งรวมสิ่งเหล่านี้อย่างสยาม กลายเป็น 
ที่ประจ าของเรา” (M09, สัมภาษณ์, 29 กันยายน 2562) 
 

“ยุคที่ RCA กับเพลงนี้บูมมากช่วงนั้น ผู้หญิงใส่สายเดี่ยว เกาะอกกันเกือบทุกคน 
กะเทยเด็ก ๆ ก็ออกมาเต้นกันข้าง ๆ ผับ เพราะยุคนั้นยังไม่เคร่งตรวจบัตรประชาชน 555” 
(AVA M,นามแฝง, 21 ธนัวาคม 2561) 

 
 ส าหรับกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ชีวิตในวัยเด็กและวัยรุ่นอยู่ที่จังหวัดอ่ืน ๆ มักพูดถึงสิ่งแวดล้อม
รอบตัวใน 2 ลักษณะ ได้แก่ การใช้ชีวิตท่ามกลางความเป็นชนบท และความรู้สึกตื่นตาตื่นใจกับสิ่งใหม่ ๆ 
ที่เข้ามาในจังหวัดหรือสถานที่ใกล้บ้านของตน โดยในประเด็นแรก กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เล่าถึงชีวิต 
ที่เรียบง่าย ใกล้ชิดธรรมชาติ การได้เล่นที่กองดินกองทราย มีต้นไม้ให้ปีนป่าย หรือการนัดกับเพ่ือน ๆ 
ไปเล่นด้วยกันแถวบ้าน เช่น พงหญ้า ชายทะเล ในสวน ฯลฯ ซึ่งความรู้สึกต่อสิ่งแวดล้อมเหล่านี้ กลุ่ม
ตัวอย่างมองว่าเป็นความสุข ความสบายใจ ปลอดภัย และเหมาะสมกับช่วงวัยของตัวเอง เมื่อเปรียบเทียบ
กับปัจจุบันก็พบว่าสิ่งแวดล้อมเหล่านั้นสัมผัสได้ยากกว่าในอดีต หลายแห่งก็ไม่เหมือนเดิมอีกแล้ว  
บางคนก็ย้ายถิ่นฐานและไม่ได้กลับไปที่เดิมอีก จึงมีความคิดถึงและอยากกลับไปเป็นเหมือนเก่าอีกครั้ง 
ส่วนในประเด็นที่สอง กลุ่มตัวอย่างมีความรู้สึกดีเมื่อได้นึกย้อนกลับไปถึงสิ่งแปลกใหม่ที่เพ่ิงเข้ามาใน
จังหวัดหรือสถานที่ใกล้บ้านตอนที่ตนเป็นเด็กและวัยรุ่น เช่น การมีร้านสะดวกซื้อ 7-ELEVEN หรือ
ร้าน KFC สาขาแรกในจังหวัด การมีตู้สติ๊กเกอร์ในห้างสรรพสินค้าประจ าจังหวัด ซึ่งตนก็จะรู้สึกตื่นเต้น
และอยากมีส่วนร่วมในการเปิดตัวสิ่งใหม่ ๆ เหล่านี้ เมื่อได้ยินกลุ่มเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่เป็น 
ที่นิยมในขณะนั้น ภาพจ าของสิ่งแวดล้อมเหล่านี้ก็จะย้อนกลับมาด้วยทุกครั้ง  
 

“ความเด็กบ้านนอก ก็จะมีที่ให้เล่นเยอะ หน้าบ้านจะมีแคร่อยู่ท่ีต้นมะขาม น้อง ๆ 
แถวบ้านก็ชอบมาเล่นด้วยกันที่แคร่นี้ เราก็เอาไฟฉายมาท าเป็นไฟคอนเสิร์ต ขึ้นไปแสดง
บนแคร่ ร้องเพลง (ร้องเป็นท านอง) Our love is generation next... แล้วบอกให้น้อง ๆ 
นั่งพ้ืน คอยยื่นแขนมาขอจับมือเรา แบบว่าตัวเองเป็นเจมส์ คิดแล้วสนุกดีนะตอนนั้น” (M05, 
สัมภาษณ์, 23 สิงหาคม 2562) 
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“วันที่มีเซเว่นฯ มาเปิดสาขาแรกในจังหวัด ดาราที่มาตอนนั้นคือ ต้น จักรกฤษณ์  
อ ามะรัตน์ ช่วงนั้นเพลงที่ดัง ๆ ที่เราก าลังอินก็คือโบ สุนิตา อัลบั้มแรก ที่จ าได้ก็เพราะว่า
เราใส่หูฟังเปิดเพลงของโบไปด้วย แล้วพยายามเบียดตัวเข้าไปซื้อของในเซเว่น ตอนเขา
โปรโมท เขาก็เปิดเพลงของโบ น่าจะเพลง “ไม่อยากรัก (คนที่ไม่อยากรักเรา)” มั้งคะ มันข า
ตรงที่ทุกคนเห่อเซเว่น เราก็เห่อ ในร้านแทบไม่มีที่ยืนเลย มันเป็นสิ่งที่แปลกใหม่ส าหรับเด็ก
ต่างจังหวัดอย่างเราค่ะ และคิดว่าเด็กกรุงเทพฯ ไม่น่าจะเคยรู้สึกแบบนี้” (F04, สัมภาษณ์, 
10 ตุลาคม 2562) 

 
“ตอนนั้นแค่มี KFC มาเปิด ก็รู้สึกว่าบ้านเราเจริญมากแล้ว เด็ก ๆ ตื่นเต้นมาก มี

การนั่งรถรวมกันจากหลาย ๆ บ้านไปในกระบะคันเดียว ขับไปที่ปั๊มน้ ามันสาขาที่ KFC 
มาเปิด ไก่ไม่ได้อร่อยอะไรหรอก แต่รู้สึกว่าทันสมัยแล้ว ฉันเหมือนเด็กกรุงเทพฯ (หัวเราะ) 
ช่วงนี้ก็จะตรงกับช่วงเพลงสนุก ๆ ของ Bazoo พอดี เพราะว่าเพื่อนข้างบ้านที่ไปด้วยกัน
นี่แหละที่มีเทปของ Bazoo แล้วให้เรายืม กลายเป็นความทรงจ าที่ไม่ค่อยเกี่ยวกันเท่าไหร่ 
แต่พอได้ยินเพลงเร็วของ Bazoo ก็นึกถึงตอนนั่งรถกระบะไปกินไก่ทอด” (F19, สัมภาษณ์, 
23 สิงหาคม 2562) 

 
 ความโหยหาอดีตถึงสภาพสังคมที่ตนเคยใช้ชีวิตอยู่ในช่วงวัยเด็กและวัยรุ่น เป็นความรู้สึก  
ที่ถูกปลุกข้ึนมาให้เด่นชัดอีกครั้งได้เมื่อบุคคลได้ยินเสียงเพลงไทยสากลในยุค ’90s โดยเฉพาะเมื่อเป็น
เพลงที่มีความเกี่ยวข้องกับเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่งเป็นพิเศษ ไม่ว่าจะเป็นการรับรู้เรื่องบรรยากาศ
บ้านเมือง บริบทของเทคโนโลยี หรือสิ่งแวดล้อมที่อยู่รอบตัว ลักษณะร่วมที่เกิดขึ้นอย่างชัดเจนขณะที่
กลุ่มตัวอย่างได้พูดถึงสิ่งเหล่านี้คือความรู้สึกในเชิงบวก ทั้งอบอุ่นใจ คิดถึงทั้งบุคคล เหตุการณ์ และ
สถานที่ ข าขัน สนุกสนาน เอ็นดูตัวเองในอดีต และรู้สึกว่าเป็นความทรงจ าที่ไม่อยากสูญเสียไป โดยใน
การแสดงความรู้สึกโหยหา กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มักใช้เล่าเปรียบเทียบระหว่างอดีตกับปัจจุบันทีละ
ประเด็น สอดแทรกประสบการณ์ที่สัมผัสมาด้วยตัวเอง มีการใช้ค าซ้ า ๆ เช่น “ต่างกันเยอะ” “ไม่เหมือน
สมัยนี้” “...กว่าเดี๋ยวนี้” “ผิดกับปัจจุบัน” หรือ “เสียดาย” มีการบรรยายถึงความรู้สึก เช่น “คิดถึง” 
“อยากกลับไป” “ดีใจ” “ภูมิใจ” “มีความสุข” และบ่อยครั้งจะแสดงความรู้สึกไม่พอใจ และกล่าวต าหนิ
สิ่งที่เกิดขึ้นในปัจจุบันซึ่งมีความแตกต่างกับในยุค ’90s ด้วย เนื่องจากรู้สึกว่าโลกอดีตของตนนั้น 
น่าอยู่กว่าในปัจจุบัน ลักษณะการโหยหาถึงสภาพสังคมในยุค ’90s ที่ค้นพบได้จากการวิจัยในครั้งนี้ 
สอดคล้องกับแนวคิดการโหยหาอดีต ซึ่งหมายถึงการนึกคิดและจินตนาการถึงโลกที่เราได้สูญเสียไปแล้ว 
ความรู้สึกไม่พอใจกับสิ่งที่เผชิญอยู่ในปจจุบัน มีความรู้สึกว่าบางสิ่งบางอย่างขาดหายไป และต้องการ
สร้างประสบการณ์ใหม่หรือเรียกคืนสิ่งเหล่านั้นขึ้นมาอีกครั้งเพ่ือทดแทน  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 78 

 จากการเก็บข้อมูล ยังพบประเด็นที่น่าสนใจเกี่ยวกับการโหยหาสภาพสังคมในยุค ’90s ที่เกิด
ขึ้นกับบุคคลที่ไม่เคยใช้ชีวิตในยุค ’90s มาก่อน แต่ได้ฟังผลงานเพลงและได้ยินเรื่องเล่าต่าง ๆ 
เกี่ยวกับยุค ’90s จนมีความรู้สึกว่าอยากมีโอกาสใช้ชีวิตอยู่ในช่วงเวลานั้นบ้าง โดยมีตัวอย่างความ
คิดเห็น ดังนี้ 
 

“อยากเกิดทันสมัยรุ่นแม่จัง เพลงเพราะ ชอบมาก ผิดกับสมัยนี้ อะไรก้อไม่รู้ ไร้สาระ
ก็เยอะ มีแต่โชว์.... หรือไม่ก้อแหกปากว๊าก ๆ.. น้อยคนที่จะฟังเพลงแบบนี้ ฟังเพลงเก่าวนไปค่ะ” 
(Nan Cy, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 

 
“คือไม่ได้เป็นเด็กยุค90 แต่บางเพลงอินี่ร้องได้จนจบเพราะอะไร เพราะพ่อบันทึก

ลงรถเกือบทุกเพลง แล้วได้ยินตั้งแต่เด็กจนโตฟังแทบทุกวัน5555555 แล้วจากนั้นคือเสพ
เพลง90ไปเลย อยากเกิดในยุคนั้นจัง เห็นหลาย ๆ คนมีความสุขกับช่วงนั้น คืออยากรับ
ความรู้สึกนั้นบ้างแง” (Mamamama Mangmong, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 

 

 การระลึกถึงอดีตในลักษณะนี้ ยังไม่สามารถเรียกได้อยู่ในระดับของการ “โหยหาอดีต” (Nostalgia) 
แต่เป็นแค่ในระดับ “ย้อนอดีต” (Retro) เท่านั้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ คณิตา ซองศิริ (2553)  
ที่ศึกษาความเข้าใจของผู้ชมที่มีต่อเนื้อหาการโหยหาอดีตในรายการปกิณกะทางโทรทัศน ชุด ตลาดสด
สนามเป้า ผลการวิจัยพบว่าผู้ชมไม่ได้รับชมเรื่องราวเก่า ๆ เพราะมีความรู้สึกอยากเรียกหาความสุข  
ที่หายไปให้กลับคืนมา แต่เป็นเพียงระดับของการรับเนื้อหาเพ่ือความบันเทิง หรือเพียงเพราะต้องการชม
ความแปลกและแตกต่างจากสิ่งที่คุ้นเคยในปัจจุบันเท่านั้น ความรู้สึกในระดับ “ย้อนอดีต” นี้จึงมี
โครงสร้างที่แตกต่างจากความรู้สึกโหยหาอดีตของผู้ที่เคยมีประสบการณ์กับอดีตเหล่านั้นมาแล้ว 
 
1.4 การโหยหาการเปิดรับสื่อในยุค ’90s 

จากแนวคิดเกี่ยวกับการโหยหาอดีต ความทรงจ าที่เรียกว่า “ความจ าอัตชีวประวัติ” ซึ่ง
หมายถึงความทรงจ าส าหรับเหตุการณ์เฉพาะ ๆ ในชีวิตของบุคคลคนหนึ่ง เป็นสิ่งที่มีบทบาทส าคัญต่อ
ความคิดค านึงถึงและความรู้สึกโหยหาอดีตเป็นอย่างยิ่ง (Schulkind et al., 1999) หากในอดีต 
มีเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นซ้ า ๆ หรือเกิดเป็นล าดับ เมื่อเกิดเหตุการณ์ครั้งหนึ่งแล้ว ก็จะมีเหตุการณ์ 
ในหมวดหมู่ที่ใกล้เคียงเกิดขึ้นด้วย นั่นท าให้ความทรงจ าเกิดการผนึกแน่น และเมื่อกาลเวลาล่วงมาถึง
ปัจจุบัน หากกล่าวถึงเหตุการณ์ที่คล้ายคลึงหรืออยู่ในหมวดหมู่เดียวกันกับเหตุการณ์ในอดีต บุคคลผู้
เป็นเจ้าของความทรงจ าก็จะสามารถเรียกคืนความทรงจ าเหล่านั้นกลับมาได้ทันที โดยในส่วนที่ 1.4 นี้

https://www.youtube.com/channel/UCmtCTGzF6QuO4bsnJcqqzew
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จะกล่าวถึงข้อมูลเกี่ยวกับ “พฤติกรรมการเปิดรับสื่อ” ซึ่งมีเพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบ 
ที่กลุ่มตัวอย่างมีความรู้สึกโหยหาถึง โดยแบ่งตามประเภทสื่อ ดังนี้ 

 
1.4.1) สื่อโทรทัศน์  
สื่อโทรทัศน์ นับว่าเป็นช่องทางการเปิดรับสื่อที่มีบทบาทเป็นอย่างยิ่งในยุค ’90 โดยเฉพาะ

การจัดรายการเพลงทางโทรทัศน์ ที่ค่ายเพลงต่าง ๆ จะซื้อเวลาจากสถานีโทรทัศน์เพ่ือออกอากาศ
เนื้อหารายการของตน ประกอบไปด้วยการเปิดมิวสิควิดิโอ เทปบันทึกการแสดงสด การพูดคุยและ
สัมภาษณ์ศิลปิน การเล่นเกมจากผู้ชมทางบ้าน รวมถึงละครที่มีศิลปินในค่ายเพลงเป็นนักแสดงและ  
มีเพลงประกอบละครที่ขับร้องโดยศิลปินในค่ายเช่นกัน และถึงแม้รายการต่าง ๆ จะมีโฆษณาคั่น ก็มัก
เป็นโฆษณาสินค้าที่ใช้ศิลปินนักร้องในค่ายเป็นพรีเซนเตอร์ หรือโฆษณาผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากค่ายเพลง
ของตน เช่น โฆษณาอัลบั้มใหม่ของศิลปิน โฆษณามิวสิควิดีโอชิ้นใหม่ เป็นต้น ตัวอย่างรายการที่ถูก
กล่าวถึงในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ โลกดนตรี 7 สีคอนเสิร์ต Five Live เกมฮอตเพลงฮิต แบบว่าโลกเบี้ยว 
ทีนทอล์ค ฮัลโหลวันหยุด แฮปปี้เบิร์ธเดย์ M88 Live House และ BangBangBang ฯลฯ 

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อโทรทัศน์ของกลุ่มตัวอย่าง ทั้งจากการเก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์
และข้อมูลประเภทเอกสาร พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีความรู้สึกว่าทุกคนรับชมโทรทัศน์ในฐานะสื่อกระแสหลัก 
เนื่องจากในขณะนั้นมีสถานีโทรทัศน์จ านวนไม่มาก เคเบิลทีวีหรือจานดาวเทียมยังไม่แพร่หลาย 
รายการโทรทัศน์ที่เกี่ยวกับเพลงนั้นมีอยู่มากมาย กระจายกันทางสถานีโทรทัศน์แทบทุกช่อง และมี
ช่วงเวลาของการออกอากาศที่ตนจะต้องจดจ าให้ได้เพ่ือคอยเปิดดูให้ทัน กลุ่มตัวอย่างสนุกกับการ  
รอคอย โดยเฉพาะหากรายการไหนมีก าหนดเปิดตัวมิวสิควิดีโอเพลงใหม่ของศิลปินที่ตนชื่นชอบ ก็จะ
ตั้งหน้าตั้งตารอชมแม้ว่าจะเป็นช่วงดึกมากแล้ว เพราะต้องการน าไปคุยกับเพ่ือนที่โรงเรียนในตอนเช้า 
หลายบ้านชอบเปิดโทรทัศน์ไว้ตลอดเวลา โดยเฉพาะในวันหยุดสุดสัปดาห์หรือวันหยุดนั กขัตฤกษ์ 
เพราะมีรายการเพลงให้เลือกชมได้แทบจะตลอดวัน แม้กระทั่งในบางโรงเรียน ก็เปิดโทรทัศน์ช่องที่มี
รายการเพลงให้นักเรียนชมในช่วงพักกลางวันด้วย ส าหรับกลุ่มตัวอย่างที่อายุยังน้อย ไม่สามารถออก
จากบ้านได้อย่างอิสระ ก็จะชื่นชอบรายการถ่ายทอดสดหรือเทปบันทึกคอนเสิร์ตเป็นพิเศษ เพราะรู้สึก
เหมือนได้มีส่วนร่วมชมคอนเสิร์ตพร้อมกับคนอ่ืน กลุ่มตัวอย่างหลายคนมีความรู้สึกผูกพันกับผู้ด าเนิน
รายการเพลงในขณะนั้น และบางคนก็ยังจดจ า ชื่นชอบ ติดตามผลงานมาจนถึงทุกวันนี้ เช่น ไก่-สมพล 
ปิยะพงศ์สิริ และน้าเน็ก-เกตุเสพย์สวัสดิ์ ปาลกะวงศ์ ณ อยุธยา ที่โด่งดังจากรายการเกมฮอตเพลงฮิต 
ในบทบาทของผู้ด าเนินรายการที่คุยกับตุ๊กตางูเหลือม เป็นต้น  
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ภาพที่ 16 ภาพจากรายการ “เกมฮอตเพลงฮิต” ที่เกตุเสพย์สวัสดิ์ ปาลกะวงศ์ ณ อยุธยา  
ให้เสียงตุ๊กตางูเหลือม 

 
“ทีวีเป็นช่องทางหลักที่คนจะติดตามงานเพลงได้ รายการเพลงเยอะกว่าปัจจุบัน

มาก ๆ มีรายการที่จัดคอนเสิร์ตบนลานไอซ์เสก็ต เจ เจตรินเป็นพิธีกร จ าชื่อรายการไม่ได้อ่ะ 
พวกรายการที่เปิด MV เป็นหลัก เช่น โลกเบี้ยว ทีนทอล์ก ส่วนมากจะอยู่ช่อง 5 เด็กและวัยรุ่น
ทุกคนติดทีวี โทนของรายการเพลงจะมีความอเมริกันมาก ๆ เป็นยุคที่นักร้องไทยเริ่มร้อง
แบบพูดไทยไม่ชัด ดูมีความอินเตอร์ วัยรุ่นกล้าคิดกล้าแสดงออกแบบเด็กยุคใหม่ MV ก็
จะต้องมีความดึงดูด มีซีนอารมณ์ เรื่องราวจะดราม่า นางเอกจะต้องสวย ยุคนั้นมีคนที่ดัง
เพราะเป็นนางเอกเอ็มวีหลายคน  คือเล่นแต่ MV ไม่ต้องแสดงเก่งเพราะไม่ได้ยินเสียง  
แต่เน้นหน้าตาดี ลูกครึ่ง อะไรแบบนี้ ซึ่งเราก็เป็นผู้ชมที่ดูทั้งหมดที่ว่ามา” (F06, สัมภาษณ์, 
10 กันยายน 2562) 

 
“ม.ต้นชอบดูไฟว์ไลฟ์ เพราะชอบพ่ีเอก พ่ีเอกที่ตอนนี้เป็นเอกกี้แล้ว (หัวเราะ) ทัน

ตั้งแต่สมัยพี่ป๋อมแป๋มออกมาโชว์ป้ายออกอากาศ แบบยังเป็นทีมงานแกล้งกันฮา ๆ มีพ่ีผู้หญิง
อีกคนที่ปากหนา ๆ หน่อย เราดู เอกกฤษณ์ เอกเอ้ือ เลยท าให้ตามวันอ่ืนไปด้วย อีกอันคือที่
น้าเน้กเป็นงู พูดกวน ๆ ชอบแอบฉกนักร้องที่มาเป็นแขก เราก็จะคอยดูว่างูมันจะฉกเขา
ตอนไหน แล้วช่วงนั้นเกลียดอาร์เอสมากที่ท ารายการแล้วมีให้ส่งเอสเอ็มเอสเหมือนกัน 
เหมือนมาเลียนแบบแกรมม่ีอ่ะ คือไม่ชอบคนเลียนแบบ แต่เคยเห็นในสัมภาษณ์ พี่ฉอดบอก
ว่าเราไม่ต้องไปโกรธอะค่ะ เราวิ่งน า เขาก็จะวิ่งตามเราไปเรื่อย ๆ รู้สึกว่าฟาดมาก จ าขึ้นใจ
มาก” (F24, สัมภาษณ์, 27 กันยายน 2562) 
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นอกจากรายการที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงโดยตรง กลุ่มตัวอย่างยังได้ชมเนื้อหาเกี่ยวกับเพลง
ในรายการประเภทอ่ืน ๆ ไม่ว่าจะเป็นรายการวาไรตี้หรือทอล์คโชว์ ที่มีช่วงส าหรับศิลปินนักร้องมา
แนะน าเพลงใหม่หรือให้สัมภาษณ์พูดคุย รายการเกมโชว์ที่น าศิลปินนักร้องมาเป็นผู้เข้าแข่งขันใน
รายการ หรือน าเพลงที่ก าลังได้รับความนิยมมาใช้เป็นส่วนประกอบในรายการ รวมไปถึงละคร
โทรทัศน์ที่ผลิตโดยค่ายเพลงต่าง ๆ หรือละครที่ไม่ได้ผลิตโดยค่ายเพลง แต่น าศิลปินนักร้องมาร่วม
แสดงหรือร้องเพลงประกอบละคร ก็ท าให้บทเพลงและตัวศิลปินนักร้องเองได้รับความนิยมไปด้วย   

 
“เราชอบเกมโชว์ด้วย เกมโชว์สมัยก่อนมีเพลงเยอะ ที่เด่นเลยก็คือ Jukebox 

Game ที่ญาณีกับไก่ สมพล เป็นพิธีกร สนุกมาก เรารู้จักเพลงเยอะก็เพราะรายการนี้ อีก
รายการคือ Game Zone ที่มีวิลลี่กับมอริส จะมีช่วงที่ต้องร้องเนื้อเพลงแต่ละท่อนส่งต่อ
กัน ก็จะเป็นเพลงดัง ๆ ในยุคนั้นเสียส่วนใหญ่ อีกอย่างที่ไม่รู้ว่าคนอ่ืนท ามั้ยก็คือดูละครเอ็ก
แซ็กท์ แล้วพยายามอัดเพลงประกอบละครลงเทปเพ่ือแกะเนื้อเอาไว้ร้องตาม แหมยากเชียว 
เพลงรักเธอนิรันดร์ ศิรศักดิ์ เป็นเพลงประกอบละครที่รักมาก เหมือนเป็นเพลงไทยสากล
เพลงแรก ๆ ที่มีกลิ่นความเป็นลูกกรุงในตอนนั้น คือติดละครเรื่องนี้มาก (ลากเสียง) ตอนนี้ถ้า
ได้ฟังก็จะเห็นภาพพ่ีปิ่น พ่ีกัปตัน แล้วก็เห็นภาพเรานอนหน้าทีวีที่บ้านเพ่ือดูละครกับแม่” 
(M02, สัมภาษณ์, 10 ตุลาคม 2562) 

 
“เพลงที่ท าให้ภาพอดีตสมัยยุค ’90s กลับมาในความทรงจ าของเรา มักจะเป็น

เพลงประกอบละคร เพราะมันมีองค์ประกอบในการจดจ าร่วมกันหลายอย่าง เช่น ช่วงเวลา
ที่ได้ดูละครเรื่องนั้นเราอายุเท่าไหร่ แสดงโดยนักแสดงที่โด่งดังในยุคนั้นคือคนไหน และ
เพลงประกอบละครจะถูกขับร้องโดยใคร ซึ่งก็มักจะเป็นนักร้องที่มีชื่อเสียงในยุคนั้นเช่นกัน 
มันจะแพ็ครวมกันมา ท าให้เกิดเป็นภาพจ า” (M01, สัมภาษณ์, 10 กันยายน 2562) 

 
ความรู้สึกโหยหาอดีตเกี่ยวกับการเปิดรับสื่อโทรทัศน์ที่กลุ่มตัวอย่างแสดงออกมา ถูกเล่าย้อน

ระลึกด้วยความรู้สึกสนุกสนาน หลายคนประหลาดใจและถูกใจที่ตนสามารถทบทวนความจ าได้อย่าง
แม่นย า มีความรู้สึกคิดถึงช่วงชีวิตที่ไม่มีภาระต้องรับผิดชอบมากมาย ใช้ชีวิตประจ าวันง่าย ๆ แค่เปิด
โทรทัศน์ไว้ก็มีความสุขได้ไม่ยาก ความสัมพันธ์ของเพ่ือน ๆ ส่วนใหญ่เชื่อมโยงได้ด้วยการน าเรื่องราว
ต่าง ๆ เกี่ยวกับศิลปินและเพลงที่ได้รับชมจากโทรทัศน์มาพูดคุยและแลกเปลี่ยนกัน หลายคนมีศิลปิน
นักร้องหรือผู้ด าเนินรายการที่ตนชื่นชอบ ตั้งแต่ระดับรับชมเพ่ือความบันเทิง ชื่นชมและยึดถือเป็น
แบบอย่าง ไปจนถึงการติดตามและแสดงออกในฐานะแฟนคลับ และเมื่อมองถึงความส าคัญของสื่อ
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โทรทัศน์ ก็พบว่ากลุ่มตัวอย่างจากทุกแหล่งข้อมูลมีความเห็นในทิศทางเดียวกันว่าสื่อโทรทัศน์มี
บทบาทในการรับชมเนื้อหาที่เกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s มากที่สุดเมื่อเปรียบเทียบกับสื่ออ่ืน ๆ 
 

1.4.2) สื่อวิทยุ 
สื่อวิทยุในยุค ’90s ประกอบไปด้วยสถานีวิทยุต่าง ๆ มากมาย โดยมีทั้งสถานีที่สังกัดกับค่ายเพลง 

เช่น บริษัท จีเอ็มเอ็ม มีเดีย จ ากัด (มหาชน) มีรายการเพลงในเครือถึง 17 รายการ สถานีวิทยุประจ า
จังหวัด และสถานีวิทยุอิสระที่ไม่เฉพาะเจาะจงค่ายใด ๆ สถานีวิทยุแต่ละสถานีจะได้รับแผ่นเสียงจาก
ศิลปินค่ายเพลงต่าง ๆ ทั่วประเทศ หรือขายช่วงเวลาออกอากาศเพ่ือเปิดสปอตวิทยุเพ่ือโปรโมทเพลง
ศิลปินและกิจกรรมอ่ืน ๆ ของค่ายเพลง รวมไปถึงการที่ศิลปินไปปรากฏตัวที่ห้องส่งของสถานีเพ่ือให้
สัมภาษณ์ในรายการวิทยุเพ่ือโปรโมทผลงานของตัวเอง รวมถึงได้พูดคุยกับผู้ฟังผ่านการ “รับสายหน้าไมค์” 
ซึ่งเพ่ิงเริ่มมีข้ึนและได้รับความนิยมอย่างมากในการจัดรายการวิทยุข่วงยุค ’90s ด้วย 

กลุ่มตัวอย่างที่มีความรู้สึกโหยหาอดีตถึงพฤติกรรมการรับสื่อวิทยุของตนเองในช่วงที่เป็นเด็ก
และวัยรุ่นยุค ’90s มีประสบการณ์หลายอย่างที่ใกล้เคียงกัน ได้แก่ การจดจ าสถานีวิทยุที่ชื่นชอบเป็น
พิเศษ จดจ าตารางออกอากาศของรายการต่าง ๆ โดยเฉพาะช่วงรายการโปรด จดจ าตารางเวลาท างาน
ของดีเจ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ชอบการมีส่วนร่วมกับรายการ เช่น การโทรหรือส่งข้อความเพ่ือขอเพลง
ที่อยากฟัง หากดีเจพูดชื่อของตนหรือพูดชื่อคนที่ตนขอเพลงให้ก็จะดีใจเป็นพิเศษ การโทรเข้าไปเพ่ือ
เล่นเกมชิงรางวัลต่าง ๆ หรือพูดสายหน้าไมค์กับดีเจ หากใครที่ได้พูดคุยกับดีเจ โดยเฉพาะได้พูดคุย
หน้าไมค์ออกอากาศ จะรู้สึกตื่นเต้น รู้สึกว่าเป็นความส าเร็จ และเป็นสิ่งที่สามารถน าไปพูดคุยอวด
เพ่ือนได้ การโทรหรือส่งข้อความเพ่ือโหวตให้เพลงที่ตนชื่นชอบได้ขึ้นชาร์ตล าดับเพลงยอดนิยมประจ า
สัปดาห์ กลุ่มตัวอย่างที่อาศัยอยู่ต่างจังหวัดหรือไม่มีโทรศัพท์บ้าน มักเล่าถึงความพยายามในการมี  
ส่วนร่วมกับคลื่นวิทยุ เช่น การแลกเหรียญแล้วปั่นจักรยานไปหยอดตู้โทรศัพท์สาธารณะที่อยู่ไกลจากบ้าน 
เพ่ือโทรไปยังรายการวิทยุให้ทันช่วงที่ก าหนด หรือการเดินทางออกจากบ้านเพ่ือไปรอพบศิลปิน  
ที่เดินสายเข้าให้สัมภาษณ์โปรโมทผลงานเพลงที่สถานีวิทยุ เป็นต้น กลุ่มตัวอย่างอีกหลายคนมีการ
แสดงตัวว่าชื่นชอบ ผูกพัน หรือเป็นแฟนคลับของดีเจคนใดคนหนึ่ง มีเรื่องราวเล่าถึงการแสดงออก 
ต่าง ๆ ในฐานะแฟนคลับที่จดจ าได้เป็นอย่างดี เช่น การอดทนรอฟังแม้ว่าจะเป็นช่วงที่ดึกมาก  
การเขียนจดหมาย โทรศัพท์ หรือส่งอีเมลไปหาดีเจ การไปรอพบดีเจตัวจริงที่สถานีวิทยุ เป็นต้น  
รวมไปถึงพฤติกรรมที่ทุกคนต่างพูดเป็นเสียงเดียวกันว่าเคยท าสิ่งนั้นมาแล้ว นั่นคือการซื้อเทปเปล่า 
มาใส่เครื่องเล่นวิทยุ เปิดวิทยุเพ่ือรอให้ถึงเพลงที่ตนชื่นชอบ จากนั้นก็รีบกดอัดเพลงนั้นเก็บเอาไว้เป็น
อัลบั้มส่วนตัว โดยจะรู้สึกอารมณ์เสียมากหากสถานีวิทยุเปิดเพลงไม่เต็มเพลง หรือมีเสียงดีเจพูดเข้ามา
ในเพลง ไม่ว่าจะเป็นในช่วง intro ของเพลง ช่วงท่อน solo ดนตรีกลางเพลง หรือช่วงดนตรี outro 
ท้ายเพลง ก็ตาม 
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“ส าหรับพ่ีจะมีความทรงจ ากับวิทยุมากเป็นพิเศษ ฟังทุกคลื่นเลยค่ะโดยเฉพาะใน

เครือ A-time ใช่ค่ะ ดิฉันเป็นติ่งแกรมมี่ (หัวเราะ) ก็จะไล่ฟังขึ้นอยู่กับเวลาที่ว่างและดีเจ 
ที่ชอบ ที่พ่ีโปรดปรานที่สุดคือเย็นย่ าก็ฮัมเพลง ที่ให้นักร้องมาสัมภาษณ์และร้องเพลง 
ที่เลือกมาให้ฟัง เลิกเรียนแล้วจะรีบกลับบ้านมาฟังทันทีหากมีอิเวนต์นี้ ส่วนความทรงจ า 
ที่ชัดมาก ๆ อีกอย่าง คือการโทรไปคุยหลังไมค์ในรายการวิทยุค่ะ ช่วงมัธยมต้นพี่จะฟังเพลง
จนดึกดื่น มีส่งข้อความทางเพจเจอร์ไปขอเพลงบ้าง มีโทรเข้าไปเล่นเกมหลังไมค์บ้างจน
สนิทกับพี่ที่เขาเป็นคนรับสายในช่วงนั้น ๆ อย่างเวลาไหนที่มีให้โทรเข้าไปเล่นเกมแล้วคน 
ไม่ครบ พี่เขาก็จะโทรมาหาเรา ขอให้ช่วยเล่นเกมด้วย ช่วงนั้นก็จะได้ของรางวัลตามคลื่นวิทยุ
บ่อย กลายเป็นขาประจ าของคลื่นไปเลย” (F17, สัมภาษณ์, 8 ตุลาคม 2562) 
 

“นี่จะฟังฮอตเวฟ คอยอัดเพลง แกะเนื้อเพลง เราจะเป็นคนแรกในกลุ่มเลยนะ ที่รู้
เนื้อร้องของเพลงใหม่ที่จะฮิต ๆ แล้วเอาไปแชร์เพ่ือน เพ่ือนก็จะต้องมาขออ่านเนื้อเพลงที่เรา
แกะมา (หัวเราะ) ฟังสามแยกปากหวาน แน่นอนว่าเคยโทรติด เป็นความภาคภูมิใจ พูดแล้ว
ก็คิดถึงพ่ีโจ้ แล้วก็มีครั้งนึง โทรเล่นเกมกับเพื่อนติดในฮอตเวฟ ได้ของรางวัลด้วย ก็ต้องไป
เอาที่ตึกแกรมมี่ชั้นยี่สิบกว่า ๆ รู้สึกยิ่งใหญ่ แบบ ฉันได้ขึ้นตึกแกรมมี่อ่ะแก แล้วอย่างที่บอก
ว่ากรี๊ดพ่ีเอก (เอกชัย เอ้ือสังคมเศรษฐ) ใช่มั้ย ช่วงนั้นพี่เอกจัดรายการวิทยุอยู่สองคลื่นคือ
กรีนเวฟกับอีเอฟเอ็ม ซึ่งช่วงกรีนเวฟคือดึกมาก (ลากเสียง) ตีสองไปจนถึงเช้าก็ยังจะ
ตั้งใจฟังท้ังท่ีง่วงมาก เราท าแบบนี้จนที่บ้านก็เอาไปเม้าท์กับคนอ่ืนว่าลูกสาวมันติดดีเจ ใช้
ค าได้น่าเกลียดมาก (หัวเราะ)” (F24, สัมภาษณ์, 27 กันยายน 2562) 

 
“รายการวิทยุที่ชื่นชอบก็คือ “ร่มไม้รายทาง” สมัยพี่ฉอดยังเป็นดีเจอยู่ ส่วนการ

ขอเพลงทางวิทยุนี่ตลกมาก จ าได้ว่าโทรไปขอเพลงกับพี่ไก่ สมพล ทั้งโทรไปขอเพลง 
แล้วก็ขอไปหาพี่ไก่ที่สถานีด้วยเพราะเพ่ือนชอบเขามาก เพ่ือนเลยชวนเราไปหาพ่ีไก่ที่สถานี
หลังจากเรียนพิเศษเสร็จ เป็นครั้งแรกและครั้งเดียวในชีวิตเลยจริง ๆ รู้สึกอาย ตื่นเต้น ไม่กล้า
สบตา พี่เขาถามอะไรก็ตอบแบบไม่เต็มค า แบบเขินอาย พอกลับมาบ้าน พี่เขายังพูดถึงเรา
ในรายการวิทยุอีก แล้วก็เปิดเพลงที่ขอให้ฟัง ดีใจมากท าอะไรไม่ถูก และว่ิงไปบอกป้าว่า
พี่เขาเปิดเพลงให้หนูกับเพื่อนด้วย แต่จ าไม่ได้แล้วนะคะว่าเพลงอะไร (หัวเราะ)” (F18, 
สัมภาษณ์, 15 ตุลาคม 2562) 
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“ผมขับมอไซร์ 10 กว่าโล เพื่อไปโทรตู้โทรศัพท์สาธารณะขอเพลงแร๊พเตอร์ แล้ว
เพื่อนอีกคนก็ถือวิทยุรอฟังเสียงเราในรายการวิทยุ นั่งรอฟังเพลงที่ขอ” (ชีวิตในเกาหลีใต้ 
ท างานและเที่ยว,นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 
 
ความรู้สึกของกลุ่มตัวอย่างเมื่อพูดถึงความทรงจ าในการใช้สื่อวิทยุช่วงยุค ’90s ส่วนใหญ่

แสดงถึงช่วงเวลาของความสุข ความสนุกสนาน ความพยายาม ความเป็นกิจวัตร และความข าขัน  
โดยสามารถเห็นได้ทั้งจากวัจนภาษา เช่น ถ้อยค าที่เล่าถึงความพยายามโทรหาดีเจให้ติดสายหน้าไมค์ 
และจากอวัจนภาษา เช่น น้ าเสียงระคนหัวเราะ สีหน้ายิ้มแย้ม ค าอุทานต่าง ๆ เมื่อนึกถึงตัวเอง  
ในขณะนั้น กลุ่มตัวอย่างหลายคนยังได้สะท้อนถึงความอดทนต่อความยากล าบากแบบเด็ก ๆ ที่มี
สาเหตุมาจากเทคโนโลยี นั่นคือการพยายามอัดเพลงที่ตัวเองชอบจากรายการวิทยุมาเก็บไว้ในม้วน
เทปคาสเส็ตส่วนตัว ซึ่งเป็นสิ่งที่ในปัจจุบันไม่มีใครนิยมท ากันแล้ว เนื่องจากเทคโนโลยีที่รุดหน้าขึ้น  
จนไม่จ าเป็นต้องใช้วิธีเดิมอีก โดยมองว่าชีวิตสมัยก่อนไม่ได้สะดวกสบาย แต่ตนก็ใจเย็นและมีความ
อดทนพอที่จะท าสิ่งเหล่านี้ เมื่อทบทวนกับตัวเองในปัจจุบันก็พบว่าตนมีความอดทนและพยายามต่อ
สิ่งที่ตัวเองชอบน้อยลง และปล่อยให้ความสะดวกสบายของเทคโนโลยีปัจจุบันมาท าให้อารมณ์ร้อนข้ึน 
เมื่อนึกถึงอดีตจึงอยากกลับไปใช้ชีวิตที่ยังต้องขึ้นอยู่กับการรอและการลุ้นแบบในตอนนั้น เพราะปัจจุบัน
แทบไม่ได้สัมผัสความรู้สึกแบบนั้นอีกแล้ว 

 
1.4.3) ภาพยนตร์  
ดังที่ได้กล่าวไว้ในตอนต้นของงานวิจัยชิ้นนี้ว่า สื่อภาพยนตร์ไทยในยุค ’90s เป็นช่วงที่อุตสาหกรรม

ภาพยนตร์ได้ด าเนินไปแทบจะควบคู่กับธุรกิจเพลง เนื่องมาจากการแข่งขันของค่ายเพลงขนาดใหญ่ 2 
แห่งในขณะนั้น ได้แก่ จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ และ อาร์เอส โปรโมชั่น รวมไปถึงบริษัทภาพยนตร์ที่ไม่ได้
สังกัดค่ายเพลง แต่ผลิตภาพยนตร์ที่มีศิลปินนักร้องเป็นนักแสดงน า ได้แก่ ไฟว์สตาร์ โปรดักชั่น  
สหมงคลฟิล์ม และ ไท เอ็นเตอร์เทนเมนต์ ซึ่งภาพยนตร์ส่วนใหญ่ก็จะมีเพลงประกอบภาพยนตร์ที่ขับร้อง
โดยนักแสดงน าด้วย 

จากการเก็บข้อมูลในครั้งนี้ เนื่องจากผู้วิจัยมุ่งเน้นข้อมูลในด้านสื่อเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
เป็นหลัก ดังนั้นจึงพบการย้อนระลึกถึงการเปิดรับสื่อภาพยนตร์บ้างประปราย ซึ่งส่วนใหญ่กลุ่มตัวอย่าง
จะกล่าวถึงภาพยนตร์ที่ได้รับความนิยมอย่างสูงและมีผลงานเพลงที่แต่งขึ้นควบคู่กับภาพยนตร์เรื่อง
นั้น ๆ ด้วย โดยภาพยนตร์ที่ถูกกล่าวถึงมากที่สุด 3 เรื่อง ได้แก่ “จักรยานสีแดง” และ “O-Negative 
รัก-ออกแบบไม่ได้” ที่ผลิตโดย จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี และ “โลกทั้งใบให้นายคนเดียว” ที่ผลิตโดย อาร์เอส 
โปรโมชั่น นอกนั้นก็มักเป็นภาพยนตร์ที่ผลิตโดยบริษัทภาพยนตร์ที่ไม่ได้สังกัดค่ายเพลง แต่ผลิตภาพยนตร์
ที่มีศิลปินนักร้องจากค่ายเพลงมาเป็นนักแสดงน า สาเหตุที่เลือกรับชมภาพยนตร์เหล่านี้ พบว่า  
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กลุ่มตัวอย่างมีความสนใจในภาพยนตร์ที่น าแสดงโดยศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s เพราะ 
ชื่นชอบศิลปินนักร้องอยู่เป็นทุนเดิมแล้ว จึงต้องการไปรับชมด้วยตัวเองในโรงภาพยนตร์กับครอบครัว 
เพ่ือน หรือคนรัก โดยในช่วงที่ภาพยนตร์เข้าฉายนั้น เพลงประกอบภาพยนตร์ก็จะถูกใช้เพ่ือโปรโมท
ภาพยนตร์ กลายเป็นเพลงฮิตที่เปิดบ่อยในสถานีวิทยุ โทรทัศน์ และห้างร้านต่าง ๆ และภาพยนตร์
หลายเรื่องก็มีการท าอัลบั้มเพลงพิเศษออกมาจ าหน่ายด้วย ซึ่งการที่ภาพยนตร์ในยุค ’90s มีเพลง
ประกอบภาพยนตร์ที่แต่งขึ้นใหม่และขับร้องโดยศิลปินนักร้องที่เป็นนักแสดงน า เป็นสิ่งที่ช่วยสร้าง
การจดจ า ทั้งในส่วนของรายละเอียดภาพยนตร์และเหตุการณ์ส่วนตัวในชีวิตของตนขณะนั้นด้วย เช่น 
จดจ าได้ว่าไปชมภาพยนตร์เรื่อง O-Negative กับเพ่ือนกลุ่มมัธยมต้น ซึ่งในกลุ่มมีเพ่ือนที่แอบชอบกัน
อยู่แล้ว จึงมีอารมณ์คล้อยตามกับเรื่องราวในภาพยนตร์อย่างมาก หรือจ าได้ว่าตนเคยซื้อพวงกุญแจรูป
ลูกโลก ที่มีขายเป็นของที่ระลึกพร้อมกับภาพยนตร์เรื่องโลกทั้งใบให้นายคนเดียว จากนั้นก็น าไปมอบ
ให้คนรักในสมัยเรียน เพ่ือเป็นสัญลักษณ์ว่าจะมอบโลกทั้งใบให้คนคนนั้น เป็นต้น  

 
“หนังวัยรุ่นยุคนั้นบูมมาก แต่ถ้าที่สุดส าหรับผมก็คือโลกทั้งใบให้นายคนเดียว พ่ีเต๋า

ดังมาก ลูกโลกที่เป็นพวงกุญแจจากในหนังก็มีคนท ามาขาย ผมยังซื้อให้แฟนเลย เพราะอิน
กับหนังมาก ยิ่งเพลงประกอบนี่เปิดกันทั้งบ้านทั้งเมือง เพื่อน ๆ  หรือคนรักก็ร้องเพลงนี้ให้กัน 
มันดังไปหมด หนัง เพลง ทีวี วิทยุ เหมือนเป็นปรากฏการณ์ที่มันปักหมุดความเป็นยุค ’90s 
ในความทรงจ าของผมเลยก็ว่าได”้ (M15, สัมภาษณ์, 15 ตุลาคม 2562) 
 

“มีโอกาสได้ดูจักรยานสีแดงในโรง จ าได้ว่าได้ที่นั่งอีก 3 แถวจะติดจอแล้ว คนเยอะมาก 
แล้วผมก็ชอบหนังเรื่องนี้มากครับ เพลงประกอบดีทุกเพลง ซื้อเทปซาวด์แทร็คมาฟังแทบ
จะยานอยู่แล้ว” (Victory_Secret, นามแฝง, 21 ธันวาคม 2561) 

 
“มีมอสกับทาทาเล่น ช่วยดึงดูดความสนใจจริง แต่ล าพังตัวหนังมันก็ท าออกมาได้ดี

ในระดับหนึ่งทีเดียว โดยเฉพาะในเรื่องของการให้ความบันเทิง ซึ่งถือว่าท าออกมาได้ถึง อาจจะดู
เวอร์ ๆ ไปบ้าง แต่มุขตลกของเขาก็สามารถเรียกเสียงหัวเราะได้จริง ๆ ภาพยนตร์จักรยานสีแดง
ออกฉายในวันที่ 4 มีนาคมและได้สร้างประวัติศาสตร์ท าลายสถิติมีผู้เข้าชมสูงสุดในวันฉาย  
วันแรก (ยุคนั้น) จากประสบการณ์ของผม ในยุคนั้น นี่คือหนังไทยเรื่องแรกที่เวลาเข้าไปดู
ในโรงแล้วคนดูทั้งโรงหัวเราะไม่หยุด เป็นฉาก ๆ ที่ส าคัญก็คือ หลาย ๆ คน (รวมทั้งผม
ด้วย) หัวเราะกันแบบไม่ไหวแล้ว จะขาดอากาศหายใจ ยิ่งพอหนังไปช่วงท้าย ๆ รู้สึกว่า 
โอ้ย หัวเราะไม่ไหวแล้ว ปวดกราม พ่ีสาวผมเป็นคนไม่ชอบหนังตลกเวอร์ (ชอบดราม่า ปรัชญา) 
ตอนดูโรงยังหัวเราะไม่หยุดเลย อ้อ..เรื่องนี้เพลงประกอบเพราะหลายเพลง และท าให้เกิด
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อัลบั้มดูโอ MOS&TATA (เป็นอัลบั้มแรก ๆ ที่มี CD Single ออกมาขายก่อน CD อัลบั้มเต็ม) 
เพลงดัง ๆ ก็ ทิ้งกันได้ไง เพียงเพื่อน แมลง ขอเธอคนเดิม” (seth, นามแฝง, 21 ธันวาคม 2561)  

 
ความรู้สึกโหยหาอดีตเกี่ยวกับการชมภาพยนตร์ในยุค ’90s ของกลุ่มตัวอย่างทั้งจากการ

สัมภาษณ์และจากแหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร พบว่าเมื่อได้ยินเพลงประกอบภาพยนตร์ที่ตนชื่นชอบ
ในขณะนั้นอีกครั้งในปัจจุบัน มักเกิดความรู้สึกคิดถึงเรื่องราวของภาพยนตร์และคิดถึงเรื่องราวอดีต
ส่วนตัวของตนในช่วงนั้นไปพร้อม ๆ กัน ไม่ว่าจะเป็นตัวตนของตัวเองในขณะนั้น คนที่สนิท ผูกพัน 
หรือไปชมภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ ด้วยกัน หรือเหตุการณ์ที่สัมพันธ์กันกับภาพยนตร์เหล่านั้น ซึ่งส่วนใหญ่
มักเอ่ยถึงด้วยความรู้สึกเชิงบวก ทั้งคิดถึง ประทับใจ สนุกสนาน ชื่นชอบ อยากรู้สึกแบบนั้นอีกครั้ง 
อยากเล่าให้คนอ่ืนฟังเพ่ือแลกเปลี่ยนประสบการณ์ในช่วงเดียวกัน รู้สึกว่าเป็นความทรงจ าที่ไม่อยาก
ให้เลือนหายไป และคิดว่าตนจะสามารถกลับไปรู้สึกแบบนั้นได้อีก หากตนได้ชมภาพยนตร์หรือได้ฟัง
เพลงประกอบภาพยนตร์เรื่องเหล่านั้นอีกครั้งอย่างตั้งใจ  

 
1.4.4) สื่อสิ่งพิมพ์ 

สื่อสิ่งพิมพ์ในยุค ’90s มีความหลากหลายและเป็นที่นิยมจากผู้รับสาร เนื่องจากครอบครอง
ได้ง่าย ราคาไม่สูง เสพซ้ าได้ตามที่ต้องการ จับต้องได้ แลกเปลี่ยนและหยิบยืมกันได้ง่ าย และสามารถ
เก็บสะสมไว้ได้เป็นเวลานาน ดังนั้นจึงเป็นสื่อที่เป็นที่นิยมของนักเรียน นักศึกษา และวัยรุ่นในยุค ’90s 
ที่ต้องการรับเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงและศิลปินนักร้องที่ตนชื่นชอบ จากการเก็บข้อมูลในครั้งนี้ พบว่า
กลุ่มตัวอย่างมีพฤติกรรมการเปิดรับสื่อสิ่งพิมพ์ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่น่าสนใจ 
ได้แก่ การซื้อนิตยสารบันเทิงเกี่ยวกับภาพยนตร์และเพลง ทั้งแบบสมัครเป็นสมาชิกและซื้อเป็นครั้ง
คราว การตามซื้อนิตยสารทั่วไปในขณะนั้น เช่น ขวัญเรือน กุลสตรี สุดสัปดาห์ ที่มีศิลปินที่ตนชื่นชอบ
ขึ้นปกหรือลงบทสัมภาษณ์ การอ่านและตัดเก็บสะสมข่าวของศิลปินนักร้องจากหนังสือพิมพ์ การซื้อ
ภาพที่ระลึกของศิลปินจากแหล่งต่าง ๆ เช่น ร้านเครื่องเขียน หรือกิฟต์ช็อป กลุ่มตัวอย่างที่เป็นเพศชาย
หรือเป็นผู้ที่สนใจในการเล่นดนตรีจะนิยมซื้อหนังสือเพลง เช่น หนังสือโน้ตคีย์บอร์ด หรือ คอร์ดกีต้าร์ 
เพ่ือน ามาฝึกเล่นดนตรีและขับร้อง ซึ่งหนังสือและนิตยสารที่เก่ียวกับเพลงไทยสากลในขณะนั้นก็มักจะ
มีส่วนพิเศษ เช่น รูปโปสเตอร์ โปสต์การ์ด ที่คั่นกระดาษ ปฏิทิน พวงกุญแจ สติ๊กเกอร์ ฯลฯ ที่เก่ียวกับ
ศิลปินนักร้องจากค่ายต่าง ๆ เป็นของแถมในเล่มให้ผู้อ่านได้เก็บสะสม รวมไปถึงการสร้างความสัมพันธ์
กับผู้อ่าน เช่น การเปิดให้ผู้อ่านเขียนจดหมายเข้าไปพูดคุยที่กองบรรณาธิการ แลกกับรูปภาพพร้อม
ลายเซ็นของศิลปิน ก็เป็นกิจกรรมยอดนิยมในยุค ’90s ที่เด็กและวัยรุ่นหลายคนได้เคยท ามาแล้ว
ทั้งนั้น และเมื่อเวลาผ่านมาจนถึงปัจจุบันก็พบว่าหลายคนยังคงเก็บสิ่งพิมพ์เหล่านั้นเอาไว้ และยังน า
กลับมาแบ่งปันเรื่องราวให้ผู้อื่นได้ทราบด้วย 
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“เป็นคนเนิร์ดวงการเพลงค่ะ จะมีนิตยสารเพลงบ้าง นิตยสารแฟชั่นไอดอลบ้าง 
ให้เราตามเก็บท้ังอ่านและสะสม แต่ถ้าเป็นนักร้องที่ชอบเลยก็จะเก็บหนังสือตามปกศิลปิน
ที่ชื่นชอบ มันจะเป็นพวกสื่อเสริมเนอะ เอาไว้ส าหรับตามเก็บเกี่ยวเบื้องหลังและสัมภาษณ์
ต่าง ๆ ให้เรามีเรื่องไปคุยกับเพื่อนได้ไม่ตกเทรนด์ เราก็จะมีความเป็นกูรูประมาณหนึ่ง” 
(F17, สัมภาษณ์, 8 ตุลาคม 2562) 

 

“ตอนเก็บบ้านสิ หนังสือเพลงนี่มีเป็นร้อยเล่มเลย ยิ่งมีวงดนตรีกับเพื่อนก็จะต้อง
ซื้อมาฝึกโน๊ตฝึกคอร์ด สมัยนั้นถ่ายเอกสารหายาก ดังนั้นในวงก็ต้องซื้อกันเกือบทุกคน ที่
หน้ากลางมันจะมีรูปนักร้อง แผ่นใหญ่ ๆ เอาไว้ให้ฉีกแปะฝาบ้านด้วย ห้องนอนเราก็เคยมี
รูปพี่ป้างอยู่พักนึงเหมือนกัน” (M09, สัมภาษณ์, 29 กันยายน 2562) 

 

“จอนนี่รักแรกของเราเลยนะ แปะรูป, ตัดข่าวเก็บใส่อัลบั้ม รวมเล่มไว้เลยนะ” 
(Worawarun Tippayawan, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 
 

 
 

ภาพที่ 17 รูปประกอบความคิดเห็นของ Worawarun Tippayawan 
 

“แฟนคนแรกของหนู พ่ีหลุยส์ ตอนนี้หนู 35 ลูก 1 แล้ว คลั่งรักพ่ีหลุยส์สมัยมัธยม 
สมุดภาพวันเด็ก สคส. และ ต่าง ๆนานา บนหน้าหนังสือพิมพ์ ถ้าเห็นแล้วอ๋อ เราคือรุ่น
30++++” (สิริกานดา ศรประสิทธิ์, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 88 

 
 

ภาพที่ 18 รูปประกอบความคิดเห็นของ สิริกานดา ศรประสิทธิ์ 
 

“ค่าขนมตอนเรียนต่อสัปดาห์ถูกหยอดกระปุกเพ่ือภารกิจพิชิตใจพ่ีดังพันกร เคยคลั่ง
แม่มากค่ะ เคยเพ้อว่าอยากได้แม่เป็นสามี...ซื้อนิตยสารทุกเล่มที่ลงปกแม่, ซื้อเทปทุกอัลบั้ม
ของแม่ที่ออก ,รูปติดเต็มห้อง เอาไว้มะโน...ถึงวันนี้ก็ยังรักแม่ไม่เปลี่ยน #หญิงเดียวในดวงใจ 
เพลงนี้เคยมะโนว่าแม่ร้องให้เรา” (Elisa Attwood, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 
 

“บุญบาป หนังสือเล่มนี้ของดิชั้นยังอยู่ เพ่ือนทุกคนรู้ ชั้นติ่งนางในยุคนั้น ชั้นมโน
ฝันถึงนางทุกวัน (Rossarin Cherdchoo, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 
 

 
 

ภาพที่ 19 รูปประกอบความคิดเห็นของ Rossarin Cherdchoo 
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 สิ่งที่สังเกตได้อย่างชัดเจนที่สุดเมื่อพิจารณาถึงความรู้สึกโหยหาอดีตที่มาจากการรับสื่อ
สิ่งพิมพ์ที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลยุค ’90s ได้แก่ ความรู้สึกผูกพันกับศิลปินนักร้อง การ
ทะนุถนอม และการเก็บรักษา ทั้งนี้ก็เพราะคุณสมบัติธรรมชาติของสื่อสิ่งพิมพ์ดังที่ได้กล่าวไว้ข้างต้น
นั่นเอง ซึ่งทั้งความรู้สึกผูกพันกับศิลปิน การทะนุถนอม และการเก็บรักษา ก็สัมพันธ์กับการบันทึก
ความทรงจ าโดยตรง สื่อสิ่งพิมพ์จึงท าหน้าที่นี้ได้อย่างชัดเจนและสามารถเดินทางข้ามผ่านกาลเวลาได้
มากกว่าสื่อชนิดอ่ืน ๆ หรือแม้ส าหรับบางคนที่ปัจจุบันได้ทิ้งสื่อสิ่งพิมพ์ที่ตนเคยเปิดรับไปแล้ว ก็ยัง
สามารถเกิดความรู้สึกคิดถึง ข าขัน สนุกสนาน และมีความสุขเมื่อย้อนระลึกความทรงจ าในอดีตได้
เช่นกัน โดยเฉพาะเมื่อได้รับการกระตุ้นจากบทเพลงไทยสากลในยุค ’90s ของศิลปินที่ตนชื่นชอบ 
ภาพความทรงจ าเกี่ยวกับพฤติกรรมการใช้สื่อสิ่งพิมพ์เหล่านี้ก็กลับมาชัดเจนอีกครั้งหนึ่ง 

 
1.4.5) คอนเสิร์ต 

กิจกรรมการจัดคอนเสิร์ตในยุค ’90s ประกอบไปด้วยฟรีคอนเสิร์ต และคอนเสิร์ตที่ต้องซื้อ
บัตรเข้าชม โดยฟรีคอนเสิร์ตที่เป็นที่จดจ าของกลุ่มตัวอย่างทุกกลุ่ม ได้แก่ เวทีคอนเสิร์ต “โลกดนตรี” 
และ “7 สีคอนเสิร์ต” ที่นอกจากผู้ชมจะได้เข้าร่วมชมด้วยตัวเองในสถานที่จัดแล้ว ยังถ่ายทอดการแสดง
ผ่านรายการโทรทัศน์ด้วย และเนื่องจากในยุคนั้นมีศิลปินนักร้องเป็นจ านวนมาก จึงมีการจัดคอนเสิร์ต
พิเศษขึ้นตามโอกาสต่าง ๆ อีก เช่น คอนเสิร์ต Earth day วันคุ้มครองโลก ที่จัดขึ้นครั้งแรกในวันที่ 21 
เมษายน พ.ศ. 2534 โดยค่ายจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ และจัดอย่างต่อเนื่องทุกปีมาจนถึง พ.ศ.  2555 
นอกจากนี้ยังมีฟรีคอนเสิร์ตอีกประเภทหนึ่งที่เป็นที่นิยมมาจนถึงปัจจุบัน คือ “มินิคอนเสิร์ต” ที่ศิลปิน
นักร้องจะไปปรากฏตัวตามโอกาสต่าง ๆ เช่น งานเปิดห้างสรรพสินค้า งานเปิดตัวผลิตภัณฑ์  
งานประจ าจังหวัด เป็นต้น  

 ส่วนคอนเสิร์ตที่เปิดขายบัตร ส่วนใหญ่เป็นคอนเสิร์ตที่จัดขึ้นในช่วงเวลาใกล้เคียงกับอัลบั้ม
เพลงที่ เพ่ิงวางแผงใหม่ของศิลปินแต่ละคน เช่น “คอนเสิร์ตนินจา” (2534) จัดที่ MBK HALL 
ห้างสรรพสินค้ามาบุญครอง จากความนิยมในอัลบั้มนินจา ของคริสติน่า อากีล่าร์ หรือ “รีโมท
คอนเสิร์ต ตอนอาการเจ” (2534) จัดที่ MBK HALL ห้างสรรพสินค้ามาบุญครอง จากความนิยม 
ในอัลบั้ม จ เ-ะ บ ของเจตริน วรรธนะสิน หากศิลปินคนใดหรือวงใดได้รับความนิยมสูง ก็จะมีคอนเสิร์ต
ที่จัดขึ้นตามวาระอ่ืน ๆ เพ่ิมเติม เช่น คอนเสิร์ตงานซนคนดนตรี นานที 10 ปีหน (10 ปี แกรมมี่)  
ณ อินดอร์สเตเดียม หัวหมาก ใน พ.ศ. 2537 เป็นต้น นอกจากจะมีคอนเสิร์ตในกรุงเทพฯ แล้ว ยังมี
ทัวร์คอนเสิร์ตไปยังจังหวัดอ่ืน ๆ ทั่วประเทศ ที่ผู้ชมที่ยังคงต้องซื้อบัตรผ่านประตูอยู่ แต่จะมีรูปแบบ
คอนเสิร์ตที่ เล็กลง หรืออาจเป็นคอนเสิร์ตที่จัดร่วมกับศิลปินคนอ่ืน ๆ เช่น คอนเสิร์ตในงาน
ผูกพันธสีมา คอนเสิร์ตในงานกาชาดจังหวัด เป็นต้น  
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ผลการวิจัยพบว่า คอนเสิร์ตเป็นสื่อที่ต้องใช้ความพยายามสูงในการรับชม กล่าวคือ ต้องใช้
เวลามาก มีการเดินทางออกจากบ้านไปยังสถานที่จัดงาน กลุ่มตัวอย่างหลายคนซักซ้อมร้องเพลง  
ให้แม่นย าเพ่ือจะไปร้องคลอพร้อมศิลปิน ต้องใช้เงินเพ่ือซื้อบัตร ต้องรอคอยและนัดหมายผู้ที่จะไปชม
ด้วยกัน หลายคนมีการเตรียมเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายเป็นพิเศษ ในบางคอนเสิร์ตต้องมีเงื่อนไขในการ
รับชม เช่น ต้องสะสมฝาน้ าอัดลมแลกบัตรผ่านประตู  ส าหรับกลุ่มตัวอย่างที่มีอายุน้อยในขณะนั้น  
จะยังไม่สามารถออกจากบ้านเพ่ือไปรับชมคอนเสิร์ตกับเพ่ือนฝูงได้ด้วยปัจจัยต่าง ๆ เช่น ปัจจัยด้าน
ความปลอดภัย โดยเฉพาะคอนเสิร์ตที่จัดในต่างจังหวัด มักเกิดเหตุการณ์ที่วัยรุ่นต่างกลุ่มท าร้าย
ร่างกายกันด้วยความคึกคะนอง และปัจจัยทางด้านเวลา ที่ส่วนใหญ่หากไม่ใช่เวทีคอนเสิร์ตกลางแจ้ง 
ก็มักมีการจัดคอนเสิร์ตในช่วงเวลาหัวค่ าถึงกลางดึก โดยเฉพาะงานฉลองประจ าเทศกาลหรืองานวัด 
ผู้ปกครองจึงไม่อนุญาตให้ลูกหลานเข้าชมคอนเสิร์ตเพราะเกรงว่าจะไม่ปลอดภัย หรือปัจจัยทางด้าน
ค่าใช้จ่าย เนื่องจากเด็ก ๆ ยังไม่มีเงินพอที่จะซื้อบัตรคอนเสิร์ต จึงมักเข้าชมมินิคอนเสิร์ตที่เป็น  
ฟรีคอนเสิร์ต หรือการติดตามรถแห่ของศิลปินแทน นอกจากนี้ คอนเสิร์ตยังเป็นสื่อที่สร้างปฏิกิริยา
ของผู้ชมได้อย่างชัดเจนและทันทีทันใด เช่น การส่งเสียงกรีดร้องเมื่อศิลปินปรากฏตัว หรือการเต้น
และร้องเพลงไปพร้อม ๆ กัน  

ปัจจัยทั้งในประเด็นที่คอนเสิร์ตเป็นสื่อที่ต้องใช้ความพยายามสูง และเป็นสื่อที่สร้างปฏิกิริยา
ของผู้ชมอย่างชัดเจนและในทันทีทันใด เป็นสิ่งที่สร้างประสบการณ์และความรู้สึกที่สามารถประทับ  
อยู่ในความทรงจ าได้เป็นเวลานาน โดยกลุ่มตัวอย่างสามารถจดจ ารายละเอียดเล็ก ๆ น้อย ๆ ของเหตุการณ์
ในช่วงนั้นได้ เช่น จ าได้ว่าตนนั่งรถเมล์สายไหนเพ่ือไปชมคอนเสิร์ต ไปชมคอนเสิร์ตนั้นกับเพ่ือน 
คนไหนบ้าง ใครท าหน้าที่เป็นพิธีกรด าเนินรายการ ความรู้สึกเบียดเสียดในการรับชม ในคอนเสิร์ตนั้น
มีการปล่อยเทคนิคพิเศษ เช่น ไอจากน้ าแข็งแห้ง หรือจ าราคาบัตรผ่านประตูของคอนเสิร์ตที่ตน  
ชื่นชอบได้ รวมถึงยังแสดงออกถึงการจดจ าและความนิยมคลั่งไคล้ในตัวศิลปินได้อย่างชัดเจน เช่น 
กลุ่มตัวอย่างหลายคนสามารถจดจ าความรู้สึกตื่นเต้นและดีใจขณะที่ตนไปเฝ้ารอรับศิลปินขณะ
เดินทางมาเล่นคอนเสิร์ตได้ แม้ว่าตนจะไม่ได้ชมคอนเสิร์ตในตอนกลางคืนก็ตาม เมื่อกลุ่มตัวอย่าง  
คนหนึ่งได้ยินเพลง “พรุ่งนี้ไม่สาย (ที่จะรักกัน)” อีกครั้งในปัจจุบัน ก็จ าได้ว่าในงานคอนเสิร์ต Earth Day 
ที่ตนเคยไปร่วมชมนั้น มีผู้ชมหลายคนส่งเสียงโห่ใส่ทาทา ยัง เพราะขณะนั้นทาทายังไม่เป็นที่รู้จัก 
โดยเฉพาะแฟนเพลงผู้หญิงต่างก็ตั้งตารอศิลปินวง UHT มากกว่า หรือเมื่อกลุ่มตัวอย่างคนหนึ่งได้ชม
มิวสิควิดีโอเพลง “บอดี้การ์ด” อีกครั้ง ก็คิดถึงวันที่ตนได้ไปร่วมชมคอนเสิร์ตของรายการ “โลกดนตรี” 
ที่สนามเป้า โดยเล่าว่าในวันนั้นรถติดมาก และจ าได้ชัดเจนว่าเต๋า สมชาย ลื่นล้มบนเวทีเนื่องจากพ้ืน
เวทีที่ลาดชัน เป็นต้น ซึ่งเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นก็ยังติดเป็นความประทับใจอยู่ในความทรงจ ามาถึง
ทุกวันนี้ 
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“ตอน ม.2 เริ่มเดินทางมาทางสายดีว่า อยากจะไปดูนัทมีเรียท่ีศาลากลาง ซ้อมร้อง
เพลงดิบดี แต่พ่อเราไม่ให้ไปเพราะบอกว่าเดี๋ยวจะมีคนตีกัน อันตรายนะ เราเองก็ไม่เข้าใจ
เรื่องคอนเสิร์ตต่างจังหวัดไง ก็คิดว่าจะเหมือนในทีวีพวกเจ็ดสีคอนเสิร์ตอะไรแบบนี้ ดูน่าสนุก
ออก คนดูเรียบร้อยออก สรุปก็อดไป เสียใจเบา ๆ” (M06, สัมภาษณ์, 8 ตุลาคม 2562) 

 

“ตามต่างจังหวัดนี่นาน ๆ จะมีศิลปินไปจัดคอนเสิร์ตในจังหวัดสักที ช่วงวันก่อน
จะเล่นคอนเสิร์ต ศิลปินเขาก็จะมีการขึ้นรถเพื่อโปรโมทรอบเมือง ไปให้สัมภาษณ์ในสถานี
วิทยุบ้าง ภารกิจของเราก็คือขับรถตาม หรือบางทีเขายังไม่โปรโมท เราก็เอา แม้แต่การตาม
รถตู้ที่สนามบินไปจนถึงโรงแรม พ่ีโบ สุนิตานี่แหละ จ าได้เลย” (M05, สัมภาษณ์ , 23 
สิงหาคม 2562) 
 

“จ าได้ว่าโลตัสบางนา ตอนเปิดห้างใหม่ ๆ เขาก็จะเอานักร้องแกรมม่ีมาร้องโชว์ 
วันที่เราไปก็มีนาตาลี โอมมะลึกกึ๊กกึ๋ย แล้วก็ดราก้อนไฟว์ นาตาลีชวนเราขึ้นไปเต้นบน
เวทีด้วยจ้า เขาชวนอ่ะเนอะ นี่ก็ขึ้นไปเต้นด้วย นอกนั้นก็ไม่เคยซื้อตั๋วคอนเสิร์ตหรอก
เพราะว่ายังเด็กมาก ยังไปดูไม่ได้” (M04, สัมภาษณ์, 6 สิงหาคม 2562) 
 

“พูดไปแล้วอาจจะไม่มีใครนึกถึง ชอบพี่ปิงปอง (ศิรศักดิ์) พอรู้ว่าเขาจะมาเล่นมินิ
คอนเสิร์ตที่โลตัสแถวบ้าน รีบออกไปดูเลย ก็ได้ไปเจอพี่ ๆ เพื่อน ๆ ที่เป็นกลุ่มแฟนคลับ 
ไปจอยกับเขา ได้ถ่ายรูปคู่พี่ปิงปอง ท าไปท ามาก็เป็นแฟนคลับคนนึงเหมือนกัน มีหนังสือ
ประวัติของพ่ีเขาด้วย ส่วนถ้าฝั่งอาร์เอสจะชอบมีพวกงานมีทแอนด์กรี๊ด มันจะมีร้านอาหาร
ของอาร์เอส ที่ชอบให้ศิลปินมาที่ร้าน มีของที่ระลึกขาย พวกตุ๊กตาปลาหมึกของโมเม หรือพู่ 
ๆ ของราฟฟ่ีแนนซี่ ก็จะได้เจอดาราบ่อย ๆ แบบมินิคอนเสิร์ต อิเวนต์เล็ก ๆ ประมาณนี้” 
(F23, สัมภาษณ์, 29 กรกฎาคม 2562) 

 
“โดดเรียน เพื่อไปดูคอนเสิร์ตทีวี 5 ราคา 20 บาท ที่อิมพีเรียลลาดพร้าว  ที่พ่ีเป้ 

วิศวะ เป็นพิธีกรกับพ่ีไก่ สมพล อยากกลับไปเป็นเด็ก โดยที่ไม่มีประยุทเป็นนายก” (Candy 
Wahh, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 

 
ส าหรับความรู้สึกที่เกิดขึ้นขณะที่มีการโหยหาอดีตเกี่ยวกับการรับชมคอนเสิร์ต พบว่า เมื่อ

กลุ่มตัวอย่างได้คิดย้อนระลึกถึงการชมคอนเสิร์ต ส่วนใหญ่จะพูดถึงด้วยความรู้สึกสนุกสนาน ตื่นเต้น 
มีชีวิตชีวา คิดถึงทั้งเหตุการณ์และคนที่ไปร่วมชมด้วย อยากกลับไปสัมผัสอีก บ้างก็ตลกขบขันตัวเอง
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ในความพยายามเม่ือวัยเด็ก พอใจที่ตนจ าได้และยิ่งท้าทายที่จะเรียกคืนความทรงจ ามาเล่าใหม่ รวมไป
ถึงความรู้สึกว่าคงหาบรรยากาศแบบเดิมไม่ได้อีก เพราะตนเติบโตขึ้นแล้ว กลุ่มเพ่ือนก็กระจัดกระจาย 
ศิลปินที่ตนชื่นชอบก็เริ่มสูงวัย บ้างก็แทบไม่ได้รับงานคอนเสิร์ตแล้ว จึงเป็นความรู้สึกเสียดายความสุข
ที่เคยสัมผัสในอดีตด้วย 
 

1.4.6) การใช้เทปคาสเส็ต  
เทปคาสเส็ต เป็นสิ่งของที่แทบจะเป็นตัวแทนของยุคการฟังเพลงในยุค ’90s เลยก็ว่าได้ 

เพราะเป็นอุปกรณ์การฟังเพลงที่มาแทนที่แผ่นเสียงจากยุค ’80s มีราคาที่เป็นเจ้าของได้มากกว่า
แผ่นเสียง พกพาและจัดเก็บได้สะดวกกว่า ประกอบกับความนิยมของเครื่องเลนเทปชนิดพกพา
ส่วนตัว หรือที่เรียกกันทั่วไปว่า “Walkman” และ “ซาวด์อะเบาท์” ที่มีราคาไม่แพง มีรูปแบบและ
ฟังก์ชั่นที่หลากหลาย มีความเป็นแฟชั่นถูกใจวัยรุ่น ท าให้การซื้อขายเทปคาสเส็ตยิ่งเฟ่ืองฟูมากใน
ขณะนั้น โดยคุณอนุชา นาคน้อย ผู้ร่วมก่อตั้ง “ร้านน้อง ท่าพระจันทร์” ร้านขายเพลงที่ด าเนินธุรกิจ
มาร่วม 40 ปี ได้ให้ทรรศนะต่อการเปลี่ยนผ่านจากยุคแผ่นเสียงมาเป็นยุคเทปคาสเส็ตว่า ในช่วงยุค
แผ่นเสียง มีร้านจ าหน่ายแผ่นเสียงจ านวนไม่มาก และเนื่องจากแผ่นเสียงมีราคาค่อนข้างแพงเมื่อ
เทียบกับรายได้ของคนทั่วไป จึงดูเป็นของฟุ่มเฟือยส าหรับคนไทยส่วนใหญ่ ต่อมาเมื่ออุตสาหกรรม
เพลงได้เข้าสู่ยุคเทปคาสเส็ตก็นับเป็นจุดเปลี่ยนส าคัญ และถือเป็นยุคทองของธุรกิจเพลง เพราะทั้ง
เครื่องเล่นเทปและตลับเทปคาสเส็ต มีราคาไม่สูงเหมือนกับแผ่นเสียง สามารถพกพาไปไหนมาไหน 
ได้ง่าย จากแต่เดิมที่ค่ายเพลงในสมัยก่อนไม่ได้มีโรงงานผลิตตลับเทปคาสเส็ตเอง ค่ายเพลงเช่น  
จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี ก็มีโรงงานผลิตเทปคาสเส็ตของตัวเองเพ่ือผลิตเทปให้กับศิลปินในค่าย ขณะเดียวกัน
มีแผงจ าหน่ายเทปคาสเส็ตเกิดขึ้นมากมาย ยกตัวอย่างที่สยามสแควร์เพียงที่เดียวก็มีแผงเทปถึง 14 
ร้านทีเดียว ทั้งหมดนี้ท าให้คนไทยสามารถเข้าถึงเพลงได้ง่ายขึ้น สะดวกขึ้น ในราคาถูกลง ปัจจัยนี้จึง
เป็นปัจจัยส าคัญที่ยิ่งเอ้ือให้เพลงไทยสากลในยุค ’90s เป็นสื่อที่ครองตลาดและครองใจทุกคนได้โดย
ปริยาย (อนุชา นาคน้อย, 2563) 

ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์ศิลปินนักร้องเพลงสากลในยุค ’90s ผู้มีส่วนร่วม 
ในกระบวนการผลิตผลงานเพลงครอบคลุมไปถึงการบรรจุและเรียงล าดับเพลงลงเทปคาสเส็ต  
เป็นจ านวน 2 ท่าน ได้แก่ คุณสุรชัย วงษ์บัวขาว (ต้าร์ MR. TEAM) และคุณจิระศักดิ์ ปานพุ่ม (แมว) 
พบว่า ในการที่จะบรรจุบทเพลงต่าง ๆ ลงตามล าดับก่อนหลัง และบทเพลงใดจะอยู่ในเทปหน้า A 
หรือ B นั้น ล้วนผ่านกระบวนการคิดของศิลปินและทีมงานผู้เกี่ยวข้องมาแล้วทั้งสิ้น โดยทั่วไปใน 1 
อัลบั้ม จะมีเพลงที่เรียกว่า “เพลงขาย” “เพลงตีหัว” หรือ “เพลงโปรโมท” เฉลี่ยอยู่ที่ประมาณ 4 
เพลง ท าหน้าที่สร้างความประทับใจแรกให้ผู้ฟัง ทั้งต่อตัวศิลปินและต่ออัลบั้มนั้น ๆ และจะถูกแบ่ง
เพ่ืออยู่ในล าดับแรกของทั้งหน้า A และหน้า B แต่อย่างไรก็ตามด้วยลักษณะของเทปคาสเส็ตที่
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วางขายในรูปแบบอัลบั้ม ก็ท าให้ผู้ฟังได้มีโอกาสฟังเพลงได้ครบทั้งอัลบั้ม แม้ว่าจะไม่ใช่เพลงขายหรือ
เพลงโปรโมท นั่นท าให้ผู้ ฟังสามารถจดจ าเพลงได้เกือบครบทั้งอัลบั้ม และอาจพบเพลงอ่ืน
นอกเหนือจากเพลงขายที่ได้กลายเป็นเพลงโปรดของตน ซึ่งลักษณะดังนี้ท าให้ผู้ฟังในยุค ’90s รู้สึก
คุ้นเคยและผูกพันกับเทปคาสเส็ตมากเป็นพิเศษ 

 
“การที่เพลงมันถูกขายเป็นอัลบั้ม เชื่อเถอะว่าในอัลบั้มหนึ่ง ยังไงก็จะต้องมีเพลง

ที่เราชอบอย่างน้อย 1 เพลงอยู่แล้ว ซึ่งมันอาจจะไม่ใช่เพลงโปรโมทก็ได้ เพลงขายส่วนใหญ่
จะมีประมาณ 4 เพลง แต่เพลงที่เราชอบจริง ๆ มันอาจจะเกิดความโดนใจเราขึ้นมาตรง
เพลงที่ 4 ของหน้า B ก็ได้ แต่ตัดมาในปัจจุบัน วัฒนธรรมการปล่อยเพลงออกมาเป็น 
single ทีละเพลง ๆ มันเหมือนเป็นการบังคับในตัวว่าเพลงนี้ต้องดังนะ ต้องได้ล้านวิวนะ  
ใครชอบ ใครอยากเป็นเจ้าของ ก็ซื้อโหลดเอาทีละเพลงสองเพลงก็ได้ มันไม่เหมือนกับการที่
เราได้ใช้เวลากับอัลบั้มเพลงคาสเส็ต ซึ่งแน่นอนว่ามันกินในเศษเสี้ยวชีวิตของเราได้เยอะกว่า” 
(สุรชัย วงษ์บัวขาว, สัมภาษณ์, 2 กันยายน 2562) 

“แต่ก่อนเวลาวางเพลงลงอัลบั้ม คุยกับพี่เต๋อ เขาจะมีสูตร เช่น เพลงนี้จะต้องแมส 
เพลงนี้จะต้องมีกิมมิค วางฟังก์ชั่นล าดับหน้าเอหน้าบี เพลงแรกจะเรียกว่า “เพลงตีหัว” 
เป็นเพลงเปิดมาก่อน เหมือนสร้างความประทับใจบ้าง อุ่นเครื่องบ้าง มันต้องมีหน้าที่ต่าง ๆ 
ของแต่ละเพลง แล้วหน้าเอจะต้องยาวกว่าหน้าบีเสมอ ให้เขาฟังได้เพลิน ๆ แต่พอซีดีเริ่ม
เข้ามา เราสามารถกดเปลี่ยนเพลง เลือกเพลงเองตามใจชอบได้ มันง่ายกว่าการต้องกรอ
เอาแบบเทป พวกการวางต าแหน่งเพลงเหล่านี้ก็ถูกลดบทบาทลงไป กลายเป็นว่าเจตนาที่
เราต้องการให้เกิดขึ้นกับคนฟัง มันก็น้อยลงไปด้วย ดังนั้นธรรมชาติของการที่คนฟังจะ “ได้
อะไร” จากเทปคาสเส็ต มันเลยต่างกับการฟังเพลงแบบปัจจุบันประมาณหนึ่งเลย” (จิระศักดิ์ 
ปานพุ่ม, สัมภาษณ์, 15 สิงหาคม 2562) 
 
จากการเก็บข้อมูลในงานวิจัยครั้งนี้ อาจกล่าวได้ว่าเทปคาสเส็ตและเครื่องเล่นเทปชนิดพกพา

ส่วนตัว ท าหน้าที่เปรียบเสมือนเพ่ือนข้างกายของเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s หลายคนทีเดียว โดยเมื่อ
กลุ่มตัวอย่างได้ย้อนกลับไปนึกถึงพฤติกรรมการใช้เทปคาสเส็ตอีกครั้ง ก็มักจะนึกถึงบรรยากาศของ
แผงร้านขายเทปที่มักจะคึกคักในวันที่มีอัลบั้มใหม่ของศิลปิน การรอคอยและความพยายามของตน  
ในการซื้อเทปในวันที่วางแผงวันแรก ความส าคัญของร้านขายเทปที่ส่งผลต่อการฟัง เพลงของตน 
หลายคนได้รู้จักเพลงใหม่ ๆ จากการได้ยินจากร้านขายเทปพอ ๆ กับการฟังทางวิทยุ กลุ่มตัวอย่าง  
ที่อายุยังน้อยไม่มีก าลังทรัพย์พอที่จะซื้อเทปเองได้ในทันที จะต้องขอเงินจากผู้ใหญ่ หรือรวมเงินกับ
กลุ่มเพ่ือนสนิท ส่วนใหญ่เก็บออมเงินโดยหักจากค่าขนมหรือรายได้ที่ มาจากการท างานพิเศษ  
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หากอัลบั้มไหนขายดีก็จะมีการฉลองยอดขายครบล้านตลับของอัลบั้มต่าง ๆ ตนก็จะซื้ออัลบั้มพิเศษนั้น
เก็บไว้ด้วย การใช้เทปเปล่าอัดรวบรวมเพลงเป็นอัลบั้มที่ชื่นชอบหรือมอบเป็นของขวัญให้คนส าคัญ  
กลุ่มตัวอย่างหลายคนกล่าวถึงลักษณะเฉพาะของเทปคาสเส็ตที่ต้องใช้การกรอ ทั้งการกดปุ่มกรอจาก
เครื่องเล่นวิทยุและการกรอเองด้วยด้ามดินสอหรือปากกา หลายคนกล่าวถึงเนื้อเทปที่สามารถยืดและ
เสียหายได้ จึงต้องใช้เทปคาสเส็ตอย่างทะนุถนอม หากเทปยืดก็จะน าม้วนเทปไปแช่ในตู้เย็น เพราะเชื่อว่า
ความเย็นจะช่วยรักษาสภาพของเทปให้เหมือนเดิมได้ และกลุ่มตัวอย่างอีกหลายคนยังกล่าวถึงปกเทป
ที่มีเนื้อเพลงและข้อมูลที่น่าสนใจอยู่ในนั้น ท าให้เทปคาสเส็ตเป็นสิ่งที่ตนรู้สึกหวงแหนมาตั้งแต่เด็ก 
และต้องการเก็บเป็นของสะสมมาถึงปัจจุบันด้วย  
 

“เพ่ือนฟังเพลงตอนเด็ก ๆ ก็จะเป็นแก๊งเพ่ือนประถมที่อยู่ในซอยบ้านคุณแม่ มีอยู่
สามสี่บ้านละแวกนั้น เราจะต้องตกลงกันว่าเราจะไม่ซื้อเทปซ้ ากันนะ ถ้าสมมติว่าพี่คนนึง
เขาซื้อของนัทมีเรียมาแล้ว เราก็จะไม่ต้องซื้อ เราจะไปซื้อราฟฟี่แนนซี่ แล้วเพื่อนอีกคน  
ก็จะไปซื้อโมเมแทน จะได้เอามาแชร์ฟังกัน ยืมกันได้ เอาปกเทปไปฝึกร้อง แล้วก็จะมี
กิจกรรมสุดเริ่ด คือการประกวดร้องเพลง ก็คือสามสี่คนที่ว่านี่แหละ มาแอ๊บเป็นเวทีประกวด
ร้องเพลงกนั” (M13, สัมภาษณ์, 8 สิงหาคม 2562) 
 

“ร้านเทปมีทุกหัวระแหง ไม่ว่าที่ไหนก็ต้องมี เซเว่นหรือร้านสะดวกซื้อยังมี
วางขายเลย ตลับละไม่ถึงร้อย เราเก็บเงินค่าขนมซื้อได้ เทปที่ส าคัญกับชีวิตเราคืออัลบั้ม
ประกอบละครเกาะสวาทหาดสวรรค์ เต๋า นุ๊ก รู้สึกว่าช่วงนั้นมันเปลี่ยนชีวิตเราเลย เรากลายเป็น
คนที่สนใจเพลงมาก ๆ ซื้อเทปมาแล้วกรอฟังเพลงที่ชอบซ้ า ๆ จ าเนื้อเพลง อัดเพลงเอง 
อัดเสียงร้องตัวเองด้วย เหมือนเป็นจุดเริ่มต้นของการชอบฟังเพลงมาจนถึงวันนี้ ” (M04, 
สัมภาษณ์, 6 สิงหาคม 2562) 

 
“เป็นยุคที่ตื่นเต้นมาก ก่อนกลับบ้านต้องต่อรถที่ตลาดปากเกร็ด แล้วมันจะมีร้านเทป

ร้านใหญ่มากอยู่ข้าง ๆ ร้านเช่าวิดีโอซึทาญ่า ช่วงมัธยมคือแวะทุกวัน เจอเทปหน้าตา
แปลก ๆ ชื่อวงแปลก ๆ ก็จะถามเจ้าของร้าน เขาก็แนะน าดีมาก บอกว่าอันนี้แนวนี้แนวนั้น 
อันไหนที่ดูน่าสนใจจะเก็บเงินซื้อ เก็บเงินประมาณสัปดาห์นึงก็จะซื้อได้ม้วนนึง พอได้เทปมา
ก็รีบกลับบ้าน เปิดเพลงฟังทั้งอัลบั้ม อ่านปก อ่านเนื้อเพลง ดูรายชื่อสมาชิกวง ชอบกลิ่น
ปกเทป กลิ่นเทปใหม่ ชอบอารมณ์การแกะซีลเทป ยิ่งอัลบั้มไหนปกในออกแบบดี ๆ มี
รายละเอียดเยอะ ๆ จะรู้สึกเหมือนค้นพบขุมทรัพย์เลย ... แล้วประสบการณ์การฟังเพลง
ทั้งอัลบั้มรวดเดียวโดยกดข้ามไม่ได้เหมือนทุกวันนี้มันแปลกประหลาดดีนะ เหมือนวง
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ดนตรีเขาจูงมือเราไปฟังเรื่องราวที่เขาอยากเล่าตั้งแต่ต้นจนจบ มีวิธีเรียงเพลงช้าเร็วคละกัน
ไปจนจบ เวลาฟังเพลงคือเราตั้งใจฟังจริง ๆ ไม่ได้เปิดไว้เป็น background เหมือนทุกวันนี้ 
แล้วด้วยความที่มันข้ามเพลงยาก ท าให้หลายทีเราก็ต้องทนฟังเพลงที่ไม่ค่อยชอบในอัลบั้ม 
จนไป ๆ มา ๆ แม่งกลายเป็นเพลงโปรดในอัลบั้มนั้นเฉยเลยก็มี ” (M12, สัมภาษณ์ , 6 
สิงหาคม 2562) 

 
“ยุคสมัยของเทปคาสเซทที่มีหน้าเอหน้าบี ไม่มียูทูบไห้เปิดดู คนที่จะซื้อเทปได้

ต้องรักและชอบเพลงของศิลปินคนนั้นจริง ๆ เม่ือได้มาก็ต้องเปิดฟังทั้งหน้าเอและบี  
แต่ละเพลงของศิลปินที่เรารักเราจึงฟังจนร้องได้   ต่างจากยุคนี้ที่นักร้องเยอะจนเลอะ  
โอ้ คิดถึงความสุขในวัยเด็ก พลิกล๊อคกันน่าดู” (nonthapan kruangkun, นามแฝง, 19 
ธันวาคม 2561) 

 
“พวกคุณรู้ไหม ผมขี่รถข้ามดอยจากแม่สรวยไปที่อ าเภอฝาง เพื่อจะซื้อเทปชุดนี้ 

วันนั้นฝนตกก็ยังตากฝนไป ที่ดีใจที่สุดคือ เหลือเทปม้วนสุดท้ายในราคา 80 บาท โครต
คุ้มค่าเลย คิดถึงจริง ๆ” (ฉัตรชัย พุทธรักษาจริยา, นามแฝง, 19 ธันวาคม 2561) 
 

 ความรู้สึกโหยหาอดีตในประเด็นของการใช้เทปคาสเส็ต พบว่าเมื่อกลุ่มตัวอย่างได้ชม ฟัง หรือ
นึกถึงเพลงไทยสากลยุค ’90s อีกครั้ง จะนึกย้อนไปถึงช่วงเวลาที่ตนเคยผูกพันกับเทปคาสเส็ตมาก่อน
ในตอนที่เป็นเด็กและวัยรุ่น ส่วนใหญ่มีอารมณ์ น้ าเสียง สีหน้า แววตา และค าพูดที่สนุกสนานข าขัน
ขณะเล่า เต็มไปด้วยความคิดถึง บ้างก็เสียดายที่ไม่ได้เก็บเทปคาสเส็ตเหล่านั้นเอาไว้แล้ว กลุ่มตัวอย่าง
หลายคนคิดว่าเมื่อได้พูดถึงเรื่องนี้อีกครั้ง ก็จะกลับไปลองค้นหาในอินเทอร์เน็ตดูว่ามีใครน าเทปคาสเส็ต
อัลบั้มที่ตนชื่นชอบออกมาวางขายบ้าง รวมถึงเครื่องเล่นเทปคาสเส็ตด้วย เพราะรู้สึกว่าควรหาซื้อเก็บไว้
และอยากมีประสบการณ์เปิดฟังเพลงด้วยวิธีเก่า ๆ อีก นอกจากนี้กลุ่มตัวอย่างอีกหลายคนมองว่าการ
ใช้เทปเป็นสิ่งที่ดูเก๋และแหวกแนวในปัจจุบัน จึงรู้สึกชื่นชอบหากพบว่าใครหรือสถานไหนยังคงใช้
เครื่องเล่นเทปคาสเส็ตอยู่ ไม่ได้มองว่าเชยหรือโบราณแต่อย่างใด และยังรู้สึกชื่นชมผู้ที่เกิดและเติบโต
หลังยุค ’90s ที่สนใจในเทปคาสเส็ตว่ามีรสนิยมที่ดี รู้สึกว่าเป็นน้องที่สนิทด้วยได้เพราะชื่นชอบ 
ในความเป็นอนาล็อกเหมือนกัน    

 
1.4.7) การน าเพลงมาประกอบในกิจกรรมอ่ืน ๆ  
เนื่องจากเพลงเป็นสื่อที่มีบทบาทโดดเด่นอยู่ในภูมิทัศน์สื่อยุค ’90s และมีความส าคัญต่อ

พฤติกรรมของเด็กและวัยรุ่นในขณะนั้นเป็นอย่างมาก จึงพบการน าเพลงไทยสากลยุค ’90s มาใช้
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ประกอบในกิจกรรมและในโอกาสอื่น ๆ อีกมากมายนอกเหนือไปจากการฟังและรับชมเพ่ือความบันเทิง 
ได้แก่ การน าเพลงไปใช้ในเวทีการประกวดร้องเพลงหรือประกวดเต้น ใช้ในกิจกรรมของโรงเรียน เช่น 
งานกีฬาสี วันเด็ก วันปีใหม่ วิชาแอโรบิก งานปัจฉิมนิเทศ ฯลฯ กลุ่มตัวอย่างเพศชายหลายคนพูดถึง
การตั้งวงดนตรีกับเพ่ือนแล้วน าเพลงของศิลปินที่ตนชื่นชอบไปฝึกซ้อม เป็นต้น กลุ่มตัวอย่างสามารถจดจ า
กิจกรรมเหล่านั้นได้อย่างชัดเจน และเล่าเรื่องราวเหล่านั้นด้วยความรู้สึกโหยหา โดยมีตัวอย่างดังนี้  
 

“เป็นเด็กที่ขึ้นเวทีประกวดร้องเพลงมาตลอด เสียงดีมั้ยไม่รู้แต่ว่าชอบร้องเพลงครับ 
ก็มีโอกาสใช้เพลงละครไทย ถ้ายุคนั้นวัยรุ่นก็จะต้องดูละครค่ายเอ็กแซ็กท์กันทางช่อง 5 
เพลงประกอบละครจะเพราะมาก น่าฟังกว่าละครช่องอ่ืน  ด้วยความที่แกรมมี่ท าเองมั้ง  
คนร้องก็เป็นนักร้องแกรมมี่ มันเลยกลมกล่อมไปหมด จุดนี้เป็นเสน่ห์ของเขา” (M08, สัมภาษณ์, 
6 ตุลาคม 2562) 

 
“ท ามาหลายอย่าง ไม่ว่าจะเป็นเอาเพลงไปเต้นในวิชาพละ ประกวดร้องเพลงของ

โรงเรียน ขอพ่อแม่ไปร้องคาราโอเกะกับเพื่อน ๆ บ้าง เคยแม้กระท่ังส่งเดโม่เพลงท่ีตัวเอง
ร้องไปแกรมม่ี เพราะโบ สุนิตา ก็ใช้วิธีนี้ถึงได้เป็นนักร้อง เผื่อเราจะมีโอกาสกับเขาบ้าง” 
(F21, สัมภาษณ์, 10 กันยายน 2562) 

 
“เราเรียนอยู่เขมะฯ คนในโรงเรียนก็มีการฟอร์มกันไปประกวด วงเตปาป้านั่นแหละ 

แต่เราท าอย่างมากก็คือเอาเพลงไปเต้นในงานโรงเรียนบ้าง ร้องเพลงให้ครูบ้าง แล้วก็จะมี
เอาเนื้อเพลง “ค าว่าเพื่อน” ของแรพเตอร์ไปเขียนลงในสมุดเฟรนด์ชิปให้เพื่อนในวัน
ปัจฉิม ดังนั้นเวลาได้ยินเพลงยุคนั้นก็จะคิดถึงเพ่ือนแก๊งมัธยม เพราะผ่านอะไรกับเพลงพวกนั้น
มาเยอะ” (F05, สัมภาษณ์, 29 กันยายน 2562) 
 

“น่าจะเป็นตอนวันครู หรือวันจบเทอมตอน ม.2 ไม่แน่ใจค่ะ แต่จ าได้ว่าเป็นเพลง 
“คนนี้ดีที่หนึ่ง” ของไก่ สมพล เพื่อนในห้องเอาเนื้อเพลงมาแปลง เปลี่ยนค าว่าเธอ ให้
เป็นค าว่า “ครู” แทน แล้วก็ร้องพร้อมกันให้ครูประจ าชั้น เอาพวงมาลัยมาให้ครู ครูก็
ร้องไห้ซาบซึ้ง เพ่ือนก็กราบตักคุณครู น้ าตาคลอกันหลายคน เป็นภาพความทรงจ าที่ดีค่ะ” 
(F04, สัมภาษณ์, 10 ตุลาคม 2562)   
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“ตอนนั้นเป็นเด็กมัธยมตัวน้อยอยู่ที่ราชบุรี ตอน Raptor ชุดวาร์ปบอยออกมา 
แอบไปท าสีผมปอยสีเขียวจ้า ท าตามจอนนี่ (หัวเราะ) แล้วเวลาไปโรงเรียนก็ต้องติดกิ๊บซ่อน
ปอยผมไว้ กันโดนคุณครูว่า เพราะเค้าห้ามท าสีผมไปเรียน แล้วต่อมาการพับดาวกระดาษ
ให้คนที่ชอบ จากเพลงดาวกระดาษของปนัดดา ก็เป็นสิ่งที่เด็กผู้หญิงแทบทุกคนจะต้อง
เคยท า เดี๋ยวนี้พอได้ยินเพลงนี้ก็จะนึกถึงคนที่เราเคยเอาโหลดาวกระดาษยื่นให้เขา” (F16, 
สัมภาษณ์, 8 กันยายน 2562) 

 
 ความรู้สึกโหยหาอดีตในประเด็นของการน าเพลงไทยสากลยุค ’90s ไปใช้ในกิจกรรมอ่ืน ๆ 
นอกเหนือจากการรับชมและรับฟังเพ่ือความบันเทิง พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีความผูกพันกับเพลงใน
ชีวิตประจ าวันและผูกพันกับช่วงชีวิตมากมาย สามารถจดจ าเหตุการณ์ต่าง ๆ ได้อย่างชัดเจน 
โดยเฉพาะเมื่อเหตุการณ์นั้นได้ถูกยึดโยงไว้กับบทเพลงใดบทเพลงหนึ่ง ก็จะนึกถึงเหตุการณ์เดิมทุกครั้ง
เมื่อได้ยินเพลงเดิม ความรู้สึกที่เกิดขึ้นเมื่อได้ย้อนนึกถึงเหตุการณ์เหล่านั้นเต็มไปด้วยความรู้สึกในแง่บวก 
ได้แก่ อุ่นใจ คิดถึง ข าขัน สนุกสนาน ประทับใจ และรู้สึกผ่อนคลายและมีความสุขเมื่อได้ย้อนนึกถึง
ช่วงเวลาเหล่านั้นอีกครั้ง 
 

พฤติกรรมการโหยหาการเปิดรับสื่อในยุค ’90s ทั้ง 7 หัวข้อย่อยในผลการวิจัยส่วนนี้ แสดง
ให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่างมีความจ าอัตชีวประวัติที่ชัดเจนเกี่ยวกับการใช้สื่ อต่าง ๆ ของตนในอดีต 
สามารถเรียกคืนความทรงจ าและถ่ายทอดออกมาได้อย่างคล่องแคล่ว มีความรู้สึกในด้านบวกขณะเล่า 
ทั้งความสนุกสนาน ตลกข าขัน อบอุ่น ประทับใจคิดถึงตัวเองและบุคคลที่เกี่ยวข้องด้วยในช่วงเวลา  
ที่ใช้สื่อเหล่านั้น และรู้สึกว่าเป็นความทรงจ าที่ไม่อยากให้ลบเลือนหายไป นอกจากนี้กลุ่มตัวอย่าง
หลายคนยังคงมีหลักฐานที่เป็นวัตถุสิ่งของแทนความทรงจ าเหล่านั้นอยู่ เช่น เทปคาสเส็ต โปสเตอร์ 
สมุดสะสมภาพ รูปภาพ ฯลฯ มีความรู้สึกว่าสิ่งเหล่านี้เป็นของสะสมส่วนตัวที่หวงแหนและทะนุถนอม 
เพราะเป็นวัตถุตัวแทนที่จะสามารถน าตนกลับไปสัมผัสประสบการณ์ของความสุขที่เคยผ่านมาแล้ว 
ในอดีตได้อีกครั้งหนึ่งเมื่อใดก็ได้ที่ต้องการ 
 
1.5 การโหยหาลักษณะของเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
 สื่อบันเทิงโดยเฉพาะธุรกิจเพลงมีการแข่งขันกันสูงมากในยุค ’90s ตลาดของเพลงไทยสากล
ยุค ’90s มีการพัฒนาต่อเนื่องมาจากยุคก่อนหน้าในหลายด้าน ไม่ว่าจะเป็นลักษณะของแนวเพลง 
ที่เปลี่ยนจากแนวลูกกรุงและเพลงป๊อปฟังสบาย กลายเป็นเพลงป๊อปแบบสากลที่แตกแขนงออกเป็น
แนวดนตรีย่อย ๆ อีกมากมาย ศิลปินนักร้องมีความชัดเจนมากขึ้นทั้งบุคลิกภาพและแนวเพลง  
ค่ายเพลงและศิลปินหน้าใหม่มีปริมาณเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็วและประสบความส าเร็จค่อนข้างสูง 
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ทั้งหมดนี้ล้วนเอ้ือให้เพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นสื่อที่มีบทบาทส าคัญอย่างยิ่งต่อผู้รับสารในขณะนั้น 
และเป็นที่น่าจดจ ามาจนถึงทุกวันนี้  

จากการเก็บข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีการระลึกถึงบรรยากาศในวงการ
เพลงยุค ’90s ได้อย่างละเอียดและเป็นไปในทิศทางเดียวกัน นั่นคือมองว่ายุค ’90s เป็นช่วงเวลาที่มี
สิ่งที่น่าสนใจเกิดขึ้นในสังคมหลายอย่างจนเป็นปรากฏการณ์ โดยเฉพาะความรุ่งเรืองของวัฒนธรรมป๊อป
ที่เกิดขึ้นพร้อมกับความเฟ่ืองฟูของวงการภาพยนตร์ เพลง และละคร สามารถจดจ าการแข่งขันของ
ค่ายเพลงต่าง ๆ ได้ มองว่าค่ายเพลงเป็นองค์กรที่มีการท างานเป็นที่น่าชื่นชมศรัทธา มีการแข่งขันสูง
ทั้งในด้านปริมาณและคุณภาพ เด็กและวัยรุ่นมีเพลงแทรกซึมอยู่แทบจะในทุกช่วงของชีวิต เพลงมี
อิทธิพลสูงมากในชีวิตประจ าวัน มีความสนุกและตื่นเต้นอยู่เสมอเมื่อมีสิ่งใหม่ ๆ เกิดขึ้นในวงการเพลง 
กลุ่มตัวอย่างหลายคนสามารถจดจ าได้ตั้งแต่กระบวนการผลิตศิลปินคนหนึ่งหรือวงหนึ่งไปจนถึง
ความส าเร็จของศิลปินนั้น ๆ หลายคนมองว่าการที่ศิลปินมียอดขายเทปได้ถึงล้านตลับถือเป็น
ความส าเร็จที่น่ายกย่องแต่ไม่น่าแปลกใจ เพราะเมื่อศิลปินคนไหนได้รับความนิยมก็จะเป็นกระแสที่
แรงและนานมาก รวมถึงรู้สึกได้ว่าตนเองมีส่วนร่วมในความส าเร็จของศิลปินด้วย 
 

“วงการเพลงบ้านเราตอนนั้นมีสีสันหลากหลาย น่าตื่นเต้นมากส าหรับเรา มี
หลายคน หลายวง แล้วน่าจะเป็นเพราะช่วงยุค ’90s เป็นช่วงวัยที่เราเองก็ก าลังตามหาสิ่งที่
ตัวเองชอบอยู่พอดี และดันเป็นช่วงยุคที่วงการเพลงบ้านเราเฟื่องฟูมาก ๆ มีศิลปินเกิดขึ้น
มากมายจนตามฟังไม่ทัน มันเลยกลายเป็นว่าเรามีความสุขกับเพลงในยุคนั้นมาก เป็น
ประสบการณ์ท่ีติดแน่น” (M10 สัมภาษณ์, 30 สิงหาคม 2562) 

 
“ผมว่า ไม่มีอะไรเทียบได้กับ RS ยุค90 อีกแล้ว ดูเป็นสายเลือดเดียวกัน ประสบ

ความส าเร็จ และสามัคคีที่สุดแล้วครับ คิดถึงยุคนั้นมาก คิดถึงสิ่งแวดล้อม คิดถึงบ้านที่รุ่น
ปู่ย่าตายายท าไว้  คิดถึงเกม 8 บิทหรือเกมส์ตลับ และหลาย ๆ อย่าง เหมือนผ่านอะไรมา
เยอะมาก 55 บอกเลยว่ามีความสุขกว่ายุคนี้นะ” (S4I24I3UI2 i 1991, นามแฝง, 21 
ธันวาคม 2561) 

 
“เพลงยุคนั้นไม่มีวันตาย ทุกวงทุกค่ายและศิลปินหลายคนต่างปล่อยเพลงคุณภาพ

ระดับ 5 ดาวออกมา ฟังวิทยุบางเพลงก็ติดชาร์ตเป็นเดือน ๆ กว่าจะปล่อยเพลงของแต่
ละวง 1 อัลบั้มต้องใช้เวลาเป็นปี ๆ เพราะต้องท าเพลงให้มีคุณภาพที่สุด ศิลปินสมัยนั้นเน้น
แข่งขันท าเพลงคุณภาพออกมาแข่งกัน เราเลยไม่แปลกใจที่ท าไมเพลงยุคนั้นทั้งเพราะและ
ติดหู เพลงคุณภาพมันจะไม่มีวันหายไปตามกาลเวลา แต่ยิ่งเวลาผ่านไปนานเป็น 10 ปีกาลเวลา
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ยิ่งท าให้ความขลังของเพลงเพ่ิมขึ้น น่าฟังขึ้น ขอบคุณยูทูปที่ท าให้เราได้ฟังมันได้ตลอดเวลา 
#นึกถึงวันวาน” (J.K seangArun, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 

 
 ลักษณะของเพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นสิ่งที่กลุ่มตัวอย่างสามารถจดจ าได้อย่างชัดเจนและ
มีการระลึกถึงด้วยความรู้สึกโหยหา กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ระบุว่าเพลงไทยสากลยุค ’90s มีเอกลักษณ์
เฉพาะตัวไม่เหมือนกับเพลงยุคอ่ืน ผู้วิจัยจะน าเสนอผลการวิจัยในส่วนนี้โดยแบ่งตามองค์ประกอบของ
เพลง รวมทั้งหมด 7 ส่วน ได้แก่ แนวเพลง เนื้อเพลงและการเล่าเรื่อง ท านองและจังหวะ เทคนิคการ
บันทึกและตกแต่งเสียง เทคนิคการขับร้อง ท่าเต้น และตัวศิลปิน โดยมีรายละเอียดดังนี้  
 

1.5.1) แนวเพลง 
แนวเพลงในยุค ’90s เป็นที่รู้จักกันทั่วไปในนามของ “เพลงป๊อป” ซึ่งได้รับอิทธิพลมาจากฝั่ง

ตะวันตก เป็นแนวเพลงที่เน้นการฟังแบบสบาย ๆ มีท านองที่ฟังง่าย ไม่ค่อยมีความซับซ้อน ในด้าน
ดนตรีถูกน ามาผสมผสานกับดนตรีประเภทต่าง ๆ จนกลายเป็นเพลงแนวย่อยอ่ืน ๆ เพ่ิมเติมอีก
มากมาย เช่น ป๊อปร็อค ป๊อปแดนซ์ เพลงแร็ป เพลงเรกเก้ เพลงอาร์แอนด์บี เป็นต้น แต่ทั้งนี้ทั้งนั้น
องค์ประกอบในเพลงแต่ละแนวก็ยังคงความเป็นเพลงป๊อปอยู่เช่นเดิม โดยคุณส าราญ ช่วยจ าแนก (อ๊ีด 
วง Fly) ศิลปินนักร้องยุค ’90s ผู้มีความเชี่ยวชาญด้านดนตรี ได้อธิบายว่าคุณลักษณะของการฟัง
สบายแบบเพลงป๊อปนี่เอง ที่ท าให้เพลงแนวนี้เป็นที่นิยมได้ง่ายและติดหูของผู้ฟังได้อย่างยาวนาน 

  
“90’s เป็นยุคที่ต้องใช้ค าว่าดนตรีมันมีเสน่ห์ เดี๋ยวนี้แนวเพลงแตกไปมาก 

ผสมผสานกันมากจนมันไม่ลงตัว เหมือนพยายามท าให้เกิดสิ่งใหม่แต่ลืมคิดไปว่ามันต้อง
เป็นศิลปะ ต้องมีความสุนทรีด้วย องค์ประกอบของแนวเพลงยุค 90’s มันไม่ได้ซับซ้อน
จนเกินไป มันก็เลยสามารถโดนใจคนฟังได้ง่ายทันที ลองสังเกตง่าย ๆ ว่าเพลงป๊อปสมัยนี้ 
ที่ดัง ๆ แม้กระทั่งเพลงฝรั่งอย่าง Bruno Mars หรือ Ed Sheeran เพลงของเขาก็ไม่ได้ยาก 
มันไม่ได้ซับซ้อนในความเป็นป๊อป มันถึงฮิตนาน สิ่งที่เพลงของเขาต่างกับเพลงป๊อปสมัย 90’s 
จริง ๆ แล้วมันคือแค่รายละเอียดของดนตรีที่เป็นเหมือนเสื้อผ้าไปหุ้มห่อมากกว่า แต่แกนของ
ความเป็นป๊อปไม่ได้เปลี่ยน” (ส าราญ ช่วยจ าแนก, สัมภาษณ์, 21 สิงหาคม 2562) 

 
ส าหรับแนวเพลงที่เพ่ิงเริ่มเกิดขึ้นยุค ’90s ได้แก่ เพลงอัลเทอร์เนทีฟ ซึ่งหมายถึงดนตรี

ทางเลือกที่ศิลปินต้องการแสดงตัวตนและความรู้สึกออกมาโดยไม่ได้มีเป้าหมายที่ยอดขายเป็นหลัก 
โดยคุณธนชัย อุชชิน (ป๊อด Modern Dog) ศิลปินแนวอัลเทอร์เนทีฟล าดับแรก ๆ ของประเทศไทย 
เจ้าของฉายา “เจ้าพ่อเด็กแนว” ได้เล่าถึงการก่อตั้งวงดนตรีแนวนี้ขึ้นว่ามาจากความต้องการฉีกขนบ
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เดิม ๆ ในวงการเพลงไทยสากลและสร้างทางเลือกใหม่ให้กับวัยรุ่น ส่วนคุณนภาพร ไตรวิทย์วารีกุล  
ดีเจที่ได้จัดรายการวิทยุในช่วงที่เพลงอัลเทอร์เนทีฟเพ่ิงเป็นที่รู้จักในประเทศไทย ได้กล่าวเสริมถึง
บุคลิกความ “ลองผิดลองถูก” ในเพลงแนวอัลเทอร์เนทีฟ ว่ามีความหมายอย่างยิ่งในการแสดงความกล้า
ของเด็กและวัยรุ่น ซึ่งปัจจัยเหล่านี้น่าจะเป็นสาเหตุหลักที่ท าให้แนวเพลงอัลเทอร์เนทีฟได้รับความนิยม
อย่างมากในยุคนั้น 

 
“ความตั้งใจของพวกเราตอนที่เริ่มตั้งวงก็คือเราอยากเปิดโลก อยากให้เพ่ือน ๆ ของเรา

รู้ว่าเพลงมันไม่ได้มีแค่นี้ เพลงของเราก็ต้องท าให้เขาไม่ได้เป็นคนที่เดินตามกระแสอย่างเดียว 
แต่จะเริ่มตั้งค าถามกับตัวเอง กับสิ่งต่าง ๆ รอบตัว คิดอะไรแบบนอกกรอบดูบ้าง ดังนั้น
หลายคนถามว่าท าไมเพลง Modern Dog ถึงได้รับความนิยมมาก ก็คิดว่าเป็นเพราะมัน
ได้ไปปลุกอะไรบางอย่างในตัวของคนฟัง เด็กยุคนั้นเลยเริ่มมีความคิดเป็นของตัวเอง เริ่มมี
การแสดงความเห็น แสดงตัวตนของตัวเองมากขึ้น เราคิดว่าส่วนหนึ่งก็มาจากพฤติกรรม
ของการฟังเพลงนี่แหละ เพลงอัลเตอร์ฯ ทั้งหลายที่มันช่วยหล่อหลอมบุคลิกของเขาให้
เติบโตแล้วต่างจากคนยุคก่อนหน้านี้ เมื่อเขากลับมาฟังเพลงยุค ’90s แล้วรู้สึกว่าโหยหา 
นั่นก็น่าจะเป็นเพราะเขาคิดถึงวันที่ตัวเองเริ่มสร้างตัวตนขึ้นมาให้เป็นแบบทุกวันนี้” (ธนชัย 
อุชชิน, สัมภาษณ์, 26 สิงหาคม 2562) 

 
“พ่ีจัดรายการมาตั้งแต่อายุ 21 ก็ถือว่าเราเป็นวัยรุ่นในตอนนั้นนะคะ ส่วนตัวชอบพี่ป้าง 

และ Modern Dog เพราะเพลงอัลเทอร์เนทีฟเป็นความน่าตื่นเต้นของคนเปิดเพลงค่ะ 
มันเป็นเพลงแนวใหม่ที่เข้ามาช่วงกลาง ค่อนมาทางท้ายยุค ’90s ซึ่งทั้งหลากหลาย ทั้ง
ลองผิดลองถูกได้ ไม่ถูกจ ากัดว่าจะต้องเป็นแบบนั้นแบบนี้ถึงจะดังเหมือนเพลงป๊อปทั่วไป 
มันเลยไปกระตุ้นความกล้าที่อยู่ลึก ๆ ในใจของคนฟังด้วย ตรงนี้แหละที่มันเป็นรสชาติและ
บรรยากาศที่น่าจดจ า ซึ่งคิดว่าเด็ก ’90s แทบทุกคนน่าจะคิดถึงแล้วก็รู้สึกโหยหามัน” (นภาพร 
ไตรวิทย์วารีกุล, สัมภาษณ์, 10 ตุลาคม 2562) 

 
จากการวิจัยพบว่าจุดเด่นและความหลากหลายของแนวเพลงไทยสากลในขณะนั้น ท าให้เด็ก

และวัยรุ่นในยุค ’90s ได้อยู่ในบรรยากาศของดนตรีที่มีพลวัต มีแนวเพลงที่ตนสนใจและชื่นชอบ ส่วน
ใหญ่รักในดนตรีที่เป็นแนวเพลงป๊อปเพราะเรียบง่าย ฟังสบาย ไม่หวือหวา จ าง่าย ติดหูได้ง่าย มีท่อน
ฮุคที่เหมือนกันทั้งเนื้อร้องและท านอง แค่ฟังผ่าน ๆ เพียงไม่กี่รอบก็สามารถร้องตามได้แล้ว ส่วนเพลง
แนวอัลเทอร์เนทีฟนั้นมีเอกลักษณ์ชัดเจนในเรื่องความแปลกใหม่ กลุ่มตัวอย่างที่ชื่นชอบแนวเพลง  
อัลเทอร์เนทีฟก็จะคิดถึงชีวิตในช่วงวัยรุ่นของตนตามมาแบบอัตโนมัติ เพราะเป็นช่วงเวลาที่รู้สึกว่าได้
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ปลดปล่อย แหวกแนว อิสระ สนุกสนาน ออกนอกกรอบเดิม ๆ และรู้สึกว่าเป็นแนวเพลงที่เกิดขึ้นมา
ในยุคของตนโดยแท้จริง  
 

“มันเป็นยุคที่เพลงหลากหลายมาก และเพราะมากด้วย เดี๋ยวนี้มีแต่แบบเดียว ๆ กัน 
ใครท าเพลงอะไรออกมาแล้วดังก็มีคนท าแต่แนว ๆ เดียวกันพรึ่บ คือไม่มีความคิดสร้างสรรค์เลย” 
(Miew A, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561 

 
“อยากย้อนเวลา กลับไปสมัยยุคของเพลงอัลเตอร์ เปนอารัยที่อิสระกับชีวิต 

ปล่อยอารมณ์กับเพลง เต้น โยก แล้วก็กระโดด” (นิพนธ์ มีมูลทอง, นามแฝง, 20 ธันวาคม 2561) 
 
“ถ้าพูดกันเรื่องแนวเพลง เรารู้สึกว่าแนวเพลงในยุค 90’s มันมีอะไรมากกว่าเพลง

ปัจจุบันที่ถ้าเทรนด์ไหนฮิต เพลงก็จะออกมาท านองเดียวกันหมด อย่างตอนนี้อะไร ๆ  
ก็จะต้องร้องแร็ป ๆ ตรงกลางเพลงเหมือนกันหมด เพลงมันเลยไม่มีเอกลักษณ์  รวมถึง 
คิดว่าการที่เราโตมากับยุค 90’s ด้วยมั้ง มันเลยผูกพันเพราะถูกปลูกฝังมานาน แต่เราคิดว่า
เด็กวัยรุ่นยุคนี้ ถ้าเขาโตไปอายุเท่าพวกเรา ก็คงไม่ได้มาโหยหาเพลงยุคนี้ ว่าฉันคิดถึงเพลง 
ที่ใส่แร็ปตรงกลางเยอะ ๆ จังเลย เราว่าไม่น่าใช่” (F12, สัมภาษณ์, 28 กันยายน 2562) 

 
1.5.2) เนื้อเพลงและการเล่าเรื่อง 
เนื้อเพลง หรือ “ค าร้อง” ในเพลงไทยสากลยุค ’90s มีพัฒนาการมาจากบทเพลงไทยสากล

ในยุคก่อนหน้านั้นซึ่งนิยมเขียนในลักษณะบทกลอนและค าคล้องจอง โดยยังคงลักษณะของสัมผัส
คล้องจองเอาไว้ แต่มีความยืดหยุ่นมากขึ้น คล้ายลักษณะของกลอนเปล่า หรือ “blank verse”  
ในภาษาอังกฤษ ซึ่งหมายถึงงานประพันธ์ที่ไม่ได้ยึดติดอยู่กับแบบแผนการบังคับเสียง ไม่ได้ควบคุม
ท่วงท านองการอ่านอย่างเคร่งครัดเหมือนร้อยกรอง แต่ก็ไม่ใช่ร้อยแก้วธรรมดา ยังคงอาศัยเค้าโครง
บางส่วนจากระบบเสียงของฉันทลักษณ์ แต่ผ่อนคลายและลื่นไหลกว่า ส่วนค าศัพท์ ส านวน และระดับ
ภาษาที่ใช้ในการประพันธ์เพลงไทยสากลยุค ’90s มีลักษณะที่หลากหลาย เนื่องจากเป็นยุคสมัยที่มี
นักประพันธ์เพลงเกิดขึ้นมากมายพร้อม ๆ กับแนวเพลงและบุคลิกภาพของศิลปินแต่ละคนที่แตกต่างกัน
ออกไป โดยศิลปินนักร้องในยุค ’90s ได้แก่คุณจิระศักดิ์ ปานพุ่ม คุณสมชาย เข็มกลัด และคุณคริสติน่า 
อากีล่าร์ ได้ให้ความเห็นไปในทิศทางเดียวกันว่าเนื้อเพลงในเพลงไทยสากลยุค ’90s มีความสละสลวย 
ผ่านการกลั่นกรองและร้อยเรียงอย่างประณีตแต่เข้าใจง่าย เสพง่าย และจดจ าได้ง่าย  
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“เนื้อเพลงป๊อปไทยยุค’90s  นอกจากภาษาที่เข้าใจง่ายแล้ว จะต้องมีความคล้องจอง 
มีสัมผัส แม้กระทั่งเพลงร็อคเอง ที่ไม่จ าเป็นต้องมีสัมผัสก็ได้ มันก็ยังมี ตรงนี้ผมเรียกว่า 
มันเป็น “ความเรียบร้อยแบบไทย ๆ” ก็แล้วกันนะครับ แล้วค าร้องท่ีแต่งข้ึนมาก็จะต้อง
สัมพันธ์ไปกับโน้ตดนตรี เราจะไม่มีการโกงโน้ต (การร้องด้วยเสียงโน้ตที่ขัดกับเสียงวรรณยุกต์
ของค า) อย่างเช่นเราร้องค าว่า “เปล่า” เสียงเอก ต้องไม่ใช้โน้ตเสียงสูง ต้องไม่ร้องว่า “เปล๊า” 
เพราะมันไม่รื่นหู ไม่เป็นภาษาไทย” (จิระศักดิ์ ปานพุ่ม, สัมภาษณ์, 15 สิงหาคม 2562)  
 

“ค าพูดในบทเพลงมันไม่ต้องแปลนะ มันเข้าใจง่าย ฟังได้ชัดเจน คุยภาษา
เดียวกันกับคนฟัง เนื้อเพลงยังมีความเป็นค ากลอน เหมือนเป็นชิ้นงานศิลปะ เราไม่ได้บอก
ว่าเพลงในยุคของเราดีกว่า แต่มันมีอะไรบางอย่างพวกนี้ที่ท าให้ประทับในใจคนฟัง พี่ไม่ใช่ 
คนเสียงดี แค่ชอบฟังเพลง อยากร้องเพลง คนเขาก็คงไม่ใช่ว่าอยากจะมาฟังเสียงพี่ แต่
มันคือเขาอยากฟังเรื่องราว อยากฟังเนื้อเพลงที่พี่ถ่ายทอด ดารานายแบบนางแบบสมัย
นั้นก็มาเป็นนักร้องได้ มันเป็นโอกาสที่หาได้ยากนะ นักมวยยังได้ออกอัลบั้ม แล้วไม่ใช่ว่าขาย
ได้สามสี่ร้อยตลับ แต่ดังมากด้วยไง เทคนิคการร้องของเขาอาจจะไม่มีอะไรเลย แต่เขาขาย
ความตรง ๆ ความจริงใจ ความเป็นตัวเอง เสียงแท้ เสียงพูดเป็นยังไง ก็ร้องเพลงออกมา
แบบนั้น ต่อให้ไม่ได้เสียงเพราะ แต่นักร้องทุกคนในตอนนั้นยังไงก็เจอความยากในห้องอัดพอ ๆ กัน 
เชื่อพ่ี คนฟังเขาถึงได้ยึดถือในความพยายามและความชัดเจนของศิลปินสมัยนั้นไง” (สมชาย 
เข็มกลัด, สัมภาษณ์, 22 สิงหาคม 2562) 

 
“แต่ก่อนกว่าจะได้เพลงแต่ละเพลง กว่าที่จะผ่านนะ อ้ือหืม... โดยเฉพาะพี่เต๋อ (เรวัต 

พุทธินันทน์) จะละเอียดมาก ๆ อย่างเรื่องเนื้อเพลง เป็นสิ่งที่ต้องอาศัยความละเอียดอ่อน 
มีการกลั่นกรองอยู่นาน เอาเข้าร่วมประชุมกัน ปรับแก้กันเป็นทีมเลยก็มี ที่พ่ีชอบมากและ
รู้สึกว่าเป็นวิธีการท างานที่ประณีตมากก็คือพี่นิ่ม (สีฟ้า) ก่อนที่พี่นิ่มจะแต่งเพลงแต่ละเพลงเนี่ย 
พี่นิ่มเขาจะชอบอ่านหนังสือพวกนิยายจีนก าลังภายในเสียก่อน เพื่อที่จะซึมซับเอาภาษา
สวย ๆ มาใช้ในเพลง ก็ไม่น่าแปลกใจที่เพลงของพ่ีนิ่มจะเป็นที่ชื่นชอบของคนฟังได้ยาวนาน
ขนาดนี”้ (คริสติน่า อากีล่าร์, สัมภาษณ์, 10 กันยายน 2562) 
 
จากการเก็บข้อมูล พบว่ากลุ่มตัวอย่างได้อธิบายลักษณะของภาษาที่ใช้ในเพลงไทยสากลยุค 

’90s ไม่แตกต่างจากมุมมองของศิลปิน ได้แก่ การใช้ภาษาที่เข้าใจง่าย จ าง่าย จับใจคนฟัง ไม่ซับซ้อน 
สละสลวย ไพเราะ คงความเป็นบทกลอนอยู่บ้าง เมื่อฟังแล้วรู้สึกว่าผู้แต่งเพลงท างานอย่างละเอียด 
ตั้งใจ และเป็นคนที่มีความสามารถทางการใช้ภาษาไทยที่ดี ท าให้หลายคนชอบที่จะฟังเพลงไปด้วย
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และเปิดอ่านปกเทปไปด้วยเพ่ือค้นหาชื่อผู้แต่ง ต่อให้เป็นเพลงเต้นที่เน้นจังหวะและท านองสนุกสนาน 
ก็ยังมีเนื้อเพลงที่ไพเราะ แม้บางครั้งศิลปินนักร้องเจ้าของเพลงจะไม่ได้มีน้ าเสียงที่น่าฟังหรือมีเทคนิค
การร้องที่ดีนัก แต่ด้วยเนื้อเพลงที่เรียบเรียงมาเป็นอย่างดีก็ท าให้บทเพลงเหล่านั้นเป็นที่ชื่นชอบได้  
มีการใช้ความเปรียบ รวมถึงการเริ่มใช้ค าศัพท์วัยรุ่นหรือค าในสมัยนิยมมาบรรจุลงในเพลง ซึ่งประเด็น
สุดท้ายยังคงเป็นวิธีที่นิยมในการแต่งเพลงมาจนถึงปัจจุบัน   

 
“เม่ือก่อนวงการเพลงไทยจะมีสไตล์เป็นของตัวเอง ทุกวันนี้ผมฟังแต่เพลงเก่า 

ดนตรีสบาย ๆ ภาษาฟังดูง่าย ๆ ฟังไปอมยิ้มไป นึกถึงวันเก่า ๆ... แต่หลังจากวงการเพลง
ไทยเริ่มก็อปปี้เกาหลีมา วงการเพลงไทยก็ตกต่ าลงเรื่อย ๆ ศิลปิน เพลง ที่ออกมาใหม่ ๆ ก็
ไร้สาระมากขึ้นทุกที  หาฟังเพลงเพราะ ๆ โดน ๆ แทบไม่ได้เลย ภาษาที่ใช้ก็ฟังยากไม่รู้เรื่ อง 
บอกตามตรงว่า 10 ปีมานี้ผมไม่ฟังเพลงใหม่ในยุคสมัยนี้เลย” (Pong Kalon, นามแฝง, 21 
ธันวาคม 2561) 
    

“ผมมองว่าเป็นยุคที่การแต่งเนื้อเพลงขึ้นสู่จุดสูงสุด เป็นการผสมการใช้ค าแบบ
เพลงไทยสมัยก่อนที่มักแต่งแบบกลอน เข้ากับค าในยุคสมัยใหม่ (ขณะนั้น) ท าให้เพลง
ออกมาไพเราะทีเดียว ไม่เหมือนสมัยนี้ที่ส่วนใหญ่ใช้ค าไม่สละสลวยสักเท่าไหร่ เอาง่าย ๆ 
เพลงยุค 90's นี่ นักร้องหลายคนร้องไม่เพราะเอาเสียเลย แต่เนื้อเพลงมันดี จนท าให้ฟังใน
สมัยนี้ก็ยังเพราะอยู่ อย่างเช่นพี่เต๋า สมชาย เสียงพี่แกสุดทนมาก แต่เพลงคนเก่ง หรือ
โลกทั้งใบให้นายคนเดียว นี่นับเฉพาะเนื้อเพลงแต่งได้เพราะมาก” (เซียวเล้ง, นามแฝง, 20 
ธันวาคม 2561) 

 
“ชอบเนื้อเพลงที่ไม่ต้องประดิดประดอยหรือดูพยายามมากเกินไป มีความสละสลวย

ของภาษาที่ก าลังพอดี บอกเล่าเรื่องราวอย่างง่าย ๆ ไม่ซับซ้อน หรือบางทีใช้อุปมาอุปมัย
ก็ไม่ได้ยาก บัวช้ าน้ าขุ่น ส่องไฟขึ้นฟ้า เทน้ าบนกองทราย อะไรแบบนี้ บางทีก็แปลกใจว่า
ท าไมเราจ าเนื้อเพลงได้เยอะ ทั้งที่เวลาก็ผ่านมานานแล้ว พอมาคิดดูแล้วนอกจากการได้  
ฟังบ่อย ก็คงเป็นเพราะภาษาที่ง่ายนี่แหละ เพลงใหม่ ๆ สมัยนี้ บางเพลงใช้การเปรียบเทียบ
ที่ไม่สมเหตุสมผล จนมันดูตลกมากกว่าน่าประทับใจ” (F15, สัมภาษณ์, 11 ตุลาคม 2562)  

 
“เราชอบเวลาที่ในเพลงมันมีค าสนุก ๆ เช่น “อะไรว้า” (เพลง “อะไร...ว้า” ขับร้อง

โดย แซนด์-แบงค์) “เจอะเธอกี่ครั้งก็ยังปอด ๆ” (เพลง “ปอด ปอด” ขับร้องโดย บอยสเก๊าท์) 
“อย่าเลยอย่าให้เซดเลย” (เพลง “Z เลย” ขับร้องโดย ปุ๊กกี้) อะไรแบบนี้ มันดูมีความวัยรุ่น
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มาก สนุก ทันสมัย ซึ่งสมัยนี้ก็ไม่วัยรุ่นแล้วนะ แต่มันเหมือนบันทึกอารมณ์ของเด็กวัยรุ่น 
ตอนนั้นเอาไว้ได้ในเพลงด้วยการใช้ค าเหล่านั้น” (F25, สัมภาษณ์, 11 ตุลาคม 2562) 

 
ส าหรับการเล่าเรื่องของเพลงไทยสากลในยุค ’90s มีลักษณะแบบเรื่องเดียวจบ มีล าดับ

เหตุการณ์ที่ไม่ซับซ้อน พูดถึงประเด็นเดียวเป็นหลัก ในขณะที่เพลงในปัจจุบันมักวลีมากขึ้น เปลี่ยน
ท านองมากขึ้น เรื่องราวที่เล่าก็จะซับซ้อนขึ้น อาจไม่ได้มีใจความเดียวเหมือนเพลงไทยสากลในยุค 
’90s เนื้อหาส่วนใหญ่ของเพลงไทยสากลในยุค ’90s มักเกี่ยวกับความรัก ทั้งการแอบรัก บอกรัก 
บอกเลิก สมหวัง ผิดหวัง เนื้อหาเกี่ยวกับเพ่ือน เช่น ความสนุกสนานในหมู่เพ่ือน มิตรภาพที่เหนียว
แน่น การจากลา ความทรงจ าที่ดี หรือมีเนื้อหาที่สอดแทรกเหตุการณ์บ้านเมืองหรือปรากฏการณ์
ส าคัญ เช่น เพลง “รักเธอประเทศไทย” ขับร้องโดย หรั่ง ร็อคเคสตร้า ในปี พ.ศ. 2533 ตรงกับปีที่
คณะรักษาความสงบเรียบร้อยแห่งชาติ (รสช.) เข้าควบคุมรถถ่ายทอดสดขององค์การสื่อสารมวลชน
แห่งประเทศไทย และเป็นจุดเริ่มต้นของการรัฐประหารในปีถัดไป หรือเพลง “ชั๊บ..ชั๊บ..ชั๊บ” ขับร้อง
โดย เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ ซึ่งมีเนื้อหาท่อนหนึ่งกล่าวถึง “มาตรการรัดเข็มขัด” หลังวิกฤติเศรษกิจใน 
พ.ศ. 2540 รวมไปถึงเพลงที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเทคโนโลยีในขณะนั้น เช่น เพลง “ฮัลโหล” ขับร้องโดย 
ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ (พ.ศ. 2540) ที่พูดถึงการใช้โทรศัพท์และมีค าศัพท์เฉพาะ หรือเพลง “อ๊ะ..อะ..อาย” 
ขับร้องโดย จิรวรรณ เตชะหรูวิจิตร (พ.ศ. 2541) พูดถึงการใช้เพจเจอร์ เป็นต้น  

 
“ยุคนี้ไม่ใช้ก็ต้องตัด เลือกเลือกใช้รัดเข็มขัด 

ดูดูตามความประหยัด เคยตามใจก็ควรตัด 

ความจ าเป็นควรมาก่อน ดูอะไรที่เกินกว่านั้น ไม่จ าเป็น” 
เนื้อเพลงส่วนหนึ่งจากเพลง “ชั๊บ..ชั๊บ..ชั๊บ”  

ศิลปิน เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ อัลบั้ม "James FM." (พ.ศ. 2541) 
 

“มีก่ีเบอร์ กี่เบอร์กี่เบอร์ ก็โทรทุกเบอร์ 
คงไม่เจอ ถ้าเธอไม่มีแก่ใจจะรับมันหน่อย 
ไม่นานเท่าไร ไม่เสียเวลาหรอก แต่กดกี่ทีก่ีทีก่ีที ได้ยินแต่ ตื๊ดตื๊ดตื๊ด 
ฮัลโหล.. ไปอยู่ที่ไหนเธอ  ฮัลโหล.. ท าไมไม่รับสาย 
ฮัลโหล.. เธอแอบไปหาใคร ฮัลโหล.. เดี๋ยวจะโทรอีกที” 

เนื้อเพลงส่วนหนึ่งจากเพลง “ฮัลโหล”  
ศิลปิน ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ อัลบั้ม “มอสแมวหมู่” (พ.ศ. 2540) 
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ที่มาของเรื่องราวในเพลง ส่วนใหญ่มาทั้งจากเรื่องราวที่เป็นประสบการณ์ส่วนตัวของศิลปิน
และคนใกล้ชิด ประสบการณ์ของผู้ประพันธ์เพลง หรืออาจเป็นเรื่องราวที่เกิดขึ้นจากการช่วยกันระดม
ความคิดของทีมงานก็ได้ แต่ทั้งนี้ทั้งนั้นเนื้อหาและการเล่าเรื่องดังกล่าวจะต้องสอดคล้องกับบุคลิก
เฉพาะตัวของศิลปิน จึงจะดูเป็นไปในทิศทางเดียวกันและสะท้อนตัวตนของศิลปินได้อย่างชัดเจนมากยิ่งขึ้น 

 
“เวลาผมร้องเพลง คนมักจะถามว่าท าไมมันอินดีจังเลย พ่ีแต่งให้ใคร พี่ไปเจออะไร

มาเหรอ? จริง ๆ แล้วจะบอกว่ามันมาจากทั้งโต๊ะประชุมบ้าง ประสบการณ์ตรงบ้าง เรื่อง
รอบข้างบ้าง ไม่ว่าใด ๆ ก็ตามแต่เราต้องเรียบเรียงและสื่อเรื่องราวให้มันเป็น  single 
message ให้ได้ อย่างเช่นเพลง “คนของเธอ” นี่ก็ไอเดียมาจากเพลง “จงรัก” โปรดอย่าถาม 
ว่าฉันเป็นใครเมื่อในอดีต เราก็ชิงตอบก่อนเลยว่า “ไม่ต้องบอกฉันถึงวันที่เลยผ่าน” หรือเพลง 
“นักโทษประหาร” ไอเดียก็มาจากหนังเรื่อง Dead Man Walking ปี 1995 ที่ตัวเองเป็น
นักโทษประหาร แล้วเขามีเรื่องจะพูดก่อนตาย เราก็เปรียบเทียบการเลิกกันว่าเป็นความตาย 
มีอะไรจะพูดก่อนแยกทางมั้ย หรือกระทั่งเพลง “ดาวประดับฟ้า” คิดกันว่าอยากจะมีเพลงที่
เอาใจผู้หญิง อยากให้เขารู้ว่าตัวเองมีค่า ก็เลยเปรียบเทียบกับดาว ไม่ต้องลอยลงมาหา  
เดี๋ยวฉันปีนขึ้นไปหาเอง” (จิระศักดิ์ ปานพุ่ม, สัมภาษณ์, 15 สิงหาคม 2562) 

 
“เพลงชาวนากับงูเห่า เนื้อเรื่องก็มาจากนิทานเลย ตอนแรกมีแค่ดนตรีกับท านอง

ก่อน ยังไม่มีค าร้อง ก็เป็นพี่นิ่ม (สีฟ้า) ที่แต่งเนื้อ แล้วพี่นิ่มแกแต่งมาเป็นเนื้อนี้ พี่ก็อ้ึงไปเลย 
“ชาวนาคนหนึ่งมีชีวิตล าพัง” เราต้องร้องแบบเสียงน้าแอ๊ดคาราบาวม้ัยเนี่ย ก็เลยแกล้ง
ร้องออกมา (ร้องเลียนแบบเสียงคาราบาว) “คอยดูแลด้วยความจริงใจ” ต้องอย่างนี้มั้ย? แต่
พอร้องแบบเราจริง ๆ มันเข้าปาก เพราะค าที่พี่เขาเลือกมาเขียนมันเข้ากันได้กับธรรมชาติ
ของเรา จ าความรู้สึกได้ว่ามันว้าว ใจมันมา มันสนุกที่ได้ถ่ายทอดเนื้อเพลงนี้ ก็เลยเป็นอีก
หนึ่งเพลงที่พอร้องแล้วมีความสุข เดี๋ยวนี้ร้องเพลงนี้มาแล้วเป็นพัน ๆ เที่ยว ก็ยังมีหลายครั้งที่
ยังนึกถึงเหตุการณ์ในช่วงนั้นอยู่” (ส าราญ ช่วยจ าแนก, สัมภาษณ์, 21 สิงหาคม 2562) 
 
นอกจากนี้ยังมีลักษณะการเล่าเรื่องประเภทหนึ่ง ที่เป็นจุดเด่นของเพลงไทยสากลในยุค ’90s 

นั่นคือเพลงที่แต่งขึ้นมาให้สอดคล้องกับบุคลิกของศิลปินคนใดคนหนึ่ง หรือเหตุการณ์ใดเหตุการณ์
หนึ่งของศิลปินคนนั้นโดยเฉพาะ เช่น เพลง “ขอเป็นคนของเธอ” ขับร้องโดย โบ-สุนิตา ที่แต่งขึ้นเป็น
พิเศษเพ่ือขอบคุณแฟนเพลงจากความส าเร็จยอดขายล้านตลับในอัลบั้ม “Beau” ซึ่งเป็นอัลบั้มแรกใน 
พ.ศ. 2539 และได้น าเพลงนี้มาเพ่ิมเป็นเพลงพิเศษเพ่ือวางขายอีกครั้งเป็นอัลบั้มฉลองยอดขายในปี
เดียวกัน ชื่ออัลบั้มว่า “Beau 1,000,000 Copies Celebration” เพลง “แพ้ใจ” ขับร้องโดย ใหม่ 
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เจริญปุระ (พ.ศ. 2541) นิติพงษ์ ห่อนาค ได้แต่งเนื้อเพลงให้สอดคล้องกับชีวิตของใหม่ในช่วงนั้น ที่มี
ความเหนื่อยล้าและต้องการยุติอาชีพนักร้อง โดยตั้งต้นจากความคิดที่ว่า “ลิ้นชักในหัวของใหม่ตอนนี้ 
มีอะไรอยู่เยอะแยะไปหมด” จึงได้น าค าว่า “ลิ้นชัก” มาบรรจุไว้ในเนื้อเพลงด้วย หรือเพลง “อดใจไม่ไหว” 
(พ.ศ. 2542) ที่ถูกแต่งโดยอ้างอิงตามความเป็นตัวตนของมาช่า วัฒนพานิช โดยเฉพาะเรื่องของความรัก  

 
“เพลงรักของมาช่าเป็นเรื่องล่อแหลมแต่สวยงาม ไม่ใช่แบบฉันรักผัวเขา ไม่

โจ่งแจ้งขนาดนั้น มาช่าเป็นคนมี passion แต่ถ้าเป็น passion ที่ถูกกฎหมายก็คงไม่
ตื่นเต้น แค่คิดผิดระเบียบแต่ไม่ผิดกฎหมายก็จะตื่นเต้นขึ้น มาช่าจะเป็นคนผิดระเบียบ
อย่างนี้ เลยเป็นคนที่สวยไม่สร่าง ถ้าถูกระเบียบก็หมดกัน ไม่มีอะไรน่าค้นหา ก็เลยคิดมุขข า 
ๆ จากความผิดระเบียบมาเขียน นั่นคือความไม่มีเหตุผล ฉันอยากเจอเขา ถามว่าท าไมถึง
อยากเจอ ก็ตอบได้แค่ว่าคงอ่อนแอกว่าที่เคยเป็นม้ัง ค าในเพลงส่วนใหญ่จึงเป็นอารมณ์
ของเด็กดื้อ รู้อยู่เต็มอกว่าคนจะมองอย่างเข้าใจผิด แต่ไม่สนใจ ขอให้เธอเข้าใจก็พอ 
บุคลิกนี้คิดถึงหน้ามาช่าลอยมาเลย เพราะเวลามาช่าพูดก็จะไม่แคร์อะไร” (นิติพงษ์ ห่อ
นาค, 2550, น. 84-85)  

 
“สมัยนั้นเพลงบางเพลงก็เหมือนจะแต่งขึ้นมาเพื่อศิลปินนักร้องคนนั้นคนเดียว

เสียด้วยซ้ า อาจจะด้วยความสนิทคลุกคลี การท างานร่วมกัน ซึ่งพี่ว่ามันท าให้เพลงมีคุณค่า
มากขึ้น เพราะมันมีเรื่องความสัมพันธ์อยู่ในนั้น คนฟังเขาก็รับรู้สิ่งเหล่านี้ไปด้วย ทุกครั้ง
เวลาท าอัลบั้มเราก็จะพูดคุยกัน ประชุมกัน อย่างเช่นเพลง “เปล่าหรอกนะ” ก็มาจาก
คาแรคเตอร์ของพี่เอง ที่อาจจะดูเหมือนข้างนอกเป็นคนแข็ง ๆ ดูสตรอง แต่ข้างในก็ 
sensitive นะ เป็นคนอ่อนไหวอยู่เหมือนกัน พอจะแสดงความอ่อนไหวก็ยังคงจะต้อง
ปากแข็งอยู่หน่อย ๆ พี่นิ่มเขาก็จะเอาคาแรคเตอร์นี้มาเขียน แม้กระทั่งเพลงต่อ ๆ มา 
อย่าง “ฝากความยินดี” เราก็ยังเสียใจแบบสตรอง ฉันยินดีจากไปเอง ไม่ช้าฉันคงท าใจได้ ก็
ไม่ได้ฟูมฟายอยู่ด”ี (คริสติน่า อากีล่าร์, สัมภาษณ์, 10 กันยายน 2562) 

 
จากการเก็บข้อมูลพบว่า กลุ่มตัวอย่างหลายคนได้ตั้งข้อสังเกตว่าการเล่าเรื่องของเพลงป๊อป

นั้นมีความคล้ายคลึงกันแทบทุกยุคสมัยในด้านเนื้อหา เพราะก็มักจะเกี่ยวกับความรัก ความสัมพันธ์ 
ของคนเราแทบทั้งสิ้น จึงไม่ได้ถือว่าการเล่าเรื่องของเพลงไทยสากลยุค ’90s แตกต่างจากเพลงไทย
สากลในยุคอ่ืนมากนัก แต่สิ่งที่ท าให้เพลงไทยสากลในยุค ’90s มีความแตกต่างกับเพลงไทยสากลยุค
ก่อนหรือยุคปัจจุบัน ก็คือความละมุนละไม สละสลวย เข้าใจง่าย ไม่ซับซ้อน และถ้อยค าที่เลือกใช้ไม่
หยาบคาย รุนแรง ซึ่งจากจากเพลงไทยในปัจจุบันอย่างเห็นได้ชัด ความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทย
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สากลในยุค ’90s ในประเด็นของเนื้อเพลงและการเล่าเรื่อง จึงเป็นความรู้สึกคิดถึงความสวยงาม 
เรียบง่าย เสพง่าย ไม่มีพิษมีภัย และความเป็นมิตรของเพลง เช่นเดียวกับสภาพสังคมและสิ่งแวดล้อม
ในช่วงนั้นด้วย 
 

“อย่างที่บอกว่าตอนเรียนประถม เราจะชอบเพลง “อย่ายอมแพ้” เหมือนเป็น
เพลงประจ าตัวเวลาท้อ เนื้อเพลงมันก็จะง่าย เรื่องราวเป็นล าดับ ถ้าล้มลงก็ลุกขึ้นใหม่นะ 
ตอนนั้นก็รู้สึกว่าเพลงมันจริงใจกับเรามาก เสียงพ่ีอ้อมก็เหมือนพูดตรง ๆ กับเราดีมาก สร้าง
ก าลังใจแบบให้ฮึดสู้ แต่พอมัธยม ปี 41 เจอเพลง “ฤดูที่แตกต่าง” มันกลายเป็นเพลงที่รักมาก
ไปเลย เพราะมันมาปลอบใจเราแทนพี่อ้อม เป็นเพลงที่ดูแนวกว่าของพี่อ้อม เนื้อเพลงก็
เขียนมาสวยกว่าเพลงพ่ีอ้อม คือความหมายไม่ได้ต่าง ล าดับเรื่องราวการสื่อสารไม่ได้ต่าง 
แต่กลายเป็นว่ามันเป็นการให้ก าลังใจแบบผู้ใหญ่ที่เข้าใจชีวิตมากขึ้น ทั้ง ๆ ที่การเล่าเรื่อง
ก็เหมือนเพลงอย่ายอมแพ้นั่นแหละ ได้ยินปุ๊บก็รักเลย จนตอนนี้ก็ยังรัก มันก็ยิ่งย้ านะ ว่าคน
เขียนเพลงยุคนั้นเขาเขียนได้โดนใจคนฟังจริง ๆ” (F10, สัมภาษณ์, 14 กันยายน 2562) 

 
“มันเป็นยุคที่ความทันสมัยเข้ามามากพอที่จะไม่ล าบากแล้วครับ แล้วสื่อต่าง ๆ  

ก็ก าลังเบ่งบาน ท าให้ความรู้สึกว่าอะไร ๆ ในสมัยนั้นมันก าลังพอดี ไม่ไกลเกินไป ไม่ใกล้
เกินไป ไม่ง่ายเกินไป ไม่ยากเกินไป ... เพลงบางเพลงสมัยนี้ มันน่าเสียดายมาก ทั้ง ๆ ที่
เครื่องมือการท าเพลงดีและง่ายกว่าสมัยก่อนเยอะ แต่ท าเพลงได้ไร้ราคาจ านวนมาก
ออกมา นี่ยังไม่รวมเนื้อหาที่เลวร้ายมากอีกด้วย” (pleasant progress, นามแฝง, 20 
ธันวาคม 2561) 

 
1.5.3) ท านองและจังหวะ  
ท านองในเพลงไทยสากลในยุค ’90s เป็นองค์ประกอบของเพลงที่สามารถสัมผัสได้เด่นชัดขึ้น 

เมื่อเปรียบเทียบกับเพลงไทยสากลในยุคก่อนหน้า กล่าวคือ เพลงไทยสากลในยุค ’90s ได้ใช้การเรียบเรียง
ดนตรีแบบสากลอย่างเต็มรูปแบบ ดังนั้นจึงมีการเพ่ิมสัดส่วนต่าง ๆ ในเพลงมากขึ้น ดังเช่นค าคุ้นหู  
ที่นิยมเรียกกัน ได้แก่ “อินโทร” “โซโล่” “ท่อนฮุค” “ท่อนบริดจ์” เป็นต้น และมักจะมีการวางหน้าที่
ของเครื่องดนตรีให้มีบทบาทชัดเจนเป็นที่จดจ าในแต่ละเพลง เช่น เพลง “ลืมไปไม่รักกัน” โดยวง 
NUVO (พ.ศ. 2534) จะต้องมีเสียงกีต้าร์ไฟฟ้ากรีดขึ้นมาตอนต้นเพลง พร้อมท่อนกีต้าร์โซโล่ตอนท้าย 
เพลง “เกรงใจ” โดยศิลปินแร็พเตอร์ (พ.ศ. 2540) จะต้องเริ่มเพลงด้วยเสียงเครื่องดนตรีอิเล็กทรอนิกส์
ที่สนุกเร้าใจ หรือเพลง “ยิ่งโตยิ่งสวย” โดยวงBLACKHEAD (พ.ศ. 2542) ที่เริ่มต้นเพลงด้วยเสียง
กลองชุดเปล่า ๆ เป็นต้น ส าหรับในส่วนของคอร์ดและเมโลดี้ของเพลงไทยสากลในยุค ’90s พบว่าใน 
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1 เพลง จะมีสัดส่วนของเพลงที่ไม่ซับซ้อน ดังนั้นจึงไม่มีการวางคอร์ดที่ฉูดฉาด เช่นเดียวกับเมโลดี้  
ที่จดจ าง่าย มีการเมโลดี้แบบวนซ้ าในท่อนเพลงที่ต่างกัน ซึ่งปัจจัยทั้งหมดนี้ล้วนเอ้ือให้เกิดการจดจ า
ทั้งสิ้น  

จากการเก็บข้อมูลพบว่ากลุ่มตัวอย่างสามารถจดจ าท านองเพลงไทยสากลในยุค ’90s  
ได้อย่างแม่นย า แม้ว่าจะไม่ใช่เพลงโปรดของตนแต่ก็สามารถจดจ าได้ดี ทั้งนี้ก็เนื่องมาจากการประพันธ์
เพลงที่มีท านองติดหู ประกอบกับผู้ฟังได้ฟังเพลงนั้นบ่อย ๆ ผ่านทางสื่อต่าง ๆ รวมไปถึงการฟังจาก
เทปคาสเส็ตที่ต้องใช้เวลาในการฟังนานนั่นเอง เพียงแค่ได้ยินโน้ตภายใน 3 - 5 วินาทีแรกของเพลง 
ก็สามารถตอบได้แล้วว่าคือเพลงอะไร กลุ่มตัวอย่างหลายคนเล่าถึงความสนุกสนานของการเล่นเกม
ทายเพลงกับกลุ่มเพ่ือนในวัยเดียวกัน โดยการท าเสียงฮัมท านองท่อนใดท่อนหนึ่ง เช่น อินโทรหรือ
ท่อนฮุคของเพลงไทยสากลในยุค ’90s ให้เพ่ือนทาย เพ่ือนคนไหนตอบได้อย่างถูกต้องก่อนว่าเป็น
เพลงอะไร คนนั้นก็จะได้คะแนนไป นี่เป็นเกมที่คล้ายจะพิสูจน์ว่าใครคือแฟนเพลงยุค ’90s ตัวจริงก็ว่าได ้ 
 

“ร้องได้ทุกค า จ าได้ทุกโน้ต มันคือค านี้เลยจริง ๆ  ยิ่งตอนไปดูคอนเสิร์ต คือแค่ 
อินโทรขึ้นก็กรี๊ดลั่น พร้อมเต้น เพราะเราจ าได้ แล้วเป็นแบบนี้กันทั้งฮอลล์ มันรู้เลยว่าสมัยนั้น
เราตั้งใจฟังเพลงกันจริง ๆ แล้วมันก็ผูกพันอยู่กับเรามากแบบไม่รู้ตัว” (F05, สัมภาษณ์, 29 
กันยายน 2562) 

 
ส าหรับจังหวะของเพลงไทยสากลในยุค ’90s ก็มีความแตกต่างกันไปตามแต่ละแนวเพลง 

ผู้วิจัยมีทรรศนะว่าเนื่องจากความหลากหลายของแนวเพลงนี้เอง ที่ท าให้กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่อธิบาย
บรรยากาศโดยรวมของเพลงไทยสากลในยุค ’90s ว่าเป็นเพลงที่มีจังหวะสนุกสนาน เต้นตามได้ง่าย 
สบายใจ และติดหู ซึ่งสอดคล้องกับทรรศนะของศิลปินนักร้องผู้มีความเชี่ยวชาญทางด้านดนตรี ได้แก่ 
คุณส าราญ ช่วยจ าแนก (อ๊ีด วง Fly) และคุณจิระศักดิ์ ปานพุ่ม (แมว) ที่มองว่าตัวจังหวะเองไม่ได้มี
บทบาทในการสร้างเอกลักษณ์ให้เพลงไทยสากลในยุค ’90s โดยตรง แต่เป็นองค์ประกอบที่ท าให้
เพลงสนุกสนาน ท าให้ผู้ฟังเกิดอารมณ์คล้อยตาม และเกิดประสบการณ์ร่วมกับเพลงมากกว่า 

 
“เรารู้กันดีอยู่แล้วว่าจังหวะเพลงมันส่งผลต่อจิตใจโดยตรงเวลาฟัง อย่างเพลง easy 

listening มันก็จะฟังสบาย มีความหย่อนใจ เพลงร็อคก็สนุกสนานเมามัน แล้วบังเอิญว่า 
ยุค ’90s มันคือช่วงที่สังคมมันไม่ได้ซับซ้อนแบบตอนนี้ มันคือยุคที่คนเรามีไฟ มีหวัง มีการ
เปิดรับอะไรใหม่ ๆ ยิ่งวัยรุ่นตอนนั้นก็ก าลังเรียนรู้โลก มันน่าตื่นตาตื่นใจไปหมด  
ตรงนี้แหละที่พี่มองว่าเราเลยสนุกสนานกับจังหวะของเพลงแบบต่าง ๆ ได้ง่าย เพราะเรา
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เรียนรู้ เราได้รู้สึกไปกับมัน ถามว่าจังหวะเพลงมันต่างกับเพลงยุคนี้ม้ัย? คงตอบว่าไม่ได้ต่าง
ขนาดนั้น ถ้านับเฉพาะเรื่องจังหวะนะ” (ส าราญ ช่วยจ าแนก, สัมภาษณ,์ 21 สิงหาคม 2562)   

 
“เป็นเพราะจังหวะจะโคนของเพลงในสมัยนั้น มันยังเน้นที่ไอเดียของการเล่าเรื่อง

ที่มีอารมณ์ร่วมเป็นส่วนใหญ่ ต่อให้เป็นเพลงที่ไม่สมหวังในความรัก มันก็เต้นได้ มีหลาย
เพลงด้วย อย่างเพลงพลิกล็อคนี่ก็ใช่ กลายเป็นเพลงสนุกที่เต้นกันทั้งชายหญิง คือด้วยเพลง
มันมีความแม่นย าในไอเดียและในสิ่งที่ต้องการจะสื่อ คนฟังก็คล้อยตามไปกับทุกจังหวะ 
ได้ง่าย หรืออย่างเช่นสมัยนี้เพลงเร็ว ๆ จะไม่นิยมใช้การ Fade out ตอนท้ายเพลงกัน
เท่าไหร่นัก เขาชอบเพลงแบบที่มีลูกจบ ปึ้ง! มากกว่า แต่สมัย ’90s นี่ Fade out กัน
ทั้งนั้น ผมว่ามันก็คือความตั้งใจที่อยากจะเล่าเรื่อง เหมือนอยากให้คนฟังรู้สึกว่าเขาก าลัง
ดูหนังเรื่องหนึ่ง ที่ตอนจบพระนางก็จะค่อย ๆ เดินออกไปจากเฟรมด้วยกัน ภาพก็จะเริ่ม
ไกลและพร่า เราก็นึกถึงว่าอยากให้เพลงมีตอนจบแบบนั้นด้วย ส่วนคอร์ดของเพลง
สมัยก่อนก็มักจะจบด้วยการกลับไปที่คอร์ดแรกเหมือนตอนเริ่มเพลง ภาษาเพลงจะเรียกว่า 
go home แต่ถ้าเริ่มเป็นเพลงอัลเทอร์ฯ หรือเพลงในปัจจุบันก็ไม่จ าเป็นก็ได้” (จิระศักดิ์  
ปานพุ่ม, สัมภาษณ์, 15 สิงหาคม 2562) 
 
1.5.4) เทคนิคการบันทึกและตกแต่งเสียง 
เทคโนโลยีในการบันทึกและตกแต่งเสียง เป็นสิ่งที่ถูกพูดถึงในเชิงโหยหาอดีตอยู่ไม่น้อยเมื่อมี

การกล่าวถึงเพลงไทยสากลในยุค ’90s เนื่องจากในยุคนั้นเป็นยุคของการเปลี่ยนผ่านระหว่างเทคโนโลยี
อนาล็อกสู่ดิจิทัล กระบวนการบันทึกและตกแต่งเสียงจึงยังคงมีข้อจ ากัดทั้งในเชิงทรัพยากรและ
บุคลากร ต้องอาศัยความเชี่ยวชาญในวิชาชีพอย่างมากทั้งจากศิลปินนักร้องและทีมงานผู้เกี่ยวข้อง 
ส่งผลให้ผลงานเพลงที่เป็นที่นิยมในขณะนั้น มักได้รับค าชมในแง่มุมของกระบวนการผลิต และยังถูก
กล่าวถึงจวบจนปัจจุบันด้วยความรู้สึกโหยหาอดีต ซึ่งคุณสุรชัย วงษ์บัวขาว (ต้าร์ MR.TEAM) ได้กล่าว
เน้นย้ าว่าการจะเป็นบุคลากรทางดนตรีที่ฝีมือดีในยุค ’90s ต้องเป็นผู้ที่สามารถสร้างผลงานที่ดีที่สุด
จากทรัพยากรที่มีอยู่จ ากัดได้ 

 
“โปรดักชั่นสมัยนี้ดีกว่าแต่ก่อนอย่างลิบลับ อยากได้อะไรก็มีหมด เทคโนโลยีไหนที่

ใหม่ โปรแกรมไหนที่ว่าดี ใครซื้อหามาได้ก็เอามาท าเพลงที่มีคุณภาพดีได้ไม่ยาก แต่ถ้าเป็น
ยุคก่อน มันคือยุคที่เราวัดกันด้วยความพยายามและความฉลาด ไม่ได้จะหมายความว่า
คนสมัยก่อนฉลาดกว่านะครับ แต่ว่าสมัยก่อนเรามีของเท่า ๆ กัน ระบบอัดเอย ไมโครโฟน 
เครื่องตัดต่อ อะไรต่าง ๆ มันมีไล่เลี่ยกันหมด และมันมีจ ากัด ดังนั้นมันก็จะขึ้นอยู่ตรงนี้
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แล้วแหละว่าใครจะเอาข้าวของพวกนี้มาใช้แล้วออกมาได้ดีกว่ากัน มันขึ้นอยู่กับฝีมือ คน
ฟังถึงได้ชอบพูดกันว่า โอ้โห คนนั้นคนนี้ฝีมือดี โดยเฉพาะนักดนตรีประจ าวง คนไหนที่เล่น
เก่ง ๆ ท าซาวด์ออกมาได้ดี เขาก็จะมีแฟน ๆ เยอะ บางวงนี่คนกรี๊ดนักดนตรีแทบไม่ต่างกับ
นักร้องน าเลย” (สุรชัย วงษ์บัวขาว, สัมภาษณ์, 2 กันยายน 2562) 

 
กลุ่มตัวอย่างจากการวิจัยในครั้งนี้ส่วนใหญ่พูดถึงการไม่ปรุงแต่งเสียงที่มากเกินไป ท าให้

เสียงดนตรีฟังง่าย สบายหู และยังมีการเปรียบเทียบระหว่างเทคโนโลยีในการบันทึกและตกแต่งเสียง
ของเพลงไทยสากลในยุค ’90s กับเทคโนโลยีในปัจจุบันอยู่บ่อย ๆ ซึ่งหนึ่งในเทคนิคที่ถูกกล่าวถึงคือ
การปรับแต่งเสียง กล่าวคือ ในกระบวนการผลิตเพลงไทยสากลยุค ’90s หากศิลปินร้องโน้ตตัวใด
ผิดเพ้ียนหรือนักดนตรีเล่นโน้ตตัวไหนไม่ชัดเจน ก็ยังต้องอาศัยการร้องซ้ าหรืออัดซ้ าเพ่ือให้ได้ผลงาน 
ที่ดีที่สุดตามที่มุ่งหมายไว้ แต่ต่อมาในปี พ.ศ. 2540 วงการดนตรีโลกได้รู้จักกับหน่วยประมวลผลเสียง
ที่ใช้ส าหรับการปรับแต่งอัตโนมัติ หรือ Autotune ซึ่งมีจุดประสงค์เพ่ือปิดบังหรือแก้ไขความคลาดเคลื่อน
ของเสียงร้องหรือเสียงดนตรีที่ผิด ท าให้สามารถปรับแต่งเสียงได้อย่างสมบูรณ์แบบมากข้ึนภายในเวลา
ที่จ ากัด โดยมีผลงานเพลงสากลเพลงแรกที่ใช้เทคนิคนี้และเป็นที่กล่าวขวัญกันทั่วโลก นั่นคือเพลง 
“Believe” ที่ขับร้องโดย Cher ในช่วงปลายยุค ’90s (ค.ศ. 1998 หรือ พ.ศ. 2541) นับตั้งแต่นั้นมา 
ความเข้มงวดของโน้ตเพลงในการบันทึกและตกแต่งเสียงในวงการเพลงก็ค่อย ๆ ผ่อนคลายลง ซึ่ง
รวมถึงวงการเพลงในประเทศไทยด้วย นี่ท าให้ผู้ฟังที่มีความรู้สึกโหยหาอดีตต่อเพลงไทยสากลในยุค 
’90s มีความเห็นว่าศิลปินนักร้องและนักดนตรีในยุคนั้นต้องใช้ความสามารถและความพยายาม 
อย่างมาก กว่าจะได้ผลงานที่มีคุณภาพออกมา ซึ่งแตกต่างจากศิลปินในยุคหลังที่มีเทคโนโลยีต่าง ๆ 
เข้ามาเป็นตัวช่วยในการท างาน 

 
“เสียงกีต้าร์แตก ๆ ก็เพราะ เสียงกลองไม่เป๊ะบ้างก็เท่ไปอีกแบบ แต่เขาก็ต้องซ้อมกัน

จนดีมาก ๆ ล่ะนะ เพราะเทคนิคสมัยนั้นมันคงช่วยได้ไม่เยอะ ชอบความดิบ ๆ ความแท้
ของเสียงร้องและเสียงดนตรี คือเอาจริง ๆ แล้วเสียงนักร้องยุคนั้นเกินครึ่งยุคถือว่าต่ ากว่า
เกณฑ์นักร้องสมัยนี้เลยนะ ไม่ใช่ว่าทุกคนจะเสียงเพราะ แต่เสียงเขาแท้ มันมีความเรียล 
ตัดภาพมาเพลงปัจจุบัน พวกที่ใช้ออโต้จูนสมัยนี้ฟังแล้วร าคาญหูมาก พอฮิตหน่อยก็ 
ออโต้จูนกันทั้งประเทศ มันไม่ใช่ เราอยากฟังเพลง ฟังดนตรีที่เพราะ ไม่ได้อยากฟังเทคนิคอ่ะ” 
(M03, สัมภาษณ์, 22 ตุลาคม 2562) 
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1.5.5) เทคนิคการขับร้อง 
องค์ประกอบส่วนหนึ่งของเพลงไทยสากลในยุค ’90s ที่ขาดไม่ได้ คือเสียงร้อง แน่นอนว่า

คุณสมบัติที่พึงประสงค์ล าดับแรก ๆ ของผู้ที่จะเป็นศิลปินนักร้องได้ ก็คือการมีเสียงที่ไพเราะและ 
ร้องเพลงได้อย่างถูกต้องชัดเจน ดังจะเห็นได้จากศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลในยุค ’80s และยุค 
ก่อนหน้านั้น แต่ในยุค ’90s ได้มีการเปลี่ยนแปลงคุณสมบัติบางประการเกี่ยวกับการขับร้องของศิลปิน
นักร้อง นั่นคือการมุ่งเน้นที่ “ความเป็นเอกลักษณ์” ควบคู่ไปกับความไพเราะ กล่าวคือ นอกจากจะ
ร้องเพลงแบบ “How to sing” ที่เน้นความไพเราะแล้ว ยังต้องร้องเพลงแบบ “How to communicate” 
ที่เน้นการสื่อสารกับคนฟังเป็นส าคัญได้ด้วย (ณัฐภรณ์ สถิรกุล , 2537) ซึ่งนี่ก็สอดคล้องกับการมี 
แนวเพลงที่หลากหลายและการมีศิลปินที่มีบุคลิกเฉพาะตัวมากขึ้นนั่นเอง โดยคุณธนาเศรษฐ์  
ภัคศิริชยานนท์ หัวหน้าวงดนตรี Extra Band ซึ่งเป็นวง Backup ให้ศิลปินนักร้องในยุค ’90s และ
ปัจจุบันรับหน้าที่เป็น Vocal Director ผู้ควบคุมการขับร้องของศิลปินในคอนเสิร์ตต่าง ๆ ได้ให้
ทรรศนะไว้ว่าการขับร้องของศิลปินนักร้องในยุค ’90s ไม่จ าเป็นต้องใช้พลังเสียงมากมายหรือเทคนิค
การขับร้องที่แพรวพราวอย่างในปัจจุบัน แต่จะต้องสื่อสารความเป็นตัวของตัวเองและความหมายของ
เพลงให้ส่งไปถึงผู้ชมและผู้ฟังให้ได้ จึงจะนับว่าประสบผลส าเร็จ  
 

“จุดเด่นที่สุดของเพลงยุค ’90s พี่คิดว่าน่าจะเป็นคาแรคเตอร์ ทั้งของดนตรีและ
ของนักร้อง เพราะของพวกนี้มันถูกคิดมาด้วยกันแล้วตั้งแต่แรก  เสียงไม่เพราะไม่เป็นไร 
แต่ต้องสื่อสารคาแรคเตอร์ให้ชัด ไม่ได้หมายถึงร้องผิดคีย์นะ การร้องถูกคีย์ แม่นโน้ต  
มันเป็นสิ่งที่นักร้องทุกคนควรท าอยู่แล้ว แต่ท ายังไงล่ะถ้าเนื้อเสียงไม่ได้ดีมาก บางคนมาจาก
วงการอ่ืน เช่นเป็นดารามาก่อน ก็ต้องขายคาแรคเตอร์ทั้งรูปลักษณ์และเสียงร้องที่เป็นไปใน
ทิศทางเดียวกัน ส่วนถ้าใครจะมีเทคนิคการร้องแบบไหน ก็จะมาจากการดีไซน์ตั้งแต่แรก 
ซึ่งก็เป็นธรรมชาติของเขาเสียส่วนใหญ่ ไม่ใช่ว่าจะต้องเทคนิคแพรวพราว พลังเสียงเยอะ
แบบนักร้องสมัยนี้ที่ส่วนใหญ่ต้องเรียนวอยซ์มา ก็ไม่จ าเป็นขนาดนั้น  อย่างเช่นพ่ีติ๊นา 
นอกจากเนื้อเสียงของเขาที่เพราะอยู่แล้วคือมีความเป็นฝรั่ง ก็คือหางเสียงกับเสียงลมหายใจ 
ซึ่งถ้านี่คือเอกลักษณ์ของพ่ีติ๊นาแล้ว คนอ่ืนก็ไม่น่าจะใช้เทคนิคนี้แล้ว” (ธนาเศรษฐ์ ภัคศิริชยานนท์, 
สัมภาษณ์, 5 พฤษภาคม 2562)   

 
จากการเก็บข้อมูล พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีทรรศนะว่าความสามารถในการขับร้องของศิลปิน

นักร้องไทยสากลยุค ’90s ต้องมีความเป็น “ตัวจริง” กล่าวคือต้องมีเสียงที่ไพเราะ ร้องเพลงได้อย่าง
ถูกต้องตรงโน้ต อักขระชัดเจน เช่น ค าควบกล้ า เสียง ร. ล. มีพลังเสียงจริง ๆ โดยไม่ต้องอาศัยเทคนิค
การปรุงแต่งเสียงร้องมาช่วย หากร้องเสียงสูงก็ร้องอย่างเต็มที่ ไม่มีการหลบเสียง รวมถึงการมีน้ าเสียง
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และวิธีการร้องที่เป็นเอกลักษณ์ ฟังแล้วสามารถรู้ได้ทันทีว่าเป็นเสียงของใคร โดยตัวอย่างศิลปิน
นักร้องที่ถูกกล่าวถึงในเรื่องน้ าเสียงที่เป็นเอกลักษณ์บ่อย ๆ จากการเก็บข้อมูลในงานวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ 
อานนท์ สายแสงจันทร์ (ปู-BLACKHEAD) ไท-ธนาวุฒิ LOSO LABANOON พสิษฐ์ ธนชัยบุญยรัตน์ 
(AUDY)  ส าราญ ช่วยจ าแนก (อ๊ีด วง Fly) สุกัญญา มิเกล อินทิรา ยืนยง (อิน BUDOKAN) คริสติน่า 
อากีล่าร์ สุนิตา ลีติกุล เสาวลักษณ์ ลีละบุตร ใหม่ เจริญปุระ ทาทา ยัง แรพเตอร์ สมชาย เข็มกลัด  
สุนิสา สุขบุญสังข์ แคทรียา อิงลิช นัท มีเรีย มาช่า วัฒนพานิช และสามารถ พยัคฆ์อรุณ เป็นต้น 
 

“ขึ้นท่อนแรกก็รู้แล้วครับ ลุงปูเวลาแกร้องเพลงตอนจังหวะเว้นวรรค แกชอบร้อง
ไม่ เหมือนใคร 5555 เอกลักษณ์ เขาล่ะ โดยเฉพาะท่อนฮุคท่อนสุดท้ายนี่ชัดเลย 
blackhead ชัด ๆ ผมติดตาม BLACKHEAD ไม่ต่ ากว่า 10 ปี ฟังเพลง BLACKHEAD ทุกวัน 
ชอบเพลง ยอมรับ+เหตุใดถึงรักเธอ+อย่างน้อย+ไม่เป็นไร มากที่สุดเลย” (Medium TH, 
นามแฝง, 6 มกราคม 2562) 
 

“เสียงพี่ AUDY นี่เสียงยุค 90 จริง ๆนะ อาจไม่มีลูกคอ 8 ชั้น 9 ชั้น แต่มันฟัง
แล้วอิน มันได้อารมณ์มาก ฟังแล้วมันขลังอ่ะ นักร้องยุคเก่า ๆ เทคนิคสู้สมัยนี้ไม่ได้ แต่พอ
ได้ยินเสียงปุ๊บไม่ต้องคิดนานก็รู้ว่าใครร้อง สมัยนี้เสียงคล้ายกันหมด หาคนที่เป็นตัวของ
ตัวเองยาก บางทีฟังยังไม่รู้เลยว่าเสียงใคร” (tungjai tassanee, นามแฝง, 7 มกราคม 2562) 

 
“น้ าพริกปลาทู,อ่อนซ้อม,อารมณ์ดี,ลังเล, ดังทีเดียว แกรมม่ีท าเพลงท านองดนตรีดี

มีกลิ่นอายป๊อปผสมลูกทุ่ง เข้ากับพี่สามารถมาก เสียงแกเป็นเอกลักษณ์เหน่อ ๆ น่ารักดี” 
(koko, นามแฝง, 22 ธันวาคม 2561) 

 
1.5.6) ท่าเต้น  
ท่าเต้น เป็นองค์ประกอบส าคัญที่เปลี่ยนผ่านจากเพลงไทยสากลในยุค ’80s มาสู่ยุค ’90s 

อย่างชัดเจน โดยเมื่อเพลงไทยสากลยุค ’90s มีศิลปินที่แจ้งเกิดพร้อมกับเพลงเร็วมากมาย ท่าเต้นจึงมี
บทบาทในการสร้างความประทับใจและแสดงศักยภาพของศิลปินเหล่านั้นเป็นอย่างยิ่ง ผู้วิจัยได้มี
โอกาสสัมภาษณ์ผู้ออกแบบท่าเต้นให้ศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s จากฝั่งค่ายเพลงจีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ และอาร์เอส โปรโมชั่น พบว่าการที่จะออกแบบท่าเต้นที่เหมาะสมกับศิลปินแต่ละคนนั้น
จ าเป็นต้องพิจารณาจากพ้ืนฐานของศิลปินคนนั้นเป็นหลัก ทั้งร่างกาย ความสามารถในการเคลื่อนไหว 
จุดเด่น ทักษะการเต้นที่มีอยู่เดิม ความสามารถในการจดจ า และความมั่นใจ จากนั้นจึงพิจารณาที่
รายละเอียดของบทเพลงที่ต้องการให้มีท่าเต้น เช่น ความหมายของเพลง จังหวะ อารมณ์เพลง ค าติดหู
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ในเพลง เป็นต้น ซึ่งหากพิจารณาเปรียบเทียบกับกระบวนการออกแบบท่าเต้นในปัจจุบันก็พบว่ามี
ความแตกต่างตรงที่ศิลปินที่จะมีเพลงเต้นเป็นของตัวเองมักมีความสามารถในด้านการเต้นอยู่ก่อนแล้ว 
การออกแบบท่าเต้นอ้างอิงตามสมัยนิยมเพ่ิมขึ้น เช่น การน าท่าเต้นของ K-Pop มาเป็นเค้าโครง และ
ท่าเต้นส่วนใหญ่เน้นเพ่ือการโชว์ ไม่ได้เน้นการมีส่วนร่วมของผู้ชมมากเท่ากับในยุคก่อน   

 
“ต้องยอมรับว่าไม่ใช่ศิลปินทุกคนนะคะที่เต้นเก่งมาแต่แรก แต่เราจะคอยให้กระบวนการ

ฝึก ช่วยเหลือเขา หาอะไรก็ตามที่เขาท าแล้วออกมาได้ดี แล้วเอามาท าให้เด่น ท าให้เขา
ม่ันใจ จะได้กลายเป็นดี อย่างเช่นท่าเพลงมะลึกกึ๊กกึ๋ยย์ ของน้องนาตาลี เรามองแล้วว่า
เวลาเขาใช้สะโพกแล้วมันน่ารัก ก็เลยคิดท่าแบบนั้นให้ อย่างแคท โอเคนะคะ เราบรรจุท่า
ตีลังกาเพราะแคทมีพลังเยอะ ตีลังกาเก่ง หุ่นดี เอวสวย ทุกอย่างเลยน าพาน้องในทิศทางนี้
ไปได้หมดเลย หรืออย่างมีเรีย อย่าท า อย่าท า นัทเขาจะดูสดใสเวลาอยู่กับเพื่อน ๆ แล้ว
ท่อนคอรัสของเพลงนี้ร้องสลับกับเสียงนัทพอดี เราก็ดีไซน์ MV ให้ออกมาเป็นนัทร้อง
เพลงอยู่กับเพื่อนสาวแดนเซอร์ ซึ่งออกมาแล้วทุกคนก็ยังจ าได้ถึงทุกวันนี้ หน้าที่อีกอย่าง
ของเราคือจะต้องช่วยปกปิดข้อจ ากัดของศิลปินค่ะ เช่น ทาทาอาจจะจ าท่าไม่ค่อยได้  
เราก็จะไม่ไป fix เขามาก ท่าเต้นออกมาจะมีกิมมิคแต่มีความฟรีสไตล์เยอะหน่อย หรือมี
ช่วงที่พี่ใหม่ขาเจ็บ แต่เอ็มวีต้องออกแล้ว ก็ต้องมีการเคลื่อนไหวที่เบี่ยงเบนความสนใจ
ออกไปจากขา ทั้งหมดที่ท าคือช่วยให้ศิลปินออกมาดูมีความสามารถอย่างถึงที่สุดค่ะ” (เปรมจิตต์ 
อ านรรฆมณี, สัมภาษณ์, 4 สิงหาคม 2562)  

 
“ท่าเต้นเพลงบอดี้การ์ดของเต๋า รุ่นพ่ีคณะเราที่เรียนจบออกไปก่อน เขาได้เข้าไป

เป็นผู้ก ากับมิวสิควิดีโออยู่ที่อาร์เอส เขามาชวนว่าอยากจะให้มาช่วยออกแบบท่าเต้นให้หน่อย 
เป็นศิลปินใหม่ อยากได้ท่าเต้นแบบที่ไม่ต้องมีรูปแบบ ไม่ต้องเป็นสเต็ป 1-2-3-4 เอาที่คน
ดูน่าจะเต้นตามง่ายแล้วสนุก เราก็รับปาก แล้วก็ใช้เวลาคิดประมาณ 2 นาทีก่อนไปพรีเซนต์ 
แล้วก็ผ่าน เต๋าเค้าชอบเรียกข า ๆ ว่า “ท่าแร้งกระพือปีก” ต่อมาก็ได้คิดให้นุ๊ก เพลงถอนสายบัว 
แล้วเวลาสองคนนี้ขึ้นคอนเสิร์ต เราก็ไปช่วยออกแบบท่าในเพลงอ่ืนให้ด้วย คือ เขามี
ความสามารถเรื่องการถ่ายทอดกันอยู่แล้วทั้งคู่ ท่าเต้นก็คงช่วยในการท าให้จ าง่ายขึ้น  
คนดูสนุกด้วยกันง่ายขึ้น แล้วศิลปินเองเขาก็สนุกขึ้นด้วย ซึ่งมันส่งผลให้โชว์โดยรวมดีขึ้น
ไปอีก ศิลปินก็ดูมีความสามารถครบไปอีก ทุกวันนี้นึกถึงแล้วก็ยังรู้สึกดี คนฟังเองเขาก็ยัง
พูดถึงท่าเต้นพวกนี้ มันเป็นความลงตัวของหลาย ๆ ปัจจัย ซึ่งยุคนั้นเราท างานกันแบบนึกถึง
รายละเอียดหลายอย่างไปพร้อมกัน” (ธนชัย อุชชิน, สัมภาษณ์, 26 สิงหาคม 2562) 
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จากการเก็บข้อมูล พบว่ากลุ่มตัวอย่างแสดงถึงความผูกพันกับท่าเต้นของศิลปินเป็นอย่างมาก 
เนื่องจากตนได้มีโอกาสรับชมมิวสิควิดีโอหรือชมคอนเสิร์ตบ่อย ท าให้สามารถจดจ าท่าเต้นในเพลง 
ต่าง ๆ ได้ดี รวมถึงจ าเหตุการณ์ส่วนตัวที่เกิดขึ้นในช่วงที่ท่าเต้นนั้นได้รับความนิยมด้วย มักมีการใช้ค าว่า 
“เต้นกันทั้งบ้านทั้งเมือง” “ใครเต้นไม่ได้ถือว่าเชยมาก” “เต้นท่าเดียวกันทั้งผับ” เป็นต้น โดยเฉพาะ
กลุ่มตัวอย่างที่เคยน าเพลงเต้นไปใช้ในโอกาสต่าง ๆ เช่น การแสดงในงานโรงเรียน ก็จะมีความทรงจ า
ที่ชัดเจนเกี่ยวกับเพลงและศิลปินเจ้าของเพลงนั้น โดยศิลปินที่ได้รับการกล่าวถึงเป็นล าดับต้น ๆ เมื่อ  
มีการโหยหาอดีตถึงท่าเต้นในยุค ’90s ได้แก่ BAZOO ไวตามิน เอ แรพเตอร์ Lift-Oil คริสติน่า  
อากีล่าร์ เจตริน วรรธนะสิน ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง China Dolls แคทรียา อิงลิช ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ ทาทา ยัง 
UHT T-Skirt ญาญ่าญ๋ิง เรืองศักด์ิ ลอยชศัูกด์ิ สมชาย เข็มกลัด สุทธดิา เกษมสันต์ ณ อยุธยา เปน็ต้น 
 

1.5.7) ตัวศิลปิน 
อุตสาหกรรมเพลงไทยสากลยุค ’90s ให้ความส าคัญในการสร้างศิลปินนักร้องอย่างเป็นรูปธรรม

และมีรายละเอียดขั้นตอนชัดเจนขึ้นอย่างมากเมื่อเปรียบเทียบกับยุคก่อนหน้า เนื่องมาจากทั้งการ
แข่งขันที่สูงในตลาดธุรกิจเพลง ประกอบกับแนวคิดใหม่ ๆ เกี่ยวกับเพลงที่ได้น ามาปรับใช้จากกลยุทธ์
ของวงการเพลงต่างชาติ ไม่ว่าจะเป็นฝั่งตะวันตกหรือโซนเอเชีย เช่น กลยุทธ์การวางบุคลิกลักษณะ
ของศิลปินนักร้องญี่ปุ่น เป็นต้น จากการเก็บข้อมูลประเภทเอกสาร ผู้วิจัยพบงานวิจัยที่ศึกษาถึงกลยุทธ์
ของการสร้างภาพลักษณ์ให้กับศิลปินนักร้องไทยในช่วงยุค ’90s อยู่หลายชิ้นด้วยกัน ซึ่งทั้งหมดมี 
กลุ่มตัวอย่างและแหล่งข้อมูลมาจากค่ายเพลงต่าง ๆ ในขณะนั้น ได้แก่ จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ อาร์เอส 
โปรโมชั่น คีตา เรคคอร์ดส และ รถไฟดนตรี ผลการวิจัยพบว่า การที่ศิลปินนักร้องคนหนึ่งหรือวงหนึ่ง 
จะสามารถมีผลงานออกวางจ าหน่ายได้นั้น ส่วนใหญ่แล้วต้องผ่านขั้นตอนการสรรหา การทดสอบ
ศักยภาพนักร้อง (audition) การเรียนร้องเพลง และการหาแนวความคิดหลัก (concept) ของงานเพลง 
จากนั้นจึงจะเข้าสู่ขั้นตอนการสร้างเนื้อร้อง-ท านองและการบันทึกเสียง (ณัฐภรณ์ สถิรกุล , 2537) 
องค์ประกอบที่มีส่วนส าคัญในการสร้างภาพลักษณ์ของศิลปินนักร้อง ประกอบไปด้วย ความเป็นดารา 
การเลือกใช้บุคลิกเด่นมาเสริมขึ้นเป็นภาพลักษณ์เฉพาะตัว มีผลงานเพลงที่ดี และจับกลุ่มเป้าหมาย  
ได้อย่างตรงจุด พร้อมกันนั้นยังได้อาศัยแนวคิดด้านการสื่อสารการตลาดเพ่ือวางแผนการประชาสัมพันธ์
ผ่านสื่อประเภทต่าง ๆ ได้แก่ สื่อโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ และนิตยสาร โดยพบความแตกต่าง 
ในการโปรโมทศิลปินนักร้องผ่านสื่อ คือค่ายเพลงจะมีนโยบายเน้นหนักการใช้สื่อโทรทัศน์และ 
สื่อสิ่งพิมพ์กับเฉพาะนักร้องที่มีรูปร่างหน้าตาดีเป็นจุดขาย ส่วนนักร้องที่ใช้ความสามารถในการร้องเพลง
เป็นจุดเด่นส าคัญก็จะใช้สื่อวิทยุแทน (ยุคลรัตน์ เจตนธรรมจักร, 2536) 

ภาพลักษณ์ของศิลปิน เป็นปัจจัยส าคัญที่มีผลต่อการสร้างชื่อเสียง ศิลปินจะต้องผ่านการ
ปรับปรุง แต่งเสริม เพื่อความโดดเด่น มีลักษณะเฉพาะ มีภาพรวมที่ดูดีและสอดคล้องกับแนวทางของ
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ผลงานที่ต้องการน าเสนอ ตัดทอนและแก้ไขจุดบกพร่อง และควบคุมให้เป็นไปในกรอบที่ก าหนด 
องค์ประกอบของภาพลักษณ์ศิลปิน ประกอบไปด้วย 1) รูปร่างหน้าตา 2) การแต่งกาย 3) บุคลิกลักษณะ
ส่วนตัว และ 4) ความสามารถ (พัชริดา วัฒนา, 2536) ผู้วิจัยจะน าองค์ประกอบของภาพลักษณ์
ศิลปินทั้ง 4 ส่วนนี้ มาใช้ในการอธิบายลักษณะของตัวศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่ท าให้
ผู้ชมและผู้ฟังเกิดความรู้สึกโหยหา ดังนี้ 

1) รูปร่างหน้าตา  
รูปร่างหน้าตา ถือเป็นจุดเด่นที่ถูกให้ความส าคัญควบคู่ไปกับฝีมือของศิลปินนักร้องเพลงไทย

สากลยุค ’90s ส่วนใหญ่ เพราะรูปร่างหน้าตาเป็นสิ่งที่สร้างความประทับใจแรกให้ผู้ชม เป็นธรรมชาติ
ของสื่อบันเทิงที่ผู้ชมต้องการมองคนที่สวยหล่อสบายตา รูปร่างดี ดูแข็งแรงสมบูรณ์ มีความเป็นดารา 
มีเสน่ห์ ทันสมัย น่าติดตาม สามารถเป็นที่โปรดปรานและเป็นตัวอย่างของเด็กและวัยรุ่น ซึ่งเป็น
กลุ่มเป้าหมายหลักได้ จึงพบว่าในยุค ’90s มีการสรรหาคนที่จะมาเป็นศิลปินนักร้องโดยการเลือกจาก
รูปร่างหน้าตา โดยใช้การทาบทามศิลปินนักแสดง หรือนางแบบนายแบบที่มีผลงานเป็นที่รู้จัก 
ในวงการบันเทิงอยู่ก่อนแล้ว เช่น ใหม่ เจริญปุระ กมลชนก โกมลฐิติ เพ็ญพักตร์ ศิริกุล สมชาย เข็มกลัด 
ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ ศรราม เทพพิทักษ์ แคทรียา อิงลิช เป็นต้น แม้หากไม่ใช่ศิลปินในวงการบันเทิง
แต่เป็นผู้ที่มีชื่อเสียง มีความเป็นดารา ก็จะถูกชักชวนให้มาเป็นศิลปินนักร้องเช่นกัน เช่น แสงระวี 
อัศวรักษ์ ภัสสร บุณยเกียรติ และ ชุติมา นัยนา มีชื่อเสียงมาจากเวทีการประกวดสาวงาม หรือ 
สามารถ พยัคฆ์อรุณ และ เขาทราย แกแล็คซี่ ที่มีชื่อเสียงมาจากอาชีพนักมวย เป็นต้น การชักชวน
นักร้องเข้ามาเป็นศิลปินยังเป็นไปได้จากหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นการไปพบเห็นนักร้องในแหล่งต่าง ๆ 
เช่น ห้องอาหาร สถานบันเทิง หรือเวทีประกวดร้องเพลง หากทีมงานพิจารณาว่ามีรูปร่างหน้าตาและ 
“หน่วยก้าน” พอที่จะพัฒนาได้ ก็จะเชิญให้เข้ามาเทสต์เสียง หรือจากการแนะน าโดย “แมวมอง”  
ซึ่งหมายถึงบุคคลที่รู้จักกับค่ายเพลงแล้วสามารถเป็นตัวกลางในการน านักร้องที่  “เห็นแวว”  
มาแนะน าตัวกับค่ายเพลงได้ ตัวอย่างเช่น การเข้าวงการของคริสติน่า อากีล่าร์ Lift-Oil โดม-ปกรณ์ ลัม 
เป็นต้น รวมไปถึงการสมัครเข้าเป็นนักร้องด้วยตัวเอง เช่น มาลีวัลย์ เจมิน่า และ สุนิตา ลีติกุล  
ก็จะต้องผ่านการพิจารณาด้วยปัจจัยของรูปร่างหน้าตาควบคู่ไปกับน้ าเสียงและความสามารถในการ
ร้องเพลงด้วยเช่นกัน (ณัฐภรณ์ สถิรกุล, 2537) 

ความประทับใจในรูปร่างหน้าตาของศิลปินนักร้อง ส่งผลให้ผู้ชมและผู้ฟังในยุค ’90s มีการ
แสดงออกถึงความชื่นชอบในตัวศิลปินนั้น ๆ มากมายหลายพฤติกรรม ไม่ว่าจะเป็นการสะสมรูปภาพ 
การติดตามผลงานอย่างเหนียวแน่น การรวมกลุ่มเป็นแฟนคลับ การวาดภาพเหมือนศิลปิน เมื่อเวลา
ผ่านมาจนถึงปัจจุบัน พบว่ากลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้ชมและผู้ฟังก็ยังคงจดจ าความประทับใจในตอนนั้นได้ 
และเล่าย้อนระลึกถึงความรู้สึกเหล่านั้นได้อย่างชัดเจน มักพบถ้อยค าที่แสดงให้เห็นถึงความตกตะลึง
เมื่อแรกเห็น ค าชื่นชม การเปรียบเทียบกับศิลปินนักร้องปัจจุบัน รวมถึงประเด็นของการศัลยกรรม  
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ที่ในยุคนั้นศิลปินนักร้องไม่จ าเป็นต้องศัลยกรรมก็มีความสวยหล่อแบบธรรมชาติอยู่แล้ว เป็นต้น  เช่น 
กลุ่มตัวอย่างรู้สึกตื่นตาตื่นใจที่ในช่วงนั้นมีดาราและนักแสดงมาเป็นนักร้องจ านวนมาก จึงพบเห็นคน
สวยหล่อกันทั้งวงการ มีการแสดงออกว่าศิลปินคนนั้นอยู่ในสเปคของตนด้วยการใช้ค าว่า “รักแรก” 
หรือ “คนในฝัน” เป็นต้น ศิลปินที่กลุ่มตัวอย่างทั้งจากการสัมภาษณ์และข้อมูลประเภทเอกสาร
แสดงออกถึงความคลั่งไคล้ มีอยู่ด้วยกันหลายคนและหลายบุคลิกลักษณะ เช่น กลุ่มตัวอย่างเพศชาย
ชื่นชอบแสงระวี อัศวรักษ์ เพราะน้ าเสียงน่ารัก ใบหน้าสวย ลักยิ้มมีเสน่ห์ ชื่นชอบอ้อน -ลัคนา และ
สุทธิดา เกษมสันต์ ณ อยุธยา เพราะเป็นสาวร่างเล็ก หน้าตาน่ารัก ผมสั้น น่าทะนุถนอม ชื่นชอบ
ปกรณ์ ลัม เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ และสามารถ พยัคฆ์อรุณ ที่มีความหล่อเหลาขนาดผู้ชายด้วยกัน 
ยังต้องยอมรับ รวมถึงชอบสมชาย เข็มกลัด และ อ าพล ล าพูน ในความเท่และมาดแมน ส่วนกลุ่มตัวอย่าง
เพศหญิงคลั่งไคล้เจตริน วรรธนสิน ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง ปกรณ์ ลัม เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ และสุพจน์ 
จันทร์เจริญ เพราะเป็นหนุ่มตี๋ ขาว ดูสะอาดสะอ้าน เต้นเก่ง ชอบจอนนี่ อันวา เพราะเป็นลูกครึ่งคิ้วเข้ม 
หน้าตาจิ้มลิ้ม ชอบมาช่า วัฒนพานิช และนัท มีเรีย ที่สวยสะพรั่งเหมือนเจ้าหญิง ชอบคริสติน่า อากีล่าร์ 
และแคทรียา อิงลิช เพราะสวยแบบลูกครึ่ง หุ่นดีและเต้นเก่ง เป็นต้น  
 

“ตอนนั้นคลั่งเจ เจตริน มาก เนื่องจากตี๋ ใส หน้าตาดี ไปดูคอนเสิร์ตครั้งแรกในชีวิต
คือคอนเสิร์ตเจ เอาจริง ๆ คือตอนนั้นมันเหมือนต้องเลือก เป็นกระแสว่าถ้าไม่ชอบเจก็ต้องทัช 
เหมือนการเลือกค่ายกลาย ๆ เคยกระทั่งเขียนจดหมายหาพ่ีโจพ่ีเจ เขียนว่าอะไรจ าไม่ได้หรอก 
แต่รู้ว่าตอนนั้นพี่น้องคู่นี้หล่อที่สุดแล้ว แต่ปัจจุบันก็คือพวกเขาเติบโตตามวัยจนเปลี่ยนไป
จากเดิมที่เราเคยรู้จัก ไม่สิ... ที่เราเคยคิดว่าเรารู้จัก (หัวเราะ) ตอนนี้ก็เลยไม่ได้รู้สึกชอบแล้ว 
แตจ่ าได้ดีเลยว่าหนุ่มขาวตี๋ท าเราหว่ันไหวแค่ไหน” (F10, สัมภาษณ์, 14 กันยายน 2562) 

 
“เหตุผลที่ชอบศิลปินโดยเฉพาะฝั่งอาร์เอสสมัยนั้นคงเพราะหน้าตามาก่อน 

นักร้องบางคนก็ร้องไม่ได้เพราะมาก แต่มีหน้าตาและบุคลิกให้น่าติดตาม เคยชอบดิ๊บ บอยสเก๊าท์
มาก (ลากเสียง) ความน่ารัก กุ๊กกิ๊กวัยหวานซ้ ายังอาโนเนะ ผู้ชายอะไรท าไมน่ารักขนาดนี้ 
คิ้วท์เหลือเกิน พอเวลาล่วงเลย ความสังขารอ่ะ ก็ตกใจนิดหน่อยเพราะตอนนี้เขาดูโทรมมาก 
ไม่เหลือเค้าความคิ้วท์เลย แต่ก็ไม่ได้รู้สึกถึงขั้น negative นะว่าท าไมเขาไม่เป็นเหมือนเดิม 
เราก็จะจ าความน่ารักนั้นเอาไว้” (F16, สัมภาษณ์, 8 กันยายน 2562) 

 
“ดูเพลงเปิดตัวเพลงดื้อ เพลงแรก ก็ไปซื้อม้วนเทปเลย เพราะโดมหล่อมากกกก 

แต่อัลบั้มก็เพราะทุกเพลงนะ ยุคนั้นเพื่อนเราบอกว่ามันมีผัวเต็มอาร์เอสเลย แต่เรามีผัว 
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คนเดียวคือจอนนี่นอกนั้นกิ๊กหมดเลย5555” (Npp Sripattaranumwong, นามแฝง, 20 
ธันวาคม 2561) 

 
“อย่าให้เหลาเลยครับผม ผมนี้รุ่น ๆ โดมกับเจมส์เลย เจมส์กับโดมนี่เครื่องจักร 

ท าเงินให้ RS สมัยตอนผม 17 - 19 ในยุคนั้นเลย เทพบุตรแห่งยุค เพื่อนผู้หญิงนี้กรี๊ดฉี่แทบแตก 
ผมเองเป็นผู้ชายยังปลื้มเลย หล่อไม่สร่างทะลุเหนือกาลเวลาจริง ๆ” (Tee K, นามแฝง, 
20 ธันวาคม 2561) 

 
เมื่อกลุ่มตัวอย่างย้อนนึกถึงรูปร่างหน้าตาของศิลปินนักร้องที่ตนเคยชื่นชอบในอดีต ก็มักจะ

นึกถึงตัวเองในช่วงเวลานั้นได้ดี เล่าบรรยายได้อย่างออกรส จดจ าความรู้สึกที่มีต่อศิลปินได้อย่างชัดเจน
เหมือนมีภาพติดตาที่ถูกบันทึกไว้ มีความสนุกสนาน ข าขันในความคลั่งไคล้ตัวศิลปินที่ตนเคยท า 
หลายคนมองว่าคงไม่ท าแบบนั้นให้ใครอีกแล้วในชีวิตนี้ รู้สึกคิดถึงเมื่อได้ทบทวนเรื่องราวเหล่านั้น 
และหากมีเพ่ือนที่ชื่นชอบศิลปินคนใดด้วยกันก็จะคิดถึงเพ่ือนคนนั้นด้วย   

2) การแต่งกาย  
การดูแลรูปลักษณ์ของศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลในยุค ’90s เป็นที่กล่าวขวัญถึงในยุคนั้น

และเป็นที่จดจ ามาจนถึงทุกวันนี้ เนื่องมาจากความหลากหลาย ชัดเจน และความฉูดฉาดในบุคลิกของ
ศิลปิน ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์คุณธันว์วดี นาราภัทรทิมกุล ช่างผมที่ร่วมงานกับค่ายจีเอ็มเอ็มแกรมม่ีมากว่า 
30 ปี ได้ข้อมูลว่าการแต่งกายที่ประกอบไปด้วยเสื้อผ้าและเครื่องประดับต่าง ๆ รวมถึงการแต่งหน้า
และท าผม จะมีการ “ท าการบ้าน” ที่ถูกเตรียมการอย่างละเอียด ผ่านกระบวนการคิดที่พิถีพิถันตั้งแต่
โปรดิวเซอร์ ครีเอทีฟ ตัวศิลปินเอง สไตลิสต์ ตลอดจนผู้เกี่ยวข้องต่าง ๆ เพราะจะต้องสอดคล้องกับ
บุคลิกภาพของศิลปินที่ได้วางไว้ เป็นภาพลักษณ์ใหม่ที่สร้างความแตกต่างและโดดเด่น มีความเป็น
แฟชั่น ไปจนถึงการสร้างอิทธิพลต่อการแต่งกายของวัยรุ่น ซึ่งรายละเอียดของการแต่งกายต่าง ๆ  
จะถูกย้ าสารให้เห็นชัดเจนผ่านภาพถ่าย มิวสิควีดิโอ และการปรากฏตัวในรายการโทรทัศน์หรือ
คอนเสิร์ต เช่นเดียวกับการแต่งกายของศิลปินค่ายคีตาอย่างวง T-Skirt ที่คุณดวงพร สนธิขันธ์ หนึ่งใน
สมาชิกของวงได้เล่าถึงการมีส่วนร่วมในการออกแบบเครื่องแต่งกาย และการสร้างแนวคิดและกรอบ  
ที่ชัดเจนส าหรับเครื่องแต่งกายให้สอดคล้องไปในทิศทางเดียวกัน รวมถึงการแต่งกายของสมชาย  
เข็มกลัด ที่ได้รับความนิยมทั่วบ้านทั่วเมืองในขณะนั้น และการแต่งกายของคริสติน่า อากีล่าร์  
ก็เป็นการออกแบบเครื่องแต่งกายที่ถูกคิดมาให้เข้ากับตัวตนและบุคลิกของศิลปินจนเกิดเป็นภาพ
ประทับใจในความทรงจ าของแฟนเพลงมาจนถึงทุกวันนี้เช่นกัน 
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“สมัยนั้นเขาจะมีครีเอทีฟและสไตลิสต์ที่ช่วยกันคิดว่านักร้องจะต้องมีเสื้อผ้า 
หน้าผมยังไง แล้วเขาก็จะมาบรีฟเราต่อ แต่ด้วยประสบการณ์และไอเดียของเราตอนนั้น 
เราก็มีโอกาสได้เป็นฝ่ายเสนอให้เขาด้วย ที่พ่ีจ าได้แม่นเลยมีสองเคส ก็คือผมแสกของพี่นัท
ในอัลบั้มแรก พี่เป็นคนเสนอว่าเราท าแสกแบบซิกแซกดีมั้ย มันเก๋ดี ดูผมหนาและมีลูกเล่น 
พอลองท าดูแล้วออกมาดี เขาก็ซื้อไอเดียเราเลย เคยเห็นในเว็บพันทิปเขาถามว่านัทมีเรียกับ  
คริสติน่าที่เป็นนักร้องฝรั่ง ใครท าผมซิกแซกก่อนกัน? พ่ีนัทนะ เพราะออกอัลบั้มก่อนตั้งนาน 
(หัวเราะ) ส่วนอีกเบอร์คือหว่าหวากับเบลล์ China Dolls ตอนนั้นน้องสองคนนี้ต้องท า
สกรีนเทสต์ เทสต์มาทั้งวันเลยนะ ใช่ทุกอย่างแล้วยกเว้นทรงผม เพราะน้องเขาไว้ผมยาว
กันมา พี่ไม่รู้จะช่วยยังไงก็เลยลองเอาวิกผมมาตัดเป็นหน้าม้ากับขั้นบันได แล้วให้น้องลอง
ใส่ดู ปรากฏว่าเขาซื้อ น้องก็เลยต้องตัดผมตรงนั้นเลย ... ล่าสุดหว่าหวายังส่งข้อความมาหาพ่ี 
ว่าอยากให้พ่ีช่วยพูดเรื่องทรงผมให้หน่อย เพราะ China Dolls ครบยี่สิบปีแล้ว เป็นความ
ประทับใจและคิดถึงตลอด” (ธันว์วดี นาราภัทรทิมกุล, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 
    

 
 

ภาพที่ 20 ทรงผมแสกกลางซิกแซกของนัท มีเรีย และทรงผมหน้าม้าข้ันบันไดของ China Dolls 
 

“คอนเส็ปต์ของเราสามคน ตรง ๆ ง่าย ๆ เลยก็คือ T-Skirt ก็เท่ากับกระโปรงสามตัว 
ภาพที่จะต้องชัดก็คือการเป็นเด็กผู้หญิงสามคนที่ลุกขึ้นมาแต่งตัวด้วยความสนุก ความสดใส 
มีสีสัน ถามว่ากระโปรงสั้นมั้ย สั้นนะ แต่ไม่โป๊ เรามีถุงเท้ารองเท้ายาวคลุมเข่าเลย เพราะเรา
ไม่ได้ขายความเซ็กซี่แน่ ๆ เราขายความคล่องตัว สนุกสนาน เหมือนเพื่อนที่ช่วยกัน
แต่งหน้าแต่งตัว ซึ่งมันก็คือคาแรคเตอร์ของพวกเราตอนนั้นจริง ๆ ไปไหนก็จะต้องเป็น
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กระโปรงเท่านั้น ชุคแซก เดรสก็ยังได้ แต่ก็ต้องกระโปรงค่ะ ไม่งั้นก็ไม่เรียกว่าสเกิ๊ต” (ดวงพร 
สนธิขันธ์, สัมภาษณ์, 22 พฤศจิกายน 2562)  
  

 
 

ภาพที่ 21 การแต่งกายของ มาร์, จอย, กิ๊ฟต์ สมาชิกวง T-Skirt 
 

“คอนเสิร์ตใหญ่ 4 กันยา ปี 36 ชื่อ “เต๋าหัวโจก แอนด์ เอเวอรี่ บอดี้การ์ด” ที่ MBK 
Hall เป็นไง? ชื่อคอนเสิร์ตสมัยนั้นเท่มั้ย? พี่จ าได้แม่นคือทุกคนโพกหัวกันมาหมด 
ผ้าเช็ดหน้าลายลูกน้ า น้องรู้จักใช่มั้ยครับ? พ่ีสิทธิ์ 27 Friday (ชนะชัย จรียะธนา ดีไซเนอร์
ผู้ออกแบบเสื้อผ้าศิลปิน) เป็นคนคิดทั้งหมด ซึ่งพี่ชอบเลยนะ ใส่ได้แบบไม่รู้สึกตะขิดตะขวงเลย 
ยอมรับว่าเขาตีความจากตัวเราออกมาเป็นเสื้อผ้าหน้าผมที่มันใช่มาก แล้วคิดดู คนใส่เสื้อ
ลายสก๊อตกันทั้งงานอ่ะ มันก็อ้ึงเหมือนกันนะที่เขารักเรา ยินดีที่จะแต่งตัวแบบเรา แสดงว่า
คาแรคเตอร์ของเรามันชัดแล้วเขาก็ชอบด้วย” (สมชาย เข็มกลัด, สัมภาษณ์, 22 สิงหาคม 
2562) 
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ภาพที่ 22 การแต่งกายของ เต๋า-สมชาย เข็มกลัด อัลบั้ม “เต๋า หัวโจก” พ.ศ. 2536 
 

“ตั้งแต่ชุดแรกที่ออกมาก็ต้องบอกว่าสิ่งที่ชัดเจนที่สุดคือเรื่องทรงผม เรื่องการแต่งตัว 
เขาชอบเรียกกันว่าผมทรงแมวข่วน คือมันคือผมบ๊อบ แล้วก็จะมีเส้น ๆ มาข้างหน้าแบบนี้ 
เขาก็เรียกว่าทรงแมวข่วน แล้วก็จะมีต่างหูห่วง เสื้อเป็นแบบบอดี้ มีเข็มขัดโต ๆ แหวน
ใหญ่ ๆ ... ตอนนั้นคนที่ชอบเรามาก ๆ เขาก็จะพยายามแต่งตัวแบบเรา คงเป็นเพราะมัน
ชัดเจนมาก เขาก็คงจะสนุกด้วยเพราะมันเป็นแฟชั่นใหม่ ครั้งนึงพ่ีขับรถไปแถวหลังสวน  
เห็นผู้หญิงคนนึงใส่เสื้อเหมือนใน MV เพลงพลิกล็อคเลย มีถุงน่อง มีบู๊ทด้วย ทรงผม ต่างหู 
เห็นแล้วถึงกับอุทาน ฮะ... เหมือนฉันมาก ตกใจ” (คริสติน่า อากีล่าร์, สัมภาษณ์ , 10 
กันยายน 2562) 
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ภาพที่ 23 การแต่งกายของคริสติน่า อากีล่าร์ อัลบั้ม นินจา พ.ศ. 2533 
 

เมื่อเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง พบว่าการแต่งกายของศิลปินได้สร้างความประทับใจและเป็น
สิ่งที่ย้อนกลับไปนึกถึงได้ง่าย สามารถบรรยายได้ตั้งแต่สไตล์ รูปทรงของเสื้อผ้า ลวดลาย เนื้อผ้า ทรงผม 
การแต่งหน้า รองเท้า เครื่องประดับที่ใช้ ฯลฯ กลุ่มตัวอย่างสามารถจดจ าความรู้สึกของตนที่มีต่อการ
แตง่กายของศิลปินได้ดี โดยเฉพาะหากกลุ่มตัวอย่างคนใดเคยผ่านประสบการณ์การแต่งกายเลียนแบบ
ศิลปินมาแล้ว เช่น การเลือกชุดเพ่ือใส่ไปชมคอนเสิร์ต หรือการแต่งกายเพ่ือประกอบการแสดงต่าง ๆ 
ก็จะยิ่งนึกถึงตัวเองในขณะนั้นด้วย  
 

“ตอนนั้นบางคนแยกมอสกับเต๋าไม่ออก คงเพราะหน้าตาไทย ๆ คิ้วเข้ม ผมแสกกลาง
เหมือนกัน แต่เอาอย่างง่ายสุดเลยก็คือเต๋าต้องใส่เสื้อลายสก๊อตกับมีผ้าโพกหัว แล้ววัยรุ่นชาย
ก็แต่งตัวตาม ๆ กันไปหมด เวลาเขาถ่ายทอดคอนเสิร์ตแล้วเห็นคนดู ก็คือจะมีเต๋า
ประมาณห้าร้อยคนอย่างต่ า” (M07, สัมภาษณ์, 14 กันยายน 2562) 

 
“มี Triumphs Kingdom ที่เรารู้สึกว่าน่ารักจัง ดูเขาฉีกจากขนบเดิม ๆ ของเพลงไทย

ได้ไกลมาก เพลงก็มีซาวด์เฉพาะตัว มีกลิ่นป๊อปแบบญี่ปุ่น แทบจะไม่เน้นเสียงร้องเลย  
เน้นความสดใส ความน่ารัก แต่งตัวก็สุดเก๋ คนวิจารณ์กันทั่วบ้านทั่วเมืองว่าโป๊บ้าง ว่าชี้น า
วัยรุ่นไปในทางที่ไม่ดีบ้าง แต่เราว่าเขาน่ารักมาก ไม่ได้ท าตัวยั่วยวนอะไรเลยด้วย ทรงผม
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ง่าย ๆ ดัดฟัน แฟชั่นเสื้อผ้าล้ าสมัย คือคาแรคเตอร์ทุกอย่างดีมาก” (M08, สัมภาษณ์, 6 
ตุลาคม 2562) 

 
“ผมพูดถึงพร็อพบ้างได้ไหม? ที่ไม่ใช่เสื้อผ้าเครื่องประดับ แต่มันติดอยู่กับนักร้อง 

คนนี้แน่ ๆ อย่างลูกโลกที่เป็นพวงกุญแจ มีขายกันเพียบเลยตอนที่หนังเรื่องโลกทั้งใบ 
ให้นายคนเดียวก าลังดัง ที่ร้านเทปก็ขายลูกโลกนี้พ่วงกับอัลบั้มเพลงด้วย หรือน้องสาวผม
จะชอบตุ๊กตาปลาหมึก เพลงกระดุ๊กกระดิ๊กของโมเม อ๋อ...แล้วก็จะมีโรลเลอร์เบลด ที่มอส
ใช้ในเอ็มวีเพลงบ๊ายบายท้องฟ้า (หัวใจลัดฟ้า) วัยรุ่นก็เล่นตามกันเพียบเลย” (M14, สัมภาษณ์, 
4 ตุลาคม 2562)   

 

 

 
 

ภาพที่ 24 ไอคอนตุ๊กตาปลาหมึกของโมเม โรลเลอร์เบลดของปฏิภาณ ปฐวีกานต์ 
และลูกโลกจากภาพยนตร์เรื่อง โลกทั้งใบให้นายคนเดียว 

 
“การแต่งกายของนักร้องยุคนั้นคือจัดจ้านมาก เราสนุกที่ได้เห็นนะ มันตื่นตาตื่นใจ

อยู่ตลอด แต่ก็ไม่ได้เอาแฟชั่นเขามาเสียทุกคน ยกตัวอย่างฝั่งอาร์เอสเนอะ ให้ไล่ไปเลยก็ต้อง
แรพเตอร์ ชุดจะเป็นผ้าร่มสี ๆ สะท้อนแสง มีการท าสีผม ลิฟต์ออยก็คือเสื้อต้องรัด ๆ สี ๆ 
ผู้หญิงอาร์เอสจะมีทรงผมปอยหวาน อย่างเอิร์นกับปุ๊กกี้ ปุ๊กกี้เคยพูดในรายการวิทยุว่า 
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ตอนแรกคิดทรงผมไม่ออกแต่เอาปอยข้างหน้ามาพรางเพราะหน้าบาน สรุปว่าออกมาสวยเฉยเลย 
เขาก็เลยเอา แล้วก็ชอบชุดของพวกหนุ่ม ๆ The Next คือแต่งแล้วรู้เลยว่าเป๊ปซ่ีสนับสนุน 
เพราะสีแดงขาวน้ าเงิน แต่เนื้อผ้าและดีไซน์มันเท่มาก ใส่แล้วออกมาดีทุกคน คาแรคเตอร์
ถูกต้องทุกคน” (F14, สัมภาษณ์, 28 กันยายน 2562) 
 

 
 

ภาพที่ 25 การแต่งกายของแรพเตอร์ ลิฟต์-ออย ปุ๊กก้ี เอิร์น-จิรวรรณ  
และรวมศิลปินอัลบั้ม The Next 

 
“ถ้าฝั่งคีตา อย่างอ้อม ก็จะฮิปปี้ ๆ แต่ดูไม่สกปรก เสื้อผ้าหลวม ๆ ทอม ๆ ข้ามมา

ฝั่งแกรมมี่ ผู้หญิงก็ทาทาเลย เสื้อโซนิก กางเกงโคร่ง ๆ ใส่กันทั้งบ้านทั้งเมือง เราชอบฮู้ด
ของยูเอชทีด้วย ที่เป็นภาพจ าสุด ๆ ตอนนั้นหนาวเหรอ? ก็ไม่ ฝนตกมั้ย? ก็เปล่า แต่จะใส่
ฮู้ดอ่ะ ใครจะท าไม (หัวเราะ) ถ้าแม่ใหม่ (ใหม่ เจริญปุระ) นางก็จะผมหยิกฟ่องฟูสุดฤทธิ์ 
เป็นสาวร็อคจิกกางเกงยีนส์ ยืนร้องเพลงหน้าพัดลม ส่วนถ้าท้าย ๆ ยุคเรายกให้แม่แคท 
(แคทรียา อิงลิช) ชุดเอวลอยสีแดงของนาง จนตอนนี้ใครจะแต่งตัวเป็นแม่แคทก็ยังต้องเอว
ลอยสีแดงอยู่จ้ะ” (M02, สัมภาษณ์, 10 ตุลาคม 2562) 
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ภาพที่ 26 การแต่งกายของอ้อม สุนิสา ทาทา ยัง UHT ใหม่ เจริญปุระ และ แคทรียา อิงลิช 
 

เห็นได้ว่าการแต่งกายของศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s นั้นสร้างการจดจ าที่ชัดเจน
มากให้แก่กลุ่มผู้รับสาร เพราะมีการอ้างอิงทั้งจากบุคลิกของตัวนักร้องเองและแนวคิดของอัลบั้ม 
รวมถึงการหยิบจับเอาแฟชั่นทั้งที่อยู่ในกระแสและนอกกระแสมาออกแบบให้กลายเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะ ประเด็นเรื่องการแต่งกายนี้ยังถูกแสดงออกอย่างชัดเจนอีกครั้งในปัจจุบัน เมื่อกลุ่มผู้รับสารมี
พฤติกรรมโหยหาอดีตถึงเพลงไทยสากลยุค ’90s และยังถูกน ามาใช้ในกระบวนการผลิตและ
สร้างสรรค์เนื้อหาที่เกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s เพ่ือความรู้สึกโหยหาอดีตและเพ่ือการแข่งขันใน
ธุรกิจอีกด้วย ซึ่งผู้วิจัยจะกล่าวถึงประเด็นนี้ในภายหลัง 

 
3) บุคลิกลักษณะส่วนตัว  
ในกระบวนการสร้างและดูแลศิลปินนักร้อง ค่ายเพลงส่วนใหญ่จะมีการควบคุมและขัดเกลา

ให้ศิลปินมีลักษณะที่ดี ทั้งการแสดงตัว การพูดต่อสาธารณชน การสื่อสารกับแฟนเพลง การให้
สัมภาษณ์ มีการติดตามและตักเตือน และหลีกเลี่ยงการแสดงออกแง่ลบ เช่น พูดหยาบคาย กิริยา
ก้าวร้าว หรือหยิ่งยโส (พัชริดา วัฒนา, 2536) บุคลิกภาพและลักษณะนิสัยของศิลปินนักร้องแต่ละคน
มักจะดูสอดคล้องกับแนวคิดหลัก (concept) ที่ถูกก าหนดไว้ตั้งแต่แรก จากการสัมภาษณ์ผู้ออกแบบ
ท่าเต้นของศิลปินค่ายจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ ได้แก่ คุณเปรมจิตต์ อ านรรฆมณี และคุณตชิละ พัทธวณิช ได้
ยกตัวอย่างถึงการออกแบบและพัฒนาบุคลิกลักษณะส่วนตัวของศิลปินว่าจะต้องยึดจากตัวตนที่
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แท้จริงของศิลปินเป็นหลัก จากนั้นจึงค่อยเสริมหรือเน้นจุดที่น่าสนใจทีละส่วน เพ่ือให้บุคลิกลักษณะ  
มีความชัดเจนและเป็นเอกลักษณ์มากยิ่งข้ึน 

  
“พี่ติ๊นาแต่ก่อนภาพของความเป็นตัวแม่กะเทยยังไม่ชัดมาก เขาจะมาในแบบแอคทีฟ 

เท่ ๆ โมเดิร์น คือลูก ๆ น่ะรักแม่อยู่แล้ว กรี๊ดแม่ตลอด เพราะคาแรคเตอร์เก๋มาตั้งแต่แรก แต่
ภาพของพี่ติ๊นาเพิ่งจะมาค่อย ๆ เปลี่ยนเอาตอนที่แดนเซอร์เริ่มเป็นผู้ชาย คือพี่เขาก็ชอบ
ดูโชว์คาบาเรต์อะไรแนวนี้มาตั้งแต่เด็ก มีความถนัดการเล่นหูเล่นตาอยู่แล้ว เราก็เลย 
ครีเอทโชว์ให้เป็นแก๊งกะเทยมาสู้กับพี่ติ๊นา ความเป็นตัวแม่ก็ชัดขึ้นมาก ดังนั้นจริตกับ
ท่าทางฟาด ๆ ของเขามันเลยเสริมให้ชัดเจนไปหมด พ่ีติ๊นาเลยมีความเป็นควีนเหมือน 
ทุกวันนี้ เป็นแม่กะเทยที่ไม่ว่าผู้หญิงหรือผู้ชายก็ยังชอบเขามาก ๆ อยู่” (ตชิละ พัทธวณิช, 
สัมภาษณ์, 8 สิงหาคม 2562) 

 
“T-pop ของเราชัดเจนอยู่แล้วค่ะ สิ่งที่คนต้องการเสพคือการเป็นตัวตนจริง 

ความชัดเจน ดังนั้นคนที่ท างานเชิงภาพและเสียงในตอนนั้นเขาก็ท ากันบนความแม่นย า
ชัดเจน เช่นพี่เต๋อ (เรวัต พุทธินันทน์) จะท าทาทาให้ออกมาในแบบนี้ เพราะน้องเขาเป็น
คนม่ัน เป็นเด็กฝรั่ง ม่ันใจ ซน ๆ โดยท่ีไม่ต้องค านึงเลยนะคะว่าในเชิงการตลาดจะเวิร์คม้ัย 
เขาเชื่อม่ันโดยไม่ได้หว่ันไหว มันเลยแข็งแรงค่ะ ทาทาก็จะมี unique point ของตัวเอง 
บุคลิกเป็นคนห้าว มั่นใจ ดังนั้นแน่นอนว่าท่าเต้นที่จะออกไปปรากฏต่อสายตาผู้ชม เราก็ต้อง
ท าให้ support กับคาแรคเตอร์เหล่านั้นด้วย เพราะเราคิดไปด้วยกันทั้งหมด” (เปรมจิตต์ 
อ านรรฆมณี, สัมภาษณ์, 4 สิงหาคม 2562) 

 
จากการเก็บข้อมูลพบว่ากลุ่มตัวอย่างมีความเข้าใจในบุคลิกภาพและตัวตนที่ศิลปินได้สื่อสาร

ออกมา มีความรู้สึกประทับใจในการแสดงออกของศิลปิน โดยเฉพาะหากตรงตามความคาดหวังของ
ตัวเอง ศิลปินที่ถูกพูดถึงในประเด็นของบุคลิกลักษณะส่วนตัวบ่อยที่สุดในการเก็บข้อมูลงานวิจัยครั้งนี้ 
ได้แก่ สุนิสา สุขบุญสังข์ และ ทาทา ยัง เนื่องจากมีความเป็นเด็กยุคใหม่ มีบุคลิกที่แตกต่างจาก
เด็กผู้หญิงชาวไทยรุ่นก่อนหน้านี้หรือรุ่นราวคราวเดียวกัน มีความสามารถรอบด้าน มีความมั่นใจ 
ในตัวเองสูง เป็นตัวของตัวเองในทุกสื่อที่ปรากฏ ไม่ได้มีรูปร่างหน้าตาที่สวยมากแต่มีเสน่ห์ น่ารัก  
โดดเด่น และเหมือนเป็นจุดเริ่มต้นที่ท าให้ศิลปินหญิงวัยรุ่นคนอ่ืน ๆ ได้มีบุคลิกที่ห้าวและสนุกขึ้น  
มากกว่าที่จะดูอ่อนหวานเรียบร้อยเหมือนที่ผ่านมา 
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“อัลบั้มแรกของอ้อม เราถึงกับต้องตามไปดูที่ลานโลกดนตรี  มันสะดุดใจ  
มีความรู้สึกว่าอ้อมเป็นผู้หญิงที่เท่ มีภาพลักษณ์เป็น unisex เสียงร้องก็ฟังดูจริงใจ  
ไม่ประดิษฐ์ ตอนนั้นเราอยู่สัก ม.1 ก าลังเป็นวัย pre-teen ก็คงชอบอะไรที่มันดูแหวก 
ขนบดีมั้ง เพราะตอนนั้นนักร้องที่เป็นแนวนี้ก็ยังไม่มีเลย” (F19, สัมภาษณ,์ 23 สิงหาคม 2562) 

 
“เอาจริง ๆ นะ นักร้องบางคนพอมาเจอกันอีกครั้ง ไฟในตัวเขามันก็ดับไปแล้วอ่ะ 

แต่สิ่งที่มันยังไม่มอดคือเพลงของเขา ซึ่งก็เป็นสิ่งที่เรายังโหยหาได้อยู่ มีน้อยคนนะที่ไฟของ
เขายังไม่มอด อย่างทาทายัง เราว่าทุกอย่างที่เป็นตัวเขามันเรียลมาตั้งแต่แรก อินเน่อร์
เดิมยังอยู่ ล่าสุดก็ไปคอนเสิร์ตรู้สึกว่าถ้าทาทายังร้องเพลงโอ๊ะโอ้ย เวทีก็ยังคงสนุก เต้นกัน
เป็นไฟเหมือนในอดีตได้อยู่ดี” (M04, สัมภาษณ์, 6 สิงหาคม 2562) 

 
“สมัยประถมจะเป็นฮันนี่และแสงระวี เพราะสวย เซ็กซี่ และมีเพลงฮิตติดหู  

ดูแล้วเราเชื่อว่าเขาเป็นคนแบบนี้จริง ๆ ไม่ได้ปรุงแต่ง ศิลปินยุคนั้นเขาจะมีบุคลิกที่จดจ า
ง่าย บางคนได้รับฉายา เช่น  Queen of dance สาวน้อยมหัศจรรย์ ซึ่งภาพจ าในยุคนั้น
ก็ยังส่งผลต่อความจดจ าของคนทั่วไปมาจนปัจจุบัน  ศิลปินหลายท่านก็ยังคงต้องคง
ภาพลักษณ์แบบเดิมอยู่ เช่น คริสติน่าที่วัยเลขห้าน าหน้าแล้ว ก็ยังคงเน้นการแสดงเพลงเร็ว  
ที่มีการเต้นสนุกสนานอยู่” (M01, สัมภาษณ์, 10 กันยายน 2562) 
 
 นอกจากนี้ผู้รับสารส่วนใหญ่ยังมองว่าศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s มีนิสัยดี ขยัน 

รับผิดชอบ อัธยาศัยดี จริงใจ มีความสัมพันธ์ที่ดีกับแฟนเพลง รวมไปถึงรักใคร่กลมเกลียวกันเป็นอย่างดี
ภายในค่าย หลายคนอดไม่ได้ที่จะน ามาเปรียบเทียบกับการวางตัวของศิลปินในปัจจุบัน เช่นพูดถึงการ 
“ดังแล้วหยิ่ง” ของศิลปินวัยรุ่นในยุคนี้ จึงรู้สึกโหยหาลักษณะนิสัยที่น่าชื่นชมของศิลปินนักร้องเพลง
ไทยสากลในยุค ’90s ด้วย 

 
“อ้อนนิสัยดีมากค่ะ สมัยก่อนเนื่องจากเป็น ฟค. ตจว. เคยเขียนจม.ไปหาศิลปิน 

ที่ชอบ และอ้อนก็ตอบกลับมาด้วยค่ะ หลายครั้งเลย น่ารักมาก ๆ รูปโปสการ์ดพร้อมลายเซ็น
เข็ดฟันคือใบแรกที่ได้รับ แต่ตอนนั้นเราเข้ามาอยู่กทม.แล้วค่ะ ที่บ้านบอกมีคนส่งรูปมาให้ 
ตอนแรกก็งงว่าใคร เพราะแม่ก็ไม่ได้รู้จักนักร้องสักเท่าไหร่ นอกจากพ่ีหลุยส์..เพราะลูกชอบมาก 
แต่แม่จะเรียกไอ้ผมยาว ๆ 5555+ จากนั้นมีโอกาสไปดูอ้อนที่เซ็นทรัลบางนา เลยใช้กล้องฟิล์ม
สมัยนั้นถ่ายรูปแล้วส่งไปให้ อ้อนก็เซ็นส่งกลับมาให้อีกค่ะ ส่วนอีกรอบส่งการ์ดไปอวยพร  
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ปีใหม่ อ้อนก็ตอบกลับมาอีก ตอบทุกครั้ง จนเราเกรงใจไม่กล้าส่งไปอีกเลย” (kookkik 
rinnaphat, นามแฝง, 22 ธันวาคม 2561) 

  
“หัดร้องเพลงเฮียเจมส์จากปกเทป ขอโปสเตอร์เพลงจากร้านเทป เก็บตังค์ไปดูคอน

ตามงานเทศกาลประจ าปี ประทับใจที่สุดก็คือเฮียขึ้นเวทีทั้งที่ฝนตก สปิริตมาก ท าให้หลงรัก
เฮียตั้งแต่ตอนนั้น นั่งเฝ้าทีวีติดตามข่าวตอนเครื่องบินตกทุกวัน พอเข้าเรียนรามก็ตามทุกที่ 
ที่ไปได้ ให้ใจสุด ๆ กับผู้ชายคนนี้ #JFC20กว่าปีและทุกวันนี้ก็ยังรักผู้ชายคนนี้อยู่ #ยังฟัง
เพลงของเราตอนคุณเหงาอยู่ไหม” (Pimonpan Siriluethaiwatt, นามแฝง, 22 ธันวาคม 2561) 

 
“ขนลุกดีใจเหมือนได้ย้อนกลับไปวัยรุ่นอีกครั้ง ความสุข ความทรงจ า ความประทับใจ 

เรื่องราวต่าง ๆ ของยุคนั้นลอยมาทันที ศิลปินยุคนั้นค่ายเดียวกัน ดังทุกคน เวลาออก
คอนเสิร์ตร่วมกันไม่มีใครดังเกินใคร ไม่มีใครแย่งซีนใคร เพราะทุกศิลปินมีเอกลักษณ์เป็น
ของตัวเอง ทั้งรูปร่างหน้าตา น้ าเสียง ไม่มีใครก็อปใครได้ ทุกคนโดดเด่นเป็นตัวของ
ตัวเอง และพวกเค้าก็ยังเป็นศิลปินเป็นเพื่อนกัน ช่วยเหลือกัน รักยุค 90 ที่สุด!!!!” (Aj 
Santarozaa, นามแฝง, 21 ธันวาคม 2561) 

 
4) ความสามารถ  
องค์ประกอบสุดท้ายที่ท าให้ภาพลักษณ์ของศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นที่จดจ า

และน่าประทับใจ คือความสามารถและทักษะส่วนตัว ศิลปินนักร้องจะต้องมีการฝึกฝนเพ่ิมเติม เช่น 
เรียนร้องเพลง อ่านโน้ต ฝึกพลังเสียงให้ไม่เพ้ียนไม่หลง ฝึกท่าเต้น ซ้อมดนตรี รวมถึงการควบคุมบทพูด
และวางสคริปต์การแสดงให้รัดกุมและเหมาะสม สิ่งที่จะเป็นเครื่องการันตีว่านักร้องคนไหนเป็นศิลปิน
ที่มีคุณภาพจริง ๆ ในสายตาของผู้ชม ได้แก่ เสียงร้อง การเต้น ความสามารถทางดนตรี ศิลปินบางคน
มักได้รับค าชมเฉพาะด้าน เช่น เต้นเก่ง หรือเสียงดี ในขณะเดียวกันก็มีศิลปินอีกหลายคนที่แฟนเพลง
ประทับใจในความสามารถที่มีรอบด้าน ท าให้รู้สึกชื่นชอบเป็นพิเศษและตราตรึงมาจนถึงทุกวันนี้ 

จากการเก็บข้อมูลพบว่ากลุ่มตัวอย่างมีความชื่นชมและศรัทธาในความสามารถของศิลปิน
นักร้องเพลงไทยสากลในยุค ’90s โดยมองว่าการที่ศิลปินคนไหนจะได้มีอัลบั้มเป็นของตัวเองถือเป็น
เรื่องยาก ต้องผ่านขั้นตอนการทดสอบและคัดเลือกอย่างหนักกว่าจะได้ เข้าสังกัด หรือต้องเป็นคนที่มี
ความสามารถจริง ๆ จึงจะมีคุณสมบัติเพียงพอที่จะมาเป็นศิลปินนักร้องขวัญใจทุกคนได้ ศิลปินบางคน
เปรียบเสมือนเป็นสมบัติล้ าค่าของค่ายเพลง มีความเป็นเอกลักษณ์และดั้งเดิม ไม่ได้ลอกเลียนแบบใคร 
จึงได้รับความนิยมและผูกพันกับผู้ฟังอย่างยาวนาน ไม่เหมือนในปัจจุบันที่ศิลปินเกิดขึ้นง่ายและ
หายไปจากวงการง่าย บางคนแค่โพสผลงานลงสื่อสังคมออนไลน์ก็ดังได้แล้ว บางคนเพียงแค่หน้าตาดี
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แต่เสียงร้องไม่ได้ไพเราะก็กลายเป็นนักร้องดังได้ บางคนสร้างความมีชื่อเสียงด้วยการเปิดเผยเรือนร่าง
ไปด้วยขณะร้องเพลง หรือผลิตเพลงที่มีเนื้อหาหยาบคายสองแง่สองง่าม เป็นต้น   

 
“ที่ชอบยูเอชที เพราะเสียงพ่ีเอกดี เราชอบคนมีคุณภาพ ไม่ใช่คนที่หน้าตาดีที่สุด 

อย่างเช่นในซาซ่าก็จะชอบแก้วที่สุดเพราะร้องเพลงเพราะกว่าคนอ่ืน ในยูเอชทีก็ต้องชอบ
พ่ีเอกเพราะว่าเสียงดีสุด แล้วพอเห็นหน้าก็ยิ่งรักเลย สเปก (หัวเราะร่วน) ไหนจะช่วงที่ฟัง 
พี่เอกเป็นดีเจอีก ก็คือตลกด้วย น่ารัก คนอะไรครบเครื่องมาก เขิน ๆ” (F24, สัมภาษณ์, 
27 กันยายน 2562) 

 
“เวลาที่คนถามว่าชอบนักร้องหรือวงไหนมากสุดในยุคนั้น ชื่อของป้าง นครินทร์  

จะผุดขึ้นเป็นชื่อแรกตลอด ป้างน่าจะเป็นหัวหอกส าคัญของดนตรีแนวอัลเทอร์เนทีฟ 
ในไทยตอนนั้นเลย เราชอบตรงท่ีเขาท าเพลงเองหมดทุกอย่าง เขียนเนื้อเอง แต่งดนตรีเอง 
เล่นเอง ร้องเอง แล้วจริง ๆ ป้างเป็นคนที่ไม่มีเนื้อเสียงที่ดีนัก เขาเลยประดิษฐ์วิธีการร้อง
แบบ “สะอ้ืน” ขึ้นมาใหม่ ซึ่งแม่งโคตรแปลกมากในยุคนั้น ยิ่งอัลบั้มที่เราชอบที่สุดคือ  
ไข้ป้าง ออกปี 2538 มีภาคดนตรีที่ครบรสดีนะ ฟังครั้งแรกคือชอบทั้งอัลบั้มเลย ไม่มีเพลงไหน
ที่รู้สึกร าคาญจนต้องหรี่เสียงหรือกรอเทปหนี เป็นเทปชุดที่ฟังบ่อยที่สุดในชีวิต ” (M12, 
สัมภาษณ์, 6 สิงหาคม 2562) 

 
“ชอบที่สุดก็คือ LABANOON ด้วยความที่เป็นเด็กใต้เหมือนกัน อายุก็โตกว่าเรา

ไม่มาก แต่เขาเก่งจัง ตั้งวงแล้วประกวดชนะ มีคาแรคเตอร์ชัด ร้องดี เล่นดนตรีดี ซึ่งตอนนั้น
เราชอบดนตรีร็อก ก็คงไม่มีวงไหนที่จะซื้อใจเราได้เท่านี้อีกแล้ว จะให้ไปชอบมาลีฮวนน่า
ตอนนั้นก็คงไม่ไหว เรายังเข้าไม่ถึง รู้สึกว่าเค้าเป็นวงผู้ใหญ่เกินไป LABANOON นี่ใช่ทุกอย่าง 
เด็ก ๆ สมัยนั้นก็น่าจะมี LABANOON เป็นไอดอลกันเยอะเลย” (M10, สัมภาษณ์ , 30 
สิงหาคม 2562) 

 
“Bazoo คือแด๊นซ์กรุ๊ปที่มหัศจรรย์ที่สุดเท่าที่อาร์เอสเคยมี ออกแบบหัวปีท้ายปี 

ในยุคนั้น เพราะท าเงินมาก ยุคนั้นถ้าคุณเข้าผับต้องเจอเพลงบาซูละ เหมือนเมืองนอก 
มี Aqua ดังแบบที่ว่าแกรมมี่ยังมึน เพราะมันแปลกใหม่ พวกเขา... #เต้นจัดหนัก #เต้นแรง
มาก #เต้นทั้งเพลงช้าและเร็ว เป็นวงแรกของอาร์เอสที่โกอินเตอร์ท าเพลงภาษาจีนที่ไต้หวัน 
บาซูเป็นส่วนผสมที่ลงตัวของ แร๊พเปอร์-ผู้หญิง-ไอ้หน้าหล่อ โจอ้ีมีหน้าที่หลักร้องแร๊พและ
ประสานเสียงอ่ืน ๆ โดยเฉพาะอาร์แอนด์บี เด๊บบี้เสียงหลักของฮุคซึ่งออดอ้อนและมีเสน่ห์มาก 
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ก าปั้นเองหลายคนมองว่ามีท าไม เขาเติมเต็มได้ในหลาย ๆ เพลง ใน 10 เพลงของอัลบั้ม 
เพลงช้าเดี่ยวที่ก าปั้นร้องจะใช้เป็นเพลงโปรโมทด้วยเสมอ ย้ าค านี้ไว้ฯ , หนึ่งค า , ใจช้ าช้ า 
ฯลฯ ความเจ๋งของบาซูมันเป็นปรากฏการณ์ที่มันยากจะลืม” (Navara Cee, นามแฝง, 20 
ธันวาคม 2561) 

 
ความรู้สึกโหยหาอดีตที่เกิดขึ้นในประเด็นความสามารถของศิลปินนักร้อง เป็นความรู้สึกชื่นชม 

ประทับใจ ดีใจที่ตนเคยได้สัมผัสกับความสามารถเหล่านั้นและได้เป็นแฟนเพลงของศิลปินที่เป็นที่
ยอมรับว่ามีความสามารถจริง ๆ ภูมิใจที่ตนได้เป็นส่วนหนึ่งในการสนับสนุนศิลปิน รู้สึกอุ่นใจที่ได้ผูกพัน
กับศิลปินนักร้องมาเป็นเวลานาน คิดถึงความเยาว์วัยทั้งของตัวเองและของศิลปิน รวมถึงความรู้สึก
เสียดายที่วงการเพลงไทยในปัจจุบันไม่ค่อยมีศิลปินความสามารถสูงเหมือนในยุคก่อนแล้ว 

 
จากผลวิจัย 5 ส่วนข้างต้น แสดงให้เห็นความรู้สึกโหยหาอดีตของผู้รับสารเมื่อได้ยินหรือได้รับ

เนื้อหาของเพลงไทยสากลในยุค ’90s ประกอบไปด้วยความรู้สึกโหยหาตัวตนของตนเองในอดีตและ
ภาพประสบการณ์ส่วนตัว การโหยหาถึงบุคคลที่เกี่ยวข้องในอดีต การโหยหาสภาพสังคมในยุค ’90s 
การโหยหาการเปิดรับสื่อในยุค ’90s และการโหยหาลักษณะของเพลงไทยสากลในยุค ’90s ความรู้สึก
ที่เกิดขึ้นเหล่านี้เป็นความรู้สึกในด้านบวก สามารถสร้างความสุขให้กับผู้นึกถึง และมีความต้องการที่
จะสัมผัสประสบการณ์เหล่านี้อีกครั้ง ไม่ว่าจะเป็นเพราะต้องการหลีกหนีจากชีวิตประจ าวัน ไม่พอใจ
กับสภาพแวดล้อมและตัวตนปัจจุบัน หรือเพียงเพ่ือต้องการเสพเนื้อหาของเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ ดังนั้นจึงพบว่ากลุ่มผู้รับสารซึ่งเป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s จะมีการแสดงออก
ถึงความโหยหาด้วยพฤติกรรมที่หลากหลายแตกต่างกันออกไป ผ่านการใช้สื่อชนิดต่าง ๆ ในปัจจุบัน 
ดังจะน าเสนอผลการวิจัยในส่วนต่อไป 
 
1.6 พฤติกรรมการโหยหาอดีตที่กลุ่มผู้รับสารแสดงออกผ่านการใช้สื่อในปัจจุบัน  

การแสดงออกถึงความรู้สึกโหยหาอดีต เป็นวิธีการที่จะท าให้บุคคลหนึ่งสามารถสัมผัส
ประสบการณ์ที่เป็นเสมือนภาพตัวแทนของอดีตได้อีกครั้ง แม้ว่าจะไม่สามารถย้อนเวลาไปสัมผัสสิ่งเดิม
ในช่วงวันเวลาเดิมได้อีกแล้ว แต่ก็สามารถสร้างส่วนยึดโยงไปสู่อดีตที่ตนคิดถึงและโหยหาได้ จาก
ผลการวิจัยข้างต้นได้แสดงให้เห็นแล้วว่ากลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้รับสารมีความรู้สึกโหยหาอดีตในหลายมิติ
เมื่อได้ฟังและชมเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s ล าดับต่อไปผู้วิจัยจึงรวบรวมพฤติกรรม 
การโหยหาอดีตที่กลุ่มผู้รับสารแสดงออกผ่านการใช้สื่อต่าง ๆ ในปัจจุบัน โดยแบ่งตามประเภทสื่อ ได้แก่ 

1.6.1) คอนเสิร์ตและงานอิเวนต์ 
1.6.2) โทรทัศน์  
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1.6.3) วิทยุ 
1.6.4) สื่อสังคมออนไลน์ 
1.6.5) เว็บบอร์ดและเว็บไซต์ 
1.6.6) แอปพลิเคชันเพื่อการฟังเพลง  
1.6.7) สถานบันเทิง  
1.6.8) สื่อ Physical Format    โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
1.6.1) คอนเสิร์ตและงานอิเวนต์ 
คอนเสิร์ตและงานอิเวนต์ต่าง ๆ เป็นสื่อที่มีบทบาทอย่างยิ่งในการแสดงออกถึงการโหยหา

อดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s เพราะปัจจุบันในตลาดสื่อบันเทิงมีความต้องการของผู้ที่เติบโตมา
กับการฟังเพลงในยุคที่เฟ่ืองฟูของวงการเพลงคือช่วงปี ซึ่งปัจจุบันบุคคลกลุ่มนี้มีทั้งก าลังซื้อบัตรชม
คอนเสิร์ต และมีความต้องการหวนร าลึกถึงความหลังในอดีต เมื่อครั้งที่ตนเคยติดตามผลงานเพลงของ
ศิลปินที่ชื่นชอบ (ณทิตา ทรัพย์สินวิวัฒน์, 2560) ดังนั้นสื่อคอนเสิร์ตจึงเป็นสื่อที่ตอบโจทย์ความต้องการนี้
ได้เป็นอย่างดี เพราะคอนเสิร์ตมีลักษณะเฉพาะที่สื่อดิจิทัลหรือสื่ออ่ืน ๆ ไม่สามารถทดแทนได้ นั่นคือ
ประสบการณ์การรับชมแบบตรงหน้า (Face-to-Face Experience) ที่สร้างการมีปฏิสัมพันธ์ (Interaction) 
ระหว่างศิลปินและผู้ชมได้ในเวลาและสถานที่เดียวกัน  

จากการเก็บข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้รับสาร พบว่ากลุ่มผู้รับสารให้ความสนใจกับคอนเสิร์ต
ประเภทย้อนเวลาเป็นอย่างมากเหมือนเป็นสิ่งที่ตนตั้งตารอคอย ตื่นเต้นตั้งแต่แรกที่ทราบข่าวการจัด 
ต้องจัดสรรเวลาว่างเพ่ือไปรับชมให้ได้ ตัดสินใจซื้อบัตรได้ไม่ยาก และท าให้มีโอกาสได้นัดพบปะเพ่ือน
เก่า ๆ จึงมักนัดหมายเพ่ือนที่เคยมีประสบการณ์ร่วมกันในอดีตยุคนั้นให้มารวมตัวกันอีกครั้ง มีความ
กระตือรือร้นในช่วงก่อนถึงวันแสดงจริง เช่น กลุ่มตัวอย่างหลายคนมีการซักซ้อมและทบทวนเนื้อเพลง
ของศิลปินเพ่ือเป็นการอุ่นเครื่อง มีการเตรียมเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกายให้เข้ากับแนวคิดหลักของ
คอนเสิร์ตหรือแต่งกายในแนวเดียวกับศิลปิน หลายคนถ่ายรูปบัตรคอนเสิร์ตลงในสื่อสังคมออนไลน์ 
การร่วมพูดคุยในรายการวิทยุหรือแฟนเพจของบริษัทผู้จัดคอนเสิร์ต เป็นต้น และเมื่อถึงวันจัดแสดง 
กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่จะไปถึงสถานที่จัดก่อนเวลาเพ่ือพูดคุยกับเพ่ือนฝูงที่มาชมด้วยกัน หลายคนชอบ
ที่จะไปซึมซับบรรยากาศของการที่มีเพ่ือนรุ่นราวคราวเดียวกันไปรวมตัวกันเพ่ือศิลปินที่ตนรัก บ้าง ก็
ถ่ายรูปกับฉาก ป้าย และอุปกรณ์ตกแต่งที่บ่งบอกว่าเป็นคอนเสิร์ตใดเพ่ือโพสต์ลงสื่อสังคมออนไลน์
และเก็บเป็นที่ระลึก นอกจากนี้แฟนเพลงจ านวนไม่น้อยที่มีครอบครัวแล้ว ยังนิยมพาสามี ภรรยา พ่อแม่ 
หรือลูกของตนมาร่วมชมคอนเสิร์ตด้วย และพบว่าทั้งครอบครัวก็สามารถสนุกไปกับคอนเสิร์ตได้ 
พร้อม ๆ กัน  
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“ไปดูคอนเสิร์ต Cassette Festival มา เอาจริง ๆ ปกติไม่ค่อยเป็นสายคอนเสิร์ต 
แต่เห็นรายชื่อนักร้องแล้วแบบขนลุกมาก เพื่อนหลายกรุ๊ปทั้งเขมะ เพื่อนเตรียมอุดม 
เพื่อนนิเทศ เพื่อน ป.โท พร้อมใจกันชวน สุดท้ายไปกับเพ่ือนเขมะเพราะนางจัดแจงให้ 
(หัวเราะ) วันจริงคือเหนื่อยมาก สิ่งที่รู้สึกคือเราแก่แล้วอ่ะ ปลื้มศิลปินทุกคนที่มา ส่วนที่
อยากมาดูมาก ๆ คือ H เพราะเพ่ิงมีครั้งนั้นเลย กลับบ้านก็คือเหนื่อยมาก! แต่รู้สึกดี ไม่ได้
ท าอะไรแบบนี้นานแล้ว วันนั้นเรารู้สึกว่าตัวเองเบาไปหน่อย เพราะเพ่ือนสายธรรมดามันไม่
สุดเท่าแก๊งเพ่ือนคณะ แต่เพลงแบบนี้ขึ้นมาทีไรก็สดชื่นตลอด” (F05, สัมภาษณ์ , 29 
กันยายน 2562) 

 
“มีได้ไปคอนเสิร์ตอยู่บ่อย ๆ ที่จ าได้ล่าสุดคือคอนเสิร์ตเด็กเทป ที่เขาเอาศิลปินอินดี้

ยุคเก่า ๆ มารวมกันอีกครั้ง รู้สึกชอบมากเวลาเขาเล่นเพลงดัง ๆ ยุคนั้น แล้วทุกคนในร้อง
ตามกันได้หมดทั้งฮอลล์ แม้ว่าตอนแรกลุคของคนที่เข้าไปดูมันจะต่างกันมาก บางคนดูยัง
วัยรุ่น บางคนดูแก่กว่าเราไปมากแล้ว แต่พอเพลงขึ้น พอมันเอ็นจอยไปด้วยกัน ก็เหมือนทุก
คนตั้งใจมาฟังเหมือนเรา แล้วรู้สึกเหมือนเรามีเพื่อนที่ชอบฟังเพลงยุคนั้นเหมือนกัน” 
(M09, สัมภาษณ์, 29 กันยายน 2562) 

 
“พอเห็นโปรโมทปุ๊บก็คือกรี๊ด ๆ ๆ แล้วรีบโทรหาแน๊ต (เพื่อนสนิท) ถ้าคอนเสิร์ต

แรพเตอร์จะต้องดูกับมันเท่านั้น เพราะเป็นติ่งด้วยกันมาตลอดชีวิต แน๊ตก็ลากเคกับแหวน
มาด้วยอีก ตอนแรกไม่คิดว่าสองคนนี้จะว่าง แต่มันบอกว่าต้องว่างสิ จะดู  (หัวเราะ) แล้วก็
ต้องนัดกัน เสื้อผ้าเอาสีที่เจ็บที่สุดในตู้นะ เคคงไม่มี มันเลยเอาสไตล์เข้าว่า ทุกคนแบบ... 
ใจมา ตั้งหน้าตั้งตารอ สนุกมาก สนุกตั้งแต่คอนเสิร์ตยังไม่เริ่ม” (F14, สัมภาษณ์, 27 
กันยายน 2562) 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 132 

 
 

ภาพที่ 27 ภาพการแต่งกายของ F14 และกลุ่มเพ่ือน  
ในคอนเสิร์ต RAPTOR EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ 

 
ผู้วิจัยยังได้เก็บข้อมูลด้วยการเข้าสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม โดยการเป็นผู้ชมคอนเสิร์ตที่ใช้

เพลงไทยสากลยุค ’90s ในช่วงเวลาการท าวิจัย ได้แก่ Green Concert หมายเลข 21 DANCE 
FEVER รอบแสดงวันที่ 8 กันยายน พ.ศ. 2561 คอนเสิร์ต Cassette Festival รอบแสดง วันที่ 25 
พฤษภาคม พ.ศ. 2562 และ Green Concert หมายเลข 22 The Lost Rock Songs รอบแสดงวันที่ 
8 กันยายน พ.ศ. 2562 ณ Royal Paragon Hall ห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน และได้เข้าร่วมเป็น
ทีมงานผู้ผลิตคอนเสิร์ตที่ใช้เพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบในฐานะ Creative and Script 
Writer ในคอนเสิร์ต RAPTOR EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ จัดแสดงวันที่ 7 กันยายน พ.ศ. 2562 
ณ อิมแพ็ค อารีน่า เมืองทองธานี จากการสังเกตพบว่าผู้ชมคอนเสิร์ตมักมาชมคอนเสิร์ตเป็นคู่ เช่น  
มากับเพ่ือนสนิทหรือคนรัก เป็นกลุ่มก้อน เช่น เพ่ือนโรงเรียนเก่า เพ่ือนมหาวิทยาลัย เพ่ือนที่ท างาน 
บางกลุ่มมีการแต่งกายที่คล้ายคลึงกันทุกคน เช่น สวมเสื้อสะท้อนแสงสีเขียว เพ่ือมาชมคอนเสิร์ต  
RAPTOR EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ บางกลุ่มแต่งกายคล้ายศิลปิน เช่น สวมหมวก เสื้อยืด และ
กางเกงยีนส์ตัวใหญ่แบบทาทายัง บางกลุ่มแสดงตัวเป็นแฟนคลับของศิลปินอย่างชัดเจน เช่น มีป้ายไฟ
เขียนว่า “ทีมนิโคล” เมื่อมาชม Green Concert หมายเลข 21 DANCE FEVER เป็นต้น ในขณะที่
ผู้ชมบางกลุ่มมากับครอบครัว มีลูกซึ่งอายุไม่เกิน 10 ปีเดินทางมาด้วย หรือบางกลุ่มมากับพ่อแม่ที่อายุ
ประมาณ 50 ปีขึ้นไป เมื่อมารับชม Green Concert หมายเลข 22 The Lost Rock Songs  
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เมื่อคอนเสิร์ตเริ่มขึ้น กลุ่มผู้ชมมีความตื่นเต้น ตื่นตาตื่นใจ ส่งเสียงกรี๊ดเมื่อเห็นภาพหรือได้ยิน
เสียงเพลงของศิลปินที่ตนชื่นชอบตั้งแต่ช่วงที่ดนตรีอินโทรเริ่มข้ึน หลายคนที่จ าได้ว่าเพลงนี้เป็นของใคร 
จะรีบตะโกนเรียกชื่อศิลปิน หรือกรีดร้องกับเพ่ือนที่มาชมด้วยทันที เช่น “ว้าย! ตองมาแล้ว” “อ๊าย! พ่ีมอส” 
“มึง! แอนเดรีย!” เป็นต้น ผู้ชมแทบทุกคนร้องเพลงคลอตามไปกับศิลปินได้อย่างคล่องแคล่ว มีเหลือบ
มองเนื้อเพลงบนหน้าจอโปรเจคเตอร์บ้างหากถึงท่อนที่ตนจ าไม่ได้ เมื่อถึงเพลงเร็วจะนั่งโยกตัวหรือ  
ลุกข้ึนเต้นอย่างสนุกสนานด้วยท่าจ าของเพลงนั้น ๆ บางคนเต้นอย่างสุดเหวี่ยงโดยมีเพ่ือนข้าง ๆ คอยยุ
ให้เต้นแรงขึ้น ผู้ชมที่ไม่ได้รู้จักกันมาก่อนหลายคนเต้นไปด้วยกัน มีการสบตากันบ้างด้วยสีหน้ายิ้มแย้ม 
เมื่อถึงช่วงที่ชื่นชอบจะบันทึกภาพหรือคลิปวิดีโอด้วยโทรศัพท์มือถือ และหลายคนมีการอัปโหลดขึ้น
ในสื่อสังคมออนไลน์เดี๋ยวนั้นทันที เมื่อจบคอนเสิร์ต มักได้ยินค าพูดคุยกันของผู้ชมขณะเดินออกจาก
ฮอลล์ ในมุมของความประทับใจและความสนุกสนาน เช่น “บัวชมพูสวยจนกูช็อคไปเลย” “พรุ่งนี้ต้อง
ลางานแล้ว ร่างพัง” “หลุยส์หล่อมาก ฮือ กรี๊ดจนคอแหก” “คุ้มมาก พ่ีตุ้ยคือพีคมาก ซื้อบัตรมาดูพ่ี
ตุ้ยคนเดียวก็คุ้มแล้ว” “เพ่ิงรู้ตัวว่าเหนื่อยมาก โอ๊ยสังขาร” เป็นต้น ผู้วิจัยได้บังเอิญพบผู้ชมคนหนึ่งวัย
ประมาณ 35 ปีก าลังยืนรอรถแท้กซี่หลังจากจบคอนเสิร์ต RAPTOR EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ 
เมื่อผู้ชมท่านนี้เห็นลายเสื้อของผู้วิจัยว่าเป็นหนึ่งในทีมงานคอนเสิร์ตและก าลังตั้งครรภ์ ก็เดินเข้ามา
กล่าวค าชมและขอบคุณด้วยสีหน้ายิ้มแย้มและน้ าเสียงสดใส โดยกล่าวว่า “เป็นทีมงานใช่มั้ยคะ 
ขอบคุณมาก ๆ เลยนะคะที่จัดให้แบบนี้ สนุกมากจริง ๆ ค่ะ มาดูกับเพ่ือน ม.ต้น ตะกี๊แยกย้ายกันหมดแล้ว 
แทบไม่ได้จับมือถือขึ้นมาถ่ายเลย อยากดูด้วยตาตัวเองมากกว่า นี่ก็หนีลูกมาดูเหมือนกันค่ะ ลูกสาว
สามขวบแล้ว นอนอยู่กับคุณยายที่บ้าน” หลังจากพูดจบก็ได้ขอถ่ายรูปคู่กับลายเสื้อของผู้วิจัยเอาไว้ด้วย 
โดยกล่าวว่า “อยากได้เสื้อลายนี้ด้วยแต่เขาไม่ท าขาย ขอถ่ายรูปคู่ก็ยังดีนะคะ”  
 

นอกจากคอนเสิร์ตแล้ว ยังมีกิจกรรมการรวมตัวในโอกาสต่าง ๆ (event) ที่นิยมบรรจุแนวคิด
ของเพลงไทยสากลยุค ’90s ลงไปด้วย จากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่าง พบงานอิเวนต์และกิจกรรม 
ที่สามารถแสดงออกถึงความโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลยุค ’90s ได้แก่ การจัดแสดงละครเวที 
โดยน าเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่ตนชื่นชอบบรรจุลงไปด้วย และการจัดปาร์ตี้ในธีมยุค ’90s โดย 
กลุ่มตัวอย่างและเพ่ือนที่เป็นเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s เหมือนกัน จะท าหน้าที่เป็นคนวางแนวคิดหลัก
ของกิจกรรม คัดเลือกเพลงไทยสากลยุค ’90s มาเปิดในงาน ตกแต่งบรรยากาศในงานให้มีความย้อนเวลา 
รวมถึงก าหนดโจทย์การแต่งกายและกิจกรรมชิงรางวัลภายในงานให้สอดคล้องไปกับแนวคิดของเพลง
ไทยสากลยุค ’90s เป็นต้น    

 
“เราเคยเอาเพลงยุค ’90s ไปท าละครเวที ไม่ได้ขายบัตรนะ เป็นงานโชว์ เราท าให้

มันเป็นแบบแนว Glee เน้นเต้นหลาย ๆ เพลง สนองนี้ดตัวเองชัด ๆ ที่น่าแปลกคือผู้ชม 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 134 

ที่อายุห่างกว่าเรา 15 ปี พวกเด็ก ๆ มัธยมปลาย แต่แม่งรู้จักเพลง ’90s กันเยอะมาก 
ส่วนผู้ชมที่ทันยุคนั้นก็กรี๊ดชื่นชอบกันใหญ่ ร้องตาม โยกตาม เป็นโมเม้นต์ที่ประทับใจมาก
... อีกเรื่องคือจัดงานธีมปีใหม่ที่ออฟฟิศ เป็นธีม’90s ก็คือให้ทุกคนแต่งเป็นนักร้องในยุคนั้น 
ท าโชว์เต้นก็ต้องเป็นเพลงยุคนั้น ในงานก็จะเปิดแต่เพลงยุคนั้น สนุกสุด ๆ มันมาก  
(ลากเสียง) เราแต่งตัวเป็นอ้อมสุนิสา แต่คนดูไม่ค่อยออกอ่ะ เพราะมันไม่ได้ชัดเจนแบบทาทา 
คนอ่ืนก็จะครีเอทกันมา เหมือนบ้างไม่เหมือนบ้าง แต่สนุกมาก บรรยากาศย้อนวัยสุด ๆ” 
(M04, สัมภาษณ์, 6 สิงหาคม 2562) 
 

“การแต่งตัวเป็นนักร้อง ’90s ส าหรับพวกพี่คือแทบจะเป็นงานอดิเรก มันสนุก
ทุกครั้งที่ได้ท า ไม่ว่าจะเป็นอิเวนต์อะไร เพราะเสื้อผ้ามันชัด แล้วคนที่มาเห็นเราเขาก็จะข าบ้าง 
พูดคุยถึงศิลปินคนนั้น สมัยนั้นบ้าง มันมีสตอรี่ที่ได้แลกเปลี่ยนกันอยู่ตลอด ที่ส าคัญคือแต่งแล้ว
จะต้องเรียล ต้องเป๊ะ ให้รู้ว่าเราคือติ่งตัวจริง ไม่ได้มาเล่น ๆ เรื่องอ่ืนยอมกันได้ แต่ถ้าเป็น
เรื่องนี้ พ่ีกับเพ่ือน ๆ ไม่มีใครยอมใคร” (กิตติภัค ทองอ่วม, สัมภาษณ์, 20 เมษายน 2562)   
 
ภายหลังจากที่คุณกิตติภัค ทองอ่วม ได้ให้สัมภาษณ์กับผู้วิจัย ในฐานะผู้ผลิตสื่อที่เป็นเด็กยุค 

’90s มาก่อน ก็พบว่าคุณกิตติภัคได้เข้าร่วมงานแต่งงานซึ่งมีแนวคิดการแต่งกายเป็นธีมคนดัง และ  
คุณกิตติภัคได้แต่งกายเป็นสมาชิกวง T-Skirt ร่วมกับเพ่ือนสนิทอีก 2 คน (ปาณิสรา อารยะสกุล และ 
ปวีณ์นุช แพ่งนคร) โดยนอกจากจะมีเสื้อผ้าที่รูปแบบและสีสันใกล้เคียงกับศิลปินตัวจริงแล้ว ยังมีทรงผม 
การแต่งหน้า และเครื่องประดับ ที่เลียนแบบศิลปินแทบทุกรายละเอียด พร้อมทั้งประดิษฐ์อุปกรณ์
ประกอบ ได้แก่ ขาไมโครโฟนลายเปียโน ซึ่งเป็นภาพจ ามาจากมิวสิควิดีโอ เพลง “ไม่เท่าไหร่” คอยถือ
ติดตัวไว้ด้วยเพ่ือความสมจริง และเมื่อจบงานได้มีภาพข่าวการแต่งกายชุดนี้ลงในเว็บไซต์ต่าง ๆ 
มากมาย ท าให้คุณดวงพร สนธิขันธ์ สมาชิกวง T-Skirt ได้เห็นภาพนี้ด้วยและเกิดความรู้สึกดีใจ 
ประทับใจ และขอบคุณที่ยังนึกถึง T-Skirt อยู่ 
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ภาพที่ 28 ภาพการแต่งกายเลียนแบบศิลปิน T-Skirt ของคุณกิตติภัค ทองอ่วม โอปอล์ ปาณิสรา 
และ ปุ๊กก้ี ปวีณ์นุช ในงานแต่งงานของคมกฤษ ตรีวิมล 16 พฤศจิกายน 2562 

 
“พ่ีตื่นมาแล้วเห็นข่าว โอปอล์กับเพื่อน ๆ แต่งตัวเป็น T-Skirt โอ๊ย ถูกใจเรามาก 

เขาแต่งชัดมาก รายละเอียดเป๊ะมาก ยังเซฟรูปแล้วส่งให้มาร์กับกิฟท์ดูเลยว่าเขาแต่งเป็นพวกเรา
ด้วยแหละ แล้วที่เคยรู้ก็คือแฟชั่นของพวกเรานี่ถูกเอาไปแต่งตัวในหลายงานมาก ๆ ก็ดีใจ
มากนะคะที่เขาจ าได้ ดีใจที่ยังนึกถึงกัน แต่งเยอะ ๆ ได้เลยค่ะ ชอบดู” (ดวงพร สนธิขันธ์, 
สัมภาษณ์, 22 พฤศจิกายน 2562) 

 
 ความรู้สึกโหยหาอดีตที่เกิดขึ้นโดยการแสดงออกผ่านการรับชมคอนเสิร์ตและการเข้าร่วม 
อิเวนต์ต่าง ๆ ประกอบไปด้วยความรู้สึกกระตือรือร้น ตื่นเต้น รอคอย คิดถึง รู้สึกว่าเป็นโอกาสส าคัญ 
มีการเตรียมการรอบคอบเพราะเป็นโอกาสที่สัมผัสได้น้อยครั้ง เมื่ออยู่ในบรรยากาศจริงมีความ
สนุกสนาน ตื่นตาตื่นใจ ประหลาดใจเมื่อเห็นศิลปินหรือการแสดงที่ไม่คาดฝัน อ่ิมเอมใจ ข าขัน ผ่อน
คลาย กระปรี้กระเปร่า ปลดปล่อย บ้างก็ใช้ค าว่า “ลืมวันลืมคืน” “ลืมอายุ” และมักมีค าอธิบาย
ความรู้สึกหลังจบคอนเสิร์ตหรือจบอิเวนต์ว่า “หายคิดถึง” และ “ได้ชาร์จพลังเต็มที่” เป็นต้น   
 

1.6.2) โทรทัศน์  
ในช่วงของการเก็บข้อมูลงานวิจัย พบว่าสื่อโทรทัศน์ในแต่ละช่อง มีรายการที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับ

เพลงไทยสากลในยุค ’90s มากมาย ไม่ว่าจะเป็น รายการ “The Mask Singer หน้ากากนักร้อง”  
เริ่มออกอากาศวันที่ 6 ตุลาคม พ.ศ. 2559 ทางช่องเวิร์คพอยท์ รายการ “Stage Fighter ต านานหมู่ 
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สู้ ฟัด” เริ่มออกอากาศวันที่ 31 กรกฎาคม พ.ศ. 2560 ทางช่อง GMM25 รายการ “Re-Master Thailand” 
เริ่มออกอากาศวันที่ 11 พฤศจิกายน พ.ศ. 2560 ทางช่องวัน 31 และรายการ “เดอะคาสเซ็ท” เริ่ม
ออกอากาศวันที่ 21 มกราคม พ.ศ. 2563 กลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้รับสารมีความสนใจเนื้อหารายการเหล่านี้ 
เนื่องจากได้ทราบแนวคิดของรายการว่าจะมีการน าเพลงหรือศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
มาเป็นเนื้อหาของรายการ โดยพฤติกรรมการรับชมสื่อโทรทัศน์ สามารถแบ่งการรับชมได้ใน 2 ลักษณะ 
คือการชมรายการแบบ Real-time ในช่วงเวลาเดียวกับที่รายการออกอากาศ และการรับชมย้อนหลัง
ตามช่องทางต่าง ๆ เช่น Youtube หรือ Facebook Fanpage ของรายการนั้น ๆ  

พฤติกรรมที่แสดงออกถึงการโหยหาอดีตของผู้ชมรายการโทรทัศน์ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเพลง
ไทยสากลยุค ’90s ได้แก่ การรอชมหากรู้มาก่อนว่าจะมีรายการนั้น การไม่เปลี่ยนช่องไปไหนหากบังเอิญ
เปิดไปเจอ การหาชมรายการย้อนหลังหากรู้ว่าตนพลาดเนื้อหาดังกล่าว เมื่อรับชมแล้ว หลายคนมีการ
แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเนื้อหาของรายการนั้น ๆ ไม่ว่าจะเป็นการเขียนแสดงความคิดเห็น (Comment) 
ที่คลิปวิดีโอหรือโพสต์ต่าง ๆ ของเจ้าของรายการ หรือการน ามาแชร์ในสื่อสังคมออนไลน์ส่วนตัวของตน
อีกครั้งพร้อมเขียนค าบรรยาย (Caption) เป็นความรู้สึกและความคิดเห็นของตนเอง โดยความคิดเห็น
ส่วนใหญ่ที่แสดงออกในโพสต์สาธารณะมักเป็นการชื่นชมศิลปิน ทั้งในประเด็นของรูปร่างหน้าตาและ
ความสามารถ เช่น ชื่นชม ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง ฟอร์ด สบชัย สุกัญญา มิเกล อ๊ีด วง Fly ว่ายังมีน้ าเสียงดี
เหมือนเดิม ร้องเพลงแล้วยังคงความเป็นเอกลักษณ์ไม่มีเปลี่ยน ชื่นชม นิโคล เทริโอ ว่ายังหน้าเด็ก
เหมือนสมัยเพิ่งออกอัลบั้มใหม่ ๆ บ้างก็แสดงความคิดถึงที่ไม่ได้ชมผลงานของศิลปินคนนั้นมานานแล้ว 
รวมถึงการแสดงความเป็นแฟนคลับของศิลปิน เช่นการเล่าว่าตนชื่นชอบศิลปินคนนี้มาตั้งแต่สมัย
ประถม มีเทปทุกอัลบั้ม ตามไปชมคอนเสิร์ตแทบทุกที่ เป็นต้น โดยเฉพาะในรายการ “The Mask 
Singer หน้ากากนักร้อง” ที่ต้องทายชื่อนักร้องภายใต้หน้ากาก กลุ่มผู้ชมก็มักยืนยันค าตอบของตน
และใช้เหตุผลแสดงความมั่นใจเนื่องจากตนเป็นแฟนคลับของศิลปินคนนี้มาอย่างยาวนานนั่นเอง 
นอกจากนั้นหากไม่ได้เป็นการพูดถึงศิลปินคนใดคนหนึ่งโดยตรง ก็จะแสดงความคิดเห็นในเชิงชื่นชม
และขอบคุณรายการที่ผลิตเนื้อหาประเภทนี้ออกมา ท าให้ตนคิดถึงวันวานและมีความสุขกับบทเพลง
และศิลปินในยุคก่อนได้อีกครั้ง นอกจากนี้ยังพบว่าผู้ชมหลายคนได้มีการเก็บลิงก์หรือสร้าง Playlist 
ของบทเพลงในรายการต่าง ๆ ช่วงที่ตนเองชื่นชอบเก็บไว้ฟังส่วนตัวด้วย ท าให้สามารถกลับไปรับชม
รายการโทรทัศน์ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s ได้บ่อยครั้งตามที่ต้องการ 

 
“เป็นหน้ากากที่ท าให้ผมอ้ึง ตะลึง ตาค้างที่สุดแล้ว ตั้งแต่มีรายการมา โห...สุดยอด

จริง ๆ พี่แมว ขนาดผมเป็นแฟนเพลงพี่แก ตั้งแต่สมัยเด็ก ๆ เทปเพลงพี่ผมก็มีทุกปก 
หน้ากากลิงเผือกร้องมา 2 เพลงแล้ว ชื่อแมว จิรศักดิ์ ไม่แว๊บมาในหัวเลย...ชื่อโจนัส นี่ผุดมา
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ในหัวชื่อแรกเลย สับขาหลอก ได้เนียนจริง ๆ  พ่ีแมว 5555+” (Wutthichai Gotzila, 
นามแฝง, 6 มกราคม 2562) 

 
“เรื่องในอดีตกลับมาอีกครั้ง เม่ือได้ยินเสียง #ไทธนาวุฒิ #ยืดเยื้อ” (Nor Wan 

Stage, นามแฝง, 6 มกราคม 2562) 
 

 ความรู้สึกโหยหาอดีตที่เกิดจากการรับชมรายการโทรทัศน์ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากล
ยุค ’90s ได้แก่ ความคิดถึง ดีใจ ประหลาดใจ สนุกสนาน เพลิดเพลิน ประทับใจ ผ่อนคลาย รู้สึกมีส่วนร่วม 
ผู้ชมบางคนรู้สึกว่าได้หยุดเวลาไว้ชั่วขณะหนึ่ง และหลายคนรู้สึกมีก าลังใจที่ได้ เห็นว่าศิลปินที่ตน 
ชื่นชอบยังไม่โรยราไปตามวัย ตนจึงต้องมีพลังในการใช้ชีวิตต่อไปด้วยเช่นกัน 
 

1.6.3) วิทยุ  
สื่อวิทยุ ยังคงเป็นช่องทางการฟังเพลงที่เป็นที่นิยมส าหรับกลุ่มผู้รับสารในปัจจุบัน โดยเฉพาะ

เมื่อมีความรู้สึกโหยหาอดีต ก็มักจะเลือกเปิดฟังสถานีวิทยุที่ตนเองคุ้นเคย โดยเฉพาะหากสถานีวิทยุใด
มีสังกัดกับค่ายเพลงหรือเกี่ยวข้องกับบริษัทผู้จัดคอนเสิร์ตประเภทย้อนเวลา ก็มักจะได้ฟังเนื้อหา
รายการที่เกี่ยวกับคอนเสิร์ตนั้น ๆ ไปด้วย ช่วงเวลาของการเปิดฟังวิทยุส่วนใหญ่จะเกิดขึ้นในขณะที่  
ท าอย่างอ่ืนไปด้วย เช่น ขับรถ เดินทางด้วยรถโดยสาร นั่งท างานในที่ท างาน หรือเปิดคลอขณะท างานบ้าน
และงานอดิเรก หากมีเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่ตนชื่นชอบดังขึ้นก็จะตั้งใจฟังเป็นพิเศษ และรอฟังว่า
เพลงถัดไปจะเป็นเพลงที่โดนใจตนอีกหรือไม่ หากประทับใจบทเพลงที่ได้ยินขณะนั้นจริง ๆ ก็จะมีการ
บอกเล่าในสื่อสังคมออนไลน์ส่วนตัวของตนด้วย นอกจากนี้ยังพบว่าผู้ฟังหลายคนยังคงชอบที่จะโทรไป
ขอเพลงและพูดคุยแลกเปลี่ยนประสบการณ์ของตนกับดีเจอยู่ โดยเฉพาะเมื่อเนื้อหารายการนั้น
เกี่ยวข้องกับการโหยหาอดีต เพราะรู้สึกว่าตนมีเพ่ือนร่วมยุคเดียวกันอีกมากมาย และสบายใจที่ได้
พูดคุยกับดีเจในหัวข้อเหล่านี้  

 
“เราจะมีช่วงเวลาเฉพาะ นั่นคือเวลาขับรถ กรีนเวฟมักจะตรงกับช่วงของพี่อ๋ัน 

ภูวนาท พอดี เพลงประมาณครึ่งนึงก็จะเป็นเพลงยุคนั้น แล้วเสียงดีเจที่เป็นพี่อ๋ันมันก็ 
ฟังแล้วสบายใจดี เพราะเขาเป็นคนยุคนั้นด้วย บางทีอยู่บนถนนแทนที่จะเซ็งมันก็เลย
กลายเป็นเพลิน คิดโน่นคิดนี่ย้อนวันวานไปเรื่อย” (F07, สัมภาษณ์, 8 สิงหาคม 2562) 

 
“พี่ชอบความรู้สึกเซอร์ไพรส์ แบบขนลุกเวลาบังเอิญได้ยินเพลงยุคนั้นใด ๆ จาก

แหล่งอ่ืน มากกว่าที่จะเป็นเราเลือกเปิดฟังเอง ก็เลยชอบฟังวิทยุ กรีนเวฟยังคงเป็นคลื่น 
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ที่เปิดเอาไว้ได้เกือบทั้งวัน ยิ่งช่วงใกล้ ๆ คอนเสิร์ตเขาจะชอบมีตะกร้าเพลงที่เกี่ยวกับ
คอนเสิร์ตนั้น อย่างช่วงคอนเสิร์ตพี่เจก็จะเปิดเพลงพี่เจ วันนึงได้ฟังสักสามสี่เพลงนี่ถือว่า
สุดยอดเลย ดีเจก็จะยังมีเรื่องราวของเพลงมาเล่าบ้าง เราเองก็มีของเรา ถึงไม่ได้เล่า
ออกไป แต่นึกแล้วมันก็ยิ้มตามไปด้วยค่ะ” (F11, สัมภาษณ์, 1 ตุลาคม 2562)  

 

 
 

ภาพที่ 29 ตัวอย่างโพสต์ทาง Facebook ของผู้ฟังที่ได้ฟังเพลงไทยสากลในยุค ’90s  
ผ่านสถานีวิทยุ Greenwave 

 
ความรู้สึกโหยหาอดีตที่เกิดขึ้นจากการฟังเพลงไทยสากลยุค ’90s ผ่านสื่อวิทยุ กลุ่มตัวอย่าง

ส่วนใหญ่พูดถึงความเพลิดเพลิน ผ่อนคลาย ไม่ต้องอาศัยความพยายามในการจะรู้จักหรือท าความ
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เข้าใจเพลงใหม่ ๆ ในปัจจุบัน รู้สึกเหมือนมีพ้ืนที่ส่วนตัว อุ่นใจ สบายใจ และความรู้สึกประหลาดใจ 
ไม่คาดฝัน เมื่อบังเอิญได้ยินเพลงที่ตนชื่นชอบและผูกพันในอดีตถูกเปิดขึ้นมา ซึ่งความรู้สึกดังกล่าวนี้
สามารถส่งถึงดีเจได้เช่นกัน โดยคุณนภาพร ไตรวิทย์วารีกุล ดีเจประจ าสถานีวิทยุ Greenwave ได้ให้
ทรรศนะเพ่ิมเติมด้วยว่าสื่อวิทยุที่เปิดเพลงไทยสากลยุค ’90s ท าให้ผู้ฟังรู้สึกไม่โดดเดี่ยว และเกิดเป็น
เครือข่ายของเพ่ือนที่ไม่จ าเป็นต้องรู้จักกันในชีวิตจริงก็ได้  

 
“ความโหยหาอดีตที่ชัดเจนมาก ๆ ของคนฟัง คือตอนที่เราจะเริ่มขายบัตร Green 

Concert หมายเลข 18 The Lost Love Songs เราเรียกมันว่า “ร้อยเพลงรัก..ที่หายไป” 
เมื่อปี 2558 ตอนแรกก็ยังมีค าถามกันว่าจะมีคนจูนมั้ยนะ เพราะที่จริงคลื่นของเราก็เปิดเพลง
แนวนี้อยู่แล้ว เขาจะยังอยากมาชมคอนเสิร์ตด้วยเหรอ? ปรากฏว่าบัตรหมดเร็วมากแบบ 
ไม่ทันตั้งตัว พอมาคิดดูแล้วก็พบว่าเม่ือคนเราเดินทางมาถึงวัยนึงแล้ว ทุกคนมีพื้นที่ของ
อดีตที่ยาวขึ้น เผลอ ๆ จะยาวกว่าปัจจุบันและอนาคตรวมกันด้วยซ้ า ดังนั้นเขาคงคิดถึง 
หวงแหนมัน อยากกลับไปสัมผัสอีก แล้วสิ่งที่ดีเจได้รับรู้ก็คือความไว้ใจ ความสบายใจ 
ที่เขาอยากให้เราเปิดเพลงโปรดในอดีต เล่าเรื่องราวของเขาให้เราฟัง แค่เวลาสองสามนาที
กับบางเรื่องที่เขาได้แชร์ให้เราฟัง แชร์ให้ผู้ฟังคนอ่ืนที่เขาไม่ได้รู้จักกันแต่ก็มีบางอย่าง
คล้ายกัน มีประสบการณ์ที่น่าจดจ าร่วมกันมา พี่รู้สึกว่ามันส าคัญส าหรับชีวิตเขามาก” 
(นภาพร ไตรวิทย์วารีกุล, สัมภาษณ์, 10 ตุลาคม 2562) 
 
1.6.4) สื่อสังคมออนไลน์ 
ปัจจุบันสื่อสังคมออนไลน์เป็นสื่อที่อยู่ในชีวิตประจ าวันของผู้คนแทบจะตลอดเวลา โดยสื่อ

สังคมออนไลน์ 3 อันดับแรกที่ได้รับความนิยมอย่างสูงในประเทศไทย ได้แก่ Facebook Instagram 
และ Twitter ซึ่งแต่ละสื่อก็จะมีธรรมชาติของเนื้อหาเกี่ยวกับการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค 
’90s ที่กลุ่มผู้รับสารใช้แสดงออกแตกต่างกันไป กล่าวคือ Facebook มักถูกใช้เพ่ือเล่าเรื่องราวส่วนตัว 
การอัปโหลดรูปภาพ การร่วมชุมชนออนไลน์โดยการเป็นสมาชิกกลุ่มหรือ Fanpage ต่าง ๆ ส่วนใน 
Twitter มักใช้เพ่ือใช้ติดตามข่าวสารของศิลปิน ใส่แฮชแท็ก (#) เพ่ือรวบรวมโพสต์ที่เกี่ยวข้อง ในขณะที่ 
Instagram นิยมลงรูปภาพ รวมถึง Check-in สถานที่ต่าง ๆ เช่น สถานที่จัดแสดงคอนเสิร์ต พร้อมทั้ง 
tag ไปยังบัญชีผู้ใช้ของศิลปินนักร้องที่เก่ียวข้องด้วย  

จากการเก็บข้อมูล พบว่ากลุ่มผู้รับสารที่เป็นเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s หนึ่งคนมักจะมีสื่อสังคม
ออนไลน์มากกว่าหนึ่งช่องทาง แต่ในทุกช่องทางก็จะแสดงออกถึงความเป็นเด็ก ’90s ของตนอย่าง
ชัดเจน ไม่ว่าจะเป็นการแชร์บทเพลงและเรื่องเล่าของตนที่เกี่ยวกับบทเพลงนั้น ๆ การพูดถึงและแชร์
ผลงานในอดีตและปัจจุบันของศิลปินที่ชื่นชอบ การแดสงความเห็นในโพสต์ของเพ่ือนหรือผู้อ่ืนเมื่อมี
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เนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s การกดติดตามแฟนเพจและบัญชีผู้ใช้งานของศิลปินนักร้อง
เพลงไทยสากลในยุค ’90s หลายคนยังน าเนื้อเพลงไทยสากลในยุค ’90s บางท่อนมาใช้บรรยาย
ความรู้สึกในสถานะ (Status) ส่วนตัวของตน โดยให้เหตุผลว่าเนื้อเพลงสามารถอธิบายความรู้สึก 
ในขณะนั้นได้อย่างครบถ้วน โดยที่ตนไม่ต้องอธิบายอะไรเพ่ิมเติม ก็ท าให้คนที่ผ่านมาอ่านสามารถเข้าใจ
สิ่งที่ตนต้องการจะสื่อได้อย่างชัดเจน ตัวอย่างเช่น “แม้ตอนพบกัน ฉันท าร่าเริง แต่รู้ไหม? คิดอะไรอยู่” 
(เนื้อเพลง “ไม่อยากให้เธอรู้” ขับร้องโดย ใหม่ เจริญปุระ) “ก็ไม่รู้มันคืออะไร ที่แล้วมามันคืออะไร” 
(เนื้อเพลง “คืออะไร” ขับร้องโดย ปฏิภาณ ปฐวีกานต์) “อยู่ ๆ ก็มีเรื่องราวให้นอนไม่หลับ ให้กลับมา
คิดวกวนทั้งคืนวุ่นวาย” (เนื้อเพลง “นอนไม่หลับ” ขับร้องโดย ZAZA) เป็นต้น สิ่งที่น่าสนใจในการวิจัย
ครั้งนี้คือ เมื่อกลุ่มผู้รับสารต้องการเขียนหรือแลกเปลี่ยนเรื่องราวที่มีความยาวพร้อมรูปภาพ ก็พบว่ า
กลุ่มตัวอย่างแทบทั้งหมดต่างเน้นไปที่การใช้งานของ Facebook เป็นหลัก เนื่องมาจากชื่นชอบความ
เป็นชุมชนออนไลน์ที่เกิดขึ้นภายใน Fanpage ต่าง ๆ โดยบาง Fanpage อาจมีสังกัดอยู่ในค่ายเพลง
อยู่แล้ว เช่น “A-time Showbiz” อยู่ในสังกัดค่ายจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ หรือบาง Fanpage ก็กล่าวถึง
เพลงไทยสากลยุค ’90s ในลักษณะแวะเวียนตามแต่ละโอกาสที่เหมาะสม เช่น Fanpage “หนูน้อย
บนยอดเขาอันหนาวเหน็บ” ตามปกติมักมีเนื้อหาเกี่ยวกับวงการบันเทิงทั่วไป แต่ได้น าเสนอเนื้อหา
ของศิลปินแรพเตอร์เมื่อถึงวันแต่งงานของหลุยส์ สก๊อต เป็นต้น ซึ่งกลุ่มผู้รับสารที่มีความโหยหาอดีต
ผ่านเพลงไทยสากลยุค ’90s ก็ชอบที่จะตอบค าถาม แสดงความคิดเห็น (Comment) เล่าเรื่องราว 
ในอดีตของตน รวมถึงการอัปโหลดรูปปกเทปและของสะสมที่เกี่ยวข้องกับศิลปินนักร้องที่ตนชื่นชอบ
เพ่ือแลกเปลี่ยนกับผู้อ่ืนด้วย ดังตัวอย่างต่อไปนี้  
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ภาพที ่30 ตัวอย่างการโพสต์และแสดงความคิดเห็น  
ใน Fanpage “หนูน้อยบนยอดเขาอันหนาวเหน็บ” 

 
นอกจากการเข้าร่วมชุมชนออนไลน์ที่มีผู้อ่ืนสร้างพ้ืนที่เพ่ือธุรกิจหรือการประชาสัมพันธ์เอาไว้แล้ว 

ยังพบว่ามีกลุ่มผู้รับสารที่ต้องการสร้างพ้ืนที่ส าหรับการโหยหาอดีตของตัวเองบนโลกออนไลน์โดยไม่ได้
ค านึงถึงรายได้ แต่มีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นงานอดิเรก และพบว่าพ้ืนที่นั้นได้กลายเป็นแหล่งรวมของผู้ที่
มีความรู้สึกโหยหาอดีตเช่นเดียวกัน ตัวอย่างเช่น Fanpage “วัยรุ่นยุค90” และ “กูฟังเพลงเก่า” เป็นต้น 
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ภาพที่ 31 ภาพโปรไฟล์และ Cover Photo ของ Fanpage “วัยรุ่นยุค90” และ “กูฟังเพลงเก่า” 
 
เนื้อหาส่วนใหญ่ที่เกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลยุค ’90s ในทั้ง 2 Fanpage มักถูกกล่าวถึง 

ในลักษณะการชวนคุย ตั้งค าถาม ขอความคิดเห็น โดยมักมีรูปภาพเป็นสัญลักษณ์ประกอบที่ชัดเจน 
เชื่อมโยงกับอดีตเหล่านั้นได้ง่าย ท าให้สมาชิกสนใจที่จะตอบและสนุกในการอ่านความคิดเห็นของ
สมาชิกคนอื่น ๆ รวมไปถึงแชร์โพสต์ไปบนหน้าโปรไฟล์ของตัวเองเพ่ือแลกเปลี่ยนกับเพ่ือน ๆ ด้วย 

 

 
 

ภาพที่ 32 ตัวอย่างเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s ใน Fanpage “กูฟังเพลงเก่า” 
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ภาพที่ 33 ตัวอย่างเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s ใน Fanpage “วัยรุ่นยุค90” 
 
กลุ่มตัวอย่างคนหนึ่งในงานวิจัยครั้งนี้ เป็นผู้ก่อตั้งและท าหน้าที่แอดมินของเพจ “วัยรุ่นยุค90” 

ท าให้ทราบว่าการได้ท าหน้าที่เป็นสื่อกลางแลกเปลี่ยนเรื่องราวต่าง ๆ ในอดีตที่เคยมีร่วมกันกับคน  
ในวัยเดียวกัน โดยเฉพาะการพูดถึงบทเพลงในอดีตที่ตนเคยชื่นชอบ ท าให้เกิดเป็ นความสุขและ
สามารถสร้างชุมชนเล็ก ๆ บนโลกออนไลน์ได้ แฟนเพจนี้จึงเปรียบเสมือนแหล่งพักผ่อนหย่อนใจทาง
โลกออนไลน์อีกแห่งหนึ่งส าหรับคนที่มีความโหยหาอดีต เพราะเมื่อเข้ามาแล้วจะได้เพลิดเพลินไปกับ
การย้อนเวลา และสัมผัสถึงความเป็นเพ่ือนรุ่นราวคราวเดียวกัน 

 
“จุดเริ่มต้นก็คือผมนั่งคุยเล่นอยู่กับเพ่ือน ๆ นี่แหละครับ พูดถึงเรื่องราวตอนเราเด็ก ๆ 

เรื่องสมัยเรียนบ้าง เหตุการณ์ต่าง ๆ รวมไปถึงพวกหนังและเพลงที่มันชัดเจนมาก ก็เลยรู้สึกว่า
เราเปิดเพจดีกว่า มาแชร์ช่วงเวลาที่แชร์ความสุขกันก็น่าจะดี เพราะเราเองก็ชอบฟังเรื่อง
ของคนอ่ืนด้วย ก็ท าเองคนเดียวเลยครับ ใช้ชื่อง่าย ๆ ว่า “วัยรุ่นยุค90” ไม่ได้คิดว่าจะท า
เพ่ือเงินหรืออะไรเลย พอเนื้อหาที่เราลง มีคนมาตอบว่า “เหมือนกันเลยค่ะ” “เราก็เคย” 
“ผมก็มี” “คิดถึงตอนนั้นจัง” มันยิ่งน าพาให้สมาชิกเพจเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ กลายเป็นพื้นที่ 
ที่เรามาย้อนวัย โหยหาอดีตผ่านเพลงบ้าง หนังบ้าง ข้าวของเครื่องใช้หรือของเล่นบ้าง 
โดยเฉพาะถ้าเป็นเรื่องเพลงก็จะได้ engagement ค่อนข้างเยอะ ผมเองก็สนุกด้วย จนหลัง ๆ 
ก็จะมีค่ายเพลง มีคอนเสิร์ต มาขอซื้อพ้ืนที่โปรโมทบ้าง ผมก็ยินดีนะครับ เพราะมันไม่หลุด 
ไปจากคอนเส็ปต์ของเพจเรา จนตอนนี้ต้องมีลูกน้องมาคอยช่วยดูแลเพจแล้วครับ เพราะ
สมาชิกห้าแสนกว่าคนแล้ว เราดูแลคนเดียวไม่ไหว แต่ไอเดียทุกอย่างก็ยังเป็นของผมครับ” 
(M15, สัมภาษณ์, 15 ตุลาคม 2562) 
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1.6.5) เว็บบอร์ดและเว็บไซต์ 
เว็บบอร์ดและเว็บไซต์ เป็นพ้ืนที่ออนไลน์ที่มีบทบาทมาตั้งแต่ช่วงปลายยุค ’90s โดยเฉพาะ

เด็กและวัยรุ่นในสังคมเมืองที่ได้มีโอกาสใช้อินเทอร์เน็ต ท าให้หลายคนผูกพันกับการติดตามและ
แลกเปลี่ยนเรื่องราวของศิลปินที่ตนชื่นชอบมาตั้งแต่ในอดีตแล้ว จากการเก็บข้อมูลเอกสารและ
สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่าง พบพฤติกรรมการใช้เว็บบอร์ดและเว็บไซต์เพ่ือแสดงออกถึงการโหยหาอดีต
ผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ได้แก่ การอ่านและตอบกระทู้จากเว็บบอร์ด เช่น Pantip.com ที่มักมี
กระทู้ประชาสัมพันธ์คอนเสิร์ตหรือตั้งค าถามเกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s อยู่เป็นประจ า และการอ่าน
เนื้อหาจากเว็บไซต์ต่าง ๆ ที่กล่าวถึงเพลงไทยสากลยุค ’90s แล้วน าลิงก์นั้นมาแชร์ต่อในสื่อสังคม
ออนไลน์ของตัวเอง  

กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ชอบอ่านเรื่องราวเกี่ยวกับศิลปินนักร้องและเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
เนื่องจากบางเรื่องเป็นเรื่องที่ตนก็เคยมีประสบการณ์ร่วมมาก่อน หรือบางเรื่องก็เป็นเรื่องที่เพ่ิงทราบ
เมื่อเวลาผ่านมาจนถึงปัจจุบันแล้ว เนื้อหากระทู้อีกประเภทที่ชอบมากคือการถามหาศิลปินนักร้องที่
ห่างหายจากวงการไปแล้ว และเนื้อหาเกี่ยวกับสถิติและการจัดล าดับ เช่น 10 ล าดับนักร้องชายล้านตลับ 
เพราะจะได้เห็นการแลกเปลี่ยนข้อมูลและความคิดเห็นจากแฟนเพลงของศิลปินมากมาย ส่วนเนื้อหา
ที่รู้สึกว่าจะต้องมีส่วนร่วมในการตอบกระทู้ เล่าประสบการณ์ หรือโต้แย้ง ได้แก่เนื้อหาที่มักถามถึง
ความนิยมของศิลปินต่าง ๆ ในอดีต เพราะบ่อยครั้งมักมีความเข้าใจผิดเกิดขึ้นหรือมี ข้อขัดแย้งกัน
ระหว่างแฟนคลับ แต่ละคนจึงออกมาสนับสนุนหรือปกป้องศิลปินที่ตนรัก รวมถึงน าประสบการณ์
ส่วนตัวมาแลกเปลี่ยนซึ่งกันและกัน กระทู้เหล่านั้นจึงชวนติดตาม อ่านได้เพลิดเพลิน และรู้สึกว่าได้คุย
กับเพ่ือนรุ่นเดียวกันอีกครั้งหนึ่ง 
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ภาพที่ 34 ตัวอย่างการตั้งและตอบกระทู้ 
“คิดถึงยุค90sจังเลยค่ะ 1990-1999นี่คือช่วงเวลาที่เราชอบมากที่สุดในชีวิตเลย” 

 
“ปกติจะชอบเป็นผู้อ่านเสียมากกว่า ไม่ค่อยเริ่มอะไรเอง เพราะค่อนข้าง Low 

Tech และเขียนอะไรไม่ค่อยเก่ง แต่จะชอบอ่านที่คนอ่ืนโพสต์หรือตั้งกระทู้ แล้วเจอคนที่
อยู่ในรุ่นหรือสมัยนั้นเหมือนเรา เขาก็เคยท าอะไรบ้า ๆ บอ ๆ เหมือนเราตอนเด็กด้วยนะ 
เคยกรี๊ด The Next แบบเหมายกแผงเหมือนเราด้วย แค่นี้ก็ยิ้มแล้ว อันไหนชอบมากก็เอามา
ลง Facebook ตัวเอง แท็กชวนเพื่อนมาอ่านด้วยกัน” (F08, สัมภาษณ,์ 15 ตุลาคม 2562) 

 
“ถ้าเพ่ือนใน Facebook เขียนอะไรแบบนี้ เราก็จะเข้าไปตอบในนั้น แต่ถ้าข้างนอก

ก็จะมีไปตอบกระทู้พวกที่ขึ้นต้นค าถามว่า “สมัยก่อน จุด ๆ ๆ ดังมากม้ัยคะ” “คนนั้น
เทียบกับคนนี้ใครดังกว่ากัน” “จุด ๆ ๆ กับจุด ๆ ๆ ถ้าอยู่ในยุคเดียวกัน ถือว่าใครดังกว่าคะ” 
อะไรพวกนี้ คนถามเยอะ ถามบ่อย จนบางทีก็งงหน่อย ๆ กับการ proudly ของการเป็น
เด็ก 90’s จัด ๆ แล้วก็ชอบพูดเหยียดคนที่เกิดไม่ทันของบางคน เขาถามก็เพราะเขาไม่รู้  
ก็น่าจะให้ข้อมูลเขาดี ๆ นิดนึง แต่สมมติว่าเป็นการที่เราคุยกับเพ่ือนของเราอยู่แล้ว เพลงไหน
คุ้นแต่นึกไม่ออกก็ Google หรือใช้ Youtube ช่วย และจะมีบางเพลงที่เถียงกันว่า อันนี้ยุค 
2000 จ้ะ ไม่ใช่ 90’s เหมือนเป็นการให้ข้อมูลที่ถูกต้องมากกว่า” (F02, สัมภาษณ์, 8 ตุลาคม 2562) 

 
“ความโรคจิตของเราคือชอบเข้าไปตอบกระทู้แย้งกับพวกที่ให้ข้อมูลผิด โดยเฉพาะ

พวกที่มั่วเอาศิลปินยุคหลัง ๆ ไปเป็นศิลปินยุค 90’s อย่างเช่นมีกระทู้พูดถึงโฟร์มด  
แล้วเห็นคอมเม้นต์ว่า “คิดถึงยุค 90’s จังเนอะ” บ้าไปแล้ว โฟร์มดนั่นปี 48 เราเรียน 
ปีสองแล้ว จะมา 90’s ได้ยังไง?” (M12, สัมภาษณ์, 6 สิงหาคม 2562) 
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ภาพที่ 35 ตัวอย่างการตั้งและตอบกระทู้  
“เจมส์ เรืองศักดิ์ ใน THE MASK SINGER 2 สมัยก่อนนี่ดังมากเลยเหรอครับ” 
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1.6.6) แอปพลิเคชันเพื่อการฟังเพลง  
ในยุคที่สมาร์ทโฟนเป็นอุปกรณ์ชิ้นส าคัญของชีวิตประจ าวัน แอปพลิเคชันเพ่ือการฟังเพลง

เป็นสิ่งที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมากส าหรับกลุ่มผู้รับสารที่มีความโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากล  
ยุค ’90s จากการเก็บข้อมูล พบว่าแอปพลิเคชันที่เอ้ือต่อการฟังเพลงและรับชมเนื้อหาเกี่ยวกับเพลง
ไทยสากลยุค ’90s ที่สุดในทรรศนะของกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ Youtube เพราะมีทั้งภาพและเสียง ท าให้
มีโอกาสได้รับชมมิวสิควิดีโอเก่า ๆ ค้นหาได้ง่าย เนื้อหามีความหลากหลายจากทุกค่ายเพลง มีการจัด
หมวดหมู่ Playlist ที่เป็นเฉพาะเพลงไทยสากลยุค ’90s เอาไว้มากมาย อีกท้ังหากเลือกกดฟังเพลงใด
เพลงหนึ่งในยุค ’90s แล้ว ระบบอัลกอริทึม (Algorithm) ของ Youtube ยังสามารถประมวลผลได้
อัตโนมัติว่าเพลงต่อ ๆ ไปน่าจะเป็นเพลงอะไรจึงจะอยู่ในหมวดหมู่เดียวกัน ท าให้รู้สึกเพลิดเพลินและ
ประหลาดใจหากมีเพลงที่ตนชื่นชอบถูกเล่นขึ้นมาแบบสุ่ม (Random) โดยที่ไม่ต้องกดเลือกเอง รวม
ไปถึงการมีช่องแสดงความคิดเห็น (Comments) ที่เอาไว้ใช้แลกเปลี่ยนทรรศนะและเรื่องราวต่าง ๆ 
เกี่ยวกับบทเพลงเหล่านั้นด้วย กลุ่มตัวอย่างรู้สึกว่าการได้ฟังเพลงไปด้วยและอ่านความคิดเห็นของ
แฟนเพลงคนอ่ืน ๆ ไปด้วย ท าให้รู้สึกมีความสุข เหมือนได้คุยกับเพ่ือนรุ่นราวคราวเดียวกัน เพราะทุกคน
ต่างก็เล่าเรื่องราวในวัยเยาว์ของตัวเอง ยิ่งตอกย้ าว่าในยุค ’90s เป็นช่วงเวลาที่มีแต่เรื่องราวดี ๆ 
มากมาย แอปพลิเคชันเพ่ือการฟังเพลงที่ได้รับความนิยมรองลงมาได้แก่ Joox และ Spotify ซึ่งเป็น
แอปพลิเคชันที่เหมาะส าหรับการฟังเพลงไปด้วยและเปิดแอปพลิเคชันอ่ืน ๆ บนสมาร์ทโฟนไปด้วยได้ 
ส่วนเพลงไหนที่ชื่นชอบและต้องการเก็บไว้ จะใช้ Apple Music (iTunes) เพ่ือการดาวน์โหลดไฟล์ 
ที่ได้คุณภาพสูงและถูกลิขสิทธิ์  
 

“ชอบฟังจากแอปพลิเคชันในมือถือ เพราะเราสามารถตั้ง favorite หรือ Playlist 
ของเราไว้ได้เลย นี่ชอบฟังจาก Joox เพราะบางทีมันจะมีโปรเจกต์เพลง cover ต่าง ๆ 
หรือมี Playlist ที่คนอ่ืนเขารวมเอาไว้ให้เราแล้วด้วย อีกช่องทางคือ Youtube แบบที่ต้อง
เปิดเป็นหน้าเว็บจากคอมพิวเตอร์ ไม่ใช่แอปฯ ในมือถือ จะเปิดในคอมฯ เวลานั่งท างาน หรือ
เวลาที่เราหาเพลงที่อยากฟังในแอปพลิเคชันมือถือไม่ได้” (M02, สัมภาษณ,์ 10 ตุลาคม 2562) 

 
“Youtube มักจะมีการรวมเพลงเพราะยุค ’90s เอาไว้หลากหลายช่องค่ะ  

บางคลิปเป็นเพลงยาวต่อเนื่องชั่วโมงกว่า ๆ ก็มี  นอกจากจะได้ฟังเพลงในยุค ’90s  
ที่ชื่นชอบแล้ว ยังได้ดู MV ที่ท าให้อินและมีอารมณ์ร่วมไปกับเพลงมากขึ้นด้วย ส่วนถ้าเวลา
เดินทางจะฟังจาก Spotify เพราะว่าง่ายดี เราก็ท า Playlist ของเราเอาไว้ในนั้นแล้ว” 
(F13, สัมภาษณ์, 30 สิงหาคม 2562) 
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1.6.7) สถานบันเทิง  
เนื่องจากผู้รับสารที่เคยเป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s ได้เติบโตมาเป็นวัยท างานและเป็นผู้ที่มี

ก าลังซื้อค่อนข้างสูงเมื่อเปรียบเทียบกับประชากรในวัยอ่ืน ๆ สถานบันเทิงในปัจจุบันหลายแห่ง  
จึงยังคงเจาะตลาดไปที่กลุ่มเป้าหมายนี้เป็นหลัก และน าเนื้อหาที่เกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
มาเป็นจุดขาย เห็นได้จากการมีมินิคอนเสิร์ตแบบแวะเวียนของศิลปินนักร้องยุค ’90s เกิดขึ้นบ่อย ๆ 
ในแทบทุกแนวเพลง เช่น เจตริน วรรธนะสิน คริสติน่า อากีล่าร์ BLACKHEAD Joey Boy Smile Buffalo 
พอง พอง Lift-Oil กะลา LABANOON เป็นต้น  

จากการเก็บข้อมูล พบว่ากลุ่มตัวอย่างนิยมไปเที่ยวยังสถานบันเทิงที่ เปิดเพลงหรือมี 
มินิคอนเสิร์ตของศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลในยุค ’90s กับคนรักหรือเพ่ือนรุ่นราวคราวเดียวกัน 
กลุ่มตัวอย่างคนหนึ่งเล่าว่ามีเพ่ือนในกลุ่มผิดหวังเรื่องความรัก เพ่ือน ๆ จึงชวนไปที่ The Cassette 
Music Bar ย่านเอกมัย ซึ่งเป็นสถานบันเทิงที่เปิดเฉพาะเพลงยุค ’90s เท่านั้น ก็ท าให้เพ่ือนคนนั้น
รู้สึกดีขึ้นเพราะรู้สึกว่าได้อยู่ในบรรยากาศที่คุ้นเคยกับเพ่ือนที่เข้าใจ อีกเหตุการณ์หนึ่งคือที่ร้าน 
Superhit ย่านถนนเกษตร-นวมินทร์ ที่มักเล่น Playlist เป็นเพลงไทยสากลในยุค ’90s ในคืนนั้น 
ทุกคนเต้นไปด้วยกันแทบทั้งร้าน ดูจากหน้าตาแล้วเป็นเพ่ือนรุ่นราวคราวเดียวกันแทบทั้งหมด ต่างก็
สนุกสนานแบบไม่มีใครอายใคร เพราะรู้สึกเป็นคอเดียวกัน เหมือนร่วมสนุกกันในงานเลี้ยงรุ่นของ
โรงเรียนก็ว่าได้ นอกจากสถานบันเทิงประเภทผับ บาร์ แล้ว ร้านคาราโอเกะก็เป็นอีกแหล่งที่กลุ่มตัวอย่าง
ชอบไปรวมตัวกันกับเพ่ือนในวัยเดียวกัน เนื่องจากคุ้นเคยกับห้องคาราโอเกะมาตั้งแต่สมัยเป็นวัยรุ่น 
และบทเพลงไทยสากลในยุค ’90s ที่เคยร้องกับเพ่ือน ๆ ก็ยังคงหาได้ง่ายในโปรแกรมคาราโอเกะ
ปัจจุบันอยู่ โดยมีบทเพลงที่ถูกพูดถึงบ่อย ๆ ว่าเป็น “เพลงชาติห้องคาราโอเกะ” กล่าวคือ จะต้องเลือก
มาร้องและเต้นแทบทุกครั้งที่ไปห้องคาราโอเกะ ได้แก่เพลง “เกรงใจ” โดย Raptor เพลง “ผ้าเช็ดหน้า” 
โดย Triumphs Kingdom เพลง “โอเคนะคะ” โดย แคทรียา อิงลิช เพลง “ฝากเลี้ยง” โดย เจตริน 
วรรธนะสิน และเพลง “สาวบางโพ” โดย ดิเรก อมาตยกุล เป็นต้น 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 149 

 
 

ภาพที่ 36 ตัวอย่างโปสเตอร์โปรโมทมินิคอนเสิร์ต ร้านตะวันแดง มหาซน ณ โคราช 
  

“ผับไม่ค่อยถนัดนะคะ แต่ถ้าเป็นพวกร้านอาหารที่เพื่อน ๆ บอกว่าร้านนี้เขาเปิด
เพลงยุคเรา หรือขอเพลงได้ นักร้องในร้านเขารุ่นราวคราวเดียวกับเรานะ ก็จะชอบเป็น
พิเศษ แต่ถ้าเม่ือไหร่ได้ร้องคาราโอเกะ ก็จะแทบไม่ร้องเพลงอะไรกันเลยนอกจากเพลง 
’90s ค่ะ ทั้งเพลงช้าเพลงเร็ว โดโจ อาร์เอส แกรมมี่ คีตา มาหมด แก๊งที่สนุกที่สุดเวลาไป
ร้องเกะก็คือแก๊งเพื่อน ม.ปลาย เพราะเราผ่านยุคนั้นมาด้วยกัน มันคลิกง่ายที่สุดแล้วค่ะ” 
(F13, สัมภาษณ์, 30 สิงหาคม 2562) 
 

“ถ้าแฟนไปร้องคาราโอเกะกับเพ่ือน ๆ ของเขา ผมจะนั่งประจ าคีย์บอร์ด บางร้าน  
ก็เปิดแฟ้ม กดรหัสเพลง เลือกเพลงพวกมาช่า นิโคล ซาซ่า หลาย ๆ เพลงเอาไว้ให้เขาร้อง
เต้นได้แบบไม่ขาดตอน ถ้าเพื่อนผู้ชายไปด้วยกันก็จะพวกเพลงร็อค พี่ปู AUDY กะลา 
แท็กซี่ พี่แมว ไปที่ไหนเม่ือไหร่ก็จะร้องแต่เพลงพวกนี้ครับ จะว่าไปแล้วก็ไม่ได้ไปร้องคารา
โอเกะมานานมากแล้ว สงสัยเร็ว ๆ นี้ต้องจัดสักหน่อย” (M14, สัมภาษณ์, 4 ตุลาคม 2562) 

 
 ความรู้สึกโหยหาอดีตที่เกิดจากการไปสถานบันเทิงและคาราโอเกะ ประกอบไปด้วยความคิดถึง 
สนุกสนาน ข าขัน เพลิดเพลิน ผ่อนคลาย ปลดปล่อย เป็นตัวของตัวเอง กล้าแสดงออก รู้สึกปลอดภัย 
และความประหลาดใจเมื่อได้ยินเพลงที่ตนชื่นชอบถูกเปิดหรือเล่นขึ้นมา กลุ่มตัวอย่างหลายคน 
ยังกล่าวเสริมว่าการไปสถานบันเทิงและคาราโอเกะที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s  
อาจท าได้ไม่บ่อยนัก เนื่องจากชีวิตปัจจุบันมีหน้าที่ต้องรับผิดชอบมากมาย แต่เมื่อมีโอกาสก็ไม่อยากพลาด 
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เพราะถือเป็นช่วงเวลาพิเศษที่จะได้หลบจากความวุ่นวายภายนอก และช่วยเติมพลังกายพลังใจ 
ให้กลับไปเผชิญชีวิตจริงได้อีกครั้ง  

 
1.6.8) สื่อ Physical Format 
แม้ทุกวันนี้อุตสาหกรรมเพลงในประเทศไทยได้เข้าสู่ยุคดิจิทัลแล้ว แต่เพลงที่อยู่ในรูปแบบ 

Physical Format ก็ยังมีบทบาทอย่างยิ่งในหมู่ผู้ฟัง โดยเฉพาะผู้ฟังที่มีความรู้สึกโหยหาอดีต เพราะ
ธรรมชาติของสื่อ Physical Format ซึ่งได้แก่ แผ่นเสียง (ไวนิล) เทปคาสเส็ต และ CD ต้องอาศัยการ
สัมผัสหยิบจับจริง ๆ มีเรื่องราวต่าง ๆ บันทึกเอาไว้ในปกอัลบั้ม ท าให้ผู้ฟังได้ย้อนกลับไปท าพฤติกรรม
ที่คุ้นเคยในช่วงวัยที่ผ่านมาอีกครั้งหนึ่ง คุณอนุชา นาคน้อย ผู้ร่วมก่อตั้งร้านเทปคาสเส็ต “ร้านน้อง 
ท่าพระจันทร์” มีทรรศนะว่าปัจจุบันตลาดเพลงสื่อ Physical Format ที่เป็น Niche Market (ตลาด
เฉพาะกลุ่ม) ในยุคก่อนหน้านี้นับตั้งแต่หมดยุคเทปคาสเส็ต ก าลังกลับมาคึกคักอีกครั้ง เพราะสื่อ 
Physical Format เป็นสิ่งหนึ่งที่ท าให้ศิลปินอยู่ในความทรงจ าของคนฟังเสมอด้วยการสัมผัส จับต้อง 
และเก็บสะสม แม้กระทั่งตัวศิลปินเอง นอกจากจะน าเพลงไปอยู่บนแพลตฟอร์ม Music Streaming 
และ Video Streaming อย่าง YouTube แล้ว ศิลปินบางคน บางวง ยังได้ท า Physical Format 
ออกมาวางจ าหน่ายควบคู่กับการท าเพลงช่องทางดิจิทัลอีกด้วย เพ่ือให้ผู้ฟังมีโอกาสได้ซื้อผลงานไว้
เก็บสะสม (อนุชา นาคน้อย, 2563)  

จากการเก็บข้อมูล กลุ่มตัวอย่างหลายคนแสดงความคิดเห็นต่อสื่อ Physical Format ว่าเป็น
สื่อที่แทนความทรงจ าในวัยเด็กและวัยรุ่นได้ดีที่สุดแล้ว เพราะการที่จะเสพได้ต้องมีขั้นตอนการหยิบ
จับ กดปุ่ม กรอ ฯลฯ ที่เป็นรูปธรรมเหมือนในอดีตทุกประการ หลายคนรู้สึกเสียดายที่ไม่ได้เก็บเทป
คาสเส็ตและเครื่องเล่นเอาไว้แล้ว เพราะในตอนที่เป็นเด็กและวัยรุ่นนั้นก็ไม่คิดว่าสื่อ Physical 
Format จะมีความส าคัญต่อความรู้สึกของตนเมื่ออายุเพ่ิมขึ้นได้ขนาดนี้ บางคนรู้สึกว่าอยากลอง
ค้นหาอัลบั้มที่ตนชื่นชอบในตลาดขายสินค้ามือสองกลับมาเก็บสะสมไว้อีกครั้ง และกลุ่มตัวอย่าง  
อีกหลายคนยังมีมุมมองติดตลกว่าเทปคาสเส็ตอาจเป็นสินค้าหายากท่ีใช้เก็งก าไรกันได้ในอนาคต 

 
“เดี๋ยวนี้เทรนด์ของวอล์คแมนเหมือนจะกลับมาฮิตอีกแล้วนะคะ มีเพื่อนถามหา

เครื่อง Sony กับ Aiwa สมัยนั้นกันใหญ่ มันเป็นอารมณ์ของการฟังที่แบบว่าได้นอนกลิ้ง
ไปกลิ้งมาบนเตียง อ่านปกเทป ได้หยิบ ได้กดปุ่มกรอ ท าแบบที่เราเคยท าตอนเด็ก 
ความรู้สึกก็คงตั้งต้นมากับความคิดถึงแน่นอน เพราะถ้าถามว่าเสียงมันเพราะมั้ย เราว่าฟัง
จากไฟล์เพลงสมัยนี้เอาน่าจะเพราะกว่า เทปสมัยนี้น่าจะยืดหมดแล้ว” (F22, สัมภาษณ์, 29 
กรกฎาคม 2562)  
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จากผลการวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการโหยหาอดีตที่กลุ่มผู้รับสารแสดงออกผ่านการใช้สื่อใน
ปัจจุบัน พบว่า กลุ่มผู้รับสารที่เคยเป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s สามารถเลือกใช้สื่อที่มีอยู่หลากหลาย
ประเภทในปัจจุบันเพ่ือตอบสนองความรู้สึกโหยหาอดีตของตัวเองได้กับสื่อทุกชนิด ขึ้นอยู่กับบริบท  
ในขณะนั้น โดยอาจใช้สื่อบางประเภทเมื่ออยู่คนเดียวหรือมีพ้ืนที่ส่วนตัว เช่น โทรทัศน์ วิทยุ  
แอปพลิเคชันเพื่อการฟังเพลง หรือสื่อ Physical Format แต่หากต้องการความรู้สึกมีเพ่ือน มีส่วนร่วม 
มีชุมชนของคนที่รู้สึกคล้าย ๆ กันและเคยผ่านเรื่องราวในยุคนั้นเหมือนกัน ก็จะใช้สื่อสังคมออนไลน์ 
เว็บไซต์และเว็บบอร์ด รวมถึงการปรากฏตัวในคอนเสิร์ตและสถานบันเทิง ซึ่งพฤติกรรมที่แสดงออกถึง
ความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านการรับสื่อเหล่านี้ ล้วนเป็นไปอย่างเปิดเผย มีการท าซ้ าอย่างต่อเนื่อง และ
รู้สึกว่าจะท าเช่นนั้นต่อไป นี่แสดงให้เห็นว่าผู้รับสารแต่ละคนมีการรับรู้ที่ชัดเจนเกี่ยวกับอดีตที่หล่อหลอม
ให้ตนมีลักษณะอย่างในปัจจุบัน มีความยินดีที่จะเปิดเผยเรื่องราวในส่วนนี้แก่ผู้ อ่ืน และคาดหวัง
ความรู้สึกในเชิงบวกท่ีจะสะท้อนกลับมาจากคนที่ได้รับรู้เรื่องราวของตน  

ผลการวิจัยในส่วนนี้ ยังแสดงให้เห็นถึงคุณสมบัติของสื่อสังคมออนไลน์ ที่เอ้ือให้กลุ่มตัวอย่าง
ได้เปลี่ยนบทบาทเดิมจากท่ีเคยเป็นผู้รับสารฝ่ายเดียว กลายมาเป็นผู้สร้างเนื้อหาต่าง ๆ ขึ้นด้วยตัวเอง 
ที่เรียกว่า “User Generated Content” หรือ UGC เห็นได้จากการตั้งกระทู้ การตอบกระทู้ การแสดง
ความคิดเห็นและเล่าประสบการณ์ของตนผ่านสื่อสังคมออนไลน์ การเป็นเจ้าของ Fanpage เพ่ือสร้าง
ชุมชนส าหรับผู้ที่มีความชอบและความสนใจใกล้เคียงกับตน หรือการสร้าง Playlist บทเพลงที่ตน 
ชื่นชอบเอาไว้ในแอปพลิเคชันเพ่ือการฟังเพลง ข้อมูลทั้งหมดที่กล่าวมานี้ กลายเป็นฐานข้อมูลส าคัญ
ยิ่งที่ถูกน ามาใช้ในกระบวนการผลิตและสร้างสรรค์เนื้อหาที่เกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s เพ่ือ
ความรู้สึกโหยหาอดีตในธุรกิจบันเทิงปัจจุบัน ทั้งนี้เนื่องจากกลุ่มผู้ผลิตมีความต้องการสร้างเนื้อหาที่ 
“โดนใจ” ตอบสนองความต้องการของกลุ่มผู้ชมและผู้ฟัง จึงอาศัยข้อมูลที่เป็น User Generated 
Content เหล่านี้มาเป็นแนวคิดในการตั้งต้นชิ้นงานต่าง ๆ ด้วย โดยผู้วิจัยจะกล่าวถึงประเด็นนี้ใน
ผลการวิจัยส่วนที่ 2 ต่อไป 
 
ส่วนที่ 2 การสื่อความหมายของการโหยหาอดีต ผ่านเนื้อหาที่ผู้ผลิตสื่อสร้างขึ้น โดยมีเพลงไทย
สากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบ 
 

ผลวิจัยในส่วนนี้ว่าด้วยการสื่อความหมายของการโหยหาอดีต ผ่านเนื้อหาที่ผู้ผลิตสื่อได้ผลิต
และสร้างสรรค์เนื้อหาที่เกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s โดยใช้สัญญะต่าง ๆ เพ่ือความรู้สึกโหยหา
อดีตและเพ่ือการแข่งขันในธุรกิจบันเทิง ผู้วิจัยจะน าแนวคิดเรื่องภาพตัวแทนมาประกอบการน าเสนอ
ข้อมูลในส่วนนี้ อันหมายถึง การผลิตความหมายต่าง ๆ ที่ดึงออกมาจากลิ้นชักประสบการณ์ของ
มนุษย์แต่ละคนที่ถูกสะสมไว้ แล้วน ามาเปิดคลี่ออกมาเพ่ือแลกเปลี่ยนความหมายนั้น ๆ ระหว่าง
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สมาชิกที่อยู่ในสังคมเดียวกัน (Hall, 1997) ซึ่งโดยทั่วไปแล้ว คนที่อยู่ร่วมวัฒนธรรมเดียวกันมักจะมี
ภาพตัวแทนที่ใกล้เคียงและคล้ายคลึงกันเสมอ ส าหรับกรณีของการใช้สัญญะต่าง ๆ เพ่ือความรู้สึกโหยหา
อดีตผ่านเพลงไทยสากลยุค ’90s ในการวิจัยครั้งนี้นั้น ผู้ที่ท าหน้าที่ผลิตสื่อไม่ว่าจะเป็นช่องทางใด คือ
ผู้สร้างเนื้อหาต่าง ๆ ที่ก่อให้เกิดความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลยุค ’90s ซึ่งนอกจากจะเป็น
เนื้อหาที่ตนสร้างสรรค์ขึ้นเอง ก็ยังสามารถรับรู้เนื้อหาที่ผู้บริโภค (ผู้ชมและผู้ฟัง) เป็นผู้สร้างขึ้นในลักษณะ
ของเนื้อหาที่เป็น “User Generated Content” หรือ UGC อีกด้วย ท าให้ความหมายของการ 
โหยหาอดีตที่ทั้งสองฝ่ายสื่อสารออกมานั้น มีทั้งความเหมือนและความแตกต่างกันอย่างน่าสนใจ  

ส าหรับแนวคิดเรื่องการผลิตซ้ าทางวัฒนธรรม (Cultural Reproduction) ก็เป็นแนวคิด 
ที่ส าคัญในการน าเสนอข้อมูลในส่วนนี้เช่นกัน โดยจากแนวคิดที่ Raymond Williams (อ้างถึงใน 
กาญจนา แก้วเทพ และสมสุข หินวิมาน, 2551, น. 67-69) ได้ระบุถึงวิธีการผลิตซ้ าว่าสามารถเกิดขึ้นได้
ในหลายรูปแบบ เช่น การรักษาทั้งรูปแบบ เนื้อหา และความหมายดั้งเดิมเอาไว้ทั้งหมด หรือเป็นการ
ดัดแปลงรูปแบบ แต่ยังคงรักษาเนื้อหาดั้งเดิมเอาไว้ หรือแม้แต่การผลิตซ้ าที่รักษารูปแบบเดิมเอาไว้ 
แต่ได้เปลี่ยนเนื้อหาและความหมายไปแล้ว ในงานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยจึงจะแบ่งหมวดหมู่ของเนื้อหาที่ถูก
ผลิตซ้ า โดยการน าค าศัพท์อธิบายลักษณะของการผลิตสื่อที่นิยมใช้กันในปัจจุบัน มาสร้างเป็นเกณฑ์ที่
เรียกว่า “3-Re” ได้แก่  

2.1) “Remaster” หรือ การปรับปรุงของเดิมให้สดใหม่  
2.2) “Remake” หรือ การสร้างเนื้อหาใหม่จากโครงสร้างเดิม และ  
2.3) “Reboot” หรือ การสร้างเนื้อหาใหม่ที่ไม่เคยท ามาก่อน โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้  
 

 2.1) “Remaster” หรือ การปรับปรุงของเดิมให้สดใหม่ หมายถึงการผลิตเนื้อหาที่ยึดความ
เป็นต้นฉบับดั้งเดิมในอดีต (Originality) มีบางส่วนที่น ามาปรับให้สดใหม่ แต่ถึงกระนั้นก็ยังคงความ
คล้ายเดิมที่สุด โดยสาเหตุที่ผู้ผลิตและสร้างสรรค์เนื้อหานิยมใช้วิธีนี้ ก็เนื่องจากความต้องการให้ผู้รับสาร
ได้ย้อนร าลึกถึงสิ่งที่เคยเกิดขึ้นในอดีตจริง ๆ ซึ่งจะสร้างความรู้สึกคิดถึง คุ้นเคย ถูกใจ และในขณะเดียวกัน
ก็ประหลาดใจด้วย หากสิ่งที่เป็นต้นฉบับนั้นไม่ได้ถูกผลิตซ้ ามาเป็นเวลานานแล้ว ผู้วิจัยพบค าศัพท์  
ที่ถูกพบบ่อยที่สุดจากการเก็บข้อมูลของสื่อที่ผ่านการ Remaster ได้แก่ “original” “ต้นฉบับ” และ 
“ดั้งเดิม” และพบเนื้อหาในหัวข้อย่อยดังต่อไปนี้ 
 

2.1.1) เครื่องแต่งกาย การแต่งหน้าและทรงผม  
การใช้เครื่องแต่งกาย การแต่งหน้าและทรงผมที่คงลักษณะความเป็นต้นฉบับดั้งเดิม พบได้

ทั่วไปในการปรากฏตัวของศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s ในรายการต่าง ๆ โดยเฉพาะกับ
ศิลปินชายที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวชัดเจน เช่น ส าราญ ช่วยจ าแนก หรือ อ๊ีด วง Fly ต้องสวมแว่นตา
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ด าและมีเครา หรือ ฟอร์ด สบชัย ไกรยูรเสน ที่มีทรงผมหยิกฟูพร้อมสวมแว่นตาด า หรือ นครินทร์  
กิ่งศักดิ์ ที่นิยมสวมเสื้อทีเชิ้ตสีพ้ืนขนาดพอดีตัว เป็นต้น แม้ว่าเอกลักษณ์เหล่านี้จะเป็นตัวตนของ
ศิลปินอยู่แล้ว แต่ทีมงานผู้จัดหาเสื้อผ้าหน้าผม ก็ยังคงต้องท าหน้าที่ช่วยดูแลให้ออกมาในภาพลักษณ์
ที่ดูดีที่สุดเช่นกัน 

 

   
 

ภาพที่ 37 ภาพการแต่งกายของ อี๊ด วง Fly, ฟอร์ด สบชัย และ ป้าง นครินทร์ ที่ปรากฏในสื่อปัจจุบัน 
 
ส าหรับตัวอย่างการเลือกใช้เครื่องแต่งกาย การแต่งหน้าและทรงผม ที่สร้างความฮือฮาในกลุ่ม

ผู้รับสารในการวิจัยครั้งนี้มีอยู่ด้วยกัน 2 กรณี ได้แก่ คอนเสิร์ต “ล้านตลับ” และคอนเสิร์ต “RAPTOR 
EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ” โดยคอนเสิร์ต “ล้านตลับ” จัดโดย A-time Showbiz หน่วยงาน
ผู้ผลิตคอนเสิร์ตในเครือเอไทม์ มีเดีย เป็นคอนเสิร์ตที่รวบรวมศิลปินนักร้องหญิงในยุค ’90s สังกัดค่าย
จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ านวน 6 คน ที่เคยท ายอดขายอัลบั้มได้ถึงหนึ่งล้านตลับ ได้แก่ ใหม่ เจริญปุระ  
สุนิตา ลีติกุล นัท มีเรีย นิโคล เทริโอ ทาทา ยัง และ คริสติน่า อากีล่าร์ โดยเบื้องต้นในการโปรโมทนั้น 
คอนเสิร์ตนี้ใช้รูปปกอัลบั้มดั้งเดิมของศิลปินทั้ง 6 คนมาจัดเรียงในโปสเตอร์ สร้างความตื่นตาตื่นใจ 
ให้แฟนเพลงผู้ชมเป็นอย่างมาก มีการพูดถึงอย่างล้นหลาม จนท าให้สามารถขายบัตรได้หมดภายใน
ไม่กี่ชั่วโมง และทีมงานต้องประกาศเพ่ิมรอบการแสดงเป็น 3 รอบด้วยกัน โดยคุณสุทธิพร มุสิกมาศ 
อดีต Creative and Script Writer แผนก A-Time Showbiz ได้แสดงทรรศนะว่าความเป็นต้นฉบับ
ดั้งเดิมของปกอัลบั้มทั้ง 6 อัลบั้ม เป็นภาพที่มีพลังดึงดูดสูงและท าหน้าที่เรียกความโหยหาอดีตของ
ผู้ชมคอนเสิร์ตได้เป็นอย่างดี 

 
“ผลตอบรับของคอนเสิร์ตล้านตลับคือปังมาก แค่โปสเตอร์ที่เป็นอัลบั้มแรกของ 

ทุกคนก็ฮือฮาแล้ว บัตรขายดีแบบหมดเกลี้ยง ต้องเพ่ิมรอบ คนแชร์กันเพียบ เรียกเพ่ือน
เรียกฝูง ขนาดเพ่ือนสนิทกลุ่มหนูเองยังไม่เป็นอันท าอะไร วุ่นวายแต่กับการรวมแก๊งจะ 
จองบัตร คือด้วยภาพที่มัน original ขนาดนั้น มันท างานในตัวมันเองโดยไม่ต้องอาศัย
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องค์ประกอบอ่ืนเลย แล้วเราก็เลือกใช้ค าโปรโมทด้วยว่า “ล้านความทรงจ า ก าลังจะถูก
กรอกลับมา” ทุกคนซื้อประโยคนี้ เพราะค าว่ากรอมันชัดถึงยุคนั้นมาก ชัดแบบไม่รู้จะชัด
ยังไงแล้ว อันนี้เป็นการสร้างความเซอร์ไพรส์จากสิ่งที่เป็น original ไปแล้วหนึ่งดอก” (สุทธิพร 
มุสิกมาศ, สัมภาษณ์, 10 สิงหาคม 2562) 

  

 
 

ภาพที่ 38 ภาพโปรโมทคอนเสิร์ต “ล้านตลับ” ที่ใช้รูปปกอัลบั้มแรกของเหล่าศิลปิน 
 
จากนั้นเมื่อถึงกระบวนการเตรียมการแสดง ทีมงานได้ออกแบบเครื่องแต่งกายของศิลปินหญิง

ทั้ง 6 คนให้คล้ายเดิมมากที่สุดเพ่ือน ามาใช้ในเพลงแรกของโชว์ ประกอบไปด้วยชุดเสื้อแขนกุดและ
กางเกงยีนส์ของ ใหม่ เจริญปุระ ในเพลง “เสียใจได้ยินไหม” ชุดปกกะลาสีเรือของสุนิตา ลีติกุล ใน
เพลง “ฉันรู้” ชุดคลุมสีขาวของ นัท มีเรีย ในเพลง “อย่าท า อย่าท า” ชุดเสื้อกั๊กและทรงผมซอยสั้น
ของนิโคล เทริโอ ในเพลง “กะโปโล” ชุดเสื้อยืดและกางเกงยีนส์ทรงหลวมของ ทาทา ยัง ในเพลง 
“โอ๊ะโอ๊ย” และชุดสีแดงรัดรูปกับทรงผมบ๊อบของ คริสติน่า อากีล่าร์ ในเพลง “นินจา” ทุกชุดต่าง
เรียกเสียงกรีดร้องจากผู้ชมอย่างหนาหู และกลายเป็นภาพที่ปรากฏในข่าวบันเทิงแทบทุกส านัก 
รวมถึงภาพที่ผู้ชมบันทึกไว้เองแล้วน ามาอัปโหลดลงในสื่อสังคมออนไลน์ของตนด้วย ซึ่งคุณปุณณวิชญ์ 
เทศนา Creative Manager แผนก A-Time Showbiz ได้เล่าถึงกระบวนการออกแบบเครื่องแต่งกาย
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ในชุดโชว์เปิดตัวนี้ว่าส่วนหนึ่งมาจากความต้องการของตนเองที่เป็นเด็กยุค ’90s แล้วอยากเห็นศิลปิน
ที่ตนชื่นชอบได้ปรากฏตัวในรูปลักษณ์เดิมอีกครั้ง เพราะคิดว่าผู้ชมคนอ่ืน ๆ ที่เป็นรุ่นราวคราวเดียวกัน
กับตนก็คงอยากเห็นเช่นกัน แต่เนื่องจากมีข้อจ ากัดในหลายส่วน จึงจ าเป็นต้องปรึกษาร่วมกันกับทีม
ออกแบบเสื้อผ้าหน้าผม เพ่ือให้ได้ชิ้นงานที่ออกมากลมกล่อมและเหมาะสมโดยที่ยังคงเค้าโครงเดิมไว้
ให้ได้มากที่สุด ซึ่งผลตอบรับจากผู้ชมในฮอลล์เต็มไปด้วยเสียงกรีดร้องที่ดังสนั่น เสียงปรบมือรัว  
ลุกขึ้นยืน หลายคนยกโทรศัพท์ข้ึนมาบันทึกภาพ นับเป็นการตัดสินใจที่ถูกต้องของทีมงานและเป็นโชว์
ที่ประสบความส าเร็จในการสร้างอารมณ์ร่วมของผู้ชมเป็นอย่างมาก 

 
“Art Direction เราบรีฟทีมกราฟิกว่าขอให้ remind อดีตให้เยอะหน่อย อย่างเช่น 

logo ของคอนเสิร์ต ก็ท าเป็นม้วนเทปให้ชัดไปเลย ซึ่งผลก็ถือว่าสื่อสารกับคนดูได้ดี ส่วน
เสื้อผ้าหน้าผมนี่ เป็นทั้งความฝันและความจริง ความฝันคืออยากท ายังไงก็ได้ให้เหมือนเดิม
ที่สุด พอคอนเส็พต์แข็งแรง ภาพชัด ทุกอย่างก็เกิด แต่ก็จะมีข้อจ ากัดเล็ก ๆ น้อย ๆ  เช่น 
เสื้อทาทาจะเป็นลายโซนิคไม่ได้แล้วเพราะเรื่องลิขสิทธิ์ หรือชุดกะลาสีของโบ ท ายังไงมันถึง
จะเหมือนเดิมแต่ต้องดูมีอะไรขึ้นนิดหน่อย ในโลกความจริงเราก็เลยต้องให้พื้นที่ดีไซเนอร์
ได้แสดงความสามารถ เพราะเขาก็มีองค์ของเขาอยู่ ก็มาช่วยขัดเกลาความต้องการของ
เรา ให้ชุดเก่า ๆ มันใหม่ ดูมีอะไรมากขึ้น ในขณะที่พ่ีนิกกี้ (นิโคล) คือแทบจะถ่ายเอกสาร
มาจากเดิมเป๊ะ หน้าก็ยังเด็กเหมือนเดิม แทบไม่ต้องท าอะไรใหม่เลย” (ปุณณวิชญ์ เทศนา, 
สัมภาษณ์, 29 กรกฎาคม 2562) 

 

 
 

ภาพที ่39 ภาพเครื่องแต่งกายจากอัลบั้มแรก ของศิลปินหญิงในคอนเสิร์ตล้านตลับ 
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ความเป็นต้นฉบับดั้งเดิมที่ผู้ชมสัมผัสได้จากภาพโปสเตอร์ ท าให้ผู้ชมหลายคนมีการตระเตรียม
เสื้อผ้าและเครื่องประดับเลียนแบบศิลปินเพ่ือน ามาใช้ในวันจัดแสดง และเมื่อมาถึงสถานที่จัดซึ่งมีการ
ประดับด้วยภาพปกอัลบั้มของศิลปิน ก็พบว่ามีผู้ชมจ านวนไม่น้อยที่สนุกสนานกับการโพสท่าถ่ายรูป 
คู่กับภาพศิลปิน โดยพยายามท าท่าทางให้เหมือนกับศิลปินในภาพด้วย 

 
“คนดูมาเป็นกลุ่มเยอะมาก ๆ แต่ละกลุ่มเหมือนประชันกันแต่งตัวก็มี แต่งกันแบบ

รู้เลยว่ามาดูคอนเสิร์ตนี้แน่ ๆ ไม่ได้มาเดินห้าง มีกะเทยใส่วิกแบบนิโคลกันยกแก๊ง เดินเอา
ผมเหน็บหูตลอดเวลา โอ๊ย บันเทิงมาก บางคนก็ตระเวนถ่ายรูปกับ Backdrop ศิลปิน 
โพสท่ากันแบบที่เราคิดว่าคงไม่เห็นเขาท าอะไรแบบนี้ที่อ่ืนแน่ ๆ” (สุทธิพร มุสิกมาศ, 
สัมภาษณ์, 10 สิงหาคม 2562) 
 

 

 
 

ภาพที่ 40 ตัวอย่างการถ่ายรูปกับภาพศิลปินในคอนเสิร์ต “ล้านตลับ” 
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การใช้เสื้อผ้าหน้าผมแบบดั้งเดิม ยังเป็นแนวคิดที่ถูกน ามาใช้ในอีกหลายคอนเสิร์ตของค่าย  
จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ ผู้วิจัยได้เข้าร่วมสังเกตการณ์ในคอนเสิร์ต “GREEN CONCERT หมายเลข 21 
Dance Fever” ก็พบว่ามีโชว์หนึ่งของปฏิภาณ ปฐวีกานต์ และสุนิสา สุขบุญสังข์ ที่ใช้เสื้อผ้าหน้าผม
ในแบบเดียวกับที่ปรากฏตัวในอัลบั้มแรก ๆ เช่นกัน ทันทีที่ผู้ชมเห็นดังนั้นก็ส่งเสียงกรีดร้องกันทั่วทั้ง
ฮอลล์ หลายคนลุกขึ้นยืนร้องและเต้นตามเพลงโดยอัตโนมัติ มีเสียงร้องอุทานเช่น “พ่ีมอสเหมือนเดิมมาก” 
“พ่ีอ้อมหน้าเด็กโคตร” เป็นต้น ส าหรับความท้าทายของการแต่งกายในครั้งนี้คือการออกแบบทรงผม 
ซึ่งคุณธันว์วดี นาราภัทรทิมกุล ผู้ออกแบบทรงผมส าหรับโชว์ชุดนี้อธิบายว่าทีมงานต้องการท าทรงผม
แสกกลางให้ปฏิภาณ และทรงผมบ๊อบให้สุนิสา ทีมช่างผมจึงต้องหาวิกผมที่มีความเป็นธรรมชาติ
ใกล้เคียงกับทรงผมจริงของศิลปินมากท่ีสุด พร้อมกันนี้ยังต้องสวมใส่ได้ง่าย เพราะต้องแข่งกับเวลาที่มี
จ ากัดในช่วงเปลี่ยนทรงผมแบบเร็ว (Quick change) และต้องติดอยู่อย่างแน่นหนาเพราะศิลปิน 
ทั้งสองคนต้องเต้นและเคลื่อนไหวในเพลงเร็วด้วย  

 
“ถ้าเป็นคอนเสิร์ตพวกที่ย้อนวันเวลาต่าง ๆ โดยเฉพาะศิลปินแก๊งนี้ จะต้องมี

โจทย์ “ทรงผมทรงเดิม” อย่างแน่นอนมาในสักซีนนึง อย่างเช่นคอนเสิร์ตของกรีนเวฟ 
ตอนที่เป็น Dance Fever ก็เหมือนกัน ที่พ่ีอ้อม สุนิสา ใส่วิกผมบ๊อบ แล้วพ่ีมอสต้องใส่วิก 
แบบแสกกลาง โอ้โห ยากมาก แต่ท าแล้วได้ผลตอบรับที่ดีมาก ๆ ภาพเดิมที่คนดูคิดถึงมัน
กลับมาชัดเจน แล้วก็ไม่รู้ว่าเขาจะเห็นภาพแบบนี้จากที่ไหนอีก เราก็ท าเต็มที่ ออกมาแล้ว
คนดูชอบเราก็ภูมิใจ... ส่วนศิลปินคนอ่ืนเขาก็จะมีสไตล์ของเขาที่จะไม่เปลี่ยน เช่นพี่แอมก่อน
ที่จะตัดผม ยังไงก็จะต้องไดร์ตรงให้ผมดูสลวยทุกงาน แต่อย่างเวลาแต่งหน้าท าผมให้พี่ช่า 
เขาจะไม่ค่อยแคร์การแต่งหน้าเท่าไหร่ แต่ทรงผมจะพิถีพิถันสุด ๆ ผมจะต้องสวย ต้อง
เป๊ะตามโจทย์ มิฉะนั้นจะไม่มั่นใจเลย เพราะพี่ช่าเขารู้ดีว่าคาแรคเตอร์ตัวเองคือการเป็น
คนสวย แฟนคลับก็ชื่นชอบในความสวยของเขา และเขาก็จะต้องสวยอยู่ตลอด กระทั่งพ่ีแอม
ยังแซวพ่ีช่าในเพลง “อยากสวย” ว่าสวยแล้วร้าย ๆ ก็ยังน่าเอ็นดู พ่ีช่าเคยพูดว่า “หน้าไม่ต้อง
อะไรมาก แค่ทาลิปสติกอย่างเดียวก็สวยแล้วม้ัย?” พ่ีก็ว่าจริง (หัวเราะ) ดังนั้นถ้าจะท าผม
ให้มาช่า ยังไงก็ต้องเป๊ะที่สุด” (ธันว์วดี นาราภัทรทิมกุล, สัมภาษณ์, 15 กันยายน 2562) 
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ภาพที่ 41 ภาพทรงผมและการแต่งกายของ ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ และ สุนิสา สุขบุญสังข์ 
ใน Green Concert หมายเลข 21 “DANCE FEVER” 

 
ส าหรับคอนเสิร์ตประเภทย้อนเวลาที่จัดแสดงโดยบริษัทอาร์เอส โปรโมชั่น ที่มีการน าเครื่อง

แต่งกาย การแต่งหน้าและทรงผมที่คงลักษณะความเป็นต้นฉบับดั้งเดิมมาเป็นส่วนหนึ่งของเนื้อหา 
ได้แก่คอนเสิร์ต “RAPTOR EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ” ในฉากเปิดตัวศิลปิน จอนนี่ อันวา และ 
หลุยส์ สก๊อต ผู้วิจัยได้มีส่วนร่วมในการประชุมกับศิลปินทั้งสองท่านเพ่ือระดมความคิดในขั้นตอน
เตรียมการผลิต โดยคุณจอนนี่และคุณหลุยส์ได้เสนอความเห็นว่าจะท าอย่างไรให้ผู้ชมได้เห็นภาพของ
ทั้งสองในตอนเด็กก่อนที่จะกลายมาเป็นตัวเองในปัจจุบัน เนื่องจากคอนเสิร์ตนี้มีแนวคิดหลักเกี่ยวกับ
วิวัฒนาการ และได้นึกไปถึงการน านักแสดงเด็กที่มีหน้าตาและลักษณะใกล้เคียงกับตนในตอนเด็ก ๆ 
มาปรากฏตัวในฉากเปิด เมื่อทีมงานเห็นชอบและประเมินความเป็นไปได้ ก็เริ่มท าการคัดเลือก
นักแสดง (casting) โดยคัดเลือกเด็กผู้ชาย 2 คนที่มีความเป็นลูกครึ่งและมีความสามารถในการเต้น 
จัดเตรียมเสื้อผ้าและทรงผมให้ใกล้เคียงที่สุด และซักซ้อมคิวกับศิลปินจนได้ปรากฏในวันแสดงจริง 
การตอบรับของผู้ชมในทันทีที่เห็นเด็กชายทั้งคู่บนเวที คือเสียงกรี๊ดและเสียงตะโกน เช่น “น่ารัก” 
“อ๊าย! เหมือนมาก” และเมื่อเทปบันทึกคอนเสิร์ตนี้ถูกน ามาเผยแพร่อีกครั้งใน Youtube ก็พบความ
คิดเห็นที่กล่าวถึงเด็กชายทั้งสองเช่นกัน  
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ภาพที่ 42 ภาพการปรากฏตัวของเด็กชาย 2 คนที่เป็นตัวแทนจอนนี่และหลุยส์ในวัยเด็ก 
 
 เมื่อพิจารณาถึงความสอดคล้องกับความรู้สึกโหยหาอดีตของกลุ่มผู้รับสาร พบว่าการใช้ 
เครื่องแต่งกาย การแต่งหน้าและทรงผมที่คงลักษณะความเป็นต้นฉบับดั้งเดิมนี้ เป็นการใช้ สัญญะ 
ที่สามารถสร้างความรู้สึกเชื่อมโยงถึงตัวศิลปินและบรรยากาศในอดีตได้ในทันทีตั้งแต่แรกเห็น เพราะ
เป็นภาพในความทรงจ าที่ชัดเจน คุ้นเคย และตรงกับภาพที่กลุ่มผู้รับสารแสดงออกว่าจดจ าได้และมี
ความโหยหาเช่นกัน ดังเช่นที่ได้กล่าวในหัวข้อการโหยหาถึงตัวศิลปินในผลการวิจัยตอนต้น กลุ่มตัวอย่าง
ที่เป็นผู้ผลิตสื่อยังได้กล่าวเพ่ิมเติมในท านองเดียวกันว่า บ่อยครั้งเมื่อพยายามเปลี่ยนแปลงภาพลักษณ์
ภายนอกของศิลปิน ก็สุ่มเสี่ยงต่อการได้รับทั้งค าติและค าชมได้พอ ๆ กัน เพราะกลุ่มผู้รับสารหลายคน
มีความหวงแหนภาพลักษณ์แบบเดิม ๆ ของศิลปิน จึงแสดงความไม่พอใจอย่างมากหากภาพจ าที่ตน
คิดถึงนั้นถูกเปลี่ยนแปลงไป ในขณะที่อีกส่วนสามารถอนุโลมได้หากภาพลักษณ์ท่ีใหม่นั้นสอดคล้องกับ
องค์ประกอบอื่น ๆ และยังเข้ากับบุคลิกของศิลปิน รวมไปถึงหลายคนที่คอยลุ้นว่าศิลปินคนโปรดของตน
จะมีภาพลักษณ์ใหม่ ๆ อย่างไรบ้าง การตัดสินใจที่จะเปลี่ยนแปลงภาพลักษณ์ภายนอกของศิลปิน 
จึงมักเกิดขึ้นในขั้นตอนกระบวนการเตรียมงาน โดยยึดเอาทั้งความพึงพอใจของศิลปินและความตั้งใจ
สื่อสารของทีมงานมาประกอบกัน ซึ่งก็มักออกมาเป็นที่พึงพอใจของผู้ชมมากกว่าค าต าหนิ 
 
 2.1.2) ความเป็นเจ้าของเพลงต้นฉบับ  

ผู้วิจัยได้น าเสนอในผลการวิจัยตอนต้นแล้วว่าเอกลักษณ์ข้อหนึ่งของศิลปินนักร้องเพลงไทย
สากลยุค ’90s คือการที่หลายบทเพลงได้สะท้อนตัวตนที่แท้จริงของศิลปินคนนั้น ๆ และได้กลายเป็น
ความทรงจ าที่ติดแน่นในความรู้สึกของผู้ชมและผู้ฟังไปแล้ว ดังนั้นจึงพบว่าความเป็นเจ้าของเพลง
ต้นฉบับ เป็นประเด็นหนึ่งที่ผู้ผลิตสื่อยังคงให้ความส าคัญและจะไม่เปลี่ยนแปลง โดยเฉพาะบทเพลง  
ที่เป็นเสมือนตัวแทนของศิลปินนักร้องผู้นั้น จากการเก็บข้อมูล พบว่ามีหลายบทเพลงที่ผู้ผลิตสื่อจะไม่
น าเพลงนั้นไปให้ศิลปินคนอ่ืนร้องนอกจากตัวศิลปินเจ้าของเพลงเอง เพราะต้องการคงความดั้งเดิม 
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ที่ผู้ชมโหยหาและหวงแหนเอาไว้ให้มากที่สุด จากการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่ท าหน้าที่เป็นผู้ผลิต
สื่อคอนเสิร์ตจาก A-Time Showbiz และ สถานีวิทยุ FM ONE 103.5  พบว่ามีการให้ความส าคัญ 
ในประเด็นนี้อยู่บ่อย ๆ ซึ่งจะเกิดขึ้นกับบทเพลงที่สะท้อนความเป็นตัวตนของศิลปินนั้น ๆ หรือที่ทีมงาน
ชอบเรียกกันว่าเป็นเพลง “ลายเซ็น” ของศิลปินนั่นเอง เช่น หากคอนเสิร์ตใดมีเพลง “แพ้ใจ” และมี
ใหม่ เจริญปุระ ร่วมอยู่ในคอนเสิร์ต ก็ต้องให้ใหม่เป็นคนร้องเพลงนี้ เช่นเดียวกับเพลง “สลัด สะบัด” 
ก็ต้องให้ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ เป็นผู้ถ่ายทอดเท่านั้น จึงจะครองใจผู้ฟังได้สมกับความเป็นต้นฉบับจริง ๆ  

 
“ในบรรดารายชื่อเพลงทั้งหลาย มันจะมีเพลงที่เป็นแบรนด์ของศิลปินคนนั้น ๆ ถ้า

เราเอาไปให้คนอ่ืนร้อง ทั้ง ๆ ที่ศิลปินคนนั้นก็อยู่ตรงนั้นด้วย จะเป็นความผิดบาปมาก 
ผู้ชมจะสาปแช่ง (หัวเราะ) เช่น แพ้ใจ ก็ต้องให้พี่ใหม่ร้องเท่านั้น ลองนึกว่านิโคลร้องดูสิ  
ก็ไม่น่าใช่ หรือเพลงจากคนอ่ืนคนไกลของมาช่า ใครจะร้องได้แบบมาช่าเหรอ? ไม่มี ส่วน 
พี่แอมก็ต้องร้องเพลงกดดัน จะให้พี่นัทมาร้องแทน แบบนี้ก็ไม่ได้” (ปิติรัชต์  จูช่วย , 
สัมภาษณ์, 10 พฤษภาคม 2562) 

 
“ถ้าเห็นหน้าพี่มอส คนดูต้องคาดหวังแน่นอนอยู่แล้วว่าฉันจะได้ฟังเพลงสลัด 

สะบัด หรือจะต้องได้เต้นเพลงด้วยรักและปลาทู เขาอาจจะเขียนความรู้สึกไว้ใน 
Facebook ของเขาด้วยซ้ าว่าจะรอดูเพลงนี้ แต่สมมติว่าพอมาเจอกันแล้วไม่มี ความ
ผิดหวังจะเกิดขึ้นทันที เหมือนเขาโหยหา ตั้งหน้าตั้งตามาเจอ แต่แล้วก็อกหัก ดังนั้นถ้าเรา
จะไม่ท าให้คนดูผิดหวัง ก็ต้องยอมจ่ายค่าลิขสิทธิ์เท่านั้นค่ะ เพราะความเป็นต้นฉบับมันมี
คุณค่ามาก” (รชต ปณรรฆนพกร, สัมภาษณ์, 5 พฤษภาคม 2562)   

 
ประเด็นของการคงความเป็นเจ้าของเพลงต้นฉบับนี้ สอดคล้องกับการโหยหาอดีตของกลุ่ ม

ผู้รับสารที่มีต่อการเล่าเรื่อง ซึ่งเป็นจุดเด่นของเพลงไทยสากลในยุค’90s นั่นคือการมีบทเพลงที่แต่ง
ขึ้นมาเพ่ือให้สอดคล้องกับบุคลิกของศิลปินคนใดคนหนึ่งหรือเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่งของศิลปิน  
คนนั้นโดยเฉพาะ ผู้ผลิตสื่อจึงมักใช้บทเพลงที่มีการเล่าเรื่องเป็นตัวตนที่ ชัดเจนของศิลปินนี้ใน 2 
รูปแบบ ซึ่งท าหน้าที่แตกต่างกัน รูปแบบแรกคือการใช้บทเพลงนั้นเป็นเพลงเปิดตัวศิลปิน ไม่ว่าศิลปิน
คนนั้นจะเป็นเจ้าของคอนเสิร์ตหรือเป็นแขกรับเชิญ เพียงแค่ท่อน Intro ของบทเพลงดังขึ้นโดยที่
ศิลปินยังไม่ปรากฏตัวในฉาก ผู้ชมก็สามารถรู้ได้ว่าศิลปินคนใดจะเดินออกมา มีทั้งเสียงกรีดร้องและ
การตะโกนเรียกชื่อในทันทีทันใด ตัวอย่างเช่น Intro ที่เป็นเสียงกีต้าร์ของเพลง “รักเธอสุดหัวใจ”  
จะถูกใช้ในการเปิดตัว สหรัถ สังคปรีชา (ก้อง NUVO) เสมอ เป็นต้น ส่วนรูปแบบที่สองคือการใช้เพลง
นั้น ๆ เพ่ือสร้างฉาก (Scene) พิเศษให้เป็นที่จดจ าแก่ผู้ชม ทั้งนี้เป็นเพราะบทเพลงที่ศิลปินมีความเป็น
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เจ้าของเพลงต้นฉบับนี้ ก็เป็นเพลงที่ผู้ชมผูกพันและรอคอยเช่นกัน จึงมักตั้งหน้าตั้งตารอชมการน าเสนอ
ของศิลปิน หลายครั้งฝั่งผู้ผลิตจึงนิยมสร้างความดั้งเดิมให้เกิดขึ้นในฉากของบทเพลง ตัวอย่างเช่น  
การใช้สายฝนเทียมปล่อยลงมาในท่อนฮุคของเพลง “อยากให้รู้ว่าเหงา” ของเจตริน วรรธนะสิน  
ในคอนเสิร์ต J20 เพ่ือย้ าภาพอดีตในมิวสิควิดีโอ ก็ได้รับเสียงตอบรับจากผู้ชมมากมาย เพราะนอกจาก
เจตรินจะสวมเสื้อผ้าคล้ายในมิวสิควิดีโอแล้ว ยังคาดไม่ถึงว่าจะมีสายฝนมาประกอบฉากให้ เหมือน
ภาพจ าเดิมยิ่งขึ้นไปอีก ซึ่งการใช้วิธีน าเสนอในครั้งนี้ก็มาจากการที่ผู้ผลิตทราบถึงความรู้สึกโหยหา
อดีตที่ผู้ชมมีต่อการรับชมมิวสิควิดีโอทางโทรทัศน์เมื่อวัยเยาว์นั่นเอง  

ประเด็นของการให้ศิลปินเป็นผู้ขับร้องเพลงของตัวเองเท่านั้น ยังมีนัยส าคัญทางธุรกิจอีกด้วย 
กล่าวคือ ในหลายกรณีที่ผู้ผลิตคอนเสิร์ตหรือรายการต้องการให้ศิลปินคนใดร้องเพลงที่เป็นต้นฉบับ
ดั้งเดิมของตน โดยเฉพาะศิลปินในสังกัดค่ายอาร์เอส ทางค่ายได้ก าหนดนโยบายที่จะไม่ขายลิขสิทธิ์
โชว์นั้นให้กับหน่วยงานผู้ผลิตอ่ืน แต่จะท าหน้าที่เป็นผู้ผลิตโชว์ส าหรับศิลปินเหล่านั้นแทน ซึ่งคุณเพ่ิมเกียรติ 
เรืองสกุล อดีตผู้ช่วยผู้อ านวยการฝ่ายบริหารศิลปิน สายงานธุรกิจเพลง บริษัท อาร์เอส จ ากัด (มหาชน) 
ได้อธิบายว่านอกจากจะเป็นการคงผลประโยชน์ทางธุรกิจแล้ว ยังเป็นการคงเอกลักษณ์ของเพลงและ
ของศิลปินเอาไว้ด้วย 

 
“ที่คนชอบบ่นกันว่าอาร์เอสขี้หวง อาร์เอสไม่ยอมขายเพลงให้ค่ายอ่ืนเอาไปใช้ใน

คอนเสิร์ต ก็ต้องบอกอย่างนี้ครับ อาร์เอสมีนโยบายที่ชัดเจนเลยว่า ถ้าอยากฟังหรืออยากเห็น
สิ่งที่เราสร้างเป็น original ก็ต้องซื้อลิขสิทธิ์ เพราะเราเป็นคนสร้างมันขึ้นมา สมมติว่า 
ถ้าคุณอยากซื้อเพลงข้าวมันไก่ เพื่อเอาไปให้อ๊อฟ ปองศักดิ์ ร้อง ก็ท าได้เลย ขายให้
แน่นอน แต่สมมติว่าถ้าคุณอยากให้เจมส์ได้ร้องเพลงข้าวมันไก่ ต้องให้อาร์เอสเป็นคนจัดเอง
เท่านั้นครับ เพราะมันเป็นสิ่งที่เราสร้างกันขึ้นมาตั้งแต่แรก และคนที่ถือลิขสิทธิ์ก็มีสิทธิ์ 
อยู่แล้วที่จะขายหรือไม่ขาย จะมองว่าเป็นธุรกิจก็ใช่ แต่อีกแง่มุมหนึ่งก็คือเป็นการรักษา 
Signature ทั้งของเพลงและของนักร้อง” (เพ่ิมเกียรติ เรืองสกุล, สัมภาษณ,์ 4 กันยายน 2562)   
 
ข้อจ ากัดด้านลิขสิทธิ์ของบทเพลงจากค่ายอาร์เอส ยังปรากฏในการจัดรายการวิทยุ ได้แก่ 

รายการ “อะเบาท์เก้าศูนย์” ที่ออกอากาศทางสถานีวิทยุ Mellow 97.5 ทุกวันศุกร์ เวลา 21.00 น. 
ตั้งแต่วันที่ 23 มีนาคม ถึง 22 ธันวาคม พ.ศ. 2561 ด าเนินรายการโดย เติ้ล-กิตติภัค ทองอ่วม พิธีกร 
ผู้เขียนบท และผู้ก ากับภาพยนตร์ ซึ่งเป็นเด็กในยุค ’90s รายการนี้มีรูปแบบรายการคือการเปิดเพลง
ไทยสากลจากยุค ’90s และมีแขกรับเชิญเป็นศิลปินนักร้องหรือนักแสดงที่เคยมีชื่อเสียงในยุคนั้น
มาร่วมพูดคุย สัมภาษณ์ และตอบค าถามของผู้ฟังที่ส่งค าถามมาทั้งทางช่องทาง LIVE Facebook 
Fanpage และการโทรศัพท์เข้าไปในรายการ โดยมีศิลปินนักร้องในยุค ’90s ที่เคยร่วมรายการ ได้แก่ 
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ปัทมวรรณ เค้ามูลคดี, ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง, สุทธิดา เกษมสันต์ ณ อยุธยา , จิรวรรณ เตชะหรูวิจิตร ,  
เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์, เจสัน ยัง, ธิติมา ประทุมทิพย์ (แอน X3 Super Gang), ภัคพร ภูวะปัจฉิม  
(ปอ วง JAMP), T-Skirt, ชวิน จิตรสมบูรณ์ , จอนนี่ อันวา, ศิรศักดิ์ อิทธิพลพาณิชย์ , ลีโอ พุฒิ , 
ปนัดดา เรืองวุฒิ, ปุ๊กกี้, อชิตะ ปราโมช ณ อยุธยา, Triumphs Kingdom, นิโคล เทริโอ และ สุนิสา 
สุขบุญสังข์ ซึ่งข้อจ ากัดในการน าเสนอเนื้อหาของรายการ “อะเบาท์เก้าศูนย์” คือ แม้ว่าศิลปินนักร้อง
ที่เป็นแขกรับเชิญจะมาจากค่ายอาร์เอส แต่ในตัวรายการนั้นไม่สามารถเปิดเพลงของค่ายอาร์เอสได้ 
เนื่องจากเงื่อนไขด้านลิขสิทธิ์เช่นกัน  

ในตอนแรกทีมผู้ผลิตมีความกังวลเล็กน้อยถึงผลตอบรับของผู้ฟังรายการในประเด็นของ
ลิขสิทธิ์เพลงเช่นกัน แต่เมื่อด าเนินรายการไปแล้วกลับพบว่าเนื้อหาของรายการยังสามารถสร้างความ
โหยหาอดีตให้เกิดขึ้นทั้งในตัวผู้ฟัง ศิลปินนักร้อง และตัวผู้ด าเนินรายการเองได้ เพราะทุกคนต่างก็มี
ประสบการณ์ในช่วงวัยนั้นที่ไล่เลี่ยกัน โดยเฉพาะประเด็นความคลั่งไคล้ในตัวศิลปิน การโหยหาการรับสื่อ
ชนิดต่าง ๆ ในอดีต หรือการเล่าถึงสังคมและสภาพแวดล้อมในยุค ’90s ที่ทั้งผู้ฟังและศิลปินต่างก็ร่วม
แสดงความคิดเห็นและพูดคุยกันได้อย่างออกรส รวมถึงศิลปินนักร้องที่มาจากค่ายอาร์เอสก็รู้จักและ
จดจ าเพลงของศิลปินในค่ายอ่ืน ๆ ได้เป็นอย่างดีเนื่องจากเติบโตในวงการเพลงมาในช่วงเวลาเดียวกัน 
สามารถเลือกได้ว่าตนอยากเปิดเพลงไหนให้แฟน ๆ ฟังแม้ว่าจะไม่ใช่เพลงที่ตัวเองร้อง และสอดแทรก
เหตุผลที่เลือกเพลงนั้นมาเปิดได้ด้วย ท าให้บรรยากาศของรายการเป็นไปตามความตั้งใจของผู้ผลิต
และเป็นที่พึงพอใจของผู้ฟัง 

 
“พ่ีตั้งใจท าให้รายการนี้มันเป็นพ้ืนที่ของเพ่ือนวัยเดียวกันที่มานั่งคุยเรื่องตัวเองตอน

เด็ก ๆ โดยมีดารานักร้องคนโปรดของเรามานั่งร่วมวงอยู่ด้วย เพราะใคร ๆ ก็น่าจะเคยฝันว่า
อยากจะได้คุยกับนักร้องคนโปรดของเรา แต่ตอนเด็ก ๆ มันยังท าไม่ได้ ขนาดพ่ีเองยังเคย
เขียนจดหมายหานุ๊ก เขียนว่าขอเป็นน้องคนนึงของนุ๊กได้ไหม? (หัวเราะ) พอมันเป็นรายการ
ที่ออนไลน์ด้วย เราได้อ่านคอมเม้นต์สด ๆ ของคนฟังด้วย หยิบเอามาพูดคุยกับศิลปินได้
ทันที มันเลยอบอวลไปด้วยบรรยากาศย้อนวัยกันไปหมด แฟนเพลงคุยกันเองบ้าง ตอบ
คอมเม้นต์กันไปมาก็มี เพลงที่เลือกมาก็ยุคนั้นหมดเลย คนฟังก็คอมเม้นต์ได้ว่าเพลงนี้ตอน
นั้นชีวิตฉันเคยเป็นอย่างนั้นอย่างนี้ จะเสียดายก็ตรงท่ีเราเอาศิลปินอาร์เอสมาแต่เปิดเพลง
อาร์เอสไม่ได้ แต่เรื่องราวเกี่ยวกับเพลงของเขามันก็ยังถูกเอามาย้อนระลึกกันได้อยู่ดี” 
(กิตติภัค ทองอ่วม, สัมภาษณ์, 20 เมษายน 2562)   
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2.1.3) ท่าเต้นและแดนเซอร์ 
ท่าเต้นและแดนเซอร์ เป็นอีกหนึ่งองค์ประกอบที่ผู้ผลิตนิยมคงความเป็นต้นฉบับเอาไว้ให้มาก

ที่สุด โดยเฉพาะท่าเต้นที่เป็น “ท่าจ า” ในบทเพลงต่าง ๆ นั่นเป็นเพราะท่าเต้นที่คุ้นเคยจะสามารถ 
ท าให้ผู้ชมมีอารมณ์ร่วมหรือมีส่วนร่วมได้มาก โดยเฉพาะเมื่ออยู่ในสื่อคอนเสิร์ต และแม้ว่าในปัจจุบัน
ศิลปินหลายคนจะไม่สามารถเต้นได้เหมือนเดิมทุกรายละเอียด แต่ท่าจ าและบุคลิกของแดนเซอร์  
ที่น ามาห่อหุ้มในโชว์จะต้องสามารถน าพาความรู้สึกในแบบเดิมกลับมาให้ได้มากที่สุด โดยเฉพาะ
ศิลปินคนไหนที่มีแดนเซอร์ที่เป็นภาพจ ามาตั้งแต่ในยุค ’90s เช่น เจตริน วรรธนะสิน หรือ ทัช  
ณ ตะกั่วทุ่ง หากมีโชว์ที่สามารถน าแดนเซอร์คนเดิมกลับมาเต้นด้วยกันอีกครั้งได้ ก็จะสร้างความฮือฮา
และเรียกความรู้สึกโหยหาอดีตของผู้ชมได้เป็นอย่างดี ด้านคุณเปรมจิตต์ อ านรรฆมณี ผู้ออกแบบ  
ท่าเต้นศิลปินยุค ’90s ได้อธิบายถึงการลดทอนและการคงท่าเต้นหลักเอาไว้ว่า ท่าเต้นที่เป็นใจความหลัก
ของเพลง หรือหมายถึงท่าเต้นที่ผู้ชมจดจ าได้มากที่สุดจะต้องไม่ถูกตัดออกไป เพราะเป็นท่าที่สื่อสาร
ความหมายของเพลงได้อย่างชัดเจน แต่ท่าเต้นอ่ืน ๆ ที่เป็นรายละเอียดเสริมอาจใช้วิธีลดทอนลงได้ 
เนื่องจากศิลปินหลายคนไม่ได้มีความสามารถในการเต้นและการจดจ าได้เท่ากับเมื่อในอดีต จึงยกให้
เป็นหน้าที่ของแดนเซอร์แทน และให้ศิลปินเคลื่อนไหวไปตามจังหวะหรือเดินไป Cheer up สร้าง
ความมีส่วนร่วมกับผู้ชมแทน ท าให้ผู้ชมยังรู้สึกได้ถึงความดั้งเดิมของท่าเต้นที่ตนคิดถึงและเต้นได้ และ
ไม่ได้รู้สึกว่าความสนุกของโชว์ลดลง 

 
“ในวันที่ศิลปินหลายคนเริ่มมีข้อจ ากัด สิ่งที่เราต้องช่วยเขาคือท าให้ใกล้เคียงเดิม 

แต่ท ายังไงให้มันง่ายขึ้น ง่ายในที่นี้ไม่ใช่ว่าท าท่าง่ายนะคะ แต่หมายถึงมันจะต้องสื่อสาร
ออกมาได้ง่าย อย่างเช่นท่าในเพลง “หมวยนี่คะ” มีทั้งหมด 10 ท่าค่ะ แต่ท่าที่เป็นหลักมี 3 
ท่า อย่างน้อยที่สุดตรงค าว่า “ก็หมวยนี่คะ” จะต้องไม่เปลี่ยน หรือ “อย่ามองตรงนั้น” ของ
พ่ีติ๊นา ค านี้ก็ห้ามเปลี่ยน เรียกง่าย ๆ ว่าท่าไหนที่มัน communicate เราจะไม่ไปเปลี่ยน
มัน คนดูจะต้องร่วมด้วยได้ เขาจะต้องกลับบ้านไปแล้วรู้สึกว่าฉันจะต้องแข็งแรงแบบติ๊นา
แล้วล่ะ...  

ส่วนแดนเซอร์ การจะคัดเลือกมาประกบศิลปินคนไหน ก็ต้องมีความใกล้เคียง
หรือต้อง support เขาได้ ไม่ได้เลือกคนที่เต้นเก่ง แต่เลือกคนที่ใช่และใกล้เคียงต้นฉบับ
ที่สุด เรามีคุณสมบัติกลางของแดนเซอร์อยู่ คือความแข็งแรง หุ่นดี มีประสบการณ์บนเวที
เยอะ แต่มันต้องเจาะจงไปอีก เช่น แดนเซอร์ชายของพี่ติ๊นา ต้องเป็นพี่ฟ้า พี่เอ่ียว ที่ร่าง
ใหญ่แต่เต้นได้แข็งแรงและเปรี้ยวมาก หรือพี่เจ (เจตริน) ถ้าออริจินอลเลยก็ต้องพี่ต๊อก 
(ศุภกรณ์) พี่ชาลี พี่แฮม ป้ามอร์ (มอริส เค) ซึ่งปรากฏตัวเม่ือไหร่ก็กรี๊ดกันถล่มทลายค่ะ 
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เพราะมาจากทั้งความคิดถึงและพลังของพวกเขาด้วย” (เปรมจิตต์ อ านรรฆมณี, สัมภาษณ์, 
4 สิงหาคม 2562) 

 

 
 

ภาพที่ 43 เจ-เจตริน และแดนเซอร์ แฮม และ ต๊อก-ศุภกรณ์ จากมิวสิควิดีโอเพลง ร.ฟ.ร. 
 (Love Train) 

 

 
 

ภาพที่ 44 เจ-เจตริน และแดนเซอร์ มอริส เค, ชาลี และ และ ต๊อก-ศุภกรณ์  
จาก J20 Anniversary Concert 
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ภาพที่ 45 ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง และแดนเซอร์ชุดเดิม บนเวที JDNA Concert 
 

ประเด็นของท่าเต้นและแดนเซอร์ เป็นจุดเน้นหลักที่ผู้ผลิตสื่อแทบทุกองค์กรเห็นพ้องต้องกัน
ว่าจะไม่เปลี่ยนแปลง “ท่าจ า” เพราะเป็นทั้งเอกลักษณ์ของศิลปิน เอกลักษณ์ของบทเพลง และเป็น
สิ่งที่ผู้ชมโหยหา เมื่อการแสดงได้เกิดขึ้นโดยเฉพาะสื่อคอนเสิร์ตประเภทย้อนเวลา ก็พบว่า 
ปฏิกิริยาของผู้ชมนั้นเป็นไปตามที่ผู้ผลิตตั้งใจไว้ นั่นคือการเต้นท่าจ าในท่อนฮุคของบทเพลงนั้น ๆ  
ได้อย่างพร้อมเพรียง เช่น ท่าเต้นของเพลง “เกรงใจ” โดยศิลปินแรพเตอร์ ท่าเต้นของเพลง “ซักกะนิด” 
โดย ทาทา ยัง หรือท่าเต้นในเพลง “ฝากเลี้ยง” โดย เจตริน วรรธนะสิน เป็นต้น ในขณะที่ท่อนเพลง
ส่วนอ่ืนที่ศิลปินหรือแดนเซอร์มีท่าเต้นท่าอ่ืน ๆ ที่ผู้ชมจ าไม่ได้หรือเต้นตามไม่ได้เพราะเป็นท่าเต้นที่เพ่ิงท า
ขึ้นใหม่ ก็จะใช้การโยกตัวหรือเต้นในท่าตามใจตัวเองแทน ก่อนที่จะเต้นท่าจ าในท่อนฮุคอย่างพร้อมเพรียง
อีกครั้ง  
 

2.1.4) ดนตรี  
จากผลการวิจัยในตอนต้น ที่กล่าวถึงความโหยหาอดีตเมื่อผู้ฟังและผู้ชมได้ยินเสียงดนตรี 

ในเพลงไทยสากลยุค ’90s และพบว่าผู้คนส่วนใหญ่มีความคุ้นเคยและค่อนข้างยึดติดกับดนตรีในแบบ
ต้นฉบับ ประเด็นนี้เป็นทิศทางเดียวกันกับการท างานของผู้ผลิตสื่อเช่นกัน กล่าวคือ ผู้ควบคุมการผลิต
ดนตรีในสื่อปัจจุบัน จะไม่พยายามเปลี่ยนแปลงโครงสร้างของดนตรีในเพลงไทยสากลยุค ’90s 
เนื่องจากต้องการคงสิ่งที่ผู้ชมคุ้นเคยเอาไว้ให้มากที่สุด แต่จะมีการเสริมแต่งรสชาติบางอย่างให้ดู
ทันสมัยขึ้น เช่น การเปลี่ยนเสียงของกลองหรือกีต้าร์ไฟฟ้าให้มีความร่วมสมัยขึ้น เป็นต้น ในขณะที่  
อินโทร เมโลดี้ และเสียงคอรัส จะต้องคงไว้ให้ใกล้เคียงต้นฉบับเดิมมากที่สุด ซึ่งการคงดนตรีในแบบ
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ใกล้เคียงต้นฉบับนี้ พบได้ทั้งในการจัดคอนเสิร์ต อิเวนต์ และรายการโทรทัศน์หลายรายการ ผู้ผลิตยัง
ย้ าอีกด้วยว่าองค์ประกอบนี้สามารถเป็นตัวชี้วัดอรรถรสของผู้ชมได้อย่างชัดเจน เพราะหากชิ้นงานใด
ที่ผู้ชมมีการตอบรับว่าดนตรีไม่เหมือนเดิมเลย ร้องตามไม่ได้ หรือเต้นตามไม่ได้ นั่นจะสร้างความ 
ไม่พอใจต่อผู้ฟังและผู้ชมเป็นอย่างมาก และอาจส่งผลต่อชิ้นงานในอนาคตหากผู้รับสารทราบว่าเป็น
ผลงานจากผู้ผลิตรายเดียวกัน  

ส าหรับข้อจ ากัดบางประการ เช่น คีย์ของเพลง ซึ่งศิลปินนักร้องอาจไม่สามารถร้องเพลง  
ในคีย์ที่สูงเท่าในอดีต หรือไม่อาจร้องเพลงได้เร็วในจังหวะเท่าเดิมของเพลงต้นฉบับเนื่องจากอายุ
ที่มากขึ้น คุณธนาเศรษฐ์ ภัคศิริชยานนท์ Music Director ประจ าคอนเสิร์ตต่าง ๆ ในเครือจีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ และคอนเสิร์ตของผู้จัดอิสระ ได้แก้ปัญหาเหล่านี้ด้วยการลดคีย์และลดจังหวะลงทีละน้อย 
เมื่อถึงจุดที่ศิลปินสามารถร้องได้อย่างสบายขึ้นและไม่เสียอรรถรสของเพลง ก็จะคงไว้ที่คีย์และจังหวะ
นั้น ไม่ลดลงไปกว่านั้นอีก ส่วนการคัดเลือกคอรัส พบว่าในปัจจุบันนักร้องประสานเสียงยุคใหม่มักมี
วิธีการเปล่งเสียงร้องแบบสมัยนิยมและมีเอกลักษณ์ของตนเองมากขึ้น แต่หากจะคัดเลือกหรือฝึกหัด
คอรัสเพื่อน ามาเสริมในเพลงไทยสากลยุค ’90s คอรัสก็จ าเป็นต้องมีวิธีการออกเสียงในลักษณะดั้งเดิม 
นั่นคือเปล่งเสียงภาษาไทยอย่างชัดเจน หายใจตรงตามจังหวะเดียวกับศิลปิน และไม่น าสไตล์การร้อง
ส่วนตัวของตัวเองมาใช้ เป็นต้น 

 
“ลายเซ็นของเพลง ยังไงก็เป็นสิ่งที่ห้ามเปลี่ยน ไม่ว่าจะเป็นอินโทร ลูกโซโล่ หรือ

กิมมิกต่าง ๆ ที่เป็นเอกลักษณ์ของเพลง จังหวะยังพอเปลี่ยนได้ คือเป็น groove เดิม แต่
เร็วขึ้นนิดนึง ในระดับที่คนยังร้องตามเต้นตามได้ ไม่ใช่แบบผับหรือเธค พ่ีได้รับการปลูกฝัง
มาจากพ่ีฉอด (สายทิพย์ มนตรีกุล ณ อยุธยา) มาตั้งแต่แรกว่า “อย่าไปดัดแปลงพันธุกรรม
ของเพลง” คือเปลี่ยนสีสันได้ แต่บรรยากาศเดิมต้องยังอยู่ เวลาท าเพลงในคอนเสิร์ตเราจะ
มานับกันดูว่าจะได้แต้มเป็นเสียงกรี๊ดกี่ครั้ง เพราะแต้มเหล่านั้นมันแสดงถึงความชอบและ
ความโหยหา เช่น อินโทรขึ้น คนกรี๊ดครั้งแรก นักร้องเดินออกมา กรี๊ดที่สอง ท่อนฮุคหรือ 
โซโล่อาจจะมีกรี๊ดอีก จบเพลงก็กรี๊ดและปรบมือ แต้มพวกนี่แหละครับที่มันจะสร้างความอิน
ให้กับโชว์...  

ส าหรับเทคนิคการร้องของเดิมต้องคงอยู่ เช่น พี่ติ๊นาก็ยังต้องมีหางเสียง มีลม
หายใจของเขาที่เป็นเอกลักษณ์ จะมอีย่างหนึ่งท่ีนักร้อง ’90s มักจะขอจากพี่ คือขอลดคีย์ 
เพราะร้องเสียงสูงแบบเดิมไม่ได้แล้ว แต่ส าหรับพี่คิดว่าศิลปินบางคนเขายังร้องแบบเดิมได้ 
แค่ว่าร้องไปแล้วรู้สึกไม่ค่อยสบาย ก็เลยขอปรับลด ซึ่งเราก็จะลดไม่มาก ไม่ให้เสียอรรถรส
เดิมของเพลง... ส่วนเรื่องคอรัส เพลงยุคนั้นเด่นเรื่องคอรัส อย่างพ่ีนิ่ม (สีฟ้า) และพ่ีส้ม หรือ
อย่างพ่ีแอม โบ สุนิตา เขาท างานละเอียด ไม่ร้องจนตัวเองเด่นออกมา หายใจถูกต้องเป็นจังหวะ
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เดียวกับนักร้อง ดังนั้นคอรัสที่เป็นน้อง ๆ สมัยนี้ก็เหมือนกัน ต้องเปล่งค าร้องที่ชัดเจน  
มีการไถเสียง ลากโน้ตที่ละเอียด แล้วก็ไม่เอาจุดเด่นของตัวเองออกมา แม้ว่าในส่วนอ่ืน
เขาอาจจะเป็นนักร้องที่มีชื่อเสียงก็ตาม” (ธนาเศรษฐ์ ภัคศิริชยานนท์ , สัมภาษณ์ , 5 
พฤษภาคม 2562)   

 
“คอนเสิร์ต 1035 กระบวนท่าจ า เราได้พ่ีหนึ่ง (จักรวาล เสาธงยุติธรรม) มาท าดนตรีให้ 

ก็จะคุยกับพี่หนึ่งเลยว่าขอท าดนตรีใหม่ แต่ไม่ได้ถึงขั้นควบคุมเขาว่าใหม่คือใหม่ขนาดไหน 
เอาเป็นว่าฟังแล้วกลิ่นยังเหมือนฉบับ master อยู่ พ่ีหนึ่งก็ท าโจทย์ออกมาได้ดีค่ะ เพราะเขา
ก็เชี่ยวชาญดนตรีในยุคนั้นอยู่แล้ว ตอนนั้นพ่ีมอสมีเพลง เหลวไหล สลัด...สะบัด ด้วยรักและ
ปลาทู ถอยดีกว่า ส่วนของอ๊อฟ ปองศักดิ์ มีเพลงเจ็บนิด ๆ ซึ่งคนดูก็น่ารักมาก ลุกขึ้นเต้นได้
ตั้งแต่ได้ยินโน้ตตัวแรก เพราะเขาจ าเพลงได้ นี่ก็ถือว่าประสบความส าเร็จในทางดนตรี
แล้วล่ะ คนดูบางคนคือดูเป็นผู้ใหญ่มากแล้ว หน้าตาประมาณ 45 - 50 ได้แล้วล่ะ แต่งตัว
เรียบร้อยเป็นคนท างาน พอเพลงเร็วขึ้นเท่านั้น เต้นได้สเต็ปเป๊ะมากค่ะ อย่างเพลงแววตา
นี่คือพลิ้วแบบพ่ีเจใน MV เลย เราเป็นทีมงานแอบยืนมองเขาก็ได้แต่ยืนยิ้ม ดีใจที่เขาได้มาท า
อะไรแบบนี้ในพื้นที่ของเรา” (รชต ปณรรฆนพกร, สัมภาษณ์, 5 พฤษภาคม 2562)  

 
นอกจากสื่อบันเทิงที่มีการผลิตซ้ าเนื้อหาของเพลงไทยสากลยุค ’90s โดยเน้นไปที่การ

น าเสนอความดั้งเดิมแล้ว ปัจจุบันยังมีสถานบันเทิงที่ก่อตั้งมาจากแนวคิดของการโหยหาอดีตในยุค 
’90s หรือยุคเทปคาสเส็ตมาเป็นแกนหลักของร้าน ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยมีโอกาสได้สัมภาษณ์ผู้ก่อตั้ง
สถานบันเทิงที่ใช้แนวคิดการโหยหาอดีตในยุค ’90s จ านวน 2 แห่ง ได้แก่ ร้านอาหารและสถาน
บันเทิง “The Cassette Music Bar” และ “Analog Playground” ผู้ก่อตั้งสถานบันเทิงทั้งสองแห่ง
มีทรรศนะที่ตรงกันในประเด็นของการคงความเป็นดั้งเดิมและเติมแต่งเพียงบางส่วนให้สดใหม่ โดยคุณ
พิณภัสร์ สิริอัครเศรษฐ ผู้ก่อตั้ง “The Cassette Music Bar” มองว่าจุดแข็งของความเป็นยุค ’90s 
ในประเทศไทยก็คือบทเพลงในยุคนั้นนั่นเอง ดังนั้นบทเพลงที่ตนเลือกน ามาเปิดหรือจัดแสดงโชว์ใน
ร้าน จะต้องคงความเป็นต้นฉบับให้ได้มากที่สุด และด้วยความรู้สึกส่วนตัวที่อยากให้ลูกค้าได้สัมผัส
ความเป็นเพ่ือนฝูงและบรรยากาศในแง่บวก ตนจึงคัดเลือกเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่เป็นเพลงป๊อป
ฟังสบายเท่านั้นด้วย  

 
“พอมันลงตัวปุ๊บ ลูกค้าเป็นไปอย่างที่เราคาดหวังเลยค่ะ คือเดือนแรกที่เปิดร้านเรา

ยังต้องคอยสังเกตว่าท าไมเขาเช็คบิลเร็ว กลับเร็วไปม้ัยนะ ปรากฏว่าเหตุผลอยู่ท่ีเพลง คือ
เราเปิดเพลง ’90s ก็จริง แต่เราไม่ได้คัดกรองละเอียด มีเพลง cover บ้าง ซึ่งมันไม่ต้นฉบับ 
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มันไม่ให้อารมณ์เดิมจริง ๆ จากนั้นเราก็เลยมาเลือกเองเลย ว่าเพลงที่เราเปิดจะต้อง 
original นะ ต้องสร้างความรู้สึกในแง่บวกให้เขานะ ต่อให้เป็นเพลงอกหัก ก็จะอกหักแบบ
ที่เพ่ือนมานั่งปลอบกันได้ เจ็บไปเจ็บมา คาใจ เข้าใจบ้างไหมของซาซ่า หรือ อย่ากลับไป ของ
ไบรโอนี่ ก็ยังได้ เพราะเพลงเศร้าแต่เสียงเขาไม่ได้เศร้าขนาดนั้น เราจะไม่เอาเพลงอกหัก 
ดราม่ามาก หรือถ้าคืนไหนมีศิลปินมา ก็จะต้องเป็นแนวเดียวกัน เจ้าของเพลงจะต้องได้
ร้องเพลงของตัวเองนะ พอเป็นแบบนั้นมันเห็นได้ชัดเลยว่าลูกค้าเราชัดเจนมาก มากับเพ่ือนฝูง 
ดูสนุก สบายใจ ลุกขึ้นเต้น โยกไปกับเพลง ถ้าจะเมาก็ต้องเมาแบบสนุกเท่านั้น จนเราได้ 
feedback จากลูกค้า เช่น รู้สึกเด็กลง คิดถึงคนที่แอบชอบคนแรก เหมือนมีความรักขึ้นมา
อีกครั้ง อะไรแบบนี้ เราเลยรู้ว่าเหล่านี้คือสิ่งที่เขาโหยหา เขามาที่นี่แล้วได้ความรู้สึกนั้นจริง ๆ” 
(พิณภัสร์ สิริอัครเศรษฐ, สัมภาษณ์, 16 กันยายน 2562) 
 

 
 

ภาพที่ 46 การตกแต่งและบรรยากาศในร้านอาหารและสถานบันเทิง The Cassette Music Bar 
 

ด้านคุณแมนรัตน์ โรจน์รัตนาวิชัย ผู้ร่วมก่อตั้งร้าน “Analog Playground” ได้ให้ข้อมูล
เพ่ิมเติมว่าในการคัดเลือกนักร้องเพ่ือขับร้องเพลงให้ลูกค้าในร้านฟัง จะเลือกนักร้องที่เป็นเด็กและ
วัยรุ่นยุค ’90s เพราะมีความเข้าใจและคุ้นเคยกับเพลงยุคนี้เป็นอย่างดี มีเทคนิคการร้องที่ไม่ประดิษฐ์
หรือแพรวพราวมากนัก เพราะต้องการให้ดนตรีในร้านฟังสบาย มีลักษณะของเพลงใกล้เคียงเวอร์ชั่น
ดั้งเดิมได้บรรยากาศของยุค ’90s จริง ๆ และหากเป็นเพลงที่ใช้เปิดในร้าน ก็จะเป็นเพลงไทยสากลใน
ยุค ’90s ของศิลปินเจ้าของเพลง และเป็นเวอร์ชั่นดั้งเดิมเท่านั้น นอกจากนี้ยังพบว่าลูกค้าส่วนใหญ่ยัง
รู้สึกโหยหาความเป็นอนาล็อก คิดถึงการหยิบจับเทปคาสเส็ต และชื่นชอบการตกแต่งภายในร้านที่น า
สิ่งของบางชิ้นจากยุค ’90s มาประดับไว้ด้วย  
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“ตอน ป.4 เป็นช่วงที่ชัดที่สุดแล้วเรื่องเพลง เพราะมันมาพร้อมกับเพ่ือนสนิทกลุ่ม
แรกของเราที่สนิทกันจนถึงทุกวันนี้ด้วย ด้วยความเป็นเด็กผู้ชาย มันก็จะได้ไปเที่ยวเล่น
บ้านเพื่อนง่ายหน่อย เราก็ไปบ้านเพื่อน เพื่อนคนนี้ก็มีเงินกว่าเราแหละ ไปรื้อเทปท่ีมันซื้อ
ไว้ คลี่ปกเทปแต่ละอันออกมานั่งอ่าน พวกเพลงแนวร็อค อัลเตอร์ฯ มีเยอะมาก Modern 
Dog BLACKHEAD อะไรพวกนี้ อันไหนชอบก็ยืมของมันเอากลับไปฟังที่บ้านเรา เพ่ือน
กลุ่มเราเลยฟังเพลงมาด้วยกันทั้งกลุ่ม และจุดนี้มันก็เป็นไอเดียให้เราอยากกลับมาท าร้าน  
ที่คนเดินเข้ามาแล้วให้ความรู้สึกเดียวกัน คือเหมือนได้ไปนั่งฟังเพลงเล่นที่บ้านเพ่ือน...  

ร้านของเราตกแต่งด้วยของเก่า ๆ เรื่องราวเก่า ๆ จริง แต่คนที่มาเขาจะไม่ได้มาท า
ตัวแก่ที่นี่ เขามาเพื่ออยากรู้สึกว่าตัวเองยังเป็นวัยรุ่นอีกครั้งนี่แหละ มานั่งชิลกับเพื่อน ฟัง
เพลงที่ตัวเองคุ้นเคย พูดคุยเพลิน ๆ บรรยากาศริมน้ า เวลาเดินช้า เหมือนมาบ้านเพื่อน
สนิท ซึ่งพ่ีว่าพวกเขาก็ Get ในไอเดียของร้านเราเลยนะ เราพบว่าคนฟังยังคิดถึงการเป็น
อนาล็อกอยู่มาก โหยหาความรู้สึกเดิม ๆ ตอนแรกก็คิดกันว่า เรารับท าเลยดีมั้ย? แบบว่า
รับจ้างอัดเพลงที่แต่ละคนชอบลงตลับเทปให้หมด เหมือนตอนเด็ก ๆ ไง ร้านขายเทปบางร้าน
ก็จะชอบท าอัลบั้ม custom ตามใจเรา แม่พ่ีก็แค่เขียนชื่อเพลงเอาไปให้เขา อีกสองสามวันก็
ได้เป็นเทปรวมเพลงกลับมา แต่ยุคนี้มันไม่ได้แล้วเพราะเข้มงวดกันเรื่องลิขสิทธิ์ เราเองก็
อยากจะเคารพศิลปินด้วย เลยกลายเป็นว่าที่ร้านจะมี service แทน คือคนฟังสามารถเอา
ซีดีหรือไฟล์ท่ีตัวเองมีอยู่แล้วมาใส่ลงในเทป เหมือนเปลี่ยน format การฟังเฉย ๆ เพราะ
ก็เข้าใจว่าเทปเพลงสมัยนั้นเดี๋ยวนี้ก็หาซื้อแทบจะไม่ได้แล้ว” (แมนรัตน์ โรจน์รัตนาวิชัย, 
สัมภาษณ์, 10 สิงหาคม 2562) 

 

  
 

ภาพที่ 47 การตกแต่งและบรรยากาศในร้านอาหารและสถานบันเทิง Analog Playground 
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เมื่อสัมภาษณ์เกี่ยวกับพฤติกรรมการโหยหาอดีตของผู้ที่เข้ามาใช้บริการในสถานบันเทิง 
ทั้งสองแห่ง ก็พบว่ากลุ่มลูกค้าที่เข้ามากว่าร้อยละ 90 เป็นเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s ที่มักมากับเพ่ือนฝูง 
เพ่ือนที่ท างาน หรือคนรัก ด้วยสีหน้ายิ้มแย้ม สบายใจ มากกว่าการมาเพ่ือต้องการดื่มแอลกอฮอล์
เพราะความโศกเศร้า พฤติกรรมส่วนใหญ่ที่เห็นได้แทบทุกคนคือการร้องคลอตามเพลงที่เปิดหรือเล่น
ดนตรีสดในร้าน ตื่นเต้นดีใจหากได้ยินเพลงโปรดของตัวเอง มีการขอเพลงที่ตนชื่นชอบและอยากฟัง 
หากเป็นเพลงเร็วมักจะนั่งโยกตัวไปมาหรือลุกขึ้นเต้นด้วยท่าจ าในเพลงนั้น ๆ ลูกค้าเพศหญิงนิยมการ
ถ่ายรูปร่วมกับสัญลักษณ์ต่าง ๆ ที่แสดงความเป็นยุค ’90s ภายในร้าน แล้วอัปโหลดพร้อมกับ Check-in 
ลงในสื่อสังคมออนไลน์ โดยมักใช้ค าบรรยาย (Caption) แสดงความรู้สึกสนุกสนาน ย้อนเวลา และ
มิตรภาพ เป็นต้น 

 
กล่าวโดยสรุป การผลิตซ้ าโดยใช้วิธี Remaster หรือการปรับปรุงของเดิมให้สดใหม่ เป็น

ขั้นตอนการผลิตเนื้อหาที่ผู้ผลิตสื่อยึดความเป็นต้นฉบับดั้งเดิมในอดีต ปรับปรุงเพียงบางส่วนให้สดใหม่
ตามสมัยนิยมและตามข้อจ ากัดต่าง ๆ โดยยังคงความคล้ายเดิมให้มากที่สุด ประกอบไปด้วยการ
ออกแบบเครื่องแต่งกาย การแต่งหน้าและทรงผม ความเป็นเจ้าของเพลงต้นฉบับ ท่าเต้นและแดนเซอร์ 
และดนตรี  

แม้ว่าการผลิตซ้ าด้วยวิธีนี้จะเป็นวิธีที่ดูเหมือนง่าย ไม่ต้องคิดอะไรที่แปลกใหม่หรือใช้ความคิด
สร้างสรรค์มากนัก แต่ในทางปฏิบัติแล้ว ผู้ผลิตจ าเป็นต้องพิจารณาคัดสรรว่าสิ่งใดที่เป็นของดั้งเดิมจริง ๆ 
ในความคาดหวังของผู้ชม ยึดความเป็นตัวตนของศิลปินให้ชัดเจน และพยายามก าหนดสัดส่วนให้  
ไม่มากหรือน้อยจนเกินไป เพราะหากสิ่งที่เป็นดั้งเดิมนั้นมีมากไปก็จะท าให้เนื้อหาที่ออกมานั้นเหมือน
ไม่มีอะไรใหม่ หรือที่เรียกกันว่าเป็นการ “ขายของเก่า” ซึ่งเป็นสิ่งที่ทางผู้ผลิตไม่ต้องการให้เกิดขึ้น
เนื่องจากเป็นการไม่แสดงศักยภาพของผู้ผลิต ส่งผลต่อความนิยม ความน่าเชื่อถือขององค์กร และ
ผลประโยชน์ทางธุรกิจในที่สุด แต่หากสิ่งที่เป็นดั้งเดิมมีน้อยเกินไปก็อาจท าให้ผู้ชมรู้สึกปฏิเสธ ไม่รู้สึก
ว่ามีประสบการณ์ร่วม เนื่องจากบิดเบือนไปจากภาพในความทรงจ าและความคาดหวังของตน ส าหรับ
สถานบันเทิงที่มีกลุ่มเป้าหมายเป็นเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s ก็ยึดถือว่าเพลงที่มีความเป็นดั้งเดิมคือ 
จุดดึงดูดลูกค้าที่แข็งแรง และสามารถสื่อสารแนวคิดของบรรยากาศยุค ’90s ได้อย่างชัดเจนที่สุด 
เนื่องจากได้เห็นปฏิกิริยาตอบรับแบบทันทีทันใดของลูกค้าผู้เข้าใช้บริการ รวมถึงผลตอบรับที่มาจาก
การแสดงความคิดเห็นทั้งแบบต่อหน้าและความคิดเห็นที่โพสต์ลงในสื่อสังคมออนไลน์ส่วนตัวของ
ผู้ใช้บริการ การผลิตซ้ าด้วยวิธี Remaster จึงเป็นวิธีคิดล าดับต้น ๆ ที่ผู้ผลิตสื่อนิยมใช้ในการสร้าง
เนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s เพราะเหตุผลว่าความทรงจ าและความคุ้นเคยมีบทบาท 
ที่ส าคัญในการเชื่อมโยงและเรียกคืนอดีตของกลุ่มผู้รับสารเป็นอย่างมากนั่นเอง 
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2.2) “Remake” หรือ การสร้างเนื้อหาใหม่จากโครงสร้างเดิม หมายถึง การผลิตเนื้อหา 
ที่อาจถูกตีความหรือมีวิธีการน าเสนอใหม่ แต่จะยังคงด ารงไว้ซึ่ง “แก่น” เดิมที่ต้นฉบับเคยท าไว้ 
เหตุผลที่ผู้ผลิตสื่อต้องมีการสร้างเนื้อหาใหม่จากโครงสร้างเดิม เนื่องจากเนื้อหาในบางบทเพลงที่เป็น
ลายเซ็นของศิลปินหลายคนได้ถูกใช้มาบ่อยครั้งตลอดระยะเวลากว่า 20 ปีที่ผ่านมา จนมีค าศัพท์ที่ใช้
อธิบายลักษณะนี้ในวงการวิชาชีพว่าเป็นการใช้จน “ช้ า” และท าให้ผู้ชมรู้สึกว่าเป็น “มุขเดิม” เกินไป
จนไม่มีอะไรน่าตื่นเต้นและอาจเป็นการไม่แสดงถึงศักยภาพของผู้ผลิต ดังนั้นการสร้างเนื้อหาใหม่จาก
โครงสร้างเดิมจึงเปรียบเหมือนการปรุงรสชาติและเติมสีสันที่แปลกใหม่ลงไป เพ่ือให้เนื้อหานั้ นมี
อรรถรสมากยิ่งขึ้น จากการเก็บข้อมูลในงานวิจัยครั้งนี้ พบว่าสื่อคอนเสิร์ตเป็นสื่อที่มีการสร้างเนื้อหาใหม่
จากโครงสร้างเดิมมากท่ีสุดในบรรดาสื่อทั้งหมด เนื่องจากเป็นสื่อที่มีผู้ผลิตหลักเพียงไม่ก่ีราย มีรายชื่อ
ศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s ค่อนข้างซ้ า และเป็นสื่อที่สามารถน าเทคโนโลยีมาเป็นตัวช่วย
สร้างสีสันใหม่ที่สามารถสัมผัสจับต้องและมองเห็นได้ง่าย โดยมีรายละเอียดของข้อมูลดังนี้  

 
2.2.1) การใช้เทคโนโลยีและเทคนิคพิเศษ 
การน าเอาเทคโนโลยีและเทคนิคพิเศษมาสร้างวิธีการน าเสนอที่แปลกใหม่ สามารถพบเห็นได้

อย่างชัดเจน โดยเฉพาะในสื่อประเภทคอนเสิร์ต เพราะสามารถสร้างการรับรู้ผ่านประสาทสัมผัสของ
ผู้ชมได้อย่างชัดเจนที่สุด ตัวอย่างการใช้เทคโนโลยีที่ได้รับการพูดถึงอย่างมากในวงการคอนเสิร์ต 
ได้แก่ การน าโครงสร้างเวทีแบบ Center Stage 360 องศา มาแทนเวทีคอนเสิร์ตทั่วไปที่ส่วนใหญ่ 
จะหันหน้าเข้าหาผู้ชมเพียงด้านเดียวหรือมีทางเดินเข้าไปในกลุ่มผู้ชมเท่านั้น โดยคอนเสิร์ตของศิลปิน
นักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่ใช้รูปแบบเวทีแบบ Center Stage ได้แก่ “20th years Christina 
Aguilar Concert” โดย คริสติน่า อากีล่าร์ จัดแสดงวันที่ 4 - 5 มิถุนายน พ.ศ. 2554 ณ Royal Paragon 
Hall ห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน และ “J ADRENALINE 360° Concert” โดย เจตริน วรรธนะสิน 
จัดแสดงวันที่ 24 - 25 สิงหาคม พ.ศ. 2562 ณ อิมแพ็ค อารีน่า เมืองทองธานี การเปลี่ยนแปลงนี้
ยังคงแก่นเดิม นั่นคือการเป็นคอนเสิร์ตของศิลปินที่มีความสามารถสูงในการเต้น แต่ถูกห่อหุ้มด้วยการ
น าเสนอใหม่ ส่งผลให้รายละเอียดต่าง ๆ ในการจัดเตรียมงานต้องปรับเปลี่ยนไปด้วย ซึ่งทีมผู้ผลิต
คอนเสิร์ตจะต้องซักซ้อมความเข้าใจกับศิลปินและผู้เกี่ยวข้องทั้งหมดเพ่ือประเมินความเป็นไปได้
ก่อนที่จะลงมือผลิต โดยมีจุดประสงค์หลักได้แก่การเน้นย้ าศักยภาพของศิลปินที่ผู้ชมรักและคิดถึง 
สร้างประสบการณ์การรับชมที่เป็นที่จดจ าของผู้ชม รวมถึงแสดงศักยภาพการผลิตของหน่วยงาน
ผู้ผลิตคอนเสิร์ตด้วย 

 
“ลักษณะเวทีแบบ Center Stage เป็นเวทีที่ท้าทายคนท างานทุกส่วน จะออกมา

แล้วเปรี้ยงหรือจะแป้ก ต้องวัดดวงอย่างมาก ตั้งแต่การสร้างเวที ผังที่นั่ง ล าโพง จอ มุมภาพ 
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ท่าเต้น blocking (การยืนในต าแหน่งต่าง ๆ บนเวที) มันยากไปหมด แต่ไอเดียที่ตัดสินใจท า 
หลัก ๆ คือความใกล้ชิดคนดู ให้ความรู้สึกที่รายล้อม ได้เห็นศิลปินที่ตัวเองรักในทุก
รายละเอียด กับการโชว์ศักยภาพว่าศิลปินคนนี้เจ๋งจริง เพราะโจทย์มันยากแต่เขาก็ท าได้ 
ซ่ึงต่อให้เป็นศิลปินยุคเดียวกัน ก็ไม่ใช่ทุกคนที่จะท าได้แบบนี้ เลยเชื่อว่ามันก็จะประทับใจ
คนดูไปอีกนาน แล้วก็รอคอยที่จะเจอกันครั้งต่อไป เหมือนได้ลุ้นว่าครั้งหน้าเขาจะท าอะไรอีก” 
(ปุณณวิชญ์ เทศนา, สัมภาษณ์, 29 กรกฎาคม 2562) 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 48 เวที Center Stage ใน “20th years Christina Aguilar Concert”  
และ “J ADRENALINE 360° Concert” 
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“พ่ีมองว่าพี่ติ๊นาคือไอคอนคนนึง ทุกชิ้นงาน ทุกการกลับมาของเขาคือกระแส คือ
การขายบัตร แฟนเพลงทุกคนจะต้องอยู่ในเทรนด์นี้ เขาควรท าอะไรที่แปลกใหม่อยู่เสมอ 
ไม่ใช่ศิลปินที่ควร play safe เพราะยังไงคนดูโหยหาถึงเขาอยู่แล้ว แต่เขามีอะไรที่
มากกว่านั้นอีก คิดดูว่าปี 54 เขาอยู่บนเซนเตอร์สเตจได้ เขาสามารถสร้างความประทับใจไป
ได้เรื่อย ๆ อย่างเช่นเพลงนาทีที่ยิ่งใหญ่ พี่ติ๊นาอาจจะขึ้นคอนเสิร์ตมาด้วยเพลงนี้ไม่รู้จะกี่
รอบ แต่มุขมันจะต้องไม่ซ้ าแล้ว ครั้งนึงอาจจะเดินขึ้นบันได อีกครั้งอาจจะขึ้นสลิงก็ได้ 
แก่นเดิมคือการเดินทางสู่ที่สูง แต่เรามีวิธีที่จะขึ้นไปได้หลายวิธี เวลาท างานกับทีมโปร
ดักชั่นแล้วทีมเขาสามารถเปลี่ยนแปลงอะไรพวกนี้ด้วยเทคโนโลยีได้ เราจะชอบมาก” (ตชิละ 
พัทธวณิช, สัมภาษณ์, 8 สิงหาคม 2562) 

 
นอกจากการเปลี่ยนแปลงด้านเวทีแล้ว การเปลี่ยนแปลงและเทคนิคพิเศษและอุปกรณ์

ประกอบฉาก ก็สามารถสร้างการน าเสนอที่แปลกใหม่ให้โชว์ของศิลปินได้โดยไม่ทิ้งแก่นเดิม เช่น  
การใช้เครื่องเล่นที่มีล้อและเคลื่อนไหวเร็ว เพ่ือถ่ายทอดบุคลิกความคล่องแคล่วของปฏิภาณ  
ปฐวีกานต์ ในเพลง “หัวใจลัดฟ้า” แทนการใช้โรลเลอร์เบลดซึ่งเป็นภาพจ าภาพเดิมจากมิวสิควิดีโอ 
โดยแก่นยังเป็นไปเพ่ือแสดงถึงความกระฉับกระเฉงของศิลปิน แต่ก็ถูกหุ้มห่อด้วยเทคโนโลยีที่ทันสมัย 
นั่นท าให้ผู้ชมรู้สึกว่าศิลปินยังมีความแข็งแรง ทันสมัย ไม่โรยราไปตามกาลเวลา และเกิดความตื่นตา
ตื่นใจกับลูกเล่นใหม่ ๆ บนเวทีด้วย 

 
“ภาพของพี่มอสคือผู้ชายแอคทีฟ กระฉับกระเฉง มีความ moving Mos ใช่ไหมคะ 

แต่ครั้นจะเอาโรลเลอร์เบลดมาใช้ในทุกครั้งที่มีเพลงหัวใจลัดฟ้า มันก็เป็นไปไม่ได้  เราก็ 
ตีโจทย์ด้วยการใส่ของใหม่ นั่นคือ Segway (รถยืนไฟฟ้า) ลงไป เพราะความสนุก การเคลื่อนที่
ไปมามันยังได้อารมณ์เหมือนเดิม หรืออย่างตอนนี้ที่สเก็ตกลับมาฮิต ใครจะรู้ว่าถ้ามีคอนเสิร์ต
พี่มอสอีกครั้ง เขาอาจจะเล่นสเก็ตมาก็ได้ เหมือนพ่ีเจ ที่ขี่ได้ทั้งเจ็ทสกี มอเตอร์ไซค์ รถยนต์ 
ทีมเทคนิคได้ท ามาทุกยานพาหนะแล้วปรากฏว่าเวิร์คหมด เพราะมันแสดงตัวตนของพ่ีเขาได้ 
แต่ทั้งนี้ทั้งนั้นก็ขึ้นอยู่กับว่าเทรนด์ที่ฮิตกันนั้นมันจะ support ตัวศิลปินได้จริงหรือเปล่า 
เพราะถ้าไม่ engage ก็ไม่ส าเร็จค่ะ” (เปรมจิตต์ อ านรรฆมณี, สัมภาษณ์, 4 สิงหาคม 2562) 

 
อีกตัวอย่างหนึ่งของการใช้เทคนิคพิเศษเพ่ือความแปลกใหม่แต่ยังคงแก่นเดิมเอาไว้ และ

ผู้วิจัยได้มีโอกาสเข้าสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม ได้แก่ กระบวนการผลิตคอนเสิร์ต “RAPTOR 
EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ” ในเพลง “แรงบันดาลใจ” โดยคุณลิปสา วรสิทธา Design Director 
ได้ตั้งข้อสังเกตว่าแฟนเพลงของ Raptor นั้นล้วนผ่านการสะสมสิ่งของที่เกี่ยวกับศิลปินมาตั้งแต่เด็ก 
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ดังนั้นจึงอยากให้มีการแจกลายเซ็นของศิลปินเกิดขึ้น และด้วยเงื่อนไขของระยะเวลาและสัดส่วนของโชว์ 
จ าเป็นต้องให้ศิลปินเข้าไปเปลี่ยนเสื้อผ้าที่หลังเวทีเพ่ือปรากฏตัวในโชว์ต่อไป ดังนั้นทีมงานจึงตกลงกัน
ว่าจะมีการโปรยกระดาษลงมาจากเพดานฮอลล์ ซึ่งเป็นกระดาษที่เขียนเนื้อเพลงของ Raptor หลาย ๆ 
เพลงเอาไว้ด้วยลายมือของศิลปินเอง เพื่อให้ผู้ชมได้เก็บกระดาษเหล่านั้นกลับไปเป็นที่ระลึก คล้ายกับ
การแจกลายเซ็นในอดีต ศิลปินทั้งคุณจอนนี่และคุณหลุยส์ได้รับทราบแนวคิดนี้และเห็นด้วยทันที 
เพราะคิดว่าผู้ชมก็น่าจะโหยหาการอ่านลายมือของตนเหมือนที่เคยเกิดขึ้นในอดีต และเมื่อถึงวันแสดงจริง
ก็พบว่าผู้ชมต่างสนุกสนานกับการเก็บกระดาษลายเซ็นของศิลปินเป็นอย่างมาก และยังได้ถ่ายรูป
กระดาษเหล่านี้อัปโหลดลงสื่อสังคมออนไลน์ของตนด้วย  

 
“Art direction ของคอนเสิร์ตที่จะต้องท ามากกว่า 1 ครั้ง มักจะยากเสมอ ครั้ง

แรกจะง่ายเพราะเราเลือกเอาภาพจ าอะไรมาก็ได้ เอา MV เก่า ๆ มาเปิดก็ยังได้ รับรองว่า
โหยหาอดีตกันแน่นอนค่ะ แต่พอครั้งต่อไป คนดูที่มายังเป็นกลุ่มเดิม เราเลยใช้มุขเดิม
ไม่ได้อีก อย่างตอนที่ท าแรพเตอร์ 2011 เราควักความเป็นติ่งมาได้อย่างเต็มที่ แต่พอ 2019 
คราวนี้ต้องล้ าแล้วล่ะ หมายถึงในทางเทคนิคนะคะ แต่ใจความหรือสารบางอย่างท่ีเม่ือก่อน
เคยมี เราก็ยังอยากให้มันมี แต่มันท าแบบเม่ือก่อนไม่ได้ ก็ต้องคิดวิธีใหม่  เลยกลายเป็น
ไอเดียที่นึกถึงการแจกลายเซ็น เพราะคนรุ่นเราเป็นพวกชอบเก็บของที่ระลึกอยู่แล้ว และ
ลายมือของจอนนี่กับหลุยส์ก็น่ารักเพราะเป็นลูกครึ่งเขียนภาษาไทย แต่ในเม่ือเซ็นแจกกัน
ไม่ได้ ก็ให้โปรยลงมาจากบนฟ้าเลย แล้วท ายังไงคนดูจะสนุกกว่านั้น? ก็เขียนเนื้อเพลงหลาย 
ๆ เพลง กระดาษจะได้มีหลายเวอร์ชั่นให้สะสมค่ะ ไอเดียนี้ทุกคนซื้อ เพราะนอกจากจะสนุก
และดูย้อนอดีตแล้ว สุดท้ายพอเราหาที่ลงได้ถูกจังหวะ มันยังเป็นฟังก์ชั่นที่ช่วยถ่วงเวลา
ให้ศิลปินได้เปลี่ยนเสื้อผ้าด้วย” (ลิปสา วรสิทธา, สัมภาษณ์, 10 พฤษภาคม 2562) 
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ภาพที่ 49 ภาพกระดาษลายเซ็นของศิลปินพร้อมเนื้อเพลง ในคอนเสิร์ต RAPTOR EVOLUTION:  
25 ปีไม่มีเกรงใจ 

 
2.2.2) การปรากฏตัวของบุคคลพิเศษ 
การสร้างเนื้อหาใหม่จากโครงสร้างเดิมอีกลักษณะหนึ่ง คือการปรากฏตัวของบุคคลที่มีความ

เกี่ยวข้องกับบทเพลงนั้น แต่ไม่เคยได้ปรากฏตัวมาก่อน แนวคิดนี้มาจากลักษณะเฉพาะของเพลงไทย
สากลในยุค ’90s ที่ในเพลงบางเพลงมักจะบรรจุเรื่องราวส่วนตัวที่มีความหมายกับศิลปินนักร้องแต่ละคน
เอาไว้ด้วย และแฟนเพลงส่วนใหญ่ที่เป็นเด็กและวัยรุ่นในยุคนั้นก็รับรู้สิ่งนี้เช่นกัน ตัวอย่างเช่น  เพลง 
“เพ่ิงเข้าใจ” ของ เจตริน วรรธนะสิน เป็นเพลงที่มีความหมายถึงภรรยาและครอบครัว หรือเพลง 
“ด้วยมือของเธอ” ที่ นัท มีเรีย หมายความถึงคุณแม่ เป็นต้น โดยทั่วไปแล้วหากบุคคลนั้นเป็นศิลปิน
นักร้องหรือเป็นดารานักแสดง ก็จะถูกเชิญให้มาปรากฏตัวในรูปแบบของแขกรับเชิญ เห็นได้ชัดจาก
สื่อประเภทคอนเสิร์ตที่มีศิลปินรับเชิญพิเศษที่ไม่ได้แจ้งผู้ชมเอาไว้ล่วงหน้า แต่น ามาเพ่ือสร้างความ
ประหลาดใจและเสริมความหมายให้กับบทเพลงนั้น ๆ หรือหากเป็นบุคคลที่ล่วงลับไปแล้ว ก็จะถูกน า
ภาพมาฉายแสดงบนเวทีเพ่ือประกอบความหมาย เมื่อเรื่องราวเหล่านี้ได้ถูกน าเสนอใหม่อีกครั้งโดยมี
การเปลี่ยนแปลงเนื้อหาทั้งในทางภาพและการแสดง ก็ท าให้บทเพลงนั้นมีความน่าสนใจ น่าประทับใจ 
และยังช่วยดึงเรื่องราวในอดีตท้ังของศิลปินและของผู้ชมกลับมาได้ด้วย  
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ภาพที่ 50 ภาพสไลด์ประกอบเพลง “ด้วยมือของเธอ” ขับร้องโดย นัท มีเรีย 
ในคอนเสิร์ต “ล้านตลับ” 

 
ในช่วงของการเก็บข้อมูลการวิจัยครั้งนี้ พบโชว์ที่มีการปรากฏตัวบนเวทีของบุคคลที่มีความ

เกี่ยวข้องกับบทเพลง แต่ไม่เคยได้ปรากฏตัวมาก่อนใน 2 บทเพลงด้วยกัน ได้แก่ การปรากฏตัวของ  
สุนิสา สุขบุญสังข์ ทาทา ยัง และ ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ ในเพลง “เพียงเพ่ือน” จากคอนเสิร์ต “Cassette 
Festival” จัดแสดงวันที่ 24 - 26 พฤษภาคม พ.ศ. 2562 ณ Royal Paragon Hall ห้างสรรพสินค้า
สยามพารากอน โดยแต่เดิมต้นฉบับของเพลงนี้ขับร้องโดยปฏิภาณและทาทา แต่หากคอนเสิร์ตไหน  
ที่มีปฏิภาณและสุนิสา ศิลปินทั้งสองก็มักจะได้ร้องเพลงนี้ด้วยกันเสมอ เพราะทั้งคู่มีเรื่องราวของความ
เป็นเพ่ือนสนิทกันมาอย่างยาวนาน หรือที่แฟนเพลงเรียกว่า “คู่จิ้นมอส-อ้อม” แต่ในคอนเสิร์ต Cassette 
Festival ในครั้งนี้ ทั้งปฏิภาณ ทาทา และสุนิสา ได้มาอยู่ในคอนเสิร์ตเดียวกัน ทีมงานจึงตีความหมายใหม่
จากการแอบรักเพ่ือนสนิทให้กลายเป็นรักสามเส้าแทน ซึ่งผลตอบรับจากผู้ชมที่ผู้วิจัยได้มีโอกาส 
เข้าสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม เต็มไปด้วยเสียงกรี๊ด รอยยิ้ม และเสียงหัวเราะระคนกันไป ผู้ชมที่นั่ง
อยู่ใกล้กับผู้วิจัยได้อุทานว่า “โอ๊ย คิดได้ยังไง” และผู้ชมอีกท่านตะโกนออกไปว่า “ไม่ต้องแย่งกัน พ่ีมอส
ของหนู” นับเป็นโชว์ที่ผู้ชมได้รับความประหลาดใจและสนุกสนานที่น่าจดจ าโชว์หนึ่งในคอนเสิร์ตนั้น 
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ภาพที่ 51 สุนิสา ปฏิภาณ และ ทาทา ในเพลง “เพียงเพ่ือน” จากคอนเสิร์ต “Cassette Festival” 
 
ส่วนอีกหนึ่งบทเพลงได้แก่ เพลง “เปรี้ยวใจ” ที่ขับร้องโดย นิโคล เทริโอ ใน “คอนเสิร์ตล้านตลับ” 

จัดแสดงวันที่ 7 - 9 ตุลาคม พ.ศ. 2559 ณ Royal Paragon Hall ห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน  
โดยแต่เดิมเพลงนี้เป็นที่ทราบกันดีส าหรับแฟนเพลงส่วนหนึ่งว่าเสียงร้อง Acapella ที่อยู่ในเพลงคือ
เสียงของศิลปินวง Season Five ซึ่งมีผลงานเป็นที่ได้รับความนิยมอยู่ในปัจจุบัน ทีมงานจึงเลือกให้วง 
Season Five มาเป็นศิลปินรับเชิญของนิโคลในคอนเสิร์ตนี้ ท าให้โชว์นี้ได้รับเสียงชื่นชมจากผู้ชม
มากมาย ทั้งในประเด็นความไพเราะของเพลง Acapella ซึ่งเป็นจุดเด่นของเพลงนี้ ความคิดถึงที่มีต่อ
เพลงนี้เพราะไม่ใช่เพลงที่นิโคลได้ร้องบ่อย ๆ ในคอนเสิร์ตระยะหลัง มีผู้ชมบางคนไม่เคยทราบมาก่อน
ว่าศิลปิน Season Five เป็นผู้ร่วมขับร้องด้วย รวมไปถึงหน้าตาและบุคลิกของสมาชิกวง Season 
Five ก็สร้างความประทับใจให้ผู้ชมไม่น้อย 
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ภาพที่ 52 นิโคล เทริโอ และศิลปินวง Season Five จากคอนเสิร์ต “ล้านตลับ” 
 
“ตอนแรกทีมงานคิดกันว่าคอนเสิร์ตล้านตลับจะไม่มีแขกรับเชิญเลยนะ เพราะ

นักร้องทั้ง 6 คนยังไงก็เอาอยู่อยู่แล้ว แต่พอเรามาลงตะกร้าเพลง ก็รู้สึกว่า เพลงเปรี้ยวใจ
สามารถเอามาท าอะไรได้ เพราะเราเชื่อว่าเป็นอีกเพลงของนิโคลที่หลายคนชอบ มันต้อง
เคยมีคนเอาไปตั้งวงร้อง Acapella กับเพื่อนสมัยเรียนบ้างแหละน่า แล้วถึงแม้ว่าข้อมูลนี้
มันจะมีมานานแล้วแต่ก็มีหลายคนที่ยังไม่รู้ และไม่เคยเห็นการเล่าแบบนี้จริง ๆ สักที  ก็
เลยตกลงกันว่า โอเค ยอมมีแขกรับเชิญให้นิโคลคนเดียวเลย ซึ่งนี่คิดว่าคุ้มนะคะ เพราะผล
ตอบรับดีมาก คนกรี๊ดกันหนักมาก” (สุทธิพร มุสิกมาศ, สัมภาษณ์, 10 สิงหาคม 2562) 

 
จากการวิจัยในครั้งนี้เห็นได้ว่า การสร้างเนื้อหาใหม่จากโครงสร้างเดิม เป็นการผลิตเนื้อหา  

ที่ถูกตีความใหม่หรือใช้วิธีการน าเสนอใหม่ โดยยังคงแก่นเดิมที่เพลงต้นฉบับเคยเป็น สิ่งที่จะน ามา 
หุ้มห่อให้เป็นของใหม่ประกอบไปด้วยการใช้เทคโนโลยีและเทคนิคพิเศษ และการปรากฏตัวของบุคคล
พิเศษ แม้ว่าวิธีการน าเสนอดังกล่าวจะเป็นของใหม่เพ่ือความตื่นเต้น แปลกใหม่ ไม่ซ้ าเดิม ของภาพ  
ที่จะปรากฏต่อสายตาของผู้ชม แต่ก็ยังคงสร้างความรู้สึกโหยหาอดีตให้ปรากฏในใจของผู้ชมได้เช่นกัน 
เพราะแก่นของเนื้อหายังไม่เปลี่ยนแปลงไป ยิ่งไปกว่านั้น ในหลายครั้งการใช้เทคโนโลยี เทคนิคพิเศษ 
และการปรากฏตัวของบุคคลพิเศษ ยังสามารถเน้นย้ าความรู้สึกโหยหาอดีตให้ชัดเจนขึ้นได้อีกด้วย
แม้ว่าจะมีวิธีการน าเสนอใหม่ที่ไม่เคยเกิดขึ้นมาก่อน โดยเป็นไปได้ทั้งความโหยหาในตัวศิลปิน 
ความโหยหาในองค์ประกอบของเพลง เช่น การเล่าเรื่อง หรือความโหยหาในบรรยากาศสภาพสังคม
ของยุค ’90s เป็นต้น อย่างไรก็ตามการเลือกสร้างเนื้อหาใหม่ในแต่ละครั้งก็มีสิ่งที่ต้องค านึงเป็นล าดับแรก 
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นั่นคือสิ่งใหม่ที่จะเกิดขึ้นจ าเป็นต้องมีความสอดคล้องกับบุคลิกของศิลปินและสอดคล้องกับบทเพลง
นั้น ๆ จึงจะประสบความส าเร็จในแง่ความรู้สึกมีส่วนร่วมและความประทับใจของผู้ชม และไม่เรียกว่า
เป็นเพียงแค่การ “ถมโปรดักชั่น” ซึ่งเป็นวลีในแวดวงการผลิตสื่อที่ใช้เรียกการลงทุนห่อหุ้มเนื้อหาด้วย
สิ่งแปลกใหม่และใช้งบประมาณสูงต่าง ๆ แต่ไม่ได้สร้างความหมาย อรรถรส หรือการจดจ าใด ๆ 
ให้แก่ผู้ชม  

นอกจากนี้ยังพบว่าการที่ผู้ผลิตสื่อมีจุดขายหรือมีเครื่องหมายการค้า (Branding) ที่ชัดเจน 
ในเนื้อหาที่เกี่ยวกับการโหยหาอดีตหรือมีประสบการณ์ยาวนานในการผลิตสื่อ ก็มักจะได้รับความสนใจ
และเชื่อใจจากผู้ชมว่าจะสามารถผลิตซ้ าเนื้อหาที่เกี่ยวกับการโหยหาอดีตผ่านบทเพลงได้เป็นอย่างดี 
แม้จะมีการเพ่ิมเติมสิ่งใหม่ ๆ แต่ก็ยังคงความน่าติดตามและสนับสนุนอย่างแน่นอน เพราะเป็นสังกัด  
ที่ผูกพันและเข้าใจศิลปินที่ตนรักเป็นอย่างดี ดังจะเห็นได้ชัดเจนจากตัวอย่างของคลื่นวิทยุ Greenwave 
และหน่วยงาน A-Time Showbiz ซึ่งเป็นผู้ผลิตสื่อในเครือจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ และหน่วยงาน Cool.live 
ในสังกัดอาร์เอส โปรโมชั่น ที่มักจะได้รับกระแสตอบรับที่ดีอยู่เสมอเมื่อมีการผลิตซ้ าเนื้อหาเกี่ยวกับ
เพลงไทยสากลในยุค ’90s เช่น การขายบัตรคอนเสิร์ตหมดเร็วจนต้องเพ่ิมรอบ การมีส่วนร่วมอย่างคึกคัก
ของผู้ฟังที่มีต่อเนื้อหาทางสถานีวิทยุ หรือกระแสที่เป็น Talk of the town ทั้งก่อนและหลังคอนเสิร์ต
ของศิลปินยุค ’90s จนมักมีค าพูดติดปากจากกลุ่มผู้รับสาร เช่น “พ่ีฉอดไม่เคยท าให้ผิดหวัง” หมายถึง
คุณสายทิพย์ มนตรีกุล ณ อยุธยา อดีตประธานกรรมการการบริหาร (สายธุรกิจสื่อ) บริษัท จีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน) ที่มีบทบาทในคอนเสิร์ตของศิลปินนักร้องแกรมมี่ยุค ’90s แทบทุกครั้ง หรือ 
“เฮียฮ้อช่างรู้ใจ” หมายถึงคุณสุรชัย เชษฐโชติศักดิ์ ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร บริษัท อาร์เอส จ ากัด 
(มหาชน) ผู้ควบคุมการผลิตเนื้อหาของเพลงจากค่ายอาร์เอสทั้งหมด เป็นต้น และแน่นอนว่าหากการ
สร้างเนื้อหาใหม่ในด้านใดด้านหนึ่งไม่เป็นที่พอใจแก่ผู้ชมจ านวนมาก ก็มักได้การตอบรับในแง่ลบ  
ที่รุนแรงเช่นกัน ดังเช่นกรณีของการจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของผู้สนับสนุนหลัก (Sponsor) ใน
คอนเสิร์ต Cassette Festival ของ A-Time Showbiz ที่ผู้ชมส่วนใหญ่ต าหนิกันอย่างมาก เนื่องจาก
มองว่าคอนเสิร์ตนี้ควรสร้างความสนุกสนานด้วยบรรยากาศในหมู่เพ่ือนแบบเด็กและวัยรุ่นในอดีต 
ไม่ใช่ความมึนเมาแบบผับบาร์  และผู้ชมหลายคนพาบุตรหลานหรือพ่อแม่มาด้วย ท าให้ได้รับ
ผลกระทบจากกลุ่มผู้ชมที่มึนเมาทั้งด้านความปลอดภัยและอรรถรสในการรับชม เป็นต้น จึงเป็น
บทเรียนครั้งส าคัญที่ทีมงานต้องตระหนักและแก้ไขปรับปรุง ทั้งเพ่ือความพึงพอใจของผู้ชมและความ
อยู่รอดทางธุรกิจด้วย 

 
2.3) “Reboot” หรือ การสร้างเนื้อหาใหม่ที่ไม่เคยท ามาก่อน หมายถึง การผลิตเนื้อหาใหม่

เกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่ไม่เคยเกิดขึ้นมาก่อนทั้งในแง่ของศิลปินและแง่วัตถุดิบ ปรากฏการณ์นี้
มาจากการหยิบจับและผสมผสานเนื้อหาที่มีอยู่อย่างกระจัดกระจายเข้าด้วยกัน เพ่ือให้เกิดเป็นชิ้นงานใหม่
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ที่ก่อให้เกิดความรู้สึกโหยหาอดีตอยู่ในนั้น การวิจัยในครั้งนี้ พบการสร้างเนื้อหาใหม่ที่ไม่เคยท ามาก่อน
ทั้งหมด 4 ลักษณะด้วยกัน ได้แก่ 2.1) การน าศิลปินยุค ’90s มาขับร้องเพลงของศิลปินอ่ืน  
2.2) การน าศิลปินยุคปัจจุบันหรือบุคคลอื่นมาขับร้องเพลงของศิลปินยุค ’90s 2.3) การน าศิลปินต่าง
ค่ายเพลงในอดีตมาร่วมงานกัน และ 2.4) การน าเสนอเนื้อหาบนสื่อแพลตฟอร์มอ่ืนที่ไม่เกี่ยวข้องกับ
เพลง ดังรายละเอียดต่อไปนี้  
  

2.3.1) การน าศิลปินยุค ’90s มาขับร้องเพลงของศิลปินอื่น  
จากลักษณะเฉพาะของศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s ในประเด็นของการมีเอกลักษณ์

เฉพาะตัวทั้งบุคลิกและภาพและน้ าเสียง นี่จึงเป็นจุดแข็งท่ีผู้ผลิตสื่อบันเทิงในปัจจุบันน ามาต่อยอดเป็น
เนื้อหาใหม่ที่ไม่เคยมีมาก่อน ส าหรับในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยพบข้อมูลที่อยู่ในรูปแบบรายการโทรทัศน์ 
3 รายการ ได้แก่ รายการ “The Mask Singer หน้ากากนักร้อง” เริ่มออกอากาศวันที่ 6 ตุลาคม พ.ศ.
2559 ทางช่องเวิร์คพอยท์ รายการ “Stage Fighter ต านานหมู่ สู้ ฟัด” เริ่มออกอากาศวันที่ 31 กรกฎาคม 
พ.ศ. 2560 ทางช่อง GMM25 และ รายการ “Re-Master Thailand” เริ่มออกอากาศวันที่ 11 พฤศจิกายน 
พ.ศ. 2560 ทางช่องวัน 31  

รายการ “The Mask Singer หน้ากากนักร้อง” เป็นรายการโทรทัศน์ประเภทเรียลลิตี้เกมโชว์
และมิวสิคโชว์ ที่ซื้อลิขสิทธิ์รูปแบบรายการมาจากประเทศเกาหลีใต้ ศิลปินปริศนาจะต้องแต่งกายด้วย
หน้ากากและชุดที่อ าพรางตัวตนแล้วมาร้องเพลงประกวดเพ่ือชิงเข้ารอบ โดยศิลปินที่เป็นผู้แพ้จะต้อง
ถอดหน้ากากเพ่ือเฉลยตัวตนที่แท้จริงของตัวเอง จากการเก็บข้อมูลในช่วงที่ท าการวิจัยชิ้นนี้ พบว่า
ศิลปินยุค ’90s ที่เคยมาร่วมรายการนี้ได้แก่ จิระศักดิ์ ปานพุ่ม (หน้ากากลิงเผือก) , เป้ Hi-Rock 
(หน้ากากไกรทอง), ปู BLACKHEAD  (หน้ากากหิน), อุเทน พรหมมินทร์ (หน้ากากนินจา), สุกัญญา  
มิเกล (หน้ากากโจ๊กเกอร์), จอนนี่ อันวา (หน้ากากเอเลี่ยน), สุพจน์ จันทร์เจริญ (หน้ากากขนุน), เจสัน 
ยัง (หน้ากากยมทูต), ภัครมัย โปตระนันท์ (หน้ากากสิงโตเชิด), คณิตกุล เนตรบุตร (หน้ากากต้นไม้), 
รฐา โพธิ์งาม (หน้ากากหมูทอง), ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง (หน้ากากเงาะป่า), นิโคล เทริโอ (หน้ากากกระต่าย), 
ปนัดดา เรืองวุฒิ (หน้ากากเต่า), AUDY พสิษฐ์ (หน้ากากวัว), เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ (หน้ากากอัศวิน), 
โป้ โยคีเพลย์บอย (หน้ากากสาวน้อย), นันทพร สว่างแจ้ง (แนนซี่ ) (หน้ากากอียิปต์), ตู้ ดิเรก 
(หน้ากากม้าขาว), ติ๊ก ชิโร่ (หน้ากากราชสีห์), เอกชัย เอ้ือสังคมเศรษฐ์ (หน้ากากตี๋น้อย), ไท ธนาวุฒิ 
(หน้ากากสิงห์), ศิรศักดิ์ อิทธิพลพาณิชย์ (หน้ากากยักษ์เขียว), ชวิน จิตรสมบูรณ์ (หน้ากากยักษ์แดง), 
ปีเตอร์ คอร์ป ไดเรนดัล (หน้ากากนกสดายุ), มิคกี้ ปิยะวัฒน์ (หน้ากากเกาะแก้วพิสดาร) และ สุนิตา 
ลีติกุล (หน้ากากกระต่ายป่า)  

รายการ “Stage Fighter ต านานหมู่ สู้ ฟัด” เป็นรายการพิเศษที่น าศิลปินนักร้องมาแข่งขัน
ร้องเพลงเพ่ือหารายได้มอบให้กับมูลนิธิอนุเคราะห์คนหูหนวกในพระบรมราชินูปถัมภ์ โดยมีศิลปินยุค 
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’90s ที่ร่วมเข้าแข่งขันในรายการนี้ได้แก่ ปู BLACKHEAD, ไท ธนาวุฒิ, แคทรียา อิงลิช, AUDY, อ๊ีด 
วง Fly, สุกัญญา มิเกล, ติ๊ก MR.TEAM, สบชัย ไกรยูรเสน, ธิติมา ประทุมทิพย์, ต้าร์ MR.TEAM,  
ศิรศักดิ์ อิทธิพลพาณิชย์, ชวิน จิตรสมบูรณ,์ อิน BUDOKAN และ นิโคล เทริโอ  

ส่วนรายการ “Re-Master Thailand” เป็นรายการมิวสิควาไรตี้โชว์การแข่งขันเพลงไทยสากล
ของเหล่าศิลปินนักร้อง โดยจะขับร้องบทเพลงแต่ละเพลงในท านองเพลงที่เปลี่ยนไปจากต้นฉบับ 
ศิลปินนักร้องในยุค ’90s ที่ร่วมเข้าแข่งขันในรายการนี้ได้แก่ สุกัญญา มิเกล , อุเทน พรหมมินทร์, 
AUDY, สบชัย ไกรยูรเสน, ชวิน จิตรสมบูรณ์, ธรรพ์ณธร ปาลกะวงศ์ ณ อยุธยา, เป้ Hi-Rock, อิน 
BUDOKAN, มิคกี้, ป้อม ออโต้บาห์น, ธิติมา ประทุมทิพย์, หนุ่ย นันทกานต์, วสุ แสงสิงแก้ว, ปนัดดา 
เรืองวุฒิ, ศิรศักดิ์ อิทธิพลพาณิชย์, กบ TAXI, ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง, ต้าร์ MR.TEAM, China Dolls และ 
พาเมล่า เบาว์เด้นท์ 

 
จากการสัมภาษณ์คุณชาติชาย ชวนขยัน Executive Producer บริษัท มีมิติ จ ากัด ผู้ผลิต

รายการ “Stage Fighter ต านานหมู่ สู้ ฟัด” พบว่าเจตนาของผู้ผลิตที่เลือกน าเอาศิลปินนักร้องเพลง
ไทยสากลยุค ’90s มาร่วมรายการ เป็นเพราะศิลปินยุค ’90s มีความแข็งแรงทั้งด้านเอกลักษณ์
เฉพาะตัวและน้ าเสียง มีฐานแฟนเพลงเป็นจ านวนมาก ครอบคลุมช่วงอายุที่กว้าง มีความสามารถสูง
ในการถ่ายทอด มีทักษะทางดนตรีที่สามารถร้องเพลงไทยสากลทั้งในอดีตและปัจจุบันให้เข้ากับ
น้ าเสียงและลีลาของตนเองได้ และส่วนที่ส าคัญอีกประเด็นหนึ่งก็คือ ศิลปินเหล่านี้คือศิลปินที่บรรดา
ทีมงานของรายการซึ่งเป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s ชื่นชอบและอยากชมผลงานของศิลปินเหล่านั้น
อีกครั้งเช่นกัน  

 
“มันเป็นความรู้สึกลึก ๆ ที่พวกเราทีมงานรู้อยู่แล้วว่าจะเกิดอะไรขึ้นกับผู้ชมครับ 

เป็นสิ่งที่เราคาดหวังไว้นะ แต่ก็ไม่คิดว่าจะท่วมท้นขนาดนี้ การได้เห็นไอดอลของเขาตอนเด็ก
มาแสดงความสามารถด้วยการท าสิ่งใหม่ ๆ ยังไงก็เป็นความสุข ยิ่งได้ยินเสียงและสไตล์
ของนักร้องที่เราคุ้นเคย ต่างคนต่างก็ได้ดึงเอาอดีตของตัวเองกลับมา แล้วศิลปินทุกคนคือ
ระดับต านาน ทุกท่านท าเพลงมาเอง เพราะเราไม่ได้มีโปรดิวเซอร์คนไหนที่จะเก่งพอที่จะ
ท าเพลงให้พวกเขาทั้งหมดได้ เวทีนี้เลยบ่งบอกความเป็นศิลปินตัวจริง ซึ่งนี่คือจุดแข็ง
ของนักร้องยุค ’90s ที่ผมคิดว่านักร้องรุ่นหลัง ๆ ก็เปรียบเทียบได้ยาก” (ชาติชาย ชวนขยัน, 
สัมภาษณ์, 24 กรกฎาคม 2562) 
 
ด้านผลตอบรับของผู้ชมที่มีต่อรายการเพลงที่น าศิลปินยุค ’90s มาขับร้องเพลงของศิลปินอื่น 

ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลประเภทเอกสารจากช่องแสดงความคิดเห็น (Comments) ของผู้ชมที่ชมรายการ
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เหล่านี้แบบย้อนหลังบนเว็บไซต์ Youtube และได้พบลักษณะของการโหยหาอดีต ทั้งการโหยหาใน
บุคลิก ความสามารถ และน้ าเสียงของศิลปินนักร้องยุค ’90s ที่มาร่วมรายการ การโหยหาในบทเพลง
ที่ศิลปินเลือกน ามาขับร้อง รวมถึงการโหยหาประสบการณ์ในชีวิตของตนเอง ที่เพลงหรือศิลปิน  
ที่ได้รับชมเป็นตัวกลางให้ย้อนกลับไปนึกถึง ความรู้สึกของผู้ชมประกอบไปด้วยหลายความรู้สึกระคน
กันไป ได้แก่ ประหลาดใจ เหนือความคาดหมาย สมหวัง คิดถึง ชื่นชม ประทับใจ และคาดหวังให้
ศิลปินคนโปรดของตนกลับมามีผลงานเหมือนในอดีตอีกครั้ง ตัวอย่างเช่น ความคิดเห็นหนึ่งชื่นชม
น้ าเสียงของไท ธนาวุฒิ ว่ายังมีคุณภาพเหมือนเมื่อยี่สิบกว่าปีก่อน ท าให้ตนนึกถึงบรรยากาศในโรงเรียน
ช่วงที่เพลง “ประเทือง” ก าลังได้รับความนิยมอย่างสูง เพ่ือน ๆ จะชอบใช้เพลงนี้ล้อเลียนเพ่ือน ๆ  
ที่เป็นกะเทย อีกความคิดเห็นหนึ่งชื่นชม ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง ว่าเป็นศิลปินนักร้องอันดับหนึ่งของค่าย  
อาร์เอส และเป็นจุดเริ่มต้นที่ท าให้ตนอยากเต้นและร้องเพลงแร็ปเป็น หรือตัวอย่า งเนื้อหาหนึ่ง 
ในรายการ Re-Master Thailand ได้น าอุเทน พรหมมินทร์ มาขับร้องและเล่นเปียโนในเพลง  
“แทงข้างหลัง...ทะลุถึงหัวใจ” ของ ปองศักดิ์ รัตนพงษ์ พบว่าผู้ชมทาง Youtube ได้เข้าชมและดูซ้ า
จนสร้างยอดการรับชมได้ถึง 12,616,269 views และได้พบความคิดเห็นของผู้ชมที่พูดถึงในประเด็นต่าง ๆ 
ด้วยความรู้สึกโหยหา เช่น บุคลิกและน้ าเสียงที่เป็นเอกลักษณ์ของอุเทน การออกเสียงภาษาไทย  
ที่ชัดเจนของศิลปินนักร้องยุค ’90s และความนิยมชมชอบในตัวศิลปินตั้งแต่ในวัยเด็ก เป็นต้น 
 

“อาเท่ร้องได้เศร้ามาก นุ่มนวล กัดกร่อนถึงหัวใจเยือกเย็น ค่อย ๆ เจ็บ ๆ ค่อย ๆ 
รู้สึก ค่อย ๆ ตาย สุดจริง ๆ (ครัวบ้าน ๆ Channel, นามแฝง, 8 มกราคม 2562) 

 
“นี่คือนักร้องคุณภาพจริง ๆ ทุก ๆ ค าที่ร้องชัดเจนทุกค า ไม่เหมือนนักร้อง

สมัยใหม่ ฉันก็คือฉันไม่ใช่ช้าน เธอไม่ใช่เธวอ ตายไม่ใช่ตวาย  ชื่นชมครับ” (Kachain 
Julsaard, นามแฝง, 8 มกราคม 2562) 
 

“ผช.คนนี้คือคนแรกที่เราอยากหัดร้องเพลง ผช.คนแรกที่เรามีโปสเตอร์แปะ

ก าแพงห้องใบใหญ่มาก ผช.คนแรกที่เราหลงรัก ในตอน ป.3 (รร.หญิงล้วนแถวห้วยขวาง) 

ปัจจุบัน เรา 40th แล้ว แต่ พ่ียังหน้าตาเหมือนเดิมเลย... เรารักคุณค่ะ พ่ีเท่ห์ อุเทน” 

(Jumrassang Kongmuen, นามแฝง, 8 มกราคม 2562) 
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2.3.2) การน าศิลปินยุคปัจจุบันหรือบุคคลอ่ืนมาขับร้องเพลงของศิลปินยุค ’90s 
การสร้างสรรค์ผลงานบันเทิงที่ใช้แนวคิดของการโหยหาอดีตมาเป็นองค์ประกอบ และเป็นที่

นิยมอยู่ในทุกวันนี้อีกรูปแบบหนึ่ง คือการน าศิลปินนักร้องในยุคปัจจุบันมาขับร้องเพลงของศิลปิน 
ยุค ’90s เห็นได้จากการผลิตเพลง Cover ที่ขับร้องโดยศิลปินยุคปัจจุบันในโอกาสพิเศษหรือ Special 
Projects ต่าง ๆ โดยเฉพาะการผลิตเพลงจาก JOOX ซึ่งเป็นแอปพลิเคชันเพ่ือการฟังเพลงที่ก าลัง
ได้รับความนิยมอย่างสูงในขณะนี้ โดยปัจจุบัน JOOX ได้มีผลงานเพลง Cover เพลงไทยสากล 
ยุค ’90s ที่ขับร้องโดยศิลปินนักร้องรุ่นใหม่มากมาย ตัวอย่างเช่น “JOOX Remake” ประกอบไปด้วย
ศิลปิน LULA (กันยารัตน์ ติยะพรไชย) ขับร้องเพลง “ฝันกลางวัน” ของ ไบรโอนี่, วง Three Man Down 
ขับร้องเพลง “นอนไม่หลับ” ของวง ZAZA, นนท์ ธนนท์ ขับร้องเพลง “หมื่นค าลา” ของ ฝันดีฝันเด่น, 
Polycat ขับร้องเพลง “เพ่ือน” ของวงพอง พอง , ป๊อบ ปองกูล ขับร้องเพลง “คบไม่ได้” ของ 
นครินทร์ กิ่งศักดิ์ จากนั้นได้มี Special Project ชื่อ “RS x JOOX GENERATION JOOX จ๊าบยุคโน้น 
JOOX ยุคนี้” ที่ร่วมมือกับอาร์เอส โปรโมชั่น ผลิตผลงานเพลง ได้แก่ วง Indigo ขับร้องเพลง “ยอม” 
ของศิลปิน หินเหล็กไฟ, วง Polycat ขับร้องเพลง “Only You” ของศิลปิน JR-Voy, ชาติ สุชาติ  
ขับร้องเพลง “ล้างใจ” ของ อนันต์ บุนนาค, Wanyai & Mon Monik ขับร้องเพลง “อยากกลับบ้าน” 
ของ ธนพล อินทฤทธิ์ และ Urboy TJ ขับร้องเพลง “ไม่อาจเปลี่ยนใจ” ของ เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ 
และ Special Project ฉลองครบรอบ 4 ปี ของ JOOX ที่ใช้ชื่อว่า “JOOX Original : Throwback 
the 90s” เป็นการน าเพลงอินดี้ที่เคยได้รับความนิยมในช่วงยุค ’90s กลับมาถ่ายทอดอีกครั้งกับ
ศิลปินในยุคปัจจุบัน โดย วรันธร เปานิล (อ๊ิงค์) ขับร้องเพลง “เหนื่อยใจ” ของวง XL STEP, แว่นใหญ่ 
ขับร้องเพลง “อยากให้เธอรู้” ของวง อีสซึ่น, CYANIDE ขับร้องเพลง “สบตา” ของ แอนเดรีย สวอเรซ 
และวง THE PARKINSON ขับร้องเพลง “พูดลาสักค า” ของ ไมเคิล สวัสดิ์เสวี  

 
ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์คุณนพพร ผ่องผุด  Content Manager ประจ า JOOX Thailand ใน

ประเด็นการคัดเลือกบทเพลงและคัดเลือกศิลปินที่จะน ามาผลิตเพลง cover พบว่าเหตุผลที่น าเพลง
ไทยสากลในยุค ’90s มาตั้งต้นเป็นเพลง cover นั้น เป็นเพราะจุดเด่นของเพลงในยุคนี้อยู่ที่ค าร้องที่มี
ความคล้องจอง เจ้าบทเจ้ากลอน ใช้ค าตรงไปตรงมา จ าง่าย เข้าใจง่าย และเป็นแนวเพลงป๊อปที่เสพ
ง่ายส าหรับคนฟัง ดังนั้นแม้ว่าจะน าเพลงมาผลิตซ้ าให้เป็นเวอร์ชั่นปัจจุบันก็คาดว่ากลุ่มผู้ฟังรุ่นใหม่จะ
สามารถร้องตามและจดจ าได้ง่ายด้วยปัจจัยเรื่องการใช้ภาษา ส่วนส าหรับกลุ่มผู้ฟังที่เป็นเด็กและวัยรุ่น
ยุค ’90s ก็จะได้ฟังเพลงที่ตนชื่นชอบในเวอร์ชั่นที่ต่างไปจากเดิมและอาจรู้สึกชื่นชอบได้เช่นกัน 

 
“จุดประสงค์ของเราในการน าเพลง ’90s มา cover ใหม่ อาจไม่ใช่เพ่ือให้คนฟังได้

ย้อนอดีตเสียทีเดียวครับ เราเริ่มคิดมาจากฐานคนฟังของเราที่มีช่วงอายุกว้างมาก คือตั้งแต่
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เด็ก ๆ วัยรุ่นจนไปถึงวัยท างานและมีครอบครัวกันแล้ว ดังนั้นความต้องการของเราจึงมี 2 
ส่วน ส่วนแรกคือส าหรับคนที่เกิดทัน เขาจะจ าเพลงเหล่านี้ได้ จ าเรื่องราวในอดีตของเขา
ที่ผูกพันกับเพลงพวกนี้ได้ ความคิดถึงอาจท าให้เขากลับไปฟังเวอร์ชั่นต้นฉบับ ซึ่งเราก็มี
ให้ฟังอยู่แล้ว รวบรวมเป็น playlist เอาไว้ก็มากมาย หรือเขาอาจจะรู้สึกดีกับรสชาติใหม่ ๆ 
ในเวอร์ชั่นนี้ และไปฟังผลงานอ่ืน ๆ ของศิลปินยุคใหม่เหล่านี้ด้วยก็ได้ ส่วนส าหรับคนที่เกิด
ไม่ทัน เขาก็อาจจะเข้าใจว่านี่เป็นเพลงใหม่ไปเลย แต่ถ้ารู้ว่าเป็นเพลงเก่า โอกาสที่เขาจะ
กลับไปฟังต้นฉบับก็มี และเราก็พบว่าวัยรุ่นสมัยนี้ฟังเพลง ’90s กันเยอะพอสมควร
ทีเดียว ดังนั้นความรู้สึกโหยหาอดีตส าหรับผู้ฟังของ JOOX คงมีหลายระดับ แต่ก็เป็น
ความสุขจากการได้ฟังเพลงทั้งนั้นครับ” (นพพร ผ่องผุด, สัมภาษณ์, 4 กันยายน 2562) 

 
ด้านคุณกันยารัตน์ ติยะพรไชย (ลุลา) และคุณธนนท์ จ าเริญ (นนท์ ธนนท์) ศิลปินที่ได้มี

โอกาสขับร้องเพลง cover เพลงของศิลปินนักร้องยุค ’90s ในโครงการพิเศษของ JOOX แสดง
ทรรศนะเกี่ยวกับการตีความและการผลิตซ้ าเพลงไทยสากลในยุค ’90s ในรูปแบบเพลง cover ว่า สิ่งที่
เป็นจุดแข็งของเพลงได้แก่ค าร้องที่เข้าใจง่ายและท านองที่คุ้นหู เหมือนเป็นการการันตีความไพเราะ
ของเพลงนั้น ๆ อยู่แล้วในระดับหนึ่ง แต่สิ่งที่ต้องถูกน ามาตีความหรือน าเสนอใหม่ในฐานะที่ตนเป็น
ศิลปินยุคปัจจุบัน ก็คือบุคลิกของน้ าเสียง เทคนิคการขับร้อง และรายละเอียดของดนตรีที่จะมีความ
เป็นเพลงร่วมสมัยมากข้ึน ดังนั้นจุดประสงค์หลักของการถ่ายทอดบทเพลงในเวอร์ชั่นใหม่นี้จึงเป็นการ
น าเสนอบทเพลงในอดีตให้ผู้ฟังรุ่นใหม่ได้รู้จัก อาจไม่ได้มุ่งเน้นไปที่ความโหยหาอดีตของผู้ฟังในยุค 
’90s แต่ในขณะเดียวกันเมื่อผู้ฟังในยุค ’90s ได้ยินเพลงในเวอร์ชั่นใหม่ ก็อาจถูกกระตุ้นความทรงจ า
ส่วนตัวที่มีต่อเพลงนั้นได้เช่นกัน  

 
“เราเป็นเด็ก ’90s ที่เป็นแฟนเพลงของไบรโอนี่อยู่แล้ว ความคลาสสิกของเพลง 

ยุคนั้นกับความเป็นออริจินอล ยังไงก็เทียบเขาไม่ได้เลยถ้าเราจะเอาเพลงมาท าใหม่ ดังนั้น
เราก็เลยตีความใหม่ จะไม่ใช่ผู้หญิงที่เขินอายแอบรักแบบสมัยก่อน แต่เป็นผู้หญิงเท่ ที่เขาก็
สงสัยในความรักได้เหมือนกัน เราก็ปรึกษาพวกน้อง ๆ เด็กๆ เอาแบบที่เกิดไม่ทันยุคนั้น 
เพราะเราอยากเห็นว่ามุมมองของเด็ก ๆ ที่มีต่อเพลงนี้เป็นยังไง ก็เลยได้ดนตรีที่เป็นสมัยนี้
ออกมา เติมค าร้องที่แต่งขึ้นใหม่เข้าไป แล้วเราก็เอาแนวการเต้นที่เราสนใจในช่วงนี้ใส่
เข้าไปใน MV กลายเป็นว่า Feedback ออกมาดีตรงที่คนฟังที่เกิดยุคเดียวกับเราเขาก็ชอบ 
ที่ความแปลกใหม่ กลับไปฟังออริจินอลแล้วชอบทั้งสองเวอร์ชั่น ส่วนเด็กรุ่นใหม่ก็มีที่ฟังของ
เราแล้วย้อนไปหาเวอร์ชั่นเดิม เรารู้อย่างนี้ก็ดีใจเลยที่เราได้สร้างอะไรใหม่ ๆ  โดยไม่ได้ไป
ท าลายคุณค่าของเพลงเก่า” (กันยารัตน์ ติยะพรไชย, สัมภาษณ์, 18 กันยายน 2562) 
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ภาพที่ 53 ภาพจากมิวสิควิดีโอ เพลง “ฝันกลางวัน” โดย LULA 
 

“เพลง “หม่ืนค าลา” ที่ผมร้อง cover เอาไว้ ได้รับรางวัล JOOX Thailand 
Music Awards ในสาขา Remake Song Of The Year ครับ ตอนแรกผมก็จ าไม่ได้ว่า
เป็นเพลงของพ่ีฝันดีฝันเด่น เพราะจ าเพลง “แกล้งโง”่ ได้มากกว่า แต่พอพ่ีแม็ค (ศรัณย์ วงศ์น้อย 
โปรดิวเซอร์) แนะน าว่าเอาเพลงนี้มั้ย? พอมาฟังแล้วก็ เอ้า! เราก็เคยฟังแล้วชอบเพลงนี้นี่นา 
เนื้อหาของเพลงก็ยังสามารถเป็นปัจจุบัน ค าร้องท านองคือยังเอามาถ่ายทอดได้แบบ 
ไม่ล้าสมัยเลย ก็เลยอยากเอามาท าใหม่ ใส่ดนตรีที่เป็นปัจจุบันเข้าไป มีการเติมท่อนบริดจ์
ซึ่งต้นฉบับไม่มี ...แต่พอถึงตอนท า MV เราก็อยากใช้โทรศัพท์แบบหมุน ใส่เสื้อแจ็คเก็ต 
ท าผมแสกกลางนิด ๆ ให้คนดูเขาดูแล้วสามารถนึกถึงสมัยนั้นได้อยู่บ้าง  ซึ่งผลตอบรับ 
ดีมากครับ ใครที่ไม่รู้จักมาก่อน ก็คิดว่าเป็นเพลงใหม่ของเรา ส่วนคนที่รู้จักอยู่แล้วเขาก็
ชื่นชมว่าเราท าออกมาได้ดี ตรงนี้แหละที่ผมว่ามันคือเสน่ห์ของเพลงยุค ’90s มันคือเพลง
ดีที่มีคนรัก มีคนคิดถึง แล้วมันก็ยังพาคนฟังกลับไปในช่วงเวลาดี ๆ ของเขาได้อยู่เสมอ” 
(ธนนท์ จ าเริญ, สัมภาษณ์, 7 ตุลาคม 2562) 
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ภาพที่ 54 ภาพจากมิวสิควิดีโอ เพลง “หมื่นค าลา” โดย นนท์ ธนนท์ 
 
เมื่อศึกษาถึงความสอดคล้องในส่วนของผู้รับสาร พบว่ากลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็นเด็กและวัยรุ่น  

ยุค ’90s มีความรู้สึกถึงเพลงไทยสากลที่ถูกน ามาท าใหม่ ในทิศทางที่คล้ายคลึงกัน ได้แก่ เมื่อฟังเพลง 
cover แล้วจะรู้สึกคิดถึงเพลงต้นฉบับและเพลงในยุค ’90s ที่ปล่อยออกมาในช่วงเวลาใกล้เคียงกัน
หรือเป็นเพลงอ่ืน ๆ ของศิลปินคนเดียวกัน ชื่นชมว่าเพลงยุค ’90s มีความไพเราะเหนือกาลเวลา รู้สึก
ดีใจที่เพลงที่ตนชื่นชอบถูกน ามาท าใหม่ แต่จะพอใจเพลงในเวอร์ชั่นใหม่หรือไม่นั้นขึ้นอยู่กับหลาย
ปัจจัยประกอบกัน ทั้งนี้ก็เป็นเพราะความรู้สึกโหยหาอดีตถึงลักษณะของเพลงไทยสากลยุค ’90s เป็น
สิ่งที่กลุ่มผู้รับสารจดจ าได้และคุ้นเคยมาก่อน ทั้งองค์ประกอบด้านแนวเพลง เนื้อเพลงและการเล่าเรื่อง 
ท านองและจังหวะ เทคนิคการตกแต่งเสียง เทคนิคการขับร้อง รวมไปถึงตัวศิลปินต้นฉบับดั้งเดิม 
โดยเฉพาะบางคนยังมีเรื่องราวทั้งการโหยหาถึงตนเองในอดีต โหยหาถึงบุคคลอ่ืน หรือโหยหาถึง
บรรยากาศเก่า ๆ ที่ยึดโยงอยู่กับบางบทเพลงด้วย จึงผูกพันและหวงแหนเพลงต้นฉบับเป็นพิเศษและ
จะรู้สึกไม่ดีหากเพลงในเวอร์ชั่นใหม่มีกระแสตอบรับโดยรวมในทางลบ เพราะเปรียบเหมือนการหยิบ
เพลงที่ดีอยู่แล้วมาท าให้แย่ลงกว่าเดิม ท าให้ไม่สามารถหลีกเลี่ยงการเปรียบเทียบกับต้นฉบับได้ 
 

“พูดตรง ๆ เลยว่าเราเป็นคนหวงเพลงที่ชอบ เพราะในเพลงที่ชอบมันมีความทรงจ า 
ดี ๆ มากมายอยู่ในนั้นค่ะ ดังนั้นเวลามีเพลงใหม่ที่ cover เพลง ’90s เมื่อไหร่ เราจะแอบ
แตะเบรกไว้ก่อน แล้วฟังดูก่อนว่าฟังแล้วได้อารมณ์แบบเดียวกับเพลงต้นฉบับม้ัยนะ  คือ
มันไม่ต้องเหมือนเป๊ะนะคะ เพราะเข้าใจเรื่องของกาลเวลาและคาแรคเตอร์ของศิลปินด้วย  
แต่ต้องไม่ท าเพลงโปรดของเราเสียอ่ะ (หัวเราะ) ยกตัวอย่างเลย คือเพลง “หม่ืนค าลา” 
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ของนนท์ เดอะวอยซ์ อันนี้ผ่านค่ะ เปิดได้ ฟังแล้วสบายใจ ไพเราะ ดนตรีใหม่ขึ้น เสียงร้อง
มีเทคนิคขึ้น ฟังแล้วก็ไม่ท าลายออริจินอล แต่ถ้าเป็นเพลง “นอนไม่หลับ” ของ Three Man 
Down นี่เลิกเลยนะคะ เพราะเขาเปลี่ยนเมโลดี้ของซาซ่าตั้งแต่วรรคแรกเลย ถึงแม้ว่าร้องไป
สักพักจะเข้าเมโลดี้เดิมก็เถอะ เราไม่ชอบ (ลากเสียง) เราหวงของเรา” (พิณภัสร์ สิริอัครเศรษฐ, 
สัมภาษณ์, 16 กันยายน 2562) 

 
“ล่าสุด ตอนที่ได้ฟังเพลง “หม่ืนค าลา” ที่นนท์ ธนนท์ เอามา Cover ใหม่ คือ

ต้องยอมรับว่านนท์ร้องเพลงเพราะจริง ๆ นะ แต่ด้วยความที่เพลงออริจินอลมันคุ้นเคย
และเราผูกพันกว่า ความรู้สึกข้างในของเรา ยังไงเวอร์ชั่นฝันดีฝันเด่นก็คือที่สุดอ่ะ  ถึงกับ
ต้องกลับไปเปิดฟังต้นฉบับใหม่อีกรอบในยูทูบ แล้วทีนี้ก็ไล่ฟังรวมฮิตของฝันดีฝันเด่นไปเลย 
แกล้งโง่เอยอะไรเอย ภาพจ าที่มีตอนฟังเพลงก็คือภาพศิลปินที่เค้าเป็นในยุคนั้น มันหวน
กลับมาชัดอีกครั้ง ความเป็นแฝดตี๋แบ๊วใสที่เราเคยปลื้มมากก็กลับมาเมื่อได้ฟังเพลงนี้อีก” 
(F16, สัมภาษณ์, 8 กันยายน 2562) 

 
“ส่วนตัวเราเลยนะ พวกเพลง cover ต่าง ๆ ที่ร้องข้ึนประโยคแรกก็รู้เลยว่า เฮ้ย! 

นี่มันเพลง cover นี่หว่า เช่น “ไกลเท่าเดิม” ของไฮดร้า ที่ Instinct เอามาร้องใหม่ วง Klear 
ก็เอา “ไว้ใจ” ของไฮดร้าไปร้อง “ทนได้ทุกที” ของตั้ม สมประสงค์ ที่มาตังเอามาร้องใหม่ 
อะไรพวกนี้ เราว่าเพลงพวกนี้มันไม่ได้เรียกภาพความทรงจ าบางส่วนของชีวิตเรากลับ
มานะ แต่มันเรียกกลุ่มเพลงยุคนั้นกลับมาแทน คือสมมติว่าพอบังเอิญได้ยินไกลเท่าเดิมหรือ
ไว้ใจในเวอร์ชั่น cover ปุ๊บ เอาล่ะ “ดึกแล้ว” แบบออริจินอลต้องมาว่ะ หรือ “นิยามรัก” 
หรือจะเป็น “อีกหน่อยเธอคงเข้าใจ” ที่ดัง ๆ อยู่พร้อมกันช่วงนั้นกลับมาแล้ว แล้วพอได้ฟัง
เพลงยุคนั้นแบบออริจินอลจริง ๆ นี่แหละความทรงจ าของชีวิตช่วงนั้นมันถึงจะกลับมา
ด้วยทันทีเลย เพลง cover มันเลยเหมือนเป็นสะพานให้เราเฉย ๆ ซึ่งถามว่าชอบม้ัยก็
แล้วแต่นะ จะชอบก็ต่อเม่ือท าเพลงออกมาดี ร้องดี ประมาณนี้ แต่คงไม่ได้ประทับใจ
เหมือนต้นฉบับหรอก” (M03, สัมภาษณ์, 22 ตุลาคม 2562) 
 
ศิลปินยุคปัจจุบัน ยังมีการน าเพลงไทยสากลยุค ’90s มาใช้ในรูปแบบอื่น ๆ อีกมากมาย เช่น 

การ cover เพลงแล้วโพสต์ลงในช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ของตัวเอง การน าไปใช้เป็นเพลงพิเศษใน
คอนเสิร์ตต่าง ๆ หรือการบรรจุเป็นเพลงใน playlist ส าหรับการออกงานอิเวนต์ จากการสัมภาษณ์
กลุ่มตัวอย่างที่เป็นศิลปินในปัจจุบัน พบว่าเพลงไทยสากลยุค ’90s จะท าหน้าที่ได้ดีมากต่อเมื่อใช้กับ
กลุ่มผู้ฟังที่มีต้นทุนทางประสบการณ์มาก่อน เช่น การจัดมินิคอนเสิร์ตเพลงไทยยุค ’90s ในงานเลี้ยง
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ภายในบริษัท หรือในสถานบันเทิงที่ลูกค้าส่วนใหญ่มีอายุประมาณ 25 ปีขึ้นไป และต้องยอมรับว่า
เพลงไทยสากลยุค ’90s สามารถเพ่ิมความนิยมให้ตนเองได้เป็นอย่างดี เพราะผู้ชมจะรู้สึกว่าตนเป็น
เพ่ือน เป็นวัยเดียวกัน และสบายใจที่จะร่วมสนุกสังสรรค์ด้วย 
 

“เวลาไปเล่นตามอิเวนต์ในห้าง เราจะไม่ค่อยเล่นเพลง ’90s เท่าไหร่ เพราะแฟน ๆ 
ที่ตามเราไปที่นั่นที่นี่ส่วนใหญ่จะเป็นเด็ก แต่ถ้าไปผับเนี่ยจะเล่นเลย ชอบเห็น reaction 
ของคนเวลาเริ่มขึ้นเพลงปุ๊บแล้วคนกรี๊ดหรือตะโกนจนสุดปาก รู้สึกได้เลยว่าเฮ้ย... คน
พวกนี้คือเพื่อนเราว่ะ อาจจะโตมาต่างโรงเรียน แต่ก็เคยเจออะไรมาเหมือนเราแน่ ๆ รู้สึก
สนิทโดยที่ไม่ต้องรู้จัก” (ปราโมทย์ ปาทาน, สัมภาษณ์, 20 กันยายน 2562) 

 
อีกตัวอย่างหนึ่งของการน าศิลปินปัจจุบันมาถ่ายทอดเนื้อหาเพลงไทยสากลในยุค 90’s จาก

การสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วมของผู้วิจัย ได้แก่การมีโอกาสเข้าร่วมเป็นทีมงานผู้ผลิต ในต าแหน่ง 
Creative and Script Writer ในคอนเสิร์ต WHITEHAUS #3 Time Traveler Concert จัดแสดง
วันที่ 21 - 22 กันยายน พ.ศ. 2562 ณ Royal Paragon Hall ห้างสรรพสินค้าสยามพารากอน ซึ่งเป็น
คอนเสิร์ตรวมศิลปินที่จัดโดยค่ายเพลง White Music ในสังกัดจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ และใช้เพลงไทย
สากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบเนื่องจากแนวคิดหลักของคอนเสิร์ตคือการเดินทางข้ามผ่านเวลา 
ไปยังช่วงต่าง ๆ โดยในขั้นตอนของการคัดสรรเพลงให้ศิลปินร้องนั้น ทีมงานได้วางสัดส่วนเนื้อหาของ
ความเป็นยุค ’90s ไว้ที่ประมาณ 50% ของเนื้อหาคอนเสิร์ตทั้งหมด เนื่องจากเป็นยุคที่มีผลงานเพลง
เป็นที่รู้จักมากมายและศิลปินนักร้องในยุคนั้นมีบุคลิกที่เด่นชัด รวมไปถึงคาดการณ์จากกลุ่มผู้ ชมที่จะ
ซื้อบัตรชมคอนเสิร์ตว่าส่วนใหญ่อยู่ในวัยมหาวิทยาลัยไปจนถึงวัยท างาน ซึ่งย่อมรู้จักเพลงไทยสากล
ยอดนิยมในยุค ’90s อยู่แล้ว จึงมีความเห็นว่าความรู้สึกโหยหาอดีตจากเพลงในหมวดหมู่ของเพลงยุค 
’90s น่าจะสร้างอรรถรสในการรับชมได้ดี โดยเฉพาะเมื่อเป็นการแสดงของศิลปินในยุคปัจจุบันที่มี
กลุ่มแฟนคลับมากมาย จากนั้นจึงได้เลือกเพลงไทยสากลที่ได้รับความนิยมสูงในยุค ’90s และ
มอบหมายให้ศิลปินได้คัดเลือกและฝึกขับร้อง โดยมีทั้งการถามความสมัครใจของศิลปินเองและ
ทีมงานเป็นผู้เลือกเพลงให้ศิลปิน ประกอบด้วยเพลง “ยังยินดีครับเพ่ือน” ของวง UHT ขับร้องโดยวง 
Jetset’er เพลง “OK นะคะ” ของ แคทรียา อิงลิช ขับร้องโดย ภัทรศยา ยงรัตนมงคล (ม้ินท์) เพลง 
“เอาไปเลย” ของวง MICRO ขับร้องโดย ชนกันต์ รัตนอุดม (อะตอม) เพลง “ด้วยรักและปลาทู” ของ 
ปฏิภาณ ปฐวีกานต์ ขับร้องโดย ผลิตโชค อายนบุตร (เป๊ก) เพลง “ปาฏิหาริย์” ของ ทรงสิทธิ์ รุ่งนพคุณศรี 
ขับร้องโดย ชิษณุชา ตันติเมธ (Meyou) นอกจากนี้ยังมีช่วงละครเวทีบทบาทสมมติ โดยมี บัณฑิต 
แซ่โง้ว (หมู MUZU) แสดงเป็น เจตริน วรรธนะสิน และคณิตกุล เนตรบุตร แสดงเป็น ทาทายัง 
คอนเสิร์ตนี้ควบคุมการผลิตดนตรีโดยจักรวาล เสาธงยุติธรรม ซึ่งได้รับมอบหมายจากค่ายเพลงให้
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ประพันธ์ดนตรีส าหรับเพลงไทยสากลยุค ’90s ด้วยวิธีคงแก่นเดิมไว้ แต่สามารถปรับเปลี่ยนรายละเอียด
ของจังหวะและเครื่องดนตรีได้เล็กน้อยตามสมัยนิยม โดยเฉพาะเพลง “ปาฏิหาริย์” ที่ขับร้องโดย 
ชิษณุชา ตันติเมธ (Meyou) ซึ่งเป็นนักร้องแนวแร็ป จะมีเนื้อเพลงที่เป็นท่อนแร็ปประกอบอยู่ในเพลงด้วย   

 

 
 

ภาพที่ 55 รวมศิลปินนักร้องยุคปัจจุบัน ในคอนเสิร์ต WHITEHAUS #3 Time Traveler Concert 
 

องค์ประกอบด้านเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย และกราฟิกประกอบฉาก ทีมงานมีความคิดเห็น
ตรงกันว่าจะคงรูปแบบเดิมของศิลปินเจ้าของเพลงเอาไว้ แต่จะปรับเปลี่ยนรายละเอียดให้เหมาะสม
กับศิลปินในครั้งนี้ด้วย เช่น ชุดของปฏิภาณในเพลงด้วยรักและปลาทูเป็นเสื้อแจ็คเก็ตสีแดง และ
จะต้องมีรูปแมวเป็นภาพประกอบฉาก ชุดของทาทา ยัง เป็นเสื้อยืดสีชมพู มีหมวก ชุดของเจตรินนิยม
เป็นเสื้อกล้าม มีรอยสักที่แขนและพกผ้าขนหนูติดตัว ชุดของ UHT เป็นชุดกางเกงขายาวสีขาวล้วน 
เป็นต้น จากองค์ประกอบต่าง ๆ ที่ทีมผู้ผลิตยังตั้งใจให้อ้างอิงไปถึงความเป็นดั้งเดิม ท าให้ผู้ชมสามารถ
เข้าใจความเป็นเพลงไทยสากลยุค ’90s ได้อย่างชัดเจน สามารถร้องคลอหรือขยับเต้นตามบทเพลง
ต่าง ๆ ได้ ส่งเสียงฮือฮา กรีดร้อง และยกโทรศัพท์ขึ้นมาถ่ายภาพเมื่อพบว่าศิลปินที่ตนชื่นชอบใน
ปัจจุบันได้ปรากฏตัวในภาพลักษณ์ของศิลปินยุค ’90s หลังจบคอนเสิร์ตผู้วิจัยยังได้เข้าไปสืบค้น
รูปภาพเกี่ยวกับคอนเสิร์ตนี้ที่ผู้ชมได้อัปโหลดไว้ในสื่อสังคมออนไลน์ ได้แก่ Facebook และ Instagram 
ก็พบว่าผู้ชมจ านวนไม่น้อยมีการกล่าวถึงความประทับใจที่เกิดขึ้นในช่วงเพลงไทยสากลยุค ’90s และ
พบข้อความที่เกี่ยวข้องกับการโหยหาอดีต เช่น “เกิดทัน” “รู้อายุกันทีเดียว” “คิดถึงยูเอชทีเลย” 
“ท าไมร้องได้ทุกเพลง” “แก่แล้วสินะ” เป็นต้น 
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ภาพที่ 56 การแต่งกายและกราฟิกประกอบฉาก เพลง “ด้วยรักและปลาทู” โดย ผลิตโชค อายนบุตร 
 

 
 

ภาพที่ 57 การแต่งกายเลียนแบบศิลปิน วง UHT ทาทายัง และ เจตริน วรรธนะสิน 
 
ส าหรับการน าบุคคลอ่ืนที่ไม่ใช่ศิลปินนักร้องมาร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s มีกรณีตัวอย่าง 

ที่พบในช่วงระหว่างเก็บข้อมูลการวิจัยชิ้นนี้ ได้แก่ การเปิดตัวรายการประกวดร้องเพลงที่ใช้ชื่อรายการ
ว่า “เดอะคาสเซ็ท” ซึ่งช่องเวิร์คพอยท์ได้เริ่มออกอากาศตั้งแต่เมื่อวันที่ 21 มกราคม พ.ศ. 2563 โดย
มี “นีโน่-เมทนี บุรณศิริ” เป็นพิธีกร และมีกรรมการ 3 คนท าหน้าที่ตัดสินและคัดเลือกผู้ชนะ ได้แก่ 
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“ป๋าเต็ด-ยุทธนา บุญอ้อม” อดีตดีเจผู้มีบทบาทส าคัญต่อเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s “นัท มีเรีย” 
ศิลปินนักร้องหญิงแนวอาร์แอนด์บีคนแรกของประเทศไทยที่ประสบความส าเร็จด้วยยอดขายล้านตลับ 
และ “เจมส์-เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์” ศิลปินยอดนิยมฝ่ายชาย โดยมีค าโปรยเพ่ือเชิญชวนรับชมรายการว่า 
“เพลงจากม้วนเทปที่คุณคิดถึงจะกลับมา” เนื้อหาของรายการเป็นการประกวดร้องเพลงจากผู้ชม 
ทางบ้านที่สมัครเข้ามาร่วมรายการ โดยการน าเอาเพลงไทยสากลที่ได้รับความนิยมในยุคตลับเทป 
หรือหมายถึงยุค ’80s และ ’90s มาใช้ในการประกวด และมีการแทรกเกร็ดความรู้เกี่ยวกับเพลงนั้น ๆ 
ผ่านเรื่องราวที่เล่าโดยพิธีกรและกรรมการทั้ง 3 คน ตัวอย่างเช่นใน ตอนที่ 2 (ออกอากาศวันที่ 28 
มกราคม 2563) ผู้เข้าแข่งขันได้เลือกใช้เพลง “สบตา” ซึ่งขับร้องโดยแอนเดรีย สวอเรซ นีโน่ก็ได้เล่า
ว่าแอนเดรียสังกัดอยู่ค่ายคีตา ค่ายเดียวกันกับตน และได้เรียนเต้นกับครูต่างประเทศที่โด่งดังมากใน
ตอนนั้นชื่อ “ครูสตอร์ม วอล์คเกอร์” เป็นต้น  

 

 
 

ภาพที่ 58 ภาพโปรโมทรายการ “เดอะคาสเซ็ท” 
 
เมื่อถึงช่วงที่ผู้เข้าแข่งขันแสดงความสามารถในการร้อง พบว่าเพลงแทบทุกเพลงในรายการนี้

มีการเรียบเรียงดนตรีใหม่ มีท านองและจังหวะที่ต่างไปจากเพลงต้นฉบับ ถึงแม้จะใช้เมโลดี้เดิมแต่ก็มี
ความแตกต่างเกี่ยวกับรายละเอียดของเครื่องดนตรีหลายจุด และเนื่องจากเป็นรายการประกวดร้องเพลง 
ผู้เข้าแข่งขันหลายคนจึงเลือกใช้เทคนิคการขับร้องตามสมัยนิยมในปัจจุบัน เช่น การร้องแบบด้นสด 
(Improvisation) การเปลี่ยนแนวการร้องจากแนวป๊อปเป็นอาร์แอนด์บี หรือการแผดและลากเสียงใน
เพลงที่เป็นลักษณะเพลง easy listening เป็นต้น ประเด็นเหล่านี้ท าให้เกิดเสียงตอบรับจากผู้ชมในแง่ลบ
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อย่างมาก เนื่องมาจากการเลือกชมรายการแล้วไม่ได้รับความรู้สึกโหยหาอดีตดังที่คาดหวังไว้ ความคิดเห็น
ในแง่ลบของผู้ชมรายการ ประกอบไปด้วยความผิดหวังและเสียดาย เพราะตนอยากฟังเพลงที่เป็น
กลิ่นอายของเพลงต้นฉบับดั้งเดิมทั้งในด้านดนตรีและเสียงร้อง แต่รายการกลับเปลี่ยนแปลงใหม่
ทั้งหมด ความเบื่อหน่ายเทคนิคการขับร้องแบบแผดเสียงเหมือนรายการประกวดร้องเพลงที่มีอยู่ทั่วไป
ในปัจจุบัน รวมไปถึงการประชดประชันว่าให้เปลี่ยนชื่อรายการ หรือให้ตัดเนื้อหารายการส่วนที่เป็น
การประกวดร้องเพลงออกไปได้เลย เพราะเรื่องราวในอดีตเกี่ยวกับบทเพลงต่าง ๆ ที่ถูกเล่าจากพิธีกร
และกรรมการยังน่าสนใจและสร้างความรู้สึกโหยหาอดีตได้ดีเสียกว่าการฟังเพลง เป็นต้น ผลตอบรับ
เหล่านี้ท าให้รายการเดอะคาสเซ็ทไม่เป็นที่นิยมเท่าใดนัก ทั้งการรับชมผ่านโทรทัศน์และช่องทาง
ออนไลน์ และได้ยุติการออกอากาศไปเมื่อครบจ านวน 10 ตอน 
 

“เรามันพวกยึดติด ของเก่าเขาท าไว้ดีอยู่แล้ว ถ้าจะเอามาท าใหม่ แล้วร้องห่วย 
แบบแหกปากร้องเพลง แล้วบอกว่านี่ซิ เสียงทรงพลัง หรือ มาร้องไม่ชัดฟังไม่รู้เรื่อง ร้อง
ยานคางเหมือนคนขี้เกียจร้อง ท าใหม่แบบนี้ ของดีมันกลายเป็นของเสีย สรุปคือ ไม่ชอบ 
ดูแล้วอึดอัด เราขอดู EP นี้ EP เดียวพอ บาย ลาก่อน ปล.การร้องเพลง ฟังเพลง มันต้องท า
ให้คนร้องและคนฟังมีความสุข แต่ฟังแล้วเป็นทุกข์ รู้สึกทรมาน ไม่ฟังจะดีกว่า” (Yuling Wu, 
นามแฝง, 15 กุมภาพันธ์ 2563) 

 
“อยากให้ทางรายการคงความเป็นออริจินอลของเพลงมากกว่าครับ ความรู้สึก

ต่อเพลงนั้น ๆจะได้กลับมา อย่างน้อย ๆ ก็ท าให้ใครหลายคนมีความสุขเมื่อได้เข้ามาดู
รายการนี้ การท าดนตรีใหม่ บางทีมันอาจท าให้เพลงนั้น ๆ ลดคุณค่าไปเลย เพราะดนตรี
ใหม่หาฟังได้โดยท่ัวไป เพราะผู้ชม 30-40 อัพไม่ติดหู ไม่คุ้นเคย ตะขวิดตะขวงใจต่อเพลง
นั้นไปเลย เราอยากมาฟังเพลงในบรรยากาศเก่า ๆ ที่ ไม่ต้องให้ผู้แข่งขันมาใส่เทคนิค(ที่
คิดว่าดี)มากไปในเพลง” (สีฟ้า อุอากะสะ, นามแฝง, 15 กุมภาพันธ์ 2563) 

 
กรณีของรายการ “เดอะคาสเซ็ท” นี้ แสดงให้เห็นถึงความไม่สอดคล้องกันระหว่างความรู้สึก

โหยหาอดีตที่มีในตัวผู้ชมและการน าเสนอของรายการในหลายประเด็นด้วยกัน โดยประเด็นที่ส าคัญ
ที่สุดได้แก่ความรู้สึกโหยหาอดีตในลักษณะของเพลงไทยสากลยุค ’90s โดยพบว่ารายการมีการ
เปลี่ยนรายละเอียดของเพลงจ านวน 2 องค์ประกอบ ได้แก่ “ดนตรีและจังหวะ” โดยที่บางเพลงผู้ฟัง
ไม่สามารถจดจ าได้เลยว่าเป็นเพลงอะไรเมื่อได้ยิน 5 วินาทีแรกของเพลง หรือบางเพลงก็ท าจังหวะ
เป็นสมัยนิยมจนเหลือเค้าโครงเดิมน้อยเกินไป และเมื่อประกอบกับองค์ประกอบล าดับต่อมา ได้แก่ 
“เทคนิคการขับร้อง” พบว่าผู้เข้าประกวดหลายคนใช้วิธีการออกเสียงด้วยเทคนิคของการขับร้องเพลง 
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musical โดยมีการแผดเสียง กระแทกเสียง และลากยาว เน้นแสดงพลังเสียงและการตีความน้ าเสียงใหม่ 
หรือบางคนร้องด้วยวิธีการออกเสียงแบบเพลงอาร์แอนด์บี ตามสมัยนิยม ท าให้เพลงที่ออกมานั้นฟังดู
แตกต่างไปจากเวอร์ชั่นต้นฉบับอย่างมากแม้ว่าจะมีองค์ประกอบอ่ืน เช่น เนื้อเพลง ที่ยังเหมือนเดิม  
ทุกประการ แต่ก็ไม่สามารถตอบโจทย์ลักษณะของเพลงไทยสากลในยุค ’90s หรือเพลงยุคม้วนเทป
ตามความคาดหวังของผู้ชมได้ ยิ่งไปกว่านั้นคือเมื่อรายการได้ก าหนดแนวคิดหลักเป็นการย้อนเวลา  
มีพิธีกรและกรรมการ รวมถึงเนื้อหาเรื่องเล่าเกี่ยวกับบทเพลงและเหตุการณ์ในอดีต ซึ่งได้ปูทางสร้าง
ความเชื่อมโยงกับความรู้สึกโหยหาอดีตให้ผู้ชมอยู่แล้ว แต่เนื้อหาหลักซึ่งคือการประกวดร้องเพลงกลับ
สวนทางกัน จึงท าให้ผู้ชมที่เป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s เกิดความไม่พอใจและไม่มีอรรถรสในการ
รับชมเนื้อหารายการทั้งหมด นอกจากนี้ผู้วิจัยยังมีทรรศนะว่า องค์ประกอบส าคัญอีกส่วนหนึ่งที่ท าให้
ความแข็งแรงในการสื่อสารถึงความรู้สึกโหยหาอดีตของรายการเดอะคาสเซ็ท มีได้ไม่เท่าเนื้อหา
เกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s ซึ่งรายการอ่ืน ๆ ที่ประสบความส าเร็จกว่านี้ได้ท าไว้ ก็คือ
องค์ประกอบด้าน “ความโหยหาถึงตัวศิลปิน” เนื่องจากผู้ชมที่เป็นเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s มีความ
ผูกพันกับศิลปินนักร้องเป็นอย่างมาก รู้สึกคิดถึง และมักประหลาดใจเมื่อได้เห็นศิลปินที่ตนชื่นชอบ
ปรากฏตัวในสื่อกระแสหลักอีกครั้งในปัจจุบัน เพียงแค่เห็นตัวศิลปินก็สามารถนึกย้อนไปถึงช่วงเวลาใน
ยุค ’90s ของตนได้อย่างง่ายดาย ดังนั้นการที่รายการเดอะคาสเซ็ทได้น าศิลปินนักร้องจากยุค ’90s 
มาร่วมรายการเพียง 3 คนเท่านั้น (นัท มีเรีย เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ และ เมทนี บุรณศิริ พิธีกร) จึงไม่
เพียงพอที่จะสร้างความน่าติดตามจากความรู้สึกโหยหาถึงตัวศิลปิน ซึ่งเป็นความรู้สึกที่ส าคัญของการ
โหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s 

 
3.3.3) การน าศิลปินต่างค่ายเพลงในอดีตมาร่วมงานกัน  
เนื่องจากในปัจจุบันมีผู้ผลิตสื่อที่ไม่ได้สังกัดค่ายเพลงค่ายใดค่ายหนึ่งอยู่เป็นจ านวนมาก  

รวมไปถึงการจัดการด้านลิขสิทธิ์ที่เปิดกาสให้ศิลปินต่างค่ายร่วมงานบนเวทีเดียวกันได้ สิ่งที่ไม่เคยเกิดขึ้น 
มาก่อนในยุค ’90s แต่เป็นความใฝ่ฝันของผู้ชมในยุคนั้น คืออยากเห็นการรวมตัวของศิลปินต่างค่าย 
ที่ตนชื่นชอบ ก็เป็นสิ่งที่เป็นจริงได้แล้วในปัจจุบัน ตัวอย่างเช่น คอนเสิร์ต “Cassette Festival” คอนเสิร์ต 
“เด็กเทป” คอนเสิร์ต “90 's Nonstop Concert เต้นไม่หยุด สุดทุกค่าย” หรือแม้แต่การที่ทัช  
ณ ตะกั่วทุ่ง ได้ปรากฏตัวบนเวทีคอนเสิร์ตของเจตริน วรรธนะสิน ในคอนเสิร์ต “J-DNA” เป็นต้น  

กลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้ผลิตสื่อหลายคนได้ให้ทรรศนะต่อการน าศิลปินต่างค่ายเพลงในอดีต
มาร่วมงานกันว่าเป็นการ “สานฝันในวัยเด็ก” แน่นอนว่าผู้ชมน่าจะรู้สึกชื่นชอบเพราะเป็นสิ่งที่รอคอย
มานานอยู่แล้ว แต่ในขณะเดียวกันก็ต้องค านึงถึงการน าเสนอให้กลมกล่อมด้วย โดยยังต้องเน้นที่ความ
เป็นตัวตนของศิลปินแต่ละคน ตระหนักรู้ถึงสิ่งที่ผู้ชมโหยหาจากศิลปินนั้น ๆ และจัดวางให้เป็นชิ้นงาน
ศิลปะ จึงจะเป็นการน าคุณค่าของเพลงไทยสากลยุค ’90s มาใช้กับผู้ฟังได้อย่างมีอรรถรสสูงสุด 
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ส าหรับประเด็นข้อจ ากัดในเรื่องของลิขสิทธิ์นั้น คุณกฤษดา วิทยาขจรเดช  CEO and Founder 
บริษัท B-Absolute จ ากัด ผู้ผลิตงานอิเวนต์และคอนเสิร์ตอิสระได้ให้ทรรศนะว่า นี่คือความท้าทาย
ของผู้ผลิตด้วยโจทย์ที่ว่าจะบริหารจัดการงบประมาณในการผลิตอย่างไร จึงจะสานฝันของผู้ชม 
ได้อย่างเต็มอ่ิมและมีผลก าไรทางธุรกิจด้วย ส่วนคุณธนชัย อุชชิน (ป๊อด Modern Dog) มองว่าการจะ
น าศิลปินต่างค่ายมาร่วมงานกันในคอนเสิร์ต ปัจจัยส าคัญที่ผู้ชมจะพิจารณาก่อนตัดสินใจรับชมนั้น 
ขึ้นอยู่กับชื่อเสียงและความสามารถของผู้ผลิตคอนเสิร์ตด้วย เพราะผู้ชมล้วนคาดหวังประสบการณ์
การรับชมที่ดีท่ีสุด 

 
“การเป็นผู้จัดอิสระ ข้อดีที่สุดเลยก็คือเราสามารถผสมผสานศิลปินตามความ

ต้องการของเราได้ครับ แฟนเพลงเคยอยากเห็นใครขึ้นเวทีใหญ่ ๆ กับใครแล้วยังไม่ได้เห็น 
เรานี่แหละที่สามารถจัดให้เขาได้ แต่ข้อจ ากัดก็คือการที่เราต้องสู้กับค่าลิขสิทธิ์นี่แหละ บางที
ค่าตัวของศิลปินคนหนึ่งหรือค่าลิขสิทธิ์เพลงแค่เพลงเดียว อาจจะเท่ากับเงินเดือนบวกโบนัส
ของลูกน้องเราทั้งบริษัทเลยก็ได้ ดังนั้นถ้าเราคิดว่าจะน าศิลปินคนไหนมา ก็ต้องคิดให้สุดว่า
จะให้เขาท าอะไร อะไรคือจุดที่แข็งแรงของเขา คนดูต้องการอะไรจากเขา  เราต้องท าให้
เด็กยุค ’90s เชื่อ ส่วนเด็กรุ่นหลังก็จะเข้าใจปรากฏการณ์นี้ได้ แต่ถ้าได้มาเฉพาะตัวศิลปิน 
แต่ท ารายละเอียดและความหมายอ่ืน ๆ พวกนี้ให้เกิดขึ้นไม่ได้ ก็ไม่ต้องจัดเสียเลยดีกว่า” 
(กฤษดา วิทยาขจรเดช, สัมภาษณ์, 5 พฤษภาคม 2562)   

 
“เราว่าแบรนด์ของผู้จัดคอนเสิร์ต มีผลต่อการตัดสินใจของผู้ชม เหมือนกันนะ  

ว่าจะจัดออกมาแล้วดีไหม เพราะเขาคงไม่ได้แค่โหยหาศิลปินหรือเพลงอย่างเดียว แต่เขา
คาดหวังประสบการณ์การรับชมที่ประทับใจด้วย ผู้จัดที่มีแบรนด์แข็งแรงก็จะได้แต้มตรงนี้ 
ส่วนผู้จัดหน้าใหม่ที่ยังไม่ค่อยมีผลงาน ก็คงต้องศึกษาความต้องการของผู้ชมให้ดี แล้วก็
ตอบสนองให้ได้ เพราะความคิดถึงมันมีพลัง ถ้าคุณท าให้เขามีความสุขจากความคิดถึงได้
ครั้งหนึ่งแล้ว ก็เชื่อว่าจะมีครั้งต่อไปได้” (ธนชัย อุชชิน, สัมภาษณ์, 26 สิงหาคม 2562) 

 
 เมื่อพิจารณาในมุมมองของผู้รับสาร ผู้วิจัยค้นพบประเด็นที่น่าสนใจจากกรณีศึกษาหนึ่งขณะ
ท างานวิจัยชิ้นนี้ ได้แก่ คอนเสิร์ต “90's Nonstop Concert เต้นไม่หยุด สุดทุกค่าย” ที่จัดขึ้นโดย
บริษัท NEXT COMPANY ในวันเสาร์ที่ 25 สิงหาคม พ.ศ. 2561 ที่อาคารชาเลนเจอร์ 3 อิมแพ็ค 
เมืองทองธานี โดยในช่วงการโปรโมทคอนเสิร์ตนี้ ผู้จัดได้ใช้ข้อความประชาสัมพันธ์ที่ชูประเด็น  
การรวมตัวของศิลปินต่างค่ายอย่างชัดเจน เช่น “คอนเสิร์ตใหญ่เอาใจวัยรุ่นยุค 90's โดยการพาย้อนเวลา 
ทะลุมิติไปสู่ห้วงความฮิตในอดีตที่คิดถึง กับเรื่องราว โมเม้นต์ชวนยิ้มในช่วงวัยรุ่นออกมาเล่าเรื่อง  
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ผ่านเพลง แค่คิดถึงก็ใจเต้น แค่ได้ยินก็สเต็ปพุ่ง กับคอนเสิร์ตที่จะเขย่าแดนซ์ฟลอร์ให้สะเทือน” 
“ปรากฏการณ์งานเต้นมาราธอน ครั้งแรกกับศิลปินต่างค่ายบนเวทีคอนเสิร์ตเดียวกัน” “คอนเสิร์ตนี้
ไม่มีเพลงช้า บอกเลยว่าวัยรุ่น 90 ห้ามพลาด!” เป็นต้น ผู้จัดยังได้สร้างเนื้อหาเชิญชวนชมคอนเสิร์ตนี้ 
ผ่านรายการในสื่อเสียงที่เปิด ณ จุดขายของห้างสรรพสินค้าและห้างร้านต่าง ๆ เช่น 7-ELEVEN และ 
Tops ซึ่งผู้วิจัยมีโอกาสได้ยินและจดจ าประโยคท่ีดีเจพูดในรายการได้ว่า “คิดถึงศิลปินคนไหน ก็จะได้
เต้นกับเพลงของเขาแน่นอน แค่คิดก็สนุกแล้ว” และนี่คือประโยคที่ท าให้ผู้วิจัยในฐานะผู้ร่วมวิชาชีพ
ผลิตสื่อคอนเสิร์ตด้วยกัน และในฐานะเด็กยุค ’90s คนหนึ่งคาดหวังไม่น้อยกับการรวมตัวของศิลปิน
ต่างค่ายในลักษณะนี้ เพราะทราบดีว่าข้อจ ากัดด้านลิขสิทธิ์เพลงย่อมมีนัยส าคัญต่อการจัดคอนเสิร์ตนี้
อย่างแน่นอน ในขณะที่เพ่ือนและคนรู้จักของผู้วิจัยเองหลายคนก็สนใจและซื้อบัตรเพ่ือเข้าชม
คอนเสิร์ตนี้ ด้วยเหตุผลของการรวมตัวศิลปินต่างค่ายและต้องการไปสนุกกับคอนเสิร์ตเต้นในบทเพลง
ที่คุ้นเคยและคิดถึง  
 แต่เมื่อถึงวันจัดแสดงจริง บรรดาบุคคลรอบข้างของผู้วิจัยที่ได้เข้าชมคอนเสิร์ตนี้กลับพบว่า 
ศิลปินนักร้องที่มาจากค่ายอาร์เอส โปรโมชั่น ไม่ได้ขับร้องเพลงของตัวเองเลย ไม่ว่าจะเป็นสมชาย  
เข็มกลัด Lift-Oil หรือเรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ และในคอนเสิร์ตนี้ก็ไม่มีบทเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่เป็น
ลิขสิทธิ์ของอาร์เอส โปรโมชั่นเลยเช่นกัน โดยสมชายได้ร้องเพลง “เสียมั้ย” ของวง MICRO และเพลง 
“อ่อนซ้อม” ของสามารถ พยัคฆ์อรุณ ด้านเรืองศักดิ์ ได้ร้องเพลง “คู่กัด” ของธงไชย แมคอินไตย์ 
และ “ฝากเลี้ยง” ของเจตริน วรรธนะสิน ซึ่งเป็นลิขสิทธิ์ของค่ายเพลงจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ทั้งสิ้น ในขณะที่ 
Lift-Oil ได้ร้องเพลง “เธอที่รัก” ของ ชัยรัตน์ เทียบเทียม และ “ถอยดีกว่า” ของ สุนิสา สุขบุญสังข์ 
ซึ่งเป็นลิขสิทธิ์ของค่ายคีตา ส่วนบทเพลงอ่ืน ๆ ที่ใช้ในคอนเสิร์ตก็เป็นลิขสิทธิ์จากค่ายคีตา จีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ เบเกอรี่ มิวสิค รวมถึงเพลงสากลและเพลงของศิลปินจากค่ายอ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่อาร์เอส โปรโมชั่น  

ประเด็นการไม่มีเพลงจากค่ายอาร์เอสนี้สร้างความรู้สึกหลังการรับชมของผู้ชมได้อย่าง
น่าสนใจ โดยผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลทั้งจากการสอบถามคนรู้จัก และสืบค้นข้อมูลจากสื่อสังคมออนไลน์
ตามแฮชแท้กและการ Check-in ในคอนเสิร์ต พบว่าความรู้สึกของผู้ชมที่มีต่อประเด็นนี้มีความ
แตกต่างกัน 2 ขั้วอย่างชัดเจน กล่าวคือ กลุ่มผู้ชมที่พึงพอใจ รู้สึกดีใจที่ได้พบศิลปินที่ตนชื่นชอบและ
คิดถึงจากฝั่งค่ายอาร์เอส และประหลาดใจที่ศิลปินได้ร้องและเต้นในเพลงอ่ืนที่ไม่ใช่เพลงของตัวเอง 
รู้สึกว่านี่เป็นสิ่งที่ไม่ค่อยได้เห็นมาก่อน โดยเฉพาะการที่ศิลปินจากค่ายอาร์เอสได้ร้องเพลงของค่าย
แกรมมี่ซึ่งเมื่อก่อนเป็นสิ่งที่เป็นไปไม่ได้เลย ก็ได้มาเห็นแล้วในคอนเสิร์ตครั้งนี้ ในขณะที่กลุ่มผู้ชมอีก
ส่วนหนึ่งไม่พอใจค่อนข้างรุนแรง เพราะรู้สึกว่าการสื่อสารของผู้จัดก่อนถึงวันแสดงจริงท าให้ตนเข้าใจผิด
ว่าจะได้พบศิลปินพร้อมเพลงต้นฉบับที่เป็นของตัวเองจริง ๆ ครบทุกค่าย รู้สึกว่าโดนหลอกและผู้จัด
เอาเปรียบผู้ชม ไม่ได้อยากฟังศิลปินร้องเพลงของคนอ่ืนเพราะเป็นสิ่งที่ไม่ได้คาดหวัง อีกทั้งเพลง  
ที่น ามาก็เป็นเพลงที่ “ช้ า” นั่นคือหาฟังได้บ่อยอยู่แล้วจากคอนเสิร์ตทั่วไปโดยเฉพาะคอนเสิร์ตของฝั่ง
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จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ โดยมีตัวอย่างความคิดเห็น เช่น “ทุกคอนเสิร์ตต้องเลิกเล่นเพลงเพียงกระซิบ กับ 
เช้าไม่กลัว ได้แล้ว โคตรเบื่อ” หรือ “จะมาดูพ่ีเจมส์เต้นเพลงฝากเลี้ยงเพ่ืออะไร” รวมถึงความรู้สึกว่า
ในคอนเสิร์ตไม่ได้มีเรื่องราวอะไรที่ถูกร้อยเรียงเพ่ือสร้างความรู้สึกย้อนวัยไปยังยุค ’90s นอกจากการ
ได้พบศิลปินตัวจริงและบทเพลงในยุคนั้นเท่านั้น โดยกล่าวว่า “เต้นสนุกดี ยอมรับ แต่เหมือนเอา
นักร้องเก่า ๆ มารับงานจ้างในผับเฉย ๆ แล้วก็มีเซอร์ไพรส์เป็นดารากับนักร้องยุคนี้ ” จากจุดนี้ 
จึงแสดงให้เห็นว่าความรู้สึกโหยหาอดีตที่กลุ่มผู้รับสารคาดหวังจากผู้ผลิตนั้น จะต้องสามารถน าพาตน
ไปสัมผัสความรู้สึกในหลายมิติ เช่น โหยหาความเป็นตัวตน โหยหาถึงบุคคลอ่ืน โหยหาถึงการเสพสื่อ 
หรือโหยหาถึงบรรยากาศเก่า ๆ มากกว่าแค่การโหยหาถึงศิลปินและบทเพลง แต่เนื่องจากคอนเสิร์ตนี้
ได้วางแนวคิดไว้ตั้งแต่แรกว่าเป็นคอนเสิร์ตเต้นเท่านั้นและยังมีข้อจ ากัดด้านลิขสิทธิ์เพลงดังที่กล่าวมา 
คอนเสิร์ต “90's Nonstop Concert เต้นไม่หยุด สุดทุกค่าย” จึงไม่สามารถตีโจทย์ค าว่า “สุดทุกค่าย” 
ได้อย่างแท้จริงเท่าท่ีผู้ชมส่วนใหญ่คาดหวัง  
 
 2.3.4) การน าเสนอเนื้อหาบนสื่อแพลตฟอร์มอ่ืนที่ไม่เกี่ยวข้องกับเพลง  

ด้วยปัจจัยด้านความแข็งแรงของเนื้อหาและการได้รับความนิยมมาอย่างยาวนานของเพลง
ไทยสากลในยุค ’90s ท าให้เกิดโอกาสใหม่ ๆ ทางธุรกิจที่ไม่เคยเกิดขึ้นมาก่อนในอดีต ได้แก่ การน า
ส่วนหนึ่งของเนื้อเพลงไทยสากลยอดนิยมในยุค ’90s มาสร้างเป็นสติ๊กเกอร์ชนิดมีเสียง เพ่ืออธิบาย
อารมณ์แทนการพิมพ์ ซึ่งเป็นฟังก์ชั่นที่ได้รับความนิยมอย่างสูงในแอปพลิเคชัน LINE โดยคุณภาวิต 
จิตรกร ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร สายธุรกิจ จีเอ็มเอ็ม มิวสิค บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด 
(มหาชน) ได้กล่าวถึงความร่วมมือกันระหว่างจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ และ LINE ประเทศไทย ว่าเป็นครั้งแรก
ที่สามารถสร้างสติ๊กเกอร์มีเสียงด้วยความยาวถึง 8 วินาทีได้ ซึ่งเป็นระยะเวลานานพอที่จะท าให้
สติ๊กเกอร์แต่ละดวงนั้นส่งเสียงท่อนฮุคของเพลงไทยสากลยอดนิยมในยุค ’90s ออกมาได้จนจบ
ใจความ และในเมื่อทุกคนต่างมีประสบการณ์ร่วมกับท่อนฮุคเพลงฮิตในอารมณ์ที่หลากหลาย จึงเชื่อว่า
สติ๊กเกอร์ที่มีเพลงของจีเอ็มเอ็ม แกรมม่ีจะได้รับความนิยม เพราะสามารถแทนความรู้สึกของผู้ใช้งาน
ได้เป็นอย่างดีทั้งผู้ส่งและผู้รับ (ภาวิต จิตรกร, 2560) ตัวอย่างค าร้องของท่อนฮุคจากเพลงไทยสากล
ยุค ’90s ที่ดังออกมาจากสติ๊กเกอร์ชุดนี้ เช่น “ร้อง อยากจะร้องไห้ ร้อง จนไม่เหลือน้ าตา” (เพลง 
อยากจะร้องไห้ โดย ใหม่ เจริญปุระ) “บอกได้ไหมมันคืออะไร ที่ให้มามันคืออะไร” (เพลง คืออะไร 
โดย ปฏิภาณ ปฐวีกานต์) “แล้วฉันเลือกอะไรได้ไหม” (เพลง เลือกได้ไหม โดย ZAZA) และ “เหนื่อยไหม 
สิ่งที่เธอท าอยู่” (เพลง เหนื่อยไหม โดย ธงไชย แมคอินไตย์) เป็นต้น  
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ภาพที่ 59 ตัวอย่างสติ๊กเกอร์ LINE แบบมีเสียง ของจีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ 
 
แรกเริ่มนั้นผู้วิจัยไม่ได้รู้จักสติ๊กเกอร์  LINE ในชุดนี้มาก่อน เนื่องจากปกติแล้วไม่นิยมซื้อ

สติ๊กเกอร์มาใช้เพ่ือประกอบการสนทนา แต่พบว่ามีกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้พูดถึงประเด็นนี้และ
ได้ซื้อสติ๊กเกอร์นี้มาใช้ 4 คน ด้วยกัน โดยมีความรู้สึกว่าสติ๊กเกอร์ชุดนี้สามารถเป็นตัวแทนความรู้สึก
ได้ดีเพราะมีเสียงเพลงที่คุ้นเคยดังออกมาด้วย รู้จักสติ๊กเกอร์ชุดนี้เพราะมีเพ่ือนที่เป็นเด็กและวัยรุ่นยุค 
’90s เริ่มใช้ให้เห็นก่อน ตนจึงอยากได้บ้าง รู้สึกสนุกสนานที่ได้ใช้ประกอบการสนทนากับเพ่ือนรุ่นราว
คราวเดียวกันหรือรุ่นน้องที่อายุไม่ห่างจากตนมากนัก เพราะน่าจะรู้จักหรือชื่นชอบบทเพลงเหล่านี้ 
มาเหมือนกัน เมื่อถามถึงประเด็นของความรู้สึกโหยหาอดีตก็พบว่าสติ๊กเกอร์ชุดนี้สามารถท าได้ใน
ระดับสร้างความบันเทิงและสร้างความสัมพันธ์ที่ดี โดยมักได้รับการโต้ตอบจากคู่สนทนาในเชิงย้อนเวลา 
เช่น การหยอกเย้าว่า “โห... เพลง” “เอ้า พ่ีมอสก็มาว่ะ” “เพลงอะไร?เกิดไม่ทัน” “ไม่แก่ก็ไม่เก็ต” เป็นต้น  

การผลิตซ้ าด้วยวิธีการ Reboot หรือการสร้างเนื้อหาใหม่ที่ไม่เคยท ามาก่อน ทั้ง 4 แบบที่ได้
กล่าวมานี้ เป็นการผลิตเนื้อหาใหม่เกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่ไม่เคยเกิดขึ้นมาก่อนทั้งในแง่
ของศิลปินและแง่วัตถุดิบ ปัจจุบันสามารถพบได้ในหลายลักษณะเนื่องจากการแข่งขันทั้งทางด้าน
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ธุรกิจที่ด าเนินอยู่อย่างต่อเนื่อง จากการวิจัยในครั้งนี้พบว่าการสร้างเนื้อหาใหม่เหล่านี้ยังอาศัยเค้าโครง
ที่แข็งแรงของเพลงไทยสากลยุค ’90s มาเป็นตัวตั้งต้น ได้แก่ ตัวบทเพลง และตัวศิลปินนักร้อง อย่างใด
อย่างหนึ่งอยู่เสมอ และถึงแม้ว่าจะเป็นการผลิตขึ้นมาใหม่ แต่สิ่งที่จะสามารถก าหนดความส าเร็จของ
เนื้อหาที่เกิดขึ้นใหม่นี้ได้ ก็ยังคงเป็น “แก่น” ของความเป็นเพลงไทยสากลยุค ’90s เช่นเดิมอยู่ดี  
โดยหากผู้รับสารหรือผู้บริโภคที่เป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s สามารถสัมผัสความเป็นยุค ’90s  
อย่างเป็นธรรมชาติ ไม่รู้สึกฝืน บังคับ หรือต้องพยายาม เนื้อหาที่เกิดขึ้นใหม่นั้นก็จะได้รับการยอมรับ 
และสามารถสร้างความรู้สึกโหยหาอดีตให้เกิดข้ึนในจิตใจได้ด้วย 

 
การเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยในครั้งนี้ แสดงให้เห็นว่าการผลิตซ้ าเนื้อหาเกี่ยวกับ

เพลงไทยสากลในยุค ’90s ตามลักษณะ “3-Re” ไม่ว่าจะเป็น Remaster หรือ “การปรับปรุงของเดิม
ให้สดใหม่” Remake หรือ “การสร้างเนื้อหาใหม่จากโครงสร้างเดิม” และ Reboot หรือ “การสร้าง
เนื้อหาใหม่ที่ไม่เคยท ามาก่อน” ต่างก็สามารถสร้างความส าเร็จทั้งในด้านธุรกิจและด้านความรู้สึกของ
ผู้รับสารทั้งสิ้น โดยไม่มีกฎหรือสัดส่วนที่ตายตัวว่าควรใช้ลักษณะการผลิตซ้ ารูปแบบใด มากน้อย
เพียงใด และเมื่อใด แต่มีสิ่งหนึ่งที่ผู้วิจัยเห็นได้อย่างชัดเจนเมื่อได้สัมภาษณ์กลุ่มตั วอย่างที่ท าหน้าที่
เป็นผู้ผลิตสื่อ นั่นคือ “การทบทวนความทรงจ า แล้วน าประสบการณ์ในอดีตของตัวเองมาเป็นองค์ประกอบ
ส าคัญในการผลิตเนื้อหา” ทั้งนี้เนื่องจากบุคลากรที่เป็นผู้ผลิตสื่อบันเทิงในปัจจุบันนี้ก็ล้วนแล้วแต่เคย
เป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s  มาแล้วทั้งสิ้น หรือหากผู้ใดที่เกิดในช่วงหลังจากนั้น ก็ต้องเป็นผู้ที่มี
ความสนใจและเข้าใจในธรรมชาติของเพลงไทยสากลอยู่ก่อนแล้ว จึงจะมีคุณสมบัติเหมาะสมที่จะเข้ามา
ท างานในส่วนนี้ กลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้ผลิตมักมีค าพูดที่ใช้ในการอธิบายพฤติกรรมการน าประสบการณ์
ในอดีตของตัวเองมาเป็นองค์ประกอบส าคัญในการผลิตเนื้อหา เช่น “ขุดความติ่งออกมาใช้ให้มีประโยชน์” 
“สวมวิญญาณติ่งเดนตาย” “นั่งไทม์แมชชีนกลับไปคิดงาน” “คุยกับตัวเองตอนเด็ก” “สนองนี้ด” 
“ใช้อินเนอร์” เป็นต้น โดยอธิบายว่าก่อนที่จะสร้างสรรค์ชิ้นงานที่เกี่ยวกับการโหยหาอดีตได้นั้น สิ่งที่
ง่ายที่สุดก็คือการโหยหาอดีตของตัวเองก่อน เพราะเชื่อว่าตนเองก็น่าจะมีประสบการณ์ร่วมที่คล้ายคลึงกับ
กลุ่มผู้รับสารเป้าหมายอย่างแน่นอนเพราะเป็นคนรุ่นเดียวกัน ไม่ว่าจะเป็นประสบการณ์ในการรับ
เนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s ผ่านสื่อช่องทางต่าง ๆ ประสบการณ์ที่จดจ าได้ในวัยเรียน 
การมีบุคคลหรือเหตุการณ์ส าคัญที่ตราตรึงอยู่จนถึงปัจจุบัน เป็นต้น  
 

“เราคือคนที่ผ่านชีวิตวัยเด็ก วัยรุ่น มาด้วยการเขียนเนื้อเพลงให้คนอ่ืน อัดเพลงให้เพ่ือน 
ไม่ว่าจะเป็นเหตุการณ์อะไร เนื้อเพลง เสียงเพลง มันอบอวลรอบตัวเราตลอดนะ ในความรู้สึก
ตอนนั้น ภาพตัวเองที่นั่งกางปกเทป ลอกเนื้อเพลงท่อนที่ชอบมาเขียนลงการ์ด หรือ
พยายามนั่งอัดเพลงท าอัลบั้มเฉพาะเพลงท่ีตัวเองชอบมันชัดมาก และมันยาก มันใช้ความ
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พยายาม เราตั้งใจท ามัน หมกมุ่น ใจเย็นอยู่กับมัน ดังนั้นพอสิ่งเหล่านี้มันยาก เราก็เลยอินไง 
มันเหมือนเราใช้ความพยายามกับมันมา มันเลยมีค่ากับเรา พอมาเป็นคนท างาน เราก็อยาก
ดึงภาพพวกนั้นจากความทรงจ าของคนดู เขาอาจจะย้อนไปเจอตัวเองที่ก าลังท าอะไร
คล้าย ๆ เราในตอนนั้นก็ได้” (กฤษดา วิทยาขจรเดช, สัมภาษณ์, 5 พฤษภาคม 2562)   
 

“เวลาออกไอเดียโชว์ ผมเริ่มจากภาพในหัวของตัวเองก่อนเลยครับ ดึงอินเน่อร์
ของตัวเองออกมาว่าเราผูกพันกับอะไร อย่างสมมติถ้าเป็นพ่ี ๆ ในทีม (กรีนเวฟ) เขาเห็น
ภาพตัวเองนั่งดูรายการโลกดนตรี มีคนปีนต้นไม้นะ แต่เราไม่ทันภาพพวกนั้น ภาพเราคือเด็ก
นักเรียนที่นั่งรอดูรายการเพลงต่าง ๆ นั่งกรอเทป นอนหลับคาซาวด์อะเบาท์ ก็จะแชร์กับ
พ่ี ๆ ว่าเราไม่ทันเรื่องปีนต้นไม้นะ มันอาจจะดูเป็นยุคปลาย ๆ ’80s แบบ สาวสาวสาว  
พ่ีเบิร์ด เหลื่อมมาหรือเปล่า ไม่แน่ใจ ก็ได้ข้อสรุปกันว่างั้นเอาเป็นเรื่องพฤติกรรมการใช้เทป
คาสเส็ต ก็น่าจะเป็นภาพที่แมสกว่า เพราะพ่ี ๆ เขาก็ผูกพันกับคาสเส็ตเหมือนกัน เห็นตัวเอง
ตอนนั้นในภาพเดียวกันกับเรา” (ชัยรัตน์ ทัดติวงศ์, สัมภาษณ์, 14 สิงหาคม 2562) 

 
“ก่อนที่จะมีคอนเสิร์ต ไม่ ว่าจะเป็นกรีนคอน เสิร์ต Dance Fever หรือว่า  

The Lost Rock Songs พอเราเริ่มโปรโมท ตัวทีมงานนี่แหละที่เม้าท์เรื่องตอนเด็กกัน
อย่างเมามันเลยค่ะ แล้วพอมาจัดรายการ เริ่มพูดคุยถึงเพลงยุคนั้นปุ๊บ มันจะเป็นอัตโนมัติ
เลยค่ะที่คนฟังเขาก็จะชอบมาแชร์พวกพฤติกรรมคลาสสิก ของบรรดาเด็ก ๆ ’90s 
กลายเป็นว่าเหมือนเราทั้งนั้น ไม่ว่าจะเป็นการอัดเทปจากวิทยุ คอยหนีเสียงดีเจที่จะ 
พูดแทรก ถ้าเทปฝืดต้องท ายังไง ใช้ปากกาใส่เข้าไปแล้วกรอเองด้วยมือ ถ้าไม่อยากให้เทป
ม้วนไหนถูกอัดทับก็ต้องไปเจาะพลาสติกตรงมุมของมันออก ถ้าอยากอัดอีกก็เอาสก๊อตเทป
แปะทับ ถ้าเทปยืดก็เอาไปใส่ตู้เย็น แช่ช่องฟรีซ อะไรแบบนี้ เขาจะเล่ากันอย่างสนุกมาก 
ยิ่งในแฟนเพจก็จะมีคนมาสนับสนุน มากดไลก์ ใช่ ๆ เราก็ท าแบบนั้นเหมือนกัน” (นภาพร 
ไตรวิทย์วารีกุล, สัมภาษณ์, 10 ตุลาคม 2562) 

 
กลุ่มตัวอย่างหลายคนที่มีศิลปินนักร้องในยุค ’90s เป็นศิลปินที่ชื่นชอบเป็นพิเศษ ได้เล่าถึง

การมีเนื้อหาและความรู้สึกคลั่งไคล้ต่อศิลปินคนนั้น ๆ ในวัยเด็ก ซึ่งในขณะนั้นก็ไม่ได้มีจุดมุ่งหมาย
อะไรในการรักใคร่และติดตามนอกเหนือไปจากความชอบส่วนตัว แต่เมื่อได้เข้ามาเป็นผู้ผลิตสื่อ 
ก็พบว่าความคลั่งไคล้ที่ถูกมองเป็นเรื่องไร้สาระในวัยเยาว์กลับเป็นประโยชน์ต่อการท างานในปัจจุบัน
อย่างคาดไม่ถึง หลายคนมีความไฝ่ฝันในวัยเด็กท่ีจะได้เจอตัวจริงหรือได้ร่วมงานกับศิลปินที่ตนชื่นชอบ 
การได้ผลิตเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับศิลปินคนนั้นจึงท าให้รู้สึกว่าความฝันเป็นจริง มีความสุข มีโอกาสแล้ว
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จะตั้งใจท าให้ดีที่สุด แต่ในขณะเดียวกันก็ไม่สามารถแสดงตัวเป็นแฟนคลับของศิลปินได้อย่างเต็มที่
เหมือนในวัยเด็ก เพราะต้องค านึงถึงความเหมาะสมในฐานะของการเป็นผู้ร่วมงาน รวมถึงความ
น่าเชื่อถือในต าแหน่งหน้าที่การงาน ซึ่งส าคัญต่อการรับรู้และการให้ความร่วมมือจากศิลปินด้วย 

 
“เวลาออกไอเดีย ถ้าเป็นคอนเสิร์ตฝั่งอาร์เอส จะไม่มีเรฟ (reference) อะไรเลย

นอกจากการเอาตัวเองตั้งต้นเลย (หัวเราะ) เพราะเราคือติ่งตัวจริง ติ่งแบบติ่งเดนตายเลย
แหละ เป็นเด็กกรุงเทพนะ แต่เป็นติ่งอาร์เอส เพ่ือนบอกว่าอาร์เอสเสี่ยว ก็ไม่ได้คิดแบบ
นั้นอ่ะ รักมาก อย่างตอนที่ท าแรพเตอร์ก็คือ เราอยาก remind ภาพไหนในความจ าของ
เราเอง เราก็เอามากางเป็นไอเดียไว้หมดเลย ตอนฟังเพลงไหนแล้วตัวเองรู้สึกยังไง มันมี
เพลงไหนที่คล้าย ๆ กันอีกบ้าง ก็เอามาช่วยเวลาที่จะท าโครงโชว์ ช่วยเรียงล าดับเพลงในโชว์ 
เพิ่งมารู้เอาตอนแก่นี่แหละว่าความเป็นติ่งมันช่วยได้มากในการท างาน” (ลิปสา วรสิทธา, 
สัมภาษณ์, 10 พฤษภาคม 2562) 

 
“พ่ีคือเด็กเก้าศูนย์ ที่โตขึ้นมาก็ท ารายการสนองนี้ดตัวเองเฉยเลย (หัวเราะ) พอมี

โอกาสได้ออกแบบรายการ ได้เป็นดีเจเองก็เอาเลย ฉันกรี๊ดคนไหน ฉันเคยเป็นติ่งดาราคน
ไหน ฉันจะเลือกเขามาในรายการของฉัน ฉันกรี๊ดกร๊าดปุ๊กกี้ชาลาล่า ฉันแอบรักเจสันยัง ฉัน
ร้องไห้ให้กับเพลงของศิลปินคนนั้นนะ คนนี้นะ ก็เชิญคนเหล่านี้แหละมาในรายการเลย เอา
ตัวเองตั้งต้นล้วน ๆ เพราะมันอินไง อะไรที่มาจากเรามันก็เรียลที่สุดแล้ว” (กิตติภัค ทองอ่วม, 
สัมภาษณ์, 20 เมษายน 2562) 
 

“ชอบนิโคลมาก ต้องเล็งว่าจะวางแผงวันไหน ก็คือเลิกเรียนรีบขับมอเตอร์ไซค์ไป
ที่แผงเทป พอกลับมาถึงบ้านก็รีบแกะซีลออก เอาปกเทปมากางอ่านเนื้อเพลง อ่านชื่อคนท า 
หาดูว่าเพลงไหนมีชื่อสีฟ้า เพลงไหนใครแต่ง พอโตมาแล้วได้ท าคอนเสิร์ต ก็ปฏิญาณกับ
ตัวเองเลยว่าจะต้องได้จัดคอนเสิร์ตให้นิโคล ส่วนถ้าเป็นเพลง คือเพลงอธิษฐาน ของโบ  
สุนิตา ภาพที่นึกถึงมันจะเป็นความทรงจ าที่ซ้อนกัน คือเห็นเป็นภาพเพดานบ้านเราเองที่
ต่างจังหวัด เคยนอนเงยมองเพดานแล้วเปิดเพลงนี้ฟังตอนสมัยมัธยม แล้วก็ร้องไห้เว้ย 
เพราะนึกย้อนไปถึงเพ่ือนสมัยประถม (หัวเราะ) พอได้ยินทุกครั้งก็จะจ าได้ว่าเพลงนี้เนอะที่
เราเคยฟังแล้วน้ าตาไหลออกมา พอได้ท าคอนเสิร์ตให้พี่โบ ก็ดันเพลงอธิษฐานสุดฤทธิ์
เหมือนกัน” (ปุณณวิชญ์ เทศนา, สัมภาษณ์, 29 กรกฎาคม 2562) 
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“ในความรู้สึกของคนที่เป็นแฟนคลับ การฟังเพลงของศิลปินคนนั้นมันดึงเรากลับไป
ในวันที่เรามองเขาแบบไอดอลจริง ๆ ตัวอย่างง่าย ๆ คือปัจจุบันนี้เราท างานกับพี่เจ เจตริน
แบบใกล้ชิดมาก เราเข้าใกล้เขาง่ายในหลาย ๆ ช่องทาง แต่เอาจริง ๆ แล้วเราอยากถอย
กลับไปเป็นเด็กที่เฝ้ามองเขาห่าง ๆ เหมือนเดิม แต่มันท าไม่ได้แล้ว เลยต้องให้บทเพลง
ของเขามาช่วยท าหน้าที่นั้น ดังนั้นถ้าอยากกรี๊ด อยากฝันถึงเขา ก็ใช้วิธีฟังเพลงของเขาเอา 
แต่ถ้าเวลาท างานก็คือ... พี่คะ ท าแบบนี้นะคะ เพราะความเป็นมืออาชีพมันก็ส าคัญมาก” 
(ปิติรัชต์  จูช่วย, สัมภาษณ์, 10 พฤษภาคม 2562) 

 
นอกจากความรู้สึกโหยหาอดีตของตนเองและความคลั่งไคล้ที่เคยมีต่อศิลปินแล้ว กลุ่มตัวอย่าง

ที่ท าหน้าที่เป็นผู้ผลิตสื่อยังใช้ความรู้สึกคิดถึงและโหยหาถึงคนส าคัญในอดีตมาประกอบในขั้นตอนการคิด
เนื้อหาเช่นกัน เพราะความรู้สึกที่มีเป็นพิเศษต่อบุคคลใดบุคคลหนึ่งในอดีตก็มักจะถูกเชื่อมโยงเข้ากับ
เพลงใดเพลงหนึ่งเอาไว้ด้วย นั่นท าให้สามารถดึงลิ้นชักในส่วนของคลังเพลงออกมาได้อย่างง่ายดาย
และเข้าใจความรู้สึกของบทเพลงนั้นอย่างลึกซึ้ง ท าให้สามารถคิดออกแบบเนื้อหาที่เกี่ยวกับบทเพลงนั้น
ได้ง่ายขึ้น นอกจากนั้น เมื่อใดก็ตามหากต้องการ “ชั่งใจ” ผู้ชมว่าเนื้อหาที่ตนคิดออกไปจะตรงใจผู้ชม
ที่เป็นเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s หรือไม่ กลุ่มตัวอย่างก็จะใช้การระลึกถึงเพ่ือนในวัยเด็กของตนและลอง
คิดแทนว่าหากเพ่ือนเหล่านั้นได้มาเห็นเนื้อหานี้แล้วจะรู้สึกอย่างไร และพบว่าบ่อยครั้งเนื้อหานั้น 
ก็ประสบความส าเร็จ เป็นที่ชื่นชอบของผู้ชมจริง ๆ  

 
“เวลาโปรโมทคอนเสิร์ตพวก ’90s เราจะชอบถามคนดูว่าฟังเพลงนี้แล้วนึกถึงใคร 

หรืออาจจะให้ tag ชื่อเพ่ือนที่เคยร้องเพลงนี้ด้วยกันบ้าง เพ่ือนที่เคยไปดูคอนเสิร์ตนี้ด้วยกัน
เมื่อก่อน หรือเพ่ือนที่คุณอยากให้มาดูคอนเสิร์ตนี้ด้วยกัน ประมาณนี้ ก็จะเห็นลูกเพจเรียก
เพื่อนกันมา หรือบางคนก็มาเขียนเล่าว่าเพลงนี้ท าให้คิดถึงคนนั้นคนนี้  มันเหมือนเราให้
พ้ืนที่เขา ให้เขาได้แสดงความคิดถึง ได้คุยกันสักแป๊บนึงในคอมเม้นต์ก็ยังดี เวลาที่โพสต์อะไร
แบบนี้ไปในเพจจะได้ความสนใจเยอะมาก” (สุทธิพร มุสิกมาศ, สัมภาษณ,์ 10 สิงหาคม 2562) 

 
“เพลงสบตา แอนเดรีย เท่านั้น เพลงนี้สร้างมาเพ่ือฉัน เค้าคนนั้น แฟนคนแรกสมัย

มัธยมเป็นคนซื้ออัลบั้มแอนเดรียให้จ้า แล้วก็รู้สึกว่าเนี่ย เพลงนี้มันเพลงของเราสองคนอ่ะ 
มันใช่ไปหมด ท านอง ค าร้องใด ๆ นี่ตอนท ารายการก็อยากเชิญพ่ีแอนเดรียมามาก ๆ แต่เขา
อยู่เมืองนอก ไม่สะดวก ก็เสียดาย... ตัดมาที่ปัจจุบัน คนที่ให้เพลงนี้ นางมีลูกมีเมียไปแล้วว่ะ 
(หัวเราะร่วน) แต่ทุกครั้งที่ได้ยินเพลงนี้ ก็ยังคิดถึงเขานะ คิดถึงแบบอบอุ่น แบ๊ว ๆ ใส ๆ แต่
อยากเจอมั้ยก็ไม่ต้องหรอก ไม่ต้อง ฉันรู้สึกของฉันคนเดียวพอ เวลาท างานแล้วต้องการ
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อารมณ์รักแบบแบ๊วใสยุคนั้น เพลงนี้ก็เลยจะกลายเป็นเพลงล าดับต้น ๆ ที่เราคิดว่าจะ
หยิบมาใช้ หรือไม่มันก็ช่วยดึงเพลงที่ใกล้เคียงกันออกมาได้ง่ายขึ้น” (กิตติภัค ทองอ่วม, 
สัมภาษณ์, 20 เมษายน 2562)   

 
ประเด็นสุดท้ายของการใช้องค์ประกอบเพ่ือผลิตซ้ าเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s  

ที่กลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้ผลิตสื่อนิยมใช้ ได้แก่ เนื้อหาข้อมูลประเภทที่ผู้บริโภคสร้างเอง (User Generated 
Content: UGC) ซึ่งปรากฏอยู่บนสื่อแพลตฟอร์มต่าง ๆ มากมายในปัจจุบัน เนื่องจากข้อมูลเหล่านี้
เป็นข้อมูลจากผู้ชมตัวจริง ข้อมูลที่ได้เป็นข้อมูลที่มาจากการค้นคว้า รวบรวม และอาจถึงขั้นจัดล าดับ 
ไม่ได้มาจากการคาดเดาหรือความโน้มเอียงจากประสบการณ์ส่วนตัวของผู้ผลิตสื่อเอง ดังนั้นจึงเป็น
ข้อมูลที่เป็นประโยชน์มากในการผลิตเนื้อหาใหม่ ๆ โดยเฉพาะข้อมูลจากกลุ่มแฟนคลับของศิลปิน  
ที่เหนียวแน่น ก็จะท าให้ทีมงานสามารถเข้าใจธรรมชาติของผู้ชมกลุ่มเป้าหมายได้ดียิ่งขึ้น โดยคุณวีระชัย 
นิชาภัทร Managing Director บริษัท Musketeers Event จ ากัด ผู้ผลิตงานอิเวนต์และคอนเสิร์ต 
และคุณชนม์ ศรีสูงเนิน อดีต Cool.live manager ผู้ผลิตคอนเสิร์ต RAPTOR EVOLUTION: 25 ป ี
ไม่มีเกรงใจ ได้กล่าวถึงความส าคัญของข้อมูลประเภทที่ผู้บริโภคสร้างเอง ว่าเป็นข้อมูลที่มีคุณค่าและ
สามารถย่นระยะเวลาการท างานได้เป็นอย่างดี 

 
“เราท างานกับศิลปินหลายคนเปลี่ยนไปเปลี่ยนมาบ่อย ๆ ก็พูดกันตามตรงว่าไม่ได้

เป็นแฟนของศิลปินยุคนั้นแบบคนใดคนนึงโดยเฉพาะครับ ดังนั้นเวลาจะสร้างชิ้นงานให้
เขาแล้วอยากให้โดนใจคนดูจริง ๆ หลายครั้งก็ต้องอาศัยเก็บข้อมูลจากแฟนคลับตัวจริงเอา 
นั่งค้นสักชั่วโมงนึงก็อาจจะได้ครบแล้ว อย่างในคอมเม้นต์ของ Youtube เป็นต้น อันไหน
อยากเอามาขย้ีต่อ เราก็ค่อยหยิบมาปรึกษากับทีมงานหรือปรึกษาศิลปิน ถือว่าช่วยได้มาก
ครับ” (วีระชัย นิชาภัทร, สัมภาษณ์, 7 กรกฎาคม 2562)   
 

“อินเทอร์เน็ตมีประโยชน์มากเวลาที่เราจะท างานสักชิ้น เพราะเป็นแหล่ง Research 
ชั้นดี ที่เหมือนคนฟังเขามาเขียนแบบสอบถามด้วยความสมัครใจก็ว่าได้ บางคนเขียนเลย
ว่าคิดถึง อยากฟังเพลงอะไรบ้าง บางเพลงเราเองนึกไม่ถึง แต่คนดูเขาพูดถึงกันเยอะก็น่า
เอามาพิจารณา อันไหนผ่านก็ได้เอาไปใช้ในชิ้นงานจริง ๆ หรือบางทีทีมงานก็จะชอบอ่าน
พวกกระทู้หรือแฟนเพจ แล้วเอาเนื้อหาไปสร้างเป็นมุขต่าง ๆ บนเวทีได้ ผลตอบรับจาก
คนดูก็จะดีมากเพราะเหมือนเรารู้ใจเขา” (ชนม์ ศรีสูงเนิน, สัมภาษณ์, 16 กรกฎาคม 2562) 
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ตัวอย่างการใช้ User Generated Content ที่ผู้วิจัยได้มีโอกาสน ามาใช้ในขณะเก็บข้อมูล
ด้วยการเข้าสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม คือขั้นตอนการร่างบทพูดบนเวที (Script) ในคอนเสิร์ต 
“RAPTOR EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ” ซึ่งเป็นบทพูดของ “นุ่น-รมิดา ประภาสโนบล” นักแสดงสาว
คนรักของหลุยส์ สก๊อต โดยทางทีมงานได้หารือกันว่า มีความต้องการที่จะวางต าแหน่งของคุณรมิดา 
ให้อยู่ในฐานะของแฟนคลับยุค ’90s คนหนึ่งของศิลปินแรพเตอร์ ไม่ใช่ในฐานะคนรักของหลุยส์ 
เพราะได้แสดงความเป็นคู่รักไปแล้วในส่วนโชว์เพลง “บุพเพสันนิวาส” ดังนั้นจึงอยากให้เรื่องราวใน
บทพูดหลังจบเพลงนี้ มีความเป็นแฟนคลับมากขึ้นเพ่ือสร้างบทบาทของแขกรับเชิญให้สมดุล ผู้วิจัยจึง
หาข้อมูลจากเว็บไซต์พันทิปดอทคอมที่กล่าวถึงความคลั่งไคล้ในตัวศิลปินแรพเตอร์ และพบพฤติกรรม
ต่าง ๆ ของแฟนเพลงในอดีตที่น ามาเล่าย้อนระลึกความหลัง เช่น การสะสมรูปภาพ จากนั้นจึงน ามา
เรียบเรียงเป็นบทพูดของคุณรมิดาดังที่ปรากฏในคอนเสิร์ต ดังนี้  

 
รมิดา “จริง ๆ แล้วนุ่นก็เป็นแฟนคลับของแรพเตอร์ไม่แพ้ทุก ๆ ท่านนะคะ แต่ว่า 

ก็ไม่รู้เหมือนกันว่าครั้งนึงเขาจะรู้ไหม ... คือ เราก็เคยนอนกอดรูปเขา แล้ว
ก็หลับไปเลยจนกระทั่งถึงเช้า” 

หลุยส์ “รูปหลุยส์ใช่มั้ย?” 
รมิดา “รูปจอนนี่”  
หลุยส์  (สีหน้าเจื่อน) 
 
บทสนทนานี้มาจากข้อมูล User Generated Content ที่แฟนเพลงของแรพเตอร์ส่วนใหญ่

กล่าวว่าในยุคนั้นจอนนี่หน้าตาดีกว่าหลุยส์มาก เป็นชายในฝันของบรรดาเด็กผู้หญิง ในขณะที่ไม่ค่อยมี
คนปลื้มหลุยส์ หลายคนสะสมรูปจอนนี่ บางคนน ารูปจอนนี่มาไว้ใต้หมอนเพ่ือนอนหลับไปด้วยกัน 
ผู้วิจัยจึงน ามาดัดแปลงและซักซ้อมกับคุณรมิดา ซึ่งหลังจากท่ีบทสนทนานี้จบ ก็ได้รับเสียงหัวเราะและ
เสียงกรี๊ดดังมากจากผู้ชมคอนเสิร์ต รวมถึงยังพบว่าผู้ชมหลายคนได้พูดถึงประเด็นนี้ในสื่อสังคม
ออนไลน์หลังจากรับชมคอนเสิร์ตจบด้วย  
 

เมื่อพิจารณาผลการวิจัยในส่วนที่ 2 นี้ ตามแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการผลิตซ้ า จะ
เห็นได้ว่าวัฒนธรรมเรื่องการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลยุค ’90s ได้ผ่านการคัดกรองด้วยประเพณี
ในการเลือกสรร (Selective Tradition) เพ่ือถูกผลิตซ้ าให้ยังคงอยู่อย่างยืนยาวต่อไป ซึ่งสถาบันหรือ
บุคคลที่มีอ านาจในสังคมผู้ชี้ขาดความยืนยงของวัฒนธรรมเรื่องการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลยุค 
’90s นี้ ก็ได้แก่ผู้ผลิตสื่อที่มีการสร้างสรรค์เนื้อหาที่เกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s ด้วยเหตุผลของ
การบริหารทรัพยากร ซึ่งหมายถึงศิลปินนักร้อง บทเพลงไทยสากลยุค ’90s บุคลากรในองค์กร และ
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นวัตกรรมที่มีอยู่หรือสามารถครอบครองได้ โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือการแข่งขันในธุรกิจเป็นหลัก  
การผลิตซ้ าเนื้อหาเหล่านี้ได้เป็นไปตามกรอบแนวคิด Cultural Diamond Diagram ที่สะท้อนว่า
ความสัมพันธ์ของส่วนประกอบต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นผู้ผลิตและสร้างสรรค์สื่อ และผู้รับสารที่เป็นเด็ก
และวัยรุ่นยุค ’90s รวมทั้งบริบททางสังคม ไม่ว่าจะเป็นสภาพเศรษฐกิจ สังคม เทคโนโลยีการสื่อสาร 
หรือวิถีชีวิตในทุกวันนี้ ล้วนส่งผลยึดโยงกันและกันทั้งสิ้น ดังนั้นไม่ว่าสื่อที่ผู้ผลิตสร้างสรรค์ขึ้นจะเป็น
การผลิตซ้ าในลักษณะปรับปรุงของเดิมให้สดใหม่ (Remaster) การสร้างเนื้อหาใหม่จากโครงสร้างเดิม 
(Remake) หรือ การสร้างเนื้อหาใหม่ที่ไม่เคยท ามาก่อน (Reboot) ก็ตาม ปัจจัยที่จะสนับสนุนให้
เนื้อหาชิ้นงานประสบความส าเร็จได้นั้น ก็คือการมีความเข้าใจในความหมายและความรู้สึกของการ
โหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่ตรงกันกับผู้รับสารนั่นเอง ซึ่งการที่ผู้ผลิตสื่อบันเทิงใน
ปัจจุบันก็เป็นผู้ที่มีอายุรุ่นราวคราวเดียวกันกับผู้รับสาร และมีต้นทุนทางประสบการณ์เกี่ยวกับยุค 
’90s มาอย่างคล้ายคลึงกัน เป็นสาเหตุส าคัญที่ท าให้การสื่อสารเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค 
’90s เพ่ือความรู้สึกโหยหาอดีตนั้นเป็นไปได้โดยไม่ยากนัก และเมื่อผนวกกับการที่ปัจจุบันมีเนื้อหาที่
ผู้บริโภคเป็นผู้ผลิตเอง (UGC) อยู่มากมายในสื่อสังคมออนไลน์ ผู้ผลิตสื่อก็สามารถสร้างสรรค์เนื้อหา
เกี่ยวกับการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ได้อย่างตรงใจผู้รับสารได้ง่ายขึ้น แต่ในขณะเดียวกัน
ก็พบว่าข้อจ ากัดด้านลิขสิทธิ์และผลก าไร ได้กลายเป็นปัจจัยส าคัญที่มีบทบาทอย่างยิ่งในการพิจารณา
ผลิตซ้ าเนื้อหาที่เก่ียวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s เพ่ือความรู้สึกโหยหาอดีต และผู้ที่จะได้รับผลกระทบ
โดยตรงอย่างชัดเจนจากการที่ผู้ผลิตสื่อจะพิจารณาเลือก หรือไม่เลือกเนื้อหาใดในการผลิตซ้ าชิ้นงาน
ใด ๆ แต่ละครั้ง ก็คือศิลปินผู้ท าหน้าที่ขับร้องและถ่ายทอดบทเพลงนั่นเอง ดังนั้นผู้วิจัยจะน าเสนอถึง
ลักษณะการสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีต ของศิลปินนักร้องในยุค 
’90s และศิลปินยุคปัจจุบัน ในผลการวิจัยส่วนต่อไป  
 
ส่วนที่ 3 การสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีต ของศิลปินนักร้องใน
ยุค ’90s และศิลปินยุคปัจจุบัน 
 

เป็นที่ทราบกันดีว่าในวงการเพลงไทยสากลปัจจุบัน มีศิลปินนักร้องใหม่ ๆ ที่เพ่ิมจ านวนจาก
ศิลปินในยุค ’90s มากมาย แต่สิ่งที่น่าสังเกตก็คือศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s ยังคงเป็นกลุ่ม
ศิลปินที่ได้รับความนิยมในหมู่มาก และยังคงมีศักยภาพสูงที่จะผลิตผลงานใหม่ ๆ อยู่เสมอในโอกาส  
ที่เอ้ืออ านวย ทั้งนี้เนื่องมาจากการที่ผู้รับสารที่มีก าลังซื้อสูงอยู่ในปัจจุบัน คือผู้ที่เคยเป็นเด็กและวัยรุ่น
ยุค ’90s มาก่อนและยังชื่นชอบบทเพลงและตัวศิลปินเหล่านั้นอยู่ จึงเกิดความโหยหาในตัวศิลปินและ
ยังคงสนับสนุนศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s มาจนถึงทุกวันนี้ ในขณะเดียวกัน ศิลปินที่เกิดขึ้นใหม่
ในยุคปัจจุบันก็เคยผ่านช่วงชีวิตของการเป็นเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s มาก่อน มีความรู้สึกโหยหาอดีตถึง
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ยุคสมัยนั้น มีความต้องการที่จะสื่อสารความรู้สึกนี้ไปยังผู้ชมซึ่งอยู่ในรุ่นราวคราวเดียวกับตน หรือ
แม้กระทั่งมีความจ าเป็นด้วยเหตุผลทางธุรกิจและความก้าวหน้าในอาชีพ ที่จะต้องรับหน้าที่ถ่ายทอดเนื้อหา
ที่เก่ียวข้องกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s ศิลปินทั้งสองกลุ่มจึงจ าเป็นต้องสร้างเนื้อหาและมีพฤติกรรม
การสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีตให้ปรากฏในการรับรู้ของผู้ชมและผู้ฟัง ที่ทั้งเหมือนและแตกต่าง
กันออกไป ผู้วิจัยจึงจะน าเสนอผลการวิจัยในส่วนที่ 4 นี้โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วนย่อย ได้แก่  

3.1 การสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีต ของศิลปินนักร้องใน
ยุค ’90s  

3.2 การสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีต ของศิลปินนักร้อง
ยุคปัจจุบัน 

 
3.1 การสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีต ของศิลปินนักร้องในยุค 
’90s 

ปัจจัยด้านกาลเวลาความนิยม และชีวิตส่วนตัว เป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้ศิลปินนักร้องเพลง
ไทยสากลในยุค ’90s ได้ห่างหายไปจากวงการบันเทิง แต่ก็มีศิลปินจ านวนไม่น้อยที่ยังคงมีผลงานอยู่
อย่างต่อเนื่อง ทั้งการมีเพลงใหม่ การปรากฏตัวในรายการโทรทัศน์ วิทยุ โฆษณา คอนเสิร์ต อิเวนต์ 
เป็นต้น ในผลวิจัยส่วนนี้ ผู้วิจัยจะน าเสนอประเด็นการสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดง
ถึงการโหยหาอดีต ที่ศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s นิยมปฏิบัติในปัจจุบัน เพ่ือความรู้สึกโหย
หาอดีตที่จะปรากฏอยู่ในใจของกลุ่มผู้รับสารซึ่งเป็นแฟนเพลงของตนมาอย่างยาวนาน โดยแบ่งเป็น 3 
ส่วน ได้แก่ 3.1.1) การรักษาความเป็นตัวตน 3.1.2) การรักษาและพัฒนาความสามารถ และ 3.1.3) 
การรักษาความสัมพันธ์กับแฟนเพลง 

 
3.1.1) การรักษาความเป็นตัวตน  
ศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่เป็นกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้ ส่วนใหญ่ให้ความส าคัญ

กับความรู้สึกโหยหาอดีต มองว่าการโหยหาอดีตช่วยท าให้รักษาความเป็นตัวตนได้เป็นอย่างดี เนื่องจาก
เป็นสิ่งที่ท าให้ตนตระหนักถึงเส้นทางของชีวิตกว่าจะถึงวันนี้ หลายคนใช้ความรู้สึกโหยหาอดีต  
เพ่ือหยุดพักและทบทวนตัวเองเมื่อรู้สึกเหนื่อยล้าหรือสับสน โหยหาถึงวันที่ต้องผ่านความยากล าบาก
จนประสบความส าเร็จ โหยหาถึงบุคคลหรือเหตุการณ์ครั้งส าคัญที่มีส่วนท าให้ตนมีวันนี้ โหยหา
ความรู้สึกกระชุ่มกระชวยและสดใหม่เมื่อได้ปรากฏตัวท่ามกลางแฟนเพลง เป็นต้น อีกทั้งความรู้สึก
โหยหาอดีตยังสามารถยึดโยงความสัมพันธ์ของตนกับแฟนเพลงได้เป็นอย่างดีด้วย  
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“เวลาฟังเพลงที่ตัวเองร้อง ภาพในอดีตกลับมาแน่นอน ที่ชัดที่สุดส าหรับพี่คือ
เพลงนาทีที่ยิ่งใหญ่ จ าได้ว่าเคยมีช่วงที่เราเหนื่อยมาก ๆ ท้อมาก ๆ ทิ้งตัวลงนั่ง แล้วไม่รู้ว่า
นึกยังไง เราก็เปิดเพลงนี้ กลายเป็นว่าร้องไห้ออกมาเลย ตอนนั้นมันนึกถึงตัวเราเองนี่แหละ
ว่าผ่านอะไรมาบ้าง ฟังเนื้อเพลงแล้วมันร้องไห้เองโดยอัตโนมัติ หลังจากนั้นพอพ่ีได้ยินหรือ
ว่าต้องร้องเพลงนาทีที่ยิ่งใหญ่อีก ก็จะย้อนนึกไปถึงวันที่เราเหนื่อยมาก ๆ นั่นแหละว่า อ้ืม... 
เราก็ผ่านมันมาได้แล้วนะ” (คริสติน่า อากีล่าร์, สัมภาษณ์, 10 กันยายน 2562) 
 

“ไม่ใช่แค่แฟนเพลงนะที่ได้ยินเพลงของเราแล้วจะนึกถึงอดีต ขนาดตัวพ่ีใหม่เอง 
เวลาที่ได้ยินเพลงตัวเอง ภาพบรรยากาศหรือว่าความรู้สึก ณ ตอนที่ร้องเพลงนั้น ที่มันถูก capture 
อยู่ในความทรงจ าของเรา มันดีดกลับมาได้หมดเลย วันที่ฉันต้องอัดเพลงแพ้ใจ นั่นเป็นวันที่
เศร้ามากเพราะคุณยายเพิ่งเสีย ใหม่ร้องไห้ฟูมฟาย ถึงขั้นไปขอลาออกกับพี่ดี้ กับคุณไพบูลย์ 
คือจะไม่เอาแล้ว อารมณ์ตอนนั้นมันดิ่งมากแต่เราก็ยังต้องถ่ายทอดเพลงให้ออกมาตาม
อารมณ์เพลง กลายเป็นว่าอัดไม่ถึงครึ่งชั่วโมง เพราะพ่ีดี้เขาเขียนเนื้อมาได้โดนใจเราจริง ๆ 
อีกครั้งคือเพลงควักหัวใจ ตอนนั้นมีคอนเสิร์ตพอดี แล้วคุณแม่เป็นสโตรกอยู่ที่จังหวัดเลย 
ไอ้เราก็ยังต้องร้อง ต้องเต้น ต้องควักหัวใจอยู่บนเวที ความรู้สึกระคนแบบนี้มันชัดเจนมาก
ในความทรงจ า ส่วนพวกเพลงที่เป็น Day 1 ของการเป็นนักร้อง แน่นอนว่าพ่ีคิดถึงพี่เต๋อ พี่ดี้ 
พี่นิ่ม (สีฟ้า) เพราะนั่นคือจุดแรกที่พวกเขาช่วยประกอบร่างเรามาจนถึงทุกวันนี้  นึกถึง
การท างานด้วยกัน การเคี่ยวเข็ญ ผ่านอุปสรรคต่าง ๆ มากับพวกเขา ภาพการท างานกับพ่ีเขา 
ภาพบรรยากาศห้องอัด กลับมาหมดเลย” (ใหม่ เจริญปุระ, สัมภาษณ์, 7 กันยายน 2562)   
 

“เวลามีคนบอกว่าเพลงของ T-Skirt ได้ไปอยู่ในไดอารี่ความทรงจ าของเขาด้วยนะ  
พ่ีดีใจมาก ถึงเขาจะไม่ได้จดแต่ภาพมันก็ปรากฏขึ้นมาได้ เวลาที่นึกถึง ส าหรับพ่ีเอง 
ก็เหมือนกันค่ะ ภาพในอดีตตอนเป็นศิลปินมันกลับมาชัดเจนเป็นช่วง ๆ เวลาที่เราได้ยินหรือ
ได้ร้องเพลงของตัวเอง ไม่ว่าจะเป็นภาพบรรยากาศการท างาน ความรู้สึกในห้องอัดที่มีทั้ง
สนุก ตั้งใจ เหนื่อย หิวก็มี ภาพคนดูที่เรามองออกไปจากบนเวทีเจ็ดสีคอนเสิร์ต หรือ
แม้กระท่ังความรู้สึกแน่น ๆ ตอนเดินผ่านฝูงชนให้เขาจับมือเราเยอะ ๆ พอรู้ตัวอีกที อ้าว
... โดนรูดแหวน แหวนหายไปแล้ว ก็ข า ๆ ปะปนกันไป สนุกค่ะ มันสดชื่นและรู้สึกดีทุกครั้ง
ที่ได้นึกถึง” (ดวงพร สนธิขันธ์, สัมภาษณ์, 22 พฤศจิกายน 2562) 

 
ศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s มองตนเองว่ามี Self Image (ตนตามการรับรู้) ที่ใกล้เคียง

กับ Ideal Self (ภาพที่บุคคลอ่ืนอยากเห็นตน) เนื่องจากการสร้างตัวตนของศิลปินเมื่อครั้งออกอัลบั้ม
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แรก ๆ ก็มีการวางแนวคิดและบุคลิกที่ใกล้เคียงกับตัวตนจริงของตัวเองอยู่แล้ว แต่ปัจจัยทางด้าน
กาลเวลาอาจท าให้เกิดความเปลี่ยนแปลงไปบ้าง กล่าวคือ เมื่อเติบโตขึ้น รูปร่างหน้าตาก็เปลี่ยนไป 
มีบทบาทอ่ืน ๆ มากขึ้น เช่น มีคนรัก มีครอบครัว มีธุรกิจส่วนตัว หรือมีวุฒิภาวะที่เพ่ิมขึ้นตามวัย  
แต่อย่างไรก็ตามสิ่งที่เป็นแก่นของตนเองหรือบุคลิกภาพโดยรวมก็จะไม่เปลี่ยนแปลง เช่น การเป็น
ศิลปินที่ดูสดใสแข็งแรงอยู่เสมอ การมีอารมณ์ดีและเป็นมิตร หรือมุมมองของความรักที่ตนมี เป็นต้น 
ตัวอย่างเช่น คุณเรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ จะยังคงบุคลิกความสนุกสนาน จริงใจ และสุภาพ คุณทัช  
ณ ตะกั่วทุ่ง คงความแข็งแรงและความสามารถในการเต้น คุณสมชาย เข็มกลัด คงความเท่ ห้าวหาญ 
ดูเป็นนักเลงเล็กน้อย คุณจีระศักดิ์ ปานพุ่ม คงบุคลิกความเป็นคนดนตรี และคุณใหม่ เจริญปุระ  
คงความสนุกสนาน มีพลัง และเป็นมิตร เป็นต้น 
 

“พ่ีเองมีแบรนด์ที่ยึดถือของตัวเองว่า ถ้าเราเคยได้รับการนับถือหรือชื่นชมมายังไง 
เราก็จะเป็นแบบนั้น จะรักษาสิ่งเหล่านั้นไว้ครับ ซึ่งแบรนด์ของเรา เอาล่ะ ส่วนนึงก็คือการ
ถ่ายทอดเพลงให้ออกมาดีที่สุด ส่วนถ้าเป็นคาแรคเตอร์ เอาอย่างง่ายที่สุดเลยก็คือพี่จะ 
ไม่พูดหยาบ เพราะเรามาในยุคที่ทุกคนพูดเพราะ พูดจาน่ารัก ก็จะคงสิ่งนั้นเอาไว้ ความ
สนุกสนานนี่ก็ใช่ตัวตนเราเลย พ่ีจะชอบแซวเพ่ือนศิลปินบ้าง แซวแฟนเพลง พูดติดตลก เรา
เป็นคนที่เข้าถึงได้ง่าย ทุกคนสามารถวางใจเราได้ ไม่ใช่คนมีพิษมีภัย น่าจะประมาณนี้ครับ” 
(เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์, สัมภาษณ์, 26 สิงหาคม 2562)  
 

“ภาพลักษณ์ของพี่ค่อย ๆ เปลี่ยนจากเท้าไฟมาเป็นเพลงช้า ซึ้ง มีร้องลูกทุ่งด้วย 
ซึ่งก็ประสบความส าเร็จพอสมควรครับ แต่แน่นอนว่าเวลามีงานจ้างที่ไหน บรรดาเพลงที่
เป็นตัวชูโรงของเราทั้งหมดก็จะยังเป็น The must ของทุกงาน ไม่ว่าจะเพลงลื่น เท้าไฟ 
ไม่มีที่ไป อยากรู้ความจริง อะไรพวกนี้ และสิ่งที่จะไม่ยอมให้ตัวเองเปลี่ยนเลยก็คือความ
เต็มที่ในทุก ๆ โอกาสที่ได้รับ อย่างตอนที่ได้ทาบทามให้มาเล่นละครเวทีเรื่องบัลลังก์เมฆ  
พ่ีรับบท “ชูนาม” สามีคนแรกของปานรุ้ง ซึ่งคาแรคเตอร์คือเพลย์บอย ใช้ชีวิตอยู่ในผับบาร์
และต้องมีโชว์ลีลาการเต้นด้วย มากกว่านั้นคือมีลูกชายเป็นน้องชิน-ชินวุฒ ที่ก็เด่นเรื่องการ
เต้นอีก แฟน ๆ หลายคนก็บอกว่า แค่รู้ว่าจะได้เห็นทัชกับชินมาเต้นด้วยกันก็คุ้มแล้ว นี่ก็เป็น
โจทย์เลยที่พ่ีต้องท าให้เต็มที่ครับ” (ทัช ณ ตะก่ัวทุ่ง, สัมภาษณ์, 9 กันยายน 2562) 

 
“แต่ก่อนพ่ีมีพ่ีชายคนนึง คือพ่ีเบิร์ด วงบาราคูดัส ที่เขาเป็นโปรโมเตอร์ตอนเทรนพ่ี

ให้เป็นศิลปิน เขาจะย้ ากับพ่ีเสมอว่าพอขึ้นเวที เราคือคนที่ดูเท่ ดูหล่อเลยนะ เอ๊ะ มันจริงมั้ยนะ 
พอดูแล้วมันก็ใช่แหละ พ่ีก็รู้สึกแบบนั้น (หัวเราะ) แบบว่ายืนนิ่ง ๆ มองซ้ายไปขวา มองหน้า
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ไปหลัง แล้วก็บอกตัวเองว่าคนตรงหน้านี่แหละคือแก๊งของเรา ดังนั้นเวลาไปโชว์ที่ไหน 
ตัวตนของพี่ก็จะเป็นแบบนี้ อย่างตอนคอนเสิร์ตลิฟต์ออยครั้งล่าสุด พ่ีโดนแซวว่า แหม พ่ีเต๋า
แย่งซีนหมดเลย กลายเป็นคอนเสิร์ตตัวเองเลยนะ อ้าว... ก็ซีนนั้นมันคือที่ของพี่ อยู่บนเวที 
ไฟเปิดตรงไหน นั่นก็คือพื้นที่ที่เราจะแสดงความเป็นตัวตนของเรา พี่ชัดเจนตรงนี้มา
ตลอด ดังนั้นพ่ีไม่จ าเป็นต้องขโมยซีนครับ” (สมชาย เข็มกลัด, สัมภาษณ,์ 22 สิงหาคม 2562) 

 
“พ่ีใหม่จะมีบุคลิกที่แฟน ๆ รู้อยู่แล้วก็คือเป็นคนสนุกสนาน ตลกโปกฮา ยิ้มแย้ม 

บ้าพลัง เขารักเราแบบนี้เนอะ ส่วนลุคก็จะมีความผสมผสาน คือไม่ได้สวยหวาน แล้วก็
ไม่ได้เท่ระเบิดอะไรขนาดนั้น ดังนั้นอยากเรื่องแฟชั่นพ่ีก็จะหยิบจับโน่นนี่มาให้มันเข้ากับ
บุคลิกเราอยู่ดี มีครั้งนึงตอนนั้นเทรนด์เกาหลีมาแรง พ่ีก็ลองมาสายสวยใสดูบ้าง วันนั้นไปนวด 
หมอนวดพูดโพล่งออกมาเลยว่า “ไม่เห็นชอบเลย ชอบแบบเดิม” ท่าทางเขานวดไปด้วย 
ก็โกรธไปด้วย พ่ีก็ตกใจ ว่าใครนะคะ? ว่าเราเหรอ? เขาบอกว่าใช่ หนูชอบพ่ีแบบเดิม นั่นแหละค่ะ 
ร่วมสมัยร่วมได้ ปรับได้แต่อย่าเปลี่ยน เพราะเขารักแบบนั้นแล้ว” (ใหม่ เจริญปุระ, สัมภาษณ์, 
7 กันยายน 2562) 

 
 เมื่อผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างที่ เป็นกลุ่มผู้รับสารและกลุ่มผู้ผลิตสื่อ ก็พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างทั้งสองกลุ่มมีการรับรู้ถึงเอกลักษณ์ความเป็นตัวตนของศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค 
’90s ได้อย่างชัดเจนเช่นกัน โดยมองว่าเหล่าศิลปินยังมีภาพลักษณ์ค่อนข้างคล้ายเดิม ศิลปินหลายคน
ยังรักษาตัวตนเอาไว้ได้อย่างน่าชื่นชม แต่ก็เข้าใจและยอมรับได้หากศิลปินจะมีบางสิ่งที่เปลี่ยนแปลง
บ้าง เพราะตระหนักดีว่าปัจจัยด้านการเวลาและสุขภาพมีผลอย่างยิ่งต่อภาพลักษณ์ที่จะเปลี่ยนแปลงไป  
  

“พ่ีรู้สึกว่าศิลปินทุกคนเปลี่ยนแปลงได้ค่ะ เพราะคนเราโตขึ้น ผ่านวันเวลามาร่วม 
20 ปี ยังไงก็ต้องเปลี่ยน แต่กระนั้นความเป็น signature ของเขาจะต้องยังอยู่ โดยเฉพาะ
ในการสื่อสารมาถึงผู้ชมและผู้ฟัง ยกตัวอย่างพ่ีแอม เสาวลักษณ์ ยังไงพี่แอมก็ต้องเจ็บปวด 
เพลงแนวนี้คือลายเส้นของพี่แอม แต่ความเจ็บปวดมันอาจจะพ่วงมากับความเข้าใจในชีวิต
มากขึ้น เข้มแข็งกว่าแต่ก่อน ยังไงภาพที่คนฟังคาดหวังจากพี่แอมก็คือดอกไม้เหล็ก ซึ่งพ่ี
แอมก็ยังเป็นแบบนี้อยู่ ณ วันนี้ นึกถึงการเปลี่ยนกระถางต้นไม้น่ะค่ะ เปลี่ยนกระถางเล็ก
เป็นใหญ่ หรือแม้กระทั่งเอาลงดินแล้ว ตัดแต่งกิ่งก็แล้ว ต้นไม้นั้นก็ยังต้องเป็นต้นนั้นอยู่” 
(นภาพร ไตรวิทย์วารีกุล, สัมภาษณ์, 10 ตุลาคม 2562) 
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“เรารู้สึกว่าการเปลี่ยนแปลงหลาย ๆ ส่วนของศิลปินนักร้องเป็นสิ่งท่ีเรารับได้ มัน
เป็นเรื่องธรรมชาติ บางคนเรารักเขาแบบพ่ีสาว แบบคนที่ช่วยหล่อหลอมเรามา มันมีความ
เหนียวแน่นในนั้น ดังนั้นเขาไม่ต้องพยายามที่จะคงอะไรไว้ แต่คงความเป็นตัวจริงของเขา
เอาไว้ เราก็รู้สึกว่ามันพอแล้ว อย่างพี่ติ๊นา ไม่จ าเป็นต้องเต้นในทุกค า ทุกพยางค์แบบเดิมก็ได้ 
พี่จะปล่อยฟรีฟอร์มยังไง เราก็ยังสนุก ยังอินกับเขาแน่นอน” (M06, สัมภาษณ์, 8 ตุลาคม 2562) 

 
“ถ้าเอาในทางน้ าเสียง เราว่าอย่างพ่ีปู (BLACKHEAD) คือเริ่มไม่ไหวแล้ว แกแก่แล้ว

และใช้ชีวิตมาก็หนัก นับประสาอะไร เราก็แก่เหมือนกัน แต่ในความเป็นพี่ปู คาแรคเตอร์ 
หรือเสียงเพลงของ BLACKHEAD ก็แล้วแต่ ยังไงเราก็ผูกพัน เวลาเห็นในทีวีหรือได้ยิน
เพลงจากที่ไหน เราก็ยังโหยหาถึงเขา ยังคิดถึงอดีตของเราอยู่” (F25, สัมภาษณ์, 11 
ตุลาคม 2562) 

 
“ตอนเราเริ่มรักพี่เอกคือเรารักแบบแฟนจริง ๆ (หัวเราะ) ชอบเพราะเสียงกับ

หน้าตา แต่พอได้ติดตามเขา ได้เห็นความสามารถในอีกหลาย ๆ ด้าน ก็เลยรู้สึกว่าเขาเป็นคน
ที่ส าคัญต่อชีวิตเราเหมือนกันนะ ตามมาเรื่อย ๆ ปัจจุบันประมาณ 15 ปีแล้ว ก็มีความ
เปลี่ยนไปตรงที่ได้พ่ีสาว สุดท้ายแล้ว ส่วนที่เรารักจริง ๆ ก็คือเสียงกับความน่ารักของเขา
อยู่ดี เพราะฉะนั้นอยากท าอะไรก็ท าเถอะ ไม่จ าเป็นต้องเป็นเหมือนเดิม ไม่จ าเป็นต้องมี 
fan service อะไรเลยก็ได้ ที่ส าคัญคือพอพ่ีเอกเปิดตัวแล้วเขามีงานเยอะขึ้น เราได้เห็น 
พ่ีเอกบ่อยขึ้น ก็ดีใจไปกับเขานะ ถึงวันนี้ซิสฯ (sister) จะสาวมาก แต่ยังเขินเสียงพ่ีเอกทุกครั้ง
เวลาที่พี่เอกดีดกีต้าร์ร้องเพลงลงอินสตาแกรม ว้าย!” (F24, สัมภาษณ์, 27 กันยายน 2562) 

 
 อย่างไรก็ตาม กลุ่มผู้รับสารหลายคนได้มีการพูดถึงภาพลักษณ์ในแง่ลบของศิลปินนักร้อง
เพลงไทยสากลยุค ’90s หลายคนเช่นกัน โดยหากเป็นข่าวเกี่ยวกับภาพลักษณ์ในด้านลบที่สามารถ
เกิดขึ้นได้ทั่วไป เช่น ข่าวการทะเลาะวิวาทชกต่อยของสมชาย เข็มกลัด หรือชีวิตครอบครัวของศิลปิน
หลายคนที่ไม่ประสบความส าเร็จ ก็จะมองว่าเป็นเรื่องส่วนตัว ศิลปินก็เป็นมนุษยธรรมดาคนหนึ่ง 
ผลงานและเรื่องส่วนตัวเป็นสิ่งที่แยกออกจากกันได้ แต่หากเป็นลักษณะความผิดที่ร้ายแรง ส่งผล
กระทบต่อบุคคลอ่ืน หรือขัดต่อศีลธรรมและมนุษยธรรม เช่น ข่าวการจับกุมปุ๊กกี้ ปริศนา พรายแสง 
และ อลิสา อินทุสมิต (ยู่ยี่) จากการลักลอบค้ายาเสพติด และการแสดงออกถึงจุดยืนทางการเมืองที่
ชัดเจนของทาทา ยัง จิรายุส วรรธนะสิน และหฤทัย ม่วงบุญศรี ผู้รับสารมีความรู้สึกว่าตนยังชื่นชอบ
ผลงานของศิลปินเหล่านี้อยู่ บทเพลงบางเพลงที่เคยผูกพันในอดีตยังสามารถท าหน้าที่ย้อนเวลา ไปสู่
วันวานของตนได้ หรือแม้แต่ย้อนนึกถึงวันที่ชื่นชอบในตัวศิลปินแต่ละคนได้ แต่ถ้าจะให้แสดง
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ความรู้สึกชื่นชอบในปัจจุบันก็เลือกที่จะไม่ท าหรือไม่สนับสนุนต่อ ซึ่งประเด็นความคิดเห็นและการ
แสดงออกทางการเมืองนี่เอง ที่กลุ่มผู้ผลิตสื่อแสดงความเป็นกังวลว่าจะท าให้ความนิยมและการ
สนับสนุนผลงานของศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s ค่อย ๆ ลดลง เนื่องจากความแตกต่างใน
เรื่องนี้ส่งผลต่อทัศนคติและพฤติกรรมของกลุ่มผู้รับสารได้อย่างชัดเจน ในเร็ววันนี้อาจจะไม่สามารถ
ผลิตชิ้นงานที่เป็นเนื้อหาเฉพาะเจาะจง เช่น การท าคอนเสิร์ตเดี่ยวของศิลปินบางคนได้อีกแล้ว และคง
ต้องหาทางออกด้วยการจัดคอนเสิร์ตรวมศิลปิน หรือสร้างเนื้อหาในลักษณะอ่ืน ๆ แทน   

3.1.2) การรักษาและพัฒนาความสามารถ  
ด้วยปัจจัยด้านร่างกาย และความนิยมที่เปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย ศิลปินนักร้องเพลงไทย

สากลยุค ’90s ที่ยังต้องการอยู่ในสายอาชีพนี้  จ าเป็นต้องมีการรักษาและพัฒนาความสามารถของ
ตนเองอยู่เสมอ เพ่ือให้ยังสามารถคงคุณภาพการแสดงซึ่งเป็นที่ประทับใจของแฟนเพลงเอาไว้ และมี
ความพร้อมที่จะรับงานชิ้นงานใหม่ ๆ ที่จะเกิดขึ้น โดยทักษะและความสามารถที่เหล่าศิลปินนักร้อง
ยุค ’90s ให้ความส าคัญมาก จะรักษาและพัฒนาอยู่เสมอ ได้แก่ ความสามารถในการขับร้อง ทักษะ
ทางดนตรี ความพร้อมด้านร่างกาย ทักษะการเต้น และทัศนคติที่สดใหม่ต่อวงการวิชาชีพ ซึ่งในหลาย
ทักษะศิลปินอาจจ าเป็นต้องอาศัยผู้ฝึกสอนหรือบุคคลอ่ืนเพ่ือพัฒนาศักยภาพเหล่านั้น แต่ก็จะต้อง
เป็นไปในทิศทางท่ีคงความเป็นตัวตนของตัวเองเอาไว้ด้วย 

 
“แต่ก่อนพี่ช่าจะไม่เต้นเลย เขาไม่ได้มาแนวนี้ตั้งแต่แรกอยู่แล้ว แต่พอวันเวลาเปลี่ยน 

มันมีความเป็นตัวแม่เกิดขึ้น คาแรคเตอร์ในความฟาด ความเปรี้ยวของนางค่อย ๆ หล่อหลอมขึ้น 
หน้าที่ของพี่ในฐานะคนดูแลเรื่องท่าเต้นก็ต้องมาดูกันว่ามันมีส่วนไหนที่พัฒนาได้บ้าง  
ถ้าเห็นอะไรที่น่าจะต่อยอดได้ เราท าให้เขาทันที ขณะที่นั่งอยู่บนโซฟา เพลง Music Lover 
เรามองเขาแล้วบังเอิญเห็นแว้บนึงเขาไถตัวไปกับโซฟา ก็เลยบอกว่า ไหนพ่ีช่าลองเลื้อย ๆ  
ดูหน่อยได้มั้ยคะ? เขาก็ท าได้ จริตใช่ เท่านั้นแหละค่ะ กลายเป็นว่ากะเทยต้องเลื้อยบนโซฟา
กันมาจนถึงทุกวันนี้” (ตชิละ พัทธวณิช, สัมภาษณ์, 8 สิงหาคม 2562) 

 
“ศิลปินรุ่นใหม่ ๆ เดี๋ยวนี้เก่งมาก ศิลปินยุคของพวกเราไม่ได้เสียงดีอะไรมากมายเลยค่ะ 

แค่เรามีสไตล์เป็นของตัวเอง ร้องเพลงก็ไม่ได้มีเทคนิคอะไรมากมาย แต่ถ้าสมัยนี้เขาเรียน 
ร้องเพลงกันมา สมมติว่ามีคนที่ร้องเพลงได้ในสไตล์คล้าย ๆ อ๊อฟ ก็จะมีหลายคนที่ร้องสไตล์นี้ 
อยู่ที่ว่าใครจะท าได้ดีกว่ากัน ดังนั้นเราจะเอาแค่ความเป็นนักร้อง ’90s ของเรามาใช้ พี่ว่า
มันก็คงไม่พอแล้ว ก็เลยมีเรียนร้องเพลง เรียนเต้น ท าตัวเป็นน้ าไม่เต็มแก้ว เปิดรับ 
แลกเปลี่ยนกับศิลปินรุ่นน้อง อย่างมาเรียมกับพ่ีสนิทกัน แล้วดูฝีมือการร้องของมาเรียมสิคะ 
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เราเลยต้องพัฒนาตัวเองไปเรื่อย ๆ ถ้าคนฟังคิดถึงเรา เขาก็ต้องได้เจอเราในเวอร์ชั่นที่ยัง
สมบูรณ์ค่ะ” (ดวงพร สนธิขันธ์, สัมภาษณ์, 22 พฤศจิกายน 2562) 
 

“ผมคิดมาตั้งแต่สมัยที่ MR.TEAM ยังดังมาก ๆ ว่าท ายังไงพวกเราถึงจะอยู่รอดไป
เรื่อย ๆ นะ? แล้วก็ได้ข้อสรุปว่าคุณภาพของผลงานนั่นแหละคือตัวตัดสินว่าเราจะอยู่หรือ
ไป อย่างเวลาได้ยินเพลงของเราในคลื่นวิทยุ ก็รู้สึกว่ามันเป็นความส าเร็จของการที่เราตั้งใจ
ท างานให้ออกมาดีที่สุด ดีเจเขาคิดถึงเรา และเขาก็คงทายใจคนฟังได้ว่ามีคนคิดถึงเราอยู่ 
มันดีใจที่เรายังเป็นที่คิดถึงในใจคนอ่ืน ดังนั้นถ้าได้โอกาสก็ท าเต็มที่ ซ้อมร้อง ซ้อมดนตรี 
ซ้อมโชว์ ท าให้ครบ เพราะพูดกันตรง ๆ วัยน่ะมันร่วงโรยอยู่แล้ว แต่คุณภาพต้องยังอยู่” 
(สุรชัย วงษ์บัวขาว, สัมภาษณ์, 2 กันยายน 2562)   

 
“passion ส าคัญต่อชีวิตการเป็นศิลปินมาก ๆ เราบอกไม่ได้เลยว่าคนฟังเขาจะ

อยากฟัง อยากเจอเราม้ัย วันนี้ใช่ พรุ่งนี้อาจจะไม่ใช่ก็ได้ ดังนั้นพี่จะต้องดูแลตัวเองให้ดี 
ฝึกซ้อมร้อง ซ้อมเต้น รักษาเสียง เพื่อที่ performance ของเราจะต้องดีอยู่เสมอ ร่างกาย
ก็พยายามฟิต ถึงแม้ว่าจะเป็นคน enjoy eating มากก็ตาม (หัวเราะ) เพราะถ้าวันนึงขณะที่
ยังเป็นศิลปินอยู่ แล้วเราได้ยินคนพูดว่า “ว้ายแก่แล้ว เต้นไม่ได้แล้วเนี่ย” พี่จะรู้สึกผิด
มาก (ลากเสียง)” (คริสติน่า อากีล่าร์, สัมภาษณ์, 10 กันยายน 2562) 

 
 ส าหรับในมุมมองของผู้รับสารนั้น การรักษาและพัฒนาความสามารถของศิลปินนักร้องเพลง
ไทยสากลยุค ’90s เป็นสิ่งที่ช่วยตอกย้ าความคิดที่ว่าศิลปินเหล่านี้คือคนคุณภาพอย่างแท้จริง เกิดมาเพ่ือ
เป็นศิลปินสร้างความสุขให้ผู้ชมจริง ๆ สามารถกระตุ้นความรู้สึกโหยหาอดีตในตัวศิลปินคนนั้นได้เสมอ 
บ่อยครั้งยังเป็นปัจจัยที่ช่วยสนับสนุนการตัดสินใจว่าตนจะสนับสนุนผลงานของศิลปินนั้น ๆ หรือไม่ 
เช่น การซื้อบัตรคอนเสิร์ต หรือการติดตามชมรายการโทรทัศน์ นอกจากนี้ยังรวมไปถึงความรู้สึกว่าตน
มีศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นแรงบันดาลใจ เป็นแบบอย่างในด้านการดูแลตัวเอง เช่น 
กลุ่มตัวอย่างเพศหญิงกล่าวว่าอยากออกก าลังกายไปเรื่อย ๆ เผื่อถ้าตนอายุ 45 ปีแล้ว จะยังแข็งแรง
และเต้นเก่งเหมือนแคทรียา อิงลิช หรือกลุ่มตัวอย่างที่มีอาชีพเป็นศิลปินอิสระคนหนึ่งชื่นชมสุนิตา  
ลีติกุล ที่ยังร้องสดได้แม่นย าเหมือนเดิมทั้งน้ าเสียงและตัวโน้ต จึงรู้สึกว่าตนไม่ควรหยุดพัฒนาทักษะ
เรื่องการร้องเพลง เป็นต้น 
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3.1.3) การรักษาความสัมพันธ์กับแฟนเพลง 
ประเด็นสุดท้ายเกี่ยวกับการรักษาความนิยมในตัวศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s คือ

การที่ศิลปินมีการรักษาความสัมพันธ์อันดีกับผู้ชมและผู้ฟัง จากการเก็บข้อมูลพบว่าศิลปินทุกคน 
มีช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ของตัวเอง ไม่ว่าจะเป็น Facebook Instagram หรือ twitter เพ่ือใช้แชร์
เรื่องราวชีวิต อัปเดตตารางงาน และพูดคุยกับแฟนเพลงผู้ติดตาม โดยมองว่าสื่อสังคมออนไลน์ช่วยลด
ช่องว่างที่เกิดขึ้นระหว่างศิลปินและแฟนเพลง ท าให้เกิดการสื่อสารที่ใกล้ชิดและง่ายดายกว่าสมัยก่อน
มาก ท าให้ตนไม่รู้สึกเหงา และในขณะเดียวกันก็ท าให้แฟนเพลงยังนึกถึงตนอยู่เสมอ รวมถึงยังชอบ
ค้นหาเรื่องราวของตนในสื่ออินเทอร์เน็ตตามกิจกรรมหรือแฮชแท้กต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องด้วย เพ่ือส ารวจ
ความนิยมหรือความพึงพอใจหลังจากที่ตนได้มีผลงานปรากฏออกมา ส่วนเมื่อมีการปรากฏตัวแบบ 
ซึ่งหน้า เช่น คอนเสิร์ต หรืองานอิเวนต์ต่าง ๆ ศิลปินมักเลือกใช้ค าพูดที่เป็นมิตร มีลักษณะย้อนวันวาน
บ้างเล็กน้อย รวมถึงการหยอกล้อผู้ชมที่เป็นรุ่นราวคราวเดียวกัน ตัวอย่างเช่นค าพูดติดปากของ 
เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์ ที่ชอบกล่าวว่า “ดีใจจังเลยครับที่เราได้มาเจอกันอีก ตอนเจอกันครั้งแรก คุณยัง
ใส่เสื้อคอซองอยู่เลย วันนี้กลายเป็นเสื้อคอกระเช้าแล้ว” หรือค าพูดของหลุยส์ สก๊อตที่กล่าวทักทาย
ผู้ชมในคอนเสิร์ต “RAPTOR EVOLUTION: 25 ปีไม่มีเกรงใจ” ว่า “ผมจะไม่นับก็แล้วกันว่าที่จริงแล้ว
พวกเราอายุเท่าไหร่ เอาเป็นว่าเรารู้จักกันมา 25 ปี วันนี้ทุกคนก็จะอายุ 25 ปีเท่ากันหมด!” เป็นต้น  

ส าหรับมุมมองของกลุ่มผู้รับสาร มองว่าศิลปินที่มีช่องทางสื่อสังคมออนไลน์เป็นศิลปิน  
ที่ปรับตัวได้ดีทันยุคสมัย รู้สึกว่าไม่ได้ห่างหายไปไหน มีความเป็นเพ่ือนกับตนเพราะได้เห็นแง่มุมอ่ืน ๆ 
ในชีวิตที่คล้ายคลึงกัน เช่น การมีครอบครัว ภาระหน้าที่อ่ืน ๆ ที่เพ่ิมขึ้น หรือความเจ็บไข้ได้ป่วย เป็นต้น 
ส่วนการปรากฏตัวของศิลปินในรายการหรือกิจกรรมต่าง ๆ กลุ่มผู้รับสารยังรู้สึกว่าศิลปินมีการวางตัว
ได้ดีไม่มีเปลี่ยนแปลง เป็นกันเอง น่ารัก ไม่ถือตัว และรู้สึกว่านั่นคือธรรมชาติของศิลปินจริง ๆ เพราะ
เป็นสิ่งที่ตนรับรู้มานานแล้ว  

 
“แฟนเพลงต่างจังหวัดนี่น่ารักมากครับ สมัยนั้นถ้าไปด้วยกันบ่อย ๆ ก็มักจะ

เป็นทัช เต๋า ลิฟท์ ออย นั่งรถแห่รอบเมือง เข้าคลื่นวิทยุต่าง ๆ แล้วกลางคืนก็จะมี
คอนเสิร์ต เหมือนที่น้อง (ผู้วิจัย) บอกว่าเคยไปดูที่วัดแบบนั้นแหละครับ แฟน ๆ ก็จะว่ิงตาม
รถกัน ขี่มอเตอร์ไซค์บ้าง ฝนตกน้ าท่วมยังไงเขาไม่สนใจเลยนะ เขาอยากมาหาเรา มีมา
เคาะกระจกรถตู้ก็มี แต่ก็เป็นไปอย่างน่ารัก คือรู้ว่าไม่ใช่ทุกคนที่จะมีเงินซื้อบัตรคอนเสิร์ต 
แต่เขาแค่ขอได้เจอเราตัวจริงก็ดีใจ อะไรแบบนี้มันไม่มีวิดีโอเอาไว้บันทึก แต่พี่ก็จ าได้ มันชัด
ในความทรงจ า เวลาอยู่คนเดียวแล้วนึกถึง ก็ท าให้เรานอนอมยิ้มได้ ... เดี๋ยวนี้พอมีงานที่ไหน 
ก่อนจะขึ้นเพลงพี่จะชอบพูดว่า “ถ้าเป็นแฟนกันจริง ๆ ต้องร้องเพลงนี้ได้” แล้วพออินโทร
ขึ้นเราก็จะได้รับเสียงกรี๊ดลั่นเลย มันก็เป็นความผูกพันที่เหนียวแน่นน่ารักนะครับ บางคน
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เขาอาจจะไม่มีโอกาสได้เจอเราตัวจริงมาตั้งแต่เด็ก ๆ เลยด้วยซ้ า แต่พอเจอแบบนี้มันเหมือน
เราต่างก็รู้จักคุ้นเคยกันมานาน” (ทัช ณ ตะกั่วทุ่ง, สัมภาษณ์, 9 กันยายน 2562) 

 
“พ่ีเป็นคนชอบท่องโลกโซเชียลอยู่เหมือนกันนะครับ ชอบไปหาอ่านเพจต่าง ๆ ที่เขา

พูดถึงเรา หรืออย่างกระทู้ประเภท “สมัยก่อนเจมส์ดังมากม้ัยคะ?” พี่จะชอบมาก เพราะ
แฟนเพลงเขาจะมาช่วยกันตอบอย่างเต็มที่มาก เรื่องราวของเราหลาย ๆ เรื่อง เราเอง 
ยังลืมไปแล้วด้วยซ้ า แต่เขายังจ าได้ แล้วบางคนก็จะเล่าเรื่องของตัวเองว่าเขาเคยกรี๊ดเรา
ยังไงบ้าง เคยโทรไปขอเพลงของเรา ซื้อเทปครบทุกอัลบั้ม มีสมุดสะสมรูป มีพวงกุญแจ
รูปเรา อะไรพวกนี้ อ่านไปแล้วเขิน ๆ นะครับ แต่ก็มีความสุข และพ่ีคิดว่าที่คนเขียนเรื่องพวกนี้ 
เขาก็น่าจะมีความสุขเหมือนเราด้วย” (เรืองศักดิ์ ลอยชูศักดิ์, สัมภาษณ์, 26 สิงหาคม 2562) 

 
“ตอนที่แม่ย้อยออนแอร์สิคะ เชื่อมั้ย พ่ีใหม่รู้สึกเหมือนตัวเองเพ่ิงเข้าวงการเลย  

คนพูดถึงเราเยอะมาก แฟนคลับใหม่ ๆ รุ่นเด็ก ๆ เพ่ิมข้ึนเยอะมาก ออกอิเวนต์อะไรก็คนเบียด 
ผู้จัดการพ่ีใหม่นิ้วก้อยหักไปเลย (หัวเราะ) เว็บต่าง ๆ ก็พูดถึงเรา มีกระทู้ของแม่ย้อยตั้งขึ้น
รัว ๆ น้อง ๆ เขาก็ชอบส่งมาให้อ่าน แล้วแฟนเพลงที่เป็นแฟนคลับเราเขาก็จะเล่าเรื่องราว
ต่าง ๆ ของเราแต่ก่อน มีใส่ยูทูบเพลงของเราแทรกไปในนั้นด้วย พ่ีก็นั่งอ่านไปคิดถึงไป 
และรู้สึกขอบคุณมาก ๆ ด้วยค่ะ” (ใหม่ เจริญปุระ, สัมภาษณ์, 7 กันยายน 2562) 

 

 
 

ภาพที่ 60 ตัวอย่างการตั้งและตอบกระทู้เกี่ยวกับละคร “กรงกรรม” ที่มีการกล่าวถึง ใหม่ เจริญปุระ 
ในอดีต 

 
การสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีตของศิลปินนักร้องในยุค ’90s 

เป็นสิ่งส าคัญในการรักษาสถานะและความมีชื่อเสียงของตนได้ ทั้งในประเด็นการรักษาความเป็นตัวตน 
การรักษาและพัฒนาความสามารถ และการรักษาความสัมพันธ์กับแฟนเพลง ซึ่งทั้ง 3 ประเด็นนี้ 
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ก็สอดคล้องกับการรับรู้และความคาดหวังของผู้อ่ืนทั้งกลุ่มผู้รับสารและกลุ่มผู้ผลิตสื่อ ความรู้สึกโหยหา
อดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s จึงท าหน้าที่เสมือนเป็นจุดเชื่อมต่อระหว่างคนทั้ง 3 กลุ่ม และนี่ 
ดูเหมือนจะเป็นเหตุผลส าคัญที่ท าให้ศิลปินนักร้องในยุค ’90s ยังคงมีผลงานออกสู่สายตาผู้ชม 
มาจนถึงปัจจุบัน  

ความเชื่อมโยงที่เกิดขึ้นระหว่างศิลปินนักร้องในยุค ’90s กับผู้ผลิตสื่อและผู้รับสาร เป็น 
ข้อได้เปรียบที่ท าให้ศิลปินในอดีตยังคงความนิยมมาจนถึงทุกวันนี้ เพราะวัฒนธรรมการโหยหาอดีต
ผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s นั้นเรียกได้ว่าเป็นกระแสหนึ่งที่ยังคงมีบทบาทในสื่อบันเทิงไทย และ
บ่อยครั้งศิลปินนักร้องในยุคปัจจุบันก็มีโอกาสได้ท าหน้าที่ถ่ายทอดเนื้อหาเหล่านี้ด้วย ไม่ว่าตนจะมี
ต้นทุนทางประสบการณ์เก่ียวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s มากน้อยเพียงใดก็ตาม ในส่วนถัดไปผู้วิจัย
จึงจะน าเสนอผลการวิจัยในประเด็นการสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหา
อดีตของศิลปินนักร้องยุคปัจจุบัน 
 
3.2 การสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีตของศิลปินนักร้องยุค
ปัจจุบัน 
 
 ดังที่ผู้วิจัยได้กล่าวในตอนต้นของส่วนที่ 3 นี้ ว่าศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลในยุคปัจจุบัน
หลายคน ต่างก็เคยผ่านช่วงชีวิตของการเป็นเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s มาก่อน มีความรู้สึกโหยหาอดีตถึง
ยุคสมัยนั้นเป็นการส่วนตัวอยู่แล้ว และมีความต้องการที่จะสื่อสารความรู้สึกนี้ไปยังผู้ชมซึ่งอยู่ใน  
รุ่นราวคราวเดียวกับตนและเป็นกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มใหญ่ของวงการบันเทิงในปัจจุบัน จากการเก็บข้อมูล
ศิลปินนักร้องยุคปัจจุบันจ านวน 5 คน แม้ว่าศิลปินทั้งหมดจะมีช่วงอายุที่แตกต่างกัน กล่าวคือ  
คุณปองกูล สืบซึ้ง คุณปราโมทย์ ปาทาน และคุณกันยารัตน์ ติยะพรไชย เป็นเด็กและวัยรุ่นที่เกิดและ
เติบโตในยุค ’90s ในขณะที่คุณจารุวัฒน์ เชี่ยวอร่าม และคุณธนนท์ จ าเริญ มีช่วงอายุเป็นเด็กและ
วัยรุ่นในยุค 2000 แต่ก็พบว่าทั้งคุณจารุวัฒน์และคุณธนนท์ก็มีต้นทุนทางประสบการณ์เกี่ยวกับเพลง
ไทยสากลในยุค ’90s เช่นกัน เพราะเริ่มฟังเพลงตั้งแต่อายุยังน้อยตามญาติและผู้ใหญ่รอบตัว อีกทั้ง
เมื่อมีความสนใจในการขับร้องก็จะฟังและศึกษาบทเพลงในหลายยุคหลากแนวด้วย นั่นท าให้ความรู้สึก
โหยหาอดีตและการสื่อสารออกมาไม่ได้แตกต่างจากศิลปินรุ่นพ่ีทั้ง 3 คนนัก โดยในเบื้องต้นผู้วิจัย 
ได้ขอให้ศิลปินทุกคนเล่าถึงประสบการณ์ที่ตนมีต่อเพลงไทยสากลยุค ’90s ก็พบว่าความทรงจ า
เหล่านั้นยังคงชัดเจน สามารถเล่าได้อย่างคล่องแคล่ว เต็มไปด้วยความคิดถึง สนุกสนาน และรู้สึกว่า
อดีตเหล่านั้นได้หล่อหลอมให้เป็นตัวเองมาจนถึงทุกวันนี้  
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“เพลงพ่ีเจ พ่ีติ๊นา ยูเอชที สมัยนั้นเรารู้สึกว่ามันเป็นเพลงเดิ้น (โมเดิร์น) เป็นเพลง
สนุก พอโตขึ้นก็ถึงเพ่ิงจะเข้าใจว่าอ๋อมันเป็นเพลงของคนด า ซึ่งเราชอบมาก โดยเฉพาะพี่ติ๊นา
คือเพลงพูดอีกที เรานึกไปถึงตัวเองตอนเป็นเด็กประถมกะโปโล ป.4 ป.5 ม้ัง ที่บ้านเป็น
ร้านซักผ้าใช่ม้ัย แล้วอีกคูหาก็จะเป็นกระจก เหมือนเค้าท าเป็นออฟฟิศ เราก็เปิดเพลงฟัง
ตามประสา พอเจอเพลงพูดอีกทีก็เต้น ๆ เต้นอยู่ในบ้านนั่นแหละ ใครจะผ่านมาเห็นก็ไม่แคร์ 
คือมันมาก สนุกสุดเหวี่ยง พอได้ยินเพลงนี้ทีไร ความรู้สึกตอนนั้นมันก็กลับมาเนอะ” (กันยารัตน์ 
ติยะพรไชย, สัมภาษณ์, 18 กันยายน 2562) 

 
“การโหยหาอดีตบางครั้งมันขนลุกนะ เคยเจอกับตัวเองครั้งนึง แต่เสียดายที่จ าไม่ได้

ว่าตอนนั้นได้ยินเพลงอะไร แต่เป็นเพลงยุค ’90s นี่แหละ อาจจะอารมณ์ MICRO NUVO คือ
ขับรถแล้วบังเอิญได้ยินเพลงเปิดขึ้นมาในวิทยุ เชื่อมั้ยว่าภาพของแผ่นไม้กระดานที่บ้านปู่  
ที่เราเคยไปนั่งฟังเพลงนั้นตอนเด็ก ๆ มันวาบกลับขึ้นมาเลย เหมือนว่าตามองไม้กระดาน  
ก็เป็นไม้เก่า ๆ มีตะไคร่เนี่ยแหละ แล้วข้างล่างมันก็จะมืด ๆ เหมือนคูน้ า มองเห็นหญ้า
เขียว ๆ แซม ๆ ขึ้นมา หูก็ใส่ซาวด์อะเบาท์ฟังเพลงไปด้วย มันชัดจนไม่น่าเชื่อว่าจะชัดได้
ขนาดนั้น มันคิดถึงเลยนะ พอถามขึ้นมาก็เลยนึกออกว่ามีอารมณ์นั้น แต่เสียดายที่จ าไม่ได้
แล้วว่าเพลงนั้นคือเพลงอะไร” (ปองกูล สืบซึ้ง, สัมภาษณ์, 20 กันยายน 2562) 

 
“เวลาบังเอิญได้ยินเพลงที่เราเคยมีประสบการณ์กับมัน บางเพลงได้ยินแล้วจะ

ขนลุกวูบวาบเลยนะ จะรู้สึกว่า เฮ้ย! ตอนกูเล่นเพลงนี้ กูอยู่ในห้องซ้อมกับเพื่อนคนนั้นว่ะ 
เพลงนั้นกูเล่นต่อหน้าเพื่อน ๆ ตอนวันปัจฉิมว่ะ อย่างเพลงสบายดีของพ่ีป้าง เคยใช้ตอน
ประกวด ได้ยินแล้วรู้สึกวืบ! เลย แล้วรู้อะไรมั้ยว่าขนาดทุกวันนี้ ทุกครั้งเวลากินเหล้า จะต้อง
เปิดเพลงยอมของหินเหล็กไฟ ทุกครั้ง ทุกครั้งจริง ๆ นะ คือไม่ได้อินกับอารมณ์เพลง  
แต่เคยใช้มันตอนประกวดวง แล้วมันฝังใจอ่ะ “เพราะตัวววว... ฉันเองงงง” ภาพวันนั้น
กลับมาทันที” (ปราโมทย์ ปาทาน, สัมภาษณ์, 20 กันยายน 2562) 

 
“คุณพ่อผมจะชอบเปิดเทปของอัสนีวสันต์ พ่ีเบิร์ดอัลบั้มซ่อมได้นี่ก็เปิดประจ า  

ส่วนถ้าผมจะซื้อเองก็พวกบาซู อนัน เจอาร์วอย แล้วความเนิร์ดของเราก็คือจะต้องไปดีล
กับเจ้าของร้านเทปร้านประจ าแถวบ้าน ถามเขาว่าอัลบั้มนี้จะวางแผงวันไหนเม่ือไหร่ 
เพราะเราอยากได้ก่อน ไม่อยากพลาด ชอบบรรยากาศการไปซ้ือเทปในวันวางแผงวันแรก
เพราะร้านเทปจะคึกคัก แล้วเราก็จะรู้สึกว่าเนี่ย ฉันได้มาแล้วนะ เอามาอวดเพ่ือนได้ แต่ถ้า
เป็นศิลปินที่ถือเป็นไอดอลเลย ตอนนั้นชอบพ่ีโบ (สุนิตา) ที่สุดครับ ตามประสาเด็กต่างจังหวัด 
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สิ่งที่รอคอยคือรถแห่ ที่เค้าจะยืนบนท้ายรถกระบะ มีเครื่องขยายเสียง คล้าย ๆ รถหา
เสียงเลือกตั้ง ศิลปินเขาก็จะตระเวนเช็คยอดขาย เช็คเรตติ้งเทปตามจังหวัดโน่นนั่นนี่ 
แล้วก็มีคอนเสิร์ต แต่ด้วยความที่เรายังเด็กมาก ยังไงก็ไม่ได้ไปดูคอนเสิร์ตหรอก ผมก็จะรอ
รถแห่ เพราะฟรี แล้วก็ได้ใกล้ชิดดารา ถึงจะไม่ได้ฟังเพลงก็ไม่เป็นไร” (จารุวัฒน์ เชี่ยวอร่าม, 
สัมภาษณ์, 19 สิงหาคม 2562) 

 
“ผมเกิด 1996 ถ้านับอายุเลยคงถือว่าไม่ทันเพราะเพ่ิงเกิดไม่นาน แต่ด้วยความที่ 

ที่บ้านผมเป็นบ้านที่เปิดเพลงแทบจะตลอดเวลา เปิดหลายแนวด้วย แถมแถวบ้านก็มีร้านเทป 
ก็เลยได้ฟังเพลง ’90s มาตลอด ร้านเทปร้านนี้มีอิทธิพลกับชีวิตมากครับ ได้ฟังเพลงฟรี
มาเยอะก็เพราะเขา (หัวเราะ) มันเลยเหมือนผมได้เริ่มฟังเพลงตั้งแต่เพ่ิงจ าความได้ จ าได้ว่า
ตอนที่ยังเล็กมาก ๆ ก็ฟัง MICRO แล้ว ผมทันเพลงปีลึกมากนะ พรายก็ทัน พรายนะ ไม่ใช่พราว 
พรายคนที่แต่งเพลงก่อนของ Modern Dog เขามีเทปของตัวเอง เพลงแนวมาก ผมทัน แต่เพ่ือน ๆ 
ผมไม่มีใครทันเลย แต่ศิลปิน ’90s ที่ดังมาก ๆ ส าหรับผมคืออนัน อันวา ครับ เพราะตอนนั้น
เปิดทีวีช่องไหนก็เจอแต่อนัน วิทยุคลื่นไหนก็มีแต่เพลงอนัน เปิดเพลงดิ๊งดิ๊งด่องกันทั้ง
หาดใหญ่ แล้วพี่ชายผมตอนเด็กคือหน้าคล้ายอนัน แม่ก็จับแต่งตัวให้คล้ายไปด้วย ท าให้
รู้สึกว่าอนันจะอยู่ในความทรงจ ามากเป็นพิเศษ เดี๋ยวนี้พอได้ยินเพลงของอนันก็ยังนึกถึง
แม่กับพี่ชายตอนนั้นอีก ตลกด”ี (ธนนท์ จ าเริญ, สัมภาษณ์, 29 กรกฎาคม 2562) 

 
จากการเก็บข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ พบการสื่อสารเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึง

การโหยหาอดีตของศิลปินนักร้องยุคปัจจุบันได้บ่อย และสามารถแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 3.2.1) 
เนื้อหาที่แสดงถึงการโหยหาอดีตแบบตามใจ และ 3.2.2) เนื้อหาที่แสดงถึงการโหยหาอดีตแบบตามโจทย์ 
โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 

3.2.1) เนื้อหาที่แสดงถึงการโหยหาอดีตแบบตามใจ  
เนื้อหาที่แสดงถึงการโหยหาอดีตแบบตามใจ หมายถึง การที่ศิลปินสามารถออกแบบและ

ตัดสินใจได้เองในการเลือกน าเสนอบทเพลงใด ๆ เพื่อความรู้สึกโหยหาอดีตซึ่งเกิดข้ึนได้ในหลายบริบท 
ประการแรก เนื่องจากศิลปินนักร้องในปัจจุบันแทบทุกคนจะมีช่องทางการสื่อสารของตัวเองอยู่แล้ว
ผ่านทางสื่อสังคมออนไลน์ต่าง ๆ บ่อยครั้งจึงชอบที่จะผลิตเนื้อหาเป็นงานอดิเรกเพ่ือหล่อเลี้ยงความ
นิยมของตนและสร้างความสัมพันธ์กับผู้ชม เช่น การร้องเพลง Live สด หรือการอัดเพลง cover เป็นต้น 
ดังนั้นเนื้อหาที่มักถูกหยิบมาใช้อยู่บ่อยๆ จึงเป็นเพลงไทยสากลในยุค ’90s เนื่องจากเป็นที่รู้จักและชื่นชอบ
ของผู้ชมในวงกว้าง ประการต่อมา คือเมื่อศิลปินมีโอกาสได้ร่วมรายการหรือคอนเสิร์ตต่าง ๆ และมี
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โอกาสเลือกบทเพลงเอง บ่อยครั้งก็จะเลือกเพลงไทยสากลในยุค ’90s เช่นกัน เนื่องจากเป็นเพลงที่
เข้าถึงผู้ฟังได้ง่าย ศิลปินสามารถจ าเนื้อเพลงได้อยู่แล้ว บางคนสามารถเล่นดนตรีเช่นกีต้าร์หรือเปียโน
ประกอบเพลงนั้นได้อยู่แล้วเพราะเป็นเพลงที่คุ้นเคยและเคยฝึกเล่นดนตรีมาตั้งแต่เด็ก เป็นต้น  

 
“เนื้อเพลงยุค ’90s มีความสวยงามในความเรียบง่ายครับ นอกจากความหมายดี

และจ าง่ายแล้ว มันมีความเป็นจริงแบบไม่ต้องปรุงแต่งอะไรเยอะ อย่างค าว่า “เจ็บนิดเดียว” 
เป็นค าง่าย ๆ ที่ใคร ๆ ก็พูดในชีวิตประจ าวันอยู่แล้ว แต่เอามาท าได้ทั้งเพลงช้าและเพลงเร็ว 
เจ็บนิด ๆ เหมือนมดกัดนิดเดียว ก็เป็นเพลงเต้นสนุกได้ แต่พอเจ็บนิดเดียวของคุณนิตยา  
มันก็เจ็บปวดได้จริง ๆ ผมว่าการใช้ค าง่าย ๆ ที่แต่งด้วยความสละสลวย มันก็เลยออกมาดี 
เป็นที่น่าจดจ า พอเรามีโอกาสเลือกเองตอนที่จะท าโชว์ในรายการ The Mask Singer ผม
ก็เลยเลือกเพลงเจ็บนิดเดียวมาร้อง เพราะเราอยากน าเสนอเพลงนี้ซึ่งเป็นเพลงที่ดีมาก ๆ 
อยู่แล้ว ผ่านการเล่าในแบบของเราบ้าง” (ธนนท์ จ าเริญ, สัมภาษณ์, 29 กรกฎาคม 2562)    

 
“เวลาท า Live ก็จะชอบเล่นขอเพลงกับคนดู หรือกระทั่งเวลาไปงานจ้างผับบาร์

ต่าง ๆ เพลง ’90s นี่คือช่วยชีวิตเลย เพราะคนฟังจะอินมาก มีส่วนร่วมมาก เอาไปงานไหน
เมื่อไหร่รับรองว่าไม่มีทางเจื่อน แล้วเราก็สนุกเองด้วย บางเพลงเราเคยชอบมากแต่ลืมไปแล้ว 
พอมีคนขอเข้ามาก็เซอร์ไพรส์ โดยเฉพาะพวกเพลงจี๊ด ๆ อกหักนะ ถ้าจ าเนื้อไม่ได้ก็เปิด 
Google ดูเอา งานนั้นจะผ่านไปด้วยดีตลอดเลยถ้ามีเพลง ’90s” (ปราโมทย์ ปาทาน , 
สัมภาษณ์, 20 กันยายน 2562) 

 
“ถ้าเป็นงานจ้างบริษัท เราจะมีลิสต์เมดเล่ย์เพลง ’90s เอาไว้เลย พ่ีติ๊นาต้องมา 

แล้วก็บรรดาเพลงสนุก ๆ ทั้งหลาย เคยมีรุ่นพี่คนนึงได้ไปดู แล้วเขาก็มาบอกเราว่า โหย... 
เธอ ฉันชอบเซ็ตเมดเล่ย์ของเธอมาก ฉันกับเพื่อนเต้นไม่หยุดเลย พอได้ยินแบบนี้มันก็ดีใจค่ะ 
รู้สึกว่าคนดูเขาโอเคกับเรา และเขาสนุกกับสิ่งที่เราเตรียมมาให้ เราเองก็รักเพลงพวกนี้ 
มันบ าบัดจิตใจดีนะ จนเรารู้สึกว่าคนที่มีความสุขท่ีสุดในงานน่าจะเป็นเราด้วยซ้ า (หัวเราะ)” 
(กันยารัตน์ ติยะพรไชย, สัมภาษณ์, 18 กันยายน 2562) 

 
พฤติกรรมที่ศิลปินในยุคปัจจุบันมักแสดงถึงการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s  

แบบตามใจ มักเริ่มต้นด้วยการพูดคุยในลักษณะย้อนอดีต โดยศิลปินที่เป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s 
มักใช้ค าว่า “มาฟังเพลงวัยเรากันดีกว่า” “กลับไปอกหักครั้งแรกกันหน่อย” เป็นต้น บ่อยครั้งมีการ
น าเอาประสบการณ์ในยุคนั้นของตนที่เป็นประสบการณ์ร่วมกับกลุ่มผู้รับสารมาเล่า เช่น การรอคอย
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เพ่ือกดอัดเพลงที่ชอบผ่านวิทยุ โดยมีค าพูดที่สื่อความหมายว่าน่าจะเป็นสิ่งที่ผู้ชมก็เคยได้ท ามา
เหมือนกัน จากนั้นก็เริ่มน าเข้าสู่บทเพลงที่จะน าเสนอ โดยอาจให้เหตุผลต่าง ๆ ที่ เชื่อมโยงกับ
ประสบการณ์ส่วนตัว เช่น เป็นเพลงที่ผูกพันกับเหตุการณ์ในอดีตบางเหตุการณ์ของตน หรือคนส าคัญ
บางคนเช่นพ่อแม่พ่ีน้องหรือคนรักเก่า เป็นเพลงของศิลปินที่ตนนับถือและชื่นชอบมาโดยตลอด หรือ
เป็นเพลงที่อยู่ดี ๆ ก็คิดถึงเพราะไม่ได้ฟังนานแล้วและคิดว่าหลายคนก็น่ าจะคิดถึงเช่นกัน เป็นต้น 
บางครั้งอาจมีการอ่านเนื้อเพลงจากหน้าจอโทรศัพท์มือถืออย่างเปิดเผยเพราะหลงลืมเนื้อเพลง 
โดยเฉพาะศิลปินที่ไม่ได้เกิดและเติบโตทันยุค ’90s เสียทีเดียว ซึ่งผู้ชมก็ไม่ได้ต าหนิแต่อย่างใด เพราะ
มองว่าศิลปินรุ่นใหม่อาจไม่ได้คุ้นเคยกับเพลงเหล่านี้มาก่อน แต่ก็ชื่นชมที่รู้จักคุณค่าของเพลงเก่า  
เกิดเป็นความรู้สึกเอ็นดู เอาใจช่วย และกล่าวค าชมหรือแสดงความคิดเห็นเมื่อศิลปินได้ร้องเพลงไทย
สากลในยุค ’90s ออกมา เช่น “ขอบคุณที่เอาเพลงยุคนั้นมาร้อง” “ชอบเวอร์ชั่นนี้จัง” “แม่เราก็ชอบ
เพลงนี้” รวมถึงในบางครั้ งอาจมีการขอเพลงของศิลปินเดียวกันหรือเพลงที่ ได้รับความนิยม 
ในช่วงเวลาเดียวกันกับเพลงนั้นด้วย 

 
3.2.2) เนื้อหาที่แสดงถึงการโหยหาอดีตแบบตามโจทย์ 

 ส าหรับเนื้อหาที่แสดงถึงการโหยหาอดีตแบบตามโจทย์ หมายถึง การที่ศิลปินถูกก าหนดให้
ขับร้องเพลงไทยสากลในยุค ’90s อย่างเฉพาะเจาะจง โดยผู้คัดเลือกเพลงอาจเป็นทีมงานหรือเจ้าของ
กิจกรรมใด ๆ ที่ต้องการให้ศิลปินท าหน้าที่สื่อสารเพลงนั้นเป็นพิเศษ จากการเก็บข้อมูลด้วยการ
สัมภาษณ์พบว่า แม้ว่าบทเพลงนั้นอาจไม่ได้เป็นที่คุ้นเคยหรือชื่นชอบเป็นการส่วนตัว แต่ศิลปิน  
ก็สามารถท าความเข้าใจและน าเสนอออกมาในรูปแบบของตนได้ไม่ยากนัก เพราะเนื้อหาของเพลง
ไทยสากลในยุค ’90s มีความชัดเจนและเข้าถึงง่ายอยู่เป็นทุนเดิม และในกรณีท่ีเป็นการแสดงสด เช่น 
คอนเสิร์ต หรืองานอิเวนต์ต่าง ๆ ที่มีผู้ชม ก็พบว่าตนสามารถถ่ายทอดบทเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
ตามโจทย์นี้ได้อย่างเป็นธรรมชาติ ไม่ตะขิดตะขวงใจ เพราะได้รับปฏิกิริยาตอบรับเป็นอย่างดีจากผู้ชม
ที่เป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s นั่นเอง 
 

“เราร้องเพลง cover มาเยอะ อย่างตอนที่ท าเป็นอัลบั้มนั่นก็เพลง ’90s เกือบ
ทั้งนั้นเลย ก็อาศัยการเป็นคนที่เคยฟังเพลงนั้นมาก่อนนี่แหละในการตีความว่าเราเคยฟัง
แล้วรู้สึกยังไง แล้วเราอยากจะสื่อสารออกไปยังไง แต่ก็จะไม่ไปเปลี่ยนแปลงพวกเทคนิค
การร้องอะไรให้มันหลุดคาแรกเตอร์ความเป็นเพลงยุคนั้น  สุดท้ายเพลงตามโจทย์ที่ได้รับ
มอบหมายก็จะกลายเป็นเพลงเดิมนั่นแหละ แต่เป็นในแบบที่มันใหม่ขึ้น” (ปองกูล สืบซึ้ง, 
สัมภาษณ์, 20 กันยายน 2562) 
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“เวลาได้รับโจทย์เพลง ’90s ที่ไม่ถนัด ผมจะมีความประหม่าเล็กน้อยเพราะรู้สึก
ว่าเราจะท าเพลงที่ดังมาก ๆ อยู่แล้วเสียหรือเปล่านะ อย่างเพลงของพ่ี ๆ ดิว่าส์ทั้งหลาย 
ที่ขึ้นหิ้งไปแล้ว ก็ต้องท าการบ้านครับ โดยเฉพาะเนื้อเพลง จะพยายามไม่ให้ผิดเลยสักค า 
เพราะเรารู้ว่ามีคนรักเพลงนั้นเยอะแน่ ๆ จากนั้นก็ฝึกร้องในแบบที่เราเข้าใจ แต่ก็พบว่าพอ
ได้ร้องจริง ๆ แล้วร้องแบบมีคนดูที่เป็นคนรุ่น ’90s เขาตั้งใจฟังเราและร้องไปกับเรา 
เหมือนเป็นเพื่อนที่มาร้องเพลงด้วยกัน สนุกด้วยกัน ไม่ได้ฟังเราอย่างจับผิด ผมเลยรู้สึก
ว่าเพลง ’90s เป็นตัวเชื่อมให้เรากับเขาเป็นพวกเดียวกัน เป็นเพื่อนกันได้ง่ายมาก ๆ 
ครับ” (จารุวัฒน์ เชี่ยวอร่าม, สัมภาษณ์, 19 สิงหาคม 2562)   

  
 พฤติกรรมที่ศิลปินในยุคปัจจุบันมักแสดงถึงการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s  
แบบตามโจทย์ ไม่ค่อยแตกต่างกับแบบตามใจเท่าใดนัก แต่จะพบว่าศิลปินปัจจุบันมักใส่ความถ่อมตน
ลงไปเพ่ือเป็นการเคารพศิลปินต้นฉบับและท าให้ตนดูเป็นคนนอบน้อม น่ารัก รวมถึงความพยายาม  
ที่จะถ่ายทอดออกมาให้ดี เช่น “ถ้าร้องผิดต้องขอโทษพ่ี... ด้วยนะคะ” “ไม่เคยกล้าร้องเพลงนี้ที่ไหน
เลยเพราะพ่ี... ท าเอาไว้ดีมาก” “เป็นเพลงที่ตอนเด็ก ๆ เคยไฝ่ฝันว่าถ้ามีโอกาสได้ร้องให้คนอ่ืนฟังก็คง
จะด”ี “ฝึกร้องอยู่หลายวันมากเพราะรู้ว่าเพลงนี้มีคนชอบเยอะ จะท าให้เสียไม่ได้” เป็นต้น พฤติกรรม
และการแสดงออกเหล่านี้ท าให้ผู้รับสารรู้สึกว่าตนและศิลปินเป็นคนรุ่นเดียวกัน พูดจาภาษาเดียวกัน 
มีความชอบที่คล้ายคลึงกัน และรู้สึกคล้อยตามการน าเสนอได้ง่าย  
 

ข้อมูลในส่วนที่ 3 ดังที่กล่าวมานี้ แสดงให้เห็นว่าการสร้างเนื้อหาที่แสดงถึงการโหยหาอดีต 
ทั้งของศิลปินนักร้องในยุค ’90s และศิลปินยุคปัจจุบัน เป็นเนื้อหาที่ยังได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก
ในวงการเพลงไทยสากล เพราะกลุ่มผู้ฟังขนาดใหญ่ในปัจจุบันคือเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s ที่มีความ
ต้องการจะย้อนกลับไปหาอดีตอันสวยงามและน่าจดจ าของตน ผู้ผลิตสื่อจึงยังคงนิยมใช้บุคลากรใน
วงการเพลงเพ่ือท าหน้าที่ถ่ายทอดเนื้อหาเหล่านี้ออกสู่ท้องตลาด ทั้งศิลปินนักร้องในยุค ’90s และ
ศิลปินยุคปัจจุบันจึงจ าเป็นต้องรักษาคุณสมบัติในด้านต่าง ๆ ของตนเองเพ่ือรองรับชิ้นงานที่จะสร้าง
ความรู้สึกโหยหาอดีตของผู้ฟังและผู้ชม จนกว่าความนิยมในตัวเองหรือกระแสการโหยหาอดีตยุค 
’90s ในวงการเพลงไทยจะสร่างซาไป 
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ส่วนที่ 4 ผลของการสร้างความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
  จากการทบทวนวรรณกรรม พบว่ามีผู้ให้ค านิยามและความส าคัญของความรู้สึกโหยหาอดีต
ที่แตกต่างและหลากหลาย เช่น การโหยหาอดีตไม่ได้หมายถึงความเจ็บปวดโศกเศร้า แต่เปรียบได้กับ
การนั่งมองพระอาทิตย์ตกดินกับคนที่มีความหมายในชีวิตของเรา หรือการได้กลิ่นอาหารเมนูพิเศษที่
ท าขึ้นเฉพาะในครอบครัวของเราเท่านั้น (Jameson, 1999) การย้อนกลับไปฟังเพลงที่คิดถึงในอดีต 
เป็นอีกวิธีหนึ่งในการหลีกหนีและเยียวยาจิตใจของผู้คนที่ไม่พอใจกับสภาพปัจจุบันได้ (ไพพรรณ  
ถาวรวิสุทธิกุล, 2553) ความรู้สึกโหยหาอดีต ไม่ได้เกิดขึ้นกับช่วงเวลาแห่งความสุขในอดีตเท่านั้น  
แต่ยังรวมไปถึงภาพของความทุกข์ที่เป็นที่จดจ าด้วยเช่นกัน (สมสุข หินวิมาน , 2542) และการโหยหา
อดีตไม่ได้เป็นเพียงแค่การครุ่นคิดย้อนกลับไปสู่อดีตเท่านั้น แต่สื่อความหมายไปในเชิงของการทบทวน
อดีตเพ่ือน ากลับมาปรับปรุงแก้ไขปัจจุบัน และเพ่ือน าไปสู่การสร้างอนาคตด้วย (McKnight, 2003) 

ส าหรับในงานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยขอน าเสนอความรู้สึกโหยหาอดีตซึ่งมีเพลงไทยสากลยุค ’90s 
เป็นองค์ประกอบ โดยมีเกณฑ์พิจารณาได้แก่ ให้น้ าหนักความส าคัญของช่วงเวลา และความ เข้มข้น
ของความรู้สึก ซึ่งใช้ทฤษฎีโครงสร้างของความรู้สึก (Structure of Feeling) หรือทฤษฎีโครงสร้าง
ทางอารมณ์ เพื่อน ามาคลี่แผ่และจัดกลุ่มความรู้สึกต่าง ๆ ทั้งจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้ผลิตสื่อ ผู้รับสาร 
และศิลปินนักร้อง จากนั้นจึงใช้การเปรียบเทียบคู่ขนานกับสัญลักษณ์ที่ปรากฏบนปุ่มของเครื่องเล่น
เทปคาสเส็ตในการบรรยายความรู้สึก ซึ่งออกมาได้ใน 3 ระดับ ได้แก่  

4.1) ความรู้สึกโหยหาอดีตแบบกรอกลับ (Rewind)  
4.2) ความรู้สึกโหยหาอดีตแบบหย่อนใจ (Play) และ  
4.3) ความรู้สึกโหยหาอดีตแบบไปต่อ (Forward) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

 
 

ภาพที่ 61 ภาพตัวอย่างสัญลักษณ์บนปุ่มเครื่องเล่นเทปคาสเส็ต 
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4.1) ความรู้สึกโหยหาอดีตแบบกรอกลับ (Rewind)  
เปรียบเทียบได้กับการกรอเทปไปยังเพลงที่เราชื่นชอบเป็นพิเศษ ด้วยความรู้สึกที่อยากฟังซ้ า 

อยากพิจารณาโดยละเอียดอีกครั้ง อยากกลับไปเริ่มที่จุดนั้นอีก เป็นความรู้สึกท่ีมีลักษณะใกล้เคียงกับ
ความหมายดั้งเดิมของการโหยหาอดีตมากที่สุด นั่นคือความรู้สึกที่มีนัยยะของความเจ็บปวดและ 
การเดินทางกลับแฝงอยู่ โดยประกอบไปด้วยอารมณ์สุขระคนเศร้า มีความคิดถึง โหยหา หม่นหมอง
กับปัจจุบัน อยากย้อนพาตัวเองกลับไปหรือน าสิ่งที่ขาดหายไปแล้วกลับคืนมา ต้องการหลีกหนีจาก 
จุดที่ยืนอยู่ในปัจจุบัน มักมีการเปรียบเทียบอดีตกับปัจจุบันในทิศทางตรงกันข้ามในหลายลักษณะ เช่น 
หากเป็นการโหยหาตัวตน ก็รู้สึกว่าในอดีตตนเคยมีความสุขมากกว่าที่เป็นอยู่ในตอนนี้ ตนเคยสดใส 
ไร้เดียงสากว่านี้ มีความรู้สึกโหยหาถึงบุคคลอ่ืนว่าในอดีตมีผู้คนที่ตนผูกพันและรักใคร่ให้ชวนระลึกถึง 
โหยหาถึงสภาพสังคมในอดีตน่าอยู่กว่าปัจจุบัน โหยหาถึงพฤติกรรมบางอย่างที่ไม่ได้ท าอีกแล้ว หรือ
แม้แต่ต้องการกลับไปแก้ไขอะไรบางอย่างที่ท าไม่ได้แล้ว แต่ก็รู้ดีว่าท าไม่ได้ ความรู้สึกในระดับนี้มักมี
การเปรียบเทียบกับวัตถุและสิ่งของต่าง ๆ ที่ให้ความหมายไปในทิศทางเดียวกัน เช่น “หลุมหลบภัย” 
และ “ไทม์แมชชีน” เป็นต้น 

  
“ยิ่งโตก็ยิ่งรู้สึกนะคะว่าเราท าอะไรผิดพลาดหลายอย่าง ชีวิตของเราผ่านเหตุการณ์

ที่กระทบจิตใจมามากมาย อยากกลับไปป้องกันหรือแก้ไข มันก็ท าไม่ได้ ก็เลยใช้การโหย
หาอดีตผ่านบทเพลง น าพาตัวเองให้กลับไปเจอช่วงเวลาที่มีแต่ความสุข  ท าผิดอย่างมาก 
ก็แค่ท าจานแตก ยังไม่มีหน้าที่รับผิดชอบอะไรมากมาย รู้ทั้งรู้ว่ากลับไปไม่ได้ แต่ก็ขอแค่ได้
สมมติว่ากลับไปเป็นครั้งคราวก็ยังดี” (F04, สัมภาษณ,์ 10 ตุลาคม 2562) 

 
“เหตุการณ์ในวัยปัจจุบันมันไม่ท าให้ระดับฮอร์โมนความสุขพุ่งสูงได้แบบตอนเด็ก 

เราก็เลยบอกตัวเองว่าอดีตมันดีกว่า หอมหวานกว่า แล้วก็โหยหามัน เพราะรู้ว่าเราไม่มีทาง
ได้รับประสบการณ์และอรรถรสแบบนั้นอีกแล้ว คนเราพอแก่ลง ความรับผิดชอบมากขึ้น 
ความสุขก็หายากกว่าแต่ก่อน แต่ดนตรีมันคือทางออกที่เร็ว ง่าย และปลอดภัยที่สุด เพลง
คือไทม์แมชชีนในการกลับไปแสวงหาความสุขแบบที่เราคุ้นเคย” (M12, สัมภาษณ์, 6 
สิงหาคม 2562) 

 
“คนเราชอบเล่าทั้งเรื่องที่ดีและไม่ดีของตัวเอง แต่พอได้เล่ามันก็รู้สึกดี หลายอย่าง

มันไม่สามารถท าแบบนั้นได้อีก แต่กลับไปนึกถึงก็รู้สึกดีกับมันได้อีก อย่างเช่นบางคน
แต่งงานเรียบร้อยแล้ว ก็คงจะอกหักแบบตอนวัยรุ่นไม่ได้อีก แต่พอได้ยินเพลงรักช้ า ๆ ถ้า
อยากจะอินไปกับมันอีกครั้ง ก็ต้องนึกถึงตอนอกหักครั้งนั้นอีก แล้วมันก็มีความสุข มันคือ
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หลุมหลบภัยที่หนีความจริงปัจจุบันแล้วไปนั่งพักในนั้นได้” (วีระชัย นิชาภัทร, สัมภาษณ์, 
7 กรกฎาคม 2562)   

 
4.2) ความรู้สึกโหยหาอดีตแบบหย่อนใจ (Play)  
เปรียบเทียบได้กับจุดประสงค์พ้ืนฐานของการฟังเพลง นั่นคือเพ่ือความเพลิดเพลิน ต้องการ

พักผ่อนหย่อนใจ บ าบัดความตึงเครียด เนื่องจากในปัจจุบันมีภาระหน้าที่และต้องใช้เวลาไปกับสิ่ง
ส าคัญและจ าเป็นมากมาย จึงอยากเบี่ยงเบนจุดสนใจจากสิ่งที่ท าอยู่ในปัจจุบันชั่วคราว และได้อยู่กับ
ตัวตนที่แท้จริงของตัวเอง คล้ายกับการออกเดินทางตัวคนเดียวแต่ร่างกายไม่ได้เคลื่อนย้ายไปที่ไหน 
ความรู้สึกโหยหาอดีตในลักษณะนี้ยังรวมไปถึงความรู้สึกของคนที่ไม่เคยผ่านพบอดีตนั้นมาก่อน แต่
รู้สึกสนใจและอยากมีโอกาสสัมผัสอดีตเหล่านั้นบ้าง สอดคล้องกับงานวิจัยของคณิตา ซองศิริ (2553) 
ที่พบว่ารายการท่องเที่ยวหรือรายการที่เล่าเรื่องราวในอดีต อาจยังไม่ใช่ในระดับของการ “โหยหา” 
อดีต แต่เป็นแค่ในระดับ “ย้อน” อดีตเท่านั้น นั่นท าให้ผู้ชมไม่ได้รับชมเพราะรู้สึกอยากเรียกหา
ความสุขที่หายไปให้กลับคืนมา แต่เป็นเพียงระดับของการรับเนื้อหาเพ่ือความบันเทิงหรือเพียงเพราะ
ต้องการชมความแปลกและแตกต่างจากสิ่งที่คุ้นเคยในปัจจุบัน จากการเก็บข้อมูลมักพบค าที่มี
ความหมายไปในทางอดิเรกและพักผ่อน ได้แก่ “กล่อง / ลิ้นชักความทรงจ า” “สมุดบันทึก” “Safe 
Zone” “Comfort Zone” และ “ที่พัก” เป็นต้น 
 

“ถ้าพูดแบบปรัชญาหน่อย ก็คือมนุษย์เรามีความทุกข์ก็เพราะเราพยายามยึดโยง
หรือถือความเป็นตัวเราเอาไว้ แต่เม่ือไหร่ที่เราวางมันลงได้ มันจะว่าง รู้สึกเบา ทุกวันนี้
อย่างเวลาที่เราขับรถไปเขาใหญ่ เราเปิดเพลงของเบิร์ดกะฮาร์ท เปิดเพลงพ่ีมิ้นท์ มาลีวัลย์ 
ตัวตนของป๊อด Modern Dog หรือ ป๊อด ธนชัย มันก็หายไป กลายเป็นธนชัยเฉย ๆ เป็น
เด็กชายธนชัย อุชชิน เพราะเพลงเก่า ๆ เหล่านั้นเป็นที่พักใจให้เรารู้สึกอบอุ่น ปลอดภัย 
เป็นวิธีหาความสุขที่ง่าย และไม่ต้องมีภาระเพิ่มเหมือนการฟังเพลงใหม่ ที่มันต้องรับ
ข้อมูลใหม่หรือตีความใหม่ แต่กับเพลงยุคนั้นเราไม่ต้องท าแล้ว” (ธนชัย อุชชิน, สัมภาษณ์, 
26 สิงหาคม 2562) 

 
“มันก็มีบ้างที่หลายครั้งเราฟังเพลงเก่า ๆ ยุคนั้นก็จริง แต่เราไม่ได้นึกถึงเรื่องราว

อะไรที่ติดมาด้วย แต่จะเป็นความคิดถึงและโหยหาเพลงพวกนั้นล้วน ๆ เลย คิดถึงการฟัง
ที่หูของเราได้ยินเสียงเบสแบบนั้น กีต้าร์แบบนั้น เสียงร้องของนักร้องแบบนั้น มันเป็น
ความรู้สึกที่สบายใจ เพราะเราคุ้นเคยกับเพลงยุคนั้น ไม่ต้องกังวลว่าจะเจอเสียงดนตรีแบบที่
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ไม่ชอบหรือไม่คุ้น ไม่ต้องกังวลว่าจะเจอเนื้อเพลงแปลก ๆ ที่เราไม่เคยได้ยินมาก่อน เหมือน
ได้อยู่ใน comfort zone ด้านรสนิยม” (M11, สัมภาษณ์, 6 สิงหาคม 2562) 

 
“ชีวิตทุกวันนี้มันเครียด เลยต้องเอาเพลงพวกนั้นมาปลอบประโลม การได้แว้บออก

ไปในห้วงของอดีตมันเหมือนได้หลุดจากตรงนี้ไปยืนอยู่ในวันเก่า ๆ เจอเพื่อนเก่า ๆ เจอ
แฟนเก่าที่เขาชอบส่งเพลงเบเกอรี่มาให้เราฟัง พอเจอแล้วก็ อืม... หยุดการนึกถึงเรื่อง
ปัจจุบันตรงหน้าเอาไว้ได้สักพักนึง หรืออย่างตอนไปดูคอนเสิร์ต Friday กับเพ่ือนสนิท  
มันคือการแวะไปยังช่วงเวลาที่ เราเคยอินเพลงพวกนี้ด้วยกัน ก็เหมือนไปเที่ยวกับ 
เพื่อนสาวคนสนิทให้หายเหนื่อย พอหายแล้วก็เอาล่ะ ค่อยว่ากันใหม่” (F23, สัมภาษณ์, 
29 กรกฎาคม 2562) 

 
 ความรู้สึกโหยหาอดีตแบบหย่อนใจ (Play) นี้ แม้ว่าจะท าให้บุคคลมีความรู้สึกคิดถึงช่วงเวลา
ในอดีตเพียงใด แต่ประเด็นที่ส าคัญคือการมองว่าอดีตเหล่านั้นจบบริบูรณ์ไปแล้ว ไม่มีความรู้สึกที่จะ
กลับไปแก้ไขหรือกลับไปใช้ชีวิตในช่วงนั้นต่อแต่อย่างใด เป็นการเข้าไปสัมผัส จับต้อง แต่ไม่เปลี่ยนแปลง
อดีต เพราะมาจากความเข้าใจถ่องแท้ว่าในความเป็นจริงสิ่งเหล่านั้นได้ผ่านมาโดยสิ้นเชิงแล้ว 
 

“พ่ีไม่ได้ถึงขั้นอยากย้อนกลับไปด้วยเหตุผลว่าเป็นเพราะช่วงนี้มันโหดร้าย ไม่ได้
รู้สึกขนาดนั้น เลยไม่แน่ใจว่าความรู้สึกที่เรามีมันอยู่ในระดับของการโหยหามั้ยนะ แต่พอมา
ดูที่พฤติกรรมของเรา ก็คงเรียกได้ว่าโหยหาแหละ มันเป็นความรู้สึกที่ เออ...พอนึกถึงแล้ว
มันเป็นช่วงที่เราสดใสต่างจากช่วงเวลานี้ มันเป็นการนึกถึงแต่ไม่ได้อยากกลับไป รู้ดีทั้งใจ
เลยว่าตอนนี้เราไม่ได้สบาย แต่ก็ไม่ได้อยากย้อนเวลา  แค่ได้ฟังเพลงแล้วนึกถึงมันก็มี
ความสุข อยากนึกถึงให้มันกลับมาบ่อย ๆ ทั้งผู้คนและสถานที่ บางทีบางเรื่องต่อให้นึกถึง
แล้วเจ็บปวดบ้าง แต่ก็มีความสุขไปอีกแบบ” (M06, สัมภาษณ์, 8 ตุลาคม 2562) 
 

“ท าไมถึงชอบฟังเพลง ’90s ... ก็เพราะเราได้สัมผัสความทรงจ าที่ถูกดึงกลับไปด้วย
เพลง ในวันที่อายุขนาดนี้ เวลาคือเรื่องส าคัญมาก คิด ๆ แล้วเราผ่านมันมาเร็วมากเลยนะ 
เฮ้ย... เพลงนี้ 20 ปีแล้วเหรอวะ รู้สึกว่าเราแก่มากแล้วนะเนี่ย แล้วพอมองกลับไปมัน
สวยงามนะ ไม่ได้อยากกลับไปแก้ไขอะไรเลย มันจบในตอนของมันอยู่แล้ว ต่อให้เราจะท า
ผิดพลาด แต่มันคือความสวยงามทั้งนั้น คนเรามีความสุขอยู่แล้วเม่ือเจอสิ่งสวยงาม ซึ่ง
เพลงจะท าหน้าที่พาเรากลับไป ต่อให้เป็นเรื่องเศร้ามันก็สวยงาม” (ปราโมทย์ ปาทาน, 
สัมภาษณ์, 20 กันยายน 2562) 
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 4.3) ความรู้สึกโหยหาอดีตแบบไปต่อ (Forward)  
เปรียบเทียบได้กับการกดปุ่มกรอไปข้างหน้าเพ่ือไปให้ถึงจุดที่เรายังไม่เคยพบมาก่อน ความรู้สึก

โหยหาในระดับนี้จะให้น้ าหนักความส าคัญไปที่อนาคต มีการทบทวนตัวเองในอดีต แต่เพ่ือน ามาเป็น
พ้ืนฐานส าหรับอนาคต ไม่ใช่เพ่ือย้อนกลับไป มีความต้องการเติมเต็มส่วนที่ขาดหายในชีวิตประจ าวัน 
เติมพลัง ให้ก าลังใจ สร้างมิตรภาพ และเตรียมพร้อมที่จะก้าวไปใช้ชีวิตปัจจุบันต่อ บ่อยครั้งเป็นการนึกถึง
ความสามารถที่ตนเคยท าได้หรือเหตุการณ์ที่เคยผ่านพ้นมาได้ เช่น เมื่อได้ยินเพลง “ดาวกระดาษ” 
กลุ่มตัวอย่างคนหนึ่งสามารถย้อนระลึกได้ว่าในอดีตตนเคยพยายามพับดาวและเขียนการ์ดให้รักครั้งแรก
อย่างบรรจง จึงคิดว่าในความรักครั้งปัจจุบันก็ควรใส่ความละเอียดอ่อนให้ได้แบบในตอนนั้น แม้ว่า
อาจจะเป็นวิธีที่ไม่เหมือนเดิม เพราะการใส่ใจกันจะสร้างความสุขท้ังคนให้และคนรับ หรือกลุ่มตัวอย่าง
ที่เคยเสียใจฟูมฟายกับเพลง “ไม่อาจเปลี่ยนใจ” เมื่อครั้งที่ผิดหวังในความรักในวัยเรียน เมื่อผิดหวัง
อีกครั้งในปัจจุบันแล้วได้ยินเพลงนี้ ก็ท าให้รู้สึกว่าต่อให้เคยเสียใจมากเพียงใด ตนก็ผ่ านเหตุการณ์นั้น
มาได้แล้ว และครั้งนี้ก็จะผ่านพ้นไปได้เช่นเดียวกัน โดยค าที่ใช้อธิบายลักษณะความรู้สึกถึงความโหยหา
อดีตแบบไปต่อ มักพบการใช้ค าว่า “ชาร์จพลัง” “เติมไฟ” “หนุนใจ” “เดินหน้า” และ “ฮึดสู้” เป็นต้น  

 
“คิดถึงนะ โหยหาจังเลย แต่ต้อง move on ต่อ มันเหมือนเราฟังเพลงเหล่านั้น

แล้วมันมีภาพที่หันกลับไปมองเมื่อไหร่ก็อุ่นใจ ถ้าจะร้องไห้ก็ร้องเพราะมีความสุข แล้วมันก็จะ
บอกเราว่าต้องเดินต่อนะ ถ้าเราท าวันนี้ได้ดี เดี๋ยวพอแก่ไปแล้วเราก็จะมีอดีตที่น่าจ าแบบนี้แหละ 
ก็ฮึบ ๆ ให้ก าลังใจตัวเองกันไป” (M13, สัมภาษณ์, 8 สิงหาคม 2562) 

 
“ส าหรับเราน่าจะเป็นค าว่า “เติมไฟ” เติมไฟเติมฝัน อะไรแบบนี้ คือแค่เราเห็น 

คนร้องเพลงไปพร้อม ๆ กันได้ หรือมีเรื่องราวสมัยนั้นมาเล่าให้เราฟังได้ ก็รู้สึกแล้วว่าเรา
คือพวกเดียวกัน ยิ่งเวลาไปดูคอนเสิร์ตด้วยนะ จะเหมือนงานคืนสู่เหย้าเลย บรรยากาศ 
มันท าให้รู้สึกฮึกเหิมมาก พอจบคอนเสิร์ต วันรุ่งขึ้นแม้ว่าร่างจะแหลก ก็ไม่ได้รู้สึกว่าเหมือนฝัน
ไปนะ แต่เป็นความรู้สึกแบบ... มา! กูพร้อม! เพราะไปชาร์จพลังมาแล้วเว้ย” (F20, สัมภาษณ์, 
30 กันยายน 2562) 

 
“รู้สึกอบอุ่นค่ะ การฟังเพลงเป็นอีกกิจกรรมหลักที่ท าให้โหยหาอดีตได้ค่อนข้างชัดเจน 

ซึ่งเราค่อนข้างแฮปปี้กับความรู้สึกที่เกิดขึ้นตรงนี้นะคะ ยิ่งกับชีวิตที่เติบโตขึ้นแล้วมีเรื่อง 
ที่ต้องแบกรับมากขึ้น พอได้ยินเพลงเก่า ๆ แล้วภาพความหลังมันย้อนกลับมาหลาย
เรื่องราวมาก ทั้งช่วงดีและร้าย มันท าให้เรารู้สึกถึงการเติบโตของตัวเองไปด้วยพร้อม ๆ 
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กันค่ะ บ่อยครั้งมันก็เป็นความชื่นฉ่ าใจเล็ก ๆ น้อย ๆ ให้เรามีความสุขในชีวิตประจ าวัน
ได้ง่ายขึ้นด้วย” (F17, สัมภาษณ์, 8 ตุลาคม 2562) 

  
กลุ่มตัวอย่างจากทุกกลุ่มที่มีความรู้สึกโหยหาอดีตแบบไปต่อ (Forward) จะแสดงถึงอารมณ์

ในด้านบวกอย่างชัดเจนเมื่อได้แสดงความรู้สึกโหยหาอดีต ทั้งจากน้ าเสียงที่รู้สึกอบอุ่น อ่ิมเอม ใบหน้า
ที่ยิ้มแย้ม แววตาเป็นประกาย และแสดงถึงการได้รับพลังบวกให้กับชีวิต 
 

“พ่ีใหม่ว่าความทรงจ ามันส าคัญกับมนุษย์ทุกคน แล้วเพลงก็น าพาความทรงจ าที่
ดีมาให้เราได้เสมอ ไม่ว่าจะเป็นอ าพล NUVO มาช่า แอม ติ๊นา พ่ีเองก็เติบโตมากับเพลง
เหล่านั้นเหมือนกัน วันไหนฟ้าหม่น เราก็ยังนอนกอดเพลงนั้นเพลงนี้ได้อยู่ มันมากกว่าค า
ว่ายินดีปรีดา มันอบอุ่น อ่ิมเอม แล้วก็ดีใจเหลือเกินที่ได้ใช้ชีวิตผ่านยุค ’90s มาจนมีวันนี้” 
(ใหม่ เจริญปุระ, สัมภาษณ์, 7 กันยายน 2562) 
  

“เราคิดถึงเมื่อก่อนอยู่เสมอ เป็นความรู้สึกว่าตอนนั้นดีจังเลยเนอะ เราผ่านอะไรมาเยอะ 
แต่ความโหยหาอดีตของคนฟังที่เขามีต่อเราต่างหาก ที่ท าให้วิญญาณเก่าของเรากลับมาค่ะ 
จากวันที่ T-Skirt เหมือนเป็นเด็กบ้านแตก หาจุดลงไม่ได้ พ่ีต้องเคาะสนิม ต้องสะกดจิตตัวเอง
อีกครั้ง ดวงตามันกลับมาเบิกโพลง อย่างการที่ได้ขึ้นคอนเสิร์ตสามแยกปากหวาน พี่ดีใจ
มาก ๆ ที่อ๊อฟ (ปองศักดิ์) คิดถึงเรา แล้วพอไฟเปิด คนดูกรี๊ดสนั่น พี่บอกตัวเองเลยว่าฉัน
จะเดินต่อ ต่อไปนี้ฉันจะกลับมาร้องเพลงอย่างมีความสุขอีก” (ดวงพร สนธิขันธ์, สัมภาษณ์, 
22 พฤศจิกายน 2562) 

 
“น้องดูชีวิตพ่ีสิครับ สุดทุกมุม เรามีมุมที่ดีที่สุด เลวที่สุด ไม่มีพ่อแม่ ปากกัดตีนถีบ  

มีผลงานดัง ๆ แต่งงาน หย่า เข้าคุก แต่การโหยหาอดีตเนี่ยแหละมันท าให้เราได้ทบทวนตัวเอง 
เห็นวันที่สุข ที่ทุกข์ แล้วคนเราเวลาที่ก าลังทุกข์ แค่บังเอิญมีอะไรมาท าให้เราแอบยิ้มได้
นิดนึง โดยเฉพาะการที่เราได้ยินเพลงท่ีมันเคยถูกเปิดในช่วงชีวิตที่ผ่านมาของเรา แล้วเรา
รู้สึกดีกับมัน มันก็ดีมาก ๆ แล้วนะ มันเหมือนเรามีน้ าหล่อเลี้ยงจิตใจน่ะ พี่ไม่รู้สึกว่าเรา
ต้องจมอยู่กับอดีต ไม่ได้อยากกลับไปแก้ไขอะไร แต่มันท าให้เราได้เดินต่อ  ตอนนี้เหนื่อย
เหรอ? เดินช้าลงสิ เดินไม่ไหวก็หยุดก่อน หรือถอยหลังมาก้าวนึงดีมั้ย? ลองหันซ้ายหันขวา
หรือยัง? ยังไงเราก็ได้คุยกับตัวเองที่บางที่เราก็ละเลยไป” (สมชาย เข็มกลัด, สัมภาษณ์, 22 
สิงหาคม 2562) 
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การให้ความหมายและความส าคัญของความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลยุค ’90s  
ที่พบในงานวิจัยครั้งนี้ สอดคล้องกับความหมายของการโหยหาอดีตที่มีค านิยามมาก่อนหน้านี้ทั้งหมด 
แต่จะแตกต่างกันไปในเชิงพฤติกรรมของแต่ละปัจเจกบุคคล นี่แสดงให้เห็นว่าเพลงไทยสากลยุค ’90s 
สามารถท าหน้าที่ทั้งในการบรรจุความทรงจ าหรือเป็นตัวเชื่อมโยงบุคคลเข้ากับเหตุการณ์ใด ๆ ในอดีต
เอาไว้ รวมไปถึงการเรียกคืนความทรงจ าเหล่านั้นให้กลับมามีบทบาทต่อความรู้สึกของแต่ละคนได้อีกครั้ง
ในเวลาอันรวดเร็ว บางครั้งอาจท าได้ภายใน 5 วินาทีแรกของเพลงด้วยซ้ า คุณสมบัตินี้นับเป็นคุณสมบัติเฉพาะ
ของสื่อเพลง ที่สื่ออ่ืน ๆ ยังไม่สามารถท าแทนหรือเทียบเคียงกันได้ 
 
 ผลการวิจัยในบทที่ 4 นี้ แสดงให้เห็นกระบวนการสื่อความหมายของการโหยหาอดีตผ่าน
เพลงไทยสากลในยุค ’90s จากแหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร การเข้าสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม และ
การสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างทั้ง 3 กลุ่ม อันได้แก่ ผู้ฟังที่นิยมเพลงไทยสากลยุค ’90s ผู้ผลิตสื่อบันเทิง 
และศิลปินนักร้อง ส าหรับการสรุปผลการวิจัย การอภิปรายผล และข้อเสนอแนะต่าง ๆ ผู้วิจัย  
จะน าเสนอในบทท่ี 5 เป็นล าดับต่อไป 
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บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
งานวิจัย เรื่อง “การโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s” มีวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

ได้แก่ 
1. เพ่ือศึกษาที่มาและสาเหตุของการเกิดปรากฏการณ์โหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค 

’90s ในสังคมไทย 
2. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีต และการสร้างเนื้อหาขึ้นเองของ

ผู้ฟังท่ีนิยมเพลงไทยสากลยุค ’90s  
3. เพ่ือศึกษากระบวนการสื่อความหมายของการโหยหาอดีตผ่านเนื้อหาต่าง ๆ ที่ผู้ผลิตสื่อ

บันเทิงสร้างข้ึน โดยมีเพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบ 
4. เพ่ือศึกษาการสร้างเนื้อหา และพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีต ที่ ศิลปิน

นักร้องในยุค ’90s และศิลปินยุคปัจจุบันมีต่อแฟนเพลง 
 
ผู้วิจัยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ประกอบด้วยการวิจัยแหล่งข้อมูล

ประเภทเอกสาร ได้แก่ บันทึกการแสดงสดคอนเสิร์ตประเภทย้อนเวลา เทปบันทึกรายการโทรทัศน์
และรายการออนไลน์ในปัจจุบันที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s มิวสิควิดีโอเพลง
ไทยสากลในยุค ’90s การสนทนาพูดคุยทางเว็บบอร์ด เว็บไซต์ และสื่อ Social Network ต่าง ๆ การใช้
ข้อมูลเชิงชาติพันธุ์วรรณาจากประสบการณ์การเป็นผู้ผลิตสื่อของตัวผู้วิจัยเอง จากนั้นได้มีการสัมภาษณ์
เชิงลึกแหล่งข้อมูลประเภทบุคคล ได้แก่ บุคลากรในสายงานผลิตสื่อบันเทิง จ านวน 20 คน  ศิลปิน
นักร้องเพลงไทยสากลในยุค ’90s จ านวน 10 คน ศิลปินนักร้องที่ไม่ได้อยู่ในยุค ’90s จ านวน 5 คน 
และผู้ที่ชื่นชอบและมีพฤติกรรมโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลยุค ’90s จ านวน 40 คน รวมถึงผู้วิจัย
ได้มีการเข้าสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม ทั้งการเข้าเป็นผู้ชมคอนเสิร์ต และเข้าร่วมเป็นทีมงานผู้ผลิต
คอนเสิร์ตที่ใช้เพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบ 

 
จากการวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูลทั้งหมด สามารถสรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และมี

ข้อเสนอแนะต่าง ๆ ในการวิจัยเรื่อง “การโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s” ได้ดังนี ้
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5.1 สรุปผลการวิจัย  
 

5.1.1 ที่มาและสาเหตุของการเกิดปรากฏการณ์โหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
ความรู้สึกโหยหาอดีต เป็นสิ่งที่ถูกน ามาใช้ในเนื้อหาของสื่อต่าง ๆ ในประเทศไทยมาเป็นเวลา

ยาวนาน เพราะนอกจากจะเป็นความรู้สึกท่ีเกิดขึ้นในระดับปัจเจกบุคคลแล้ว ยังเป็นปรากฏการณ์และ
วัฒนธรรมในระดับสังคม เพราะอดีตคือพ้ืนที่ที่คนในสังคมล้วนเคยมีประสบการณ์ร่วม (Common 
Experience) ด้วยกันมาก่อน สื่อมวลชนจึงนิยมหยิบจับประสบการณ์ร่วมต่าง ๆ มาเป็นเนื้อหาเพ่ือน าเสนอ
ต่อผู้ชม เมื่ออ้างอิงจากแนวคิดการโหยหาอดีตจะพบว่าความรู้สึกโหยหาอดีตเกิดขึ้นเนื่องจากสังคม
ต้องเผชิญความเปลี่ยนแปลงที่กะทันหันและรุนแรง เช่น การเผชิญศึกสงคราม หรือการเปลี่ยนแปลง 
การปกครองในซีกโลกตะวันตก ท าให้ผู้คนเกิดความตระหนก ไม่แน่นอน ไม่พึงพอใจในสถานการณ์ 
ที่ต้องเผชิญขณะนั้น จึงคิดหาทางย้อนกลับไปโหยหาถึงสวรรค์ที่หายไป (Paradise Lost) เพ่ือระลึก
และดื่มด่ ากับความสุขในอดีตอีกครั้ง สื่อต่าง ๆ จึงเริ่มสร้างเนื้อหาเกี่ยวกับการโหยหาอดีตขึ้นมาใน
ตลาด เช่นเดียวกับการโหยหาอดีตที่เกิดขึ้นในสังคมไทย โดยเห็นได้เด่นชัดเป็นครั้งแรกเมื่อ พ.ศ. 
2540 ซึ่งตรงกับ “ยุคฟองสบู่แตก” หรือ “วิกฤตต้มย ากุ้ง” ที่เกิดปรากฏการณ์ล่มสลายทางเศรษฐกิจ 
ค่าเงินบาทลอยตัว ผู้คนตกงาน ถูกเลิกจ้าง บริษัทต่าง ๆ ปิดตัว รวมไปถึงบรรยากาศ การเมืองการปกครอง
ที่ยังไม่ฟ้ืนตัวดีจากเหตุการณ์พฤษภาทมิฬ เมื่อ พ.ศ. 2535 จึงเกิดภาวะชาตินิยมใหม่จากนโยบายของ
รัฐบาล มีความพยายามท าให้ผู้คนหันมาสนใจและทบทวนความเป็นไทยมากขึ้นด้วยการย้อนกลับไป
ยึดภาพความทรงจ าที่ชัดเจนและสวยงามในอดีต รวมถึงสภาพจิตใจของผู้คนส่วนใหญ่ซึ่งมีความ
อ่อนไหวและระส่ าระสายกับสถานการณ์รอบตัว จึงมีความรู้สึกโหยหาถึงอดีตที่สงบสุข (คณิตา ซองศิริ, 
2553) โดยพบได้มากในกลุ่มประชากรใน Generation B หรือ Baby Boomers (เกิดระหว่าง พ.ศ. 2489 - 
2507) ซึ่งเป็นวัยท างานและเริ่มมีครอบครัวในขณะนั้น และพบว่าช่วงเวลาที่กลุ่มประชากรเหล่านี้  
มีความรู้สึกโหยหาถึง ได้แก่ช่วงเวลาของยุค ’80s ที่มีความสงบสุข วิถีชีวิตที่เนิบช้า ใกล้ชิดธรรมชาติ 
มีวัฒนธรรมประเพณีไทยที่ใกล้เคียงแบบดั้งเดิม คนไทยมีจริยธรรมดีงาม กตัญญูรู้คุณ สงบเสงี่ยม  
มีทรัพยากรอุดมสมบูรณ์และสิ่งแวดล้อมที่สวยงาม เป็นต้น  

เมื่อเวลาผ่านพ้นมาประมาณ 20 ปี จากวิกฤตยุคฟองสบู่แตก พบว่าปัจจุบันกลุ่มประชากร
ส่วนใหญ่ที่มีความรู้สึกโหยหาอดีตและกลายเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักของการผลิตสื่อที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับ
การโหยหาอดีต ได้กลายเป็นประชากรในกลุ่ม Generation X (เกิดระหว่าง พ.ศ. 2508 - 2522) และ 
Generation Y (เกิดระหว่าง พ.ศ. 2523 - 2540) โดยมีห้วงเวลาของอดีตที่ตนโหยหาถึงคือยุค ’90s 
ซึ่งเป็นช่วงเวลาเดียวกันกับการเกิดเหตุการณ์พฤษภาทมิฬและวิกฤตเศรษฐกิจในประเทศไทย จึงเป็น
ที่น่าสังเกตใน 2 ประเด็นว่า เพราะเหตุใดสถานการณ์ที่สร้างผลกระทบและความทรงจ าอันเลวร้ายกับ
ผู้คนวัยท างานในขณะนั้นกลับกลายเป็นช่วงเวลาที่เปรียบเหมือน “สวรรค์” ของกลุ่ม Generation X 
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และ Generation Y และมีเหตุการณ์หรือภาวะใดในปัจจุบันหรือไม่ ที่ท าให้กลุ่ม Generation X และ 
Generation Y รู้สึกว่าเป็นวิกฤตที่ต้องเผชิญและต้องการหลีกหนีกลับไปหาอดีตของตน  

จากการวิจัยในครั้งนี้ เมื่อพิจารณาจากแนวคิดเรื่องโครงสร้างแห่งความรู้สึก (Structure of 
Feeling) ผู้วิจัยพบว่าสิ่งที่เป็นคุณค่า (Values) ของช่วงเวลาในยุค ’90s มีความหมายในการรับรู้ของ
ประชากรใน Generation X และ Generation Y ที่แตกต่างกับของประชากร Generation B อย่าง
สิ้นเชิง กล่าวคือ ในขณะที่ประชากรใน Generation B ซึ่งมีความรู้สึกว่าในช่วงเวลานั้นตนต้องจริงจัง
และเคร่งครัดในการก่อร่างสร้างฐานะ ต้องมีความอดทน มุมานะ มุ่งหมายความส าเร็จด้านหน้าที่การงาน 
และต้องแสดงศักยภาพของตนให้คู่ควรที่จะด ารงต าแหน่งต่อในยุคที่มีการปลดพนักงาน แต่ประชากร
ใน Generation X และ Generation Y ได้ให้คุณค่ากับช่วงเวลาในยุค ’90s ว่าเป็นช่วงเวลาที่ตนเอง
ค่อนข้างสุขสบาย ไม่มีภาระหน้าที่ที่ต้องรับผิดชอบมากนัก ไม่ได้มองว่าหน้าที่การเผชิญปัญหาทาง
การเมืองการปกครองหรือปัญหาเศรษฐกิจนั้นเกี่ยวข้องกับตน เทคโนโลยีใหม่ต่าง ๆ ที่เข้ามาล้วนมี
เพ่ือให้พวกตนได้ศึกษาและใช้งาน วัฒนธรรมป๊อปที่แพร่หลายมาจากสื่อต่าง ๆ ก็ตรงกับช่วงเวลา  
ที่ก าลังแสวงหาตัวตนของตัวเอง การมีศิลปินมากหน้าหลายตาและหลากหลายบุคลิกช่วยสร้างรสนิยม
ในเสียงเพลงและแรงบันดาลใจให้ตนได้ โลกในขณะนั้นจึงดูกว้าง แปลกใหม่ น่าค้นหา และมีชีวิตชีวา 
รวมถึงวัฒนธรรมเพลงอัลเทอร์เนทีฟและเพลงแร็พ ก็ยิ่งช่วยสร้างทางเลือกในรสนิยมและวิธีคิดที่
แตกต่างไปจากยุคเดิม ๆ หรือแหวกออกไปจากสิ่งที่ได้รับการปลูกฝังมาจากครอบครัวด้วย   

ส าหรับเหตุการณ์ในปัจจุบันหรือภาวะที่ท าให้กลุ่ม Generation X และ Generation Y  
ต้องเผชิญแล้วรู้สึกว่าเป็นปัจจัยที่ท าให้ตนต้องการหลีกหนีหรือกลับไปพ่ึงพิงอดีตนั้น จากการวิจัย  
ในครั้งนี้ ผู้วิจัยพบว่าประกอบไปด้วย 2 มิติ ได้แก่ มิติปัจเจกบุคคล และมิติทางสังคม โดยมิติปัจเจกบุคคล
จะสอดคล้องกับความรู้สึกโหยหาอดีตของผู้คนใน Generation B นั่นคือช่วงเวลาขณะนี้เป็นช่วงชีวิต
ที่ตนมีภาระหน้าที่รับผิดชอบมากมาย มีความคาดหวังจากกลุ่มสังคมที่ตนใช้ชีวิตอยู่ ไม่ว่าจะเป็น
ครอบครัวหรือที่ท างาน มีภาระหนี้สิน มีคู่สมรส มีบุตร มีโรคประจ าตัว ต้องดูแลพ่อแม่ที่แก่ชรา  
พบการล้มหายตายจากของบุคคลส าคัญในชีวิตบ่อยขึ้น มีการโยกย้ายที่อยู่อาศัย หลายคนเผชิญกับ
ความขัดแย้งในระดับสังคมต่าง ๆ บ้างก็มองถึงรูปลักษณ์ท่ีโรยราของตนซึ่งเกิดขึ้นทั้งจากวัยและความ
รับผิดชอบที่เพ่ิมขึ้น ฯลฯ ซึ่งภาวะเช่นนี้ไม่ได้ท าให้รู้สึกอิสระ ผ่อนคลาย และมีความสุขเหมือนใน 
วัยเยาว์อีกแล้ว ส่วนมิติทางสังคม พบว่าส่วนใหญ่มองสภาพการเมือง เศรษฐกิจ และสภาพสังคมไทย
และสังคมโลกว่าแน่นิ่ง ไร้ชีวิตชีวา อึมครึม และค่อนข้างเสื่อมถอย ตั้งแต่การมีเหตุการณ์ก่อการร้าย
เกิดขึ้นมากมายทั่วโลก สภาพแวดล้อมและทรัพยากรที่ถูกท าลายจนเสื่อมโทรม ปัญหาการเมือง 
การปกครองโดยเฉพาะการรัฐประหารที่ท าให้ประเทศไทยอยู่ในลักษณะแช่แข็ง ส่งผลต่อเศรษฐกิจ  
ที่ซบเซา เกิดปัญหาความเหลื่อมล้ า คอรัปชั่น ความอยุติธรรมต่าง ๆ ความขัดแย้งของขั้วการเมือง  
ที่ทวีความรุนแรงขึ้น ปัญหาความยากจนและปัญหาเชิงคุณภาพชีวิตที่สะสมท าให้ศีลธรรมจรรยาของ
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ผู้คนถดถอยลง รวมไปถึงบรรยากาศของประเทศโดยรวมที่มีความเศร้าสลดจากอาการพระประชวร
และการสวรรคตของพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราชฯ ก็เป็นอีก
ปัจจัยหนึ่งที่กระทบต่อส่วนอ่ืน ๆ ของประเทศอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ 

เมื่อพิจารณาถึงปัจจัยอีกด้านหนึ่ง นั่นคือในด้านของผู้ผลิตสื่อ ก็พบว่าทรัพยากรที่เป็น 
ตัวศิลปินและผลงานเพลงในยุค ’90s นับเป็นวัตถุดิบในการผลิตที่ยังมีข้อได้เปรียบอยู่มากทั้งในแง่
ปริมาณและด้านคุณภาพ กล่าวคือ ศิลปินจากยุค ’90s ที่เกิดขึ้นใหม่อย่างมากมายยังคงมีศักยภาพ 
ในการร้องและการแสดงอยู่เป็นจ านวนมาก ยังได้รับความนิยมจากกลุ่มผู้รับสารที่ทันยุค และได้รับ
ความสนใจจากกลุ่มผู้รับสารรุ่นใหม่ ผลงานเพลงยังถูกน ามาใช้ในสื่อต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบ
กับความพยายามที่จะผลิตศิลปินใหม่ ๆ เข้าสู่ตลาดบันเทิง ก็พบว่าการที่ศิลปินหน้าใหม่ในปัจจุบัน 
จะได้รับความนิยมทั้งประเทศอย่างรวดเร็วเหมือนในอดีตนั้นเป็นไปได้ยาก และกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่
ซึ่งเป็นเด็กและวัยรุ่นก็ไม่ได้มีก าลังทรัพย์ในการสนับสนุนศิลปินมากนัก หรือแม้กระทั่งการสนใจและ
สนับสนุนศิลปินต่างประเทศมากกว่า ดังนั้นกลุ่มผู้บริโภคสื่อบันเทิงที่มีบทบาทที่สุดในปัจจุบันก็คือ
กลุ่มประชากรที่เป็นเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s ซึ่งมีความรู้สึกโหยหาอดีตถึงยุคนั้นนั่นเอง ปัจจัยเหล่านี้จึง
ท าให้อุปสงค์และอุปทานในตลาดสื่อบันเทิงค่อนข้างสอดคล้องกัน การน าเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทย
สากลในยุค ’90s มาผลิตซ้ าอีกครั้ง จึงเปรียบเสมือนการรับประกันความเสี่ยงด้านธุรกิจได้ในทางหนึ่ง 
ส่งผลให้วัฒนธรรมการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ยังได้รับการสืบทอดมาอย่าง
ต่อเนื่อง และเมื่อผู้วิจัยได้สอบถามทรรศนะของทั้งกลุ่มผู้รับสาร กลุ่มผู้ผลิตสื่อ และกลุ่มศิลปิน  
ก็พบว่าทุกกลุ่มตัวอย่างมีความคิดเห็นว่าการบริโภคเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s จะยัง
ได้รับความนิยมต่อไปอีกอย่างยาวนาน ก็เนื่องจากปัจจัยด้านการตลาดดังที่ได้กล่าวข้างต้น และ
ลักษณะของเพลงไทยสากลในยุค ’90s ที่มีความชัดเจนและแข็งแรงในตัวเองจนเรียกได้ว่าเป็ น
ประเภทหนึ่งของเพลง (Genre) ไปแล้วก็ว่าได้  

 
5.1.2 ความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s และพฤติกรรมการโหยหาอดีตที่

กลุ่มผู้รับสารแสดงออกผ่านการใช้สื่อในปัจจุบัน  
เมื่อได้ยินเพลงหรือได้รับเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s กลุ่มผู้รับสารที่เป็นผู้ฟัง

และผู้ชม มีการโหยหา “โลกอดีต” ในยุค ’90s ในหลายส่วนด้วยกัน ได้แก่ การโหยหาตัวตนของ
ตนเองในอดีตและภาพประสบการณ์ส่วนตัว เป็นความสามารถในการจดจ าได้ว่าในโลกอดีตนั้นตนเอง
อยู่ในวัยใด เรียนอยู่ชั้นไหน มีกิจวัตรประจ าวันอย่างไร มีความชอบและความสนใจอย่างไร และมี
ความรู้สึกอย่างไรในขณะที่เกิดเหตุการณ์ของความทรงจ านั้น โดยภาพที่ถูกถ่ายทอดออกมาจะเป็นได้
ทั้งภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหวที่อยู่ใน “มุมแทนสายตา” ของตน นอกจากนั้นยังสามารถย้อนนึกถึง
ความทรงจ าที่สัมผัสได้ด้วยประสาทสัมผัสอ่ืน ๆ เช่น กลิ่น แรงสั่นสะเทือน หรืออุณหภูมิ เป็นต้น 
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ล าดับต่อมาคือการโหยหาถึงบุคคลที่เกี่ยวข้องในอดีต ซึ่งหมายถึงการนึกถึงบุคคลอ่ืนที่ไม่ใช่ตัวของ 
ผู้เป็นเจ้าของความทรงจ า แต่เป็นคนส าคัญที่มีเคยประสบการณ์ร่วมกันและได้สร้างรอยประทับไว้ใน
ความทรงจ าได้ นอกจากการระลึกถึงแล้วยังพบว่าผู้รับสารหลายคนได้แสดงความหวังที่จะพบเจอ
บุคคลในความทรงจ าของตนอีกครั้งผ่านช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ในปัจจุบันด้วย  

กลุ่มผู้รับสารยังมีการโหยหาสภาพสังคมในยุค ’90s ทั้งการคิดถึงบรรยากาศบ้านเมืองที่รู้สึก
ว่าสงบสุข ปลอกภัย และเป็นน้ าหนึ่งใจเดียวกันกว่าในปัจจุบัน คิดถึงเทคโนโลยีที่เป็นอนาล็อก  
ไม่ซับซ้อน ต้องใช้ความพยายามและอดทนสูงกว่าจะได้สิ่งใดมา รวมถึงสิ่งแวดล้อมรอบตัวของเด็ก
และวัยรุ่นในขณะนั้นที่เต็มไปด้วยการค้นพบสิ่งใหม่ ๆ จากวัฒนธรรมป๊อป และการประพฤติตัวของ
วัยรุ่นที่เหมาะสมกว่าในปัจจุบัน นอกจากนี้ยังพบการโหยหาการเปิดรับสื่อในยุค ’90s ซึ่งถือได้ว่า 
มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของเด็กและวัยรุ่นเป็นอย่างมาก ได้แก่ สื่อโทรทัศน์ วิทยุ ภาพยนตร์ สื่อสิ่งพิมพ์ 
คอนเสิร์ต การซื้อเทปคาสเส็ต และการน าเพลงมาประกอบในกิจกรรมอ่ืน ๆ 

ประการสุดท้าย ได้แก่การโหยหาลักษณะของเพลงไทยสากลในยุค ’90s โดยพบว่าลักษณะ
ของเพลงไทยสากลยุค ’90s มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวไม่เหมือนกับเพลงยุคอ่ืน โดยเมื่อแบ่งตามองค์ประกอบ
ของเพลงจะพบลักษณะที่ชวนโหยหาทั้งหมด 7 ส่วน ได้แก่ แนวเพลงที่มีความเป็นเพลงป๊อปฟังสบาย
และมีแนวเพลงย่อยอีกมากมาย โดยเฉพาะการก าเนิดแนวเพลงอัลเทอร์เนทีฟที่โดดเด่นมากในยุคนี้ 
เนื้อเพลงและการเล่าเรื่องเป็นไปอย่างสละสลวย ติดหู เข้าใจง่าย สื่อสารเพียงประเด็นเดียว ท่วงท านอง
และจังหวะไพเราะ ฟังสบาย สะท้อนความสนุกสนานและความมีสีสันของวัยรุ่น เทคนิคการบันทึก
และตกแต่งเสียงที่ไม่ได้มีเทคโนโลยีล้ าสมัยหรือมีลูกเล่นและทางลัดมากเท่าในปัจจุบัน แต่ต้องใช้
ความสามารถและความเชี่ยวชาญในวิชาชีพเป็นหลัก เทคนิคการขับร้องที่เน้นเอกลักษณ์น้ าเสียงของ
ศิลปินและความจริงใจในการสื่อสาร ไม่ประดิดประดอยการออกเสียงให้ซับซ้อน ในส่วนของท่าเต้น  
มีเอกลักษณ์คือท่าจ าในท่อนฮุคท่ีสามารถสะท้อนได้ทั้งตัวศิลปินและอารมณ์เพลง รวมไปถึงความรู้สึก
โหยหาในตัวตัวศิลปินนักร้อง ทั้งในประเด็นรูปร่างหน้าตาที่ดูดี มีเอกลักษณ์และเป็นธรรมชาติ  
การแต่งกายที่มีความเป็นแฟชั่นและสะท้อนบุคลิกได้อย่างชัดเจน บุคลิกลักษณะส่วนตัวที่ดูเป็นมิตร 
จริงใจ รักในสิ่งที่ท า และความสามารถท่ีได้มาท้ังจากพรสวรรค์และการฝึกฝน 

จากการวิจัยพบว่า ความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ของกลุ่มผู้รับสาร 
มีลักษณะที่สอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับการโหยหาอดีตทั้งสิ้น ได้แก่ เกิดความตระหนักรู้ว่าอดีตเป็น
สิ่งที่ผ่านพ้นไปแล้ว ไม่สามารถย้อนคืนกลับมาได้ มีความรู้สึกไม่แน่ใจ ประหม่า หวาดกลัว หรือไม่
พอใจกับสภาวะที่เป็นอยู่ในปัจจุบัน รวมถึงความรู้สึกต้องการหลักฐานของอดีตเป็นที่ยึดเกาะส าหรับ
ปัจจุบันและอนาคต ทั้งหลักฐานของการประกอบร่างสร้างตัวมาเป็นอัตลักษณ์ของแต่ละบุคคล และ
หลักฐานของความสัมพันธ์ที่ยืนยันว่าตนเองมีตัวตนที่เชื่อมโยงอยู่กับผู้อ่ืนในสังคม 
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ความรู้สึกโหยหาอดีตทั้งหมดที่เกิดขึ้นในตัวผู้รับสาร จะถูกแสดงออกเป็นพฤติกรรมการโหยหา
อดีตผ่านการใช้สื่อในปัจจุบัน ได้แก่ การเข้าชมคอนเสิร์ตและงานอิเวนต์ที่มีลักษณะย้อนเวลาร่วมกับ
กลุ่มเพ่ือนรุ่นราวคราวเดียวกันหรือเพ่ือนในวัยเด็ก มีการเตรียมตัวเป็นอย่างดีตั้งแต่การนัดหมาย  
การทบทวนบทเพลง ไปจนถึงการเตรียมเครื่องแต่งกาย ส าหรับการรับชมรายการโทรทัศน์และฟังวิทยุ 
นิยมเสพเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s ทั้งในช่วงเวลาการออกอากาศจริงและ 
การเปิดรับชมย้อนหลัง หากพบเนื้อหาที่สามารถเรียกคืนความรู้สึกในวัยเยาว์แง่มุมใดแง่มุมหนึ่งได้ 
ก็จะแสดงความคิดเห็นหรือประสบการณ์ส่วนตัวลงไปด้วย เช่นเดียวกับการใช้สื่อสังคมออนไลน์  
เว็บบอร์ดและเว็บไซต์ ที่กลุ่มผู้รับสารรู้สึกว่ามีพ้ืนที่ส าหรับนัดพบและแลกเปลี่ยนพูดคุยเรื่องราว  
ในอดีตกับเพ่ือนในวัยเดียวกัน กลุ่มผู้รับสารนิยมใช้แอปพลิเคชันเพ่ือการฟังเพลงในการเข้าถึง 
playlist บทเพลงในอดีตที่ตนคิดถึง รวมไปถึงยังสามารถสร้างและบันทึกกลุ่มก้อนเพลงโปรดเพ่ือเปิด
ฟังเมื่อใดก็ได้ตามที่ต้องการ นอกจากนี้ยังพบความนิยมเข้าใช้บริการสถานบันเทิงที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับ
เพลงไทยสากลในยุค ’90s เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจกับเพ่ือนในวัยเดียวกัน และมีการใช้สื่อ Physical 
Format เมื่อต้องการสัมผัสความรู้สึกเดิมที่ได้จากม้วนเทปคาสเส็ตและเครื่องเล่นวิทยุ  

การวิจัยครั้งนี้ พบว่าความรู้สึกโหยหาอดีตของกลุ่มผู้รับสารที่เกิดขึ้นถูกแสดงออกผ่านการใช้
สื่อหลากหลายชนิด แต่ช่องทาง (Channel) ที่มีบทบาทเป็นอย่างยิ่งในการสร้างความรู้สึกอบอุ่น  
ไม่โดดเดี่ยว และรู้สึกว่าตนมีเพ่ือนรุ่นราวคราวเดียวกันที่ผ่านประสบการณ์ในยุค ’90s มาด้วยกัน 
ได้แก่ สื่อสังคมออนไลน์ เพราะเป็นสื่อที่สามารถสร้างการมีส่วนร่วม เกิดการแลกเปลี่ยนข้อมูล
ระหว่างกันและกัน มีพ้ืนที่ให้แสดงตัวตน ความคิดเห็น และความรู้สึกอย่างเปิดเผย เกิดปฏิสัมพันธ์
อย่างกว้างขวาง และสามารถเกิดการรวมตัวเป็นกลุ่มสังคมออนไลน์ของเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s ได้ด้วย 
คุณสมบัติของสื่อสังคมออนไลน์ที่เอ้ือให้กลุ่มตัวอย่างได้เปลี่ยนบทบาทเดิมจากที่เคยเป็นผู้รับสาร  
ฝ่ายเดียวได้กลายมาเป็นผู้สร้างเนื้อหาต่าง ๆ ขึ้นด้วยตัวเอง ที่เรียกว่า “User Generated Content” 
ท าให้ข้อมูลที่ถูกแลกเปลี่ยนกันในชุมชนออนไลน์ได้กลายเป็นฐานข้อมูลส าคัญที่ถูกน ามาใช้ใน
กระบวนการผลิตและสร้างสรรค์เนื้อหาที่เกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s เพ่ือความรู้สึกโหยหาอดีต
ในธุรกิจบันเทิงปัจจุบัน 

 
5.1.3 การสื่อความหมายของการโหยหาอดีต ผ่านเนื้อหาที่ผู้ผลิตสื่อสร้างขึ้น โดยมีเพลงไทย

สากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบ 
ผู้ผลิตสื่อได้สร้างเนื้อหาเพ่ือสื่อความหมายของการโหยหาอดีต ตามเกณฑ์ที่เรียกว่า “3-Re” 

ได้แก่ “Remaster” หรือ การปรับปรุงของเดิมให้สดใหม่ “Remake” หรือ การสร้างเนื้อหาใหม่จาก
โครงสร้างเดิม และ “Reboot” หรือ การสร้างเนื้อหาใหม่ที่ไม่เคยท ามาก่อน โดยองค์ประกอบที่ใช้
การปรับปรุงของเดิมให้สดใหม่ (Remaster) ได้แก่ เครื่องแต่งกาย การแต่งหน้าและทรงผม ความเป็น
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เจ้าของเพลงต้นฉบับ ท่าเต้นและแดนเซอร์ และดนตรี โดยทั้งหมดเน้นไปที่ความดั้งเดิมใกล้เคียงกับ 
ในอดีตมากที่สุด เพราะเป็นสิ่งที่ผู้รับสารคุ้นเคยและคิดถึง สามารถสร้างความมีส่วนร่วมให้กับ  
ผู้รับสารได้ง่าย และเรียกคืนความรู้สึกเดิม ๆ ในอดีตให้กลับมาได้อย่างรวดเร็ว   

องค์ประกอบที่ใช้การสร้างเนื้อหาใหม่จากโครงสร้างเดิม (Remake) ได้แก่ การใช้เทคโนโลยี
และเทคนิคพิเศษ และการปรากฏตัวของบุคคลพิเศษ หมายถึงวิธีการน าเสนอของใหม่เพ่ือความตื่นเต้น 
แปลกใหม่ ไม่ซ้ าเดิมของสิ่งที่จะปรากฏต่อสายตาของผู้ชม แต่ก็ยังคงสร้างความรู้สึกโหยหาอดี ต 
ให้ปรากฏในใจของผู้ชมได้เช่นกัน เพราะแก่นของเนื้อหายังไม่เปลี่ยนแปลงไป และพบว่าการวิธีผลิตซ้ า
แบบนี้ยังสามารถเน้นย้ าความรู้สึกโหยหาอดีตให้ชัดเจนขึ้นได้อีกด้วย โดยเป็นไปได้ทั้งความโหยหา  
ในตัวศิลปิน และความโหยหาในองค์ประกอบของเพลง 

ส่วนการสร้างเนื้อหาใหม่ที่ไม่เคยท ามาก่อน (Reboot) ได้แก่ การน าศิลปินยุค ’90s มาขับร้อง
เพลงของศิลปินอ่ืน การน าศิลปินยุคปัจจุบันหรือบุคคลอ่ืนมาขับร้องเพลงของศิลปินยุค ’90s การน า
ศิลปินต่างค่ายเพลงในอดีตมาร่วมงานกัน และ การน าเสนอเนื้อหาบนสื่อแพลตฟอร์มอ่ืนที่ไม่เก่ียวข้อง
กับเพลง โดยทั้ง 4 ลักษณะนี้จะประสบความส าเร็จได้ก็ต่อเมื่อเนื้อหาใหม่ที่เกิดขึ้นยังมีองค์ประกอบ 
ที่สามารถแสดงถึงความเป็นเพลงไทยสากลในยุค ’90s ได้มากพอ และที่ส าคัญคือไม่เป็นการท าลาย
เอกลักษณ์ของเนื้อหาต้นฉบับ ซึ่งเป็นสิ่งที่ผู้รับสารให้ความส าคัญและจะมีปฏิกิริยาในแง่ลบทันทีหากมี
เหตุการณ์ลักษณะนี้เกิดข้ึน 

การผลิตซ้ าเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s ทั้ง 3 รูปแบบที่พบในการวิจัยครั้งนี้ 
สอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับการผลิตซ้ า โดยมีการผลิตเนื้อหาที่มีลักษณะตามแนวคิดสัมพันธบท 
(Intertextuality) กล่าวคือ แม้ในการผลิตซ้ าแต่ละครั้งจะมีเนื้อหา (Content) หรือรูปแบบ (Form) 
ที่สร้างขึ้นมาใหม่มากหรือน้อยเพียงใด แต่ก็ยังจะคงมีเนื้อหาที่แสดงถึงความดั้งเดิมอยู่เสมอท้ังสิ้น ดังที่
กาญจนา แก้วเทพ (2553) ได้แสดงทรรศนะว่า “เหล้าเก่าในขวดใหม่ หรือ เหล้าใหม่ในขวดเก่า”  
ไม่ว่าจะเหล้าหรือขวด ก็ล้วนเป็นของเก่าทั้งสิ้น ดังนั้นหากต้องการสร้างความน่าสนใจเพ่ิมขึ้น  
ก็สามารถท าได้โดยการเปลี่ยน “วิธีรินใหม่” หรือ “การเปลี่ยนเหล้า/เปลี่ยนขวดใหม่” (Relation, 
Organize) จึงจะเป็นวิธีสร้างความแปลกใหม่ขึ้นมาได้  

ส าหรับประเด็นที่มีบทบาทอย่างยิ่งในการสร้างสรรค์เนื้อหาของกลุ่มผู้ผลิตสื่อ ที่จะสามารถ
สร้างประสบการณ์ร่วม (Common experience / Shared experience) ให้ตรงใจและสอดคล้องกับ
ความรู้สึกโหยหาอดีตของกลุ่มผู้รับสารได้ มีด้วยกัน 2 ประเด็น ได้แก่ การทบทวนความทรงจ าแล้วน า
ประสบการณ์ในอดีตของตัวเองมาเป็นองค์ประกอบส าคัญในการผลิตเนื้อหา เนื่องจากบุคลากรที่เป็น
ผู้ผลิตสื่อบันเทิงในปัจจุบันนี้ก็ล้วนแล้วแต่เคยเป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s มาแล้วทั้งสิ้น และการน า
เนื้อหาข้อมูลประเภทที่ผู้บริโภคสร้างเอง (User Generated Content: UGC) ซึ่งปรากฏอยู่บนสื่อ
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แพลตฟอร์มต่าง ๆ มาใช้ในการผลิตเนื้อหา เนื่องจากข้อมูลเหล่านี้เป็นข้อมูลจากผู้ชมตัวจริง จึงเป็น
ข้อมูลที่เป็นประโยชน์มากในกระบวนการผลิต 

 
5.1.4 การสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการโหยหาอดีตของศิลปินนักร้อง

ในยุค ’90s และศิลปินยุคปัจจุบัน 
ศิลปินนักร้องในยุค ’90s ให้ความส าคัญกับความรู้สึกโหยหาอดีตเป็นอย่างยิ่ง เพราะเป็นความรู้สึก

ที่มีความหมายทั้งต่อตนเองและต่อแฟนเพลง มีการสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึง
การโหยหาอดีต เพ่ือการรักษาความนิยมและเพ่ือการท างานต่อในวงการเพลง ได้แก่ การรักษาความเป็น
ตัวตน การรักษาและพัฒนาความสามารถ และ การรักษาความสัมพันธ์กับแฟนเพลง เมื่อผู้วิจัยได้เก็บ
ข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างที่เป็นกลุ่มผู้รับสารและกลุ่มผู้ผลิตสื่อ ก็พบว่ากลุ่มตัวอย่างทั้งสองกลุ่มมีการรับรู้
ถึงเอกลักษณ์ความเป็นตัวตนของศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s ได้อย่างชัดเจนเช่นกัน  
โดยมองว่าเหล่าศิลปินยังมีภาพลักษณ์ค่อนข้างคล้ายเดิม ศิลปินหลายคนยังรักษาตัวตนเอาไว้ได้อย่าง
น่าชื่นชม แต่ก็เข้าใจและยอมรับได้หากศิลปินจะมีบางสิ่งที่เปลี่ยนแปลงบ้าง เพราะตระหนักดีว่าปัจจัย
ด้านการเวลาและสุขภาพมีผลอย่างยิ่งต่อภาพลักษณ์ที่จะเปลี่ยนแปลงไป ในอีกแง่หนึ่ง กลุ่มผู้รับสาร 
มีการพูดถึงภาพลักษณ์ในแง่ลบของศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s เช่นกัน โดยมีทั้งภาพลักษณ์
ในด้านลบที่สามารถเกิดขึ้นได้ทั่วไป และภาพลักษณ์ที่เป็นความผิดร้ายแรงหรือขัดต่อศีลธรรมและ
มนุษยธรรม ซึ่งในประเด็นหลังนี้เองที่กลุ่มผู้ผลิตสื่อกังวลว่าจะท าให้ความนิยมและการสนับสนุน
ผลงานของศิลปินนักร้องเพลงไทยสากลยุค ’90s ค่อย ๆ ลดลง ซึ่งเป็นโจทย์ที่ผู้ผลิตสื่อต้องแก้ให้ได้ใน
เร็ววันเพื่อความอยู่รอดทางธุรกิจ 

ส าหรับศิลปินนักร้องยุคปัจจุบันก็มีการสร้างเนื้อหาและพฤติกรรมการสื่อสารที่แสดงถึงการ
โหยหาอดีตเช่นกัน เนื่องจากตนก็เคยสัมผัสช่วงเวลาของยุค ’90s มาก่อน และมองว่าความรู้สึกโหยหา
อดีตเป็นสิ่งที่สร้างการมีส่วนร่วมระหว่างตนและผู้ชมได้ง่าย โดยพบเนื้อหาที่แสดงถึงการโหยหาอดีต
แบบตามใจ ซึ่งเป็นการคิดและตัดสินใจของตัวศิลปินเอง และเนื้อหาที่แสดงถึงการโหยหาอดีตแบบ
ตามโจทย์ ซึ่งเป็นการตีความและท าการบ้านของศิลปินจากโจทย์เพลงไทยสากลยุค ’90s ที่ผู้ผลิตสื่อ
มอบหมายให้ ซึ่งทั้งสองส่วนต่างก็ใช้ต้นทุนทางประสบการณ์ในการเป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s ของตน
มาประกอบทั้งสิ้น รวมไปถึงการแสดงให้ผู้ชมเห็นถึงความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องกันระหว่างตัวศิลปินกับ
ความเป็นยุค ’90s ไม่ว่าตนจะมีต้นทุนทางประสบการณ์ในยุคนั้นอยู่ก่อนแล้วหรือไม่ก็ตาม เช่น การ
แสดงตัวว่าเป็นแฟนเพลงของศิลปินนักร้องในยุค ’90s หรือการเล่าถึงเรื่องราวในอดีตหรือกล่าวถึง
บุคคลส าคัญของตนในอดีต เป็นต้น   

ข้อมูลในส่วนนี้แสดงให้เห็นว่าการสร้างเนื้อหาที่สื่อถึงการโหยหาอดีตทั้งของศิลปินนักร้องใน
ยุค ’90s และศิลปินยุคปัจจุบัน เป็นเนื้อหาที่ยังได้รับความนิยมเป็นอย่างมากในวงการเพลงไทยสากล 
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เพราะกลุ่มผู้ฟังขนาดใหญ่ในปัจจุบันก็คือเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s นั่นเอง ผู้ผลิตสื่อจึงยังคงนิยมใช้
บุคลากรในวงการเพลงเพ่ือถ่ายทอดเนื้อหาเหล่านี้ออกสู่ท้องตลาด จึงเป็นหน้าที่ของทั้งศิลปินนักร้อง
ในยุค ’90s และศิลปินยุคปัจจุบัน ที่จะต้องรักษาคุณสมบัติต่าง ๆ ของตนเองให้เหมาะสมกับการ
ถ่ายทอดเนื้อหาที่แสดงถึงการโหยหาอดีตสู่ผู้ฟังและผู้ชม  

 
5.1.5 ผลของการสร้างความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s 
จากการประมวลผลข้อมูลทั้งหมดในการวิจัยครั้งนี้ ท าให้ผู้วิจัยสามารถแบ่งความรู้สึกโหยหา

อดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ได้ 3 ระดับ ตามการให้น้ าหนักความส าคัญของช่วงเวลา และ
ความเข้มข้นของความรู้สึก โดยใช้ทฤษฎีโครงสร้างของความรู้สึก (Structure of Feeling) หรือ
ทฤษฎีโครงสร้างทางอารมณ์ เพ่ือน ามาคลี่แผ่และจัดกลุ่มความรู้สึกต่าง ๆ ทั้งจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็น
ผู้ผลิตสื่อ ผู้รับสาร และศิลปินนักร้อง จากนั้นจึงใช้การเปรียบเทียบความรู้สึกที่จัดหมวดหมู่แล้ว เข้า
กับสัญลักษณ์ที่ปรากฏบนปุ่มของเครื่องเล่นเทปคาสเส็ต ได้แก่ ปุ่ม Rewind ปุ่ม Play และปุ่ม Forward 
โดยความรู้สึกโหยหาอดีตแบบกรอกลับ (Rewind) เป็นความรู้สึกที่มีลักษณะใกล้เคียงกับความหมาย
ดั้งเดิมของการโหยหาอดีตมากที่สุด ประกอบไปด้วยอารมณ์สุขระคนเศร้า มีความคิดถึง โหยหา 
หม่นหมองกับปัจจุบัน อยากย้อนพาตัวเองกลับไปหรือน าสิ่งที่ขาดหายไปแล้วกลับคืนมา และต้องการ
หลีกหนีจากจุดที่ตนยืนอยู่ในปัจจุบัน  

ความรู้สึกโหยหาอดีตแบบหย่อนใจ (Play) หมายถึง การย้อนนึกถึงอดีตเพ่ือความเพลิดเพลิน 
พักผ่อนหย่อนใจ บ าบัดความตึงเครียด เบี่ยงเบนจุดสนใจจากสิ่งที่ท าอยู่ในปัจจุบันชั่วคราว และได้อยู่
กับตัวตนที่แท้จริงของตัวเอง รวมไปถึงความรู้สึกของคนที่ไม่เคยผ่านพบอดีตนั้นมาก่อน แต่รู้สึกสนใจ
และอยากมีโอกาสสัมผัสอดีตเหล่านั้นบ้าง ส่วนความรู้สึกโหยหาอดีตแบบไปต่อ (Forward) หมายถึง
การทบทวนตัวเองในอดีตเพ่ือน ามาเป็นพ้ืนฐานส าหรับอนาคต ต้องการเติมเต็มส่วนที่ขาดหายใน
ชีวิตประจ าวัน ในหลายครั้งเป็นการนึกถึงความสามารถที่ตนเคยท าได้หรือเหตุการณ์ที่เคยผ่านพ้นมา
ได้ในอดีต เพ่ือเป็นก าลังใจว่าเมื่อเจอเหตุการณ์ที่ใกล้เคียงในปัจจุบันก็จะผ่านพ้นไปได้เช่นเดียวกัน  

ผลการวิจัยทั้งหมดแสดงให้เห็นว่าเพลงไทยสากลยุค ’90s สามารถท าหน้าที่ทั้งในการบรรจุ
ความทรงจ าหรือเป็นตัวเชื่อมโยงบุคคลเข้ากับเหตุการณ์ใด ๆ ในอดีตเอาไว้ และสามารถเรียกคืน
ความทรงจ าเหล่านั้นให้กลับมามีส่งผลบวกต่อความรู้สึกของบุคคลได้อีกครั้ง และวัฒนธรรมการโหย
หาผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ยังคงเป็นวัฒนธรรมที่ได้รับการสืบทอดให้ต่อเนื่องยาวนานใน
สังคมไทย เพราะยังมีเครือข่ายความเชื่อมโยงที่แน่นแฟ้นระหว่างผู้รับสาร ผู้ผลิตสื่อ และศิลปินนักร้อง
ทั้งจากยุคอดีตและศิลปินปัจจุบัน 
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5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 

5.2.1 อภิปรายผลการวิจัยเกี่ยวกับความสัมพันธ์ของบทเพลงและการโหยหาอดีต  
 สื่อเพลง เป็นสื่อที่ท าหน้าที่เป็นหลักฐานบันทึกประวัติศาสตร์ของแต่ละยุคและแต่ละสังคม 
ผ่านเนื้อร้อง ท านอง ดนตรี และลักษณะการน าเสนอ ซึ่งเมื่อกาลเวลาผ่านไปแล้วผู้ฟังเพลงได้สัมผัส
กับองค์ประกอบเหล่านี้อีกครั้ง ก็ท าให้เพลงมีพลังที่จะดึงเอาความทรงจ าส าหรับเหตุการณ์ในชีวิตของ
แต่ละบุคคลกลับมาได้ ภายในระยะเวลาอันสั้นหลังจากที่ได้ยินหรือได้รับเนื้อหาเพลงนั้น ๆ โดยผลการวิจัย
ในครั้งนี้ได้สอดคล้องกับงานวิจัยเกี่ยวกับความโหยหาอดีตชิ้นอ่ืน ๆ ในแง่ที่ว่า ความทรงจ าที่ถูกดึง
กลับมาเหล่านั้นมักมาพร้อมกับอารมณ์และความรู้สึกแง่บวกเป็นส่วนใหญ่ (Heartwarming Memory) 
ดังนั้นการสร้างความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านการใช้บทเพลง จึงเป็นวิธีการที่สามารถสร้างความรู้สึกอบอุ่น
ทางจิตใจให้แก่บุคคลได้ในระยะเวลาอันรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ  
 ประเด็นหนึ่งที่น่าสนใจของอารมณ์ความอบอุ่นที่เกิดขึ้นจากการโหยหาอดีต ได้แก่ การได้
ย้อนกลับไป “คิดถึงเรื่องเศร้าอย่างเปี่ยมสุข” ดังจะเห็นได้จากผลการวิจัยในครั้งนี้ว่า แม้กลุ่มตัวอย่าง
จะรู้สึกเศร้า เสียดายและอาลัยอาวรณ์ถึงอดีต ไม่ว่าจะเป็นตัวตนของตัวเองในอดีตที่สูญหายไปแล้ว 
คนส าคัญในความทรงจ าที่จากไปแล้ว หรือสิ่งแวดล้อมรอบตัวที่ปัจจุบันได้เปลี่ยนไปโดยสิ้นเชิง แต่ก็
พบว่าเมื่อกลุ่มตัวอย่างได้ย้อนกลับไปทบทวนถึงความทรงจ าเหล่านี้อีกครั้งผ่านบทเพลงไทยสากล  
ในยุค ’90s ก็สามารถเกิดความรู้สึกในเชิงบวกได้ แม้จะเป็นความรู้สึกโหยหาอดีตแบบกรอกลับ 
(Rewind) ที่มีความหม่นหมองและอยากย้อนกลับไปแก้ไขอดีต แต่เมื่อบุคคลตระหนักดีว่ากาลเวลา  
ไม่สามารถหวนกลับคืนได้ แต่ตนสามารถมีวิธีทบทวนและดื่มด่ าความชื่นบานและความสวยงาม  
ในอดีตเมื่อใดก็ได้ตามที่ต้องการด้วยการฟังเพลงไทยสากลในยุค ’90s ก็ท าให้ความรู้สึกเศร้าโศก 
ที่เกิดขึ้นนั้นเป็นความรู้สึกแบบ “หวานขม” (Bittersweet) แทนที่จะเป็นความรู้สึกขมขื่นหรือระทม
ทุกข์ บทเพลงหรือเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s จึงช่วยท าหน้าที่ปลอบประโลมและสร้าง
ก าลังใจให้แต่ละบุคคลได้เป็นอย่างดี โดยจากประสบการณ์ส่วนตัวของผู้วิจัยเอง ผู้วิ จัยซึ่งป่วยเป็น 
โรคซึมเศร้าได้มีโอกาสเปิดเพลงและรับเนื้อหาของเพลงไทยสากลในยุค ’90s เป็นจ านวนมากขณะ
ท างานวิจัย และพบว่าตนก็รู้สึกผ่อนคลาย ได้หยุดคิดถึงภาระหน้าที่ในปัจจุบันชั่วคราว และได้ย้อนนึกถึง
อดีตของตนด้วยความรู้สึกในแง่บวกเช่นกัน ผู้วิจัยจึงมีทรรศนะว่าวิธีการฟังเพลงที่บรรจุความทรงจ า
ของแต่ละบุคคลเอาไว้นี้ สามารถน าไปใช้ประกอบกับกระบวนการบ าบัดจิตใจได้ ตัวอย่างเช่น การจัด
กลุ่มบ าบัดแบบหวนร าลึกความหลังที่เป็นสขุของสูงอายุ (Group Reminiscence Therapy) ในประเทศไทย 
ผู้วิจัยพบว่ากระบวนการบ าบัดนี้แพทย์และพยาบาลจะใช้โปรแกรมการระลึกความหลังที่ใช้แบบสอบถาม
ส่วนบุคคลและแบบทดสอบสมรรถภาพสมองเป็นเครื่องมือในการบ าบัด แต่ไม่ได้มีบทเพลงเข้ามา
เกี่ยวข้องเลย แม้ว่าในการทบทวนวรรณกรรมจะพบว่าการใช้บทเพลงกระตุ้นความทรงจ าในกลุ่มบ าบัด
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จากหลาย ๆ ประเทศจะเป็นวิธีบ าบัดที่มีประสิทธิผลดีในกลุ่มผู้ป่วยสูงอายุที่มีอาการสมองเสื่อมและ
ซึมเศร้าก็ตาม (รัชดาภรณ์ หงษ์ทอง, 2556) เมื่อน ากระบวนการบ าบัดจิตใจของผู้ป่วยมาพิจารณากับ
กลุ่มผู้รับสารที่ เป็นเด็กและวัยรุ่นยุค ’90s มาก่อน ก็พบว่ามีประชากรช่วงวัยนี้จ านวนไม่น้อย 
ในปัจจุบันที่มีภาวะซึมเศร้าชั่วคราว หรืออยู่ในระดับของผู้ป่วยโรคซึมเศร้า ดังนั้นการบูรณาการ
ระหว่างการใช้เครื่องมือทางการแพทย์และคุณสมบัติของสื่อเพลง น่าจะเป็นการช่วยกันสนับสนุน
ความสามารถในการทบทวนความทรงจ าและความสุขของผู้ป่วยได้อีกทางหนึ่ง  
 

5.2.2 อภิปรายผลเกี่ยวกับแนวคิดเรื่องโครงสร้างแห่งความรู้สึก (Structure of Feeling)  
 โครงสร้างแห่งความรู้สึก เป็นสิ่งที่ช่วยท าให้เราสามารถเข้าใจกลุ่มสังคมใดสังคมหนึ่ง และ
ในช่วงเวลาใดเวลาหนึ่ง ยิ่งไปกว่านั้น Williams (2011) ยังได้ให้ความส าคัญกับการท าความเข้าใจต่อ
ช่วงอายุของผู้คนในสังคม (Generations) ด้วย โดยมีสมมติฐานที่ว่า ผู้คนในช่วงอายุหนึ่งอาจจะมีโครงสร้าง
แห่งความรู้สึกของตนเองและส่งผ่านไปยังคนอีกช่วงอายุหนึ่ง แต่ผู้คนในช่วงอายุของคนรุ่นใหม่  
ย่อมสามารถมีโครงสร้างแห่งความรู้สึกของตนเองที่ก่อตัวขึ้นมาใหม่ ซึ่งอาจสอดรับหรือขัดแย้งกับโครงสร้าง
แห่งความรู้สึกท่ีสืบทอดมาจากคนรุ่นก่อนหน้าก็ได้ จากการวิจัยในครั้งนี้ พบว่าความหมายและคุณค่า
ของความรู้สึกโหยหาอดีตของผู้ที่เกิดและเติบโตในยุค Baby Boomers คือการย้อนไปถึงวัฒนธรรม
ความเป็นไทยแบบดั้งเดิม วิถีชีวิตที่เรียบง่าย นอบน้อม ถ้อยทีถ้อยอาศัย มีความอุปถัมภ์ค้ าชู 
บ้านเมืองสงบร่มเย็น และมองว่าเพลงป๊อปยุค ’90s เป็นเพลงตลาดสนุกสนานของเด็ก ๆ ไม่ได้มี
คุณค่าเชิงสุนทรียะหรือด้านจิตใจ ในขณะที่เด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s ซึ่งอยู่ใน Generation X และ 
Generation Y นั้น มีการให้ค่าของอดีตที่ตนโหยหาถึงแตกต่างจากผู้คนในยุคก่อนหน้าอย่างชัดเจน 
โดยกลุ่มเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s มองว่าอดีตของตนในขณะนั้นเป็นเหมือนสวรรค์ที่มีแต่ความสุข
สดใสไปพร้อมกับเสียงเพลง ทุกอย่างรอบตัวมีความหลากหลาย มีทางเลือกใหม่ ๆ ส่งผลให้คนในยุคนี้
เป็นตัวของตัวเอง ก้าวทันเทคโนโลยี และเป็นพ้ืนฐานให้เกิดพลังและความคิดสร้างสรรค์เพ่ือน ามาใช้
ในปัจจุบัน การมีโครงสร้างแห่งความรู้สึก (Structure of Feeling) ที่แตกต่างกันเช่นนี้ ท าให้กลุ่มคน
ยุค Generation X และ Y มีลักษณะของความชอบตามกระแส นิยมแฟชั่น มีความคิดที่ตรงไปตรงมา
และกล้าแสดงออกมากกว่าผู้คนในยุคก่อนหน้า ต้องการการพักผ่อนหย่อนใจ และต้องการแสดงออก
ถึงอัตลักษณ์ของตน รวมไปถึงการชอบเสาะหาสินค้าและบริการต่าง ๆ ที่สามารถแสดงถึงตัวตนของ
ตัวเองได้อย่างชัดเจนที่สุด (ปภัสสรา ชัยวงศ์, 2557) กลุ่มผู้รับสารที่เป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s จึง
ได้กลายมาเป็นกลุ่มเป้าหมายหลักของสื่อบันเทิงในปัจจุบัน  

เมื่อมองภาพรวมในระดับประเทศ ก็จะพบว่าความโหยหาอดีตของประชากรส่วนใหญ่
โดยเฉพาะประชากรที่เป็นวัยท างานในประเทศไทย เป็นความโหยหาอดีตที่มีขึ้นเพ่ือสร้างศักยภาพให้
ตนเอง ยืนยันความเป็นตัวตนเพื่อก้าวไปสู่อนาคต และมีความเป็นสากลมากกว่าความรู้สึกโหยหาอดีต
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ของประชากรในยุคก่อนหน้า ในขณะที่เอกสารยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ, 2561) ได้ระบุไว้ว่า “คนไทยขาดดุลพินิจ มีความเปราะบางและอ่อนไหวต่อการ
เปลี่ยนแปลงทางสถานการณ์เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม” จึงเป็นที่น่าสนใจว่าผลของความรู้สึก
โหยหาอดีตที่เกิดขึ้นกับคนไทยที่เป็นเด็กและวัยรุ่นในยุค ’90s นั้น จะช่วยสร้างภูมิคุ้มกันด้านจิตใจ
และช่วยขับเคลื่อนสังคม หรือจะท าให้รู้สึกเปราะบางและอ่อนไหวดังที่ภาครัฐได้ตัดสินเอาไว้กันแน่   
 แนวคิดเรื่องโครงสร้างแห่งความรู้สึกยังสามารถน ามาอธิบายความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลง
ไทยสากลในยุค ’90s ด้วยบริบทของชนชั้น (Class) ในสังคมไทยได้อีกด้วย เนื่องจากสื่อบันเทิงไทยมี
กลุ่มเป้าหมายหลักคือชนชั้นกลางที่มีสัดส่วนเกือบ 3 ใน 4 ของประชากรทั้งหมด และเป็นกลุ่ ม
ผู้บริโภคและจับจ่ายใช้สอยหลักของประเทศ ดังนั้นเพลงไทยสากลในยุค ’90s ซึ่งเป็นวัฒนธรรมป๊อป 
(Pop Culture) ที่เกิดขึ้นและอยู่คู่กับชนชั้นกลางมาตั้งแต่ในอดีต จึงยังคงมีบทบาทในกระแสการ
บริโภคของตลาดมาจนถึงปัจจุบัน โดยเฉพาะเมื่อพิจารณาถึงลักษณะของชนชั้นกลางที่นิยมการ
บริโภคสัญลักษณ์ (Symbolism) ซึ่งหมายถึงการบริโภคเพ่ือแสดงออกถึงสัญลักษณ์บางอย่างอัน
เป็นอัตลักษณ์ที่ตนอยากเป็น (Need Identities) ไม่ใช่การบริโภคตามประโยชน์ใช้สอย (Utilities) 
ดังนั้นการแสดงออกว่าตนเองเป็นคนยุค ’90s ด้วยการรับสื่อและเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค 
’90s จึงเป็นวิธีการแสดงออกถึงอัตลักษณ์ที่ชัดเจนอย่างหนึ่งของชนชั้นกลาง โดยคุณค่า (Value)  
ที่ตนให้ความหมายต่อความเป็นยุค ’90s นั้นไม่ใช่ความเก่าแก่ ความด้อยพัฒนา หรือความล้าสมัย 
แต่เป็นคุณค่าของความเป็นวัฒนธรรมสมัยนิยม ความสดใส มีชีวิตชีวา ความรู้สึกมีทางเลือก ท าให้ตน
ผู้เสพสื่อเกี่ยวกับเพลงไทยสากลในยุค ’90s รู้สึกมีความพึงพอใจในรสนิยมของตัวเอง ส่วนสิ่งที่ท าให้
วัฒนธรรมการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ซึ่งอันที่จริงแล้วมีอายุในช่วงเวลานั้นเพียง 
10 ปี ยังคงสามารถผลิตซ้ าแล้วซ้ าเล่าได้ใหม่อยู่เรื่อย ๆ ข้ามผ่านการเวลามาได้ถึงปัจจุบันร่วม 30 ปี
แล้ว ก็คือกลวิธีการผลิตซ้ า ตัดแปะ และเปลี่ยนรูปแบบการน าเสนอ ที่ผู้ผลิตสื่อใช้ในการผลิตเนื้อหา
นั่นเอง ดังนั้นความแปลกใหม่ของการผลิตซ้ าที่กลุ่มชนชั้นกลางผู้มีความโหยหาอดีตผ่านเพลงไทย
สากลในยุค ’90s ต้องการสัมผัส จึงเป็นความแปลกใหม่ที่ยังต้องการยึดเกาะแก่นเดิมที่ตนเคยมีทุน
ทางประสบการณ์มาก่อน ประเด็นนี้สอดคล้องกับสาเหตุที่ชนชั้นกลางส่วนใหญ่ไม่ได้ต้องการย้อนกลับ
ไปโหยหาถึงอดีตผ่านบทเพลงในยุคที่ไกลกว่ายุค ’90s หรือให้ความสนใจและนิยมชมชอบเพลงไทย
สากลในยุคหลัง ๆ โดยกลุ่มตัวอย่างหลายคนจากการวิจัยในครั้งนี้แสดงให้เห็นว่าการโหยหาอดีตผ่าน
เพลงไทยสากลในยุค ’90s เป็นการกลับไปเสพรสนิยมที่คุ้นเคย ไม่ต้องพยายามเสาะหาให้ลึกหรือไกล
กว่าอดีตที่ตนเคยมี ในขณะเดียวกันก็ไม่ต้องลงทุนท าความเข้าใจหรือพยายามเรียนรู้ที่จะชื่นชอบบท
เพลงใหม่ ๆ ที่ตนไม่ได้คุ้นเคยมาก่อนด้วย 
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5.2.3 อภิปรายผลการวิจัยเกี่ยวกับการใช้ความโหยหาอดีตเป็นเครื่องมือในกลุ่มสังคม 
เนื่องจากความรู้สึกโหยหาอดีตคือความรู้สึกร่วมที่ผู้คนในสังคมเคยมีประสบการณ์เดียวกัน

หรือคล้ายคลึงกันมาก่อน ดังนั้นอรรถประโยชน์ของการเปิดรับสื่อที่แสดงเนื้อหาของการโหยหาอดีต
จึงไม่ได้มีความส าคัญแค่เฉพาะตัวบุคคลเท่านั้น แต่ยังส่งผลในระดับสังคมอีกด้วย ในปัจจุบั นสื่อจึง
ไม่ได้ท าหน้าที่เพียงแค่ช่วยกระตุ้นความรู้สึกโหยหาอดีตของบุคคล แต่สามารถสร้างพ้ืนที่และ
บรรยากาศของความรู้สึกเป็นสมาชิกในกลุ่มสังคมเดียวกันได้ โดยเฉพาะการใช้เพลงไทยสากลในยุค 
’90s เพ่ือเป็นเครื่องมือในกลุ่มนั้น ๆ โดยจากการวิจัยครั้งนี้พบตัวอย่างของการน าความรู้สึกโหยหา
อดีตผ่านเพลงไทยสากลไปใช้ในการ “ละลายพฤติกรรม” สร้างความสนิทสนมของกลุ่มสังคมต่าง ๆ 
เช่น การจัดงานเลี้ยงประจ าออฟฟิศด้วยธีมงานเพลงไทยยุค ’90s การจัดรายการหรือเปิดเสียงตาม
สายภายในองค์กรโดยมีเพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นเนื้อหาในรายการ การเปิดเพลงหรือแสดงดนตรี
ด้วยเพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นต้น กลุ่มตัวอย่างที่ได้อยู่ในบรรยากาศลักษณะนี้มีความคิดเห็น
ตรงกันว่า เมื่อได้พบว่ามีคนที่ชื่นชอบเพลงไทยสากลยุค ’90s เหมือนกับตน แม้ว่าจะไม่ได้พูดคุยกัน
แต่ก็เห็นปฏิกิริยาต่าง ๆ เช่น การร้องคลอหรือขยับตัวตามเพลงได้ ก็จะรู้สึกโดยปริยายว่าคนคนนั้น
เป็นมิตร เป็นเพ่ือนรุ่นราวคราวเดียวกันกับตน น่าจะมีเรื่องเดียวกันที่สามารถพูดคุยแลกเปลี่ยนกันได้
อย่างสนุกถูกคอ ไม่ว่าคนคนนั้นจะมีอายุมากหรือน้อยกว่าตน ก็ไม่ได้รู้สึกว่ามาจากคนละยุคกันแต่
อย่างใด นั่นท าให้การสนทนาเป็นไปในเชิงบวก มีการสื่อสารเชิงปรองดอง (Accommodation) ง่าย
ขึ้น ดังนั้นความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s จึงเปรียบเสมือน Soft Power หรือ
การเปลี่ยนแปลงความคิด การท าให้ผู้คนมีส่วนร่วม และการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้คนในสังคม
โดยไม่ได้ใช้อ านาจบังคับอย่างหนึ่งเช่นกัน เพราะความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านบทเพลงนั้นมีพลังเพียง
พอที่จะสร้างอารมณ์และความรู้สึกร่วมกันของผู้คนในกลุ่มสังคมผู้ที่เคยมีประสบการณ์ร่วมกันมาก่อนได้ 
 

5.2.4 อภิปรายผลการวิจัยเกี่ยวกับแนวคิดของเนื้อหาที่ผู้บริโภคสร้างเอง  
 จากประสบการณ์ส่วนตัวของผู้วิจัยที่ได้อยู่ ในทั้งกลุ่มผู้ผลิตสื่อและกลุ่มผู้ชม พบว่าเนื้อหาที่
ผู้บริโภคสร้างเอง มักถูกสอดแทรกอยู่ในกระบวนการก่อนการผลิต (Pre-production) ของชิ้นงานสื่อ
บันเทิงที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการโหยหาอดีตหลายชิ้นอยู่เสมอ เช่น การตั้งโพสต์ถามใน Fanpage ของ
ศิลปินว่า “ตอนเพลงนี้ดัง คุณท าอะไรอยู่” หรือ “ใครมีรูปเก่า เอามาโชว์กันหน่อย” เป็นต้น  
การสร้างความมีส่วนร่วมในลักษณะนี้ ท าให้กลุ่มผู้รับสารส่วนใหญ่มีความสนุกสนานและกระตือรือร้น
ที่จะตอบ และบ่อยครั้งทีมผู้ผลิตก็จะน าข้อมูลที่ได้มาเป็นวัตถุดิบในการต่อยอดพัฒนาชิ้นงานให้เกิด
ลักษณะที่พอใจกันทั้งสองฝ่าย (win-win) ประเด็นที่น่าสังเกตก็คือ กลุ่มผู้ชมจะดีใจมากหากเนื้อหา
ของตนถูกน าไปเผยแพร่หรือถูกใช้งานต่อโดยศิลปินที่ตนชื่นชอบ ดังนั้นในระยะหลัง ๆ มานี้ ผู้ผลิตสื่อ
จึงมักใช้การถามตอบลักษณะนี้มาประกอบการระดมความคิดในการผลิตชิ้นงานอยู่เสมอ นี่แสดงให้
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เห็นอย่างชัดเจนว่าผู้รับสารไม่ได้เป็นฝ่ายรับอย่างเดียวอีกแล้ว แต่ในขณะเดียวกันก็มีสิ่งที่ต้องค านึงถึง
และระมัดระวัง นั่นคือ หากผู้ผลิตต้องการสร้างเนื้อหาที่เหนือความคาดหมายของผู้รับสาร ก็จ าเป็นต้อง
หนีเนื้อหาที่ผู้บริโภคเป็นผู้สร้างเอง หรือต้องมีวิธีการผลิตซ้ าที่แปลกใหม่ มิฉะนั้นก็จะกลายเป็นมุข  
ที่เดาได้ และไม่สร้างอรรถรสในการรับชม  
 

 5.2.5 อภิปรายผลการวิจัยเกี่ยวกับช่วงวัยของบุคลากรที่มีผลต่อการสร้างเนื้อหาเกี่ยวกับ
การโหยหาอดีต 
 จากการวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยพบว่า “ปัจจัยด้านอายุ” เป็นองค์ประกอบส าคัญที่มีผลต่อความ
แม่นย าในการสร้างเนื้อหาเพ่ือความรู้สึกโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s กล่าวคือ บุคลากร
ที่มีต้นทุนด้านประสบการณ์ เคยผ่านช่วงวัยของการเป็นเด็กและวัยรุ่นยุคนั้นมาก่อน หรือเป็นผู้ที่อาจ
เกิดไม่ทันยุคนั้น แต่ก็มีโอกาสได้ฟังและใช้ชีวิตอยู่กับเพลงไทยสากลในยุค ’90s มาก่อน จะสามารถ
เข้าใจความชอบ ความคลั่งไคล้ และความต้องการของคนในวัยเดียวกันได้อย่างชัดเจน เมื่อพิจารณา
ถึงบุคลากรในวงการบันเทิงปัจจุบัน ก็จะพบว่าทุกวันนี้บุคลากรที่เป็นผู้ระดมความคิดในชิ้นงานต่าง ๆ 
เกี่ยวกับการโหยหาอดีตในยุค ’90s ก็คือผู้ที่เป็นเด็ก ’90s นั่นเอง แต่ในการท างานก็จะมักมีข้อจ ากัด
ในด้านวัย เช่น หัวหน้างานผู้ท าหน้าที่ “เคาะ” เลือกหรือไม่เลือกไอเดียที่น าเสนอ ไม่ได้เป็นเด็ก ’90s 
มาก่อน แต่เสพสื่อบันเทิงยุค ’80s เสียเป็นส่วนใหญ่ ในขณะที่บุคลากรระดับ Junior ในองค์กร  
ก็กลายเป็นเด็กยุค 2000 ไปเสียแล้ว นี่จึงเป็นเสมือนเวทีการต่อสู้เล็ก ๆ ของบรรดาเด็กและวัยรุ่น 
ยุค ’90s ในการพยายามดูแลรักษาอดีตที่น่าโหยหาของตนเอาไว้ และเป็นที่น่าตอบค าถามต่อ ว่าหาก
วัฒนธรรมการโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ยังคงเป็นวัฒนธรรมที่จะถูกคัดเลือกเพ่ือ
ผลิตซ้ าไปอีกยาวนาน บุคลากรทางวิชาชีพที่จะเปลี่ยนผ่านช่วงวัยกลายเป็นผู้ที่ไม่เคยมีต้นทุนทาง
ประสบการณ์ในยุค ’90s จะมีวิธีเพ่ิมพูนความรู้หรือแนวคิดในการผลิตและสร้างสรรค์สื่อเพ่ือสร้าง
ความโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลในยุค ’90s ได้อย่างไร และจะยังส่งผลสัมฤทธิ์ต่อผู้รับสารเหมือน
ในปัจจุบันหรือไม่ 
 
5.3 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยในอนาคต 
 
 5.3.1 เนื่องจากธรรมชาติของผู้ที่มีความโหยหาอดีต มักชอบที่จะเป็นผู้เล่าและแลกเปลี่ยน
เรื่องราวของตนกับผู้ที่มีความรู้สึกโหยหาเหมือน ๆ กัน โดยเฉพาะหนึ่งในโครงสร้างของความรู้สึกโหยหา
อดีต ก็คือความรู้สึกเป็นมิตร ผู้วิจัยจึงคิดว่าการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธี Focus Group 
อาจให้ผลบางอย่างที่แตกต่างกับวิธีสัมภาษณ์รายบุคคล รวมไปถึงการเปลี่ยนแปลงวิธีการวิจัย เช่น 
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เพ่ิมการเล่นเกมทายอินโทรเพลงไทยสากลในยุค ’90s เพ่ือสังเกตความกระตือรือร้นและความรู้สึก 
ที่ต้องแข่งขันกันในหมู่เพื่อน ก็อาจให้ผลการวิจัยที่แตกต่างไปจากการเก็บข้อมูลในงานวิจัยชิ้นนี้ 
   
 5.3.2 ขณะท าการเก็บข้อมูล ผู้วิจัยพบเนื้อหาส่วนหนึ่งในข้อมูลประเภทเอกสาร ที่มักกล่าวใน
ท านองที่ว่า “เพลงในยุค ’90s ก็เป็นเพียงแค่บทเพลงในยุคหนึ่งเท่านั้น ไม่ได้มีความพิเศษไปกว่ายุคอ่ืน 
อีก 10 ปีข้างหน้า ผู้คนก็จะโหยหาอดีตผ่านเพลงในยุค 2000 กันแล้ว” ประเด็นนี้น่าสนใจตรงที่  
ในอีกไม่กี่ปีข้างหน้า บรรดาเด็กยุค 2000 ก็จะกลายมาเป็นผู้บริโภคที่มีก าลังซื้อสูงและเป็นบุคลากร
ส่วนใหญ่ในสายงานบันเทิง เมื่อถึงเวลานั้น ลักษณะของการโหยหาอดีตผ่านบทเพลงไทยสากล และ
ทิศทางของสื่อบันเทิงในประเทศไทยจะเป็นอย่างไร งานวิจัยในอนาคตจึงอาจเปลี่ยนเนื้อหาไปเป็น
เพลงไทยสากลในยุค 2000 เพ่ือตอบค าถามส่วนนี้  
 
 5.3.3 ประเทศไทยก าลังก้าวสู่สังคมผู้สูงอายุ และบทเพลงไทยสากลในยุค ’70s - ’80s ก็มี
ความส าคัญต่อจิตใจของผู้คนในช่วงวัยสูงอายุเช่นกัน แต่เนื่องจากผู้สูงอายุมีช่วงเวลาของความทรงจ า
ที่ยาวนานกว่าผู้คนในวัยอ่ืนมาก จึงเป็นที่น่าสนใจว่า หากความโหยหาอดีตช่วยเติมพลังและเป็น
ก าลังใจในการใช้ชีวิตให้คนเราได้ ระดับของความโหยหาอดีตที่เกิดขึ้นในวัยสูงอายุจะเหมือนหรือ
แตกต่างกับผู้คนในวัยท างานอย่างไร และผู้ผลิตสื่อจะสร้างเนื้อหาเพ่ือความรู้สึกโหยหาอดีตอย่างไร 
เพ่ือให้ผู้สูงอายุที่เป็นผู้รับสารรู้สึกมีความสุข 
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ภาคผนวก 
 
รายชื่อ กลุ่มผู้ชมและผู้ฟังที่ชื่นชอบและมีพฤติกรรมโหยหาอดีตผ่านเพลงไทยสากลยุค ’90s 

จ านวน 40 คน ผู้วิจัยใช้การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) และการสุม
ตัวอย่างแบบสโนว์บอลล์ (Snowball Sampling) โดยเริ่มต้นจากการสอบถามเพ่ือนและคนรู้จักที่
ผู้วิจัยเคยทราบว่าเป็นผู้ที่ชื่นชอบเพลงไทยสากลยุค ’90s จากนั้นจึงให้กลุ่มตัวอย่างเหล่านั้นช่วย
แนะน าเพ่ือนเพ่ิมเติมให้จนครบจ านวน ผู้วิจัยมีทั้งการสัมภาษณ์แบบตัวต่อตัว และสัมภาษณ์ทาง
โทรศัพท์ในกรณีที่ไม่สามารถนัดหมายเวลาและสถานที่ให้ตรงกันได้ เนื่องจากกลุ่มตัวอย่างหลายคน
อาศัยอยู่นอกกรุงเทพมหานคร และขณะเก็บข้อมูลผู้วิจัยก าลังตั้งครรภ์ แบ่งเป็นชาย 15 คน และหญิง 
25 คน ได้แก่  

 
1) คุณสุปราณี ดาราขจร (49 ปี)   (F01) 
2) คุณรวิตา ระย้านิล (34 ปี)  (F02) 
3) คุณณัฎฐณิชา ห่มเช้า (42 ปี)  (F03) 
4) คุณอรพรรณ วงษ์ศราพันธ์ชัย (37 ปี) (F04) 
5) คุณสภัสสร สันติจิตรุ่งเรือง (35 ปี) (F05) 
6) คุณพิรนันท์ ชนภัณฑารักษ์ (40 ปี) (F06) 
7) คุณอนรรฆอร บุรมัธนานนท์ (35 ปี) (F07) 
8) คุณณัฐชานันท์ กิตติพัชรพร (36 ปี) (F08) 
9) คุณกมลชนก ศรีสมพงษ์ (34 ปี)  (F09) 
10) คุณณิชาภัทร แสงวัฒนะกุล (44 ปี) (F10) 
11) คุณศิริลักษณ์ รัตนวโรภาส (38 ปี) (F11) 
12) คุณคณพร วงษ์ศิลป์ (36 ปี)  (F12) 
13) คุณวาริธร ทิมาสาร (35 ปี)  (F13) 
14) คุณธนาภา วิทิตยนตรการ (36 ปี) (F14) 
15) คุณพรพจี กาลันสีมา (40 ปี)  (F15) 
16) คุณอิษยา สินพงศพร (38 ปี)  (F16) 
17) คุณมณีรัตน์ คงอินทร์ (37 ปี)  (F17) 
18) คุณธิติมา พันรอด (45 ปี)  (F18) 
19) คุณขวัญข้าว พูลเพิ่ม (42 ปี)  (F19) 
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20) คุณพลอยดาว ธีระเวช (39 ปี)  (F20) 
21) คุณมัณฑนา จันทรวงศา (37 ปี) (F21) 
22) คุณอโรชา ชมผึ้ง (33 ปี)  (F22) 
23) คุณอติญา ลาภธนไพบูลย์ (33 ปี) (F23) 
24) คุณปิยนาฏ เลิศบัญชร (30 ปี)  (F24) 
25) คุณกมลวรรณ ประสานทอง (34 ปี) (F25) 
26) คุณศศิวิรัล กัญสิริจารุพงษ์ (38 ปี) (M01) 
27) คุณธนกร เขียววงษ์จันทร์ (36 ปี) (M02) 
28) คุณวิชาญ ชาวตระการ (36 ปี)  (M03) 
29) คุณไอศูรณ์ กองศิลป์ (31 ปี)  (M04) 
30) คุณเอกชัย สีท ามา (38 ปี)  (M05) 
31) คุณจักรพันธ์ ตัณฑะสุวรรณะ (38 ปี) (M06) 
32) คุณนพปฎล รัตนเวฬุ (46 ปี)  (M07) 
33) คุณธนบัตร ชายด่าน (34 ปี)  (M08) 
34) คุณกฤษดา คณิวิชาภรณ์ (37 ปี) (M09) 
35) คุณนัฏฐพล ทิมเมือง (35 ปี)  (M10) 
36) คุณอนุสิฐ วัชโรทยาน (37 ปี)  (M11) 
37) คุณปิยะพงษ์ ภู่ข า (35 ปี)   (M12) 
38) คุณยุทธนา สุวรรณรัตน์ (31 ปี) (M13) 
39) คุณอลงกร เขมทัสสี (42 ปี)  (M14) 
40) คุณศุภกร กุลวโรตตมะ (44 ปี)  (M15) 
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โครงสร้างค าถามส าหรับแหล่งข้อมูลประเภทผู้ส่งสาร 
 

- คุณรู้จักความหมายของการโหยหาอดีตหรือไม่ อย่างไร 
- “อดีต” ของคุณ ได้แก่ช่วงเวลาใด กรุณาระบุช่วงปี 
- คุณรู้จักความหมายของยุค ’90s หรือไม่ อย่างไร 
- กรุณาเล่าถึงการรับชมสื่อบันเทิง โดยเฉพาะสื่อเพลง ที่คุณเคยมีประสบการณ์ในช่วงยุค 

’90s  
- คุณมีศิลปินจากยุค ’90s ที่ชื่นชอบเป็นพิเศษหรือไม่ เพราะอะไร  
- เมื่อคุณมีหน้าที่ผลิตสื่อบันเทิงในปัจจุบัน คิดว่าเหตุผลอะไรที่ท าให้วงการบันเทิงนิยมน า

เพลงและศิลปินจากยุค ’90s กลับมาเป็นองค์ประกอบในรายการต่าง ๆ 
- ความคาดหวังของผู้ผลิต ในการน าเพลงและศิลปินจากยุค ’90s กลับมาเป็นองค์ประกอบ

ในรายการ คืออะไรบ้าง 
- มีสิ่งใดที่คุณคิดว่ายังต้องคงไว้เช่นเดิม และสิ่งใดบ้างท่ีต้องเปลี่ยน เพราะอะไร 
- คุณคิดว่าเพราะเหตุใดผู้ชมถึงยังคงความนิยมในเพลงและตัวศิลปินในยุค ’90s 
- การท ารายการโดยใช้เพลงไทยสากลยุค ’90s เป็นองค์ประกอบ แตกต่างกับการใช้เพลง

ใทยสากลในยุคปัจจุบันหรือไม่ อย่างไร มีข้อก าหนดหรือวิธีการใช้อย่างไรบ้างที่เป็นสูตรส าเร็จใน
ทรรศนะของคุณ 

- คุณมีวิธีการอย่างไรในการใช้ศิลปินและบทเพลงในยุค ’90s ซ้ า ๆ เพื่อให้เกิดชิ้นงานใหม่ ๆ  
- (ค าถามเฉพาะศิลปิน) กรุณาเล่าถึงชีวิตการเป็นศิลปินในยุค ’90s ทั้งในแง่มุมการท างาน 

บริบทของวงการเพลงไทยสากลขณะนั้น และความสัมพันธ์ระหว่างศิลปินกับแฟนเพลง 
- (ค าถามเฉพาะศิลปิน) คิดว่าภาพลักษณ์ของคุณในอดีตและปัจจุบันเหมือนหรือต่างกัน

อย่างไร และคุณมีวิธีการสื่อสารสิ่งเหล่านี้ไปสู่ผู้ชมผู้ฟังอย่างไรบ้าง 
- (ค าถามเฉพาะศิลปิน) คุณคิดว่าผู้ชมผู้ฟังชื่นชอบตัวตนของคุณในอดีตและปัจจุบัน เหมือน

หรือแตกต่างกันอย่างไร 
- (ค าถามเฉพาะศิลปิน) ทรรศนะปัจจุบัน ที่คุณมีต่อผลงานเพลงไทยสากลที่คุณเคยร้องไว้ใน

ยุค ’90s เป็นอย่างไรบ้าง 
- ฯลฯ 
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โครงสร้างค าถามส าหรับแหล่งข้อมูลประเภทผู้รับสาร 
 

- คุณรู้จักความหมายของการโหยหาอดีตหรือไม่ อย่างไร 
- “อดีต” ของคุณ ได้แก่ช่วงเวลาใด กรุณาระบุช่วงปี 
- คุณรู้จักความหมายของยุค ’90s หรือไม่ อย่างไร 
- กรุณาเล่าถึงการรับชมสื่อบันเทิง โดยเฉพาะสื่อเพลง ที่คุณเคยมีประสบการณ์ในช่วงยุค 

’90s  
- คุณมีกิจกรรมอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้องกับสื่อเพลง มากกว่าการฟังเพลงหรือไม่ เช่น การรับชม

คอนเสิร์ต การประกวดร้องเพลง การน าเพลงไปใช้ในโอกาสต่าง ๆ เช่น วันแต่งงาน งานปัจฉิมนิเทศ 
ฯลฯ 

- คุณมีศิลปินจากยุค ’90s ที่ชื่นชอบเป็นพิเศษหรือไม่ เพราะอะไร 
- ในทรรศนะของคุณ ศิลปินที่คุณชื่นชอบเหล่านั้นโตตามวัยขึ้นมา หรือมีภาพลักษณ์เดิมเช่น

ที่คุณเคยรู้จัก  
- กรุณาอธิบายความรู้สึกเม่ือคุณได้ฟังเพลงไทยสากลในยุค ’90s อีกครั้ง 
- ช่องทางใดบ้างท่ีท าให้คุณได้ฟังเพลงไทยสากลในยุค ’90s อีกในปัจจุบัน กรุณาอธิบาย 
- คุณรู้สึกอย่างไรเมื่อได้พบคนที่ชื่นชอบในเพลงไทยยุค ’90s เหมือนกับคุณ มีการสื่อสารกับ

พวกเขาเหล่านั้นอย่างไรบ้าง 
- มีบทเพลงใดบ้างที่เมื่อคุณได้ยินในปัจจุบันแล้วท าให้ภาพในอดีตสมัยยุค ’90s ย้อนกลับมา 

กรุณาอธิบายภาพเหล่านั้น 
- เหตุผลอะไรบ้างที่คุณเลือกฟังเพลงไทยสากลยุค ’90s   
- คุณได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมใดบ้าง ที่เกี่ยวข้องกับเพลงไทยยุค ’90s นอกจากการฟังเพลง 

เช่น คอนเสิร์ต การขอเพลงทางคลื่นวิทยุ การเล่าเรื่องราวเหล่านั้นให้คนอ่ืนฟังทั้งผู้คนรอบตัวและ
ผู้คนในโลกออนไลน์ ฯลฯ  

- มีเนื้อหาเกี่ยวกับเพลงไทยสากลยุค ’90s ที่คุณเป็นผู้สร้างขึ้นเองในสื่อสังคมออนไลน์บ้าง
หรือไม่ เช่น การตั้งกระทู้ การตอบกระทู้ การแสดงความคิดเห็น การสร้าง Playlist ฯลฯ กรุณา
อธิบาย 

- คุณมีความคิดเห็นอย่างไรต่อการโหยหาอดีตในยุค ’90s ผ่านบทเพลงที่คุณได้ยิน 
ฯลฯ 
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