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บทท่ี 1 
 

บทนํา 
 
1. ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 

การโหยหาหรือถวิลหาอดีต(Nostalgia) เปนวิธีมองโลกหรือวิธีการใหความหมายแก
ประสบการณชีวิตของมนุษยอยางหนึ่งโดยเนนความสําคัญของจินตนาการและอารมณความรูสึก
ของผูคนใน “ปจจุบันขณะ”ที่มีตออดีตที่ผานพนไปแลว เฟรดริก เจมสสัน(Fredric Jameson) เรียก
รูปแบบหรือวิธีการมองโลกลักษณะดังกลาววา วิธีมองยอนอดีต(Retro Mode)หรือ วิธีการมองแบบ
โหยหาอดีต(Nostalgia Mode) ขอเขียนของเจมสสันชิ้นนี้ตอมาไดรับการตีพิมพในหนังสือที่สราง
ช่ือเสียงแกทาน เร่ือง Posmodernism or, The cultural Logic of Late Capitalism ทานไดอธิบาย
เพิ่มเติมวา รูปแบบหรือวิธีการรับรูเพื่อโหยหาอดีต (Nostalgia Mode of reception) ดังเชนที่ปรากฏ
ในภาพยนตรยอนยุค ไมไดมีความหมายเพียงการยอนเวลากลับไปหาอดีตอันไกลโพนในแงของ
สุนทรียภาพทางอารมณเทานั้น หากเปนรูปแบบของการรับรูความจริงอยางหนึ่งที่ชวยใหเรา ไดคิด
ใครครวญหรือทําความเขาใจอดีตที่หายไปแลว แตกําลังถูกนํากลับมาพิจารณาใหม ( Fredric 
Jameson,1991 : 65) 

 
ในมุมของการตลาด เร่ืองราวของกาลเวลาและยุคสมัย ไดกลายมาเปนปจจัยสําคัญในการ

สรางสาระแปลกใหมสําหรับผูบริโภคยุคปจจุบัน ยกตัวอยางเชน 
- ภาพยนตร พบวามักมีการนําเรื่องเกาๆที่ไดรับความนิยมสูงสุดในอดีตกลับมาทําใหม 

ใสกล่ินอายใหม ตัวแสดงยอดนิยมใหม  รูปแบบของภาพยนตรที่พบการทําใหม ไดแก  ภาพยนตร
ไทยจาก นวนิยายหรือละครชื่อดัง,ภาพยนตรแนววรรณคดีไทย,ภาพยนตรจีนจากบทประพันธ
อมตะ แนวกําลังภายในหรืออาจเปนแนวสงครามอิงประวัติศาสตร,ภาพยนตรตะวันตกหรือจาก
ตางประเทศที่เคยไดรับความนิยมสูงสุดในอดีต เปนตน 

- ของดีโบราณยอนยุค ซ่ึงแนวนี้จะเปนแบบการสืบสานวัฒนธรรม ที่เรียกวา Culture & 
Heritage เชน กาแฟโบราณ ยาสมุนไพร โยคะ ไทเก็ก ฯลฯ ซ่ึงลวนแลวแตนําสิ่งดีๆยอนยุคมาปรับ
ใหเขายุคสมัย เชน ปรับบรรจุภัณฑ รูปลักษณตกแตงสถานที่และบรรยากาศใหเขากับยุคสมัย
ปจจุบัน 

- เพลงเกาที่นํามารองใหม ซ่ึงมีการปรับทํานองใหทันสมัย จึงเปนผลใหขายผลงานได
ทั้งลูกคากลุมเดิมในอดีตและลูกคารุนใหม 

- รถยนตที่ไดนําเอาโมเดลในอดีตที่ประสบความสําเร็จมาปรับใหม 
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- แฟชั่นยอนยุค ไดรับการปรับแตงและกลับมาเปนกระแสนิยมอีกครั้ง 
 

จะเห็นไดวาความแปลกใหมในสายตาของคนรุนใหม  สวนหนึ่งเปนของเกาจากอดีต แตใช
วาทุกอยางในอดีตจะเปนสาระนําเสนอไดโดนใจคนยุคนี้ทั้งหมด ทวาถูกจํากัดอยูในแวดวงสินคา
และบริการไมกี่ประเภทเทานั้น แตนั่นก็ทําใหเกิดกระแสการตลาดใหม ใหนักการตลาดรุนใหมได
คิดพลิกแพลง กระแสความนิยมแบบนี้ออกมาเปนมูลคาของยอดขายสินคาและบริการได 

 
การนําเรื่องราวหรือสินคาที่เคยไดรับความนิยมในอดีตมาปลุกกระแสใหมใหเกิดความ

นิยมในตลาดเปนโอกาสที่นักการตลาดมองเห็นลูทางใหม เพื่อเชื่อมรอยตอแหงยุค จากยุคหนึ่งสูอีก
ยุคหนึ่ง ดวยเหตุผลตามหลักจิตวิทยาที่วาดวยเรื่องของการยอนรอยความทรงจําในอดีตตามแนวคิด
โหยหาอดีตเพื่อกระตุนใหเกิดการระลึกถึงและจดจําในบรรยากาศวันวานกระทั่งจดจําในตราสินคา
หรือสัญลักษณที่เกี่ยวเนื่องกับเหตุการณได 

 
สาเหตุสําคัญของการศีกษาแนวคิดยอนยุคคือในอนาคตอันใกล ประชากรคนไทยและ

เอเชีย2ใน3 จะมีอายุมากกวา40ป กลุมลูกคากลุมนี้จะเปนกลุมใหญที่สุด และการทําการตลาดแบบ
ยอนยุคเปนวิธีหนึ่งที่สามารถใชกับ “แนวทางแหงกระแสสังคมอนาคต 5 ประการ”  ซ่ึงเปนการบง
บอกถึงกระแสการเปลี่ยนแปลงในสังคมโลก วาจะมีแนวโนมเอียงไปทางใด นักการตลาดจะ
สามารถปรับคุณคาของตราสินคาใหสอดคลองกับแนวโนมที่มีอยู 5 ประการ คือ ( ชูศักดิ์ เดชเกรียง
ไกรกุล, และมนัสศิริ เผือกสกนธ, 2548 : 158-162 ) 

1. โลกที่เปดเผย(Untolding Universe) ซ่ึงเกิดมาจากกระแสการแพรตัวของสื่อตางๆ ที่
เขาถึงผูบริโภค เราไดเคล่ือนยายจากยุคอุตสาหกรรมมาสูยุคขาวสารขอมูล ดวยปจจัยหลักทางดาน
ส่ือโดยเฉพาะอินเตอรเน็ต โทรศัพทมือถือ อีเมล ทําใหการแลกเปลี่ยนขาวสารขอมูลเปนไปอยาง
รวดเร็ว เกิดการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมในรูปของเพลง ภาพยนตร ละคร แฟชั่น อาหาร กลุม
ผูบริโภคสรางกระแส และพฤติกรรมใหมๆ นี่คือการตลาดบนพื้นฐานที่ลึกซึ้งเกินกวาสินคาที่จับ
ตองได 

2. สังคมที่แตกตัวเปนกลุมยอย(Mosaic Society) กลุมลูกคาเปาหมายไมสามารถอธิบาย
ไดดวยหลักการทางการตลาดแบบดั้งเดิม ไมวาจะเปนเพศ อายุ รายได การศึกษา ลูกคายุคใหมมี
พฤติกรรมใหมที่แปลกและแตกตางกันอยางคาดเดาไมได เพราะลูกคาจะทําตัวแบบที่ตัวเองตองการ
ตางวาระ ตางความคิด ตางกรรม เชน บางวันลูกคาแตงตัวโทรมๆ อีกวันกลับแตงเปนผูดีอังกฤษ 
เด็กที่มีฐานะทางบานดี กลับใสรองเทานักเรียนเกาๆขาดๆ เกิดแนวคิดที่เรียกวา Mix & Match หรือ
เกิดการแตงตัวแบบประยุกตตามใจตัวเอง และบางก็ทําเครื่องประดับและตัดเย็บเสื้อผาเอง 
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3. สังคมแหงการสัมผัสประสบการณที่แปลกใหม (Experiential Society) เมื่อเวลายิ่งมี
ความสําคัญมากเทาใด ความทรงจําดีๆคือส่ิงที่มีคุณคากับลูกคามากที่สุด ไมใชสินคาที่จับตองได 
เชน ลูกคาไมตองการผงซักฟอก ลูกคาตองการผาขาวสะอาด และถามองลึกลงไปอีก ลูกคาตองการ
คําชมเชยจากการใสเสื้อผาขาวสะอาดตางหาก และนั่นคือประสบการณที่จะติดตัวลูกคา และยอม
รวมเปนสวนหนึ่งของแบรนด 

4. สังคมที่ ช่ังใจระหวางการกาวไปขางหนากับการอนุรักษรักษาสิ่งดีๆในอดีตไว
(Sustainable Society)  คือแนวทางสําหรับความพยายามที่จะผสมผสานใหเกิดความลงตัว และอยู
ดวยกันไดของ ธรรมชาติและสิ่งแวดลอมกับเทคโนโลยี  ความดั้งเดิมและความทันสมัย ทําอยางไร
ใหคุณคาในอดีตไมสูญหาย พรอมกับการประยุกตใชเทคโนโลยีสมัยใหม 

5. สังคมที่ยุงเหยิงและเรงรีบ(Caring Society) เนื่องจากเวลามีคามากขึ้น ลูกคาจึงตองการ
คนมาคอยบริการในสิ่งที่ไมตองการทําหรือเสียเวลาเชน ซอมบาน ทําความสะอาด ดูแลเด็ก ตองการ
ส่ิงที่เขามาดูแลส่ิงที่รัก จึงมีทางออกเปนสินคาใหมที่สามารถดูแลตัวเองได เชน แบตเตอรี่รถยนตที่
ไมตองเติมน้ํากลั่น หุนยนตสุนัข ผาลดแบคทีเรีย เปนตน 

 
ปจจุบันมีการพบการใชการแนวคิดยอนยุคมากมายในการโฆษณาหลายๆประเภท การ

โฆษณาประเภทหนึ่งที่มีการพบการใชแนวคิดนี้คือ “การโฆษณาสถาบัน”  
 
ปจจุบัน การโฆษณาสถาบัน ถูกใชในการสรางภาพลักษณที่ดีใหแกสถาบันธุรกิจ, การ

แกไขความเขาใจผิด, การกระตุนความสนใจในกลุมผูใหความสนับสนุนดานการเงิน, การสราง
ความนิยมแกชุมชน, การเสนอรายงานแกหนวยราชการ เปนตน จากเหตุผลดังกลาวจึงถือวาเปนการ
โฆษณาประเภทหนึ่งที่มีความสําคัญไมนอยกวาการโฆษณาประเภทอื่นๆ 

 
ดวยเหตุผลขางตน เปนแรงบันดาลใจใหเกิดผลงานวิจัย “การใชหลักการยอนยุคในงาน

ออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน” เพราะส่ือประเภทสิ่งพิมพโฆษณา เปนสื่อท่ีสามารถเขาถึงกลุม
ผูบริโภคไดหลายชองทาง พบการใชอยางแพรหลาย มีการเก็บบันทึกขอมูลกลุมตัวอยาง(ภาพ
โฆษณา)ที่มีความนาเชื่อถือไวจํานวนมาก และอีกสาเหตุสําคัญคือ ยังไมพบการวิเคราะห หรือ
ผลงานวิจัยในเรื่องดังกลาวไว อยางชัดเจน การออกแบบจากหลักการยอนยุคที่พบ มักเปนไปใน
ดานการลอกเลียนแบบ และหยิบจับบางสวนของผลงานในอดีตขึ้นมานําเสนอใหมเสียสวนใหญ 
(สมบุญ เกรียงอารีกุล.2548:สัมภาษณ) ซ่ึงผลงานวิจัยฉบับนี้เล็งเห็นความสําคัญในเรื่องการคนหา
ที่มาและรูปแบบการนําเสนอของหลักการยอนยุค เพราะทั้ง 2 ประการถือวาเปนตนกําเนิดทาง
ความคิดในการออกแบบโฆษณาทั่วไป 
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หลักการยอนยุค ไดรับการยอมรับวามีความเหมาะสมและสอดคลองกับสถานการณที่จะ
เกิดขึ้นในอนาคต ทั้งยังเปนการชวยเพิ่มชองทางการออกแบบใหมีความหลากหลายมากขึ้น อันจะ
เปนประโยชนสําหรับนักออกแบบ, นักโฆษณาและผูที่มีความสนใจ ไดนําความรูจากผลจาก
งานวิจัยฉบับนี้ไปประยุกตและพัฒนาใชใหเกิดประโยชนตอไป 

 
2. ปญหานําวิจัย 
 

1. หลักการยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน ที่มาอยางไร 
2. หลักการยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน มีรูปแบบการนําเสนอภาพ

อยางไร 
 
3. ขั้นตอนการดําเนินงาน 
 

1. คนควารวบรวมขอมูล วรรณกรรม เอกสารตางๆที่มีความเกี่ยวของทั้งหมด 
2. รวบรวมกลุมตัวอยางทั้งหมด 
3. ออกแบบเครื่องมือคัดแยกกลุมตัวอยาง และนําไปคัดแยกโดยผูเชี่ยวชาญ 
4. นํากลุมภาพตัวอยางภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบันที่ไดทําการคัด

แยกแลว นําไปคัดแยกหาที่มาของภาพ โดยผูเชี่ยวชาญ 
5. นํากลุมภาพตัวอยางภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน ไปคัดแยกหา

รูปแบบการนําเสนอภาพโดยผูเชี่ยวชาญ 
6. พัฒนาและทดลองออกแบบตามผลงานวิจัย 
 

4. ขอบเขตของการวิจัย 
 
 ใชวิธีการเก็บขอมูลจากแหลงขอมูลที่เปนสื่อส่ิงพิมพ อินเตอรเน็ต และจากการสัมภาษณ
ผูเช่ียวชาญ ทําการมุงประเด็นหาผลการวิจัยเฉพาะในเรื่องของการหาที่มาและรูปแบบการนําเสนอ
ภาพ ตามเอกสาร ที่ไดทําการคนควาเทานั้น กลุมตัวอยางที่นํามาใชในงานวิจัยมาจาก เว็บไซต แอด
ฟอร่ัมดอทคอม ( www.Adforum.com ) เปนเว็บไซตรวบรวมผลงานโฆษณาจากการประกวดตางๆ
มากกวา 30 สถาบันทั่วโลก เชน The International Advertising Festival Cannes Lions, The D&AD 
Awards ‘Yellow Pencils’, the Golden Award of Montreux, The International Food and Beverage 
awards, AdPrint Festival, The One Show Awards, The Asia Pacific Advertising Festival, 
Commercial Closet Images in Advertising Awards, International Automotive, Moscow 
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International, ฯลฯ   มีการแบงประเภทสินคาไวอยางชัดเจน จึงถือไดวาเปนแหลงรวมกลุมตัวอยาง
ที่มีความนาเชื่อถือ โดยเลือกศึกษาเฉพาะสวนที่เปนภาพโฆษณาสถาบันเทานั้น และ ทําการเก็บ
ตัวอยางยอนหลัง 5 ป (2001-2006)  

 
5. ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

6.1 พบที่มาของหลักการยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน  
6.2  พบรูปแบบการนําเสนอหลักการยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณา 
 

6. คําจํากัดความ 
 

หลักการยอนยุค (Retro Principle) หมายถึง มวลรวมทางความรูจากประวัติศาสตรหลายๆ
ดาน ทั้งทางดานศิลปะ, ดนตรี,การเมือง,ฯลฯ  มาทําการไตรตรองทางความคิด, ทําการแปล
คว ามหม า ย ใหม ,  ห รื อก า รสร า ง ส ร รค ขึ้ น ใหม อี ก ค รั้ ง จ า ก รู ป แบบ เ ก า  ( Ljudmila, 
http://www.ljudmila.org , 16 ตุลาคม 2548) 

 
สื่อสิ่งพิมพ (Print Media) หมายถึง ส่ิงที่พิมพขึ้น ไมวาจะเปนแผนกระดาษหรือวัตถุใด ๆ 

ดวยวิธีการตาง ๆ อันเกิดเปนชิ้นงานที่มีลักษณะเหมือนตนฉบับขึ้นหลายสําเนาในปริมาณมากเพื่อ
เปนสิ่งที่ทําการติดตอ หรือชักนําใหบุคคลอื่นไดเห็นหรือทราบ ขอความตาง ๆ (เว็บไซตเพื่อการศึกษา
วิทยาลัยอาชีวศึกษาภูเก็ต, http://www.dovepvc.moe.go.th, 10 ธันวาคม 2548) 
 

การโฆษณา (Advertising) หมายถึง กระบวนการทางดานสื่อสารมวลชนประเภทหนึ่งที่
เกิดขึ้นเพื่อจูงใจใหคนมีความตองการซื้อสินคาหรือเลือกใชบริการ โดยอาศัยเหตุผลจริงหรือเหตุผล
สมมุติจูงใจใหเกิดความชื่นชอบในสินคาหรือบริการโดยมีการซื้อส่ือ หรือซ้ือเวลา ซ้ือพ้ืนที่เพื่อการ
เผยแพร และระบุผูโฆษณาอยางชัดเจน (เสรี วงษมณฑา, 2540: 6) 

 
การโฆษณาสถาบัน(Corporate Advertising) หมายถึง การจางหรือจายเพื่อใชส่ือสําหรับ

สรางภาพลักษณของสถาบันโดยตรง ซ่ึงจะแตกตางจากการโฆษณาทั่วไปที่ทําเพื่อการโฆษณา
ผลิตภัณฑและบริการ หรือกลาวอีกนัยหนึ่งคือการออกเงินจางใหทําประชาสัมพันธโดยตรง ซ่ึงตาง
จากกรณีประชาสัมพันธตามปกติที่มักไมตองมีการใชเงิน 
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บทท่ี 2 
แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของ 

 
เนื้อหาที่จะกลาวถึงในบทที่2นี้ คือการรวบรวมหลักการ,ทฤษฎี,แนวคิด,วรรณกรรมตางๆที่

ใชในการอางอิง และเปนประโยชนในงานวิจยัฉบับนี้ ซ่ึงหัวขอ “การใชหลักการยอนยุคในงาน
ออกแบบสิ่งพมิพโฆษณาสถาบัน” จะมีความเกี่ยวของกับหลักการและทฤษฎี แยกเปน
สวนประกอบยอยไดดังตอไปนี้ 

1. ทฤษฎีและหลักการยอนยุค 
- การตลาดยอนยุค (Retro Marketing) 
- หลักการยอนยคุ (Retro Principle)  

2. การโฆษณาสถาบัน 
3. ส่ือส่ิงพิมพโฆษณา 
4. หลักการสรางสรรคงานโฆษณา 
5. แนวคดิเกีย่วกบัการนําเสนอภาพโฆษณา 

 
1. ทฤษฎีและหลักการยอนยุค 

 
 ในตลาดปจจบุันพบวา เร่ืองราวตางๆในอดีตถูกหวนกลับนํามาใชใหมในหลายๆสือ่ ซ่ึง
จุดประสงคในการใชนั้นมีความแตกตางกันไป การทําความเขาใจถึงทฤษฎีและหลักการยอนยุคจึง
แบงออกได 2 แนวทางคือ 1.การตลาดยอนยุค (Retro Marketing) ซ่ึงเปนแนวความคดิทางการตลาด 
และ 2.หลักการยอนยุค (Retro Principle) เปนแนวความคิดอีกดานหนึง่ ที่มีรากฐานมาจากทาง
ทัศนศิลปและการออกแบบ 
 
การตลาดยอนยุค (Retro Marketing) 

โลกาภิวัตน(Globalization) ยุคเริ่มแรกนัน้ มุงเนนที่สงครามเศรษฐกิจในการหาขอ
ไดเปรียบทางกฎหมายและการกีดกนัทางการคาระหวางประเทศ แตปจจุบันรูปแบบมีการเปลี่ยนไป
หันมาทําสงครามทางวัฒนธรรม(Cultural War) โดยใชวฒันธรรมแฝงมาในระบบเศรษฐกิจใหเกิด
ความคลั่งไคล หยิบยกสะทอนภาพความสําเร็จหรือส่ิงภูมใิจในอดีต เพื่อที่ตองการจุดประกายใหคน
เกิดจิตสํานกึรกัชาติ โหยหาสัมพันธภาพ และความรูสึกเกาๆ ที่หวนหาอดีตของกลุมเพื่อนที่เคยใช
ชีวิต ผานประสบการณหลายๆ อยางรวมกนั ความผูกพนั ความรูสึก ทุกข สุข หรือสนุกสนาน 
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รวมทั้งการกลอมเกลา,หลอหลอม วิถีชีวิตและสินคาใหขายไดทัว่โลก ที่เรียกกนัวา " Retro 
Marketing "  

คําวา " Retro Marketing " มาจากคําศัพท "Retrospective" คือ การหวนระลึกถึงความหลัง 
ซ่ึงความหมายของ " Retro Marketing " นั้น หมายถึง การตลาดแบบยอนยุค แนวความคิดนี้มาจาก
นักการตลาดในสหรัฐอเมริกา โดยเนนวาการที่จะปลูกฝงวิถีชีวิตใหคนดําเนินตามไดนั้น ตองใช
ผลิตภัณฑ(Product) เปนตวัแทรกใหเขาไปอยูในวัฒนธรรมของบคุคลทําใหเกิดความคลั่งไคลใช
ส่ิงของเครื่องใช เนื่องจากสหรัฐมองวามันจะเปนการสงออกผลิตภัณฑในอนาคต (Next Export 
Product) (สิทธิชัย ฝร่ังทอง,2547:16) 

จาก ผลงานการคนควา “RETRO MARKETING : สูตรใหมการตลาดยอนยุค ปลุกกระแส” 
โดยชูศักดิ์ เดชเกรียงไกรกุล ผูเชี่ยวชาญดาน Competitive Marketing Strategy & New Business 
Model และ มนัสศิริ เผือกสกนธ ผูเชี่ยวชาญดาน Strategic Management, Effective Production 
Management. Business Situation Analysis กลาวถึงขั้นตอนตางๆในการกาวสู การทําการตลาด
แบบยอนยุค ดงันี้ (ชูศักดิ์ เดชเกรียงไกรกลุ, และมนัสศิริ เผือกสกนธ, 2548 : 3-5) 

 

การปลูกฝงพฤติกรรมของมนุษย 
 

การปลูกฝงพฤติกรรมของมนุษยขึน้อยูกับประเด็นสําคัญดังตอไปนี ้
ขั้นที่ 1 เหตุการณตางๆ ของบางยุค ในชวีติแตละคน (Scenery) ในแตละวนัของมนุษยทุก

คนตางตองพบกับเรื่องราว หรือเหตุการณตางๆมากมาย แตกตางกันไปตามสภาพแวดลอมของแต
ละคน 

ขั้นที่ 2 การเปดรับบางสิ่งเขามา (Receptive Bandwidth) จากเหตุการณตางๆรอบตัวที่มีอยู
มากมายมนษุย “เลือก” ที่จะจดจําเพยีงบางเรื่องเทานั้น อาจเกิดขึน้ไดจากหลายสาเหตุ เชน 
ความชอบ, พบเห็นบอยครั้ง, เปนเหตกุารณไมคาดคิด, เปนเหตุราย, ฯลฯ เปนตน ทําใหเปน
จุดเริ่มตนของการจดจํา แตจะจดจําไดนานเทาไรนั้นขึ้นอยูกับเหตุการณที่พบ วามีผลกระทบตอ
จิตใจผูพบเจอมากเพียงไร 

ขั้นที่ 3 ความหลงใหลที่เกดิขึ้นกับสิ่งเหลานั้นในบางชวง (Mesmerism) ถาการที่เปดรับ
เหตุการณที่มผีลตอจิตใจเขามามากพอ จะเปนผลตอเนื่องใหมนษุยครุนคิดและแสวงหาคําตอบตอ
เหตุการณนั้นๆมากขึ้นเรื่อยๆ เชน การที่เราประทับใจกบัภาพยนตรทางโทรทัศน เราก็จะสนใจใน
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ทุกเรื่องราวที่เกี่ยวของกับภาพยนตรนัน้ๆทั้งหมด ไมวาจะเปนเรื่องนกัแสดง เพลงประกอบ ซ้ือ
สินคาที่เกี่ยวเนื่องกับภาพยนตร เปนตน 

ขั้นที่ 4 สัญลักษณ/ตวัแทนแหงหวงเวลาบางอยาง ที่ “ผานพนไปแตยังคงอยู”(Reminding 
Idolater) ระดบันี้อาจกลาวไดวาเปนการตกตะกอนของขั้นตอนการปลูกฝงพฤติกรรมของมนุษย 
จาก เหตุการณมากมาย มาเปนการคัดเลือกสิ่งที่จะจดจํา มาเปนความหลงใหลในสิ่งนั้น จนนํามาสู
การจดจําไดในระยะยาว แมอาจเกิดการลืมไดบาง แตถาถูกกระตุนดวยภาพ, เสียง, เหตุการณ หรือ 
ความคลายคลึงกันของเรื่องราว ก็จะนึกขึน้มาได  

ตารางที่ 1 แสดงการปลูกฝงพฤติกรรมของมนุษย 

 
 
ทั้ง4หัวขอนีจ้ะแตกตางกันไปในแตละคน เพราะตางภูมลํิาเนา ตางพื้นฐาน ตางวาระ จาก

ภาพจะอธิบายไดวา แมเหตุการณในชวงเวลาหนึ่งมีมากมาย(Scenery) แตจากโอกาส  ความสามารถ
ในการรับรู-เรียนรู-แปลผล ความนาสนใจ ความประทับใจที่มีตอแตละบุคคล คานิยม ความชอบ 
ทัศนะคติที่แตกตางกัน ทําใหส่ิงที่เปดรับเขามา(Receptive Bandwidth) มีเพียงบางสวนของ
เหตุการณทั้งหมดเทานั้นและแตกตางกันไป  อะไรที่เกดิความชอบหรือหลงใหลในชวงเวลาหนึ่ง
มากๆ(Mesmerism) ก็จะเปนผลกระทบใหส่ิงนั้นคงอยูตอไป(Reminding Idolater) อาจจะมกีาร
เลือนลางหรือลบเลือนหายไปบาง แตสามารถนําส่ิงนั้นมากระตุนใหระลึกถึงเหตุการณในอดตีได 
เมื่อพบเห็นอกีครั้ง 

 
สัญลักษณ/ตัวแทนแหงหวงเวลา ท่ี “ผานพนไปแตยงัคงอยู”(Reminding Idolater)  
 

คือการโหยหาจากสิ่งที่ยังหลงเหลือ และฝงอยูในความทรงจําของมนุษยเรา ประกอบดวย 

- Idol ส่ิงที่เกิดขึ้นในใจมนษุย เปนการยอยส่ิงตางๆ ที่ใชจินตนาการเชงิรูปธรรมจาก
ประสบการณออกมาเปนตวัแทน (Representative) เชิงรูปธรรมที่ตกผลึกชัดเจนขึน้เพื่อ
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สะทอนกลับถึงส่ิงเหลานั้น ซ่ึงตัวแทนไมจําเปนตองเปนคนหรือบุคคลเสมอไป อาจอยู
ในรูปของสินคา,ส่ิงของ ก็ได  

- Icon สัญลักษณที่ชุมชนใน Idol นั้นใชเพื่อแสดงตัวตน (Represent) 

- Identity ลักษณะเดน แยกจาํเพาะ จําพวกของแตละ Idol และ/หรือ Icon นั้น ทั้ง
รูปธรรมและนามธรรม (Discrimination) ออกมาเปนเอกลักษณ 

ความเขาใจโดยนัยทีใ่ชในการสื่อสารของคําวา Idol และ Icon จะคลายคลึงกันมาก มีหลาย
กรณีทีเดยีวทีส่ามารถใชแทนที่กันได โดยความหมายและบริบทยังเหมอืนเดิม 

 
ตารางที่ 2 แสดงการเปรียบเทียบลักษณะตางๆของ Reminding Idolater 

Idol Icon Identity 
Hip-Hop ตรา,สัญลักษณ ตางๆที่มีความ

เกี่ยวของกับ กฬีาผาดโผนแนวใหม
(Extreme),ตราบนสรอยคอหรือของ
ประดับจากศิลปนผิวดํา,อุปกรณ
เปดแผนเสยีง(Turn Table) 

กางเกงเอวต่ํา,สรอยคอขนาดใหญ
,เส้ือคลุมตัวใหญ,หันปกหมวกไป
ดานหลัง,พนสีตราสัญลักษณ
ประจําตัวบนกําแพง(Graffiti) 

รถเข็นคน
จีน 

ตรอกซุง สูตรน้ําราดเตาถานตามสูตรจีน
โบราณ 

  
การใชหลักการยอนยุค จําเปนตองมีการคนควา รูปแบบลัทธิศิลปะ ภาพถาย ศึกษาเรื่องราว

เหตุการณที่ผานมา ในสินคาหรือเนื้อเร่ือง (Head Line) ทีจ่ะนํามาใชในการทําการตลาด ซ่ึงขึ้นอยู
กับสินคาหรือบริการนั้นๆวา อยูใน “ลําดับของการตกเปนสาวก” ลําดับใด 

 
ลําดับของการตกเปนสาวก( The 4C’s Model of Cultivating )  
 

ชวงชีวิตของเรานั้นไดถูกหลอหลอม บมเพาะ ผสมผสาน จากระดับครอบครัว(Clan) จาก
สังคม ชุมชนที่สังกัด (Community) เมื่อส่ังสมประสบการณ ถูกหลอหลอมมากขึ้นในเบาหลอม 
แนวคดิรูปแบบตางๆ ก็จะเปนตัวแยกแยะวาบุคคลนั้นเขาไปอยูในสังกดั ลัทธิ คล่ังไคลแนวทางใด 
(Cult)  ถาแนวทางนั้นสรางสมประสบการณเชิงบวกตอเนื่อง สามารถเขายึดครอง ครอบงํา 
ปกครอง (Colony)  บุคคลผูนั้นได ก็จะเกดิลําดับพัฒนาการดังนี้ (ชูศกัดิ์ เดชเกรียงไกรกุล, และ 
มนัสศิริ เผือกสกนธ, 2548 : 46-67) 

1.ระดับครอบครัว(Clan) เปนหนวยปฐมภมูิของมนุษย ถูกหลอหลอมดวยการเลี้ยงดู วิธี
ปฏิบัติ เชื้อชาติ ศาสนา ฯลฯ เชน อาหารเชาซีเรียล ตรา เคลล็อก ที่ขายดีนิยมมานับรอยป หรือการที่
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คนไทยเรยีกผงซักฟอกวา แฟบ ฉะนั้นการทําการตลาดแนวคิดยอนยุคใหกับสินคาระดับครอบครัว
นี้ จึงตองศึกษาขอมูลเกี่ยวกบั ลักษณะความเปนอยูของครอบครัว พื้นฐานทางเศรษฐกิจ สังคม 
อาชีพ เชื้อชาติ ศาสนา ความเชื่อ ทัศนคติ คานิยม ฯลฯ 

2.ระดับชุมชน(Community)  คือการขยายจากระดบัครอบครัวออกไป ครอบคลุมถึง
บริเวณ ของชมุชนรอบๆครัวเรือน เชน โรงเรียน แหลงทีอ่ยูอาศัย ในเมอืง-ชานเมือง สนาม
บาสเกตบอลชุมชน ฯลฯ 

3.ระดับลัทธิ(Cult) เนื่องจากแตละคนมกีารดําเนินชวีิต ส่ังสมประสบการณมาแตกตางกัน 
เมื่อเวลาผานไป ทําใหเกิดแบบอยางที่ยอมรับเฉพาะตัว การตกอยูภายใตลัทธิอาจจําแนกเปน 

3.1 Category Cult : 
- กีฬา : บอล, เทควันโด, กอลฟ 
- ดารา/นักรอง : Pop, Rock, Hard-core, Indy, Hiphop 
- กางเกง : ยีนส, สแล็ค 
- รถยนต : Off-Road, Luxury, Roadster 

3.2 Brand Cult : Pepsi, Alfa Romeo, Mcintoch 
3.3 Mark Cult :  

- เครื่องหมายไนกี้ (Nike) 
- ตราดาว 3 แฉก (Benz) 

3.4 Emblem/Credo Cult : 
- ลูกผูชายตัวจริง (กระทิงแดง) 
- ทนจัด ประหยัดเยี่ยม (กระบะ อีซูซุ) 

สําหรับการหาขอมูลทําการตลาดของระดับลัทธินี้จะสังเกตไดวา ความนาสนใจจะขึน้อยู
กับ  

- ขนาดของสมาชิกในระดับลัทธิ ที่มีความผูกพัน 
- ความโดงดังของ Idol, Icon 
- การคนพบกบั Identity 
- ความผูกพนัของความรูสึก ระดับการตอบสนองทางจิตวิญญาณ(Animal Passion) ถือ

เปนพวกบาคลั่ง สนับสนุนถึงระดับบันดาลใจ การสานตอ ขุดคุยถึงตนตอของ RI ที่สังกัด มีการผูก
เปนเรื่องเลาถึงปรัมปราหรือตํานาน ซ่ึงนักออกแบบสามารถชวยเพิ่มเรือ่งราว (Story Telling) ตอ
แตงใหวิจติร (Novelty & Poetry) และเพิ่มตํานานเขาไป(Mythology & Mystery) ใหงานออกแบบมี
ความนาสนใจและเขาถึงกลุมลูกคาที่มีประสบการณรวมไดมากขึ้น 
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ตารางที่ 3 ตัวอยางการผูกเปนเรื่องเลาถึงปรัมปราหรือตํานาน 

 
 
4.ระดับสาวก(Colony) สืบเนื่องจากระดับลัทธิ เนื่องจากมีการหลอหลอมจากการใชสินคา 

สรางสมประสบการณเชิงบวกตอเนื่อง กจ็ะยึดครอง ครอบงํา ปกครอง(Colonize) เกิดสาวก ผูเชื่อ 
นักนยิม (True Believer) บางสินคา บางตราสินคา บางแบบ บางยุค นั่นคือบริโภคนิยมเหลานั้นเขา
มาครอบงําสําเร็จ ตกเปนทาสลัทธิบริโภค  เชนกรณี ผูช่ืนชอบยีนสลีวายสเกลียดผูทีใ่สยีนสลีวายส
ปลอม ผูที่ชอบรถฮอนดากม็ีความคิดไมตรงกับผูที่ชอบรถโตโยตา ตางหาขอดีและขอเสียมาหกัลาง
ความมั่นใจในตราสินคากันและกัน หรือกลุมสาวกของเครื่องดื่มโคก ออกมาเรียกรองตอตาน เมื่อ
ทราบวาจะมกีารหยุดผลิตเครื่องดื่มโคกแบบดั้งเดิม(Classic Coke) เปนตน 
 
ทารางของการยอนสูอดีต (Retro scape)  
 

ทารางของการยอนสูอดีตนัน้มีอยู2แกน ซ่ึงเปน 2 ขั้วหลักที่อยูฝงตรงกันขาม ฝงแรกทาง
ซายมือ หมายถึงที่ส่ิงเปนของแทดั้งเดมิมี “Original” สวนอีกฝง ทางดานขวา เปน 
“Resemblance”ดีกรีของความเปนของแทจะลดลงตามลําดับเมื่อเราเคลื่อนจากซายไปขวา ทั้งหมด
จะแบงออกเปน 4 สเตจ ดังนี(้ชูศักดิ์ เดชเกรียงไกรกุล, และมนัสศิริ เผือกสกนธ, 2548 : 76-82) 
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ตารางที่ 4 ทารางของการยอนสูอดีต (Retro scape)  

 
 

แนวทางการทาํการตลาดยอนยุค  
 
 การทําการตลาดแบบยอนยคุนั้น เปนแนวคิดการทําการตลาดโดยมองยอนไปในอดตี ถึง
กระแสนยิมในอดีต วา กระแสนิยมนัน้เกดิขึ้นมาไดอยางไร อะไรที่เปนสาเหตุปจจัยความนิยม แลว
หาคุณคารวม (Core Value) ตัวนั้นขึน้มา แลวนํามาทําการตลาด ซ่ึงการทําการตลาดยอนยุคนี้ 
สามารถแยกวธีิการออกเปน4 ประเภท (ชูศักดิ์ เดชเกรียงไกรกุล, และมนัสศิริ เผือกสกนธ, 2548 : 
154-157) 

1. Retro Retro คือการเอาของดีในอดตีมาใชไดเลย ไมตองเปลี่ยนแปลงหรือดัดแปลง
มาก 

2. Retro Nova คือการผสมผสานรูปลักษณและโครงเกา แตใชเทคโนโลยใีหม เชน การ
ใชสไตลหรือ Idol / Icon ในอดีตในการโฆษณาสินคาสมยัใหม เปนตน ภาพลักษณของ Retro Nova 
มักจะดูเกา หรือรวมสมัย 

3. Retro Delux คือการผสมผสาน “เร่ืองเกา” (Past)  “กับเรื่องใหม” (Present Trend) เขา
ดวยกัน เชนการใชเร่ืองราวของเทพนิยาย วรรณกรรม ภาพยนตร ความเชื่อ หรือ วัฒนธรรมดั้งเดิม 
มาผสมผสานกับเรื่องราวและเทคโนโลยีปจจุบัน เชน ภาพยนตรเร่ืองสตารวอรแมเปนหนังอวกาศ 
แตพล็อตเรื่องก็เนนไปเรื่องเจาหญิงและอาณาจักรเหมือนกับเรื่องราวของเทพนิยายในอดีต หรือ
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รองเทาฟุตบอลอาดิแดสรุนใหมสีเทาออน ใสลายมังกรจนี ซ่ึงมังกรเปนสัตวในความเชื่อของจีน 
ภาพลักษณของ Retro Delux อาจจะดูเกาหรือไมเกาก็ได 

4. Retro Futurism คือการหาเทรนดในอดีต กระแสนยิมดัง้เดิม แลวนํามาหาตัวแปรรวม 
แลวจึงนําไปผสมกับความคดิของอนาคต 
 

ตารางที่5 แนวคิด Retro Futurism 
 

รูปแบบทางวิศวกรรม Engineering Platform (ประโยชนใชสอย Functional) 
 

 
ผลิตภัณฑรูปแบบใหม New Product Design 

 
 

Retro Futurism (เปนอารมณความรูสึก) 
 
 

 
 
 
 

 
 

เชน การวจิัยโฟลคเตามีอะไรดีบาง พบวา มีเรื่อง ซ่ือสัตย เรียบงาย ประหยัด และเปนรถคัน
แรกของคนรุนใหมในตอนนั้น ที่ตองการแหวกกฎไมขบัรถคันโต ตองการความตาง ไมตองการ
เหมือนใคร จากการวจิัยผูบริโภคพบวา วงกลมสื่อความเรียบงายไดชัดเจน จึงมีการออกแบบเปนรถ
โฟลครุนใหม  ภาพลักษณของ Retro Futurism จึงมีความทันสมัยหรือรวมสมยั เพราะเกดิจากการ
กล่ันกรองหาคาตัวแปรรวมทั้งจากอดีต ปจจุบัน และอนาคต 

 
ท่ีมาของการตลาดยอนยคุ   
 

เพราะสาเหตุสําคัญของการทําการตลาดยอนยุคคือ ในอนาคตอันใกลนี้ ประชากรคนไทย
และเอเชยี 2 ใน3 จะมีอายุมากกวา 40 ป กลุมลูกคานี้จะเปนกลุมที่มีขนาดใหญที่สุด ซ่ึงจากการ

กระแสวัฒนธรรม Cultural Overlay อารมณโหยหาอดีต Nostalgia, 
Spectrum Thinking คาตัวแปรรวมปจจุบัน และ อนาคต  

Cerrent & Future Core Value คาตัวแปรรวมจากอดีต 
Past Core Value 
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คนควา กลุมลูกคาดังกลาวมคีวามตองการหรือสนใจ ในเรื่องตางๆ 5 ประการ ดังตอไปนี้ (ชูศักดิ์ 
เดชเกรยีงไกรกุล, และมนัสศิริ เผือกสกนธ, 2548 : 149-153) 

1. การหวนใหคิดถึงอดีต (Nostalgia) เปนการครุนคิดถึงแตเร่ืองดีๆในอดตี ชีวิตที่เรียบ
งาย ไมเรงรีบ 

2. กระแสอนุรักษทรัพยากรและการกลับไปสูธรรมชาต ิ(Natural Conservation) เปน
การยอนสูยุคปราศจากการปรุงแตง การอนุรักษ มรดกทางวฒันธรรม เกิดกระแสแฟชั่นกลุมชนเผา
ตางๆ การประดับประดาแบบชาวเขา 

3. ความเปนตนฉบับ งานทํามอื (Original/Handmade/Homemade) เปนการแสดงถึง
ความเฉพาะตวั มีที่เดยีว มีช้ินเดียว มีสูตรลับการสรางเฉพาะตัว 

4. การศึกษาเชิงประวัติศาสตร (History) ผูที่เร่ิมมีอายุมากขึ้นจะสนใจประวัติศาสตร 
สถาปตยกรรมโบราณ การทองเที่ยวเชิงอนรัุกษ และใหคณุคากับของเกา วัตถุโบราณและของ
เลียนแบบ Antique 

5. การใหความสนใจกับศิลปะ ดนตรี (Art/Music) ภาพวาด จิตรกรรม ประติมากรรม 
ศิลปะในยุคตางๆไดถูกนํามาประยุกตใชกบัการตลาด ซ่ึงลวนแลวแตมีอิทธิพล ตอแนวคดิ สังคม 
และกระแสนยิมใหม 

 
 

หลักการยอนยุค (Retro Principle) 
 

ทางดานของศลิปะและการออกแบบไดมีการกลาวถึง หลักการยอนยุคไวหลายแนวทาง 
ผลงานวิจัยฉบบันี้จึงขอหยิบยกมา 3 แนวทาง ประกอบดวย หลักการยอนยุค (Retro Principle) ของ 
กลุมเออรวิน หรือกลุมศิลปนทัศนศิลปชาวสโลเวเนยี(The IRWIN group), การยอนยคุ ของ John A 
Walker และ จากการสัมภาษณ คุณไพโรจน ธีระประภา กราฟฟกดไีซเนอรแนวยอนยุคของไทย  
 
หลักการยอนยุค ของ The IRWIN group 

 
จากบทความของ The IRWIN group กลุมศิลปนชาวสโลเวเนียซ่ึงจัดอยูในกลุม NSK 

(Neue Slowenische Kunst – New Slovenian Art) ซ่ึงเปนแนวรวมทางศิลปะมาตั้งแตป1984 ได
เขียนถึงหลักการยอนยุค(Retro Principle)และตีพิมพในเดือนเมษายน1984 กลาวถึงแนวคิดของ 
Joseph Schillinger ศิลปนจิตรกรรมคิวบิสตชาวอเมริกา ผูเขียนหนังสือ ความแนนอนพ้ืนฐานของ
ศิลปะ วามีการแบงหมวดหมูของการวิวัฒนาการของศิลปะ ได6ระดับที่แตกตางกัน (Ljudmila, 
http://www.ljudmila.org,16 ตุลาคม 2548)  
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1. ระดับกอนสุนทรียศาสตร  หมายถึง ขั้นของการเลียนแบบของสิ่งมีชีวิต 
2. ระดับจารีตประเพณีสุนทรียศาสตร หมายถึง ขั้นของความเชื่อแบบเกา เวทมนต ศิลปะ

เพื่อความเชื่อทางศาสนา 
3. ระดับความงาม สุนทรียศาสตรทางอารมณ หมายถึง ศิลปะการแสดงออกทางอารมณ 

การแสดงออกทางความรูสึกสวนตัว (self-expression) ศลิปะเพื่อบรรลุผลทางศิลปะ(art for art's 
sake) 

4. ระดับความมีเหตุผลทางสุนทรียศาสตร  หมายถึง การทดลอง การสังเกต ศิลปะแนว
ทดลอง ศิลปะแนวใหม 

5. ระดับสุนทรียศาสตรแนวใหม  หมายถึง การหลอมรวมของรูปทรงทางศิลปะกับวัสดุ 
และเปนจุดจบของศิลปะ อาจเรียกระดับนีไ้ดวา ระดับวทิยาศาสตร 

6. ระดับเนนย้ําในการคัดเลือกใช  หมายถึง เปนการรวมทั้งหมดของสุนทรียศาสตรทุก
ระดับ การปลกุฟนของผลงานในประวัติศาสตรมารวมกัน เกิดเปนหลักการยอนยุคทีร่ะดับนี้เอง 

 
หลักการยอนยคุ คือ มวลรวมทางความรูของการแสดงออกทางประวตัิศาสตรศิลปะ เปน

การคิดเกีย่วกบัโครงสรางของศิลปะในอดีต และในระดับที่6นี้ ไมใชสไตลหรือกระแสทางศิลปะ 
สามารถเรียกไดวา เปนหลักการที่เกิดจากการไตรตรองทางความคิด อยูบนแนวคดิในการแปล
ความหมายใหม สรางสรรคขึ้นใหมอีกครัง้จากรูปแบบเกา 
 

ภาพที่ 1 ภาพผลงานทัศนศิลปของกลุมเออรวิน(The IRWIN group) 
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หลักการยอนยุค ของ John A Walker  
  

John A Walker เปนนักวิชาการผูเขียนหนังสือท่ีไดรับการยอมรับมากที่สุดเลมหนึ่งชื่อ Art 
in the Age of Mass Media โดยไดทําการศึกษาวิจัยศิลปะสมัยใหม กับความเชื่อมโยงกันกับธุรกิจ
การสื่อสารมวลชนไวมากมาย จากหนังสือเลมนี้เอง John A Walker ไดกลาวถึง หลักการยอนยุค ไว
ตอนหนึ่ง ซ่ึงมีเหตุผลที่ตางออกไปดังนี้ 

การยอนยุค หมายถึง การนําองคประกอบอันหลากหลายในประวัติศาสตรมาใชอยาง
เปดเผยโดยไมตองปดบังวาไดมาจากแหลงใด ( John A Walker อางใน สมเกียรติ ตัง้นะโม,2543 )
และมีลักษณะ 5 ประการคือ 

1. การใชประโยชนจากสิ่งท่ีคัด/ตัดตอน (Quotations) การคัด,การตัดชวงใดชวงหนึ่งของ
ผลงานในประวัติศาสตรมาใช เชน คํากลาวของบุคคลสําคัญ คําพูดหรือวลีที่มีความหมาย และ
ผลงานศิลปกรรมในยุคตางๆ 

2. การใชลวดลายประดับ (Ornament) การใชลวดลายในอดตี หรือในประวัติศาสตรมาใช
อีก 

3. การเลียนแบบผลงาน (Pastiches) การเลียนแบบที่ผสมปนเปเกีย่วกับผลงานตางๆไดถูก
นํากลับมาใชอีกครั้ง  

4. การลอเลียน (Parodies) การลอเลียนในลักษณะเชิงลบ, เสียดสี, ประชดประชัน 
5. การนําสไตลเกากลับมาใชอีก (Recycling Old Syles) การใชวัสดุที่มีอยูในอดีตนํามา

ประกอบขึ้นใหมในปจจุบัน และนํามาใชโดยไมคํานึงถึงประโยชนใชสอย 
 

หลักการยอนยุค ของ ไพโรจน ธีระประภา (สัมภาษณ : 15 กันยายน 2546) 
 

 สําหรับคุณไพโรจน ธีระประภา นักออกแบบแนวยอนยคุที่เปนที่ยอมรับของไทย กลาวถึง
แนวคดิยอนยคุ ไววา  
 1. ตองกําหนดตัวนับเวลาวาจะเริ่ม ณ เวลาใด หรือ ยุคสมัยใดกอน เชน หากเรานับจาก
ปจจุบัน แนนอนวา ส่ิงที่เกดิกอนปจจุบนัจะถือวาเขาขายยอนยุค แตหากเรากําหนดการนับยอนกลับ
ไปอีกในอดีต เชน ในเหตกุารณเมื่อคร้ังตนรัตนโกสินทร งานออกแบบในยุคดังกลาวทีเ่กิดขึ้นคือ
ปจจุบันของยคุนั้น แตมนัจะกลายเปนงานยอนยุคหากเราหยิบตวันับมาเปนวนันี ้
 2. คําวา “งาน” ในที่นี้ หมายถึง กลุมงานที่มีลักษณะพองกันในเชิงของทิศทางศิลปะนิยม 
เชน การนยิมในแฟชั่นการแตงกาย การนิยมในภาษาคําพดู การนิยมในเสียงและทวงทาํนองเพลง 
ฯลฯ กลุมงานดังกลาวตองมคีวามพองกัน คลายกัน หรือเหมือนๆกัน ในปริมาณที่ทําใหเห็นไดวา 
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เปนสิ่งที่สาธารณชนยอมรับโดยเราสามารถสืบคนไดจากหลักฐานทางสิ่งพิมพ รูปถาย เพลง ในยุค
สมัยกอนปจจบุัน ยอนขึ้นไปไดเปนลําดับๆ 
 จุดเริ่มตนของการออกแบบแนวยอนยุค มจีุดเริ่มตนมาจากความนยิมในแนวทางศิลปะ
นั้นๆกอนโดยเฉพาะถาเปนสิ่งพิมพชวงยคุตนรัตนโกสินทร ก็มีการพยายามเลยีนแบบงานสิ่งพิมพ
ของตะวันตกเพราะสมัยนัน้เห็นวาชาติตะวนัตกเปนชาตทิี่เจริญสินคาที่เขามาขายก็เปนสินคาส่ังมา
จากตางประเทศและเปนสินคาที่แปลกใหมตอการดํารงชีวิตประจําวัน เชน ตูเยน็ เครือ่งรับโทรทัศน 
รถยนต ไฟแชค็ ไฟฉาย ฯลฯการไดใชสินคาเหลานี้ถือวาเปนคนทันสมยั งานโฆษณาสินคาเหลานี้ก็
ตองถูกชักจูงความรูสึกใหทนัสมัยไปในตวัและเมื่อเวลาลวงเลยไป งานที่เคยผลิตออกมาก็ตองถูก
ส่ิงที่ทันสมัยกวามาบดบังความนิยมลงไป ความทันสมัยกวานัน้รวมถึงรูปแบบการผลิตของภาพ
ของสื่อดวยเชน การมีเครื่องเขียนที่ดีขึน้ การมีวัสดุที่แปลกขึ้น การมีเทคโนโลยีที่เจริญขึ้น 
เชนจากทีเ่คยถายภาพไดแคขาวดํา กเ็ปนภาพสี  
 และดวย “ผล” ของจุดเริ่มตนดังกลาวไดกลายเปนที่มาของการออกแบบแนวยอนยุค แต
การมีผลนั้นจะอยูในเวลาใดก็ได ขึ้นอยูกับความตองการ ความเหมาะสม ความกลมกลืน ของโจทย 
เชน วันนี้อาจนิยมศิลปะแนวยอนยุค แตโจทยไมเอื้ออํานวยใหใชเพราะเนื้องานโดยรวมไมใช
เร่ืองราวยอนยคุ หรือ เจาของงานไมชอบแนวยอนยุคฯลฯ แตละเหตุผลเราไมสามารถควบคุมได แต
สามารถนําเสนอได 
 การออกแบบแนวยอนยุคไมสามารถกําหนดวิธีการสรางภาพได และไมมีรูปแบบการ
นําเสนอตายตวัโดยขึน้อยูกบัความคิดสรางสรรคการตีความและวัตถุประสงคหลักของการนําไปใช 
เชน  
 1.ใชเพื่อใหเกดิบรรยากาศรวม คือ การสรางความยอนยคุสมัยนั้นๆตามที่เคยเปนมาดวย
องคประกอบทุกอยางทั้งภาพ ตัวอักษร เพลง  
 2. ใชเพื่อเปนการสรางความนาสนใจ โดยไมคํานึงยุคสมัย คือ การเนนที่ความแปลกและ
สะดุดตา ก็ใชไดอยางเสรี มกีารผสมผสานความเกาและความใหมอยูในงานเดียวกนัได โดย
ประเด็นหลังนีถื้อเปนการใช “การยอนยุค” เพียงแครูปแบบ แตมีอารมณความรูสึกรวมสมัย ถึง 
ทันสมัยในบางโจทยบางโอกาส ที่เห็นชดัเจนคือ ยอนยุคแครูปแบบแตการผลิตสมัยใหม 
 
 

2. การโฆษณาสถาบัน 
  

การโฆษณา (Advertising) เปนกระบวนการทางดานสื่อสารมวลชนประเภทหนึ่งที่เกิดขึ้น
เพื่อจูงใจใหคนมีความตองการซื้อสินคาหรือเลือกใชบริการ โดยอาศยัเหตุผลจริงหรือเหตุผลสมมุติ
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จูงใจใหเกิดความชื่นชอบในสินคาหรือบริการโดยมีการซื้อส่ือ หรือซ้ือเวลา ซ้ือพื้นที่เพื่อการ
เผยแพร และระบุผูโฆษณาอยางชัดเจน (เสรี วงษมณฑา, 2540: 6) โดยมีประเด็นสําคญัตางๆดังนี้ 

1. การโฆษณาเปนกิจกรรมสื่อสารมวลชน(Mass Media) วัตถุประสงคในการสรางงาน
โฆษณาก็เพื่อจะเผยแพรขอเสนอใหแกผูบริโภคกลุมเปาหมายโดยใชขอความ รูปภาพ หรือ
สัญลักษณที่สนับสนุน การขายสินคาหรือบริการอยางกวางขวางไปสูมวลชนที่สามารถเขาถึงไดทุก
สถานที่ตามลักษณะของสื่อสารมวลชน เชน โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ 

2. การโฆษณาเปนการสื่อสารเพื่อการจูงใจ(Persuasion) การโฆษณามวีัตถุประสงคเพื่อการ
จูงใจใหเกิดพฤติกรรมการซื้อ ดังนั้นการโฆษณาจุตองกลาวเฉพาะถึงสิ่งที่ดีเทานั้นจงึสามารถจูงใจ
ได การโฆษณาเพื่อใหเกิดการจูงใจ(Persuasion) ไมใชการใหขาวสาร(Information) ดงันั้นการ
โฆษณาจึงตองกลาวแตส่ิงดทีี่มีพลังใหคนคลอยตาม ไมบอกรายละเอยีดทั้งหมดเหมือนการให
ขาวสาร(Inform) สินคาแตละชนิดมีทั้งจุดแข็งและจดุออน ถาจูงใจใหคนชอบสินคาชนิดใด ยอม
จะตองกลาวถึงเฉพาะสวนทีเ่ปนจุดแข็ง และจะตองเปนจุดแข็งที่เปนความจริงดวย สวนจดุออนที่
เปนความจริงไมตองนํามากลาวถาไมเปนอันตรายตอผูซ้ือ 

3. การโฆษณาเปนการจูงใจดวยเหตุผลจริง(Real reason) และเหตุผลสมมติ(Supposed 
reason) การจูงใจดวยเหตุผลจริง หมายถึง การจูงใจโดยบอกคุณสมบตัิที่เปนประโยชนของ
ผลิตภณัฑ สวนการจูงใจดวยเหตุผลสมมติ หมายถึง การจูงใจโดยใชหลักการตอบสนองความ
ตองการดานจติวิทยา เชนกระเบื้องตราชางโฆษณาวาหนากวากระเบื้องอื่นเปนการจูงใจดวยเหตุผล
จริง และการใชนักกฬีาที่มีช่ือเสียงมาโฆษณาอาหารเสรมิเปนการสรางการจูงใจดวยเหตุผลสมมติ 
ซ่ึงมีความหมายโดยนัยวา ถาอยากแข็งแรงอยางนักกีฬาทีม่ีช่ือเสียงก็ควรเลือกใชสินคานี้ 
 
ความสําคัญของการโฆษณา  

 
การโฆษณาจดัอยูในสวนผสมทางการตลาด (Marketing Mix) ตัวที่เรียกวา “ promotion” 

และเปนตวัที่มคีวามสําคัญตัวหนึ่งทีจ่ะบอกใหผูบริโภคหรือผูที่เกี่ยวของในธุรกิจไดรับทราบ
เร่ืองราวเกีย่วกับสินคาและบริการหรือกิจการวาไดมีการพัฒนาปรับปรุงเปลี่ยนแปลงอะไรบาง ซ่ึง
การโฆษณาในแงของการสือ่สารทางการตลาดมีความสําคัญดังนี้ 

1. ชวยใหขาวสารขอมูลแกตลาดผูบริโภค หรือชวยพนักงานขายขายไดเร็วขึ้นในการนํา
สินคาหรือบริการ ออกสูตลาด การโฆษณาเปนหวัใจสําคัญที่จะแจงขาวสารขอมูลใหกับกลุม
ผูบริโภคไดรูจกัวามีประโยชนอยางไรกับเขา และยังเปนการสรางใหผูบริโภคมีความคุนเคยกับ
สินคากอนที่จะมีการตัดสินใจซื้อจริง การโฆษณาในระดบันี้ยังเปนการชวยนาํทางใหกับพนักงาน
ขายเสนอขายอีกดวย โดยเฉพาะอยางยิ่งสินคาประเภทอตุสาหกรรมที่จําเปนตองใชพนักงานออกไป
ขาย แมแตสินคาในตลาดผูบริโภคคนสุดทายก็จะชวยไดมากเชนกนั 
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2. ชวยใหมีการขยายการผลติมากขึ้น การโฆษณาเปนการกระจายขาวสารที่เกี่ยวกันสินคา
หรือบริการไปสูผูบริโภคในแนวกวาง จึงทาํใหผูบริโภครูจักตัวผลิตภัณฑดีขึ้นและทดลองใชใน
ที่สุด เมื่อมีการเรงเราการโฆษณามากขึ้น ทาํใหผูบริโภคใชมากขึ้น ผูผลิตก็ตองผลิตมากขึ้น ตนทุน
คงที่เฉล่ียของผูผลิตต่ําลง มีแนวโนมทําใหผูบริโภคซื้อสินคาไดในราคาถูกดวย ทัง้นี้เพราะผูผลิตยิ่ง
ผลิตมาก (Mass Production) เทาไร ตนทุนการผลิตจะลดลงมากขึ้นเทานั้น 

3. ชวยลดคาใชจายของฝายขาย ในการเสนอขายสินคาหรือบริการแกตลาดผูบริโภคนั้น ถา
ใชวิธีการโฆษณาพรอมกันในหลายๆรูปแบบ (โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ นิตยสาร) เขาชวยใน
การเรงเราใหผูบริโภคใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อ ยอมทําไดงายและสามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคได
มากในชวงระยะเวลาอันสั้น แตถานํามาเปรียบเทียบกับการขาย โดยใชบุคคลออกไปขายแลว
คาใชจายในการขายยอยแพงกวาแนนอน อีกทั้งยังเขาถึงตลาดเปาหมายไดนอยถาใชระยะเวลาสั้น 
ดังนั้น การโฆษณาจึงชวยใหมีการขายไดมากขึ้น ฝายขายจึงลดตนทุนดานการจัดเก็บไดมาก เชน 
ไมตองจัดเก็บสินคาไวนาน สินคาเสื่อมคุณภาพหรือลาสมัยก็นอยลง นอกจากนั้นยงัทําใหสภาพ
การเงินของกิจการหมุนเวียนเร็วขึ้นดวย 
 4. ชวยรักษาหรือเตือนความทรงจําใหกับกลุมผูบริโภค การโฆษณานั้นนอกจากแจง
ขาวสารขอมูลเกี่ยวกับสินคาหรือบริการใหตลาดไดทราบหรือรูจักแลว ยังนํามาใชโฆษณาในชื่อ
ตราผลิตภัณฑหรือโฆษณาขอความ Slogan เปนการชวยร้ือฟนเรื่องราวตางๆ ใหผูบริโภคไดระลึก
ถึงสินคาหรือบริการของกิจการอยางสม่ําเสมอ เปนตน  
 5. ชวยแผนกขายขายสินคาไดตลอดไปอยางสม่ําเสมอ สินคาหรือบริการเมื่อเร่ิมออกสู
ตลาดจะตองมกีารโฆษณาเพือ่ใหผูบริโภคไดรูจัก เร่ิมตดัสินใจทดลองใชและเกดิการใชเปนประจํา
ในที่สุด ในระดับนี้อาจจะมคีูแขงขันเขามาแยงสวนแบงทางการตลาด ฝายบริหารจึงตองเปลี่ยนการ
โฆษณาใหมีเหตุผลมากขึ้น ประกอบกับการปรับปรุงสินคาหรือบริการใหดีขึ้น และนําเอาจุดเดนมา
ผูเปน Slogan ในขอ 4 อันจะทําใหผูบริโภคซื่อสัตยในตราสินคาหรือระลึกถึงตราสินคาและกิจการ
ตลอดไป ซ่ึงการกระทําดังกลาวจะทําใหยอดขายมีมากอยางสม่ําเสมออีกดวย ตรงกนัขามถากิจการ
ลดการโฆษณาลงในชวงของการแขงขัน ยอดขายจะตกลงอยางรวดเรว็พรอมกับมีสินคาตราอื่นเขา
ทดแทนในตลาดทันที ซ่ึงเปนการเสียโอกาสของกิจการอยางมาก โดยเฉพาะการแนะนําสินคาใหม
ออกสูตลาด ตองใชคาใชจายดานการโฆษณาสูงกวาปกติ เปนตน 
 
ประเภทของการโฆษณา 
 
 การโฆษณามวีัตถุประสงคแตกตางกัน การโฆษณาที่ดีมหีนาที่การทําใหการโฆษณานั้น
บรรลุวัตถุประสงคที่กําหนดไว การโฆษณาสามารถแบงออกเปน2ประเภท ดังตอไปนี้คือ (นภว
รรณ คณานุรักษ,2546 :9) 



 20 

1. การโฆษณาผลติภัณฑ (Product Advertising) มีหนาทีใ่หขอมูลเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ 
สรางความชอบกระตุนตลาดใหเกิดความตองการและการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑ 

2. การโฆษณาสถาบัน(Corporate Advertising) เปนการโฆษณาที่มหีนาที่ในการสราง
ทัศนคติที่ดีใหแกสถาบัน เพือ่สงผลทําใหองคกรเปนที่ยอมรับและทําใหขายสินคาไดมากขึ้น 
 
การโฆษณาสถาบัน (Corporate Advertising) 
 
 การโฆษณาสถาบัน(Corporate Advertising) คือ การจางหรือจายเพื่อใชส่ือสําหรับสราง
ภาพลักษณของสถาบันโดยตรง ซ่ึงจะแตกตางจากการโฆษณาทัว่ไปทีท่ําเพื่อการโฆษณาผลิตภณัฑ
และบริการ หรือกลาวอีกนยัหนึ่งคือการออกเงินจางใหทําประชาสัมพันธโดยตรง ซ่ึงตางจากกรณี
ประชาสัมพันธตามปกติที่มักไมตองมีการใชเงิน 
 นอกจากนี้ ผูรับผิดชอบในการจายโฆษณาสถาบันกับการจายโฆษณาสินคาก็ยังมีความ
แตกตางกัน คอืการจายเพื่อโฆษณาสินคานัน้ปกติแลวฝายการตลาดจะเปนผูจายทั้งส้ิน แตการทํา
โฆษณาสถาบันนั้นผูบริหารระดับสูงหรือตัวประธานมกัเปนผูจายในดานนี ้
 
ความเปนมาของโฆษณาสถาบัน 

 
 การโฆษณาสถาบันเกิดขึ้นในสหรัฐอเมริกาเปนแหงแรก ในบริษัท อเมริกันเทเลโฟน และ 
เทเลกราฟ คอมพานี (American Telephone& Telegraph Company) หรือเอทีแอนดท(ีAT&T) ซ่ึงใน
ปจจุบันเปนทีรู่จักกันอยางกวางขวางวาเปนสถาบันชั้นนาํในเรื่องเครื่องมือส่ือสาร สถาบันนี้ถาเปน
การโฆษณาสถาบันมาตั้งแตป ค.ศ.1908 โดยใชโฆษณาสถาบันในชุดแรกๆที่สรางความประทับใจ 
ใหแกผูใชโทรศัพท โดยการอธิบายถึงความจริงเกี่ยวกับการประสบปญหาตอการดําเนินงาน 
เนื่องจากเปนสถาบันขนาดใหญที่มีเครือขายการบริการออกไปบางสวนของประเทศ ซ่ึงบางทียังไม
ทั่วถึง ตอมาบริษัท ดิ อินเตอรเนชั่นแนล เทเลโฟน และ เทเลกราฟ คอมพานี (The Internation 
Telephone and Telegraph Company) ก็ไดใชการโฆษณาสถาบันเพื่อลบภาพลักษณ และความรูสึก
ของมหาชนที่เปนปฏิปกษตอสถาบัน นอกจากสถาบันทั้ง 2 แลว ยังบริษัทยักษใหญอีกหลายแหงใน
อเมริกากวารอยละ 81 ที่มีการทําโฆษณาสถาบันตัวเองในฐานะนิติบุคคล แยกออกไปจากการ
โฆษณาขายสนิคาหรือบริการ 
 สําหรับในประเทศไทยเพิ่งเริ่มใชการโฆษณาสถาบันไมนาน โดยการนําของ บริษัท สยาม
กลการ จํากัด ซ่ึงจัดทําภาพยนตรโฆษณาสถาบันออกทางสื่อโทรทัศนเร่ือง “โปรดชวยกันรักษา
ความสะอาด” เมื่อป พ.ศ. 2519 เพื่อรณรงคเกี่ยวกับปญหาความสกปรกของบานเมือง เนื่องจาก
ในชวงเวลานัน้ กรุงเทพฯไดช่ือวาเปนเมอืงที่สกปรกเมอืงหนึ่งของโลกและปญหาดงักลาวไดรับ
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การหยิบยกมากลาวเปนประจําในหนาหนงัสือพิมพ ดังนัน้ เมื่อภาพยนตรโฆษณาออกอากาศทาง
สถานีโทรทัศนจึงเปนทีก่ลาวขวัญกนัทั่วไป ขณะเดียวกนัภาพยนตรโฆษณาเรื่องดังกลาวสําเร็จใน
การสรางภาพลักษณดานบวกของบริษัทในสายตาของประชาชนทั่วไป องคการธุรกิจอื่นๆ สถาบัน
การเงิน หนวยงานภาครัฐบาล และองคกรสาธารณะกุศลตางๆ จึงหันมานิยมใชภาพยนตรโฆษณา
สถาบันเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ เพราะรูปแบบการโฆษณาสถาบันทางสื่อโทรทัศนและส่ือมวลชน
ประเภทอื่นๆเปนจํานวนมาก การโฆษณาสถาบันจงึเปนรูปแบบหนึ่งของการโฆษณาเพื่อการ
ประชาสัมพันธที่มีการระบุช่ือผูอุปถัมภหรือผูโฆษณา เนือ้หาสวนใหญจะเปนการเผยแพรขาวสาร
เกี่ยวกับนโยบาย หรือกิจกรรมของสถาบันเพื่อเปนการสรางภาพลักษณที่ดีใหเกิดขึ้นกับสถาบัน 
โดยหวังใหประชาชนทัว่ไปรับทราบถึงผลงาน บทบาท ความสําคัญ และความรับผิดชอบของ
สถาบันที่มีตอสังคม ดังนั้นการโฆษณาสถาบันจึงนับไดวาเปนกลยุทธทางการตลาด โดยใชการ
โฆษณาที่หวังผลดานการประชาสัมพันธช่ือเสียงของสถาบัน และใหประชาชนจดจําชื่อของสถาบัน
ได จึงมีการระบุช่ือสถาบันผูโฆษณาตอนทายของชิ้นงานโฆษณา ดังจะเห็นไดจากการโฆษณาของ
สถาบันธุรกิจอุตสาหกรรม หรือสถาบันการเงินการธนาคารใหญๆ เชน เครือซีเมนตไทย ธนาคาร
กรุงเทพ จํากดั เปนตนหรือบางทีอาจมีการเปดเผยชื่อผูโฆษณาในเวลาตอมา เชน โฆษณาชุด “เวลา
ใหลูก” ของบริษัท สหพัฒนพิบูล จํากัด (พนา ทองมีอาคม, 2520 อางใน สุวิมล จิวาลักษณ, 2534: 
19) 
 
วัตถุประสงคของการโฆษณาสถาบัน 

 
 วัตถุประสงคของการโฆษณาสถาบันแตละสถาบันก็มีวัตถุประสงคแตกตางกัน แตจะอยู
ในขอบเขตเดยีวกันดังนี ้

1. เพื่อสรางภาพลักษณทีด่ีใหแกสถาบันธุรกิจ ใหประชาชนเชื่อถือในชื่อเสียงของ
สถาบันและยังมีผลไปถึงธุรกิจที่สถาบันดําเนินการอยูดวย ทําใหผลิตภณัฑและบริการมียอด
จําหนายในปริมาณสูงขึ้น 

2. เพื่อแกไขความเขาใจผิด สถาบันนิยมใชการโฆษณาสถาบันเปนเครื่องชี้แจงเผยแพร
ขอเท็จจริงตางๆ ที่เกี่ยวของกบันโยบาย วัตถุประสงค การดําเนินงานของสถาบันใหประชาชนได
ทราบและเขาใจอยางถูกตอง ตรงกับสภาพความเปนจริง นักประชาสัมพันธใชการโฆษณาสถาบัน
เปนเครื่องมือสําคัญในการสื่อขาวสารกิจกรรม และผลงานตางๆที่บริษัทไดกระทําไปในดานการ
บริการสาธารณะ หรือชวยเหลือสังคมและสาธารณะกุศลตางๆ เพื่อใหประชาชนมีภาพลักษณทีด่ี มี
ความเขาใจและเหน็ใจสถาบนั 
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3. เพื่อกระตุนความสนใจแกบรรดาผูถือหุน และสําหรับกลุมผูใหความสนับสนุนดาน
การเงินเปนเปาหมายที่สถาบันจะพึง่พาสถาบัน จึงตองสรางความสัมพนัธและความเขาใจอันดแีก
กลุมเหลานี้เพือ่ดึงดูดและกระตุนใหมีผูมารวมหุนมากยิ่งขึ้น 

4. เพื่อสรางความนิยมแกชุมชนในละแวกใกลเคียงกับสถาบัน โดยการใหความชวยเหลือ
ชุมชนในเรื่องตางๆ เพื่อการประชาสัมพันธและการสรางความนิยมแกชุมชน 

5. เพื่อเสนอรายงานแกหนวยราชการ ในบางกรณีสถาบันตางๆ อาจใชโฆษณาสถาบัน
เปนเครื่องมือ หรือเปนสื่อในการเสนอขาวสาร เพื่อใหฝายรัฐบาลหรือทางราชการทราบและ
สนับสนุนใหความรวมมือกบัสถาบัน รวมทั้งในเรื่องของกฎหมายที่เกีย่วของกับสถาบัน 

6. เพื่อสรางความนิยมในหมูพนักงานลูกจาง โดยการลงโฆษณาในหนาหนังสือพิมพ
ทองถ่ิน หรือออกอากาศทางวิทยุ เพื่อเผยแพร นโยบายแผนงานความสาํเร็จของสถาบันใหพนักงาน
ไดทราบและเขาใจ เปนการขจัดขาวลือไปในตัวพรอมทั้งเสริมสรางความสัมพนัธอันดีตอกัน 

7. เพื่อปรับปรุงแรงงานสัมพันธ โดยใชการโฆษณาสถาบันเพื่อแจงขอมูลขาวสารให
พนักงานทราบถึงผลประโยชนตางๆที่เขาพึงไดรับ รายงานถึงสภาพการทํางานและนโยบายดาน
แรงงาน เพื่อขจัดความเขาใจผิด และความขัดแยงตางๆอนัอาจจะเกดิขึ้นได 

8. เพื่อใหบริการสาธารณะ ในดานการสงเสริมสุภาพอนามัย สงเสริมความปลอดภัยบน
ทางหลวง สงเสริมการปองกันอุบัติเหตุตางๆ สงเสริมดวยการศึกษา และดานสาธารณะกุศลเปนตน 

9. เพื่อสรางคานิยมในกลุมตัวแทนจําหนายสินคา เปนการโฆษณาที่ใหคําแนะนําแก
พอคาในดานการจัดการขาย จัดราน การควบคุมสินคาคงเหลือ การโฆษณา และการใหสินเชื่อ ทั้งนี้
เพื่อใหตวัแทนจําหนายสินคาไดทราบถึงนโยบาย และการปรับปรุงกิจการของสถาบัน ส่ือที่ใช
นโยบายนี้อาจเปนนิตยสารทางการคา หรืออาจใชจดหมายสงถึงตัวแทนแตละคนโดยตรง 

10. เพื่อเพิ่มพูนความเปนไมตรีตอสถาบันโดยที่การโฆษณาสถาบันเปนการโฆษณาเพื่อ
ประโยชนสวนรวมในรูปของการบริการสังคมและสาธารณะ ทําใหประชาชนมีทัศนคติ และ
ภาพลักษณที่ดตีอสถาบัน ไมตอตานหรือปฏิบัติตรงขามกับสถาบัน มีแนวโนมที่จะนยิมและให
ความรวมมือสนับสนุนตอสถาบัน 
 
ประเภทของการโฆษณาสถาบัน 

 
การโฆษณาสถาบันสามารถทําไดในรูปแบบตางๆ ดังนี้ (ศิริวรรณ เสรรัีตน : 420-421) 

 1. การโฆษณาเพื่อสรางภาพลักษณ (Image Advertising) การโฆษณาสถาบันที่มี
วัตถุประสงคหลักคือ การสรางภาพลักษณที่ดีใหเกิดกบัสถาบัน หรือการสรางคานิยมทั้งภายในและ
ภายนอก รวมทั้งการสรางตําแหนงผลิตภณัฑของสถาบัน วิธีการตางๆที่ใชเพื่อการโฆษณาเพื่อ
กําหนดตําแหนงผลิตภัณฑของสถาบัน 
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 2. การโฆษณาเพื่อสังคม ธุรกิจ และการแกปญหาสิ่งแวดลอม(Social, Business,and 
Environmental Issue Advertising) เปนการโฆษณาที่แสดงบทบาทของธุรกิจเพื่อชวยเหลือสังคม
และส่ิงแวดลอม การโฆษณาแบบนี้อาจเรยีกวา การโฆษณาเพื่อสนับสนุน(Advocacy Advertising) 
ซ่ึงหมายถึง การโฆษณาเผยแพรความคิด การชี้แจงเหตุผล เกี่ยวกับปญหาสังคมที่มีความขัดแยงใน
ลักษณะซึ่งใหการสนับสนุนและไดรับความสนใจจากผูอุปถัมภรายการ การโฆษณาวธีินี้นํามาใช
มากในประเทศไทยในป พ.ศ.2536-2537 ในรูปลักษณะการแกปญหาการขาดแคลนน้ํา การ
แกปญหาน้ําเนา การอนุรักษสัตวปา ปาไม และอากาศ 
 
 

3. สื่อสิ่งพิมพโฆษณา 
 

ส่ือ แปลมาจากคําวา medium หรือ media ซ่ึงเปนภาษาละติน แปลวา กลาง อยูตรงกลาง ส่ิง
ที่อยูตรงกลาง แตเมื่อนํามาใชในภาษาอังกฤษก็มีความหมายกวางออกไป จนรวมถึงวิธี (means) 
ส่ิงแวดลอมหอหุม (environmental element) อาทิ อากาศสําหรับคน น้ําสําหรับปลา เครื่องมือ 
(instrument) ตัวแทนหรือตัวนํา (agency)วัสดุ(material)เทคนิค(technique)หรือแมแต person as 
medium แตเมือ่วิชาการดานการสื่อสาร และการสื่อสารมวลชนกาวหนามากขึ้น คําวา ส่ือ (medium 
หรือmedia) ก็ไดรับการวิเคราะหศึกษาและตกแตงพัฒนาจนมีความหมายเปนศัพทเทคนิค 
(technical term) หรือศัพทเฉพาะที่มีความสําคัญยิ่ง ทั้งนี้เพราะสื่อกลายเปนองคประกอบที่จะขาด
เสียมิไดในการสื่อสารทุกรูปแบบและทกุประเภท ความหมายเดิมที่จํากัดอยูเฉพาะเรือ่งของภาษาที่
ใชในการพูดหรือการสอน (อาทิ ภาษาไทยที่เปนสื่อการสอนที่ใชกันมากที่สุดในสถาบันการศึกษา
ของไทย) ก็ไดขยายออกมาครอบคลุมถึงส่ือวัตถุ (อาทิ ส่ือส่ิงพิมพ ส่ืออิเล็กทรอนิกส) ส่ือบุคคล 
(อาทิ ส่ือภาษา ส่ือทาทาง พอส่ือแมส่ือ ส่ือประชาชน หรือ population media) ส่ือผสม (อาทิ 
ส่ือมวลชน ส่ือการสอน ส่ือขอมูล ส่ือโสตทัศน) หรือแมกระทั่งสาร (อาทิ ส่ือวัจนะภาษา ส่ือ อวัจ
นะภาษา) ส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธ หมายถึง เครื่องมือหรือตัวกลางที่ใชในการนําขาวสาร 
เร่ืองราว จากองคกรหรือหนวยงานไปสูประชาชน 

 
ความสําคัญของสื่อท่ีใชในการประชาสัมพนัธ  

 ส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธมีความสําคัญ คือ 

1. เพื่อการถายทอดหรือบอกขาวสารใหแกประชาชนไดรับทราบ 
2. เพื่อใหประชาชนมีความรูความเขาใจที่ถูกตอง  
3. เพื่อเปนการสรางความนิยมและภาพพจนที่ดีขององคกร 
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ส่ืออาจจําแนกไดหลายประเภทหลายหลักเกณฑแตการกาํหนดประเภทของสื่อเพื่อการ
ประชาสัมพันธ จะตองคํานึงถึงลักษณะทีเ่ปนรูปธรรม ลักษณะที่พัฒนาไดประโยชนในปจจุบนั
และศักยภาพเพื่ออนาคต 
 
 
ประเภทของสือ่ท่ีใชในการประชาสัมพันธ   

ส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธสามารถแบงไดเปน 2 ประเภท คือ 

1. สื่อประชาสมัพันธท่ีควบคมุได (Controllable Media) ไดแก 
- ส่ือส่ิงพิมพ Print Media) 
- ส่ือบุคคล (Personal Media) 
- ส่ือโสตทัศน (Audio-visual Media) 
- ส่ือกิจกรรมตาง ๆ (Activity Media) 

 2. สื่อประชาสมัพันธท่ีควบคมุไมได (Uncontrollable Media) 
- ส่ือมวลชน (Mass Media) 

 

สื่อสิ่งพิมพ 

ส่ือส่ิงพิมพ (Print Media)  หรือส่ือประเภทสิ่งพิมพ (The Printed Words) ถูกจัดอยูในสื่อ
ประชาสัมพันธที่ควบคุมได (Controllable Media) แบงตามประเภทไดดังนี ้

1. สื่อเพื่อการประชาสัมพนัธภายในหนวยงาน (House or Home Journal) เปนหนังสือ
วารสารสิ่งพิมพที่ใชส่ือสัมพันธในหนวยงานใหรูหรือเขาใจและแจกจายกันเฉพาะภายในหนวยงาน 

2. สื่อเพื่อการประชาสัมพนัธภายนอกหนวยงาน (External Publication) เปนวารสาร
ส่ิงพิมพที่ใชเพื่อสัมพันธระหวางหนวยงานกับบุคคลภายนอกหนวยงาน จัดทํารูปเลม ประณีต ใช
ถอยคํา สํานวน ภาษา เปนทางการ   การระมัดระวังมากกวาหนังสือสัมพันธภายใน 

3. สื่อเพื่อการประชาสัมพนัธแบบผสม (Combination) เปนการจัดทําสิ่งพิมพ ส่ือสัมพันธ
ในลักษณะผสมใชอานได ทัง้คนภายในและภายนอกหนวยงานในเลมเดียวกัน  
   

การเตรียมส่ิงพิมพเพื่อการประชาสัมพันธ (Preparation for Publication) กอนจะทําสิ่งพิมพ
ควรมีการวางแผนใหเรียบรอย การวางแผนที่ดีตองคํานงึถึงส่ิง 3 ประการดวยกัน คอื 
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- วัตถุประสงค (Purpose) กอนที่จะทําหนังสือควรจะวางวัตถุประสงคอยางรอบคอบ เขียน
วัตถุประสงคและใหผูอานมอํีานาจอนุมัตแิละทํางานใหตรงตามวัตถุประสงคที่วางไว 

- ผูอาน (Reader) งานสําคัญอันดับแรกคือ ทํางานใหไดตามวัตถุประสงคที่วางไวและงาน
นั้นจะเปนจริงไดตองคํานึงถึงผูอานเปนหลัก ผูอานจะเปนผูตัดสินผลงาน ถาเขารูสึกซาบซึ้งกับ
หนังสือก็ประสบความสําเร็จ แตถาเขาไมอานหนังสือเขาก็จะไมซาบซึ้ง ดังนั้น เราตองตอบใหไดวา
นิสัยในการอานหนังสือของเขาเปนอยางไร ตัวอยางประเภทไหนที่จะดงึดูดความสนใจของเขา จะ
วางเคาโครงเรื่องอยางไรจึงจะเอาชนะใจเขาได ควรจะเปนสวนไหน 

- รูปแบบ(Format) มีส่ิงพิมพที่ไมคํานึงถึงผูอาน แลวกไ็มอยากทีจ่ะวางรูปแบบ ควร
กําหนดขนาดของหนา จํานวนหนา รูปภาพ มีการตูนหรือไม และอ่ืน ๆ    อีกวิธีหนึง่ที่จะชวยในการ
กําหนดรูปแบบ คือ หาจุลสารที่มีวัตถุประสงคเหมือนกนั และกลุมผูอานเดียวกนั ลองอานและ
วิเคราะห และลองวางรูปแบบซึ่งในการวางรูปแบบนั้นควรคํานึงถึงงบประมาณและเนื้อหาที่จะให
ส่ือส่ิงพิมพมีลักษณะตาง ๆ คือ 

1. หนังสือพิมพ (Newspaper) หนังสือพิมพ เปนเครื่องมอืที่สําคัญในการเผยแพรและการ
ประชาสัมพันธ เพราะหนังสือพิมพเปนสื่อมวลชนที่สามารถเขาถึงประชาชนจํานวนมาก และมี
ระยะเวลากําหนดออกที่แนนอนเปนประจําสม่ําเสมอ หนังสือพิมพผิดกบัสื่อชนิดอื่น ๆ ตรงที่วา
หนังสือพิมพนั้นอาจจะเปนเครื่องเรงเรากอใหเกดิประชามติขึ้นในหมูประชาชนได และ
ขณะเดียวกนักจ็ะสอประชามติของประชาชนสะทอนออกมาใหเห็นอีกดวย เราจงึสามารถกลาวได
อยางเต็มปากวา หนังสือพิมพเปนเครื่องมอือันสําคัญยิ่งในวงการประชาสัมพันธหนงัสือพิมพ 
สามารถเสนอขาวสารเรื่องราวตาง ๆ หลายดานปะปนผสมผสานกันไปในฉบับเดยีวกัน มีทั้ง
ขาวสาร เร่ืองราว ที่ประชาชนเฉพาะกลุมและประชาชนทั่วไปสนใจ เชน ขาวการเมอืง 
อาชญากรรม เศรษฐกิจ สังคม กีฬา บันเทิง เปนตน   หนงัสือพิมพเปนสื่อในการติดตอ 2 ทาง (Two-
Way Communication) เพราะเปนสื่อในการถายทอดความคิดเห็น นโยบายการดําเนนิงานของ
กิจการ แลวยังเปนสื่อแสดงความรูสึกนึกคิดของประชาชนที่มตีอองคกรดวย เชน การวิจารณการ
ปฏิบัติงานหรือนโยบายของรัฐบาล เพื่อองคการที่ถูกวิจารณจะไดปรับปรุงนโยบายใหดีขึ้น หรือ
รัฐบาลใชหนังสือพิมพเปนสื่อช้ีแจงใหประชาชนเขาใจ เพื่อขอความรวมมือในการปฏิบัติใหสําเร็จ
ลุลวงตามเปาหมาย นอกจากนี้ หนังสือพิมพยังเปนสื่อที่ใชในการประชาสัมพันธระหวางประเทศ 
โดยใชเปนสื่อแถลงนโยบาย ขอคิดเห็นทางการเมือง เพื่อสรางความเขาใจอันดตีอกัน ใชในการ
เผยแพรวัฒนธรรมใหเปนที่รูจักของประเทศตาง ๆ หรือแนะนําสถานทีท่องเที่ยวเพื่อดึงดูด
นักทองเที่ยวชาวตางประเทศ 

2. วารสาร (Journal) จัดทําเพื่อผูอานเฉพาะกลุม อาจเปนภายในหรือภายนอกองคกรก็ได 
จัดทําเปนรูปเลม มีระยะเวลาออกที่แนนอน และมีความตอเนื่อง 
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3. นิตยสาร (Magazines) นิตยสาร เปนเครื่องมือหรือส่ือในการประชาสัมพันธประเภท
ส่ิงพิมพที่สําคัญอยางหนึ่ง นิตยสารมีรูปเลมที่กะทัดรดัสวยงาม และมีระบบการพิมพที่ประณีต มีสี
สวยงามชวยดงึดูดความสนใจของผูอานไดเปนอยางดี  

4. หนังสือรายงานประจําป มักจัดทําเปนรูปเลม และมีขนาดตาง ๆ ตามความเหมาะสม มี
เร่ืองราวสําคัญและความสนใจขององคกร เรียกวา Annual Report 

5. หนังสอืรายงานประจํางวด (Imperium Report) ทําเปนรูปเลมคลายกับหนังสือรายงาน
ประจําป โดยออกเปนงวด ๆ เชน 3 เดือน หรือ 6 เดือนตอคร้ัง เพื่อรายงานผลการดาํเนินงานของ
องคกรประจํางวด หรือรายงานผลโครงการที่ไดดําเนนิการไปแลว 

6. จดหมาย (News Letter) มีลักษณะเปนแผนปลิวชนดิหนึ่ง เพื่อสงใหกับกลุมลูกคาที่เปน
เปาหมาย หรือคาดคะเนวาจะเปนลูกคาไดในอนาคต มีหวัจดหมายที่สวยงามเปนเอกลักษณเฉพาะ
ของตนหรือองคกร 

7. ปายประกาศและโปสเตอร เปนสื่อที่ใชเพื่อดึงดูดความสนใจของประชาชนที่มีความเดน
และสะดดุตา จัดทําดวยสีสันสวยงาม มภีาพและตวัอักษรชัดเจน อานงาย แมอยูไกล 

8. แผนพับ (Folder) เปนสื่อส่ิงพิมพที่จัดทาํขึ้นเพื่อเผยแพรขาวเกีย่วกบัสินคาหรือบริการ
ขององคกร  

9. เอกสารแจก มักทําเปนเอกสารที่รวมเปนเลม เพื่อเผยแพรหรือแจกใหอาน 

10. จุลสาร (Booklet and Bulletin) เปนเอกสารเชิงความรูทางวิชาการ มลัีกษณะ คลายแผน
พับแตเย็บเปนเลม 

11. ใบปลิว (Leaflet) มีลักษณะเปนกระดาษแผนเดียว บรรจุขาวสาร เร่ืองราวตาง ๆ ที่
ตองการจะเผยแพร 

 

สื่อสิ่งพิมพโฆษณา 

 เนื่องจากสื่อ คอื เครื่องมือสําหรับติดตอขาวสาร รายการบันเทิง ขาวสารใดๆของ
ส่ือมวลชน รวมไปถึงการโฆษณาดวย และตองสงสารไปยังบุคคลจํานวนมาก  ส่ือโฆษณาจึงมี
หลายประเภทเพื่อรองรบั การใชชีวิตประจาํวันของผูบริโภคที่มีชองทางการรับสื่อแตกตางกันไป 
ส่ือโฆษณาสามารถ แบงเปน 4 ประเภท คือ 
 1.  ส่ือโฆษณาประเภทสิ่งพิมพ  
    1.1  ส่ือนิตยสาร 
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.  1.2  ส่ือหนังสือพิมพ 
2.  ส่ือโฆษณาอิเล็กทรอนิกส  

  2.1  ส่ือโทรทัศน 
2.2  ส่ือวิทย ุ

 3.  ส่ือโฆษณานอกสถานที่  
3.1    ส่ือโฆษณากลางแจง 
3.2    ส่ือโฆษณาเคลื่อนที ่

4.  ส่ือโฆษณาประเภทประเภทอื่นๆ  
4.1    ส่ือโฆษณาในรานคา ณ แหลงซ้ือ 
4.2    ส่ือโฆษณาโดยตรง 

โดยเพื่อความสอดคลองกับจุดประสงคงานวิจยั ผูวิจยัจึงขยายความเฉพาะ หวัขอของสื่อ
โฆษณาประเภทสิ่งพิมพ เทานั้น 

ตลอดระยะเวลาที่ผานมาตั้งแตเร่ิมมีการใชส่ือสารมวลชน (Mass Communication) ส่ือ
ส่ิงพิมพเปนสื่อกลางเพียงส่ือเดียวที่เปนแหลงจัดเก็บขอมูลที่พรอมใหผูใช สามารถเรียกใชขอมูล
เหลานั้นไดอยางรวดเร็วทนัตามความตองการ ส่ิงพิมพเปนแหลงจดัเกบ็ขอมูลที่มีคุณคาทั้งทางดาน
สารสนเทศ, สถิติ, ประวัติศาสตรและอักษรศาสตร ในมุมมองของนักโฆษณาการใชส่ือส่ิงพิมพนี้มี
ความแตกตางจากการใชส่ือกระจายเสียง (Broadcast Media) อยูหลายประการ อาทิ ส่ือส่ิงพิมพทํา
หนาทีสงขาวสารเพียงเรื่องเดียวในเวลาหนึ่งๆ รวมทั้งสงตอความคิดเพียงประเด็นเดียวในเวลานัน้ๆ 
ในขณะที่ส่ือโทรทัศนและส่ืออิเล็กทรอนิกสอ่ืนๆ สงขอมูลขาวสารจํานวนมากในเวลาเดียวกัน ยิ่ง
ไปกวานั้นการโฆษณาในสื่อส่ิงพิมพยังสามารถสงขาวสารไดในปริมาณมากและสรางความ
นาเชื่อถือไดมากกวาการโฆษณาในสื่อกระจายเสียง ความแตกตางเหลานี้มีความสําคญัอยางยิ่งตอผู
ลงโฆษณาและผูจักทําแผนการใชส่ือในการพิจารณาเลอืกซื้อ (นภวรรณ คณานุรักษ, และกัญช 
อินทรโกเศศ, 2546 : 123)  ส่ือส่ิงพิมพโฆษณา แบงออกได 2 ประเภทคือ  

สื่อหนังสือพิมพ  เปนสื่อโฆษณาประเภทหนึ่งที่ผูบริโภคนิยมใชกันมาก  เพราะสามารถ
ครอบคลุมพื้นที่และจํานวนผูรับไดกวางขวาง โดยเฉพาะถาหนังสือพมิพนั้นมีปริมาณการพิมพ
จําหนายสูง และถาหากตองการสงส่ือขอความในเขตทองถ่ินก็อาจเลือกหนังสือระดบัทองถ่ินเปน
ส่ือสนับสนุนการโฆษณาได นอกจากนัน้สื่อโฆษณาทางหนังสือพิมพยังแบงออกเปนกลุมตาม
ระดับอาย ุการศึกษา เพศ ทําใหผลิตภณัฑของบริษัทสามารถเขาสูกลุมผูบริโภคที่ตองการได แตการ
ใชส่ือโฆษณานี้มีขอเสีย คือ อายุของสื่อโฆษณาทางหนังสือพิมพมีอายส้ัุน เพียงวันเดยีวเทานั้น    
หลังจากนัน้ผูอานก็จะไมสนใจขาวสารนั้นอีก 
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สื่อนิตยสาร เปนสื่อโฆษณาอีกประเภทหนึ่งที่นับวนัจะไดรับความสนใจเพิ่มขึ้นเรือ่ยๆ 
นิตยสารมีชวงของชีวิตนานกวาส่ือโฆษราทางหนังสือพมิพ ส่ือโฆษณาทางนิตยสารมีขอดี คือ เปน
ส่ือที่สามารถใชภาพชักจูงความสนใจจากผูอานได และนติยสารนี้จะเขากลุมผูบริโภคเปนกลุม
เฉพาะ เชน นติยสารสุภาพสตรี นิตยสารกีฬา นติยสารเกษตร ฯลฯ ดังนั้นผูผลิตสามารถจะใชส่ือ
โฆษณานี้เขาสูกลุมลูกคาที่ตนตองการได  นอกจากนั้นรูปแบบนิตยสารยังไดมีการจดัรูปเลมสีสรร
สวยงาม ทําใหผูอานเกิดความสนใจที่จะเกบ็รักษาไว เมื่อนํามาอานใหมก็จะเห็นภาพโฆษณานัน้ไป
ดวย แตการใชส่ือโฆษณาโดยวิธีนี้มีขอเสียคือ อัตราคาโฆษณาสูง ใชเวลานานกวาหนังสือจะออก
แตละครั้ง ทําใหปริมาณความถี่ของขอความโฆษณาถึงตวัผูบริโภคซ้ําดวย 

 
 

4. หลักการสรางสรรคงานโฆษณา 
 
 การสรางสรรคงานโฆษณา (Creative  Strategy) หมายถึง  ขั้นตอนที่มีคุณภาพโดยบุคคล
ซ่ึงสามารถสรางความแปลกใหม  การสรางผลงานใหมและปรับใหดีขึ้น  ผลงานเกิดจากความรู  
เหตุผล  จินตนาการ  และสรางใหเกิดความรูสึกที่จะสามารถเห็นความตอเนื่องและแตกตางระหวาง
ความคิดและสิ่งของ หรืออาจหมายถึง  ความสามารถในการสรางความแปลกใหม  เอกลักษณและ
ความคิดที่เหมาะสม ซ่ึงใชแกปญหาในการติดตอส่ือสาร ผูที่ทํางานสรางสรรคจะตองพิจารณา
ขาวสารการโฆษณา  ตองใชเวลา  ความพยายามและเงินในการกําหนดกลุมผูรับที่เปนเปาหมาย  
การทําการวิจัยเพื่อเขาถึงความตองการและสิ่งกระตุนและพิจารณาวัตถุประสงคในการติดตอ 
ส่ือสาร ในแงสถานการณแตละงานณรงคการโฆษณาตองการสรางสรรคที่แตกตางกันนักการตลาด
สวนใหญจะติดตอบริษัทตัวแทนการโฆษณาเพื่อพัฒนาเตรียมการ  และดําเนินการตามโปรแกรม
และกลยุทธการสรางสรรคนั้น  บริษัทตัวแทนถือวาเปนผูเชี่ยวชาญในหนาที่สรางสรรคการโฆษณา 
(ธรรมนูญ เพ็งทอง,2540) 

หลักการสรางสรรคงานโฆษณาที่ดใีชหลัก AIDA ดังนี้ (เสรี วงษมณฑา,2540:172) 
A = Attention คือ การโฆษณาที่ดึงดดูความสนใจ 
I = Interest คือ การทําโฆษณาที่มีผลประโยชนสําหรับผูบริโภค ดังนัน้ในการโฆษณาตอง

เนนใหเหน็วาผูบริโภคจะไดรับประโยชนอะไรจากสินคาบาง 
D = Desire คือ การโฆษณาที่ทําใหผูบริโภคเกิดความตองการผลิตภัณฑ โดยการสนับสนุน

จุดขายของสินคาของเราใหชัดเจน ช้ีใหเห็นความแตกตางของการมีสินคากับไมมีสินคาของเราหรือ
การมีสินคาของเรากับการมสิีนคาของเขาตางกันอยางไร 

A = Action คือ โฆษณาที่เชญิชวนใหเกดิพฤติกรรมการตอบสนองจากผูบริโภคโดยเฉพาะ
เกิดการซื้อ 
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หลักการที่จะทําใหครบ 4 ประการ ( AIDA ) มีหลักการตอไปนี ้
1. สรางความไววางใจใหได ( Build trust )โฆษณาจะตองใหขอเท็จจริงไมโกหก ไมพูดจา

เกินจริง (Over claim) ตองรูจกัอาศัยส่ิงที่คนเชื่อถือและคลอยตามไดงายมาเปนฐาน 
2. มีแบบฉบับของตนเองที่แตกตาง (Break the pattern) เปนโฆษณาที่ไมซํ้าแบบใครผูชม

ดูโฆษณาแลวเกิดติดหู ติดตา ติดใจ วาโฆษณาชิ้นนีเ้ปนโฆษณาของสินคานี้เปนโฆษณาที่เปนแบบ
ฉบับของตนเอง 

3. จุดขายที่ชดัเจนเพียงจุดเดยีว (Speak with one point) ตองสรางจุดขายที่จูงใจ (Features 
comparing benefit) ใหชัดเจนพยายามนําเสนอจุดขายทีด่ึงดูดคนจนมอิาจจะปฏิเสธได จุดขายที่ใส
ในงานโฆษณาแตละชิ้นควรเปนจุดเดียวแตถาจําเปนจะเพิ่มมากกวา 1 ประเด็นก็ควรมีอยางมาก
ที่สุด 2 ประเดน็เทานั้น เปรียบไดกับการนําดินสอ 10 แทงที่แหลมมัดตดิกัน และใหดินสอมีระดับ
เทากันแทงไปที่พุงจะแทงไมเขา แตถาเปนดินสอ 1 แทงและแหลมมากๆ จะแทงเขา กเ็หมือนกับ
สมองมนุษยถาใสความคิดเขาไปประเด็นเดียวก็เขาและจะจดจําได ถาหลายประเดน็จะรับไมคอยได
และจะจําไมไดในที่สุด 

4. โฆษณาจะตองนาเชื่อถือ (Believable) เปนโฆษณาจะตองไมพูดเกินความเปนจริงและ
จะตองมีเหตุผลสนับสนุนจุดขายของโฆษณาทุกครั้ง 

5. โฆษณาจะตองเขาถึงความคิดและอารมณ (Appeal to head and heart) โฆษณาที่เนน
เหตุผลอยางเดยีวโดยไมมีอารมณมาเกีย่วของเลย โฆษณาจะจดืชืดไมมอีะไรที่เกดิปลุกเราอารมณ 
ความสนใจหรอืความตองการไดขณะเดยีวกันโฆษณาที่มแีตอารมณเพยีงอยางเดยีว ไมมีเหตุผลมา
จูงใจเลยก็อาจจะไมไดผลแตวาน้ําหนักของเหตุผลและอารมณในแตละโฆษณานัน้จะไมเทากัน
แลวแตประเภทของสินคา 

6. สะทอนบุคลิกของสินคา (Product personality) เชน เปนสินคาแบบไหน เปนสินคา
ออนหวาน เปนสินคาบึกบึน เปนสินคาสนกุสนาน เปนสนิคาทันสมัย ตองสะทอนใหชัดเจน 
ตัวอยาง โฆษณาเบียรสิงห สะทอนความเปนไทยที่มัน่คงชัดเจนและเปนไทยที่ทนัสมัยดวย 

7. สะทอนตําแหนงครองใจผลิตภัณฑ (Positioning) เชน สบูชนิดนี้แกสิว สบูชนิดนีย้บัยั้ง
แบคทีเรีย สบูชนิดนี้ผสมวิตามินอี สบูชนิดนี้หอม เปนตน อยาปลอยใหศิลปะกลบตาํแหนงครองใจ
ของสินคา 

8. โฆษณาที่มีความกลมกลืน (Harmony) การโฆษณาจะตองมีองคประกอบตางๆ ที่
กลมกลืนกันทัง้ภาพ ทั้งเสียง ทั้งสี ทั้งถอยคํา นอกจากนั้นแลว ถามีโฆษณาหลายสื่อโฆษณา
เหลานั้นกต็องกลมกลืนกันโฆษณาวิทยุ โฆษณาหนังสือพิมพ โฆษณาโทรทัศนจะตองมีความ
กลมกลืนกันไปหมด 
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ศิริวรรณ เสรีรัตน ผูเขียนหนังสือ การโฆษณาเเละการสงเสริมการตลาด (Advertising and 
Sales Promotion ) ไดมีการกลาวถึงการสรางสรรคงานโฆษณาไวแตกตางออกไป ดังนี้ 

การสรางสรรค งานโฆษณา    เปนการผสมผสานอยางแตกตางจากปกติ  (Unsual  
combination )  คือ การสงขอมูลแนวความคิดหรือเร่ืองราวตาง ๆ ไปยังผูรับสารดวยวิธีหรือรูปแบบ
ที่ไมธรรมดา  บางครั้งอาจจะบอกโดยออม  ผูรับสารตองนําไปตีความอีกชั้นหนึ่ง  เชน  มนุษยตะกัว่
ของ ปตท. หรือน้ํามันสะอาดของบางจากเปนตน  ในบางครั้งอาจบอกขาวสารตรง ๆ ก็ไดการ
สรางสรรคงานโฆษณาที่ดีนั้นจะตองมีสวนชวยสงเสริมสินคาหรือบริการนั้น ๆ ไมวาจะเปนตัว
สินคาเอง  หรือภาพพจนของสินคา  การสรางสรรคงานโฆษณาที่แสดงถึงความคิดที่เลอเลิศของ
ผูทําเพียงอยางเดียวโดยไมมีสวนสนับสนุนหรือเสริมสรางยอดขายสินคาไมถือวาประสบ
ความสําเร็จในแงของการเปนสวนประสมการตลาด  แตอาจจะจัดวาเปนความสําเร็จทางดานงาน
ศิลปะแขนงหนึ่ง  ผูรับผิดชอบสินคา  เชน  ผูจัดการผลิตภัณฑควรจะคํานึงถึงหลักขอนี้ใหดีกอนจะ
ตกลงใหบริษัทโฆษณาลงมือผลิตชิ้นงานโฆษณามิฉะนั้นอาจจะไดรับผลตอบแทนไมคุมคากับเงิน
ที่เสียไป บริษัทผูสรางสรรคอาจไดรางวัลแตสินคาขายไมได  การสรางสรรคไมเหมือนกับการ
ประดิษฐ  (Inventive)  เพราะการประดิษฐคือการทําส่ิงที่ยังไมเคยมีใครคิดมากอนในโลกขึ้นมา  แต
สําหรับการสรางสรรคนอกจากจะหมายถึงการคิดขึ้นมาใหมทั้งหมดแลว  ยังหมายถึงการประสม
ประสานสิ่งตาง ๆ แนวคิดที่มีอยูแลวเขาดวยกัน โดยวิธีการนําเสนอที่แปลกออกไปไมเหมือนเดิม  
เชน  โฆษณาผงซักฟอกวาซักผาขาว  ภาพท่ีเห็นชินตาก็คือแมบานกับผาที่ชัก  ผูสรางสรรคอาจ
ดัดแปลงโดยการเปรียบเทียบกอนใชกับหลังใช หรือใหผูแสดงอาการชื่นชอบผลิตภัณฑ  หรือมีการ
ยืนยันโดยหองทดลอง  เปนตน   ซ่ึงก็ลวนแลวแตเปนการผสมผสานจากแนวความคิดเดิม โดย
หลักการที่จะสรางสรรคงานโฆษณาที่ดีได  แบงออกไดดังนี้ (ศิริวรรณ เสรีรัตน,2540) 

1. ตําแหนงผลิตภัณฑท่ีโฆษณานั้นงายและชัดเจนถูกตอง   การโฆษณาจะตองบอกถึง
ตําแหนงผลิตภัณฑที่บริษัทกําหนดไวใหเปนตําแหนงที่มีคุณคาในจิตใจลูกคา ตลอดจนทําใหกลุม
ลูกคาเปาหมายเขาใจไดงาย และชัดเจน 

2. การโฆษณานั้นแสดงบุคลิกภาพตราสินคาและคุณสมบัติตราสินคาชัดเจน การโฆษณา
จะตองสามารถแสดงรูปรางลักษณะตราสินคา  และคุณสมบัติของตราสินคาที่เดนชัด  เชนโฆษณา
ของแลคตาซอย   เปนสินคาที่ผลิตจากโปรตีนบริสุทธิ์จากถั่วเหลืองธรรมชาติ ทดแทนการบริโภค
เนื้อสัตว   โดยเนนบรรจุภัณฑที่แสดงรูปนมถั่วเหลืองซึ่งวางอยูบนกองถั่วเหลือง 

3. การโฆษณานั้นจะทําใหตราสินคามีผลประโยชนตอผูซ้ือ การโฆษณาบรรจุความคิดที่
มีอํานาจพอหรือไม  การโฆษณานั้นสามารถจูงใจใหผูบริโภคยอมรับผลประโยชนจากผลิตภัณฑ 
และสามารถแกปญหาใหกับผูบริโภคได  การโฆษณาดีกัวดิน ตราสินคามีผลประโยชนตอผูซ้ือและ
สามารถบรรเทาอาการเจ็บคอได 
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4. การโฆษณานั้นบรรจุความคิดท่ีมีอํานาจพอ  ความคิด ซ่ึงหมายถึง  ความคิดใดๆ 
สําหรับผลิตภัณฑที่เปนไปไดที่บริษัทมองเห็นลูทางที่จะเสนอขายเขาสูตลาด จากความคิดนี้ธุรกิจ
จะตองพัฒนาเปนแนวความคิด  โดนนําความคิดใหปรากฎรายละเอียดเปนรูปรางและมีประโยชน
สําหรับผูบริโภค  

5. การโฆษณานั้นเปนสิ่งท่ีไมเกินจริง  งานโฆษณาตองสมเหตุสมผล คือมีเหตุผลพอเพียง 
มีลักษณะแตกตาง ไมเลียนแบบคูแขงขัน สามารถเอาชนะคูแขงขันได 

6. งานโฆษณาใหความคิดท่ีเดนชัด   งานโฆษณานั้นทําใหผูบริโภคจดจําสิ่งสําคัญ หรือ
แนวความคิดหลักจากการโฆษณาได 

7. การโฆษณาสามรถยึดเหนี่ยวผูรับขาวสารได  งานโฆษณาที่ดีจะตองเดนสะดุดตา 
กลาวคือ สรางความตั้งใจฟง ความสนใจ ความรูสึกที่ดี และสรางความคิดเกี่ยวกับงานโฆษณานั้น
ได 

8. การโฆษณานั้นใหประโยชน (รางวัล) แกกลุมเปาหมาย งานโฆษณาจะตองทําใหผูรับ
ขาวสารพอใจ ซ่ึงอาจจะเปนหัวเราะ รอยยิ้ม หรือน้ําตา โดยอาศัยส่ิงกระตุนดานอารมณและทําให
ผูรับขาวสารตองชมโฆษณานั้นซ้ําแลวซํ้าอีก 

9. งานโฆษณานั้นตองแสดงถึงการใชความชํานาญเฉพาะดาน งานโฆษณานั้นตองแสดง
ถึงความเปนมืออาชีพของผูทําโฆษณา 
  
 ซ่ึงทั้ง 2 หลักการตางมีเหตุผลที่มีความแตกตางกันไป ลวนเปนประโยชน และสามารถ
นํามาเลือกใชงานไดตามความเหมาะสมของเงื่อนไข หรือโจทยในงานนั้นๆ  

 
 

5. แนวคิดเก่ียวกับการนําเสนอภาพโฆษณา 
 
การสรางสรรคงานโฆษณาผานสื่อตางๆ เชน นิตยสารและหนังสือพิมพ มีสวนผสมหรือ

องคประกอบที่จะทําใหงานโฆษณานัน้บรรลุวัตถุประสงคในการสื่อสารได แบงออกเปน2สวน 
ดังนี้(เสรี วงษมณฑา,2540:139) 

1. สวนที่เปนคาํพูดหรือขอความวัจนะ(Verbal) เปนสวนที่เปนคําพูดหรือลายลักษณอักษร 
ประกอบดวย พาดหวัหลัก(Headline) และพาดหัวรอง(Sub Headline) ตัวขอความโฆษณา(Copy) 
คําบรรยายใตภาพ(Caption) สโลแกน(Slogan) บรรทดัทาย(Base Line) และชื่อตราสินคา(Brand 
Name) 

2. สวนที่เปนสัญลักษณหรืออวัจนะ(Nonverbal) เปนสวนที่เปนสัญลักษณ ประกอบดวย 
ภาพ(Illustration) โลโก(Logo) การจัดภาพ(Layout) และการใชสี(Colour) ตางๆ 
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งานวิจยั “การใชภาพแนวคดิยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน” เปนงานวิจยั

ที่มุงเปาไปในเรื่องการนําเสนอของภาพในรูปแบบตางๆ จึงมีความเกีย่วพนัเฉพาะสวนที่เปน
สัญลักษณหรืออวัจนะ(Nonverbal)ในงานโฆษณา และจะขยายความในหัวขอนี้เทานั้น 

 
ภาพถือเปนสารวัจนภาษาอยางหนึ่ง และเปนองคประกอบที่สําคัญที่สุดในผังงานโฆษณา 

ภาพมีความสําคัญดวยเหตุผล 2 ประการ คือ ชวยดึงดูดความสนใจใหกบัโฆษณาทั้งชิน้ และ
สามารถสื่อสารสารโฆษณาไปยังผูอานไดดีและรวดเร็ว นอกจากนั้นภาพยังอาจกระตุนเรา
ความรูสึกและปฏิกิริยาตอบสนองในทางที่ดีจากผูอานไดดวย หนาที่ของภาพในงานโฆษณาจะ
ขึ้นอยูกับหนาที่ขององคประกอบอื่นๆดวย แตสวนใหญแลวภาพจะนําไปสูการอานพาดหัวซ่ึงจะ
กระตุนความสนใจลําดับแรกของผูอานโดยทั่วไป (ปจจยา วุฒิประสิทธิ์, 2534 : 56) 
 
หนาท่ีของภาพในการโฆษณา 
 
 ภาพสามารถทําหนาที่ได 9 ประการ ดังนี้ (Courtland L.Boveeand William F.Arens อางใน 
ปจจยา วุฒิประสิทธ์ิ, 2534) 

1. จับความสนใจของผูอาน 
2. ชวยใหผูอานรูไดทันทวีาโฆษณานัน้เกีย่วกบัอะไร 
3. ทําใหผูอานมีแนวโนมจะสนใจสินคาดังกลาวอยูแลวหยุดลง เพื่อที่จะอานโฆษณาและ

ทําใหผูอานไมสนใจผานเลยไป 
4. ชวยกระตุนใหผูอานเกิดความสนใจที่จะอานพาดหวั 
5. ชวยสรางความรูสึกที่ดีตอสินคาหรือผูโฆษณา 
6. ชวยใหผูอานเขาใจขอความโฆษณาดยีิ่งขึน้ 
7. เนนใหเหน็ถึงคุณลักษณะพเิศษของสินคา 
8. ชวยใหผูอานเชื่อถือขอความโฆษณายิ่งขึน้ 
9. ชวยใหเกิดความตอเนื่องระหวางโฆษณาแตละชิ้นทีใ่ชเทคนิคทางดานภาพแบบ

เดียวกันในแผนรณรงคโฆษณาชิ้นเดียวกัน 
 

นักสรางสรรคโฆษณาใชภาพเปนองคประกอบที่สําคัญในการโฆษณาเพราะมีความเขาใจ
ในธรรมชาติของมนุษยทีว่า มนุษยมีระบบการคิดอยู 2 แบบ ที่แตกตางกัน แตตางก็มคีวามสําคัญ
และมีอานภุาพเทาเทียมกัน ระบบหนึ่งคือ การคิดในเชิงวทิยาศาสตร และอีกระบบหนึ่งคือ
จินตนาการเชงิสรางสรรค ความหมายของคําวาจินตนาการคือ กระบวนการสรางภาพขึ้นในจิตใจ
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ของมนุษย จะเห็นไดวาแมแตภาษาไมวาจะเปนภาษาพดูหรือภาษาเขยีน ซ่ึงมนุษยเปนผูสรางขึ้นนั้น 
ที่สามารถใชส่ือสารระหวางมนุษยดวยกนัไดก็เพราะภาษาสราง “ภาพ” ขึ้นในใจเราไดนั่นเอง ภาพ
จึงเปนเครื่องมอืส่ือสารความคิดที่เปนธรรมชาติที่สุดในความรูสึกของมนุษยและเปนเครื่องมือที่
ส่ือสารไดรวดเร็วกวาคําพูดหรือภาษาอกีดวย นกัสรางสรรคโฆษณาจึงนิยมใชภาพประกอบใน
โฆษณา แตการใชภาพประกอบโฆษณาเพือ่ใหเกดิผลในการดึงดูดความสนใจหรือส่ือความหมาย
ไปสูผูอานนั้นจะตองมีหลักเกณฑในการใช ไมเชนนัน้นอกจากจะไมชวยดงึดูดความสนใจหรือ
ส่ือสารความหมายแลว ยังอาจทําใหองคประกอบอื่นๆของโฆษณานัน้พลอยสูญเสียประสิทธิภาพ
ไปดวย 

การใชภาพประกอบในการโฆษณาเปนสิ่งสําคัญมาก ภาพที่ใชประกอบควรจะสามารถเปน
ตัวแทนของสิ่งที่เราเสนอไดดีที่สุด ชัดเจนที่สุด ภาพตองกลมกลืนไปไดอยางดกีับสวนประกอบอื่น
ของงานโฆษณา การใชภาพประกอบใหไดผลดี คือ ( อางใน ณฐัพงษ หอมแยม, 2546 :67 ) 

1. ภาพจะตองมีเนื้อหา มีความคิด (Idea) มีแกนของเรื่องทีจ่ะพดูถึง 
2. ภาพที่ไดผลมากที่สุด จะเปนภาพประเภทที่สรางความเราใจ หรือกระตุนความอยากรู

อยากเห็นของผูอาน ทําใหอยากอานบทโฆษณาเพื่อหาความกระจางหรือคนหาขอมูลเพื่อแกความ
สงสัย เปนการใชภาพที่มเีนื้อหาประทับใจ 

3. ถาภาพไมมีเนือ้หา หรือเปนเรื่องที่มีน้ําหนกัไมหนักแนนพอ ก็ใหเล่ียงไปใชหีบหอ
รูปลักษณะการบรรจุแทน คือเอาตัวสินคามาเปนภาพประกอบ 
 
การสรางสรรคงานภาพประกอบ 
 

การสรางสรรคงานภาพประกอบ เปนงานศิลปะประยกุตประเภทหนึ่งที่เปนประโยชนตอ
งานศิลปะยกุตประเภทอื่นๆ เชน เปนประโยชนตอส่ือโฆษณาประเภทสิ่งพิมพ ในฐานะเปน
ภาพประกอบโบชัวร (Brochure) ใบปะปดโฆษณา (Poster) นิตยสาร (Magazine) หนังสือนิทาน 
(Fable Book) หนังสือวิชาการ (Academic Book) หรือแมแตส่ือโฆษณาประเภทบรรจภุัณฑ 
(Packaging) แมกระทั่งการสรางสรรคงานสตอรี่บอรด (Story Board) การสรางภาพประกอบนั้นมี
หลักสําคัญ คือ ตองเปนภาพที่สอดคลองและสงเสริมเนื้อหา เร่ืองราว หรือขอความที่ตองการนําไป
ประกอบ นอกจากนี้ตองเปนภาพที่มีความคมชัดมากพอที่จะเปนตนฉบับในกระบวนการทางการ
พิมพ  
 ประเภทของภาพประกอบ (Types of Illustration) แบงเปน 4 ประเภทคือ (สกนธ ภูงามดี
,2546 :162) 

1. ภาพเขียนระบายสี คือ การสรางสรรคผลงานตามแนวทางของงานจิตรกรรม (Paint) 
โดยเสนและสีเปนหลัก ภาพเขียนระบายสีเปนที่นิยมในการนําไปใชเปนภาพประกอบหนังสือที่
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ตองการภาพทีม่ีลักษณะเปนธรรมชาติ หรือตองการภาพที่สบายตา เชน หนังสือกลอน หนังสือ
นิทาน สมุดบนัทึก นอกจากนี้ ภาพเขยีนระบายสียังสามารถสรางสรรคใหมีรายละเอียดของภาพ
มากตามที่ตองการ และสามารถระบายสีใหภาพเปนสีเดียวและหลายสีกไ็ด ดังนัน้ จึงเหมาะแกการ
นําไปพิมพในระบบออฟเซต (Offset) 

2. งานภาพเขยีนลายเสน คือ ภาพที่เนนการใชเสนโดยสีของภาพมักเปนขาวดํา 
ภาพประกอบประเภทนี้จะใหความรูสึกทีจ่ริงจังเมื่อภาพนั้นเปนเสนทีห่นาและหนกั หรือให
ความรูสึกเบาสบายก็ได หากภาพนั้นใหเสนพล้ิวเบา ตวัอยางเชน ภาพประกอบเรื่องส้ันแบบลึกลับ 
ภาพประกอบก็มีจะมเีสนหนัก มีการแรเงาหนักเพื่อส่ือถึงความลึกลับตามเนื้อเร่ือง หรือ
ภาพประกอบในหนังสือนิยายรักแบบเพอฝนก็จะเปนภาพประกอบที่มลีายเสนเบาเพือ่ชวยสราง
บรรยากาศตามเนื้อเร่ืองนั้น 

3. งานถายภาพ  ภาพประกอบประเภทนี้ เปนผลจากความกาวหนาทางวทิยาศาสตรที่
ตองการบันทกึภาพที่เห็นจริงเอาไว ในปจจุบันมีทั้งภาพถายขาวดํา ภาพถายสี และภาพถายสีซีเปย 
ภาพประกอบประเภทนี้ เปนปจจยัสําคัญประการหนึ่งของการออกแบบงานกราฟฟกและการ
ออกแบบงานโฆษณา เนื่องจากปจจุบนั เทคโนโลยีการถายภาพสามารถสรางภาพถายใหแปลกและ
เกินจริงซ่ึงเปนไปตามความตองการที่ไรขีดจํากดัได 

4. งานจากเทคนคิสรางสรรค ภาพประกอบประเภทนี้ ไมเนนความเหมือนจริง แตเนน
ความแปลกใหมและความตื่นตาตื่นใจ เทคนิคที่นํามาใชมีมากมาย เชน เทคนิคการถายสําเนาจาก
เครื่องถายเอกสาร (Copy Xerography) เทคนิคการเขียนภาพดวยการพนสี (Airbrush Technique) 
เทคนิคการเขียนภาพลักษณะลวงตา (Illusion Technique) เทคนิคการสรางงานตกแตงภาพถาย 
(Retouch Photography) เทคนิคการสรางภาพดวยการปะติด (Collage Technique) เปนตน 
 
หลักเกณฑในการเลือกใชภาพโฆษณา 
 
 หลักเกณฑที่นกัโฆษณาควรพิจารณาในการเลือกใชภาพ มีดังนี้ (ไมระบุที่มาและป อางใน 
ณัฐพงษ หอมแยม, 2546 :67-68) 

1. ภาพที่เลือกใชจะตองมุงไปทีค่วามสนใจทีม่ีตอตัวมนษุยเอง หลักเกณฑขอนี้เปนสิ่ง
สําคัญที่สุดในการเลือกใชภาพ นักโฆษณานําหลักเกณฑนี้มาจากความเขาใจในจิตวิทยาผูบริโคที่วา 
มนุษยเรามีความสนใจใน “ตนเอง” มากกวาส่ิงอ่ืน ส่ิงใดก็ตามที่มีความเกี่ยวพันกับตัวของมนุษยจะ
ไดรับความสนใจมากกวา ดงันั้น ภาพที่แสดงสิ่งใกลตัวในชีวิตประจําวนั ส่ิงที่คุนเคยหรือเปนสิ่ง
เปนจริงในชีวติ จึงถูกนํามาใชประกอบในโฆษณาเพื่อใหผูอานหรือผูบริโภค เปาหมาย เกดิ
ความรูสึกคุนเคย เขาใจ และอาจรวมไปถึงมีทัศนคติที่ดีตอสินคาดวย 
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2. ภาพที่เลือกใชควรตองแสดงใหเห็นผลิตภณัฑทั้งหมดหรือบางสวนของผลิตภัณฑ 
หลักเกณฑขอนี้ก็มีความสําคัญเชนกันเนื่องจากผูอานสวนใหญเมื่ออานโฆษณาก็ตองการเห็นภาพ
สินคา เพื่อจะไดรูวาตนกําลังซ้ืออะไร และที่สําคัญคือสินคาดังกลาวใชประโยชนไดเชนไร อยางไร
ก็ตาม ในกรณทีี่โฆษณานัน้เปนการบริการซึ่งไมมีภาพสนิคามาแสดงใหเห็นได ก็จะตองเลี่ยงไปใช
หลักเกณฑในการเลือกภาพขออ่ืนแทน 

3. ภาพที่เลือกใชจะตองสัมพันธกับตัวผลิตภณัฑและขอความโฆษณา มีบอยครั้งที่เราได
เห็นโฆษณาทีใ่ชภาพเพื่อการดึงดูดใจเทานั้น โดยภาพทีป่รากฏในโฆษณาไมมีความเกี่ยวพันใดๆ
กับสินคาเลย อยางไรก็ดี ตามหลักเกณฑแลวภาพที่เลือกใชประกอบโฆษณา “ควรจะ” มีสวน
สัมพันธกับสินคาและสนับสนุนขอความโฆษณา 

4. ภาพที่เลือกใชจะถุกตอง ชัดเจน และสมเหตุสมผล นักสรางโฆษณาที่ใชภาพประกอบ
ในโฆษณาจะตองระวังในขอนี้ดวย ภาพทีเ่ลือกใชจะตองสอดคลองกับพื้นฐานความเขาใจใน
ประสบการณของผูอาน เชน ในสภาพความเปนจริง ผูหญิงที่กําลังซักเสื้อผาหรือทํางานบานจะไม
ใสรองเทาสนสูงหรือไมสวมชุดหรูหราเปนตน โฆษณาใดที่ใชภาพทีข่ัดตอความเปนจริงนี้ จะทําให
การสื่อสารความคิดไปยังผูอานขาดน้ําหนกั สวนในกรณีที่ภาพคือสวนหนึ่งของสินคาที่นําเสนอตอ
ผูอานก็ยิ่งจะตองผานการเลือกอยางระมดัระวังและใหไดภาพที่ตรงความเปนจริงมากที่สุด 
 
แนวคิดนาํเสนอภาพในการโฆษณา 
 

มีการกลาวถึงแนวคดิในการนําเสนอภาพ หลายแนวทางซึ่งมีความแตกตางกันไปตามความ
เชี่ยวชาญของผูใหแนวคิด ซ่ึงนักออกแบบโฆษณาสามารถเลือกใชไดวา แนวคิดใดมีความความ
เหมาะสมและสอดคลองตอจุดประสงคในงานออกแบบโฆษณาที่ไดรับการมอบหมายใหทําไดมาก
ที่สุด 

 
การนําเสนอภาพ แบงตามแนวทางการสรางภาพประกอบ (Guidelines for illustration) ได 

7 แบบ ดังนี(้สกนธ ภูงามดี, 2546: ) 
1. การใชภาพท่ีสามารถแสดงคณุคาทางสนุทรียศาสตร หมายถึง การใชภาพที่นําผูอาน

หรือผูชม ไปสัมผัสกับความงาม นั่นหมายถึงการใชความรู ความสามารถในทางศิลปะมาสราง
ผลงานภาพประกอบนัน่เอง ทั้งนี้ เมื่อกลุมเปาหมายไดสัมผัสความงาม ความประทับใจก็เกิดตามมา
และมีผลตอความสําเร็จของการสรางสรรคส่ือโฆษณาชิ้นนั้นในที่สุด 

2. การใชภาพท่ีคาํนึงถงึผลกระทบ ผลกระทบในที่นี้คือ ผลกระทบทางสังคมและ
วัฒนธรรมการใชภาพประกอบสําหรับสินคาหรือบริการเพื่อโฆษณาประชาสัมพันธในสถานที่
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หนึ่งๆ ตองคํานึงถึงสภาพสังคมและวัฒนธรรมในสถานที่นั้นๆ ดวย มฉิะนั้น จะเกิดความขัดแยง
และมีผลกระทบตอภาพลักษณของสินคาและบริการนัน้ 

3. การใชภาพตลกขบขัน เปนภาพที่สามารถเรียกรองความสนใจไดมากกวาภาพเหมือน
จริง แตการใชภาพประเภทนีต้องคํานึงถึงโอกาสอันเหมาะสมดวย เชน ในสื่อส่ิงพิมพที่เปนทางการ 
เชน เอกสารรายงานการประชุม ก็ไมควรใชนําภาพประเภทนี้มาเปนภาพประกอบ เพราะอาจทําให
เอกสารนั้นขาดความนาเชื่อถือ 

4. การใชภาพเพือ่ใหความรู เนือ่งจากภาพประกอบเปนภาษาภาพที่สามารถสื่อ
ความหมายไดเชนเดยีวกับภาษาพูดหรือภาษาเขียน ดังนัน้ ในการสรางสรรคส่ือโฆษณา โดยมี
วัตถุประสงคในการใหความรูแกกลุมเปาหมายจึงสามารถนําภาพประกอบมานําเสนอความรูนั้น
แทนตวัอักษรได เชน การจดัทําภาพการตนูเพื่อรณรงคการไมสูบบุหร่ี ที่อาจใชภาพเขียนหรือ
ตัวอักษรเพียงเล็กนอย และใชภาพประกอบในสัดสวนทีม่ากกวา เพื่อดงึดูดความสนใจและให
ความรูไปพรอมกัน ทั้งนี้ การสรางภาพประกอบเพื่อวัตถุประสงคดังกลาวตองเนน ความสวยงาม 
ความคมชัดของภาพ และสื่อความหมายไดตรงประเดน็ 

5. การใชภาพเพือ่ความไดเปรียบ ภาพประกอบเปนสิ่งที่เรียกรองความสนใจไดมากกวา
การใชตัวอักษรเพียงอยางเดยีว ในการใชภาพเพื่อความไดเปรียบนัน้ ตองศึกษาจดุเดนจุดดอยของ
ส่ิงที่ตองนําไปสรางสรรคเปนสื่อโฆษณา เชน การทําโบรชัวรเพื่อโฆษณาโรงเรียนสอนภาษาเด็ก
เล็กก็ตองศึกษาขอไดเปรียบของโรงเรียนดงักลาว เชน มสีภาพแวดลอมภายในโรงเรยีนที่ดี มี
โปรแกรมใหนักเรียนไปหาประสบการณในตางประเทศ เปนตน ส่ิงที่ศึกษาไดนี้ สามารถนําไป
ส่ือสารไดดวยการใชภาพที่ดงึดูดความสนใจโดยจะปรากฎในสื่อส่ิงพิมพนั้นอยางชดัเจนและเขาใจ
ไดทันท ี

6. การใชภาพท่ีไมบิดเบือน หมายถึง การใชภาพที่เกิดจากการศึกษาขอเทจ็จริงเกีย่วกับสิ่ง
ที่ตองการทําส่ือโฆษณาหรือสภาพแวดลอมที่เกี่ยวของแลวจึงสรางภาพประกอบที่ไมบิดเบือนความ
เปนจริง อยางไรก็ตามแมแนวทางขอนี้ จะเนนขอเท็จจริง แตกย็ังสามารถใชภาพประกอบที่เปน
การตูนได เชน การใชภาพการตูนนําเสนอวธีิการปลูกตนไมในหนังสือของเด็กเล็ก เปนตน 

7. การใชภาพเพือ่เปนตนฉบับ เปนภาพทีไ่มจาํกัดวาจะตองเปนภาพเหมือนจริงหรือภาพ
ชนิดอื่น แตวัตถุประสงคของการสรางภาพประเภทนี้คือ ตองสรางภาพใหตรงกับแนวความคิดหลัก
ใหมากที่สุด เพื่อใชเปนงานตนฉบับสําหรับการสรางสรรคงานสื่อโฆษณาตอไป ดังนั้น การสราง
ภาพประเภทนีจ้ึงใหความสําคัญกับความสมบูรณของภาพเปนพิเศษ 
 

ทางดาน ดร.เสรี วงษมณฑา กลาวถึง การนําเสนอภาพทีใ่ชในการโฆษณา ไววา การจัด
ภาพลงไปในงานโฆษณาภาพตองสอดคลองกับพาดหวัและตัวขอความงานโฆษณา (Copy) 
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โดยเฉพาะอยางยิ่งพาดหัวกับภาพใหญ (Main Illustration) ซ่ึงนักออกแบบสามารถเลือกการ
นําเสนอภาพมาใชไดหลายรูปแบบ สามารถแบงไดดังนี้ (เสรี วงษมณฑา,2540:149) 

1. ภาพสินคาทําหนาท่ีดึงดูดสายตาคน (Product shot) เชน กลอง ขวด ตัวอยาง น้ําหอม 
โชวตัวสินคาที่อยูในกลอง  

2. ภาพสินคาท่ีกําลังถูกใชงาน (Product in use) เชน รถยนตที่กําลังถูกขับ แชมพูสระผม
ที่กําลังถูกสระ ผงซักฟอกที่กาํลังถูกตีฟองขึ้น เปนตน 

3. สินคาท่ีกําลังถกูทดลอง (Product in test) เชน การทดลองการไมซึมเปอนของ
ผาอนามัยโดยใชน้ําหมกึราด หรือความสามารถในการซึมซับของผาออมเด็ก เปนตน 

4. ภาพของวัตถดุิบในการผลิตสินคา (Ingredient) เชน ภาพโฆษณาซอสมะเขือเทศ ภาพ
ปลากระปอง ภาพของผลไมกระปอง ภาพน้ําพริกประกอบดวยพริกแดง หอม กระเทียม ขา ตะไคร 
ใบมะกรดู ภาพของปลากระปอง 

5. ภาพกระบวนการผลิต (Production process) เปนภาพโรงงาน ภาพเครื่องจักรหรือ
ขั้นตอนการผลิต 

6. ภาพสถานที่มาของสินคา (Place of origin) เชน สินคาจากประเทศฝรั่งเศส มี
สัญลักษณหอไอเฟล สินคาจากประเทศอติาลีมีสัญลักษณเปนรูปเดวดิ หรือหอเอนปซา สินคาจาก
อเมริกามีสัญลักษณเทพีเสรีภาพที่ยกแขน เปนตน 

7. นําจุดเดนของสินคาบางสวนมาแสดง (Product feature) เชน ภาพตราแมวของรถ
เบนซหรือภาพบานและแยกยอยเปนหองนอน หองรับแขก หองครัว ระเบียง เปนตน 

8. องคประกอบของสินคา (Product component) สินคาบางอยางจุดเดนไมไดอยูที่
ผลิตภัณฑ (Product) ทั้งตัวแตอยูที่สวนประกอบบางสวน เชน รถยนตวาลวพิเศษ ดึงวาลวออกมา
โชว หรือบางคนทําเปนภาพตองผากลางใหเห็น (Disection)  

9. ภาพกอนใช – หลังใช (Before and after) ตัวอยาง การใชยารักษาสิว กอนใชยารักษา
สิวและหลังใชยารักษาสิว ศัลยกรรมตางๆ กอนทําจมูก หลังจากทําจมกู ภาพอกเล็กเปนอกใหญ ตา
ช้ันเดียวเปนตาสองชั้น ภาพกนยอยเปนกนตึง เปนตน 

10. ภาพสินคาท่ีมีการเปรียบเทียบ (Comparision) เปนการเปรียบเทียบสินคาของเรากับ
สินคาของผูอ่ืน เชน สบูที่มสีารปองกันแบคทีเรียกับสบูที่ไมมีสารปองกันแบคทีเรีย ควรจะพิจารณา
ใหดไีมควรระบุยี่หอท่ีถูกเปรียบเทียบ มิเชนนั้น อาจมีปญหาทางกฎหมายตามมา 

11. ภาพของปญหา (Problem) ภาพที่ช้ีถึงปญหาของลูกคาซ่ึงเปนการกระตุนใหลูกคา
สามารถรับรูถึงความตองการผลิตภัณฑได เชน ภาพโฆษณาของอีโนทีม่ีภาพคนทองอืด ภาพคน
หนาสิว เมื่อยังไมไดใชยารักษาสิว ภาพของปญหาชวยกระตุนผูบริโภค เพราะคนเราไมเห็นปญหา
จะนกึปญหาไมออกวาเราควรจะใชสินคาอะไร 
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12. ภาพการแกปญหา (Sulution) ใชผลิตภณัฑเปนตวัแกปญหาใหลูกคามาแสดง  
13. ภาพของผลของการใชแลว (End result) เชนภาพทีใ่ชเครื่องสําอางแลวหนาเนยีนสวย 

ภาพเดก็รับประทานนมผงแลวเจริญเติบโต ภาพของฟนที่ขาววาวแวว ฯลฯ 
14. ภาพของลูกคาที่มีความสุข (Happy customer) เชน ภาพของผูบริโภคดื่มเบียรสิงห

แลวมีความสขุ คนที่ไดเหน็บานของตนเองแลวยิ้มแยมแจมใส คนรับประทานมามาแลวมสีีหนาอ่ิม
อรอย  

15. ภาพของกลุมเปาหมายหรือบุคลิกภาพของลูกคา (Target group or Customer 
personality) สินคาบางตัวจดุเดนในสินคาไมมีแตมีความเดนตรงที่วาใครเปนผูใชหรือใชใน
รูปแบบการดํารงชีวิต (Lifestyle) เชน ภาพของน้ําหอม ภาพของเสื้อผา เปนตน 

16. ภาพจํานวนลกูคาท่ีมีมาก (Number of  Customers) เชน ผูบริโภคมาชุมนุมดูสินคา 
ภาพคนมาตอแถวเพื่อซ้ือตั๋วดูภาพยนตรทีแ่สดงถึงความเปนที่นิยม เปนตน 

17. ภาพของการอปุมาอุปไมย (Analogy) ภาพของการเปรียบเทียบสินคากับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 
เชน ภาพของขนนก เพื่อสะทอนถึงความนุมของสินคาชนิดใดชนิดหนึ่ง เปนการเปรียบเทียบความ
นุมเหมือนกับขนนก ภาพของคนขี่ชางไลจับตั๊กแตน ซ่ึงเปนการอุปมาอุปไมยถึงการลงทุนที่มาก
และไดผลจากการประกอบการเพียงเล็กนอย เปนตน 

18. ภาพสัญลักษณ (symbolic) ใชในกรณีที่ตองการใหสินคาของเราสะทอนถึงความ
แข็งแกรง ตวัอยาง สัญลักษณรูปมาลาย ดวงอาทิตย ดวงจนัทร 

19. ภาพผูนําเสนอ (Presenter) ผูนําเสนออาจจะเปนทัง้ผูที่กาํลังทดสอบการทํางานของ
สินคา (Testimonial) 

20. ภาพแบบหลุดโลกหรือแหวกแนว (Off beat)  
21. ภาพกราฟฟค (Graphic) เปนภาพซึ่งใชคอมพิวเตอรชวยในการสรางภาพ 
22. ภาพของการตนู (Animation) ภาพทีเ่ปนสัญลักษณโดยใชการตูน 
23. ภาพสถติิ (Statistic) เปนภาพแสดงในรูปของกราฟ  แผนภูมิ เปนตน 

 
อีกในกรณีหนึง่ นักออกแบบชื่อ มอรทัน การชิค (Morton Garchik) ไดมีการระบุถึง การ

เสนอภาพในการโฆษณาที่มคีวามแตกตางกันออกไป ซ่ึงหลักการนําเสนอภาพของ มอรทัน การชิค 
มีทั้งส้ิน 31 รูปแบบดังนี้ (Morton Garchik,1993 อางใน ณัฐพงษ หอมแยม,2546 : 75) 

1. Animation หมายถึง ภาพวตัถุที่มีการเคลื่อนไหวดวยเทคนิคตางๆ 
2. Association หมายถึง ภาพที่ส่ือความหมายสัมพันธกับเนื้อหาหรือคําพาดหวั 
3. Cartoons หมายถึง ภาพการตูน 
4. Close-ups & Cropping หมายถึง ภาพในระยะใกลหรือภาพที่ตัดแสดงมาบางสวน 
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5. Collage & Photomontage หมายถึง ภาพเดี่ยวที่เกิดจากภาพหลายชิ้นมารวมกัน  
6. Comic Strip, Storyboard หมายถึง ภาพแสดงเปนชองตอเนื่อง เลาเปนเรื่องราว 
7. Decoration หมายถึง ภาพที่เนนประดับตกแตงใหสวยงามกวาปกต ิ
8. Disguising หมายถึง ภาพในลักษณะการปลอมตัว หรือปลอมแปลงจากรูปทรงที่

คุนเคย 
9. Distortions & Exaggeration หมายถึง ภาพที่แสดงใหเห็นความผิดเพีย้นผิดสวน 
10. Double Exposure หมายถึง ภาพที่สรางโดยใชเทคนิคซับซอน 
11. Fantasy หมายถึง ภาพแสดงจินตนาการ มโนภาพดานบวก 
12. Fine Art หมายถึง  ภาพทีแ่สดงดวยเทคนิคการสรางงานแบบทัศนศิลป 
13. Geometric Design หมายถึง ภาพที่แสดงดวยรูปเรขาคณติ 
14. Humor หมายถึง ภาพที่ชวนใหเกิดอารมณขัน 
15. Metamorphosis หมายถึง ภาพของรูปรางที่เกิดความหมายเปลี่ยนแปลงเมื่อนํามาใช 
16. Non-verbal Image หมายถงึ ภาพที่สรางออกมาจากสิ่งที่อธิบายเปนคาํพูดไมได 
17. Outstanding Photograph หมายถึง ภาพสวยงามโดดเดนของมุมมองในการถายภาพ 
18. Parody หมายถึง ภาพเลียนแบบหรือลอเลียนอยางขบขัน 
19. Repetition With Variation หมายถึง ภาพซ้ําของวัตถุคลายกัน ทีแ่สดงแบบตอเนื่อง 
20. Sensory Reaction หมายถึง ภาพที่มีผลกระทบตอประสาทสัมผัส 
21. Shocker หมายถึง ภาพที่ทําใหสะดุงตกใจ เขยาขวัญ 
22. Silhouette หมายถึง ภาพแสดงเคาโครงเปนเงา 
23. Simplification หมายถึง ภาพที่เนนจุดที่ตองการสื่อใหชัดเจนเขาใจงาย 
24. Stylization หมายถึง ภาพทีต่ัดทอนจากรูปเหมือนจริงใหมีลักษณะเฉพาะตวั 
25. Surrealism หมายถึง ภาพที่เนนหนักเรื่องจติใตสํานึก และส่ิงเหนือความจริง 
26. Test of Credibility หมายถงึ ภาพที่มีการทดสอบความนาเชื่อถือของประสิทธิภาพ

สินคา 
27. Theme Device as Design Element หมายถึง ภาพที่แสดงดวยงานออกแบบหรือ

องคประกอบของการออกแบบ 
28. Three-Dimensional Illustration Technique หมายถึง ภาพที่สรางความนาสนใจโดย

การทําใหเกิดมิติขึ้นมา 
29. Unusual Production Technique หมายถงึ ภาพที่แสดงเทคนิคพิเศษในการผลิตงาน 

เชน การปมนนู 
30. Unusual Views หมายถึง ภาพมุมมองที่แปลกตา เชน มมุเงย มุมกด มมุกวาง 
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31. Visual puns หมายถึง ภาพการเปรียบเทยีบ เปรียบเปรย อุปมาอุปไมย 
 

หลักการนําเสนอภาพของทัง้ สกนธ ภูงามดี, ดร.เสรี วงษมณฑา และ มอรทัน การชิค นั้นมี
ความแตกตางกันไปตามความเชี่ยวชาญในสายงานเฉพาะดานของแตละบุคคล การคัดเลือก
หลักการที่จะนํามาใชในการทํางานวิจยัจงึจําเปนตองมกีารศึกษา ทําความเขาใจในแตละวิธีการให
ละเอียดถ่ีถวน เพื่อใหงานวจิยับรรลุผลไดตรงตามจุดประสงคมากที่สุด 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 41 

บทท่ี 3 
 

วิธีดําเนินงานวิจัย 
 
 ในบทนีจ้ะกลาวถึงขั้นตอนตางๆในการดาํเนินงานวิจยัโดยแบงออกเปน 4 ขั้นตอน คอื 

1. การศึกษา รวบรวมและวิเคราะหขอมูล เอกสาร วรรณกรรมทั้งหมด 
2. การศึกษา รวบรวมกลุมตัวอยาง ตามขอบเขตของการวิจัย 
3. การกําหนดผูเชี่ยวชาญ 
4. การนําขอมูลมาจัดทําแบบสอบถาม 

 
การศึกษา รวบรวมและวิเคราะหขอมูล เอกสาร และวรรณกรรมทั้งหมด 

 
จากการศึกษาขอมูล เอกสาร และวรรณกรรมทั้งหมดที่ไดกลาวไวในบทที่ 2 มีการกลาวถึง

หลักการยอนยคุไวหลายแนวทาง ผูวิจัยจึงจดัทําตารางแสดงการเปรียบเทียบหาความคลายคลึงและ
ความแตกตางกันของแตละหลักการ ดังนี ้
 
1. ท่ีมาของการใชหลักการยอนยุค 
 

มีการกลาวถึงที่มาการใชของหลักยอนยุคไว 3 แนวทาง คือ 
- หลักการยอนยคุ ของ ชูศักดิ์ เดชเกรียงไกรกุล, และมนัสศิริ เผือกสกนธ 
- หลักการยอนยคุ ของ กลุมเออรวิน 
- หลักการยอนยคุ ของ ไพโรจน ธีระประภา 
เพื่อความชัดเจน สามารถนําทั้ง 3 แนวคดิ มาจัดเรียงเปนตารางไดดังนี ้
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ตารางที่ 6 ตารางแสดงการเปรียบเทียบหาทีม่าของหลักการยอนยุค 
หลักการ 

สวน 
ประกอบ 

หลักการยอนยุค ของชูศักดิ์ 
และมนัสศิริฯ 

หลักการยอนยุค  ของ 
The IRWIN group 

หลักการยอนยุค ของ  
ไพโรจน  ธีระประภา 

ความเปนตนฉบับ 
การใหความสนใจกับ
ศิลปะ,ดนตร ี
การศึกษาเชิงประวัติศาสตร 

การหวนใหคิดถึงอดีต 

ท่ีมาของ
หลักการ
ยอนยุค 

กระแสอนุรักษทรัพยากร
และการกลับไปสูธรรมชาติ 

เกิดจากการไตรตรอง
ใหมทั้งหมดทางความคิด 
จากแนวทางหรือแนวคิด
ของศิลปะที่เกดิขึ้นใน
อดีต 

ในสมัยกอน คนไทยไดรับ 
ความนิยมในแนวทางศิลปะ
มาจากชาติตะวันตกชาติ
ตะวนัตก เพราะเหน็วาชาติ
ตะวนัตกเปนชาติที่เจริญ
สินคาที่เขามาขายก็เปนสินคา
ส่ังมาจากตางประเทศและ
เปนสินคาที่แปลกใหมตอการ
ดํารงชีวิตประจําวัน การไดใช
สินคาเหลานี้ถือวาเปนคน
ทันสมัย งานโฆษณาสินคา
เหลานี้ก็ตองถูกชักจูง
ความรูสึกใหทันสมัยไปใน
ตัว 

 
สรุปการเปรียบเทียบหาที่มาของหลักการยอนยุค 
ที่มาของการใชหลักการยอนยุค จากการประมวลผลที่ไดในวรรณกรรม พบวาหลักการ

ตลาด ยอนยุค ของชูศักดิ์ และมนัสศิริฯ มีการแบงที่มาออกเปนขอๆและมีความครอบคลุมเรื่องราว
มากที่สุด โดยเราสามารถใช หลักการยอนยคุ  ของ The IRWIN group และ หลักการยอนยุคของ 
ไพโรจน  ธีระประภา มาเปนสวนเพิ่มเติมเนื้อหาได จึงสรุปที่มาของการใชหลักการยอนยุคได 5 
แนวทางดังนี ้

 
1. การหวนใหคิดถึงอดีต เปนการครุนคิดถึงแตเร่ืองราวดีๆในอดีต ชีวติวัยเด็ก ชีวิตทีเ่รียบ

งาย ไมเรงรีบ 
2. กระแสอนุรักษทรัพยากรและการกลับไปสูธรรมชาติ เปนการยอนสูยคุปราศจากการ

ปรุงแตง ความเปนชนชาติดั้งเดิม การอนุรักษ มรดกทางวฒันธรรม  
3. ความเปนตนฉบับ งานทํามือ เปนการแสดงถึงความเฉพาะตัว มีทีเ่ดียว มีช้ินเดยีว มีสูตร

ลับการสรางเฉพาะตัว 
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4. การศึกษาเชงิประวัติศาสตร ความสนใจในเรื่องราวและสิ่งที่เคยไดรับความสําเร็จ,เปน
ความภูมใิจของประวัติศาสตร สถาปตยกรรมโบราณ การทองเที่ยวเชิงอนุรักษ และใหคุณคากับ
ของเกา โบราณวัตถุและของเลียนแบบโบราณวัตถุ 

5. การใหความสนใจกับศิลปะ, ดนตรี ที่เกิดขึ้นในอดีต ภาพวาด จิตรกรรม ประติมากรรม 
รูปแบบหรือลัทธิศิลปะในยคุตางๆ ถูกนํามาไตรตรอง,พิจารณา ใหม อีกครั้ง 

 
2. รูปแบบการนาํเสนอภาพในหลักการยอนยุค 
 

ทางดานการศกึษาวิธีการนําเสนอภาพประกอบแนวคิดยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพ
โฆษณาสถาบัน ในสวนนี้จะเปนการศึกษาเพื่อคนหารูปแบบการนําเสนอภาพโฆษณา ซ่ึงจะเปน
ประโยชนสําหรับการออกแบบโฆษณา เพราะสามารถเลือกหาเทคนิควิธีการนําเสนอภาพที่
เหมาะสมกับโจทยงานนั้นๆได 

หลักการนําเสนอภาพประกอบโฆษณา ทีก่ลาวไวในบทที่2 มี3แนวทาง คือ  
- หลักการนําเสนอภาพ ของ สกนธ ภูงามด ี7 ประการ  
- หลักการนําเสนอภาพ ของ ดร.เสรี วงษมณฑา 23 ประการ  
- หลักการนําเสนอภาพ ของ มอรทัน การชิค 31 ประการ  

 
โดยหลักเกณฑในการคดัเลือกหลักการนําเสนอภาพประกอบโฆษณา มีดังนี ้
- หลักการจะตองสอดคลองกับการออกแบบสิ่งพิมพ 
- หลักการจะตองสอดคลองกับการโฆษณาสถาบัน 

 
หลักการผูวิจยัไดคัดเลือก มาใช คือ หลักการนําเสนอภาพของมอรทัน การชิค (Morton 

Garchik)  เพราะ หลักการนําเสนอภาพของมอรทัน การชิค มีความสอดคลองกับ การออกแบบ
ส่ิงพิมพ,การโฆษณาสถาบัน และการออกแบบเรขศิลป มากที่สุด และมีการแบงประเภทของภาพไว
ชัดเจนกวา อีกดวย 

หลักการนําเสนอภาพของมอรทัน การชิค มีทั้งส้ิน 31 รูปแบบดังนี้  
1. Animation หมายถึง ภาพวตัถุที่มีการเคลื่อนไหวดวยเทคนิคตางๆ 
2. Association หมายถึง ภาพที่ส่ือความหมายสัมพันธกับเนื้อหาหรือคําพาดหวั 
3. Cartoons หมายถึง ภาพการตูน 
4. Close-ups & Cropping หมายถึง ภาพในระยะใกลหรือภาพที่ตัดแสดงมาบางสวน 
5. Collage & Photomontage หมายถึง ภาพเดี่ยวที่เกิดจากภาพหลายชิ้นมารวมกัน  
6. Comic Strip, Storyboard หมายถึง ภาพแสดงเปนชองตอเนื่อง เลาเปนเรื่องราว 
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7. Decoration หมายถึง ภาพที่เนนประดับตกแตงใหสวยงามกวาปกต ิ
8. Disguising หมายถึง ภาพในลักษณะการปลอมตัว หรือปลอมแปลงจากรูปทรงที่

คุนเคย 
9. Distortions & Exaggeration หมายถึง ภาพที่แสดงใหเห็นความผิดเพีย้นผิดสวน 
10. Double Exposure หมายถึง ภาพที่สรางโดยใชเทคนิคซับซอน 
11. Fantasy หมายถึง ภาพแสดงจินตนาการ มโนภาพดานบวก 
12. Fine Art หมายถึง  ภาพทีแ่สดงดวยเทคนิคการสรางงานแบบทัศนศิลป 
13. Geometric Design หมายถึง ภาพที่แสดงดวยรูปเรขาคณติ 
14. Humor หมายถึง ภาพที่ชวนใหเกิดอารมณขัน 
15. Metamorphosis หมายถึง ภาพของรูปรางที่เกิดความหมายเปลี่ยนแปลงเมื่อนํามาใช 
16. Non-verbal Image หมายถงึ ภาพที่สรางออกมาจากสิ่งที่อธิบายเปนคาํพูดไมได 
17. Outstanding Photograph หมายถึง ภาพสวยงามโดดเดนของมุมมองในการถายภาพ 
18. Parody หมายถึง ภาพเลียนแบบหรือลอเลียนอยางขบขัน 
19. Repetition With Variation หมายถึง ภาพซ้ําของวัตถุคลายกัน ทีแ่สดงแบบตอเนื่อง 
20. Sensory Reaction หมายถึง ภาพที่มีผลกระทบตอประสาทสัมผัส 
21. Shocker หมายถึง ภาพที่ทําใหสะดุงตกใจ เขยาขวัญ 
22. Silhouette หมายถึง ภาพแสดงเคาโครงเปนเงา 
23. Simplification หมายถึง ภาพที่เนนจุดที่ตองการสื่อใหชัดเจนเขาใจงาย 
24. Stylization หมายถึง ภาพทีต่ัดทอนจากรูปเหมือนจริงใหมีลักษณะเฉพาะตวั 
25. Surrealism หมายถึง ภาพที่เนนหนักเรื่องจติใตสํานึก และส่ิงเหนือความจริง 
26. Test of Credibility หมายถงึ ภาพที่มีการทดสอบความนาเชื่อถือของประสิทธิภาพ

สินคา 
27. Theme Device as Design Element หมายถึง ภาพที่แสดงดวยงานออกแบบหรือ

องคประกอบของการออกแบบ 
28. Three-Dimensional Illustration Technique หมายถึง ภาพที่สรางความนาสนใจโดย

การทําใหเกิดมิติขึ้นมา 
29. Unusual Production Technique หมายถงึ ภาพที่แสดงเทคนิคพิเศษในการผลิตงาน 

เชน การปมนนู 
30. Unusual Views หมายถึง ภาพมุมมองที่แปลกตา เชน มมุเงย มุมกด มมุกวาง 
31. Visual puns หมายถึง ภาพการเปรียบเทยีบ เปรียบเปรย อุปมาอุปไมย 
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 จะเห็นไดวาหลักการนําเสนอภาพของมอรทัน การชิค  มีการแบงละเอยีดแยกยอยมากมาย
และมีภาพหลายประเภทที่มคีวามใกลเคยีงหรือคลายคลึงกัน สามารถอยูในกลุมรูปแบบเดียวกันได  
 เพื่องายตอการทําความเขาใจทั้งในการสรางแบบสอบถาม และการสรุปผล จึงจําเปนตองมี
การจัดกลุมของหลักการนําเสนอภาพของมอรทัน การชิค  โดยผูเชี่ยวชาญเสียกอน 
 
 หลักเกณฑในการคัดเลือกผูเชี่ยวชาญมีดังนี้ 

- เปนผูมีความรูความสามารถและประสบการณในเรื่องของการนําเสนอภาพแบบตางๆ 
- มีประสบการณการทํางานทางสายงานที่เกีย่วของมาแลวไมต่ํากวา 5 ป 

 
 โดยผูวิจยัไดคัดเลือกให คณุศิริพล ดวงใจ ซ่ึงมีตําแหนงเปนผูกํากับการแสดงและผูกาํกับ
ศิลปทางดานภาพยนตร,รายการโทรทัศน ที่ประสบความสําเร็จ โดยไดรับการชนะเลิศการประกวด
จากหลายสถาบัน ทั้งทางดานภาพยนตร,รายการโทรทัศน, งานสงเสริมการขาย มามากกวา 7 ป จึง
ถือวาเปนผูที่ไดรับการยอมรบัวามีความเชีย่วชาญทางดานการใชภาพเพื่อการสื่อสาร ไดทําการจดั
กลุมของภาพ  
 ผูเชี่ยวชาญไดทําการจัดกลุมหลักการนําเสนอภาพของมอรทัน การชิค  ได 5 กลุม ดังนี้ 
 
1. กลุมของภาพที่ใหความสําคัญเก่ียวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ  
 
 คือ กลุมของภาพที่เนนในเรือ่งของการแสดงออกแบบศลิปะบริสุทธิ์ ความเปนปจเจก ซ่ึง
เนนการถายทอดทางความรูสึก สุนทรียศาสตร เชน การใชภาพลายเสน ภาพนามธรรม เปนตน 

- Cartoons หมายถึง ภาพการตูน 
- Decoration หมายถึง ภาพที่เนนประดับตกแตงใหสวยงามกวาปกติ, ภาพแสดง

ดวยลวดลาย 
- Fantasy หมายถึง ภาพแฟนตาซี, ภาพแสดงจินตนาการ มโนภาพดานบวก 
- Fine Art หมายถึง  ภาพทีแ่สดงดวยเทคนิคการสรางงานแบบทัศนศิลป 
- Geometric Design หมายถึง ภาพที่แสดงดวยรูปเรขาคณติ 
- Surrealism หมายถึง ภาพที่เนนหนักเรื่องจติใตสํานึก และส่ิงเหนือความจริง 
- Non-verbal Image หมายถงึ ภาพที่สรางออกมาจากสิ่งที่อธิบายเปนคาํพูดไมได 
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2. กลุมของภาพที่ใหความสําคัญเก่ียวกับ มุมมอง  
 
 คือ กลุมของภาพที่เนนในเรือ่งของการใชมุมมองตางๆ ที่นักออกแบบเลือกใชเพื่อการ
ส่ือสารใหตรงกับโจทยมากที่สุด เชน การถายภาพมุมต่ําเพื่อใหวัตถุดูมขีนาดใหญ หรือ ถายเฉพาะ
บางจุดเพื่อเนนใหเกิดความสนใจ เปนตน 

- Unusual Views หมายถึง ภาพมุมมองที่แปลกตา เชน มมุเงย มุมกด มมุกวาง 
- Outstanding Photograph หมายถึง ภาพสวยงามโดดเดนของมุมมองในการ

ถายภาพ 
- Close-ups & Cropping หมายถึง ภาพในระยะใกลหรือภาพที่ตัดแสดงมา

บางสวน 
- Simplification หมายถึง ภาพที่มีการเนนจดุที่ตองการสื่อใหชัดเจน เขาใจงาย 
 

3. กลุมของภาพที่ใหความสําคัญเก่ียวกับการใชเทคนิคพิเศษ 
  
 คือ กลุมของภาพที่เนนในเรือ่งของการใชเทคนิคหรือวิธีการ ในการสรางภาพ อาจทําได
จากการใชเครื่องคอมพิวเตอรและการตกแตงดวยมือ เชน การตัดภาพมาปะติด การยอมสีภาพ การ
จัดองคประกอบภาพใหม เปนตน 

- Animation หมายถึง ภาพแอนิเมชั่น, ภาพวัตถุที่มีการเคลื่อนไหวดวยเทคนิคตางๆ 
- Collage & Photomontage หมายถึง ภาพเดี่ยวที่เกิดจากภาพหลายชิ้นมาประกอบ

รวมกัน  มีจุดประสงคในการสื่อความหมายเดยีวกัน 
- Repetition With Variation หมายถึง ภาพซ้ําของวัตถุคลายกัน ทีแ่สดง

แบบตอเนื่อง 
- Comic Strip, Storyboard หมายถึง ภาพแสดงเปนชองตอเนื่อง เลาเปนเรื่องราว 
- Distortions & Exaggeration หมายถึง ภาพที่แสดงใหเห็นความผิดเพีย้นผิดสวน 
- Unusual Production Technique หมายถงึ ภาพที่แสดงเทคนิคพิเศษในการผลิต

งาน เชน การปมนูน 
- Double Exposure หมายถึง ภาพที่สรางโดยใชเทคนิคซับซอน หรือการใชภาพใน

ลักษณะฟลมใส ซอนทับกันหลายๆชั้น 
- Three-Dimensional Illustration Technique หมายถึง ภาพที่สรางความนาสนใจ

โดยการทําใหเกิดมิติขึ้นมา , ภาพ 3 มิต ิ
- Silhouette หมายถึง ภาพแสดงเคาโครงเปนเงา ภาพยอนแสง 
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- Theme Device as Design Element หมายถึง ภาพที่แสดงดวยงานออกแบบหรือ
องคประกอบของการออกแบบ 

- Sensory Reaction หมายถึง ภาพที่มีผลกระทบตอประสาทสัมผัส หรือกลาวไดวา
เปนภาพทีใ่หผลกระทบทางดานอื่นๆนอกเหนือจากการมองเห็น เชน สราง
ความรูสึกทางกลิ่น, ความรูสึกรอน-หนาว เปนตน 

- Shocker หมายถึง ภาพที่ทําใหสะดุงตกใจ เขยาขวัญ 
- Stylization หมายถึง ภาพทีต่ัดทอน จากรูปเหมือนจริงใหมีลักษณะเฉพาะตวั 
- Visual puns หมายถึง ภาพการเปรียบเทยีบ เปรียบเปรย อุปมาอุปไมย 
- Metamorphosis หมายถึง ภาพการผสม,ประกอบกันของรูปทรง ใหเกดิ

ความหมายเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม 
- Disguising หมายถึง ภาพในลักษณะการปลอมตัว หรือปลอมแปลงจากรูปทรงที่

คุนเคย เชน ภาพการนําขนสตัวมาคลุมนายแบบที่กําลังคกุเขา ซ่ึงถามองในระยะ
หนึ่งจะดูเหมือนสัตวปา เปนตน 

 
4. กลุมของภาพที่ใหความสําคัญเก่ียวกับการใชมุขตลก  
 
 คือ กลุมของภาพที่เนนในเรือ่งการสรางความขบขัน สนกุสนาน ชวนหัว เรียกเสียงหัวเราะ 

- Humor หมายถึง ภาพที่ชวนใหเกิดอารมณขัน 
- Parody หมายถึง ภาพเลียนแบบหรือลอเลียนอยางขบขัน 
 

5. กลุมของภาพที่ใหความสําคัญกับเร่ืองอื่นๆ  
 
 คือ กลุมของภาพที่มีการแสดงออกนอกเหนือจากที่กลาวขางตน 

- Association หมายถึง ภาพที่ส่ือความหมายสัมพันธกับเนื้อหาหรือคําพาดหวั 
- Test of Credibility หมายถงึ ภาพที่มีการทดสอบความนาเชื่อถือของ

ประสิทธิภาพสินคา 
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การศึกษา รวบรวมกลุมตัวอยาง ตามขอบเขตของการวิจัย 
 

เนื่องจากยังไมเคยมีการรวบรวมกลุมตัวอยางของภาพโฆษณาประเภทสิ่งพิมพที่อาศัย
แนวคดิยอนยคุไวกอน การศึกษาในขั้นของการวิจยัหาเพื่อที่มาของภาพประกอบโฆษณาจึง
จําเปนตองศึกษาจากกลุมตัวอยางในมวลรวมทั้งหมดของภาพโฆษณาสิ่งพิมพ ซ่ึงไมสามารถทําได 
จึงตองใชกลุมตัวอยางที่ไดรับการคัดเลือกมาอยางดีแลว จากแหลงของกลุมตัวอยางทีม่ีความ
นาเชื่อถือได 

หลักเกณฑทีใ่ชในการคัดเลอืกแหลงของกลุมตัวอยาง มีดังนี ้
- แหลงจะตองมจีํานวนกลุมตวัอยางมากพอ (ไมต่ํากวา 200 ช้ินงาน) 
- แหลงจะตองมกีารแบงแยกประเภทของภาพโฆษณาเอาไวอยางชัดเจน 
- แหลงจะตองมกีารแบงแยกปของภาพโฆษณาเอาไวอยางชัดเจน 
- แหลงจะตองมกีลุมตัวอยางทีไ่ดรับการยอมรับโดยทั่วกันแลววา มีความนาเชื่อถือ 

 
ผูวิจัยเลือกใชกลุมตัวอยางจาก เว็บไซต แอดฟอรั่มดอทคอม ( www.Adforum.com ) 

เว็บไซต แอดฟอรั่มดอทคอม เปนผลงานของ กลุม บ. เมยดรีม ( Maydream Inc.) ซ่ึงจัดตั้งขึ้นในป 
1999 โดยการรวมทุนกันระหวาง 2 ประเทศคือ อเมริกา และ ฝร่ังเศส  มีฐานการปฏิบัติงานอยูใน
นิวยอรค ปารีส และลอนดอน  

เว็บไซต แอดฟอรั่มดอทคอม เปนเว็บไซตรวบรวมผลงานโฆษณาจากการประกวดตางๆ
มากกวา 30 สถาบันทั่วโลก เชน The International Advertising Festival Cannes Lions, The D&AD 
Awards ‘Yellow Pencils’, the Golden Award of Montreux, The International Food and Beverage 
awards, AdPrint Festival, The One Show Awards, The Asia Pacific Advertising Festival, 
Commercial Closet Images in Advertising Awards, International Automotive, Moscow 
International, ฯลฯ  เว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม เปนเว็บไซตประเภทตองทําการชําระเงินเพื่อใช
บริการ ( Pay site ) โดยเว็บไซตมีการแบงประเภทของภาพโฆษณา และปที่รวบรวมผลงาน เอาไว
อยางชัดเจน จึงถือไดวาเปนแหลงรวมกลุมตัวอยางที่มีความนาเชื่อถือ โดยเลือกศึกษาเฉพาะสวนที่
เปนภาพโฆษณาสถาบันเทานั้น และ ยอนหลัง 5 ป (2001-2006) ซ่ึงพบ กลุมตัวอยางจากแหลง
ดังกลาวจํานวน 479 ช้ิน   
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การกําหนดผูเชี่ยวชาญ 
 

การวิจัยฉบับนี้เปนการวิเคราะหเพื่อสรุปหา ที่มา และการนําเสนอภาพโฆษณาที่อาศัย
หลักการยอนยุค ดังนั้นการกําหนดผูเช่ียวชาญสําหรับการทํางานวิจัยจึงจําเปนตองอาศัยผูเช่ียวชาญ 
2 ดาน คือ (1) ผูเชี่ยวชาญทางประวัติศาสตรศิลป และ (2) ผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบ 
 
หลักเกณฑการคัดเลือกผูเชี่ยวชาญทางดานประวัติศาสตรศิลป  
 

เปนผูมีความรูความสามารถทางดานประวัติศาสตรหรือประวัติศาสตรศิลป หรือเปน
คณาจารยในระดับอุดมศึกษาหรือมีผลงานทางวิชาการ ทางดานประวัติศาสตรหรือประวัติศาสตร
ศิลป เปนที่ยอมรับโดยทั่วกัน  
 

สําหรับผูเชี่ยวชาญที่มีคุณสมบัติตามเกณฑการคัดเลือก มีดังตอไปนี ้
 

เอนก นาวิกมูล 
 เปนผูเชี่ยวชาญทางดานประวัติศาสตรที่มีช่ือเสียงคนหนึ่งของไทย เปนผูริเร่ิมกอตั้ง
พิพิธภัณฑทางประวัติศาสตร “บานพิพิธภัณฑ” เปนผูเก็บรวบรวมและศึกษาผลงานโฆษณาจาก
ประวัติศาสตรมายาวนาน รวมทั้งเขียนตําราวิชาการทางดานประวัติศาสตร ไวมากมาย หลายเลม 

สุพจน ศิริรัชนีกร 
เปนอาจารย สอนในระดับอดุมศึกษา โดยม ีตําแหนงเปนอาจารยประจําสาขาวิชา ศิลปะ

จินตทัศน คณะศิลปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร ไดเขยีนตํารา
วิชาการทางดานทัศนศิลปและ ประวัติศาสตรศิลป ไว หลายเลม 

 
สิทธิเดช โรหิตะสุข 
เปนกองบรรณาธิการและผูเขียนคอลัมภทางประวัติศาสตรศิลปในวารสารโลกศิลปะ ซ่ึง

เปนวารสารทีน่ําเสนอความรูทางดานศิลปะ- ออกแบบ และยังไดรวมเขยีนตําราวิชาการทางดาน
ประวัติศาสตรศิลป ไวมากมาย หลายเลม 
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หลักเกณฑการคัดเลือกผูเชี่ยวชาญ ทางดานการออกแบบโฆษณา  
 

เปนผูที่ไดรับการยอมรับโดยทั่วไปวามีความรูความสามารถในดานการออกแบบ หรือ เปน
ผูที่ไดรับการยอมรับโดยทั่วไปวามีความรูความสามารถในดานการออกแบบเพื่อการโฆษณาหรือ
เปนนักโฆษณา  และมีประสบการณในสายงานดังกลาวไมต่ํากวา 5 ป 

 
สําหรับผูเชี่ยวชาญที่มีคุณสมบัติตามเกณฑการคัดเลือก มีดังตอไปนี ้

 
ขจรศักดิ์   นฤภัทร 
เปนผูกํากับภาพยนตรโฆษณา และผูกํากับศิลปที่ไดการยอมรับ มีผลงานโฆษณาทั้งทาง

โทรทัศนและสิ่งพิมพ ซ่ึงไดรับรางวัลจากการประกวดโฆษณาหลายสถาบัน อาทิ เชน TACT  
AWORD, CANNES  AWARD  FINALST, AD. MAN และTIME  ASIA  PACIFIC  

 
พิบูล ไวจิตรกรรม 
เปนผูดํารงตําแหนง Senior Graphic Designer  รับผิดชอบการออกแบบสิ่งพิมพ ใหกับ บ. 

เจ วอเตอร ทอมปสัน และไดรับรางวัลจากการประกวดมาหลายครั้ง มีผลงานผานสายตามาแลว 
จากผลงานสิ่งพิมพโฆษณาและประชาสัมพันธของ บ.ยนูิลีเวอร และฟอรด  
 

สมบุญ เกรียงอารีกุล 
เปนผูที่ประสบความสําเร็จ มีประสบการณยาวนาน ดํารงตําแหนงมาแลวทั้ง Visualizer 

ใหกับบรษิัทเอเจนซี่โฆษณา Ogilvy & Mather และGrey Worldwild  , Art Director บริษัทเอเจนซี่
ประเทศญี่ปุน ไทยฮาคุโฮโด,บรรณาธิการนติยสารหลายฉบับ รวมไปถึงงานเขียนคอลมันเกีย่วกับ
เร่ืองราวที่เปนความรูตางๆจากอดีตใหกับหนังสือและนติยสารหลายฉบับ ติดตอกันยาวนานจวบจน
ปจจุบัน 
 

ศิริพล ดวงใจ  
เปน Director และ Art Director ทางดานภาพยนตร,รายการโทรทัศน ที่ประสบความสําเร็จ 

โดยไดรับการชนะเลิศการประกวดจากหลายสถาบัน ทั้งทางดานภาพยนตร,รายการโทรทัศน, งาน
สงเสริมการขาย  
 

สุรชัย วิริยะด ี
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เปน Graphic Designer  ของ บ. เวิลดวายด ครีเอทีฟ ไลเซนซิ่ง  ผลิตผลงานทางดานการ
จัดการลิขสิทธิ์การตูนระดับโลก เชน ซาริโอ , ทวีนนี่ย เปนตน ซ่ึงรับผิดชอบงานทางดานการ
ออกแบบสื่อโฆษณาประชาสัมพันธลงนิตยสารหลายฉบับ และสื่อโฆษณากลางแจง รวมถึงการ
ออกแบบการจัดงานแสดงสินคาใหกับหางสรรพสินคาชื่อดัง เชน สยามพารากอน เอ็มโพเรี่ยม 
เดอะมอลล เปนตน 

 
 

การนําขอมูลมาจัดทําแบบสอบถาม 
 

สําหรับการทําแบบสอบถาม ผูวิจัยไดแนบเอกสาร ใหกับผูเชี่ยวชาญ 2สวนดังนี ้
1. สวนของเอกสารดานความรู คือ ขอมูลเพื่อเพิ่มความเขาใจและปรับทัศนคติของ

ผูเชี่ยวชาญทั้งหมดใหตรงกนั ประกอบดวย 
1.1 แนวความคิดยอนยุคโดยสรปุ 
1.2 หลักการนําเสนอภาพประกอบโฆษณา 

2. สวนของแบบสอบถาม  
2.1 ประมวลภาพ 
2.2 ใบคําตอบ 

 
ภาพที่ 2 ตวัอยางแบบสอบถามสวนของการประมวลภาพ 
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แบบสอบถาม แบงออกเปน 3 ชุด ตามการใชหาผลของจุดประสงคที่แตกตางกัน ดังนี้ 
 
แบบสอบถามชุดท่ี 1  
เปนแบบสอบถามสําหรับการคัดแยกภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุคออก

จากผลงานโฆษณาสถาบันทัง้หมด โดยผูเชี่ยวชาญทางดานประวัติศาสตรศิลป 
 

ตารางที่ 7 ตัวอยางใบคําตอบของแบบสอบถามตอนที่1 
จัดวาเปนการใช
แนวคดิยอนยคุ 

ลําดับ
ภาพ 

ใช ไมใช 
001   
002   
003   

หลักเกณฑในการทําแบบสอบถามตอนที่ 1 
ผูเชี่ยวชาญสามารถกากบาท (X) ลงในใบคําตอบเพียง 1 คร้ัง ตอ 1 ขอโดยผลที่ไดจาก

แบบสอบถามตอนที่1 คือ สามารถแยกแยะไดวาภาพตัวอยางใดบางทีจ่ัดไดวาเปนภาพโฆษณา
สถาบันที่ใชแนวคิดยอนยุค  
  

แบบสอบถามชุดท่ี 2  
เปนแบบสอบถามสําหรับการหาที่มา ของภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค 

จากผลงานโฆษณาสถาบันทีไ่ดคัดเลือกแลววา เปนกลุมภาพโฆษณาสถาบันที่ใชหลักการยอนยุค
จริง โดยผูเชี่ยวชาญทางดานประวัติศาสตรศิลป 
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ตารางที่ 8 ตัวอยางใบคําตอบของแบบสอบถามตอนที่2 
ที่มา 

 
 
 
หมายเลข 

การหวนให
คิดถึงอดีต 

กระแส
อนุรักษ

ทรัพยากรและ
การกลับไปสู
ธรรมชาติ 

ความเปน
ตนฉบับ งานทํา

มือ 

การศึกษาเชิง
ประวัติศาสตร 

การใหความ
สนใจกับศิลปะ

, ดนตร ี

01      
02      
03      

 
 
หลักเกณฑในการทําแบบสอบถามตอนที่ 2 
ผูเชี่ยวชาญสามารถกากบาท (X) ลงในใบคําตอบในขอที่เห็นวามีความเกี่ยวของ สามารถ

ทําเครื่องหมายไดมากกวา 1 ขอตามวิจารณญาณของผูเชี่ยวชาญ  โดยผลที่ไดจากแบบสอบถามตอน
ที่2 คือ พบคาความถี่ ของ ที่มาของภาพโฆษณาสถาบันทีม่ีการใชหลักการยอนยุค 
 

แบบสอบถามตอนที่ 3  
เปนแบบสอบถามสําหรับการหาแนวทางการนําเสนอภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใช

หลักการยอนยคุ จากผลงานโฆษณาสถาบันที่ไดคัดเลือกแลววา เปนกลุมภาพโฆษณาสถาบันที่ใช
หลักการยอนยคุจริง โดยผูเชีย่วชาญทางดานการออกแบบ 
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ตารางที่ 9 ตัวอยางใบคําตอบของแบบสอบถามตอนที่3 

 
 
หลักเกณฑในการทําแบบสอบถามตอนที่ 3 
ผูเชี่ยวชาญสามารถกากบาท (X) ลงในใบคําตอบในขอที่เห็นวามีความเกี่ยวของ โดยใน

แบบสอบถามไดแบงกลุมของหลักการนําเสนอภาพไว 5 สวน ซ่ึงผูเชี่ยวชาญจะตองตอบทั้ง 5 สวน 
และถากลุมตัวอยางไมมีความเกี่ยวของกับกลุมของภาพกลุมใดเลย ใหกาในชองไมมคีวามเกีย่วของ 

โดยผลที่ไดจากแบบสอบถามตอนที่ 3 คือ พบคาความถี่ของการนําเสนอภาพโฆษณา
สถาบันที่ใชหลักการยอนยุค 
 
ขั้นตอนการทําแบบสอบถาม 
 

1. ใชแบบสอบถามตอนที่ 1 ทําการคัดแยกภาพสิ่งพิมพโฆษณาเขาขายมกีารใชหลักการ
ยอนยุค จากการรวบรวมกลุมตัวอยางทั้งหมดจาก เว็บไซต แอดฟอรั่มดอทคอม ยอนหลัง 5 ป พบ
กลุมตัวอยางทีเ่ปน ส่ิงพิมพโฆษณาสถาบัน จํานวน 484 ช้ิน  ทําการคัดแยกโดยผูเชี่ยวชาญ คุณเอนก 
นาวิกมูล เพราะจากการรวบรวมขอมูลและวรรณกรรมเกี่ยวกับหลักการยอนยุคพบวา เนื้อหาหรือ
เร่ืองราวที่นํามาใชจากอดีตมคีวามครอบคลุมประวัติศาสตรหลายๆดาน ทั้งทางดานศลิปะ, ดนตรี,
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การเมือง,ฯลฯ ซ่ึงคุณอเนก นาวิกมูล จึงมคีวามเหมาะสมตอการทําแบบสอบถามตอนที่ 1 มากที่สุด 
ซ่ึงผลที่ไดจากแบบสอบถามตอนที่ 1 จะถอืไดวามีความนาเชื่อถือวาเปนภาพโฆษณาที่มีการใช
หลักการยอนยคุจริง 

2. ใชแบบสอบถามตอนที่ 2 ทําการหาลักษณะของการใชหลักการยอนยุค และหาที่มา 
ของภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค จากกลุมตัวอยางทีไ่ดจากแบบสอบถามตอนที่ 1
โดยผูเชี่ยวชาญทางดานประวัติศาสตรหรือประวัติศาสตรศิลปทั้ง 3 ทานที่ไดรับการคัดเลือกไว คือ 
คุณอเนก นาวกิมูล, คุณสุพจน ศิริรัชนีกร, และ คุณสิทธิเดช โรหิตะสุข โดยจะไดคาความถี่ของที่มา
ของภาพโฆษณาสถาบันที่ใชหลักการยอนยุค 

3. ใชแบบสอบถามตอนที่ 3 ทําการหารูปแบบการนําเสนอภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใช
หลักการยอนยคุที่ไดจากแบบสอบถามตอนที่ 1 โดยผูเชีย่วชาญทางดานการออกแบบ ทั้ง 5 ทานที่
ไดรับการคัดเลือกไว คือ คณุขจรศักดิ์  นฤภัทร, คุณพิบลู ไวจิตรกรรม, คุณสมบุญ เกรียงอารีกุล, 
คุณศิริพล ดวงใจ  และคณุสุรชัย วิริยะด ีโดยจะไดคาความถี่ของรูปแบบการนําเสนอภาพโฆษณา
สถาบันที่ใชหลักการยอนยุค 

4. ทําการสรุปผลท่ีไดจากแบบสอบถามทั้งหมด นํามาคิดคารอยละ ตามกลุมตางๆที่
กําหนดไวในจดุประสงค และเรียงลําดับจากคาที่พบการใชมากที่สุดไปหาคาที่พบการใชนอยที่สุด  

 
ผลจากแบบสอบถามที่ไดท้ังหมดจะถูกประมวลผล เรียงลําดับคาความถี่ และวิเคราะห

ตามลําดับ ในบทตอไป 
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บทท่ี4 
 

การวิเคราะหขอมูล 
 

จากขอมูลและวรรณกรรมตางๆในบทที่ 2 ดําเนินสูขั้นตอนการทําแบบสอบถามในบทที่ 3 
ในบทนีจ้ึงเปนการสรุปผลท่ีไดจากแบบสอบถามทั้งหมด ตามกลุมตางๆที่กําหนดไวในจุดประสงค 
นํามาวิเคราะหหาคารอยละ และเรียงลําดับจากคาที่พบการใชมากที่สุดไปหาคาที่พบการใชนอย
ที่สุด 
 
ผลจากแบบสอบถามการคัดแยกหาภาพโฆษณาสถาบันท่ีมีการใชหลักการยอนยุค 

 ภาพโฆษณาสถาบันจากแหลงตัวอยางเว็บไซต แอดฟอรัม่ดอทคอม มีจาํนวนทั้งส้ิน 479 
ช้ิน นํามาคัดแยกหาภาพโฆษณาสถาบันทีม่ีการใชหลักการยอนยุคตามหลักการโดยผูเชี่ยวชาญ คณุ
เอนก นาวิกมลู 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 57 

 
ภาพที่ 3-32  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 001- 030 
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ภาพที่ 33- 62  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรัม่ดอทคอม หมายเลข 031- 060 
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ภาพที่ 63 - 92  ภาพโฆษณาสถาบันจากเวบ็ไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 061- 090 
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ภาพที่ 93 - 122  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอร่ัมดอทคอม หมายเลข 091- 120 
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ภาพที่ 123 - 152  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 121- 150 
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ภาพที่ 153 - 182  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 151- 180 
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ภาพที่ 183 - 212  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 181- 210 
 

 
 
 
 



 64 

 

ภาพที่ 213 - 242  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 211- 240 
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ภาพที่ 243 - 272  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 241- 270 
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ภาพที่ 273 - 302  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 271- 300 
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ภาพที่ 303 - 332  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 301- 330 
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ภาพที่ 333 - 362  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 331- 360 
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ภาพที่ 363 - 392  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 361- 390 
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ภาพที่ 393 - 422  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 391- 420 
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ภาพที่ 423 - 452  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 421- 450 
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ภาพที่ 453 - 481  ภาพโฆษณาสถาบันจากเว็บไซตแอดฟอรั่มดอทคอม หมายเลข 451- 479 
 

 
 

หลังจากทําการคัดแยกหาภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยคุตามหลักการโดย
ผูเชี่ยวชาญ คณุเอนก นาวกิมูล เหลือกลุมตัวอยาง 133 ช้ิน ดังนี ้
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ภาพที่ 482 - 511  ภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค หมายเลข 001- 030 
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ภาพที่ 512 - 541  ภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค หมายเลข 031- 060 
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ภาพที่ 542 - 571  ภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค หมายเลข 061- 090 
 

 
 
 
 
 



 76 

ภาพที่ 572 - 601  ภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค หมายเลข 091- 120 
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ภาพที่ 602 - 614  ภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค หมายเลข 121- 133 
 

 
 

สรุปผลการคัดแยกหาภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค 
ภาพโฆษณาสถาบันจากแหลงตัวอยางเว็บไซต แอดฟอรัม่ดอทคอม มีจาํนวนทั้งส้ิน 479 

ช้ิน นํามาคัดแยกหาภาพโฆษณาสถาบันทีม่ีการใชหลักการยอนยุคตามหลักการโดยผูเชี่ยวชาญ คณุ
เอนก นาวิกมลู ไดภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุคจํานวน 133 ช้ิน 
 
 

ผลจากแบบสอบถามการหาที่มาของภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค 

 นํากลุมตัวอยางที่ไดรับการคดัเลือกแลว มาทําการหาที่มา ของภาพโฆษณาสถาบันที่มีการ
ใชหลักการยอนยุค  
 โดยผูเช่ียวชาญที่ทําแบบสอบถามไดแก คุณเอนก นาวิกมูล, คุณสุพจน ศิริรัชนีกรและคุณ
สิทธิเดช โรหิตะสุข ซ่ึงทั้ง 3 ทาน เปนผูมีความรูความสามารถทางดานประวัติศาสตรหรือ
ประวัติศาสตรศิลปที่มีช่ือเสียงและมีผลงานเปนที่ยอมรับโดยทั่วกัน ซ่ึงไดผลดังนี้ 

 

 

 

 



 78 

ตาราง 10 ผลจากการหาที่มาของภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค 

ท่ีมาของผลงานที่อาศัยหลักการยอนยุค จํานวน รอยละ 
1. การหวนใหคิดถึงอดีต 69 48 

2. กระแสอนุรักษทรัพยากรและการกลับไปสูธรรมชาติ 10 7 

3. ความเปนตนฉบับ งานทํามือ 7 4.8 

4. การศึกษาเชงิประวัติศาสตร 22 15.2 

5. การใหความสนใจกับศิลปะ, ดนตร ี 36 25 

รวม 144 100 

 

สรุปผลการหาที่มาของภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค 
พบวา ที่มาของของภาพโฆษณาสถาบันที่มีใชหลักการยอนยุคที่มีการนิยมใชมากที่สุดคือ 

การหวนใหคิดถึงอดีต รองลงมาเปนการใหความสนใจกับศิลปะ, ดนตรี และ การศึกษาเชิง
ประวัติศาสตร, กระแสอนุรักษทรัพยากรและการกลับไปสูธรรมชาติ, ความเปนตนฉบับ งานทํามือ 
พบการใชนอยที่สุด ตามลําดับ 
 

ผลจากแบบสอบถามการหารูปแบบภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค 

 นํากลุมตัวอยางที่ไดรับการคดัเลือกแลว มาทําการหารูปแบบการนําเสนอภาพโฆษณา
สถาบันที่มีการอาศัยใชหลักการยอนยุค  
 โดยผูเชี่ยวชาญที่ทําแบบสอบถามไดแก คณุขจรศักดิ์   นฤภัทร, คุณพิบลู ไวจิตรกรรม, คุณ
สมบุญ เกรียงอารีกุล, คุณศิริพล ดวงใจ , คณุสุรชัย วิริยะดี ซ่ึงทั้งหมดเปนผูเชี่ยวชาญที่มีผลงานและ
ประสบการณในดานการกํากับภาพ หรือออกแบบภาพ ที่ไดรับการยอมรับ  
 แบบสอบถามตอนที่ 3 ไดแบงกลุมของการนําเสนอภาพแบบตางๆไว 5 กลุม ดังนี ้
 

- กลุมของภาพที่ใหความสําคญัเก่ียวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ คือ กลุมของภาพที่เนน
ในเรื่องของการแสดงออกแบบศิลปะบริสุทธิ์ ความเปนปจเจก ซ่ึงเนนการถายทอดทางความรูสึก 
สุนทรียศาสตร เชน การใชภาพลายเสน ภาพนามธรรม เปนตน ไดผลดังนี ้
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ตาราง 11 ผลของการหาการนําเสนอของกลุมภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ 
การนําเสนอภาพของกลุมท่ีใหความสําคัญเก่ียวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ จํานวน รอยละ 

Cartoons ภาพการตูน 31 23.3 

Decoration ภาพที่เนนประดบัตกแตง, ภาพแสดงดวยลวดลาย 24 18 

Fantasy ภาพแฟนตาซี, ภาพแสดงจินตนาการ มโนภาพดานบวก 22 16.5 

Fine Art  ภาพที่แสดงดวยเทคนิคการสรางงานแบบทัศนศิลป 9 6.7 

Geometric Design ภาพที่แสดงดวยรูปเรขาคณิต 16 12 

Surrealism ภาพที่เนนหนักเรื่องจิตใตสํานกึ และส่ิงเหนอืความจริง 15 11.2 

Non-verbal Image ภาพที่สรางออกมาจากสิ่งที่อธิบายเปนคําพูดไมได 10 7.5 

ไมเกี่ยวของ 6 4.5 
รวม 133 100 

 
สรุปผล การนําเสนอของกลุมภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ 
ภาพการตนู เปน วิธีการนําเสนอที่พบการใชมากที่สุด ในกลุมของภาพที่ใหความสําคัญ

เกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ โดย มภีาพที่เนนประดับตกแตงฯ พบการใชรองลงมา และ ภาพ
แฟนตาซี ภาพที่แสดงดวยรูปเรขาคณิต ภาพที่เนนหนักเรื่องจิตใตสํานกึ,ส่ิงเหนือความจริง ภาพที่
สรางออกมาจากสิ่งที่อธิบายเปนคําพูดไมได ภาพทีแ่สดงดวยเทคนิคการสรางงานแบบทัศนศิลป
พบการใชนอยที่สุด เรียงตามลําดับ  

พบภาพทีไ่มเกี่ยวของกับกลุมของภาพที่ใหความสําคญัเกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ 
จํานวน 7 ชิ้น หรือเทากับ 4.5 เปอรเซ็นต 
 

- กลุมของภาพที่ใหความสําคญัเก่ียวกับ มุมมอง คือ กลุมของภาพที่เนนในเรื่องของการ
ใชมุมมองตางๆ ที่นักออกแบบเลือกใชเพือ่การสื่อสารใหตรงกับโจทยมากที่สุด เชน การถายภาพ
มุมต่ําเพื่อใหวตัถุดูมีขนาดใหญ หรือ ถายเฉพาะบางจุดเพื่อเนนใหเกิดความสนใจ เปนตน 
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ตาราง 12 ผลจากการหาการนําเสนอของกลุมภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับ มุมมอง 
การนําเสนอภาพของกลุมท่ีใหความสําคัญเกี่ยวกับมุมมองของการถายภาพ จํานวน รอยละ 

Unusual Views ภาพมุมมองที่แปลกตา เชน มุมเงย มุมกด มุมกวาง 37 27.8 

Outstanding Photograph ภาพสวยงามโดดเดนของมุมมองการถายภาพ 19 14.2 

Close-ups & Cropping ภาพในระยะใกลหรือภาพที่ตดัแสดงมาบางสวน 35 26.3 

Simplification ภาพที่มีการเนนจุดทีต่องการสื่อใหชัดเจน เขาใจงาย 21 15.8 

ไมเกี่ยวของ 21 15.8 
รวม 133 100 

 

สรุปผล การนําเสนอของกลุมภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับ มุมมอง 
ภาพมุมมองทีแ่ปลกตา เปนวิธีการนําเสนอที่พบมากที่สุดในกลุมของภาพที่ใหความสําคัญ

เกี่ยวกับ มุมมองของการถายภาพ โดย ภาพในระยะใกลหรือภาพที่ตดัแสดงมาบางสวน พบ
รองลงมา แตทั้ง 2 วิธีการ พบการใชตางกนัเพียงเล็กนอย อาจเรียกไดวา พบการใชเทาๆกัน ภาพทีม่ี
การเนนจดุที่ตองการสื่อใหชัดเจน เขาใจงาย และ ภาพสวยงามโดดเดน พบการใชนอยที่สุด เรียง
ตามลําดับ 

พบภาพทีไ่มเกี่ยวของกับกลุมของภาพที่ใหความสําคญัเกี่ยวกับ มุมมองจํานวน 21 ชิ้น 
หรือเทากับ 15.8 เปอรเซ็นต 

 

 
- กลุมของภาพที่ใหความสําคญัเก่ียวกับการใชเทคนิคพิเศษ คือ กลุมของภาพที่เนนใน

เร่ืองของการใชเทคนิคหรือวธีิการ ในการสรางภาพ อาจทําไดจากการใชเครื่องคอมพิวเตอรและการ
ตกแตงดวยมือ เชน การตัดภาพมาปะติด การยอมสีภาพ การจัดองคประกอบภาพใหม เปนตน 
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ตาราง 13 ผลจากการหาการนําเสนอของกลุมภาพที่ใหความสําคัญกับการใชเทคนิคพิเศษ 

การนําเสนอภาพของกลุมท่ีใหความสําคัญเก่ียวกับการใชเทคนิคพิเศษ จํานวน รอยละ 

Animation ภาพแอนิเมชัน่  1 0.75 

Collage & Photomontage ภาพปะติด 19 14.2 

Repetition With Variation ภาพซ้ํา ที่แสดงแบบตอเนื่อง 2 1.5 

Comic Strip, Storyboard ภาพแสดงเปนชองตอเนื่อง เลาเปนเรื่องราว 7 5.2 

Distortions & Exaggeration ภาพที่แสดงใหเห็นความผดิเพี้ยนผิดสวน 2 1.5 

Unusual Production Technique ภาพทีแ่สดงเทคนิคพิเศษ 3 2.25 

 Double Exposure ภาพที่สรางโดยใชเทคนิคซับซอน 3 2.25 

 Three-Dimensional Illustration Technique ภาพ 3 มิต ิ 0 0 

Silhouette ภาพแสดงเคาโครงเปนเงา ภาพยอนแสง 6 4.5 

Theme Device as Design Element ภาพทีแ่สดงดวยงานออกแบบ  25 18.8 

Sensory Reaction ภาพที่มีผลกระทบตอประสาทสัมผัส  10 7.5 

Shocker ภาพที่ทําใหสะดุงตกใจ เขยาขวญั 3 2.25 

Stylization ภาพที่ตัดทอน จากรูปเหมือนจริงใหมีลักษณะเฉพาะตัว 7 5.2 

Visual puns ภาพการเปรยีบเทียบ เปรียบเปรย อุปมาอุปไมย 24 18 

Metamorphosis ภาพการผสม,ประกอบกนัของรูปทรง  1 0.75 

Disguising ภาพในลักษณะการปลอมตัว,ปลอมแปลงจากรูปทรงที่คุนเคย 16 12 

ไมเกี่ยวของ 4 3 
รวม 133 100 

 
สรุปผล การนําเสนอของกลุมภาพที่ใหความสําคัญกับการใชเทคนิคพเิศษ 

การนําเสนอภาพแบบ ภาพทีแ่สดงดวยงานออกแบบ (Theme Device as Design Element) 
เปนการนําเสนอภาพที่พบการใชมากที่สุดในกลุมของภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับการใชเทคนิค
พิเศษ รองลงมาเปน ภาพการเปรียบเทียบ, ภาพปะติด, ภาพในลักษณะปลอมแปลง, ภาพที่มี
ผลกระทบตอประสาทสัมผัส, ภาพแสดงเปนชองตอเนือ่ง เลาเปนเรื่องราว, ภาพที่ตดัทอน จากรูป
เหมือนจริงใหมีลักษณะเฉพาะตัว, ภาพยอนแสง, ภาพทีแ่สดงเทคนิคพิเศษ, ภาพทีส่รางโดยใช

เทคนิคซับซอน, ภาพที่ทําใหสะดุงตกใจ เขยาขวัญ, ภาพซ้ํา ที่แสดงแบบตอเนื่อง, ภาพที่แสดงให

เห็นความผิดเพี้ยนผิดสวน, ภาพการผสม, ประกอบกันของรูปทรง, ภาพแอนิเมชัน่ พบนอยท่ีสุด
ตามลําดับ โดยไมพบการใชภาพ 3 มิติ 
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พบภาพทีไ่มเกี่ยวของกับกลุมของภาพที่ใหความสําคญักับการใชเทคนิคพิเศษ จํานวน 4 
ชิ้น หรือเทากับ 3 เปอรเซ็นต 

 
- กลุมของภาพที่ใหความสําคญัเก่ียวกับการใชมุขตลก คือ กลุมของภาพที่เนนในเรื่อง

การสรางความขบขัน สนุกสนาน ชวนหวั เรียกเสียงหวัเราะ 
 

ตาราง 14 ผลจากการหาการนําเสนอของกลุมภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับ การใชมขุตลก 

การนําเสนอภาพของกลุมท่ีใหความสําคัญเก่ียวกับการใชมุขตลก จํานวน รอยละ 

Humor ภาพทีช่วนใหเกดิอารมณขัน 9 6.7 

Parodyภาพเลยีนแบบหรือลอเลียนอยางขบขัน 42 31.5 

ไมเกี่ยวของ 82 61.65 
รวม 133 100 

 

สรุปผล การนําเสนอของกลุมภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับ การใชมุขตลก 
การนําเสนอภาพแบบ ภาพเลียนแบบหรือลอเลียนอยางขบขัน มีการใชมากที่สุด รองลงมา

เปน ภาพที่ชวนใหเกิดอารมณขัน 
พบภาพทีไ่มเกี่ยวของกับกลุมของภาพที่ใหความสําคญัเกี่ยวกับ การใชมุขตลก จํานวน 82 

ชิ้น หรือเทากับ 61.65 เปอรเซ็นต 
 
- กลุมของภาพที่ใหความสําคญักับเร่ืองอื่นๆ คือ กลุมของภาพที่มีการแสดงรูปแบบภาพ

นอกเหนือจากกลุมที่กลาวขางตน 
 

ตาราง 15 ผลจากการหาการนําเสนอของกลุมภาพที่ใหความสําคัญในเรื่องอื่นๆ 

การนําเสนอภาพของกลุมท่ีใหความสําคัญกับเร่ืองอื่นๆ จํานวน รอยละ 

Association ภาพที่ส่ือความหมายสัมพันธกับเนื้อหาหรือคําพาดหวั 108 81.2 

Test of Credibility ภาพการทดสอบความนาเชื่อถือของสินคา 18 13.5 

ไมเกี่ยวของ 7 5.25 
รวม 133 100 

 

สรุปผล การนําเสนอของกลุมภาพที่ใหความสําคัญในเรื่องอื่นๆ 



 83 

การนําเสนอภาพแบบ ภาพสื่อความหมายสัมพันธกับเนื้อหาหรือคําพาดหัว พบมากทีสุ่ด
รองลงมาเปน ภาพการทดสอบความนาเชือ่ถือของสินคา 

พบภาพทีไ่มเกี่ยวของกับกลุมของภาพที่ใหความสําคญัในเรื่องอื่นๆ จํานวน 7 ชิ้น หรือ
เทากับ 5.25 เปอรเซ็นต 
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บทท่ี 5 
 

บทสรุปและขอเสนอแนะ 
 

การดําเนนิงานวิจยั “การใชหลักการยอนยคุในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน”ได
ดําเนินการจากขั้นตอนการคนควารวบรวมขอมูล วรรณกรรม และเอกสารตางๆที่มีความเกี่ยวของ 
ซ่ึงไดนําทั้งหมดนี้มาประมวลจัดทําเปนแบบสอบถาม เพื่อดําเนินการเขาสูขั้นตอนเลือกสรรให
ผูเชี่ยวชาญที่มคีุณสมบัติตรงตามหลักเกณทของการทํางานวิจยัช้ินนี้ทาํแบบสอบถาม จนถึงขั้นตอน
การสรุปและวเิคราะหผลการวิจัย แบงตามปญหานําวจิัย ไดดังนี ้
 
 ตอนที่1 ที่มาของหลักการยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน  
 ตอนที่2 รูปแบบการนําเสนอภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน 
 
หลักเกณฑท่ีใชในการนาํเสนอผลสรุป 

- ผลสรุปทําการเรียงลําดับจากคาความถี่มากไปหานอย 
- ผลสรุปทําการคัดเลือกเฉพาะความถี่ที่มีคามากที่สุด 3 อันดับแรก  
 

ตอนที่ 1 ท่ีมาของหลักการยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน 
ที่มาของหลักยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพมิพโฆษณาสถาบัน มี 5 แนวทางดังนี ้
- การหวนใหคิดถึงอดีต  
- กระแสอนุรักษทรัพยากรและการกลับไปสูธรรมชาติ  
- ความเปนตนฉบับ งานทํามือ  
- การศึกษาเชิงประวัติศาสตร  
- การใหความสนใจกับศิลปะ, ดนตรี ที่เกดิขึ้นในอดตี 
 
ตาราง 16 ผลการวิเคราะหหาที่มาของภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค 

ลําดับ ท่ีมาของผลงานที่อาศัยหลักการยอนยุค จํานวน รอยละ 

01 การหวนใหคิดถึงอดีต 69 48 

02 การใหความสนใจกับศิลปะ, ดนตร ี 36 25 

03 การศึกษาเชิงประวัติศาสตร 22 15.2 
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สรุปผลที่มาของภาพโฆษณาสถาบันที่มีการใชหลักการยอนยุค 
 จากการทําแบบสอบถามโดยผูเชี่ยวชาญพบวา ภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพ
โฆษณาสถาบันมีที่มาได 3 ประการหลัก คือ 1.การหวนใหคิดถึงอดีต 2.การใหความสนใจกับศิลปะ
, ดนตรี 3.การศึกษาเชิงประวัติศาสตร 
 
ตอนที่ 2 รูปแบบการนําเสนอภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน 

 รูปแบบการนําเสนอภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบันไดแบงกลุมของ
การนําเสนอภาพแบบตางๆไว 5 กลุม ดังนี ้
  

กลุมของภาพที่ใหความสําคญัเก่ียวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ  
- Cartoons ภาพการตูน 
- Decoration ภาพที่เนนประดบัตกแตง, ภาพแสดงดวยลวดลาย 
- Fantasy ภาพแฟนตาซี, ภาพแสดงจินตนาการ มโนภาพดานบวก 
- Fine Art ภาพที่แสดงดวยเทคนิคการสรางงานแบบทัศนศิลป 
- Geometric Design ภาพที่แสดงดวยรูปเรขาคณิต 
- Surrealism ภาพที่เนนหนักเรื่องจิตใตสํานึก และส่ิงเหนือความจริง 
- Non-verbal Image ภาพที่สรางออกมาจากสิ่งที่อธิบายเปนคําพูดไมได 

 

ตาราง 17 ผลการวิเคราะหหารูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับ ทัศนศลิป, ลัทธิ
ศิลปะ 

ลําดับ การนําเสนอภาพของกลุมท่ีใหความสําคัญเก่ียวกับ ทัศนศิลป จํานวน รอยละ 

01 Cartoons ภาพการตูน 31 23.3 

02 Decoration ภาพที่เนนประดบัตกแตง, ภาพแสดงดวยลวดลาย 24 18 

03 Fantasy ภาพแฟนตาซี, ภาพแสดงจินตนาการ มโนภาพดานบวก 22 16.5 

 
สรุปผลรูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกบั ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ 

 จากการทําแบบสอบถามโดยผูเชี่ยวชาญพบวา ภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพ
โฆษณาสถาบันมีรูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ ได 3 
ประการหลัก คือ 1. Cartoons ภาพการตูน 2. Decoration ภาพที่เนนประดับตกแตง, ภาพแสดงดวย
ลวดลาย 3. Fantasy ภาพแฟนตาซี, ภาพแสดงจินตนาการ มโนภาพดานบวก 
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กลุมของภาพที่ใหความสําคญัเก่ียวกับ มุมมอง  
- Unusual Views ภาพมุมมองที่แปลกตา เชน มุมเงย มุมกด มุมกวาง 
- Outstanding Photograph ภาพสวยงามโดดเดนของมุมมองในการถายภาพ 
- Close-ups & Cropping ภาพในระยะใกลหรือภาพที่ตัดแสดงมาบางสวน 
- Simplification หมายถึง ภาพที่มีการเนนจุดที่ตองการสื่อใหชัดเจน เขาใจงาย 

 
ตาราง 18 ผลการวิเคราะหหารูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับ มุมมอง 

ลําดับ การนําเสนอภาพของกลุมท่ีใหความสําคัญเกี่ยวกับมุมมอง จํานวน รอยละ 

01 Unusual Views ภาพมุมมองที่แปลกตา เชน มุมเงย มุมกด มุมกวาง 37 27.8 

02 Close-ups & Cropping ภาพในระยะใกลหรือภาพที่ตัดแสดงมาบางสวน 35 26.3 

03 Simplification หมายถึง ภาพที่มีการเนนจุดที่ตองการสื่อใหชัดเจน เขาใจ
งาย 

16 19 

 
สรุปผลรูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกบั มุมมอง 

 จากการทําแบบสอบถามโดยผูเชี่ยวชาญพบวา ภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพ
โฆษณาสถาบันมีรูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับ มุมมองได 3 ประการหลัก คือ 
1. Unusual Views ภาพมุมมองที่แปลกตา เชน มุมเงย มุมกด มุมกวาง 2. Close-ups & Cropping 
ภาพในระยะใกลหรือภาพที่ตัดแสดงมาบางสวน 3. Simplification หมายถึง ภาพที่มีการเนนจุดที่
ตองการสื่อใหชัดเจน เขาใจงาย 
 
กลุมของภาพที่ใหความสําคญัเก่ียวกับการใชเทคนิคพิเศษ  

- Animation ภาพอนิเมชั่น, ภาพวัตถุที่มีการเคลื่อนไหวดวยเทคนิคตางๆ 
- Collage & Photomontage ภาพปะติด 
- Repetition With Variation ภาพซํ้าของวัตถุคลายกัน ที่แสดงแบบตอเนื่อง 
- Comic Strip, Storyboard ภาพแสดงเปนชองตอเนื่อง เลาเปนเรื่องราว 
- Distortions & Exaggeration ภาพที่แสดงใหเห็นความผิดเพี้ยนผิดสวน 
- Unusual Production Technique ภาพที่แสดงเทคนิคพิเศษในการผลิตงาน  
- Double Exposure ภาพที่สรางโดยใชเทคนคิ 
-  Three-Dimensional Illustration Technique ภาพ 3 มิต ิ
- Silhouette ภาพแสดงเคาโครงเปนเงา ภาพยอนแสง 
- Theme Device as Design Element ภาพที่แสดงดวยงานออกแบบ 
- Sensory Reaction ภาพที่มีผลกระทบตอประสาทสัมผัส  
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- Shocker ภาพที่ทําใหสะดุงตกใจ เขยาขวญั 
- Stylization ภาพที่ตัดทอน จากรูปเหมือนจริงใหมีลักษณะเฉพาะตัว 
- Visual puns ภาพการเปรียบเทียบ เปรียบเปรย อุปมาอุปไมย 
- Metamorphosis ภาพการผสม,ประกอบกันของรูปทรง  
- Disguising ภาพในลักษณะการปลอมตัว หรือปลอมแปลงจากรูปทรงที่คุนเคย  

 
ตาราง 19 ผลการวิเคราะหหารูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญกับการใชเทคนิคพิเศษ 

ลําดับ การนําเสนอภาพของกลุมท่ีใหความสําคัญเก่ียวกับการใชเทคนิคพิเศษ จํานวน รอยละ 

01 Theme Device as Design Element ภาพที่แสดงดวยงานออกแบบ  25 18.8 

02 Visual puns ภาพการเปรียบเทียบ เปรียบเปรย อุปมาอุปไมย 24 18 

03 Collage & Photomontage ภาพปะติด 19 14.2 

 
สรุปผลรูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญกับการใชเทคนิคพิเศษ 

 จากการทําแบบสอบถามโดยผูเชี่ยวชาญพบวา ภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพ
โฆษณาสถาบันมีรูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญกับการใชเทคนิคพิเศษ 3 ประการหลัก 
คือ 1. Theme Device as Design Element ภาพที่แสดงดวยงานออกแบบ 2. Visual puns ภาพการ
เปรียบเทียบ เปรียบเปรย อุปมาอุปไมย 3. Collage & Photomontage ภาพปะติด 
 
กลุมของภาพที่ใหความสําคญัเก่ียวกับการใชมุขตลก  

- Humor ภาพทีช่วนใหเกดิอารมณขัน 
- Parody ภาพเลยีนแบบหรือลอเลียนอยางขบขัน 

 
ตาราง 20 ผลการวิเคราะหหารูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกับ การใชมุขตลก 

ลําดับ การนําเสนอภาพของกลุมท่ีใหความสําคัญเก่ียวกับการใชมุขตลก จํานวน รอยละ 

01 Parody ภาพเลยีนแบบหรือลอเลียนอยางขบขัน 9 6.7 

02 Humor ภาพทีช่วนใหเกดิอารมณขัน 42 31.5 

 
สรุปผลรูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกบั การใชมุขตลก 
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 จากการทําแบบสอบถามโดยผูเชี่ยวชาญพบวา ภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพ
โฆษณาสถาบันมีรูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญกับเกี่ยวกับ การใชมุขตลก 2 ประการ
หลัก คือ 1. Parody ภาพเลียนแบบหรือลอเลียนอยางขบขัน 2. Humor ภาพที่ชวนใหเกิดอารมณขัน 
 
กลุมของภาพที่ใหความสําคญักับเร่ืองอื่นๆ  

- Association ภาพที่ส่ือความหมายสัมพันธกับเนื้อหาหรือคําพาดหวั 
- Test of Credibility ภาพที่มกีารทดสอบความนาเชื่อถือของประสิทธิภาพสินคา 

 
ตาราง 21 ผลการวิเคราะหหารูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญในเรื่องอื่นๆ 

ลําดับ การนําเสนอภาพของกลุมท่ีใหความสําคัญกับเร่ืองอื่นๆ จํานวน รอยละ 

01 Association ภาพที่ส่ือความหมายสัมพันธกับเนื้อหาหรือคําพาดหวั 108 81.2 

02 Test of Credibility ภาพการทดสอบความนาเชื่อถือของสินคา 18 13.5 

 
สรุปผลรูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญในเรื่องอื่นๆ 

 จากการทําแบบสอบถามโดยผูเชี่ยวชาญพบวา ภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพ
โฆษณาสถาบันมีรูปแบบการนําเสนอภาพที่ใหความสําคญัในเรื่องอื่นๆ 2 ประการหลกั คือ 1. 
Association ภาพที่ส่ือความหมายสัมพันธกับเนื้อหาหรือคําพาดหวั และ 2.Test of Credibility ภาพ
การทดสอบความนาเชื่อถือของสินคา  
 
สรุปผลการวิจัย 
 งานวิจยั “ การใชหลักการยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน” ฉบับนี้ ได
ทําการศึกษา รวบรวม คนควา ทําแบบสอบถาม ตลอดจนวิเคราะหและสรุปผล ซ่ึงเปนไปตามลําดบั
ขั้นตอนการตอบปญหานําวจิัยที่ตั้งไวในบทแรก ไดผลสรุปที่จะนําไปใชในขั้นตอนการออกแบบ 
ดังนี้  
 1. ภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน มีที่มาที่พบการใชมากที่สุด 3 
ประการ คือ 

- การหวนใหคิดถึงอดีต  
- การใหความสนใจกับศิลปะ, ดนตร ี
- การศึกษาเชิงประวัติศาสตร 

 
2. ภาพยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน มีรูปแบบการนําเสนอภาพตาม

หลักการนําเสนอภาพ ของ มอรทัน การชิค 31 ประการ แบงกลุมได 5 กลุมใหญ ไดผลดังนี้ 
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  2.1 ภาพยอนยคุในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน มีรูปแบบการนําเสนอ
ภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกบั ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ ได 3 ประการหลกั คือ 1. Cartoons ภาพการตนู 
2. Decoration ภาพที่เนนประดับตกแตง, ภาพแสดงดวยลวดลาย 3. Fantasy ภาพแฟนตาซี, ภาพ
แสดงจินตนาการ มโนภาพดานบวก 
  2.2 ภาพยอนยคุในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน มีรูปแบบการนําเสนอ
ภาพที่ใหความสําคัญเกี่ยวกบั มุมมอง ได 3 ประการหลกั คือ 1. Unusual Views ภาพมุมมองที่แปลก
ตา เชน มุมเงย มุมกด มุมกวาง 2. Close-ups & Cropping ภาพในระยะใกลหรือภาพทีต่ัดแสดงมา
บางสวน 3. Simplification หมายถึง ภาพที่มีการเนนจุดที่ตองการสื่อใหชัดเจน เขาใจงาย 
  2.3 ภาพยอนยคุในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน มีรูปแบบการนําเสนอ
ภาพที่ใหความสําคัญกับการใชเทคนิคพิเศษ 3 ประการหลัก คือ 1. Theme Device as Design 
Element ภาพที่แสดงดวยงานออกแบบ 2. Visual puns ภาพการเปรียบเทียบ เปรียบเปรย 
อุปมาอุปไมย 3. Collage & Photomontage ภาพปะติด 
  2.4 ภาพยอนยคุในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน มีรูปแบบการนําเสนอ
ภาพที่ใหความสําคัญกับเกี่ยวกับ การใชมขุตลก 2 ประการหลัก คือ 1. Parody ภาพเลยีนแบบหรือ
ลอเลียนอยางขบขัน 2. Humor ภาพที่ชวนใหเกิดอารมณขัน 
  2.5 ภาพแนวคดิยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน มีรูปแบบการ
นําเสนอภาพทีใ่หความสําคญัในเรื่องอื่นๆ 2 ประการหลกั คือ 1. Association ภาพที่ส่ือความหมาย
สัมพันธกับเนือ้หาหรือคําพาดหัว และ 2.Test of Credibility ภาพการทดสอบความนาเชื่อถือของ
สินคา  
 
 3. ถึงรูปแบบการนําเสนอกลุมภาพจะไดผลออกมาครบทั้ง 5 กลุม แตจากผลแบบสอบถาม
จะสังเกตเห็นไดวารูปแบบของภาพนั้นสามารถแยกแยะความเหมาะสมในการใชไดดวย จากการ
ประมวลผลของชองลงความเห็นที่ไมเกีย่วของ สามารถสรุปไดวา ภาพยอนยุคในงานออกแบบ
ส่ิงพิมพโฆษณาสถาบันนั้นมีความเกีย่วของกับการใหความสําคัญกับการใชเทคนิคพิเศษมากที่สุด
เปนอันดับ 1 รองลงมาเปนการใหความสําคัญเกี่ยวกับ ทศันศิลป, ลัทธิศิลปะ และการให
ความสําคัญในเรื่องอื่นๆ, ความสําคัญเกี่ยวกับมุมมอง,ความสําคัญเกี่ยวกับ การใชมขุตลก เกี่ยวของ
นอยที่สุด ตามลําดับ 
 
 
 
 
 



 90 

ขอเสนอแนะ 
1. ผลงานวิจัย “ การใชหลักการยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน” ฉบับนี้ 

ไดทําการศึกษา เฉพาะกลุมตวัอยางที่เปน ส่ิงพิมพโฆษณาสถาบัน เทานั้น สําหรับนักออกแบบหรือ
ผูที่สนใจใน หลักการยอนยุค สามารถใชเปนฐานการศกึษาตอยอด ไปในโฆษณาประเภทสื่ออ่ืนๆ 
ได เชน ส่ือโฆษณาทางโทรทัศน ,ส่ือโฆษณาเคลื่อนที่ เปนตน  

2. ผลงานวิจัย “ การใชหลักการยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน” ได
แสดงถึง ที่มา 3 ประการ จากทั้งหมด 5 ประการ และพบการนําเสนอภาพ 13 ประการ จากทั้งหมด 
31 ประการ นัน้ ไมไดหมายความวา สวนที่ไดทําการคัดออก จะนํามาใชในการออกแบบภาพ
แนวคดิยอนยคุไมได ทั้งนี้ทัง้นั้นขึ้นอยูกับโจทย,สถานการณและความเหมาะสมในการออกแบบ  
และอาจใชเปนชองทางในการสรางความแตกตางใหมๆใหกับการออกแบบภาพแนวคิดยอนยุคที่
พบโดยทัว่ไปได 
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บทท่ี  6 
 

การออกแบบ 
 

การดําเนินงานวิจัย “การใชภาพแนวคิดยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน” 
ไดดําเนินการจากขั้นตอนการคนควารวบรวมขอมูล วรรณกรรม และเอกสารตางๆที่มีความ
เกี่ยวของ มาประมวลจัดทําเปนแบบสอบถาม สงตอแกผู เชี่ยวชาญ จวบจนสรุปผลการวิจัย 
ตามลําดับ 

การดําเนินงานวิจัยสวนตอไปเปนการนําผลการทดลองที่ไดทั้งหมด มาทดลองทําการ
ออกแบบ โดยเลือกองคกรสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ดวยเหตุผลสําคัญที่วา สถานีวิทยุ
โทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 เปนองคกรที่มีช่ือเสียง และมีประวัติอันยาวนาน สามารถหยิบยกเรื่องราว
บางสวนมาใชนําเสนอประกอบการออกแบบได ซ่ึงมีความเหมาะสมสอดคลองไป กับผลงานวิจัย  

 
ชื่อโครงการ  การออกแบบสิ่งพิมพโฆษณาสถาบัน “สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3” 

 

ประวัติและความเปนมา  

บริษัท บางกอกเอ็นเตอรเทนเมนต จํากัดไดจดทะเบียนจัดตั้งเปนบริษัทจํากัดเมื่อวันที่ 10 
พฤศจิกายน 2510 และไดลงนามในสัญญารวมดําเนินกิจการสงโทรทัศนในนาม สถานีวิทยุ
โทรทัศนไทยทีวีสีชอง3กับบริษัทไทยโทรทัศน จํากัด เมื่อวันที่4 มีนาคม 2511  

ตอมา เมื่อป2520 คณะรัฐมนตรีไดมีมติใหยุบเลิกบริษัทไทยโทรทัศน จํากัด และใหโอน
กิจการทั้งปวงใหกับองคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทยซึ่งรวมถึงสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสี
ชอง 3 ที่บริษัทบางกอกเอ็นเตอรเทนเมนตจํากัด ไดรวมลงทุนกิจการอยูในขณะนั้นดวย 

สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ไดเร่ิมวางศิลาฤกษเมื่อตนป2512 บริเวณ กิโลเมตรที่19 
ถนนเพชรเกษม แขวงหนองคางพลู เขตหนองแขม กรุงเทพมหานครและไดกอสรางอาคารสถานี 
พรอมทั้งติดตั้งอุปกรณเครื่องสงโทรทัศน และเสาอากาศจนแลวเสร็จ เมื่อประมาณตนเดือนมีนาคม 
2513 เปนเครื่องสงโทรทัศน ขนาด 25 กิโลวัตต 2เครื่องขนานกัน กําลังสงรวม50 กิโลวัตต 
สายอากาศขยาย13 เทา กําลังออกอากาศที่ปลายเสา650 กิโลวัตต ทางชอง3 ดวยระบบ CCIR PAL 
625 เสน ความถี่54-61 เมกกะเฮิรตซ เสาอากาศ เครื่องสงโทรทัศนสูง 250เมตรและเครื่องสงวิทยุ 
เอฟ.เอ็ม.มัลติเพล็กซ กําลังสง10 กิโลวัตต ความถี่ 105.5 เมกกะเฮิรตซ และได เร่ิมแพรภาพอยาง
เปนทางการ เมื่อวันที่ 26 มีนาคม 2513
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สําหรับตัวอาคารสถานีนั้น เปนตึกสูง4 ช้ัน ตั้งอยูบนเนื้อที่ประมาณ 6ไรเศษ มีหองสง4หอง
เปนขนาด 600 ตารางเมตร1 หองหองสงขนาด 424 ตารางเมตร2 หอง และขนาด110 ตารางเมตรอีก
1 หอง โดยหองสงแตละหอง จะมีหองควบคุมเฉพาะของตนนอกจากนั้นในหองสง ยังไดมีการ
ติดตั้งไซโครามาเพื่อทําใหเกิดความชัดลึกและเปลี่ยนสีของฉากไดซ่ึงเปนสถานีโทรทัศนแหงเดียว
ขณะนั้นที่มีการติดตั้งระบบไซโครามา 

การแพรภาพออกอากาศในระยะแรกของสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 สามารถ
ใหบริการไดเฉพาะเขตกรุงเทพมหานคร และจังหวัดใกลเคียง รวม18 จังหวัดหรือ เทากับประมาณ 
20.64 เปอรเซ็นต ของพื้นที่ ประเทศไทย ตอมาทางบริษัทบางกอกเอ็นเตอรเทนเมนต จํากัดได
เล็งเห็นความสําคัญในการที่จะใหประชาชนสวนกลาง และ ภูมิภาคมีความเทาเทียมกันในการรับ
บริการดานขาวสารความรูและความบันเทิงจากโทรทัศนดวยความรวดเร็ว และมีประสิทธิภาพ 
ดังนั้นจึงไดรวมมือกับองคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทย วางแผนขยายเครือขายโทรทัศน 
และคณะรัฐมนตรีไดมติเห็นชอบในหลักการดังกลาวขางตน 

และเมื่อวันที่16 กรกฎาคม 2530 บริษัท บางกอกเอ็นเตอรเทนเมนต จํากัด ผูดําเนินกิจการ
สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง3 จึงไดลงนามในสัญญาขยายเครือขายโทรทัศนทั่วประเทศกับ
องคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทยภายใตเงื่อนไขใหดําเนินการจัดตั้งสถานีเครื่องสงโทรทัศน
ในสวนภูมิภาคจํานวน22สถานีใหแลวเสร็จภายใน5ปโดยแตละแหงจะตองติดตั้งเครื่องสงและ
อุปกรณโทรทัศนใหออกอากาศไดทั้งชอง 3 และชอง 9 และสถานีเครื่องสงโทรทัศนทั้ง 22 แหงนี้
จะไดรับสัญญาณหลักในกรุงเทพมหานครผานระบบดาวเทียมอินเทลเซท และ เครื่องรับสัญญาณ
ไมโครเวฟจากดาวเทียมของการสื่อสารแหงประเทศไทย โดยสัญญาณดังกลาวนี้ บริษัท บางกอก
เอ็นเตอรเทนเมนต จํากัดจะไดรับสิทธิเปนผูดําเนินการสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง3 ตอไป
เปนเวลา30ประหวางวันที่ 26 มีนาคม 2533 ถึงวันที่ 25 มีนาคม 2563 

การขยายเครือขายบริการโทรทัศนทั้ง 22 แหงไดกําหนดระยะเวลาการดําเนินการและจัดตั้ง
ใหแลวเสร็จตามที่กําหนดไวในสัญญารวม 3 ระยะ คือ 

ระยะแรก จํานวน 5 สถานี ไดแก สถานีจังหวัดเชียงใหม,ขอนแกน,นครราชสีมา,ระยอง 
และสงขลา กําหนดแลวเสร็จภายใน1 ป-6 เดือน 

ระยะสอง จํานวน 10 สถานีไดแก สถานีจังหวัดอุบลราชธานี,นครสวรรค,สุโขทัย,เชียงราย,
หนองบัวลําภู,สกลนคร,สุรินทร,สุราษฎรธานี, ภูเก็ต, และ ยะลา กําหนดแลวเสร็จภายใน3 ป 

ระยะสาม จํานวน 7 สถานีไดแก สถานีจังหวัดเพชรบูรณ,ลําปาง,นครศรีธรรมราช, ชุมพร,
ประจวบคีรีขันธ, สระแกว และ ตราด กําหนดแลวเสร็จภายใน 5 ป 

หลังจากไดลงนามในสัญญาแลว ฝายบริหารของบริษัทบางกอกเอ็นเตอรเทนเมนต จํากัด 
เห็นวา เปนระยะเวลาที่เนิ่นนานเกินไป จึงไดเรงรัดการดําเนินการตามโครงการใหแลวเสร็จภายใน
ระยะเวลา2 ป จากผลการดําเนินการตามแผนเรงรัดนี้เอง ทําใหสถานเครือขายในสวนภูมิภาค 5 
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สถานี ของการดําเนินการในระยะแรกสามารถแพรภาพออกอากาศอยางเปนทางการไดเมื่อวันเสาร
ที่ 4 มิถุนายน 2531 

ตอมาเมื่อวันที่ 1 กันยายน 2531 สถานีเครือขายในโครงการระยะที่สองจํานวน 3 สถานี 
ไดแกสถานีจังหวัด อุบลราชธานี นครสวรรค และ สุโขทัยไดเร่ิมแพรภาพออกอากาศสวนอีก 7
สถานีที่เหลือก็ไดเร่ิมแพรภาพออกอากาศมาตั้งแตเดือน ธันวาคม 2531สวนสถานีเครือขายอีก 7 
สถานีในโครงการ ระยะที่สามนั้น ก็ไดทยอยแพรภาพออกอากาศมาตั้งแตเดือนกุมภาพันธ 2532 
และไดออกอากาศครบ22 สถานี เมื่อเดือน กรกฎาคม 2532 

จากรายละเอียดดังกลาวขางตน สรุปวาโครงการขยายเครือขายบริการโทรทัศนในสวน
ภูมิภาค จํานวน 22 สถานีของทั้งชอง 3 และชอง 9 ซ่ึงเดิมกําหนดใหแลวเสร็จภายใน 5 ป นั้น บริษทั 
บางกอกเอ็นเตอรเทนเมนต จํากัด สามารถดําเนินการจัดตั้งใหแลวเสร็จภายในระยะเวลาเพียง 2 ป 2 
เดือน เทานั้น ซ่ึงเปนผลทําใหสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ในสวนกลางและสถานี เครือขาย 
22 สถานีสามารถแพรภาพออกอากาศครอบคลุมพื้นที่ไดถึง405,093 ตารางกิโลเมตรหรือคิดเปน
รอยละ 80.4 ของพื้นที่ประเทศไทย ประชาชนสามารถรับชมไดประมาณ 46 ลานคน หรือ คิดเปน
รอยละ 87 ของประชาชนทั่ว ประเทศ 

หลังจากบริษัท บางกอกเอ็นเตอรเทนเมนต จํากัด และองคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศ
ไทยไดจัดตั้งสถานีเครือขายโทรทัศนครอบคลุมพื้นที่จังหวัดตางๆครบ22สถานีไปแลวปรากฏวา
ยังคงมีพื้นที่บางแหงที่รับสัญญาณจากสถานีเครือขายไมไดเพราะมีสภาพภูมิประเทศเปนภูเขาหรือ
บางที่รับสัญญาณโทรทัศนไดแตไมดีนัก ดังนั้นเพื่อเปนการตอบสนองความตองการของประชาชน
ในพื้นที่ดังกลาวและเพื่อสนองนโยบายของรัฐบาลที่จะใหประชาชนทุกคนสามารถที่จะรับ
สัญญาณโทรทัศนไดบริษัทบางกอกเอ็นเตอรเทนเมนตจํากัด และองคการสื่อสารมวลชนแหง
ประเทศไทยจึงไดตกลงที่จะจัดสถานีเครือขายบริการโทรทัศนเพื่อเสริมจุดบริการขึ้นอีก 9 สถานี 
ในพื้นที่จังหวัดตาก แพร ชัยภูมิ เลย นาน ลพบุรี ระนองพังงา และ สตูล 

แตในจํานวนสถานีทั้ง 9 แหงนี้ ปรากฏวา พื้นที่จังหวัดลพบุรี และชัยภูมิทางคณะกรรมการ
ประสานงานการจัดและบริหารความถี่(กบถ.) ในขณะนั้นยังมิไดพิจารณาจัดสรรความถี่ให ดังนั้น
เพื่อโครงการนี้ตองลาชาออกไปทางองคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทยจึงไดหารือกับบริษัท
บางกอกเอ็นเตอรเทนเมนต จํากัด ซ่ึงก็ไดขอยุติวา ควรดําเนินการเปลี่ยนสถานที่ตั้งสถานีเครือขาย 
จากจังหวัดลพบุรี และชัยภูมิเปนจังหวัดที่ทาง กบถ.ในขณะนั้นไดอนุมัติความถี่ไว แลว คือ จังหวัด
แมฮองสอน และ ตรัง สถานีเครือขายโทรทัศนเพื่อเสริมจุดบริการทั้ง9แหงนี้ ไดดําเนินการจน แลว
เสร็จและสามารถแพรภาพออกอากาศไดตั้งแตเมื่อกลางป 2534ซ่ึงเปนผลให สถานีวิทยุโทรทัศน
ไทยทีวีสีชอง3 กรุงเทพมหานคร และสถานีเครือขายอีก 31 สถานี สามารถแพรภาพออกอากาศ
ครอบคลุมพื้นที่ไดถึง 452,093 ตารางกิโลเมตร หรือคิดเปนรอยละ 89.7 ของพื้นที่ประเทศไทย และ
สามารถใหบริการประชาชนไดถึงประมาณ 52.96 ลานคน หรือเทากับรอยละ96.3 ของประชาชน
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ทั่วประเทศ และปจจุบัน บริษัท บางกอกเอ็นเตอรเทนเมนต จํากัด ผูดําเนินกิจการสถานีวิทยุ
โทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ได เขารวมอยูใน เครือบริษัท บีอีซี เวิลด จํากัด (มหาชน)  
 
ผลงานที่ผานมาของสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 มีดังนี้ 

ป พ.ศ.2513  

- เมื่อวันที่ 11 มีนาคม เร่ิมทดลองออกอากาศเต็มระบบ50 กิโลวัตต ดวยเครื่องสงขนาน
เปนครั้งแรกระหวางเวลา19.00 - 21.00 น. ดวยรายการภาพยนตร 

- 15 มีนาคม ไดเร่ิมทดลองแพรภาพออกอากาศโดยเปดสถานีตั้งแตเวลา9.30 น. และปด
สถานีเมื่อเวลา24.00น. และเมื่อวันที่ 26 มีนาคม เวลา 10.00 น. ไดเริ่มแพรภาพ
ออกอากาศอยางเปนทางการ 

ป พ.ศ. 2514 

- ออกอากาศ รายการรับรางวัลเปนครั้งแรก เมื่อวันที่ 15 มกราคม 

- ริเร่ิมการจัดทํานิตยสารรายการโทรทัศนเพื่อแจกฟรี 

ป พ.ศ.2515 

- นํารายการภาพยนตรชุดจากตางประเทศมาเสนอ เชน ขวัญใจสายลับ , ถลมนาซี , 
เกมสตะลุมบอน ทําใหรายการภาพยนตรชุดจากตางประเทศกลายเปนเอกลักษณของ
สถานี ทําใหสถานีมีความทันสมัย เปนที่ชุมนุมของหนังเดนหนังดัง 

ป พ.ศ.2516 

- เพิ่มเวลาออกอากาศภาพยนตรเร่ืองยาว 3 รายการคือ วีคเอนดเธียเตอร ทุกวันศุกร เวลา 
22.00 น. หนังดังสุดสัปดาห ทุกวันเสาร เวลา 20.30 น. ไดมอนเธียเตอร ทุกวันเสาร 
เวลา 22.00 น. 

- เพิ่มรายการสําหรับเด็กและครอบครัว 

- เพิ่มรายการ ชุมทางฟาบันเทิง 

- เร่ิมการจัดรายการภาคกลางวันทุกวันจันทร-ศุกร ระหวางเวลา 11.00 - 13.00 น. โดย
เสนอรายการภาพยนตรชุด ตามดวยขาวภาคกลางวัน และขาวโทรทัศน 

ป พ.ศ. 2517 

- เพิ่มเวลาออกอากาศในวันเสาร โดยเปดสถานีตั้งแตเวลา 13.30 น. 
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- นําภาพยนตรจีนชุดจากไตหวัน "เปาบุนจิ้น" ออกอากาศเปนประจําทุกวันพุธ เวลา 
19.00 น. 

ป พ.ศ. 2518 

- ร้ือฟนการจัดทํา "นิตยสารรายการโทรทัศน" เพื่อแจกฟรีใหกับประชาชน ซ่ึงไดรับ
ความนิยมจนมีจํานวนพิมพเพิ่มขึ้นถึง 340,000 ฉบับตอเดือน กอนยุติการแจกในป 
2528 

- ปรับเปลี่ยนรายการขาวมาเสนอในเวลา 19.30 น. และยกเลิกการออกอากาศภาค
กลางวันระหวางเวลา 11.00-13.00 น. 

- การไดรับความนิยมอยางสูง จากการออกอากาศภาพยนตรชุด "จารชนคอมพิวเตอร " 
และภาพยนตรชุดเรื่องอื่นๆ อาทิ จอมทรหด , มือปราบใจสิงฆ , สิงฆหนุม , ยอด
ตํารวจหญิง , เหนือมนุษย , ปศาจสังหาร และ ตะลุยโลกลานป 

- ในเดือนสิงหาคม ไดเพิ่มเวลาออกอากาศภาพยนตรจีนชุด โดยนํา "นางสิงฆจาวยุทธ
จักร" มาออกอากาศ เปนประจําทุกวันพฤหัสบดี และ "กระบี่จอมราชันย" เสนอใหชม
ทุกวันจันทร เวลา 19.55 น. 

- ออกอากาศรายการ "มันส" เปนครั้งแรกแทนรายการ "รับรางวัล" 

- เดือนพฤศจิกายน นําภาพยนตรจีนเรื่องยาวที่ส่ังซ้ือโดยตรงจากบริษัทผูสรางทั้งใน
ฮองกงและไตหวันมาออกอากาศในรายการ "ภาพยนตรจีนยอดนิยม" 

ป พ.ศ. 2519 

- การประกวดนักรองสมัครเลนแหงเอเซีย โดยสถานี โทรทัศน อารทีวีรับหนาที่เปน
เจาภาพ ชอง 3 จึงจัดใหมีการประกวดนักรองเพื่อเปนตัวแทนไปรวมการประกวด
นักรองเอเซียในรายการ ”มันส” เมื่อวันที่ 14 มีนาคม 

- กลางป 2519 ไดเร่ิมโครงการผลิตรายการละครรวมสมัย โดยละคร “ไฟพาย” ละครซึ่ง
เปนผลิตผลของ พี เค โปรดักชั่น โดย ภัทราวดี ศรีไตรรัตน จึงไดเริ่มออกอากาศเปน
คร้ังแรกเมื่อวันที่ 1 กันยายน 2519 

- นําเอาภาพยนตรไทยเรื่องยาวที่ซ้ือลิขสิทธิ์การฉายทางโทรทัศนรอบแรกโดยการ
บันทึกเปนเทปโทรทัศนไวกอนหนาภาพยนตรแตละเรื่องจะฉายทางโรงใหญมาบรรจุ
ในรายการ “หนังไทยวันอาทิตย” เมื่อเดือนสิงหาคม 

- ยกเลิกรายการ “มันส” แลวนํารายการ “มิวสิคสแควร” เขาแทน 
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- ขยายเวลาออกอากาศในวันเสารและวันอาทิตยเพิ่มขึ้นจากที่เคยเปดสถานีเวลา13.30 น.
มาเปนเวลา10.30น. 

- ภาพยนตรชุดตางประเทศที่ไดรับความนิยมในปนี้ คือ คอมพิวเตอรหญิง, จอมดีเดือด , 
สิงหมือปราบฯลฯ 

ป พ.ศ. 2520 

- สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ยายมาอยูในความดูแลขององคการสื่อสารมวลชน
แหงประเทศไทย(อ.ส.ม.ท.) 

- 29 มิถุนายน ชอง 3 ไดยื่นขอขยายอายุสัญญาการดําเนินการออกไป 10 ป เพื่อ
เตรียมการในการปรับปรุง และขยายงานไดอยางพอเพียง  

- ริเร่ิมจัดทํา ”นิตยสารรายการโทรทัศนฉบับภาษาอังกฤษ” เพื่อกลุมเปาหมายชาว
ตางประเทศ โดยการแทรกใน นสพ. รายวันฉบับภาษาอังกฤษที่ออกจําหนายใน
ขณะนั้น 

ป พ.ศ. 2521 

- ทางสถานีไดรับการอนุมัติใหขยายอายุสัญญารวมดําเนินการกับ อ.ส.ม.ท.ไปอีก 10 ป 
โดยมีการลงนามสัญญา เมื่อวันที่ 28 สิงหาคม 

- นันทิดา แกวบัวสาย ไดรับการตัดสินใหไดรับตําแหนง “นักรองสมัครเลนยอดเยี่ยม
แหงเอเซีย” 

-  เดือนกรกฎาคม ทางสถานีไดขยายเวลาอกอากาศภาคกลางวันขึ้นมาอีก โดยวันจันทร-
ศุกร เปดสถานีตั้งแต เวลา 11.00 น. สวนวันเสารเปดสถานีตั้งแตเวลา 8.00 น. และวัน
อาทิตยตั้งแตเวลา 8.30 น. 

-  ทางสถานีไดรับการอนุมัติใหขยายอายุสัญญารวมดําเนินการกับ อ.ส.ม.ท.ไปอีก 10 ป 
โดยมีการลงนามสัญญา เมื่อวันที่ 28 สิงหาคม 

- นันทิดา แกวบัวสาย ไดรับการตัดสินใหไดรับตําแหนง “นักรองสมัครเลนยอดเยี่ยม
แหงเอเซีย” 

- เดือนกรกฎาคม ทางสถานีไดขยายเวลาอกอากาศภาคกลางวันขึ้นมาอีก โดยวันจันทร-
ศุกร เปดสถานีตั้งแตเวลา 11.00 น. สวนวันเสารเปดสถานีตั้งแตเวลา 8.00 น. และวัน
อาทิตยตั้งแตเวลา 8.30 น. 
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-  เสนอรายการ “วิทยาลัยเพื่อปวงชน” ทุกวันจันทรถึงศุกร เวลา 11.30 น.และรายการ
สาระความรูอ่ืนๆ อีก อาทิ รายการโลกนาฉงน, รูไวใชวา ,ชุดเหตุการณประวัติศาสตร ,
สัตวโลกผูนารัก ,ทามฤตยู ,ยานารู เปนตน 

- 17 กรกฎาคม ทางสถานี ไดนํา รายการ “ขาวดาวเทียม” เขามาเพื่อรายงาน ขาวที่
ถายทอดโดยตรงจากทุกมุมโลกผานดาวเทียมเปนสถานีแรกในประเทศไทย 

- ออกอากาศภาพยนตรชุดส้ันเรื่อง “รูทส” ละครเรื่อง “ประชาชนชาวแฟลต” และ
ภาพยนตรจีน เร่ือง“เซียวฮ้ือยี้” จนไดรับการกลาวขาน 

- ริเ ร่ิมการจัดทํานิตยสารรายการโทรทัศนฉบับภาษาจีน  เผยแพรโดยการแทรก 
ใน นสพ.รายวันภาษาจีน 

ป พ.ศ. 2522 

- ริเร่ิมโครงการขยายเครือขายโทรทัศน 

- นําภาพยนตรชุดสั้น( miniseries) มาฉายเพิ่มมากขึ้น 

- นํารายการอเมริกันฟุตบอล มาเสนอเปนครั้งแรกในประเทศไทย 

- จัดสรางภาพยนตรชุดสั้น “เราไมทําผิดกฏจราจร”เพื่อบริการสาธารณะประโยชน 

- ริเร่ิมโครงการผลิตภาพยนตรชุดโทรทัศน โดยผลิตภาพยนตรชุด“ขุนศึก” 

ป พ.ศ. 2523 

- นํารายการ “เซซามิสตรีท” รายการสําหรับเด็กเสนอทุกเชาวันอาทิตย 

- ผลิตรายการ ”นองหนู” 

- ความสําเร็จของภาพยนตรชุดจีน อาทิ กระบี่ไรเทียมทาน, ศึกชิงจาวยุทธจักร 

- มณีนุช สเมรสุต ไดรับการตัดสินใหไดรับตําแหนง“นักรองสมัครเลนยอดเยี่ยมแหง
เอเซีย”  

- ริเร่ิมจัดตั้ง “สถาบันศิลปการแสดง”โดยผลงานที่สรางความสําเร็จแกสถาบัน คือละคร
เร่ือง “คําพิพากษา” ที่ไดรับรางวัลเมขลาในฐานะละครยอดเยี่ยมประจําป 2528 

พ.ศ. 2524 

- สถานีใหความสนใจกับรายการเพื่อสาระประโยชนมากขึ้น โดยการเพิ่มรายการอาทิ 
รายการเหตุดวนเหตุรายแจง191 , เวลาใหลูก, บริจาคโลหิต ,ชวยชีวิตเพื่อนมนุษย , 
รายการธรรมสวนะ เปนตน 
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- การเปล่ียนแปลงทางดานเทคนิค โดยการเปลี่ยนมาใชเทปขนาด 1 นิ้ว , การปรับปรุง
หองสงและสรางรถถายทอดนอกสถานที่ 

ป พ.ศ. 2525 

- ริเร่ิม ”โครงการคัดเลือกผูเขียนบทประพันธและบทโทรทัศน” 

- เมื่อวันที่ 14 มิถุนายน - 12 กรกฎาคม ทางสถานีรวมกับโทรทัศนรวมการเฉพาะกิจแหง
ประเทศไทยจัดการถายทอดสดการแขงขันฟุตบอลโลกจากสเปนเปนครั้งแรกใน
ประเทศไทย 

- เซ็นสัญญาซื้ออุปกรณหองสงโทรทัศนมูลคา 50 ลานบาท จากบริษัทแอมเพ็กส เวิรค 
โอปอเรชั่น จํากัด 

ป พ.ศ. 2526 

- ดําเนินการติดตั้งอุปกรณหองสงโทรทัศนที่ไดจัดซื้อมาใหมเสร็จเมื่อเดือนสิงหาคม 

- นําภาพยนตรการตูน ชุด “เณรนอยเจาปญญา” มาแพรภาพ 

- รายการละครที่ไดรับความนิยม คือ พอปลาไหล ,อาญารัก ,น้ําตาลไหม และไดนํา
รายการภาพยนตรชุดสั้น (miniseries) มาจัดเปนรายการพิเศษเนื่องในวาระครบรอบป
ของทางสถานี 

ป พ.ศ. 2527 

- 21 มกราคม สถานีไดถายทอดสดพิธีแจกรางวัลเมขลา คร้ังที่ 4 

- 1 มีนาคม เร่ิมออกอากาศสโลแกน “คุมคาทุกนาที ดูทีวีสีชอง 3” 

- ออกอากาศ “รายการภาษาไทยวันละคํา” โดย ศ. กาญจนา นาคสกุล 

- นํารายการดนตรีโชว “สตาร85” และรายการเกมสโชว “เอาไปเลย”ออกอากาศในชวง
วันเสารและวันอาทิตย 

ป พ.ศ. 2528 

- จัดใหมีการประกวดมิสไทยแสนดเวิลดเปนครั้งแรก เมื่อวันที่ 14 กันยายน โดย ปาน
เลขา วานมวง ไดรับการตัดสินใหไดรับตําแหนงมิสไทยแสนดเวิลดเปนคนแรก 

ป พ.ศ. 2529 

- 27 มกราคม สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ยายสํานักงานจากที่ทําการเดิม ถนน
เพชรบุรีตัดใหม มาอยูที่อาคารวานิช หัวมุมถนนวิทยุ 
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- เล่ือนเวลาการเสนอขาวภาคค่ําของสถานีมาเปนเวลา 19.30 น. 

- 1 เมษายน องคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทยไดอนุมัติใหทางสถานีแยกรายการ
ขาวไปดําเนินการเองได หลังจากที่ไดมีการเสนอขาวรวมกันมากวา 5 ป 

ป พ.ศ. 2531 

- ทางสถานีประกาศใหเปน “18 ปทองฉลองเครือขาย” โดยสถานีเครือขาย 5 สถานีแรก 
ไดแก เชียงใหม ขอนแกน นครราชสีมา ระยอง และสงขลา ไดเร่ิมแพรภาพออกอากาศ
อยางเปนทางการเมื่อวันที่ 4 มิถุนายน  

- การจัดทําโครงการ “ประกวดดาวรุงชอง 3” และโครงการรายการ “ดูดีดีมีรางวัล” 

- ริเร่ิมนําเสนอความแปลกใหมมาสูวงการโทรทัศนดวยการยกกองไปถายทําละครใน
ตางประเทศเปนครั้งแรกเพื่อความสมจริงตามจินตนาการของผูประพันธ ซ่ึงไดแก 
ละครเรื่อง “รัตนาวดี” และ “แกวตาพี่” 

ป พ.ศ. 2534 

- ถายทอดสด “รายการฟุตบอลเยอรมันบุนเดสลีกา”  

- ทางสถานีไดมีการปรับเปลี่ยนรายการโดยการนําเสนอรายการใหมเขามาหลายรายการ 
โดยเฉพาะในชวงเวลาภาคกลางวันของวันเสารและวันอาทิตย  

- มีการปรับเปลี่ยนชวงเวลาการนําเสนอรายการละครเพิ่มขึ้น คือ ทุกวันระหวางเวลา 
20.40 น. - 21.10 น. ชวงหนึ่ง และทุกวันระหวางเวลา 21.10 น. - 22.10 น. อีกชวงเวลา
หนึ่ง 

- ละครที่ไดรับความนิยมในปนี้ไดแก ส่ีแผนดิน รอยมาร นาคราช ฯลฯ 

ป พ.ศ. 2535 

- เพิ่มรายการสําหรับเด็กและเยาวชน รายการสําหรับผูหญิง อาทิ ฟรีสไตลวัยรุน ผูหญิง
วันนี้เดล่ีแมกกาซีน และรายการสีสันบันเทิง ฯลฯ 

- การขยายเวลาออกอากาศรายการ “ทไวไลทโชว” เปน 2 ช่ัวโมงเนื่องจากไดรับความ
นิยมสูง 

- รายการ ”ทุงแสงตะวัน” ผลงานการผลิตโดยบริษัท ปาใหญครีเอชั่น ไดถูกบรรจุเขา
เปนรายการประเภทสารคดีที่ไดรับความนิยมและไดรับรางวัลทางโทรทัศนจาก
สถาบันตางๆมากมาย อาทิ รางวัลเมขลา ,รางวัลโทรทัศนทองคําในฐานะรายการ
สารคดีเพื่อเด็กและเยาวชนดีเดน 
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ป พ.ศ. 2536 

- ขยายเวลาออกอากาศเพิ่มมากขึ้น โดยเปดสถานีตั้งแตเวลา 06.00 น. และเพิ่มเวลาการ
เสนอขาวประจําวันเพิ่มขึ้นอีกวันละครึ่งชั่วโมง 

- เพิ่มรายการประเภททอลคโชว อาทิ ผูหญิงอยากรู รายการแจงสี่เบี้ย และตั้งแตเดือน
เมษายน มีการขยายเวลาการเสนอละครวันศุกร วันเสารและวันอาทิตยจากครึ่งชั่วโมง
เปนหนึ่งชั่วโมง 

ป พ.ศ. 2537 

- ขยายเวลาออกอากาศโดยเปดสถานีตั้งแตเวลา 05.30 น. และเพิ่มรายการสําหรับเด็ก
และเยาวชนมาเปนวันละ 2 ช่ัวโมง ระหวางเวลา 16.30-18.30 น. 

- “เปาบุนจิ้น” เปนภาพยนตรชุดจากไตหวันที่ไดรับความนิยมอยางสูงสุด 

- ทานประธานกรรมการบริหาร ไดจัดตั้ง ”ทุนการศึกษาสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสี
ชอง 3” สําหรับเด็กในพื้นที่ภาคเหนือตอนบนที่จบชั้นประถมศึกษาปที่ 6 แตขาดทุน
ทรัพยในการที่จะทําการศึกษาตอในระดับมัธยมศึกษา 

ป พ.ศ. 2538 

- สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ไดปรับเปลี่ยนการสงสัญญาณโทรทัศนไปยัง
สถานีเครือขายจากระบบดาวเทียมอินเทลเซทมาเปนการสงผานระบบดาวเทียมไทยคม 

- เพิ่มเวลาออกอากาศละครหลังขาวทุกคืนวันพุธถึงวันอาทิตยเปนชั่วโมงครึ่ง 

ป พ.ศ. 2539 

- สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ไดปรับเปลี่ยนการสงสัญญาณโทรทัศนไปยัง
สถานีเครือขายจากระบบดาวเทียมอินเทลเซทมาเปนการสงผานระบบดาวเทียมไทยคม 

- เพิ่มเวลาออกอากาศละครหลังขาวทุกคืนวันพุธถึงวันอาทิตยเปนชั่วโมงครึ่ง 

- ปรับปรุงการแพรภาพออกอากาศในสวนของสถานีเครือขายและการออกอากาศของ
สถานีวิทยุ เอฟ เอ็ม ความถี่ 105.0 เมกกะเฮิรตซ เพื่อใหการออกอากาศครอบคลุมพื้นที่
ไดมากขึ้น โดยในสวนของสถายนีวิทยุกระจายเสียง ไดติดตั้งเคร่ืองสงวิทยุ เอฟ เอ็ม 
ของ ROHDE & SCHWARZ กําลังสง 10 กิดลวัตต เครื่องใหม 1 เครื่อง และปรับปรุง
เครื่องสงวิทยุเอฟ เอ็ม ของHARRIS ที่ใชอยูเดิมใหมีคุณภาพดีขึ้น สําหรับสถานีใน
สวนภูมิภาคไดทําการปรับปรุงในดานกําลังสงออกอากาศของเครื่องสงโทรทัศนที่
สถานีจังหวัด เชียงใหม สุโขทัย และสงขลา(หาดใหญ) ใหมีกําลังสงเพิ่มสูงขึ้น ทั้ง
ระบบเครื่องสงโทรทัศนและระบบสายอากาศโทรทัศน นอกจากการปรับปรุง ระบบ
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ออกอากาศแลว  ทางสถานียังไดมีการปรับปรุงพัฒนาอุปกรณโทรทัศนใหมี
ประสิทธิภาพทันสมัย โดยการนํา อุปกรณ digital video effect , computer graphic , 
character generator มาใชในการผลิตรายการโทรทัศนใหมีความสมบูรณ นอกจากนั้น
ยังไดจัดสรางรถถายทอดขาว ปรับปรุงรถถายทอดโทรทัศน ใหมีขีดความสามารถเพิ่ม
มากขึ้นปรับปรุงอุปกรณสําหรับรายการขาว ซ่ึงตองการความรวดเร็วในการนําเสนอ
ตอผูชม จึงไดเพิ่มอุปกรณ ENG สําหรับถายทําขาวอีก 24 กลองจากเดิมซ่ึงมีอยุจํานวน 
40 กลองทําใหฝายขาวมีทีมขาวในการปฏิบัติงานถึง64 ทีม 

- จัดตั้งกลุม บริษัท บีอีซีเวิลด จํากัด (มหาชน) เพื่อรองรับความเจริญเติบโตทางธุรกิจ
ดานการสื่อสารความบันเทิง 

- บริษัท บีอีซีเวิลด จํากัด (มหาชน) ไดนําหุนของบริษัทเขาทําการซื้อขายในตลาด
หลักทรัพย 

- เพิ่มรายการ “ดูหนังฟงเพลง” ระหวางเวลา 19.30-19.40 น. 

- การกําเนิดของ “มหัศจรรยบันเทิง Magic 3” ในชวง เวลา 22.00 น. ใหเปนชวงแหง
ความหฤหรรษ 

- จัดซ้ืออุปกรณสรางภาพพิเศษระบบดิจิตอล (Digital Picture Manipulation) และ
ปรับปรุงเปลี่ยนแปลงอุปกรณภายในหองสงออกอากาศ 

ป พ.ศ. 2540 

- เนนรายการแมบานและรายการที่ใหสาระมากขึ้น โดยการเพิ่มรายการ“Talk of the 
town”  

- บริษัท บี อี ซีเวิลด จํากัด (มหาชน) ไดลงนามในสัญญากับสมาคมฟุตบอลแหงประเทศ
ไทยในพระบรมราชูปถัมภเพื่อใหการสนับสนุนฟุตบอลทีมชาติไทย ทีมฟุตบอล
เยาวชน อายุ 19 และ 17 ป ดวยงบประมาณปละ30 ลานบาท เปนระยะเวลา 5 ป 

- การกําเนิดโฮมเพจ www.thaitv3 .com โดยความรวมมือระหวางกลุมบริษัทในเครือ บี
อีซีเวิลด จํากัด (มหาชน) และ บริษัท สามารถ คอรปอเรชั่น 

- จัด ”มหกรรมฟุตบอลซูเปอรสตารการกุศล” ในโอกาสครบรอบ 27 ป ของทางสถานี 
เมื่อวันที่ 22 มีนาคม 

- ริเร่ิมจัดใหมีงาน ”แฟนซีไนท” เพื่อเปนการฉลองในวาระครบรอบวันกอตั้งของสถานี 
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ป พ.ศ. 2541 

- ตอบรับความตองการของผูชมดวยการทุมซ้ือลิขสิทธิ์การถายทอดสดรายการ ประเภท
กีฬาจากทั่วโลก  

- การเปดตัวภาพยนตรจีน ชุดใหม “ซือกง” จนทําใหวลี “อยาปลอยใหคนชั่วลอยนวล” 
เปนวลีที่ติดปากและไดรับความนิยมอยางสูง 

- เขามีสวนรวมในการถายทอด“มหกรรมกีฬาเอเชี่ยนเกมส ครั้งที่ 13”ที่ประเทศไทยเปน
เจาภาพ 

ป พ.ศ. 2542 

- เพิ่มปริมาณการนําเสนอขาวเพื่อใหสอดคลองกับปริมาณความตองการบริโภคขาวสาร
ของผูชม โดยการปรับปรุงรูปแบบการนําเสนอใหมีความ รวดเร็ว กระชับ และ ฉับไว 
โดยเพิ่มชวงขาวตางๆขึ้นเปนจํานวนมากอาทิ ขาวสั้น3 นาทีทั่วไทย ,มองโลก ,ทัน
เหตุการณฯลฯ และตั้งแตวันที่ 1 สิงหาคม ไดเพิ่มรายการ “ผูใหญมากับทุงหมาเมิน” 
พื่อสรางสีสันใหกับรายการขาวมากขึ้น 

- นํารายการภาพยนตรตางประเทศมาฉายทางโทรทัศนเปนประจําทุกวันศุกร เวลา22.00 
น. ภายใตช่ือรายการ “มูวีสออนทรี” (Movies on three) 

- การเขารวมกิจกรรมงานกาชาดประจําป 2542  

- การออกรานนิทรรศการในงานมหกรรมบันเทิงไทย (BEST”99) 

- ยายที่ทําการจากอาคารวานิช หัวมุมถนนวิทยุ มาอยูที่ อาคารเอ็มโพเรี่ยม ทาวเวอร 
ถนนสุขุมวิท 

ป พ.ศ. 2543 

- ถายทอดสด “การแขงขันฟุตบอล ยูโร 2000” หรือ การแขงขันฟุตบอลชิงแชมเปยน
แหงชาติยุโรป โดยการถายทอดสดทั้ง 27 แมทซและเทปบันทึกภาพ 4 แมทซ  

- หลังจากที่ไดรับความนิยมเปนอยางสูงสําหรับ “รายการเหตุบานการเมือง” จากที่เคย
ออกอากาศในชวงดึกของทุกวันอาทิตย มาเปนตอนเชาของวันจันทร - ศุกร เวลา 7.00 - 
8.00 น. ภายใตช่ือรายการใหม “รายการเหตุบาน - การเมือง 2000”  

- เพื่อแสดงถึงความสามารถของผูหญิงในยุคปจจุบัน ชอง 3 ไดเสนอรายการ“ผูหญิง-
ผูหญิง” รายการที่นําผูประกาศขาวของสถานีมาดําเนินรายการ โดยเริ่มออกอากาศ
ตั้งแตเดือน กรกฎาคม โดยเสนอทุกวันจันทร-ศุกร เวลา 8.00-8.20 น. 
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- “เกมเศรษฐี” รายการเกมโชวที่ผลิกตํานานรายการควิชโชว โดยไดรับความนิยมอยาง
ถลมทลาย จากแนวคิดของรายการที่วา เกมเศรษฐี คือ เกมที่วัดความรู ผูเขาแขงขันทุก
คนที่ตอบคําถามไมไดนั้นไมใชวาเพราะความไมฉลาดแตเพราะความไมรู 

- โครงการนํารองรายการการตูนไทย “ปลาบูทอง” ที่เนรมิตรความสวยงามของสีสันให
ปรากฎ เพื่อเสริมสรางและอนุรักษการตูนไทยแทใหเปนเอกลักษณของความเปนไทย
ตอไป การตูนชุด “ปลาบูทอง” นําเสนอใหชมทุกวันเสาร-อาทิตย เวลา 19.25-19.28 น. 

- การผลิตรายการประเภท “ละครพื้นบาน” ซ่ึงเปนการถายทอดนิทานไทยอันเปนมรดก
ทางวัฒนธรรมผสมผสานกับจินตนาการที่สอดคลองกับยุคสมัย โดยละครพื้นบานที่
นําเสนอในปนี้ คือ ขุนชางขุนแผน ,สังขทอง และเจาไตรภพ  

- การแสดงศักยภาพของความเปนผูนําทางดานเทคโนโลยีการบันเทิง ดวยการเขา
รวมงาน “Internet Thailand Web Carnival” 

- รวมสงเสริมประชาธิปไตยดวยการเขารวมรณรงค  “การเลือกตั้งผูวาราชการ
กรุงเทพมหานคร” โดยการนําดารา นักแสดงไปชวยแจกแผนพับ ใบปลิว ตามเขต
ตางๆในกรุงเทพมหานคร เพื่อรณรงค ใหประชาชนไปใชสิทธิใชเสียงและเมื่อมาถึง
การเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรทางสถานีก็ไดเขาไปมีบทบาทในการรณรงคการ
เลือกตั้งมากขึ้น โดยการผลิตรายการ “เวทีการเมืองใหม” เพื่อใหเปนเวทีในการแสดง
ความคิดเห็นของประชาชนในสวนตางๆของประเทศผานเวทีสภาชาวบานและการ
นําเสนอเรื่องราวปญหาที่รอคอยรัฐบาลชุดใหมมาแกไข นอกจากนี้ยังไดมีการจัดสราง
เว็บไซด “www. thaicontents.com” เพื่อเปนการเผยแพรเร่ืองราวของการเลือกตั้งและ
เปนเวทีแสดงความคิดเห็นของกลุมผูใชอินเทอรเน็ต โดยการสรางกระทูถามใน
ประเด็นปญหาที่ตองการทราบและจะไดรับการตอบกระทูจากนักวิชาการที่ทรงคุณวุฒิ
ดวย ละครยอดนิยมแหงปนี้ คือ ละครแนวพีเรียด เร่ือง อาญารัก,มณีหยาดฟา,สาวนอย
คาเฟ  และละครที่ เสริมสรางความศรัทธาและความเชื่อมั่นเรื่องหลักกรรมใน
พระพุทธศาสนาเรื่อง “เจากรรมนายเวร” ที่ไดรับกระแสการตอบกลับจากผูชมเปน
อยางมากจนไดรับรางวัลจากสํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติ ในฐานะ
ละครสรางสรรคสังคมดีเดนและยังไดเขาชิงรางวัลเมขลาและโทรทัศนทองคําดวย 
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วัตถุประสงค 
 เพื่อตอกย้ําภาพลักษณ ของสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 รักษากลุมเปาหมายเดิม 
และดึงกลุมเปาหมายที่เปลี่ยนใจหรือลังเลใหกลับมาสนใจอีกครั้ง 
 
กลุมเปาหมาย 
 คนวัยทํางานตอนตน และกลุมอายุใกลเคียง (20-35) มีการศึกษาสูง อาศัยอยูในเมืองใหญ มี
ชีวิตเรงรีบ ชอบความคิดแปลกใหม รักงานอดิเรก บางมีความเบื่อหนายในชีวิตทํางาน ชอบพบปะ
สังสรรค  ชอบพูดคุยถึงเรื่องราวในอดีตหรือวัยเด็ก  สนใจศิลปะ-ดนตรี  และเรื่องราวทาง
ประวัติศาสตร 
 
ความคิดรวบยอด 
 เปดชอง3 สัมผัสความเปนผูนํา 
 
เหตุผลสนับสนุน 

ดวยประเทศไทยมีชองสงสัญญาณโทรทัศนเสรี ใหประชาชนในประเทศไดเลือกรับชม
หลายชองสัญญาณ เหตุนี้จึงเกิดการแขงขันทางการใหบริการแบบตางๆของแตละชองสัญญาณ 
สถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 จึงมีคูแขงทางการคา  

การหยิบยกความเปนผูนําในดานตางๆ ไมวาจะเปน ความเปนผูนําทางดานละคร,ความ
บันเทิง และการนําเสนอขาวสาร จึงเปนการตอกย้ําภาพลักษณ ชอง 3 ใหมีความนาเชื่อถือมากขึ้น  

 
อารมณและความรูสึก 
 OLDEN / TRADITIONAL / PLAYFUL 
 
ผลตอบรับจากกลุมเปาหมาย  
 สามารถตอกย้ําภาพลักษณ ของสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 รักษากลุมเปาหมายเดิม 
และดึงกลุมเปาหมายที่เปลี่ยนใจหรือลังเลใหกลับมาสนใจอีกครั้ง 
 
สื่อท่ีใช 
 ส่ือส่ิงพิมพโฆษณาสถาบันสถานีวิทยุโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 แบงการออกแบบไดตาม
การวิจัยหาที่มาและรูปแบบการนําเสนอภาพได ดังนี้ 
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ตาราง 22 แสดงการนําผลงานวิจยัมาทําการออกแบบ 
ท่ีมาของหลักการ

ยอนยุค 
รูปแบบการนาํเสนอภาพโฆษณาที่ใชหลักการยอนยุค จํานวน 

(ชิ้น) 
1. ภาพแสดงดวยงานออกแบบ 1 
2. ภาพการเปรียบเทียบ 1 

การนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญ
กับการใชเทคนิคพิเศษ 

3. ภาพปะติด 1 

1. ภาพการตูน  1 
2. ภาพประดับตกแตง 1 

1. การหวนใหคิดถึง
อดีต 

การนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญ
เกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ 

3. ภาพแฟนตาซี 1 
    

1. ภาพแสดงดวยงานออกแบบ 1 
2. ภาพการเปรียบเทียบ 1 

การนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญ
กับการใชเทคนิคพิเศษ 

3. ภาพปะติด 1 
1. ภาพการตูน  1 
2. ภาพประดับตกแตง 1 

2. การใหความสนใจ
กับศิลปะ, ดนตรี 

การนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญ
เกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ 

3. ภาพแฟนตาซี 1 
    

1. ภาพแสดงดวยงานออกแบบ 1 
2. ภาพการเปรียบเทียบ 1 

การนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญ
กับการใชเทคนิคพิเศษ 

3. ภาพปะติด 1 
1. ภาพการตูน  1 
2. ภาพประดับตกแตง 1 

3. ประวัติศาสตร 

การนําเสนอภาพที่ใหความสําคัญ
เกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ 

3. ภาพแฟนตาซี 1 
รวม 18 

 
 
 แบงตามที่มาและรูปแบบการนําเสนอภาพ ที่พบคามากที่สุด 3 อันดับ 

1. การหวนใหคิดถึงอดีต ออกแบบสิ่งพิมพโฆษณา ตางรูปแบบการนําเสนอภาพ ตามการ
วิจัย 6 ช้ินงาน 

2. การใหความสนใจกับศิลปะ, ดนตรี ออกแบบสิ่งพิมพโฆษณา ตางรูปแบบการนําเสนอ
ภาพ ตามการวจิัย 6 ช้ินงาน 

3. การศึกษาเชิงประวัติศาสตร ออกแบบสิ่งพิมพโฆษณา ตางรูปแบบการนําเสนอภาพ 
ตามการวิจยั 6 ช้ินงาน 
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รวมผลงานการออกแบบ  “ การใชหลักการยอนยุคในงานออกแบบสิ่งพิมพโฆษณา
สถาบัน” ไดจํานวน 18 ช้ินงาน 

ภาพที่ 615 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

อธิบายภาพ มีที่มาจากการหวน
ใหคิดถึงอดีต นําเสนอภาพโดยให
ความสําคัญกับการใชเทคนคิพิเศษ 
เปนภาพแสดงดวยงานออกแบบ 

 
 

ภาพที่ 616 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 2 

 
 

อธิบายภาพ มีที่มาจากการหวนใหคดิถึงอดีต นําเสนอภาพโดยใหความสําคัญกับการใชเทคนิค
พิเศษ เปนภาพการเปรียบเทียบ 
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ภาพที่ 617 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 3 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

อธิบายภาพ มีที่มาจากการหวนให
คิดถึงอดีต นําเสนอภาพโดยใหความสําคญั
กับการใชเทคนิคพิเศษ เปนภาพปะติด 

 

ภาพที่ 618 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 4 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

อธิบายภาพ มีที่มาจากการนําเสนอภาพที่
ใหความสําคญัเกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ 
นําเสนอภาพโดยใหความสําคัญกับการใช
เทคนิคพิเศษ เปน ภาพการตนู 
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ภาพที่ 619 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 5 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

อธิบายภาพ มีที่มาจากการนําเสนอภาพทีใ่ห
ความสําคัญเกีย่วกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ 
นําเสนอภาพโดยใหความสําคัญกับการใชเทคนิค
พิเศษ เปน ภาพประดับตกแตง 

 

ภาพที่ 620 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 6 

 
อธิบายภาพ มีที่มาจากการนําเสนอภาพทีใ่หความสําคญัเกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ 
นําเสนอภาพโดยใหความสําคัญกับการใชเทคนิคพิเศษ เปน ภาพแฟนตาซี 
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ภาพที่ 621 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 7 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

อธิบายภาพ มีที่มาจากการใหความสนใจกับ
ศิลปะ, ดนตรีนําเสนอภาพโดยใหความสําคัญกับการ
ใชเทคนิคพิเศษ เปนภาพแสดงดวยงานออกแบบ 

 
 

ภาพที่ 622 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 8 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

อธิบายภาพ มีที่มาจากการใหความสนใจกับ
ศิลปะ, ดนตรีนําเสนอภาพโดยใหความสําคัญกับ
การใชเทคนิคพิเศษ เปนภาพการเปรียบเทียบ 
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ภาพที่ 623 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 9 

 
อธิบายภาพ มีที่มาจากการใหความสนใจกับศิลปะ, ดนตรีนําเสนอภาพโดยใหความสําคัญกับ
การใชเทคนิคพิเศษ เปนภาพปะติด 

 

ภาพที่ 624 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 10 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

อธิบายภาพ มีที่มาจากการใหความสนใจกับ
ศิลปะ ,  ดนตรี  นําเสนอภาพโดยใหความสําคัญ
เกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ เปนภาพการตูน 
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ภาพที่ 625 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 11 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

อธิบายภาพ มีที่มาจากการใหความสนใจ
กั บศิ ลปะ ,  ดนตรี  นํ า เ สนอภาพโดย ให
ความสําคัญเกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ เปน
ภาพประดับตกแตง 

 

ภาพที่ 626 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 12 

 
อธิบายภาพ มีที่มาจากการใหความสนใจกับศิลปะ, ดนตรี นําเสนอภาพโดยใหความสําคัญ
เกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ เปนภาพแฟนตาซี 
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ภาพที่ 627 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 13 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

อธิบายภาพ มีที่มาจากประวัติศาสตร 
นําเสนอภาพโดยใหความสําคัญเกี่ยวกับ
การใชเทคนิคพิเศษ เปนภาพแสดงดวยงาน
ออกแบบ 
 

 

ภาพที่ 628 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 14 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

อธิบายภาพ มีที่มาจากประวัติศาสตร 
นําเสนอภาพโดยใหความสําคัญเกี่ยวกับ
การใชเทคนิคพิเศษ เปนภาพการ
เปรียบเทียบ 
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ภาพที่ 629 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 15 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

อธิบายภาพ มีที่มาจากประวัติศาสตร 
นําเสนอภาพโดยใหความสําคัญเกี่ยวกับการใช
เทคนิคพิเศษ เปนภาพปะติด 
 

ภาพที่ 630 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 16 

 
อธิบายภาพ มีที่มาจากประวัติศาสตร นําเสนอภาพโดยใหความสําคญัเกี่ยวกับ ทัศนศิลป, ลัทธิ
ศิลปะ เปนภาพการตูน 
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ภาพที่ 631 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 17 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

อธิบายภาพ มีที่มาจากประวัติศาสตร 
นําเสนอภาพโดยใหความสําคัญเกี่ยวกับ 
ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ เปนภาพประดับตกแตง 
 

 

ภาพที่ 632 ผลงานออกแบบชิ้นที่ 18 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

อธิบายภาพ มีที่มาจากประวัติศาสตร 
นําเสนอภาพโดยใหความสําคัญเกี่ยวกับ 
ทัศนศิลป, ลัทธิศิลปะ เปนภาพแฟนตาซ ี
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 
 

ชื่อ  ชัยวัฒน เสริมสุธีอนุวัฒน 
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มหาวิทยาลัย 

 
ปจจุบัน ผูกํากับศิลป (Art director) นิตยสารมังกี้แมกกาซีน ช้ัน2 อาคารเรดบูลพารคสาทร 

เขตสาทร กรุงเทพฯ 
 
เกียรติประวัต ิ กอน-2540  เขารวมการแขงขันความสามารถทางศิลปะทั้งในระดับจังหวัด 
  และระดับเขตหลายครั้ง 
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ตอ ในจังหวดัชลบุรี และกลุมจังหวดัในภาคตะวันออกหลายครั้ง 

2546 สรางผลงานหนังส้ัน “Another Part” ไดรับเลือกใหตดิอันดับ 1 
ใน 25 เร่ืองเขารอบ ในการประกวดหนังส้ัน “Fat Film” 
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