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    The objectives of  this research are to evaluate the effectiveness of
environmental campaign  plannings  by  the  Department of Industrial Works  and  the
effectiveness of media   use  as  well  as  message patterns. The research  is  qualitative.
Information  from  documents  and  all  kinds  of  media  produced  for  the  campaigns  are
complied  for  content  analysis.  In-depth  interviews  with  involved  personnels  as  key
informants  were  conducted. 
      Results  of  the  research  are  as  follows: 
       1.  Three  campaign  plans  were  revised  after  launch.  For  some  plans,  the
revision  are  not  relevant  to  solving  emergent  problems  of  the  campaigns.  But, it  was
due  to  the  difficulty  of  media  use  caused  by  a  situation  force.  The  adjustment  of  the
plans  involves  the  cancellation some  of  media  use  and  the  production  of  new  kinds
of  media.  It  is  likely  that  the  plans  are  not  effective. 
       2.  For  the  media  use,  it  was  found  that  media  frequency,  coverage  and
continuity  are  at  low  level.  Media  use  purpose  is  to  construct  among  targets  rather
than  building  awareness.   
     3.  Campaign  message  format  strategies  are  repetition  and  fear  appeal,
respectively.  However,  the  complexity  of  message  format  was  not  found.   
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บทท่ี  1 
   

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
   

  ส่ิงแวดลอมเปนปญหาสําคัญที่เกี่ยวของกับชีวิต  และความเปนอยูของประชาชน 
และยังเกี่ยวของกับปญหาสังคม การจัดการทรัพยากร สุขภาพอนามัย และนิเวศนวิทยา โดยที่   
สาเหตุของปญหาสิ่งแวดลอมนั้น เกิดจากมนุษย  ปจจุบันการเพิ่มของประชากรมากขึ้นเรื่อย ๆ ยอม
สงผลตอการสรางกิจกรรมการบริโภค กอใหเกิดความหนาแนน ความเขมขนของของเสียและ
สารพิษอยางมาก    รวมถึง ทําใหเกิดปญหาสิ่งแวดลอมมากยิ่งขึ้นเปนเงาตามตัว  โดยในป ค.ศ. 
1975 การเพิ่มจํานวนประชากรทั่วโลก เพิ่มขึ้น 75 ลานคนตอป  และในป ค.ศ. 2000  คาดวา มีการ
เพิ่ม ของประชากร ประมาณ 100 ลานคนตอป  โดยประชากรของโลกสวนใหญรอยละ 90 ของการ
เจริญเติบโตนี้ อยูในกลุมประเทศดอยพัฒนา  (เกษม  จันทรแกว , 2541)    ดังตารางที่ 1.1   
 
ตารางที่ 1.1  การวางแผนเรื่องประชากรของโลกในแถบตางๆ ที่สําคัญ และในประเทศที่เลือก    เปนตัวอยาง  

 
               จํานวนประชากร       อัตราที่เพิ่ม     อัตราที่เพิ่ม   ประชากร 
                 (ลานคน)            ใน ป        โดย       ทั่วโลกในป 
              ค.ศ. 1975  ค.ศ. 2000     ค.ศ. 2000    เฉลี่ยแตละป    ค.ศ. 2000 
                (รอยละ)   (รอยละ)      (รอยละ) 
ประชากรในโลกทั้งหมด  4,090           6,351            55      1.8          100 
ประชากรในกลุมประเทศพัฒนา    1,131          1,323            17               0.6        21 
ประชากรในกลุมประเทศดอยพัฒนา 2,959      5,028            70         2        79 
กลุมทวีปและประเทศ-บางประเทศ 
      แอฟริกา                     399            814  104             2.9        13 
      เอเซียและหมูเกาะตาง ๆ    2,274          3,630           60             1.9         57 
 



  2   

 ตารางที่ 1.1 (ตอ) 

                            จํานวนประชากร     อัตราที่เพิ่ม     อัตราที่เพิ่ม    ประชากร 
                              (ลานคน)     ใน ป              โดย        ทั่วโลกในป 
                    ค.ศ. 1975   คศ. 2000    ค.ศ. 2000     เฉลี่ยแตละป    ค.ศ. 2000 
                     (รอยละ)          (รอยละ)        (รอยละ) 
       ละตินอเมริกา     325         637           96    2.7            10 
       สหภาพโซเวียตและยุโรปตะวันออก      384         460           20                  0.7                    7 
       อเมริกาเหนือ ยุโรปตะวันตก 
       ญี่ปุน ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด   708     809           14    0.5            13 
ประเทศบางประเทศที่คัดเลือกมาจากแถบตาง ๆ 
      สาธารณรัฐประชาชนจีน    935  1,329         42    1.4             21 
      อินเดีย      618       1,021         65       2                   16 
      อินโดจีน      135          226         68    2.1  4 
      บังคลาเทศ       79     159       100    2.8  2 
      ปากีสถาน       71     149       111       3  1 
      ฟลิปปนส       43       73        71    2.1  1 
      ประเทศไทย       42       75        77    2.3   1 
      เกาหลีใต       37       57        55    1.7  1 
      อียิปต       37             65        77    2.3  1 
      ไนจีเรีย       63            135       144       3  2 
      บราซิล         109          226       108    2.9  4 
      เม็กซิโก         60           131       119    3.1  2 
      สหรัฐอเมริกา     214          248        16    0.6  4 
      สหภาพโซเวียต     254          309        21    0.8  5 
      ญี่ปุน           112          133        19    0.7  2 
      ยุโรปตะวันออก     130          152        17    0.6  2 
      ยุโรปตะวันตก     344          378         10    0.4  6 
 
                       ที่มา : Global 2000 Technical 
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    จากการศึกษาอัตราการเพิ่มประชากรของไทย ซ่ึงรวบรวมโดยกรมการปกครอง 
กระทรวงมหาดไทย พบวา ในป พ.ศ. 2513 ประเทศไทยมีจํานวนประชากร 34.39 ลานคน ในป 
พ.ศ. 2523 เพิ่มเปน 46.96 ลานคน กระทั่งในป พ.ศ. 2533 มีประชากร 56.84 ลานคน และตัวเลข
ประมาณการสําหรับป พ.ศ. 2543 คือประเทศไทยจะมีประชากรทั้งหมด 65.75 ลานคน  ซ่ึงจะสงผล
กระทบตอส่ิงแวดลอมทั้งในเมืองและในชนบท   ตลอดจน สภาวะเสื่อมโทรมของทรัพยากร      
ธรรมชาติอยางไมอาจหลีกเลี่ยงได    โดยผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนับวันยิ่งมีความรุนแรงมากขึ้น
ทุกขณะ โดยเฉพาะปญหาขยะและสิ่งปฏิกูล มลพิษทางน้ํา อากาศและเสียง โดยมีประเด็นปญหา
หลักประการหนึ่งมาจากการเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วของจํานวนประชากร ตัวอยางที่มองเห็นไดชัดเจน
และเปนปญหาใกลตัว  คือเรื่องปญหาการตกคางของขยะมูลฝอย  จากการศึกษาขอมูล ซ่ึงรวบรวม
โดยสํานักรักษาความสะอาดกรุงเทพมหานคร    แสดงใหเห็นวา ในป 2539  กรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑลมีประชากรประมาณ 5.5 ลานคน มีปริมาณขยะมูลฝอยที่ทิ้งจํานวนประมาณ 1,270 กรัม
ตอคนตอวัน คิดเปนปริมาณวันละ 7,000 ตัน แตทาง กทม. สามารถเก็บขยะไดวันละ 6,650 ตัน     
คิดเปน 95 %   คงมีขยะที่ตกคางอีกถึง วันละประมาณ 350 ตัน  
 
  ปจจุบันปญหาความเสื่อมโทรมของสิ่งแวดลอมธรรมชาติเกิดขึ้นอยางกวางขวาง
ทั่วไป โดยมีสาเหตุการถูกทําลายทั้งทางธรรมชาติและจากมนุษย  รวมทั้งการขาดความเอาใจใส 
และใหความสําคัญตอธรรมชาติมาตั้งแตอดีต ความเสื่อมโทรมที่เกิดขึ้นนั้นนับวันจะกลายเปน
ปญหาใหญ และทวีความรุนแรงยิ่งขึ้น   (สํานักงานคณะกรรมการสิ่งแวดลอมแหงชาติ, 2530)      
อน่ึง การพัฒนาเศรษฐกิจในชวงที่ผานมา  ไดใหความสําคัญกับการเพิ่มอัตราความเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจเปนอยางมาก โดยนําทรัพยากรธรรมชาติมาใชประโยชน โดยไมคํานึงถึงความประหยัด 
ไมมีแผนการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและการขจัดมลพิษสิ่งแวดลอมที่เหมาะสม 
ทรัพยากรธรรมชาติที่เหลืออยูจึงอยูในสภาพเสื่อมโทรม    (สํานักงานคณะกรรมการสิ่งแวดลอม
แหงชาติ , 2522 , น.36)  ทั้งนี้ปจจุบัน ประเทศไทยยังติดอันดับ 1 ใน 50 ที่ใชสารพิษมากที่สุด  โดย
กลุมอนุรักษส่ิงแวดลอม (กลุมกรีนพีซ)  ไดออกมาเปดเผยขอมูลตอที่ประชุมแกปญหากลุม
สารประกอบอินทรียที่ยอยสลายไดยาก (POPs-Persistent Organic Pollutants)  ซ่ึงจัดโดย United 
Nations Environment Programme (UNEP)  ระหวางวันที่  6-11  กันยายน  2542  ณ นครเจนีวา  
(มติชน , 2542, น.24)  
 
  ดวยเหตุนี้   วิธีการแกปญหาสิ่งแวดลอมที่นาจะไดผลดี จึงควรแกปญหาที่ตนเหตุ  
คือ คนและสังคม   โดยการปลูกฝงคานิยมที่ถูกตอง สรางความสํานึกและความตระหนักเกี่ยวกับ 
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ปญหาสิ่งแวดลอมใหเกิดกับคน   ทั้งนี้ เพราะเมื่อคนมีคานิยม ความสํานึก และเจตคติที่ถูกตองแลว 
ก็จะลดการกระทําที่จะกอใหเกิดปญหาสิ่งแวดลอมลงได   
 

สําหรับการปลูกฝงคานิยม การใหความรู และความสํานึกแกประชาชนทั่วไปใน 
เร่ืองสิ่งแวดลอมโดยผานสื่อตางๆ ยอมมีความสําคัญ  และความจําเปนอยางยิ่ง     ทั้งนี้ เนื่องจากสื่อ
ตาง ๆ จะมีอิทธิพลในการสรางความรูความเขาใจ  และ ความตื่นตัวตอปญหาสิ่งแวดลอมไดดี  ดัง
จะเห็นไดจากการที่ส่ือมีสวนชวยในการสนับสนุน หรือ คัดคานโครงการตาง ๆ ที่มีผลกระทบตอ
ส่ิงแวดลอม ไมวาจะเปนการสรางเขื่อน หรือ การคัดคานโครงการทอสงกาซธรรมชาติจากแหลง
ยาดานา ประเทศสหภาพพมา   ซ่ึงไดกลายเปนชนวนความขัดแยงที่ทําใหประชาชนในทองถ่ิน     
องคกรพัฒนาเอกชนดานสิ่งแวดลอม และองคกรสิทธิมนุษยชน กลุมอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติ  
ตลอดจน คณาจารยจากมหาวิทยาลัยตาง ๆ ออกมาคัดคานโครงการ  เปนตน      (สุกรานต โรจน
ไพรวงศ, 2542)   และ ในการนี้  ส่ือมวลชนยังถือเปนสิ่งแวดลอมศึกษานอกระบบโรงเรียน หรือ    
ที่เรียกวา ส่ิงแวดลอมศึกษาอีกดวย  โดยเปนกระบวนการที่มีจุดมุงหมายที่จะพัฒนาประชากรโลก
ใหมีความตระหนักและหวงใยในเรื่องสิ่งแวดลอมทั้งหมด  และปญหาที่เกี่ยวของ ซ่ึงในการประชุม
เชิงปฏิบัติการสิ่งแวดลอมศึกษา ณ กรุงเบลเกรด ไดระบุวัตถุประสงคของสิ่งแวดลอมศึกษาไว      
ดังนี้    (เต็มดวง รัตนทัศนัย ,2529) 
 

1. ความรู  (knowledge) : เพื่อชวยใหบุคคลและกลุมสังคม  มีความเขาใจพื้นฐาน 
ตอส่ิงแวดลอม ทั้งระบบปญหาที่เกี่ยวของ และแสดงความรับผิดชอบเพื่อเผชิญกับปญหา 
 

2. เจตคติ (attitude)  : เพื่อชวยใหบุคคลและสังคม  มีคานิยมทางสังคม มีความ 
รูสึกที่มั่นคงตอส่ิงแวดลอมและมีแรงจูงใจ  ในการใหความรวมมืออยางแข็งขันในการปองกัน และ
แกปญหาสิ่งแวดลอม   
 

3. ความตระหนัก (awareness)  : เพ่ือชวยใหบุคคลและกลุมสังคม มีความ 
ตระหนักของความรูสึกที่ไวตอส่ิงแวดลอมทั้งระบบ  รวมถึง ปญหาที่เกี่ยวของดวย 
 

4. ทักษะ (skill)  : เพื่อชวยใหบุคคลและสังคม มีทักษะในการแกไขปญหา 
ส่ิงแวดลอม 
 



  5   

5. ความสามารถในการประเมินผล  (evaluation capacity)  : เพื่อชวยใหบุคคล 
และสังคมสามารถประเมินเครื่องมือทางสิ่งแวดลอม   และโปรแกรมทางการศึกษาในรูปของ
นิเวศนวิทยา  การเมือง  เศรษฐกิจ  สังคม  จริยธรรม และปจจัยทางการศึกษา 
 

6. การใหความรวมมือ (cooperation) : เพื่อชวยใหบุคคล และกลุมสังคมพัฒนา 
ความรูสึกของความรับผิดชอบ และพิจารณาถึงปญหาเรงดวนทางสิ่งแวดลอม  เพื่อใหแนใจวามี
พฤติกรรมที่เหมาะสมในการแกปญหาเหลานี้  
 
  ปจจุบันสิ่งแวดลอมเปนประเด็นสาํคัญที่รณรงคกันอยางกวางขวางทั้งกลุม
ประเทศที่พัฒนาแลว และกําลังพัฒนา  โดยเปนที่เขาใจวาปญหาสิ่งแวดลอมที่ไดขยายตัวขึ้นเปน
ปญหาระดับโลกนั้น เปนผลรวมมาจากการสรางสมปญหาขึ้นมาในแตละประเทศ  ดังนั้น แตละ
ประเทศจึงรับพันธกรณี  ที่จะตองเรงสรางรณรงคปลุกจิตสํานึกขึ้นในประชากรของประชาชาติ   
ทั้งมวล     ทั้งนี้   เพราะประเทศตาง ๆ ทั่วโลก    ตางก็กําลังประสบปญหาอยางเดียวกันสําหรับการ
จัดปฏิบัติการปลุกจิตสํานึก (Public Awareness)   ดานการปองกันแกไข และอนุรักษส่ิงแวดลอมใน
แตละประเทศ โดยมีเปาหมายดําเนินการไปยังกลุมตาง ๆ  อาทิ กลุมผูนําธุรกิจ กลุมอุตสาหกรรมที่
กอมลพิษสูง กลุมยุวชน ฯลฯ   (ธารจันทร วนะโพธิ์ , 2539)  
 

 ปจจุบัน หนวยงานภาครัฐ รัฐวิสาหกิจ และเอกชน  ตางหันมาใหความสนใจและ
เขามามีบทบาทในการรณรงคในหลายรูปแบบดวยกัน   ที่สําคัญคือการรณรงคผานสื่อมวลชน  
เนื่องจาก ส่ือมวลชนทุกแขนงสามารถเปนสื่อสงผานความรูส่ิงแวดลอมไดเปนอยางดี  ทั้งในเรื่อง
ของขอมูล ขอเท็จจริง ขาว วิธีดําเนินการ และจัดการ ฯลฯ (กรมสงเสริมคุณภาพสิ่งแวดลอม, 2537)     
สําหรับสื่อมวลชนเอง  จะเห็นไดวา  ไดมีการขานรับและมีความตื่นตัวกับปญหาสิ่งแวดลอมดวย
เชนเดียวกัน ดังจะเห็นไดจากการนําเสนอขาวสารดานสิ่งแวดลอมสูสังคมอยางสม่ําเสมอ     ทั้งผาน
ทางรายการโทรทัศนหลายรายการ อาทิ  รักเรา ……รักษโลก  เผชิญหนาสภาวะแวดลอม  โลกสี
เขียว  พิทักษส่ิงแวดลอมพิทักษชีวิต  ดินดําน้ําชุม  โลกสวยดวยมือเรา  รวมใจภักดิ์รักสิ่งแวดลอม  
ไมงามน้ําใส ดินรักฟาปลารักน้ํา  อนุรักษพลังงานอนุรักษส่ิงแวดลอม  โลกนารู  ปาสวยน้ําใส เปน
ตน     สวนรายการวิทยุกระจายเสียง ทางผูจัดรายการสรางสรรคกิจกรรมดานสิ่งแวดลอม โดยให
เยาวชน หรือผูฟงรายการรวมในกิจกรรมอยางตอเนื่อง เชน คล่ืนวิทยุของกรีนเวฟ เปนตน   สําหรับ
ดานสื่อหนังสือพิมพมีคอลัมนที่นําเสนอขาวสารเรื่องสิ่งแวดลอมอยางสม่ําเสมอ      เชน  
ผูจัดการรายวัน คูแขงรายวัน   มติชนรายวัน   บานเมือง   เดลินิวส   และไทยรัฐ    เปนตน  
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    สําหรับกลุมธุรกิจเอกชน  ก็ไดมีการปรับกลยุทธการคาดวยการผสมผสานธุรกิจ
เขากับสิ่งแวดลอมตามกระแสโลกาภิวัฒนที่เรียกกันวา กรีนมารเก็ต หรือ ธุรกิจสีเขียว   กลุมตาง ๆ 
เหลานี้ ไดมีบทบาทในการจัดโครงการรณรงคเร่ืองสิ่งแวดลอมผานสื่อมวลชนอยางมากมาย อาทิ 
กลุมธุรกิจรถยนต ที่ปรากฏใหเห็นคอนขางเดนชัดในเรื่องสิ่งแวดลอมคือบริษัทในกลุมสยามกล
การจัดโครงการธิงคเอิรธ (Think Earth)    บริษัท โตโยตา มอเตอร ประเทศไทย จํากัด  จัดโครงการ
ถนนสีขาว   กลุมธุรกิจน้ํามันเคลื่อนไหวรณรงคการใชน้ํามันไรสารตะกั่ว การลดควันขาว  กลุม
ธุรกิจเครื่องใชไฟฟารณรงคเร่ืองตูเย็นประหยัดไฟฟา  กลุมธุรกิจหางสรรพสินคา จัดโครงการ
รณรงคลดปริมาณการใชน้ํา  นอกจากนี้ ยังมีโครงการรณรงครักษาความสะอาดและรักษาแมน้ํา
เจาพระยาของสมาคมสรางสรรคไทย - ตาวิเศษ  โครงการเซฟ เดอะฟอเรสต ซ่ึงมุงสรางจิตสํานึก
ใหเยาวชนรักธรรมชาติดวยการจัดหาตนไมกวาแสนตนมอบใหสถาบันการศึกษาในเขตกรุงเทพฯ 
และปริมณฑล  เปนตน   พระไพศาล  วิสาโล กลาววา  แมทางเลือก "สีเขียว" จะยังมิใชกระแสหลัก
ในสังคม แตมันไดปรากฏเปนจริงมากขึ้นทุกที และกําลังจะกลายเปนทางเลือกอันทรงพลังสําหรับ
อนาคตที่โลกมิอาจปฏิเสธไดอีกตอไป  (อางใน นภาเดช  กาญจนะ 2541 : 71)  

 
 ทางดานหนวยงานภาครัฐตาง ๆ ที่เกี่ยวของ  ไดใหความสําคัญกับการรณรงคใน

เร่ืองสิ่งแวดลอมดวยเชนเดียวกัน   ดังจะเห็นไดจาก  โครงการถังขยะแยกประเภท  โครงการถุงขยะ
รีไซเคิล ของ กทม.  เปนตน      สําหรับกรมโรงงานอุตสาหกรรม ในฐานะเปนหนวยงานหนึ่งของ
ภาครัฐที่มีความเกี่ยวของกับการรณรงคเร่ืองสิ่งแวดลอม  โดยกรมโรงงานอุตสาหกรรม มีอํานาจ
หนาที่ตามพระราชกฤษฎีกาแบงสวนราชการกรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 
พ.ศ. 2540     ในการปองกันและแกไขปญหาสิ่งแวดลอมที่เกิดจากการประกอบกิจการโรงงาน โดย
มีพันธกิจในการกําหนดนโยบาย แผนงาน หลักเกณฑ และมาตรฐานดานสิ่งแวดลอมโรงงาน        
นอกจากนี้   ยังมีอํานาจหนาที่ในการจัดทําหลักเกณฑเกี่ยวกับเคมีภัณฑ เพื่อปองกันอันตราย  และ
ผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นตอบุคคล  สัตว  พืช  ทรัพยสินและสิ่งแวดลอม    รวมถึง ทําหนาที่เปน
หนวยงานผูรับผิดชอบหลักของประเทศไทย ในการดําเนินการตามพิธีสารมอนทรีออลวาดวยการ
เลิกใชสารทําลายชั้นบรรยากาศโอโซนและปฏิบัติหนาที่เปนเจาหนาที่ผูมีอํานาจควบคุม
(Competent Authority) ตามอนุสัญญาบาเซลวาดวยการควบคุมการเคลื่อนยาย และการกําจัดกาก
ของเสียที่เปนอันตรายขามประเทศ (กรมโรงงานอตุสาหกรรม, 2537)   กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
จึงไดดําเนินการจัดโครงการเพื่อรณรงคในเรื่องสิ่งแวดลอมอยางตอเนื่องดวยเชนเดียวกัน 

  
กรมโรงงานอุตสาหกรรม    ไดเร่ิมทําการรณรงคดานสิ่งแวดลอมมาตั้งแตป 2539    
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จนถึงปจจุบัน        โดยการวาจางบริษัทเอกชน  ใหดําเนินการตามขอบเขตงาน (TOR) ที่ทางกรม
โรงงานอุตสาหกรรมกําหนด   โดยภายหลังจากการทําสัญญา กรมโรงงานอุตสาหกรรมจะประสาน
ควบคุม และดําเนินการรวมกับทางบริษัทผูรับจาง    โดยใชขอบขายการปฏิบัติงานที่ทางบริษัทได
นําเสนอ (proposal)   เปนเกณฑในการพิจารณาดําเนินการรวมกัน        ซ่ึงขอบขายการปฏิบัติงาน
ของบริษัทดังกลาว จะเปนไปตามขอกําหนดขอบเขตงาน (TOR) ที่กรมโรงงานอุตสาหกรรมได
กําหนดดวยแลว    และเพิ่มเติมในรายละเอียดของแผนงานยอยในแตละโครงการ   เชน    ตาราง
การปฏิบัติงานโดยละเอียด    รายละเอียดกลุมเปาหมาย     ระยะเวลาการใชส่ือ    ประเภทสื่อที่ใช    
และ แนวความคิดสรางสรรคในแตละแผนงาน (creativity)  เปนตน   ดังนั้น การดําเนินการในเรื่อง
การใชส่ือสําหรับการรณรงค  โดยทั่วไป จะพิจารณาจากขอบขายการปฏิบัติงานที่ทางบริษัทได
นําเสนอ (proposal)   ซ่ึงจะครอบคลุมรายละเอียดตามขอบขายงานจริง  ที่ตองดําเนินการได
มากกวา    เชน ขอกําหนดตาม TOR กําหนดใหนําเสนอสปอตวิทยุ ไมนอยกวา 100 ตอน  แต 
proposal ของบริษัท เสนอที่จะออกสปอตวิทยุใหจํานวน 120 ตอน  โดยการนี้ การตรวจรับงาน 
และผลการปฏิบัติงาน จึงยึดตามขอเสนอที่ทางบริษัทเสนอ    ซ่ึงถือเปนขอบขายงานที่ตอง
ควบคุมดูแล  และใหดําเนินการไดจริง    รวมถึง  เปนการทําใหราชการไดรับประโยชนจากการนํา
เงินงบประมาณไปใชอยางสูงสุดอีกดวย      

 
การรณรงคดานสิ่งแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  ที่ผานมา  พบวา  ไดจัด 

ใหมีการรณรงคอยางตอเนื่องมาโดยตลอด (รายละเอียดความเปนมาของการรณรงค และ สภาพ
ปญหาผูวิจัยไดแสดงไวในบทที่ 2 ดวยแลว)      ทั้งนี้ โดยมุงหวังวา หากภาครัฐสามารถจะรณรงค
เผยแพรความรู ความเขาใจในเรื่องสิ่งแวดลอมใหประชาชนทั่วไปไดรับความรู        และเขาใจใน
เร่ืองสิ่งแวดลอมอยางมีประสิทธิภาพมากเพียงใด ความรวมมือที่ทางราชการจะไดรับจาก
ประชาชน ก็จะยิ่งมีเพิ่มมากขึ้นเทานั้น      และนั่นหมายถึง  ความสําเร็จที่จะเกิดขึ้นกับโครงการตาง 
ๆของหนวยงานราชการ และรัฐบาลดวย      โดยที่การรณรงคทุกโครงการ ส่ือไดเขาไปมีบทบาท
ตอการสื่อสารไปยังกลุมเปาหมายใหเขาใจถึงวัตถุประสงคการรณรงค และเจตนาตางๆที่ผูทําการ
รณรงค    มุงหวัง  แตในการนี้ พบวา การใชส่ือในการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรมนั้น ยัง
ไมไดมีการจัดการประเมินผลอยางเปนรูปธรรม   และเปนระบบ     ผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะทํา
การประเมินประสิทธิภาพการใชส่ือ โดยพิจารณาจากขอบขายการปฏิบัติงานที่ทางบริษัทได
นําเสนอ (proposal)     โดยจะทําการประเมินโครงการรณรงคที่มีกิจกรรมการรณรงคทุกโครงการ 
ในชวงระยะเวลาตั้งแตเดือน กันยายน 2539 - เดอืนเมษายน 2543  รวมเวลา 3 ป 7 เดือน     สําหรับ 
โครงการแรก ในชวงป  2536  เนื่องจากไมไดมีกิจกรรมการรณรงค เปนเพียงการประเมิน และ
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สํารวจวิจัยในเบื้องตนเทานั้น  ดังนั้น ผูวิจัยจึงจะไมนําโครงการดังกลาวมาใชประเมินในงานวิจัย
คร้ังนี้ดวย  ทั้งนี้ ผลการศึกษาวิจัยที่ได  นอกจากจะใชเปนขอมูลประกอบการหาแนวทาง แกไข
ปญหา และอุปสรรค  หรือ พัฒนาวิชาการเกี่ยวกับการใชส่ือเพื่อการรณรงคดานตางๆที่เกี่ยวของ
แลว ยังจะเปนประโยชนตอการวางแผนรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรมโดยใชส่ือที่เหมาะสม
และมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้นตอไปดวย    เนื่องจากการรณรงคดานสิ่งแวดลอมนั้น  จัดวาเปนงาน
ระดับชาติ และมีความสําคัญดังไดกลาวมาแลวขางตน 
 
ปญหานําวิจัย 
 
  จากความเปนมาและความสําคัญของปญหาดังกลาวขางตน   สามารถกําหนด        
แนวทางคําถามนําวิจัย ไดดังนี้ 

1. ในการรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรมดวยส่ือมวลชน และ 
ส่ืออ่ืนๆนั้น แผนงานการรณรงคที่ใชมีประสิทธิภาพหรือไม  อยางไร 
 

2. ผูสงสารใชกลวิธีในการกําหนดการใชส่ือ รูปแบบสาร และเนื้อหาสารในการ 
รณรงคดานสิ่งแวดลอมอยางมีประสิทธิภาพหรือไม  อยางไร 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย  
 

1. เพื่อประเมินประสิทธิภาพแผนงานการรณรงคดานสิ่งแวดลอมของกรม 
โรงงานอุตสาหกรรม 
 

2. เพื่อประเมินประสิทธิภาพการใชส่ือ รูปแบบสาร และเนื้อหาสาร  เพื่อการ 
รณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
  
ขอบเขตการวิจัย 
  การศึกษาวิจัยคร้ังนี้ จะเปนการศึกษาโดยมุงประเด็นเฉพาะเรื่องสาร (message)   
และชองทางการสื่อสาร (channel)  และแหลงสาร (source) โดยเหตุผลในการจํากัดขอบเขตการ
วิจัย        เนื่องจาก การวจิัยคร้ังนี้ มุงที่จะประเมินประสิทธิภาพการใชส่ือในการรณรงคส่ิงแวดลอม     
ดังนั้น  เร่ืองชองทางการสื่อสาร  จึงจัดไดวาเปนปจจัยที่สําคัญอยางสูงสุด       สําหรับประเด็นใน
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เร่ืองสาร (message) และแหลงสาร (source) จัดเปนปจจัยที่มีความเกี่ยวของ และมีความสําคัญดวย
เชนกัน   โดยทั้งนี้  การประเมินประสิทธิภาพเพียงลําพังจากการเลือกใชชองทางการสื่อสารได
อยางถูกตอง   อาจพบวา ไมมีประสิทธิภาพที่แทจริงได    ดังนั้น เพื่อใหไดคําตอบที่เพียงพอตอการ
วิจัย และชวยเสริมความเขาใจในเรื่องความเหมาะสมของการเลือกใชส่ือ    และชวยใหการประเมิน
ประสิทธิภาพการใชส่ือเพื่อรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรมในครั้งนี้ มีความ
ครอบคลุม   สมบูรณ   และมีความเที่ยงตรงมากยิ่งขึ้น (Validity)   ผูวิจัยจึงมีความจําเปนตอง
พิจารณาทั้งในสวนของสาร ชองทางการสื่อสาร และแหลงสารควบคูไปดวย ดังไดกลาวแลว
ขางตน   
 
นิยามศัพท 
 

แหลงสาร  หมายถึง   บุคคล หรือ สถาบันที่เปนแหลงกําเนิดของสาร 
 
  เนื้อหาสาร  หมายถึง ประเด็นตางๆ ที่ปรากฏในสาร  ซ่ึงผูสงสารใชสงความหมาย 
เพื่อใหผูรับสารตีความ ตามเจตนาของผูสงสาร  และเปนแหลงขอมูลในการวิเคราะหเร่ืองเสนทาง
การโนมนาวของผูรับสาร  
 

เสนทางการโนมนาวตอผูรับสาร  หมายถึง   กระบวนการตอบสนองตอสารที่มี 
ลักษณะโนมนาวใจ โดยมีเสนทางที่มีความเดนชัด 2 เสนทาง คือ สารนั้น มีแนวโนมทําใหผูรับสาร
พิจารณาสารอยางละเอียดรอบคอบ  หรือ สารนั้น มีแนวโนมทําใหผูรับสารไมคิดพิจารณาสารอยาง
ละเอียดรอบคอบ 
 

รูปแบบสาร  หมายถึง  แนวคิดในการนําเสนอสารที่ผูรณรงคเลือกใช เพื่อมุงหวัง 
ใหเกิดผลสําเร็จทางการสื่อสาร  ซ่ึงประกอบดวย รูปแบบสารเนนย้ํา  รูปแบบสารเราความกลัว  
และ รูปแบบสารที่มีความซับซอน   
 
  รูปแบบสารเนนย้ํา  หมายถึง  แนวคิดในการนําเสนอสารในลักษณะที่เนนเดนชัด
เพื่อใหเห็น  และ  เขาใจในประเด็นตางๆที่ตองการสื่อสาร 
 
  รูปแบบสารเราความกลัว  หมายถึง  แนวคิดในการนําเสนอสารที่ชักจูงใจ หรือมุง 
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กระตุนใหเกิดการคิดพิจารณา และจูงใจใหเกิดการกระทําที่สงผล ตามวัตถุประสงคของการรณรงค 
 
  รูปแบบสารที่มีความซับซอน  หมายถึง  แนวคิดในการนําเสนอสารในลักษณะ
แบบแอบแฝงซอนเรนในความคิด เพื่อนําไปสูการสรางจินตภาพ และการเชื่อมโยงความรูสึกนึกคิด
กับเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงค 
 

การประเมินประสิทธิภาพ หมายถึง การตัดสินคุณคา หรือระดับความสําเร็จใน 
การใชส่ือในดานตาง ๆ  โดยนําปจจัยดานการใชส่ือที่ผานชองทางการสื่อสาร เนื้อหาสาร และ
แหลงสาร นํามาเปรียบเทียบกับเกณฑมาตรฐานซึ่งไดจากผลการวิจัย การทบทวนวรรณกรรม  หรือ 
ทฤษฎี     
 

การใชส่ือ  หมายถึง  วิธีการติดตอส่ือสารระหวางหนวยงานที่รณรงค  คือ   กรม           
โรงงานอุตสาหกรรม กับ กลุมเปาหมายที่กําหนดไวในแผนการใชส่ือ สําหรับการรณรงค    โดย 
องคประกอบตางๆของการใชส่ือ  เพื่อใหบรรลุถึงผลสําเร็จตามวัตถุประสงคของการรณรงค    
ประกอบดวย  ประเภทของสื่อที่เลือกใช   ความถี่   และ ความตอเนื่องของการใชส่ือ  รวมถึง  
การใชส่ือ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย   
 
  ความถี่  หมายถึง จํานวนครั้งภายในระยะเวลาที่กําหนดที่ประชาชนไดรับฟง   
ขาวสารนั้น  โดยทั่วไปจะกําหนดระยะเวลาไวอยางนอยในชวงระยะ 4 สัปดาห 
    
  ความตอเนื่อง  หมายถึง  ความสม่ําเสมอในการใชส่ือรณรงคโครงการ  
 

การใชส่ือ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย  หมายถึง  การใชส่ือ เพื่อใหมีโอกาสเขาถึง 
กลุมเปาหมาย  โดยหากมีความครอบคลุมการใชส่ือมาก หรือ ครบในทุกสื่อ  จะยิ่งมีโอกาสเขาถึง    
กลุมเปาหมายไดมากยิ่งขึ้น  
 
  การใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสาร  หมายถึง การเลือกสื่อรณรงค เพื่อนําไปสู
แนวทางที่สอดคลองกับวัตถุประสงคของการรณรงค 
 
  ส่ือรณรงค     หมายถึง   เครื่องมือส่ือสารในการถายทอดเนื้อหาและขาวสารการ 
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รณรงคส่ิงแวดลอม จากผูสงสารไปยังผูรับสาร  ซ่ึงประกอบดวย  ส่ือมวลชน  ส่ือบุคคล  และส่ือ
เฉพาะกิจ 

ส่ือมวลชน    ไดแก   ส่ือหนังสือพิมพ   ส่ือโทรทัศน   ส่ือวิทยุ  และส่ือนิทรรศการ  
 
ส่ือบุคคล      ไดแก   การจัดสัมมนา และการจัดเสวนา โดยมีเจาหนาที่ และ 

      นักวิชาการของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ทําหนาที่เปน 
      ผูสงสาร 
 

ส่ือเฉพาะกิจ ไดแก   โปสเตอร  แผนพับ  จุลสาร  สติกเกอร  วีดีทัศน และ  
       แถบบันทึกเสียง 

 
การรณรงคส่ิงแวดลอม  หมายถึง  การสรางกิจกรรมเพื่อใหขอมูลขาวสารเกี่ยวกับ 

ส่ิงแวดลอมไปยังสาธารณชนโดยการสงผานทางสื่อตางๆ     เพื่อใหเกิดความรู  ความเขาใจ  ความ 
สํานึก คานิยม และเจตคติที่ถูกตองในการมีสวนรวมรักษาหรือปรับปรุงคุณภาพสิ่งแวดลอม 
   
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

1. เปนแนวทางในการปรับปรุง และการเลือกใชส่ือเพื่อรณรงคส่ิงแวดลอมได 
อยางเหมาะสม และมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
 

2. เปนแนวทางที่เปนประโยชนตอการศึกษารูปแบบสาร และการใชส่ือ  เพื่อ 
รณรงคส่ิงแวดลอมที่สมบูรณและชัดเจนยิ่งขึ้นตอไป 
 

3. เปนประโยชนในการพัฒนาวิชาการสื่อสารมวลชน และเปนแนวทางในการ 
ศึกษาวิจัยดานการใชส่ือที่มีอยูของหนวยงานรัฐบาล องคกรที่เกี่ยวของ และผูสนใจทั่วไป  
 



 
 

     บทท่ี  2 
 
      แนวคิด  ทฤษฏี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
       ในการศึกษาวิจัยเร่ือง ประสิทธิภาพการใชส่ือเพื่อรณรงคส่ิงแวดลอม มีแนวคิด
ทฤษฏี และงานวิจัยอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของที่ผูวิจัยนํามาใชเปนแนวทางในการศึกษา 6 กลุม ดังนี้คือ 
 

1. แนวคิดเกี่ยวกับการรณรงค 
2. แนวคิดเกี่ยวกับการใชส่ือ 
3. แนวคิดเกี่ยวกับการวางแผนสื่อ 
4. แนวคิดเกี่ยวกับการประเมินผล 
5. แนวความคิดในการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
6. งานวิจัยที่เกี่ยวของที่มีผูศึกษาวิจัยมาแลว 

 
1.   แนวคิดเก่ียวกับการรณรงค 
 

ศิริชัย  ศิริกายะ และกาญจนา  แกวเทพ  (2531)  กลาววา  " การรณรงค "       
มักจะเกี่ยวของกับพฤติกรรมที่มีลักษณะแนนอน  มีระบบ  มีระเบียบเปนสถาบัน    ซ่ึงพฤติกรรม
ยอมสอดคลองกับบรรทัดฐานของสังคม เปนการชี้นํา ตอกย้ําและกระตุนแนวโนมที่นําไปสู
เปาหมายที่สังคมยอมรับอยูแลว  เชน  การรณรงคออกเสียงเลือกตั้ง  และการรณรงคเปน
กระบวนการที่สงขาวสารไปใหผูรับที่เปนปจเจกชนเพื่อใหเกิดปฏิกริยาตอบสนอง ซ่ึงพอจะสรุป
เปนแบบจําลองไดดังนี้ 
 

ตารางที่ 2.1  แบบจําลองแสดงกระบวนการรณรงค   
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แหลงผู      ชองทาง  ขาวสาร      เงื่อนไขที่ทําหนาที่  การเขาถึงกลุม         ผลที่จะเกิดขึ้น 
สงสาร      หลาย ๆ หลายๆ      กล่ันกรอง   สาธารณะในระดับ 
รวมหมู      ชองทาง ประเภท         ตาง ๆ 
 
           - ความสนใจ             - ความเขาใจ 

- การรับรู              - ความรูสึก 
- สภาพการ              - พฤติกรรม 
   ของกลุม   

 
 
แบบจําลองนี้มีกระบวนการที่นาสนใจคือ  แหลงตนตอของการรณรงคมักไมใช 

ปจเจกบุคคลแตจะเปนกลุมเสมอ  การรณรงคมักจะประกอบดวยเนื้อหาขาวสารหลาย ๆแบบ ผาน
หลาย ๆ ส่ือ  ดังนั้นโอกาสที่จะเขาถึงผูรับและผลที่จะเกิดขึ้น จึงแปรไปตามลักษณะชองทางและ
เนื้อหาของขาวสาร      นอกจากนี้จะมีกลุมของเงื่อนไขที่ทําหนาที่กล่ันกรองเปนกําแพงกั้น
ระหวางผูรับกับผูสงที่อาจจะสนับสนุนหรือเปนอุปสรรคของการหลั่งไหลของขาวสาร ไปถึง
กลุมเปาหมายที่เจาะจงเอาไว 
 
  Salmon (1989)  กลาววา การรณรงคเกิดขึ้นเมื่อองคกรไดนิยามสถานการณซ่ึง
คุกคามตอคุณคาของสังคม      สําหรับประเด็นในเรื่องสิ่งแวดลอมจะเริ่มจากกลุมที่สนใจปญหา
กลุมหนึ่ง แลวจึงตามดวยความสนใจของสาธารณชนที่เปนกลุมเฉพาะ แลวจึงตามดวยความสนใจ
ของรัฐบาล ซ่ึงนําไปสูความสนใจของสื่อมวลชนและสาธารณชนที่เกี่ยวของโดยทั่วไป 
(Strodthoff, Hawkins&Schoenfeld,1985;Tichenor,Donohue,Olien&Bowers,1971) Salmon กลาว
วา การรณรงคสวนใหญเปนความพยายามที่จะโนมนาวใหเกิดการเปลี่ยนแปลงแบบคอยเปนคอย
ไป  มากกวาการเปลี่ยนแปลงแบบทันทีทันใด 
   

Brown & Einsiedel (1988) กลาววา บางการรณรงคมีความพยายามที่จะใหเกิด 
การเปลี่ยนแปลง  แตเนื่องจากไมไดออกแบบการรณรงค เพื่อใหไดผลสูงสุด  เชน การรณรงคจาก
ภาครัฐบาล จึงจะเห็นไดชัดวา มีชวงการรณรงคแบบระยะสั้น  ขนาดของการรณรงคเปนขนาดเล็ก      
และส่ือที่ใชในการรณรงคมีผลกระทบนอยตอพฤติกรรม ทําใหการเปลี่ยนแปลงนั้น ไมฝงแนนอยู
ในวิถีชีวิตของปจเจกบุคคล    ดังนั้น  ความไมสมเหตุสมผลของการรณรงค  การรณรงคแบบไม
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เจาะจง  และการรณรงคดวยระยะเวลาอันสั้น   เหลานี้จะเปนจุดเลือกที่เหมาะสมสําหรับประเมิน
การรณรงค ได 
 

Salmon (1989) กลาววา การรณรงคที่เหมาะสมสําหรับภาครัฐบาล   จะตองมีการ 
แบงกลุมยอยของผูรับสารตามหลักจิตวิทยา  เพื่อนําไปสูการกําหนดวัตถุประสงคการรณรงคให
เหมาะสม   การวางกลยุทธส่ือ  เวลาที่ใชรณรงค  และนําไปพัฒนาสารเพื่อใหเหมาะสมกับกลุม   
เปาหมาย  รวมถึงนําไปใชดําเนินการโครงการรณรงคผานสื่อมวลชน โรงเรียน พนักงาน และที่เปน
ส่ืออ่ืน ๆ  โดยผลการรณรงคจะตองไดรับการประเมินอยางรอบคอบ โดยการวิจัยประเมินโครงการ 
 

ปจจัยที่ทําใหการรณรงคประสบความสําเร็จได คือการทําความเขาใจ 
กระบวนการซึ่งนําไปสูผลลัพธ โดยกระบวนการจะเอื้อตอผูวางแผนการรณรงคใหสามารถ
ออกแบบกลยุทธสาร เพื่อใหเขาถึงเปาประสงคไดอยางรวดเร็ว นอกจากนี้ การตอกย้ําอยาง
สม่ําเสมอ และเสริมดวยการสื่อสารระหวางบุคคล  ก็จะทําใหการรณรงคนั้น มีผลตอพฤติกรรมได 
 

Hornik (1988) กลาววา   การที่จะอธิบายถึงความสําเร็จหรือความลมเหลวของ 
โครงการไดดีที่สุดคือ   คือการที่มีจํานวนคนมากเทาไหรที่เขาถึงสาร มีความถี่แคไหนในการเขาถึง 
และตัวสารมีการใหขอมูลที่ชัดเจนเพียงใด  ซ่ึงสิ่งนี้จะชวยใหผูรับสาร สามารถที่จะจดจําสารได  
สําหรับการรณรงค ไมจําเปนจะตองไดผลเสมอไป ทั้งนี้เพราะประสิทธิภาพไมสามารถที่จะกําหนด
นิยามความหมายโดยสมบูรณได  ขึ้นอยูกับการตัดสินของผูประเมิน       โดยเปนผลมาจากความ
คาดหมายและคุณคาของผูประเมิน  ความสําเร็จของการรณรงค มาจากการคํานวณแยกแยะระหวาง
ความคาดหวังของผูทําการรณรงค กับความสําเร็จที่ไดรับ หากความคาดหวังของผูวางแผนรณรงค
สูง ผลที่ไดรับจะถูกพิจารณาวาไมมีประสิทธิภาพ ในขณะเดียวกัน ในปริบทที่ความคาดหวังของ   
ผูวางแผนรณรงคต่ํา ผลที่ไดรับเหมือนกันนั้น  จะถูกมองวามีประสิทธิภาพ 
 
  Salmon (1989) กลาววา การประเมินประสิทธิภาพการรณรงค เดิมมุงที่ผลลัพธ
มากกวากระบวนการ ซ่ึงการเนนที่ผลลัพธดังกลาวมีขอจํากัด เชน ผูซื้อมีทัศนคติที่ดีตอรถที่มีราคา
แพงอยูแลว และมีความตั้งใจที่จะซื้อในขณะนั้น แตไมสามารถที่จะกระทําได อันเนื่องมาจาก
ขอจํากัดทางดานการเงิน  ดวยเหตุนี้ จึงแสดงใหเห็นไดวา ยังมีปจจัยแวดลอมอีกหลายประการที่ทํา
ใหไมสามารถปรากฎผลลัพธในชวงเวลาที่ทําการรณรงคได      นอกจากนี้   การรณรงคที่มุง
ประเมินผลลัพธ ไมสามารถที่จะบอกกลยุทธที่ใชไดวา  ทําไมการรณรงคหนึ่งถึงประสบ
ความสําเร็จ แต   ในขณะที่การรณรงคอ่ืนๆ ตองประสบกับความลมเหลว  (ในขอนี้ตองมีความ
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เขาใจที่ตรงกันวา การรณรงคนั้นมักจะดําเนินการตามแบบแผนการรณรงคที่เคยประสบ
ความสําเร็จมากอน ไมมีผูใดที่ตองการทําการรณรงคตามแบบที่ประสบกับความลมเหลว แตการ
ทําตามแบบที่ประสบผลสําเร็จนั้น  พบวาไมจําเปนตองไดรับผลสําเร็จเสมอไป)  
 

สําหรับการวิเคราะหดานจิตวิทยาสังคมในดานกลยุทธสารนั้น เนื่องจากการ 
รณรงคเปนความพยายามที่จะมีอิทธิพลเหนือความเชื่อ  ทัศนคติ  และพฤติกรรม ซ่ึงคนมีตอส่ิงใด
ส่ิงหนึ่ง โดยการใชส่ือมวลชนหรือชองทางการสื่อสารอื่น ๆ   ดังนั้น การรณรงคที่มีประสิทธิภาพ 
จึงจะตองมีการประเมินผานเกณฑตางๆ  
 
  Salmon (1989) กลาววา ขอบเขตการพิจารณาที่เกี่ยวของกับการประเมินการ
ส่ือสารเพื่อโนมนาว มีอยู 3 ขอ  ดังนี้ คือ 
 

1. เนนที่ความเปนธรรมชาติของผลิตภัณฑ (ซ่ึงหมายความรวมถึง การบริการ  
และแนวคิดตางๆ)  ซ่ึงในที่นี้หมายถึง เร่ืองที่จะสื่อสารนั่นเอง  

2. กระบวนการในการสื่อสาร  
     และ  3.    ผลิตผลหลังการสื่อสาร   
 

ซ่ึงสองหัวขอแรก มักจะไดรับความสนใจอยางมาก   เนื่องจากเห็นไดอยาง 
ชัดเจน และโดยทันที 
 

สําหรับ Information campaign  เปนกลยุทธการโนมนาว หรือทวนความรู    
(reeducation) เพื่อใหบรรลุถึงการเปลี่ยนแปลงทางสังคม  และเปนการโนมนาวในเชิงจริยธรรม
มากกวาการรณรงคประเภทอื่นๆ (Atkin, 1981)     นอกจากนี้ ยังเปนความพยายามที่จะสงเสริมชีวิต
ของปจเจกบุคคล   และโครงสรางของสังคมใหดีขึ้น (Rice and Paisley, 1981) โดยมีเปาหมายของ
การรณรงค ประกอบดวย 1.  เพื่อแจงใหทราบ  2.  เพื่อโนมนาว และ3.  เพื่อใหเกิดความเคลื่อนไหว
ของสาธารณชน  (Roger and Storey, 1987)  นอกจากนี้ information campaign ยังเปนความ
พยายามทางการตลาดเพื่อสังคม โดยมุงหวังเพื่อใหการเปลี่ยนแปลงทางสังคม (Paisley, 1981)  โดย
กระบวนการทางการตลาดเพื่อสังคมนั้น  Salmon กลาววา ประกอบดวยข้ันตอน ดังนี้ ขั้นตอนแรก
คือ การกําหนดปญหา  ขั้นที่สอง คือการนิยามปญหา   ขั้นที่สาม  การปฏิบัติการ ในที่นี้หมายถึง 
การดําเนินกิจกรรมการรณรงค ซ่ึงสามารถประเมินประสิทธิภาพของกระบวนการรณรงคไดจาก
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องคประกอบการวิจัยผูรับสาร  การวางแผน   การจัดการ  การปฏิบัติการและการประเมินผล    
สําหรับในขั้นตอนสุดทาย คือ  การประเมินผล   
 
  การสื่อสารโนมนาวนั้น สารเปนตัวแปรสําคัญที่นําไปสูการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ 
และพฤติกรรม  โดยในการพิจารณาเงื่อนไขเกี่ยวกับตัวสาร เพื่อใหเหมาะสมกับการรณรงค หรือ
การสื่อสารโนมนาวตาง ๆ นั้น  Message - Based Models  จะเปนแบบจําลองที่ใหความสําคัญกับ
การพิจารณาเกี่ยวกับตัวสาร และมีความเหมาะสมสําหรับที่จะนํามาใชประเมินการรณรงคตาง ๆ 
ไดเปนอยางดีดวย 
 
Message - Based  Models 
 

ทฤษฎีนี้ใหความสําคัญกับตัวสารซึ่งเปนตัวแปรสําคัญที่นําไปสูการเปลี่ยนแปลง 
ทัศนคติ ซ่ึงจะยังผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม   โดยการสื่อสารที่นําไปสูทัศนคติเชิงบวก 
จะนําไปสูพฤติกรรมในเชิงบวกดวยเชนเดียวกัน  โดยแบบจําลองตามทฤษฎีนี้ มีอยู 3 แบบ 
ประกอบดวย  
 

1.  Information - Processing Model 
2.  Cognitive - Response Theory 

              3.  Elaboration Likelihood Model 
 
1. Information - Processing Model 
 

 แบบจําลองนี้เปนแบบจําลองที่แสดงกระบวนการลําเลียงขอมูลขาวสารภายใน  
ของผูรับสาร  โดยผูรับสารมีแนวโนมวา จะกอทัศนคติที่ดีตอการสื่อสาร หากมีการกําหนด
รูปแบบสาร   เชน เปนการสื่อสารซึ่งเปนแบบจังหวะเดียวหรือสองจังหวะ  เปนการใชสารตอกย้ํา
ซํ้าทวน เปนการใชสารที่มีความซับซอน หรือเปนการใชสารเราความกลัว เปนตน สวนการ
กําหนดดานแหลงสาร  เชน มีความนาเชื่อถือ  มีความดึงดูดใจ   หรือสามารถตรึงผูรับสารให
หยุดฟงดวยความตั้งใจ และใชสารที่มีความคลายคลึงกบัผูรับสาร  ทางดานองคประกอบของผูรับ
สาร จะตองเปนผูมีสติปญญา    สวนสื่อที่ใชจะตองกําหนดการเลือกใชวาจะเปนสื่อส่ิงพิมพ วิทยุ 
โทรทัศน หรือเปนการสื่อสารแบบ face-to-face เปนตน 
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McGuire (1981)ไดเสนอวา การตอบสนองตอการสื่อสารโนมนาวจะ 
เกิดขึ้นตามลําดับขั้น  ดังนี้ 
 

1.  ขั้นเปดรับขาวสาร (exposure ) 
2.  ขั้นใหความสนใจ (attention) 
3.  ขั้นความเขาใจ (comprehension) 
4.  ขั้นการยอมรับ (yielding) 
5.  ขั้นการจดจําขาวสาร (retention of the message) 

 
นอกจากจะอาศัยทั้ง 5 ขั้นตอนแลว     ยังตองอาศัยความระลึกหรือความทรงจํา 

เกี่ยวกับตัวสารหรือทัศนคติของผูรับสารดวย 
 

Petty and Cacioppo (1981)  กลาววา  ความมุงหมายที่สําคัญในขั้นตอนดังกลาว 
ขางตนนั้น จะตองเกิดขึ้นตามลําดับเหตุการณที่แนนอน  ดังนั้น หากขั้นตอนใดขั้นตอนหนึ่งไมเกิด 
ก็จะเกิดการลมสลายทั้งกระบวนการ   
 

ขอดอยของแบบจําลองนี้คือ เนนที่ผลลัพธของกระบวนการ  จึงไมไดระบุถึง 
กระบวนการซึ่งสัมพันธกับการตอบสนองการสื่อสารเพื่อการโนมนาวเชนไมชัดเจนในรายละเอียด
วา ทําไมขั้นการยอมรับถึงเกิดขึ้น    

 
2.  Cognitive - Response Theory 
 

Greenwald (1968) กลาววา  การตอบสนองของผูรับสารในแงความรูคิด ทั้งเชิง 
บวกและลบ  อันเนื่องมาจากการสื่อสารโนมนาว เปนสิ่งสําคัญที่จะกําหนดผลลัพธของความ
พยายามโนมนาว   กลาวคือ เมื่อจํานวนความคิดเชิงบวก หรือที่เรียกวา " proargument " มีมากกวา
ความคิดเชิงลบ สถานการณการโนมนาวครั้งนั้นจะเปนผล   แตถาผูรับสารมีความคิดในเชิงลบซึ่ง
เรียก " Counterargument " มากกวาความคิดเชิงบวก  ก็จะเกิดผลสะทอนกลับไปยังผูสงสาร เรียกวา 
" boomerang occurs "   ดังนั้น แบบจําลองนี้ จึงเสนอแนะวา จะทําใหการสื่อสารครั้งนั้นสัมฤทธิผล
ได หรือไม  ขึ้นอยูกับการทําใหความรูคิดของผูรับสารเปนบวกหรือลบ 
 

Sternthal, Dholakia and Leavitt (1978)  กลาววา   ถาเราใชแหลงสารที่มีความนา 
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เชื่อถือต่ํา (low credibility source)   จะสามารถทําการสื่อสารโนมนาวไดมากกวา แหลงสารที่มี
ความนาเชื่อถือสูง  ทั้งนี้ ถือเปนผลอันหนึ่งที่เกิดขึ้นโดยไมไดคาดคิดจากผลลัพธของกระบวนการ 
ส่ือสาร  โดยเมื่อหัวขอการรณรงคมีความสําคัญตอผูรับสาร แตการสื่อสารในครั้งนั้น มีสถานะ
ความนาเชื่อถือต่ํา เมื่อผูรับสารไดฟงการสื่อสาร จะไมเชื่อมั่นตอความเห็นของผูสงสาร แตใน
สถานการณเชนนี้ ผูรับสารจะเกิดความสงสารเห็นใจ และพยายามหาเหตุผลหรือสารมาสนับสนุน
แหลงสารที่มีความนาเชื่อถือต่ํานั้น  และโดยที่เหตุผลที่มาสนับสนุน มักผนวกเอาขอสรุปของ
ตัวเองเขาไวดวย  คนจึงมีความเชื่อในเหตุผลที่มาสนับสนุนนั้น   
 
3.  Elaboration Likelihood  Model 
 
  แบบจําลองนี้ เสนอวา การโนมนาวจะไดผลภายใตเงื่อนไขที่ผูรับสารมีความคิด
พิจารณาอยางรอบคอบตอสารที่โนมนาว 
 
  Petty and Cacioppo (1986)   เสนอแบบจําลองที่เนนการอธิบายในแงกระบวนการ
วา ผูรับสารมีปฏิกริยาตอบสนองตอสารที่มีลักษณะโนมนาวใจอยางไร  เบื้องตนมีสองทางสําหรับ
การโนมนาวคือ " central route "  และ " peripheral route "  การโนมนาวเสนทางไหนจะเดนชัด 
ขึ้นอยูกับความเปนไปไดของผูรับสารวาไดพิจารณาสารอยางละเอียดรอบคอบหรือไม 
 
  สําหรับ " central route processing "  ผูรับสารมีแนวโนมจะพิจารณาอยางละเอียด
รอบคอบมาก เมื่อประเด็นการสื่อสารเกี่ยวของกับปจเจกบุคคลหรือผูรับสาร    ผูรับสารมีความ
ตองการอยากไดขอมูล และมีเวลาเพียงพอที่จะพิจารณาเกี่ยวกับตัวสาร    สําหรับการเปลี่ยนแปลง
ทัศนคติที่ผานทางเสนทางนี้จะอยูไดยั่งยืนกวา และมีโอกาสที่จะทําใหเกิดพฤติกรรมไดมากกวา   
 

สวน " peripheral route processing "  จะเกิดขึ้นในสภาวะที่ผูรับสารไมมีความคิด 
พิจารณาอยางรอบคอบเกี่ยวกับตัวสาร หรือประเด็นที่การสื่อสารมีความเกี่ยวของกับผูรับสารนอย        
ผูรับสารมีความตองการขอมูลนอย ตองการการรูคิดนอย   รวมถึง มีความกดดันทางดานเวลา หรือ
มีเวลาที่จะคิดนอย 
 
  Salmon กลาววา    กลยุทธการโนมนาว ที่มุงสรางอิทธิพลตอทัศนคติ  เพื่อนําไปสู
การเปลี่ยนแปลงในเชิงพฤติกรรม  มีความเหมาะสมในการนําไปใชแตกตางกัน  ทั้งนี้ ขึ้นอยูกับ
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ประเภทสถานการณ หรือประเด็นที่ทําการรณรงค  วัตถุประสงคของการรณรงค หรือผลลัพธที่ผู  
ทําการรณรงคพึงปรารถนา  สําหรับการประเมินการสื่อสารโนมนาว  กลยุทธแบบ Message - 
Based  จะเปนกลยุทธที่เหมาะสมที่สุด  เชน หากสารมีเหตุมีผล  ก็จะเกิดการโนมนาวได  เปนตน 
 
  จุดสําเร็จของการรณรงค  คือ      ความพยายามที่จะเขาใจกระบวนการซึ่งนําไปสู
ผลลัพธ   ซ่ึงการพิจารณาเรื่องกลยุทธสาร  การออกแบบสาร  และการเลือกใชสารไดอยางถูกตอง
และเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย ถือเปนขั้นตอนหนึ่งที่สําคัญในกระบวนการรณรงคดวย
เชนเดียวกัน       ดังนั้น เพื่อใหไดกรอบการวิเคราะหที่มีรายละเอียดชัดเจนมากยิ่งขึ้น   ผูวิจัยจะได
นํากลยุทธการโนมนาว   ตามแบบจําลองของ  Message - Based  Model    มาใชเปนเกณฑในการ
ประเมิน ทั้งในเรื่อง แหลงสาร  รูปแบบสาร เนื้อหาสาร และเสนทางการโนมนาว  เนื่องจาก 
แบบจําลองตามทฤษฎีนี้  เนนใหความสําคัญเกี่ยวกับตัวสาร  ซ่ึงถือเปนตัวแปรสําคัญที่นําไปสูการ
เปล่ียนแปลง   ทัศนคติ ซ่ึงจะยังผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมตามมา ดังนั้น ผูวิจัย จึงจะได
นําองคประกอบตางๆที่ไดเกี่ยวกับตัวสาร ทั้งในเรื่องรูปแบบสาร และเนื้อหาสารที่มีแนวโนมตอ
การเกิดทัศนคติที่ดีตอการสื่อสาร   รวมถึง เร่ืองแหลงสาร มาใชเปนแนวทางในการประเมิน
ประสิทธิภาพการใชส่ือ เพื่อรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรมในครั้งนี้ดวย 
 
2.   แนวคิดเก่ียวกับการใชสื่อ 
 

ในการรณรงคส่ือสารจะตองอาศัยส่ือกลางในการถายทอดขาวสารไปยังกลุม     
เปาหมายที่ตองการ   โดยเฉพาะอยางยิ่ง จะตองอาศัยการวางแผนการดําเนินการการใชส่ือให 
เหมาะสมเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคของการดําเนินงาน 

 
David K.Berlo (1960) ผูที่มีอิทธิพลมากในการศึกษาดานนิเทศศาสตรไดให  

" ขอพิจารณา "  เกี่ยวกับการเลือกสื่อมวลชน โดยกลาววา  การสื่อสารที่จะมีประสิทธิภาพขึ้นอยูกับ
การเลือกใชส่ือโดยจะพิจารณาจากสิ่งตาง ๆ เหลานี้คือ 
 

1)  ความชอบในสื่อชนิดตาง ๆ ของผูรับสาร 
2)  ส่ือที่จะมีผลกระทบตอผูรับสารมากที่สุด 
3)  ส่ือที่ผูสงสารสามารถนํามาปรับใชไดตามประสงคมากที่สุด 
4)  ส่ือที่มีความเหมาะสมกับเนื้อหาที่ตองการนําเสนอ 
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  สําหรับ Simon (1984)    ไดนําแนวคิดของ Berlo  มาประยุกตใชดังนี้ 
 

1.  มีส่ือไหนที่จะใชไดบาง 
2.  ส่ือไหนที่จะรับไดโดยประชาชนกลุมใหญที่สุด 
3.  ส่ือไหนที่จะทําใหไดรับผลกระทบมากที่สุด 
4.  ส่ือไหนที่สามารถใชไดเหมาะสมกับวัตถุประสงคของผูรับสารมากที่สุด 
5.  ส่ือไหนที่สามารถใชไดเหมาะสมกับเนื้อหาของขาวสารไดดีที่สุด 

 
ขอพิจารณาของ Berlo และ Simon  ชวยทําใหทราบวา มีตัวแปรที่มีอิทธิพลตอ 

การเลือกส่ืออยูมาก  คือ  วัตถุประสงค  เนื้อหาของสาร  ผลจากการวิจัย  เวลา  งบประมาณ    
ประชาชน กลุมเปาหมาย  และคุณสมบัติของสื่อ 
 
  วิรัช  ลภิรัตนกุล  (2538)   เสนอความเห็นวา  ส่ือตาง ๆ ที่นํามาใชมีความแตกตาง
กัน  ดังนี้  คือ 
 
ตารางที่ 2.2  แสดงคุณลักษณะที่แตกตางกันของสื่อแตละชนิด 
 
 
       ส่ือ    ขอดี     ขอเสีย 
 
   -  คําพูด              ส้ินเปลอืงคาใชจายนอย  ประทับใจ            ขาดความคงทนถาวร   
               โตตอบได   ปรับเนื้อหาได  ไมเขาใจ  ผลสําเร็จต่ํา 
   -  วิทยุ   แพรหลายรวดเร็ว  เราอารมณ  เสนอรายละเอียดไดนอย   
   นาเชื่อถือ  เขาถึงทุกแหง  ราคาถูก  ตองเลือกเวลาที่เหมาะสม 
   เสนอเหตุการณทันใจ ใกลชิดคนฟง ไมคงทน  ทบทวนไมได 
        ไมเห็นภาพพจน 
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ตารางที่ 2.2  (ตอ) 
 
        ส่ือ    ขอดี     ขอเสีย 
 
-  โทรทัศน  รวมสื่อ  เราใจ  ประทับใจรวดเร็ว  ราคาแพง  ไมคงทน  
   คนไมรูหนังสือเขาใจไดงาย  คล่ืนสงรัศมีเฉพาะที่ 

   ตองมีสมาธิ  และออกอากาศ 
เปนเวลา 

   -  ภาพยนตร  สี  แสง  เสียง  อธิบายไดดี  เราใจ  ราคาแพงตองมีคุณภาพ 
   มีระเบียบ  และสรางเหตุการณได  
   แทนสายตา  นําอดีตมาเสนอได 

ขยายภาพโตขึ้นได  นาเชื่อถือและ 
   แทรกความคิด 
   -  ภาพนิ่ง  ดึงดูด  บรรยายไดดีกวาการพูด  ไมเคลื่อนไหว   ไมมีชีวิตชีวา  
   สะดวก  ประหยัด  หยุดภาพได 
   -  ฟลมสตริป  เขาใจไดเอง  งาย  สะดวก และ  ภาพนิ่งไมดึงดูดและเราใจ 
   ประหยัด 
   -  หนังสือพิมพ  คงทน  อานยอนหลังได   เขาไมถึงถ่ินทุรกันดาร 
   ราคาถูก  เขาถึงทุกกลุมเปาหมาย  อายุส้ันอานแลวตองทิ้ง   
   สม่ําเสมอในการเสนอขาว    อานเฉพาะเรื่องที่สนใจ 
   มีภาพประกอบ 
   -  วารสาร              เขาถึงกลุมที่ตองการ  ดึงดูด  ย้ําความ ยกเลิกไดงาย ขาดงบประมาณ
   ทรงจํา  มีเนื้อที่มาก  สูญเปลานอย    คุณภาพไมดี  ขาดประโยชน 
   จะเปลี่ยนแปลงยืดหยุนไดงาย 
   คาสงต่ํา 
   -  นิตยสาร  รูปเลมสวยงาม  เนื้อหาลึกซึ้ง  เขาถึง ตนทุนสูง  ไมทันเหตุการณ 
   เปาหมาย  ทบทวน  เปล่ียนทัศนะได และจํานวนไมมาก 
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ตารางที่ 2.2  (ตอ) 
 
 
        ส่ือ    ขอดี     ขอเสีย 
 
   -  จุลสาร  แนะนํารายละเอียด และกําหนดการ มักพบเห็นสื่อเฉพาะสถานที่ 
   กิจกรรมตางๆของโครงการไดดี  จัดกิจกรรม   การเผยแพร 

กระจายขาวสารครอบคลุม 
กลุมเปาหมายไดนอย 

   -  จดหมาย  ราคาถูก  เจาะจงเฉพาะกลุมประทับใจ ไมถึงมือคนรับหากสงไมดี 
      ถอยแถลง  สะดวกรวดเร็ว  เอาใจใส 
   -  โปสเตอร  สะดุดตา  ดึงดูดความสนใจ                ไมสามารถใหรายละเอียด 
       แผนพับ       ไดมาก 
  
 
 

พัชนี  เชยจรรยา  (2541)  ไดแสดงใหเห็นลักษณะที่แตกตางกันในการนํารูปแบบ 
การสื่อสารตางๆ มาใช  ดังนี้ คือ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ตารางที่ 2.3  แสดงลักษณะที่แตกตางกนัของการสื่อสาร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

       ตารางที่ 2.3   (ตอ) 
 
 

         ผูสงสาร           สาร              ชองทาง                ผูรับสาร     รูปแบบปฏิสัมพันธ          ปริบททางสังคม           ตัวอยางสภาพการสื่อสาร 
 
การสื่อสาร λ มักจะสื่อสารเปน  λ สงผานภายใน        ไมเปนทางการ       λ จํานวนนอย        λ ไมมีโครงสรางหรือ     หนวยสังคมพื้นฐาน  λ  การสนทนา 
ระหวางบุคคล      อิสระจากองคการ       สภาพการณที ่       (ระหวางบุคคล      λ กลุมเดียวกนั            รูปแบบแนนอน           หรือปฐมภูมิคือ       ตัวตอตัว 
       ใด ๆ         เปนสวนตวัและ    หรือแบบซึ่งหนา)      หรือไมมีความ         ตายตัว (เกิดขึน้   ครอบครัว   λ  การพูดคุยกัน 
  λ ไมมีคาใชจายเกีย่วของ       คอนขางจํากัด                 แตกตางกัน              ชั่วคราว  เกิดขึ้น          ในบาน 
  λ มีลักษณะเปนผูนํา  λ ไมมีการจํากัด                            λ สามารถระบุได        เพราะแรงกระตุน     λ  การพบปะ 
       ทางความคิด        เนื้อหา              λ อยูในระยะ        และอาจไมเปนชิ้น                       สังสรรค 
      λ อุปสรรคที่ทําให                 ใกลกัน         เปนอัน)    
           พูดคุยกนัไมได                    λ มีปฏิกริยาตอบ 
           เปนตัวกําหนด            สนองในฉับพลัน 
           ความเร็วในการ            ทันที 
           ถายทอดสาร 
 
การสื่อสาร λ  มีคาใชจาย   λ สงผานภายใต        ไมเปนทางการ       λ จํานวนนอย   λ อาจมีโครงสรางที่   หนวยสังคมปฐม  λ  คนสองคนคุยกัน 
แบบกึ่งกลาง λ  เปนบุคคลที่มีสถาน-       สภาพการณที ่       และเปนทางการ    λ มีความหลาก-        แนนอนตายตัวหรือ   ภูม ิหรือทุติยภูม ิ       ทางโทรศัพท 
        ภาพหรืออยูในวงการ       เปนสวนตวัและ     หลายหรืออาจ        ไมแนนอนตายตวั   เชน โรงเรียน    
                    วชิาชีพ 
 



       

    ตารางที่ 2.3   (ตอ) 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตารางที่ 2.3   (ตอ) 
 
 

                  ผูสงสาร           สาร             ชองทาง               ผูรับสาร     รูปแบบปฏิสัมพันธ         ปริบททางสังคม       ตัวอยางสภาพการสื่อสาร 
  

     คอนขางจํากัด                       λ จากกลางมหา- 
λ  เนื้อหาคอนขาง                   เปนกลุมที่มี        λปฏิกริยาตอบสนอง       สมุทรถึงฝง 

          เฉพาะและ / หรือ                ลักษณะ     ฉับพลันหรือไม               λ  การสอนโดยใช 
          เนนเฉพาะวงการ                คลายคลึงกัน    สนองในทันทีทันใด        โสตทัศนูปกรณ 
                 λ  มีการแลกเปลี่ยน           λ อยูในระดับใกล           ตาง ๆ 
          ความคิด                 หรือไกล 

λ สามารถระบุได 
 

การสื่อสาร    λ การถายทอดสาร   
แบบกึ่งกลาง         รวดเร็ว 
 
 
การสื่อสาร λ ผูสงสารสื่อสารใน λ สงผานอยาง          เปนทางการ         λ จํานวนมาก λ มีโครงสรางและ หนวยสังคม              λ โฆษณาทาง 
มวลชน       องคการที่ซับซอน      เปดเผยให          (สื่อมวลชน)        λ มีความหลาก-         รูปแบบ  ทุติยภูม ิ        โทรทัศน 
  λ มีการใชจายสูง                  สาธารณชนรู                     หลาย                                หนังสือพมิพ 
      



       

 
 
 
                  ผูสงสาร           สาร              ชองทาง        ผูรับสาร        รูปแบบปฏิสัมพันธ    ปริบททางสังคม    ตัวอยางสภาพการสื่อสาร 
  

λ สงผานอยาง                     λ ไมรูจักมักคุนกัน   λ  ปฏิกริยาตอบสนอง        ภาพยนตร 
          รวดเร็ว                         λ อยูในระยะ        ไมเกดิขึ้นในทันท ี               วิทยุ ฯลฯ 
     λ  เนื้อหาไมมุงเนน              หางกัน         ทันใด      λ การติดประกาศ 
            เฉพาะวงการ                   λ การสงจดหมาย 
     λ  ตองเคารพ                  รณรงค 
           กฎเกณฑ              λ การนําเครื่องบิน 
                        ขึ้นไปปลอยควัน 
                        เปนตัวอักษร 
                        ในอากาศ 
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Klapper   (อางใน เสถียร  เชยประทับ ,2531)   ไดสรุปไวเปนหลักกวางๆที่แสดง 
ใหเห็นถึงความสามารถและขอจํากัดของการสื่อสารมวลชน โดยมีประเด็นหนึ่งที่นาสนใจ คือใน
เร่ืองของประสิทธิภาพของการสื่อสารมวลชน ซ่ึงขึ้นอยูกับลักษณะตาง ๆ ของสื่อมวลชน  สาร  
แหลงสาร  และสถานการณของการสื่อสาร  ภาพพจนของแหลงสารในทัศนะของผูรับสาร    เชน   
ความนาเชื่อถือ   ความนาไววางใจ  และเกียรติยศชื่อเสียง มีอิทธิพลตอการจูงใจผูรับสาร       
ส่ือมวลชนโดยตัวของมันเองสามารถใหสถานภาพแกผูทําการสื่อสารและแกแนวคิดที่ถายทอดโดย
ส่ือนั้น   ในขณะที่ส่ือมวลชนแตละประเภทตางมีประสิทธิภาพแตกตางกัน       แตการสื่อสารแบบ
ตัวตอตัวที่ไมเปนทางการ   ไดพิสูจนใหเห็นตลอดมาวา        มีประสิทธิภาพในการจูงใจมากกวา
การสื่อมวลชนใดๆ  เปนที่ทราบกันดีวาเทคนิคในการสื่อสารบางอยางมีประสิทธิภาพที่แตกตางกัน
มาก   และความรูสึกของประชาชนในขณะนั้นที่มีตอเนื้อหาของสื่อมวลชน มีอิทธิพลตอ
ประสิทธิภาพของการสื่อสารเพื่อการจูงใจ 
   
  จิตราภรณ  สุทธิวรเศรษฐ (2534)  กลาวถึงการใชส่ือวาผูวางแผนจะตองคํานึงถึง
ความครอบคลุม (coverage) หรือการที่ส่ือสามารถเขาถึงประชาชนไดมากนอยเพียงใด 
 
  ความครอบคลุม  หมายถึง  การที่ส่ือสารเขาถึงประชาชนเปาหมาย ณ ชวง
ระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง  เชน ณ ชวงระยะเวลาที่กําหนดไว  ประชาชนเปาหมายควรไดมีโอกาสรับ
ฟงขาวสารอยางนอย 1 คร้ัง  โดยทั่วไปจะกําหนดระยะเวลาประมาณ 4 สัปดาห  และยังตอง
คํานึงถึงความบอยครั้งหรือความถี่ (Frequency) หมายถึงจํานวนครั้งภายในระยะเวลาที่กําหนดที่
ประชาชนไดรับฟงขาวสารนั้น  (อยางนอยในชวงระยะ 4 สัปดาห)  และส่ิงสําคัญที่ตองพิจารณาคือ  
ความตอเนื่อง (Continuity) หมายถึง  การใชส่ือในการเผยแพรขาวสารออกไปในชวงระยะเวลาที่
กําหนดไว (เชน ในชวงของการรณรงค)  วาจะใชระยะเวลานานเทาใด ซ่ึงบางครั้งอาจจะใชฤดูกาล 
เทศกาล หรือวันสําคัญทางประเพณี  เปนเครื่องชวยในการพิจารณาตัดสินใจวาจะใชส่ือใหมีความ
ตอเนื่องอยางไร  นอกจากนี้ควรพิจารณาดวยวา จะใชส่ือตัวใด  เนื่องจากสื่อชนิดเดียวกันมีความ
หลากหลาย เชน หนังสือพิมพรายวันและนิตยสารตางมีความหลากหลาย ในเนื้อหารูปแบบ 
กลุมเปาหมาย หรือส่ือวิทยุซ่ึงมีหลายสถานีที่ทําการกระจายเสียงและสื่อโทรทัศน  ซ่ึงมีรายการใน
ชวงเวลาตาง ๆ มากมาย แตละรายการอาจมีความแตกตางในดานกลุมเปาหมายคือ ผูอาน ผูฟง ผูชม 
อันมีผลตอการจัดทํา เนื้อหา รูปแบบการนําเสนอ  เพื่อออกอากาศเผยแพรใหเหมาะสมกับ
กลุมเปาหมายสวนใหญ  ดวยเหตุนี้ การใชส่ือจึงตองมีความพิถีพิถันพอสมควร  เพื่อใหการใชส่ือ
ในการประชาสัมพันธนั้นไดผลมากที่สุด หรือมีประสิทธิภาพมากที่สุดดวย 
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  เมื่อพิจารณาถึงขอจํากัดของการใชส่ือแตละประเภท  จึงจําเปนตองพิจารณาถึง  
คุณสมบัติของสื่อ  การเขาถึงผูรับสาร  ความครอบคลุม  ความถี่  และความตอเนื่องในการใชส่ือ  
ซ่ึงองคประกอบตาง ๆ ที่ไดกลาวถึงขางตน จะเปนตัวกําหนดที่สําคัญตอการรณรงคโนมนาวใจให
มีประสิทธิภาพ และใชเปนเกณฑตัดสินใจเลือกใชส่ือ ใหไดเหมาะสมกับเนื้อหาสารมากที่สุด      
ดังนั้น ในการวิจัยคร้ังนี้  ผูวิจัยจึงจะไดนําองคประกอบตางๆ จากแนวคิดการใชส่ือ  มาใชเปน    
แนวทางในการประเมินประสิทธิภาพการใชส่ือ เพื่อรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาห-
กรรม  ในครั้งนี้ดวย 
 
3.    แนวคิดเก่ียวกับการวางแผนสื่อ 
 
  Barban,Cristol and Kopec (1993)  กลาววา  องคประกอบพื้นฐานของการ
วางแผนสื่อ ประกอบดวยปจจัย 5 ประการ  ดังนี้ 
 

1)  การทบทวนภูมิหลัง   (background  review) 
เปนการทบทวนขอสมมติฐาน และความรูเกี่ยวกับโครงการ 
 

2)  กําหนดวัตถุประสงค  (statement of objectives) 
เปนการกําหนดวัตถุประสงคของโครงการ และวัตถุประสงคส่ือ เพื่อนําไปสู 

การวางแผนใหบรรลุถึงผลสําเร็จ 
 

3)  นิยามกลุมเปาหมาย   (target definition) 
การวางแผนจะตองนิยามกลุมเปาหมายอยางชัดเจน  เพื่อใหเหมาะสมกับสื่อที่ 

จะเลือกใชอยางสูงสุด 
 

4)  การผสมผสานสื่อ    (media  mix) 
การวางโครงรางสําหรับการผสมผสานสื่อนั้น จะตองพิจารณาถึงความ 

สัมพันธของระดับประสิทธิภาพที่คาดหวังจากแตละสื่อ และประเภทของสื่อที่จะเลือกใช 
 

5)  การพิจารณาตารางสื่อทั้งหมด  (overall scheduling considerations) 
ในการวางแผนสื่อ จะตองระบุถึงการจัดวางสื่อ ภายในกรอบเวลาที่กําหนด 
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ดวย 
 

Surmanek (1996) กลาววา    การวางแผนเปนการตัดสินใจเลือกวิธีการ หรือส่ิงที่ 
สมควรจะตองปฏิบัติเอาไวลวงหนา  โดยกระบวนการวางแผนจะมีความสําคัญตอการปฏิบัติงาน
ขององคการตาง ๆ มาก    เพราะแผนงานที่วางไวจะมีสวนชวยใหการดําเนินงานตางๆ     มีความ
สอดคลองตองกัน  ทําใหงานมีประสิทธิภาพบรรลุตามเปาหมายที่วางไว  และยังใชเปนมาตรฐาน
ในการเปรียบเทียบกับผลการปฏิบัติงานวาเปนไปตามแผนหรือไม  สําหรับการวางแผนสื่อ เปนการ
เลือกชองทางที่จะเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางถูกตอง และเปนการประหยัดคาใชจาย และเพื่อให
เกิดประโยชนคุมคา โดยส่ิงแรกที่จะตองทําในการวางแผนก็คือ   กําหนดกลุมเปาหมาย  โดยอาศัย
ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร (Demographic)   เชน  อายุ ,  เพศ , รายได , ที่อยูอาศัย ,  
การศึกษา ,  อาชีพ ,  สถานภาพทางการสมรส ฯลฯ     และขอมูลเชิงจิตวิทยา (Psychographic)  เชน 
ทัศนคติ ,  แรงจูงใจ ,  ความตองการ ,  บุคลิกภาพ  รูปแบบการดําเนินชีวิต  ฯลฯ  ทั้งนี้ เพื่อที่จะได
ทราบวา  กลุมเปาหมายซึ่งเราตองการจะใหเขาถึงนั้น เปนใคร อยูที่ไหน มีอาชีพ การศึกษา  
ลักษณะอุปนิสัยสวนใหญเปนอยางไร  และควรใชส่ือประเภทใดจึงจะสามารถเขาถึงไดมากที่สุด
และไดผลที่สุด เมื่อกําหนดกลุมเปาหมายไดแลว  จึงกําหนดวาจะใชความถี่ในการเขาถึงเทาใด  
อาจวัดไมไดวาตองใชความถี่กี่คร้ังจึงจะดี  ตองอาศัยการคาดคะเนวา  ประมาณกี่คร้ังจึงจะเห็นและ
จดจําได   
 
  ขั้นตอนสุดทายของการวางแผน เมื่อไดขอมูลทุกอยางครบถวนทั้งกลุมเปาหมาย
และความถี่ที่จะตองใชแลว  ผูจัดทําแผน จะตองพิจารณาถึงการเลือกใชส่ือ  โดยการเลือกใชส่ือแต
ละครั้งนั้น   นอกจากตองอาศัยขอมูลประกอบจํานวนมากแลว   ยังตองอาศัยการประเมินผลดาน
ประสิทธิภาพการใชเงินดวย   โดยจะตองพิจารณาถึงผลตอบแทนที่คุมคากับคาใชจายที่เสียไป  
เนื่องจากสื่อแตละชนิดลวนมีราคาแพง และมีคุณสมบัติที่แตกตางกัน         นอกจากนี้  ยังตองจัดทํา
รายละเอียดวาสื่อที่ใช ส่ือใดเปนสื่อหลัก ส่ือรอง และส่ือสนับสนุน และจะใชกับสื่อใดบาง 
(Intermedia Selection) พรอมจัดสรรงบประมาณที่จะตองใชในแตละสื่ออยางคราวๆ  โดยพิจารณา
จากความสามารถในการเขาถึงกลุมเปาหมายของแตละสื่อ  พรอมเลือกรายละเอียดของสื่อ 
(Intramedia Selection)  โดยกําหนดประเภทรายการ  สถานี  ประเภทของหนังสือพิมพ และ 
นิตยสาร  เปนตน         สําหรับรายละเอียดอื่นๆ ที่ควรระบุไวในแผนการซื้อส่ือ  ยังมีอีกมากมาย 
อาทิเชน ระดับของการครอบคลุม  ระดับการเขาถึง  ประเภทสื่อ  ช่ือของสื่อ (อาจรวมถึงคุณสมบัติ
ของสื่อดวย)  และราคาของสื่อตางๆ ดวย   เปนตน 
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  Goodrich และ Sissors  (1993) กลาววา   เราสามารถประเมินการวางแผนสื่อบน
พื้นฐานของการประเมินประสิทธิภาพได  เกณฑการตัดสินคุณคาและพิจารณาการวางแผนสื่อนี้ ได
แบงหัวขอสําคัญออกเปน 11 หัวขอ และประกอบดวยแนวคําถามตางๆ   ดังนี้ 
 

1)  วัตถุประสงคของสื่อ 
-  วัตถุประสงคของสื่อมีความสัมพันธกับกลยุทธที่วางไวอยางไร 
-  กลุมผูรับสารเปาหมายตรงตามวัตถุประสงคหรือไม 
-  วัตถุประสงคนั้นมีความสมบูรณแลวหรือยัง หรือวายงัขาดในสวนใด 

หรือไม 
2)  กลยุทธส่ือ และการวางกลยุทธ 

-  มีการเขาถึงวัตถุประสงคส่ือของกลยุทธเปนอยางดีหรือไม และอยางไร 
-  การเลือกใชส่ือมีความละเอียดรอบคอบอยางไร (ตองมีขอพิสูจนเพียงพอ) 
-  มีการพิจารณาตัวเลือกที่เปนไปไดกอนการเลือกกลยุทธหรือไม 
-  มีความสมบูรณครบถวนหรือไม  และมีสวนใดที่ยังขาดหายไปหรือไม 
 

3)  การเขาถึงกลุมเปาหมายและความถี่ในการเขาถึง 
-  มีระดับการเลือกในแตละอันที่ถูกตองหรือไม และมีขอพิสูจนหรือไม 
-  มีความสัมพันธกันระหวางการเขาถึงกลุมเปาหมายและความถี่ในการเลือก 

อยางถูกตองหรือไม และมีขอพิสูจนหรือไม 
 

4)  การเลือกคุณภาพสื่อ 
-  คุณภาพสื่อที่เลือกมีความถูกตองหรือไม 
-  มีการใหขอพิสูจนทางสถิติเกี่ยวกับผูรับสารไวหรือไม 
-  มีความเหมาะสมในการพิจารณาทางเลือกหรือไม 
-  มีการประเมินเรื่องคุณภาพสื่อเพื่อใหตรงความตองการของกลุมเปาหมาย 

หรือไม 
 

5)  ดานภูมิศาสตร 
-  มีการเชื่อมโยงทางดานภูมิศาสตรเปนอยางดีหรือไม และอยางไร 
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-  การเชื่อมโยงเปนเหตุเปนผล และมีความสอดคลองกันหรือไม 
-  การเชื่อมโยงนั้นสมบูรณหรือไม 
 

6)  เวลาและตารางเวลา 
-  มีการเขาถึงกลุมเปาหมายและความถี่ที่เขาถึงดีอยางไร และมีคาใชจาย 

เทาไหร 
-  มีความสมเหตุสมผลในเรื่องของเวลาหรือไม 
 

7)  การวางแผนเรื่องการใชจาย 
-  ผูวางแผนไดใชเงินงบประมาณที่มีอยูไปอยางดีหรือไม  
-  มีความสมเหตุสมผลในการใชหรือไม 
 

8)  การนํากลยุทธสรางสรรคไปใช 
-  แผนไดนําไปสูการพิจารณาสรางสรรคกลยุทธการรณรงคเปนอยางดี 

หรือไม และอยางไร 
 

9)  การคาดคะเน และความแมนยํา 
-  มีความแมนยําในการคาดคะเนขอมูล เพื่อใหเปนที่ตองการของผูรับสาร 

ไดอยางไร 
-  มีความสมบูรณในขอมูลอยางไร 
 

10)  แผนการปรับปรุง 
-  เมื่อแผนที่วางไว ไดพบกับเกณฑหรือปจจัยอ่ืนๆ มีผลตอการแกไขปญหา  

ไดมีการนํามาใชปรับปรุงหรือไม  
 
11)  กลไกทางโครงสราง และความสามารถในการสื่อสารของแผน 

-  แผนนั้นมีการจัดการที่ดีหรือไม   
-  มีรายละเอียดของแผนหรือไม 
-  ขอมูลทางสถิติที่แสดงในแผน อานงาย หรือสามารถเขาใจไดงายหรือไม 
-  แผนนั้นอานงาย หรือทําความเขาใจไดงายหรือไม 
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  สําหรับแนวคิดในการวางแผนสื่อขางตน จะเปนประโยชนตอการนําไปใชในการ
เลือกใชส่ือใหเหมาะสมกับวัตถุประสงค    และสอดคลองกับพฤติกรรมของผูรับสารในดานขนาด
ของผูรับสาร  และขอมูลเชิงจิตวิทยาอื่น ๆ         ซ่ึงจะทําใหสามารถที่จะเลือกสารไดเหมาะสมกับ
กลุมเปาหมาย  ดังนั้นในการวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยจะไดนําองคประกอบตางๆที่ได ไปใชเปนแนว
ทางการประเมินประสิทธิภาพการวางแผนการใชส่ือเพื่อการรณรงคส่ิงแวดลอมครั้งนี้ดวย 
 
4.   แนวคิดเก่ียวกับการประเมินผล 

1.1 ความหมายของการประเมินผล 
 

คําวาประเมินผลในความหมายดั้งเดิม  มักจะหมายความถึงกระบวนการที่มุง 
แสวงหาคําตอบสําหรับคําถามที่วา นโยบาย/แผนงาน/โครงการ บรรลุตามวัตถุประสงคที่ตั้งไวแต
แรกหรือไม และระดับใด  ซ่ึงในปจจุบันการมุงตอบคําถามเชนที่กลาว จัดเปนเพียงสวนหนึ่งของ
การประเมินผลรวบยอด  (การมองทั้งระบบ หรือเปนการมองทั้งกระบวนการ) สําหรับคําวา  "การ
วิจัยประเมินผล" (Evaluation Research) นั้น จะรวมหมายความถึง  การประเมินสภาวะแวดลอม  
การประเมินปจจัยนําเขา  การประเมินกระบวนการ  ตลอดจนการประเมินผลลัพธและผลกระทบ  
โดยการนําระเบียบวิธีวิจัยทางสังคมและพฤติกรรมศาสตรมาประยุกตใช 
 
  "การวิจัยประเมินผล"    ไดมีนักวิชาการจํานวนมากที่ไดกําหนดนิยามไวหลาย 
ความหมายทั้งที่คลายคลึงและแตกตางกัน  ดังพอสรุปไดดังนี้ คือ    (อางใน ปุระชัย  เปยมสมบูรณ  
2529: 7-12) 
 
  รัทแมน (Rutman, 1977 : 16)  กลาววา  การวิจัยประเมินผลในประการสําคัญที่สุด
ก็คือกระบวนการซึ่งประยุกตใชวิธีการทางวิทยาศาสตร  เพื่อส่ังสมหลกัฐานขอมูลที่นาเชื่อถือและ
แมนตรงภายใตลักษณะและขอบเขตที่สามารถบงบอกไดวา      กิจกรรมที่ดําเนินการอยูกอใหเกิด
ผลลัพธ หรือส่ิงสงออกเฉพาะประเภท  
 
  รัทแมนไดแยกพิจารณานิยามนี้ออกเปน 4 องคประกอบคือ  องคประกอบแรก 
การเนนความสําคัญของการประยุกตใชหลักการทางวิทยาศาสตรเพื่อการแสวงหาคําตอบที่
นาเชื่อถือและแมนตรง   องคประกอบที่สอง การมุงความสนใจไปที่ลักษณะและขอบเขตซึ่ง
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กิจกรรมที่กําหนดกอใหเกิดผลที่วัดไดภายใตกระบวนการสาเหตุและผล   องคประกอบที่สาม การ
วิจัยประเมินผลไมควรจํากัดขอบเขตแตเพียงการศึกษาผลลัพธและผลกระทบตามที่กําหนดไว  
ภายใตเปาประสงคและวัตถุประสงค แตควรครอบคลุมถึงผลอื่น ๆอันอาจเกิดขึ้นได  และ
องคประกอบที่ส่ี การพิจารณาขอมูลที่จําเปนตอการตัดสินใจของผูบริหารเปนประเด็นสําคัญ
ประการหนึ่งในงานวิจัยประเมินผล 
 

สมาคมสาธารณสุขอเมริกัน (American Public Health Association ,1955)  ได 
พยายามขยายความของคําวา  "การวิจัยประเมินผล" ใหชัดเจนขึ้น โดยกลาววา การวิจัยประเมินผล
คือ กระบวนการในการพิจารณากําหนดคุณคาหรือระดับความสําเร็จในการบรรลุถึงวัตถุประสงคที่
กําหนดไวแตตน  กระบวนการดังกลาวอยางนอยประกอบดวยข้ันตอน ตอไปนี้ 
 

(1)  กําหนดวัตถุประสงค 
(2)  ระบุเกณฑมาตรฐานสําหรับวัดความสําเร็จ 
(3)  พิจารณาและอธิบายถึงระดับความสําเร็จ 
(4)  เสนอแนะสําหรับโครงการตอไป 
 
สําหรับคําจํากัดความนี้ไดกําหนดความหมายครอบคลุมทั้งนิยามมโนทัศน  

(conceptual definition)  และนิยามปฏิบัติการ (operational definition)  ผนวกเขาไวดวยกัน 
 
  นอกจากนี้ ยังมีนักวิชาการหลายทาน ที่ไดใหความหมายของการประเมินไว และ
สามารถนํามาพิจารณา เพื่อเสริมความเขาใจได  เชน 
 
  ดิเรก ฤกษหราย (2527) ใหความหมายของการประเมินผลไววาเปนกระบวนการ
เรียนรูอยางเปนระบบจากประสบการณ  จากการประเมินคาและใชความรูนั้นเปนบทเรียนในการ
ปรับปรุงกิจกรรมปจจุบันและดําเนินการวางแผนใหดีขึ้น    โดยการคัดเลือกการปฏิบัติที่เหมาะสม   
ดังนั้นรูปแบบของการประเมินผลจึงมี 2 รูปแบบ คือ 
 

1. การประเมินผลขณะดําเนินโครงการ    (Formative Evaluation)     เปนการ 
ประเมินผลเพื่อพัฒนารูปแบบของการดําเนินการใหดีขึ้น  เพื่อใหบรรลุเปาหมายที่กําหนดไว 

2. การประเมินผลเมื่อส้ินสุดโครงการ (Summative Evaluation)      เพื่อที่จะสรุป 
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วา ผลสําเร็จเปนอยางไร  จะขยายโครงการในพื้นที่เดิมหรือไม  มีบทเรียนอะไรบางที่จะนําไปใช
ในโครงการอื่นๆ    
 

สมหวัง  พิริยานุวัฒน (2528) ไดใหความหมายของการประเมินไววา  หมายถึง  
การตัดสินคุณคาของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง   หรือ อีกนัยหนึ่งการประเมินเปนกระบวนการใหไดมาซึ่ง        
ขอสนเทศสําหรับตัดสินคุณคา ผลผลิต กระบวนการและจุดมุงหมายของโครงการหรือโปรแกรม
หรือทางเลือกตาง ๆ ที่นําไปปฏิบัติเพื่อใหบรรลุจุดมุงหมาย    จุดเนนการประเมินคือ  การเก็บ      
รวบรวมและวิเคราะหขอมูลอยางเปนระบบ ตลอดจนเพื่อการตัดสินคุณคาของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง   
 
  Hyman (1962 : 3  อางในรังสฤษดิ์  บุญสิน 2533 : 7)  ใหนิยามวา  การประเมินผล 
หมายถึง ขั้นตอนการแสวงหาความเปนจริง  ซ่ึงเปนผลมาจากการกระทําทางสังคม (Social Action)
ที่ไดวางแผนไวลวงหนา  นอกจากนั้นการวิจัยประเมินผลจัดเปนการวิจัยประยุกตประเภทหนึ่ง ซ่ึง
เปาหมายหลักมิใชเพื่อการเสริมสรางองคความรู แตเพื่อการศึกษาประสิทธิผลของการประยุกตใช
ความรูใหเกิดประโยชนตอการเปลี่ยนแปลงทางสังคม 
  

1.2 พัฒนาการของการประเมินผล  
 

ปุระชัย  เปยมสมบูรณ (2529)  กลาววา  องคความรูเกี่ยวกับการวิจัยประเมินผลได 
รับการพัฒนามาเปนลําดับขั้นตอนตามหลักวิพาธวิธีของ Karl Marx โดยแบงออกเปน 3 ยุค 
กลาวคือ 
 

1) การประเมินความพยายาม (Effort Evaluation)   เปนการประเมินที่มุงความ 
สนใจไปที่ปจจัยนําเขา    โดยไมคํานึงถึงผลกระทบดานตาง ๆ    มีฐานคติที่วา  กิจกรรมที่กําลัง  
ดําเนินการอยูนั้น  คือ มรรควิธีซ่ึงสามารถจะนําไปสูความสําเร็จ ตามวัตถุประสงคได  โดยไมตอง
ศึกษาถึงผลลัพธที่แทจริง 
 

จากนั้นไดมีการพัฒนาแนวความคิดแยงขึ้นมา   เนื่องจาก  การประเมินความ 
พยายาม (Effort Evaluation)  ไมใหความสนใจตอการแสวงหาคําตอบ  สําหรับความสําเร็จหรือ
ลมเหลวของโครงการ  ซ่ึงไดพัฒนาเขาสูยุคที่สองคือการประเมินผลลัพธ 

2) การประเมินผลลัพธ  (Output Evaluation)  เปนการประเมินที่มุงตอบคําถามที่ 
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วาผลลัพธที่เกิดขึ้น  บรรลุตามวัตถุประสงคที่ตั้งไวหรือไม  หรือดูวาโครงการมีประสิทธิผล 
(Effectiveness) เพียงใด  ซ่ึงรวมไปถึงผลลัพธอ่ืน ๆ ซ่ึงไดแก ผลลัพธทางออม  ผลลัพธทางขาง  
และผลลัพธที่ไมไดคาดหมาย  นอกจากประสิทธิผลแลว  การประเมินผลลัพธยังครอบคลุมถึงการ
ประเมินผลที่สําคัญอีก 2 ประเภท คือ ประสิทธิภาพ (Efficiency) และความพอเพียง (Adequacy)  
 

การประเมินประสิทธิภาพ หมายถึง  ความสามารถของบุคลากร  องคกร  เครื่อง 
อํานวยความสะดวก  การปฏิบัติ  และกิจกรรม ซ่ึงมุงผลิตผลลัพธโดยมีสัดสวนกับความพยายามที่
ลงทุนไปกอนนั้น (Glossary of Administrative Terms in Public Health, 1960 : 226)  หรือหมายถึง 
อัตราสวนความสัมพันธระหวางผลลัพธของโครงการกับปจจัยนําเขาสูโครงการนั้น ๆ   ในอดีต 
เกณฑ    "ประสิทธิภาพ" ถูกมองขามไปและมักไมใหความสําคัญ  แตปจจุบันไดรับความสนใจใน
การประเมินผลโครงการสาธารณะขึ้นมาก  เนื่องจากทรัพยากรดานตาง ๆ ของประเทศเริ่มจํากัดลง
อยางรวดเรว็ 
 
  การประเมินความพอเพียง  หมายถึง  ระดับการบรรลุตามวัตถุประสงคที่ตั้งไว  จะ
สามารถขจัดหรือแกไขปญหาลงได  (Deniston et al, 1972 : 142)  หรือหมายถึงการเปรียบเทียบ
อัตราสวน  ระหวางผลลัพธของโครงการกับความตองการทั้งหมดของประชาชนหรือสังคม 
 
  แมวาการประเมินผลลัพธจะมีสวนเสริมสรางองคความรูเกี่ยวกับการวิจัย
ประเมินผลใหมีความลึกซึ้ง  สอดคลองกับสภาพความเปนจริงมากขึ้นก็ตาม  แตการประเมิน
ผลลัพธก็ยังมีขอจํากัดในแงที่มุงความสําคัญของผลลัพธ  จนขาดความสนใจเชื่อมโยงวา ผลลัพธที่
ปรากฏนั้นสืบเนื่องมาจากโครงการใหลักษณะกระบวนการ  สาเหตุและผลอยางแทหรือไม  รวมทั้ง 
ขาดการประเมินกระบวนการเกี่ยวกับการปฏิบัติตามแผน  ซ่ึงวางไวสําหรับการดําเนินงาน
โครงการ  บางครั้งผลลัพธที่ปรากฏอาจไมไดสืบเนื่องมาจากโครงการ หรือกิจกรรมที่ทําโดยตรง  
แตกลับกลายเปนผลของปจจัยแทรกซอนอื่นๆ ที่แอบแฝงอยู  ความสลับซับซอนของปรากฏการณ
ทางสังคม  ทําใหจําเปนตองพัฒนาหลักประเมินผลใหมีความแข็งแกรง  พอที่จะแสวงหาคําตอบที่
นาเชื่อถือ และเที่ยงตรงยิ่งขึ้น  จึงพัฒนาการมาเปนการประเมินผลรวบยอด 
 

3)  การประเมินผลรวบยอด  (Overall  Evaluation)  หมายถึง  การประเมินผล   
เพื่อที่จะพิจารณาวาปจจัย (Input) ที่ใชในการดําเนินงานโดยการไดรับการดําเนินการตามที่วางแผน
ไวหรือไม    และเพื่อกําหนดวา  โครงการกอใหเกิดการเปลี่ยนแปลง หรือขยายผลไปในทิศทางที่



  35   

สอดคลองกับความตั้งใจหรือไม (Freeman, 1975 : 146)  ซ่ึงเปนความพยายามในการผสมผสาน
องคความรูของการประเมินความพยายามและการประเมินผลลัพธเขาดวยกัน  การประเมินผล   
รวบยอดถือเปนแนวการประเมินที่นิยมใชกันอยูในปจจุบัน วิธีการที่ใชในการประเมินสวนใหญใช
การสํารวจโดยใชแบบสอบถาม หรือสัมภาษณผูเกี่ยวของกับโครงการในสภาพการณตาง ๆ  ขณะที่
โครงการกําลังดําเนินงานอยู เพื่อประมวลขอเท็จจริงตาง ๆ  รวมถึง ใหไดมาซึ่งคําตอบและ
ทางเลือกตาง ๆ  
  สําหรับการวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยไดเลือกที่จะประเมินผลในประเภทของการ
ประเมินผลลัพธ โดยพิจารณาในสวนของการประเมินประสิทธิภาพเปนหลัก และจะไดประเมินผล
โครงการรณรงคเมื่อส้ินสุดโครงการ (Summative Evaluation) 
 
5.  แนวความคิดในการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 
ความเปนมาของการรณรงค 

สําหรับแนวคิดเกี่ยวกับการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม   สืบเนื่องมาจาก 
การที่ประชาชนในพื้นที่  ไดมีกระแสคัดคานเกี่ยวกับการจัดสรางศูนยวิจัยและพัฒนาเพื่อการ
อนุรักษส่ิงแวดลอม (ศูนยกําจัดกากอุตสาหกรรม) ที่จังหวัดชลบุรี   โดยไดมีการเดินขบวนตอตาน
อยางตอเนื่อง  และกรมโรงงานอุตสาหกรรมตองตกอยูในสภาวะเปนฝายรับ และตามชี้แจงอยู
ตลอดเวลา  โดยในระยะตอมา กรมโรงงานอุตสาหกรรมไดมีโครงการที่จะจัดสรางศูนยวิจัยและ
พัฒนาเพื่อการอนุรักษส่ิงแวดลอมขึ้นอกี ที่จังหวัดราชบุรี  เพื่อใหบริการกําจัดกากอุตสาหกรรมที่มี
ผลกระทบตอส่ิงแวดลอมทุกประเภท   โดยมีการติดตั้งอุปกรณที่ทันสมัยและมีประสิทธิภาพในการ
จัดการของเสียที่เปนพิษ และมีผูเชี่ยวชาญควบคุมดูแลประจําศูนย ทั้งนี้ เพื่อปองกันมิใหเกิดมลพิษ
ตอส่ิงแวดลอม โดยเฉพาะตอชุมชนในละแวกใกลเคียง  แตในการนี้ เพื่อเปนการปองกันไมใหเกิด
การคัดคานดังเชนที่เกิดขึ้นในจังหวัดชลบุรี จึงตองรับทราบขอมูลเกี่ยวกับกลุมเปาหมายในเบื้องตน  
เพื่อวางแผนเผยแพรขอมูลขาวสารใหถูกตองกับกลุมเปาหมาย  สรางความเขาใจที่ดี  และเปนการ
สนับสนุนการกอสรางศูนยฯ ใหประสบผลสําเร็จดวย โดยกรมโรงงานอุตสาหกรรม ไดใช
งบประมาณในวงเงิน 1 ลานบาท   เพื่อวาจางบริษัทเอกชน (บริษัท SPINDLER & ASSOCIATE)
ดําเนินการสํารวจทัศนคติกลุมเปาหมายในทองถ่ิน ในชวงระหวางวันที่ 6-18 ตุลาคม 2536 ผล
ปรากฏวา กลุมเปาหมายมีความเห็นสนับสนุน 73% ไมเห็นดวย 46%  ซ่ึงในเสียงสนับสนุน 73 % 
ดังกลาวนี้ พรอมที่จะเปลี่ยนจากผูสนับสนุนเปนผูคัดคานทันที หากเงื่อนไขหรือการดําเนินงานของ
ศูนยฯ ไมเปนไปตามที่เขาตองการ  
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การสํารวจในครั้งนั้น  ยังพบวาประชาชนในจังหวัดราชบุรี รับรูขาวสารที่เกิดขึ้น 
เกี่ยวกับศูนยฯ จากทางสื่อหนังสือพิมพ และโทรทัศนมากที่สุด รองลงมาไดแก วิธีการทางสังคม 
เชนการประชุม การพูดคุยในรานกาแฟ สําหรับหนังสือพิมพทองถ่ินและวิทยุมีอิทธิพลตอการรับรู
ขาวสารบาง  แตไมมาก     สําหรับผลการสํารวจทําใหทราบจุดเดนและจุดดอยของโครงการ 
(S.W.O.T.) รวมทั้ง ทัศนคติของกลุมเปาหมาย    ซ่ึงจะเปนการเอื้อประโยชนตอการประชาสัมพันธ
เชิงกลยุทธในเวลาตอมา  

 
 สําหรับในชวงป  2537 - 2538         กรมโรงงานอุตสาหกรรมไดประสบปญหา

การคัดคานการจัดสรางศูนยกําจัดกากอุตสาหกรรมจากมวลชนในทองถ่ินอีก  โดยเฉพาะอยางยิ่งที่
อําเภอปลวกแดง  จังหวัดระยอง    ปญหาดังกลาวไดทวีความสําคัญขึ้นเรื่อย ๆ จนกลายเปนปญหา
ยืดเยื้อมาโดยตลอด    ทั้งนี้ ปจจัยสําคัญของปญหา พบวา เกิดจากความไมเขาใจของประชาชนใน
ทองถ่ิน และประชาชนโดยทั่วไป         ประกอบกับไมไดมีการบอกกลาวหรืออธิบายใหเขาใจใน
รายละเอียดอยางชัดเจน  กอนที่จะมีการดําเนินการจัดตั้งศูนยกําจัดกากอุตสาหกรรม ทําให
ทายที่สุด ในเดือนกุมภาพันธ 2540   รัฐบาลจําเปนตองยกเลิกโครงการในพื้นที่ดังกลาวอยางสิ้นเชิง    
(ภารดี  มาวิจักขณ, 2541) 
 
ประเภทโครงการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 

 จากเหตุการณการคัดคานเกี่ยวกับการจัดสรางศูนยวิจัยและพัฒนาเพื่อการอนุรักษ
ส่ิงแวดลอมทั้งที่ จังหวัดชลบุรี  จังหวัดราชบุรี  และจังหวัดระยอง      กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
เห็นวา   เพื่อไมใหเกิดประวัติศาสตรซํ้ารอยในการตอตานจากมวลชนสําหรับโครงการจัดตั้งศูนย
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม ทั้ง 7 แหง ในเขตพื้นที่บางขุนเทียน กรุงเทพฯ ,  เขต
สุขสวัสดิ์ จังหวัดสมุทรปราการ , จังหวดัราชบุรี ,  จังหวัดสระบุรี ,  จังหวัดพิจิตร ,  จังหวัด
ขอนแกน  และจังหวัดสงขลา     ซ่ึงคณะรัฐมนตรีไดมีมติอนุมัติใหกรมโรงงานอุตสาหกรรมดําเนิน
โครงการในชวงปงบประมาณ 2539    กรมโรงงานอุตสาหกรรม  จึงไดทําการวาจางบริษัทที่
ปรึกษาเอกชน (บริษัท NORMAS MASS COMMUNICATION) ดําเนินการจัดทําแผน และ
กําหนดความเหมาะสมในการรณรงคควบคูไปกับการเตรียมการจัดสรางศูนยบริหารจัดการวัสดุ
เหลือใชจากอุตสาหกรรม  ทั้ง 7 แหง ดังกลาว  โดยตั้งงบประมาณไวในวงเงนิ 15,000,000.-  บาท  
(สิบหาลานบาทถวน)       และมีระยะเวลาดําเนินการตั้งแต 26 กันยายน 2539 - 31 สิงหาคม 2540      
ทั้งนี้  ไดมีการผลิตสื่อตาง ๆ เพื่อใหความรู ความเขาใจในเรื่องกากของเสียอันตราย และการบําบัด
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กากของเสียอันตราย  ทั้งทางโทรทัศน ,  วิทยุ ,   บทความในหนังสือพิมพ ,   โปสเตอร ,   แผนพับ ,   
จุลสาร ,   ภาพยนตรสารคดี ,   Computer Presentation ในรูปของ software เร่ืองขยะอันตราย 
(Hazardous Waste)    รวมถึง การจัดนิทรรศการ และสัมมนาผูนําชุมชนทองถ่ินตางๆ   อยางไรก็
ตาม เนื่องจากในหลายปจจัยที่เกี่ยวของ ทําใหโครงการดังกลาวตองถูกตัดงบประมาณไปในชวงป 
2540 - 2541  และทําใหการจัดสรางศูนยบริหารวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรมทั้ง 7 แหง ไมเกิดขึ้น
ตามแผนงานที่วางไว 

 
 ตอมาในชวงป 2541 - 2542   กรมโรงงานอุตสาหกรรมไดหันมาจัดการรณรงคใน

ในลักษณะการสรางความรู ความเขาใจ  ภายใตช่ือโครงการ "โรงงานสีเขียว"     โดยมีวัตถุประสงค
เพื่อสรางความรู  และความเขาใจที่ถูกตองในการกําจัดผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม   
รวมถึง สรางจิตสํานึกที่ดีตอการผลิตและการใชผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม  โดยใช    
รูปแบบการสรางแรงจูงใจในลักษณะการใหสวนลดสินคา  สําหรับการแลกซื้อผลิตภัณฑ ทั้ง
ประเภทถานไฟฉายดูราเซลล และหลอดฟลอูอเรสเซนท และจัดการรณรงคผานสื่อตาง ๆ   โดยการ
วาจางบริษัทเอกชน   (บริษัท IMAGE POOL)    เปนผูดําเนินการในเรื่องดังกลาว  รวมกับทางกรม
โรงงานอุตสาหกรรม  และ บริษัทที่เขารวมโครงการ 

 
 สําหรับในชวงเดือนตุลาคม 2542 -  เมษายน 2543 นั้น  กรมโรงงานอุตสาหกรรม

ได จัดโครงการรณรงค  " โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ "  ขึ้น   โดยมีวัตถุประสงคเพื่อสราง
จิตสํานึกดานสิ่งแวดลอม และความปลอดภัยในโรงงานใหแกผูประกอบการอุตสาหกรรม รวมถึง
เปนการสรางแนวรวมที่จะชวยผลักดันใหเกิดกระแสความรวมมือ และการปฏิบัติตาม   โดยการ
รณรงคผานสื่อตางๆ และจัดกิจกรรมสนับสนุนอื่นๆรวมดวย   เชน   การนําสมาชิก และส่ือมวลชน  
เยี่ยมชมโรงงานอุตสาหกรรมที่ไดรับรางวัลดานการจัดการสิ่งแวดลอม และความปลอดภัย      ทั้งนี้
ไดวาจาง บริษัท MERCUROUS (1996) จํากัด  เปนผูรับผิดชอบดําเนินการ รวมกับทางกรมโรงงาน
อุตสาหกรรม 

 
ลักษณะการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 
  จากการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรมทั้ง 3 โครงการดังกลาว     พบวา  มี
แนวโนมที่จะรณรงคส่ิงแวดลอม โดยเนนหนักในดานการกําจัดกากอุตสาหกรรม  โดยโครงการ
แรก    เปนโครงการรณรงคจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชอุตสาหกรรม      (ศูนยกําจัดกาก
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อุตสาหกรรม) ซ่ึงเปนการสรางความเขาใจถึงความสําคัญและความจําเปนในการกอสรางศูนยกําจัด
กากอุตสาหกรรม เพื่อบําบัดกากอุตสาหกรรมที่เปนอันตราย  ในขณะที่โครงการโรงงานสีเขียว 
เนนในเรื่องการสรางความรู  ความเขาใจ  และจิตสํานึกตอการใช  และการกําจัด
ผลิตภัณฑอุตสาหกรรมที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม โดยเฉพาะผลิตภัณฑที่ใชในชีวิตประจําวัน     
อยางเชน  ถานไฟฉายดูราเซลล  และหลอดฟลูออเรสเซนท      สําหรับโครงการสุดทาย  คือ 
โครงการโรงงานยุคใหม  ปลอดภัย  ไรมลพิษ  ถึงแมจะไมไดเนนหนักในเรื่องของการกําจัดกาก
อุตสาหกรรม ซ่ึงเปนปญหาที่เกี่ยวเนื่องกับการคัดคานของมวลชนมาโดยตลอด แตก็เปนโครงการ
ที่มุงจะสรางจิตสํานึกและสรางแนวรวมใหเกิดกระแสความรวมมือดานสิ่งแวดลอมดวย
เชนเดียวกัน     โดยเปนการจัดรณรงค เนนหนักควบคูไปกับประเด็นในเรื่องความปลอดภัย    
สําหรับกลุมเปาหมายหลัก ซ่ึงเปนผูประกอบการอุตสาหกรรม และส่ือมวลชน 
 
แผนงานการรณรงค และ แผนการใชส่ือ 
 
  แผนการรณรงค   เร่ิมจากหนวยงานที่รณรงค  หรือ หนวยงานภายในกรมโรงงาน  
อุตสาหกรรม พิจารณากําหนดแนวทางเรื่อง และการใชส่ือที่ใชในการรณรงค    เพื่อประกอบการ 
จัดทําคําของบประมาณ และ การคัดเลือกบริษัทที่ปรึกษา หรือ บริษัทผูรับจาง     ตามระเบียบสํานัก 
นายกรัฐมนตรี วาดวยการพัสดุ  พ.ศ. 2535   โดยในขั้นตอนการคัดเลือก  จะใหผูเสนอราคาจัดทํา 
แผนรณรงค กิจกรรมการรณรงค และแผนการใชส่ือโดยละเอียดอีกครั้ง    ทั้งนี้   เพื่อเปนการแสดง 
ศักยภาพความพรอมในการรณรงค  และ การผลิตสื่อ   รวมถึง  เพื่อประกอบการคัดเลือกของคณะ 
กรรมการจัดจาง  ซ่ึงทางกรมโรงงานอุตสาหกรรมไดแตงตั้ง เพื่อใหเปนไปตามระเบียบสํานักนายก 
รัฐมนตรี วาดวยการพัสดุ  พ.ศ. 2535 

 
สําหรับ แผนการใชส่ือที่ปรากฏอยูในแผนรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม    

พบมีการใชใน 2 ระดับ     ระดับแรก  พบจุดประสงคในการนําไปใชเพื่อประกอบการจัดทําคําขอ
งบประมาณ และการคัดเลือกบริษัทที่ปรึกษา หรือ ผูรับจาง ตามระเบียบสํานักนายกรัฐมนตรี วาดวย
การพัสดุ พ.ศ. 2535      ดังนั้น แผนการใชส่ือในขั้นตอนนี้   จึงมีลักษณะเปนการกําหนดรายการผลิต
ส่ือ หรือ รายการคาใชจาย    แตยังไมใชเปนการวางแผนการใชส่ือในลักษณะแผนปฏิบัติการ โดย
มักจะไมระบุวาสื่อใดเปนสื่อหลัก  ส่ือรอง  และจะเริ่มดําเนินการเมื่อใด   ทําใหยังไมเปนไปตามหลัก
ของการวางแผนในความหมายของแผนการใชส่ือ (Media Planning)    

สําหรับ แผนการใชส่ือของการรณรงคในระดับที่ 2    จะปรากฏชัดในขั้นตอนการ      
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คัดเลือกบริษัทผูรับจาง  โดยกรมโรงงานอุตสาหกรรม จะใหบริษัทที่ปรึกษา ซ่ึงสนใจเขารับการ      
คัดเลือกทุกราย เปนผูเสนอแผนการใชส่ือ (Media Planning)    และการผลิตสื่อทุกขั้นตอน  ตั้งแตการ
กําหนดเคาโครงเรื่องแนวคิด และลักษณะการนําเสนอ   เพื่อใชประกอบการพิจารณาคัดเลือกของ
คณะกรรมการจัดจาง   ทั้งนี้ ภายหลังที่ทราบผลการพิจารณาคัดเลือก และลงนามสัญญาการวาจาง
แลว  ทางบริษัทที่ปรึกษาจะจัดทําบท Layout    จัดหา  และ กําหนดตัวผูแสดง    ถายทํา    ตัดตอ   
และ Mix เสียง  จนเสร็จสิ้นขบวนการผลิต เพื่อใหเปนไปตามแผนงานที่วางไว    โดยมีคณะผูแทน
จากกรมโรงงานอุตสาหกรรม ในรูปแบบคณะกรรมการตรวจการจาง  ตามระเบียบสํานัก
นายกรัฐมนตรี วาดวยการพัสดุ พ.ศ. 2535 เปนผูดูแลความถูกตองของเนื้อหาในดานวิชาการที่จะ
เผยแพร และตรวจสอบแกไขบทใหสมบูรณ โดยประสานกับหนวยงานที่เกี่ยวของ     รวมถึง  
พิจารณาดู รูปแบบของสื่อ วา  เปนไปตามเงื่อนไขของการวาจางหรือไม  นอกจากนี้ คณะกรรมการฯ 
ยังมี  หนาที่ในการพิจารณาใหความเห็นชอบในแตละขั้นตอนการจัดทํา และผลิตสื่อตางๆ   ทั้งนี้ 
เพื่อใหการใชส่ือเปนไปตามแผนงานที่วางไวดวย 
 
สภาพปญหาของการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 
  จากลักษณะของการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  จะเห็นไดวา  แมวา
กรมโรงงานอุตสาหกรรม จะจัดใหมีการรณรงคอยางตอเนื่อง แตปรากฏวา ยังไมเคยจัดใหมีการ
ประเมินเรื่องประสิทธิภาพการใชส่ือ  โดยการประเมินผลจัดเปนขั้นตอนสําคัญของการรณรงคและ
มีความจําเปนอยางยิ่ง  โดยจะเปนประโยชนตอการวางแผนรณรงค   และการใชส่ืออยางเปนระบบ
สําหรับโครงการรณรงคที่ตองใชระยะเวลาการรณรงคอยางตอเนื่อง  รวมถึง โครงการรณรงคอ่ืนๆ
ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม   ทั้งนี้ ผลการประเมินที่ได ยังสามารถนาํมาใชประกอบแนวทางการ
แกไขปญหาและอุปสรรคตางๆที่เกี่ยวของไดเปนอยางดี   ในการนี้ จึงจะตองใหความสําคัญตอการ
ประเมินประสิทธิภาพการใชส่ือในการรณรงคอยางเปนระบบ   เพื่อประโยชนตอหนวยงาน และ
หนวยงานที่เกี่ยวของตอไปดวย 
 

สําหรับการศึกษาวิจัยในเรื่องการประเมินประสิทธิภาพการใชส่ือเพื่อการรณรงค 
ส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรมในครั้งนี้ ผูวิจัยจะไดนําแนวความคิดตางๆ และ
ผลงานวิจัยมาใชประกอบในการกําหนดกรอบความคิดในการวิจัย   และใชเปนแนวทางในการ
เปรียบเทียบประสิทธิภาพการใชส่ือวา   มีความเหมาะสม และสอดคลองกับวัตถุประสงค   เนื้อหา
สาร  และกลุมเปาหมายแลวหรือไม   ทั้งนี้ ผลจากการประเมินจะเปนแนวทางและสงผลถึง
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ความสําเร็จของการรณรงคที่จะเกิดขึ้นในอนาคต   และจะเปนประโยชนในการนําไปใชปรับปรุง
การใชส่ือของกรมโรงงานอุตสาหกรรม รวมถึง เปนแบบอยางใหกับหนวยงานราชการ และ
หนวยงานตางๆที่เกี่ยวของนําไปศึกษาและนําไปปรับใชในการรณรงคใหเหมาะสมยิ่งขึ้นตอไป
ดวย  
 
6.  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
  
  สําหรับงานวิจัยทั้งในประเทศ และตางประเทศที่มีความเกี่ยวของและสามารถ
นํามาเปนกรอบในการวิเคราะห รวมถึงนําเสนอประกอบเปนแนวคิดในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้มี 
ดังนี้คือ 
 
  ศรีธรณ  โรจนสุพจน (2534)  ทําการศึกษาวิจัยเร่ือง  ความสัมพันธระหวางการใช
ส่ือมวลชนกับความรูเร่ืองสิ่งแวดลอมของประชาชนในอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม  พบวาการ
อานหนังสือพิมพและการดูโทรทัศนมีอิทธิพลตอความรูเร่ืองสิ่งแวดลอมของประชาชนในอําเภอ
เมือง จังหวัดเชียงใหม  อยางแนนอน   แตถาจะใหดีแลว  การอานหนังสือพิมพ  และการดูโทรทัศน
นั้นตองเปนแบบเจาะจง คือ  ถาประชาชนมุงแสวงหาขาวสารเรื่องสิ่งแวดลอมแลว  ประชาชนก็
สามารถเรียนรูไดอยางดีจากทั้งหนังสือพิมพและโทรทัศน 
 
  เพ็ญศรี  วงศสิโรจนกุล (2524)  ศึกษาอิทธิพลของสื่อตาง ๆ คือ  ส่ือมวลชน ไดแก 
วิทยุ  และเสียงตามสายกับสื่อบุคคลกับการใหความรูเร่ืองการเลี้ยงลูกดวยนมแม  โดยศึกษากลุม
สตรีวัยเจริญพันธุที่มีบุตรอยางนอย 1 คน  จํานวน 250 คน ที่จังหวัดขอนแกนพบวา    ส่ือบุคคลมี
บทบาทสําคัญที่สุดในการใหความรูเร่ืองการเลี้ยงลูกดวยนมแม  สวนการเขาถึงสื่อประเภทตาง ๆ 
ขึ้นอยูกับสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม  เชน  การศึกษาและรายได 
 
  ไพลิน ศศิธนากรแกว (2535) ทําการศึกษาวิจัยเร่ืองการเปดรับขาวสารสิ่งแวดลอม
ทางโทรทัศน  ความรู  ความตระหนัก  และการมีสวนรวมรักษาคุณภาพสิ่งแวดลอมของประชาชน
ในกรุงเทพมหานคร  พบวา  การเปดรับขาวสารสิ่งแวดลอมสื่อมวลชนนั้น  ประชาชนสวนใหญ 
เปดชมรายการโทรทัศนดวยความถี่บอยมาก  และไดรับความรูความเขาใจในเรื่องสิ่งแวดลอมจาก
โทรทัศนมากที่สุด   รายการโทรทัศนที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมคอนขางมาก  ซ่ึงไดรับความ 
สนใจจากประชาชนเรียง 3 อันดับแรก คือ  รายการกระจกหกดาน  รายการทุงแสงตะวัน และ     
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รายการโลกสวยดวยมือเรา   ประเด็นปญหาที่ไดรับทราบบอยมากคือ  เร่ืองปาไม  และตนไม     
รองลงมาคือ  การอนุรักษสัตวปา และอากาศเปนพิษ 
 
  ประชาชนเห็นวารายการโทรทัศนที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมมีอยูระดับปาน
กลาง  ควรมีรายการประเภทดังกลาวเพิ่มขึ้น  โดยการนําเสนอควรเปนสารคดี  หรือรายการวาไรตี้ 
ที่มีรูปแบบหลากหลาย  ขณะที่ประชาชนมีความรูเกี่ยวกับการรักษาสิ่งแวดลอมในระดับปานกลาง  
รองลงมาคือระดับสูงและระดับต่ํา   นอกจากนี้ ประชาชนสวนใหญมีความตระหนักในการรักษา
คุณภาพสิ่งแวดลอม  แตมีการรวมรักษาคุณภาพและสิ่งแวดลอมมากแคระดับปานกลาง  รองลงมา
คือระดับสูงและต่ํา 
 
  พจนา  วาสิกรัตน (2536)  ทําการศึกษาวิจัยเร่ือง  ประสิทธิผลของสื่อ            
ประชาสัมพันธ  โครงการธิงคเอิรธ  ในการใหความรู และทัศนคติเกี่ยวกับการอนุรักษส่ิงแวดลอม
แกนักเรียนมัธยมศึกษาตอนตนในเขตกรุงเทพมหานคร        พบวา นักเรียนมีความประทับใจใน
การเผยแพรขอมูลขาวสารของโครงการ  จากคําตอบของเด็ก  รอยละ 69.2  ตอบวา  การเผยแพรทํา
ใหไดรับความรู และความสนุกสนาน และอยากเขารับฟงถามีการมาเผยแพรอีก  รวมทั้งยังตองการ
อนุรักษส่ิงแวดลอม  นักเรียนมีความเขาใจในการอนุรักษส่ิงแวดลอมพอสมควร  อาจเพราะเปน
เร่ืองที่สามารถทําความเขาใจไดไมยากเกินไป  นอกจากนี้ยังจะนําความรูที่ไดรับไปเผยแพรตอ
ใหแกบุคคลอื่นที่อยูใกลชิด เชน พอ  แม  พี่  นอง  เพื่อน ฯลฯ ดวย 
 
  ผลการวิจัยในดานปจจัยประชากร  เศรษฐกิจ และสังคมนั้น  พบวา ฐานะทาง
เศรษฐกิจของครอบครัวมีผลตอการรับรูขาวสาร     คาดวาเนื่องจากบิดามารดาของนักเรียนที่
ครอบครัวมีรายไดสูง  มีเวลาสนทนาพูดคุย  อบรมใหความรูเร่ืองสิ่งแวดลอมไดมากกวาครอบครัว
ที่มีรายไดต่ํา  ซ่ึงพอแมตองใชเวลาสวนมากในการทํามาหาเลี้ยงชีพ 
 
  นอกจากนี้การที่นักเรียนสมัครเขาเปนสมาชิกชมรมอนุรักษ  สวนหนึ่งมาจากมี
ความสมัครใจ  และสนใจในเรื่องสิ่งแวดลอมอยูแลว  เมื่อไดอาจารยและชมรมอนุรักษมาใหความรู
ในเรื่องสิ่งแวดลอม  ตอกย้ําและเพิ่มความถี่จึงยิ่งทําใหเกิดการเพิ่มเติมความรูในดานดังกลาวมาก
ขึ้นกวาผูที่ไมไดเปนสมาชิกชมรม 
 



  42   

  เอเดอร (Christine R. Ader ,1995)  ไดทําการวิจัยแบบระยะยาวเกี่ยวกับการ
กําหนดวาระ หรือการกําหนดเรื่องพิจารณาในประเด็นเรื่องมลภาวะทางสิ่งแวดลอม  ตั้งแตป  ค.ศ. 
1970 - 1990 โดยผลการวิจัยพบวา  ภาวการณในโลกแหงความเปนจริงไมมีความสัมพันธกับการ
กําหนดเรื่องพิจารณาของสาธารณชน  ขณะที่ประเด็นมลภาวะของเสียจากโรงงานกลับพบ
ความสัมพันธทางบวก ระหวางการกําหนดเรื่องพิจารณาของสื่อมวลชนและภาวการณในโลกแหง
ความเปนจริง นอกจากนั้นผูวิจัยยังสรุปวา  ภาวการณในโลกแหงความเปนจริงไมมีอิทธิพล
โดยตรงตอการกําหนดเรื่องพิจารณาของสื่อมวลชนและสาธารณชน เนื่องจากสาธารณชนตองการ
ส่ือมวลชนในการชี้นํา หรือบอกวาประเด็นเรื่องสิ่งแวดลอมประเด็นใดสําคัญบางและอยางไร  อีก
ทั้ง ปจเจกบุคคลก็มิไดเรียนรูถึงสัญญาณบอกเหตุจากโลกแหงความเปนจริงดวย 
   

จากแนวความคิดและผลงานวิจัยทั้งภายในประเทศและตางประเทศไดช้ีใหเห็นวา 
ส่ือมวลชนมีความสําคัญตอการรณรงคส่ิงแวดลอม   ทั้งนี้ เนื่องจากสาธารณชนมักไมไดเรียนรู      
ถึงสภาวการณในโลกแหงความเปนจริง และยังตองการใหส่ือมวลชนเปนผูชี้นําประเด็นและ
ความสําคัญของปญหาดวย  สําหรับในดานการใหความรูเร่ืองสิ่งแวดลอม  ส่ือบุคคลยอมมีบทบาท
สําคัญที่สุด  ทั้งนี้ พบวาในขณะที่ประชาชนเปดรับโทรทัศนดวยความถี่บอยมาก  แตกลับไดรับ
ความรู และรวมรักษาคุณภาพสิ่งแวดลอมในระดับปานกลาง  หรือพอสมควร  โดยคนกรุงเทพฯ จะ
ไดรับความรูความเขาใจในเรื่องสิ่งแวดลอมจากสื่อโทรทัศนมากที่สุด  ขณะที่คนตางจังหวัดจะ
ไดรับความรูผานทางสื่ออ่ืนๆ มากกวา  เชน ส่ือหนังสือพิมพ และส่ือบุคคล เปนตน ดังนั้นในดาน
การใชส่ือนั้น  จําเปนตองคํานึงถึงองคประกอบหลายๆประการรวมดวย เชน ประเภทของสื่อที่มี
อิทธิพลตอการใหความรูเร่ืองสิ่งแวดลอม  ปจจัยดานประชากร เศรษฐกิจและสังคม ซ่ึงมีผลตอการ
รับรูขาวสาร รวมถึงคุณสมบัติของสื่อ ชนิดของสื่อ  การวางแผนสื่อ วิธีการใชส่ือ  และ
ประสิทธิภาพของสื่อประเภทตาง ๆ เปนสวนประกอบดวย      
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     บทท่ี 3 
 
             ระเบียบวิธีวิจัย 
 
  การวิจัยเร่ือง " ประสิทธิภาพการใชส่ือเพื่อรณรงคส่ิงแวดลอมของ กรมโรงงาน 
อุตสาหกรรม"  คร้ังนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ซ่ึงมุงศึกษาถึงการใชส่ือเพื่อการ
รณรงคส่ิงแวดลอม โดยมีแหลงขอมูล วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูล รวมทั้งการ
นําเสนอขอมูลดังตอไปนี้ 
 
แหลงขอมูลในการศึกษา 
 
1. แหลงขอมูลประเภทเอกสาร 

1.1  เอกสารที่เกี่ยวของกับแผนประชาสัมพันธ     ในสวนที่เกี่ยวกับการรณรงค                  
ส่ิงแวดลอม  รวมถึง หนังสือ เอกสาร บทความ และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของทั้งภาษาไทย และ ภาษา  
ตางประเทศ ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  ไดแก 
 

-  การรณรงคโครงการ  "จัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม " 
-  การรณรงคโครงการ  "โรงงานสีเขียว " 
-  การรณรงคโครงการ  "โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ " 
 

1.2 แหลงขอมูลที่เปนสื่อ 
   ไดแก  แผนพับ  โปสเตอร สติกเกอร จุลสาร วิดีทัศน และ แถบบันทึกเสียง  
ที่ผลิตขึ้น เพื่อใชในการรณรงคส่ิงแวดลอม   รวมถึง ส่ือสนับสนุนที่เปนกิจกรรมตางๆ ที่ตองใชส่ือ
บุคคล  เขามาเกี่ยวของ   
 
2. แหลงขอมูลประเภทบุคคล 
 

เพื่อใหการวิจัยไดขอมูลที่ถูกตองตรงความเปนจริงมากที่สุด   การวิจัยในครั้งนี้   
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จะไดดําเนินการสัมภาษณแบบเจาะลึก (in-depth interview) กลุมบุคคลผูใหขอมูลหลัก (Key infor- 
mants)  เพื่อศึกษาถึงกลวิธีที่ผูสงสารใชในการกําหนดรูปแบบ และเนื้อหาการใชส่ือในการรณรงค
ดานสิ่งแวดลอม   โดยการวิจัยคร้ังนี้  กลุมดังกลาวมีบทบาทเสมือนเปนผูวางแผนสื่อ (media 
planner) ในกระบวนการรณรงคเร่ืองสิ่งแวดลอม   รวมทั้ง มีความรูความเขาใจ และไดปฏิบัติงาน
เกี่ยวของกับเรื่องที่ผูวิจัยมีความตองการจะศึกษา  สําหรับการใชเทคนิคการสัมภาษณแบบเจาะลึก 
เปนความพยายามที่จะดึงขอมูลที่มีความละเอียดซับซอน และเปนการเปดโอกาสใหผูที่ไดสัมผัส
กับปญหาตาง ๆ ไดมีโอกาสถายทอดความคิดและประสบการณสูผูวิจัย  และใหไดรายละเอียด ซ่ึง      
ผูวิจัยเองไมสามารถคาดคะเนหรือใชเทคนิคการเก็บขอมูลแบบอื่น ๆ เชน การประชุมกลุม (Focus 
Group) ซ่ึงอาจเปนการสกัดกั้นการใหขอมูล  เนื่องจากอาจมีบุคคลเขาประชุมมากกวา 10 คน ขึ้น
ไป  ทําใหผูเขารวมประชุมบางคน ไมสามารถพูดถึงปญหาหรือประสบการณของตนเองไดอยาง
เต็มที่   
 

สําหรับการสัมภาษณจะทํากับกลุมบุคคลเฉพาะกลุมที่ทํางานเกี่ยวของกับการวาง 
แผน และการใชส่ือรณรงคส่ิงแวดลอม ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  ดังนี้ 
 

1.  นายสัจจา  สอตระกูล  ตําแหนง  ผูตรวจการราชการกระทรวงอุตสาหกรรม  
(นักบริหาร 10) 
 

ผูใหสัมภาษณในฐานะที่เปนผูมีประสบการณ และความเชี่ยวชาญดานการ 
ประชาสัมพันธ และ รณรงค   รวมถึง เปนผูที่รับผิดชอบดูแลการรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม  
ปลอดภัย  ไรมลพิษ ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 

2.  นายอิสสระ  โชติบุรการ  ตําแหนง  รองอธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม  
(นักบริหาร 9) 
 

ผูใหสัมภาษณ ในฐานะที่เปนผูรับผิดชอบกํากับดูแล  การรณรงคโครงการโรงงาน 
สีเขียว  ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 

3.  นางภารดี  มาวิจักขณ  ตําแหนง เจาหนาที่วิเคราะหนโยบายและแผน  8    กรม 
โรงงานอุตสาหกรรม 
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ผูใหสัมภาษณ ในฐานะที่เปนผูรับผิดชอบกํากับดูแล  การรณรงคโครงการจัดตั้ง 

ศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 

4.  นายสุรชัย  มิ่งขวัญ   ตําแหนง  เลขานุการกรม   กรมโรงงานอุตสาหกรรม  
(นักบริหาร 8) 

 
ผูใหสัมภาษณ ในฐานะที่เปนผูรับผิดชอบกํากับดูแลงานของฝายประชาสัมพันธ   

สํานักงานเลขานุการกรม กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 
5.  นางสุราตรี  อัครบวรกุล  ตําแหนง หัวหนาฝายประชาสัมพันธ  สํานักงาน 

เลขานุการกรม  กรมโรงงานอุตสาหกรรม  (นักประชาสัมพันธ 7) 
 

ผูใหสัมภาษณ ในฐานะที่เปนผูรับผิดชอบกํากับดูแลงาน  ดานการใชส่ือรณรงค  
ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  
 

6.  นายบุญชวย  ทองเจริญพูลพร   ตําแหนง กรรมการผูจัดการบริษัท  นอรมาส   
แมสคอมมูนิเคชั่นส จํากัด   
 

ผูใหสัมภาษณ ในฐานะที่รับผิดชอบกําหนดแผนงาน และ การใชส่ือรณรงคของ 
โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม กรมโรงงานอุตสาหกรรม  

 
7.  นางสาวชนานันท  คงธนาฤทธิ์   ตําแหนง  เจาหนาที่ประชาสัมพันธ บริษัท   

นอรมาส  แมสคอมมูนิเคชั่นส จํากัด   
 
ผูใหสัมภาษณในฐานะผูประสานงาน และกํากับดูแลงานทุกดานที่เกี่ยวของกับ 

การรณรงคโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรมของกรมโรงงาน         
อุตสาหกรรม 

8.  มล.อัจฉราพร ณ  สงขลา  ตําแหนง กรรมการผูจัดการ  บริษัท อิมเมจพูล จํากัด 
ผูใหสัมภาษณ ในฐานะที่รับผิดชอบกําหนดแผนงาน และ การใชส่ือรณรงคของ 
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โครงการโรงงานสีเขียว  กรมโรงงานอุตสาหกรรม  
   

9.  นางภัทนี  ชัยฤทธิ์  ตําแหนง เจาหนาที่ประชาสัมพันธของ บริษัท EWIT CO,LTD. 
 

ผูใหสัมภาษณในฐานะผูประสานงาน   และ กํากับดูแลงานทุกดานที่เกี่ยวของกับ 
การรณรงคโครงการโรงงานสีเขียวของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ในชวงระยะแรกที่รณรงค   
กอนที่จะลาออกจากบริษัท อิมเมจพูล จํากัด  ในตําแหนง ผูอํานวยการประชาสัมพันธ   

 
10.  นางสาวเพชรรัตน  วงศเทียนทอง  ตําแหนง เจาหนาที่ประชาสัมพันธ  บริษัท  

อิมเมจพูล จํากัด 
 

ผูใหสัมภาษณในฐานะผูประสานงาน และกํากับดูแลงานทุกดานที่เกี่ยวของ 
กับการรณรงค โครงการโรงงานสีเขียวของกรมโรงงานอุตสาหกรรม   ภายหลังที่นางสาวภัทนี  
หมองสนธิ ไดลาออกจากบริษัท อิมเมจพูล จํากัด  
 
  11.  คุณนฤมล  โชติปทุมวรรณ  ตําแหนง  ผูจัดการแผนกการตลาด บริษัท ปตท.
มารท จํากัด ผูใหสัมภาษณในฐานะเปนตัวแทนบริษัทผูเขารวมโครงการโรงงานสีเขียว ของกรม
โรงงานอุตสาหกรรม 
 
  12.  นายสาโรช  วงศธนูนอย  ตําแหนง  ผูจัดการโรงงาน บริษทั ยิลเลตต (ประเทศ
ไทย) จํากัด  ผูใหสัมภาษณในฐานะเปนตัวแทนบริษัทผูเขารวมโครงการโรงงานสีเขียว ของกรม
โรงงานอุตสาหกรรม 
 
  13. นายนิพิฐ  เรืองอภิศิริ  ตําแหนง  ผูจัดการฝายการตลาด  บริษัท ออสแรม 
(ประเทศไทย) จํากัด  ผูใหสัมภาษณในฐานะเปนตัวแทนบริษัทผูเขารวมโครงการโรงงานสีเขียว 
ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 

14.  นายสมนึก  โอวุฒิธรรม  ตําแหนง  ผูจัดการโรงงาน  บริษทั ล้ีกิจเจริญแสง  
จํากัด  ผูใหสัมภาษณในฐานะเปนตัวแทนบริษัทผูเขารวมโครงการโรงงานสีเขียว ของกรมโรงงาน
อุตสาหกรรม 
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  15. คุณวรทิพย  ตวงวิทยสุธี  ตําแหนง  ผูชวยผูจัดการฝายผลิตภัณฑ บริษัท ฟลิปส 
อิเล็กทรอนิกส (ประเทศไทย) จํากัด ผูใหสัมภาษณในฐานะเปนตัวแทนบริษัทผูเขารวมโครงการ
โรงงานสีเขียว ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 

16.  คุณปยะพร  เอี่ยมฐิติวัฒน  ตําแหนง  ผูจัดการการตลาด  บริษัท ไทยโตชิบา  
ไลทติ้ง จํากัด  ผูใหสัมภาษณในฐานะเปนตัวแทนบริษัทผูเขารวมโครงการโรงงานสีเขียว ของกรม
โรงงานอุตสาหกรรม 
 

17.  นายวิชัย  ไมแกนสาร  ตําแหนง  ผูจัดการทั่วไป บริษัท บริหารและพัฒนาเพื่อ 
การอนุรักษส่ิงแวดลอม จํากัด (มหาชน)  ผูใหสัมภาษณในฐานะเปนตัวแทนบริษัทผูเขารวม
โครงการโรงงานสีเขียว ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 
  18.  นายวีรวุฒิ  สังฆพรม   ตําแหนง  กรรมการบริหาร และผูอํานวยการทั่วไป 
บริษัทเมอรคิวรัส  (1996) จํากัด 
 

ผูใหสัมภาษณ ในฐานะที่รับผิดชอบกําหนดแผนงาน และ การใชส่ือรณรงคของ  
โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  
 

19. นางสาวภัทราภรณ  ทวิชาติเมธีกุล  ตําแหนง เจาหนาที่ประชาสัมพันธ   
บริษัท เมอรคิวรัส  (1996) จํากัด 

 
ผูใหสัมภาษณในฐานะผูประสานงาน และ กํากับดูแลงานทุกดานที่เกี่ยวของกับ 

การรณรงค โครงการโรงงาน ยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 
  20. นางสาวณัฐวรรณ  นิลกระจาง  ตําแหนง  เจาหนาที่ประชาสัมพันธ  บริษัท
เมอรคิวรัส  (1996) จํากัด 
 

ผูใหสัมภาษณในฐานะผูชวยผูประสานงาน และกํากับดูแลงานทุกดานที่เกี่ยวของ 
กับการรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
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21.  นางมาลี  เกียรตินันทน   ตําแหนง  นักวิชาการเงินและบัญชี 7  กองคลัง   กรม 
โรงงานอุตสาหกรรม 

 
ผูใหสัมภาษณในฐานะที่มีความชํานาญดานการจัดซื้อจัดจาง ตามระเบียบสํานัก 

นายกรัฐมนตรีวาดวยการพัสดุ พ.ศ. 2535  และ เปนผูที่ทราบเรื่องขั้นตอนการวาจางบริษัทที่ปรึกษา
เพื่อดําเนินการรณรงคแตละโครงการโดยละเอียด  เนื่องจาก เปนผูที่เคยดํารงตําแหนง นักวิชาการ
พัสดุ  6  มากอน  
 

สําหรับแนวประเด็นคําถามในการสัมภาษณ เฉพาะกลุมบุคคลที่ทํางานเกี่ยวของ  
กับการวางแผนสื่อ และการใชส่ือรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ประกอบดวย 
 

1.  การวางกลยุทธส่ือ  เปนไปตามวัตถุประสงคการรณรงคหรือไม และมีความ 
สัมพันธกันอยางไร 
 

2.  ในการเลือกใชส่ือ ไดคํานึงถึงเรื่องความถี่ และการเขาถึงกลุมผูรับสาร ความ 
ครอบคลุม และความตอเนื่องบางหรือไม และอยางไร 
 

3.  มีการประเมินเรื่องคุณภาพสื่อเพื่อใหตรงตามความตองการของกลุมเปาหมาย 
อยางไรบาง 
 

4.  มีการพิจารณาตัวเลือกสื่อที่เปนไปได กอนการวางแผนอยางไรบาง 
 
5.  เกณฑหรือแนวทางการเลือกใชส่ือเพื่อรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงาน 

อุตสาหกรรมที่ผานมา มีแนวทางอยางไร 
 

6. การกําหนดรูปแบบการใชส่ือ และเนื้อหา  มีแนวทางอยางไรบาง 
 
7.  แนวทางการเลือกรูปแบบสารและแหลงสารที่ใช ในการรณรงคเปนอยางไร 

 
8.  ส่ือที่ใชในการรณรงคมีความครบถวนตามวัตถุประสงคแลวหรือไม  และมี 
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สวนใดที่ยังขาดหายไป  เพราะเหตุใด 
 

9.  เมื่อพบกับปจจัยที่มีผลตอการแกไขปญหา  ไดมีการนํามาใชปรับปรุงแกไขใน 
การใชส่ือบางหรือไม  และมีแนวทางอยางไร 
 

10.  ไดพิจารณาถึงความสอดคลองของกลุมผูรับสารเปาหมาย กับวัตถุประสงคที่ 
ไดกําหนดไวอยางไรบาง 
 

11.  มีการวางแผนและจัดสรรงบประมาณสําหรับการใชส่ือตางๆ ในการรณรงค 
ไว  อยางไรบาง 
   
วิธีการเก็บรวมรวมขอมูล 
 
  ผูวิจัยไดแบงการเก็บรวบรวมขอมูลและเครื่องมือที่ใชในการศึกษางานวิจัยคร้ังนี้  
ดังตอไปนี้ 
 
  1.   เก็บรวบรวมขอมูลประเภทเอกสารที่เกี่ยวของกับการใชส่ือ       เพื่อรณรงค     
ส่ิงแวดลอม  จากแผนประชาสัมพันธ   แผนการใชส่ือ   และเอกสารที่เกี่ยวของตาง ๆ     รวมทั้ง 
คนควาเอกสารจากหองสมุดของหนวยงาน โดยการถายเอกสารเก็บไว 
 
  2.   ศึกษารวบรวมเอกสาร หนังสือ บทความ และงานวิจัย ทั้งภาษาไทย และภาษา 
ตางประเทศที่เกี่ยวของ 
 

3.   เก็บรวบรวมขอมูลที่เปนสื่อเฉพาะกิจ ไดแก วีดีทัศน  แถบบันทึกเสียง  แผนพับ   
โปสเตอร   และจุลสาร ที่ใชเพื่อการรณรงคส่ิงแวดลอม โดยการถอดเทป  วีดีทัศน  แถบบันทึกเสียง 
จัดทําสําเนาแผนพับ  โปสเตอร  จุลสาร   เพื่อจดรายการลักษณะของสื่อและเนื้อหาของสื่อทุกรายการ 
 

4.   เก็บรวบรวมขอมูลจากการใหสัมภาษณของกลุมบุคคลผูใหขอมูลหลัก     (key  
informants) โดยบันทึกลงในแถบบันทึกเสียง 
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การสรางและตรวจสอบเครื่องมือ 
 

ผูวิจัยจะไดสรางเกณฑประเมินประสิทธิภาพการใชส่ือ  โดยยึดตามแนวคิด   และ 
ทฤษฎีที่เกี่ยวของเปนหลัก   และจะไดนําเกณฑที่สรางขึ้นใหอาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ  เพื่อขอ   
คําแนะนําในการปรับปรุงแกไข จนไดความสมบูรณและความเที่ยงตรง (Validity)  สําหรับ การวัด
ความนาเชื่อถือ (Reliability)   ในการวิจัยคร้ังนี้   ผูวิจัยจะเปนผูลงรหัสทดสอบความนาเชื่อถือโดยให
ผูสังเกตการณ 1 คน เปนผูตรวจสอบเปรียบเทียบกับจํานวนคะแนนที่นับไดทั้งหมด เพื่อตรวจสอบ
การลงรหัสวาตรงกันกี่คร้ัง จึงนํามาทดสอบความนาเชื่อถือ โดยอาศัยหลักการคํานวณของ Holsti 
(อางใน Budd et al.,1967 : 68) 
 
  R  =  2 (C1 , 2 , 3 …..  n) 
                C1 + C2 +C3 …+Cn 

 

  เมื่อ   C1 ,  2 ,  3 …..  .n       =    จํานวนครั้งที่ผูลงรหัสทั้งสองคนมีความเห็นตรงกัน 
  และ  C1 + C2 +C3 …n       =    จํานวนครั้งรวมกันทั้งหมด ที่ผูลงรหัสทั้งสองคน 

      พิจารณา 
 
  ในการคํานวณดวยสูตรนี้  คาที่คํานวณออกมาไดไมควรต่ํากวา  0.75   จึงนับวา
เครื่องมือที่ใชในการวิจัยมีความนาเชื่อถือ 
   
  ในการศึกษาครั้งนี้  จํานวนครั้งที่ผูลงรหัส และ ผูรวมลงรหัสมีความเห็นตรงกัน  
จํานวน 1,527  คร้ัง  และ จํานวนครั้งที่ผูวิจัยพิจารณาคือ  1,692  คร้ัง   ผูรวมลงรหัส  1,692  คร้ัง  
 
  แทนคาในสูตรทดสอบความนาเชื่อถือ   =      2 (1,527) 
       1,692 + 1,692  
                    =      3,054 
           3,384 
               =      0.90 
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  ผลจากการคํานวณเพื่อทดสอบความนาเชื่อถือ  (Reliability)  ปรากฏคาที่ไดสูงกวา 
0.75   ดังนั้น  เครื่องมือที่ใชในการทําวิจัยคร้ังนี้  จึงอยูในเกณฑที่มีความนาเชื่อถือ  ซ่ึงผูวิจัยจะได
นําไปใชประกอบการวิเคราะหเร่ืองความถี่   ความตอเนื่อง  และ การใชส่ือ เพื่อครอบคลุม
กลุมเปาหมายรวมถึง  รูปแบบสารที่ใชในการรณรงค ดวย 
 
การวิเคราะหขอมูลและการนําเสนอขอมูล 
 
  ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลแตละประเภท แลวนํามาวิเคราะหเปรียบเทียบกับเกณฑ
ที่กําหนด โดยเรียบเรียงเสนอในลักษณะของการพรรณนา (Descriptive method) ถึงขอเท็จจริงตาง ๆ   
รวมกับขอเท็จจริงที่ไดจากการวิเคราะหเนื้อหาสื่อและกระบวนการรณรงค โดยแบงการนําเสนอ
ผลการวิจัยในบทที่ 4 และบทที่ 5 ดังนี้ 
 

บทท่ี 4  เปนการนําเสนอผลการวิเคราะหในประเด็นการใชส่ือ รูปแบบสาร  แหลง 
สาร  และเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ซ่ึงเปนผลมาจาก
การเก็บรวบรวมขอมูลที่ไดจากแผนรณรงค การใชส่ือรณรงค และการสัมภาษณเชิงลึก (indepth 
interview) กับบุคคลผูใหขอมูลหลัก (key informant) แลวนํามาวิเคราะหเปรียบเทียบกับเกณฑ
ตางๆ    รวมทั้ง  นําเสนอในรูปแบบของตาราง  และ  แผนภาพ ในการวิเคราะหการรณรงคของกรม
โรงงานอุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการ  
 
  บทท่ี 5 เปนการสรุปผลการวิจัยโดยใชแนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวของมาเปนกรอบใน
การวิเคราะห และขอเสนอตางๆที่เปนผลมาจากการวิจัย 



 

     บทท่ี 4 
 
                 แหลงสาร    รูปแบบสาร    เนื้อหาสาร   และ  การใชสื่อรณรงคสิ่งแวดลอม 

                      ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 
  จากการวิเคราะหถึงประสิทธิภาพของแหลงสาร  รูปแบบสาร  เนื้อหาสาร และ การ
ใชส่ือ  ที่ใชในการรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการ    ไดแก โครงการ
จัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม โครงการโรงงานสีเขียว  และโครงการ
โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ   โดยการรวมรวมจากเอกสาร   การสัมภาษณ    บทสารคดี
โทรทัศน      บทสารคดีวิทยุ  และตัวอยางสื่อตางๆ    มีขอคนพบที่สามารถแบงการนําเสนอออกเปน  
4  สวน  ดังนี้ 
   

4.1 แหลงสารที่ใชในการรณรงค 
4.2  เนื้อหาสารที่ใชในการรณรงค 
4.3 รูปแบบสารที่ใชในการรณรงค 
4.4  การใชส่ือสําหรับการรณรงค 

4.4.1  ประเภทของสื่อ 
       4.4.2  ความถี่ของการใชส่ือ  

4.4.3  ความตอเนื่องการใชส่ือ  
4.4.4  การใชส่ือ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย 
4.4.5  การใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสาร  

 
4.1  แหลงสารที่ใชในการรณรงค 

 
ปจจัยทางดานแหลงสาร ประกอบดวย   (กิตติ  กันภัย, 2542) 
 
1.  แหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ  ( Perceived Credible Source) 
 

แหลงสารประเภทนี้ เปนแหลงสารที่มีความนาเชื่อถือตอผูรับสาร โดยเมื่อ 
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แหลงสาร ไดทําการสื่อสารเรื่องใด จะไดรับความเชื่อถือจากผูรับสาร 
 

2.  แหลงสารที่เปนบุคคลมีชื่อเสียง  (Celebrity Source) 
 

แหลงสารประเภทนี้  เปนบุคคลที่มีชื่อเสียงในสาขาอาชีพตางๆ  เชน   
นักการเมือง  นักรอง   และ นักแสดง  เปนตน 
 

3.  แหลงสารที่เปนเจาหนาที่รัฐ  (Authority  Figures) 
 

แหลงสารประเภทนี้ เปนบุคคลที่ทํางานอยูในหนวยงานรัฐบาล และองคกร  
ซ่ึงอยูภายใตการกํากับดูแลของรัฐบาล  
 
โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
 

การรณรงคโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม มีการ 
เลือกใชแหลงสารทั้ง 3 ประเภท   กลาวคือ มีการเลือกใชแหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ  แหลงสารที่
เปนบุคคลมีชื่อเสียง และแหลงสารที่เปนเจาหนาที่รัฐ  โดยมีรายละเอียด  ดังนี้ 
 
  แหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ 

โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  ไดเลือกใช        
แหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ โดยใชนักวิชาการทั้งจากภายในกรมโรงงานอุตสาหกรรม ซ่ึงเปน    
หนวยงานที่ดําเนินการรณรงค และ นักวิชาการจากภายนอกหนวยงาน   รวม  12   ทาน   ดังนี้ 

 
1.  ดร.ประเสริฐ  ตปนียางกูร  ที่ปรึกษาดานสิ่งแวดลอม  

กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
(ประเด็นการสื่อสาร :  ประโยชนจากการตรวจสอบดานสิ่งแวดลอม 
                                         โรงงานอุตสาหกรรม) 

 
2.  Mr. Bernhard Meyhoefer  ผูเชี่ยวชาญระยะยาวประจําโครงการ 
     ส่ิงแวดลอมอุตสาหกรรม  
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กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
(ประเด็นการสื่อสาร :  โครงการนํารองการลดปริมาณการสูญเสียน้ําลางกรด 
                                     ในอุตสาหกรรมเหล็กและโลหะ) 

 
3.  ดร.ขวัญฤดี  ล้ิมวรพิทักษ  ผูเชี่ยวชาญดานการจัดการสิ่งแวดลอม  

สถาบันสิ่งแวดลอมไทย  
(ประเด็นการสื่อสาร :  โครงการประยุกตใชหลักการทางเศรษฐศาสตรการจัดการ 
                                    มลพิษโรงงาน) 

 
4.  คุณกรรณิการ  บุญตานนท  ผูเชี่ยวชาญดานการวางแผนพัฒนา 

การขนสงทางน้ํา   กรมเจาทา 
กระทรวงคมนาคม 

(ประเด็นการสื่อสาร :  การจัดการคราบน้ํามันในทะเล) 
 

5.  ศ.ดร.ปยะสาร  ประเสริฐธรรม  อาจารยประจําภาควิชาวิศวกรรมเคมี   
คณะวิศวกรรมศาสตร   
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

(ประเด็นการสื่อสาร :  บริษัทที่ปรึกษา เพื่อตรวจสอบมาตรฐานของศูนยฯ แสมดํา) 
 

  6.  ผศ.ดร.เพ็ชรพร  เชาวกิจเจริญ  อาจารยประจําภาควิชาวิศวกรรมสิ่งแวดลอม  
คณะวิศวกรรมศาสตร   
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

(ประเด็นการสื่อสาร :  แนวทางลดตนทุนการผลิตในการจัดการของเสียอันตราย) 
 

  7.  นายบุญยง  โลหวงศวัฒน  อาจารยประจาํภาควิชาวิศวกรรมสิ่งแวดลอม  
คณะวิศวกรรมศาสตร   
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

(ประเด็นการสื่อสาร :  ของเสียอันตรายอุตสาหกรรม…..อันตรายที่ไมควรมองขาม) 
 

  8.  ดร.ไพศาล  กิตติศุภกร   อาจารยประจําคณะวิศวกรรมศาสตร  
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จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
(ประเด็นการสื่อสาร :  ประโยชนจากโครงการนํารองการนําน้ํากรดกลับมาใชใหม 
                                    ในอุตสาหกรรมเหล็ก) 

 
9.  ผศ.นพ.วินัย  วนากูล   อาจารยประจําภาควิชาอายุรศาสตร และ 

ศูนยพิษวิทยา คณะแพทยศาสตร   
โรงพยาบาลรามาธิบดี มหาวิทยาลัยมหิดล 

(ประเด็นการสื่อสาร :  ศูนยพิษวิทยากับปญหาสารเคมีปนเปอนในสิ่งแวดลอม) 
 

10. นายสมชาย  พรชัยวิวัฒน  อาจารยประจําคณะวิศวกรรมศาสตร 
       สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา 

พระนครเหนือ 
(ประเด็นการสื่อสาร :  ของเสียอันตราย  อันตรายที่ไมควรมองขาม) 

 
  11. นายสุวรรณ  สงคประชา  นักวิชาการดานสิ่งแวดลอม  

กระทรวงควบคุมสภาพแวดลอม 
ของรัฐแคลิฟอรเนีย 

(ประเด็นการสื่อสาร :  กฎหมายกับการปองกันอุบัติภัยจากสารเคมี) 
 

  12. นางลักษมี  เลวิน   วิศวกรสิ่งแวดลอม มลรัฐฟอริดา 
องคกรพิทักษส่ิงแวดลอม สหรัฐอเมริกา 

(ประเด็นการสื่อสาร :  ความเขาใจพื้นฐานกอนการสรางสถานที่ฝงกลบ) 
 

  แหลงสารที่เปนบุคคลมีช่ือเสียง 
 
  ผูรณรงคไดเลือกใชแหลงสาร ซ่ึงเปนนักการเมืองที่มีช่ือเสียง รวม 2 ทาน  ไดแก 
นายกร ทัพพะรังสี ซ่ึงในขณะที่ทําการรณรงค มีความเกี่ยวของในฐานะที่ดํารงตําแหนงเปน รอง
นายกรัฐมนตรี และรัฐมนตรีวาการกระทรวงอุตสาหกรรม    และ ดร.พิจิตต  รัตตกุล    ซ่ึงขณะนั้น  
ดํารงตําแหนงเปน ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร 
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  แหลงสารที่เปนเจาหนาที่รัฐ 
 
  ผูรณรงคไดเลือกใชแหลงสาร  ซ่ึงเปนเจาหนาที่ภาครัฐ ทั้งจากภายในหนวยงานที่
รณรงค  คือ กรมโรงงานอุตสาหกรรม และหนวยงานภายนอกที่เกี่ยวของ   รวม  34  ทาน   โดย
ขณะที่ รณรงค   ดํารงตําแหนง    ดังตอไปนี้ 
 
 แหลงสารภายในหนวยงานที่รณรงคโครงการ  
 
  1.  นายเทียร  เมฆานนทชัย  อธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม 

(ประเด็นการสื่อสาร :  ของเสียอันตรายสามารถจัดการได) 
 
2.  นายวิระ  มาวิจักขณ   รองอธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
(ประเด็นการสื่อสาร :  ศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม) 
 
3.  นายไพจิตร  บุณยานุเคราะห  ผูอํานวยการสํานักจดทะเบียนเครื่องจักรกลาง  

กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
(ประเด็นการสื่อสาร :  โครงการนํารองสํานักควบคุมและตรวจสอบโรงงาน 
                                    ภาคตะวันออก) 

 
4.  นายเกษม  สุนทรมโนกุล  ผูอํานวยการสํานักควบคุมวัตถุอันตราย 
     กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
(ประเด็นการสื่อสาร :  กฎหมายควบคุมวัตถุอันตราย) 
 
5.  นายสาโรจน  ปาสาทิกา  ผูอํานวยการสํานักเทคโนโลยี- 

ส่ิงแวดลอมโรงงาน  
กรมโรงงานอุตสาหกรรม 

(ประเด็นการสื่อสาร :  เทคโนโลยีใหมในการแกไขปญหาสิ่งแวดลอม) 
 
6.  นายวีระศักดิ์  จินดายะพาณิชย  ผูอํานวยการกองนิติการ  

กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
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(ประเด็นการสื่อสาร :  ขอยับยั้งในการเกิดของเสียอันตราย : กฎหมายที่เกี่ยวของ 
                                    กับของเสียอันตราย) 
 
7.  นายวีระชาติ  บุนนาค   อุตสาหกรรมจังหวัดสมุทรปราการ 
(ประเด็นการสื่อสาร :  การจัดการของเสียอันตราย กรณีโยกยายโรงงาน) 
 
8.  ดร.สมาน  ตั้งทองทวี   หัวหนาสวนบริหารจัดการของเสีย   
     กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
(ประเด็นการสื่อสาร :  การจัดจางที่ปรึกษา เพื่อเพิ่มมาตรฐานของศูนยฯ แสมดํา) 
 
9.  นางศรีจันทร  อุทโยภาส  นกัวิทยาศาสตร สํานักควบคุมวัตถุอันตราย 
     กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 (ประเด็นการสื่อสาร :  การลักลอบทิ้งถังสารเคมีในจังหวัดสมุทรปราการ) 
 
10. ดร.จุลพงษ  ทวีศรี   วิศวกรตรวจโรงงาน  กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
(ประเด็นการสื่อสาร :  การแลกเปลี่ยนเศษวัสดุเหลือใชจากกระบวนการผลิต 
                                    ของโรงงาน) 
 
11. นางนฤนาถ  เสมมีสุข   วิศวกรตรวจโรงงาน  กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
(ประเด็นการสื่อสาร :  โครงการศึกษาเพื่อลดผลกระทบสิ่งแวดลอมในอุตสาหกรรม 
            เหล็กและโลหะ) 

   
 แหลงสารจากหนวยงาน/องคกรที่เกี่ยวของ 
 

1.  ดร.สมเจตน  ทิณพงษ   ผูวาการการนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย 
(ประเด็นการสื่อสาร :  การจัดการของเสียอุตสาหกรรมของการนิคมอุตสาหกรรมแหง 
           ประเทศไทย) 
 
2.  ดร.สราวุธ  ชโยวรรณ   รองผูอํานวยการการนิคมแหงประเทศไทย 
(ประเด็นการสื่อสาร :  Clean Technology ทางเลือกใหมในการลดของเสียอันตราย) 
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3 . นายศิริธัญญ  ไพโรจนบริบูรณ  รองอธิบดีกรมควบคุมมลพิษ  
       กระทรวงวิทยาศาสตร เทคโนโลยี และส่ิงแวดลอม 

(ประเด็นการสื่อสาร :  กรมควบคุมมลพิษกับสถานการณปญหาสิ่งแวดลอมในประเทศไทย) 
 

4.  นายพรชัย  ธรณธรรม   รองอธิบดีกรมควบคุมมลพิษ  
       กระทรวงวิทยาศาสตร เทคโนโลยี และส่ิงแวดลอม 

(ประเด็นการสื่อสาร :  สถานการณและปญหาของเสียอันตรายจากอุตสาหกรรม) 
 
  5.  นายปราการ  บุญชวยดี  ผูอํานวยการกองจัดการสารอันตรายและ 

กากของเสีย  กรมควบคุมมลพิษ 
(ประเด็นการสื่อสาร :  การจัดการขยะชุมชน และขยะอันตรายจากแหลงตางๆ) 

 
6.  ดร.สมศักดิ์  พิทักษานุรัตน  รองคณบดีฝายบริหาร  

คณะสาธารณสุขศาสตร   
มหาวิทยาลัยขอนแกน 

(ประเด็นการสื่อสาร :  รวมใจใชเทคโนโลยีอยางคุมคา เพื่อลดปริมาณของเสีย 
         อันตราย) 

 
  7 . ศ.นพ.วันชัย  วัฒนศัพท  ผูอํานวยการสถาบันสันติศึกษา   

มหาวิทยาลัยขอนแกน  
(ประเด็นการสื่อสาร : สถาบันสันติศึกษากับปญหาความขัดแยงระหวางรัฐกับชุมชน) 

 
  8.  ศ.ดร.วสันต  พงศาพิชญ  ผูอํานวยการสถาบันวิจัยสภาวะแวดลอม 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
(ประเด็นการสื่อสาร :  สถาบันวิจัยสภาวะแวดลอมกับการดําเนินงานดานสิ่งแวดลอม) 

  
9.  นายแพทย จักรกฤษณ   ภูมิสวัสดิ์   ผูอํานวยการสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร 

สาธารณสุข  กรมวิทยาศาสตรการแพทย 
(ประเด็นการสื่อสาร :  มูลฝอยติดเชื้อ ขยะอันตรายจากสถานพยาบาล) 
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            10. ดร.พิมล  เรียนวัฒนา   นกยกสมาคมเคมี  คณะวิทยาศาสตร  
มหาวิทยาลัยมหิดล 

(ประเด็นการสื่อสาร :  ผลกําไรจากโรงงานคืนสูประชาชน) 
 

            11. ดร.สุทิน  ล้ีปยะชาติ   หัวหนาฝายสารสนเทศ และเผยแพรการ 
พัฒนา  สํานักงานคณะกรรมการพัฒนา 
เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 

(ประเด็นการสื่อสาร :  นโยบายแผน 8 กับการแกไขปญหาสิ่งแวดลอม) 
 

            12. Dr.Emill  Sehnell   ประธานกรรมการผูจัดการองคกรรวม 
ระหวางไทย – เยอรมัน 

(ประเด็นการสื่อสาร :  องคกรรวมระหวางไทย-เยอรมัน)  
 

            13. ดร.ธีระ  พันธุมวนิช   ประธานสถาบันสิ่งแวดลอมไทย 
(ประเด็นการสื่อสาร :  การพัฒนาสิ่งแวดลอมกับการยกระดับมาตรฐานของสินคา) 

 
            14. ดร.ไชยยศ  บุญญากิจ   ผูอํานวยการฝายธุรกิจและสิ่งแวดลอม   

สถาบันสิ่งแวดลอมไทย 
(ประเด็นการสื่อสาร :  เทคโนโลยีสะอาดรักษส่ิงแวดลอม) 
 

            15. ดร.พิสมัย  เอี่ยมสกุลรัตน  ผูจัดการสํานักงานสิ่งแวดลอมอุตสาหกรรม 
สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย 

(ประเด็นการสื่อสาร :  พ้ืนฐานความเขาใจกับนโยบายการจัดการของเสียในประเทศไทย) 
 

            16. นายเทวินทร  เลิศวาสนา  ผูจัดการบริษัท ไทยสเปเชียลไวร จํากัด 
(ประเด็นการสื่อสาร :  แนวทางใหมเพื่อนําน้ํากรดกลับมาใชใหมในอุตสาหกรรม 

         เหล็ก) 
 
            17. นายโชติ  เจียมสกุล   รองผูจัดการบริษัท ไบเออร ประเทศไทย 

(ประเด็นการสื่อสาร :  การจัดเก็บสารเคมีที่ปลอดภัย) 
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            18. นาวาเอกจักรรัฐ  ทรัพยเผือก  รองประธานกรรมการบริหาร 
บริษัทไทยแลนด ไอออน เวิคส จํากัด  
(มหาชน) 

(ประเด็นการสื่อสาร :  การหาเทคโนโลยีที่เหมาะสมเพื่อลดปญหาสิ่งแวดลอม 
         อุตสาหกรรมเหล็กและโลหะ) 
 

            19. นายมานะ  อัศวางกูร   กรรมการผูจัดการบริษัท ซีเอ็มเอส  
เอ็นจิเนียร่ิง แอนด เมเนจเมนท จํากัด 

(ประเด็นการสื่อสาร :  การจัดการสิ่งแวดลอมสําหรับอุตสาหกรรมผลิตแปงมัน 
           สําปะหลัง) 

 
            20. Dr.Yaron  Yoel   ผูจัดการศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม 

แสมดํา 
(ประเด็นการสื่อสาร :  วิธีการบําบัดหรือกําจัดกากปรอทภายในศูนยฯแสมดํา) 

 
            21. แพทยหญิง อรพรรณ   เมธาดิลกกุล นายกสมาคมแพทยอาชีวเวชศาสตรและ 

ส่ิงแวดลอมแหงประเทศไทย 
(ประเด็นการสื่อสาร :  รวมใจใชผลิตภัณฑจากสารเคมีใหถูกวิธี) 

 
            22. ดร.เมธี  เวชารัตนา   ประธานสมาคมนักวิชาการไทยในสหรัฐ 

อเมริกา และแคนาดา 
(ประเด็นการสื่อสาร :  การแลกเปลี่ยนเศษวัสดุเหลือใชจากกระบวนการผลติ) 

 
            23. นายไกรศักดิ์  ชุณหะวัณ  ประธานคณะกรรมการดานมลพิษและ 

ส่ิงแวดลอม กรุงเทพมหานคร 
(ประเด็นการสื่อสาร :  การจัดการขยะของ กทม.) 

   
  จากผลการศึกษาเรื่องแหลงสารที่ใชในการรณรงคโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการ 
วัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม   สามารถสรุปการวิเคราะหไดดังนี้ 
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การรณรงคโครงการนี้  มีการเลือกใชแหลงสารทั้ง 3 ประเภท  ไดแก  แหลงสารที่มี 
ความนาเชื่อถือ  แหลงสารที่เปนบุคคลมีช่ือเสียง และ แหลงสารที่เปนเจาหนาที่รัฐ  โดยพบวา บริษัท
ที่รับจางรณรงค จะเปนผูกําหนดแหลงสาร  และ นําเสนอขอความเห็นชอบ ผานทางคณะกรรมการ
ตรวจการจาง ที่ไดรับการแตงตั้งจากกรมโรงงานอุตสาหกรรม และเปนตัวแทนของหนวยงานในการ
ตรวจรับงานจากทางบริษัทผูรับจาง    
 

สําหรับ แหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ พบการเลือกใชแหลงสารที่เปนนักวิชาการจาก 
ภายในหนวยงานที่รณรงค คือ  กรมโรงงานอุตสาหกรรม  และ นักวิชาการจากภายนอกหนวยงานอีก 
รวม  13  ทาน  ทั้งนี้ การพิจารณาสถานภาพของแหลงสารวา มีความนาเชื่อถือหรือไม นั้น จะ
พิจารณาจากประสบการณ หรือ ความเชี่ยวชาญในวิชาชีพเปนสําคัญ เชน เปนที่ปรึกษาของหนวยงาน 
หรือ เปนอาจารยประจํามหาวิทยาลัยตางๆ  นอกจากนี้ ยังไดพิจารณาถึงคุณวุฒิ ซ่ึงจะแสดงถึงความ
เชี่ยวชาญเฉพาะสาขา เชน จบปริญญาเอก  รวมถึง ตําแหนงทางวิชาการดวย  เชน ดํารงตําแหนงเปน  
ผูชวยศาสตราจารย  เปนตน    ในขณะเดียวกัน  โครงการนี้ไดเลือกใชแหลงสารที่เปนบุคคลมีชื่อเสียง
จากแวดวงนักการเมือง ซ่ึงมีความสําคัญ และ เกี่ยวของกับการรณรงคดวย  คือ  นาย กร ทัพพะรังสี    
เนื่องจาก ขณะนั้นดํารงตําแหนงเปน รัฐมนตรีวาการกระทรวงอุตสาหกรรม  และ ดร.พิจิตต  รัตตกุล  
ซ่ึงขณะนั้นดํารงตําแหนงเปน ผูวาราชการกรุงเทพมหานคร  สําหรับ  แหลงสารที่เปนเจาหนาที่รัฐ 
พบวา มีการเลือกใชแหลงสารประเภทนี้มากที่สุด รวม  34  ทาน  โดยสวนใหญ เปนบุคคลระดับนัก
บริหารของกรมโรงงานอุตสาหกรรม และจากหนวยงานที่เกี่ยวของ   
 

ทั้งนี้ หากพิจารณาถึงแหลงสาร ซ่ึงมีแนวโนมตอการเกิดทัศนคติที่ดีตอการสื่อสาร  
และ สงผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม  พบวา นอกจากแหลงสารจะตองมีความนาเชื่อถือแลว 
ยังตองมีความดึงดูดใจ หรือ สามารถตรึงผูรับสารใหหยุดฟงดวยความตั้งใจ  รวมถึง แหลงสารยังตอง
ใชสารที่มีความคลายคลึงกับผูรับสารดวย แตการที่ผูรณรงคเลือกใชแหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ ซ่ึง
เปนนักวิชาการ  หรือแมแตการเลือกใชแหลงสารที่เปนเจาหนาที่ของรัฐในระดับนักบริหาร  และ
แหลงสารที่มีช่ือเสียง  ซ่ึงเปนบุคคลสําคัญในระดับนักบริหารเชนเดียวกันดวย นั้น   ยอมไมสามารถ
คาดคะเนไดวา แหลงสารจะสามารถตรึงผูรับสารใหหยุดฟงดวยความตั้งใจ  และมีความดึงดูดใจ
สําหรับผูรับสารหรือไม    
 

จากการสัมภาษณ คุณชนานันท  คงธนาฤทธิ์   เจาหนาที่ประชาสัมพันธ  บริษัท นอร 
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มาส แมสคอม   มูนิเคชั่น จํากัด และเปนเจาหนาที่ที่รับผิดชอบโครงการนี้  กลาววา “ ทางบริษัทได
เคยจัดรายการสดทางวิทยุ โดยใชแหลงสาร ซ่ึงเปนผูบริหาร และนักวิชาการของกรมโรงงานอุตสาห-
กรรม โดยเปดโอกาสใหผูฟงทางบานไดสนทนา และ โตตอบในประเด็นที่ยังเปนขอสงสัย ผลปรากฏ
วา การจัดรายการในชวงนั้น ไมไดรับการตอบสนองจากผูฟงทางบานเทาที่ควร จนตองมีการ
เปล่ียนแปลงรูปแบบรายการเปนลักษณะของการสนทนาภายในรายการ  หรือ เปนรูปแบบในลักษณะ
ที่ใหผูบริหาร และนักวิชาการของกรมโรงงานฯ  สนทนากับทางผูจัดรายการแทน ”  (สัมภาษณ, 4 
ตุลาคม 2543) 
 
โครงการโรงงานสีเขียว 
 

การรณรงคโครงการโรงงานสีเขียว มีการเลือกใชแหลงสารทั้ง 3 ประเภท  กลาวคือ  
มีการเลือกใชแหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ   แหลงสารที่เปนบุคคลมีชื่อเสียง  และ แหลงสารที่เปน    
เจาหนาที่รัฐ  โดยมีรายละเอียด  ดังนี้ 
 
  แหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ 

 
โครงการโรงงานสีเขียว ไดเลือกใชแหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ โดยใชแหลงสารใน 

ระดับนักบริหารของบริษัทที่เขารวมโครงการ เพื่อใหรายละเอียดการเขารวมโครงการ จํานวน 2 
ทาน   ดังนี้ 
 
  1.  นายวาทิต  ตมะวิโมกษ  ผูจัดการโรงงานบริษัทฟลิปส  

อิเล็กทรอนิกส (ประเทศไทย) จํากัด 
(ประเด็นการสื่อสาร :  รายละเอียดเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค) 
 

  2.  นางมนตทิพย  นาคเสวี  ผูอํานวยการฝายธุรกิจ 1  
บริษทั ยิลเลตต (ประเทศไทย) จํากัด 

(ประเด็นการสื่อสาร :  รายละเอียดเกี่ยวกับระยะเวลาการรับแลกซื้อผลิตภัณฑใน 
          โครงการรณรงค) 

 
แหลงสารที่เปนบุคคลมีช่ือเสียง 
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  ผูรณรงคไดเลือกใชแหลงสาร  ซ่ึงเปนนักการเมืองที่มีช่ือเสียง เพียงทานเดียว คือ 
นายสุวัจน ลิปตพัลลภ   โดยขณะที่รณรงค  ดํารงตําแหนงเปนรัฐมนตรีวาการกระทรวงอุตสาหกรรม   
(ประเด็นการสื่อสาร :  กลาวถึงภาพรวมโดยทั่วไปของโครงการรณรงค) 
 
  แหลงสารที่เปนเจาหนาที่รัฐ 
 
  ผูรณรงคไดเลือกใชแหลงสาร ซ่ึงเปนเจาหนาที่รัฐจากภายในหนวยงานที่รณรงค คือ
กรมโรงงานอุตสาหกรรม  รวม  5  ทาน  โดยขณะที่รณรงค ดํารงตําแหนง   ดังนี้ 
 
  1.  นายเทียร  เมฆานนทชัย  อธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม 

(ประเด็นการสื่อสาร :  รายละเอียดเกี่ยวกับกิจกรรมการรับแลกซื้อผลิตภัณฑ 
          ในการรณรงคโครงการ) 

 
  2.  นายสัจจา  สอตระกูล   รองอธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม 

(ประเด็นการสื่อสาร :  วัตถุประสงค และประเภทผลิตภัณฑของโครงการที่รับแลก) 
 
  3.  นายรัชดา  สิงคาลวณิช  รองอธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม 

(ประเด็นการสื่อสาร :  รายละเอียดเกี่ยวกับกิจกรรมการและประเภทผลิตภัณฑที่ 
         รับแลกซื้อของโครงการ) 

 
  4.  นายอิสสระ  โชติบุรการ  ผูอํานวยการสํานักเทคโนโลยี 

ส่ิงแวดลอมโรงงาน 
กรมโรงงานอุตสาหกรรม 

(ประเด็นการสื่อสาร :  รายละเอียดเกี่ยวกับกิจกรรมการและประเภทผลิตภัณฑที่ 
         รับแลกซื้อของโครงการ) 

 
  5.  นางสุราตรี  อัครบวรกุล  หัวหนาฝายประชาสัมพันธ 
       สํานักงานเลขานุการกรม 
       กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
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(ประเด็นการสื่อสาร :  วัตถุประสงค และประเภทผลิตภัณฑของโครงการที่รับแลก) 
  จากผลการศึกษาเรื่องแหลงสารที่ใชในการรณรงคโครงการโรงงานสีเขียว  สามารถ 
สรุปการวิเคราะหไดดังนี้ 
 

การรณรงคโครงการนี้ มีการเลือกใชแหลงสารทั้ง 3 ประเภท  ไดแก   แหลงสารที่มี 
ความนาเชื่อถือ  แหลงสารที่เปนบุคคลมีช่ือเสียง และ แหลงสารที่เปนเจาหนาที่รัฐ  โดยพบวา บริษัท
ที่รับจางรณรงค จะเปนผูกําหนดแหลงสาร  และ นําเสนอขอความเห็นชอบ ผานทางคณะกรรมการ
ตรวจการจางที่ไดรับการแตงตั้งจากกรมโรงงานอุตสาหกรรม   และ ตรวจรับงานของทางบริษัทผู
รับจาง  ซ่ึงมีรูปแบบดําเนินการเชนเดียวกันกับ โครงการรณรงคจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใช
จากอุตสาหกรรม     
 

สําหรับ  การเลือกใชแหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ  พบวา มีการเลือกใชแหลงสาร 
ที่เปนนักบริหารจากบริษัทที่เขารวมโครงการ รวม 2 ทาน  โดยการพิจารณาสถานภาพของแหลงสาร
วา มีความนาเชื่อถือหรือไม นั้น  จะพิจารณาจากความเชี่ยวชาญ หรือ ประสบการณในวิชาชพีเปน
สําคัญ  ทั้งนี้ จะเห็นไดจากการเลือกใชแหลงสาร  ซ่ึงมีประสบการณในระดับนักบริหาร  เชน  ดํารง
ตําแหนงเปนผูจัดการ หรือ ผูอํานวยการ เปนตน แตความมีประสบการณในระดับขั้นบริหารนั้น       
ส่ิงสําคัญยิ่งกวา คือ จะตองเปนผูที่ใหขอมูลและรายละเอียดเกี่ยวกับการรณรงคโครงการไดเปนอยาง
ดีดวย ดังนั้น ผูรณรงคจึงไดมีกําหนดการใชแหลงสาร เฉพาะที่เปนนักบริหารจากบริษัทที่เขารวม  
โครงการรณรงค  ในขณะเดียวกัน ไดมีการเลือกใชแหลงสารที่เปนบุคคลมีชื่อเสียงจากแวดวงนัก  
การเมืองที่มีความสําคัญ และเกี่ยวของกับหนวยงานที่รณรงคดวย คือ นายสุวัจน ลิปตพัลลภ เนื่องจาก 
ขณะนั้นดํารงตําแหนงเปนรัฐมนตรีวาการกระทรวงอุตสาหกรรม สําหรับแหลงสารที่เปนเจาหนาที่
รัฐ มีการเลือกใชแหลงสารประเภทนี้มากที่สุด รวม 5 ทาน  โดยสวนใหญ เลือกใชแหลงสารที่เปน
ระดับนักบริหารภายในหนวยงานที่รณรงค หรือ กรมโรงงานอุตสาหกรรม  

 
ดังนั้น จะเห็นไดวา  แหลงสารที่ใชในการรณรงคโครงการนี้ ไดกําหนดขึ้นจาก 

เหตุผล และความจําเปนในการคัดเลือกแหลงสาร เฉพาะทางดานฝายของผูรณรงคเปนสําคัญ ทั้งนี้
หากพิจารณาถึงการเลือกใชแหลงสารที่เปนนักบริหารของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  และ บริษัทที่
เขารวมโครงการ  รวมถึง บุคคลที่มีชื่อเสียงเฉพาะที่มีความสําคัญ และ เกี่ยวของกับการกํากับดูแล
กรมโรงงานอุตสาหกรรม หรือ หนวยงานที่รณรงค นั้น  ยอมไมสามารถคาดคะเนไดวา แหลงสาร
จะมีความดึงดูดใจสําหรับผูรับสาร  และ สามารถตรึงผูรับสารใหหยุดฟงดวยความตั้งใจ  
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จากการสัมภาษณ มล.อัจฉราพร ณ สงขลา  กรรมการผูจัดการบริษัท อิมเมจพูล  

จํากัด และเปนผูที่วางแผนการรณรงคโครงการนี้  ไดกลาววา  “ การกําหนดแหลงสารลักษณะ
เชนนี้  สวนใหญเปนผลจากการที่ไดมีการพิจารณารวมกันกับทางหนวยงานที่รณรงค หรือ กรม
โรงงาน อุตสาหกรรม   โดยมีจุดประสงคหลักของการพิจารณาคัดเลือกแหลงสาร  เนนที่บุคคล ซ่ึง
ทราบ  รายละเอียดของโครงการรณรงค เพื่อที่จะสามารถใหขอมูลไดอยางถูกตอง และมีความ
ชัดเจนในการสื่อสารแตละครั้ง ”   (สัมภาษณ, 20 กันยายน 2543) 
     
โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ 
 

การรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ มีการเลือกใชแหลงสารทั้ง  
3 ประเภท  กลาวคือ มีการเลือกใชแหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ  แหลงสารที่เปนบุคคลมีชื่อเสียง และ
แหลงสารที่เปนเจาหนาที่รัฐ  โดยมีรายละเอียด  ดังนี้ 
 
  แหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ 

 
โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ ไดเลือกใชแหลงสารที่มีความ

นาเชื่อถือ  
โดยใชแหลงสารที่เปนนักวิชาการของกรมโรงงานอุตสาหกรรรม จํานวน 1 ทาน คือ ดร.ประเสริฐ  
ตปนียางกูร ซ่ึงในขณะที่รณรงค มีตําแหนงเปนที่ปรึกษาดานสิ่งแวดลอม ของกรมโรงงานอุตสาห-
กรรม    (ประเด็นการสื่อสาร :  เทคโนโลยีการผลิตที่สะอาด) 
 

แหลงสารที่เปนบุคคลมีชื่อเสียง 
 
  ผูรณรงคไดเลือกใชแหลงสาร ซ่ึงเปนนักการเมืองที่มีช่ือเสียงจํานวนเพียงทานเดียว 
เชนกัน คือ นายสุวัจน ลิปตพัลลภ  โดยในขณะที่ทําการรณรงค ดํารงตําแหนงเปนรัฐมนตรีวาการ
กระทรวงอุตสาหกรรม  (ประเด็นการสื่อสาร :  เทคโนโลยีการผลิตที่สะอาด) 
 
  แหลงสารที่เปนเจาหนาที่รัฐ 
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  ผูรณรงคไดเลือกใชแหลงสาร ซ่ึงเปนเจาหนาที่รัฐจากภายในหนวยงานที่รณรงค 
หรือ กรมโรงงานอุตสาหกรรม  รวม  2  ทาน  โดยขณะที่รณรงค ดํารงตําแหนง   ดังนี้ 

1.  นางสาวกัญญา  สินสกุล  อธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
กรมโรงงานอุตสาหกรรม 

(ประเด็นการสื่อสาร :  เทคโนโลยีการผลิตที่สะอาด) 
 

  2.  นายวิฑูรย  สิมะโชคดี   ผูอํานวยการศูนยเทคโนโลยี 
ความปลอดภัยโรงงาน   

       กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
(ประเด็นการสื่อสาร : การประเมินความเสี่ยงในโรงานอุตสาหกรรม) 

 
จากผลการศึกษาเรื่องแหลงสารที่ใชในการรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย  

ไรมลพิษ สามารถสรุปการวิเคราะหไดดังนี้ 
 

การรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ มีการเลือกใชแหลงสาร 
ทั้ง 3 ประเภท ไดแก  แหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ  แหลงสารที่เปนบุคคลมีชื่อเสียง และ แหลงสารที่
เปนเจาหนาที่รัฐ  สําหรับ แหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ พบการเลือกใชแหลงสารที่เปนนักวิชาการ 
ของกรมโรงงานอตุสาหกรรม จํานวน 1 ทาน โดยการกําหนดแหลงสารดังกลาว ทางบริษัทที่รณรงค 
จะเปนผูกําหนดแหลงสาร โดยผานความเห็นชอบจากกรมโรงงานอุตสาหกรรม  ทั้งนี้ การพิจารณา
สถานภาพของแหลงสารวา มีความนาเชื่อถือหรือไมนั้น จะพิจารณาจากความมีประสบการณ หรือ 
ความเชี่ยวชาญในวิชาชีพ  รวมถึง คุณวุฒิที่จะแสดงถึงความเชี่ยวชาญเฉพาะดาน โดยจะเห็นไดจาก 
การเลือกใชแหลงสารที่มีคุณวุฒิจบปริญญาเอกทางดานสิ่งแวดลอม และ เปนบุคคลที่ดํารงตําแหนง
เปนที่ปรึกษาดานสิ่งแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรม คือ ดร.ประเสริฐ  ตปนียางกูร  ใน
ขณะเดียวกัน  มีการเลือกใชแหลงสารที่เปนบุคคลมีชื่อเสียงจากแวดวงนักการเมือง  ซ่ึงมีความสําคัญ 
และเกี่ยวของกับหนวยงานที่รณรงคดวย  คือ  นายสุวัจน ลิปตพัลลภ   เนื่องจาก ขณะนั้นดํารง
ตําแหนงเปนรัฐมนตรีวาการกระทรวงอุตสาหกรรม  สําหรับ แหลงสารที่เปนเจาหนาที่รัฐ มีการ
เลือกใช  แหลงสารประเภทนี้มากที่สุด  รวม 2 ทาน   โดยเลือกใชแหลงสารที่เปนระดับนักบริหาร
ภายในหนวยงานที่รณรงค หรือ กรมโรงงานอุตสาหกรรม นั่นเอง  
 

สําหรับการเลือกใชแหลงสารเฉพาะนักบริหาร และ นักวิชาการภายในหนวยงาน 
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ที่รณรงค  รวมถึง บุคคลมีช่ือเสียงที่มีความเกี่ยวของในการกํากับดูแลหนวยงานที่รณรงค   ตลอด
ระยะเวลาที่รณรงคโครงการ ยอมสงผลใหมีความหลากหลายในการใชแหลงสาร คอนขางนอย   
รวมถึง ไมมีการเลือกใชแหลงสารจากหนวยงาน หรือ องคกรอื่นๆที่เกี่ยวของดวย  ทั้งนี้ การ
เลือกใชแหลงสารในลักษณะดังกลาวขางตน เมื่อเปรียบเทียบกับขอกําหนดดานแหลงสาร ซ่ึงมี
แนวโนมตอการเกิดทัศนคติที่ดีตอการสื่อสาร และสงผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม พบวา    
นอกจากแหลงสารจะตองมีความนาเชื่อถือแลว  ยังตองมีความดึงดูดใจ หรือสามารถตรึงผูรับสาร
ใหหยุดฟงดวยความตั้งใจ   รวมถึง  แหลงสาร ยังตองใชสารที่มีความคลายคลึงกับผูรับสารอีกดวย    
แตการที่ผูรณรงคเลือกใชแหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ  แหลงสารซึ่งเปนเจาหนาที่ของรัฐ  และ
แหลงสารที่มีชื่อเสียง  ซ่ึงเปนบุคคลที่กํากับดูแลหนวยงานที่ดําเนินการรณรงค   ยอมไมสามารถ
คาดคะเนไดวา  แหลงสารที่ใชจะสามารถตรึงผูรับสารใหหยุดฟงดวยความตั้งใจ และมีการใชสารที่
มีความคลายคลึงกับผูรับสารหรือไม   
 

จากการสัมภาษณ คุณวีรวุฒิ สังฆพรม  กรรมการบริหารและผูอํานวยการทั่วไป  
บริษัท เมอรคิวรัส (1996) จํากัด และเปนผูวางแผนรณรงคโครงการนี้ ไดกลาววา “ บริษัทได
กําหนดการใชแหลงสาร สําหรับการรณรงคไวเปนเชนนี้  เพราะตองการใหกรมโรงงานอุตสาห-
กรรม ซ่ึงเปนหนวยงานเจาของโครงการ  เปนแรงสําคัญในการผลักดันใหโครงการนี้เปนที่รูจัก   
สําหรับเหตุผลที่สําคัญอีกอยางหนึ่ง คือ มีความตั้งใจที่จะทําใหโครงการนี้เปนโครงการที่ตอเนื่อง 
โดยในชวงระยะแรก ตองการที่จะปลูกฝงความรูในดานตางๆที่เกี่ยวของกับโครงการกอน  เพื่อจะ
ไดนําไปสูการสรางจิตสํานึก และ ความปลอดภัยที่ดีในโรงงานตอไป..…สวนการกําหนดเลือกใช
แหลงสาร จะเนนบุคคลที่อยูในหนวยงานรณรงคเปนหลัก   เพราะจะเปนผูที่ทราบรายละเอียด
เกี่ยวกับโครงการไดเปนอยางดี รวมถึง สามารถใหขอมูลในดานตางๆไดโดยละเอียด และมีความ
ถูกตอง ชัดเจนดวย   สวนการคัดเลือกตัวบุคคลที่จะมาเปนแหลงสารใหกับโครงการนั้น   สวนหนึ่ง
เปนผลมาจากการที่ไดมีการพิจารณารวมกัน กับทางกรมโรงงานฯ ดวย ”  (สัมภาษณ, 4 ตุลาคม 
2543)                

สรุปการวิเคราะหภาพรวมของแหลงสารที่ใชในการรณรงคของกรมโรงงาน 
อุตสาหกรรม  ทั้ง 3 โครงการ   พบวา  มีความคลายคลึงกันในการกําหนดใชแหลงสารที่เปนเจาหนาที่
รัฐมากที่สุดในการรณรงคแตละโครงการ โดยเปนการเลือกใชแหลงสารที่เปนระดับนักบริหาร
ภายในหนวยงานที่ดําเนินการรณรงคเปนสวนใหญ    รองลงมา ไดแก  แหลงสารที่มีความนาเชื่อถือ  
ซ่ึงแหลงสารประเภทนี้  มักกําหนดการเลือกใช เฉพาะกลุมนักวิชาการ     ทั้งนี้ พบวา มีการเลือกใช
แหลงสารที่เปนบุคคลมีช่ือเสียง คอนขางนอย   ในการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรมทุก
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โครงการ  โดยสวนใหญที่มีการเลือกใช  มักเปนแหลงสารที่เปนนักการเมืองที่มีบทบาทสําคัญในการ
กํากับดูแลหนวยงานที่รณรงค คือ เปนผูที่ดํารงตําแหนงเปน  ฯพณฯ รัฐมนตรีวาการกระทรวง
อุตสาหกรรม 

สําหรับการเลือกใชแหลงสาร โดยมุงเนนการเลือกใชแหลงสาร เฉพาะภายในหนวยงาน 
ที่รณรงค ซ่ึงเปนเจาหนาที่ของรัฐ อาจทําใหแหลงสารไมมีความดึงดูดใจ และไมสามารถตรึงผูรับสาร 
ใหหยุดฟงดวยความตั้งใจ   ซ่ึงจะสงผลตอแนวโนมการเกิดทัศนคติที่ดีตอการสื่อสาร และการ
เปล่ียนแปลงพฤติกรรม ตามที่โครงการรณรงคมุงหวัง   ทั้งนี้  พบวา  การรณรงคของกรมโรงงานอุต
สาห-กรรม ทั้ง 3 โครงการ ไมมีการเลือกใชแหลงสารประเภทที่มีความนาเชื่อถือต่ํา สําหรับการ
รณรงคโครงการ    เนื่องจาก  แหลงสารดังกลาว พบวา มีแนวโนมที่จะสามารถทําการโนมนาว และ 
ทําใหเกิดทัศนคติที่ดีตอการสื่อสารในแตละครั้งไดมากกวา แหลงสารที่มีความนาเชื่อถือสูง  โดยถือ
เปนผลอันหนึ่งที่เกิดขึ้นโดยไมไดคาดคิดจากผลลัพธของกระบวนการสื่อสาร   เนื่องจาก เมื่อหัวขอ
การรณรงคมีความสําคัญตอผูรับสาร  แตการสื่อสารในครั้งนั้น มีสถานะความนาเชื่อถือต่ํา   เมื่อผูรับ
สารไดฟงการสื่อสาร จะไมเชื่อมั่นตอความเห็นของผูสงสาร   แตในสถานการณเชนนี้  ผูรับสารจะ
เกิดความสงสารเห็นใจ และพยายามหาเหตุผล หรือสารมาสนับสนุนแหลงสารที่มีความนาเชื่อถือต่ํา
นั้น  และโดยที่เหตุผลที่มาสนับสนุน มักผนวกเอาขอสรุปของตัวเองเขาไวดวยแลว คนจึงมีความเชื่อ
ในเหตุผลที่มาสนับสนุน  (Sternthal, Dholakia and Leavitt ,1978)      ดังนั้น  หากผูรณรงคได
กําหนดการเลือกใชแหลงสารที่มีความนาเชื่อถือต่ํา โดยเปนแหลงสารที่สามารถตรึงผูรับสารใหหยุด
ฟงดวยความตั้งใจ และ ใชสารที่มีความคลายคลึงกับผูรับสาร  สําหรับ การรณรงคของกรมโรงงานอุต
สาห-กรรม ทั้ง 3 โครงการ จะมีแนวโนมที่ทําใหเกิดทัศนคติที่ดีในการสื่อสารแตละครั้งไดมากกวา
ดวย  
 
4.2  เนื้อหาสารที่ใชในการรณรงค 

 
เนื้อหาสารที่ใชในการรณรงค  เปนประเด็นตางๆที่ปรากฏในสาร  ซ่ึงผูสงสารใช    

สงความหมาย  เพื่อใหผูรับสารตีความ ตามเจตนาของผูสงสาร   จากการศึกษาเนื้อหาสาร พบวา      
เนื้อหาสารมีประเด็นที่หลากหลาย  อภิปรายไดตามลําดับโครงการ ตอไปนี้ 
          

โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
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  เนื้อหาสารของการรณรงคโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจาก      
อุตสาหกรรม  ที่สอดคลองกับวัตถุประสงคของโครงการ  แบงออกเปน  
 
  1.  การใหกลุมเปาหมายไดรับความรู ความเขาใจในเรื่องที่รณรงค  ซ่ึงแบงเนื้อหา
ยอย  ออกเปน 3  ประเด็น   ดังนี้ 
  ประเด็นท่ี 1  ความรู  ความเขาใจในเรื่องของเสียอันตราย หรือ กากสารพิษ   ซ่ึง  
ประกอบดวย  ความหมายของเสียอันตราย   ปริมาณ   และ แหลงกําเนิดของเสยีอันตราย   พิษภัย
จากของเสียอันตราย    ปญหา และสถานการณของกากของเสียอันตราย   กฎหมายที่เกี่ยวของกับ
ของเสียอันตราย  เชน  กฎหมายควบคุมกากของเสียอันตราย     ประเภทของเสียอันตราย  ไดแก  
ของเสียอันตรายจากชุมชน  โรงพยาบาล  และ อุตสาหกรรม    รวมถึง ผลกระทบของกากอุตสาห-
กรรมตอส่ิงแวดลอมที่ทําใหสภาวะแวดลอมเกิดเสื่อมโทรม   ผลกระทบของกากอุตสาหกรรมตอ
เศรษฐกิจ และ ผลกระทบของกากอุตสาหกรรมตอสุขภาพอนามัย โดยเนนเรื่องโรคภัยตางๆที่
เกิดขึ้นจากของเสียอันตราย เชน โรคพิษอลูมิเนียม  โรคแพพิษแมงกานีส  โรคพิษตะกั่วจาก
แบตเตอรี่ เปนตน  
 
 ตัวอยาง 
  เจาของเสียอันตราย หรือ ที่เรียกกันเปนชื่อภาษาอังกฤษวา Hazardous Waste 
เนี่ยะ คือ วัสดุเหลือใช หรือ ของทิ้งจากกิจกรรมตางๆ ของมนุษยที่มีผลกระทบตอสุขภาพอนามัย
ของคน และส่ิงแวดลอม ของเสียสามารถเกิดขึ้นไดจากทุกแหลง ตั้งแตบานเรือน ที่พักอาศัย สถานี
บริการ โรงพยาบาล  ไปจนถึงโรงงานอุตสาหกรรม ครับ 
 
  ตัวการหลักที่กอใหเกิดเหตุขึ้นก็คือ มนุษยเราเองนี่แหละครับ ที่เปนผูใช และทิ้ง
ของเสียดวยตนเอง โดยไมมีมาตรการจัดการที่ถูกตอง เชน ยารักษาโรคที่หมดอายุ  ถานไฟฉายที่
หมดสภาพการใชงานแลว หรือ สารเคมีตางๆที่ปนเปอนไปกับน้ําทิ้งของโรงงาน เปนตน  หาก
มนุษยผูใดไดรับสารพิษเหลานี้เขาไปในรางกาย ไมวาจะเปนทางกิน  การหายใจ หรือ แมกระทั่ง
การสัมผัส ก็จะเกิดการสะสม  นานวันเขา ก็จะสงผลกระทบตอสุขภาพ ทําใหรางกายออนแอ  เกิด
โรคภัยไขเจ็บ และ เสียชีวิตในที่สุด 
 
  (ตอน ตัวการรายของเสียอันตราย  ออกอากาศในรายการ เปดโลกอุตสาหกรรม  
วันที่ 6 กรกฎาคม 2540) 
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  ประเด็นท่ี 2   ความรู ความเขาใจเกี่ยวกับเทคโนโลยีที่ใชในการกําจัดของเสีย
อันตราย  โดยเนื้อหาประเภทนี้ ประกอบดวย  เทคโนโลยีตางๆที่ใชในการกําจัดของเสียอันตราย 
เชน การทําลายฤทธิ์กากของเสียที่ปนเปอนยาฆาแมลง  การบําบัดของเสียอันตรายดวยวิธีชีววิทยา  
วิธีเคมีบําบัด วิธีฟสิกส  การเผา  และ การทําใหเปนกอนแข็ง   รวมถึง  เทคโนโลยีที่ใชลดปริมาณ
ของเสียอันตราย  เชน  การรีไซเคิล  เทคโนโลยีที่สะอาด (Clean Technology)    นอกจากนี้  ยังมี  
เทคโนโลยีที่ใชภายในศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรมดวย   
 
  ตัวอยาง 

การทําใหของเสียเปนกลางดวยวิธีเคมีนั้น  เปนขบวนการทําลายฤทธิ์น้ําเสียที่เปน 
กรด หรือ น้ําเสียที่เปนดาง  ซ่ึงมีฤทธิ์กัดกรอนรุนแรง ดวยน้ําดาง หรือ น้ํากรดจนหมดฤทธิ์ ซ่ึงนั่น
หมายถึง การที่น้ําเสียกลายเปนกลาง นั่นเองคะ 
 

ในกรณีที่น้ําเสียที่เปนกรด เราอาจใชสารเคมีจําพวกน้ําปูนขาว  น้ําโซดาไฟ หรือ  
โซดาแอช  เพื่อทําใหน้ําเสียเปนกลางได  สวนกรณีของน้ําเสียที่เปนดางนั้น เราอาจใชน้ํากรด
กํามะถัน  น้ํากรดเกลือ  หรือ  แมแตกาซคารบอนไดออกไซด ก็ไดคะ  
 

น้ําเสียที่ผานการทําใหเปนกลางแลวนี้  เมื่อไดรับการบําบัดตอจนไดคุณภาพตาม 
มาตรฐานน้ําทิ้งของทางราชการแลว  จะไมเปนภัยตอส่ิงแวดลอม  สามารถระบายออกสูทางน้ํา
สาธารณะไดคะ  
  (ตอน การทําของเสียใหเปนกลางดวยวิธีเคมีนั้น…เปนอยางไร  ออกอากาศใน   
รายการ  สาระนารู  วันที่  25 ธันวาคม 2539) 
 

ประเด็นท่ี 3  ความรู ความเขาใจเกี่ยวกับศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม  และ 
ศูนยฝงกลบ   โดยเนื้อหาประเภทนี้  ประกอบดวย  วัตถุประสงค และ ขอดีของการมีศูนยบริการกําจัด
กากอุตสาหกรรม  และ ศูนยฝงกลบ จังหวัดราชบุรี   รวมถึง  อัตราคาบริการตางๆ   นอกจากนี้ ยังมี
สวนประกอบ และ ขั้นตอนการบําบัดของเสียอันตรายของศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรมแสมดํา   
และ ศูนยฝงกลบ  จังหวัด ราชบุรี   เพื่อใหเห็นถึงศักยภาพ และ ความปลอดภัยของศูนยฯ ดวย 
 
  ตัวอยาง 



  72 

  ศูนยวิจัยและพัฒนาเพื่อการอนุรักษส่ิงแวดลอม จังหวัดราชบุรี ….. ภายในศูนย 
แหงนี้ ประกอบไปดวย  อาคารสํานักงานควบคุม และตรวจสอบกากที่จะขนมาฝง  หลุมฝงกลบ
แบบนิรภัย  ซ่ึงจะแยกฝงเปนหลุมๆ ไป  โดยจะมีการปูรองกนหลุมดวยช้ันดินเหนียว และ แผนยาง
สังเคราะห เพื่อปองกันไมใหนํ้าไหลซึมเขาไปชะละลายเอาของเสียอันตราย ออกสูส่ิงแวดลอมคะ  
ขณะเดียวกัน ยังมีระบบบอตรวจสอบ และ บอน้ําบาดาล  สําหรับนําน้ําตัวอยางจากบอไป 
ตรวจสอบคุณภาพไดตลอดเวลา 
   
  นอกจากนั้น  ศูนยฝงกลบ ราชบุรี  ยังมีแผนในการที่จะทํากิจกรรมอื่นๆ อีก  เชน  
งานวิจัย และ พัฒนา   การติดตามเก็บตัวอยาง  และ ดูแลผลกระทบจากการฝงที่จะมีตอส่ิงแวดลอม 
ทั้งคุณภาพของน้ํา  ดิน และอากาศรอบๆ หลุมฝงกลบ   ซ่ึงกิจกรรมเหลานี้  ลวนสนับสนุนใหการ
ดําเนินงานกําจัดของเสียอันตรายขั้นสุดทาย มีประสิทธิภาพ และ ปลอดภัยสูงสุดคะ 
 
  (ตอน  ภายในศูนยฝงกลบราชบุรี ประกอบดวยอะไรบาง  ออกอากาศในรายการ  
สาระนารู  วันที่  19  มิถุนายน 2540) 
 
  ประเด็นท่ี 4  ความรู ความเขาใจเกี่ยวกับภารกิจ และ บทบาทหนาที่ของหนวยงาน
ที่รณรงค หรือ กรมโรงงานอุตสาหกรรม  ในดานการแกไข และ การจัดการปญหาของเสียอันตราย 
 
  ตัวอยาง 
 
  กรมโรงงานอุตสาหกรรม หนวยงานของกระทรวงอุตสาหกรรม คือ องคกรหนึ่ง
ที่มีหนาที่จัดการในเรื่องของเสียอันตรายครับ  ปจจุบัน สังคมไทย มีของเสียอันตรายเพิ่มมากขึ้นทุก
ป จงึจําเปนตองมีกฎหมายตางๆเกิดขึ้น เพื่อควบคุมผลรายที่จะตามมา  กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
จึงไดกําหนด พ.ร.บ.ขึ้นหลายฉบับ  อาทิ  พ.ร.บ. โรงงาน พ.ศ. 2535  และ พ.ร.บ. วัตถุอันตราย 
พ.ศ. 2535 โดยมุงเนนในเรื่องระเบียบปฏิบัติเกี่ยวกับของเสียอันตราย  การบําบัดและกําจัด  รวมทั้ง 
บทลงโทษตางๆ  นอกจากนี้ ยังมีการจัดตั้งศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม แสมดํา  ศูนยฝงกลบ
นิรภัย จังหวัดราชบุรี  และศูนยในภูมิภาคอื่นขึ้น  เพื่อรองรับของเสียที่เกิดจากภาคอุตสาหกรรมมา
ทําการกําจัดใหส้ินฤทธิ์อีกดวยครับ 
  (กรอ.กับความรับผิดชอบในเรื่องของเสีย    ออกอากาศในรายการ  กรอ.รักษ          
ส่ิงแวดลอม  วันที่  9  มิถุนายน 2540) 
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  2.   การสรางความตระหนักในเรื่องการกําจัดกากของเสียอันตรายอยางถูกวิธี ซ่ึง 
แบงเนื้อหายอยไดเปน 2 ประเด็น  คือ  
 

ประเด็นท่ี 1  ใหผูประกอบการอุตสาหกรรม    เกิดความตระหนักในการจัดการ 
เกี่ยวกับของเสียอันตราย หรือ สงของเสียอันตรายไปบําบัดอยางถูกตองตามหลักวิชาการ 
 
  ตัวอยาง 
 
  แนวทางการจัดการของเสียอันตรายที่ถูกตองนั้น  ควรคํานึงถึงการปองกัน และ
การลดปริมาณของเสียใหเหลือนอยที่สุด  เชน การเปลี่ยนไปใชวัตถุดิบชนิดใหม หรือ การนํา    
ของเสียกลับมาใชประโยชนใหมากที่สุดเทาที่จะมากได  ซ่ึงในขณะนี้ ผูประกอบการโรงงานหลาย
แหงไดเร่ิมใหความสนใจ  บางแหงก็ไดลงมือทําไปแลว เชน การใชประโยชนจากน้ํากากสาของ
โรงงานสุรา  ซ่ึงมีคาความสกปรกสูงมาก โดยการเผา หรือ หมักเอาแกสออกมา  เพื่อนําไปใชเปน
เชื้อเพลิงในโรงงานแทนการใชน้ํามัน  อยางไรก็ตาม แมเราจะพยายามลดปริมาณของเสียใหนอยลง
แลว  ก็ยังคงตองมีของเสียเหลืออยูอีกจํานวนหนึ่ง ซ่ึงโรงงานจะตองนําไปจัดการตอ  โดยการนําไป
ทําลายฤทธิ์  ตัวอยางเชน  สารเคมีเสื่อมคุณภาพ  ประเภทกรดดาง จะทําลายฤทธิ์ดวยวิธีเคมีเพื่อทํา
ใหเปนกลาง  หลังจากนั้น จะตองนํากากตะกอนที่เหลือจากการทําลายฤทธิ์ ไปฝงกลบใหถูกตอง
ตามหลักวิชาการตอไป 
  
  ยิ่งโรงงานอุตสาหกรรม สามารถจัดการของเสียอันตรายที่เกิดขึ้นไดอยางมี      
ประสิทธิภาพมากเทาไร  ความปลอดภัยตอสุขภาพอนามัย และ ส่ิงแวดลอม ก็จะมีมากขึ้นเทานั้น
คะ 
 
  (ตอน ความรับผิดชอบของโรงงานในการจัดการของเสียอันตราย ตอน 2    
ออกอากาศในรายการ  สาระนารู   วันที่  26  ธันวาคม  2539) 
 

ประเด็นท่ี 2  ใหประชาชน  เกิดความตระหนักถึงอันตรายจากการทิ้งของเสียไม 
ถูกวิธี  และ ผลเสียที่จะเกิดขึ้น หากไมมีการตั้งศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม  หรือ ศูนย
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  รวมถึง ใหเกิดความตระหนักถึงความจําเปนที่จะตอง
มีการจัดตั้งศูนยฯ 
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ตัวอยาง 
 
  การทิ้งของเสียอันตรายในที่รกรางวางเปลา รอบๆชุมชน หรือ การนําของเสียไป
ฝงหมกไวในหลุมหลังโรงงานอยางไมถูกวิธี ……  ไมวาที่ดินที่ใชทิ้งนั้น จะเปนของเทศบาล หรือ 
ของใครก็ตาม ก็ยอมจะกอใหเกิดปญหาตอส่ิงแวดลอมตามมาทั้งสิ้น  เนื่องจาก การทิ้งขวางของเสีย
อันตรายอยางรูเทาไมถึงการณนี้ อาจทําให สารเคมีผสมปนกันจนเกิดการลุกติดไฟขึ้นเอง หรือ เกิด
การระเบิดขึ้นในบางครั้ง ก็อาจเกิดปฏิกริยาเคมีกลายเปนไอควันสีตางๆ  ทําใหผูคน หรือ สัตวที่
เดินผานบริเวณนั้น มีโอกาสรับของเสียอันตรายเขาสูรางกายโดยการสูดดม หรือ ผานทางผิวหนัง 
ไดคะ  นอกจากนั้น ของเสียอันตรายที่กองทิ้งหมักหมมไวนานๆ  ก็อาจผุกรอน ฟุงกระจาย ละลาย
น้ํา แพรออกสูพื้นดิน และ แหลงน้ํา  ซ่ึงเปนวงจรอาหารที่สําคัญของคนเรา และเมื่อของเสีย
อันตรายสะสมในรางกายมากขึ้น ก็จะกอใหเกิดโรคภัยขึ้นไดคะ 
 
  ผลกระทบจากของเสียอันตรายที่มีตอสุขภาพอนามัยและสิ่งแวดลอมนี้ เรา
สามารถปองกันและจัดการได โดยการนําของเสียอันตรายไปทําลายฤทธิ์ใหปลอดภัยเสียกอน 
เพราะการจัดการที่ถูกหลักวิชาการที่แหลงกําเนิด ดีกวาที่เราจะคอยไปติดตามขุดคุยตามหลุมหมก
ตางๆ แลวนํามาบําบัด และกําจัดกันในภายหลัง ซ่ึงอาจสายเกินไป  รวมทั้ง จะตองสิ้นเปลือง
คาใชจายที่แพงมากคะ 
 
  (ตอน อันตรายจากการทิ้งของเสียอันตรายอยางไมถูกวิธี  ออกอากาศในรายการ  
สาระนารู   วันที่  9  เมษายน  2540) 
 
  การรณรงคโครงการนี้ ยังพบวา มีการเลือกใชเนื้อหาสารที่ไมมีความเกี่ยวของ 
หรือ มีความเกี่ยวของนอยในการรณรงคอยูดวย  โดย เนื้อหาสารที่ไมมีความเกี่ยวของกับการ
รณรงค   แบงออกเปน 3 ประเด็นใหญๆ   ดังนี้ 
 
  1.  เร่ืองสิ่งแวดลอมทั่วไป โดยนําเสนอเนื้อหาที่ไมเกี่ยวของโดยตรงกับเรื่องการ
กําจัดกากของอุตสาหกรรม  เชน   ISO 14000   ความสําคัญของชั้นโอโซน  และ แผนแมบทในการ
กําจัดของเสียอันตรายจากชุมชน   เปนตน 
 

ตัวอยาง 
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  หลักการตรวจสอบประเมินผลทางดานสิ่งแวดลอมที่ไดตามมาตรฐานสากล เปน
ส่ิงสําคัญที่เจาหนาที่ และ ผูประกอบการโรงงานอุตสาหกรรมตางๆ     ควรนํามาประยุกตใชให
เหมาะสม เพื่อการรักษาสิ่งแวดลอมที่ดีควบคูไปกับการพัฒนาภาคอุตสาหกรรมของไทย… เพื่อให
เจาหนาที่ และ ผูประกอบการโรงานอุตสาหกรรมตางๆของไทย ไดตระหนักถึงการรักษาสภาพ 
แวดลอม พรอมๆไปกับการพัฒนาภาคอุตสาหกรรม กรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวง
อุตสาหกรรม จึงไดเชิญผูเชี่ยวชาญจากประเทศแคนาดา มาเผยแพรถึงหลักการ และวิธีการในการ
ตรวจสอบประเมินผลดานสิ่งแวดลอมในโรงงานอุตสาหกรรมที่ไดมาตรฐานโลกขึ้น เพื่อเปนการ
เตรียมความพรอมใหแกเจาหนาที่และผูประกอบการโรงงานอุตสาหกรรมตางๆ กอนเขาสูระบบ 
ISO 14000 ….  
 
  (ตอน  การเตรียมความพรอมของโรงงานอุตสาหกรรม…กอนเขาสูระบบ ISO 
14000  ออกอากาศในรายการ  ขาวอุตสาหกรรม   วันที่  16  พฤษภาคม  2540) 
 
  2.  หลักเศรษฐศาสตรในการจัดการปญหามลพิษโรงงาน  โดยนําเสนอ
รายละเอียดของหลักการ เพื่อเตรียมบังคับใชกับโรงงานอุตสาหกรรม  ซ่ึงเนื้อหาดังกลาว พบวา ไม
มีความสัมพันธโดยตรง กับการรณรงคโครงการ 
 

ตัวอยาง 
 
  …จากการเพิ่มของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม ตามการขยายตัวทางเศรษฐกิจ   
ทําใหเกิดการสะสมของปริมาณเศษวัสดุเหลือใชจากกระบวนการผลิตของโรงงานอุตสาหกรรม
เร่ือยมา  ซ่ึงในปจจุบัน ปญหาดานมลพิษไดกลายมาเปนปญหาสําคัญที่ทุกฝายตองรวมมือกันใน
การหามาตรการที่เหมาะสมมาดําเนินการ  ดังนั้น  กรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาห-
กรรม จึงไดทําแผนในการจัดการ โดยการกําหนดใหมีการศึกษาพัฒนาแนวทางในการจัดเก็บ
คาธรรมเนียมมลพิษจากกลุมผูประกอบการในภาคอุตสาหกรรมขึ้น ซ่ึงผลจากการศึกษาได
เสนอแนะเครื่องมือทางเศรษฐศาสตร 2 เครื่องมือ  คือ การจัดเก็บคาธรรมเนียมเพื่อการจัดการ
มลพิษ  และคาปลอยสารมลพิษ โดยจากการศึกษา พบวา อุตสาหกรรมฟอกหนัง และอุตสาหกรรม
น้ํามันปาลม มีความเปนไปได ที่จะนํามาตรการจัดเก็บคาธรรมเนียมเพื่อการจัดการมลพิษมาใช  
สวนคาธรรมเนียมในการปลอยมลพิษนั้น กรมโรงงานอุตสาหกรรม จะนํามาใชกับโรงงาน
อุตสาหกรรมขนาดใหญ ที่อาจกอใหเกิดผลกระทบตอประชาชนจํานวนมาก 
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  (ตอน โครงการประยุกตใชหลักการทางเศรษฐศาสตรการจัดการมลพิษโรงงาน 
ออกอากาศในรายการ  ขาวอุตสาหกรรม   วันที่  12  มิถุนายน  2540) 
 
  3.  ภารกิจ และ การดําเนินงานของหนวยงานที่ใหความรวมมือในการสัมภาษณ 
เชน การดําเนินงานดานสิ่งแวดลอมของสถาบันวิจัยสภาวะแวดลอม จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  การ
แกปญหาสารเคมีปนเปอนในสิ่งแวดลอมของศูนยพิษวิทยา คณะแพทยศาสตร โรงพยาบาลรามา   
ธิบดี  และ การแกไขปญหาสิ่งแวดลอมขององคกรรวม ระหวางไทย-เยอรมัน  เปนตน 
 

ตัวอยาง 
 
  การแกไขปญหาสิ่งแวดลอมที่กําลังดําเนินการ… ทางประเทศเยอรมัน ซ่ึงเปน
ประเทศหนึ่งที่ไดตระหนักถึงความสําคัญในเรื่องดังกลาวดวยเชนกัน  จึงไดใหการสนับสนุนการ
แกไขปญหาสิ่งแวดลอมของไทย  โดยการจัดตั้งองคกรรวมระหวางไทย-เยอรมัน หรือ GTZ ขึ้น  
โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหประเทศไทยไดมีการแกไขปญหาสิ่งแวดลอมที่เกิดจากภาคอุตสาหกรรม
ตางๆ ของไทยไดดียิ่งขึ้น  ซ่ึงกลุมโรงงานอุตสาหกรรมที่ทางประเทศเยอรมนัไดใหความสนใจ 
และ ชวยเหลือเพื่อแกไขปญหาสิ่งแวดลอม  รวมทั้งสิ้น 4 ประเภท คือ  อุตสาหกรรมฟอกหนัง      
อุตสาหกรรมน้ํามันปาลม  อุตสาหกรรมปลาทูนา  และ อุตสาหกรรมเหล็ก 
 
  ทั้งนี้ Dr.Emill Schnell ประธานกรรมการผูจัดการองคกรรวมระหวางไทย-
เยอรมัน หรือ GTZ พรอมคณะ ไดเดินทางมาดูผลงานความคืบหนาของโครงการในอุตสาหกรรม
เหล็กและโลหะ ซ่ึงก็ไดแสดงความพอใจในผลการดําเนินงานของไทย และ ยังกลาวอีกวาจะให
ความชวยเหลือ และสนับสนุนประเทศไทยในการแกไขปญหาสิ่งแวดลอมควบคูไปกับการพัฒนา
อุตสาหกรรมของไทยตอไป  
 
  (ตอน องคกรรวมระหวางไทย-เยอรมัน เพื่อแกไขปญหาสิ่งแวดลอมของไทย 
ออกอากาศในรายการ  ขาวอุตสาหกรรม   วันที่  29  พฤษภาคม  2540) 
 
  สําหรับเนื้อหาที่มีความเกี่ยวของนอยกับการรณรงค พบวา สวนใหญเปนการนํา 
เสนอเนื้อหา ดานการประสานประโยชนระหวางโรงงานกําจัดกากกับประชาชน ซ่ึงเนื้อหาประเภท
นี้ ควรนําเสนอในชวงที่ไดรับการยอมรับจากกลุมเปาหมาย เพื่อการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุ
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เหลือใชจากอุตสาหกรรมแลว  หรือ อยูในระหวางการกอสราง หรือ กอสรางศูนยฯแลวเสร็จ    
ทั้งนี้  ยังพบเนื้อหาอื่นๆที่มีความเกี่ยวของนอยกับการรณรงคอีก  เชน ความรวมมือทางวิชาการ
ระหวางไทย-สหรัฐฯในการกําจัดกากสารพิษ  เปนตน 
 

ตัวอยาง 
 
  การประสานประโยชน มาตรการนี้ประกอบดวย  การพิจารณารับชาวบานใน
ละแวกนั้น เขาทํางานเปนกลุมแรก   การใหเงินอุดหนุนจัดสรางสิ่งอํานวยความสะดวก  และการ
รวมลงทุนกับชุมชนในรูปแบบตางๆ  นอกจากนี้ ยังมีอีกองคประกอบหนึ่งในมาตรการที่สําคัญไม
แพกัน นั่นคือ การแบงผลประโยชนกับทองถ่ิน  
 
  การแบงผลประโยชน หรือ รายไดใหกับทองถ่ิน เปนการจัดแบงผลกําไรออกเปน
เงินกอน  เพื่อใชในการสรางสาธารณูปโภคใหแกชุมชน  เชน  ถนน  ระบบไฟฟา  โรงเรียน  
หองสมุด  และ ศาลาวาการ เปนตน  หรือ อาจใชวิธีแบงปนผลประโยชนรวมกัน ตามสัดสวนของ
รายได หรือ ตอปริมาตรของเสียอันตรายที่สงมาบําบัด  กรณีที่ประชาชนในบริเวณนั้น ตองการ
สวนแบงมากขึ้น ก็จะตองรวมเสี่ยงลงทุนกับเจาของโครงการ ซ่ึงวิธีนี้จะมีอัตราเสี่ยงสูง  แตก็มักจะ
คุมคา โดยจะมีภาครัฐทําหนาที่ในการกํากับดูแล และ ใหความเปนธรรมกับทุกฝาย  ไมวาจะเปน
โรงงาน เทศบาลหรือ ภาคธุรกิจอื่นที่จําเปนตองใชบริการของศนูยฯ ในทางกลับกันรัฐยังจะไดรับ
ประโยชน จากการที่ประชาชนชวยกันสอดสองดูแลการดําเนินการของศูนยฯอีกดวย 
 
  (ตอน การประสานประโยชน มาตรการเพื่อการยอมรับ 2 ออกอากาศในรายการ  
กรอ.รักษส่ิงแวดลอม  วันที่  28  เมษายน  2540) 
 

 จากผลการศึกษาเรื่องเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงคโครงการจัดตั้งศูนยบริหาร
จัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม สามารถนําไปสูการวิเคราะหเสนทางการโนมนาวที่เดนชัด
ของการรณรงค และ การวิเคราะหประสิทธิภาพการใชส่ือของโครงการได ดังนี้ 

 
  การรณรงคโครงการนี้  มีวัตถุประสงคหลักที่แทจริง เพื่อใหเกิดการจัดตั้งศูนย 
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม แตเนื้อหาสารที่เลือกใชโดยสวนใหญ ใหความสําคัญ
ในเรื่องการใหความรู ความเขาใจเกี่ยวกับของเสียอันตราย    เทคโนโลยีที่ใชในการกําจัดของเสีย
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อันตราย และ ศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม  โดยผูรณรงคไดเลือกใชเนื้อหาสาร เพื่อใหเกิดผล
ดานการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม คอนขางนอย จํานวน เพียง 48 ตอน  
จากเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงค ทั้งหมด 733 ตอน    ดังนั้น   การรณรงคโครงการนี้  จึงพบวามี  
แนวโนมในการเลือกใชเนื้อหาสารในลักษณะการใหขอมูล  เพื่อสรางความรู ความเขาใจกับ
กลุมเปาหมาย มากกวาการกระตุนใหเกิดความรูสึกนึกคิด  
 

สําหรับ การเลือกใชเนื้อหาสาร เพื่อใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายของโครงการ  
พบมีการเลือกใชศัพทเทคนิควิชาการคอนขางมากในเนื้อหาสารที่ใชรณรงค  ทั้งที่ กลุมเปาหมาย
เปนประชาชนในเขตพื้นที่ที่มีการคัดคานการจัดตั้ งศูนยบริหารจัดการวัสดุ เหลือใชจาก
อุตสาหกรรม ซ่ึงประกอบดวย  กลุมบุคคลที่มีคุณวุฒิ  วัยวุฒิ  ประสบการณ และ อาชีพที่
หลากหลาย  ทั้งนี้  หากมีการเลือกใชเนื้อหาสารที่มีศัพทเทคนิควิชาการมาก   เชน เร่ืองเทคโนโลยี
ที่ใชในการกําจัดกากของเสียอันตราย  เปนตน  ยอมสงผลตอการรับรู และ ความเขาใจของกลุม
ชาวบานที่มีวุฒิการศึกษานอย ซ่ึงเปนกลุมคนขนาดใหญของการรณรงคโครงการดวย  ทั้งนี้ หาก
กลุมชาวบาน มีความเขาใจในเนื้อหาสารนอย หรือ ไมมีความเขาใจในเรื่องที่รณรงคเพียงพอ  ยอม
ทําใหความวิตกกังวล และความหวาดกลัวเกี่ยวกับของเสียอันตราย และ การจัดตั้งศูนยบริหาร
จัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาห-กรรม ยังคงมีอยูตอไป และสงผลใหเกิดการคัดคานอยางตอเนื่อง
ดวย 
 
  สําหรับ เนื้อหาสารเพื่อการสรางความตระหนัก ใหผูประกอบการเกิดการนําของ
เสียอันตรายไปบําบัดอยางถูกวิธีนั้น พบวา เนื้อหาสารที่ใช ยังเปนลักษณะของการใหขอมูล  โดย
พบเนื้อหาสารในลักษณะการเราอารมณ หรือ กระตุนใหผูรับสารเกิดการคิดพิจารณาเกี่ยวกับตัว
สารคอนขางนอย  ทั้งนี้ พบวา แมเร่ืองของเสียอันตราย จะเปนเรื่องท่ีเกี่ยวของกับผูประกอบการ
โดยตรง  เนื่องจากเปนแหลงที่ทําใหเกิดของเสีย  แตหากขาดแรงจูงใจในการกระตุน เพื่อใหเกิด
การคิดพิจารณา ยอมมีผลตอความสําเร็จในการสรางจิตสํานึกได  เนื่องจาก การสงของเสียอันตราย
ไปบําบัด จะสงผลใหเพิ่มคาใชจายในกระบวนการผลิตมากข้ึน เมื่อไมสามารถสงสารที่กระตุนให
เกิดการคิดได ยอมสงผลใหผูรับสารมีแนวโนมที่จะไมคิดพิจารณาอยางรอบคอบเกี่ยวกับตัวสาร  
แมวา ผูรณรงคจะไดใชเวลาที่เพียงพอในการสื่อสารแตละครั้งแลวก็ตาม 
 

การรณรงค  ยังจะเห็นไดวา    เนื้อหาสารที่เลือกใช มีบางสวนที่ไมตรงตาม 
วัตถุประสงคการรณรงค โดยเฉพาะเนื้อหาสารที่มาจากหนวยงานที่เกี่ยวของเปนผูนําเสนอ  ทั้งนี้  
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พบวา ผูใหสัมภาษณ มักจะสนทนาในหัวขอที่ตนเองมีความเชี่ยวชาญ  เชน  การเชิญผูเชี่ยวชาญจาก 
กรมเจาทา เพื่อใหสัมภาษณในหัวขอ  “การจัดการคราบน้ํามันในทะเล”    ซ่ึงออกอากาศทางรายการ 
 “คุยกันกอนเที่ยง”  เมื่อวันที่ 3 กรกฎาคม 2540 และ วันที่ 25 กรกฎาคม 2540   โดยพบวา  เนื้อหา 
การใหสัมภาษณ นั้น  ยังมีความเกี่ยวของกับวัตถุประสงคของโครงการ ที่ตองการใหเกิดการจัดตั้ง 
ศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  คอนขางนอย 
 

จากการสัมภาษณ คุณชนานันท  คงธนาฤทธิ์  เจาหนาที่ประชาสัมพันธ บริษัท 
นอรมาส แมสคอมมูนิเคชั่นส จํากัด และ เปนเจาหนาที่ที่รับผิดชอบกํากับดูแลการรณรงคโครงการ
นี้  ไดกลาววา  “ การรณรงคโครงการนี้ มีขอจํากัดในเรื่องของการสนับสนุนขอมูลจากหนวยงานที่
รณรงค (กรมโรงงานอุตสาหกรรม)  เพื่อประกอบการจัดทําเนื้อหาสาร  เนื่องจาก ในขณะที่รณรงค
มีสถานการณการคัดคานที่คอนขางรุนแรง  ดังนั้น หนวยงานที่รณรงค จึงไมสามารถออกมา
เผชิญหนาโดยตรงไดเต็มที่   และ ไดมีการปรับเปลี่ยนการกําหนดเนื้อหาสารโดยใชวิธีใหคนรอบ
ขาง  หรือ  บุคคล  และ หนวยงานที่มีความเกี่ยวของเปนผูนําเสนอ        ดวยเหตุนี้  ทางบริษัทจึงมี
ความจําเปนตองไปจัดหาขอมูลจากหนวยงานอื่นๆที่เกี่ยวของ เพื่อมากําหนดเปนเนื้อหาสารของ
การรณรงคซ่ึงอาจสงผลใหมีการเลือกใชเนื้อหาสารในประเด็นอื่นๆที่เกี่ยวของคอนขางมาก”    
(สัมภาษณ, 29 ตุลาคม 2542) 
 
       โครงการโรงงานสีเขียว 
 

เนื้อหาสารของการรณรงคโครงการโรงงานสีเขียว  ที่สอดคลองกับวัตถุประสงค
ของ  

โครงการ   แบงออกเปน  
 

1.  การใหกลุมเปาหมายไดรับความรู ความเขาใจในเรื่องที่รณรงค   ซ่ึงสามารถ 
แบงเนื้อหายอยไดเปน 3  ประเด็น   ดังนี้ 
 
  ประเด็นท่ี 1  ความรู ความเขาใจเกี่ยวกับรายละเอียดของโครงการ ซ่ึงประกอบ 
ดวย  วัตถุประสงค  ประเภทผลิตภัณฑที่รับแลก  จุดแลกซื้อ  ระยะเวลา  และ รายช่ือของบริษัทที่
เขารวมโครงการ  เปนตน 
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ตัวอยาง 
 
  กรมโรงงานฯ จับมือ เจนโก-บริษัทเอกชน ขึ้นโครงการโรงงานสีเขียว นําถานไฟ 
ฉาย-หลอดฟลูออเรสเซนตใชแลวมาแลกซื้อของใหม รับสวนลดทันที 15-20 % ปตท.ไฟเขียว
กระจายจุดรับแลกซื้อผานเอเอ็มพีเอ็มไดทั่วกรุงเทพฯ  ตางจังหวัดมี 10 แหงในหัวเมืองใหญ 
 
  …….. โครงการมีวัตถุประสงคเพื่อสรางจิตสํานึกที่ดีในการผลิต และ การใช
ผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมใหกับผูประกอบการและประชาชน  รวมทั้ง  ใหความรู 
และ แนะนําวิธีการกําจัดผลิตภัณฑอุตสาหกรรม และ การกําจัดขยะอุตสาหกรรมที่ถูกตองแก
ประชาชน เพราะหากจัดการไมถูกตองจะกลายเปนปญหาตอส่ิงแวดลอม และ สุขอนามัยของ
ประชาชนได  สําหรับผูรวมโครงการ ประกอบดวย  1) ผูผลิตถานไฟฉาย 1 ราย คือ บริษัทยิลเลตต 
(ประเทศไทย) ยี่หอ DURACELL  2) ผูผลิตหลอดฟลูออเรสเซนต 4 ราย ไดแก บริษัทฟลิปส 
อิเล็กทรอนิกส (ประเทศไทย)  ยี่หอฟลิปส ,  หจก.ล.กิจเจริญแสง ยี่หอ ไดอิชิ  ไดชิดา  และฮิตาชิ ,  
บริษัท ไทย   โตชิบาไลทติ้ง ยี่หอโตชิบา , บริษัท ออสแรม (ประเทศไทย)  ผูผลิตและจําหนายยี่หอ 
ออสแรม   3) บริษัท บริหารและพัฒนาเพื่อการอนุรักษส่ิงแวดลอม จํากัด (มหาชน) หรือ เจนโก …. 
โดยมีระยะดําเนินการประมาณกลางเดือนกันยายน – ธันวาคม 2542 นี้ 
 
  (ตอน โรงงานสีเขียวปูพรมจุดแลกซื้อถาน / หลอดนีออน   หนังสือพิมพ           
ประชาชาติธุรกิจ  วันที่  23 - 25  สิงหาคม 2542) 
 
  ประเด็นท่ี 2  ความรู ความเขาใจเกี่ยวกับการกําจัดกากของเสียอันตราย โดยการ
ใหความรูเกี่ยวกับ การกําจัดกากของเสียอันตรายในตางประเทศ การสรางเตาเผากากอุตสาหกรรม   
และ  การสรางที่ฝงกลบกากอุตสาหกรรม  
 

ตัวอยาง 
  สวัสดีคะคุณผูฟง  การกําจัดกากอุตสาหกรรม ที่ใชกันมากวิธีหนึ่งก็คือ การฝง
กลบคะ ซ่ึงกากอุตสาหกรรมที่จะนํามาฝงกลบนั้น จะตองเหมาะสมที่จะนํามาจัดการไดโดยไม
สงผลกระทบตอส่ิงแวดลอม และตองถูกตองตามประกาศกระทรวงอุตสาหกรรม ฉบับที่ 6 พ.ศ. 
2540 คะ  โดยผูประกอบการที่มีเงินทุนในการจัดการกับกากอุตสาหกรรมของตน สามารถจัดสราง   
สถานที่ฝงกลบเองได   แตทั้งนี้ การสรางหลุมฝงกลบนั้น จะตองไดรับการออกแบบตามมาตรฐาน 
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รวมทั้ง วัสดุที่ใชก็จะตองไดมาตรฐาน และ ไดรับความเห็นชอบจากกรมโรงงานอุตสาหกรรม
เสียกอนคะ และ เมื่อจะทําการปดหลุมฝงกลบขั้นสุดทาย ก็จะตองแจงใหกรมโรงงานอุตสาหกรรม
ทราบ เพื่อทําการตรวจสอบความเรียบรอยกอนการปดหลุมคะ  ซ่ึงผูประกอบการจะตองเปนผูดูแล
รักษาและตรวจสอบหลุมฝงกลบไปอีกเปนระยะเวลา 30 ป หรือ ตามแตกรมโรงงานอุตสาหกรรม
จะกําหนด ในกรณีที่ไมแนใจในความปลอดภัยของหลุมฝงกลบนั้นคะ …… 
 
  (ตอน การกอสรางที่ฝงกลบกากอุตสาหกรรม  ออกอากาศในรายการ  รูรอบ
ประกอบการ  วันที่  10  มีนาคม  2542) 
 

ประเด็นท่ี 3 ความรู ความเขาใจในหลักเศรษฐศาสตรจัดการมลพิษโรงงาน  โดยมี 
เนื้อหา   ประกอบดวย   ความหมาย และ องคประกอบตางๆ ของหลักเศรษฐศาสตรในการจัดการ
มลพิษโรงงาน  เชน  คาปลอยมลพิษ (EMISSION CHARGE) เปนตน 
 

ตัวอยาง 
 
  …. การสรางแรงจูงใจทางเศรษฐศาสตร โดยใหกําไร และ ตลาดเขามาจัดการแทน
รัฐ นั่นคือ การใชราคาเปนเครื่องมือในการจัดการของเสีย เรียก “เครื่องมือทางเศรษฐศาสตร” …. 
จูงใจใหแหลงกําเนิดของเสียที่อยูในกระบวนการผลิต และ การบริโภคมีการลงทุน หรือ มี
พฤติกรรมไปทางที่ดีตอส่ิงแวดลอม  เพื่อลดการทําใหเกิดของเสีย หรือ ภาวะมลพิษ …. ในการนํา
เครื่องมือทางเศรษฐศาสตรหลายเครื่องมือมาใช พบวา เครื่องมือที่นาจะเหมาะสมที่สุด คือ ระบบ
คาปลอยมลพิษ (Emission Charge) และ ระบบคาธรรมเนียมเพื่อการจัดการมลพิษ (Pollution 
Management Fee)  ระบบคาปลอยมลพิษ หมายถึง คาธรรมเนียมที่รัฐเรียกเก็บจากเจาของ
แหลงกําเนิดในกรณีที่ปลอยมลพิษออกสูภายนอกทั้งที่เกินและไมเกินมาตรฐาน โดยคํานึงถึงความ
สูญเสียทางสิ่งแวดลอม และ ผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นตอสุขภาพอนามัย…. ระบบคาธรรมเนียมเพื่อ
การจัดการมลพิษ เปนคาธรรมเนียมที่เรียกเก็บ  โดยมีวัตถุประสงค เพื่อใหโอกาสแกผูประกอบการ
ปรับปรุงกระบวนการผลิต  ซ่ึงอาจทําใหเกิดการลดปริมาณของเสีย หรือ มลพิษที่เกิดขึ้น 
 
  ผลที่กรมโรงงานฯ คาดวา จะไดรับจากการนําหลักการทางเศรษฐศาสตรมาใช ก็
คือ จะทําใหผูกอมลพิษหันมาปรับปรุงกระบวนการผลิต และ กิจกรรมเพื่อลดมลพิษที่เกิดขึ้นให
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นอยที่สุด  โดยมีการนําเทคโนโลยีที่สะอาด มีการหมุนเวียนของเสียกลับมาใชใหม เพื่อลดคา    
ธรรมเนียมที่ตองเสียใหกับรัฐ 
  (ตอน กรมโรงงานชี้ใครทําคนนั้นจาย ดันแกมลพิษดวยเศรษฐศาสตร  
หนังสือพิมพผูจัดการรายสัปดาห ระหวางวันที่ 19 - 25  เมษายน 2542) 
 
  2.  การสรางความตระหนักดานการแยก และ สงของเสียอันตรายไปกําจัดอยางถูก 
วิธี  ซ่ึงแบงเนื้อหายอยไดเปน 2 ประเด็น  ดังนี้  
 

ประเด็นท่ี 1  ใหผูประกอบการอุตสาหกรรม   เกิดความรับผิดชอบในการจัดการ 
ของเสียอันตราย หรือ ลดของเสียอันตราย ณ แหลงกําเนิด   
 

ตัวอยาง 
  …. ความเปนพิษของกากของเสียจากโรงงานอุตสาหกรรม ตอสุขภาพอนามัยของ
มนุษยเกิดขึ้น  เนื่องจาก สารพิษที่เจือปนอยูในของเสียนั้น กอใหเกิดโรคภัยไขเจ็บตอรางกายมนุษย  
  
  การแกไขปญหาเรื่องกากของเสียจากโรงงานอุตสาหกรรมนั้น จําเปนตองมี     
แนวทางการจัดการที่ถูกตอง เพราะจะปลอยใหขยะเหลานั้นปะปนกับขยะทั่วไปไมได เพราะเปน
อันตรายตอสุขภาพอนามัยของประชาชน ….ผูประกอบการควรคํานึงถึงการลดปริมาณของเสียให
เกิดขึ้นนอยที่สุด และ มาตรการจัดการนั้นๆ ตองสามารถตามจัดการไดตั้งแตจุดกําเนิดของเสียไป
จนถึงการฝงกลบขั้นสุดทาย รวมถึง นําเทคโนโลยีสะอาด Clean Technology เขามาใชใน
กระบวนการผลิต และการเขาสูระบบ ISO 14000 ที่ชวยใหโรงงานอุตสาหกรรม มีระบบการจัดการ
ส่ิงแวดลอมที่ไดมาตรฐานสากล   รวมทั้ง ใหมีการนําของเสียกลับมาใชใหมดวย 
 
  (ตอน กากอุตสาหกรรม อันตรายที่พึงตระหนัก  หนังสือพิมพบานเมือง  วันที่ 14 
เมษายน 2542) 

ประเด็นท่ี 2 ใหประชาชนเกิดความตระหนักถึงพิษภัย  และ อันตรายจากการทิ้ง 
ของเสียไมถูกวิธี   โดยสรางกิจกรรมสําหรับการรณรงค และ นําหลักการทางเศรษฐศาสตรมา 
ประยุกตใช   โดยผลิตภัณฑที่ใชรณรงค  ไดแก หลอดฟลูออเรสเซนท และ ถานไฟฉาย  
 

ตัวอยาง 
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  อุปกรณที่อํานวยความสะดวก และ ใหความเพลิดเพลิน อยางเชน ไฟฉาย  กลอง
ถายรูป  นาฬิกาติดผนัง  วิทยุซาวนดอะเบาท  วิทยุติดตามตัว  หรือ เกมกดนั้น  เชื่อไดวา อยางนอย
ทุกคนในบาน  ก็ตองมีไมต่ํากวา 1 ชิ้นแนนอน  การใชงานของอุปกรณเหลานี้จึงเปนสาเหตุทําให
เกิดขยะถานไฟฉาย  จากการสํารวจพบวา ในแตละป ประเทศไทยมีขยะถานไฟฉายมากถึง 400 
ลานกอนทีเดียว  ถานไฟฉายเหลานี้ เมื่อใชจนหมดพลังแลว  ก็ถือวาเปนขยะที่จะตองแยกทิ้ง เพื่อ
นําไปกําจัดใหถูกวิธี  ซ่ึงสวนมาก เราจะโยนทิ้งปนไปกับขยะอื่นๆ  เมื่อถูกรวบรวมนําไปกําจัดตาม
วิธีเดียวที่ใชกับขยะทั่วไป  นั่นคือ การทิ้งไวใหยอยสลาย นานเขาจะเกิดการสึกกรอน เปนสาเหตุ
ใหโลหะหนัก และ สารเคมีตางๆที่อยูภายใน ร่ัวไหลออกมาละลายปนเปอนในดิน และ แหลงน้ํา    
เกิดเปนมลพิษทางน้ําได หรือ หากผสมไปกับขยะที่ตองใชวิธีการเผา สารพิษนั้นๆ ก็จะ
แพรกระจายเกิดเปนมลภาวะทางอากาศอีกดวย  เพราะฉะนั้น แนวทางในการแกไขปญหา ขยะ
อันตรายจากถานไฟฉายที่เราพอจะทําไดก็คือ  เมื่อใชถานไฟฉายแลว ควรแยกทิ้งจากขยะทั่วไป 
เพื่อใหไดรับการกําจัดอยางถูกวิธีนั่นเองคะ 
 
  (ตอน  โครงการโรงงานสีเขียว 3  ออกอากาศในรายการ กรอ. 2000 เพื่อโรงงาน 
ยุคใหม กาวไกล สูสากล  ระหวางวันที่ 1-15 พฤศจิกายน 2542) 
 
  จากผลการศึกษาเรื่องเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงคโครงการโรงงานสีเขียว 
สามารถนําไปสูการวิเคราะหเสนทางการโนมนาวที่เดนชัดของการรณรงค และ การวิเคราะห    
ประสิทธิภาพการใชส่ือของโครงการได ดังนี้ 
 
  การรณรงคโครงการนี้ มีวัตถุประสงคหลักที่แทจริง เพื่อใหผูประกอบการ และ
ประชาชนมีจิตสํานึกรวมกันในการกําจัดกากสารพิษอยางถูกวิธี โดยกําหนดกิจกรรมเสริม เพื่อ
นําไปสูการเสริมสรางจิตสํานึก  ทั้งนี้ พบวา ผูรณรงคไดเลือกใชเนื้อหาสารเกี่ยวกับการสราง
จิตสํานึก เพียง 62 ตอน จากเนื้อหาที่ใชในการรณรงคโครงการทั้งหมด จํานวน 441 ตอน    จึงมี
แนวโนมการเลือกใชในลักษณะการใหขอมูล เกี่ยวกับกิจกรรมการแลกซื้อผลิตภัณฑที่เขารวม
โครงการคอนขางมาก  ทําใหเลือกใชเนื้อหาสารที่เกี่ยวของกับการสรางจิตสํานึกตอการใช และ 
การกําจัดผลิตภัณฑอุตสาหกรรมที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม ซ่ึงจะสงผลตอความสําเร็จตาม
วัตถุประสงคของการรณรงคคอนขางนอย  
 

การรณรงคโครงการนี้   ผูรณรงคพยายามสรางแรงจูงใจในลักษณะการใหสวนลด 
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สินคา   เพื่อมุงหวังใหผูรับสารเกิดจิตสํานึกที่ดีตอการใช และ นําผลิตภัณฑประเภท ถานไฟฉาย 
และ หลอดไฟฟลูออเรสเซนทที่ใชแลว ไปกําจัดอยางถูกวิธี โดยการสรางแรงจูงใจ  เพื่อกระตุนให 
ผูรับสารมีแนวโนมที่จะพิจารณาสารอยางละเอียดรอบคอบ และ มีความตองการที่อยากจะไดขอมูล 
รวมถึง มีโอกาสที่จะเกิดพฤติกรรมไดตามวัตถุประสงคของการรณรงค  ดังนั้น จึงพบวา ผูรณรงค 
ไดใหความสําคัญเกี่ยวกับการใหขอมูลกิจกรรมของโครงการ คอนขางมาก  แตการใหขอมูลโดยใช
ถอยคํางายๆ ไมเปนเชิงวิชาการเพียงอยางเดียว  โดยไมมีการเลือกใชเนื้อหาสารในเชิงกระตุนใหคน
คิด อาจไมสามารถกระตุนใหกลุมเปาหมาย เกิดความรูสึกนึกคิดในการเตรียมจัดเก็บผลิตภัณฑไว
เพื่อการรับแลก ดังจะเห็นไดจากขอมูลการรับแลกเมื่อส้ินสุดโครงการ ซ่ึงพบวามีจํานวนไมถึง 20 
เปอรเซ็นต  จากจํานวนสินคาทั้งหมดของโครงการที่นําไปจําหนาย 

จากการสัมภาษณ นางสาวภัทนี  ชัยฤทธิ์    ผูอํานวยการประชาสัมพันธ  บริษัท  
อิมเมจพูล จํากัด และเปนผูที่ประสานงานและกํากับดูแลการรณรงคโครงการนี้   ไดกลาววา    “ การ
เลือกใชเนื้อหาสารดานการสรางจิตสํานึก มีการใชคอนขางนอย    เนื่องจาก ในชวงระยะแรกของการ
รณรงค พบปญหาอุปสรรคในการกําหนดเนื้อหาสาร และการใชส่ือ  โดยเมื่อเริ่มโครงการรณรงค 
บริษัทจะตองใชระยะเวลาในการศึกษารายละเอียดเรื่องตางๆที่เกี่ยวของกับโครงการคอนขางมาก เชน 
หลักเศรษฐศาสตรในการจัดการมลพิษโรงงาน ซ่ึงถือเปนเรื่องคอนขางใหม สําหรับกลุมเปาหมาย  
และเปนเรื่องที่บริษัทเอง ก็ไมมีความคุนเคยดวยเชนกัน    นอกจากนี้แลว  ก็ยังตองใชระยะเวลาใน
การเตรียมการสวนอื่นๆที่เกี่ยวของกับกิจกรรมรณรงคอีก เชน ติดตอประสานกับโรงงานตางๆที่จะ
เขารวมโครงการ  การประชุมเพื่อเตรียมรายละเอียดเกี่ยวกับการรับแลกตางๆ  เชน การกําหนด
สถานที่การรับแลก  การกําหนดราคาสวนลดสําหรับรับแลกผลิตภัณฑ   รวมถึง  การเตรียมออกแบบ  
ผลิตสื่อตางๆ และ ส่ือเสริม ที่ใชในการรณรงคดวย    ทําใหชวงระยะเวลาแรกๆ ของการรณรงค มี
การกําหนดเนื้อหาสารที่เกี่ยวของกับการสรางจิตสํานึกไดคอนขางนอย…..สวนเนื้อหาสารอื่นๆที่มี
การเลือกใชในการรณรงคมาก จะเนนเรื่องหลักเศรษฐศาสตรในการจัดการมลพิษโรงงาน และ 
กิจกรรมการรับแลก โดยเลือกใชเนื้อหาสารประเภทนี้มาก  เพื่อใหเกิดผลตามวัตถุประสงคของ
โครงการ ”   (สัมภาษณ, 2 พฤศจิกายน 2542) 
 
       โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ 

 
เนื้อหาสารของการรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษที่สอดคลอง 

กับวัตถุประสงคของโครงการ   แบงออกเปน  
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1.  การใหกลุมเปาหมายไดรับความรู ความเขาใจเกี่ยวกับเรื่องสิ่งแวดลอม และ 
ความปลอดภัย   
 

ส่ิงแวดลอม   ใหความรู   ความเขาใจในเรื่อง เทคโนโลยีที่สะอาด   และ  เร่ือง        
มลพิษทางอากาศ   รวมถึง กฎหมายที่เกี่ยวของกับสิ่งแวดลอม เชน การเตรียมบังคับใชกฎหมาย
เกี่ยวกับหลักเศรษฐศาสตรในการจัดการมลพิษโรงงาน 
 
  ตัวอยาง 
 
  แนวคิดของคลีนเทคโนโลยี เปนความพยายามปองกันปญหาโรงงานกอมลพิษ
จากเดิมที่จะใชวิธีการควบคุมหลังจากที่ไดปลอยมลพิษออกมาแลว ซ่ึงคลีนเทคโนโลยีจะเปนการ
ปรับปรุง หรือ เปล่ียนแปลงกระบวนการผลิต  เพื่อใหการใชวัตถุดิบ  พลังงาน  และ 
ทรัพยากรธรรมชาติเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ โดยใหเปล่ียนเปนของเสียใหเหลือนอยที่สุด หรือ 
ไมมีเลย  เปนการลดมลพิษที่แหลงกําเนิดในโรงงาน….  
  (ตอน กรมโรงงานชูเทคโนโลยีสะอาด  หนังสือพิมพประชาชาติธุรกิจ  ระหวาง
วันที่ 9 - 12  มีนาคม  2543) 
 

ความปลอดภัยโรงงาน  ใหความรูในเชิงการปองกัน  การแกไข  และ กฎหมายที่ 
เกี่ยวของ โดยดานการปองกัน เนนสรางความเขาใจในเรื่องโครงสรางการปองกันไฟสําหรับอาคาร
โรงงาน   การปองกันอุบัติเหตุในโรงงานอุตสาหกรรม  และ  การปองกันอุบัติภัยจากหมอน้ํา      
รวมถึง  ประกาศเกี่ยวกับมาตรการคุมครองความปลอดภัยในโรงงาน ซ่ึงเกี่ยวของกับการจัดทํา
รายงานการวิเคราะหประเมินความเสี่ยงในโรงงาน อุตสาหกรรม  เพื่อใหโรงงานไดจัดทํารายงาน   
และ มีการตรวจสอบประเมินทุกจุดที่มีความเสี่ยงตอการเกดิอุบัติเหตุอยางสม่ําเสมอ  สําหรับ ดาน
การแกไข   เนนการใหความรูความเขาใจในเรื่องการแกไขปญหาการเกิดอุบัติภัยจากสารเคมี    
สวน กฎหมายที่เกี่ยวของความปลอดภัย เปนการใหความรูเกี่ยวกับกฎหมายคุมครองความปลอดภัย
ทั้งในประเทศ และ ตางประเทศ 
 
  ตัวอยาง (ดานการปองกัน) 
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  หมอไอน้ําจัดเปนเครื่องจักรที่มีอันตราย และ มีความเสี่ยงสูง  กลาวคือ อาจ
กอใหเกิดอุบัติเหตุหมอไอน้ําระเบิดได  หากผูใชไมมีความรู  ความเขาใจในการใชการควบคุมดูแล
อยางถูกตอง และ ปลอดภัย  
 
  การควบคุม กํากับ ดูแลความปลอดภัยเกี่ยวกับหมอไอน้ํา เร่ิมจากการควบคุม    
โรงงานที่สรางหมอไอน้ํา ใหมีการออกแบบ  การคํานวณ   การใชวัสดุ  การติดตั้งใหเปนไปตาม
หลักวิศวกรรม….. กําหนดใหมีการตรวจสอบความปลอดภัยการใชหมอไอน้ํา ปละครั้งเปนอยาง
นอย  โดยวิศวกรที่มีคุณวุฒิ และ มีผูควบคุมประจําหมอไอน้ําที่มีคุณวุฒิอยูดูแลประจําหมอไอน้ํา
ตลอดเวลา ในกรณีที่เปนหมอไอน้ําขนาดใหญ ตั้งแต 20 T/hr ขึ้นไป  นอกจากมีผูควบคุมประจํา
หมอไอน้ําแลว  ยังตองมีวิศวกรควบคุมและอํานวยการใชหมอไอน้ําอยูประจําโรงงานดังกลาวดวย  
เมื่อมีการชํารุดในสวนโครงสรางหมอไอน้ํา การซอมหมอไอน้ํา  ตองทําภายใตการควบคุมของ
วิศวกรซอมหมอไอน้ําโดยเครงครัด 
 
  (ตอน  การปองกันอุบัติภัยจากหมอน้ํา   “Safety & Health Care”  ฉบับเดือน 
มีนาคม  2543) 
 
  ตัวอยาง (ดานการแกไข) 
 
  สารเคมีที่นํามาใช หรือ ผสมขึ้นมาใช  ถาสารเคมีใดที่เกิดปฏิกริยาเคมีรุนแรงได
งาย อาจเติมสารบางชนิดไปหยุดยั้งปฏิกริยาเคมีลงไป   นอกจากนั้น เมื่อนํามาบรรจุในภาชนะที่มี
มาตรฐาน ก็ยอมกอใหเกิดความปลอดภัยได  แตประเทศไทยยงัขาดมาตรการ หรือ ขอกฎหมาย
บังคับในเรื่องการจัดจําแนกหมวดหมูของสารเคมี  ระบบหีบหอที่มีมาตรฐาน  ระบบฉลากคําเตือน
ที่ติดอยูบนบรรจุภัณฑ  ระบบเอกสารประกอบสารเคมีที่ตองสงจากผูผลิต  ตลอดเสนทางไปจน   
ถึงมือผูใช   ดังนั้น จึงตองเรงรีบในการจัดทํากฎเกณฑสากล  เพื่อออกบังคับใช  
 
  อุบัติภัย  เปนภัยที่เกิดขึ้นโดยไมคาดคิด  ดังนั้น  มาตรการในการปองกันนับวา
เปนวิธีการที่งายและดีที่สุด  ท้ังนี้ การปองกัน จะตองประกอบไปดวยหลักใหญ 3 ประการคือ  1.  
การใหการศึกษาทั้งภาครัฐ เอกชน ผูใชสารเคมี  บุคคลทั่วไป ใหเขาใจถึงอันตรายของสารเคมีตางๆ 
ที่ตองสัมผัสอยู  2.  ตองกําหนดกฎเกณฑ และ มาตรการความปลอดภัยทางกฎหมายใหผูผลิต ผูเก็บ 
และ ผูใชปฏิบัติอยางจริงจัง   3.  มาตรการบังคับใชกฎหมายตองจริงจัง และ เขมงวด  หาก      
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ดําเนินการไดเชนนี้แลว  คาดวา อุบัติภัยจากสารเคมีทุกชนิดในประเทศไทยจะลดนอยลง 
 
  (ตอน  การแกไขปญหาอุบัติภัยจากสารเคมี 3      รายการ กรอ. 2000   เพื่อโรงงาน
ยุคใหม กาวไกล สูสากล  ระหวางวันที่  1-31  ธันวาคม  2543) 
 
  ตัวอยาง (กฎหมายเกี่ยวกับความปลอดภัย) 
 
  …. ประเทศไทย มีกฎหมายที่เกี่ยวของกับการเกิดอุบัติภัยที่เกี่ยวของกับสารเคมี
อันตราย พอสรุปไดดังนี้ 
 
  - กฎหมายสิ่งแวดลอมของกระทรวงวิทยาศาสตร เทคโนโลยี และส่ิงแวดลอม มี
การกําหนดใหโรงงานที่มีความเสี่ยงตอการเกิดอุบัติภัย  เชน อุตสาหกรรมปโตรเคมี  โรงกล่ัน      
น้ํามัน  สารเคมี และการแยกหรือแปรสภาพกาซธรรมชาติ  ตองมีการประเมินอันตรายรายแรง ซ่ึง
รายงานภายใตรายงานวิเคราะหผลกระทบสิ่งแวดลอม 
  -  ประกาศกระทรวงมหาดไทย  เร่ืองความปลอดภัยในการทํางานเกี่ยวกับสารเคมี
อันตรายของกระทรวงแรงงาน และสวัสดิการสังคม  ซ่ึงกําหนดใหนายจางที่มีการใช  การเก็บ
สารเคมีตามรายชื่อ และ จํานวนที่กําหนด  ตองรายงานความปลอดภัย และประเมินการกออันตราย
ของสารเคมีอันตรายในสถานประกอบการ….. 
 
  (ตอน  กฎหมายคุมครองความปลอดภัยในเมืองไทย  ออกอากาศในรายการ  
กรอ.2000  เพื่อโรงงานยุคใหม กาวไกลสูสากล  ระหวางวันที่ 1-31 มกราคม 2543 ) 
 

2. การสรางจิตสํานึกดานสิ่งแวดลอม และ ความปลอดภัย  เลือกใชเนื้อหาสาร 
เกี่ยวกับเทคโนโลยีที่สะอาด  เพื่อการสรางจิตสํานึกดานสิ่งแวดลอม    สวน ทางดานความปลอดภัย
เลือกใชเนื้อหาสารเกี่ยวกับ จิตสํานึกทางดานความปลอดภัยในการทํางาน  
 
  ตัวอยาง 
 
  ความปลอดภัยในการทํางาน เปนสิ่งที่มองขามไมได  เชนเดียวกับการทํางานกับ
เครื่องจักร  หากขาดสติเพียงนิดเดียว ก็อาจนํามาซึ่งความสูญเสียอยางใหญหลวง   เชน   เสียชีวิต   
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ทรัพยสิน หรือ อวัยวะสวนหนึ่งสวนใดจากรางกาย  
 
  อุบัติเหตุเราสามารถปองกันไดโดยตองระมัดระวังและมีสติตลอดเวลา  ในสวน
ผูประกอบการ  หากมุงเนนความอยูรอดของกิจการมากเกินไป  จนลืมคํานึงถึงความปลอดภัย ก็จะทํา
ใหเกิดผลเสียตามมา  เชน  เพลิงไหม   คนงานไดรับบาดเจ็บ  ผลผลิตดอยคุณภาพ  หรือ  ถึงขนาด     
ที่จะตองปดกิจการ ….. 
 
  (ตอน จิตสํานึกความปลอดภัยในการทํางาน  ออกอากาศในรายการ  กรอ.2000  
เพื่อโรงงานยุคใหม กาวไกลสูสากล  ระหวางวันที่  1-15  พฤศจิกายน  2542) 
 
  จากผลการศึกษาเรื่องเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม  
ปลอดภัย ไรมลพิษ  สามารถนําไปสูการวิเคราะห เสนทางการโนมนาวที่เดนชัดของการรณรงค 
และ การวิเคราะหประสิทธิภาพการใชส่ือของโครงการได  ดังนี้ 
 
  การรณรงคโครงการนี้ มีวัตถุประสงคหลัก เพื่อใหผูประกอบการมีจิตสํานึกดาน
ส่ิงแวดลอม และความปลอดภัยในโรงงาน  รวมถึง ประชาชนมีสวนในการใหความรวมมือในเรื่อง
ดังกลาว   แตพบวา ผูรณรงคไดใหความสําคัญในการเลือกใชเนื้อหาสารดานการสรางจิตสํานึก  
เพียงจํานวนประมาณ 1 ใน 3 ของเนื้อหาสารทั้งหมดที่ใชในการรณรงค กลาวคือ มีการใชเนื้อหา
สารประเภทดังกลาว จํานวน 228 ตอน จากเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงคทั้งหมด  จํานวน 602 
ตอน  ทั้งนี้ ยังพบวา ผูรณรงค เลือกใชประเด็นเนื้อหาสารที่มีความเกี่ยวของนอยกับการรณรงคอีก 
จํานวน 15 ตอน ของจํานวนเนื้อหาสารทั้งหมดที่ใชในการรณรงค    
 
  โครงการนี้   มีแนวโนมในการเลือกใชเนื้อหาสาร ในลักษณะของการใหขอมูล 
เกี่ยวกับรายละเอียดโครงการ  เพื่อสรางความรูความเขาใจกับกลุมเปาหมายในเรื่องสิ่งแวดลอม และ
ความปลอดภัย มากกวาการเลือกใชเนื้อหาสารเพื่อการสรางจิตสํานึก   ทั้งนี้ ยังพบวา เนื้อหาสารที่ใช 
เปนลักษณะของการใหขอมูล  โดยเลือกใชศัพทเทคนิควิชาการคอนขางมากในเนื้อหาที่รณรงค  
สําหรับ เนื้อหาสารในลักษณะการเราอารมณ  หรือ กระตุนใหผูรับสารเกิดการคิดพิจารณาเกี่ยวกับ   
ตัวสาร  พบมีการเลือกใชคอนขางนอย      ดังนั้น การรณรงคโครงการนี้   จึงมีแนวโนมวา ผูรณรงคยัง
เลือกใชเนื้อหาสารที่ยังไมตรงตามวัตถุประสงคของการรณรงค รวมถึง มีความเกี่ยวของคอนขางนอย  
กับกลุมเปาหมายของการรณรงค  ซ่ึงอาจสงผลใหกลุมเปาหมาย หรือ ผูรับสารมีความตองการที่จะได
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ขอมูลนอย   รวมถึง  มีแนวโนมที่จะไมคิดพิจารณาอยางรอบคอบเกี่ยวกับตัวสาร  แมวาผูรณรงคจะ
ไดใชเวลาที่เพียงพอในการสื่อสารแตละครั้งแลวก็ตาม   
 
  จากการสัมภาษณ นางสาวภัทราภรณ ทวิชาติเมธีกุล เจาหนาที่ประชาสัมพันธ 
บริษัท เมอรคิวรัส (1996) จํากัด และเปนเจาหนาที่ที่รับผิดชอบประสานงานและกํากับดูแลการ
รณรงคโครงการนี้ กลาววา “ การกําหนดเนื้อหาแตละตอนของโครงการนี้ จะตองมีการพิจารณา
รวมกันกับทางคณะกรรมการตรวจการจาง ซ่ึงทางหนวยงานที่รณรงคเปนผูแตงตั้ง   ดังนั้น เนื้อหา
สารตางๆ ที่นํามาใชในการรณรงค จะเห็นไดวา กรมโรงงานฯ มีบทบาทสําคัญในการกําหนดเนื้อหา
ของการรณรงคอยูดวย   โดยที่บริษัทยังมีความจําเปนตองเลือกใชเนื้อหาสารที่ผานความเห็นชอบจาก
ทางหนวยงาน 
หรือ คณะกรรมการตรวจการจางแลว เพื่อไมใหเปนอุปสรรคตอการตรวจรับงาน และ การรับ     
เงินงวดคาจางดวย”   (สัมภาษณ,4 ตุลาคม 2543)  
 

สรุปเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงค  กรมโรงงานอุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการ พบ 
วา  การกําหนดเนื้อหาสาร แบงออกเปน  1.  การใหกลุมเปาหมายไดรับความรู ความเขาใจในเรื่อง
ตางๆ ที่รณรงค    โดยเนื้อหาสารประเภทนี้ มีเนื้อหายอยที่แตกตางกันไปตามวัตถุประสงคการ
รณรงคแตละโครงการ  และ 2.  การสรางความตระหนัก หรือ จิตสํานึกในเรื่องที่รณรงคใหกับ
กลุมเปาหมาย  โดยโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  เนนสราง
ความตระหนักในเรื่องการกําจัดกากของเสียอันตรายอยางถูกวิธี  สําหรับ โครงการโรงงานสีเขียว  
เนนสรางความตระหนักในลักษณะเนื้อหาที่ใกลเคียงกัน คือ  เนนสรางความตระหนักดานการแยก 
และสงของเสียอันตรายไปกําจัดอยางถูกวิธี   สวน โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ 
เปนโครงการเดียวที่มีการเลือกใชเนื้อหาสารดานการสรางจิตสํานึกในเรื่องที่เกี่ยวกับสิ่งแวดลอม 
และ ความปลอดภัย   ทั้งนี้ เพื่อใหสอดคลองกับหัวขอรณรงค “โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ” 
และวัตถุประสงคของการรณรงคโครงการดวยนั่นเอง  
 
  เสนทางการโนมนาวที่เดนชัดของการรณรงค พบมีเสนทางที่เดนชัดอยู 2 เสนทาง 
สารนั้น มีแนวโนมทําใหผูรับสารพิจารณาสารอยางละเอียดรอบคอบ หรือ สารนั้น มีแนวโนมทํา
ใหผูรับสารไมคิดพิจารณาสารอยางละเอียดรอบคอบ   
 

การกําหนดเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงคของโครงการบริหารจัดการวัสดุเหลือใช 
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จากอุตสาหกรรม และโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ ยังมีความเกี่ยวของกับผูรับสาร 
คอนขางนอย  ทําใหผูรับสารมีแนวโนมที่จะตองการขอมูลนอย  การรูคิดนอย  และมีแนวโนมที่    
ผูรับสารจะไมคิดพิจารณาอยางละเอียดรอบคอบเกี่ยวกับตัวสาร  ทําใหโอกาสการเกิดพฤติกรรม
ตามวัตถุประสงคของแตละโครงการ เกิดขึ้นไดนอยดวยเชนกัน   สําหรับ โครงการโรงงานสีเขียว 
แมจะมีโอกาสการเกิดพฤติกรรมได มากกวาอีก 2 โครงการ  แตเนื่องจาก เนื้อหาสารที่ใชในการ 
รณรงคโดยสวนใหญ   ยังไมสามารถสรางแรงจูงใจตอผูรับสาร ใหมีแนวโนมที่จะพิจารณาสารอยาง
ละเอียดรอบคอบ  จึงทําใหมีโอกาสการเกิดพฤติกรรมไดคอนขางนอยเชนเดียวกัน 
 
4.3  รูปแบบสารที่ใชในการรณรงค 
 

การกําหนดรูปแบบสารที่ใชในการรณรงค  เปนสวนสําคัญสวนหนึ่งที่แสดงใหเห็น 
ถึงประสิทธิภาพการใชส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการตางๆของกรมโรงงานอุตสาหกรรมไดดี  ทั้งนี้ 
พบวา หากมีการกําหนดรูปแบบสารตางๆ ในลักษณะการสรางความเราใจ (Appeals) เชน การใชสาร
เราความกลัว (Arousal of Fear) การใชสารที่มีความซับซอน  (Complexity of  Message) การใชสาร
ตอกย้ําซ้ําทวน (Repetition) รวมถึง การสื่อสารเปนแบบจังหวะเดียว หรือ สองจังหวะ  (One-Step- 
Flow or Two-Step-Flow Communication) จะมีแนวโนมที่ทําใหผูรับสารกอทัศนคติที่ดีตอการ          
ส่ือสารได   (Salmon, C.T. , 1989) 
 
  การวิเคราะหเร่ืองรูปแบบสารที่ใชในการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรมทั้ง 3 
โครงการ สามารถแสดงผลไดในรูปแบบของตารางแสดงจํานวนรอยละ และ จํานวนการใชรูปแบบ
สาร ประเภทตางๆ     ทั้งนี้  โดยอาศัยขอมูลที่เปนไปตามแผนการใชส่ือที่ไดมีการพิจารณารวมกัน 
ระหวางคณะกรรมการตรวจการจางของกรมโรงงานอุตสาหกรรม และทีมงานของทางบริษัทผูรับจาง 
โดยรวมถึงเรื่องจุดประสงคของการใชรูปแบบสารในแตละตอนไวดวย   ดังนั้น จึงทําใหสามารถ
แสดงผลจํานวนนับไดอยางชัดเจน และคอนขางมีความถูกตอง  รวมถึง มีความนาเชื่อถือ (Reliability)   
โดยผลของการวัดความนาเชื่อถือ ไดเปนไปตามหลักคํานวณของ Holsti ดวยแลว  (รายละเอียดการ
คํานวณ  ไดกลาวถึงไวในบทที่ 3  หนา 50) 
 
  สําหรับ การแสดงผลในรูปแบบของตาราง  จะแสดงผลรวม ทั้งสื่อโทรทัศน ส่ือวิทยุ  
ส่ือหนังสือพิมพ  ส่ือนิทรรศการ และ ส่ือบุคคล  โดยใชหนวยกลางในการวิเคราะห คือ จํานวนครั้ง
ของการใชรูปแบบสารผานสื่อตางๆ   ทั้งนี้ เพื่อใหสามารถแสดงภาพ ของการเปรียบเทยีบในแตละ
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ส่ือไดชัดเจน  นอกจากนี้  การวิเคราะหเร่ืองรูปแบบสารที่ใชในการรณรงคผานสื่อตางๆ  สําหรับ การ
รณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการในครั้งนี้  จะไมนํารูปแบบสารที่มีความเกี่ยวของ
นอย หรือ ไมมีความเกี่ยวของกับโครงการ มาใชเปนกรอบในการวิเคราะห   ทั้งนี้  เพื่อใหไดกรอบ
ของการวิเคราะหที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้นดวย 
 

โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
 
  รูปแบบสารที่ใชในการรณรงคของโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใช 
จากอุตสาหกรรม มีรายละเอียดปรากฏ ตามตารางที่ 4.1   

ตารางที่    4.1      แสดงจํานวนรอยละ การใชรูปแบบสารผานสื่อประเภท  ส่ือโทรทัศน   ส่ือวิทยุ   
ส่ือหนังสือพิมพ ส่ือนิทรรศการ และส่ือบุคคล  สําหรับ การรณรงคโครงการจัดตั้ง 
ศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

      ประเด็นเนื้อหาสาร                     รูปแบบสาร                  รูปแบบสาร             รูปแบบสาร 
               เนนย้ํา                 เราความกลัว         ท่ีมีความซับซอน 
                   จํานวน       จํานวน        จํานวน      จํานวน      จํานวน     จํานวน   
      (คร้ัง)         รอยละ         (คร้ัง)    รอยละ        (คร้ัง)        รอยละ 

1. การใหความรูและความเขาใจ       189             32.93            23             4.00              0             0.00 
     เกี่ยวกับกากสารพิษ 
2. การสรางความไวใจ และ              109             18.99              0             0.00              0             0.00 
    เชื่อมั่นในการกําจัดกาก 
    อุตสาหกรรมของกรมโรงงาน 
3.  การสรางจิตสํานึกและความ          94             16.38            30             5.83              0             0.00 

     รับผิดชอบในการกําจัดกาก 
     สารพิษ 
4.  การใหประชาชนเห็นถึง                87             15.16              0             0.00              0             0.00 
     ประสิทธิภาพและความ 
     ปลอดภัยของเทคโนโลยีที่ใช 
     ในการกําจัดกากสารพิษ 
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  การรณรงคโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  พบวา 
มีการเลือกใชรูปแบบสาร  เฉพาะรูปแบบสารเนนย้ํา  และ รูปแบบสารเราความกลัว    สวน รูปแบบ
สารที่มีความซับซอน  พบวา ไมมีการใชรูปแบบสารประเภทนี้ ในการรณรงคโครงการ 
 
  สําหรับ รูปแบบสารเนนย้ํา พบการใชรูปแบบสารประเภทนี้มากถึง รอยละ 90.60  
ของรูปแบบสารทั้งหมดที่ใชในการรณรงคโครงการ โดยเนนย้ําในเรื่องประเภทตางๆของกากสารพิษ   
แหลงกําเนิด   ปริมาณ  และ สถานการณเกี่ยวกับกากอุตสาหกรรมของประเทศไทย   ทั้งนี้ เพื่อเปน
การปูพื้นความรู นําไปสูความตระหนักในดานการกําจัดกากสารพิษอยางถูกวิธี  และ นําไปสูการ
สนับสนุนจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรมดวย     ดังตัวอยาง  
 

..… ของเสียอันตรายมีแหลงกําเนิดจาก 2  แหลงใหญๆ ครับ  แหลงแรกก็คือ ชุมชน 
ที่เราอาศัยอยูนี่เอง  ไมวาจะเปนบานเรือน  สถานพยาบาล  การพาณิชย  หรือ ธุรกิจบริการตางๆ   เชน 
รานถายรูป  ปมน้ํามัน  ลวนมีสวนทําใหเกิดของเสียอันตรายทั้งนั้นครับ   สวนอีกแหลงหนึ่ง ก็คือ   
โรงงานอุตสาหกรรม ซ่ึงในกระบวนการผลิตของโรงงานตางๆ  นอกจากจะไดผลิตภัณฑแลว ยังมี
ของเหลือท ิ้งท่ีปนเปอนวัตถุอันตรายตางๆ ท่ีเราเรียกกันวา  ของเสียอันตราย เกิดขึ้นดวย  และ จาก
รายงานก็พบวา รอยละ 73 ของปริมาณของเสียอันตรายที่เกิดขึ้นท้ังหมดทั่วประเทศ ก็มาจากโรงงาน
อุตสาห-กรรมนี่แหละครับ  

  100%               520            90.60            54             9.40              0             0.00 

       ประเด็นเนื้อหาสาร                     รูปแบบสาร                  รูปแบบสาร             รูปแบบสาร 
               เนนย้ํา                 เราความกลัว         ท่ีมีความซับซอน 
                   จํานวน       จํานวน        จํานวน      จํานวน      จํานวน     จํานวน   
      (คร้ัง)         รอยละ         (คร้ัง)    รอยละ        (คร้ัง)        รอยละ 

5. การสรางความตระหนักถึง             41              7.14              1             0.17           0             0.00 
    ความจําเปนในการสรางศูนย 
    บริหารจัดการวัสดุเหลือใช 
    จากอุตสาหกรรม 
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  (ตอน ของเสียอันตรายมากจากไหน  ออกอากาศในรายการ  “สาระนารู”  วันที่ 12  
พฤษภาคม 2540) 
   
  นอกจากนี้แลว ผูรณรงคยังไดนํารูปแบบสารเนนย้ําไปใช เพื่อใหเกิดผลดานความ 
ไวใจ และ เชื่อมั่นในการดําเนินการเกี่ยวกับการกําจัดของเสียอุตสาหกรรมของกรมโรงงานอุตสาห-
กรรมดวย  โดยเนนย้ําในเรื่องการดําเนินงานสวนตางๆ ภายในศูนยกําจัดกากของกรมโรงงานอุต
สาห-กรรม ที่ไดเปดใหบริการแลว  ประกอบดวย  ศูนยกําจัดกากแสมดํา และ ศูนยฝงกลบ จังหวัด
ราชบุรี   เพื่อแสดงใหเห็นวา   ศูนยดังกลาว มีมาตรการปองกันภัย  และ ระบบตางๆที่มีความปลอดภัย
สูง    ดังตัวอยาง 
 

…. หลักการบําบัดของเสียอันตรายที่ถูกตองนั้น จําเปนตองมีการตรวจวัดคุณภาพ 
น้ําท้ิง และ ตะกอนที่ผานการทําใหเสถียรแลว  ขณะเดียวกัน เราตองวัดคุณภาพอากาศที่ระบายออก
ทางปลองของเตา  ตลอดจน ขี้เถาตางๆดวย  เพื่อใหเกิดความมั่นใจไดวา ของเสียท่ีสงมาบําบัดท่ี
ศูนยบริการบําบัดของเสียอันตรายนี้ ไดรับการทําลายฤทธิ์ และมีความปลอดภัยอยางแทจริง…. 
 

คุณผูฟง คงจะเห็นแลวนะคะวา  ของเสียอันตรายทุกชนิดที่ถูกสงมาทําลายฤทธิ์ยัง 
ศูนยบริการนั้น ตองทําการบําบัด และตรวจสอบใหมีความปลอดภัยมากที่สุด   จึงจะปลอยคืนกลับ 
สูธรรมชาติไดคะ  
  (ตอน การควบคุมมลพิษในศูนยบริการบําบัดของเสยีอันตราย ออกอากาศในรายการ 
สาระนารู  วันที่ 13 กุมภาพันธ 2540)  
 

สําหรับ  รูปแบบสารเนนย้ําอีกประเภทหนึ่ง ที่ผูรณรงคเลือกใช  พบวา เปนการเนน 
ย้ํา เพื่อแสดงใหเห็นถึงเทคโนโลยีตางๆที่ใชในการกําจัดของเสียอันตราย ซ่ึงมีความปลอดภัย และไม
ทําลายสิ่งแวดลอม  โดยแบงเปน  เทคโนโลยีที่มีใชโดยทั่วไป และ เทคโนโลยีที่มีใชภายในศูนยกําจัด
กากของกรมโรงงานอุตสาหกรรม   ดังตัวอยาง 
 
ตวัอยาง เทคโนโลยีทั่วไป     
 
  เทคโนโลยีท่ีสะอาด หรือ ท่ีหลายคนอาจเรียกวา เทคโนโลยีเพื่อสิ่งแวดลอม นั้น เรา 
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สามารถนําไปประยุกตใชไดกับอุตสาหกรรมทุกประเภท   และในวันนี้ เราจะไปรูจักกับตัวอยางการ 
ใชเทคโนโลยีสะอาดในโรงงานฟอกหนังกันคะ …… 
 

อยางไรก็ตาม  หากเรานําเทคโนโลยีในการผลิตท่ีสะอาด  เขามาใชในการสกัดสาร 
โครเมี่ยม ออกจากน้ําท้ิงของโรงงานฟอกหนัง จะทําใหเราสามารถนําสารโครเมี่ยมกลับมาใชใหมได
คะ  โดยการเติมสารแมกนีเซียมออกไซด และปูนขาวลงในน้ําทิ้ง  เพื่อทําใหโครเมี่ยมตกตะกอน  
หลังจากนั้น จึงเติมกรดซัลฟุริกลงในตะกอนโครเมี่ยมที่ได จะทําใหสามารถสกัดสารโครเมี่ยมออกมา
อยูในรูปของสารละลายโครเมี่ยมซัลเฟต  ซ่ึงสามารถนํากลับมาใชในการฟอกหนังไดโดยตรงคะ 

 
การนําเทคโนโลยีในการผลิตท่ีสะอาดเขามาใชในโรงงานฟอกหนังนี้ นอกจากได 

โครเมี่ยมกลับมาใชใหมแลว  ยังชวยประหยัดคาใชจายในกรรมวิธีการฟอกหนัง และ ชวยลดคาบําบัด 
น้ําเสีย และ กากตะกอนดวยคะ 
 
  (ตอน การใชเทคโนโลยีที่สะอาดในโรงงานฟอกหนัง    ออกอากาศในรายการ   
“สาระนารู”   วันที่  1 พฤษภาคม  2540) 
 
ตัวอยาง เทคโนโลยีที่ใชภายในศูนยกําจัดกาก 
 
  …ตะกอนของเสียที่นําไปฝงนั้น  จะหมดพิษ และไมละลายน้ําแลว  ในหลุมฝงกลบ  
ยังมีการปูดวยวัสดุกันซึมหลายชั้นดวยกันคะ ท่ีบริเวณกนหลุมฝง จะมีการปูรองพื้นดวยชั้นดิน
เหนียวท่ีบดอัดจนแนน  เพื่อปองกันการซึมผานของน้ํา  หลังจากนั้น จึงปูทับดวยแผนยางสังเคราะห
ถึง 2 ชั้น โดยระหวางชั้นยางสังเคราะหทั้ง 2 ชั้นนี้  จะมีชั้นทราย และทอกระดูกงู เพื่อระบายน้ําอีก
ดวยคะ  เพียงเทานี้ยังไมพอนะคะ  เม่ือฝงกลบของเสียอันตรายจนเต็มแลว  เรายังตองปดหลุมฝงดวย
ชั้น       ดินเหนียวอีก และยังปูทับดวยชั้นยางสังเคราะหอีกชั้น เพื่อปองกันการซึมของน้ําฝนเขาสู
หลุมฝงคะ  
 
  ไดฟงอยางนี้แลว  คุณผูฟงที่เคยกลัววา  หลุมฝงกลบ จะมีอันตราย ก็คงจะสบายใจ
ไดนะคะ  เพราะหลุมฝงกลบที่เรียกกันวา หลุมฝงกลบแบบนิรภัยนี้ ไมใชเปนที่ทิ้งสารเคมีที่อันตราย  
หากแตเปนท่ีเก็บกากของเสียท่ีหมดพิษภัยแลว  ดวยหลักวิชาการที่ใหความมั่นใจไดวา มีความ    
ปลอดภัยสูงสุดคะ 
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  (ตอน ทําไมหลุมฝงกลบของเสียอันตราย จึงมีความปลอดภัยสูง  ออกอากาศ ใน 
รายการ  “สาระนารู”  วันที่  18  มีนาคม  2540) 
    
     สําหรับ รูปแบบสารเราความกลัว พบวา โครงการนี้ไดเลือกนํามาใช เพียงรอยละ 
9.40 โดยนํารูปแบบสารประเภทนี้ ไปใชในเรื่องการสรางจิตสํานึกและความรับผิดชอบในการกําจัด
กากสารพิษมากกวาประเด็นเนื้อหาสารประเภทอื่นๆ   โดยผูรณรงคไดเลือกนํามาใชในลักษณะการ
เราอารมณ  เพื่อใหเกิดความกลัวถึงพิษภัย และอันตรายจากของเสยีอุตสาหกรรม ที่ไมผานการบําบัด 
ทั้งนี้ เพื่อสงผลใหเกิดจิตสํานึก และ ความรวมมือในการนําของเสียอันตรายไปกําจัดอยางถูกตอง โดย
ใชจํานวนผูปวย หรือ ผูที่เสียชีวิตจากของเสียอันตราย   อาการของผูปวย  พิษภัยจากของเสียอันตราย 
การเพิ่มจํานวนของสารอันตรายตางๆ ที่มีใชในโรงงาน และ ปริมาณของเสียที่เพิ่มมากขึ้น   เปน
สวนประกอบของการใชรูปแบบสารประเภทนี้   ดังตัวอยาง 
 
ตัวอยาง จํานวนผูปวย และ อาการของผูปวยที่ไดรับสารพิษ 
 
  ….. สาเหตุการสะสมของสารปรอทในสัตวน้ําเหลานี้  ก็เนื่องมาจากการปลอยน้ําท้ิง
ของโรงงานพลาสติกท่ีมีสารปรอทลงสูอาวเปนเวลาหลายป  เหตุการณคร้ังนั้น ทําใหมีผูไดรับ
อันตรายถึงประมาณ 3,500 คน เลยทีเดียว  ซ่ึงผูปวยจากโรคดังกลาว มีอาการชามือและเทา  ตลอดจน 
แขนขาและริมฝปาก  ตอจากนั้น ก็มีอาการอื่นๆ ตามมา  คือ  มานตาหรี่เล็ก  อารมณหงุดหงิด พูดชา 
และไมเปนภาษา ฟงไมไดยิน  การใชมือและเทา หรือ กลามเนื้อแขนขาไมสัมพันธกัน ในรายที่มี
อาการหนักมาก จะควบคุมตนเองไมได  และ ทําใหเกิดเปนอัมพาตในที่สุด ….  
 
  เหตุการณอันนาสะเทือนใจแบบนี้  เราคงไมตองการใหเกิดขึ้นในบานเรา จึงจําเปน
อยางยิ่งที่จะตองมีการกําจัดพิษปรอทที่เกิดขึ้นอยางถูกวิธี  เพื่อปองกันไมใหสารปรอท ซ่ึงเรานํามาใช
ประโยชนในอุตสาหกรรม ยอนกลับมาทํารายตัวเราเองคะ 
 
  (ตอน จากปรอท……สูมินามาตะ  ออกอากาศในรายการ “สาระนารู” วันที่ 29 
ตุลาคม 2539) 
 
ตัวอยาง พิษภัยของของเสียอันตราย 
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  กรดซัลฟุริก นับเปนกากของเสียอันตรายที่มีฤทธ์ิกัดกรอน และ ทําใหเกิดการระคาย 
เคือง  หากมีการปนเปอนในแหลงน้ํา จะสงผลใหผูสัมผัส มีอาการคัน และ เปนผ่ืน  ปวดแสบปวด 
รอน ผิวหนังเปอยหลุดลอก สงผลใหรางกายมีความตานทานตอเชื้อโรคต่ํา รับเชื้อโรคเขาทางผิวหนัง 
ไดงายขึ้น คะ  
 
  อันตรายจากกรดซัลฟุริกนี้ ไมไดเกิดจากการลักลอบท้ิงซากแบตเตอรี่เทานั้นนะคะ 
แตของเหลือจากการผลิตในโรงงาน   แบตเตอรี่ ก็นับเปนภัยเงียบท่ีจะทําอันตรายตอสุขภาพของ
คนเราได   หากกรดซัลฟุริก ซ่ึงปนเปอนอยูในของเสียไมไดรับการกําจัดอยางถูกตองตามหลัก
วิชาการ คะ  
 

(ตอน กรดซัลฟุริกจากแบตเตอรี่  ออกอากาศในรายการ “สาระนารู”   วันที่  5   
พฤศจิกายน 2539) 
 
ตัวอยาง การเพิ่มจํานวนของสารอันตราย และ ปริมาณของเสีย 
  ….. การขยายตัวของภาคอุตสาหกรรม  โดยขาดการควบคุมอยางเขมงวด ได
กอใหเกิดมลพิษในสิ่งแวดลอม เพิ่มขึ้นเปนเงาตามตัว 
 
  ในรอบ 10 ปที่ผานมา  ประเทศไทยไดมีการพัฒนาเทคโนโลยีทางการผลิตอยาง   
ตอเนื่อง  สงผลใหเกิดโรงงานอุตสาหกรรมที่ใชสารอันตรายเพิ่มขึ้นจากเดิม  300 โรงงาน เปน 600 
โรงงาน และ ในจํานวนนี้ มีโรงงานที่กอมลพิษอยางรายแรงรวมอยูดวย หลายประเภท  อาทิ โรงงาน
อุตสาหกรรมอาหาร  เคมีภัณฑ  โลหะ  ส่ิงทอ  และ วัสดุอุปกรณไฟฟา เปนตน  จากรายงานตางๆ  
พบวา  ปริมาณของเสียอันตรายจากโรงงานอุตสาหกรรม มีปริมาณกวา 930,000 ตัน  ในป 2534 และ
เพิ่มขึ้นเปน 1.6 ลานตันในป 2539 และ คาดวาในป 2544 จะมีปริมาณสูงถึง 2.8 ลานตัน  ซ่ึงของเสีย
อันตรายที่มีปริมาณสูงที่สุด ไดแก  กากตะกอนของแข็งที่เปนสารโลหะหนัก จากอุตสาหกรรมถลุง
เหล็ก และ ฟอกยอม   รองลงมา คือ กากอุตสาหกรรม ประเภทน้ํามัน   
 
  ตราบใดที่ของเสียอันตรายเหลานี้  ยังไมมีการจัดการที่ดีพอ  ปญหาตางๆ ก็คงตอง 
ทวีความรุนแรงมากขึ้น ถึงเวลาแลวหรือยังที่เราจะตองรวมมือกันใสใจดูแลในเรื่องนี้ เพื่อใหลูกหลาน
ของเราไดเจริญเติบโตขึ้นมาบนโลกใบนี้อยางแข็งแรง และ ปลอดภัย  
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(ตอน ภัยมืดจากโรงงานอุตสาหกรรม ออกอากาศในรายการ“กรอ.รักษส่ิงแวดลอม”   

วันที่  16 ธันวาคม 2539) 
 
  จากผลการศึกษาเรื่องรูปแบบสารที่ใชในการรณรงค สําหรับโครงการจัดตั้งศูนย 
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  สามารถสรุปการวิเคราะหได  ดังนี้ 
 
  การรณรงคโครงการนี้ พบวา มีการเลือกใชรูปแบบสารเนนย้ํามากที่สุด ในการ
รณรงคโครงการ โดยเลือกใชรูปแบบสารประเภทนี้ เพื่อเนนย้ําในทุกประเด็นที่เกี่ยวของกับโครงการ 
โดยเฉพาะเรื่องการสรางความรูความเขาใจเกี่ยวกบักากสารพิษ เพื่อเปนการปูพื้นความรู  และ นําไปสู
ความตระหนักในดานการกําจัดกากสารพิษอยางถูกวิธี   ดังนั้น จะเห็นไดวา การรณรงคโครงการนี้  
ยังเลือกใชรูปแบบสารโดยสวนใหญ  เพื่อสรางความรู และ ความเขาใจเปนหลัก  สําหรับ รูปแบบสาร
ที่มีการเลือกใชเปนลําดับรองลงมา ไดแก รูปแบบสารเราความกลัว โดยผูรณรงคเลือกใชรูปแบบสาร
ประเภทนี้ ในสัดสวนที่นอยกวารูปแบบสารเนนย้ํา   เนื่องจาก ในชวงที่รณรงค  กลุมเปาหมายเริ่มมี
ความหวาดกลัวเกี่ยวกับของเสียอันตราย และเริ่มมีกระแสตอตานการจัดสรางศูนยบริหารจัดการวัสดุ
เหลือใชจากอุตสาหกรรม หรือ ศูนยกําจัดกากดวย แลว   ดังนั้น ทางผูรณรงค จึงเกรงวา หากมีการ
เลือกใชรูปแบบสารเราความกลัวมาก จะยิ่งเปนการเพิ่มความหวาดกลัวใหกับกลุมเปาหมาย และ 
กอใหเกิดกระแสการคัดคานที่รุนแรงมากยิ่งขึ้น ดวย   
 

โครงการนี้  พบวา  ไมมีการเลอืกใชรูปแบบสารที่มีความซับซอนในการรณรงค   
เนื่องจาก  เนื้อหาการรณรงค คอนขางเปนเรื่องเทคนิควิชาการ  ประกอบกับ ในชวงที่รณรงค พบวา
เร่ืองของเสียอันตราย ยังเปนเรื่องที่คอนขางใหมสําหรับกลุมเปาหมาย   ดังนั้น หากเลือกใชรูปแบบ
สารที่มีความซับซอน จะยิ่งเพิ่มความยากในการทําความเขาใจกับกลุมเปาหมาย ตามไปดวย    
 

จากการสัมภาษณ คุณบุญชวย ทองเจริญพูลพร กรรมการผูจัดการบริษัท นอรมาส  
แมสคอมมูนิเคชั่นส จํากัด และ เปนผูวางแผนการรณรงคโครงการนี้ ไดกลาววา “ การที่ไมได
กําหนดการเลือกใชรูปแบบสารที่มีความซับซอนในการรณรงค   เนื่องจาก เนื้อหาของการรณรงค
โครงการ  คอนขางเปนเรื่องใหม   และ กลุมเปาหมายยังไมคุนเคย  รวมถึง เปนเรื่องเชิงวิชาการดวย   
ดังนั้น การที่จะเลือกใชรูปแบบสารที่มีความซับซอน จะยิ่งเพิ่มความยากในการสื่อสารกับ
กลุมเปาหมายมากยิ่งขึ้น  จึงไมไดมีการเลือกใชรูปแบบสารประเภทนี้ สําหรับการรณรงคโครงการ  
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และ ในชวงที่รณรงคตอนนั้น ก็มีการคัดคานที่คอนขางรุนแรง และ ประชาชนยังคอนขางมีความ
หวาดกลัวในเรื่องของเสียอันตราย  จึงเลือกใชรูปแบบสารเราความกลัวคอนขางนอย  เนื่องจาก เกรง
วาจะทําใหเกิดการนํามาเปนประเด็นโจมตี หรือ เกิดกระแสคัดคานไดอีก ”   (สัมภาษณ,  28 ตุลาคม 
2542) 
 
 โครงการโรงงานสีเขียว 

รูปแบบสารที่ใชในการรณรงคโครงการโรงงานสีเขียว มีรายละเอียดปรากฏ  
ตามตารางที่ 4.2 

ตารางที่ 4.2    แสดงจํานวนรอยละ การใชรูปแบบสารผานสื่อประเภท  ส่ือวิทยุ  ส่ือ
หนังสือพิมพ  

และ ส่ือนิทรรศการ สําหรับ การรณรงคโครงการโรงงานสีเขียว 
 
 
 
 
 
       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  100%           436          98.42            7           1.58               0             0.00 

      ประเด็นเนื้อหาสาร                        รูปแบบสาร      รูปแบบสาร             รูปแบบสาร 
                  เนนย้ํา                  เราความกลัว         ท่ีมีความซับซอน 
                       จํานวน     จํานวน     จํานวน      จํานวน      จํานวน     จํานวน 

                     (คร้ัง)       รอยละ      (คร้ัง)      รอยละ         (คร้ัง)      รอยละ 
 
1. การสรางความเขาใจ                          361          81.49           1            0.23              0             0.00 
    รายละเอียดของโครงการรณรงค  
2   การสรางความเขาใจใน                      38            8.58           0            0.00              0             0.00 
     หลักเศรษฐศาสตรจัดการ 
     มลพิษโรงงาน  
3.  การสรางจิตสํานึกดานการ                 31            7.00            6           1.35               0             0.00 
     ผลิต และ ใชผลิตภัณฑ 
     ที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม 
4. การสรางความเขาใจถึง                        6            1.35            0           0.00               0             0.00 
     การกําจัดขยะอุตสาหกรรม 
     ที่ถูกตอง 
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  โครงการโรงงานสีเขียว  มีการเลือกใชรูปแบบสาร เฉพาะรูปแบบสารเนนย้ํา และ 
รูปแบบสารเราความกลัว  สวนรูปแบบสารที่มีความซับซอน พบวา ไมมีการใชรูปแบบสารประเภทนี้
ในการรณรงคโครงการ 
 
  สําหรับรูปแบบสารเนนย้ํา พบการใชรูปแบบสารประเภทนี้มากถึง รอยละ 98.42  
ของรูปแบบสารทั้งหมดที่ใชในการรณรงคโครงการ โดยจะใชรูปแบบสารประเภทนี้มาก   เพื่อสราง
ความเขาใจเกี่ยวกับรายละเอียดของโครงการรณรงค โดยเนนย้ําในเรื่องวัตถุประสงคของโครงการ   
ประเภทของผลิตภัณฑที่รับแลกซื้อ   สถานที่   และ ระยะเวลาการรับแลก    ดังตัวอยาง 
 
  โครงการโรงงานสีเขียว ….. มีวัตถุประสงค เพื่อรณรงคใหผูบริโภคเขาใจถึงการใช
ผลิตภัณฑ และ การกําจัดผลิตภัณฑอุตสาหกรรมไดอยางถูกวิธี และ ไมสงผลกระทบตอสิ่งแวดลอม 
เนื่องจาก ขยะอุตสาหกรรม เปนกากของเสียที่มีอันตรายตอสุขภาพของประชาชน รวมทั้ง เปนการ
สะสมมลพิษในสิ่งแวดลอม และมากขึ้นเรื่อยๆ  หากผูบริโภคยังมีพฤติกรรมทิ้งขยะโดยไมแยก
ประเภทในรูปแบบเดิม ……. อยาลืมนําหลอดไฟฟลอูอเรสเซนต และ ถานไฟฉายที่ใชแลว มาแลกซื้อ
ผลิตภัณฑใหมไดในราคาพิเศษ ตามรานคาสะดวกซื้อ AM  PM ในปมน้ํามัน ปตท. 72 สาขาทั่ว
ประเทศ  โดยเริ่มตั้งแต วันท่ี 9 ตุลาคม  เปนตนไป  จนกระทั่งถึง  31  ธันวาคม ศกนี้ 
 
  (ตอน รับแลกซื้อหลอดไฟ-ถานไฟฉายใชแลว  หนังสือพิมพไทยโพสต  วันที่ 12 
ตุลาคม 2542) 
 
  นอกจากนี้ ผูรณรงคยังเลือกใชรูปแบบสารเนนย้ํา เพื่อสรางจติสํานึกดานการผลิต
และใชผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม โดยเนนย้ําในเรื่องการแยกทิ้งผลิตภัณฑประเภท 
ถานไฟฉาย  หรือ หลอดฟลูออเรสเซนท  เพื่อนําไปกําจัดอยางถูกวิธี  รวมถึง การแลกซื้อผลิตภัณฑใน
โครงการ   ดังตัวอยาง 
 
  ถานไฟฉายเหลานี้ เม่ือใชจนหมดพลังแลว ก็ถือวาเปนขยะท่ีจะตองแยกทิ้ง เพื่อ
นําไปกําจัดใหถูกวิธี  ซ่ึงสวนมาก เราจะโยนทิ้งปนไปกับขยะอื่นๆ  เมื่อถูกรวบรวมนําไปกําจัดตามวิธี
ที่ใชกับขยะทั่วไปนั่นคือ  การทิ้งไวใหยอยสลาย นานเขาจะเกิดการสึกกรอน เปนสาเหตุใหโลหะ
หนัก และ สารเคมีตางๆที่อยูภายในรั่วไหล ออกมาละลายปนเปอนในดิน และ แหลงน้ําเกิดเปน
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มลพิษทางน้ําได หรือ หากผสมไปกับขยะที่ตองใชวิธีการเผา สารพิษนั้นๆ ก็จะแพรกระจายเกิดเปน
มลภาวะทางอากาศอีกดวย 
  เพราะฉะนั้น แนวทางในการแกไขปญหาขยะอันตรายจากถานไฟฉายที่เราพอจะทํา
ไดก็คือ  เม่ือใชถานไฟฉายแลว ควรแยกทิ้งจากขยะทั่วไป  เพื่อใหไดรับการกําจัดอยางถูกวิธีดวย     
นั่นเองคะ  เมื่อแยกถานไฟฉายในบานออกมาแลว  ก็อยาลืม นําไปเปนสวนลดในการแลกซื้อ
ผลิตภัณฑใหมที่ราน เอเอ็มพีเอ็ม ตามปมน้ํามัน ปตท.72 สาขาทั่วประเทศ  จนถึงสิ้นเดือนธันวาคมศก
นี้  สวัสดีคะ 
 

(ตอน โครงการโรงงานสีเขียว ตอน 3  ออกอากาศในรายการ  กรอ.2000 เพื่อโรงงาน 
ยุคใหมกาวไกลสูสากล   ระหวางวันที่  1-15 พฤศจิกายน 2542) 
 

สําหรับ การใชรูปแบบสารเราความกลัว   พบการใชรูปแบบสารประเภทนี้  เพียง    
รอยละ 1.58 ของรูปแบบสารทั้งหมดที่ใชในการรณรงคโครงการ   โดยเลือกใชรูปแบบสารประเภทนี้
มากในประเด็นการสรางจิตสํานึกดานการผลิต และใชผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม โดย    
ผูรณรงคไดนํามาใชในลักษณะการเราความกลัวถึงอันตรายจากหลอดไฟ และถานไฟฉาย  ซ่ึงเปน
ประเภทผลิตภัณฑ ที่ใชในการรณรงคโครงการ   นอกจากนี้ ยังนํารูปแบบสารเราความกลัวไปใชใน
ลักษณะที่ช้ีใหเห็นถึงอันตรายที่แอบแฝงอยูในกากสารพิษ และปญหาจากขยะอุตสาหกรรมดวย   
ดังตัวอยาง 
 
ตัวอยาง อันตรายจากผลิตภัณฑที่ใชในการรณรงคโครงการ 
 

….. สําหรับผลกระทบของหลอดฟลูออเรสเซนท ที่สงผลกระทบตอส่ิงแวดลอม นั้น  
จากการสํารวจ  พบวา รอยละ 90 อยูระหวางการใชงานในรูปการใชไฟฟา  สวนผลกระทบอีกรอยละ 
10  เกิดขึ้นระหวางการผลิต  เชน การระเหยของปรอท และ เม่ือหลอดไฟเสื่อมคุณภาพ หมดอายุการ
ใชงาน  หลอดไฟจะกลายเปนขยะอันตรายปนเปอนกับขยะมูลฝอยจากบานเรือนทันที   
 
  ปรอทท่ีฉาบเคลือบอยูในหลอดไฟ เปนสารพิษท่ีมีอันตรายตอสุขภาพ และหวงโซ
อาหารในสิ่งแวดลอม ถาอยูในรูปโลหะหนักจะสงผลกระทบตอระบบประสาทมากที่สุด และ เม่ือมี
การเผาขยะปรอทจะอยูในสถานะที่เปนไอ และเปนพิษรุนแรง  สามารถเขาสูรางกายไดท้ังทางปาก
และจมูก… 
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  (ตอน ระวังภัยจากหลอดไฟ  หนังสือพิมพ  เดลินิวส  วันที่ 7 พฤศจิกายน 2542 ) 
 
ตัวอยาง อันตรายที่แอบแฝงอยูในกากสารพิษ และปญหาจากขยะอุตสาหกรรม 
 
  ทุกวันนี้ เร่ิมมีขาวคราวเกี่ยวกับการลักลอบท้ิงขยะสารพิษกันบอยขึ้น และ เร่ิม 
ปรากฏพิษภัยกันบางแลว ….. กากของเสียจากโรงงานอุตสาหกรรม จะมีทั้งที่อยูในสภาพของแข็ง 
ของเหลว และ ตะกอน  เชน ตะกอนปรอทจากโรงงานผลิตโซดาไฟ เศษหลอดแกวปนเปอนปรอท
จากการผลิตหลอดฟลูออเรสเซนต  ตะกอนโลหะหนกัจากโรงงานชุบโลหะ  เปลือกหมอแบตเตอรี่
เกา จากโรงงานถลุงตะกั่วจากหมอแบตเตอรี่ใชแลว  ถานไฟฉายไมไดคุณภาพจากโรงงานผลิต 
ภาชนะบรรจุยาฆาแมลง  เปนตน 
 
  ทั้งนี้ จากการศึกษาของกรมโรงงานอุตสาหกรรม พบวา ปริมาณกากของเสียใน
ประเทศไทยมีแนวโนมเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ ถึงปละประมาณ 2,000,000 ตัน และในป พ.ศ. 2539 ไดมี  
ของเสียอันตรายเกิดขึ้นถึงปละ 1.6 ลานตัน  โดยรอยละ 55 จะมาจากอุตสาหกรรมหลอม หรือ ถลุง
โลหะ  รอยละ 17 จะเกิดจากขบวนการผลิตของโรงงาน  นอกจากนั้น ก็จะมาจากดานธุรกิจพาณิชย  
การเดินเรือ  โรงพยาบาล  หองวิเคราะห  หรือ ปะปนในขยะชุมชน และกิจกรรมทางเกษตรกรรม 
… ซ่ึงในเอกสารวิชาการสวนใหญ ระบุกันเสมอวา 70-90 % ของโรคมะเร็ง  มีสาเหตุเกิดจาก       
สิ่งแวดลอม ความเปนพิษของกากของเสียจากโรงงานอุตสาหกรรมตอสุขภาพอนามัยของมนุษย
เกิดขึ้น  เนื่องจาก สารพิษท่ีเจือปนอยูในของเสียนั้น กอใหเกิดโรคภัยไขเจ็บตอรางกายมนุษย เชน 
สารปรอททําใหเกิดโรคมินามาตะ  แคดเมียม ทําใหเกิดโรคอิไต-อิไต  อาซินิค ทําใหเปนมะเร็ง      
ผิวหนัง  
 

(ตอน กากอุตสาหกรรมอันตรายที่พึงตระหนัก  หนังสือพิมพ บานเมือง  วันที่ 14  
เมษายน 2542 ) 
 
  จากผลการศึกษาเรื่องรูปแบบสารที่ใชในการรณรงค สําหรับโครงการโรงงาน     
สีเขียว  สามารถสรุปการวิเคราะหได  ดังนี้ 
 
  การรณรงคโครงการนี้ พบวามีการเลือกใชรูปแบบสารเนนย้ํามากที่สุดในการ
รณรงคโครงการ โดยเนนซ้ําทวนในเรื่องวัตถุประสงคของโครงการ ประเภทของผลิตภัณฑที่รับแลก
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ซ้ือ  สถานที่  และ ระยะเวลาการรับแลก    รองลงมาไดแก  รูปแบบสารเราความกลัว โดยนํามาใชใน
ลักษณะการเราความกลัวใหเห็นถึงอันตรายจากหลอดไฟ และถานไฟฉาย  ซ่ึงเปนผลิตภัณฑที่
เลือกใชในการรณรงคโครงการ   
 

สําหรับ รูปแบบสารที่ไมมีการเลือกใช คือ รูปแบบสารที่มีความซับซอน  เนื่องจาก  
ทางผูรณรงคมีความเห็นวา การรณรงคโครงการนี้ มีความเกี่ยวของกับการสรางความตระหนักใน
เร่ืองการใชผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม  โดยตองมีการจัดเก็บ และ แยกทิ้งใหถูกวิธี  สวน 
ผูผลิตตองมีจิตสํานึกในการผลิตผลิตภัณฑที่ไมมีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม ซ่ึงเปนเรื่องที่คอนขางยาก
สําหรับการรณรงค ดังนั้น หากเลือกใชรูปแบบสารที่มีความซับซอนในการรณรงค จะยิ่งยากตอการ
ทําความเขาใจ และ ไมสามารถนําไปสูการสรางจิตสํานึก  ตามที่ไดตั้งวัตถุประสงคของการรณรงคไว 
ดวย  
 

จากการสัมภาษณ  มล.อัจฉราพร ณ สงขลา   ตําแหนง  กรรมการผูจัดการ บริษัท 
อิมเมจพูล จํากัด ซ่ึงเปนผูวางแผนการรณรงคโครงการนี้ ไดกลาววา “ โครงการนี้ ไมไดกําหนดการ
เลือกใชรูปแบบสารที่มีความซับซอนในการรณรงค     เนื่องจาก การรณรงคโครงการ มุงสรางความ
ตระหนักดานสิ่งแวดลอม ซ่ึงถือเปนเรื่องยาก สําหรับการรณรงคอยูแลว  การที่จะเลือกใชรูปแบบสาร
ที่มีความซับซอน จะยิ่งยากตอการทําความเขาใจ และ กิจกรรมของโครงการยังเนนเรื่องการรับแลก
ผลิตภัณฑ และเตือนใหมีการเก็บผลิตภัณฑสําหรับมารับแลก  จึงเลือกใชรูปแบบสารเนนย้ําเปนสวน
ใหญ   เพื่อที่จะใหกลุมเปาหมายไดรับทราบถึงกิจกรรมดังกลาว     สําหรับ ประเด็นการสรางจิตสํานึก 
ก็ไดมีการเลือกใชรูปแบบสารทั้งรูปแบบสารเราความกลัว และ รูปแบบสารเนนย้ํา ควบคูกันไป ”   
(สัมภาษณ,30 ตุลาคม 2542) 
 
       โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ 

 
รูปแบบสารที่ใชในการรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ มี 

รายละเอียดปรากฏ  ตามตารางที่ 4.3 
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ตารางที่  4.3     แสดงจํานวนรอยละ   การใชรูปแบบสารผานสื่อประเภท  ส่ือโทรทัศน  ส่ือวิทยุ   

ส่ือหนังสือพิมพ   ส่ือนิทรรศการ  และ  ส่ือบุคคล  สําหรับการรณรงคโครงการ 
โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ   มีการเลือกใชรูปแบบสาร เฉพาะ 
รูปแบบสารเนนย้ํา ในทุกประเด็นที่เกี่ยวของกับโครงการ  สวน รูปแบบสารเราความกลัว และ 
รูปแบบสารที่มีความซับซอน  พบวา ไมมีการใชรูปแบบทั้ง 2 ประเภท  สําหรับ การรณรงค
โครงการ 
 
  การใชรูปแบบสารเนนย้ํา พบการใชในลักษณะของการสรางจิตสํานึก ดาน
ส่ิงแวดลอม และความปลอดภัย มากเปนอันดับหนึ่ง    โดยเนนย้ําในเรื่องการปองกันอุบัติเหตุ  เพื่อให
เกิดความปลอดภัยในการทํางาน   สวน ทางดานสิ่งแวดลอม เนนย้ําเพื่อใหความรูในเรื่องที่เกี่ยวของ
กับเทคโนโลยีที่สะอาด   ดังตัวอยาง 
 

      ประเด็นเนื้อหาสาร                    รูปแบบสาร              รูปแบบสาร           รูปแบบสาร 
              เนนย้ํา                   เราความกลัว       ท่ีมีความซับซอน 
                     จํานวน     จํานวน      จํานวน        จํานวน      จํานวน     จํานวน   

    (ตอน)        รอยละ       (ตอน)      รอยละ       (ตอน)       รอยละ 

1.  การสรางจิตสํานึกดาน                    218           39.85              0             0.00              0             0.00 
     ส่ิงแวดลอมและความปลอดภัย 
2.  การใหความรูและความเขาใจ         201           36.75              0             0.00              0             0.00 
     เร่ืองความปลอดภัยโรงงาน 
3.  การสรางภาพลักษณที่ชัดเจน         112          20.48               0             0.00              0             0.00 
     ในภารกิจดานสิ่งแวดลอม 
     และความปลอดภัย 
4.  การสรางกระแสความรวมมือ         16             2.92              0             0.00              0             0.00 
     ดานสิ่งแวดลอมและความ 

    100%               547           100                 0             0.00              0             0.00 
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ตัวอยาง ดานความปลอดภัย 
…. อุบัติเหตุเราสามารถปองกันไดโดยตองระมัดระวัง และมีสติตลอดเวลา  ในสวน 

ผูประกอบการ หากมุงเนนความอยูรอดของกิจการมากเกินไป จนลืมคํานึงถึงความปลอดภัย ก็จะทํา 
ใหเกิดผลเสียตามมา เชน เพลิงไหม คนงานไดรับบาดเจ็บ ผลผลิตดอยคุณภาพ หรือ ถึงขนาดที่จะตอง 
ปดกิจการ 
 
  อยาลืมนะคะวา การลงทุนดานความปลอดภัย เปนการลงทุนท่ีเห็นผลไดยาก แตถา
ไมลงทุน   เม่ือเกิดอุบัติเหตุขึ้นมา  ความสูญเสียท่ีไดรับจะมากมายกวาหลายเทา     ถาการลงทุนนั้น 
สามารถปองกันเหตุรายได  คุณจะไมยอมลงทุนเชียวหรือคะ  
 
  (ตอน จิตสํานึกความปลอดภัยในโรงงาน ออกอากาศในรายการ  กรอ. 2000  เพื่อ
โรงงานยุคใหม กาวไกลสูสากล ระหวางวันที่ 1-15 พฤศจิกายน 2542) 
 
ตัวอยาง ดานสิ่งแวดลอม 
 
  …. เทคโนโลยีสะอาด คือ การพัฒนาเปลี่ยนแปลง ปรับปรุงอยางตอเนื่องของ
กระบวนการผลติ  การบริการ  และการบริโภค  โดยกอใหเกิดผลกระทบนอยท่ีสุดเทาที่จะทําไดใน
ขณะนั้น  
 
  หลักการคิดของเทคโนโลยีสะอาด คือ  การลดมลพิษท่ีแหลงกําเนิด  เพื่อขจัดปญหา
การสูญเสีย  และการเกิดมลพิษท่ีตนตอ  หากยังมีของเสียท่ีเกิดขึ้น จะตองพยายามนําของเสีย
เหลานั้น กลับมาใชซํ้า  หรือ นํากลับมาใชใหม  เพื่อใหมีของเสียที่ตองการบําบัด หรือ ฝงทิ้งเหลืออยู
นอยที่สุด หรือ ไมมีเลย 
 
  (ตอน เทคโนโลยีสะอาด ตอน 1   ออกอากาศในรายการ  กรอ. 2000  เพื่อโรงงานยุค
ใหม กาวไกลสูสากล ระหวางวันที่ 16-30 พฤศจิกายน 2542) 
 

นอกจากนี้ ยังเลือกใชรูปแบบสารเนนย้ํา ในการสรางความรู ความเขาใจเรื่องความ 
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ปลอดภัยโรงงานดวย โดยเนนย้ําในเรื่องการจัดทํารายงานวิเคราะหประเมินความเสี่ยงในโรงงาน
อุตสาหกรรม  ซ่ึงรายงานดังกลาว จัดเปนเครื่องมือที่จะชวยทําใหรายงานมีการตรวจสอบ และ เพื่อให
เกิดความปลอดภัยอยางสม่ําเสมอ  ในขณะเดียวกัน กรมโรงงานอุตสาหกรรม ก็สามารถตรวจสอบ 
การดําเนินงานของโรงงาน จากรายงานดังกลาวไดโดยสะดวก   จึงเปนการเนนเสริมสรางใหเกิด
ความ 
ปลอดภัย   หรือ เปนการใหความรูในเชิงปองกัน มากกวา การแกไข    ทั้งนี้  ผูรณรงคยังไดเลือกใช 
รูปแบบสารเนนย้ํา  เพื่อเปนการใหความรูเกี่ยวกับกฎหมายตางๆ ที่เกี่ยวของกับความปลอดภัยใน    
โรงงานดวย   ดังตัวอยาง  
 
  … รายงานวิเคราะหความเสี่ยงฯ เปนเครื่องมือท่ีสําคัญ และมีคุณภาพประการหนึ่ง
ของการบริหารจัดการดานความปลอดภัย อาชีวอนามัย และส่ิงแวดลอมที่มีประสิทธิภาพอยางยิ่ง ใน
เชิงของการปองกันอุบัติเหตุอันตราย  อันจะชวยใหความสูญเสียตางๆของโรงงาน และสังคมโดยรวม
ลดลง  ตลอดจน คุมครองประชาชนผูอยูอาศยัใกลเคียงกับโรงงานนั้นดวย  นอกจากนี้ รายงานการ
วิเคราะหความเสี่ยง ฯ  ยังเปนการสรางความตระหนักแกผูประกอบกิจการโรงงานในดานการปองกัน
อุบัติเหตุ และสรางเสริมความปลอดภัย ทําใหผูประกอบกิจการมีการพิจารณาทบทวนการดําเนินงาน
ของโรงงานเองในการจัดการความเสี่ยงตอการเกิดอันตรายไดอยางถูกตองและเหมาะสมดวย 
 
  (ตอน การจัดทํารายงานวิเคราะหประเมินความเสี่ยงในโรงงานอุตสาหกรรม ตอน 2 
ออกอากาศในรายการ  กรอ. 2000  เพื่อโรงงานยุคใหม กาวไกลสูสากล  ระหวางวันที่ 1-31 มกราคม 
2543) 
 
  สําหรับ  การนํารูปแบบสารเนนย้ํา มาใชในการสรางภาพลักษณในภารกิจดาน      
ส่ิงแวดลอม ความปลอดภัย พบวา ไดเนนย้ําในเรื่องรายงานการวิเคราะหประเมินความเสี่ยงใน
โรงงานอุตสาหกรรมเชนกัน แตมีความแตกตางในการเลือกนํามาใช  โดยในดานของกรมโรงงาน
อุตสาหกรรม จะเลือกใชรูปแบบสารเนนย้ํา เพื่อใหเห็นถึงการดําเนินการกับโรงงาน โดยใชรายงาน
การวิเคราะหประเมินความเสี่ยงฯ  และ กฎหมายตางๆ   เพื่อใหเกิดความปลอดภัย   ดังตัวอยาง 
 
  การปองกัน และควบคุมอันตรายที่อาจเกิดขึ้นจากการประกอบกิจการโรงงาน เปน
สิ่งท่ีจําเปนอยางยิ่งท่ีภาครัฐ ตองเขามามีบทบาทในการควบคุม กํากับ ดูแล เพื่อใหเกิดความปลอดภัย
ตอชีวิต ทรัพยสิน และส่ิงแวดลอม  แนวทางหนึ่งท่ีกรมโรงงานอุตสาหกรรมสามารถดําเนินการได 
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โดยอาศัยอํานาจ ตามพระราชบัญญัติโรงงาน พ.ศ. 2535  คือ การกําหนดกฎระเบียบ เพื่อใหโรงงาน
อุตสาหกรรม ไดถือปฏิบัติอยางเครงครัด โดยเฉพาะอยางยิ่ง โรงงานอุตสาหกรรมที่มีความเสี่ยงสูง
ตอการเกิดอุบัติภัยรายแรง เพื่อใหผูประกอบกิจการ จัดทําการประเมินความเสี่ยงอันตรายที่อาจเกิด 
ขึ้น จากการประกอบกิจการของกิจกรรมทั้งหมดที่เกิดขึ้นในโรงงาน เพื่อช้ีบงอันตรายที่อาจเกิดขึ้น  
จากเครื่องจักร อุปกรณ กระบวนการผลิต การขนถาย การเก็บ การใชสารอันตราย  ทั้งในภาวะการ
ทํางานปกติ ผิดปกติ และฉุกเฉิน 
 
  (ตอน หลักการ เหตุผล และความจําเปนที่ตองมีมาตรการคุมครองความปลอดภัย 
ตอน 1  ออกอากาศในรายการ  กรอ. 2000  เพื่อโรงงานยุคใหม กาวไกลสูสากล  ระหวางวันที่ 1-31  
มกราคม 2543) 
  ทั้งนี้  พบวา   มีการนํารูปแบบสารเนนย้ํา มาใชในการสรางกระแสความรวมมือดาน
ส่ิงแวดลอม และ ความปลอดภัยดวย  โดยเนนใหผูประกอบการอุตสาหกรรม เห็นถึงความสําคัญใน
การเสริมสรางความปลอดภัย เพื่อเปนการปองกัน และลดความสูญเสีย อันเนื่องมาจากการเกิด
อุบัติเหตุ  

ความสูญเสีย อันเนื่องมาจากการเกิดอุบัติเหตุในโรงงานอุตสาหกรรม….. สงผลให 
ผลผลิตลดลง  เนื่องจากกระบวนการผลิตขัดของ  ตองหยุดการผลิต  รวมทั้ง เสียคาสวัสดิการของ
พนักงานที่ไดรับบาดเจ็บ และคาจางแรงงานของผูบาดเจ็บ ซ่ึงโรงงานยังตองจายตามปกติ แมวา
ผูบาดเจ็บ จะทํางานไมไดเต็มที่ หรือ ตองหยุดงาน …. นอกจากนั้น  ผูบาดเจ็บจนถึงขั้นพิการ หรือ 
ทุพพลภาพ จะกลายเปนภาระของสังคม  ซ่ึงทุกคนจะตองมีสวนรวมรับผิดชอบ  ความสูญเสีย
ทางออม จึงมีคามหาศาล  เมื่อเทียบกับความสูญเสียทางตรง  ดังนั้น จึงควรอยางยิ่งท่ีผูบริหาร จะตอง
ใหความสําคัญตอการปองกันไมใหเกิดอุบัติเหตุขึ้น โดยการเสริมสรางความปลอดภัยในการทํางาน
เขาไป เปนสวนหนึ่งของการบริหารงาน และ กําหนดเปนนโยบายของบรษิัทท่ีชัดเจนดวยคะ 
 
  (ตอน การเสริมสรางความปลอดภัยในการทํางาน ตอน 4  ออกอากาศในรายการ  
กรอ. 2000  เพื่อโรงงานยุคใหม กาวไกลสูสากล  ระหวางวันที่ 1-31 ธันวาคม 2542) 
 

สรุปการวิเคราะหภาพรวมของรูปแบบสารที่ใชในการรณรงคของกรมโรงงาน       
อุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการ  พบวา  มีการเลือกใชรูปแบบสารในลักษณะการเนนย้ํามากที่สุด เพื่อให
สอดคลองกับประเด็นเนื้อหาสารทางดานการสรางความรู ความเขาใจ  โดยโครงการจัดตั้งศูนย
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  เลือกใชรูปแบบสารประเภทนี้ เพื่อสรางความรู ความ
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เขาใจในเรื่องที่เกี่ยวของกับกากสารพิษ   สวน โครงการโรงงานสีเขียว เนนใชรูปแบบสารเนนย้ําการ
สรางความเขาใจในเรื่องรายละเอียดของโครงการรณรงค เชน วัตถุประสงคของการรณรงค  ประเภท
ผลิตภัณฑที่รับแลกซื้อ และ ระยะเวลาการรับแลก   ในขณะที่ โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไร
มลพิษ  เลือกใชรูปแบบสารประเภทนี้ กับการสรางความรู ความเขาใจในเรื่องความปลอดภัยโรงงาน  
 

สําหรับ รูปแบบสารเราความกลัว  พบมีการเลือกใชเปนอันดับสอง  โดยมีจุด 
มุงหมายของการนํารูปแบบสารประเภทนี้ไปใชในลักษณะที่แตกตางกัน ตามวัตถุประสงคของการ  
รณรงค โดยพบวา โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม เลือกใชรูปแบบ
สารเราความกลัว  เพื่อสรางจิตสํานึก และ ความรับผิดชอบในการกําจัดกากสารพิษ  ในขณะที่ 
โครงการโรงงานสีเขียว เลือกใชรูปแบบสารประเภทนี้ เพื่อสรางจิตสํานึกดานการผลิต และใช
ผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม ทั้งนี้ พบวา การรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภยั ไร
มลพิษ ไมมีการเลือกใชรูปแบบสารเราความกลัวในการรณรงคโครงการ    
 

การรณรงคทั้ง 3   โครงการ  ยังพบวา ไมมีการเลือกใชรูปแบบสารที่มีความซับซอน    
ในการรณรงค  ซ่ึงผูรณรงคโดยสวนใหญ ใหเหตุผลตรงกันวา  การที่ไมมีการเลือกใชรูปแบบสาร 
ประเภทนี้ เนื่องจาก เนื้อหาที่รณรงคคอนขางที่จะเปนวิชาการ และยากตอการทําความเขาใจอยูแลว 
จึงไมมีการเลือกใชรูปแบบสารประเภทนี้ในการรณรงคโครงการอีก 
 
  การศึกษาเรื่องรูปแบบสาร ชวยใหเขาใจถึงประเภทของการสื่อสาร ซ่ึงเปนสวนหนึ่ง
ที่สามารถนํามาอภิปรายถึงประสิทธิภาพในการสื่อสารได โดยการสื่อสารซึ่งแบงเปน การสื่อสาร
แบบจังหวะเดียว และการสื่อสารแบบสองจังหวะนั้น  พบวา  การรณรงคทั้ง 3 โครงการ มีความ
คลายคลึงกันในการเลือกใชการสื่อสารแบบจังหวะเดียว หรือ เปนการเลือกใชส่ือมวลชนในการ
รณรงคเปนสวนใหญ โดยใหความสําคัญในการเลือกใชการสื่อสารแบบสองจังหวะคอนขางนอย    
ทั้งนี้ พบวา โครงการโรงงานสีเขียว ไมไดเลือกใชการสื่อสารแบบสองจังหวะในการรณรงคโครงการ
อีกดวย  ทั้งที่วัตถุประสงคการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรมทั้ง 3 โครงการ   ตองการที่จะ
เปล่ียนความคิด  ทัศนคติ  และ สรางจิตสํานึกใหแกกลุมเปาหมาย   สําหรับ โครงการจัดตั้งศูนย
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม นั้น พบเหตุผลการเลือกใชการสื่อสารแบบสองจังหวะ 
ในลักษณะผานผูนําทางความคิด คอนขางนอย  เนื่องมาจาก มีการปรับเปลี่ยนการใชส่ือตามแผนที่
วางไว  และ เปนผลจากการที่ไมสามารถใชส่ือบุคคลในพื้นที่ของกลุมเปาหมายดวย 
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จากการสัมภาษณ คุณชนานันท  คงธนาฤทธิ์   เจาหนาที่ประชาสัมพันธ  บริษัท นอร 
มาส แมสคอมมูนิเคชั่นส จํากัด และเปนเจาหนาที่ที่รับผิดชอบกํากับดูแลการรณรงคโครงการนี้  
กลาววา  “ การที่โครงการรณรงค เลือกใชรูปแบบการสื่อสารแบบสองจังหวะ  โดยใชการสื่อสารผาน
ทาง ผูนําทางความคิด (Opinion Leader) คอนขางนอย  เนื่องจาก พบปญหาอุปสรรคในการคัดเลือก
ผูนําทางความคิด เพื่อเปนตัวกลางสงผานความคิดของการรณรงค   เพราะชวงที่รณรงคนั้น 
สถานการณการคัดคาน คอนขางรุนแรง  จึงเปนเรื่องคอนขางยาก และ ไมมีผูใดสนใจที่จะมาเปนสวน
หนึ่งของโครงการโดยตรง ”   (สัมภาษณ, 28 กันยายน 2543) 

โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ มีการเลือกใชการสื่อสารแบบสอง 
จังหวะ คอนขางนอยเชนเดียวกัน โดยเปนผลเนื่องมาจาก ขอจํากัดในดานระยะเวลาของการรณรงค 
ที่คอนขางสั้น และ ไมสามารถลงพื้นที่ เพื่อใชส่ือกับกลุมเปาหมายโดยตรงได ประกอบกับ            
ผูรณรงคมีจุดมุงหมายที่ตองการจะปลูกฝง และ ใหความรูในแตละเรื่องที่เกี่ยวของกับโครงการ
กอน  ดังนั้น จึงมีการเลือกใชการสื่อสารประเภทนี้ในการรณรงค คอนขางนอย 
 
  จากการสัมภาษณ  คุณวีรวุฒิ สังฆพรม กรรมการบริหาร และผูอํานวยการทั่วไป 
บริษัท เมอรคิวรัส (1996) จํากัด และเปนผูวางแผนการรณรงคโครงการนี้ ไดกลาววา “ ผมเลือกใช
ส่ือสารมวลชน   ซ่ึงเปนการสื่อสารแบบจังหวะเดียว   ก็เพื่อใหสอดคลองกับจุดมุงหมาย ซ่ึง
ตองการที่จะปลูกฝง  และ ใหความรูกับกลุมเปาหมายในแตละเรื่องแตละดาน ที่เกี่ยวของกับ
โครงการกอน  โดยเมื่อผูประกอบการไดรับทราบภาพรวมในทุกจุดแลว จึงขยายผลในเรื่องการ
สรางจิตสํานึกใหกับกลุมผูประกอบการตอไป ”  (สัมภาษณ,3 พฤศจิกายน 2542) 
  สําหรับ โครงการโรงงานสีเขียว พบเปนโครงการเดยีวที่เลือกใชการสื่อสารแบบ
จังหวะเดียว เพียงรูปแบบเดียว  สวน การสื่อสารแบบสองจังหวะ  ซ่ึงเปนการสื่อสารโดยผานผูนําทาง
ความคิด (Opinion Leader)  พบวา  ไมมีการเลือกใชสําหรับการรณรงคโครงการนี้แตอยางใด   โดย
เปนผลเนื่องมาจาก ขอจํากัดในการเลือกลงพื้นที่ ประกอบกับ ระยะเวลาในการรณรงคคอนขางสั้น  
จึงไมสามารถที่จะเลือกใชการสื่อสารแบบสองจังหวะ ในการรณรงคโครงการนี้ได 
 

จากการสัมภาษณ  มล.อัจฉราพร ณ สงขลา  ไดกลาววา  “ การเลือกใชการสื่อสาร 
แบบจังหวะเดียว   เนื่องจาก กลุมเปาหมายของโครงการนี้  ประกอบดวย ประชาชน หรือ ผูบริโภค 
และ ผูประกอบการ  ซ่ึงเปนกลุมเปาหมายที่คอนขางใหญ  ดังนั้น การที่จะใหส่ือเขาถึงกลุมคนจํานวน
มาก มีความจําเปนตองเลือกใชส่ือมวลชน ซ่ึงเปนการสื่อสารแบบจังหวะเดียว   สวน การสื่อสารแบบ
สองจังหวะที่ไมมีการเลือกใช    เนื่องจาก  โครงการนีมีอายุสัญญาเปนขอกําหนดอยู  และ ยังมีระยะ 
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เวลาในการรณรงคโครงการคอนขางสั้น เพียง  9  เดือน   ดังนั้น  จึงเปนขอจํากัดในการเลือกลงพื้นที่ 
โดยใชส่ือบุคคล หรือ ผูนําทางความคิดในแตละพื้นที่ ”   (สัมภาษณ,30 ตุลาคม 2542) 
 
4.4  การใชสื่อสําหรับการรณรงค 

 
การใชส่ือสําหรับการรณรงค  เปนวิธีการนําสารไปสูกลุมเปาหมาย ซ่ึงกําหนดไวใน 

แผนการใชส่ือสําหรับการรณรงค โดยองคประกอบตางๆของการใชส่ือ เพื่อใหบรรลุถึงผลสําเร็จตาม
วัตถุประสงคของการรณรงค    ประกอบดวย  ประเภทสื่อรณรงคที่เลือกใช    ความถี่ส่ือ    ความ 
ครอบคลุม   และ ความตอเนื่องในการใชส่ือ 
 
       4.4.1  ประเภทของสื่อ 

 
  โดยปกติทั่วไป มีการแบงประเภทของสื่อไวหลายประเภท และ หลายหลักเกณฑ 
(Criteria)     
 
  เกษม  จันทรนอย  (2537)  ไดกลาวถึงประเภทของสื่อวา  สามารถแบงออกเปน 2 
ประเภทใหญๆ คือ   สื่อที่บังคับได  หมายถึง ส่ือที่ผูสงสารสามารถควบคุมการทํางานได 
กําหนดการวางแผนปฏิบัติ และประเมินผลไดเอง   เชน  ส่ือบุคคล    อีกประเภท คือ ส่ือที่บังคับ
ไมได  หมายถึง ส่ือสารมวลชน ที่ตองไปอาศัยความสัมพันธใหส่ือมวลชน เปนตัวกลางในการ
นําเสนอขาวสารให  เชน ส่ือหนังสือพิมพ  วิทยุกระจายเสียง  วิทยุโทรทัศน และ นิตยสาร  เปนตน  
 
  การวิจยันี้ จะใชเกณฑดังกลาวในการวิเคราะหการใชส่ือของแผนรณรงค ของกรม
โรงงานอุตสาหกรรม ทั้ง 3 แผน   ดังนี้ 

โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
 
  โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม มีการกําหนด
ประเภทสื่อที่ใชในการรณรงค ไวในแผนการใชส่ือ  ซ่ึงการวางแผนสื่อที่มีประสิทธิภาพ จําเปน
อยางยิ่งที่จะตองมีการพิจารณาถึงจุดเดน จุดดอยของสื่อแตละประเภท  เพื่อการเลือกประเภทของ
ส่ือ ใหเหมาะสมกับลักษณะเนื้อหา  รูปแบบสาร  และ กลุมเปาหมาย   โดยรายละเอียด และ เหตุผล
ประกอบการกําหนดประเภทสื่อ ตามแผนการใชส่ือรณรงค   มีดังนี้  
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  ตารางที่ 4.4  แสดงรายละเอียดของประเภทสื่อที่เลือกใชในการรณรงคโครงการ
จัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ประเภทสื่อ           รายการ / สถานี    หมายเหตุ 
 
1.  ส่ือโทรทัศน  1.  ขาว “HEADLINES”         รายการขาว 

      สถานีโทรทัศนกองทัพบก ชอง 5 
  2.  ขาวอุตสาหกรรม         สารคดีเชิงขาว 
       สถานีโทรทัศนกองทัพบก ชอง 5 
  3.  เปดโลกทัศน          สารคดีส้ัน 

     สถานีโทรทัศนชอง 9 อ.ส.ม.ท. 
  4.  เปดโลกอุตสาหกรรม         สารคดีส้ัน 

     สถานีโทรทัศนชอง 9 อ.ส.ม.ท. 
  5.  อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม        สารคดีส้ัน 

     สถานีโทรทัศนชอง 9 อ.ส.ม.ท.  
     และ สถานีโทรทัศน ชอง 11 

2.  ส่ือวิทยุ  1.  อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม        รายการสนทนา 
        สถานีวิทยุ  FM 92.5 

2.  คุยกันกอนเที่ยง         รายการสนทนา  
       สถานีวิทยุ AM 1494 
  3.  สาระนารู                สารคดีส้ัน 
       สถานีวิทยุ  FM 92.5 
3.  ส่ือหนังสือพิมพ 1.  ขาว 

2.  บทความ 
4.  ส่ือส่ิงพิมพ  1.  แผนพับ 

2.  จุลสาร 
3.  โปสเตอร 

5.  ส่ือเฉพาะกิจ  1.  วิดีทัศน          ใชควบคูกับการ 
2.  ซีดีรอม                                                         ใชส่ือนิทรรศการ 
3.  พวงกุญแจ 

6.  ส่ือนิทรรศการ                        จํานวนการจัด  5  คร้ัง 
7.  ส่ือบุคคล            จํานวนการจัด  2   
คร้ัง 
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1.  ส่ือโทรทัศน  เพื่อใหขาวสารในลักษณะขาว ซ่ึงจะใหความนาเชื่อถือ สมจริง 
กระตุนใหกลุมเปาหมายสนใจ  และ พรอมเปดรับสารไดงายขึ้น    โดยเลือกใชรายการ  “ ขาว 
อุตสาหกรรม ”   โดยออกอากาศทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5    ซ่ึงมีรัศมีการแพรภาพ 
ใกลเคียงกับ สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7    ทั้งนี้ ไดมีการผลิตและเผยแพรเปนรายการสารคดี 
เชิงขาว  ความยาว 2 นาที  ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 9 อ.ส.ม.ท.  ในรายการ “ เปด 
โลกทัศน ” ดวย 
 
  2.  ส่ือวิทยุ    เพื่อใหสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดทั่วประเทศ  โดยผานทางสถานี
วิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย ของกรมประชาสัมพันธ  และ เลือกใชในลักษณะเปนรายการ
สนทนา  ความยาว 50 นาที   รายการสารคดีส้ัน ความยาว 2 นาที   และ รายการสารคดีพิเศษ เพื่อ
เผยแพรออกอากาศหลังการเสนอขาวประจําวัน เวลา  7 โมงเชา โดยมีความยาวของรายการ ประมาณ 
3-5 นาที 
 
  3.  ส่ือหนังสือพิมพ   นําสื่อประเภทนี้ ไปใชในลักษณะสนับสนุนการเผยแพรผาน
ส่ือโทรทัศน และวิทยุกระจายเสียง  และ เพิ่มการเขาถึงกลุมเปาหมายใหกวางขวางยิ่งขึ้น  รวมถึง  
เพื่อสรางความนาเชื่อถือของขาวสาร ดวยการยืนยันผานตัวหนังสือที่เปนหลักฐาน  นอกจากนี้ ยัง
เปนการใหรายละเอียดปลีกยอย โดยแสดงภาพประกอบได  หรือ เปนการอานซ้ํา เพื่อชวยสราง
ความทรงจํา โดยปรากฏการใชใน 2  ลักษณะ  ดังนี้ 
   3.1  ขาว  โดยเผยแพรในลักษณะการรายงานตามสถานการณความ
เคลื่อนไหว กิจกรรม หรือ การดําเนินการใดๆ ที่เกี่ยวของกับศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุต
สาห-กรรม และประเด็นสําคัญที่ตองการสรางขึ้น เพื่อกอกระแสความสนใจใหกับกลุมเปาหมาย 
   3.2  บทความ โดยเผยแพรในลักษณะการสนับสนุนขอมูลแกคอลัมนิสต 
เนนการใชหนังสือพิมพฉบับที่มีผูอานมาก เชน  ไทยรัฐ  ขาวสด  เดลินิวส  มติชน เปนตน  
 
  4.  ส่ือส่ิงพิมพ  โดยเลือกใชส่ือประเภทนี้ เพื่อใหรายละเอียดเกี่ยวกับโครงการ 
และประกอบการจัดสัมมนา   รวมถึง  เพื่อเผยแพรแกส่ือมวลชน  ซ่ึงประกอบดวย   
 

4.1  แผนพับ  จํานวน 5,000 ชุด  
4.2 จุลสาร สําหรับการประชุมสัมมนา  จํานวน 5,000 เลม   
4.3 โปสเตอร ขนาดตัด 2  (17 x 23 นิ้ว)  พิมพ 4 สี   จํานวน 10,000 แผน  
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  5.  ส่ือนิทรรศการ  เพื่อจัดแสดงใหความรูเกี่ยวกับโครงการ โดยดําเนินการใน  2 
ลักษณะ   ดังนี้ 

5.1 จัดแสดงนิทรรศการถาวร โดยจัดแสดงที่หองสมุดของโรงเรียน และ  
มุมใดมุมหนึ่งของโรงพยาบาลในพื้นที่ที่จะมีการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาห-
กรรม  
   5.2  จัดแสดงนิทรรศการสัญจร “สัปดาหอุตสาหกรรม และส่ิงแวดลอม” 
โดยเลือกพื้นที่จัดแสดงในบริเวณแหลงชุมชน เชน โรงเรียน โรงพยาบาล  ที่วาการอําเภอ  ศาลากลาง
จังหวัด  หรือ วัด  เปนตน   สําหรับการจัดแสดง จะตระเวนไปยังสถานที่ตางๆ  ซ่ึงเปนพื้นที่ที่มีการ 
จัดตั้งศูนยฯ รวม 5 จังหวัด  โดยใชเวลาในพื้นที่แตละแหง รวม 7 วัน   
  

6. ส่ือบุคคล  โดยการสรางกิจกรรมพิเศษตางๆ  ดังนี้ 
6.1 กิจกรรมมวลชนสัมพันธ  โดยเปนการจัดเฉพาะใน 2 พื้นที่  คือ 

-  พื้นที่ตั้งโรงงานปรับเสถียร ที่ไมมีการฝงกลบ  ไดแก เขตพื้นที่ 
บางขุนเทียน กทม. หรือ เขตสุขสวัสดิ์  จังหวัด สมุทรปราการ เปนตน 

-  พื้นที่ตั้งโรงงานปรับเสถียร และมีพื้นที่กลบฝง เชน กิ่งอําเภอ 
วังมวง  จังหวัด สระบุรี   หรือ  จังหวัด ราชบุรี   เปนตน 
   6.2  การศึกษาดูงานตางประเทศ  ซ่ึงเปนการนําตัวแทนผูนําชุมชนและ
ส่ือมวลชน เยี่ยมชมตัวอยางของศูนยกําจัดกากที่ไดเปดดําเนินการ ณ ประเทศอินโดนีเซีย  ซ่ึงจะ
เปนการชวยเผยแพร และ ถายทอดความรูที่ถูกตองไปสูกลุมประชาชน ทั้งโดยตรง และโดยออม  
   6.3  จัดการประชุมสัมมนาเกี่ยวกับการระดมแนวคิด เพื่อปองกัน และ 
แกไขปญหาความขัดแยง ระหวางรัฐกับชุมชน  ในการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจาก 
อุตสาหกรรม  โดยกําหนดจัด รวม 2 คร้ัง  และ มีชวงระยะเวลาหางกันประมาณ 3 เดือน  สําหรบั 
ผูเขารวมสัมมนา   ประกอบดวย  ตัวแทนจากสถาบันการศึกษา  เชน  คณะสิ่งแวดลอมและ
ทรัพยากรศาสตร  มหาวิทยาลัยมหิดล  เจาหนาที่จากกรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย  เชน  
กํานัน  ผูใหญบาน  นายอําเภอ และผูวาราชการจังหวัด  ผูประกอบการอุตสาหกรรรม  ตัวแทนจาก
สภาอุตสาหกรรม  พระ   ตัวแทนเกษตรกร  ส่ือมวลชนสวนกลาง  และสวนทองถ่ิน  ทั้งนี้ ผลการ
สัมมนา จะมีการเผยแพรผานสื่ออยางตอเนื่อง และ ประเด็นที่ยังเปนขอสงสัย สามารถนํามา
สนทนาตอไดทางสื่อวิทยุ ซ่ึงมีรายการของโครงการฯ จัดอยูเปนประจําทุกสัปดาหในชวงที่รณรงค
โครงการ 
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  7.  ส่ือเฉพาะกิจ  โดยนําสื่อประเภทนี้ ไปใชประกอบการจัดแสดงนิทรรศการ 
โดยมีจุดมุงหมายใหกลุมเปาหมายไดเขาใจ และ ไดรับความรูเกี่ยวกับการรณรงค     โดยส่ือเฉพาะ
กิจ      ดังกลาว  ทางบริษัทผูรับจางไดผลิตขึ้นตามสัญญาวาจางเพียงครั้งเดียว  โดยนําไปใช
ประกอบการจัดแสดงนิทรรศการ และ มอบใหกับกรมโรงงานอุตสาหกรรม ไวใชประโยชนในการ
เผยแพร  ซ่ึงประกอบดวย 
 
   7.1  วิดีทัศน    จํานวน  400  มวน 
   7.2  ภาพยนตร เร่ือง ขยะอันตราย  จํานวน  400  แผน 

       ในรูปแบบ CD-ROM  
 
  สําหรับการรณรงคโครงการนี้  เมื่อดําเนินการรณรงคแลว พบวา มีความ
จําเปนตองเปลี่ยนแปลงรายละเอียดในสื่อบางประเภท  ดังนี้ 
 
  1.  ส่ือโทรทัศน  โดยเพิ่มรายการขาว “HEADLINES” ทางสถานีโทรทัศน
กองทัพบกชอง 5 และ รายการ “เปดโลกอุตสาหกรรม” ทางสถานีโทรทัศนชอง 9 อ.ส.ม.ท. รวมถึง 
รายการอุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม ซ่ึงออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 9 อ.ส.ม.ท. และ 
สถานีโทรทัศน ชอง 11 ของกรมประชาสัมพันธ  
 

2.  ส่ือนิทรรศการ  ยกเลิกการจัดแสดงนิทรรศการถาวร ที่หองสมุดของโรงเรียน  
และโรงพยาบาลในพื้นที่ที่จะมีการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม เนื่องจาก 
มีการคัดคานในพื้นที่ที่คอนขางรุนแรง   ประกอบกับ ผูวางแผนรณรงคตองการใหส่ือประเภทนี้ มี
โอกาสการเขาถึงกลุมเปาหมาย  และ เปนสื่อที่มีความเคลื่อนไหว จึงไมมีการติดตั้งเฉพาะจุด  และ
ไดปรับเปลี่ยนการเลือกใชส่ือประเภทนี้ ใหเปนในรูปแบบของการจัดแสดงนิทรรศการแบบ
เคลื่อนที่ หรือ การจัดแสดงนิทรรศการแบบสัญจร  
 
  3.  ส่ือบุคคล  เปล่ียนแปลงโดยยุบเลิก การจัดกิจกรรมมวลชนสัมพันธ ซ่ึงจะเปน
การสรางสัมพันธ และสรางความเขาใจเกี่ยวกับรายละเอียดของโครงการ กับประชาชนในพื้นที่   
รวมถึง  การศึกษาดูงานตางประเทศ  เพื่อนําสื่อมวลชน และตัวแทนผูนําชุมชน เยี่ยมชมตัวอยาง
ของศูนยกําจัดกากในตางประเทศ  ซ่ึงจะเปนการชวยเผยแพร และ ถายทอดความรูที่ถูกตองไปสู
กลุมเปาหมาย โดยการเปลี่ยนแปลงรายละเอียดดังกลาว ไดสงผลตอวงเงินคาใชจาย ที่ลดนอยลง
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ตามไปดวย   ดังนั้น ทางบริษัทที่รับดําเนินการรณรงคโครงการนี้ จึงไดเลือกนําเงินจํานวนดังกลาว 
ไปเพิ่มเติมการใชส่ือประเภทโทรทัศน  โดยการเพิ่มเติมรายการตางๆ ดังรายละเอียดที่ไดกลาวถึง
ไปแลวในขอที่ 1   สําหรับ ดานการจัดสัมมนา ไดมีการเปลี่ยนแปลงองคประกอบของผูเขารวมการ
สัมมนา   ซ่ึงเดิมประกอบดวยตัวแทนจากกลุมตางๆที่หลากหลาย เพื่อใหเปนตัวกลางในการสื่อสาร
ถึงบุคคลหลายๆกลุมได ทั้งจากสถาบันการศึกษา ผูประกอบการอุตสาหกรรม  ตัวแทนจากสภา
อุตสาหกรรม  กํานัน  ผูใหญบาน  นายอําเภอ  ผูวาราชการจังหวัด  พระ   ตัวแทนเกษตรกร และ  
ส่ือมวลชน โดยไดเปล่ียนแปลงผูเขารวมการสัมมนา เปนลักษณะที่เฉพาะเจาะจงกลุม
ผูประกอบการอุตสาหกรรม และ  ขาราชการของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  สําหรับ การจัดสัมมนา
ใหกับขาราชการกรมโรงงานอุตสาหกรรม จํานวน 1 คร้ัง ไดเพิ่มการศึกษาดูงานดานการฝงกลบ
กากของบริษัทบริหารและพัฒนาเพื่อการอนุรักษส่ิงแวดลอม จํากัด (GENCO) จังหวัด ระยอง  
เพื่อใหเห็นตัวอยางจริงของการกําจัดกากเขาไวดวย 
 

จากผลการศึกษาเรื่องประเภทสื่อที่ใชในการรณรงค โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการ 
วัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม   สามารถสรุปการวิเคราะหไดดังนี้ 
   
  การรณรงคโครงการนี้  โดยสวนใหญ มีการกําหนดประเภทสื่อที่ใชรณรงค  โดยเนน 
ส่ือสารมวลชนเปนหลัก  เนื่องจาก ไดมีการเปลี่ยนแปลง โดยยกเลิกประเภทสื่อบุคคลหลายรายการ 
ดังนั้น จึงจะเห็นไดวา การรณรงคยังเปนการสื่อสารในระดับมวลชน  โดยเปนผลจากการที่ประสบ
ปญหาเรื่องการคัดคานการจัดตั้งโครงการฯจากประชาชนในพื้นที่อยางรุนแรง ในชวงที่เร่ิมการ
รณรงค  ทําใหไมสามารถที่จะเลือกประเภทสื่อ ระดับปจเจกบุคคลได   นอกจากนี้  การรณรงคยัง
ดําเนินการไดลาชา และ ไมทันตอเหตุการณ โดยเปนผลเนื่องมาจากขอจํากัดในเรื่องการขออนุมัติ
เงินงบประมาณตามระเบียบราชการ โดยมีความจําเปนตองรอการอนุมัติเงินคาใชจายสําหรับการ
รณรงคใหเรียบรอยกอน    จึงจะเริ่มดําเนินการรณรงคได  ทําใหเมื่อเริ่มการรณรงค มีกระแสการ    
คัดคานที่รุนแรงเกิดขึ้นแลว และ เปนผลทําใหเกิดการตอตานการใชส่ือตางๆในพื้นที่ หรือ ประเภท
การสื่อสารระหวางบุคคลติดตามมาดวย ดังนั้น ผูรณรงคจึงตองหันกลับมาพิจารณาเลือกใช
ประเภทสื่อมวลชนเปนหลัก ในการรณรงคโครงการ   
 
  สําหรับ การใชส่ือมวลชน ประเภทสื่อวิทยุมากที่สุดในการรณรงค  พบวา  ทําให 
สามารถเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับโครงการไดจํานวนมาก และ เหมาะสมกับกลุมเปาหมายสวนใหญ
ของการรณรงค  ซ่ึงอยูในพื้นที่ที่ตั้งโครงการ หรือ ตางจังหวัด   สวน ส่ือโทรทัศน เนื่องจากเปนสื่อ



  115 

ที่มีราคาแพง และมีการออกอากาศเปนเวลา  จึงมีการเลือกใชส่ือประเภทนี้ ในจํานวนครั้งที่นอยกวา
ส่ือวิทยุ   สําหรับ ส่ือหนังสือพิมพ  เปนประเภทสื่อที่ผูรณรงคใหความสําคัญในการเลือกใชเปน 
ลําดับรองลงมา   เนื่องจาก  มีราคาถูก   และ เปนสื่อที่สามารถนํามาใช เพื่อใหเกิดความสม่ําเสมอใน 
การนําเสนอประเด็นตางๆที่เกี่ยวของกับโครงการนี้ไดดี   
 

สําหรับ ประเภทสื่อนิทรรศการ ผูรณรงคไดเลือกใชส่ือเฉพาะกิจมาใช ควบคูไป 
กับสื่อประเภทนี้ดวย  ซ่ึงประกอบดวย ส่ือภาพยนตร และวิดีทัศนเร่ืองขยะอันตราย โปสเตอร แผน
พับ และจุลสาร   ทั้งนี้ ส่ือภาพยนตร และวิดีทัศน พบขอดีที่เปนสื่อสามารถอธิบายไดดี   มีความ
นาเชื่อถือ จึงกําหนดการเลือกใช โดยใหส่ือประเภทนี้ เปนสื่อที่ใชในการเผยแพรไปยังกลุม
ผูประกอบการอุตสาหกรรม    สวนสื่อโปสเตอร แผนพับ และจุลสาร มีขอดีที่สามารถดึงดูดความ
สนใจ  และ ใหรายละเอียดเกี่ยวกับโครงการไดดี   ผูรณรงคจึงเลือกนํามาใชเปนสื่อเสริม ควบคูไป
กับการจัดแสดงนิทรรศการในแตละครั้งดวย  สําหรับ ตัวอยางสื่อที่ใชในการรณรงค ปรากฏตาม
แผนภาพที่  4.1   และ แผนภาพที่ 4.2     
 
   จากการสัมภาษณ คุณชนานันท  คงธนาฤทธิ์   ไดกลาววา “ บริษัทไดกําหนด
เลือกใชส่ือตางๆไว ตั้งแตขั้นตอนการวางแผน โดยพิจารณาจากงบประมาณเปนสวนประกอบ (เงิน
งบประมาณ 15 ลานบาท) และโดยที่โครงการนี้ ยังไดรับเงินงบประมาณในการรณรงค ไมเพียง
พอที่จะเลือกใชส่ือ ที่ไดรับความนิยมเปนอันดับ 1 ในสื่อแตละประเภทได  ดังนั้น ทางบริษัท จึง
ตองเลือกใชส่ือในลําดับรองลงมา โดยยังคงคํานึงถึงการเลือกใชคุณสมบัติของสื่อแตละประเภท 
เพื่อใหมีโอกาสเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากดวย ”  (สัมภาษณ,29 ตุลาคม 2542) 
 
  จากการกําหนดประเภทสื่อในการรณรงคนั้น  ยังทําใหทราบถึงโอกาสในการใช
ชองทางการสื่อสาร เพื่อเขาถึงกลุมผูรับสาร  เนื่องจาก บางชองทางมีความไมเหมาะสมในการใชกับ
กลุม  ผูรับสารบางกลุม เชน ในเขตที่มีคนอานหนังสือไมออกโดยสวนใหญ  ไมควรเลือกใชชองทาง
อยางเปนทางการ (ส่ือมวลชน) ประเภทสื่อหนังสือพิมพ เปนตน   นอกจากนี้  ยังทําใหทราบถึง
แนวโนม  รูปแบบปฏิสัมพันธ หรือ ปฏิกริยาที่ตอบสนองจากชองทางการสื่อสารดวย 
   

สําหรับ ส่ือมวลชน  ทั้งสื่อโทรทัศน ส่ือวิทยุ ส่ือหนังสือพิมพ และ ส่ือนิทรรศการ  
นั้น จัดเปนชองทางการสื่อสาร แบบเปนทางการ  และ เปนชองทางที่มีความเหมาะสมในการสราง
ความรู  ความเขาใจเกี่ยวกับรายละเอียดทั่วไปของโครงการ  เนื่องจาก ชองทางการสื่อสารประเภท
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นี้นั้น เปนชองทางที่สามารถสงผานสารอยางเปดเผยใหสาธารณชนไดรับรู และ เอื้อประโยชนตอ
กลุมผูรับสารที่มีความหลากหลาย จํานวนมาก ไมรูจักมักคุนกัน และอยูในระยะที่หางไกลกัน  แต
ไมสามารถที่จะทําใหเกิดรูปแบบปฏิสัมพันธกับกลุมเปาหมายไดดังเชนชองทางการสื่อสาร
ระหวางบุคคล แบบไมเปนทางการ   จึงมีแนวโนมที่จะนําไปสูการเผยแพรใหความรูแกกลุมคน
จํานวนมาก มากกวาที่จะมุงสรางความตระหนักถึงความจําเปนในการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการ
วัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม และ การสรางจิตสํานึก และความรับผิดชอบรวมกันในการกําจัด
กากสารพิษ ตามวัตถุประสงคของการรณรงค    ทั้งนี้ พบวา  โครงการนี้ไมมีการเลือกใชชองทาง
การสื่อสารระหวางบุคคล แบบไมเปนทางการในการรณรงคโครงการ  โดยเปนผลจากสถานการณ
การคัดคานที่คอนขางรุนแรงในชวงที่รณรงค ทําใหไมสามารถที่จะเลือกใชการสื่อสารประเภทนี้
ได   สําหรับ ชองทางการสื่อสารแบบกึ่งกลาง   แมพบวาโครงการนี้ มีการเลือกใชชองทางการ
ส่ือสารประเภทนี้ โดยนําไปใชในลักษณะการจัดสัมมนา  แตยังพบวา มีการนําไปใช คอนขางนอย  
 

จากการสัมภาษณ คุณชนานันท  คงธนาฤทธิ์  เจาหนาที่ประชาสัมพันธ บริษัท  
นอรมาส แมสคอมมูนิเคชั่นส จํากัด ซ่ึงเปนผูที่รับผิดชอบกํากับดูแลการรณรงคโครงการนี้ ไดกลาว 
โดยใหเหตุผลวา “ขณะที่รณรงคนั้น ไมสามารถเลือกใชชองทางการสื่อสารระหวางบุคคลได    
เนื่องจาก มีสถานการณคัดคานที่คอนขางรุนแรง และไมสามารถลงพื้นที่ เพื่อใชส่ือ  รวมถึง ไม
สามารถสรรหาบุคคลที่จะสื่อสารกับประชาชนในพื้นที่ได ”   (สัมภาษณ,29 ตุลาคม 2542) 
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โครงการโรงงานสีเขียว 
 
  โครงการโรงงานสีเขียว มีการกําหนดประเภทสื่อที่ใชรณรงค โดยมีรายละเอียด  
และ เหตุผลประกอบการกําหนดประเภทสื่อ  ตามแผนการใชส่ือรณรงค   ดังตอไปนี้  
 
  ตารางที่ 4.5  แสดงรายละเอียดของประเภทสื่อที่เลือกใชในการรณรงค โครงการ
โรงงานสีเขียว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประเภทสื่อ           รายการ / สถานี    หมายเหตุ 
 
1.  ส่ือวิทยุ  1.  คุยขาวกับ 94 FM         รายการขาว 
       สถานีวิทยุ FM 94 
  2.  รูรอบประกอบการ                        สารคดีส้ัน 
       สถานีวิทยุ FM 101 
  3.  สปอตวิทยุ      

     สถานีวิทยุ FM 94 และ FM 101  
2.  ส่ือหนังสือพิมพ 1.  ขาว 
  2.  บทความวิชาการ 

3.  สัมภาษณพิเศษผูบริหาร 
3.  ส่ือส่ิงพิมพ  1.    จุลสาร 

2. โปสเตอร 
3. แผนพับ 

4.  ส่ือเฉพาะกิจ  1.   จดหมายขอความรวมมือ         จํานวน  131  ฉบับ 
2. แบนเนอร 
3. หนวยเคล่ือนที่ 
4. ซุมแสดงโครงการ 

5.  ส่ือนิทรรศการ            จํานวนการจัด 3  คร้ัง 
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1. ส่ือวิทยุ  เพื่อใหสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดทั่วทั้งประเทศ และ สอดคลอง 
กับงบประมาณที่มีอยูอยางจํากัด  โดยเลือกใชส่ือประเภทนี้ใน  2  ลักษณะ 
 

1.1 การสัมภาษณ โดยออกอากาศผานทางรายการ “ คุยขาวกับ 94 FM ”   
1.2 สารคดี  เผยแพรทางรายการ “ รูรอบประกอบการ ” ทางสถานีวิทยุ   

FM 101 
 

2. ส่ือหนังสือพิมพ  เพื่อเผยแพรเนื้อหาตางๆ ที่เกี่ยวของกับโครงการ  รวมถึง  
เปนการเผยแพรความคืบหนาของโครงการดวย โดยดําเนินการใน 3 รูปแบบ  ดังนี้ คือ 
 

2.1 การเผยแพรบทความทางวิชาการ และ หลักการทางเศรษฐศาสตรในการ 
จัดการปญหามลพิษโรงงาน  (จํานวน 15 เร่ือง) 

2.2 จัดสัมภาษณพิเศษผูบริหารของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  
2.3 สงขาวประชาสัมพันธ  เพื่อแจงความคืบหนา และ ผลงานของกรมฯ (โครงการ) 

ที่ไดดําเนินการไปแลว และ แผนงานที่จะดําเนินการในอนาคตเปนระยะ 
 

3. ส่ือส่ิงพิมพ  โดยเลือกสื่อประเภทนี้  เพื่อเผยแพรรายละเอียดตางๆ เกี่ยวกับ 
โครงการรณรงค  ประกอบดวย 
 

3.1 ลงเผยแพรโครงการ ทางจุลสาร ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
3.2 จัดทําโปสเตอร ขนาด  20 x 30 นิ้ว  โดยติดที่ราน am pm  รวม 72 จุด 

จุดละ 5 แผน บริษัทที่เขารวมโครงการ จํานวน 180 แผน และกรมโรงงานอุตสาหกรรม จํานวน 
100 แผน  รวมถึง  แจกจายตามหนวยงานราชการ และโรงเรียนตางๆ  รวมจํานวนทั้งสิ้น  1,000 
แผน 

3.3 จัดทําแผนพับ เพื่อเผยแพรโครงการฯ รวม 2,000 ชุด 
 

4. ส่ือบุคคล  โดยเลือกใชส่ือประเภทนี้ ในลักษณะการนําสื่อมวลชนเยี่ยมชม 
โครงการ   เพื่อใหส่ือมวลชนทุกแขนงเปนสื่อกลาง ในการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับผลสําเร็จของ
โครงการไปสูกลุมเปาหมาย 
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  สําหรับ การรณรงคโครงการนี้  เมื่อดําเนินการรณรงคแลว พบวา มีความจําเปน 
ตองเปลี่ยนแปลงรายละเอียด และ เพิ่มเติมสื่อบางประเภท  ดังนี้   
 
  1.  ส่ือบุคคล  เปล่ียนแปลงโดยยุบเลิก การนําสื่อมวลชนเยี่ยมชมโครงการ  โดยนํา 
วงเงินงบประมาณที่จะตองใชดําเนินการในกิจกรรมดังกลาว ไปเพิ่มเติมการผลิตและเผยแพรสปอต
วิทยุ  ในลักษณะแคมเปญสรางกระแสนิยม และ  แคมเปญสรางความรู  รวม  2 สถานี  ซ่ึงไดแก 
สถานีวิทยุ FM 101  และ ทางสถานวีิทยุ FM 94   
 

2.  ส่ือนิทรรศการ เปนการเพิ่มประเภทสื่อที่ใชในโครงการรณรงค โดยไมเพิ่มคา 
ใชจายของโครงการ   เนื่องจาก ทางกรมฯ ไดรับวงเงินจัดจางดําเนินการในเรื่องเกี่ยวกับการจัด
นิทรรศการสัญจร ภายใตชื่อโครงการ “ อุตสาหกรรมสัญจร ” โดยใชวงเงินงบประมาณที่ไดรับ ใน
อีกสวนหนึ่งมาดําเนินการ  ดังนั้น จึงไดขอใหผูรับจางที่ไดรับการคัดเลือก  คือ บริษัทเมอรคิวรัส 
(1996) เปนผูดาํเนินการเรื่องการเผยแพรโครงการโรงงานสีเขียว สูประชาชนในเขตพื้นที่ภูมิภาค
ดวย 

 
3.  ส่ือเฉพาะกิจ เปนการเพิ่มเติมประเภทสื่อ จากขอเสนอของบริษัทผูรับจาง 

รณรงค และ บริษัทที่เขารวมโครงการ  
 
บริษัทที่รับจางรณรงค 
 
        3.1  จดหมายขอความรวมมือ (Direct Mail)  เพื่อสงตรงถึงโรงเรียน และ 
หนวยงานราชการตางๆ  จํานวน 131 ฉบับ 
 
บริษัทที่เขารวมโครงการ   
 

3.2  จัดทํา Banner ขนาด 3 ม. x 1 ม. สําหรับติดหนาราน am pm ทั้ง 72 จุด  
และมอบใหบริษัทที่เขารวมโครงการ บริษัทละ 1 ผืน และติดหนาบริเวณกระทรวงอุตสาหกรรม  
จํานวน 1 ผืน  
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        3.3  หนวยเคล่ือนที่ (Mobile Unit)  เปนหนวยเคล่ือนที่ เพื่อขยายจุดการรับ
แลกซื้อสินคาในพื้นที่ 71 จังหวัด (ไมรวมจังหวัดกรุงเทพฯ)  โดยเปนลักษณะของหนวยรถบริการ
ลูกคา และ แบงการดําเนินงานออกเปน 6 สาย ดังนี้ 
        สายเหนือตอนบน 
   จังหวัดแพร  นาน  พะเยา  เชียงราย  เชียงใหม  ลําปาง ลําพูน แมฮองสอน  
ปราจีนบุรี  นครนายก  นครราชสีมา 
        สายเหนือตอนลาง 
   จังหวัดลพบุรี  เพชรบูรณ  พิษณุโลก  พิจิตร  ตาก  สุโขทัย  อุตรดิตถ  
นครสวรรค  อุทัยธานี  ชัยนาท  สิงหบุรี  อางทอง  สุพรรณบุรี  กําแพงเพชร  อยุธยา  นครปฐม 
        สายใตตอนบน 
   จังหวัดประจวบคีรีขันธ  ชุมพร  ระนอง  เพชรบุรี  สมุทรสาคร  พังงา  
ภูเก ็ต  กระบี่  สุราษฎรธานี  ราชบุรี  กาญจนบุรี  และ สมุทรสงคราม 
        สายใตตอนลาง 
   จังหวัดนครศรีธรรมราช  สตูล  ตรัง  สงขลา  พัทลุง  ปตตานี  ยะลา  
นราธิวาส  ชลบุรี  ฉะเชิงเทรา 
       สายอีสานตอนบน 
   จังหวัดอุดรธานี  เลย  มุกดาหาร  นครพนม  สกลนคร  หนองบัวลําภู  
รอยเอ็ด  มหาสารคาม  กาฬสินธุ 
       สายอีสานตอนลาง 
   จังหวัดชัยภูมิ  สระบุรี  ขอนแกน  ยโสธร  อํานาจเจริญ  สุรินทร  ศรีสะเกษ  
อุบลราชธานี  บุรีรัมย  ระยอง  จันทบุรี  ตราด  สระแกว  
 
  จากผลการศึกษาเรื่องประเภทสื่อที่ใชในการรณรงค โครงการโรงงานสีเขียว  
สามารถสรุปการวิเคราะห ไดดังนี้  
 
  การรณรงคโครงการนี้ มีการวางแผนโดยเลือกประเภทสื่อในการรณรงค เฉพาะ
ส่ือวิทยุ  ส่ือส่ิงพิมพ และ ส่ือหนังสือพิมพ   ดังนั้น  การกําหนดประเภทสื่อที่ใชโดยสวนใหญ จึงมี
ลักษณะของการใชส่ือมวลชนเปนหลัก และ ยังเปนการสื่อสารในระดับมวลชนดวย    โดยเนนใช
เพื่อใหรายละเอียดเกี่ยวกับการรณรงคโครงการ และ กิจกรรมตางๆ  เชน ระยะเวลา และ 
รายละเอียดเกี่ยวกับการรับแลกผลิตภัณฑในโครงการ เปนตน 
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  สําหรับ การยกเลิกประเภทสื่อบุคคลในการรณรงค เปนผลเนื่องมาจากสื่อ
ประเภทนี้ ไดวางแผนนําไปใชในลักษณะของการนําสื่อมวลชนเยี่ยมชมโครงการ  เพื่อให
ส่ือมวลชน เปนสื่อกลางในการเผยแพรไปยังกลุมเปาหมาย  ซ่ึงเมื่อดําเนินการรณรงค พบปญหา
อุปสรรค ทั้งดานระยะเวลาการรณรงค ที่มีระยะเวลาสั้น และการเตรียมการในสวนตางๆทั้งหมด
ของโครงการที่ตองดําเนินการไปพรอมๆกัน ทั้งการกําหนดรายละเอียดของกิจกรรม และ การใช
ส่ือ จึงทําใหตองมีการชะลอการใชส่ือบุคคล  โดยทายที่สุดตองยกเลิกการใชส่ือประเภทนี้ไปใน
ที่สุด  เนื่องจาก เปนสื่อที่คอนขางมีรายละเอียดในการนํามาใช มากกวาสื่ออ่ืนๆ     เนื่องจาก  ตองมี
การประสานนัดวัน และ เวลาที่ตรงกันสําหรับสื่อมวลชน      นอกจากนี้ ยังตองมีการศึกษา และ 
เลือกโรงงานตัวอยางของโครงการที่จะนําไปชม  โดยตองไมเปนโรงงานที่ส่ือมวลชนรายใด ไดมี
โอกาสไปเยี่ยมชมมากอนหนานี้แลวดวย  ดังนั้น  ส่ือประเภทนี้ จึงมีขอกําหนดในรายละเอียด 
สําหรับการนํามาใชที่คอนขางยุงยากพอสมควร  เพราะฉะนั้น ในชวงระยะหลัง  ทางผูรณรงคจึงขอ
อนุมัติยกเลิกการใชส่ือบุคคล โดยนําวงเงินที่จะใชกับสื่อประเภทนี้ ไปเพิ่มเติมจํานวนครั้งของการ
ออกอากาศรณรงค ทางสื่อวิทยุแทน 
 
  การใชส่ือมวลชนประเภท ส่ือวิทยุมากที่สุดในการรณรงค   พบวา ทําใหมีการเลือก
ประเภทสื่ออ่ืนๆ เขามาใชรวมในการรณรงคไดนอย ดังเชน ส่ือนิทรรศการ เปนตน  และแมวา ส่ือ
วิทยุจะมีความเหมาะสมที่จะนํามาใช สําหรับเผยแพรรายละเอียดตางๆเกี่ยวกับโครงการไดดี แตก็พบ
ขอดอยที่เสนอรายละเอียดไดนอย และยังตองเลือกเวลาที่เหมาะสมสําหรับผูรับสารดวย  ดังนั้น         
ผูรณรงคจึงมีความจําเปนตองเสริมการใชส่ือประเภทอื่นๆ รวมดวย  โดยพบวา ผูรณรงคไดให
ความสําคัญในการเลือกใชส่ือหนังสือพิมพ  เปนลําดับรองลงมา   เนื่องจาก เปนสื่อที่สามารถเสนอ
ขาว หรือ ประเด็นตางๆที่เกี่ยวของกับโครงการ ไดอยางสม่ําเสมอ    
 

สําหรับ ส่ือส่ิงพิมพ และ ส่ือเฉพาะกิจในรูปแบบตางๆ  ที่นํามาใชเสริมในการ 
รณรงค  ประกอบดวย   โปสเตอร   แผนพับ    จุลสาร  จดหมายขอความรวมมือ (DIRECT MAIL) 
และ BANNER โดยโปสเตอร และแผนพับ ไดเลือกนําไปใช  เพื่อดึงดูดความสนใจกลุมเปาหมาย  
สวนจุลสาร นําไปใชในลักษณะเปนคูมือแนะนํารายละเอียด และกําหนดการของกิจกรรมตางๆ 
ของการรณรงค    สวน จดหมายขอความรวมมือ  เนื่องจาก เปนสื่อที่มีขอดีในดานที่เจาะจงเฉพาะ
กลุมได และมีราคาถูก    ผูรณรงค จึงนําสื่อประเภทนี้ไปใชในลักษณะการสงตรงถึงโรงเรียน และ 
หนวยงานตางๆ ซ่ึงมีอยูจํานวนมาก  เพื่อใหเกิดการสนับสนุน และ รวมรณรงคในการติดโปสเตอร
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ของโครงการดวย  สําหรับ ตัวอยางของสื่อที่ใชในการรณรงค ปรากฏตามแผนภาพที่  4.3   และ 
แผนภาพที่ 4.4 
 

ประเภทของสื่อ ที่ไมพบการเลือกนํามาใชในการรณรงคโครงการนี้ พบวา เปนสื่อ 
โทรทัศน และส่ือบุคคล โดยที่ส่ือโทรทัศน จะเปนสื่อที่ชวยเผยแพรความรู ความเขาใจในประเด็น
ตางๆที่เกี่ยวของกับโครงการไดดี    สวน ส่ือ คําพูด หรือ ส่ือบุคคล  เปนสื่อที่มีแนวโนมที่จะสามารถ
กอทัศนคติที่ดีตอการสื่อสารได เนื่องจาก เปนสื่อที่ชวยสรางความประทับใจ และสามารถปรับเนื้อหา
ใหเขากับกลุมเปาหมายแตละกลุมไดเปนอยางดีดวย   แตเนื่องจากโครงการนี้ พบขอจํากัดทางดาน  
งบประมาณ และ ระยะเวลาที่รณรงค  จึงไมมีการเลือกใชส่ือทั้ง 2 ประเภทในการรณรงคโครงการ 
 
  จากการสัมภาษณ มล.อัจฉราพร ณ สงขลา  กรรมการผูจัดการ บริษัท อิมเมจพูล 
จํากัด และเปนผูที่วางแผนการรณรงคโครงการนี้  ไดกลาววา  “ทางบริษัท ไดพิจารณาจากขอ
กําหนดการใชส่ือ  ตามขอบเขตการจาง และเงินงบประมาณที่ไดรับ  รวมถึง วัตถุประสงคของการ
รณรงคเปนสําคัญ   สําหรับ การรณรงคโครงการนี้  ทางบริษัทไดเลือกใชส่ือวิทยุในรูปแบบการ
สนทนา เพื่อใหเหมาะสมกับงบประมาณที่ไดรับ  และ เพื่อใหเปนสื่อที่สามารถใหขอมูลแก
กลุมเปาหมายไดมากกวา”    (สัมภาษณ, 30 ตุลาคม 2542) 
 

จากการกําหนดประเภทสื่อในการรณรงค  ยังสามารถทําใหทราบถึงโอกาสการใช 
ชองทางการสื่อสาร เพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมายของการรณรงคดวย โดยการเลือกใชส่ือมวลชนใน
การรณรงคโครงการ  ทั้งสื่อโทรทัศน   ส่ือวิทยุ   ส่ือหนังสือพิมพ  ส่ือส่ิงพิมพ  และ ส่ือนิทรรศการ 
นั้น เปนการใชส่ือผานชองทางการสื่อสารแบบเปนทางการ ซ่ึงชองทางการสื่อสารประเภทนี้
สามารถสงผานสารอยางเปดเผยใหสาธารณชนไดรับรู  รวมถึง เขาถึงผูรับสารจํานวนมากที่มีความ
หลากหลาย และ อยูในระยะหางไกลกันไดดี  และโดยที่โครงการนี้เนนกิจกรรมการรับแลก
ผลิตภัณฑ  จึงมีความสอดคลองในการเลือกใชชองทางอยางเปนทางการ เพื่อใหเกิดความแพรหลาย 
และใหสามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคใหไดมากที่สุด 
 

แตการที่ผูรณรงค ไมไดเลือกใชชองทางการสื่อสารระหวางบุคคล ควบคูไปกับ 
การรณรงคโครงการนั้น  พบวา มีแนวโนมที่จะไมกอใหเกิดรูปแบบปฏิสัมพันธ ในลักษณะ
ปฏิกริยาตอบสนองแบบฉับพลันทันทีกับทางผูรับสาร หรือ ที่มีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันได 
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ซ่ึงนั่นยอมหมายถึงการสงผลกระทบตอการบรรลุผลตามวัตถุประสงคของโครงการ ในดานการ
สรางจิตสํานึกตอการผลิต และ การใชผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมตามไปดวย 
 

จากการสัมภาษณ มล.อัจฉราพร ณ สงขลา  กรรมการผูจัดการ บริษัทอิมเมจพูล  
จํากัด ซ่ึงเปนผูที่วางแผนการรณรงคโครงการนี้  ไดกลาวโดยใหเหตุผลวา “ การดําเนินการสวน
ใหญของโครงการนี้ จะเปนไปตามขอกําหนดการวาจาง  และ เนื่องจาก การวางแผนรณรงค ไมได
มีการกําหนดการเลือกใชชองทางการสื่อสารระหวางบุคคลไวดวย  ดังนั้น ทางบริษัท จึงไมไดเลือก
นําชองทางการสื่อสารดังกลาว มาใชในการรณรงคโครงการ ”  (สัมภาษณ,20 กันยายน 2543) 
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โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ   
 
  โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  มีการกําหนดประเภทสื่อที่ใชในการ
รณรงคโดยมีรายละเอียด และ เหตุผลประกอบการกําหนดประเภทสื่อ  ตามแผนการใชส่ือรณรงค  
ดังตอไปนี้ 
 
  ตารางที่ 4.6  แสดงรายละเอียดของประเภทสื่อที่เลือกใชในการรณรงคโครงการ 
โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ประเภทสื่อ           รายการ / สถานี    หมายเหตุ 
 
1.  ส่ือวิทยุ  1.  รายการสนทนาอุตสาหกรรม        สนทนา 

      สถานีวิทยุ FM 102 
  2.  รายการเครือขาย…สายตรง วิทยุสถาบัน      สนทนา 
       สถานีวิทยุ FM 101.5 
   3.  รายการสนทนาโตะกลม        สัมภาษณสด 
       สถานีวิทยุ FM 101.5 

4.  รายการ กรอ.2000 เพื่อโรงงานยุคใหม       สารคดีส้ัน 
                   กาวไกลสูสากล  

       สถานีวิทยุ FM 102 , FM 98.5  
     FM 89.25 , FM 102.75 , FM 107.5 
     FM 107.75 , AM 585 , AM 999 , 
     AM 1044 , AM 1215 , AM 1350 , 

2.  ส่ือโทรทัศน  1.  รายการโฟกัสเศรษฐกิจ        สัมภาษณสด 
        สถานีโทรทัศน ชอง 7 
3.  ส่ือหนังสือพิมพ 1.  ขาว 

2.  บทความ 
4.  ส่ือส่ิงพิมพ  1.  โปสเตอร 

2.  แผนพับ 
5.  ส่ือเฉพาะกิจ  1.  สติกเกอร 
   2.  วิดีทัศน 
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1. ส่ือวิทยุ   เพื่อใหมีโอกาสเขาถึงกลุมเปาหมาย  เนื่องจาก  เปนสื่อที่มีศักยภาพ 

ครอบคลุมพื้นที่ไดมาก  รวมถึง เปนสื่อที่มีราคาไมแพง และ สอดคลองกับวงเงินการจางที่ไดรับ 
(500,000.- บาท) โดยไดนําสื่อประเภทนี้ ไปใชใน 2  ลักษณะ 
 

1.1 การสัมภาษณ หรือ สนทนาความรู ดานการพัฒนาอุตสาหกรรม และ 
ส่ิงแวดลอม  ผานทางรายการอุตสาหกรรมกับสิ่งแวดลอม  ตอน โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไร
มลพิษ  จํานวนความยาว 30 นาที  

1.2  รายการสารคดี  ความยาว 2 นาที 
 

2. ส่ือโทรทัศน  เพื่อเผยแพรกิจกรรมวันแถลงขาวโครงการ โดยกําหนดแหลง 
สาร ที่ส่ือมวลชนสนใจ  มาเปนประธานการแถลงขาว  เชน รัฐมนตรีวาการกระทรวงอุตสาหกรรม 
หรือ อธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม   นอกจากนี้ ยังใชส่ือประเภทนี้ เพื่อเปนการเผยแพรกิจกรรม
อ่ืนๆ ของโครงการ  เชน การนําผูประกอบการอุตสาหกรรมเยี่ยมชมโรงงาน และ การจัดงานมอบ 
รางวัลส่ือมวลชนดีเดนที่เสนอขาวเกี่ยวกับโครงการอยางตอเนื่อง และ มีความถูกตอง ชัดเจน   โดย 
เผยแพรผานทางรายการ ชอง 5 วาไรตี้  และ มีระยะเวลาเผยแพรในชวงที่รณรงค  2 เดือน / คร้ัง  
 
  3.  ส่ือหนังสือพิมพ เพื่อเผยแพรเนื้อหาตางๆของโครงการ โดยแบงเปน 2 ลักษณะ 
คือ ขาว และ บทความ  โดยเผยแพรผานทางหนังสือพิมพรายวัน  ไดแก  ไทยรัฐ  เดลินิวส  มติชน

ประเภทสื่อ           รายการ / สถานี    หมายเหตุ 
 
 
6.  ส่ือนิทรรศการ         จํานวนการจัด  6  คร้ัง 
7.  ส่ือบุคคล  1.  DINNER TALK                  จํานวนการจัด  1  คร้ัง 
   2.  สัมมนา       จํานวนการจัด  5  คร้ัง 
                      (เปนการใชส่ือรวมกับ 
              การจัดนิทรรศการ) 
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ขาวสด   และ หนังสือพิมพรายสัปดาห  ไดแก  หนังสือพิมพประชาชาติ  กรุงเทพธุรกิจ    สําหรับ 
วารสาร  ไดแก  หนังสืออินดัสเตรียล 
  4.  ส่ือส่ิงพิมพ  เพื่อใหรายละเอียดเกี่ยวกับโครงการ และ ใชประกอบการจัด
สัมมนา และ จัดแสดงนิทรรศการ   รวมถึง  เพื่อเผยแพรแกส่ือมวลชนดวย  โดยมีรายละเอียด 
ประกอบดวย  

4.1 แผนพับของโครงการ  ขนาด A4 พับ 3  จํานวน 2,000 แผน 
4.2 โปสเตอร เผยแพรโครงการ  ขนาด  A 3  จํานวน  2,000 แผน 
4.3 โปสเตอรที่ไดรับรางวัลชนะเลิศจากการจัดประกวดในหัวขอ  

“โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ”  เพื่อตีพิมพ และ เผยแพร   จํานวน 5,000 แผน 
 

5. ส่ือเฉพาะกิจ เพื่อเผยแพรแกผูประกอบการ และประชาชน  รวมถึง เพื่อหา 
แนวรวมการรณรงคโดยเลือกใชสติกเกอร ขนาด  15 x 6.5 เซนติเมตร  จํานวน 2,000 แผน   
 

6. ส่ือนิทรรศการ  เพื่อจดัแสดงใหความรูเกี่ยวกับโครงการ โดยส่ือประเภทนี้ ได 
นําไปใชใน 2  ลักษณะ   

6.1 จัดนิทรรศการ สัปดาห “โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ” รวม 5 วัน 
ที่กรมโรงงานอุตสาหกรรม 

6.2 จัดนิทรรศการ เพื่อแสดงผลงานที่ไดจากการจัดประกวดโปสเตอร 
 

7. ส่ือบุคคล เพื่อใหเกิดการแลกเปลี่ยนความคิด อันจะนําไปสูการสรางทัศนคติ 
และ สรางความตระหนักในเรื่องสิ่งแวดลอม และความปลอดภัย  โดยเลือกการจัดสัมมนา Dinner 
Talk   และ มีผูเขารวมการสัมมนาดังกลาว   ประกอบดวย  ส่ือมวลชน ผูประกอบการอุตสาหกรรม 
และ ผูบริหารของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 
  สําหรับการรณรงคโครงการนี้ เมื่อดําเนินการรณรงคแลว พบวา มีความ
จําเปนตองเปลี่ยนแปลงรายละเอียด และ เพิ่มเติมสื่อบางประเภท  ดังนี้ 
 
  1.  ส่ือโทรทัศน เปล่ียนแปลงโดยยกเลิกการใชส่ือโทรทัศนตามแผน  เนื่องจาก 
ไมมีการจัดงานแถลงขาว ตามแผนที่วางไว  พรอมนี้ ไดปรับเปลี่ยนการใชส่ือประเภทนี้ ในลักษณะ
การขอความอนุเคราะหจากสื่อมวลชน ในการเผยแพร 
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  2.  ส่ือส่ิงพิมพ เปล่ียนแปลง โดยยกเลิกการจัดทําโปสเตอรเผยแพรโครงการ และ 
โปสเตอรที่ไดรับรางวัลชนะเลิศจากการจัดประกวด   เนื่องจาก ไดมีการยกเลิกการจัดประกวด ตาม
แผนที่กําหนดไวเดิม 
 
  3.  ส่ือนิทรรศการ  ยกเลิกการจัดแสดงนิทรรศการผลงานที่ไดจากการจัดประกวด 
โปสเตอร  เนื่องจาก ไมมีการจัดประกวด  ซ่ึงเปนผลจากระยะเวลาการรณรงคที่ไมเพียงพอ และ 
เพิ่มเติมการจัดนิทรรศการเกี่ยวกับรายละเอียดของโครงการ โดยใชเงินงบประมาณในสวนของการ
จัดนิทรรศการสัญจร ภายใตช่ือโครงการ “อุตสาหกรรมสัญจร”  มาดําเนินการ  เนื่องจาก ผูรับจาง
เปนรายเดียวกันกับที่รณรงคโครงการนี้  
 
  จากผลการศึกษาเรื่องประเภทสื่อที่ใชในการรณรงค โครงการโรงงานยุคใหม 
ปลอดภัย ไรมลพิษ  สามารถสรุปการวิเคราะห ไดดังนี้ 
 
  การรณรงคโครงการนี้ มีการกําหนดประเภทสื่อที่ใชในการรณรงค  โดยเนนการ
เลือกใชส่ือมวลชนเปนหลัก  แมจะไดมีการปรับเปลี่ยน โดยยกเลิกรายละเอียดในบางประเภทสื่อ  
แตส่ือที่เลือกใชโดยสวนใหญ ยังคงเปนการสื่อสารในระดับมวลชน  ทั้งนี้ เพื่อเผยแพรรายละเอียด
เกี่ยวกับโครงการ และ สรางจิตสํานึกในเรื่องสิ่งแวดลอม และความปลอดภัย  สําหรับ การใชส่ือ
บุคคล ผูรณรงคไดเลือกจัด Dinner Talk โดยมีจุดประสงคที่จะเชิญสื่อมวลชน ผูประกอบการ และ 
ผูบริหารของกรมโรงงานอุตสาหกรรมมาสัมมนา และใหไดมีโอกาสแลกเปลี่ยนความคิดเห็น อัน
จะนําไปสูความเขาใจที่ดี และเปนสื่อกลางในการเผยแพรไปยังกลุมเปาหมายไดอีกทางหนึ่ง  
 
  สําหรับ ส่ือส่ิงพิมพ และ ส่ือเฉพาะกิจในรูปแบบตางๆ  ซ่ึงนํามาใชเสริมในการ 
รณรงค   ประกอบดวย  โปสเตอร  แผนพับ  และ สติกเกอร   ทั้งนี้ พบวา โปสเตอร และ แผนพับ    
ผูรณรงค ไดเลือกนําไปใช เพื่อกระตุนความสนใจ และ ใหรายละเอียดเกี่ยวกับโครงการ  สวน สติก
เกอร นําไปใชเปนสื่อเสริม  เพื่อใหเกิดการจดจําได    และ นําไปสูการสรางกระแสความรวมมือ
ใหกับกลุมเปาหมาย   สําหรับ ตัวอยางของสื่อที่ใชในการรณรงค  ปรากฏตามแผนภาพที่  4.5  และ 
แผนภาพที่ 4.6 
 
  จากการสัมภาษณ คุณวีรวุฒิ  สังฆพรม  กรรมการบริหารและผูอํานวยการทั่วไป 
บริษัท เมอรคิวรัส (1996) จํากัด  และ เปนผูที่วางแผนการรณรงคโครงการนี้ ไดกลาววา “  การใช
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ส่ือ มันจะไปถึงเรื่องงบประมาณดวย  งบประมาณที่ตั้งโครงการนี้ ประมาณ 5 แสนบาท  โดยแยก
อยางที่แจงไปแลว  ผมจะไมคอยเนนทีวีมากนัก  เพราะวา งบประมาณแคนี้ มันคอนขางเปลือง
พอสมควร  ถาผมเปดตัว  แลวเชิญสื่อมวลชนมา มันก็จะกระจายขาวได  แตไมไดเปดตัว ก็เลย
กระจายขาวไมได  มันเปน Dinner Talk ไป  …. เดิม ผมพยายามเลือกสื่อโทรทัศน เพราะเปน
ชองทางหนึ่งที่จะเขาถึงกลุมเปาหมาย  แลววิทยุ ก็จะสลับการออกขาวไป  เพราะเราเนน
ผูประกอบการเสียสวนใหญ  ภาคกลางวันที่อยูโรงงาน  ภาคค่ํา ซ่ึงบางคนอาจจะรถติดอยู  กอน
กลับบานก็จะไดยินขาว  และใหมีโทรศัพท เขามาในรายการดวย  โดยพยายามใหผูประกอบการมี
สวนรวมเขามาถามตอบในรายการมากขึ้นกวาปกติ  การโทรศัพทเขามาในรายการ  พยายามทําอยู
เหมือนกัน แตตองเปลี่ยนแนวความคิดไป  เพราะบางชวง มันมีงานที่คอนขางจะเรงดวน เลยไมได
จัดทําโดยตรง  แตสารคดี 2 นาที ออกทุกครั้ง   (สัมภาษณ,3 พฤศจิกายน 2542) 
 
  สําหรับ การกําหนดประเภทสื่อในการรณรงคนั้น  ยังทําใหทราบถึงโอกาสการใช
ชองทางการสื่อสาร เพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมายของการรณรงคดวย  โดยส่ือมวลชนที่เลือกใชใน
การรณรงคโครงการ จัดเปนชองทางการสื่อสารแบบเปนทางการ  ซ่ึงมีความเหมาะสมในการสราง
ความรูความเขาใจเกี่ยวกับรายละเอียดทั่วไปของโครงการ  เนื่องจาก  เปนชองทางการสื่อสารที่
สามารถสงผานสารถึงผูรับสารจํานวนมากที่มีความหลากหลายได  อยางไรก็ตาม  ชองทางการ
ส่ือสารประเภทนี้ พบวา ไมสามารถทําใหเกิดรูปแบบปฏสัิมพันธกับกลุมเปาหมายได ดังเชนการ
เลือกใชชองทางการสื่อสารระหวางบุคคล แบบไมเปนทางการ  ดังนั้น  โครงการนี้จึงมีแนวโนม
ของการเลือกใชส่ือผานชองทางการสื่อสาร เพื่อเผยแพรความรูความเขาใจ และ หาแนวรวมในการ
รณรงคมากกวาการสรางจิตสํานึกดานสิ่งแวดลอม และความปลอดภัย ตามวัตถุประสงคของการ
รณรงค 
  คุณวีรวุฒิ  สังฆพรม ไดกลาววา “วัตถุประสงคของผมจริงๆ คือ สรางจิตสํานึก
ดานสิ่งแวดลอม ความปลอดภัยใหโรงงาน  หาแนวรวมในการผลักดันใหเกิดกระแส  ณ ตอนนี้   
ผมตองการหาแนวรวมสรางภารกิจที่ชัดเจนดานการดูแลสิ่งแวดลอมโรงงาน ใหกับกรมโรงงาน
อุตสาหกรรม  เปนการสรางฐานแนวรวมแคนั้นเอง  เพื่อที่จะสานงานตอไปในปถัดไป  จึงได
เลือกใชชองทางสื่อมวลชนในการรณรงค”   (สัมภาษณ,3 พฤศจิกายน 2542)  
 
  จากการสัมภาษณ  นางสาวภัทราภรณ  ทวิชาติเมธีกุล  เจาหนาที่ประชาสัมพันธ          
บริษัท เมอรคิวรัส (1996) จํากัด ไดกลาววา  “ ถาจะใหเปนไปตามวัตถุประสงคของโครงการ
มากกวานี้  นาจะมีการใชส่ือประเภทลงพื้นที่ คือ เนนชองทางดานสื่อบุคคล แลวส่ือมวลชนก็ตาม
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ไป  ส่ือส่ิงพิมพ เราตองตามไป  เสร็จแลวก็เปนสปอตวิทยุ โทรทัศน   ตอกย้ําซ้ําเติม  ถาเพื่อเราไป
ใชโทรทัศน  วิทยุ กอน   เราเสียแพง  แตไดผลนอย ”   (สัมภาษณ,3 พฤศจิกายน 2542) 
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  สรุปวิเคราะหภาพรวมของประเภทสื่อที่เลือกใชในการรณรงคของกรมโรงงาน 
อุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการ พบวา มีความคลายคลึงกันในการกําหนดประเภทสื่อมวลชน เปนสื่อ
หลักในการรณรงคโครงการ  ทั้งนี้ การกําหนดสื่อประเภทตางๆที่ใชโดยสวนใหญ ไดกําหนดไว  
ตั้งแตขั้นตอนการวางแผน โดยพิจารณาจากเงินงบประมาณดําเนินการเปนสวนประกอบที่สําคัญ 
เพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมายของการรณรงคดวย โดยส่ือมวลชนที่เลือกใชในการรณรงคโครงการ 
เปนการใชส่ือผานชองทางการสื่อสารอยางเปนทางการ เพื่อเขาถึงผูรับสารจํานวนมากที่มีความ
หลากหลาย  แตชองทางการสื่อสารประเภทนี้นั้น ไมสามารถที่จะทําใหเกิดรูปแบบปฏิสัมพันธกับ
กลุมเปาหมาย อันจะนําไปสูการสรางจิตสํานึกใหกับกลุมเปาหมาย  ทั้งนี้ พบวา การรณรงคของ
กรมโรงงานอุตสาหกรรม โดยสวนใหญ  มีการเลือกใชชองทางการสื่อสารแบบกึ่งกลาง ใน
ลักษณะของการจัดสัมมนา  และ การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นคอนขางนอย  ทั้งนี้ ยังไมพบวา มีการ
เลือกใชชองทางการสื่อสารระหวางบุคคล แบบไมเปนทางการ ควบคูไปกับการรณรงคในทุกๆ
โครงการอีกดวย  
 
  ส่ือที่มีการยกเลิก หรือ เปล่ียนแปลงการใชส่ือจากแผนเดิมที่กําหนดไว  พบวา 
โดยสวนใหญ เปนประเภทสื่อบุคคล ซ่ึงมีเหตุผลและความจําเปนที่แตกตางกัน  โดยโครงการจัดตั้ง
ศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม ไมสามารถเลือกใชส่ือบุคคลได  เนื่องจาก พบ
ปญหาอุปสรรคในการใชส่ือในพื้นที่กลุมเปาหมาย โดยเปนผลเนื่องมาจากกระแสการคัดคาน  
โครงการที่เกิดขึ้นอยางรุนแรงในขณะที่รณรงคโครงการ  สวนโครงการโรงงานสีเขียว พบ
อุปสรรคในดานระยะเวลารณรงคที่มีระยะสั้น และ ยังตองเตรียมการในสวนตางๆของการรณรงค
ไปพรอมๆกันดวย   ดังนั้น จึงมีการปรับเปลี่ยน โดยยกเลิกการใชส่ือบุคคลในการรณรงคโครงการ 
 
  สําหรับ การรณรงค มักจะประกอบดวย เนื้อหาขาวสารหลายๆแบบ ผานหลายๆ
ส่ือ  แตการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการ ยังพบวา มีการเลือกใชเฉพาะ
ส่ือมวลชนเปนหลักในการรณรงคโครงการ  ดังนั้น จึงยังเปนการสื่อสารในระดับมวลชน ซ่ึงพบวา 
คอนขางไมสอดคลองกับวัตถุประสงคโดยสวนใหญของโครงการ ที่ตองการสรางจิตสํานึกใน
ระดับปจเจกบุคคล   สําหรับ การเลือกใชส่ือบุคคล ตามที่ปรากฏในโครงการจัดตั้งศูนยบริหาร
จัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม และ โครงการ โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  พบวา  
เปนการสื่อสารในระดับกลุมบุคคล (Group) โดยยังไมเปนลักษณะการสื่อสารระหวางบุคคล แบบ
ไมเปนทางการ 
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4.4.2  ความถี่ของการใชสื่อ 

ความถี่ของการใชส่ือ  หมายถึง  จํานวนครั้งภายในระยะเวลาที่กําหนดที่ประชาชน 
ไดรับฟงขาวสารนั้น  โดยทั่วไปจะกําหนดระยะเวลาไวอยางนอยในชวงระยะ 4 สัปดาห   สําหรับ 
หลักเกณฑของ Krugman   (อางใน Surmanek,1993)   ไดกําหนดเกณฑความถี่ในการใชส่ือไวอยาง
นอย  3 คร้ัง ในชวงระยะเวลา 4 สัปดาห   จึงจะเปนความถี่ที่มีประสิทธิภาพ 
 

โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
 
  การรณรงคโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม มีการ 

เลือกใชความถี่ส่ือมาก ทั้งสื่อโทรทัศน ส่ือวิทยุ และ ส่ือหนังสือพิมพ   เพื่อใหสอดคลองกับโอกาส 
การใชส่ือใหเขาถึงกลุมเปาหมายในสวนกลาง และ สวนภูมิภาค    สวน  การเลือกใชความถี่ส่ือ 
นิทรรศการ และ ส่ือบุคคล   เนนใชความถี่ในพื้นที่กลุมเปาหมาย เฉพาะที่อยูในสวนภูมิภาค  หรือ  
ตางจังหวัด  ทั้งนี้ การเลือกใชความถี่ในสื่อแตละประเภทโดยสวนใหญ จะเปนไปตามขอเสนอ 
การจางงาน (Proposal) และ แผนการใชส่ือที่บริษัทผูรับจางไดวางไวดวยแลว  รายละเอียดปรากฎ   
ตามตารางที่  4.7 

ตารางที่   4.7    แสดงความถี่การใชส่ือ  สําหรับการรณรงคโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุ 
           เหลือใชจากอุตสาหกรรม 

ประเภท     ความถี่ท่ีใชในการรณรงค (ระหวางเดือน ตุลาคม 2539 – กันยายน 2540) จํานวนรวม 
สื่อ ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. รายสื่อ 

 2539 2539 2539 2540 2540 2540 2540 2540 2540 2540 2540 2540 (คร้ัง) 
    ส่ือวิทยุ 22 27 29 36 36 41 49 46 39 56 0 0 381 
    ส่ือโทรทัศน 9 18 17 16 18 38 39 36 32 43 21 3 290 
    ส่ือหนังสือพิมพ 3 5 3 8 5 0 14 5 4 8 0 0 55 
    ส่ือนิทรรศการ 0 0 0 0 0 1 2 1 1 0 0 0 5 
    ส่ือบุคคล 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 2 

              
จํานวนรวม               

    ทุกประเภทสื่อ 
         (คร้ัง) 

34 50 49 60 59 80 104 88 78 107 21 3 733 
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โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม มีการใชความถี่ส่ือ 
ในการรณรงค สําหรับสื่อประเภท ส่ือโทรทัศน  ส่ือวิทยุ  ส่ือหนังสือพิมพ  ส่ือนิทรรศการ และส่ือ
บุคคล ในชวงการรณรงค ระหวางเดือน ตุลาคม 2539  ถึงเดือน กันยายน 2540  โดยเนนใชความถี่ส่ือ
ในสื่อประเภทวิทยุมากที่สุด ถึง 381 คร้ัง  รองลงมาเปน ส่ือโทรทัศน จํานวน 290 คร้ัง  ส่ือ
หนังสือพิมพ จํานวน 55 คร้ัง  ส่ือนิทรรศการ จํานวน 5 คร้ัง  และส่ือบุคคล จํานวน 2 คร้ัง  

 
สําหรับชวงระยะที่มีการใชความถี่ส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการนี้มากที่สุด คือ  

ชวงเดือน กรกฎาคม 2540 หรือ เดือนที่ 10 ของการรณรงค ซ่ึงจะอยูในชวงระยะเวลาที่ใกลส้ินสุดการ
รณรงคโครงการ โดยเดือนที่มีการใชความถี่ส่ือมากเปนลําดับรองลงมา คือ ชวงเดือน เมษายน 2540 
ซ่ึงอยูในชวงเดือนที่ 7  หรือ ในระยะกลางของการรณรงคโครงการ  
 
  สําหรับการเลือกใชความถี่สูงสุด ในเดือนที่ 10 ของการรณรงค  เปนผลเนื่องมาจาก  
การนําบางประเด็นในสารคดี ไปจัดทําในรูปแบบของขาว และ การสัมภาษณ  รวมถึง นําไปตัดตอ 
เพื่อออกอากาศซ้ําอีกครั้ง   ดังนั้น ในชวงเดือนดังกลาว จึงมีความถี่การใชส่ือ ในจํานวนครั้งที่สูงสุด
ของการรณรงค  สําหรับ การเลือกประเด็นที่เคยออกอากาศแลว นํามาจัดทําในรูปแบบตางๆอีกครั้ง
นั้น อาจเปนผลมาจากสาเหตุที่สําคัญอีกประการหนึ่ง คือ  ผูรณรงคไดมีการใชส่ือครบถวน และ  เสร็จ
ส้ิน ตามแผนงานที่วางไวแลว เพื่อหลีกเลี่ยงการถูกปรับ กรณีที่ดําเนินการไดลาชากวาที่ระบุในสัญญา  
ทั้งนี้ จากตารางที่ 4.7  ไดแสดงใหเห็นวา ภายหลังที่มีการใชความถี่สูงสุดในเดือนที่ 10 แลว  ไมมีการ
ใชความถี่ส่ือในสื่อประเภทใดๆอีก ยกเวนเพียงส่ือโทรทัศน ที่ยังคงมีการเลือกใชความถี่ จนสิ้นสุด
โครงการ  ดังนั้น ผูรณรงค จึงยังมีเวลาที่เพียงพอในการเลือกใชความถี่ส่ือประเภทอื่นๆ ได 
นอกเหนือจากที่ตองใชระยะเวลาดําเนินกิจกรรมในสวนตางๆ ที่ยังคงเหลือของโครงการ 
 

จากจํานวนความถี่ส่ือที่ใชในแตละเดือน พบวา ส่ือโทรทัศน มีการใชความถี่ใน 
จํานวนตั้งแต 3 คร้ังขึ้นไป จนกระทั่งสูงสุดถึง 43 คร้ัง ในเดือนกรกฎาคม 2540 หรือ เดือนที่ 10 ของ
การรณรงคโครงการ  สวนสื่อวิทยุ มีการใชความถี่ส่ือ จํานวนตั้งแต 22 คร้ังขึ้นไป จนสูงสุด 56 คร้ัง      
ในเดือนที่ 10 ของการรณรงคเชนกัน  แตในชวงระยะ 2 เดือนสุดทายของการรณรงค ไมปรากฎเรื่อง
ความถี่ในการใชส่ือ   สําหรับ ส่ือหนังสือพิมพ มีการใชความถี่ส่ือ จํานวน 3 คร้ังขึ้นไป จนสูงสุดถึง 
14  คร้ัง ในเดือนเมษายน 2540  หรือ เดือนที่ 7 ของการรณรงค  แตในชวงเดือนที่ 6 หรือ ระยะกลาง
ของการรณรงค  และ ระยะ 2 เดือนสุดทายของการรณรงค  ไมปรากฏการใชความถี่ส่ือประเภทนี้     
ในการรณรงคโครงการ    



  141 

สําหรับ ส่ือนิทรรศการ มีการเลือกใชความถี่ส่ือประเภทนี้ เฉพาะในชวงเดือน 
มีนาคม 2540  หรือ เดือนที่ 6 ซ่ึงเปนระยะกลางของการรณรงคโครงการ จํานวน 1 คร้ัง  และเดือน 
เมษายน 2540 จํานวน 2 คร้ัง  รวมถึง เดือนพฤษภาคม 2540 จํานวน 1 คร้ัง และในเดือน มิถุนายน 
2540 จํานวนเพียง 1 คร้ัง  สวนสื่อบุคคล มีการใชความถี่ส่ือประเภทนี้ในชวงระยะเวลาเดียว  คือ 
เฉพาะชวงเดือนมิถุนายน 2540  หรือ  เดือนที่ 9 ของการรณรงคโครงการในจํานวนเพียง   2 คร้ัง      
เทานั้น    
  ผลการศึกษาเรื่องความถี่ของการใชส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการจัดตั้งศูนย
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม   สามารถสรุปการวิเคราะหได   ดังนี้ 
 

  การรณรงคโครงการนี้  พบวา  การเลือกใชส่ือโทรทัศน และ ส่ือวิทยุ มีความถี่อยูใน 
เกณฑที่เหมาะสม และเปนไปตามเกณฑของ Krugman  กลาวคือ มีการกําหนดความถี่ในการใชส่ือไว      
อยางนอย 3 คร้ังใน 4 สัปดาห  โดยมีการใชความถี่สูงสุดในเดือนกรกฎาคม 2540 หรือ เดือนที่ 10 
ของการรณรงค   สวน ส่ือหนังสือพิมพ  พบวา สวนใหญเปนไปตามเกณฑ และมีการใชความถี่สูงสุด
ในเดือนเมษายน 2540  หรือ เดือนที่ 7 ของการรณรงค   แตในชวงระยะกลาง และ ระยะ 2 เดือน     
สุดทายของการรณรงค  ไมปรากฏการใชความถี่ส่ือประเภทนี้ในการรณรงคโครงการ    สําหรับ ส่ือ
นิทรรศการ และ ส่ือบุคคล   พบวา  ไมเปนไปตามเกณฑของ Krugman   เนื่องจาก มีการใชส่ือเปน
เฉพาะบางชวงของการรณรงค    
 

จากการสัมภาษณ คุณชนานันท  คงธนาฤทธิ์  เจาหนาที่ประชาสัมพันธ บริษัท นอร 
มาส แมสคอมมูนิเคชั่นส จํากัด และ เปนเจาหนาที่ที่รับผิดชอบกํากับดูแลการรณรงคโครงการนี้ ได
กลาววา   “ การเลือกใชความถี่ส่ือมากในเดือน กรกฎาคม 2540  เนื่องจาก มีการนําประเด็นที่เคย
ออกอากาศไปแลว มาทําเปนรูปแบบขาว และการสัมภาษณ โดยออกอากาศในรายการขาว
อุตสาหกรรม  ทางสถานโีทรทัศนกองทัพบกชอง 5   รวมถึง  นําประเด็นที่นาสนใจ เพื่อไปตัดตอ 
และ ออกอากาศซ้ําอีกครั้ง ในรายการอุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม  ทางสถานีโทรทัศน ชอง 11 ดวย    
สําหรับเหตุผลที่ทางบริษัทเลือกการออกอากาศซ้ํา  เพราะเห็นวาเรื่องกากของเสียอันตรายเปนเรื่อง
คอนขางใหม และ กลุมเปาหมายยังมีความเขาใจนอยในเรื่องดังกลาว  ดังนั้น จึงตองมีการตอกย้ําอยู
เสมอ ”  (สัมภาษณ ,28 กันยายน 2543) 
 

สําหรับ  ส่ือนิทรรศการ ซ่ึงมีการใชส่ือเฉพาะชวงระยะกลาง   และส่ือบุคคล ที่มีการ 
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ใชส่ือในชวงระยะสุดทายของการรณรงค นั้น   คุณชนานันท  คงธนาฤทธิ์  ไดกลาวถึงประเด็นนี้   
เพิ่มเติมวา “ เนื่องจากวามีกระแสการคัดคานในชวงที่รณรงคคอนขางรุนแรง จึงไมสามารถที่จะ
เลือกใชส่ือตางๆในพื้นที่ได  ดังนั้น ทางบริษัทจึงวางแผนรณรงคในชวงแรก โดยเนนการปูพื้นความรู
ใหกับกลุมเปาหมายเรื่องกากของเสียอันตรายผานทางสื่อมวลชนเสียกอน  ภายหลังจึงจะไดเร่ิมลง
พื้นที่ดวยการจัดแสดงนิทรรศการ และ การจัดสัมมนาในชวงประมาณสักระยะกลาง และ ระยะ
สุดทายของการรณรงค ”    สําหรับ การไมเลือกใชความถี่ส่ือทุกประเภท  ยกเวน ส่ือโทรทัศน ในชวง
ระยะ 2 เดือน สุดทายของการรณรงค นั้น  คุณชนานันท คงธนาฤทธิ์ ไดกลาววา   “ ทางบริษัทมีความ
จําเปนตองเผื่อระยะเวลาดําเนินการ สําหรับกิจกรรมอื่นๆที่เหลือของโครงการ จึงตองใชส่ือเกือบทุก
ส่ือใหเสร็จกอนที่จะหมดโครงการโดยระยะเวลาที่เหลือจะเปนการยืดหยุน เพื่อเก็บรายละเอียดสวน
ตางๆที่ยังคงเหลือที่จะตองดําเนินการ ”  (สัมภาษณ, 28 กันยายน 2543) 
 
       โครงการโรงงานสีเขียว 
 

การใชความถี่ส่ือสําหรับการรณรงคโครงการโรงงานสีเขียว  มีลักษณะการเลือกใช 
ความถี่ส่ือวิทยุมาก โดยใหสอดคลองกับโอกาสการใชส่ือ เพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมายในพื้นที่ทั้ง
สวนกลาง และสวนภูมิภาค   สวนความถี่ของสื่อหนังสือพิมพ เนนใชกับกลุมเปาหมายที่อยูในพื้นที่
บริเวณกรุงเทพฯ และ ปริมณฑล  และใชความถี่ส่ือนิทรรศการกับพื้นที่ในตางจังหวัด  ทั้งนี้ การ
เลือกใชความถี่ส่ือแตละประเภท จะเปนไปตามขั้นตอนการจางงาน (Proposal) และแผนการใชส่ือที่
ทางบริษัทผูรับจางไดวางไวดวยแลว  รายละเอียดปรากฏ ตามตารางที่  4.8 
 
ตารางที่  4.8    แสดงความถี่การใชส่ือ  สําหรับการรณรงค โครงการโรงงานสีเขียว 
 

ประเภท  ความถี่ท่ีใชในการรณรงค (ระหวางเดือน กุมภาพันธ  - พฤศจิกายน 2542)  จํานวนรวม 
สื่อ ก.พ.  มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. รายสื่อ 

 2542 2542 2542 2542 2542 2542 2542 2542 2542 2542 2542 (คร้ัง) 
    ส่ือวิทยุ 4 8 0 1 0 0 0 0 136 240 25 414 
    ส่ือหนังสือพิมพ 0 0 2 2 1 3 1 0 12 4 1 26 
    ส่ือนิทรรศการ 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 3 
    ส่ือโทรทัศน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
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ประเภท  ความถี่ท่ีใชในการรณรงค (ระหวางเดือน กุมภาพันธ  - พฤศจิกายน 2542)  จํานวนรวม 
สื่อ ก.พ.  มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. รายสื่อ 

 2542 2542 2542 2542 2542 2542 2542 2542 2542 2542 2542 (คร้ัง) 
    ส่ือบุคคล 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
             

จํานวนรวม              
    ทุกประเภทสื่อ 
          (คร้ัง) 

4 8 2 3 1 3 1 0 149 245 27 443 

 
โครงการโรงงานสีเขียว มีการใชความถี่ส่ือในการรณรงค สําหรับสื่อประเภท ส่ือ 

วิทยุ  ส่ือหนังสือพิมพ และส่ือนิทรรศการ ในชวงการรณรงค ระหวางเดือน กุมภาพันธ 2542 ถึงเดือน 
ธันวาคม 2542 โดยเนนการใชความถี่สําหรับสื่อประเภทวิทยุ มากที่สุดถึง 414 คร้ัง  รองลงมา ไดแก 
ส่ือหนังสือพิมพ จํานวน 26 คร้ัง และส่ือนิทรรศการ จํานวน 3 คร้ัง  
 
  สําหรับ ชวงระยะที่มีการใชความถี่ส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการนี้มากที่สุด คือ  
ชวงเดือน พฤศจิกายน 2542 หรือ เดือนที่ 10 ของการรณรงค ซ่ึงอยูในชวงระยะเวลาใกลส้ินสุด     
โครงการรณรงค โดยเดือนที่มีการใชความถี่ส่ือมากเปนลําดับรองลงมา คือ ชวงเดือนตุลาคม 2542 
หรือ เดือนที่ 9 ของการรณรงค  ซ่ึงอยูในชวงระยะเวลาใกลส้ินสุดการรณรงคเชนกัน 
 
  จากจํานวนความถี่ส่ือที่ใชในแตละเดือน พบวา  ส่ือวิทยุ มีการใชความถี่ในจํานวน 
ตั้งแต 1 คร้ังขึ้นไป จนกระทั่งสูงสุดถึง 240 คร้ัง ในเดือน พฤศจิกายน 2542 หรือ เดือนที่ 10 ของการ
รณรงคโครงการ  สวนสื่อหนังสือพิมพ มีการใชความถี่ส่ือ ตั้งแต 1 คร้ังขึ้นไป จนถึงสูงสุด 12 คร้ัง 
ในเดือนตุลาคม 2542  หรือ เดือนที่ 9 ของการรณรงคโครงการ  แตการใชความถี่ส่ือ สําหรับสื่อวิทยุ 
และส่ือหนังสือพิมพ ยังพบระยะบางเดือนที่ไมปรากฏการใชความถี่ส่ือในการรณรงคอยูดวย   
สําหรับ ส่ือนิทรรศการ มีการใชส่ือเฉพาะชวง 3 เดือนสุดทายของการรณรงค จํานวนความถี่เพียง
เดือนละ 1 คร้ัง ในชวงเดือนที่ 9-11 ของการรณรงค หรือ ชวงเดือนตุลาคม 2542   เดือนพฤศจิกายน 
2542  และเดือนธันวาคม 2542   ทั้งนี้ ปรากฏวา ส่ือโทรทัศน และ ส่ือบุคคล  ผูรณรงคไมไดเลือกใช
ความถี่ส่ือทั้งสองประเภทนี้  ตลอดระยะเวลาที่รณรงคโครงการแตอยางใด   

ผลการศึกษาเรื่องความถี่ของการใชส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการโรงงานสีเขียว   
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สามารถสรุปการวิเคราะหได   ดังนี้ 
   

  การรณรงคโครงการโรงงานสีเขียว พบวา ความถี่ในการใชส่ือ โดยสวนใหญ  ทั้งสื่อ 
วิทยุ  ส่ือหนังสือพิมพ และ ส่ือนิทรรศการ  ยังไมเปนไปตามหลักเกณฑของ Krugman   เนื่องจาก    
ส่ือวิทยุ และส่ือหนังสือพิมพ  มีการใชความถี่ส่ือไมครบอยางนอย 3 คร้ัง ใน 4 สัปดาห ทั้งนี้ พบวา 
ในบางเดือน มีการใชความถี่ส่ือ เพียง 1 ครั้ง   และ ปรากฏวา  ในบางระยะของการรณรงค ไมมีการ
เลือกใชความถี่ส่ือวิทยุ และส่ือหนังสือพิมพ ในการรณรงคอีกดวย  สวน ส่ือนิทรรศการ   พบมีการใช
ความถี่ส่ือเฉพาะชวงสุดทายของการรณรงค ทําใหชวงอื่นๆของการรณรงค มีการใชความถี่ส่ือไม
เปนไปตามเกณฑ  สําหรับ ส่ือโทรทัศนและส่ือบุคคล  พบวา  ไมปรากฏการใชความถี่ส่ือ  ตลอด
ระยะเวลาที่ดําเนินการรณรงค  จึงเปนสื่อประเภทที่ผูรณรงคไมไดเลือกใชความถี่ในการรณรงค
โครงการนี้    
 
  จากการสัมภาษณ  มล.อัจฉราพร ณ สงขลา  กรรมการผูจัดการ บริษัทอิมเมจพูล 
จํากัด และเปนผูที่วางแผนการรณรงคโครงการนี้  ไดกลาววา “ สาเหตุที่ไมมีการเลือกใชส่ือโทรทัศน  
เพราะบริษัทพี่ไดรับงบประมาณคอนขางจํากัด จึงไมมีการเลือกใชส่ือประเภทนี้ แตไดมีการเลือกใช
ส่ือวิทยุที่มีศักยภาพการครอบคลุมพื้นที่ และเขาถึงกลุมเปาหมายมากที่สุดแทน  สําหรับการเลือกใช
ความถี่ส่ือวิทยุคอนขางมาก ในชวงระยะสุดทายของการรณรงค  เนื่องจาก เปนชวงที่มีกิจกรรมการ
รับแลกผลิตภัณฑ จึงตองมีการใชความถี่ส่ือที่คอนขางมาก เพื่อใหเกิดความแรงและเพื่อให
กลุมเปาหมายไดรับทราบถึงกิจกรรมดังกลาวของโครงการ  สําหรับสื่อหนังสือพิมพ สวนใหญใช
จัดทําเปนขาวแจก    จึงอยูในรูปแบบของการขอความอนุเคราะห ซ่ึงเปนผลใหไมสามารถที่จะ
กําหนดจํานวนครั้งของความถี่ในการใชส่ือไดอยางสม่ําเสมอ ตลอดระยะเวลาที่รณรงค สวนสื่อ
นิทรรศการ  ที่พบวามีการใชส่ือในชวงระยะ 3 เดือนสุดทายของการรณรงค  เปนผลสืบเนื่องมาจาก
การที่กรมโรงงานฯ ไดมีการ วาจางบริษัท (บริษัท เมอรคิวรัส 1996 ) จัดนิทรรศการ (ช่ือนิทรรศการ 
อุตสาหกรรมสัญจร เร่ิม ดําเนินการในชวงเดือนตุลาคม 2542)    และไดมีการผนวกเอารายละเอียด
ของโครงการโรงงานสีเขียวนี้ เขารวมไวในโครงการนี้ดวย  จึงเปนผลใหมีการใชความถี่ส่ือ
นิทรรศการ ปรากฏอยูในชวงระยะเวลาดังกลาว  ดานสื่อบุคคล เปนสื่อที่คอนขางนํามาใชไดยาก
สําหรับการรณรงค   เนื่องจาก เปนสื่อที่ไมมีอยูในรายละเอียดขอบเขตการจาง    ซ่ึงหากมีการ
ดําเนินการในสวนนี้เพิ่ม จะเปนผลทําใหไมสามารถดําเนินการสวนอื่นๆไดครบตามกําหนดของ
สัญญา และสงผลใหทางบริษัทถูกปรับลดวงเงินคาจางได  นอกจากนี้ การดําเนินการตางๆ ในสวนที่
นอกเหนือสัญญาจาง ก็จะไมนับวาเปนผลงานที่สามารถรับเงินคาจางได  เนื่องจาก ทางคณะกรรมการ
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ตรวจการจาง  ซ่ึงทางหนวยงานเปนผูแตงตั้ง จะตองมีหนาที่ในการพิจารณา และ ตรวจรับงาน     
เพื่อใหครบตามที่ระบุไวในสัญญาจางดวย”  
(สัมภาษณ,20 กันยายน 2543) 
  การรณรงคโครงการนี้ จะเห็นไดวา มีการเลือกใชความถี่ส่ือหลักๆ ตามแผนการ
รณรงคไว รวม 3 ประเภท ไดแก  ส่ือโทรทัศน   ส่ือวิทยุ   ส่ือหนังสือพิมพ   สวน ส่ือนิทรรศการ เปน
ประเภทสื่อที่ทางหนวยงาน หรือ กรมโรงงานอุตสาหกรรมเพิ่มเติมให  โดยใชงบประมาณในสวนอื่น
ที่ไมเกี่ยวของกับโครงการนี้   ทั้งนี้ พบวา ผูรณรงคเลือกใชความถี่ส่ือในแตละประเภท ในจํานวนที่
นอย  และ ไมเปนไปตามหลักเกณฑ  โดยปจจัยสําคัญที่มีผลกระทบตอการเลือกใชความถี่ส่ือในการ
รณรงค คือ เร่ืองวงเงินงบประมาณ  ซ่ึงไดรับคอนขางจํากัด สําหรับการรณรงคโครงการ  จึงสงผลให
มีการเลือกใชส่ือได ไมหลากหลาย และ ไมสามารถใชความถี่ส่ือไดครบทุกระยะของการรณรงค     
ดังนั้น การเลือกใชความถี่ส่ือในการรณรงคโครงการนี้ จึงยังสวนทางกันกับจุดมุงหมายของการ
รณรงค ที่ตองการสรางจิตสํานึกใหกลุมผูบริโภค และผูประกอบการ ซ่ึงเปนกลุมเปาหมายขนาดใหญ  
รวมถึง เปนเรื่องยากสําหรับการรณรงค  หากมีการใชความถี่ส่ือไมครบทุกประเภท  และ จํานวนไม
มากพอ ตามเกณฑ  
       โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ 

การใชความถี่ส่ือสําหรับการรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ มีการ 
เลือกใชความถี่ส่ือวิทยุ  ส่ือหนังสือพิมพ  ส่ือนิทรรศการ และ ส่ือบุคคล  เพื่อใหสอดคลองกับการใช
ส่ือเพื่อใหเขาถึงกลุมเปาหมาย หรือ โอกาสการเขาถึงกลุมเปาหมาย ทั้งในพื้นที่สวนกลางและสวน
ภูมิภาค โดยเนนการเลือกใชความถี่ส่ือวิทยุ เปนสื่อหลักในการรณรงค  รายละเอียดปรากฏ ตามตาราง
ที่  4.9 
ตารางที่  4.9    แสดงความถี่การใชส่ือ  สําหรับการรณรงค โครงการโรงงาน ยุคใหม ปลอดภัย  

          ไรมลพิษ 
 

ประเภท ความถี่ท่ีใชในการรณรงค (ระหวางเดือน พฤศจิกายน 2542 – เมษายน 2543)   จํานวนรวม 
สื่อ พ.ย.  ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. รายสื่อ 

 2542 2542 2542 2542 2542 2542 (คร้ัง) 
    ส่ือวิทยุ 180 106 256 1 0 0 543 
    ส่ือหนังสือพิมพ 1 1 1 2 2 0 7 
    ส่ือบุคคล 1 1 1 1 1 1 6 
    ส่ือนิทรรศการ 1 1 1 1 0 1 5 
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 ประเภท ความถี่ท่ีใชในการรณรงค (ระหวางเดือน พฤศจิกายน 2542 - เมษายน 2543)   จํานวนรวม 

สื่อ พ.ย.  ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. รายสื่อ 
 2542 2542 2542 2542 2542 2542 (คร้ัง) 

    ส่ือโทรทัศน 0 1 0 0 0 0 1 
        

จํานวนรวม         
     ทุกประเภทสื่อ 
           (คร้ัง) 

183 110 259 5 3 2 562 

 
โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ มีการใชความถี่ส่ือในการรณรงค  

สําหรับสื่อประเภท ส่ือโทรทัศน  ส่ือวิทยุ  ส่ือหนังสือพิมพ  ส่ือนิทรรศการ  และส่ือบุคคล ในชวง
การรณรงค ระหวางเดือน พฤศจิกายน 2542 ถึง เดือน เมษายน 2543  โดยเนนใชความถี่ส่ือในสื่อ
ประเภท ส่ือวิทยุมากที่สุดถึง 543 คร้ัง  รองลงมาไดแก ส่ือหนังสือพิมพ จํานวน 7 คร้ัง  ส่ือ
นทิรรศการ จํานวน 5 คร้ัง  ส่ือบุคคล จํานวน 4 คร้ัง  และ ส่ือโทรทัศน จํานวน 1 คร้ัง 
 
  สําหรับชวงระยะที่มีการใชความถี่ส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการนี้มากที่สุด คือ 
ชวงเดือน มกราคม 2543  ซ่ึงเปนชวงระยะกลางของการรณรงค หรือ เดือนที่ 3 ของการรณรงค โดย
ชวงระยะที่มีการใชความถี่ส่ือมากเปนลําดับรองลงมา ไดแก ชวงเดือนพฤศจิกายน 2542  หรือ ในชวง
เดือนแรกของการรณรงค  
 
  จากจํานวนความถี่ส่ือที่ใชในแตละเดือน พบวา ส่ือโทรทัศน  ผูรณรงคมีการใช
ความถี่ส่ือเพียง 1 คร้ัง เฉพาะชวงเดือนธันวาคม 2542  หรือ ในชวงเดือนที่ 2 ของการรณรงค   สวน 
ส่ือวิทยุ มีการใชความถี่ส่ือ ตั้งแต 1 คร้ังขึ้นไป จนกระทั่งสูงสุดถึง 256 คร้ัง ในชวงเดือนมกราคม 
2543  ซ่ึงเปนระยะกลางของการรณรงคโครงการ  ยกเวนชวง 2 เดือนสุดทายของการรณรงค ซ่ึงไม
ปรากฏความถี่ในการใชส่ือ   สําหรบั ส่ือนิทรรศการ และส่ือบุคคล มีการใชส่ือโดยเฉลี่ยเพียง      
เดือนละ 1 คร้ัง  แตชวงระยะใกลส้ินสุดโครงการ  พบการงดใชส่ือ ลักษณะการสลับชวงในสื่อทั้ง 2  
ประเภท    

ผลการศึกษาเรื่องความถี่ของการใชส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม  
ปลอดภัย ไรมลพิษ  สามารถสรุปการวิเคราะหได   ดังนี้ 
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โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ   พบวา  มีความถี่ในการใชส่ือ  ทั้งสื่อ 
โทรทัศน  ส่ือหนังสือพิมพ  ส่ือนิทรรศการ และส่ือบุคคล   โดยสวนใหญ ไมถึง 3 คร้ัง ในชวง
ระยะเวลา 4 สัปดาห   ดังนั้น จึงยังไมเปนความถี่ที่มีประสิทธิภาพ ตามเกณฑของ Krugman   
นอกจากนี้  ยังพบวา ส่ือวิทยุ มีความถี่ในการใชส่ือตามเกณฑ เฉพาะชวงแรกของการรณรงค  
เนื่องจาก มีการเนนใชความถี่ทางสื่อวิทยุอยางมาก เฉพาะชวง 3 เดือนแรก  ทําใหการใชความถี่ส่ือ
ในชวง 3 เดือนหลังของการรณรงค  ไมเปนไปตามเกณฑ    
 
  สําหรับ การเลือกใชความถี่ส่ือในชวงแรกมาก  มีสาเหตุมาจากการที่ ผูรณรงคได    
ติดตอขอซื้อส่ือไวแลวเปนจํานวนมาก  จึงตองเรงการใชส่ือ เพื่อใหเปนไปตามรายละเอียดขอตกลง
กับทางสถานี ซ่ึงขอตกลงดังกลาว ปรากฏอยูในรูปแบบของใบจองสื่อ โดยระบุชวงเวลา รายการ 
และ เดือนที่จะออกอากาศไวแลวอยางชัดเจน   
 

การรณรงคโครงการนี้ พบวา  แผนรณรงคที่ทางบริษัทไดกําหนดไว  เปนแผนซึ่ง 
พรอมจะเริ่มปฏิบัติการไดทันที แตเนื่องจากโครงการนี้มีการจัดจางในชวงใกลส้ินสุดปงบประมาณ  
2542 ทําใหไมสามารถจัดทําสัญญาจางไดทันในปงบประมาณ (งบประมาณป 2542 ส้ินสุดในเดือน
กันยายน 2542) โดยโครงการนี้ เร่ิมรณรงคในเดือนพฤศจิกายน 2542  จึงเปนการรณรงคในป       
งบประมาณ 2543   สําหรับ การรณรงคที่เร่ิมลาชากวาแผนที่วางไว พบวา ไดสงผลกระทบตอ
ระยะเวลาการใชส่ือรณรงคที่ส้ันลงดวย เชน บริษัทไดทําสัญญาจองสื่อไว รวม 6 เดือน ในชวง
เดือน มกราคม – เดือนมิถุนายน 2544  เร่ิมรณรงคจริง เดือนเมษายน 2544  จึงเหลือระยะเวลาใน
การจองสื่อ เพื่อออกอากาศเพียง 3 เดือน  แตจํานวนครั้งตามที่ระบุในสัญญา ยังคงตองดําเนินการ
เชนเดิม  ดังนั้น ทางบริษัทจึงไดนําจํานวนครั้งของการออกอากาศ ในชวง 3 เดือนแรก ที่ยังไมไดมี
การออกอากาศมารวมเขาไวดวย ทําใหเกิดการใชความถี่ส่ือตามแผนจริงที่ใชรณรงค ในชวงแรก
มาก และ เปนผลใหไมมีการใชความถี่ส่ืออยางสม่ําเสมอ ตลอดทั้งโครงการ หรือ มีการใชความถี่
ส่ือในชวงหลัง ของการรณรงค  คอนขางนอย 
 
  จากการสัมภาษณ คุณวีรวุฒิ  สังฆพรม กรรมการบริหาร และ ผูอํานวยการทั่วไป 
บริษัท เมอรคิวรัส (1996) จํากัด และเปนผูที่วางแผนการรณรงคโครงการนี้ ไดกลาววา “ เหตุที่มีการ
ใชความถี่ส่ือวิทยุในชวงแรกมาก เพราะทางบริษัทไดมีการซื้อส่ือไวแลวคอนขางมาก  จึงทําใหตองมี
การใชส่ือเพื่อใหเปนไปตามแผน  สําหรับในชวงระยะหลังของการรณรงค มีการใชส่ือลดนอยลง 
หรือไมมีการใชความถี่ส่ือบางประเภท  เนื่องจากวา ไดมีการใชส่ือตามแผนจนครบแลว   และ ทาง
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บริษัทก็มีความจําเปนตองใชชวงระยะเวลาหนึ่งที่จะดําเนินการตามขอบขายของเนื้องานที่ตองปฏิบัติ
ในสวนอื่นๆ ของโครงการ เพื่อใหเสร็จสิ้นภายในกําหนดระยะเวลาตามสัญญาจางดวย  สําหรับ การ
จางงานของโครงการนี้  เนื่องจาก เปนแบบเหมารวม คือ ตองดําเนินการประชาสัมพันธใหกับทาง
กรม โรงงานฯควบคูไปดวย ดังนั้น จึงตองเรงทําใหครบทุกสื่อ เพราะทางบริษัทก็มีระยะเวลาในการ
ดําเนินการตามเนื้องานทั้ง 2 สวน ภายในระยะเวลาที่จํากัด ตามสัญญาเพียงแค 6 เดือน  ซ่ึงถือไดวา
เปนชวงระยะเวลาที่คอนขางสั้นมาก ”  (สัมภาษณ,3 พฤศจิกายน 2542) 

 
  สรุปการวิเคราะหภาพรวมเรื่องการใชความถี่สื่อ สําหรับการรณรงคโครงการของ
กรมโรงงานอุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการ  พบวา โครงการโรงงานสีเขียว และโครงการโรงงาน       
ยุคใหม ปลอดภัย  ไรมลพิษ มีการใชความถี่ส่ือ ทั้งสื่อวิทยุ ส่ือโทรทัศน ส่ือหนังสือพิมพ ส่ือ
นิทรรศการ และส่ือบุคคล  ยังไมเปนไปตามหลักเกณฑของ Krugman  ในขณะที่ โครงการจัดตั้งศูนย
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  พบวา  มีการใชความถี่ส่ือโทรทัศน อยูในเกณฑที่
เหมาะสม  กลาวคือ มีการใชความถี่ส่ือในการรณรงค อยางนอย 3 คร้ัง ใน 4  สัปดาห  และ มีการ
เลือกใชความถี่ส่ือเฉพาะสื่อวิทยุ และส่ือหนังสือพิมพ ที่คอนขางเปนไปตามเกณฑ ทั้งนี้ พบวา การ
รณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  ทั้ง 3 โครงการ   มีความคลายคลึงกันในเรื่องการไมเนนใช
ความถี่ส่ือ  สําหรับสื่อประเภท ส่ือนิทรรศการ และส่ือบุคคลดวย  
 
  การใชความถี่ส่ือในการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการ พบวา 
โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม มีการเลือกใชความถี่ส่ือโทรทัศน
เปน ส่ือหลักในการรณรงคโครงการ  สวน ส่ือรอง ไดแก  ส่ือวิทยุ   ในขณะที่โครงการโรงงานสีเขียว 
และโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  เลือกใชความถี่ส่ือวิทยุ เปนสื่อหลัก และส่ีอรองที่
ใช  ไดแก  ส่ือหนังสือพิมพ เชนเดียวกัน   ทั้งนี้ พบวา การรณรงคทั้ง 3 โครงการ ยังขาดการใชความถี่
ประเภทสื่อบุคคล โดยสวนใหญ ยังมีการเลือกใชความถี่ส่ือบุคคล ในจํานวนที่นอยมาก  และในบาง
โครงการ ไดแก โครงการโรงงานสีเขียว  พบวา ไมมีการเลือกใชความถี่ส่ือประเภทนี้ ในการรณรงค
โครงการอีกดวย 

  สําหรับการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการ   พบความถี่ที่อยู
ในเกณฑความเหมาะสม เฉพาะบางประเภทสื่อ และในบางโครงการเทานั้น   โดยสวนใหญ  
ยังคงมีการใชความถี่ส่ือ ไมเปนไปตามเกณฑ   ทั้งนี้ หากมีความบอยครั้งในการใชส่ือ หรือ มี
ความถี่ในการใชส่ือมาก จะยิ่งบรรลุวัตถุประสงคของการรณรงคไดมากยิ่งขึ้น ตามไปดวย   แต
เนื่องจาก แตละโครง 
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การ มีขอจํากัดในดานการเลือกใชความถี่ส่ือที่แตกตางกัน โดยโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุ
เหลือใชจากอุตสาหกรรม ประสบปญหาการคัดคานการจัดตั้งศูนย ทําใหมีการปรับเปลี่ยนระยะเวลา
การใชความถี่ส่ือจากแผนเดิมที่วางไว  และ ตองใชระยะเวลาในการปรับปรุงแตละสื่อ  รวมถึง 
เลือกใชความถี่ซํ้าในบางประเด็นที่กลุมเปาหมายของโครงการ ยังไมคอยมีความเขาใจ  เชน เร่ืองการ
กําจัดกากสารพิษ เปนตน   สําหรับ โครงการโรงงานสีเขียว พบขอจํากัดทางดานงบประมาณเปนหลัก  
เนื่องจาก ไดรับงบประมาณในการรณรงคที่คอนขางจํากัด ทําใหไมสามารถที่จะเลือกใชความถี่ส่ือ 
แตละเดือนในจํานวนที่มากได  สวนโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ พบปญหาอุปสรรค
บางประการในเรื่องการจัดจาง ทําใหไมสามารถเริ่มการใชส่ือ ตามแผนการใชส่ือที่วางไว  และ เปน
ผลใหมีการปรับเปลี่ยน และ ลดระยะเวลาการใชความถี่ส่ือแตละประเภทลงดวย   
 
  การเลือกใชความถี่ส่ือของบริษัทผูรับจางรณรงคทั้ง 3 โครงการ  พบวา  มีการ
เลือกใชความถี่ส่ือ โทรทัศน หรือ  ส่ือวิทยุ  โดยมีวัตถุประสงคหลัก เพื่อใหเปนไปตามสัญญาการ
ออกอากาศที่ไดทําไวกับทางสถานี  ดังนั้น จึงทําใหทราบขอมูลในเรื่องวันที่ และ เวลาการออกอากาศ  
แตขอมูลที่ลึก และ ละเอียดไปกวานั้น  เชน  รายการที่จองเวลาการออกอากาศไว ไดออกอากาศกอน 
หรือ หลังรายการอะไร พบวา ยังขาดขอมูลรายละเอียดในสวนนี้ โดยสวนหนึ่งเปนผลเนื่องมาจาก 
ขาดการตรวจสอบติดตามผล (monitoring) การใชส่ือจากทางผูรับจางรณรงค   เนื่องจาก ในชวงที่
รณรงค  ทางบริษัทผูรับจาง ตองเรงกําหนดรายละเอียดการใชส่ือตางๆ  รวมถึง ตองเรงใชส่ือ เพื่อให
ทันตามระยะเวลาสัญญาจางดวย   ดังนั้น  เมื่อมีการใชส่ือรณรงค  จึงไมมีเวลาเพียงพอที่จะตรวจสอบ 
และ ติดตามการใชส่ือที่อยูระหวางการออกอากาศ หรือ ออกอากาศแลวได 
 
4.4.3 ความตอเนื่องการใชสื่อ 
 

ตามหลักเกณฑของ Barban, Cristol and Kopec  (1993)   ไดใหเกณฑการพิจารณา 
ในเรื่องความตอเนื่องของแผนการใชส่ือที่เหมาะสม กลาวคือจะตองปรากฏสื่อหลักที่ใชอยางตอเนื่อง 
ตลอดการรณรงค  อยางนอย 1 ส่ือ  สําหรับ ส่ืออ่ืนๆ แตละประเภท  ใหใชส่ือเนนหนักเปนบางชวงได  
 

โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
 

การแสดงผลในเรื่องความตอเนื่องของการใชส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการจัดตั้ง 
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ศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  สามารถแสดงรายละเอียดไดในรูปแบบของตาราง  
ดังนี้ 
                       ตารางที่ 4.10   แสดงความตอเนื่องการใชสื่อสําหรับการรณรงค 
                       โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
 

ประเภทสื่อ             

 เดือนท่ี 1 …2 …3 …4 …5 …6 …7 …8 …9 …10 …11 …12 
             

    -  ส่ือโทรทัศน / / / / / / / / / / / / 
    -  ส่ือวิทยุ / / / / / / / / / / x x 
    -  ส่ือหนังสือพิมพ / / / / / x / / / / x x 
    -  ส่ือนิทรรศการ x x x x x / / / / x x x 
    -  ส่ือบุคคล x x x x x x x x / x x x 

 

 
  โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม มีการเลือกใชส่ือ
โทรทัศน เปนสื่อหลักที่เนนความตอเนื่อง ตลอดระยะเวลาที่ทําการรณรงค   สําหรับ ส่ือวิทยุ             
ผูรณรงคเลือกใชอยางตอเนื่อง  เกือบทั้งโครงการ  สวน ส่ือที่ผูรณรงคเลือกใชแบบเนนหนักบางชวง 
ไดแก  ส่ือหนังสือพิมพ   โดยเลือกใชในลักษณะเนนความตอเนื่องในชวงระยะแรก มากกวาในชวง
คร่ึงหลังของการรณรงค  
 

สําหรับ ส่ือนิทรรศการ และส่ือบุคคล  เปนประเภทสื่อที่ไมมีความตอเนื่องในการ 
รณรงค   โดยส่ือนิทรรศการ พบวา มีลักษณะของการเนนหนักใชส่ือ แบบเฉพาะเจาะจงเปนบางชวง 
เวลา  กลาวคือ  ผูรณรงคเลือกใชส่ือนิทรรศการ เนนหนักเพียงชวงระยะเวลาเดียว  ในชวงเดือนที่ 6-9  
ของการรณรงค  สําหรับ ส่ือบุคคล พบมีการเลือกใชส่ือเพียงครั้งเดียว ในชวงเดือนที่ 9 ของการ
รณรงค โดยระยะอื่นๆ ของการรณรงค  ไมพบความตอเนื่องในการใชส่ือประเภทนี้เชนกัน  
 

ระยะเวลารณรงค 
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  จากผลการศึกษาเรื่องความตอเนื่องการใชส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการจัดตั้งศูนย
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  สามารถสรุปการวิเคราะหได  ดังนี้ 

 
การรณรงคโครงการนี้  พบวา  ส่ือโทรทัศน เปนสื่อหลักที่ใชอยางตอเนื่อง  ตลอด 

ทั้งโครงการ  สําหรับสื่อวิทยุ และ ส่ือหนังสือพิมพ  พบมีการใชส่ือแบบเนนหนักเบาเปนบางชวง  
และตอเนื่องเกือบทั้งโครงการ   สวน   ส่ือนิทรรศการ และส่ือบุคคล  พบวา เปนสื่อที่ไมเนนความ
ตอเนื่องในการใชส่ือ   เนื่องจาก มีการใชส่ือ เปนเฉพาะบางชวงเวลา และไมพบการใชส่ือ ในชวง
ระยะอื่นๆของการรณรงคโครงการ  
 

เมื่อพิจารณาตามหลักเกณฑ    แมจะพบวา โครงการนี้ ปรากฏสื่อหลักที่ใชอยางตอ 
เนื่อง อยางนอย 1 ส่ือ และ พบสื่อที่มีลักษณะเนนหนักเปนบางชวงก็ตาม แตยังคงมีส่ือบางประเภท
ของการรณรงค  ที่ไมเปนตามเกณฑ   กลาวคือ ส่ือนิทรรศการ และ ส่ือบุคคลมีลักษณะของการไม
เลือกใชส่ือแบบเนนหนักเปนบางชวง  เนื่องจาก มีการใชส่ือที่เฉพาะเจาะจงบางชวงเวลา  สําหรับ 
ชวงระยะอื่นๆ ที่ไมเนนความตอเนื่อง พบเปนชวงที่มีการงดใชส่ือรณรงค  โดยเปนผลมาจากการที่
ประสบปญหาเรื่องการใชส่ือ ในพื้นที่กลุมเปาหมาย  
 

จากการสัมภาษณ คุณชนานันท  คงธนาฤทธิ์ เจาหนาที่ประชาสัมพันธ บริษัท นอร 
มาส แมสคอมมูนิเคชั่นส จํากัด ซ่ึงเปนเจาหนาที่ที่รับผิดชอบกํากับดูแลการรณรงคโครงการนี้ ได
กลาววา  “ การรณรงคเนนใชส่ือโทรทัศน เพื่อใหความรูกับกลุมเปาหมาย ตลอดระยะเวลาการรณรงค
โครงการ  จึงปรากฏวา ส่ือโทรทัศนเปนสื่อหลักที่ใชอยางตอเนื่องในการรณรงค     สําหรับ ส่ือวิทยุ 
และ สื่อหนังสือพิมพ  มีการเลือกใชส่ือเปนแบบเนนหนักเบาบางชวง สวนหนึ่งเปนผลมาจากการที่
ตองใชระยะเวลาในการผลิตเนื้อหา เพื่อนําเสนอในทิศทางที่สอดคลองกับประเด็นที่ไดนําเสนอไป
แลวทางสื่อโทรทัศน ….    ส่ือนิทรรศการ และส่ือบุคคล   เนื่องจาก ประสบปญหาในการลงพื้นที่  จึง
เปนสื่อที่ไมสามารถใช  เพื่อใหเกิดความตอเนื่องในการรณรงคได ” (สัมภาษณ,28 กันยายน 2543) 
 
  คุณชนานันท  คงธนาฤทธิ์  ยังไดกลาวเพื่อใหขอสังเกตเพิ่มเติมวา “ การที่กรม     
โรงงานอุตสาหกรรม มีความประสงคที่จะทําใหศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม
เกิดขึ้นไดนั้น  จะตองใหความสําคัญในการใชส่ือใหมีความตอเนื่องดวย  เพราะหากกําหนด
ระยะเวลา เพียง  1 ป และ มุงหวังวาจะใหกลุมเปาหมายไดรับรู โดยที่ทางกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
สามารถที่จะสรางศูนยดังกลาวไดดวยนั้น  เปนเรื่องคอนขางยาก เพราะเรื่องของการใหความรู ก็มี
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ลําดับขั้นตอนอยูพอสมควร  จะเห็นไดวา อยางโครงการรณรงคเร่ืองโรคเอดส ยังตองใชระยะเวลาใน
การรณรงค     ตอเนื่องหลายป กวาที่จะรณรงคไดสําเร็จ   อีกประการหนึ่ง  ตองยอมรับวาเรื่องของ
เสียอันตราย  เปน 
เร่ืองวิชาการที่คอนขางยาก  แมแตเจาหนาที่ของทางบริษัท ซ่ึงเปนผูดําเนินการเรื่องนี้ ก็ยังตองใช
ระยะเวลามากพอสมควรในการที่จะศึกษา และ ทําความเขาใจเกี่ยวกับเรื่องนี้ ” (สัมภาษณ,28 
กันยายน 2543)  
 

โครงการโรงงานสีเขียว 
 

การแสดงผลในเรื่องความตอเนื่องของการใชส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการโรงงาน 
สีเขียว  สามารถแสดงรายละเอียดไดในรูปแบบของตาราง   ดังนี้ 
 
                        ตารางที่ 4.11   แสดงความตอเนื่องการใชสื่อสําหรับการรณรงค 

     โครงการโรงงานสีเขียว 
 

ประเภทสื่อ          

 เดือนท่ี 1 …2 …3 …4 …5 …6 …7 …8 …9 …10 …11 
            

    -  ส่ือโทรทัศน x x x x x x x x x x x 
    -  ส่ือวิทยุ / / x / x x x x / / / 
    -  ส่ือหนังสือพิมพ x x / / / / / x / / / 
    -  ส่ือนิทรรศการ x x x x x x x x / / / 
    -  ส่ือบุคคล x x x x x x x x x x x 

            
        

โครงการโรงงานสีเขียว  ไมพบสื่อหลักที่เนนความตอเนื่อง   ตลอดระยะเวลาที่ 
รณรงคโครงการ  นอกจากนี้ ยังพบวา มีการใชส่ือเพื่อใหเกิดความตอเนื่อง แบบเนนหนักเบาเปน
บางชวง ไมครบในทุกสื่อ โดยพบวา ส่ือนิทรรศการ ผูรณรงคไดเลือกใชส่ือประเภทนี้แบบ

ระยะเวลารณรงค 
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เฉพาะเจาะจงเปนบางชวงเวลา ในชวงเดือนที่ 9-11 ของการรณรงค  ทําใหระยะอื่นๆของการ
รณรงค ไมมีความตอเนื่องในการใชส่ือ    
 

สําหรับ ส่ือที่พบการเลือกใช แบบเนนหนักเปนบางชวง ไดแก  ส่ือวิทยุ และ ส่ือ 
หนังสือพิมพ  โดยส่ือวิทยุ ผูรณรงคเลือกการใชส่ือตอเนื่อง แบบเนนหนักเฉพาะในชวงระยะแรก 
และระยะสุดทายของการรณรงค   สวน ส่ือหนังสือพิมพ  ผูรณรงคเลือกการใชส่ือตอเนื่อง และ
เนนหนัก เปนบางชวงเวลาเชนกัน  โดยเฉพาะในชวงระยะกลาง และ ระยะสุดทายของการรณรงค  
 
  จากผลการศึกษาเรื่องความตอเนื่องการใชส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการโรงงาน  
สีเขียว  สามารถสรุปการวิเคราะหได  ดังนี้  
 
  การรณรงคโครงการนี้ พบวา ความตอเนื่องในการใชส่ือ ไมเปนไปตามเกณฑของ  
Barban, Cristol and Kopec (1993)  กลาวคือ  ไมพบสื่อหลักที่ใชอยางตอเนื่อง  ตลอดการรณรงค  
โครงการ  และพบวามีการใชส่ือวิทยุ และส่ือหนังสือพิมพ ในลักษณะเนนหนักเปนบางชวง  โดยเปน
การใชส่ือ เพื่อใหเกิดความตอเนื่องแบบเปนระยะที่เฉพาะเจาะจง  ทั้งนี้ เนื่องมาจาก การที่โครงการ
ไดรับงบประมาณสําหรับรณรงค ในวงเงินที่จํากัด  
 

สําหรับ ส่ือนิทรรศการ พบวา ไมมีความตอเนื่องในการใชส่ือ    เนื่องจาก   ผูรณรงค 
ไดใชส่ือประเภทนี้  เฉพาะชวงระยะเวลาเดียว คือ  ในชวง 3 เดือนสุดทายของการรณรงค   สวน ส่ือ
โทรทัศน และส่ือบุคคล พบวา เปนประเภทสื่อที่ไมไดเลือกใชในการรณรงค จึงไมปรากฏเรื่องความ
ตอเนื่องในการใชส่ือ ตลอดระยะเวลาที่รณรงคโครงการ 
      

จากการสัมภาษณ  นางสาวภัทนี  ชัยฤทธิ์  ผูอํานวยการประชาสัมพันธ   บริษัท 
อิมเมจพูล จํากัด   และ เปนทานหนึ่งที่รับผิดชอบการกํากับดแูลการรณรงคโครงการนี้  ไดกลาววา     
“ บริษัทมีความพยายามที่จะใชส่ือใหมีความตอเนื่อง  แตเนื่องจากโครงการนี้ ไดรับงบประมาณที่
คอนขางจํากัด  โดยมีวงเงินสําหรับการรณรงคเพียง 1 ลานบาท  การที่จะทําใหเกิดความตอเนื่องใน
การใชส่ือ  จึงทําไดคอนขางจะจํากัดตามไปดวย ”   (สัมภาษณ,2 พฤศจิกายน 2542) 
 
       โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ 
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 การแสดงผลในเรื่องความตอเนื่องของการใชส่ือ สําหรับการรณรงคโครงการโรงงาน 
ยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  สามารถแสดงรายละเอียดไดในรูปแบบของตาราง   ดังนี้ 
 
                       ตารางที่ 4.12   แสดงความตอเนื่องการใชสื่อสําหรับการรณรงค 
                                      โครงการโรงงานยุคใหม  ปลอดภัย  ไรมลพิษ  

 
ประเภทสื่อ   ระยะเวลารณรงค   

 เดือนท่ี 1 เดือนท่ี 2 เดือนท่ี 3 เดือนท่ี 4 เดือนท่ี 5 เดือนท่ี 6 
       

    -  ส่ือโทรทัศน x / x x x x 
    -  ส่ือวิทยุ / / / / x x 
    -  ส่ือหนังสือพิมพ / / / / / x 
    -  ส่ือนิทรรศการ / / / / x / 
    -  ส่ือบุคคล / / / / / / 

       
 

โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ มีการเลือกใชส่ือบุคคล เปนสื่อหลัก 
ที่เนนความตอเนื่อง ตลอดระยะเวลาที่รณรงคโครงการ   สําหรับ ส่ืออีก 2 ประเภท  ซ่ึงพบวา 
คอนขางมีความตอเนื่องในการใชส่ือ คือ ส่ือหนังสือพิมพ และ ส่ือนิทรรศการ  สวนสื่อวิทยุ พบวา 
มีความตอเนื่อง เฉพาะชวงระยะแรก และ ระยะกลางของการรณรงค  สวนระยะสุดทายของการ
รณรงค  ไมมีความตอเนื่องในการใชส่ือ  เนื่องจาก มีการงดใชส่ือประเภทนี้ในการรณรงค
โครงการ  
   

การรณรงคโครงการนี้ พบวา ส่ือโทรทัศน เปนสื่อที่ไมมีความตอเนื่อง  ตลอด 
การรณรงคโครงการ  เนื่องจาก มีการเลือกใชเพียงครั้งเดียว เฉพาะในชวงเดือนที่ 2 ของการรณรงค    
 
  จากผลการศึกษาเรื่องความตอเนื่องการใชส่ือ  สําหรับการรณรงคโครงการโรงงาน 
ยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  สามารถสรุปการวิเคราะหได  ดังนี้ 
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  การรณรงคโครงการนี้  พบวา  ส่ือบุคคล เปนสื่อหลักที่ใชอยางตอเนื่อง ตลอดทั้ง
โครงการ  ทั้งนี้ โดยภาพรวมของการใชส่ือ เพื่อใหเกิดความตอเนื่องแบบเนนหนักเปนบางชวง พบ
ความชัดเจนในสื่อหนังสือพิมพมากกวาสื่อประเภทอื่นๆ  
 

สําหรับ การเลือกใชส่ือวิทยุ และ ส่ือนิทรรศการในการรณรงค พบวามีความ 
ตอเนื่อง หรือ สม่ําเสมอ เกือบทุกระยะ ยกเวนในชวงระยะสุดทายของการรณรงคที่ขาดความ     
ตอเนื่องในการใชส่ือ  เนื่องจาก มีการงดใชส่ือทั้ง 2 ประเภท   ทั้งนี้ พบวา ผูรณรงคไดเลือกใชส่ือ
วิทยุมากเกินไปในชวง 4 เดือนแรก จึงเปนผลใหชวงระยะหลังของการรณรงค ไมสามารถใชส่ือ 
เพื่อใหเกิดความตอเนื่องได  สําหรับ ส่ือนิทรรศการ แมมีการใชส่ือที่คอนขางสม่ําเสมอเกือบทั้ง
โครงการ แตยังมีการใชส่ือในระดับต่ําถึงต่ํามากใกลเคียงกัน โดยเฉลี่ยเดือนละ 1 คร้ัง  จงึยังเปน
ส่ือที่ผูรณรงคไมไดเลือกใช  เพื่อเนนหนักเบาเปนบางชวง จึงยังไมเปนไปตามเกณฑของ  Barban,  
Cristol and Kopec  (1993) 
 
  สําหรับ ส่ือโทรทัศน พบวา ไมมีความตอเนื่องในการรณรงค  เนื่องจาก มีการ
เลือกใชส่ือประเภทนี้เพียงครั้งเดียว  โดยเปนผลจากการที่ผูรณรงคไดรับงบประมาณ สําหรับการ
รณรงค ในวงเงินที่จํากัดนั่นเอง  
 

จากการสัมภาษณ คุณวีรวุฒิ  สังฆพรม  กรรมการบริหารและผูอํานวยการทั่วไป  
บริษัท เมอรคิวรัส (1996) จํากัด และ เปนผูที่วางแผนการรณรงคโครงการนี้  ไดกลาววา “ การ
เลือกใชส่ือโทรทัศนในการรณรงคเพียงครั้งเดียว เปนผลสืบเนื่องมาจากงบประมาณที่ไดรับในการ
รณรงคคอนขางมีจํากัด โดยมีการใชงบประมาณ สําหรับโครงการนี้เพียง 5 แสนบาท ทําใหตอง
เลือกใชส่ือโทรทัศนในรูปแบบของการขอความอนุเคราะห  และ เปนผลใหไมสามารถกําหนด
ความตอเนื่องในการใชส่ือ  รวมถึง ไมสามารถวางแผนการใชส่ือประเภทนี้ ในชวงเวลาที่แนนอน
ได ตามตองการ ”   (สัมภาษณ,  4 ตุลาคม 2543) 
 

สรุปการวิเคราะหภาพรวมของความตอเนื่องในการใชสื่อ   สําหรับการรณรงคของ 
กรมโรงงานอุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการ  พบวา  สวนใหญ ปรากฏสื่อหลักที่ใชตลอดระยะเวลาการ
รณรงค อยางนอย 1 ส่ือ  ตามเกณฑพิจารณาในเรื่องความตอเนื่องของแผนการใชส่ือที่เหมาะสม       



  156 

ยกเวน โครงการโรงงานสีเขียว ที่ไมปรากฏสื่อหลักที่ใชในการรณรงคโครงการ  แมจะปรากฏสื่อ
หลักในการรณรงค แตการเลือกใชส่ือรณรงค แบบเนนหนักเปนบางชวงนั้น  พบวา  ไมปรากฏการใช     
ครบในทุกสื่อ  โดยมีสาเหตุสําคัญเนื่องมาจาก การขาดแคลนงบประมาณการใชส่ือ  นอกจากนี้ ยัง
พบวามีปจจัยแวดลอมที่มีอิทธิพลตอการใชส่ือ เพื่อใหเกิดความตอเนื่องดวย เชน กรณีโครงการ
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม ซ่ึงประสบปญหาการคัดคานของประชาชน ทําใหไม
สามารถใชส่ือในพื้นที่ เพื่อใหเกิดความตอเนื่องได  เปนตน   สําหรับ ส่ือที่เนนความตอเนื่อง แบบ
หนักเบาบางชวงพบวา  การรณรงคทั้ง 3 โครงการ  เลือกใชส่ือวิทยุ และ ส่ือหนังสือพิมพ  
เชนเดียวกันทุกโครงการ    
 

สําหรับ ส่ือที่ขาดความตอเนื่องในการรณรงค พบมีความแตกตางกัน โดย โครงการ 
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม พบขาดความตอเนื่องในการใชส่ือนิทรรศการ และ 
ส่ือบุคคล   ในขณะที่ โครงการโรงงานสีเขียว พบขาดความตอเนื่องในการใชส่ือนิทรรศการ     
นอกจากนี้ ยังไมมีการเลือกใชส่ือโทรทัศนและส่ือบุคคล เปนสื่อเพื่อใหเกิดความตอเนื่อง ตลอด
ระยะของการรณรงคดวย  สําหรับ โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ พบวาสื่อที่ขาด
ความตอเนื่อง คือ  ส่ือโทรทัศน   นอกจากนี้  ยังพบวา ส่ือนิทรรศการ ไมมีลักษณะของการใชส่ือ 
แบบเนนหนักเบาบางชวง   เนื่องจาก มีการใชส่ือโดยเฉลี่ยในแตละเดือนที่ใกลเคียงกันดวย 
 

4.4.4  การใชสื่อ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย 
 

ผูวางแผนตองคํานึงถึงความครอบคลุมการใชส่ือ ณ ชวงระยะเวลาใด เวลาหนึ่งที่ 
กําหนดไว โดยหากมีการเลือกใชทุกสื่อมาก จะยิ่งมีโอกาสเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากยิ่งขึ้น 
 

โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
 
การแสดงผลเรื่องการใชส่ือ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย สําหรับการรณรงคโครงการ 

จัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  สามารถแสดงรายละเอียดไดในรูปแบบของ 
ตาราง   ดังนี้ 
 
                      ตารางที่ 4.13   แสดงรายละเอียดการใชสื่อ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย 
            สําหรับการรณรงค  โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  
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ระยะเวลา   ประเภทสื่อ   

 สื่อโทรทัศน สื่อวิทยุ สื่อหนังสือพิมพ สื่อนิทรรศการ สื่อบุคคล 
      

      ตุลาคม  2539 / / / o o 
      พฤศจิกายน  2539 / / / o o 
      ธันวาคม  2539 / / / o o 
      มกราคม  2540 / / / o o 
      กุมภาพันธ  2540 / / / o o 
      มีนาคม  2540 / / o / o 
      เมษายน  2540 / / / / o 
      พฤษภาคม  2540 / / / / o 
      มิถุนายน  2540 / / / / / 
      กรกฎาคม  2540 / / / o o 
      สิงหาคม  2540 / o o o o 
      กันยายน  2540 / o o o o 

      
 

โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม มีการเลือกใชส่ือ 
ที่คอนขางครอบคลุมกลุมเปาหมายใน 3 ประเภทสื่อ ไดแก ส่ือโทรทัศน  ส่ือวิทยุ และ ส่ือ
หนังสือพิมพ   สําหรับ ส่ือนิทรรศการ มีความครอบคลุมการใชส่ือคอนขางนอย  สวน ส่ือบุคคล 
พบยังไมมีความครอบคลุมในการใชส่ือ  ทั้งนี้ ระยะที่มีความครอบคลุมสูงสุดในทุกประเภทสื่อ 
พบวา อยูในชวงเดือน มิถุนายน 2540 ซ่ึงเปนระยะกลางของการรณรงคโครงการ  
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  จากผลการศึกษาเรื่องการใชส่ือ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย  สําหรับการรณรงค
โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  สามารถสรุปการวิเคราะหได ดังนี้ 
  

  การรณรงคโครงการนี้ พบวา  ส่ือที่ใชสวนใหญ  คอนขางมีความครอบคลุมใน 
การใชส่ือ แตไมครบทุกระยะของการรณรงค   สําหรับ ส่ือที่ไมมีความครอบคลุม พบเปนสื่อ
นิทรรศการ และ ส่ือบุคคล  ทั้งนี้   การเลือกใชส่ือตางๆที่มีอยูในปจจุบัน พบวา คอนขางที่จะมี
ความหลากหลาย และผูรับคอนขางจะเปดกวางกับสื่อทุกตัว  ดังนั้น  หากผูรณรงคเลือกใชส่ือ 
เพื่อใหมีความครอบคลุมสูง ในทุกสื่อของการรณรงค   ยอมมีโอกาสเขาถึงกลุมเปาหมายของการ
รณรงคไดมาก  ดังนั้น การรณรงคโครงการนี้ จะเห็นไดวา  ผูรณรงคไดพยายามวางแผนการใชส่ือ 
เพื่อใหมีความครอบคลุม  เพราะไดคํานึงถึงวา หากเนนใชเพียงส่ือใดสื่อหนึ่ง ยอมไมสามารถ
บรรลุผลตามวัตถุประสงคของโครงการที่วางไวได  แตโดยขอเท็จจริง เมื่อไดดําเนินการรณรงค 
พบวา     ผูรณรงค มีความจําเปนตองปรับลดการใชส่ือบางประเภท ที่ปรากฎในแผนการใชส่ือ 
โดยเฉพาะสื่อบุคคล  จึงพบวา ส่ือบางประเภทของการรณรงค มีความครอบคลุมนอย และ เปนผล
ใหมีโอกาส  เขาถึงกลุมเปาหมายของการรณรงค ไดนอยตามไปดวย    
 

จากการสัมภาษณ คุณชนานันท  คงธนาฤทธิ์    เจาหนาที่ประชาสัมพันธ บริษัท  
นอรมาส แมสคอมมูนิเคชั่นส จํากัด  และ เปนเจาหนาที่ที่รับผิดชอบกํากับดูแลการรณรงคโครงการ
นี้  ไดกลาววา “ การวางแผนรณรงค  ตองการใหมีความครอบคลุมในทุกสื่อ เพื่อใหเกิดผลตาม
วัตถุประสงคของโครงการ   โดยคํานึงถึงวา  หากเนนสื่อใดสื่อหนึ่งเพียงอยางเดียว  อาจไม
ครอบคลุม เพราะสื่อตางๆที่มีการเลือกใชกันอยู  คอนขางมีจํานวนมาก  และ คนคอนขางที่จะเปด
กวางกับสื่อทุกตัว แตเนื่องจาก ทางบริษัทพบอุปสรรคในการดําเนินการหลายๆดาน  เชน การลง
พื้นที่ เพื่อใชส่ือนิทรรศการ และการใชส่ือบุคคล  ดังนั้น จึงไดมีการเลือกใชส่ือโทรทัศน เพื่อให
เปนสื่อที่มีโอกาสเขาถึงกลุมเปาหมาย หรือ มีความครอบคลุมในการใชส่ือมากที่สุด  ทั้งนี้ เปน
เพราะสื่อ    โทรทัศน เปนสื่อที่คอนขางมีเครือขายมาก  และ เปนสื่อที่ดึงดูดความสนใจไดมากกวา
ส่ืออ่ืนๆ  นอกจากนี้ ยังไดเลือกใชส่ือวิทยุ และ ส่ือหนังสือพิมพในจํานวนคอนขางมาก และ 
สม่ําเสมอ  เพื่อใหเกิดความครอบคลุมในการใชส่ือ และ ชวยเสริมใหมีโอกาสเขาถึงกลุมเปาหมาย
ของการรณรงคใหไดมากที่สุด  เนื่องจาก กลุมเปาหมายของโครงการนี้  คอนขางกวาง  โดยเนนไป
ที่ประชาชน     ผูคัดคาน  ประชาชนทั่วไป  และ ยังมีกลุมผูประกอบการที่เกี่ยวของกับการจัดตั้ง
ศูนยฯ อยูดวย ” (สัมภาษณ,29 ตุลาคม 2542) 
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       โครงการโรงงานสีเขียว 
 

การแสดงผลเรื่องการใชส่ือ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย สําหรับการรณรงคโครงการ 
โครงการโรงงานสีเขียว  สามารถแสดงรายละเอียดไดในรูปแบบของตาราง   ดังนี้ 
 
                        ตารางที่ 4.14   แสดงรายละเอียดการใชสื่อ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย 

     สําหรับการรณรงค   โครงการโรงงานสีเขียว 
 
 

ระยะเวลา   ประเภทสื่อ   
 สื่อโทรทัศน สื่อวิทยุ สื่อหนังสือพิมพ สื่อนิทรรศการ สื่อบุคคล 
      

      กุมภาพันธ  2542 o / o o o 
      มีนาคม  2542 o / o o o 
      เมษายน  2542 o o / o o 
      พฤษภาคม  2542 o / / o o 
      มิถุนายน  2542 o o / o o 
      กรกฎาคม  2542 o o / o o 
      สิงหาคม  2542 o o / o o 
      กันยายน  2542 o o o o o 
      ตุลาคม  2542 o / / / o 
      พฤศจิกายน  2542 o / / / o 
      ธันวาคม  2542 o / / / o 
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  โครงการโรงงานสีเขียว มีการเลือกใชส่ือที่คอนขางไมครอบคลุมถึงกลุมเปาหมาย 
โดยส่ือประเภทเดียวที่พบวา คอนขางมีความครอบคลุม คือ ส่ือหนังสือพิมพ  สวนสื่อวิทยุ และ ส่ือ
นิทรรศการ พบยังไมมีความครอบคลุมในการใชส่ือ  สําหรับ ส่ือที่ไมมีการเลือกใช เพื่อใหเกิด
ความครอบคลุมในการใชส่ือ พบวาเปนสื่อประเภท ส่ือโทรทัศน และ ส่ือบุคคล  
   

จากผลการศึกษาเรื่องการใชส่ือ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย  สําหรับการรณรงค 
โครงการโรงงานสีเขียว  สามารถสรุปการวิเคราะหได  ดังนี้  
 

การรณรงคโครงการนี้  พบวา ส่ือที่ใช คอนขางไมมีความครอบคลุมในการใชส่ือ 
โดยส่ือที่ พบวา คอนขางจะมีความครอบคลุมในการใชส่ือ คือ ส่ือหนังสือพิมพ แตก็ยังมีการใชไม 
ครบทุกระยะของการรณรงค  สําหรับ ส่ือวิทยุ พบวามีความครอบคลุมในการใชส่ือ เฉพาะชวงตน 
และระยะสุดทายของการรณรงค    สวน ส่ือนิทรรศการ พบวา โดยสวนใหญยังมีความครอบคลุม
ในการใชส่ือ คอนขางนอยเชนกนั   เนื่องจาก  ผูรณรงคเลือกใชส่ือประเภทนี้  เพื่อใหครอบคลุม
กลุมเปาหมาย สําหรับโอกาสที่จะไดรับฟงขาวสารเฉพาะระยะ 3 เดือนสุดทายของการรณรงค  
โครงการ    สวน ส่ือโทรทัศน และส่ือบุคคล  ไมปรากฏเรื่องความครอบคลุมการใชส่ือ  เนื่องจาก 
ไมมีการใชส่ือทั้งสองประเภท  ตลอดระยะเวลาที่รณรงคโครงการ    
 

จากการสัมภาษณ  มล.อัจฉราพร ณ สงขลา  กรรมการผูจัดการ  บริษัท อิมเมจพูล  
จํากัด  ซ่ึงเปนผูที่วางแผนการรณรงคโครงการนี้  ไดกลาววา  “ โครงการนี้  มีกลุมเปาหมายที่
คอนขางใหญมาก  แตดวยงบประมาณที่จํากัด และระยะเวลาในการรณรงคที่คอนขางสั้น  โดยมี
ระยะเวลาเพียง 11 เดือน  ซ่ึงรวมระยะเวลาการประสานงาน และการจัดเตรียมรายละเอียดตางๆ
ตามแผนรณรงค ทําใหไมสามารถใชส่ือในปริมาณที่ครอบคลุมกลุมเปาหมายทั้งหมดได   แตทาง
บริษัท ก็ไดคํานึงถึงการเลือกใชส่ือวิทยุที่มีศักยภาพความครอบคลุมสูงสุด เพื่อใหมีโอกาสเขาถึง
กลุมเปาหมายของการรณรงค และ สอดคลองกับงบประมาณที่ไดรับดวยแลว    แตหากโครงการ
ไดรับงบประมาณที่มากพอ   และมีระยะเวลาในการรณรงคที่คอนขางตอเนื่อง  จะสามารถใชส่ือ
รณรงค  ไดอยางมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ”   (สัมภาษณ, 20 กันยายน 2543) 
 
  การรณรงคโครงการนี้ จะเห็นไดวา ผูรณรงคมีขอจํากัดทั้งดานงบประมาณ และ
ระยะเวลาในการรณรงค ทําใหไมสามารถที่จะเลือกใชส่ือใหเกิดความครอบคลุมได ทั้งที่เปนการ
รณรงคขนาดใหญ โดยมุงหวังใหประชาชน  หรือ  ผูบริโภคทั่วประเทศ  รวมถึง  ผูประกอบการมี
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จิตสํานึก และ ความรับผิดชอบรวมกันในการกําจัดกากสารพิษ  สําหรับ ส่ือที่เลือกใชในการ
รณรงค หากพบวา มีความครอบคลุมการใชส่ือนอย ยอมทําใหโอกาสการเขาถึงกลุมเปาหมาย มี
แนวโนมที่จะเปนไปไดนอย รวมถึง ทําใหโอกาสที่จะบรรลุผลตามวัตถุประสงคของการรณรงค 
ลดนอยลงตามไปดวย 
 
       โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ 

 
การแสดงผลเรื่องการใชส่ือ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย  สําหรับการรณรงคโครงการ 

โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  สามารถแสดงรายละเอียดไดในรูปแบบของตาราง   ดังนี้ 
 
                       ตารางที่ 4.15   แสดงรายละเอียดการใชสื่อ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย 
                           สําหรับการรณรงค  โครงการโรงงานยุคใหม  ปลอดภัย  ไรมลพิษ 
 

ระยะเวลา   ประเภทสื่อ   
 สื่อโทรทัศน สื่อวิทยุ สื่อหนังสือพิมพ สื่อนิทรรศการ สื่อบุคคล 
      

      พฤศจิกายน  2542 o / / / / 
      ธันวาคม  2542 / / / / / 
      มกราคม  2543 o / / / / 
      กุมภาพันธ  2543 o / / / / 
      มีนาคม  2543 o o / o / 
      เมษายน  2543 o o o / / 

      

 
โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ พบการเลือกใชส่ือที่คอนขาง 

ครอบคลุมกลุมเปาหมายใน 3 ประเภทสื่อ ไดแก  ส่ือบุคคล ส่ือหนังสือพิมพ และ ส่ือนิทรรศการ   
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สําหรับ ส่ือวิทยุ พบมีความครอบคลุมการใชส่ือคอนขางนอย  สวนสื่อที่ไมมีการเลือกใช เพื่อใหเกิด 
ความครอบคลุมในการใชส่ือ พบวาเปน ส่ือโทรทัศน  
 

จากผลการศึกษาเรื่องการใชส่ือ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย สําหรับการรณรงค 
โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  สามารถสรุปการวิเคราะหได  ดังนี้  
 

โครงการนี้  พบวา ส่ือที่มีความครอบคลุมการใชส่ือสูงสุด คือ ส่ือบุคคล สําหรับ  
ส่ือประเภทเดียวที่ไมมีความครอบคลุมการใชส่ือ คือ ส่ือโทรทัศน  เนื่องจาก มีการใชส่ือประเภทนี้
เพียงครั้งเดียว  เฉพาะในชวงเดือนที่ 2  ของการรณรงค     สวน ส่ืออ่ืนๆที่ใชในการรณรงค   ทั้งสื่อ
หนังสือพิมพ  ส่ือนิทรรศการ และ ส่ือวิทยุ พบคอนขางมีความครอบคลุมในการใชส่ือ แตยังไมครบ
ทุกระยะของการรณรงค    โดยส่ือวิทยุ มีความครอบคลุมการใชส่ือนอยกวา ส่ือหนังสือพิมพ และ ส่ือ
นิทรรศการ 
 

จากการสัมภาษณ คุณ วีรวุฒิ  สังฆพรม  กรรมการบริหารและผูอํานวยการทั่วไป  
บริษัท เมอรคิวรัส (1996) จํากัด และ เปนผูที่วางแผนการรณรงคโครงการนี้ ไดกลาววา  “ การใช
ส่ือมีความครอบคลุม ไมครบทุกระยะของการรณรงค เนื่องจากพบปญหาอุปสรรคในการใชส่ือ
บางประเภท   เชน  การใชส่ือนิทรรศการควบคูไปกับการใชส่ือบุคคลในการจัดสัมมนา  พบวา 
การเชิญผูประกอบการเขารวมสัมมนา  ยังไมคอยไดรับการตอบรับ หรือ ใหความสนใจเทาที่ควร    
นอกจากนี้ ผูประกอบการที่ไปรวมงาน ยังมีขอซักถามคอนขางนอย  ดังนั้น ทางบริษัทจึงตอง   
ปรับปรุง และ ใชเวลาเตรียมการในการจัดสัมมนา และนิทรรศการในแตละครั้งคอนขางมาก  
ในชวงหลัง จึงอาจเปนผลใหส่ืออ่ืนๆ มีความครอบคลุมในการใชส่ือไดนอยตามไปดวย  
ระยะเวลาในการรณรงคโครงการนี้ ก็คอนขางสั้น  จึงไมมีเวลามากพอที่จะใชส่ือ เพื่อใหมีความ
ครอบคลุมถึงกลุมเปาหมายทั้งหมด ได     ดังนั้น  ผมจึงไดเลือกใชส่ือสารมวลชนเปนหลัก  รวมถึง 
ใชวิธีสงขาวใหส่ือมวลชน    ซ่ึงวิธีนี้คอนขางสะดวกกวาการจัดสัมมนามาก    สวน ส่ือโทรทัศน  
ไมสามารถกําหนดการใชส่ือใหมีความครอบคลุมได  ตามความตองการ  เพราะอยูในรูปแบบของ
การขอความรวมมือจากสื่อมวลชน ”   (สัมภาษณ,4 ตุลาคม 2543) 
 
  การรณรงคโครงการนี้ จะเห็นไดวา ยังพบสื่อบางประเภทของการรณรงคที่ไมมี
ความครอบคลุมในการใชส่ือตามเกณฑ และ แมในสื่อที่มีความครอบคลุมตามเกณฑ ก็ไมมีความ
คลอบคลุมในการเลือกใชส่ือ ตลอดระยะเวลาที่รณรงคโครงการ โดยเปนผลเนื่องมาจาก ขอจํากัด
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ทางดานงบประมาณ และ ระยะเวลาที่ใชในการรณรงค  เชนเดียวกันกับโครงการโรงงานสีเขียว 
ทําใหไมสามารถที่จะเลือกใชส่ือทุกประเภท  ใหเกิดความครอบคลุมได ตลอดระยะเวลาที่รณรงค 
ยกเวนเพียงส่ือบุคคลที่พบวา มีการใชส่ือที่ครอบคลุมตามเกณฑที่กําหนด ตลอดการรณรงค
โครงการ  ทั้งนี้ หากสื่อที่ใชในการรณรงค มีความครอบคลุมในการใชส่ือนอย  ยอมมีโอกาสการ
เขาถึงกลุมเปาหมายไดนอย และ ยังผลใหสามารถบรรลุผลตามวัตถุประสงคของการรณรงคได
นอยดวย เชนเดยีวกันดวย 
 

สรุปการวิเคราะหเร่ืองการใชสื่อ เพื่อครอบคลุมกลุมเปาหมาย สําหรับการรณรงค  
ทั้ง 3 โครงการ  พบวา  ส่ือที่ใชโดยสวนใหญ  คอนขางที่จะมีความครอบคลุมในการใชส่ือ แตไมครบ 
ทุกระยะของการรณรงค  ยกเวนเพียงโครงการโรงงานสีเขียว ที่พบวา ส่ือที่เลือกใชในการรณรงค   
คอนขางไมมีความครอบคลุมในการใชส่ือ  โดยหากพิจารณาเปนรายสื่อจะพบวา  ส่ือวิทยุ  ส่ือ
หนังสือพิมพ  และส่ือนิทรรศการ  สวนใหญจะเปนสื่อที่มีความครอบคลุมเปนบางชวงเวลา   ในขณะ
ที่  ส่ือบุคคล จะเปนสื่อที่มีความครอบคลุมนอย   เนื่องจากมีการใชส่ือเปนเฉพาะบางชวงของการ
รณรงค   ทั้งนี้  หากพิจารณาถึงการรณรงคสรางจิตสํานึก และการมุงหวังใหเปล่ียนพฤติกรรม
ผูบริโภค  ดังเชน โครงการโรงงานสีเขียว กลับไมพบความครอบคลุมในการใชส่ือบุคคลในการ
รณรงค  ทําใหไมมีความครอบคลุมการใชส่ือประเภทนี้ ตลอดระยะเวลาที่รณรงคโครงการ   สําหรับ 
ส่ือโทรทัศน พบวา เปนสื่อที่มีความครอบคลุมในการใชส่ือตามเกณฑมาก เฉพาะโครงการจัดตั้งศูนย
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  สวนอีก 2 โครงการ คือ โครงการโรงงานสีเขียว และ
โครงการโรงงาน     ยุคใหม  ปลอดภัย ไรมลพิษ  พบไมมีการเลือกใชส่ือ เพื่อใหครอบคลุม
กลุมเปาหมาย โดยเปนผลเนื่องมาจากการไดรับงบประมาณการรณรงคที่นอยกวาโครงการจัดตั้งศูนย
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม นั่นเอง   
 

4.4.5  การใชสื่อกับเปาหมายของการสื่อสาร  
 

  การใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสารเปนการกําหนดสื่อรณรงคที่ใช เพื่อให    
สอดคลองกับวัตถุประสงคของการรณรงคโครงการในแตละเรื่องที่เกี่ยวของ โดยการวิเคราะห
เร่ืองการใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสารที่ใชในการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรมทั้ง 3 
โครงการ สามารถแสดงผลไดในรูปแบบของตารางแสดงจํานวนรอยละ และจํานวนการใชส่ือกับ      
เปาหมายของการสื่อสารประเภทตางๆ   ทั้งนี้   โดยอาศัยขอมูลที่เปนไปตามแผนการใชส่ือ   ซ่ึงได
ผานการพิจารณารวมกันในรายละเอียด ระหวางคณะกรรมการตรวจการจางของกรมโรงงาน
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อุตสาหกรรม  และ ทีมงานของทางบริษัทผูรับจาง ทําใหวัตถุประสงคของการเลือกใชส่ือกับ
เปาหมายของการสื่อสารในแตละตอน คอนขางมีความชัดเจน  และ มีความนาเชื่อถือ (Reliability) 
โดยผลของการวัดความนาเชื่อถือ ไดเปนไปตามหลักคํานวณของ Holsti (รายละเอียดของการ
คํานวณ ไดกลาวถึงไวในบทที่ 3  หนา 50)  ดวยแลว 
   

โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
   
     โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  ไดมีการกําหนด
วัตถุประสงค  เพื่อนําไปสูการกําหนดเปาหมายของการสื่อสาร  ดังตอไปนี้ 
 

1)  การใหประชาชนไดรับความรู และความเขาใจเรื่องกากสารพิษ 
2)  การใหประชาชนไดตระหนักถึงความจําเปนในการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการ 

วัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม   
3)  การใหประชาชนไวใจและเชื่อมั่นในการดําเนินการกําจัดกากอุตสาหกรรม 

ของ กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
4)  การใหประชาชนไดเห็นถึงประสิทธิภาพและความปลอดภัยของเทคโนโลยีที่ใช 

ในการกําจัดกากสารพิษ 
5)  การสรางจิตสํานึก และความรับผิดชอบรวมกันในการกําจัดกากสารพิษ 

 
การใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสาร  ซ่ึงมีความสัมพันธกับวัตถุประสงคของการ 

รณรงคโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  สามารถแบงไดเปน 2 
ประเภทใหญๆ  ดังนี้   
 

1. การสรางความรู ความเขาใจ ทั้งดานกากสารพิษ และ การจัดตั้งศูนยบริหารจัดการ 
วัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  เพื่อใหเกิดผลในดานการลดกระแสคัดคานการจัดตั้งศูนยฯ 
 

2.  การสรางจิตสํานึก และ ความตระหนักในดานการกําจัดกากสารพิษ   โดยใหกลุม 
เปาหมาย ทั้งผูประกอบการมีจิตสํานึกที่ดี และ มีความรับผิดชอบที่จะนํากากสารพิษ ไปกําจัดอยาง
ถูกตองที่ศูนยฯ และ ใหประชาชนมีจิตสํานึกในเรื่องการกําจัดกากสารพิษในผลิตภัณฑที่มีการใช 
อยูในชีวิตประจําวัน เชน ถานไฟฉาย หลอดไฟ แบตเตอรี่ โดยการนําไปทิ้งอยางถูกตอง และรวม
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รับผิดชอบในการสอดสองดูแลการลักลอบทิ้งกากสารพิษอยางไมถูกวิธี รวมถึง สนับสนุนใหมี
การจัดตั้งศูนย   เพื่อใหเกิดการกําจัดกากสารพิษอยางถูกตอง ตามหลักวิชาการดวย 
 
ตารางที่  4.16    แสดงจํานวนรอยละ   การใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสาร  สําหรับการรณรงค 
โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม  
 

     สื่อโทรทัศน        สื่อวิทยุ           สื่อ 
 หนังสือพิมพ 

         สื่อ     
   นิทรรศการ 

     สื่อบุคคล 

ประเด็นการสื่อสาร จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน 

 (ตอน)  รอยละ  (ตอน)  รอยละ  (ตอน)  รอยละ  (ตอน)  รอยละ  (ตอน)  รอยละ 
              
1. การสรางความรูความเขาใจ 150 24.31  249 40.36  26 4.21 5 0.81  0 0.00 
2. การสรางจิตสํานึก และสราง  
    ความตระหนัก 

77 12.48  91 14.75  17 2.76 0 0.00  2 0.32 

                     รวม  617   100 % 227 36.79  340 55.11  43 6.97  5 0.81  2 0.32 
 

 
หมายเหตุ  การแสดงผลในรูปแบบของตาราง  สําหรับประกอบการวิเคราะหเร่ือง การใชส่ือกับ    
เปาหมายของการสื่อสาร สําหรับการรณรงค โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจาก    
อุตสาหกรรม จะไมนําการใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสารอื่นๆ ที่มีความเกี่ยวของนอย  หรือ ไม
มีความเกี่ยวของกับโครงการ  มาใชเปนกรอบในการวิเคราะห   ทั้งนี้  เพื่อใหไดกรอบของการ
วิเคราะหที่ชัดเจนยิ่งขึ้น 

โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม มีการเลือกใชส่ือ  
กับเปาหมายของการสื่อสาร  สําหรับการรณรงคโครงการ  ดังนี้ 
 
  1. ดานการสรางความรู และความเขาใจเกี่ยวกับกากสารพิษ และ การจัดตั้งศูนย
บริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม พบวา ผูรณรงค มีการเลือกใชส่ือวิทยุ มากเปนอันดับ
หนึ่ง คิดเปนรอยละ 40.36  ในการใหกลุมเปาหมายไดรับความรู ความเขาใจที่ถูกตองเกี่ยวกับ     
ของเสียอันตราย  รองลงมาเปน ส่ือโทรทัศน  รอยละ 24.31  ส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 4.21  และส่ือ
นิทรรศการ  รอยละ 0.81 ของจํานวนรวมการใชส่ือทั้งหมด  โดยการเลือกใชส่ือโทรทัศน  ส่ือ
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หนังสือพิมพ และ ส่ือนิทรรศการ มีเปาหมายของการสื่อสาร เพื่อใหกลุมเปาหมายไดรับความรู 
ความเขาใจในเรื่องเดียวกัน กับการใชส่ือวิทยุ    ทั้งนี้  ไมพบวามีการเลือกใชส่ือบุคคล  สําหรับ    
เปาหมายของการสื่อสารประเภทนี้แตอยางใด 
  2.  ดานการสรางจิตสํานึก และ ความตระหนักในดานการกําจัดกากสารพิษ  
พบวา  ผูรณรงคมีการเลือกใชส่ือวิทยุ  มากเปนอันดับหนึ่งเชนกัน  คิดเปนรอยละ 14.75  โดยมี
เปาหมายใหนําของเสียอันตรายไปบําบัดอยางถูกตอง  รองลงมาเปนสื่อโทรทัศน รอยละ 12.48 ส่ือ
หนังสือพิมพ รอยละ 2.76 และส่ือบุคคล รอยละ 0.32 ของจํานวนรวมการใชส่ือทั้งหมด  โดย
เลือกใชส่ือกับ     เปาหมายของการสื่อสารในลักษณะเดียวกัน  ทั้งนี้ ไมพบการเลือกใชส่ือ
นิทรรศการ สําหรับเปาหมายในการสื่อสารประเภทนี้แตอยางใด 
   
  จากผลการศึกษาเรื่องการใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสารในการรณรงคโครงการ
จัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอตุสาหกรรม  สามารถสรุปการวิเคราะหได  ดังนี้ 
 

โครงการนี้มีการเลือกใชส่ือ เพื่อใหสอดคลองกับเปาหมายของการสื่อสาร ทั้งดาน 
การสรางความรู   ความเขาใจ  และ การสรางจิตสํานึก ความตระหนัก  โดยผานทางสื่อวิทยุมากเปน
อันดับหนึ่ง รองลงมา  ไดแก  ส่ือโทรทัศน และ ส่ือหนังสือพิมพ   สวน ส่ือนิทรรศการ และ ส่ือบุคคล 
แมผูรณรงคจะใหความสําคัญในการเลือกนํามาใชในการรณรงคที่คอนขางนอยก็ตาม แตก็ยังพบ
ความแตกตางในการเลือกนําสื่อ ทั้ง 2 ประเภท มาใชในการรณรงค  โดยพบวา ส่ือนิทรรศการ เปน
ส่ือที่เลือกนํามาใช เพื่อใหสอดคลองกับเปาหมายของการสื่อสารดานการสรางความรู ความเขาใจ 
ในขณะที่ เลือกใชส่ือบุคคลกับเปาหมายดานการสรางจิตสํานึก และ ความตระหนัก 
 
  สําหรับ การเลือกใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสารในโครงการนี้ พบวา มีการใช
ส่ือรณรงคทุกประเภท โดยมีเปาหมาย เพื่อสรางความรู ความเขาใจ มากกวาที่จะสรางจิตสํานึก
และความตระหนัก ซ่ึงวัตถุประสงคที่สําคัญของโครงการ ตองการใหประชาชนไดตระหนักถึง
ความ  จําเปนในการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม   และ การสราง
จิตสํานึก ความรับผิดชอบรวมกันในการกําจัดกากสารพิษ แตพบวา มีการเลือกใชส่ือจํานวนกวา
คร่ึงกับ    เปาหมายของการสื่อสารในดานการสรางความรู ความเขาใจ มากกวาจะมุงสราง
จิตสํานึก ความตระหนัก และ ดานการเปลี่ยนความคิด ทัศนคติของกลุมผูคัดคานโครงการ   ดังนั้น 
จึงมีแนวโนมวา โครงการนี้ยังมีเปาหมายของการใชส่ือ ที่ยังคอนขางไมสอดคลองกับวัตถุประสงค
ของการรณรงคโครงการ 
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       โครงการโรงงานสีเขียว 
 
  โครงการโรงงานสีเขียว ไดมีการกําหนดวัตถุประสงคของการรณรงค  เพื่อนําไป 
สูการกําหนดเปาหมายของการสื่อสาร  ดังตอไปนี้  
 

1)  การสรางจิตสํานึกที่ดีดานการผลิตและการใชผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอ 
ส่ิงแวดลอม 

2)  การสรางความเขาใจถึงวิธีการกําจัดขยะอุตสาหกรรมที่ถูกตองแกประชาชน 
3)  การสรางความเขาใจเบื้องตน ในหลักเศรษฐศาสตรจัดการมลพิษโรงงาน  
4)  การใหกลุมเปาหมาย เขาใจรายละเอียดของโครงการรณรงค  
 
สําหรับการใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสาร ซ่ึงมีความสัมพันธกับวัตถุประสงค 

ของการรณรงค  โครงการโรงงานสีเขียว   สามารถแบงไดเปน 3 ประเภทใหญๆ  ดังนี้ 
 

1. สรางความรู ความเขาใจเกี่ยวกับวิธีการกําจัดขยะอุตสาหกรรมที่ถูกตอง เพื่อ 
เปนผลเชื่อมโยงถึงเปาหมายของการสื่อสารดานการสรางจิตสํานึกใหแกประชาชน โดยเฉพาะ   
ในดานการใชผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม    รวมถึง  มีเปาหมาย เพื่อจะสรางความรู  
ความเขาใจในเรื่องหลักเศรษฐศาสตรในการจัดการมลพิษโรงงาน ซ่ึงจะเชื่อมโยงถึงการสราง     
กิจกรรมการแลกซื้อผลิตภัณฑในโครงการตอไป 
 

2. เผยแพรระยะเวลา และ รายละเอียดของกิจกรรมการรับแลกซื้อผลิตภัณฑใน 
โครงการ 
 

3.  สรางจิตสํานึกเกี่ยวกับการผลิต และใชผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม  
เพื่อใหเกิดวงจรในการปองกันปญหาสิ่งแวดลอมอยางเปนระบบ  โดยผูประกอบการอุตสาหกรรม 
มีจิตสํานึกที่ดีตอการผลิตสินคาโดยไมทําลายสิ่งแวดลอม  สวนผูบริโภค หรือ ประชาชนก็มี       
จิตสํานึกที่ดีตอผลิตภัณฑที่นํามาใช โดยจะตองมีการแยกทิ้ง เพื่อสงไปทําลายอยางถูกตอง ทั้งนี้
การรับคืนผลิตภัณฑอยางเดียว อาจไมเปนแรงจูงใจที่มากพอ  ผูรณรงคจึงตองมีการกําหนด
สวนลดในการรับแลก เพื่อนําผลิตภัณฑช้ินใหมกลับไปใช และ เพื่อใหเกิดการสงผลิตภัณฑช้ิน
เดิมกลับไปทําลายอยางถูกตอง  สําหรับ การกําหนดกิจกรรมการรับแลกซื้อผลิตภัณฑ จะเห็นไดวา



  168 

การรณรงค  มีวัตถุประสงค เพื่อใหกลุมเปาหมายเกิดความตระหนักวา ผลิตภัณฑเหลานี้ เมื่อ
หมดอายุการใชงานแลว จัดเปนขยะอันตรายประเภทหนึ่ง ซ่ึงตองมีการคัดแยก เพื่อนําไปกําจัด
อยางถูกตองตามหลักวิชาการดวยนั่นเอง 
 
ตารางที่ 4.17  แสดงจํานวนรอยละ   การใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสาร  สําหรับการรณรงค 

         โครงการโรงงานสีเขียว 
 
 

     สื่อโทรทัศน        สื่อวิทยุ           สื่อ 
 หนังสือพิมพ 

         สื่อ     
   นิทรรศการ 

     สื่อบุคคล 

ประเด็นการสื่อสาร จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน 

 (ตอน) รอยละ  (ตอน) รอยละ  (ตอน) รอยละ  (ตอน) รอยละ  (ตอน) รอยละ 

              
1. การสรางความรูความเขาใจ 0 0.00   42  9.52   4 0.91 3 0.68  0 0.00 
2. การเผยแพรกิจกรรมของ 
    โครงการ 

0 0.00   60 13.60  13 2.95 0 0.00  0 0.00 

3. การสรางจิตสํานึก และสราง  
    ความตระหนัก 

0 0.00  312 70.75  7 1.59  0 0.00  0 0.00 

                     รวม  441   100 % 0 0.00  414 93.87  24 5.45  3 0.68  0 0.00 
               
 

โครงการโรงงานสีเขียว มีการเลือกใชส่ือ กับเปาหมายของการสื่อสาร   สําหรับ 
การรณรงคโครงการ  ดังนี้ 
  1. ดานการสรางความรูความเขาใจเกี่ยวกับวิธีการกําจัดขยะอุตสาหกรรม พบวา   
ผูรณรงคมีการเลือกใชส่ือวิทยุ มากเปนอันดับหนึ่ง รอยละ 9.52 ในการใหเห็นถึงหลายๆวิธีการใน
การกําจัดขยะอุตสาหกรรมอยางปลอดภัย รองลงมาเปน ส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 0.91  และส่ือ
นิทรรศการ   รอยละ 0.68  โดยเนนใหกลุมเปาหมายไดรับความรู ความเขาใจในทํานองเดียวกัน ทั้ง 
นี้ ไมพบการเลือกใชส่ือโทรทัศน และส่ือบุคคล สําหรับเปาหมายของการสื่อสารประเภทนี้ 
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2.  ดานการเผยแพรระยะเวลา และ รายละเอียดของกิจกรรม พบวา ผูรณรงค มีการ 
เลือกใชส่ือวิทยุมากเปนอันดับหนึ่ง รอยละ 13.60 ในการใหรายละเอียดเกี่ยวกับการแลกซื้อ       
ผลิตภัณฑในโครงการ  รองลงมา ไดแก  ส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 2.95 โดยเลือกใชส่ือ กับเปาหมาย
ของการสื่อสารในลักษณะเดียวกัน  สําหรับ ส่ือโทรทัศน ส่ือนิทรรศการ และส่ือบุคคล  ไมพบการ
เลือกใช เพื่อใหสอดคลองกับเปาหมายของการสื่อสารประเภทนี้  
 

     3.  ดานการสรางจิตสํานึกเกี่ยวกับการผลิต และ ใชผลิตภัณฑที่มีผลกระทบตอ 
ส่ิงแวดลอม  พบวา ผูรณรงคมีการเลือกใชส่ือวิทยุมากเปนอันดับหนึ่งเชนกัน คิดเปน รอยละ 70.75  
ในการใหสงของเสีย เพื่อไปกําจัดอยางถูกตอง  รองลงมาเปน ส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 1.59  ของ
จํานวนรวมการใชส่ือทั้งหมด  โดยมีเปาหมายของการสื่อสารในลักษณะเดียวกัน  ทั้งนี้ ไมพบการ
เลือกใชส่ือโทรทัศน ส่ือนิทรรศการ และส่ือบุคคล  สําหรับเปาหมายในการสื่อสารประเภทนี้ แต
อยางใด 
 
  จากผลการศึกษาเรื่องการใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสาร ในการรณรงคโครงการ
โรงงานสีเขียว  สามารถสรุปการวิเคราะหได  ดังนี้ 
 

โครงการนี้  มีการเลือกใชส่ือ เพื่อใหสอดคลองกับเปาหมายของการสื่อสาร ทั้งดาน 
การสรางความรู ความเขาใจ  และ การเผยแพรกิจกรรมของโครงการ  รวมถึง การสรางจิตสํานึก
ใหกับกลุมเปาหมาย โดยผานทางสื่อวิทยุ มากเปนอันดับหนึ่ง  รองลงมาไดแก ส่ือหนังสือพิมพ  
สําหรับ ส่ือนิทรรศการ พบเปนสื่อที่มีความแตกตางในการเลือกนํามาใช   โดยนําไปใชใหสอดคลอง
กับเปาหมายของการสื่อสาร เฉพาะดานการสรางความรู ความเขาใจ  ทั้งนี้ ยังเปนสื่อที่มีการเลือกใช
ในการรณรงคนอยที่สุดอีกดวย 
  สําหรับ การรณรงคโครงการนี้ พบวา มีการเลือกใชส่ือวิทยุ กับเปาหมายของการ
ส่ือสารดานการสรางจิตสํานึก และ ความตระหนักมากกวาการสรางความรู ความเขาใจ  สําหรับ ส่ือ
หนังสือพิมพ พบมีการเลือกใช เพื่อใหสอดคลองกับเปาหมายของการสื่อสารในดานการเผยแพร     
กิจกรรมของโครงการ มากกวาการสรางความรูความเขาใจ และการสรางจิตสํานึกและความตระหนัก  
 
       โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ 
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  โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ ไดมีการกําหนดวัตถุประสงคของ
การรณรงค  เพื่อนําไปสูการกําหนดเปาหมายของการสื่อสาร ดังตอไปนี้  
  1)  การใหผูประกอบการอุตสาหกรรมไดรับรูและเขาใจเรื่องความปลอดภัยโรงงาน 

2)  การสรางจิตสํานึกดานสิ่งแวดลอมและความปลอดภัย 
3)  การหาแนวรวมผลักดันใหเกิดกระแสความรวมมือดานสิ่งแวดลอม และความ 

ปลอดภัย 
4)  การสรางภาพลักษณที่ชัดเจนในภารกิจดานดูแลสิ่งแวดลอม และความปลอดภัย 

โรงงาน   ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 
สําหรับการใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสาร ซ่ึงมีความสัมพันธกับวัตถุประสงค 

ของการรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  สามารถแบงไดเปน 3 ประเภท 
ใหญๆ   ดังนี้ 
 

1.  การสรางความรู ความเขาใจเรื่องความปลอดภัยในโรงงาน มีเปาหมายเพื่อให 
ความรู ขอมูลโดยทั่วๆไปเกี่ยวกับความปลอดภัยในโรงงาน รวมถึง ใหเขาใจถึงความจําเปนใน
การปองกัน เพื่อใหเกิดความปลอดภัย และ นําไปสูการสรางจิตสํานึกที่ดีในดานความปลอดภัย
ตอไปดวย 

2.  การสรางจิตสํานึกดานสิ่งแวดลอม และความปลอดภัย มุงเนนใหเกิดการปอง 
กัน โดยช้ีใหเห็นถึงประโยชนที่จะไดรับในระยะยาว เพื่อลดการสูญเสีย  แมจะตองมีความ
จําเปนตองเพิ่มคาใชจายในบางสวนบางก็ตาม 

3.  เผยแพรภารกิจของกรมโรงงานอุตสาหกรรมดานการดูแลสิ่งแวดลอม และ 
ความปลอดภัยในโรงงาน โดยมีเปาหมายเพิ่มเสริมกับเปาหมายของการสื่อสาร ดานการสราง
ความรู ความเขาใจในเรื่องความปลอดภัยโรงงาน โดยเมื่อเกิดความเขาใจที่ถูกตองแลว หากได
รับทราบภารกิจที่ชัดเจนของหนวยงานที่รับผิดชอบดูแลในเรื่องนี้โดยตรงดวย ก็จะไดภาพที่ชัดเจน
มากยิ่งขึ้นดวย 
 
ตารางที่  4.18    แสดงจํานวนรอยละ   การใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสาร สําหรับการรณรงค 
โครงการโรงงานยุคใหม  ปลอดภัย ไรมลพิษ   
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     สื่อโทรทัศน        สื่อวิทยุ           สื่อ 
 หนังสือพิมพ 

         สื่อ     
   นิทรรศการ 

     สื่อบุคคล 

ประเด็นการสื่อสาร จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน  จํานวน จํานวน 

 (ตอน) รอยละ  (ตอน) รอยละ  (ตอน) รอยละ  (ตอน) รอยละ  (ตอน) รอยละ 
1. การสรางความรูความเขาใจ 1 0.22  300 65.50  0 0.00 5 1.09  0 0.00 
2. การสรางจิตสํานึก และ
สรางความตระหนัก 

0 0.00   75 16.38  4 0.87 0 0.00  6 1.31 

                  รวม  458   100 % 1 0.22  489 95.86  7 1.52  5 1.09  6 1.31 
 

 
หมายเหตุ  การแสดงผลในรูปแบบของตาราง  สําหรับประกอบการวิเคราะหเร่ืองการใชส่ือกับ    
เปาหมายของการสื่อสาร สําหรับการรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม  ปลอดภัย ไรมลพิษ  จะไมนํา
การใชส่ือกับเปาหมายการสื่อสารอื่นๆ ที่มีความเกี่ยวของนอย  หรือ ไมมีความเกี่ยวของกับ
โครงการ มาใชเปนกรอบในการวิเคราะห   ทั้งนี้  เพื่อใหไดกรอบของการวิเคราะหที่ชัดเจนยิ่งขึ้น 

 
โครงการโรงงานยุคใหม  ปลอดภัย ไรมลพิษ  มีการเลือกใชส่ือกับเปาหมายของ 

การสื่อสาร  สําหรับการรณรงคโครงการ   ดังนี้ 
 
  1.  ดานการสรางความเขาใจเกี่ยวกับความปลอดภัยในโรงงาน  พบวา  ผูรณรงคมี
การเลือกใชส่ือวิทยุ มากเปนอันดับหนึ่ง รอยละ 65.50  ในการใหความรูทั่วไปเกี่ยวกับเรื่องการ
เสริมสรางความปลอดภัยในโรงงาน  รองลงมาเปนสื่อนิทรรศการ  รอยละ 1.09    ทั้งนี้ พบวามีการ
เลือกใชส่ือโทรทัศนนอยที่สุด เพียงรอยละ 0.22 ของจํานวนรวมการใชส่ือทั้งหมด โดยมีเปาหมาย
ของการสื่อสารในลักษณะเดียวกัน   นอกจากนี้ ยังไมมีการเลือกใชส่ือหนังสือพิมพ และ ส่ือบุคคล 
สําหรับเปาหมายของการสื่อสารประเภทนี้ดวย 
 

2.  ดานการสรางจิตสํานึกสิ่งแวดลอม และความปลอดภัย พบวา   ผูรณรงคมีการ 
เลือกใชส่ือวิทยุ มากเปนอันดับหนึ่งเชนกัน คิดเปนรอยละ 16.38  ในการสรางจิตสํานึก เพื่อใหเกิด
การนําเทคโนโลยีที่สะอาดไปใช เพื่อลดปริมาณของเสีย  และ นําการประเมินความเสี่ยงไปใช 
เพื่อใหเกิดความปลอดภัยในโรงงาน   รองลงมาเปนสื่อบุคคล รอยละ 1.31 และ ส่ือหนังสือพิมพ 



  172 

รอยละ 0.87  ของจํานวนรวมการใชส่ือทั้งหมด   โดยเลือกใชส่ือกับเปาหมายการสื่อสารในลักษณะ
เดียวกัน  ทั้งนี้ ไมพบการเลือกใชส่ือโทรทัศน และ  ส่ือนิทรรศการ  สําหรับเปาหมายในการสื่อสาร
ประเภทนี้  แตอยางใด 
 

3.  การเผยแพรภารกิจดานการดูแลสิ่งแวดลอมและความปลอดภัยของกรมโรง 
งานอุตสาหกรรม พบวา ผูรณรงคมีการเลือกใชส่ือวิทยุมากเปนอันดับหนึ่งเชนกัน คิดเปนรอยละ 
13.97 ในการเผยแพรการดําเนินการในสวนที่เกี่ยวของกับสิ่งแวดลอม และความปลอดภยั   รอง   
ลงมา ไดแก ส่ือหนังสือพิมพ รอยละ 0.66  ในการเลือกใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสารใน
ลักษณะเดียวกัน  ทั้งนี้ ไมพบการเลือกใชส่ือโทรทัศน  ส่ือนิทรรศการ และส่ือบุคคล  สําหรับ      
เปาหมายของการสื่อสารในประเภทนี้แตอยางใด 
 
  จากผลการศึกษาเรื่องการใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสารในการรณรงค 
โครงการโรงงานยุคใหม  ปลอดภัย ไรมลพิษ   สามารถสรุปการวิเคราะหได  ดังนี้ 
    

โครงการนี้มีการใชส่ือ เพื่อใหสอดคลองกับเปาหมายของการสื่อสาร ทั้งดานการ 
สรางความรู ความเขาใจ  การสรางจิตสํานึก และ การเผยแพรภารกิจของกรมโรงงานอุตสาหกรรม
ในดานสิ่งแวดลอมและความปลอดภัยโรงงาน   สวน ส่ือที่เลือกใช เปนลําดับรองลงมา พบความ
แตกตางในการเลือกใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสารแตละประเภท โดยพบวา ดานการสราง
ความรู ความเขาใจ   ส่ือที่เลือกใชในลําดับรองลงมา ไดแก  ส่ือนิทรรศการ และ ส่ือโทรทัศน  สวน
ดานการสรางจิตสํานึก พบสื่อที่ใชเปนลําดับรองลงมา ไดแก ส่ือบุคคล และส่ือหนังสือพิมพ  
ตามลําดับ  ทั้งนี้ ดานการเผยแพรภารกิจดานสิ่งแวดลอม และความปลอดภัย พบสื่อที่เลือกใชเปน
ลําดับรองลงมา  เพียงส่ือเดียว  คือ ส่ือหนังสือพิมพ  
 
  โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  พบวา มีวัตถุประสงค เพื่อสราง    
จิตสํานึกดานสิ่งแวดลอม และความปลอดภัยในโรงงาน ใหแกผูประกอบการอุตสาหกรรม แต
พบวา มีการใชส่ือจํานวนกวาครึ่ง  ในประเด็นการสรางความรู ความเขาใจ มากกวาจะมุงสราง          
จิตสํานึกใหกลุมเปาหมาย หรือ ผูประกอบการอุตสาหกรรม  ดังนั้น  โครงการนี้ จึงยังมีการใชส่ือ
กับประเด็นการสื่อสาร ซ่ึงคอนขางไมสอดคลองกับวัตถุประสงคของโครงการ 
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  สําหรับเปาหมายของการสื่อสารในโครงการนี้ พบวา มีการใชส่ือรณรงค โดยมี
เปาหมาย เพื่อสรางความรู ความเขาใจ มากกวาการสรางจิตสํานึกในดานสิ่งแวดลอมและความ
ปลอดภัย ซ่ึงวัตถุประสงคที่สําคัญของการรณรงค มุงที่จะสรางจิตสํานึกและหาแนวรวมที่จะ
ผลักดันใหเกิดกระแสความรวมมือในดานสิ่งแวดลอมและความปลอดภัย ดังนั้น จึงมีแนวโนมวา 
โครงการนี้ ยังมีเปาหมายของการใชส่ือ ที่คอนขางไมสอดคลองกับวัตถุประสงคของการรณรงค 
 

สรุปวิเคราะหภาพรวมของการใชสื่อกับเปาหมายของการสื่อสาร   สําหรับการ 
รณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรมทั้ง 3 โครงการ  พบวา  มีการเลือกใชส่ือกับเปาหมายของการ 
ส่ือ 
สารทุกประเด็นที่เกี่ยวของกับโครงการ ทั้งดานการสรางความรู ความเขาใจ และการสรางจิตสํานึก    
ความตระหนัก โดยผานทางสื่อวิทยุมากเปนอันดับหนึ่งเชนเดียวกัน  สวนสื่ออ่ืนๆ ที่มีความสําคัญ
ลําดับรองลงมา    พบวา มีการเลือกใชส่ือที่แตกตางกันไปตามความประสงคของผูรณรงค และ
วัตถุประสงคของโครงการ   ทั้งนี้ พบวา ประเด็นการสื่อสารดานการสรางจิตสํานึก และ ความ
ตระหนักโดยสวนใหญ มีการเลือกใชส่ือบุคคล แตยังมีการใชส่ือในจํานวนที่คอนขางนอย ทั้งนี้ ยัง
พบวา   โครงการโรงงานสีเขียว ไมมีการเลือกใชส่ือประเภทนี้  เพื่อใหเหมาะสมกับประเด็นการ
ส่ือสารดานการสรางจิตสํานึกในการรณรงคอีกดวย   
 

สําหรับการใชส่ือกับเปาหมายของการสื่อสารในการรณรงคทุกโครงการ  พบวา   
มีการใชส่ือกับเปาหมายของการสรางความรู ความเขาใจ มากที่สุดในการรณรงค    โดยพบวา  
ประเด็นการ ส่ือสารดานการสรางจิตสํานึก เปนประเด็นสําคัญที่มีการใชส่ือเปนลําดับรองลงมา  ซ่ึง
ยังคอนขางไมเปนไปตามวัตถุประสงคของแตละโครงการ ที่ตองการสรางจิตสํานึก   และ ความ
ตระหนักใหกับกลุมเปาหมาย  
 



 
 
 

บทท่ี 5 
 

สรุปผลการวิจัย  อภิปรายผล  และ ขอเสนอแนะ 
 
  การวิจัยเร่ือง  “ประสิทธิภาพการใชส่ือเพื่อรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงาน  
อุตสาหกรรม”   เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ  (Qualitative Research) โดยมีวัตถุประสงค  ดังนี้ 
 

1.  เพื่อประเมินประสิทธิภาพแผนงานการรณรงคดานสิ่งแวดลอมของกรม 
โรงงานอุตสาหกรรม 

 
2. เพื่อประเมินประสิทธิภาพการใชส่ือ  และ เนื้อหาสาร   เพื่อการรณรงค           

ส่ิงแวดลอม ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  
 
  แหลงขอมูลที่ใชในการศึกษา   ประกอบดวย   แหลงขอมูลประเภทเอกสาร  
ไดแก แผนรณรงค  หนังสือ  เอกสาร  บทความ  และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของทั้งภาษาไทย และภาษา             
ตางประเทศ  แหลงขอมูลประเภทบุคคลในฐานะเปนกลุมบุคคลผูใหขอมูลหลัก (key-informants)  
ไดแก  นักบริหาร และ เจาหนาที่ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  รวมถึง ผูจัดการ และเจาหนาที่ของ
บริษัทผูรับจาง หรือ บริษัทที่ปรึกษา  ซ่ึงรับผิดชอบเกี่ยวกับการรณรงคใหกับกรมโรงงานอุตสาห-
กรรม    รวมถึง  แหลงขอมูลที่เปนสื่อ  ไดแก  วิดีทัศน  แถบบันทึกเสียง   แผนพับ   โปสเตอร   
สติกเกอร    และจุลสารตางๆ 
 
การวิเคราะหประสิทธิภาพการใชสื่อ  เพื่อการรณรงคสิ่งแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 
   จากการวิเคราะหขอมูลของโครงการรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงาน 
อุตสาหกรรม ทั้ง 3 โครงการ   ผูวิจัยไดใชปจจัยดานแหลงสาร   เนื้อหาสาร   รูปแบบสาร  และ  
ชองทางการสื่อสาร  เปนเกณฑในการวิเคราะหประสิทธิภาพการใชส่ือ  เพื่อการรณรงค 
ส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรม   ซ่ึงจากผลการวิจัย พบวา   
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1. การคัดเลือกแหลงสารที่ใชในการรณรงค  พบวา   ไดกําหนดขึ้นจากเหตุผล  

และความจําเปนจากทางดานฝายของผูรณรงคเปนสําคัญ  โดยแหลงสารจะตองเปนผูที่สามารถให
ขอมูล และ รายละเอียดเกี่ยวกับการรณรงคของโครงการไดเปนอยางดี  สําหรับในแนวทางปฏิบัติ 
ทางบริษัทที่รับจางรณรงค  จะเปนผูกําหนดแหลงสาร และ นําเสนอขอความเห็นชอบผานทาง
คณะกรรมการตรวจการจางที่ไดรับการแตงตั้งจากกรมโรงงานอุตสาหกรรม   ดังนั้น ผลการวิจัย 
จึงพบวา  มีการเลอืกใชแหลงสารที่เปนเจาหนาที่รัฐมากที่สุดในการรณรงคแตละโครงการ  
เนื่องจาก ตองผานความเห็นชอบจากหนวยงานของรัฐ ซ่ึงเปนเจาของโครงการกอน  สําหรับ 
ประเภทของแหลงสารที่ใหความสําคัญในการเลือกใช ลําดับรองลงมา  คือ  แหลงสารที่มีความ
นาเชื่อถือ  โดยแหลงสารประเภทนี้ ทางกรมโรงงานอุตสาหกรรม ยังคงมีบทบาทสําคัญในการ
กําหนดการเลือกใชแหลงสารอยูดวยเชนกัน  โดยเลือกพิจารณาจากประสบการณ หรือ ความ
เชี่ยวชาญในวิชาชีพเปนสําคัญ  เชน  เปนนกับริหาร หรือ ที่ปรึกษาของหนวยงาน  รวมถึง พิจารณา
จากคุณวุฒิที่แสดงถึงความ เชี่ยวชาญเฉพาะสาขา เชน กลุมนักวิชาการที่ดํารงตําแหนงทางวิชาการ 
เชน ผูชวยศาสตราจารย  เปนตน   สําหรับ แหลงสารที่เปนบุคคลมีช่ือเสียง  พบการเลือกนํามาใชที่
คอนขางนอยในทุก   โครงการ  ทั้งนี้  ยังพบความคลายคลึงกันในการเลือกใชแหลงสารที่เปน
นักการเมือง  ซ่ึงมีบทบาทสําคัญในการกํากับดแูลกรมโรงงานอุตสาหกรรม  หรือ  ฯพณฯ 
รัฐมนตรีวาการกระทรวงอุตสาห-กรรม  เปนหลัก  สําหรับแหลงสารประเภทบุคคลที่มีชื่อเสียง 
ดวย 
 
   ผลการวิจัย ยังพบวา การเลือกใชแหลงสารเฉพาะนักบริหาร และ นักวิชาการ   
ภายในหนวยงานที่รณรงค รวมถึง บุคคลมีชื่อเสียงที่มีความเกี่ยวของในการกํากับดูแลหนวยงานที่
รณรงค ตลอดระยะเวลาที่รณรงคโครงการ ไดสงผลใหมีความหลากหลายในการใชแหลงสาร 
คอนขางนอย รวมถึง มีการเลอืกใชแหลงสารจากหนวยงาน หรือ องคกรอื่นๆที่เกี่ยวของคอนขาง
นอยดวยเชนกัน 
 

 จากแนวคิดเกี่ยวกับการรณรงค  ไดใหแนวทางการกําหนดดานแหลงสารไวโดย 
กลาววา  แหลงสารนั้น จะตองมีความนาเชื่อถือ  มีความดึงดูดใจ หรือ สามารถตรึงผูรับสารให  
หยุดฟงดวยความตั้งใจ และใชสารที่มีความคลายคลึงกับผูรับสาร  ซ่ึงการรณรงคส่ิงแวดลอมของ 
กรมโรงงานอุตสาหกรรม  พบวา  ไดมีการกําหนดเลือกใชแหลงสารจากทางดานผูรณรงคเปน
สําคัญ  ซ่ึงสงผลตอแนวโนมที่ทําใหไมมีความดึงดูดใจตอกลุมเปาหมาย หรือ กลุมเปาหมายอาจให
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ความสนใจนอย  แมจะถูกกําหนดแลววา เปนแหลงสารที่มีความนาเชื่อถือก็ตาม  ดังนั้น จึงมี
แนวโนมที่ยากตอการเกิดทัศนคติที่ดีตอการสื่อสาร และ สงผลตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม  
ตามที่โครงการรณรงคแตละโครงการมุงหวัง  ทั้งนี้ พบวา แหลงสารไดส่ือสารประเด็นที่อยู
นอกเหนือโครงการคอนขางมาก  จึงมีแนวโนมที่จะใชสารที่ไมมีความคลายคลึงกับผูรับสาร หรือ 
ไมสามารถตรึงผูรับสารใหหยุดฟงดวยความตั้งใจ ดังจะไดกลาวถึงรายละเอียดเรื่องนี้อีกครั้ง ใน
การวิเคราะหเนื้อหาสาร  ซ่ึงอยูในหัวขอถัดไป  
   2.  การกําหนดเนื้อหาสารในแตละตอน ไดมีการพิจารณารวมกันกับทาง
คณะกรรมการตรวจการจาง  ซ่ึงกรมโรงงานอุตสาหกรรมเปนผูพิจารณาแตงตั้ง    ดังนั้น  เนื้อหา
สารตางๆ ที่นํามาใชในการรณรงค  จะเห็นไดวา กรมโรงงานอุตสาหกรรม ยังคงมีบทบาทสําคัญ
ในการกําหนดเนื้อหาสารของการรณรงคอยูดวย  โดยที่บริษัทผูรับจาง มีความจําเปนที่จะตอง
เลือกใช   เนื้อหาสารที่ผานความเห็นชอบจากทางหนวยงาน หรือ คณะกรรมการตรวจการจาง  ซ่ึง
มักเปนกลุมนักวิชาการของกรมโรงงานอุตสาหกรรม เพื่อที่จะไมใหเปนอุปสรรคตอการตรวจรับ
งาน และ การรับเงินงวดคาจาง  ดังนั้น จึงจะเห็นไดวา เนื้อหาสารที่ใช คอนขางมีการใชภาษาที่เปน
ทางการ โดยมีการเลือกใชศัพทเทคนิควิชาการคอนขางมากในเนื้อหาสารที่ใชรณรงค  ซ่ึงเนื้อหา
สารในลักษณะเชนนี้ ยอมสงผลตอการรับรู และ เขาใจของกลุมเปาหมายดวย  ดังเชน การรรณรงค
โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม ซ่ึงมีกลุมเปาหมายของโครงการ
เปนกลุมชาวบานซึ่งอยูในพื้นที่ที่มีการคัดคานโครงการ และ มีวุฒิการศึกษานอย   เมื่อกลุม
ชาวบาน สามารถทําความเขาใจในเนื้อหาสารไดนอย หรือ ไมมีความเขาใจในเรื่องที่รณรงค
เพียงพอ  ยอมทําใหความวิตกกังวล และ ความหวาดกลัวเกี่ยวกับการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุ
เหลือใชจาก     อุตสาหกรรม และ ของเสียอันตราย ยังคงมีอยูตอไป  และสงผลใหเกิดการคัดคาน
อยางตอเนื่องดวย  
   ผลการวิจัย ยังพบวา เนื้อหาสารที่มาจากหนวยงานที่เกี่ยวของเปนผูนําเสนอ  มักมี
ความเกี่ยวของกับวัตถุประสงคของโครงการ คอนขางนอย   เนื่องจาก ผูใหสัมภาษณ มักจะ
สนทนาใหหัวขอที่ตนเองมีความชํานาญ  หรือ  มีความเชี่ยวชาญ   เชน  การรณรงคโครงการจัดตั้ง
ศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม ซ่ึงมีการเชิญผูเชี่ยวชาญจากกรมเจาทา มาให
สัมภาษณ ในหัวขอ “การจัดการคราบน้ํามันในทะเล”  ซ่ึงเปนประเด็นสิ่งแวดลอมที่ยังไมมีความ
เกี่ยวของกับเนื้อหาสารโดยตรงของการรณรงค ซ่ึงตองการสื่อใหกลุมเปาหมายไดเห็นถึงความ
จําเปนในการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม   เปนตน 
   การรณรงคโครงการ มีแนวโนมในการเลือกใชเนื้อหาสารในลักษณะของการให 
ขอมูล เพื่อสรางความรูความเขาใจกับกลุมเปาหมาย มากกวาการเลือกใชเนื้อหาสารในลกัษณะการ 
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เราอารมณ หรือ กระตุนใหกลุมเปาหมายเกิดความรูสึกนึกคิด   ทั้งนี้  เมื่อไมสามารถที่จะสงสาร
เพื่อกระตุนใหเกิดการคิดได  ยอมจะสงผลใหผูรับสาร มีแนวโนมที่จะไมคิดพิจารณาอยาง
รอบคอบเกี่ยวกับตัวสาร  แมวา ผูรณรงคจะไดใชเวลาที่เพียงพอในการสื่อสารแตละครั้งแลวก็ตาม  
ดังเชน การรณรงคโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ   ซ่ึงมีวัตถุประสงคของโครงการ 
เพื่อสรางจิตสํานึกดานสิ่งแวดลอม และ ความปลอดภัย  แตแนวโนมการเลือกใชเนื้อหาสารของ
โครงการ พบวาเปนในลักษณะของการใหขอมูล โดยเลือกใชศัพทเทคนิควิชาการคอนขางมากใน
เนื้อหาที่รณรงค จึงมีแนวโนมที่กลุมเปาหมายที่เปนประชาชนทั่วไป จะไมเขาใจในเนื้อหาที่ไดทํา
การ      ส่ือสาร ซ่ึงอาจสงผลใหไมสามารถนําไปสูความสนใจ  และ การยอมรับของกลุมเปาหมาย  
รวมถึง  สามารถสรางจิตสํานึกได ตามกําหนดไวในวัตถุประสงคของการรณรงค  สําหรับ 
กลุมเปาหมายที่เปนผูประกอบการนั้น แมจะพอสามารถเขาใจในเนื้อหาสารได  เนื่องจาก เปนเรื่อง
ที่มีความคุนเคยในการประกอบกิจการอยูบาง เชน เร่ืองที่เกี่ยวกับเทคโนโลยีการผลิตและความ
ปลอดภัยในโรงงาน แตหากเนื้อหาสารขาดแรงจูงใจในการกระตุนผูประกอบการ ใหเกิดความคิดที่
จะปองกัน และ  ปรับปรุง กอนการแกไขปญหา  เชน เร่ืองการปองกันอุบัติภัยในโรงงาน  ซ่ึงโดย
ขอเท็จจริงแลวตองยอมรับวา  การปองกันตางๆ นั้น    บางครั้งจะตองมีคาใชจายในการจัดเตรียม
อุปกรณ  เครื่องมือ  หรือ ฝกอบรมบุคลากรดวย  ดังนั้น  หากไมสามารถโนมนาวใจกลุมเปาหมาย
ได  ก็จะยังคงมี    แนวโนมที่กลุมเปาหมายที่เปนผูประกอบการ จะยังคงประกอบกิจการใน
ลักษณะที่เสี่ยงตออุบัติภัย หรือ ขาดความระมัดระวังในการประกอบกิจการอยูเชนเดิม ซ่ึงสงผลทํา
ใหเกิดอุบัติเหตุขึ้นบอยครั้ง ดังที่ปรากฏเปนขาวในหนาหนังสือพิมพอยูเปนประจํานั่นเอง 
 
   การกําหนดเนื้อหาสาร นั้น มักพบปญหาอุปสรรคในชวงระยะแรกของการรณรงค  
ซ่ึงทางบริษัทผูรับจางรณรงค ตองใชระยะเวลาในการศึกษารายละเอียดตางๆที่เกี่ยวของกับโครงการ
กอน  เนื่องจาก ไมมีความคุนเคยในเรื่องที่รณรงค และ ยังตองเตรียมงานสวนอื่นๆที่เกี่ยวของกับ      
กิจกรรมรณรงค  รวมถึง บางโครงการยังตองดําเนินโครงการเกี่ยวกับการประชาสัมพันธควบคูไป
ดวย  ดังนั้น จึงสงผลกระทบตอการจัดเตรียมเนื้อหาสื่อ และ การใชส่ือของการรณรงคดวย 
 

การวิเคราะหเนื้อหาสารที่ใชรณรงคทุกโครงการของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
พบวา มีลักษณะที่เดนชัด 2 ประการ คือ  เปนเนื้อหาสารดานการใหความรูเปนสําคัญ  รวมถึง มี
เนื้อหาสารที่เปนลักษณะกึ่งโนมนาว กึ่งใหความรู   ทําใหเนื้อหาสารที่เลือกใช มีลักษณะของการ
เสริมสรางทัศนคติ   ซ่ึงมีแนวโนมนําไปสูการเปลี่ยนแปลงในเชิงพฤติกรรมไดคอนขางนอย 
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เนื่องจาก   เนื้อหาสารของการรณรงค     ไดเนนสรางความรู  มากกวาการสราง      
ทัศนคติ   ดังนั้น จึงทําใหไดภาพที่ไมฝงลึกเพียงพอที่จะทําใหสังคมเกิดความตระหนัก และ เกิด
การผลักดันกันเอง  ซ่ึงจะนําไปสูการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมในเวลาตอมา ทั้งนี้ การกําหนด
เนื้อหาสารที่ใชรณรงคโดยสวนใหญ ยังมีความเกี่ยวของกับผูรับสารนอย  ทําใหผูรับสารมีความ
ตองการขอมูล และ การรูคิดนอย  รวมถึง มแีนวโนมที่ผูรับสารจะไมคิดพิจารณาอยางละเอียด
รอบคอบเกี่ยวกับตัวสาร  ทําใหโอกาสการเกิดพฤติกรรมตามวัตถุประสงคของโครงการเกิดขึ้น
ไดนอยดวยเชนเดียวกัน   สําหรับในบางโครงการ  เชน โครงการโรงงานสีเขียว แมจะมีโอกาส
การเกิดพฤติกรรมไดมากกวา  เนื่องจาก  ผูรณรงค ไดพยายามสรางแรงจูงใจในลักษณะการให
สวนลดสินคา  โดยใหกลุมเปาหมาย หรือ  ผูบริโภคนําถานไฟฉาย และหลอดไฟฟลูออเรสเซนท
ที่ใชแลว มาแลกซื้อผลิตภัณฑใหมในราคาสวนลดพิเศษ เพื่อนําผลิตภัณฑเหลานั้นไปกําจัดอยาง
ถูกวิธี  จึงมีแนวโนมที่จะทําใหผูรับสาร พิจารณาเนื้อหาสาร  และ มีความตองการที่อยากจะได 
ขอมูล รวมถึง มีโอกาสที่จะเกิดพฤติกรรมไดมาก   แตทั้งนี้ กลับพบวา เนื้อหาสารที่ใชในการ
รณรงคโครงการ ยังไมสามารถสรางแรงจูงใจตอผูรับสาร  ใหมีแนวโนมที่จะพิจารณาสารอยาง
ละเอียดรอบคอบ     จึงทําใหมีโอกาสการเกิดพฤติกรรมไดนอยดวยเชนกัน  
   ทั้งนี้ ผลการวิจัย ยังพบวา  เนื้อหาสารมักจะไดรับการออกแบบ ใหเปนในลักษณะ
ของการใหขอมูล เพื่อเสริมสรางความรู ความเขาใจ มากกวาการสรางจิตสํานึก   ดังนั้น  รูปแบบ
สารที่เลือกใชโดยสวนใหญ จึงมีความสอดคลองกัน โดยมักกําหนดเปนรูปแบบสารเนนย้ํา  เพื่อ
สรางความรู  ความเขาใจ  มากกวา รูปแบบสารเราความกลัว หรือ กระตุนเราอารมณความสนใจ  
ทําใหส่ือสวนมาก ยังขาดความดึงดูดใจ  และ มีรูปแบบไมนาสนใจ    ทําใหผูรับสารมีแนวโนมที่
จะเปลี่ยนแปลงทัศนคติ และพฤติกรรม   ตามที่กําหนดไวในวัตถุประสงคของแตละโครงการได  
คอนขางนอย   สําหรับ รูปแบบสารที่ไมพบการเลือกใชในการรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงาน
อุตสาหกรรมทุกโครงการ  พบวา เปนรูปแบบสารที่มีความซับซอน   โดยผูรณรงคไดใหเหตุผลใน
ทิศทางที่ตรงกันวา  เนื้อหาที่รณรงคนั้น คอนขางเปนเรื่องเทคนิควิชาการ และ ยากตอการทําความ
เขาใจของกลุมเปาหมาย หรือ ผูรับสารอยูแลว   ดังนั้น หากมีการเลือกใชรูปแบบสารที่มีความ    
ซับซอน จะยิ่งเพิ่มความยากในการทําความเขาใจใหกับกลุมเปาหมายมากยิ่งขึ้นดวย ทั้งนี้ ผู
วางแผนรณรงค ยังมีความคาดหวังที่จะตองการเห็นผลของการรณรงคที่คอนขางเร็ว   ประกอบกับ    
เนื้อหาที่รณรงคแตละโครงการ เนนเรื่องสรางความตระหนัก  และการมีสวนรวมในการรักษา     
ส่ิงแวดลอม  รวมถึง ประเด็นที่เปนเชิงเทคนิควิชาการ   ดังนั้น  เพื่อใหเกดิความรู ความเขาใจ และ
สามารถนําไปสูการเรียนรู และสรางความตระหนักได  จึงจําเปนที่จะตองวางรูปแบบสารใน 
ลักษณะที่ไมซับซอน  และ งายตอการทําความเขาใจดวย   
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   จากการเปรียบเทียบแนวคิดแบบ Message-Based Models ที่ใหความสําคัญใน
เร่ืองตัวสาร  ซ่ึงเปนตัวแปรสําคัญที่นําไปสูการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ  และ ยังผลใหเกิดการ
เปล่ียนแปลงพฤติกรรมตามมา ไดพบวา แบบจําลองของ  Elaboration Likelihood Model  อธิบาย
ในแงกระบวนการของผูรับสารไววา ผูรับสารมีแนวโนมที่จะตอบสนองตอสารที่มีลักษณะโนม
นาวใจอยางไร  โดยเบื้องตนนั้น พบวามีอยู 2 เสนทาง คือ central route  ซ่ึงเปนเสนทางที่ผูรับสาร
มี    แนวโนมจะพิจารณาสารอยางละเอียดรอบคอบมาก เมื่อประเด็นการสื่อสารเกี่ยวของกับปจเจก
บุคคลหรือผูรับสาร   ผูรับสารมีความตองการอยากไดขอมูล และ มีเวลาเพียงพอที่จะพิจารณา
เกี่ยวกับตัวสาร   สําหรับการเปลี่ยนแปลงทัศนคติที่ผานทางเสนทางนี้ พบวา จะอยูไดยั่งยืนกวา 
และมีโอกาสที่จะทําใหเกิดพฤติกรรมไดมากกวา   สวน  peripheral route นั้น  เปนเสนทางที่จะ
เกิดขึ้นในสภาวะที่ผูรับสารไมมีความคิดพิจารณาอยางรอบคอบเกี่ยวกับตัวสาร หรือ ประเด็นที่การ
ส่ือสารมีความเกี่ยวของกับผูรับสารนอย  ทําใหผูรับสารมีความตองการขอมูลนอย ตองการรูคิด
นอย  ทั้งนี้ จากผลการวิจัย พบวา  เนื้อหาสารที่ใชในการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรมโดย
สวนใหญ มีแนวโนมที่จะนําไปสูเสนทางที่ผูรับสารอยูในสภาวะที่ไมมีความคิดพิจารณาอยาง
รอบคอบเกี่ยวกับตัวสาร (peripheral route processing)  เนื่องจาก ประเด็นที่ส่ือสาร ยังมีความ
เกี่ยวของกับผูรับสารนอย   จึงทําใหมีแนวโนมที่ผูรับสารจะตองการการรูคิดนอย  รวมถึง  มีความ
ตองการขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับโครงการที่รณรงคนอยอีกดวย   
 
   จากแนวคิดที่เกี่ยวกับการรณรงค ยังไดใหแนวทางการกําหนดรูปแบบสารไวดวย 
โดยกลาววา  ผูรับสารมีแนวโนมวาจะกอทัศนคติที่ดีตอการสื่อสารได  หากมีการกําหนดรูปแบบ
สาร  เชน การใชสารเนนย้ํา  การใชสารที่มีความซับซอน  หรือ เปนการใชสารเราความกลัว  เปน
ตน   ซ่ึงผลการวิจัย  พบวา  ผูรณรงคไดใหความสําคัญในการเลือกใชรูปแบบสารในลักษณะเนนย้ํา
มาก  เพื่อใหสอดคลองกับเนื้อหาสารที่เปนในลักษณะใหความรู ความเขาใจในเรื่องที่รณรงคดวย
นั่นเอง    สําหรับ การเลือกใชรูปแบบสารในลักษณะดังกลาว ไดสงผลใหมีการเลือกใชรูปแบบสาร
ประเภทอื่น  คอนขางนอย  เชน รูปแบบสารเราความกลัว   รวมถึง ไมมีการเลือกใชรูปแบบสารที่มี
ความซับซอนในการรณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรมทั้ง 3 โครงการ ดวย  
 

3.   แผนการรณรงค   พบวา  กรมโรงงานอุตสาหกรรม ไดมีบทบาทสําคญัในการ 
เปนผูกําหนดกรอบแนวความคิดไวให โดยประเด็นรายละเอียด และ หัวขอที่จะทําการรณรงค ไดมี 
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การปรึกษารวมกันกับทางบริษัทที่ปรึกษา  ซ่ึงจะเห็นไดวา สถานการณรณรงคที่กําหนด  อาจมี
ความจําเปนนอยตอการรณรงคได   เนื่องจาก แนวทางเรื่องที่รณรงค  ไดถูกกําหนดจากฝายของ     
ผูทําการรณรงคเพียงดานเดียว   ทั้งนี้ ผลจากการวิจัย ยังพบวา  การวางแผนการใชส่ือ (Media 
Planning) ยังมีลักษณะของการวางแผนการใชส่ือที่แทจริงอยูนอยมาก  และยังมีการวาจาง 
บริษัทเอกชนเปนผูดําเนินการให   ทั้งนี้  พบสาเหตุสําคัญ  ดังนี้   คือ 1) บุคลากรของกรมโรงงาน
อุตสาห-กรรมยังขาดความรู  ประสบการณในการวางแผนการใชส่ือ  และ การใชส่ือผสมนอยมาก  
ดังจะเห็นไดวา เมื่อหนวยงานตองใชส่ือในลักษณะของการใชส่ือผสม จะตองวาจางบริษัทเอกชน
แทบ    ทั้งสิ้น    สําหรับ การใชส่ือในลักษณะสื่อผสมนี้   พบวา ตองใชงบประมาณสูงในการ
รณรงค      ดังนั้น  หนวยงานที่มีงบประมาณนอย  และไดรับการจัดสรรงบประมาณไมแนนอน
เชนนี้   ยิ่งจะไมสามารถวางแผนการใชส่ือดังกลาวไดอยางมีประสิทธิภาพ   2) ผูปฏิบัติงานมี
ความคุนเคยกับการใชส่ือ  เพื่อการเผยแพรความรู ทําใหมีการใชส่ือเดี่ยวมากกวาสื่อผสม   ซ่ึงเปน
การปฏิบัติกันมานานดวยความสะดวก  คุนเคย  และ มีความประหยัด     รวมถึง  สามารถ
ดําเนินการไดเอง   โดยไมตองวาจางบริษัทเอกชน ดังนั้น จึงพบวา แมบางกิจกรรมจะใชส่ือ
มากกวาหนึ่งสื่อ แตยังคงจัดเปน      ส่ือเดี่ยว  เพราะไมมีการวางแผนการใชส่ือเหลานั้นรวมกัน   
  
  สําหรับการประเมินผลนั้น นับไดวา มีความเกี่ยวของกับการวางแผนอยางใกลชิด     
หรือ อาจกลาวไดวา  เมื่อมีการวางแผน ก็ตองมีการประเมินผล   แตจากขอมูลที่ไดในการศึกษาวิจัย 
คร้ังนี้   พบวา  ไมมีการประเมินผลในแตละโครงการอยางเปนรูปธรรม   ทั้งนี้  หัวหนาฝายประชา 
สัมพันธ  (คุณสุราตรี  อัครบวรกุล) ไดกลาววา ที่ผานมายังไมไดมีการประเมินผลในแตละ

โครงการ   
โดยมสีาเหตุจากภารกิจหลักของฝาย  ที่มีความหลากหลาย  และ จํานวนมาก   นอกจากนี้  ยังตอง 
ทํางานติดตอกันในหลายโครงการ  และยังตองใหความสําคัญกับการปฏิบัติงานใหเปนไปตามแผน 
ในแตละปใหเสร็จเรียบรอยเปนอันดับแรก   จึงทําใหเกิดงานลนมือ    ประกอบกับ  การประเมินผล  
เปนเรื่องที่ตองใชผูที่มีความรู ความสามารถ และ ประสบการณเฉพาะดาน     ซ่ึงพบวา บุคลากรใน 
ฝาย  ยังไมมีความพรอมในเรื่องดังกลาว  อยางไรก็ตาม ไดมีการใชวิธีประเมินผลในเบื้องตนโดย 
สังเกตกระบวนการ  และขั้นตอนในการทํางานของบริษัทผูรับจางวา  เปนไปตามแผนที่ไดกําหนด 
ไวแลวหรือไม ดวย 
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เมื่อพิจารณาในภาพรวมของประสิทธิภาพแผนงานการรณรงคดานสิ่งแวดลอม 
ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม    พบวา       แผนงานการรณรงค ยังมีประสิทธิภาพคอนขางนอย 
เนื่องจาก  เร่ืองที่ทําการรณรงค      หนวยงานที่รณรงค หรือ กรมโรงงานอุตสาหกรรม   จะเปน             
ผูกําหนดกรอบความคิดไวให  ซ่ึงอาจไมตรงตามสถานการณจริงที่จําเปนตอการรณรงค   ทั้งนี้ 
 ยังไมพบการจัดทําวิจัยกอนการรณรงค  (Formative Research)   ซ่ึงจะเปนประโยชนตอการนําไป 
ประกอบการวางแผน และ หาเหตุปจจัยสําหรับการแกไขสถานการณปญหาที่เกี่ยวของ     รวมถึง 
ชวยในการกําหนดกลุมเปาหมายที่ชัดเจนของการรณรงค เพื่อนําไปสูการกําหนดวัตถุประสงค  
และ เนื้อหาสารใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย   รวมถึง  ทําใหการวางกลยุทธส่ือ และ เวลาที่ใช
รณรงค มีความเหมาะสมสําหรับการรณรงคดวย   แตอยางไรก็ตาม  แมจะมีการจัดทําวิจัยกอนการ
รณรงค   และ วางแผนการใชส่ือไดดีเพียงใด   ก็ยังพบอุปสรรคในเรื่องเงื่อนไขของระยะเวลาการ
ใชเงินงบประมาณ ซ่ึงตองดําเนินการใหแลวเสร็จ ภายในระยะเวลาที่กําหนด  เนื่องจาก ทางบริษัท
ผูรับจางตองใชระยะเวลาที่จะเขามาศึกษา และเรียนรูงานในกรมโรงงานอุตสาหกรรม  รวมถึง 
รายละเอียดที่เกี่ยวของกับการรณรงคในระยะหนึ่งกอน     ดังนั้น บริษัทผูรับจางทุกรายในทุก
โครงการ จึงตองมีการปรับเปลี่ยนระยะเวลาการใชส่ือจากเดิมที่วางไวดวยกันทั้งสิ้น   ทั้งนี้ การ
ปรับเปลี่ยนแผนการใชส่ือดังกลาว พบวา  ไดสงผลใหระยะเวลาการใชส่ือในชวงระยะกลาง และ 
ทายของการรณรงค   มีความกระชั้นชิด     ขาดความพิถีพิถันในการกําหนดเนื้อหาสาร และ
รูปแบบสาร      รวมถึง  ไมสามารถกําหนดเวลาการใชส่ือใหเหมาะสม และ สอดคลองกันตามแผน  
ดังนั้น  ส่ือใดดําเนินการไดเสร็จเรียบรอยกอน จะไดรับการเผยแพรไปกอน  ทําใหการใชส่ือนั้น  
ขาดพลัง 
 
   4.  การใชส่ือรณรงค  พบมีความคลายคลึงกันในการเลือกใชส่ือมวลชน  ซ่ึงเปน
การสื่อสารแบบจังหวะเดียวเปนสวนใหญ ทั้งนี้ เพื่อใหส่ือมีโอกาสถึงกลุมเปาหมาย ซ่ึงเปนกลุม
คนจํานวนมาก  สวนที่มีการปรับลด หรือการเลิกใชส่ือ พบเปนประเภทสื่อบุคคล  ซ่ึงมีเหตุผลและ
ความจําเปนแตกตางกัน โดยโครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม พบ
ปญหาอุปสรรคในการคัดเลือกผูนําทางความคิด เพื่อเปนตัวกลางสงผานความคิดของการรณรงค  
เนื่องจาก สถานการณคัดคานในชวงที่รณรงค คอนขางรุนแรง  จึงเปนเรื่องที่คอนขางยาก และ ไมมี
ผูใดที่จะมาเปนสวนหนึ่งของโครงการโดยตรง  สวน โครงการโรงงานสีเขียว  และ โครงการ     
โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ พบขอจํากัดในเรื่องระยะเวลาของการรณรงคที่คอนขางสั้น  
การลงพื้นที่ เพื่อใชส่ือกับกลุมเปาหมายโดยตรง  ประกอบกับ เปนสื่อที่คอนขางมีรายละเอียดใน
การนํามาใชมากกวาสื่ออ่ืนๆ  ดังนั้น จึงจะเห็นไดวา การรณรงคไดเลือกใชส่ือสารมวลชนเปนหลัก



  182 

ในการรณรงคโครงการ นอกจากนี้ บริษัทผูรับจางรณรงคโครงการโรงงานสีเขียว และโครงการ 
โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  ยังไดรับการวาจางใหดําเนินการประชาสัมพันธ ควบคูไปกับ
การรณรงคโครงการ  จึงเปนการทํางาน 2 อยาง พรอมๆกันไปในเวลาเดียวกัน   จึงคอนขางมี
ผลกระทบตอการใชส่ือบุคคล เพื่อใหเปนไปตามแผน  เนื่องจาก เปนสื่อที่คอนขางมีรายละเอียดใน
การนํามาใชมากกวาสื่ออ่ืนๆ โดยทายที่สุด ตองยกเลกิการใชส่ือประเภทนี้ไปในที่สุด  และสงผล
ตอประสิทธิภาพในการใชส่ือ  

การรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรม  พบวา  แมการรณรงคจะ 
ไดมีการเลือกใชส่ือที่หลากหลาย   แตยังคงมีลักษณะของการใชส่ือที่ไมผสมผสานกัน  ทั้งนี้  พบ
การใชส่ือมวลชน  ทั้งสื่อโทรทัศน  ส่ือวิทยุ  และส่ือหนังสือพิมพ  เปนสื่อหลักในการรณรงค   
ซ่ึงการรณรงคผานสื่อมวลชนดังกลาว   พบวา ยังไมสามารถโนมนาว และสรางความสนใจ
ใหกับกลุมเปาหมายได   เนื่องจาก  เนื้อหาสารที่ใชมุงเสริมสรางความรู ความเขาใจ เปนหลัก   
ทั้งนี้ การเลือกใชส่ือที่เหมาะสมกับเปาหมายของการสื่อสารดานการสรางความรู ความเขาใจที่     
เกี่ยวของกับการรณรงค   และ การสรางจิตสํานึก  พบ ผูรณรงคใหความสําคัญในการเลือกใชส่ือ
วิทยุมากที่สุด เชนเดียวกัน   ยกเวน โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาห-
กรรม ที่เลือกใชส่ือโทรทัศนมากเปนอันดับหนึ่งในการรณรงค   ทั้งนี้ การเลือกใช ส่ือวิทยุ หรือ 
ส่ือโทรทัศน  เพื่อใหสอดคลองกับเปาหมายของการสื่อสารดานการสรางจิตสํานึกนั้น  พบวา 
ยังคงมีความเหมาะสมนอย สําหรับการรณรงค    เนื่องจาก  ส่ือวิทยุ พบขอดอยที่เปนสื่อที่ไม
คงทน   ทบทวนไมได  ไมเห็นภาพพจน  และสามารถเสนอรายละเอียดไดนอย  รวมถึง  ตอง
เลือกเวลาที่เหมาะสมสําหรับผูรับสาร  ในขณะที่  ส่ือโทรทัศน พบขอดอยที่เปนสื่อไมคงทน   
เชนกัน  มีการออกอากาศเปนเวลา  มีราคาแพง  ไมเหมาะสมกับงบประมาณที่ไดรับสําหรับ
หนวยงานภาครัฐ   ทั้งนี้ ยังพบวา  ผูรับสาร หรือ กลุมเปาหมาย   ยังตองมีสมาธิในการรับชมดวย  
จึงจะเกิดผลจากการวิจัย ยังพบวา ประเด็นการสื่อสารดานการสรางจิตสํานึก เปนประเด็นที่ให
ความสําคัญ      รองลงมา   จึงยังคอนขางไมเปนไปตามวัตถุประสงคของแตละโครงการที่
ตองการสรางจิตสํานึก และ ความตระหนักใหกับกลุมเปาหมาย ดวย  

สําหรับ ส่ืออีกประเภท   ซ่ึงพบวา   ผูรณรงคใหความสําคัญนอยในการรณรงค 
โดยมีการเลือกใชส่ือ เพื่อใหเหมาะสมกับเนื้อหาสารในแตละโครงการคอนขางนอย พบวา เปน
ส่ือคําพูดหรือ ส่ือบุคคล  ทั้งนี้ ส่ือประเภทนี้ พบวาสามารถสรางความประทับใจ และ ผูสงสาร
สามารถปรับเนื้อหาสารใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมายไดดี   แตกลับมีการใชในการรณรงค  
โครงการ คอนขางนอย  และ บางโครงการไมมีการเลือกใชส่ือประเภทนี้  เพื่อใหเหมาะสมกับ
เนื้อหาสารของการรณรงคอีกดวย  
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ปญหา อุปสรรค และปจจัยสนับสนุน  
 

จากการวิเคราะหขอมูลในประเด็นตางๆ ที่นําเสนอมาแลว จะพบวา   การใชส่ือ 
ในการรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรม มีปญหาและอุปสรรคอยูหลายประการที่
ทําใหการณรงค มีแนวโนมที่จะไมไดผลเทาที่ควร  โดยพบวา  ขาดการวางแผนการใชส่ือที่
เหมาะสม ซ่ึงมักจะเปนการวางแผนการผลิต มากกวาการวางแผนการใชส่ือ  ไมมีกิจกรรมระยะยาว
รองรับ  มีการใชส่ือเดี่ยว มากกวาการใชหลายสื่อรวมกันสําหรับเนื้อหาสารอยางเดียวกัน  ทําให
การใชส่ือขาดพลัง ไมมีความสม่ําเสมอ และ ตอเนื่อง   รวมถึง ไมไดผลเทาที่ควร    นอกจากนี้  ยัง
มีลักษณะของการสื่อสารในเชิงรับ (Passive) ไมมีการสื่อสารในเชิงรุก  ทําใหการสื่อสารยังมี
ประสิทธิภาพนอย   ทั้งนี้ ยังพบวามีการใชการสื่อสารทางเดียว (one-way communication)  
มากกวา  การสื่อสารแบบสองทาง (Two way communication) อีกดวย   

นอกจากนี้  ยังพบปญหาอุปสรรคดานการประเมินผล     ซ่ึงพบวา   ยังขาดแคลน 
ผูปฏิบัติงานทางดานนี้   ทําใหไมทราบวา  การใชส่ือที่ดําเนินการอยูนั้น มีขอบกพรอง     ซ่ึงควร
จะได ทําการปรับปรุงแกไขอยางไรบาง   นอกจากนี้  ยังพบวา การบริหารงานในระบบราชการ 
เปนอุปสรรคพอสมควรตอการกําหนดกรอบแนวความคิด   และ การสรางสรรคงานสื่อของบริษัท          
ผูรับจาง  ทั้งนี้ ยังพบการขาดความตอเนื่องในการรณรงค    เนื่องจาก  การรณรงคแตละโครงการ
ตองขึ้นกับวงเงินงบประมาณที่จะไดรับในแตละป    จึงมักพบวา  เมื่อจัดกิจกรรมการรณรงคใด
เสร็จสิ้นหัวขอการรณรงคนั้นจะหายไป ทําใหไมสามารถนําเสนอเนื้อหาการรณรงคอยางตอเนื่อง
แกสาธารณชนได   นอกจากนี้ ขอจํากัดในเรื่องการขออนุมัติเงินงบประมาณ ตามระเบียบราชการ  
โดยจําเปนตองรอการอนุมัติเงินคาใชจาย สําหรับการรณรงคใหเรียบรอยกอน  จึงจะเริ่มดําเนินการ
รณรงคได  ทําใหการรณรงคดําเนินการไดลาชา  และ ไมทันตอเหตุการณ    ดังจะพบตัวอยางได
จากการรณรงคโครงการจดัตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม ซ่ึงเมื่อไดรับ
งบประมาณการรณรงค ก็มีกระแสการคัดคานที่รุนแรงเกิดขึ้นแลว  และ เปนผลทําใหเกิดการ
ตอตานการใชส่ือตางๆในพื้นที่  หรือ ประเภทการสื่อสารระหวางบุคคลติดตามมา  ทําใหผูรณรงค
ตองหันกลับมาพิจารณาเลือกใชประเภทสื่อมวลชนเปนหลักในการรณรงคโครงการ 
 
  ทางดานงบประมาณ มีสวนสําคัญในการชวยกําหนดใหการเลือกใชส่ือ เชน 
โครงการโรงงานสีเขียว และโครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  ซ่ึงไมสามารถที่จะ
กําหนดเลือกใชส่ือโทรทัศนได จึงกําหนดการใชส่ือประเภทนี้ในรูปแบบของการขอความ
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อนุเคราะห  ในขณะที่ โครงการโรงงานสีเขียว เลือกใชส่ือหนังสือพิมพ โดยการขอความ
อนุเคราะหเชนกัน ดังนั้น จะเห็นไดวา งบประมาณไดสงผลกระทบตอการกําหนดความถี่ ความ
ตอเนื่อง และความครอบคลุมในการใชส่ือดวยเชนกัน 
 
  สําหรับ ปจจัยสนับสนุน  พบวา ตองมีแผนการใชส่ือที่ชัดเจน  ทั้งเปาหมาย 
และกลยุทธที่ใชตองตอบสนองตอเปาหมาย หรือวัตถุประสงคของโครงการ รวมถึง กิจกรรม
การใชส่ือ และกิจกรรมอื่นๆ ในโครงการ  ตองมีการดําเนินการอยางตอเนื่อง และผสานเปนงาน
เดียวกัน   ทั้งนี้  การใชส่ือในการรณรงค  จะตองสามารถติดตาม ควบคุมและประเมินผลไดทุก
ระยะ  เพื่อปองกัน และ สามารถแกไขปญหาที่อาจเกิดขึ้นไดดวย 
 
ขอจํากัดในการวิจัย 
 
 ขอจํากัดในการรวบรวมขอมูล 
 
  ขอมูลเกี่ยวกับการรณรงคส่ิงแวดลอมของกรมโรงงานอุตสาหกรรมทั้งหมด 
ตั้งแต ปงบประมาณ 2539 นั้น  สวนใหญ ถูกจัดเก็บไวอยางกระจัดกระจาย   เนื่องจาก มีการ
โยกยาย การเก็บเอกสารตนฉบับเกี่ยวกับสรุปผลการปฏิบัติงาน ไปเก็บไวยังอาคารเก็บเอกสาร
ของกรม  โรงงานอุตสาหกรรมที่อาคาร บางลําพู   ซ่ึงเอกสารชุดนี้ เปนเอกสารสําหรับใช
ประกอบการ เบิกจายเงินงวดคาจางของบริษัท ผูรับจาง หรือ บริษัทที่ปรึกษา   และเปนเอกสาร
ชุดที่ถูกจัดเก็บ  ไวตามรายการ   การวางฎีกาเบิกจายเงิน  จึงไมเปนการรวบรวมเอกสาร หรือ 
ขอมูลเฉพาะของแตละโครงการไว สําหรับเอกสารชุดสําเนาที่ทางบริษัทที่ปรึกษา ไดมอบไว
ใหกับคณะกรรมการตรวจการจางทุกทาน   เพื่อทราบถึงผลการปฏิบัติงาน และ ประกอบการ
คาจางดวยนั้น  ปรากฏวา ทางคณะกรรมการฯ ไดจัดเก็บไวเพียงการรณรงคเสร็จสิ้นเทานั้น   
ดังนั้น จึงตองรอการคนหาเอกสารตนฉบับ ซ่ึงจัดเก็บไวที่อาคารบางลําพู  รวมถึง ตองตรวจสอบ
ความถูกตองจากหลายแหลง และ ตองตรวจสอบกับคณะกรรมการตรวจการจางบางทานที่ทราบ
ขอมูล   นอกจากนี้         เจาหนาที่เดิมที่เคยปฏิบัติงานดานนี้มากอน   ทําใหการรวบรวมขอมูล
เปนไปดวยความลาชา    
 ขอจํากัดของเครื่องมือและอุปกรณที่ใชในการรวบรวม และวิเคราะหขอมูล 

การวิจัยคร้ังนี้ พบเครื่องมือที่ใชในการเก็บขอมูล    เกิดการชํารุด     และ  ไดรับ 
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ความเสียหายหลายครั้ง   ทําใหการรวบรวมขอมูล และการวิเคราะหขอมูล เปนไปดวยความ
ลาชา ทั้งนี้ พบการสัมภาษณ  ซ่ึงอาศัยการเก็บขอมูลโดยเทปบันทึก  มีปญหาเรื่องเครื่องบันทึก
เทปชํารุด  ทําใหไดคุณภาพเสียงที่ไดไมสมบูรณ เปนเหตุใหไดขอมูลไมครบถวน  บางรายตองมี
การนัดสัมภาษณใหมอีกครั้ง  นอกจากนี้  ยังพบวา  เครื่องคอมพิวเตอรที่ใชในการประมวลผล 
และ วิเคราะหขอมูล เกิดความเสียหายเชนกัน  ทําใหขอมูลที่จัดเก็บไว เกิดความเสียหาย รวม 3 
คร้ัง โดยเปนผลเนื่องมาจากการที่ผูวิจัยไมไดมีการใชงานผานเครื่องคอมพิวเตอรเพียงเครื่องเดียว  
จึงตองเสียเวลาในการยอนกลับมาปรับปรุง และ   แกไขขอมูลใหถูกตองหลายครั้ง   
 
ขอเสนอแนะทั่วไป 

1. ควรจัดทําวิจัย  เพื่อใหทราบวิถีชีวิตของกลุมเปาหมาย (lifestyle)     สําหรับ 
การใชส่ือ  เพื่อจะไดเผยแพรส่ือไดอยางครอบคลุม และเขาถึงกลุมเปาหมาย   รวมถึง  ลดการสูญ
เปลาของการใชเงินงบประมาณ และเวลาในการผลิตสื่อดวย 

 2. ควรสรางเครือขายในการรณรงคดานสิ่งแวดลอมรวมกัน  เพราะนอกจากจะ
เปนวิธีการใชงบประมาณที่ประหยัดแลว ยังจะชวยใหไดทางเลือกที่ดีและเหมาะสม และเปนการ
นําทรัพยากร มาใชรวมกันดวย   เนื่องจาก ทุกหนวยงานมีงบประมาณจํากัด  และไมมากเพียง
พอที่จะดําเนินการไดอยางตอเนื่อง    
 
ขอเสนอแนะสําหรับกรมโรงงานอุตสาหกรรม 

1. ควรมีการแบงกลุมยอยของผูรับสาร  โดยอาศัยขอมูลเชิงจิตวิทยา  เชน  
เร่ืองรูปแบบการดําเนินชีวิต (lifestyle)  เพื่อท่ีจะสามารถเลือกชองทางการสื่อสาร ใหเขาถึงกลุม      
เปาหมายไดอยางถูกตอง  และ เปนไปตามขอเท็จจริงที่เปนอยู 

2. การปรับแผนการใชส่ือ   ควรเปนไปในลักษณะการปรับปรุง       เพื่อแกไข 
ปญหาเกี่ยวกับการใชส่ือ และ เพื่อใหเกิดประสิทธิภาพการใชส่ือยิ่งขึ้น  มากกวาการปรับแผน
โดยการปรับลดการใชส่ือบางประเภท หรือ ยกเลิกการใชส่ือ    เนื่องจาก พบปญหาอุปสรรคบาง
ประการ 

3. การกําหนดการเลือกใชแหลงสาร  ควรคํานึงถึงความสอดคลองกับเนื้อหา 
สาร ของการรณรงคเปนหลัก  เพื่อลดความสูญเสียของการสื่อสารที่ไมเปนตามวัตถุประสงคของ
โครงการ 

4. การใชส่ือของกรมโรงงานอุตสาหกรรม    ควรเลือกใชส่ือในลักษณะเชิงรุก  
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และ โนมนาว เพื่อใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ  นอกเหนือจาก การใชส่ือเพื่อใหความรู และ
ควรจะมีรายการประจํา เพื่อใหผูชม หรือผูฟงมีสวนรวมในรายการ และมีโอกาสไดติดตาม ได
อยางตอเนื่องดวย 

5. ควรจัดใหมีการประเมินผลในการรณรงคทุกโครงการ  เพื่อนําผลที่ได  มา 
ใชประกอบเปนแนวทางการแกไขปญหา และ อุปสรรคที่เกี่ยวของกับโครงการ  รวมถึง เพื่อให
เกิดผลการรณรงคที่ดียิ่งขึ้นตอไป 
 
ขอเสนอแนะเกี่ยวกับงานวิจัยคร้ังตอไป 
 

 ภายหลังจากที่ผูวิจัยไดทําการวิจัยเร่ืองนี้เสร็จสิ้นแลว    มีหลายสิ่งหลายอยางที่
ทําใหไดคิดวา  นาจะไดมีการศึกษาวิจัยเพิ่มเติม  จึงใครขอเสนอไวในผลงานวิจัยในเรื่องนี้ดวย  
ดังนี้ 
 
  1.  การศึกษาวิจัยเร่ืองที่มีลักษณะคลายคลึงกับงานวิจัยช้ินนี้  ควรจะเริ่มเก็บ    
ขอมูล ในขณะที่แผนการรณรงคกําลังดําเนินการอยู  จะไดขอมูลที่สมบูรณกวา การเก็บขอมูล
หลังสิ้นสุดการรณรงค โครงการ  

 2.  ควรไดมีการวิจัยเจาะลึกนโยบาย และ แผนการรณรงคส่ิงแวดลอมของ
หนวยงาน องคกร สถาบันดานสิ่งแวดลอม ทั้งภาครัฐ และภาคเอกชน  เพื่อใหเห็นภาพรวมของ
การรณรงคในปจจุบัน และแนวโนมในอนาคต 

 3. ควรไดมีการศึกษาถึงประสิทธิภาพการใชส่ือในการรณรงคส่ิงแวดลอม ที่อยู
ภายใตความรับผิดชอบของหนวยงานที่เกี่ยวของอื่นๆ เชน  กรมควบคุมมลพิษ  กระทรวง- 
วิทยาศาสตร เทคโนโลยี และ ส่ิงแวดลอม  เพื่อที่จะไดรวบรวมขอมลูเกี่ยวกับการใชส่ือในการ
รณรงคส่ิงแวดลอม  ใหไดสมบูรณยิ่งขึ้นตอไป 
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 ขอกําหนดในการคัดเลือกบริษัทท่ีปรึกษา วางแผนและดําเนินการ 
รณรงคจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 

 
1. ความเปนมา 
  

กรมโรงงานอุตสาหกรรมไดรับอนุมัติจากคณะรัฐมนตรีใหดําเนินการในโครงการ การจัดตั้ง
ศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม จํานวน 7 แหง ในเขตพื้นที่ บางขุนเทียน กทม. เขต
สุขสวัสดิ์ จ.สมุทรปราการ  จ. ราชบุรี  จ.สระบุรี  จ.พจิิตร  จ.ขอนแกน และจังหวัดสงขลา  เนื่องจาก
โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม เปนเรื่องใหมที่ประชาชนโดยทั่วไป
ยังไมคอยเขาใจและเห็นความสําคัญวาสิ่งเหลานี้ จะเปนประโยชนตอสภาพแวดลอมและสุขอนามัย
ในการดํารงชีพไดอยางไร  ประกอบกับเมื่อมีการเริ่มจัดทําโครงการ กรมโรงงานอุตสาหกรรมได
ประสบปญหามวลชนในทองถ่ิน  การคัดคานในการจัดตั้งศูนยฯ  และปญหาดังกลาวไดทวี
ความสําคัญขึ้นเรื่อย ๆ โดยปจจัยสําคญัของปญหาเกิดจากความไมรู ไมเขาใจของประชาชน หรือ
ความเขาใจผิด ทั้งนี้เพราะมิไดมีการบอกกลาวหรืออธิบายใหเขาใจอยางละเอียดชัดเจนและทันตอ
เหตุการณ ทําใหเกิดการสะสมของปญหามากยิ่งขึ้น  ในบางครั้งกรมโรงงานอุตสาหกรรมก็ไม
สามารถสื่อสารเพื่อใหเกิดความเขาใจหรือความกระจางได  เนื่องจากเรื่องเหลานี้เปนเรื่อง
ละเอียดออนที่เสี่ยงตอการคัดคาน ถาไมสรางความเขาใจที่ดี  จะทําใหโครงการของกรมฯ ไมเปนไป
ตามวัตถุประสงคที่วางไว  จึงเห็นสมควรที่จะใชวิธีการประชาสัมพนัธ เพื่อสรางความเขาใจที่ดี  โดย
จัดหาผูมีความชํานาญพิเศษในดานการใหคําปรึกษาดําเนินการรณรงค หรือดําเนินการในรูปแบบ
ตางๆ  ใหเขาถึงมวลชนและทองถ่ินไดเปนอยางดี  จึงตองดําเนินการคัดเลือกบริษัทที่ปรึกษาฯ  เพื่อ
ดําเนินการในเรื่องดังกลาว 

 
2. วัตถุประสงค 
 

เพื่อใหบริษัทที่ปรึกษาวางแผนและดําเนินการในดานการรณรงคประชาสัมพันธ 
2.1 ใหประชาชนโดยทั่วไปและประชาชนในทองถ่ินไดรับความรู  รับรูและเขาใจถึงความ 

สําคัญของบทบาทหนาที่ของศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
2.2 ใหสาธารณชนไดรับรูถึงความแตกตาง ระหวางกากของเสียจากอุตสาหกรรมกับขยะ 

โดยทั่วไป  โดยเนนถึงความจําเปนวาวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม ตองไดรับการกําจัดอยาง 
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ถูกวิธีตามหลักวิชาการ  ทั้งนี้เพื่อปองกันสารมลพิษที่จะเปนอันตรายตอสุขอนามัยของชีวิต และ      
ส่ิงแวดลอมได 

2.3  ใหผูประกอบการอุตสาหกรรมไดตระหนักถึงความจําเปนในการกําจัดของเสีย 
อยางถูกวิธี 

2.4 เพื่อเปนสื่อกลางแกหนวยงานที่เกี่ยวของของกรมโรงงานอุตสาหกรรม ในการ 
เผยแพรขอมูลและคําปรึกษาแนะนําแกโรงงานอุตสาหกรรม เพื่อการกําจัดของเสียอันตรายอยาง 
เหมาะสม 
 
3. กลุมเปาหมาย 
 

3.1 ประชาชนโดยทั่วไป 
3.2 ประชาชนในทองถ่ินที่จะจัดตั้งศูนยฯ 
3.3 ผูประกอบการอุตสาหกรรม 
3.4 ส่ือมวลชน  นักเรียน  นักศึกษา  ผูนําทองถ่ิน 
3.5 หนวยงานที่เกี่ยวของของกรมโรงงานอุตสาหกรรมและหนวยงานราชการอื่น ๆ 
 

4. ขอบเขตของงาน 
 

4.1 การใหคําปรึกษา 
บริษัทที่ปรึกษาตองทําหนาที่ใหคําปรึกษาดานการรณรงคใหกรมโรงงานอุตสาหกรรม 

ในเรื่องตางๆ ที่เกี่ยวของกับการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
 

4.2 การจัดทําแผนการรณรงค 
บริษัทที่ปรึกษาตองดําเนนิการจัดทําแผนการรณรงค และกําหนดความเหมาะสมของวิธี 

การผลิตรายการและการดําเนินการเผยแพร          ทั้งนี้ การวางแผนบริษัทฯที่ปรึกษาตองดําเนินการ
วางแผนโดยรวมสาระดังนี้บรรจุเขาไวในแผนดวย 

4.2.1 การจัดพาสื่อมวลชน, กลุม NGO, นักเรียน  นักศึกษา ครู  อาจารย  และผูนํา 
ประชาชนในทองถ่ิน  ไปดูงานเกี่ยวกับศูนยฯในตางประเทศ  เพื่อใหเห็นภาพที่เปนจริง 

4.2.2 การจัดทําสารคดีเพื่อเผยแพรผานสื่อตางๆ เพื่อใหเปนขอมูลที่เปน 
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ประโยชนประกอบการดําเนินการกําจัดของเสียแกผูประกอบการโรงงานอุตสาหกรรมตาง ๆ  
ตลอดจนเปนการเผยแพรความรูแกประชาชนโดยทั่วไป  ทั้งนี้ เพื่อมุงหวังประโยชนสูงสุดและ
คุณภาพชีวิตที่ดีตอประชาชนและสิ่งแวดลอมและในการวางแผนดังกลาว  บริษัทที่ปรึกษาฯตองเปนผู
กําหนดประเภทสื่อ ระยะเวลา และความถี่ของการเผยแพร 
 

4.3 การจัดทํากิจกรรมสัมพันธ/มวลชนสัมพันธ  สําหรับประชาชนในทองถ่ิน ที่เปนสถานที่  
จัดตั้งศูนยทั้ง 7 แหง 
 
5. ระยะเวลาดําเนินการ 
 บริษัทฯที่ปรึกษาตองดําเนินการตามแผนการรณรงคที่วางไว   โดยใชระยะเวลาดําเนินการ  
10 เดือน หลังจากทําสัญญา 
 สิทธิของผูวาจางในการปรับปรุงแกไข  หลังจากทําสัญญาแลวผูรับจางจะตองดําเนินการผลิต
ส่ือตางๆ  ตามขอกําหนดและผูวาจางสงวนสิทธิ์ที่จะใหผูรับจางสงมอบตัวอยางสื่อ เพื่อผูวาจางจะได
พิจารณาอีกชั้นหนึ่ง   ส่ือที่ผูวาจางยอมรับแลวเปนสื่อที่ผูวาจางตกลงใหผูรับจางทําการผลิต และ
ดําเนินการได 
 
6. คุณสมบัติของผูรับจาง 
 

-เปนนิติบุคคลสัญชาติไทยที่มีวัตถุประสงคหรือมีอาชีพรับจางทําการโฆษณาประชาสัมพันธ  
(Advertising) และตองไมเปนผูถูกแจงเวียนชื่อเปนผูทิ้งงานของทางราชการ หรือ รัฐวิสาหกิจ 

- จดทะเบียนเปนนิติบุคคลมาแลวไมนอยกวา 2 ป และมีทุนจดทะเบียนไมนอยกวา  
5,000,000 บาท (หาลานบาทถวน) 
 - เปนนิติบุคคลที่ไดขึ้นทะเบียนเปนที่ปรึกษาดานการประชาสัมพันธกับกระทรวงการคลัง 
 - เคยมีผลงานรับจางโฆษณาประชาสัมพันธมาแลวในสัญญาเดียวกัน   มีมูลคาไมนอยกวา 
10,000,000 (สิบลานบาทถวน) 

- สามารถแสดงศักยภาพความพรอมในการวางแผนโฆษณาประชาสัมพันธ ทั้งดานวิชาการ 
การผลิตสื่อ และเผยแพร 
 ทั้งนี้ ผูเสนอราคาจะตองยื่นหลักฐานแสดงคุณสมบัติดังกลาวประกอบดวย  หากผูเสนอราคา
รายใดที่ขาดคุณสมบัติตามที่กลาว ไมวาประการหนึ่งประการใด  หรือไมสามารถยื่นหลักฐาน
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ประกอบได จะถือวาผูเสนอราคารายนั้นเสนอราคาผิดเงื่อนไขที่เปนสาระสําคัญ  และจะไมพิจารณา
ผอนปรนเด็ดขาด 
 
 ขอเสนอดานราคานี้ใหครอบคลุมการผลิต (Production)  ส่ือตาง ๆ  ตามที่ไดเสนอไวใน
แผนการรณรงค และดําเนินการเผยแพรส่ือผานชองทางการเผยแพร (Media) 
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ขอกําหนดในการวางแผนและดําเนินการรณรงค 

 โครงการ “โรงงานสีเขียว”  และโครงการ “โรงงานยุคใหม  ปลอดภัย  ไรมลพิษ” 
 

สําหรับการรณรงคโครงการ “โรงงานสีเขียว” และ โครงการ “โรงงานยุคใหม ปลอดภัย      
ไรมลพิษ”  เปนโครงการรณรงคที่เกิดจากความคิดสรางสรรคของบริษัทผูรับจาง  จึงไมไดกําหนด 
รายละเอียดและขอกําหนด (Term of Reference : TOR)  การวาจางจากภาครัฐ หรือ กรมโรงงาน      
อุตสาหกรรม ไวมากนัก  มีเพียงการกําหนดเรื่องการวางสื่อไวโดยรวมดังนี้   

 
การรณรงคโครงการ “โรงงานสีเขียว” 
  
1. วัตถุประสงค 

 
เพื่อดําเนินการรณรงคเกี่ยวกับการประยุกตใชหลักการเศรษฐศาสตรในการจัดการปญหา    

มลพิษโรงงาน  
 
2. ขอบเขตงาน 
 

ใหบริษัทผูรับจางวางแผน ดําเนินการรณรงค  และผลิตสื่อเพื่อรณรงคปลุกจิตสํานึก โดยมี  
ขอกําหนดเรื่องการวางสื่อไวอยางนอย  ดังนี้  

 
2.1  ส่ือส่ิงพิมพ 

 ผลิตบทความเผยแพรทางหนังสือพิมพ หรือนิตยสาร เร่ืองหลักการทางเศรษฐศาสตร 
ในการจัดการปญหามลพิษโรงงาน จํานวน 10 เร่ือง โดยศึกษาจากรายงานของสถาบันสิ่งแวดลอม
ไทย และจัดทําการรณรงคใหสอดคลองกับรายงานดังกลาว 
 

2.2 ส่ืออิเลคทรอนิกส 
จัดทําขอมูลเพื่อลง WEB SITE ของกรมโรงงานอุตสาหกรรมที่เกี่ยวกับโครงการใน 

รูปแบบที่นาสนใจ 
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2.3 PRESS TOUR 
       จัดกิจกรรมสื่อมวลชนเยี่ยมชมโครงการ เพื่อประชาสัมพันธผลสําเร็จของโครงการ 

รวมถึง เพื่อเปนการประชาสัมพันธถึงนโยบายในการอนุรักษส่ิงแวดลอม ทั้งนี้มีจุดมุงหมาย เพื่อให 
  
ส่ือมวลชนในสวนกลางทุกแขนงเปนสื่อกลางในการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับผลสําเร็จของ
โครงการไปสูกลุมเปาหมายอยางกวางขวางตามความเหมาะสม  
 
3. ระยะเวลาดําเนินการ 
 
 บริษัทฯผูรับจาง ตองดําเนินการตามแผนการรณรงคที่วางไว   โดยใชระยะเวลาดําเนินการ     
9 เดือน  หลังจากทําสัญญา 
 
 
การรณรงคโครงการ “โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ” 
  
1. วัตถุประสงค 

 
เพื่อสรางจิตสํานึกดานสิ่งแวดลอม     ความปลอดภัยในโรงงานในการประกอบการ 

อุตสาหกรรม และสรางทัศนคติที่ดีในการรวมกันรักษาสิ่งแวดลอมอยางจริงจัง  
 
2. ขอบเขตงาน 
 

ใหบริษัทผูรับจางวางแผน ดําเนินการรณรงค  และผลิตสื่อเพื่อรณรงคปลุกจิตสํานึก โดยมี  
ขอกําหนดเรื่องการวางสื่อไวอยางนอย  ดังนี้  

2.1  ส่ือส่ิงพิมพ 
2.2  ส่ือวิทยุ 
2.3  ส่ืออ่ืน ๆ  ตามความเหมาะสม 

 
 
3. ระยะเวลาดําเนินการ 



  200 

 
 บริษัทฯผูรับจาง ตองดําเนินการตามแผนการรณรงคที่วางไว   โดยใชระยะเวลาดําเนินการ     
6 เดือน  หลังจากทําสัญญา 



 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ข 
    แผนการดําเนนิงานของบรษิัทท่ีปรกึษา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  203 

แผนการดําเนนิงานของบริษัทท่ีปรึกษา  
การรณรงคจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 

 
หลักการและเหตุผล 
  

ปจจุบันการขยายตัวของภาคอุตสาหกรรมของไทยนั้น  นอกจากจะสงผลตอความเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจ และสังคมของประเทศแลว “ ของเสียอันตราย ”  หรือ  “ ขยะอุตสาหกรรม ” อันเกิดจาก
เทคโนโลยี และกระบวนการผลิตที่ซับซอน มีปริมาณเพิ่มสูงขึ้นตามจํานวนของโรงงานอุตสาหกรรม 
ดังนั้นการกําจดัของเสียอันตรายที่เกิดขึน้นี ้จึงจําเปนตองอาศัยเทคโนโลยีระดับสูง  เพราะหากขาดการ
กําจัดอยางถูกวิธีแลว ก็จะทําใหของเสียอันตรายเหลานี้ปนเปอนไปกับสิ่งแวดลอม  ซ่ึงจะกอใหเกดิ
ปญหาตาง ๆ ตามมามากมาย จนสงผลกระทบตอคุณภาพชีวิตของคนในสังคมได 

 
ศูนยบริการกําจัดกากอตุสาหกรรมแสมดํา เขตบางขุนเทียน  ภายใตการดําเนนิงานของกรม

โรงงานอุตสาหกรรม กําลังประสบกับปญหาที่ไมสามารถรองรับ การกําจัดของเสยีอุตสาหกรรมที่เพิ่ม
จํานวนขึ้นทุกปได  จึงจําเปนอยางยิ่งทีจ่ะตองมีการสรางศูนยบริหารจัดการวัสดเุหลือใชจากอุตสาห-
กรรม  แมวาการจัดตั้งศูนยบริหารของกรมโรงงานอุตสาหกรรมนี ้  ถือเปนเรื่องเรงดวน  แตยังมงีานที่
เรงดวนกวาคอื  ทําความเขาใจกับประชาชนใหทกุคน ไดมีสวนรวมและยอมรับการดําเนินการครั้งนี้ 

 
แตตลอดเวลาที่ผานมาอุปสรรคสําคัญในการจัดตั้งศูนยบริหารฯ นั้น  คือ กระแสการตอตาน

จากประชาชนในทองถ่ิน  สวนหนึ่งเนื่องมาจากความขดัแยงในเรื่องขาวสาร  อีกสวนหนึ่งเปนความ 
ขัดแยงในแงผลประโยชน  การแยงชิงการใชทรัพยากร  การขาดความเขาใจสามารถแกไขไดโดยการ
ใหขาวสาร การขัดผลประโยชนตองแกไดดวยการมีผลประโยชนรวมกัน  ปญหาที่ลุกลามมากขึ้น 
เพราะสื่อมวลชนชวยเพิ่มกระแสความรุนแรง  ขาวสารที่ปรากฏตามสื่อยิ่งทวีความรุนแรงในการ     
ตอตานจากชุมชนมากยิ่งขึน้  จนกลายเปนปญหาเรื้อรังที่ไมอาจหาขอสรุปได 

 
บริษัท นอรมาส  แมสคอมมูนิเคชั่นส จํากัด  จึงขอเสนอแผนประชาสมัพันธที่ประกอบดวยกล

ยุทธ และวิธีการประชาสัมพันธ  ที่จะเสรมิสรางความเขาใจตอสาธารณชน ใหเห็นถึงภาระกิจของกรม
โรงงานอุตสาหกรรม ในฐานะหนวยงานของรัฐที่มีบทบาทหนาที่สําคัญในการจัดการของเสียอันตราย  
และเพื่อใหการจัดตั้งศูนยบริหารฯ ที่มีอยูและกําลังจะเกดิขึ้นใหม  ดําเนินการไดอยางราบรื่นบรรลุ
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วัตถุประสงคของสํานักงานพัฒนาคุณภาพสิ่งแวดลอมโรงงาน กรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวง
อุตสาหกรรม 

 
วัตถุประสงค 
 

1. เพื่อใหประชาชนไดรับความรูและเขาใจในเรื่องกากสารพิษ 
2. เพื่อใหประชาชนไดตระหนกัถึงความจําเปนในการปองกนัสารพิษ และความสําคัญใน 

การจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
3. เพื่อใหประชาชนไวใจ และเชื่อมั่นในการดําเนินการกําจดักากอุตสาหกรรม ของ 

สํานักงานพัฒนาคุณภาพสิ่งแวดลอมโรงงาน กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
4. เพื่อแสดงใหประชาชนไดเหน็ถึงประสิทธิภาพ  และความปลอดภัยของเทคโนโลยี 

สมัยใหมทีใ่ชในการกําจัดกากอุตสาหกรรม  
5. เพื่อสรางจิตสํานึก และความรับผิดชอบรวมกันในเรื่องการกําจัดสารพิษ 
 

กลุมเปาหมาย 
 

1. ประชาชนในทองถ่ินที่ไดรับผลกระทบจากการจัดตั้งศนูยบริหารจดัการวัสดุเหลือใชจาก 
อุตสาหกรรม 

2. ประชาชนโดยทั่วไป 
3. ส่ือมวลชนทุกแขนง 
4. ผูประกอบการอุตสาหกรรม 
5. หนวยงานทีเ่กีย่วของกับกรมโรงงานอุตสาหกรรมและสวนราชการอื่นๆ  
 

ระยะเวลาดําเนินงาน 
 

ตั้งแต เดือนตลุาคม 2539 –  เดือนกรกฎาคม 2540   รวมระยะเวลา  10  เดือน 
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                                        รายละเอียดการดําเนินงาน 
 
 เพื่อใหการดําเนินงานเปนไปอยางมีประสิทธิภาพตามวตัถุประสงค  การใหขาวสารแก
กลุมเปาหมาย ใหเกดิการรับรู (Perception)  และวางตําแหนงในความทรงจําอยางเหมาะสม  ตอง
อาศัยส่ือมวลชนผลักดันขาวสารเพื่อใหเกดิกระแสใหมดานสิ่งแวดลอม 
 
 ดังนั้น  แผนการใชส่ือประชาสัมพันธในครั้งนี้  จึงใชส่ือมวลชนหลายชองทาง  เพื่อเจาะให
เขาถึงกลุมเปาหมายหลายกลุม  ซ่ึงมีรายละเอียดของการใชส่ือดังนี้ 
 
1. สื่อโทรทัศน 
 

วัตถุประสงค เพื่อใหขาวสารในลักษณะขาวโทรทัศน  ซ่ึงใหความนาเชื่อถือ สมจริง      
ดวยภาพจริง เสียงจริง  และผูประกาศขาวประจําวนั  กระตุนใหกลุมเปาหมายสนใจ และพรอมเปด
จิตใจที่จะรับสารไดงายขึ้น    ประกอบกับชวงเวลาดังกลาวมีผูชมจํานวนมาก    กําลังรอดูรายการยอด
นิยมทางโทรทัศน   วิธีการผลิตและเผยแพรแยกเปน 2 รูปแบบ 
 

1.1 รายการขาวอุตสาหกรรม 
 

ผลิตและเผยแพรเปนรายการขาวความยาว 1 ½  - 2  นาท ี เผยแพรออกอากาศเปนประจํา 
ทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5  ซ่ึงปจจุบันมีรัศมีการแพรภาพใกลเคียงกับ สถานีโทรทัศน
กองทัพบกชอง 7 ชวงเวลาเสนอขาว 20.30 – 21.00 น. เปนชวงที่มีผูชมมาก จํานวน สัปดาหละ 2 วัน  
ทุกวันอังคารและพฤหัสบด ีเดือนละ 8 ตอน  ระยะเวลาในการออกอากาศ 7 เดือน  ตั้งแตเดือน 
พฤศจิกายน 2539 – พฤษภาคม 2540  รวม 56 ตอน 
  

1.2 รายการสารคดีเชิงขาวเปดโลกทัศนใหม 
 

ผลิตและเผยแพรเปนรายการสารคดีเชิงขาว  ความยาว 2  นาที  เผยแพรออกอากาศทาง 
สถานีโทรทัศนชอง 9 อ.ส.ม.ท.  ชวงเวลาประมาณ 12.30 น. ในชวงเวลาปดตลาดหลักทรัพย 
 

ปจจุบันไมเพียงแตนักลงทุนในตลาดหลักทรัพยเทานัน้ ที่คอยติดตามราคาปดประจําวัน 
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ของตลาดหลักทรัพย แมแตนักลงทุนนอกตลาดทั่วประเทศใชเลขหลักสุดทาย 2 ตัว หลังทศนิยม 
แทนการฟงประกาศของกองสลากกินแบงของรัฐบาล  เวลาในชวงนี ้จึงเขาถึงกลุมเปาหมายใน 
ทองถ่ินเพิ่มขึ้น นอกเหนือไปจากนกัลงทุนในเมือง 
 
 จํานวน สัปดาหละ 2 วัน  ทุกวันจันทร และพุธ  เดือนละ 8 ตอน  ระยะเวลาในการ
ออกอากาศ 10 เดือน  ตั้งแตเดือนตุลาคม 2539 – กรกฎาคม 2540  รวม  80  ตอน 
 
2. สื่อวิทยุ 
 
 วัตถุประสงค  เพื่อสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดทัว่ประเทศ  โดยใชเครือขายวิทยุที ่    ทรง
พลังที่สุดในประเทศไทย คือวิทยกุรมประชาสัมพันธ และเพื่อใหเกดิการสื่อสารสองทาง 
(TWO – WAYS COMMUNICATION)   เปดโอกาสใหประชาชนสามารถแสดงความคิดเห็น     
อยางกวางขวางผานรายการวทิย ุ ดังนั้น วิธีการผลิตรายการจึงมีลักษณะแตกตางกัน 3 รูปแบบ  
ดังนี ้
 

2.1 ผลิตรายการสด 
 

ผลิตรายการสนทนาเปนรายการสด  ความยาว 50 นาท ี เผยแพรออกอากาศ ชวงเวลา 
ประมาณ 10.00 - 12.00 น.  ทางสถานีวิทยกุระจายเสียงแหงประเทศไทย FM 92.5 MHz จํานวน 1 
คร้ัง ตอสัปดาห หรือ 4 คร้ังตอเดือน  ระยะเวลาการออกอากาศ ตั้งแตเดือน ตุลาคม 2539 - กรกฎาคม 
2540  ตลอด 10 เดือน  รวม 40 ตอน 
 

2.2 รายการสารคดีส้ัน 
 

ผลิตรายการสารคดี  ความยาว 2 นาที  ออกอากาศชวงขาวตนชัว่โมงทาง แมขาย FM.  
92.5 MHz และลูกขายกระจายเสียงผานเครือขายวิทยุทัว่ประเทศของกรมประชาสัมพันธ 
(ประกอบดวยคล่ืนแถบ FM. 50 สถานี และแถบ AM 52 สถานี)  จํานวนอยางนอยวนัละ 1 ตอน  ทุก
วันจนัทร ถึงวนัศุกร  เดือนละ 20 ตอน  ระยะเวลาในการออกอากาศ 10 เดือน  ตั้งแตเดือนตุลาคม 
2539 – กรกฎาคม 2540  รวม 200 ตอน 
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2.3 รายการสารคดีส้ันหลังขาว 7 โมงเชา 
 

เปนสารคดีพิเศษ เหมือนบทความพิเศษความยาวประมาณ 3-5 นาที  ออกอากาศในชวง 
เวลาการเสนอขาวประจําวัน ของสถานีวิทยกุระจายเสียงแหงประเทศไทย  กระจายเสยีงออกอากาศ
พรอมเครือขายทั่วประเทศทกุคล่ืนความถี่  จํานวน เดือนละอยางนอย 2 คร้ัง      ระยะเวลาในการ    
ออกอากาศ 10 เดือน ตั้งแตเดอืนตุลาคม 2539 – กรกฎาคม 2540  รวม 20 คร้ัง 
 
3. สื่อสิ่งพิมพ 
 
 วัตถุประสงค  เพื่อเพิ่มการเขาถึงกลุมเปาหมายใหกวางขวางขึ้น  สนับสนุนสื่อโทรทัศนและ
วิทยกุระจายเสยีง     สรางความนาเชื่อถือของขาวสาร    ดวยการยนืยันผานตัวหนังสือที่เปนหลักฐาน 
และสามารถใหรายละเอยีดปลีกยอย และแสดงภาพละเอียดได  หรืออานซ้ําเปนการชวยสรางความ
ทรงจํา 
 

3.1 ขาว 
 

เผยแพรผานหนังสือพิมพดวยลักษณะการรายงานตามสถานการณความเคลื่อนไหว   
กิจกรรม หรือการดําเนินการใด ๆ ที่เกีย่วของกับศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
และประเด็นทีสํ่าคัญที่ตองการสรางขึ้น เพื่อกอกระแสความสนใจกลุมเปาหมาย  ความถี่ในการ   
เผยแพร 2 ขาวตอเดือน  แตละขาวมีการตพีมิพในหนาหนงัสือพิมพอยางนอย 2 ฉบับ ตลอดแผน  
การดําเนินงานประชาสัมพนัธ (ตุลาคม 2539 – กรกฎาคม 2540) รวม 40 คร้ัง 
 

3.2 บทความ 
 

เผยแพรผานสือ่หนังสือพิมพ ในลักษณะการสนับสนุนขอมูลแก คอลัมนิสต เนนการ 
ใชหนังสือพิมพฉบับที่มีผูอานมาก เชน ไทยรัฐ  ขาวสด  เดลินิวส  มติชน  เปนตน   ความถี่ในการ
เผยแพรอยางนอย 1 คร้ังตอเดือน  ตลอดแผนการดําเนนิการ ประชาสัมพันธ (ตุลาคม 2539 – 
กรกฎาคม 2540)  รวม 10 คร้ัง 
 

3.3 โปสเตอร 4 สี และส่ิงพิมพอ่ืนๆ  



  208 

3.3.1 โปสเตอร ขนาดตัด 2 (17 x 23 นิ้ว)  พิมพ 4 สี  จํานวน 10,000 แผน 
3.3.2 แผนพับแจกสือ่มวลชน  และการประชุมสมัมนา  จํานวน 5,000 ชุด 
3.3.3 จุลสาร  สําหรับการประชุมสัมมนา  จํานวน 5,000 เลม 
 
 

4. ภาพยนตรสารคด ี15 นาที และ Computer Presentation 
 

4.1 จัดทําภาพยนตรสารคดีโทรทัศน ความยาว 15 นาที เร่ือง “การเดินทางของแบตเตอรี่” 
เพื่อใชประกอบในงานนิทรรศการ การประชุมสัมมนาเผยแพร จํานวน 1 เร่ือง 

4.2 จัดทําสื่อผาน Computer Presentation พรอม เครื่อง  เพื่อใชประโยชนในการอบรม
สัมมนาทางวิชาการ และใหผูชมสามารถกดปุมสอบถามขอมูล ดานการบริการกําจัดกาก
อุตสาหกรรมของ กรมโรงงานอุตสาหกรรม และเทคโนโลยีการกําจัดกากที่สะอาด 
ปลอดภัย  จัดทํา Software จํานวน 1 ชุด  และ Hardware จํานวน 3 ชุด 

 
5. กิจกรรมพิเศษ 
 
 เปาหมายหลักสําคัญของการประชาสัมพันธในครั้งนี้คือ  การทําความเขาใจกับประชาชน 
และผูนําทางความคิดในพื้นที่เปาหมาย  ที่จะมีการจดัตั้งศูนยบริหารจดัการวัสดุเหลือใชจาก          
อุตสาหกรรม ซ่ึงมีลักษณะแตกตางกันสามารถแยกพืน้ทีไ่ดเปน 2 กลุมคือ 
 
 Group A    เปนพื้นที่ที่ตั้งโรงงานปรับเสถียรเทานั้นไมมกีารฝงกลบ     ไดแก   เขตพืน้ที่บาง
ขุนเทียน กทม.  ,  เขตสุขสวัสดิ์  จ.สมุทรปราการ เปนตน 
 Group B    เปนพื้นที่ตั้งโรงงานปรับเสถียรและมีพื้นทีก่ลบฝง    ไดแก   กิ่งอําเภอวังมวง    จ.
สระบุรี , จ.ราชบุรี  เปนตน 
 
 กิจกรรมมวลชนสัมพันธในพื้นที่ทั้ง 2 แหง  มีลักษณะงานแตกตางกัน ในพื้นที ่Group A  
กิจกรรมจัดเปนสัปดาหรณรงคเร่ืองสิ่งแวดลอม  ประกอบดวย  นิทรรศการยอย ซ่ึงจะมีกิจกรรมตาม
สถานศึกษา  โรงพยาบาล  สถานที่ราชการ เนื้อหาเนนการใหความรูถึงวัตถุมีพิษ  และการกําจัดพษิ  
ตลอดจนมาตรการดานความปลอดภัยตาง ๆ  สําหรับพื้นที่ Group B  กิจกรรมมวลชนสัมพันธจะมี
มากเปนพิเศษ เนื่องจากกระแสการตอตานมีความรุนแรงแตกตางจากเขตอื่น ๆ  กิจกรรมสําคัญ 
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ประกอบดวย 
 
 -  การนําผูนําชุมชนไปศึกษาดูงานตางประเทศ 
 -  เชิญเขารวมสัมมนาทางวิชาการเพื่อลด ความขัดแยงดานขาวสาร 

-  เชิญเขารวมอภิปรายในปญหาความขัดแยงเรื่องผลประโยชนการใชที่ดิน 
 

5.1  จัดการประชมุสัมมนาแกปญหาการแยงชงิทรัพยากร 
 

ปญหาความขดัแยงของนโยบายรัฐในเรื่องสถานที่กลบฝงกากสารพิษกบั คลายกับ 
ปญหาอื่นในเรื่องประโยชนสาธารณะและประโยชนทองถ่ิน  ประเด็นสําคัญอยูที่ความขัดแยงนั้น 
มักจะลุกลามเปนปญหาใหญ  เพราะขาดกลไกในการจดัการกับปญหา แทที่จริงแลว มูลเหตุมาจาก  
การแยงกันใชทรัพยากรธรรมชาติ  และมีเรื่องผลกระทบจากการทํากนิในที่ดิน  ผลประโยชนของ
ชุมชนในทองถ่ินขาดเครื่องมือชวยตดัสินใจ 

 
ปญหาความขดัแยงมหีลายระดับ  เริ่มตั้งแต ความขัดแยงเรื่องขาวสาร เนื่องจากขาดการ 

ประชาสัมพันธ เพื่อใหความรูที่ถูกตอง ความขัดแยงระดบัที่สอง คือ  ความขัดแยงเรื่องผลประโยชน 
เชน การจายเงนิชดเชย  ในกรณีของชุมชนที่มีกากกลบฝง  เชน กิ่งอําเภอวังมวงมีความเสี่ยง
จําเปนตองไดรับการชดเชย  เพราะเทากับไดเสียสละเสีย่งภยัแทนชุมชนอ่ืน ๆ 
 

ความขัดแยงในเรื่องโครงสรางการจัดการ  ปญหาการปกครองทองถ่ิน และรัฐบาล 
กลาง  ที่สําคัญคือการขาดการตัดสินใจรวมกัน แลกเปลี่ยนความคิดเห็นดานการดําเนนิงานของกรม
โรงงานอุตสาหกรรม ซ่ึงเปนตัวแทนรัฐบาลกลาง กับ  อ.บ.ต. หรือ อ.บ.จ. ไมมีเวท ี หรือที่ประชุมที่
ชอบดวยกฎหมายเปนกลไกในการแกปญหา 
 

หลักการใหญ 3 ขอนี้ กรมการปกครอง  กระทรวงมหาดไทย  ไดสัมมนารวมกันใน 
ระดับผูวาราชการจังหวัด  เพื่อหาทางแกไขความขัดแยงในเรื่องนี ้ ซ่ึงสามารถใชเปนแนวทางในการ
จัดการ  และเปนหัวขอในการสัมมนาเพื่อแกไขปญหาของการกําจัดกากไดพอสมควร 
 

กลุมสื่อมวลชน , กลุม NGO , ผูนําชุมชนทองถ่ิน ,  นักวชิาการ  หนวยงานราชการที่ 
เกี่ยวของ  และกลุมผูประกอบการอุตสาหกรรม ควรมีโอกาสใชเวทนีี้เปนที่แกปญหา หรือหาวิธี   แก 
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ไขปญหา 
 

การประชุมควรมีขึ้น 2 คร้ัง  โดยมีชวงระยะเวลาหางกันประมาณ 3 เดอืน  ผูเขารวม 
สัมมนา รวมทั้งหมดประมาณ 250 คน  ผลการสัมมนาจะมีการเผยแพรผานสื่ออยางตอเนื่อง  และ
ประเด็นทีย่ังคางอยูสามารถมาคุยตอไดทางสถานีวิทย ุซ่ึงเปนรายการทีจ่ัดอยูประจําทกุสัปดาห 
 

ตัวอยางการเตรียมการ สัมมนาเรื่อง “การระดมแนวคดิเพือ่ปองกัน และแกไขปญหา 
ความขัดแยง  ระหวางรัฐกับชุมชน  ในการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม” 
 
หลักการ 
 
 ความขัดแยงระหวางนโยบายของรัฐและชมุชน  ในเรื่องการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุ
เหลือใชจากอตุสาหกรรม  ไดกลายเปนปญหาที่มีความซับซอนมากขึ้น  และยังไมสามารถหาขอยุติ
ได  โดยเฉพาะอยางยิ่ง  ในพื้นที่ที่มีการตอตานจากประชาชนที่เปนทีต่ั้งโรงงานปรับเสถียร และมี
พื้นที่กลบฝง เชน จ.สระบุรี  จ.ราชบุรี  และจ.ขอนแกน 
 
 การสัมมนาระดมความคิดจากผูชํานาญการในสาขาอาชพีตาง ๆ     เพื่อหาแนวคิดในการ    
แกไขปญหาความขัดแยงอยางสันติวิธี  การดําเนินงานจะรวมกับสถาบันสันติศึกษา 
มหาวิทยาลัยขอนแกน  ซ่ึงเปนสถาบันที่ดําเนินกิจกรรมเพือ่หาแนวทางการลดความขัดแยงในสังคม  
โดยเนนปญหาความขัดแยงที่เกิดขึ้นจากการใชทรัพยากรและสิ่งแวดลอม 
 
วัตถุประสงค 
 

1. เพื่อใหผูเขารวมสัมมนาไดเรียนรูกระบวนการ  และเทคนิคการแกปญหาความขัดแยง 
ของชุมชนโดยสันติวิธี 

2. เพื่อระดมความคิดและหาขอยุติในการแกไขปญหาความขัดแยงที่เกิดขึ้น 
 

ผูเขารวมสัมมนา 
 

1. ตัวแทนจากสถาบันการศึกษา  เชน  คณะสิ่งแวดลอมและทรัพยากรศาสตร 
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มหาวิทยาลัยมหิดล  เปนตน 
2. เจาหนาทีจ่ากกรมการปกครอง  กระทรวงมหาดไทย  เชน กํานัน  ผูใหญบาน   

นายอําเภอ  และผูวาราชการจังหวดั  เปนตน 
3. ผูประกอบการอุตสาหกรรม  ตัวแทนจากสภาอุตสาหกรรม 
4. ส่ือมวลชนสวนกลางและสวนทองถ่ิน 
5. พระ 
6. ตัวแทนเกษตรกร 
 

ระยะเวลาการดําเนินงาน    จัดสัมมนาแตละครั้งใชเวลา 2 วัน 
 
 การจัดสัมมนาครั้งที่ 1  เดือน มกราคม 2540 
 การจัดสัมมนาครั้งที่ 2 เดือน มีนาคม 2540 
 
สถานที่ 
 
 การจัดสัมมนาครั้งที่ 1 โรงแรมฟอเรสฮีลล จ.สระบุรี 
 การจัดสัมมนาครั้งที่ 2 โรงแรมริเวอรแคว จ.กาญจนบุรี 
การดําเนินการ 
 
 จัดสัมมนา บรรยาย  รวมระดมความคิดและแสดงความคิดเห็น 
 
รูปแบบการจดัสัมมนา 
 

1. อภิปรายและบรรยายหวัขอพเิศษ  โดย 
- อธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
- ผูเชี่ยวชาญจากกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
- ผูอํานวยการสถาบันสันติศึกษา มหาวิทยาลัยขอนแกน 
- ตัวแทนผูนําชมุชน 
- ตัวแทนกลุมคนทางสังคมตาง ๆ  เชน  พระสงฆ  เปนตน 

2. ฉายภาพยนตรสารคดี 
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3. มุมนิทรรศการ 
- บอรดใหความรู ,  โปสเตอร  , คอมพิวเตอรมัลติมีเดีย 
- การจําลองหรือการสาธิตวิธีกําจัดของเสียอันตรายโดยผูเชี่ยวชาญจากกรม 

โรงงานอุตสาหกรรม 
 

เนื้อหาของการสัมมนา 
 
 วิธีคิด  วิธีแกปญหา  ความขดัแยงของนโยบายรัฐในเรื่องการกําจัดสารพิษ ซ่ึงตองใชพื้นที่
กลบฝง และการเสียประโยชนของชุมชน  
 
ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 

1. เพื่อการแกไขปญหาความขัดแยงของชุมชนไดอยางมีประสิทธิภาพ   และเปนไปใน    
ทิศทางเดียวกนั 

2. นําขอสรุป  จากการสัมมนาไปปรับปรุงการวิธีนําเสนอ  และเนื้อหาของสื่อประเภท 
ตางๆ  

 
         5.2  กิจกรรมมวลชนสัมพันธในทองถ่ิน 
 
หลักการ 
 
 นอกเหนือจากสื่อประเภทตางๆ ที่จะใหความรูกับประชาชนแลว  การจดักิจกรรมมวลชน
สัมพันธ  ตองการเจาะลึกโดยตรงถึงกลุมเปาหมายในพืน้ที่  จัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจาก
อุตสาหกรรม  เนื่องจากเปนกลุมเปาหมายที่ตองไดรับขาวสาร  และตองมีความเปนมติรกับ กรม
โรงงานอุตสาหกรรมเปนพเิศษ 
 
วัตถุประสงค 
 

1. เพื่อใหประชาชนในพืน้ที่และผูนําชุมชนทีจ่ะมีการจดัตั้งศูนยบริหารฯได เกิดความรูใน 
เร่ืองขยะอุตสาหกรรมและเขาใจถึงวิธีการ และขั้นตอน  การกําจัดอยางถูกตองตามหลักวิชาการ 

2. เพื่อแสดงศักยภาพของกรมโรงงานอุตสาหกรรมในการดาํเนินการปองกันและแกไข 
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ปญหาขยะอุตสาหกรรม 
3. เพื่อใหเห็นถึงความจําเปนและความสําคัญในการจัดตั้งศูนยบริหารฯ 
 

5.2.1  นิทรรศการถาวร 
 
สถานที่ 
 
 หองสมุดของโรงเรียน  และมุมใดมุมหนึ่งของโรงพยาบาลในพื้นที่จะมีการจัดตั้ง 

ศูนยบริหารฯ 
 

กลุมเปาหมาย 
 

1. นักเรียน  นักศึกษา 
2. ครู  อาจารย และหัวหนาสถานศึกษา 
3. แพทย พยาบาล 
4. ประชาชนทั่วไป 
 

รูปแบบ 
 

1. บอรดความรู โปสเตอร 
2. แผนพับ และจลุสาร 
3. วิดิโอภาพยนตรสารคดี 
 
5.2.2 นิทรรศการสัญจร  “สัปดาหอุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม” 

 
กลุมเปาหมาย 
 

1. ประชาชนในพื้นที ่
2. ผูนําชุมชน 
3. เจาอาวาส  พระ 
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4. ผูอํานวยการโรงเรียน  ครูใหญ  และอาจารย 
5. นักเรียน  นักศึกษา 
6. แพทย  พยาบาล 
7. ส่ือมวลชนทองถ่ิน 
 

สถานที่ 
 
 ในแตละพื้นทีจ่ะเลือกจดัในบริเวณที่เปนแหลงชุมชน  เชน  โรงเรียน โรงพยาบาล   
ที่วาการอําเภอ  ศาลากลางจังหวัด  หรือ วัด  เปนตน 
 
ระยะเวลา 
 
 ในพื้นทีแ่ตละจังหวดั จะใชเวลา 7 วัน  เพือ่ตระเวน ไปยังสถานที่ตางๆ  เร่ิม
ประมาณเดือนมกราคม 2540 – กรกฎาคม 2540 
 
จํานวนการจัด 
 
 พื้นที่ที่จะมีการจัดตั้งศูนยฯ  5 จังหวดั 
 
รูปแบบ 

 
1. การอภิปราย  บรรยายหวัขอพิเศษโดยผูเชีย่วชาญจากกรมโรงงาน                 

อุตสาหกรรม และตัวแทนผูนําชุมชนในบริเวณใกลเคียง 
2. ฉายภาพยนตรสารคดี 
3. การแขงขันตอบปญหา / การเลนเกมสชิงของรางวัล 
4. มุมนิทรรศการ 
 

ผลท่ีคาดวาจะไดรับ 
 

1. ประชาชนในทองถ่ินไดรับความรูที่ถูกตอง และเขาใจเรือ่งขยะ                       
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อุตสาหกรรมมากขึ้น 
2. ประชาชนในพื้นที่เกดิความเชื่อมั่น  และไวใจในการดําเนินงานของกรม 

โรงงานอุตสาหกรรม 
3. ประชาชนในพื้นที่เกดิความมั่นใจตอความปลอดภัยในเทคโนโลยีที่นํามาใช 

ในการกําจัดขยะอุตสาหกรรม 
 
การจัดนิทรรศการที่ไดกลาวขางตนนี ้จะขอความรวมมือจากองคกรทั้งภาครัฐและเอกชนที ่

จะมาสนับสนนุในเรื่องขอมลู ความรู และวิทยากรพิเศษ  เชน  กรมสงเสริมคุณภาพสิง่แวดลอม , 
กองทุนสิ่งแวดลอม , กลุมองคกรพัฒนาเอกชนที่ไมมุงหวังผลกําไร (NGO) ทองถ่ิน หรือสมาคม ธิงค
เอิรธ เปนตน 
 
         5.3  การศึกษา  ดูงานตางประเทศ 
 
 หลักการ 
  การดําเนินการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรมนับเปน     ส่ิง
ใหมสําหรับประเทศไทย  และคนไทยจํานวนมากที่ยังขาดความรูและความเขาใจ  ดังนั้นการไดนํา
กลุมที่เปนผูนาํชุมชนและกลุมสื่อมวลชนศึกษา  ดูงานตวัอยางศูนยกําจัดกากของประเทศที่ได
ดําเนินการในลักษณะเดยีวกนัแลว  ก็จะเปนการชวยถายทอดความถูกตองไปสูกลุมประชาชนทั้ง
โดยตรงและโดยออมอีกดวย 
 
 วัตถุประสงค 
 
  เพื่อใหตวัแทนผูนําชุมชนและสื่อมวลชนไดรับความรูและเห็นตวัอยางของการ    
จัดตั้งศูนยกําจดักากของตางประเทศที่ไดดาํเนินการแลว 
 จํานวนผูเดินทาง 
  50 คน ประกอบดวย ตัวแทนผูนําชุมชน  ตวัแทนหนวยงานราชการ  ตัวแทน       
ส่ือมวลชน   
 สถานที ่ประเทศอินโดนีเซีย 
 
6.  การประเมินผลการรณรงค 
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 วาจางสถาบันการศึกษาทําโครงการวิจัยในพื้นที ่ เพื่อใหทราบวา  กลุมเปาหมายรับทราบ
ขาวสารมากนอยเพียงใด  โดยกําหนดหัวขอใหในภายหลงั ชวงระยะเวลาดําเนินการ  กุมภาพนัธ -  
เมษายน 2540  งบประมาณ 400,000 บาท 
 
7.  การพิจารณางานกอนเผยแพร 
 
 จะมอบบทโทรทัศน  และเทปวิดิทัศนทีพ่รอมออกอากาศ  บทสารคดีวิทยุและเทปทีพ่รอม
ออกอากาศ  รวมถึงบทความ  ขาว  และอ่ืน ๆ  ใหกับกรมโรงงานอุตสาหกรรม จาํนวน 5 ชุด เพื่อ
พิจารณา และใหความเห็นชอบกอนนําออกเผยแพรเปนเวลาไมนอยกวา 7 วันทําการ 
 
8.  การสงมอบงาน 
 
 จะสงรายงานผลการดําเนินงานของแตละเดือนใหกรมโรงงานอุตสาหกรรม ภายใน 7 วันทํา
การ นับจากวนัสิ้นสุดการดาํเนินการในแตละรอบเดือน  และจะสงสรุปผลการดําเนนิการพรอมทัง้
เอกสาร บทความ และอ่ืน ๆที่จะนําออกเผยแพรทั้งหมด  รวมจํานวน 5 ชุด    ใหกรมโรงงาน      
อุตสาหกรรม ภายใน 30 วัน นับจากสิ้นสุดวันดําเนินการ 
 
 

หมายเหต ุ  การดําเนินงานของบริษัท ไดมกีารเปลี่ยนแปลงรายละเอียดหลายรายการ  ในชวงที่
ทําการรณรงค   โดยเฉพาะยกเลิกการประเมินผลรณรงค  และตัดโอนงบประมาณการใชส่ือหลาย เพื่อ
เพิ่มกิจกรรมในสวนอื่นของการรณรงค  
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แผนการดําเนนิงานของบริษัทท่ีปรึกษาการรณรงคโครงการ “โรงงานสีเขียว” 
 

หลักการและเหตุผล 
 
 จากการที่กรมโรงงานอุตสาหกรรมจะนําเครื่องมือทางเศรษฐศาสตรเขามาประยุกตใชใน
การจัดการมลพิษโรงงาน ในอนาคตอันใกลนี้ และการจัดเก็บคาธรรมเนียม “ Product Charges” เปน
วิธีหนึ่งทีก่รมโรงงานอุตสาหกรรมจะนํามาใช            ซ่ึงจะเกีย่วของกบัทั้ง    “ผูประกอบการ
อุตสาหกรรมที่ผลิตผลิตภัณฑที่กอใหเกิดมลพิษ”  และ “ผูบริโภคที่บริโภคผลิตภัณฑที่กอมลพิษ”  
ตองรวมรับภาระ  ภายใตหลักการ “ผูกอมลพิษเปนผูจาย”   การจัดกจิกรรมโครงการโรงงานสีเขียว  
โดยนําแนวคดิการจัดเก็บ   Product Charges       เปนแนวทางจะเปนวิธีหนึ่งที่จะชวยใหผูเกี่ยวของ
ทุกฝายเขาใจหลักการ       การนําเครื่องมือทางเศรษฐศาสตรเขามาประยุกตใชในการจัดการมลพษิ     
โรงงาน และจะมีการตอตานนอยลง       และปจจุบนัปญหาเรื่องขยะอตุสาหกรรมที่ใชแลว   เชน 
หลอดฟลูออเรสเซ็นท ถานไฟฉาย  สินคาเหลานี้เมื่อใชแลวหากดูแลจัดการไมถูกตอง  จะกลายเปน
ปญหาตอส่ิงแวดลอมและสขุอนามัยของประชาชนได       ดังนั้น  เพื่อลดปญหาดังกลาว    กรม      
โรงงานอุตสาหกรรมจึงได ริเร่ิม “โครงการโรงงานสีเขียว” ขึ้น  โดยมุงหวังที่จะสรางความรวมมือ
ระหวางภาครฐั และเอกชน  ในการแกไขปญหาดังกลาว  ดวยการรับแลกซื้อหลอดฟลูออเรสเซ็นท  
และถานไฟฉายที่ใชแลว  เพื่อนําไปจัดการอยางถูกตอง  
 
วัตถุประสงค 
 

1. เพื่อเปนการทดลองใชหลักเศรษฐศาสตรจัดการมลพิษโรงงาน 
2. เพื่อใหโรงงานอุตสาหกรรม และประชาชนเขาใจในหลักการเบื้องตน กอนนําหลัก 

กฎหมายมาใชอยางเต็มรูปแบบ 
3. เพื่อสรางจิตสํานึกที่ดีในการผลิตและการใชผลิตภัณฑทีม่ีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมให 

กับผูประกอบการ และประชาชน 
4. เพื่อใหความรูและแนะนําวิธีการใชผลิตภณัฑอุตสาหกรรมอยางถูกตองแกประชาชน 
5. เพื่อเปนโครงการนํารองในการประสานความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชนในการ 

นําหลักเศรษฐศาสตรในการจัดการมลพิษมาใชในชวีิตประจําวนั 
6. เพื่อสรางความเขาใจที่ถูกตองแกประชาชนวา  ขยะอุตสาหกรรม เปนสิ่งที่ตองมีการ  

จัดการอยางถูกตองมีระบบ  จะปลอยใหปนกับขยะทั่วไปไมได   เพราะเปนอันตรายตอสุขภาพ 
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อนามัยของประชาชน 
 
กลุมเปาหมาย 
 

1. ประชาชนทั่วไป 
2. ผูประกอบการอุตสาหกรรม (ผูผลิตถานไฟฉาย และ หลอดฟลูออเรสเซนท) 
3. ส่ือมวลชน 

 
เจาของโครงการ 
 

1. กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
2. ผูประกอบการอุตสาหกรรมผลิตถานไฟฉาย  ไดแก  บริษัท ยิลเลตต (ประเทศไทย)  

จํากัด  ผูผลิต และจําหนายถานไฟฉาย  DURACELL 
3. ผูประกอบการอุตสาหกรรมผลิตหลอดฟลูออเรสเซนท  ไดแก   

- บริษัท ฟลิปส อิเล็กทรอนิกส (ประเทศไทย) จํากัด 
ผูผลิตและจําหนายหลอดฟลูออเรสเซนท  ฟลิปส 

- หจก. ล. กิจเจริญแสง 
ผูผลิตและจําหนายหลอดฟลอูอเรสเซนท  ไดอิจ ิ ไดชิดา  และฮิตาช ิ

- บริษัท ไทยโตชิบา ไลทติ้ง จํากัด 
ผูผลิตและจําหนายหลอดฟลูออเรสเซนท โตชิบา 

- บริษัท ออสแรม (ประเทศไทย) จํากัด 
ผูผลิตและจําหนายหลอดฟลูออเรสเซนท  ออสแรม  

4. บริษัท บริหารและพัฒนาเพือ่การอนุรักษส่ิงแวดลอม จํากัด (มหาชน) หรือ GENCO 
 
ระยะเวลาปฏิบัติโครงการ  
  

ระหวางเดือนมถุินายน ถึงเดือนธันวาคม  2542   (ขั้นการวางแผน  และ เตรียมการรณรงค 
ตั้งแตเดือนตุลาคม 2541) 
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วัน  เวลา  จัดซุมโครงการ 
 
 ตามเวลาปด – เปดของศูนยการคา 
 
ขนาดพื้นท่ีจัดซุมโครงการ 
 
 ไมเกิน 15 ตารางเมตร  (หองเก็บของ 1 หอง) 
 
กิจกรรมในโครงการ 
 

1. จัดซุมโครงการฯ แลกซื้อสินคาตามสถานที่ตางๆ ที่ใหความรวมมือ 8 จดุ 
2. จัดรถรับแลกซื้อสินคาเคลื่อนที่  (mobile 1-2  คัน) 
3. จัดแถลงขาว 
4. ออกสปอตวิทย ุ

 
สิ่งที่คาดวาจะไดรับ 
 
 ประเทศชาต ิ

- สภาพแวดลอมไดรับการฟนฟ ูและอนุรักษไวสําหรับชนรุนลูกหลาน 
- ลดความเสื่อมโทรมของสภาพแวดลอม  ซ่ึงจะสงผลใหสามารถประหยดั             

งบประมาณแผนดินในการดูแลรักษาสิ่งแวดลอม  เพื่อนํางบประมาณที่ตองเสียไปใชพัฒนาประเทศ
ในดานอืน่ที่จาํเปน  โดยเฉพาะในดานการฟนฟูเศรษฐกจิของประเทศ  
 
 กรมโรงงานอุตสาหกรรม 

- สามารถดําเนินนโยบายในการกํากับดแูลโรงงานอุตสาหกรรม ในดานสิ่งแวดลอม 
ไดตามแผนงานที่สํานักงานเศรษฐกิจและสังคมแหงชาตกิําหนด 

- มีความสัมพันธที่ใกลชิดกับผูประกอบการในดานการประสานความรวมมือในการ 
ดูแลรักษาสิ่งแวดลอม 
 
 ผูประกอบการ 
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- ไดภาพพจนทีด่ีตอองคกรและสินคา เพราะเปนหนวยงานที่รักษาสิ่งแวดลอมอยาง 
จริงจัง และใหความรวมมือในกิจกรรมกับหนวยงานของรัฐเปนอยางด ี

- สามารถประยุกตใชเปนโครงการสงเสริมการตลาดและการขาย หรือ การ     
ประชาสัมพันธบริษัท และสินคาได 
 
 ประชาชน / ผูบริโภค 

- มีคุณภาพชวีิตที่ดีขึ้น เพราะไดรับสิ่งแวดลอมที่ดีกลับคืน  
- ความภูมใิจที่ไดรวมเปนสวนหนึ่งในการรกัษาสิ่งแวดลอม 
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แผนการดําเนนิงานของบริษัทท่ีปรึกษา  
การรณรงคโครงการ “โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ” 

 
แนวความคดิโครงการ “โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพษิ”  
 
 เชา  สัมมนา   บาย  ชมโรงงาน 
 
กิจกรรม 
 

1. พาผูประกอบการเยี่ยมชมโรงงานที่มีระบบสิ่งแวดลอมดี / ส่ือบุคคล + ส่ือมวลชน        
ทําขาว 

2. จัดสัปดาห “โรงงานยุคใหม  ปลอดภัย  ไรมลพิษ”  แสดงนิทรรศการ 
3. ประกวดโปสเตอร 

โปสเตอรที่ชนะจะไดรับการตีพิมพ / ส่ือส่ิงพิมพ 
4. มอบรางวัล / ทําขาว 
5. สัมมนา เชิง  Dinner Talk  

- โรงงาน 
- ผูบริหารของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 

6. ส่ือมวลชนดีเดนดานการเสนอขาวโครงการ 
- หนังสือพิมพ 
 

วัตถุประสงค 
 

1. เพื่อสรางจิตสํานึกดานสิ่งแวดลอม  ความปลอดภัยในโรงงาน ใหแกผูประกอบการ       
อุตสาหกรรม 

2. หาแนวรวมในการผลักดันใหเกิดกระแสความรวมมือ 
3. สรางภาพลักษณที่ชัดเจนในภารกิจดานดแูลสิ่งแวดลอมโรงงานใหกับกรมฯ 

 
รูปแบบโครงการ 
 

1. แถลงขาวเปดตัวโครงการ 
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2. จัดสัปดาห “โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ”  5 วัน ที่กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
3. รับสมัครสมาชิกโครงการ (ผูประกอบการ)  ไมเสียคาใชจายในชวงการจัดสัปดาห โดยม ี

นิทรรศการประกอบ 
4. จัดพาสมาชิก และส่ือมวลชน เยีย่มชมโรงงานอุตสาหกรรม ที่ไดรับรางวัลดานการจดัการ 

ส่ิงแวดลอม ความปลอดภยั พรอมบรรยายประกอบ 
5. จัดประกวดโปสเตอร “ โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ”  ในมุมมองของ  

- ผูประกอบการอุตสาหกรรม  (ในนามของโรงงาน) 
- ประชาชนทั่วไป 
- นักเรียน / นักศึกษา 

6. รางวัลผูชนะเลิศ  3  รางวัล ๆ ละ 10,000 บาท (3 ประเภท) 
รางวัลชมเชย  6  รางวัล ๆ ละ 3,000 บาท (3 ประเภท) 

7. โปสเตอรที่ชนะจะไดรับการตีพิมพเผยแพร 1 แบบ จํานวน  5,000 แผน 
8. จัดนิทรรศการโชวผลงานการประกวดโปสเตอร 
9. จัดพิมพ Stickers “โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ”  แจกผูประกอบการ และ      

ประชาชน  เพื่อการรณรงคหาแนวรวม 
10. สรุปประเมินผลโครงการ 

- แบบสอบถามสมาชิก 
- Feed back  จากสื่อมวลชน 

11. จัดงานสังสรรค  มอบรางวัลส่ือมวลชนดีเดนที่เสนอขาวโครงการ “โรงงานยุคใหม  
ปลอดภัย ไรมลพิษ”  อยางตอเนื่องและถูกตอง ชัดเจน 
 
สื่อท่ีใช 
 
 1. ส่ือส่ิงพิมพ 

- หนังสือพิมพรายวัน ไดแก ไทยรัฐ  เดลินิวส  มติชน  ขาวสด 
- หนังสือพิมพรายสัปดาห  ไดแก  ประชาชาติ  กรุงเทพธุรกิจ 
- วารสารอุตสาหกรรม  (หนังสือ INDUSTRIAL) 
- การลงบทความ 
- Brochure  โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  จํานวน 2,000 แผน  ขนาด  

A4   พับ 3 
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- Sticker โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภยั ไรมลพิษ    จํานวน 2,000 แผน    ขนาด      
15 x 6.5 เซนติเมตร  เฉพาะผูเขารวมการรณรงค 

- โปสเตอร  โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ  (ภาพประกวดที่ชนะเลิศ) 
จํานวน  2,000  แผน   ขนาด  A 3 
 
 2.  ส่ือวิทย ุ   

- รายการอุตสาหกรรมกับสิ่งแวดลอม  ตอน (โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ) 
เปนการสัมภาษณ หรือสนทนาความรูทั้งในดานการพัฒนาอุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม เทป และ 
การสัมภาษณ  ความยาว  30  นาที 

- รายการสารคดี  2 นาท ี 
  

 3.  ส่ือโทรทัศน 
- รายการชอง 5 วาไรตี ้ วันอาทิตย เวลา 16.30 – 17.00 น.  2 เดือน /  คร้ัง  
- ใชส่ือบุคคลในการใหส่ือโทรทัศนออกขาวให 
- ในวนัแถลงขาว (รัฐมนตรี / อธิบดีกรมโรงงานอุตสาหกรรม เปนประธาน) 
- วันพาผูประกอบการชมโรงงาน 
- วันมอบรางวัล  
 

 4.  ส่ืออ่ืน ๆ 
- Dinner Talk  
 

 
   

  
  



 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ค 
          รายละเอยีดในการใชสือ่รณรงคของกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



                                 การออกอากาศรายการทางโทรทัศน "โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม"
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

1. พื้นฐานความเขาใจกับนโยบายการจัดการของเสีย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 5 พ.ย. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
ในประเทศไทย

2. ปญหาของเสียอันตรายกับการขยายตัวของภาค ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 7 พ.ย. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
อุตสาหกรรมไทย

3. ผลกําไรจากโรงงานคืนสูประชาชน ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 12 พ.ย. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
4. ของเสียอันตรายแทจริงคืออะไร ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 14 พ.ย. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
5. ปญหาที่เกิดจากความรูเทาไมถึงการณ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 19 พ.ย. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
6. รวมใจสรางแหลงบําบัด เพื่อมาตรฐานของชีวิต ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 21 พ.ย. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
7. เลือกใชและกําจัดหรือบําบัดใหถูกวิธี ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 26 พ.ย. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
8. การจัดการของเสียอันตรายในโรงงาน ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 28 พ.ย. 2539 20.15 - 21.00 น. 1

อุตสาหกรรม
9. รวมมือรวมใจในการกําจัดกากอุตสาหกรรม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 3  ธ.ค. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
10. รวมใจใชผลิตภัณฑจากสารเคมีใหถูกวิธี ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 5  ธ.ค. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
11. พิษภัยจากของเสียอันตราย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 10  ธ.ค. 2539 20.15 - 21.00 น. 1



ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
12. การจัดการของเสียอันตราย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 12  ธ.ค. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
13. ของเสียอันตรายกับกฎหมายที่เกี่ยวของ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 17  ธ.ค. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
14. Clean Technology ทางเลือกใหมในการ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 19  ธ.ค. 2539 20.15 - 21.00 น. 1

ลดของเสียอันตราย
15. การจัดการของเสียอันตราย….กรณีสารเคมีระเบิด ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 24 ธ.ค. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
16. ความรวมมือระหวางไทย-สหรัฐฯ ในการกําจัด ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 26 ธ.ค. 2539 20.15 - 21.00 น. 1

สารพิษ
17. กฎหมายกับการปองกันอุบัติภัยจากสารเคมี ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 31 ธ.ค. 2539 20.15 - 21.00 น. 1
18. โครงการสัมมนาปญหากากของเสียอันตรายและ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม  7 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น. 1

แนวทางแกไข
19. การคัดเลือกบริษัทที่ปรึกษาของศูนยฯ แสมดํา ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม  14 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น. 1
20. การสัมมนา การประเมินความเสี่ยงในบริเวณที่มี ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม  21 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น. 1

ของเสียอันตราย
21. กรอ. เรงหาแนวทางจัดการสิ่งแวดลอม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 28 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น. 1

อุตสาหกรรมแปงมันสําปะหลัง
22. กรอ. หาแนวทางเพื่อลดปญหาสิ่งแวดลอมใน ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 4 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น. 1



อุตสาหกรรมเหล็กและโลหะ
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

23. การหาเทคโนโลยีที่เหมาะสมเพื่อลดปญหา ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 11 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น. 1
สิ่งแวดลอมในอุตสาหกรรมเหล็กและโลหะ

24. โครงการจัดตั้งศูนยวิจัย เพื่อแกไขปญหา ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 18 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น. 1
สิ่งแวดลอม

25. สถานการณกากของเสียอันตรายในประเทศไทย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 25 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น. 1
26. การหามาตรการปองกันและแกไขปญหา ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 2 พ.ค. 2540 20.15 - 21.00 น. 1

กากของเสียอันตราย
27. โครงการสํารวจ ศึกษาและจัดทําแผนแมบท ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 9 พ.ค. 2540 20.15 - 21.00 น. 1

ในการจัดสรางโรงงานกําจัดกากอุตสาหกรรม
28. การเตรียมความพรอมของโรงงานอุตสาหกรรม… ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 16 พ.ค. 2540 20.15 - 21.00 น. 1

กอนเขาสูระบบ  ISO 14000
29. ความจําเปนในการตรวจสอบดานสิ่งแวดลอม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 23 พ.ค. 2540 20.15 - 21.00 น. 1

โรงงานอุตสาหกรรม
30. ผลการศึกษาการนําน้ํากรดกลับมาใชใหม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 30 พ.ค. 2540 20.15 - 21.00 น. 1

ในอุตสาหกรรมเหล็กและโลหะ



31. โครงการนํารองการนําหลักเศรษฐศาสตร ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 6 มิ.ย. 2540 20.15 - 21.00 น. 1
มาชวยจัดการมลพิษ

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
32. แนวทางการจัดการสิ่งแวดลอมโรงงาน ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 13 มิ.ย. 2540 20.15 - 21.00 น. 1

อุตสาหกรรม
33. เครื่องมือทางเศรษฐศาสตรที่เหมาะสมในการ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 20 มิ.ย. 2540 20.15 - 21.00 น. 1

จัดการมลพิษโรงงาน
34. ลดปญหาสิ่งแวดลอมดวยระบบกําจัดน้ําเสียรวม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 27 มิ.ย. 2540 20.15 - 21.00 น. 1
35. การทําลายฤทธิ์กากของเสียปนเปอนยาฆาแมลง ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 4 ก.ค. 2540 20.15 - 21.00 น. 1
36. ประเทศไทยกับการจัดการกากของเสีย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 11 ก.ค. 2540 20.15 - 21.00 น. 1

ประเภทปนเปอนยาฆาแมลง
37. เศรษฐศาสตรกับการจัดการสิ่งแวดลอม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 18 ก.ค. 2540 20.15 - 21.00 น. 1
38. กฎหมายที่ผูประกอบกิจการโรงงานตองปฏิบัติ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 11 ก.พ. 2540 11.55 - 12.15 น. 1
39. รวมใจใชเทคโนโลยีอยางคุมคา เพื่อลดปริมาณ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 13 ก.พ. 2540 11.55 - 12.15 น. 2 สารคดีเชิงขาว

ของเสียอันตราย ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 14 ก.พ. 2540 11.45 - 12.00 น. สารคดีสั้น
40. การจัดการของเสียอันตราย … กรณีโยกยาย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 18 ก.พ. 2540 11.55 - 12.15 น. 2

โรงงาน ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 14 มี.ค. 2540 11.45 - 12.00 น.



41. ปริมาณของเสียอันตรายในไทย ป 2538 ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 20 ก.พ. 2540 11.55 - 12.15 น. 1
42. แผนแมบทในการจัดสรางโรงบําบัดและกําจัด ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 25 ก.พ. 2540 11.55 - 12.15 น. 1

ของเสียอันตรายอุตสาหกรรม
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

43. คาบริการบําบัดและกําจัดของเสียอันตราย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 27 ก.พ. 2540 11.55 - 12.15 น. 1
44. ความคืบหนาขอตกลงรวมระหวางกระทรวง ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 4 มี.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 3

อุตสาหกรรม และกรุงเทพมหานคร เรื่อง การ ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 28 มี.ค. 2540 11.45 - 12.00 น.
จัดการของเสียอันตรายจากโรงงานและชุมชน ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 7 มี.ค. 2540 22.45 - 23.15 น. รายการขาว

45. แผนแมบทในการกําจัดกากอุตสาหกรรม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 6 มี.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 2
ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 4 เม.ย. 2540 11.45 - 12.00 น.

46. ปริมาณของเสียอันตรายของไทย ระหวาง ป 2537 ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 11 มี.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
และ 2538

47. ศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 13 มี.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
48. การจัดจางบริษัทที่ปรึกษา เพื่อเพิ่มมาตรฐานของ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 18 มี.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 2

ศูนยฯ แสมดํา ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 21 มี.ค. 2540 22.45 - 23.15 น.
49. การสํารวจปริมาณกากของเสียในเขต ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 20 มี.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

กรุงเทพมหานคร



50. การประเมินความเสี่ยงในบริเวณที่มี ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 25 มี.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
ของเสียอันตราย

51. การจัดการสิ่งแวดลอม สําหรับอุตสาหกรรมผลิต ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 27 มี.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
แปงมันสําปะหลัง

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
52. กลยุทธในการยกระดับมาตรฐานจัดการสิ่งแวดลอม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 1 เม.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

ของไทยใหเปนที่ยอมรับของนานาประเทศ
53. ปจจัยหนึ่งในการแกไขปญหากากของเสียอันตราย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 3 เม.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
54. โครงการศึกษาลดผลกระทบตอสิ่งแวดลอม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 8 เม.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 2

ในอุตสาหกรรมเหล็กและโลหะ ตอน 1 ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 11 เม.ย. 2540 11.45 - 12.00 น.
55. โครงการศึกษาลดผลกระทบตอสิ่งแวดลอม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 10 เม.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 2

ในอุตสาหกรรมเหล็กและโลหะ ตอน 2 ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 18 เม.ย. 2540 11.45 - 12.00 น.
56. การจัดทําฐานขอมูลกากของเสียอันตราย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 15 เม.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
57. โครงการนํารองการลดปริมาณการสูญเสีย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 17 เม.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

น้ําลางกรดในอุตสาหกรรมเหล็กและโลหะ
58. ของเสียอันตรายสามารถจัดการได  ตอน 1 ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 22 เม.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 2

ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 23 พ.ค. 2540 11.45 - 12.00 น.



59. ของเสียอันตรายสามารถจัดการได  ตอน 2 ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 24 เม.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 2
ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 30 พ.ค. 2540 11.45 - 12.00 น.

60. การนําเขาสารเคมีในประเทศไทย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 29 เม.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
61. การจัดเก็บสารเคมีที่ปลอดภัย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 1 พ.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 2

ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 16 พ.ค. 2540 11.45 - 12.00 น.
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

62. การรีไซเคิลสารเคมี ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 6 พ.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
63. แนวทางการปองกันและแกไขหลังเกิดอุบัติภัยจาก ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 8 พ.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

สารเคมี
64. กฎหมายควบคุมวัตถุอันตราย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 13 พ.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
65. หลักสากลในการตรวจสอบสิ่งแวดลอม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 15 พ.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

โรงงานอุตสาหกรรม
66. ประโยชนจากการตรวจสอบดานสิ่งแวดลอม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 20 พ.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

โรงงานอุตสาหกรรม
67. การตรวจสอบสิ่งแวดลอมกับมาตรฐาน ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 22 พ.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

ISO 14000
68. เทคโนโลยีใหมในการแกไขปญหาสิ่งแวดลอม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 27 พ.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1



ในอุตสาหกรรมเหล็ก
69. องคกรรวมระหวางไทย-เยอรมัน (GTZ) ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 29 พ.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 2

 เพื่อแกไขปญหาสิ่งแวดลอมของไทย ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 6 มิ.ย. 2540 11.45 - 12.00 น.
70. ประโยชนจากโครงการนํารองการนําน้ํากรด ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 3 มิ.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 2

กลับมาใชใหมในอุตสาหกรรมเหล็ก ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 13 มิ.ย. 2540 11.45 - 12.00 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
71. แนวทางใหมเพื่อนําน้ํากรดกลับมาใชใหม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 5 มิ.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

ในอุตสาหกรรมเหล็ก
72. ความคืบหนาของศูนยฝงกลบ ราชบุรี ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 10 มิ.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 2

ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 4 ก.ค. 2540 11.45 - 12.00 น.
73. โครงการประยุกตใชหลักการทางเศรษฐศาสตร ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 12 มิ.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

ในการจัดการมลพิษโรงงาน
74. แนวทางใหมเพื่อรวมกันลดปริมาณ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 17 มิ.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 2

ของเสียอันตรายในโรงงานอุตสาหกรรม ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 20 มิ.ย. 2540 11.45 - 12.00 น.
75. สถานที่ในการจัดการของเสียอันตรายจาก ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 19 มิ.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

โรงงานอุตสาหกรรม



76. ความรับผิดชอบของเจาของโรงงานอุตสาหกรรม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 24 มิ.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
77. การกําจัดขยะที่เปนพิษจากโรงงานในเขตกรุงเทพฯ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 26 มิ.ย. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
78. นโยบายแผน 8 กับการแกไขปญหาสิ่งแวดลอม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 1 ก.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
79. บริษัทที่ปรึกษาเพื่อตรวจสอบมาตรฐานของ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 3 ก.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 2

ศูนยฯ แสมดํา ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 11 ก.ค. 2540 11.45 - 12.00 น.
80. แนวทางลดตนทุนการผลิตในการจัดการของเสีย ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 8 ก.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 2

อันตราย ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 18 ก.ค. 2540 11.45 - 12.00 น.
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

81. มาตรการเกี่ยวกับการจัดการของเสียอันตรายจาก ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 10 ก.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
โรงงานอุตสาหกรรม

82. มาตรการแกไขปญหาสารพิษในเขต ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 15 ก.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
นิคมอุตสาหกรรมมาบตาพุด

83. โครงการลดมลพิษกาซซัลเฟอรไดออกไซดจาก ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 22 ก.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 2
โรงงานอุตสาหกรรม ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 25 ก.ค. 2540 11.45 - 12.00 น.

84. แนวทางการแกไขปญหาสิ่งแวดลอมในประเทศ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 24 ก.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
สหรัฐอเมริกา

85. แนวทางการจัดการของเสียอันตรายจาก ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 29 ก.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1



โรงงานอุตสาหกรรม
86. การลักลอบทิ้งถังสารเคมีใน จ.สมุทรปราการ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 31 ก.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
87. การปองกันสารเคมีภายในโรงงานอุตสาหกรรม ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 18 ส.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1
88. การแตงตั้งคณะทํางานติดตามแกไขปญหากลิ่น ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 20 ส.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

ในนิคมอุตสาหกรรมมาบตาพุด
89. ความคืบหนาในการแกไขปญหากลิ่นจากโรงงาน ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 22 ส.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

ในเขตนิคมอุตสาหกรรมมาบตาพุด

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
90. ปญหาที่เกิดขึ้นในการควบคุมและปองกันสารเคมี ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 25 ส.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

ภายในโรงงาน
91. อัตราคาบริการใหมในการบําบัดหรือกําจัด ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 27 ส.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

ของเสียอันตรายของศูนยฯ แสมดํา
92. วิธีการบําบัดหรือกําจัดกากปรอทภายในศูนยฯ ชอง 5 ขาวอุตสาหกรรม 29 ส.ค. 2540 12.00 - 12.30 น. 1

แสมดํา
93. ความเขาใจพื้นฐานกอนการสรางสถานที่ฝงกลบ ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 17 ม.ค. 2540 22.45 - 23.15 น. 1

ตอนที่ 1



94. ความเขาใจพื้นฐานกอนการสรางสถานที่ฝงกลบ ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 22 ม.ค. 2540 22.45 - 23.15 น. 1
ตอนที่ 2

95. การจัดตั้งศูนยวิจัยรวมระหวางมหาวิทยาลัยและ ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 31 ม.ค. 2540 22.45 - 23.15 น. 1
ภาคอุตสาหกรรมเพื่อการจัดการสิ่งแวดลอม และ
กากของเสียอันตราย

96. ของเสียอันตราย ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 5 ก.พ. 2540 22.45 - 23.15 น. 3
ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 9 ต.ค. 2539 12.20 - 12.30 น.
ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 7 ก.พ. 2540 11.45 - 12.00 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
97. อีกทางเลือกหนึ่งในการจัดการของเสียอันตราย ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 13 ก.พ. 2540 22.45 - 23.15 น. 1
98. สถานการณกากอุตสาหกรรมไทย ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 28 ก.พ. 2540 22.45 - 23.15 น. 4

ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 2 ต.ค. 2539 12.20 -12.30 น.
ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 7 มี.ค. 2540 11.45 - 12.00 น.
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 8 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

99. การพัฒนาสิ่งแวดลอมกับการยกระดับมาตรฐาน ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 28 มี.ค. 2540 22.45 - 23.15 น. 1
ของสินคา



100. รวมแกไขปญหากากของเสียอันตราย เพื่อทุกชีวิต ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 4 เม.ย. 2540 22.45 - 23.15 น. 1
บนพื้นโลก

101. แนวทางการลดปริมาณของเสียอันตราย ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 11 เม.ย. 2540 22.45 - 23.15 น. 2
ในอุตสาหกรรมเหล็กและโลหะ ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 25 เม.ย. 2540 11.45 - 12.00 น.

102. หลักการจัดการของเสียอันตรายในสหรัฐอเมริกา ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 18 เม.ย. 2540 22.45 - 23.15 น. 1
103. การจัดการของเสียอันตรายในเขตกรุงเทพมหานคร ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 24 เม.ย. 2540 22.45 - 23.15 น. 1
104. การลดปริมาณและการใชประโยชนจากของเสีย ชอง 5 ขาว  "HEADLINES" 25 เม.ย. 2540 22.45 - 23.15 น. 1

อันตราย
105. กากอุตสาหกรรม --- มหันตภัยเงียบ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 7 ต.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 6 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
106. ของเสียอันตรายมาจากไหน ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 14 ต.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 1
107. พิษภัยที่ไมควรมองขาม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 16 ต.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 15 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.
108. มลพิษรายใกลตัว ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 21 ต.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 13 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น. 
109. ผลพวงมหาภัย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 23 ต.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 1



110. ของเสียอันตรายจากชุมชน ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 28 ต.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 20 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

111. ของเสียอันตรายจากอุตสาหกรรม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 30 ต.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 22 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

112. มูลเหตุของพิษภัย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 4 พ.ย. 2539 12.20 - 12.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 27 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

113. หนทางสูความปลอดภัย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 6 พ.ย. 2539 12.20 - 12.30 น. 3
ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 2 ก.ค. 2540 15.28 - 15.30 น.
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 29 มี.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

114. พระราชบัญญัติเพื่อความปลอดภัย ตอนที่ 1 ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 11 พ.ย. 2539 12.20 - 12.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 3 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
115. พระราชบัญญัติเพื่อความปลอดภัย ตอนที่ 2 ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 13 พ.ย. 2539 12.20 - 12.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 5 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.
116. กฎหมายที่ควรใสใจ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 15 พ.ย. 2539 12.20 - 12.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 10 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.
117. สวนหนึ่งของปญหาสิ่งแวดลอม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 18 พ.ย. 2539 12.20 - 12.30 น. 1



118. ปญหาที่ไมควรนิ่งเฉย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 20 พ.ย. 2539 12.20 - 12.30 น. 1
119. คุณรูจักของเสียอันตรายแคไหน ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 22 พ.ย. 2539 12.20 - 12.30 น. 4

ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 16 ม.ค. 2540 11.57 - 11.59 น.
ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 21 ส.ค. 2540 11.45 - 12.00 น.
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 12 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.

120. เศรษฐีก็หนีไมพน ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 25 พ.ย. 2539 12.20 - 12.30 น. 1
121. เบื้องหลังความสําเร็จ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 27 พ.ย. 2539 12.20 - 12.30 น. 1
122. วิกฤตการณที่นาหวาดกลัว ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 2 ธ.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 17 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.
123. ผลกระทบที่คุณคาดไมถึง ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 4 ธ.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 3

ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 17 ม.ค. 2540 11.57 - 11.59 น.
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 19 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
124. สิ่งแอบแฝงที่ควรจัดการ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 9 ธ.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 24 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.
125. ภัยมืดจากโรงงานอุตสาหกรรม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 16 ธ.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 26 เม.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.



126. แนวทางที่ถูกตอง ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 18 ธ.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 1 พ.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

127. การจัดการที่คุมคา ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 23 ธ.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 3
ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 11 เม.ย. 2540 15.28 - 15.30 น.
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 3 พ.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

128. องคประกอบที่สําคัญ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 23 ธ.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 8 พ.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

129. กระบวนการเพื่อความปลอดภัย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 30 ธ.ค. 2539 12.20 - 12.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 10 พ.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

130. การบําบัดของเสียอันตรายขั้นตน ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 3 ม.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 15 พ.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

131. เคมีบําบัด …. หนึ่งในแนวทางกําจัด ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 6 ม.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ของเสียอันตราย ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 17 พ.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
132. ของเสียอันตรายกับการจัดการขั้นสุดทาย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 8 ม.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 22 พ.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.
133. ทําเลที่เหมาะสม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 13 ม.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2



ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 24 พ.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.
134. ขั้นตอนในการฝงกลบที่ถูกตอง ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 15 ม.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 3

ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 28 มี.ค. 2540 15.28 - 15.30 น.
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 29 พ.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

135. Clean Technology เทคโนโลยีเพื่อสิ่งแวดลอม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 20 ม.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 31 พ.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

136. เทคโนโลยีสะอาด เพื่ออุตสาหกรรมน้ํามันปาลม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 22 ม.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
137. เทคโนโลยีสะอาด เพื่ออุตสาหกรรมฟอกหนัง ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 27 ม.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
138. พิทักษสิ่งแวดลอมดวยการ Recycle ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 29 ม.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 5 มิ.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.
139. ศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม แสมดํา ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 10 ก.พ. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 7 มิ.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.
140. ประโยชนที่คุณจะไดรับ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 12 ก.พ. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 12 มิ.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
141. กวาจะเปนศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 17 ก.พ. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 14 มิ.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.
142. องคประกอบที่ขาดมิได ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 19 ก.พ. 2540 15.28 - 15.30 น. 3



ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 20 มิ.ย. 2540 15.28 - 15.30 น.
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 19 มิ.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.

143. ขอดีของศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 26 ก.พ. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 21 มิ.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.

144. ปฐมบทในการรับของเสียอันตราย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 28 ก.พ. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 26 มิ.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.

145. อัตราคาบริการตางๆของศูนยฯ แสมดํา ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 3 มี.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 28 มิ.ย. 2540 20.00 - 21.00 น.

146. ศูนยฝงกลบ จังหวัดราชบุรี ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 5 มี.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
147. ขอดีของศูนยฝงกลบ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 10 มี.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 3 ก.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.
148. สวนประกอบตางๆ ของศูนยฝงกลบ จ.ราชบุรี ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 12 มี.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 5 ก.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
149. ที่มาที่ไปของศูนยฝงกลบ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 14 มี.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 10 ก.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.



150. การปดหลุมฝงกลบ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 17 มี.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 12 ก.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

151. มาตรการปองกันการรั่วซึมของสารพิษ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 19 มี.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 17 ก.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

152. สถานที่ฝงกลบกับทําเลที่เหมาะสม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 24 มี.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 19 ก.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

153. ระบบปองกันการแพรกระจายมลพิษ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 26 มี.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 24 ก.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

154. การระวังภัยดวยบอรวบรวมน้ํากนหลุม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 31 มี.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 26 ก.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

155. หลักประกันเพื่อความมั่นใจ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 2 เม.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 31 ก.ค. 2540 20.00 - 21.00 น.

156. ทางเลือกในการแกปญหาสารมลพิษ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 7 เม.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
157. ขอตกลงเพื่อคุณภาพชีวิตที่ดี ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 9 เม.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 18 ก.ค. 2540 15.28 - 15.30 น.
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
158. มวลชนสัมพันธหลักแหงความสําเร็จ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 16 เม.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1



159. การเปดเผยขอมูลของศูนยบริการฯ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 21 เม.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
160. การประสานประโยชน มาตรการเพื่อการยอมรับ  1 ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 23 เม.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
161. การประสานประโยชน มาตรการเพื่อการยอมรับ  2 ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 28 เม.ย.. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
162. หลักประกันความเสี่ยง ตอนที่ 1 ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 30 เม.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
163. หลักประกันความเสี่ยง ตอนที่ 2 ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 7 พ.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
164. ตัวการราย "ของเสียอันตราย" ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 12 พ.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 6 ก.ค. 2540 20.30 - 20.32 น.
165. แหลงกําเนิดของเสียใกลตัว ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 14 พ.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 12 ก.ค. 2540 20.30 - 20.32 น.
166. ผูพิทักษความปลอดภัย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 19 พ.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 5 ก.ค. 2540 20.30 - 20.32 น.
167. แหลงกําเนิดใหญของของเสียอันตราย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 21 พ.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 19 ก.ค. 2540 20.30 - 20.32 น.
168. สถิติของเสียที่ควรสนใจ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 23 พ.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 20 ก.ค. 2540 20.30 - 20.32 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ



169. ผลกระทบลูกโซจากของเสียอันตราย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 26 พ.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2
ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 26 ก.ค. 2540 20.30 - 20.32 น.

170. ขอยับยั้งในการเกิดของเสียอันตราย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 28 พ.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
171. แหลงกําเนิดสําคัญในการเกิดของเสียอันตราย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 4 มิ.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
172. หลักการปองกันภัยจากของเสีย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 6 มิ.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
173. กรอ. กับความรับผิดชอบในเรื่องของเสีย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 9 มิ.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
174. ศูนยกําจัดของเสียแหงแรก ชอง 9 รายการ "เปดโลกทศัน" 11 มิ.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
175. สองแนวทางในการบําบัดของเสีย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 16 มิ.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
176. ขั้นตอนที่ละเลยไมได ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 18 มิ.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
177. ระบบปองกันมลพิษทางออม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 23 มิ.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
178. คาบริการกําจัดมลพิษราย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 30 มิ.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
179. ศูนยฝงกลบตนแบบ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 4 ก.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
180. ทําเลทองของศูนยฝงกลบ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 7 ก.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
181. ขั้นตอนการฝงมลพิษราย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 9 ก.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
182. ระบบระวังภัยชั้นเยี่ยม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 14 ก.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
183. ขอมูลที่ควรเปดเผย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 16 ก.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ



184. การประสานประโยชน … ขอแลกเปลี่ยน ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 21 ก.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
ที่นาสนใจ

185. หลักประกันแหงความปลอดภัย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 23 ก.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
186. แนวทางการลดของเสียอันตราย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 28 ก.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
187. โครงการที่สมบูรณแบบ ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 30 ก.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
188. ของเสียอันตรายใกลตัว ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 26 ส.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 21 ส.ค. 2540 20.15 - 21.00 น.
189. คุณรูจักของเสียอันตรายมากแคไหน ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 27 ส.ค. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
190. สถานการณปญหากากอุตสาหกรรม ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 22 ส.ค. 2540 11.45 - 12.00 น. 2

ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 29 ส.ค. 2540 15.28 - 15.30 น.
191. หลักการลดปริมาณของเสีย ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 1 ก.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
192. ศูนยบริการฯ ตัวอยางสําหรับอนาคต ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 2 ก.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 1
193. ศูนยกําจัดกากอุตสาหกรรม ชอง 9 รายการ "เปดโลกทัศน" 3 ก.ย. 2540 15.28 - 15.30 น. 2

ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 22 ส.ค. 2540 20.15 - 21.00 น.
194. การจัดการของเสียอันตรายอุตสาหกรรม  ตอนที่ 1 ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 24 ม.ค. 2540 11.57 - 11.59 น. 1
195. การจัดการของเสียอันตรายอุตสาหกรรม  ตอนที่ 2 ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 31 ม.ค. 2540 11.57 - 11.59 น. 1



ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีโทรทัศน รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
196. อีกทางเลือกหนึ่งในการลดปริมาณของเสียอันตราย ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 28 ก.พ. 2540 11.45 - 12.00 น. 1
197. คาบริการหรือกําจัดของเสียอันตราย ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 21 มี.ค. 2540 11.45 - 12.00 น. 1
198. การนําเขาสารเคมีประเทศไทย ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 9 พ.ค. 2540 11.45 - 12.00 น. 1
199. การลดปริมาณของเสียอันตราย … ภาระ ชอง 9 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 29 ส.ค. 2540 11.45 - 12.00 น. 1

ที่ตองชวยกัน
200. แหลงสําคัญในการเกิดของเสียอันตราย ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 27 ก.ค. 2540 20.30 - 20.32 น. 1
201. ภัยใหมที่ควรรูจัก ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 16 ส.ค. 2540 20.20 - 20.45 น. 1
202. โรงงานอุตสาหกรรมขนาดเล็ก กับ ของเสีย ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 17 ส.ค. 2540 20.20 - 20.45 น. 1

อันตราย
203. กฎหมายเกี่ยวกับของเสียอันตรายจากโรงงาน ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 23 ส.ค. 2540 20.20 - 20.45 น. 1
204. การบําบัดของเสียอันตรายของศูนยฯ แสมดํา ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 24 ส.ค. 2540 20.20 - 20.45 น. 1
205. ศูนยฝงกลบตัวอยางแหงแรก ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 30 ส.ค. 2540 20.20 - 20.45 น. 1
206. แนวทางการจัดการของเสียอันตราย ชอง 9 เปดโลกอุตสาหกรรม 31 ส.ค. 2540 20.20 - 20.45 น. 1
207. แนวทางสูความปลอดภัย ชอง 11 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 29 ส.ค. 2540 20.15 - 21.00 น. 1

หมายเหต ุ จํานวนตอนออกอากาศทางโทรทัศน รวม 207  ตอน   จํานวนครั้งการออกอากาศ  290  ครั้ง



                                   การออกอากาศรายการวิทยุ          " โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม"
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

1. ของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 9 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 1
2. ของเสียอันตรายจากชุมชน FM 92.5 สาระนารู 10 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 3

FM 92.5 สาระนารู 15 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. สารคดีสั้น
AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 31 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. สนทนาสด

3. ของเสียอันตรายจากอุตสาหกรรม FM 92.5 สาระนารู 11 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 1
4. ปญหาจากของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 14 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 1
5. พิษภัยจากของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 15 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 1
6. อุตสาหกรรมกับสิ่งแวดลอม FM 92.5 สาระนารู 16 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 1 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
7. สารเคมีและวัตถุอันตรายในอุตสาหกรรมไทย FM 92.5 สาระนารู 17 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 2 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
8. ของเสียอันตรายในอุตสาหกรรมใหม FM 92.5 สาระนารู 18 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 3 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
9. อุตสาหกรรม … แหลงกําเนิดกากของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 21 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 6 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.



ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
10. ชุมชน … อีกแหลงกําเนิดของกากของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 22 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 1
11. ผลกระทบของกากอุตสาหกรรมตอสุขภาพอนามัย FM 92.5 สาระนารู 23 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 8 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
12. ผลกระทบของกากอุตสาหกรรมตอสิ่งแวดลอม FM 92.5 สาระนารู 24 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 1
13. สารปรอท FM 92.5 สาระนารู 25 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 10 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
14. พิษภัยจากปรอท FM 92.5 สาระนารู 28 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 1
15. จากปรอท … สูมินามาตะ FM 92.5 สาระนารู 29 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 14 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
16. ขยะอันตรายจากโรงพยาบาล FM 92.5 สาระนารู 30 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 15 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
17. ผุนหินทรายมาจากไหน FM 92.5 สาระนารู 31 ต.ค. 2539 17.00 - 17.02 น. 1
18. อันตรายจากฝุนหินทราย FM 92.5 สาระนารู 1 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 17 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
19. โรคพิษตะกั่วจากแบตเตอรี่ FM 92.5 สาระนารู 4 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 3 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.



ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
20. กรดซัลฟุริกจากแบตเตอรี่ FM 92.5 สาระนารู 5 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 29 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
21. โรคพิษอลูมิเนียม FM 92.5 สาระนารู 6 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 28 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
22. หลอดฟลูออเรสเซนต … ภัยรายใกลตัว FM 92.5 สาระนารู 8 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 5 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.
23. สารแคดเมี่ยมมาจากไหน FM 92.5 สาระนารู 11 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 6 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.
24. อันตรายจากสารแคดเมี่ยม FM 92.5 สาระนารู 12 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 7 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.
25. หลักการตรวจสอบของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 13 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 10 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.
26. กฎหมายควบคุมกากของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 14 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 14 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.
27. แนวทางจัดการกากของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 15 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2



FM 92.5 สาระนารู 17 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
28. ฝุนอันตรายในอุตสาหกรรมไทย FM 92.5 สาระนารู 18 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 4 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.
29. การใชสารอันตรายในประเทศไทย FM 92.5 สาระนารู 19 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 18 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.
30. ของเสียอันตรายในน้ําทิ้งโรงงาน FM 92.5 สาระนารู 20 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 24 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.
31. กากอุตสาหกรรมที่เปนของแข็ง FM 92.5 สาระนารู 21 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 25 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.
32. กฎหมายควบคุมจัดการของเสียอันตรายจาก FM 92.5 สาระนารู 22 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

โรงงานอุตสาหกรรม FM 92.5 สาระนารู 26 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น.
33. ของเสียอันตราย 3 ลักษณะที่ควรรูจัก FM 92.5 สาระนารู 25 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 7 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
34. โรคแพพิษแมงกานีส FM 92.5 สาระนารู 26 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 10 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.



35. โครเมี่ยม … อันตรายอยางไร? FM 92.5 สาระนารู 27 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 11 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
36. วัฎจักรของเสียในสิ่งแวดลอม FM 92.5 สาระนารู 28 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 12 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
37. ผลกระทบของกากอุตสาหกรรมตอเศรษฐกิจ FM 92.5 สาระนารู 29 พ.ย. 2539 17.00 - 17.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 13 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
38. ของเสียอันตราย … ทําไมจึงตองจัดการ FM 92.5 สาระนารู 2 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 14 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
39. ปญหาของเสียอันตรายสงผลตอเศรษฐกิจ FM 92.5 สาระนารู 6 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

ไดอยางไร? FM 92.5 สาระนารู 20 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
40. ทําไมจึงตองมีการจัดการกากของเสียในโรงงาน FM 92.5 สาระนารู 9 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

อุตสาหกรรม FM 92.5 สาระนารู 21 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
41. ความรับผิดชอบของโรงงานในการจัดการของเสีย FM 92.5 สาระนารู 10 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

อันตราย  ตอน 1 FM 92.5 สาระนารู 24 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
42. การจัดการของเสียอันตราย ตามหลักสากล FM 92.5 สาระนารู 13 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2



FM 92.5 สาระนารู 8 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
43. การขนสงของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 16 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 3 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
44. ใบกํากับการขนสงมีความสําคัญอยางไร? FM 92.5 สาระนารู 17 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 4 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
45. อันตราย … ที่เกิดจากการปนกันของ FM 92.5 สาระนารู 20 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

ของเสียตางชนิด FM 92.5 สาระนารู 7 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
46. วิธีบําบัดของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 23 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 27 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
47. ลดของเสียกอนคิดบําบัด FM 92.5 สาระนารู 24 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 31 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
48. การทําของเสียใหเปนกลางดวยวิธีเคมีนั้น … FM 92.5 สาระนารู 25 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

เปนอยางไร ? FM 92.5 สาระนารู 1 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
49. เราสามารถทําของเสียใหตกตะกอนไดดวยวิธีเคมี FM 92.5 สาระนารู 26 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 2 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.



50. การบําบัดของเสียอันตรายดวยวิธีชีววิทยา FM 92.5 สาระนารู 27 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 10 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

51. วิธีฟสิกส … การบําบัดของเสียอันตรายขั้นตน FM 92.5 สาระนารู 30 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 11 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
52. ของเสียหมดพิษไดดวยการทําใหเปนกอนแข็ง FM 92.5 สาระนารู 31 ธ.ค. 2539 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 14 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
53. การเผาดวยเตาเผาอุณหภูมิสูง FM 92.5 สาระนารู 1 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 15 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
54. เตาเผาที่ดีตองมีระบบปองกันมลพิษ FM 92.5 สาระนารู 2 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 16 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
55. ขอควรระวัง … สําหรบัการเผาของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 3 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 17 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
56. การเก็บรักษารอเทคโนโลยีในการบําบัด FM 92.5 สาระนารู 10 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 24 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
57. ทําไมจึงตองนํากากตะกอนของเสียไปฝงกลบ FM 92.5 สาระนารู 13 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2



FM 92.5 สาระนารู 25 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
58. การนําของเสียไปใชประโยชน FM 92.5 สาระนารู 14 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 28 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
59. การใชเทคโนโลยีที่สะอาดในโรงงานฟอกหนัง FM 92.5 สาระนารู 17 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 1 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
60. เทคโนโลยีสะอาดเพื่ออุตสาหกรรมน้ํามันปาลม FM 92.5 สาระนารู 20 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 2 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
61. การกําจัดของเสียอันตรายในเยอรมัน FM 92.5 สาระนารู 21 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 5 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
62. การนําของเสียในโรงงานสุรากลับมาใชประโยชน FM 92.5 สาระนารู 24 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 8 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
63. การเลือกวิธีบําบัดของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 27 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 9 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
64. สวนรับและเก็บพักรอของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 28 ม.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 12 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.



65. จะเกิดอะไรขึ้น … ถาไมมีโรงงานกําจัดกาก ? FM 92.5 สาระนารู 3 ก.พ. 2540 16.00 - 16.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 16 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

66. ทําไมจึงตองมีศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม FM 92.5 สาระนารู 4 ก.พ. 2540 16.00 - 16.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 19 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

67. ประโยชนที่จะไดรับจากศูนยฯ แสมดํา FM 92.5 สาระนารู 7 ก.พ. 2540 16.00 - 16.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 22 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
68. แนวทางแกปญหา … การลักลอบทิ้ง FM 92.5 สาระนารู 10 ก.พ. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

ของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 23 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
69. ศูนยฯ แสมดําชวยโรงงานชุบโลหะไดอยางไร ? FM 92.5 สาระนารู 14 ก.พ. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 29 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
70. ปญหาการจัดการกากอุตสาหกรรม FM 92.5 สาระนารู 17 ก.พ. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

ในประเทศไทย FM 92.5 สาระนารู 30 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
71. ขอดีของศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม FM 92.5 สาระนารู 18 ก.พ. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 2 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
72. การสํารวจขอมูลเพื่อสรางโรงกําจัดกาก FM 92.5 สาระนารู 24 ก.พ. 2540 16.00 - 16.02 น. 1



อุตสาหกรรม
73. รถขนสงของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 25 ก.พ. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 6 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
74. การตรวจสอบตัวอยางของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 26 ก.พ. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 9 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
75. ศูนยฝงกลบ ราชบุรี FM 92.5 สาระนารู 28 ก.พ. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 17 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
76. การฝงกลบของเสียอันตรายมีขอดีอยางไร ? FM 92.5 สาระนารู 3 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 18 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
77. ขอดีของการมีหลุมฝงกลบรวมกัน FM 92.5 สาระนารู 4 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
78. ภายในศูนยฝงกลบ ราชบุรี  ประกอบดวย FM 92.5 สาระนารู 5 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

อะไรบาง ? FM 92.5 สาระนารู 19 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.
79. บอตรวจสอบ FM 92.5 สาระนารู 6 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
80. บอบาดาลสังเกตการณ FM 92.5 สาระนารู 7 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 20 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.



81. การปดหลุมฝงกลบ FM 92.5 สาระนารู 10 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 25 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

82. บอตรวจสอบสําหรับสาธารณชน FM 92.5 สาระนารู 11 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 26 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

83. ขวดเก็บตัวอยางน้ําเสียเพื่อนําไปตรวจสอบ FM 92.5 สาระนารู 12 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 27 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

84. ระบบปองกันการรั่วซึมของหลุมฝงกลบ FM 92.5 สาระนารู 13 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 30 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
85. การแกปญหาสารมลพิษปนเปอนชั้นน้ําบาดาล FM 92.5 สาระนารู 14 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 1 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
86. ทําเลของศูนยฝงกลบ ราชบุรี FM 92.5 สาระนารู 17 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 2 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
87. ทําไมหลุมฝงกลบของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 18 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

จึงมีความปลอดภัยสูง ? FM 92.5 สาระนารู 3 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
88. การลางทําความสะอาดรถขนสงของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 19 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2



FM 92.5 สาระนารู 4 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
89. การตรวจพิษกากตะกอนของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 20 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 7 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
90. การบันทึกชนิดและประเภทของกากที่นํามาฝง FM 92.5 สาระนารู 24 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
91. ของเสียอันตรายกับคุณภาพของน้ําบาดาล FM 92.5 สาระนารู 25 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
92. การตรวจสอบและปองกันระยะยาว FM 92.5 สาระนารู 26 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
93. ศักยภาพของศูนยฯ แสมดํา FM 92.5 สาระนารู 27 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
94. สิ่งที่ประชาชนควรรูในการจัดตั้ง FM 92.5 สาระนารู 28 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

โรงงานกําจัดกาก
95. โรงกําจัดกากอุตสาหกรรมชวยสรางงานแกชุมชน FM 92.5 สาระนารู 31 มี.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
96. การแบงปนรายไดใหกับทองถิ่น FM 92.5 สาระนารู 1 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
97. หลักประกันความเสี่ยง FM 92.5 สาระนารู 2 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
98. ความรับผิดชอบรวมกันในการจัดการ FM 92.5 สาระนารู 3 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

ของเสียอันตราย
99. การจัดการของเสียอันตรายตามหลักสากล FM 92.5 สาระนารู 4 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

100. ชุมชนรวยเพราะขยะ  ตอนที่ 1 FM 92.5 สาระนารู 7 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1



101. ชุมชนรวยเพราะขยะ  ตอนที่ 2 FM 92.5 สาระนารู 8 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
102. อันตรายจากการทิ้งของเสียอันตรายอยางไมถูกวิธี FM 92.5 สาระนารู 9 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
103. อันตรายจากการขนสงของเสียมีมากจริงหรือไม FM 92.5 สาระนารู 10 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
104. การปองกันอันตรายจากการสะสมของเสียไวใน FM 92.5 สาระนารู 11 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

ศูนยบําบัดฯ
105. บทเรียนราคาแพง  ตอนที่ 1 FM 92.5 สาระนารู 14 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
106. บทเรียนราคาแพง  ตอนที่ 2 FM 92.5 สาระนารู 15 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
107. ผลตอบแทนที่คุมคา FM 92.5 สาระนารู 16 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
108. ทําไมเมืองไทยจึงยังไมมีการจัดการ FM 92.5 สาระนารู 17 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

ของเสียอันตรายที่ถูกตอง

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
109. อันตรายที่แทจริง คืออะไร FM 92.5 สาระนารู 18 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
110. ประกันภัยประกันความเสี่ยง FM 92.5 สาระนารู 21 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
111. รวมกันกําจัดของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 22 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
112. เราจะชวยกันแกไขปญหาของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 23 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

ไดอยางไร?



113. ของเสียอันตรายแตกตางจากของเสีย FM 92.5 สาระนารู 24 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
ชนิดอื่นอยางไร

114. ของเสียอันตรายปลอดภัยไดดวยการกําจัด FM 92.5 สาระนารู 25 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
ในแนวทางเดียวกัน

115. ฐานขอมูลกากของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 28 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
116. เครือขายศูนยวิจัยเพื่อการแกปญหา FM 92.5 สาระนารู 29 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

ของเสียอันตราย
117. ทําไมจึงตองเผาของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 30 เม.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
118. ทําไมจึงตองฝงกากของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 1 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
119. ตรวจสอบเพื่อความมั่นใจ FM 92.5 สาระนารู 2 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
120. ผูกําจัดของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 5 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 10 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น.
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
121. ของเสียอันตรายคืออะไร  ตอนที่ 1 FM 92.5 สาระนารู 6 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
122. ของเสียอันตรายคืออะไร  ตอนที่ 2 FM 92.5 สาระนารู 7 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
123. ความเหมือนในความแตกตาง FM 92.5 สาระนารู 8 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
124. ภัยมืดในยุคอุตสาหกรรม FM 92.5 สาระนารู 9 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2



AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 29 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น.
125. ของเสียอันตรายมาจากไหน FM 92.5 สาระนารู 12 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 16 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น.
126. คาดไมถึง FM 92.5 สาระนารู 13 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
127. อันตรายเพราะความไมรู FM 92.5 สาระนารู 14 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
128. ของเสียอันตรายจากโรงงานอุตสาหกรรม FM 92.5 สาระนารู 16 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
129. ปริมาณของเสียอันตรายในประเทศไทย FM 92.5 สาระนารู 19 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 21 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น.
130. ของเสียอันตรายทําลายสุขภาพ FM 92.5 สาระนารู 21 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
131. ของเสียอันตรายในวงจรอาหาร FM 92.5 สาระนารู 22 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 2

AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 22 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น.
132. เศรษฐกิจแยเพราะปญหาของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 23 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

 ตอนที่ 1
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
133. เศรษฐกิจแยเพราะปญหาของเสียอันตราย  FM 92.5 สาระนารู 26 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

ตอนที่ 2
134. กฎหมายที่เกี่ยวของกับของเสียอันตราย  ตอนที่ 1 FM 92.5 สาระนารู 28 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1



135. กฎหมายที่เกี่ยวของกับของเสียอันตราย  ตอนที่ 2 FM 92.5 สาระนารู 29 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
136. ของเสียอันตรายปญหาที่ตองรวมกันแกไข FM 92.5 สาระนารู 30 พ.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
137. ปองกันกอนกําจัด FM 92.5 สาระนารู 2 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
138. เราจะบําบัดของเสียอันตรายใหปลอดภัย FM 92.5 สาระนารู 3 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

ไดอยางไร
139. ความจําเปนในการจัดตั้งศูนยบริการกําจัดกาก FM 92.5 สาระนารู 5 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

อุตสาหกรรม
140. ศูนยกําจัดกากอุตสาหกรรมแหงแรกของไทย FM 92.5 สาระนารู 6 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
141. ความสามารถในการบําบัดของเสียอันตรายของ FM 92.5 สาระนารู 9 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

ศูนยฯ แสมดํา
142. ของเสียอันตรายปลอดภัยไดดวยเคมีบําบัด FM 92.5 สาระนารู 11 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
143. การบําบัดของเสียอันตรายโดยการเผา  ตอนที่ 2 FM 92.5 สาระนารู 13 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
144. รูปแบบการดําเนินงานของศูนยฯ แสมดํา FM 92.5 สาระนารู 16 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
145. โครงการนํารองสําหรับอนาคต FM 92.5 สาระนารู 17 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
146. กฎของความปลอดภัยในการขนสง FM 92.5 สาระนารู 18 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1



147. หลักฐานสําคัญในการขนสงของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 20 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
148. ใบกํากับการขนสง FM 92.5 สาระนารู 23 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
149. การขนสงของเสียอันตรายที่เปนของเหลว FM 92.5 สาระนารู 24 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
150. ผลกําไรที่ไมอาจประเมินคาได FM 92.5 สาระนารู 30 มิ.ย. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
151. การกําจัดของเสียอันตรายขั้นสุดทาย FM 92.5 สาระนารู 1 ก.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
152. หลุมฝงกลบของเสียอันตรายมีความปลอดภัย FM 92.5 สาระนารู 4 ก.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

อยางไร?
153. ประโยชนของการมีหลุมฝงกลบรวมกัน FM 92.5 สาระนารู 11 ก.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
154. การเปดเผยขอมูล  ตอนที่ 1 FM 92.5 สาระนารู 14 ก.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
155. การตัดสินใจที่คุมคา FM 92.5 สาระนารู 21 ก.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
156. ปญหาของเสียอันตรายในสหรัฐอเมริกา FM 92.5 สาระนารู 24 ก.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
157. ผลประโยชนอันมหาศาล  ตอนที่ 1 FM 92.5 สาระนารู 25 ก.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
158. ผลประโยชนอันมหาศาล  ตอนที่ 2 FM 92.5 สาระนารู 28 ก.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
159. บทบาทของกรมโรงงานอุตสาหกรรมในการ FM 92.5 สาระนารู 29 ก.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1

จัดการของเสียอันตราย 
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
160. กรมโรงงานอุตสาหกรรมสนับสนุนการลด FM 92.5 สาระนารู 30 ก.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1



ปริมาณของเสียอันตราย
161. รวมกันปองกันและกําจัดของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 31 ก.ค. 2540 16.00 - 16.02 น. 1
162. โรคภัยอันเกิดจากของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 23 ธ.ค. 2539 10.00 - 10.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 17 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
163. ของเสียอันตรายกับระบบหวงโซอาหาร FM 92.5 สาระนารู 24 ธ.ค. 2539 10.00 - 10.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 18 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
164. ผลกระทบของกากอุตสาหกรรมตอสังคม FM 92.5 สาระนารู 25 ธ.ค. 2539 10.00 - 10.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 19 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
165. ความรับผิดชอบของโรงงานในการจัดการของเสีย FM 92.5 สาระนารู 26 ธ.ค. 2539 10.00 - 10.02 น. 2

อันตราย  ตอน 2 FM 92.5 สาระนารู 25 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
166. ขนสงอยางไรจึงจะปลอดภัย FM 92.5 สาระนารู 27 ธ.ค. 2539 10.00 - 10.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 26 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
167. สถานีขนถายกับการลดคาใชจายในการขนสง FM 92.5 สาระนารู 18 ธ.ค. 2539 10.00 - 10.02 น. 3

FM 92.5 สาระนารู 30 ธ.ค. 2539 10.00 - 10.02 น.
FM 92.5 สาระนารู 9 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ



168. ภาชนะบรรจุของเสียอันตรายที่ปลอดภัย … FM 92.5 สาระนารู 31 ธ.ค. 2539 10.00 - 10.02 น. 1
ควรเปนอยางไร

169. การฝงกลบอยางปลอดภัย  ตอนที่ 1 FM 92.5 สาระนารู 20 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 18 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

170. การฝงกลบอยางปลอดภัย  ตอนที่ 2 FM 92.5 สาระนารู 21 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 21 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

171. หลุมฝงกลบที่ดี … ตองมีระบบตรวจสอบ FM 92.5 สาระนารู 22 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 22 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

172. ทําเลสถานที่ฝงกลบที่ดี … ควรเปนอยางไร FM 92.5 สาระนารู 23 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 23 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

173. เทคโนโลยีที่สะอาด FM 92.5 สาระนารู 24 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 29 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

174. แนวทางการใชเทคโนโลยีที่สะอาด FM 92.5 สาระนารู 27 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 30 เม.ย. 2540 10.00 - 10.02 น.

175. ออสเตรเลียกับการกําจัดของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 30 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 6 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ



176. ของเสียอันตรายปลอดภัยไดดวยหลักวิชาการ FM 92.5 สาระนารู 31 ม.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 7 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

177. หอกลั่นสกัดของมีคากลับคืน FM 92.5 สาระนารู 11 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 13 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

178. เตาเผาของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 12 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 14 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

179. การควบคุมมลพิษในศูนยบริการบําบัดของเสีย FM 92.5 สาระนารู 13 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
อันตราย FM 92.5 สาระนารู 15 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

180. วัตถุประสงคของศูนยบริการกําจัดกาก FM 92.5 สาระนารู 19 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
อุตสาหกรรม FM 92.5 สาระนารู 20 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

181. เราไดรับอะไรบางจากศูนยฯ แสมดํา FM 92.5 สาระนารู 20 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 21 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

182. การดําเนินงานของศูนยฯ แสมดํา FM 92.5 สาระนารู 21 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 27 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.

183. ภาครัฐกับการจัดตั้งโรงงานกําจัดกาก FM 92.5 สาระนารู 27 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น. 2
FM 92.5 สาระนารู 26 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.



ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
184. องคประกอบของศูนยฯ แสมดํา FM 92.5 สาระนารู 28 ก.พ. 2540 10.00 - 10.02 น. 2

FM 92.5 สาระนารู 28 พ.ค. 2540 10.00 - 10.02 น.
185. การปองกันการแพรกระจายของมลพิษ FM 92.5 สาระนารู 28 มี.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1

อันเกิดจากน้ําฝน
186. การบําบัดของเสียอันตรายของศูนยฯ แสมดํา FM 92.5 สาระนารู 3 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
187. การรับของเสียอันตรายเขาสูศูนยฯ แสมดํา FM 92.5 สาระนารู 4 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
188. ใบกํากับการขนสงนั้นสําคัญอยางไร FM 92.5 สาระนารู 5 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
189. คาบริการบําบัดและกําจัดของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 10 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
190. ของเสียอันตรายเขาสูรางกายคนเราไดอยางไร ? FM 92.5 สาระนารู 11 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
191. ของเสียอันตรายกับความเสื่อมโทรมของ FM 92.5 สาระนารู 12 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น. 1

สภาพแวดลอม
192. กรมโรงงานอุตสาหกรรมกับการแกไขปญหา FM 92.5 สาระนารู 13 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น. 1

ของเสียอันตราย
193. ไมยากอยางที่คดิ FM 92.5 สาระนารู 16 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
194. การบําบัดของเสียอันตรายโดยการเผา  ตอนที่ 1 FM 92.5 สาระนารู 23 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
195. 3 ฝายผูเกี่ยวของกับการขนสงของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 24 มิ.ย. 2540 10.00 - 10.02 น. 1



196. การปดหลุมฝงกลบนั้น … ตองทําอยางไร ? FM 92.5 สาระนารู 22 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
197. ศูนยฝงกลบแบบนิรภัยแหงแรกของไทย FM 92.5 สาระนารู 11 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
198. ทําเลที่เหมาะสม FM 92.5 สาระนารู 14 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
199. เทคโนโลยีที่สะอาดคืออะไร FM 92.5 สาระนารู 17 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
200. ดวงตาที่คอยเฝาระวังภัย FM 92.5 สาระนารู 18 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
201. การเฝาระวังภัยระยะยาว FM 92.5 สาระนารู 21 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
202. ขอดีของการฝงกลบของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 23 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
203. การขนสงของเสียอันตรายไมนากลัวอยางที่คิด FM 92.5 สาระนารู 24 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
204. อัตราคาบําบัดของเสียอันตราย FM 92.5 สาระนารู 25 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
205. การเปดเผยขอมูล  ตอนที่ 2 FM 92.5 สาระนารู 28 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
206. ผลประโยชนที่จะไดรับจากการยอมใหมีการจัดตั้ง FM 92.5 สาระนารู 29 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1

โรงงานกําจัดกาก
207. การแบงปนผลประโยชนรวมกัน FM 92.5 สาระนารู 30 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
208. การแบงปนรายไดอยางยุติธรรม FM 92.5 สาระนารู 31 ก.ค. 2540 10.00 - 10.02 น. 1
209. โครงการนํารองสํานักควบคุมและตรวจโรงงาน FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 11 ต.ค. 2539 15.00 - 16.00 น. 1

ภาคตะวันออก



210. อุตสาหกรรมไทย  ใสใจสิ่งแวดลอม FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 18 ต.ค. 2539 15.00 - 16.00 น. 1

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
211. ของเสียอันตราย  อันตรายที่ไมควรมองขาม FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 25 ต.ค. 2539 15.00 - 16.00 น. 1 รายการสนทนา
212. โอโซนนั้น … สําคัญไฉน FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 1 พ.ย. 2539 15.00 - 16.00 น. 1 ออกอากาศ
213. สถานการณและปญหาของเสียอันตราย FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 8 พ.ย. 2539 15.00 - 16.00 น. 1 สัปดาหละ

จากอุตสาหกรรม 1 ครั้ง
214. ผลกระทบและพิษภัยที่เกิดจากของเสียอันตราย FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 15 พ.ย. 2539 15.00 - 16.00 น. 1 (ทุกวันศุกร)

ที่มีตอมนุษยและสิ่งแวดลอม
215. ตัวอยางการบริหารจัดการของเสียอันตราย FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 22 พ.ย. 2539 15.00 - 16.00 น. 1

ของตางประเทศ
216. ของเสียอันตรายสงผลกระทบตอ FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 29 พ.ย. 2539 15.00 - 16.00 น. 1

เศรษฐกิจไทยอยางไร
217. ของเสียอันตรายอุตสาหกรรม …… อันตรายที่ FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 6 ธ.ค. 2539 15.00 - 16.00 น. 1

ไมควรมองขาม
218. แนวทางการจัดการของเสียอันตรายอุตสาหกรรม FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 13 ธ.ค. 2539 15.00 - 16.00 น. 1
219. การจัดการของเสียอุตสาหกรรมของ FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 20 ธ.ค. 2539 15.00 - 16.00 น. 1



การนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย
220. กฎหมายนารูในเรื่องของเสียอันตรายอุตสาหกรรม FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 27 ธ.ค. 2539 15.00 - 16.00 น. 1

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
221. ของเสียอันตรายควรรีบแกไข FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 10 ม.ค. 2540 15.00 - 16.00 น. 1
222. การจัดการขยะของ กทม. FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 17 ม.ค. 2540 15.00 - 16.00 น. 1
223. การกําจัดขยะอุตสาหกรรม FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 31 ม.ค. 2540 15.00 - 16.00 น. 1
224. จัดการของเสียอยางไร … ไมใหมีปญหา FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 14 ก.พ. 2540 15.00 - 16.00 น. 1
225. กรมโรงงานอุตสาหกรรมกับการจัดการ FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 21 ก.พ. 2540 15.00 - 16.00 น. 1

ปญหาสิ่งแวดลอม
226. สถาบันสันตศิึกษากับปญหาความขัดแยง FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 28 ก.พ. 2540 15.00 - 16.00 น. 1

ระหวางรัฐกับชุมชน
227. แนวทางการแกปญหาของเสียอันตราย FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 14 มี.ค. 2540 15.00 - 16.00 น. 1

จากโรงงานอุตสาหกรรม
228. เรามีหลักการจัดการของเสียอันตรายกันอยางไร FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 28 มี.ค. 2540 15.00 - 16.00 น. 1
229. กรมควบคุมมลพิษกับสถานการณปญหา FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 11 เม.ย. 2540 15.00 - 16.00 น. 1

สิ่งแวดลอมในประเทศไทย



230. สถาบันวิจัยสภาวะแวดลอม กับการดําเนินงาน FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 25 เม.ย. 2540 15.00 - 16.00 น. 1
ดานสิ่งแวดลอม

231. แนวคิดผูกอมลพิษตองรับผิดชอบคืออะไร FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 9 พ.ค. 2540 15.00 - 16.00 น. 1

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
232. มาตรฐาน ISO 14000 กับการพัฒนาอุตสาหกรรม FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 23 พ.ค. 2540 15.00 - 16.00 น. 1
233. กรมเจาทา  กับการควบคุมและดูแลมลพิษ FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 6 มิ.ย. 2540 15.00 - 16.00 น. 1

ทางทะเล
234. เทคโนโลยีสะอาดรักษสิ่งแวดลอม FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 20 มิ.ย. 2540 15.00 - 16.00 น. 1
235. ศูนยพิษวิทยา กับปญหาสารเคมีปนเปอน FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 11 ก.ค. 2540 15.00 - 16.00 น. 1

ในสิ่งแวดลอม
236. มูลฝอยติดเชื้อ  ขยะอันตรายจากสถานพยาบาล FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 25 ก.ค. 2540 15.00 - 16.00 น. 1
237. มาตรการการจัดการดานสิ่งแวดลอม AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 1 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 1 รายการสนทนา
238. การดําเนินงานดานสิ่งแวดลอมของสถาบัน AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 2 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 2 ออกอากาศ

วิจัยสภาวะแวดลอม จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 24 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. จันทร - ศุกร
239. การจัดการคราบน้ํามันในทะเล AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 3 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 2

AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 25 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น.



240. ของเสียอันตรายคืออะไร AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 4 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 2
AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 11 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น.

241. การจัดการขยะชุมชนและขยะอันตราย AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 7 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 1
จากแหลงตาง ๆ

ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
242. นโยบายกระทรวงอุตสาหกรรมในการจัดการ AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 8 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 1

ของเสียอันตรายที่เกิดจากการประกอบการ
อุตสาหกรรม

243. ผลกระทบจากของเสียอันตราย AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 9 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 1
244. ของเสียอันตรายกับสิ่งแวดลอม AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 14 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 1
245. การจัดการกากของเสียอันตราย AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 15 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 1
246. แผนแมบทในการกําจัดของเสียอันตราย AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 17 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 1

จากชุมชน
247. กากสารพิษคืออะไร AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 18 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 1
248. ปญหากากสารพิษอุตสาหกรรม AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 23 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 1
249. ประโยชนหรือโทษจากการเปนประเทศ AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 28 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 1



อุตสาหกรรมใหม
250. การพัฒนาแบบยั่งยืน ทางออกเพื่อคุณภาพชีวิต AM 1494 คุยกันกอนเที่ยง 30 ก.ค. 2540 11.00 - 12.00 น. 1
251. ของเสียอันตราย … ภัยใกลตัว FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 23 ต.ค. 2539 07.00 - 07.03 น. 1 บทความวิทยุ
252. ภัยของสารปรอท FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 30 ต.ค. 2539 07.00 - 07.03 น. 1 ออกอากาศ
253. ผลกระทบจากกากของเสียอันตราย FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 13 พ.ย. 2539 07.00 - 07.03 น. 1 สัปดาหละ
254. ทําไมถึงตองกําจัดกากของเสียอันตราย FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 27 พ.ย. 2539 07.00 - 07.03 น. 1 1 ครั้ง หลังขาว
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
255. แนวทางจัดการของเสียอันตรายที่ถูกตอง FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 11 ธ.ค. 2539 07.00 - 07.03 น. 1 (ทุกวันพุธ)
256. ผลกระทบของกากอุตสาหกรรมตอเศรษฐกิจไทย FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 25 ธ.ค. 2539 07.00 - 07.03 น. 1
257. ของเสียอันตรายกับมาตรการการคา FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 8 ม.ค. 2540 07.00 - 07.03 น. 1

ดานสิ่งแวดลอม
258. เทคโนโลยีสะอาด FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 22 ม.ค. 2540 07.00 - 07.03 น. 1
259. ความรวมมือระหวางกระทรวงอุตสาหกรรม FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 5 ก.พ. 2540 07.00 - 07.03 น. 1

และกรุงเทพมหานครในการกําจัดกาก
อุตสาหกรรมและของเสียอันตรายจากชุมชน

260. การจัดการของเสียอันตรายในสหรัฐอเมริกา FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 19 ก.พ. 2540 07.00 - 07.03 น. 1
261. ยังไมสายเกินไปสําหรับการแกไขปญหา FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 5 มี.ค. 2540 07.00 - 07.03 น. 1



ของเสียอันตราย
262. กวาจะเปนศูนยบริการกําจัดกากอุตสาหกรรม FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 19 มี.ค. 2540 07.00 - 07.03 น. 1

แสมดํา
263. ศักยภาพของศูนยบริการกําจัดกาก FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 2 เม.ย. 2540 07.00 - 07.03 น. 1

อุตสาหกรรม แสมดํา
264. การกําจัดกากตะกอนของเสียอันตรายขั้นสุดทาย FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 16 เม.ย. 2540 07.00 - 07.03 น. 1

ที่ศูนยฝงกลบ ราชบุรี
ลําดับ หัวขอ/ประเด็น สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
265. กลวิธีสูความสําเร็จในการจัดตั้งโรงงาน FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 30 เม.ย. 2540 07.00 - 07.03 น. 1

กําจัดกากอุตสาหกรรม
266. การประสานประโยชนระหวางโรงงานกําจัดกาก FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 14 พ.ค. 2540 07.00 - 07.03 น. 1

กับประชาชน
267. ผูกอใหเกิดของเสียอันตรายควรรวมกันรับผิดชอบ FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 28 พ.ค. 2540 07.00 - 07.03 น. 1
268. ISO 14000 กับการแกปญหาของเสียอันตราย FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 11 มิ.ย. 2540 07.00 - 07.03 น. 1
269. ศูนยวิจัยรวมเพื่อการแกไขปญหาของเสียอันตราย FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 25 มิ.ย.2540 07.00 - 07.03 น. 1
270. หลักเศรษฐศาสตรเพื่อการจัดการปญหามลพิษ FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 9 ก.ค. 2540 07.00 - 07.03 น. 1
271. กรมโรงงานอุตสาหกรรมกับการจัดการปญหา FM 92.5 อุตสาหกรรมและสิ่งแวดลอม 23 ก.ค. 2540 07.00 - 07.03 น. 1



ของเสียอันตราย

หมายเหตุ  จํานวนตอนการออกอากาศทางรายการวิทยุ  รวม 271  ตอน   จํานวนครั้งการออกอากาศ  381  ครั้ง



                                         การออกอากาศรายการวิทยุ            โครงการ  "โรงงานสีเขียว"
ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

1. การใชเครื่องมือตามหลักเศรษฐศาสตรจัดการเรื่อง  FM 101 รูรอบประกอบการ 25  ก.พ. 2542 9.08 - 9.10 น. 2
สิ่งแวดลอมในตางประเทศ ตอนที่ 1 14.08 - 14.10 น.

2. การใชเครื่องมือตามหลักเศรษฐศาสตรจัดการเรื่อง  FM 101 รูรอบประกอบการ 26  ก.พ. 2542 9.08 - 9.10 น. 2
สิ่งแวดลอมในตางประเทศ ตอนที่ 2 14.08 - 14.10 น.

3. การนําเครื่องมือตามหลักเศรษฐศาสตรมาใช  FM 101 รูรอบประกอบการ 27  ก.พ. 2542 9.08 - 9.10 น. 2
ในการจัดการมลพิษโรงงาน 14.08 - 14.10 น.

4. คาปลอยมลพิษ (EMISSION CHARGE)  FM 101 รูรอบประกอบการ 28  ก.พ. 2542 9.08 - 9.10 น. 2
14.08 - 14.10 น.

5. ปญหาจากขยะอุตสาหกรรม  FM 101 รูรอบประกอบการ 25 มี.ค. 2542 9.08 - 9.10 น. 2
14.08 - 14.10 น.

6. การกอสรางที่ฝงกลบกากอุตสาหกรรม  FM 101 รูรอบประกอบการ 26 มี.ค. 2542 9.08 - 9.10 น. 2
14.08 - 14.10 น.

7. การสรางเตาเผากากอุตสาหกรรม  FM 101 รูรอบประกอบการ 27 มี.ค. 2542 9.08 - 9.10 น. 2
14.08 - 14.10 น.



ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
8. การกําจัดกากอุตสาหกรรมในตางประเทศ  FM 101 รูรอบประกอบการ 28 มี.ค. 2542 9.08 - 9.10 น. 2

14.08 - 14.10 น.
9. สัมภาษณสดเกี่ยวกับโครงการ "โรงงานสีเขียว" FM 94 คุยขาวกับ 94 14 พ.ค. 2542 8.15 - 9.00 น. 1 ผูใหสัมภาษณ

รองอธิบดี
10. RADIO SPOT  โรงงานสีเขียว  (30 วินาที)  FM 101 สลับรายการของ 9 ต.ค - 5 ธ.ค. 2542 10.00 -11.00 น. วันละ 5 ครั้ง VERSION

ทางสถานี ออกอากาศทุกวัน 11.00 - 12.00 น. CAMPAIGN
13.00 - 14.00 น. *วันเสาร-อาทิตย วันละ 2 ครั้ง
15.00 - 16.00 น. 3 สัปดาหแรก VERSION
20.00 - 21.00 น. ออกอากาศ CORPORATE

*19.00 - 20.00 น. วันละ 6 ครั้ง วันละ 3 ครั้ง
(เพิ่ม version 

campaign
 ในชวงเวลา

19.00 -20.00 น.)

รวม 296 ครั้ง



ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ
11. RADIO SPOT  โรงงานสีเขียว  (30 วินาที) FM 94 กอนเขารายการ 11 ต.ค. -19 พ.ย.  9.00 - 9.10 น. ออกอากาศ สลับ 

ครอบจักรวาล  2542 จันทร-ศุกร VERSION
วันละ 1 ครั้ง ทุก 3 วัน

รวม 30 ครั้ง
12. โครงการโรงงานสีเขียว  ตอน 1 กทม.  FM 102 "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 พ.ย. - 15  พ.ย. 10.00  - 10.02 น. 15
13. โครงการโรงงานสีเขียว  ตอน 2 FM 98.5 ยุคใหมกาวไกลสูสากล  2542 14.00 - 14.02 น. 15
14. โครงการโรงงานสีเขียว  ตอน 3 ตจว.  FM 89.25 10.00 , 16.00 น. 15
15. การประยุกตใชหลักการทางเศรษฐศาสตรในการ FM 102.75 05.00 , 19.00 น. 15

จัดการมลพิษโรงงาน ตอน 1 FM 107.5 9.00 , 17.00 น.
FM 107.75 8.55 , 18.55 น.

AM 585, AM 999 17.55 , 14.00 น.
AM1044, AM1215 16.00 , 10.00 น.
AM1350 9.00  - 9.02 น.

16. การประยุกตใชหลักการทางเศรษฐศาสตรในการ " --------" 16 พ.ย. - 30 พ.ย. " --------" 15
จัดการมลพิษโรงงาน ตอน 2 2542

หมายเหตุ  จํานวนตอนการออกอากาศทางรายการวิทยุ รวม 16  ตอน   จํานวนครั้งการออกอากาศ  418    ครั้ง



                       การออกอากาศรายการวิทยุและโทรทัศน                         โครงการ  "โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ"
ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

1. จิตสํานึกความปลอดภัยในการทํางาน กทม.  FM 102 "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 พ.ย. - 15 พ.ย. 10.00  - 10.02 น. 15 ออกอากาศ
FM 98.5 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2542 14.00 - 14.02 น. ตอนละ 1 ครั้ง

ตจว.  FM 89.25 10.00 , 16.00 น. จํานวน 11 
FM 102.75 05.00 , 19.00 น. สถานี
FM 107.5 9.00 , 17.00 น.
FM 107.75 8.55 , 18.55 น.

AM 585 17.55 -17.57 น.
AM 999 14.00 - 14.02 น.
AM 1044 16.00 - 16.02 น.
AM 1215 10.00 - 10.02 น.
AM 1350 9.00 - 9.02 น.

2. อุบัติเหตุ " --------" " --------" " --------" " --------" 15
3. กฎเบื้องตนแหงความปลอดภัย 10 ประการ " --------" " --------" " --------" " --------" 15
4. การปองกันอุบัติเหตุในโรงงานอุตสาหกรรม " --------" " --------" " --------" " --------" 15

ตอน 1



ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

5. การปองกันอุบัติเหตุในโรงงานอุตสาหกรรม กทม.  FM 102 "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 พ.ย. - 15 พ.ย. 10.00  - 10.02 น. 15 ออกอากาศ
ตอน 2 FM 98.5 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2542 14.00 - 14.02 น. ตอนละ 1 ครั้ง

ตจว.  FM 89.25 10.00 , 16.00 น. จํานวน 11 
FM 102.75 05.00 , 19.00 น. สถานี
FM 107.5 9.00 , 17.00 น.
FM 107.75 8.55 , 18.55 น.

AM 585 17.55 -17.57 น.
AM 999 14.00 - 14.02 น.
AM 1044 16.00 - 16.02 น.
AM 1215 10.00 - 10.02 น.
AM 1350 9.00 - 9.02 น.

6. การปองกันอุบัติเหตุในโรงงานอุตสาหกรรม " --------" " --------" " --------" " --------" 15
ตอน 3

7. เทคโนโลยีสะอาด ตอน 1 " --------" "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 16 พ.ย. - 30 พ.ย. " --------" 15
8. เทคโนโลยีสะอาด ตอน 2 " --------" ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2542 " --------" 15
9. เทคโนโลยีสะอาด ตอน 3 " --------" " --------" " --------" " --------" 15



ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

10. เทคโนโลยีสะอาด ตอน 4 กทม.  FM 102 "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 16 พ.ย. - 30 พ.ย. 10.00  - 10.02 น. 15 ออกอากาศ
FM 98.5 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2542 14.00 - 14.02 น. ตอนละ 1 ครั้ง

ตจว.  FM 89.25 10.00 , 16.00 น. จํานวน 11 
FM 102.75 05.00 , 19.00 น. สถานี
FM 107.5 9.00 , 17.00 น.
FM 107.75 8.55 , 18.55 น.

AM 585 17.55 -17.57 น.
AM 999 14.00 - 14.02 น.
AM 1044 16.00 - 16.02 น.
AM 1215 10.00 - 10.02 น.
AM 1350 9.00 - 9.02 น.

11. เทคโนโลยีสะอาด ตอน 5 " --------" " --------" " --------" " --------" 15
12. เทคโนโลยีสะอาด ตอน 6 " --------" " --------" " --------" " --------" 15
13. การเสริมสรางความปลอดภัยในการทํางาน ตอน 1 " --------" " --------" 1 ธ.ค. - 31 ธ.ค. " --------" 15
14. การเสริมสรางความปลอดภัยในการทํางาน ตอน 2 " --------" " --------" 2542 " --------" 15



ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

15. การเสริมสรางความปลอดภัยในการทํางาน ตอน 3 กทม.  FM 102 "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 ธ.ค. - 31 ธ.ค. 10.00  - 10.02 น. 15 ออกอากาศ
FM 98.5 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2542 14.00 - 14.02 น. ตอนละ 1 ครั้ง

ตจว.  FM 89.25 10.00 , 16.00 น. จํานวน 11 
FM 102.75 05.00 , 19.00 น. สถานี
FM 107.5 9.00 , 17.00 น.
FM 107.75 8.55 , 18.55 น.

AM 585 17.55 -17.57 น.
AM 999 14.00 - 14.02 น.
AM 1044 16.00 - 16.02 น.
AM 1215 10.00 - 10.02 น.
AM 1350 9.00 - 9.02 น.

16. การเสริมสรางความปลอดภัยในการทํางาน ตอน 4 " --------" " --------" " --------" " --------" 15
17. การแกไขปญหาการเกิดอุบัติภัยจากสารเคมี " --------" " --------" " --------" " --------" 15

 ตอน 1



ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

18. การแกไขปญหาการเกิดอุบัติภัยจากสารเคมี กทม.  FM 102 "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 ธ.ค. - 31 ธ.ค. 10.00  - 10.02 น. 15 ออกอากาศ
ตอน 2 FM 98.5 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2542 14.00 - 14.02 น. ตอนละ 1 ครั้ง

ตจว.  FM 89.25 10.00 , 16.00 น. จํานวน 11 
FM 102.75 05.00 , 19.00 น. สถานี
FM 107.5 9.00 , 17.00 น.
FM 107.75 8.55 , 18.55 น.

AM 585 17.55 -17.57 น.
AM 999 14.00 - 14.02 น.
AM 1044 16.00 - 16.02 น.
AM 1215 10.00 - 10.02 น.
AM 1350 9.00 - 9.02 น.

19. การแกไขปญหาการเกิดอุบัติภัยจากสารเคมี " --------" " --------" " --------" " --------" 15
ตอน 3

20. การจัดทํารายงานการวิเคราะหประเมิน " --------" "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 ม.ค. - 31 ม.ค. " --------" 15
ความเสี่ยงในโรงงานอุตสาหกรรม  ตอน 1 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2543



ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

21. การจัดทํารายงานการวิเคราะหประเมิน กทม.  FM 102 "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 ม.ค. - 31 ม.ค. 10.00  - 10.02 น. 15 ออกอากาศ
ความเสี่ยงในโรงงานอุตสาหกรรม  ตอน 2 FM 98.5 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2543 14.00 - 14.02 น. ตอนละ 1 ครั้ง

ตจว.  FM 89.25 10.00 , 16.00 น. จํานวน 11 
FM 102.75 05.00 , 19.00 น. สถานี
FM 107.5 9.00 , 17.00 น.
FM 107.75 8.55 , 18.55 น.

AM 585 17.55 -17.57 น.
AM 999 14.00 - 14.02 น.
AM 1044 16.00 - 16.02 น.
AM 1215 10.00 - 10.02 น.
AM 1350 9.00 - 9.02 น.

22. ประกาศมาตรการคุมครองความปลอดภัย " --------" "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 ม.ค. - 31 ม.ค. " --------" 15
ในโรงงาน  ตอน 1 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2543

23. ประกาศมาตรการคุมครองความปลอดภัย " --------" " --------" " --------" " --------" 15
ในโรงงาน  ตอน 2



ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

24. ประกาศมาตรการคุมครองความปลอดภัย กทม.  FM 102 "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 ม.ค. - 31 ม.ค. 10.00  - 10.02 น. 15
ในโรงงาน  ตอน 3 FM 98.5 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2543 14.00 - 14.02 น.

ตจว.  FM 89.25 10.00 , 16.00 น.
FM 102.75 05.00 , 19.00 น.
FM 107.5 9.00 , 17.00 น.
FM 107.75 8.55 , 18.55 น.

AM 585 17.55 -17.57 น.
AM 999 14.00 - 14.02 น.
AM 1044 16.00 - 16.02 น.
AM 1215 10.00 - 10.02 น.
AM 1350 9.00 - 9.02 น.

25. ประกาศมาตรการคุมครองความปลอดภัย " --------" " --------" " --------" " --------" 15
ในโรงงาน  ตอน 4

26. ประกาศมาตรการคุมครองความปลอดภัย " --------" " --------" " --------" " --------" 15
ในโรงงาน  ตอน 5

27. ประกาศมาตรการคุมครองความปลอดภัย " --------" " --------" " --------" " --------" 15
ในโรงงาน  ตอน 6



ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

28. การแตงตั้งคณะกรรมการพิจารณาแผนแมบท กทม.  FM 102 "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 ม.ค. - 31 ม.ค. 10.00  - 10.02 น. 15
ปองกันอุบัติภัยในโรงงาน FM 98.5 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2543 14.00 - 14.02 น.

ตจว.  FM 89.25 10.00 , 16.00 น.
FM 102.75 05.00 , 19.00 น.
FM 107.5 9.00 , 17.00 น.
FM 107.75 8.55 , 18.55 น.

AM 585 17.55 -17.57 น.
AM 999 14.00 - 14.02 น.
AM 1044 16.00 - 16.02 น.
AM 1215 10.00 - 10.02 น.
AM 1350 9.00 - 9.02 น.

29. หลักการเหตุผลและความจําเปนที่ตองมีมาตรการ " --------" " --------" " --------" " --------" 15
คุมครองความปลอดภัย  ตอน 1

30. หลักการเหตุผลและความจําเปนที่ตองมีมาตรการ " --------" " --------" " --------" " --------" 15
คุมครองความปลอดภัย  ตอน 2

31. หลักการและความจําเปนที่ตองมีมาตรการ " --------" " --------" " --------" " --------" 15
คุมครองความปลอดภัย  ตอน 3



ลําดับ ประเด็น/เนือหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครัง หมายเหตุ

32. กฎหมายคุมครองความปลอดภัยในตางประเทศ กทม.  FM 102 "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 ม.ค. - 31 ม.ค. 10.00  - 10.02 น. 15 ออกอากาศ
FM 98.5 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2543 14.00 - 14.02 น. ตอนละ 1 ครั้ง

ตจว.  FM 89.25 10.00 , 16.00 น. จํานวน 11 
FM 102.75 05.00 , 19.00 น. สถานี
FM 107.5 9.00 , 17.00 น.
FM 107.75 8.55 , 18.55 น.

AM 585 17.55 -17.57 น.
AM 999 14.00 - 14.02 น.
AM 1044 16.00 - 16.02 น.
AM 1215 10.00 - 10.02 น.
AM 1350 9.00 - 9.02 น.

33. กฎหมายคุมครองความปลอดภัยในเมืองไทย " --------" " --------" " --------" " --------" 15
34. โครงสรางการปองกันไฟสําหรับอาคารโรงงาน " --------" " --------" " --------" " --------" 15

ตอน 1
35. โครงสรางการปองกันไฟสําหรับอาคารโรงงาน " --------" " --------" " --------" " --------" 15

ตอน 2



ลําดับ ประเด็น/เนื้อหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครั้ง หมายเหตุ

36. โครงสรางการปองกันไฟสําหรับอาคารโรงงาน กทม.  FM 102 "กรอ. 2000" เพื่อโรงงาน 1 ม.ค. - 31 ม.ค. 10.00  - 10.02 น. 15 ออกอากาศ
ตอน 3 FM 98.5 ยุคใหมกาวไกลสูสากล 2543 14.00 - 14.02 น. ตอนละ 1 ครั้ง

ตจว.  FM 89.25 10.00 , 16.00 น. จํานวน 11 
FM 102.75 05.00 , 19.00 น. สถานี
FM 107.5 9.00 , 17.00 น.
FM 107.75 8.55 , 18.55 น.

AM 585 17.55 -17.57 น.
AM 999 14.00 - 14.02 น.
AM 1044 16.00 - 16.02 น.
AM 1215 10.00 - 10.02 น.
AM 1350 9.00 - 9.02 น.

37. มาตรการคุมครองความปลอดภัย   FM 102 รายการสนทนา 28 ธ.ค. 2542 19.30 - 20.00 น. 1
ในการดําเนินการ อุตสาหกรรม

38. มาตรการคุมครองความปลอดภัย   FM 101.5 เครือขาย….. สายตรง 8 ก.พ. 2543 12.00 - 12.30 น. 1
ในโรงงานอุตสาหกรรม วิทยุสถาบัน



ลําดับ ประเด็น/เนือหา สถานีวิทยุ รายการ วันออกอากาศ เวลาออกอากาศ จํานวนครัง หมายเหตุ
39. การประเมินความเสี่ยง   FM 101.5 รายการสนทนาโตะกลม 17 ม.ค. 2543 9.00 - 10.00 น. 1 สัมภาษณสด

รายการโทรทัศน
40. การประเมินความเสี่ยงในโรงงานฯ ชอง 7 รายการโฟกัสเศรษฐกิจ 9 ธ.ค. 2542 11.00 - 11.45 น. 1 รายการสด

หมายเหตุ  จํานวนตอนการออกอากาศทางรายการวิทยุและโทรทัศน รวม 40  ตอน   จํานวนครั้งการออกอากาศ  544    ครั้ง



               การเผยแพรขาวและบทความทางสื่อสิ่งพิมพ
โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม

ลําดับ เรือง หนังสือพิมพ ฉบับประจําวัน
ขาว

1. กระทรวงอุตสาหกรรมตอสัญญาเจนโก วัฎจักรรายวัน 2 ต.ค. 2539
บริหารแสมดํา กรุงเทพธุรกิจ 2 ต.ค. 2539

มติชน 2 ต.ค. 2539
2. กระทรวงอุตสาหกรรมคาน ไทยโพสต 4 พ.ย. 2539

เขตควบคุมมลพิษระยอง สยามรัฐ 5 พ.ย. 2539
ไทยโพสต 6 พ.ย. 2539

3. กรมโรงงานอุตสาหกรรม เรงจัดการกาก กรุงเทพธุรกิจ 6 ธ.ค. 2539
อุตสาหกรรมกอนจะสายเกินไป อินดัสเตรียล ฉบับเดือน ม.ค. 2540

4. กรอ.วอนชวยสอดสองการลักลอบทิ้งกาก สยามโพสต 12 ธ.ค. 2539
อุตสาหกรรม 

5. นักวิชาการไทยในตางประเทศชี้ตองเรงแก สยามโพสต 16 ม.ค. 2540
ปญหากากอุตสาหกรรม

6. แนะปองกันปญหากากอุตสาหกรรม ผูจัดการรายวัน 23 ม.ค. 2540
กอนสายเกินไป สยามรัฐ 24 ม.ค. 2540

7. นักวิชาการไทยในตางประเทศเสนอ สยามโพสต 28 ม.ค. 2540
4 ประสานแกปญหากากอุตสาหกรรม แนวหนา 28 ม.ค. 2540

ผูจัดการรายวัน 28 ม.ค. 2540
8. เตรียมออกกฎหมายคุมเขม ผูจัดการรายวัน 4 ก.พ. 2540

กากอุตสาหกรรม สยามโพสต 4 ก.พ. 2540
9. กรอ. เรงจัดทําแผนแมบท สยามโพสต 27 ก.พ. 2540

กําจัดกากอุตสาหกรรม กรุงเทพธุรกิจ 27 ก.พ. 2540
ผูจัดการรายวัน 28 ก.พ. 2540
อินดัสเตรียล ฉบับเดือน เม.ย. 2540



ลําดับ เรือง หนังสือพิมพ ฉบับประจําวัน
10. จุฬาฯ เตรียมตรวจเขม "เจนโก" เดลินิวส 1 เม.ย. 2540

บริหารศูนยแสมดํา สยามโพสต 1 เม.ย. 2540
มติชน 4 เม.ย. 2540

อินดัสเตรียล ฉบับเดือน พ.ค. 2540
11. กรอ. แนะแนวทางจัดการส่ิงแวดลอม สยามโพสต 4 เม.ย. 2540

สําหรับอุตสาหกรรมแปงมันสําปะหลัง ส่ือธุรกิจ 8 เม.ย. 2540
แปงมันแปรรูปและแปงมันดัดแปร

12. กรมควบคุมมลพิษและชาวบานมาบตาพุด สยามรัฐ 18 เม.ย. 2540
เช่ือ "ศูนยพัฒนาส่ิงแวดลอม จ.ระยอง" กรุงเทพธุรกิจ 18 เม.ย. 2540
มีความปลอดภัย และไดมาตรฐาน ไทยรัฐ 18 เม.ย. 2540

มติชน 22 เม.ย. 2540
13. กทม.ตอรองคาบริการขยะพิษตามบาน ผูจัดการรายวัน 22 เม.ย. 2540
14. กรอ. หาวิธีการนําน้ํากรดในโรงงาน สยามโพสต 26 เม.ย. 2540

อุตสาหกรรมเหล็กและโลหะ
กลับมาใชใหม

15. กรอ. จัดอบรมกฎหมายวัตถุเคมี สยามโพสต 14 พ.ค. 2540
สยามรัฐ 15 พ.ค. 2540

สยามโพสต 10 มิ.ย. 2540
อินดัสเตรียล ฉบับเดือน มิ.ย. 2540

16. กรมโรงงานใหความรูเรื่อง สยามโพสต 1 ก.ค. 2540
ของเสียอันตรายผานอินเตอรเน็ต ไทยโพสต 1 ก.ค. 2540

แนวหนา 1 ก.ค. 2540
ผูจัดการรายวัน 21 ก.ค. 2540
อินดัสเตรียล ฉบับเดือน ก.ค. 2540

17. กรมโรงงาน-กทม. จับมือรวมกัน สยามโพสต 9 ก.ค. 2540
กําจัดขยะจากโรงงาน สื่อธุรกิจ 9 ก.ค. 2540

18. กรอ.จัดจางจุฬาฯ เปนท่ีปรึกษาและ ส่ือธุรกิจ 14 ก.ค. 2540
ตรวจสอบการดําเนินงานของ GENCO 



ลําดับ เรือง หนังสือพิมพ ฉบับประจําวัน
บทความ

19. กรอ.เตรียมนําหลักการ "ใครกอมลพิษ สยามโพสต 14 พ.ย. 2539
ตองเปนผูจาย "บังคับใชกับโรงงาน
อุตสาหกรรม"

20. วิวัฒนาการดานเทคโนโลยี VS กาก สยามโพสต 25 พ.ย. 2539
ของเสียอันตราย

21. ภัยมืดใกลตัว อินดัสเตรียล ฉบับเดือน ธ.ค. 2540
22. กากอุตสาหกรรม แนวหนา 20 ม.ค. 2540
23. ขยะอุตสาหกรรมปญหาที่รอคอยการแกไข ส่ือธุรกิจ 8 เม.ย. 2540
24. การหลอมตะกั่วจากแบตเตอรี่เกา อินดัสเตรียล ฉบับเดือน เม.ย. 2540

พิษภัยท่ีเราตองปองกัน
25. กระทรวงอุตสาหกรรมและการจัดทํา ส่ือธุรกิจ 7 พ.ค. 2540

แผนแมบท ในการจัดสราง
โรงกําจัดกากอุตสาหกรรม

26. กากของเสียอันตราย มติชน 27 พ.ค. 2540
27. ทําไมตองจัดการกากของเสียอันตราย สยามรัฐ 8 มิ.ย. 2540
28. วิธีจัดการกําจัดกากของเสียอันตราย สยามโพสต 28 มิ.ย. 2540

เขาทํากันอยางไร



               การเผยแพรขาวและบทความทางสื่อสิ่งพิมพ
                            โครงการ "โรงงานสีเขียว"

ลําดับ เรือง หนังสือพิมพ ฉบับประจําวัน
ขาว

1. ถานดูราเซลลแจมโครงการลดมลพิษ ขาวสด 19 พ.ค. 2542
2. Factories to pay for pollution Bangkok Post 25 พ.ค. 2542
3. กรมโรงงาน-กทม. จับมือรวมกัน สยามโพสต 9 ก.ค. 2540

กําจัดขยะจากโรงงาน สื่อธุรกิจ 9 ก.ค. 2540
4. โรงงานสีเขียว ปูพรมจุดแลกซ้ือ ประชาชาติธุรกิจ 23 - 25 ส.ค. 2542

ถาน/หลอดนีออน
5. รมว.อุตสาหกรรม เปดโครงการ ไทยโพสต 5 ต.ค. 2542

โรงงานสีเขียว
6. กรมโรงงานจัดโครงการโรงงานสีเขียว เดลินิวส 10 ต.ค. 2542
7. โรงงานสีเขียวจูงใจ ซ้ือหลอดไฟลด 20 % ECONNEWS 11 ต.ค. 2542
8. กรมโรงงานจัดโครงการโรงงานสีเขียว แนวหนา 12 ต.ค. 2542
9. โครงการสีเขียว เดลินิวส 12 ต.ค. 2542
10. รับแลกซ้ือหลอดไฟ - ถานไฟฉายใชแลว ไทยโพสต 12 ต.ค. 2542
11. โรงงานสีเขียวรับแลกซื้อหลอดไฟ - ถานเก กรุงเทพธุรกิจ 12 ต.ค. 2542
12. กรมโรงงานฯ จับมือผูคาหลอดไฟ โครงการ ไทยรัฐ 13 ต.ค. 2542

สีเขียวเพื่อส่ิงแวดลอม
13. โครงการสีเขียวจากกรมโรงงาน ฐานเศรษฐกิจ 14 - 16 ต.ค. 2542
14. กรมโรงงานเปดตัวโครงการสีเขียว ผูจัดการรายวัน 26 ต.ค. 2542
15. โครงการโรงงานสีเขียวรณรงคลดมลพิษ มติชน 29 ต.ค. 2542

นําถาน-หลอดไฟใชแลวแลกซ้ือของ
16. ถานไฟเกายังรอนแรง เดลินิวส 31 ต.ค. 2542
17. ระวังภัยจากหลอดไฟ เดลินิวส 7 พ.ย. 2542



ลําดับ เรือง หนังสือพิมพ ฉบับประจําวัน
18. โรงงานหลอดไฟและถานไฟฉายนํารอง วารสาร "วิศวกรรม ฉบับเดือน พ.ย. -

"โครงการโรงงานสีเขียว" ส่ิงแวดลอมไทย" ธ.ค.  2542

บทความ
19. กากอุตสาหกรรมอันตรายที่พึงตระหนัก บานเมือง 14 เม.ย. 2542
20. กรมโรงงานชี้ ใครทําคนนั้นจาย ผูจัดการรายสัปดาห 19 - 25 เม.ย. 2542

 ดันแกมลพิษดวยเศรษฐศาสตร
21. กากสารพิษจากโรงงาน : ผูจัดการรายสัปดาห 26 มิ.ย. - 4 ก.ค. 2542

ภัยมืดท่ีอยามองขาม บานเมือง 4 ก.ค. 2542
22. โรงงานหลอดไฟและถานไฟฉายนํารอง วิศวกรรม ฉบับเดือน พ.ย. - ธ.ค.

"โครงการโรงงานสีเขียว" ส่ิงแวดลอมไทย  2542
23. โครงการโรงงานสีเขียว INDUSTRIAL ฉบับเดือน พ.ย. 2542
24. โครงการโรงงานสีเขียว ฐานเศรษฐกิจ 16 - 18 ธ.ค. 2542

เอ็กเซกคิวทีฟ มีเดีย
(เปน supplement)



               การเผยแพรขาวและบทความทางสื่อสิ่งพิมพ
             โครงการ "โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ"

ลําดับ เรือง หนังสือพิมพ ฉบับประจําวัน
1. เราจะตองเส่ียงกันอีกกี่มากนอย ผูจัดการรายวัน 2 พ.ย. 2542
2. เรงแผนปองกันอุบัติภัย เดลินิวส 10 ธ.ค. 2542
3. มาตรการคุมครองความปลอดภัย SAFETY & HEALTHฉบับเดือน กุมภาพันธ 

 CARE 2543
4. การปองกันอุบัติภัยจากหมอน้ํา SAFETY & ฉบับเดือน มีนาคม

 HEALTH  CARE  2543
5. กรมโรงงานชู "เทคโนโลยีสะอาด" ประชาชาติธุรกิจ 9 - 12 มี.ค. 2543

บทความ
6. สารพิษในอากาศ ภัยใกลตัวท่ีรอเยียวยา วิศวกรรม ฉบับเดือน มกราคม - 

ส่ิงแวดลอมไทย กุมภาพันธ 2543
7. มาตรการคุมครองความปลอดภัย INDUSTRIAL ฉบับเดือน กุมภาพันธ 

ในการดําเนินงาน 2543



                          การรณรงคผานสื่อเฉพาะกิจ

ลําดับ โครงการ จํานวน หมายเหตุ
โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใช
จากอุตสาหกรรม
     1.  โปสเตอร ขนาด 17 x 23 นิ้ว 10,000  แผน จัดทําเปน 2 แบบ

แบบละ 5,000 แผน
     2.  แผนพับ ขนาด A 4  พับ 3 5,000  ชุด
     3.  จุลสาร   ขนาด B 5 5,000  เลม
     4.  CD-ROM  เรื่อง ขยะอันตราย 400  แผน
     5.  วิดิทัศน 400  มวน
     6.  การจัดนิทรรศการ 5  ครั้ง
     7.  จัดทําพวงกุญแจท่ีระลึก 4,000 ช้ิน สําหรับแจกผูเขาชม

นิทรรศการ
     8.  จัดทํา HOME PAGE 1  เรื่อง ช่ือ HOME PAGE
           เรื่องขยะอันตราย WWW.INDUST

.COM
     9. การจัดสัมมนา ฝกอบรม และ 2  ครั้ง เปนการใชส่ือ
         ศึกษาดูงาน ประเภทสื่อบุคคล



ลําดับ โครงการ จํานวน หมายเหตุ
โครงการ "โรงงานสีเขียว"
     1. โปสเตอร ขนาด 20 x 30 นิ้ว  1,000  แผน
     2. จุลสาร 1,000 ฉบับ
     3. แผนพับโครงการ 1,000 ฉบับ
     4. จดหมายขอความรวมมือ 131  ฉบับ
         (DIRECT MAIL)
     5. BANNER ขนาด 3 x 1 เมตร 80  ผืน
     6.  การจัดนิทรรศการ 3  ครั้ง
     7. ซุมแสดงโครงการ       2 ซุม จัดแสดงที่หองโถง

อาคารกรมโรงงานฯ
                                                                    และ ปตท. สํานักงานใหญ

 โครงการ "โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ"
     1.  แผนพับ ขนาด A 4  พับ 3 1,000  แผน
     2.  STICKER โครงการ 2,000  แผน
           ขนาด 15 x 6.5 cm.
     3.  จัดทําวิดิทัศนโครงการ "โรงงาน 1  มวน สําหรับประกอบการ
          ยุคใหม  ปลอดภัย ไรมลพิษ"  จัดนิทรรศการสัญจร
          ความยาว  30 นาที
     4.  การจัดนิทรรศการ 5  ครั้ง
     5.  การจัดงาน DINNER TALK 1  ครั้ง การใชส่ือบุคคล
        (วันท่ี 24  มีนาคม 2543  ณ โรงแรมสยามซิตี้) ในรูปแบบการเสวนา

  โดยเชิญผูท่ีเกี่ยวของ
ทั้งจากภาครัฐ และ
ผูประกอบการ 

รวมการเสวนา และ
แลกเปล่ียน
ความคิดเห็น

     6.  การจัดสัมมนา 3  ครั้ง เปนการใชส่ือบุคคล



   

การจัดนิทรรศการ  เร่ือง กากของเสียอันตราย   จํานวน  5  คร้ัง 
   โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
 
 

บริษัท  นอรมาส ฯ ไดจัดนิทรรศการใหความรูเร่ืองกากของเสียอันตราย จํานวน 5 คร้ัง 
พรอมจัดทําพวงกุญแจที่ระลึก “อยาทิ้งขยะอันตราย”    จํานวน  4,000  ช้ิน  ใหกับกรมโรงงาน        
อุตสาหกรรม 
 

1.  การจัดนิทรรศการในงานประจําปของจังหวัดนครราชสีมา ระหวางวันที่ 23 มีนาคม – 
3 เมษายน 2540  ณ บริเวณศาลากลางจังหวัดนครราชสีมา 
  
 2.  การจัดนิทรรศการในงานสัมมนา เร่ือง  “มาตรฐาน ISO 9000 และ ISO 14000 
ชวยพัฒนาอุตสาหกรรมของทานไดอยางไร ?  วันที่ 22 – 23 เมษายน 2540  ณ สุรสัมมนาคาร 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี  จังหวัดนครราชสีมา 

 
3. การจัดนิทรรศการในโครงการสัมมนาผูนําเยาวชนในดานวิทยาศาสตร และ

เทคโนโลยี 
แหงชาติ  คร้ังที่ 9  วันที่ 30 เมษายน 2540  ณ เทคโนธานี มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี   จังหวัด
นครราชสีมา 
 

4. การจัดนิทรรศการในงานสัมมนาเรื่อง “โครงการประยุกตใชหลักการทางเศรษฐ 
ศาสตร ในการจัดการมลพิษโรงงาน”  วันที่  21 พฤษภาคม 2540  ณ โรงแรมรอยัล ออรคิด  
เชอราตัน  กรุงเทพฯ 
 

5. การจัดนิทรรศการในงานสัมมนาผูประกอบการอุตสาหกรรม ภาคตะวันออก  เร่ือง  
นโยบายกระทรวงอุตสาหกรรมในการจัดการของเสียอันตราย      ที่เกิดจากการประกอบการ           
อุตสาหกรรม  วันที่ 11 มิถุนายน 2540  ณ หองกมลทิพย โรงแรมสยามซิตี้ กรุงเทพฯ 

 
 
 
 



   

 
 

การจัดสัมมนา  ฝกอบรม  ศึกษาดูงาน  (สื่อบุคคล) 
   โครงการจัดตั้งศูนยบริหารจัดการวัสดุเหลือใชจากอุตสาหกรรม 
 

บริษัท  นอรมาส ฯ ไดจัดการจัดประชุมสัมมนา  การฝกอบรมและศึกษาดูงานใหกับกรม 
โรงงานอุตสาหกรรม  จํานวน  2  คร้ัง 

 
1.  การสัมมนาผูประกอบการอุตสาหกรรม  เร่ือง  นโยบายกระทรวงอุตสาหกรรมในการ 

จัดการของเสียอันตราย ที่เกิดจากการประกอบการอุตสาหกรรม  วันที่ 11 มิถุนายน 2540 ณ หอง 
กมลทิพย โรงแรมสยามซิตี้ 
 

2. การฝกอบรมและศึกษาดูงาน “การปรับองคกรดวยเทคนิคการบริหารสมัยใหม และ 
การจัดการของเสียอันตรายจากอุตสาหกรรม”  สําหรับขาราชการกรมโรงงานอุตสาหกรรม ระดับ 
7 (หัวหนาสวน / ฝาย / ศูนย)  วันที่ 27 – 29 มิถุนายน 2540 
 

-  ฝกอบรม ณ โรงแรมรอยัล คลิฟ บีช รีสอรท  จังหวัดชลบุรี 
      -  ศึกษาดูงาน ณ บริษัท บริหารและพัฒนาเพื่อการอนุรักษส่ิงแวดลอม จํากัด  

(GENCO) จังหวัดระยอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



   

 
 
 

การจัดนิทรรศการ  “ อุตสาหกรรมสัญจร ”  และการจัดสัมมนา    
     โครงการโรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ   จํานวน  5  คร้ัง 
 
 

บริษัท  เมอรคิวรัส (1996) จํากัด ไดจัดแสดงนิทรรศการ เพื่อใหความรูเกี่ยวกับโครงการ 
รณรงค  “ โรงงานยุคใหม ปลอดภัย ไรมลพิษ ”   จํานวน  5  คร้ัง    ดังนี้ 
 

1. การจัดแสดงนิทรรศการในงาน Asia Automotive ’99  ซ่ึงจัดขึ้นระหวางวันที่ 25 – 28  
พฤศจิกายน  2542   ณ ศูนยแสดงสินคาและนิทรรศการนานาชาติ กรุงเทพฯ (BITEC) 

2. การจัดแสดงนิทรรศการในงาน THAITECH ’99   ซ่ึงจัดขึ้นระหวางวันที่  3 – 12  
ธันวาคม 2542   ณ บริเวณเทคโนธานี   มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี 

3. การจัดแสดงนิทรรศการในงานฤดูหนาว และ งานกาชาดจังหวัดเชียงใหม   ประจําป  
2543  ซ่ึงจัดขึ้นระหวางวันที่  28 ธันวาคม 2542  –  9  มกราคม 2543  ณ ศาลากลางจังหวัดเชียงใหม 

4. การจัดแสดงนิทรรศการในงาน บีโอไอ แฟร 2000  ซ่ึงจัดขึ้นระหวางวันที่ 3 – 17  
กุมภาพันธ 2543  ณ ศูนยแสดงสินคานานาชาติ อิมแพ็ค เมืองทองธานี  แจงวัฒนะ  

5. การจัดแสดงนิทรรศการในงานฟาใส ชวยไทยสรางโอกาส คร้ังที่ 1  ซ่ึงจัดขึ้นระหวาง 
วันที่ 5 – 9 เมษายน 2543  ณ ศูนยประชุมแหงชาติสิริกิตติ์  



300 
ประวัติผูเขียน 

 
  นางสาวปยรัตน  วงศทองเหลือ  เกิดวันที่ 12 พฤศจิกายน พ.ศ. 2511 
กรุงเทพมหานคร  สําเร็จการศึกษาปริญญาตรีศิลปศาสตร  วิชาเอกภาษาอังกฤษ  (เกียรตินิยม 
อันดับ 2)  สถาบันราชภัฏสวนดุสิต ในปการศึกษา 2533  และ เขาศึกษาตอในหลักสูตรนิเทศ
ศาสตรมหาบัณฑิต ที่จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในปการศึกษา 2541  ปจจุบันรับราชการในตําแหนง 
นักประชาสัมพันธ 6 ว    ฝายประชาสัมพันธ  สํานกังานเลขานุการกรม   กรมโรงงานอุตสาหกรรม   
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