







































































































	บทที่ 4 รายงานผลการวิจัย
	ส่วนที่ 1 ผลการวิจัยลักษณะทางประชากรของกลุ่มตัวอย่าง
	ส่วนที่ 2 ผลการวิจัยการระลึกและจดจำได้เกี่ยวกับโฆษณา และความเข้าใจสาระสำคัญที่โฆษณาพยายามสื่อสาร (ผลการวิจัยของคำถามปลายเปิด)
	ส่วนที่ 3 ความคิดเห็น ความรู้สึกชอบที่มีต่อโฆษณา และความตั้งใจที่จะซื้อสินค้า


