































































































































































































































































































	บทที่ 4 ที่มาของแนวคิดโฆษณาบ้าน (Advertising Concept)
	การวิเคราะห์ในแนวทางการตลาดที่ได้จากการสัมภาษณ์นักการตลาด
	การวิเคราะห์ไนแนวทางของการสร้างสรรค์ที่ได้จากการสัมภาษณ์นักโฆษณา
	การวิเคราะห์ในแนวทางจากาIกวิชาการ


