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บทคดั ย่อภาษาไทย 

วรฐ ทรัพย์ศรีสญัจยั : การสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่โดยใช้แนวคิดภาพต้นแบบตรา
สินค้า (FASHION DESIGN IDENTITY BY USING THE BRAND ARCHETYPE 
CONCEPT) อ.ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์หลกั: ผศ. ดร. พดัชา อทิุศวรรณกลุ {, 329 หน้า. 

การเรียนการสอนในสายวิชาการออกแบบแฟชั่นได้รับความสนใจอย่างกว้างขวาง  แต่
เน่ืองจากองค์ความรู้ในด้านการออกแบบเกือบทัง้หมดเป็นองค์ความรู้ในส่วนของศิลปกรรมท่ีเน้นหนัก
ทางรสนิยมความงาม หากแตส่ินค้าแฟชัน่นัน้เป็นผลงานประยกุต์ศิลป์ท่ีมีการแข่งขนัในตลาดสงู สมรภูมิ
ทางจิตวิทยาท่ีจะสามารถเช่ือมความรู้สกึของผู้บริโภคให้รับรู้ถึงความงามนัน้ๆจึงถือเป็นพืน้ท่ีใหม่  ท่ีจะ
สามารถสร้างคุณค่าให้กบัตราสินค้า ดงันัน้ทฤษฏีทางจิตวิทยาท่ีเช่ือมความคิดและการตดัสินใจของ
ผู้บริโภคจงึถกูโยงเข้ามาเป็นองค์ประกอบหลกัในการออกแบบแฟชัน่ 

การน าทฤษฏีภาพต้นแบบ (Archetype) ท่ีได้รับการยอมรับจากนักวิชาการหลายแขนงว่า
เหมาะ ส าหรับใช้เป็นแนวคิดหลกัในการสร้างตราสินค้าท่ีสามารถเข้าถึงจิตใจของผู้บริโภคอย่างแยบยล
นัน้  ผู้ วิจยัได้น ามาใช้สร้างกรอบแนวคิดในการออกแบบแฟชัน่ร่วมกบัแนวโน้มแฟชัน่ (Trend) โดยเทคนิค
นีจ้ะช่วยให้นกัออกแบบสามารถสรุปบคุลิกของตราสินค้า กลุม่เป้าหมาย และการเลือกใช้แนวโน้มแฟชัน่
ท่ีสมัพนัธ์กนั ในการออกแบบสินค้าแฟชัน่  งานวิจยัฉบบันีผู้้ วิจยัสามารถสร้างกลุ่มภาพต้นแบบ ด้วย
เทคนิค Socio-style mapping โดยสามารถแบ่งกลุม่ภาพต้นแบบจากทัง้หมด 15 บุคลิกออกเป็น 4 กลุ่ม
ตามความสมัพนัธ์กบัแนวโน้มแฟชั่นสากล และน าเสนอกรอบแนวคิดส าหรับนกัออกแบบให้เข้าใจง่าย 
ด้วยแผนภาพ โดยนกัออกแบบรุ่นใหมส่ามารถน าองค์ความรู้ไปปรับใช้ได้จริง 

ผลการวิจยั ผู้ วิจยัสรุปค าตอบท่ีเป็นรูปแบบรสนิยมทางแฟชัน่ของกลุ่มเป้าหมายชายและหญิง
ในประเทศไทย อีกทัง้ผู้ วิจยัได้ทดลองท างานสร้างสรรค์ท่ีอ้างอิงจากรสนิยมของกลุม่ประชากรกลุม่ใหญ่ท่ี
มีความสมัพนัธ์กบัภาพต้นแบบตามท่ีได้ผลวิจยัออกมา โดยน าเสนอในรูปแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ต้นแบบ
ตราสินค้า 

โดยวตัถปุระสงค์หลกัของงานวิจยัฉบบันี ้เพ่ือเป็นแนวทางเลือกส าหรับการสร้างอตัลกัษณ์ตรา
สินค้าแฟชัน่ในประเทศไทย ซึ่งจะเป็นเป็นประโยชน์ในวงกว้างส าหรับนิสิตนักศึกษาสายการออกแบบ
แฟชัน่ ผู้ประกอบการในธุรกิจแฟชัน่ และบุคคลทัว่ไปท่ีสนใจในธุรกิจนี ้ จะส่งผลให้พฒันาวงการแฟชัน่
โดยมีเคร่ืองมือใหมส่ าหรับใช้ในการออกแบบตอ่ไป อีกทัง้ยงัเป็นแนวทางท่ีสามารถน าไปวิจยัเพ่ิมเติมกบั
กลุม่แฟชัน่ในระดบัมหภาค หรือสินค้าประเภทอื่นท่ีมีความต้องการด้านการออกแบบสนบัสนนุ 
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Fashion design is an area of study with high demand. Most of the knowledge is 
based on fine arts which focus on aesthetics. However, fashion is an applied art that is 
highly competitive in the market. Therefore, combining consumer’s psychology with 
aesthetics is a new area that can add value to the brand. Consumer’s behaviors are 
considered the main component of fashion design. Archetype Theory is widely accepted 
to be an appropriate theory for brand building. It is used as a framework in this study 
together with fashion trends. This technique helps designers grasp the character of the 
brand, target group and the related trend in designing fashion products. We created 
archetypes with the ‘socio-style mapping’ technique and divided the 15 archetypes into 
4 groups according to relationship with international trends. We also propose a 
framework in graphic so that new generation designers can easily understand and apply 
the concepts to their work. The results show the pattern of fashion tastes in male and 
female groups in Thailand. We also present a fashion collection of brand archetypes as 
a result of this research. This research is an alternative way for brand building for fashion 
products in Thailand. It will be useful for fashion design students, fashion entrepreneurs 
and anyone interested in this business. It can also improve fashion and offers a tool for 
design in the future. It can also be used in macro fashion or in other types of products 
that need designs. 
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บทที่ 1 
บทน า 

ความส าคัญและความเป็นมาของปัญหา 
จากประสบการณ์การท างานเป็นนกัออกแบบแฟชัน่และเป็นอาจารย์สอนวิชาการ

ออกแบบแฟชัน่ ผู้วิจยัมีความสนใจและพยายามจะหาค าตอบในเร่ืองแนวทางการสร้างอตัลกัษณ์
ตราสินค้าในการออกแบบแฟชัน่ ท่ีเหมาะสมกบัสถานการณ์และบริบทของสงัคมไทย เพ่ือหา
แนวทางท่ีชดัเจน เฉพาะเจาะจงเพ่ือให้ได้มาซึง่อตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ท่ีเหมาะสมกบั
กลุม่เปา้หมายท่ีแท้จริง เพื่อเป็นแนวทางการออกแบบแฟชัน่ของตราสินค้านัน้ๆตอ่ไป 

 
โดยทัว่ไปเทคนิคในการออกแบบแฟชัน่จากการศกึษาค้นคว้ามีหลากหลายเทคนิควิธี  

โดยวิธีพืน้ฐานท่ีใช้กนัอย่างแพร่หลายในปัจจบุนัหลกัการออกแบบแฟชัน่ล้วนเกิดการจากแนวคดิ
ทางศลิปกรรม หรือวิจิตรศลิป์เป็นหลกั โดยเทคนิคส าหรับขัน้ตอนการออกแบบแฟชัน่ จะเร่ิมผกู
เร่ืองจากแรงบนัดาลใจหรือคอนเซปต์ โดยจะมีวิธีการน าไปใช้สร้างสรรค์ท่ีแตกตา่งกนัไปตามแต่
ผู้ให้ค าจ ากดัความไว้ โดยมีการใช้ทฤษฎีทางสนุทรียศาสตร์มาเป็นตวัอธิบายรูปแบบผลงาน
ออกแบบแฟชัน่นัน้ๆ ท่ีสามารถจ ากดัความการออกแบบออกเป็นแฟชัน่ทศันธาต ุเป็นตวัก าหนด
ขอบเขตความงามตามยคุสมยั 
 
  โดย พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง, 2550 เสนอแนะแนวทางการออกแบบท่ีแตกตา่ง โดยให้
ความเห็นถึงการใช้กระบวนวิถีทางวิทยาศาสตร์เข้ามาจบั ตามแบบอยา่งการออกแบบทาง
สถาปัตยกรรมมาใช้ในการออกแบบแฟชัน่ จะให้ผลลพัธ์ดีกวา่การใช้วิธีทางศลิปกรรมโดยยดึถือ
กระบวนการออกแบบจากการแก้ปัญหาด้วยวิธีเชิงวิทยาศาสตร์ ท าให้การออกแบบแฟชัน่สามารถ
ตอบสนองผู้บริโภคในเชิงพาณิชย์ได้มากขึน้ มากกวา่การออกแบบทางวิจิตรศลิป์ท่ีใช้กนัอยูใ่น
ปัจจบุนั 
 

อีกมมุมองหนึง่โดย ทศันยั เศรษเสรี, 2552 อธิบายศาสตร์ของแฟชัน่ในมิติทางสงัคมวิทยา 
โดยตีความแฟชัน่ในฐานะทางสงัคมศาสตร์กบัเร่ืองราวการศกึษาแฟชัน่ ให้ความเห็นว่าการศกึษา
เร่ืองแฟชัน่นัน้ควรเป็นประเด็นของการท าวิจยัก่อนท่ีจะออกแบบ  เป็นเร่ืองของกลุม่คนท่ีใสเ่สือ้ผ้า
ไมใ่ชท่ี่ตวัเสือ้ผ้า แฟชัน่คือการศกึษาเร่ืองของคน ท่ีต้องมีพฤตกิรรม มีการปฏิบตัิการของชีวิตผา่น
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กิจกรรมท่ีซบัซ้อนหลากหลาย โดยเราก าลงัพดูถึงกลุม่คนท่ีแตง่กายด้วยเสือ้ผ้าท่ีแตกตา่งกนัใน
กิจกรรมนัน้ๆ เราก าลงัพดูถึงการศกึษากลุม่คนในพืน้ท่ีได้พืน้ท่ีหนึง่ ท ากิจกรรมได้กิจกรรมหนึง่  
ซึง่อยูร่่วมกนัในชว่งเวลาหนึง่ ถึงจะสามารถเข้าใจพืน้ท่ีตรงนัน้วา่มีความหมายอยา่งไรกบัคนๆนัน้
หรือคนกลุม่นัน้มีความเข้าใจตอ่โลกและตวัเองอยา่งไร มีความสมัพนัธ์กบัคนอ่ืนๆผา่นกิจกรรม
นัน้ๆอย่างไร ก่อนท่ีจะต้องศกึษาเพ่ือท่ีจะเข้าใจคน และกิจกรรมของคนเหลา่นัน้ท่ีมีวิถีชีวิตและ
สิ่งแวดล้อม ท่ีมองเห็นได้และมองเห็นไมไ่ด้อีกและยงัมีปัจจยัอ่ืนๆท่ีต้องศกึษาเชน่โครงสร้างทางชน
ชัน้ หรือโครงสร้างสถานะทางสงัคม เชน่การงาน ระดบัของการศกึษา ความเข้าใจตอ่โลกรอบตวั
กบัสิ่งท่ีมองไมเ่ห็นเหลา่นีต้้องพิจารณาให้ถ่ีถ้วน เพราะสิ่งตา่งๆเปล่ียนแปลงไปเร่ือยๆอยา่งรวดเร็ว
ในปัจจบุนั 
 

จากแนวทางการออกแบบแฟชัน่ท่ีหลากหลาย ผู้วิจยัจงึสนใจศกึษาหาแนวทางท่ี
เหมาะสมกบับริบทของสงัคมไทยในมมุมองใหม ่เพ่ือสร้างบรรทดัฐานทางเลือกส าหรับ 
นกัออกแบบแฟชัน่รุ่นใหมข่องประเทศไทย ให้สามารถยดึถือเป็นหลกัเกณฑ์ในการสร้างอตัลกัษณ์ 
ตราสินค้าแฟชัน่ เพ่ือเป็นพืน้ฐานส าหรับธุรกิจแฟชัน่ของตน ท่ีสามารถตอบโจทย์ตาม
กลุม่เปา้หมายผู้บริโภคเชิงพาณิชย์ได้ 
 
 อตัลกัษณ์ตราสินค้าและการออกแบบท่ีดีนัน้จะต้องเกิดจากการเข้าใจผู้บริโภคอยา่งลึกซึง้ 
โดยองค์ความรู้ในการพยายามท าความเข้าใจผู้บริโภคท่ีจะเป็นกลุม่เปา้หมายจงึเกิดขึน้อยา่ง
แพร่หลาย เชน่วิธีการแบง่สดัสว่นตลาด (Segmentation) ซึง่ในปัจจบุนัการแบง่กลุม่ผู้บริโภคด้วย
หลกัทางสถิตปิระชากรศาสตร์ (Demographic) ไมเ่พียงพอ เน่ืองจากกลุม่คนท่ีมีอาย ุเพศ หรือมี
อาชีพเดียวกนันัน้ ไมส่ามารถชีว้ดัพฤตกิรรมคนเหลา่นัน้วา่จะมีความต้องการ หรือพฤตกิรรมท่ี
เหมือนกนั ท าให้เราต้องทราบวา่การก าหนดกลุม่เปา้หมายเพ่ือเป็นโจทย์ส าหรับการออกแบบนัน้ 
การก าหนดเพียงคณุสมบตัด้ิานประชากรศาสตร์นัน้ไมเ่พียงพอ และการท าความเข้าใจผู้บริโภค
แบบผิวเผินจะไมเ่กิดการสร้างปัญหาในการออกแบบ ปัจจบุนัสิ่งท่ีนกัออกแบบแฟชัน่ควรมองหา 
คือแนวทางการสร้างเกณฑ์ในการแบง่กลุม่ผู้บริโภคท่ีจะน าไปสูก่ระบวนการสร้างสรรค์
แนวความคิดใหม่ๆ  โดยเฉพาะการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า ซึง่แนวทางการออกแบบท่ีดีจะเป็น
กญุแจส าคญัในการสร้างเกณฑ์ท่ีลกึไปในความรู้สึกนกึคิด ความชอบ ความต้องการ หรือท่ีเรียกวา่
คณุลกัษณะด้านจิตวิทยา (Psychographic) ท่ีแท้จริงของกลุม่เปา้หมาย 
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ในประเดน็ของการหาค าตอบของผู้วิจยั เพ่ือแสวงหาวิธีการสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบ
แฟชัน่ ท่ีสามารถก าหนดเกณฑ์ชีน้ าแนวทางในการออกแบบแฟชัน่ท่ีแม่นย าขึน้ ตามอปุสงค์และ
อปุทานของกลุม่เปา้หมายแฟชัน่เชิงพาณิชย์ และสามารถชว่ยให้นกัออกแบบจ าแนก
กลุม่เปา้หมายในเชิงลกึในระดบัจิตใต้ส านกึๆได้ เพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างกรอบความคดิ
ส าหรับนกัออกแบบแฟชัน่รุ่นใหม ่ในการสร้างสรรค์อตัลกัษณ์แฟชัน่ท่ีมีทิศทางท่ีชดัเจนและเป็น
รูปธรรม โดยการน าทฤษฎีภาพต้นแบบ (Archetypes) มาเป็นตวัตัง้ต้นในการจ าแนก
กลุม่เปา้หมาย  

 
ทฤษฎีภาพต้นแบบ (Archetypes) เป็นทฤษฎีท่ีปัจจบุนัได้รับความนิยมอย่างแพร่หลายใน

การใช้เป็นพืน้ฐานส าหรับ การสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าทัว่ไป โดยการตีความจากภาพต้นแบบ
ของมนษุย์ จากนิยามวา่ทกุคนมีภาพต้นแบบมาแตก่ าเนิด แตล่ะคนท่ีมีภาพต้นแบบในกลุม่
เดียวกนัก็จะมีแนวโน้มในความชอบในสิ่งใกล้เคียงกนั โดยทฤษฎีภาพต้นแบบสามารถอธิบาย
พืน้ฐานความเช่ือในเร่ืองจิตไร้สานกึท่ีสัง่สมมาจากอดีต  โดยเหตผุลท่ีทฤษฎีนี ้เหมาะสมมากใน
การใช้สร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้านัน้ เพราะบคุลิกนัน้ๆจะฝังตวัอยู่ในจิตใจและความต้องการในการ
ส่ือสาร เพ่ือส่ือภาษาแนวคดิ และเร่ืองราวตา่งๆ ท่ีสามารถเช่ือมโยงโลกของตราสินค้าสู่ผู้บริโภคใน
แง่ของการส่ือสารเชิงสร้างสรรค์ (Creative Communication)  
 

โดย Jon Howard-Spink, 2002 ให้ค าจ ากดัความภาพต้นแบบ(Archetypes)วา่เป็น
รูปแบบสากล โดยจะแสดงความเป็นจริงท่ีไมเ่ปล่ียนแปลง หรือมีสภาพสภาวะอยูเ่หนือกาลเวลา 
สถานท่ี สงัคมวฒันธรรม เพศ และอาย ุ 
 

สรณ์ จงศรีจนัทร์, 2557 กลา่ววา่ แบรนด์ เปรียบเหมือนมนษุย์ มนษุย์แตล่ะคนถกูสร้าง
ขึน้มาให้มีความเป็นปัจเจคบคุคล โดดเดน่และมีอตัลกัษณ์ท่ีตา่งกนัไป แบรนด์ท่ีจะประสบ
ความส าเร็จจะต้องเป็นแบรนด์ท่ีมีชีวิต และจริตท่ีสะท้อนตวัตนและจิตวิญญาณท่ีชดัเจน แตกตา่ง
จากแบรนด์อ่ืนๆ 

 
 ค าอธิบายข้างต้นสอดคล้องกบัค าอธิบายจากทฤษฎีจิตวิเคราะห์ของฟรอยด์ ในเร่ืองจิต 
ไร้ส านกึ (Unconscious) ซึง่เป็นท่ียอมรับของนกัจิตวิทยาสว่นใหญ่ ท่ีพดูถึงเก่ียวกบัแรงขบัระดบั
จิตไร้ส านกึท่ีมีความยิ่งใหญ่ และเป็นตวัควบคมุพฤติกรรมสว่นใหญ่ของมนษุย์ ซึง่การการศกึษา
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จากระบบจิตไร้ส านึกจะเป็นประโยชน์อยา่งมหาศาลในการเข้าใจพฤติกรรมของผู้บริโภค  
เม่ือกลา่วถึงจิตมนษุย์ ยงัมีความเร้นลบัอีกมากมายซอ่นอยูภ่ายใต้ภเูขาน า้แข็งท่ีเรามองเห็นเพียง
บางสว่นท่ีโผลพ้่นน า้ ยงัมีสิ่งท่ีรอให้เราศกึษาค้นคว้า และถอดรหสัในความลกึล า้อีกเยอะ  
แตท่ัง้หมดคือโอกาส ส าหรับนกัออกแบบ ท่ีจะสามารถสร้างสรรค์สิ่งใหม ่และหาโอกาสทางธุรกิจ
ใหม่ๆ นัน่เอง 
 

ในการศกึษาครัง้นีผู้้วิจยัได้อ้างอิงผลงานวิจยัเร่ือง “การพฒันาแนวคดิและมาตรวดั
ต้นแบบตราสินค้าเพ่ือประยุกต์ใช้เชิงการส่ือสารการตลาด” โดยอริชยั อรรคอดุม,2552  ได้สรุป
ภาพต้นแบบตราสินค้าท่ีเป็นเคร่ืองมือส าหรับการส่ือสารการตลาดเพ่ือช่วยสร้างความคดิ
สร้างสรรค์ในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าและโฆษณา โดยแนวคิดต้นแบบตราสินค้ามาจาก
การบรูณาการองค์ความรู้จากด้านจิตวิทยา มนุษย์ศาสตร์ สงัคมศาสตร์ และการส่ือสารการตลาด
เข้าด้วยกนั ผา่นการท าการศกึษาในมมุมองบริบทของสงัคมไทย โดยต้นแบบตราสินค้าท่ีสร้างขึน้
จงึมีความสอดคล้อง และร่วมสมยักบับริบททางวฒันธรรมไทย ซึง่ผู้วิจยั สามารถน าองค์ความรู้
จากการวิจยัฉบบันีม้าตอ่ยอดสูแ่นวทางการออกแบบแฟชัน่ตอ่ไปได้ 
 

โดยก่อนท่ีจะเกิดสินค้าแฟชัน่ท่ีแท้จริงนัน้ นกัออกแบบจ าเป็นต้องสร้างอตัลกัษณ์ตรา
สินค้าของตนเอง เพื่อให้สินค้าหรือคอลเลคชัน่นัน้ๆ เกิดมลูคา่ในเชิงนามธรรม และสามารถสร้าง
ความแตกตา่งของตนเองให้ตา่งจากคูแ่ขง่ ซึง่อตัลกัษณ์จะเปล่ียนเป็นมโนส านึกเพ่ือส่ือสารสูห่วัใจ
ผู้บริโภค อีกทัง้มโนส านึกเหลา่นัน้จะเป็นตวัสร้างความจงรักภคัดีตอ่ตราสินค้าจากผู้บริโภคตอ่ๆไป 
อตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่นัน้ๆยงัมีพลงัมหาศาลท่ีจะสามารถชีน้ าพฤตกิรรมการบริโภค หรือ
ขบัเคล่ือนทิศทางการบริโภคในสงัคม 

 
ดงันัน้จากภมูิหลงัของปัญหา ผู้วิจยัเล็งเห็นวา่การสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่โดย

ใช้แนวคิดภาพต้นแบบตราสินค้ามีความส าคญัและเหมาะสม เพ่ือหาแนวทางท่ีชดัเจน
เฉพาะเจาะจง เพ่ือให้ได้ อตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่จากแนวคดิภาพต้นแบบตราสินค้าส าหรับ
กลุม่ประชากรเปา้หมายในประเทศไทย  
 
ปัญหาของงานวิจัย 

การสร้างหลกัการหรือวิธีการ เพ่ือสร้างอตัลกัษณ์แนวทางการออกแบบแฟชัน่ โดยการ
ทดลองใช้แนวคิดจากทฤษฎีภาพต้นแบบ มาเป็นตวัช่วยสกดัแฟชัน่ทศันธาต ุซึง่เป็นองค์ประกอบ



 

 

5 

พืน้ฐานในการออกแบบคอลเลคชัน่ และเสนอแนะวิธีการใช้งานร่วมกบัแนวโน้มแฟชัน่สากล 
(Global Fashion Trend) เพ่ือสร้างแนวทางเฉพาะส าหรับนกัออกแบบแฟชัน่แตล่ะบคุคลซึง่มี
รูปแบบแนวคิดและชดุประสบการณ์เฉพาะตวัในการสร้างเกณฑ์หรือน าพาสูร่ะบบการออกแบบ 
ท่ีเป็นเหตเุป็นผล เพ่ือให้ได้ผลงานแฟชัน่คอลเลคชัน่ท่ีสามารถส่ือสารการตลาด และเข้าถึงจิตใจ
ผู้บริโภคอยา่งแท้จริง เป็นพืน้ฐานในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ท่ีมีชีวิต 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือหาแนวทางการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ จากการวิเคราะห์ทฤษฎีภาพต้นแบบ 
ให้เป็นแนวทางในการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ต้นแบบตราสินค้า เพ่ือสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า
แฟชัน่ 

2. เพ่ือศกึษาทดลองออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ต้นแบบตราสินค้า 
 
สมมุตฐิานการวิจัย 

1. ทฤษฎีภาพต้นแบบจะเป็นเคร่ืองมือในการหาแนวทางการออกแบบแฟชัน่ได้ และสามารถ
ก าหนดกลุม่เปา้หมายและความสมัพนัธ์กบัแนวโน้มแฟชัน่ได้อย่างชดัเจน 

2. การออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่จากแนวคิดต้นแบบตราสินค้า จะเป็นพืน้ฐานในการสร้าง 
อตัลกัษณ์ตราสินค้าให้ตรงกบักลุม่เปา้หมาย 
 
ขอบเขตการวิจัย 

 1. การศกึษาวิจยัมุง่เน้นแนวทางการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ จากการวิเคราะห์ทฤษฎี
ภาพต้นแบบ ให้เป็นแนวทางในการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ต้นแบบตราสินค้า เพ่ือสร้างอตั
ลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่  
 2. การศกึษาวิจยันี ้ออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ต้นแบบตราสินค้าท่ีเป็นคอลเล็กชัน่ส าหรับ
กลุม่บรุุษหรือสตรี ส าหรับกลุ่มสินค้านกัออกแบบในประเทศไทย 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 1. ศกึษาและรวบรวมข้อมลูเก่ียวกบั ทฤษฎีภาพต้นแบบ แนวโน้มแฟชัน่ แนวคดิเก่ียวกบั
ตราสินค้า พฤตกิรรมผู้บริโภคแฟชัน่ในเขตกรุงเทพมหานคร ทฤษฏีการออกแบบแฟชัน่ แนวคดิ 
Socio-Styles  
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 2. ก าหนดกลุม่ประชากร ท่ีจะน ามาศกึษา โดยเบือ้งต้นคดัเลือกจากชว่งอาย ุรายได้ 
การศกึษา ความสนใจ 
 3. ส ารวจและศกึษากลุม่ประชากร ผู้บริโภคสินค้าแฟชัน่ และท าการเก็บข้อมลูและ
สมัภาษณ์เพ่ือก าหนดต าแหนง่ภาพต้นแบบ โดยใช้แนวคิดโซสิโอสไตล์ (Socio-Styles) ในการจดั
กลุม่ 
 4. น าข้อมลูแผนภาพต าแหน่งภาพต้นแบบตรวจสอบโดยผู้ เช่ียวชาญ เพ่ือยืนยนัความ
ถกูต้องของการก าหนดต าแหนง่ภาพต้นแบบ 
 5. น าข้อมลูท่ีได้รับการตรวจสอบโดยผู้ เช่ียวชาญมาวิเคราะห์ร่วมกบัเทรนด์แฟชั่นเพ่ือหา
แฟชัน่ทศันธาตสุ าหรับเป็นการสร้างกรอบแนวทางการการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ต้นแบบตรา
สินค้า 
 6. เลือกกลุม่ในภาพต้นแบบโดยเลือกโดยกลุม่เปา้หมายผู้บริโภคแฟชัน่เพ่ือท าการทดลอง
แนวทางการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่จากแนวคดิต้นแบบตราสินค้า 
 7. การทดลองแนวทางการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่จากแนวคดิต้นแบบตราสินค้า 
 8. แสดงผลงาน 
 9. เก็บข้อมลูและสรุปผล 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 1. ได้แนวทางการสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่ ส าหรับนกัออกแบบผู้ เร่ิมต้น 
สามารถหาแนวทางการท างานออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่จากกรอบแนวคิดภาพต้นแบบของตน 
ได้อยา่งชดัเจน 
 2. สร้างความเข้าใจและหาข้อสรุปในการใช้แนวโน้มแฟชัน่เพ่ือชว่ยกรอบความคิดในการ
ออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ 
 3. สร้างบรรทดัฐานในการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ส าหรับนกัออกแบบในประเทศไทย 
 
ค าจ ากัดความที่ใช้ในการวิจัย   

1. อัตลักษณ์ตราสินค้า   
 อตัลกัษณ์ตราสินค้า(Brand Identity) คือ องค์ประกอบของภาพลกัษณ์ ช่ือ ความคิดหรือ
รูปแบบท่ีสมัพนัธ์กบัผู้บริโภคท่ีรับรู้จากตราสินค้า อตัลกัษณ์ คือ จดุแข็งท่ีเสนอคณุลกัษณะท่ี
ส าคญัท่ีสดุเพียงหนึง่เดียว  โดยอตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีดีสามารถบง่บอกส่วนตา่งๆคือ 1. ตราสินค้า
นัน้หมายถึงอะไร 2.มีจดุยืนเพ่ืออะไร  3.เป็นสินค้า หรือ บริการเพ่ือผู้บริโภคกลุม่ใด 4.ค าสญัญาท่ี
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ให้กบัผู้บริโภคคืออะไรโดยส่งผา่นทางการส่ือสาร หากผู้ผลิตสินค้าและบริการสามารถสร้าง 
อตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีแสดงความชดัเจนของสินค้าและบริการเหลา่นีม้ากเทา่ไหร่ก็สามารถเพิ่ม
คณุคา่ตราสินค้านัน้ๆ โดยสามารถโน้มน้าวและสร้างความเช่ือมัน่ให้กบัผู้บริโภคได้มากขึน้ 

2. แฟช่ันคอลเลคช่ัน   
 การก าหนดสดัสว่นของรูปแบบสินค้าแฟชัน่เคร่ืองแตง่กายจ านวนหนึง่ ให้เหมาะสมกบั
ความต้องการของตลาดและผู้บริโภค เพ่ือน าเสนอรูปแบบและแนวคดิการของสินค้าแฟชัน่คอล
เลคชัน่นัน้ๆในเชิงพาณิชย์ตามฤดกูาลหรือในชว่งเวลาหนึ่ง โดยจะมีการออกแบบคอลเลคชัน่ใหม่
ทกุฤดกูารแฟชัน่  

3. แนวคิดภาพต้นแบบตราสินค้า   
 การสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า โดยการตีความจากภาพต้นแบบของมนษุย์ โดยทกุคนมี
ภาพต้นแบบมาแตก่ าเนิด คนท่ีมีภาพต้นแบบในกลุม่เดียวกนัก็จะมีแนวโน้มในความชอบในสิ่ง
ใกล้เคียงกนั โดยทฤษฎีภาพต้นแบบสามารถอธิบายพืน้ฐานความเช่ือในเร่ืองจิตไร้สานกึท่ีสัง่สม
มาจากอดีต  มาใช้ในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้านัน้ เพราะบคุลิกนัน้ๆจะฝังตวัอยูใ่นจิตใจและ
ความต้องการในการส่ือสาร เพ่ือส่ือภาษาแนวคิด และเร่ืองราวตา่งๆ ท่ีสามารถเช่ือมโยงโลกของ
ตราสินค้าสูผู่้บริโภคกลุม่เปา้หมายทางการตลาด 
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บทที่ 2 
แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 เนือ้หาเก่ียวกบัแนวคิดทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องท่ีจะท าการศกึษาในบทท่ี 2 นี ้จะถกู
แบง่ออกเป็น 3 สว่นหลกั เพ่ือให้ง่ายตอ่ความเข้าใจและมีการสรุปเนือ้หาของแตล่ะสว่นเป็น
ขัน้ตอน โดยส่วนท่ี 1 เน้นเร่ือเก่ียวกบั แนวคิดเร่ืองสินค้า และทฤษฎีภาพต้นแบบ รวมถึงแนวคิดท่ี
น ามาใช้ในการวิเคราะห์ทฤษฎีภาพต้นแบบ สว่นท่ี 2 เนือ้หาเก่ียวกบั ผู้บริโภคแฟชัน่ท่ีมีความ
ต้องการในหลากหลายมิต ิโดยผู้วิจยัศกึษาวิเคราะห์กลุม่กลุม่ผู้ปริโภคจาก หลายมิต ิเชน่ รสนิยม 
หรือรูปแบบการด าเนินชีวิต เพ่ือสรุปหาค าตอบของกลุม่เปา้หมายทางแฟชัน่ และสว่นท่ี 3 แนวคดิ
ทางแฟชัน่ท่ีมีท่ีมาจากทฤษฎี ทางศลิปะเพื่ออธิบายเก่ียวกบัคณุคา่ทางสนุทรียศาสตร์ ท่ีสามารถ
สร้างกรอบแนวคดิทางด้านความงามในงานออกแบบ และเพื่อให้ข้อมลูมีประสิทธิภาพสงูสดุ  
จงึจ าเป็นต้องศกึษาแนวคิดเก่ียวกบัแนวโน้มแฟชัน่ท่ีเป็นข้อมลูสนบัสนนุในการออกแบบแฟชัน่
คอลเลคชัน่ เพ่ือให้ได้ค าตอบท่ีมีหลกัการและนา่เช่ือถือ และสามารถน าไปใช้ในบทตอ่ไป 
 สว่นท่ี1 แนวคดิเร่ืองตราสินค้า 

1.1 แนวคิดเก่ียวกบัตราสินค้า  
  1.1.1 อตัลกัษณ์ตราสินค้า (Brand identity) 
  1.1.2 โครงสร้างอตัลกัษณ์ของตราสินค้า 
  1.1.3 จดุเช่ือมโยงระหว่างสินค้า และ หรืองานบริการ 

  1.2 แนวคิดทฤษฎีภาพต้นแบบ 
  1.3 แนวคิด Socio-Styles 
  1.4 แนวโน้มแฟชัน่ 

 สว่นท่ี2 ผู้บริโภคแฟชัน่ 
  2.1 เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องเก่ียวกบัผู้บริโภคแฟชัน่  

 สว่นท่ี3 แนวคดิทฤษฎีทางการออกแบบแฟชัน่ 
  3.1 ทฤษฎีการออกแบบแฟชัน่ 
   3.1.1 หลกัการออกแบบเสือ้ผ้า 
   3.1.2 องค์ประกอบของแฟชัน่ (Element of Fashion) 
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ส่วนที่1 แนวคิด ทฤษฎีที่เก่ียวข้อง 

1.1 แนวคิดเก่ียวกับตราสินค้า (Brand Concept) 

 จดุประสงค์ของการท าการตลาดคือต้องพยายามค้นหาความหมายท่ีซ่อนอยูใ่นจิตใจของ
ผู้บริโภค ท าให้นกัการตลาดโดยสว่นใหญ่หนัมาสนใจในเร่ืองตราสินค้า และการสร้างตราสินค้า 
จนมีทฤษฎีเกิดขึน้มากมาย มีการสรุปทฤษฎีและพฒันาทฤษฎีกนัมาโดยตลอด และพฒันาเป็น
ทฤษฎีท่ีมีความจ าเป็นและสว่นหนึง่ของการศึกษาส าหรับนกัการตลาดและนกัวิชาการด้าน
โฆษณา สง่ผลให้นกัการตลาดและนกัวิชาการด้านโฆษณาในปัจจบุนัมุง่หาแนวทางพฒันาสร้าง
ประสบการณ์ใหม่ๆ  ให้กบัตราสินค้าเพ่ือสร้างแนวทางการพฒันาตราสินค้า รวมถึงความรู้ด้าน
อ่ืนๆท่ีเก่ียวข้องกบัตราสินค้า 
 จากการรวบรวมข้อมลูตา่งๆ เราสามารถจ าแนกนิยามความหลากหลายของตราสินค้า
โดยสรุปหลกัๆได้ 3 ประเดน็คือ  
 1.เอกลกัษณ์ตราสินค้า คือโครงสร้างเอกลกัษณ์ตราสินค้าท่ีมีความสมัพนัธ์เช่ือมโยงกบั
ภาพลกัษณ์ตราสินค้า  
 2.ภาพลกัษณ์ตราสินค้า เป็นสิ่งท่ีให้ความส าคญักบัการเกิดภาพลกัษณ์ตราสินค้าและการ
วดัผลตราสินค้า  
 3.เร่ืองเลา่ของตราสินค้าซึง่มีความหมายโดยมีความสมัพนัธ์กบัพฤตกิรรมผู้บริโภคท่ีมี
ความสอดคล้องกนัโดยจะขออธิบายได้ดงันี ้
 ค าจ ากดัความและความหมายตราสินค้า 
 American Marketing Association,1960 (as cited in Keller, 2003) ได้ให้ความหมาย
ตราสินค้าไว้ว่า เป็นช่ือ ข้อความ สญัลกัษณ์ การออกแบบ หรือท่ีกลา่วมาทัง้หมด มีความมุง่หมาย
ท่ีจะระบสุินค้า บริการจากผู้ผลิตหรือกลุม่ใดกลุม่หนึง่ เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถจ าแนกแยกออกจาก
คูแ่ขง่ได้ นัน่คือเม่ือมีโลโก้ท าให้ผู้บริโภคสามารถเขาใจได้วา่เป็นสินค้าของผู้ผลิตรายใด 
 D. Aaker,1991 ได้สรุปความหมายไว้วา่ตราสินค้าคือ ช่ือตราสญัลกัษณ์ตา่งๆ เชน่โลโก้ 
หรือเคร่ืองหมายการค้า การออกแบบบรรจภุณัฑ์หีบห่อ รวมถึงสิ่งตา่งๆด้วยกนั เพ่ือให้ผู้บริโภคได้
ทราบว่าเป็นของผู้ผลิตรายใด ท าให้มีความแตกตา่งจากคูแ่ขง่(อาทิเชน่ สินค้าเดียวกนัแตต่รา
สินค้าตา่งกนั)  เป็นสญัญาณเพื่อให้ผู้บริโภคได้ได้รับรู้ท่ีมาและทราบถึงความแตกตา่งจากสินค้า
คูแ่ขง่ และเป็นการปกปอ้งส่วนแบง่ทางการตลาดในกรณีท่ีมีคูแ่ขง่ผลิตภณัฑ์มีการผลิตสินค้า
เดียวกนั 
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 Kapferer, 1997 ได้ให้ความเห็นไว้วา่ ตราสินค้าคือกลยทุธ์การสร้างความแตกตา่งให้กบั
สินค้าและผลิตภณัฑ์ โดยจะรวบรวมเอาความคาดหวงัของผู้บริโภค มาน าเสนอในตราสินค้า ในแง่
คณุคา่ท่ีมองเห็นได้โดยตรงและมองเห็นไมไ่ด้โดยตรง โดยรวมถึงคณุคา่ทางอารมณ์ท่ีใสไ่ปในตรา
สินค้าด้วย 
 Seetharaman, Nadzir และ Gunalan, 2001 สรุปวา่ตราสินค้าคือทรัพย์สินท่ีจบัต้องไมไ่ด้ 
ไมมี่รูปลกัษณ์ คณุคา่ของตราสินค้าจะไมส่ามารถระบรุาคาได้ และในปัจจบุนัเราใช้ตราสินค้ามี
สว่นส าคญัในการก าหนดรูปแบบการตลาดเพ่ือท าการค้าขายเป็นตวัแทนในการค้าขายในการ
แลกเปล่ียนสินค้า 
 จะสงัเกตได้วา่การนิยามตราสินค้านัน้มีหลากหลายแนวทาง และมีประเดน็คลอบคลมุ
ด้านต้างๆกว้างมากย่ิงขึน้ และเร่ิมเป็นสิ่งท่ีผู้บริโภคจบัต้องตราสินค้าโดยตรงไมไ่ด้แตส่ามารถ
สมัผสัถึงคณุคา่ได้ทางจิตใจมากยิ่งขึน้ และผู้บริโภคสามารถแยกแยะสินค้าประเภทเดียวกนั ชนิด
เดียวกนั แตต่ราสินค้าจะสร้างความรู้สกึท่ีแตกต่างของสินค้าด้วยคณุคา่ของตราสินค้าเอง โดยจะ
มีการเช่ือมโยงตราสินค้ากบัการด ารงชีวิตประจ าวนัของผู้บริโภคท่ีจะมีความสมัพนัธ์กนัมากขึน้ 
 โดยตราสินค้า (Brand) แตเ่ดมินัน้ มีแนวคิดมาจากการประทบัตราของสตัว์สมยัก่อน เพ่ือ
แสดงความเป็นเจ้าของของสตัว์ให้สามารถแยกแยะได้ง่าย เจ้าของจะท าตราสญัลกัษณ์ด้วยโลหะ
เผาให้ร้อนและน าไปนาบกบัตวัสตัว์เพ่ือแสดงสญัลกัษณ์ความเป็นเจ้าของกบัผู้ เลีย้งรายอ่ืน การ
นาบเหล็กทางสแกนดเินเวียได้ใช้ค าวา่ Brand ซึง่แปลวา่การเผา (Keller, 2003) ดงันัน้เร่ือง
เก่ียวกบัตราสินค้าจงึเป็นหลกัการท่ีเน้นการจ าแยกผลิตภณัฑ์ชนิดเดียวกนัให้มีความแตกตา่งกนั 
ซึง่เป็นจดุเร่ิมต้นของการท ากลยทุธ์ทางการตลาด 
 ตราสินค้าเร่ิมมีความส าคญัและมีบทบาทมากกวา่การแยกแยะให้ผู้บริโภครู้ถึงความ
แตกตา่งของแตล่ะผู้ผลิต แตไ่ด้เพิ่มถึงการสร้างความภาคภมูิใจในการครอบครองสินค้านัน้ เป็น
การแสดงและบง่บอกรสนิยมของผู้บริโภคผา่นตราสินค้าให้กบับคุคลอ่ืนทราบ ตราสินค้ามีบทบาท
ทางการตลาดท่ีจะให้ผลการใช้ซ า้ของผู้บริโภคและเกิดการแนะน าผู้บริโภคท่านอ่ืนไปใช้ผลิตภณัฑ์ 
 ตราสินค้าได้พฒันาไปในทางท่ีลกึซึง้มากย่ิงขึน้ ทัง้ในทางกฎหมาย เปรียบได้เหมือนการ
ตกลงรับผิดชอบในคณุภาพสินค้า และเป็นการบง่บอกการรับผิดชอบทางทรัพย์สินทางปัญญา  
และเกิดแนวคิดตราสินค้าทางธุรกิจการให้บริการซึง่เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีจบัต้องไมไ่ด้ แตก็่ได้ให้
ความส าคญักบัตราสินค้าเช่นกนั และสดุท้ายท าให้เกิดความแตกตา่งกบัตราสินค้าท่ีมากกวา่สร้าง
คณุคา่ท่ีมากกวา่การจบัต้องได้ โดยมีมิตขิองคณุคา่ท่ีจบัต้องไมไ่ด้ เชน่ รสนิยม บคุลิกภาพ ความ
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พงึพอใจ และความรู้สึก ดงันัน้สินค้าชนิดเดียวกนั คณุสมบตัเิหมือนกนั แตส่ามารถตดัสินใจซือ้
แตกตา่งกนัท่ีตราสินค้า  
 ปัจจบุนัสินค้าแทบทกุอย่างสามารถผลิตออกมาแทบจะเหมือนกนัหรือแตกตา่งกนั
เล็กน้อย สินค้าจากผู้ผลิตรายหนึง่สามารถหาทดแทนได้จากอีกผู้ผลิตอีกรายหนึง่อย่างง่ายดาย 
ดงันัน้ผู้ผลิตจงึพยายามหาหนทางท่ีจะสร้างความแตกตา่งของผลิตภณัฑ์ โดยไมใ่ชเ่พียงแคเ่ปล่ียน
รูปลกัษณ์ แตห่ากสร้างคณุคา่ในตวัมนัเองโดยอาทิเชน่ คณุคา่ทางการตลาด การเงิน ความรู้สกึ 
หรือสญัลกัษณ์ ซึง่แตล่ะคณุคา่ก็จะถกูประเมินโดยเทคนิคและวิธีตา่งๆ กนัไป 
 Berry, 1988 กลา่ววา่ การส่ือสารทางการตลาด (Marketing Communication) มีบทบาท
ท่ีส าคญัในการสร้างตราสินค้าเพราะการส่ือสารทางการตลาดชว่ยพฒันาท าให้สินค้ากลายมาเป็น
ตราสินค้าด้วยการสร้างความหมายให้กบัตราสินค้าท าให้ผู้บริโภคเห็นความแตกตา่งของสินค้ากบั
ตราสินค้าและเข้าใจวา่ตราสินค้านัน้มีประโยชน์และมีคณุคา่(Value)อยา่งไรและยงัชว่ยท าให้ตรา
สินค้ารักษากลุม่ผู้ ซือ้สง่เสริมการรับรู้ในตราสินค้าเพ่ือสว่นแบง่ทางการตลาดด้วย Chris Fill ยงั
กลา่วอีกวา่กระบวนการสร้างตราสินค้ากระท าได้ด้วยการใช้การโฆษณาการใช้เทคนิคตา่งๆท่ีไมใ่ช่
ส่ือมวลชน (Below the Line Technique) เชน่การตลาดทางตรง อินเทอร์เน็ตการให้บริการ
ทางด้านการเงินกิจกรรมการ จดัจ าหน่ายบรรจภุณัฑ์ฉลากสินค้า หรือส่ือ ณ จดุขายฯลฯ 
 ตราสินค้ามีอิทธิพลตอ่ผู้บริโภค โดยจากการสร้างความเช่ือมโยงจากนกัการตลาดโดย
สร้างผา่นการสร้างตราสินค้าเป็นล าดบัขัน้ตอนซึง่สามารถจ าแนกออกมาได้ 4 ขัน้ตอนคือ 
 1. ก าหนดอตัลกัษณ์ ก าหนดต าแหนง่และสร้างคณุคา่ของตราสินค้า  
 2.การวางแผนและการประยกุต์แผนการตลาดเพ่ือน ามาใช้ในการสร้างคณุคา่ให้กบัตรา
สินค้าเพ่ือให้เข้าไปสูจ่ิตใจและการนกึคดิของผู้บริโภค  
 3. การให้ผู้บริโภคมีการตอบสนองกบัตราสญัลกัษณ์และความหมายตราสินค้า  
 4.สร้างความจงรักภกัดีให้กบัตราสินค้า ให้เกิดความผกูพนักบัผู้บริโภค ให้เกิดความรู้สกึ
ผกูพนักบัตราสินค้า 
 
 สว่น Duane E. Knapp, 2000 กลา่ววา่กระบวนการสร้างตราสินค้าประกอบด้วยขัน้ตอน 
5 ขัน้ตอนท่ีซึง่เขาเรียกวา่ D.R.E.A.M และได้อธิบายการสร้างตราสินค้า 5 ขัน้ตอนไว้ดงันี ้คือ 
 1. Differentiation คือ การสร้างความแตกตา่งให้ผู้บริโภครับรู้วา่ ตราสินค้ามีจดุเดน่ท่ี
แตกตา่งจากคูแ่ขง่ขนั  
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 2. Relevance คือการสร้างความสมัพนัธ์หรือการเช่ือมโยงตราสินค้าเข้ากบัผู้บริโภคด้วย
การน าลกัษณะบางอยา่งของตราสินค้าท่ีคดิว่ามีลกัษณะตรงกบัผู้บริโภคมาเช่ือมโยงกนัท าให้
ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกผกูพนักบัตราสินค้า  

3. Esteemคือ การสร้างคณุคา่หรือยกยอ่งตราสินค้าให้ Executive Journal มีคณุคา่ใน
ตวัของมนัเองเพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดการยอมรับในตราสินค้ารู้สกึวา่ตราสินค้านัน้มีความส าคญัและมี
คณุคา่กบัผู้บริโภค  

4. Awarenessคือการสร้างความตระหนกัรู้ในตราสินค้าเพ่ือให้ผู้บริโภคตระหนกัรู้ในความ
แตกตา่งของตราสินค้าและคณุคา่ของตราสินค้า และ  
 5. Mind’s eye คือ การสร้างความประทบัใจ กบัผู้บริโภคเป็นการท าให้ผู้บริโภคเกิด
ความรู้สกึท่ีดีเกิดความประทบัใจในตราสินค้า 
 จะเห็นได้วา่การสร้างตราสินค้าต้องมีการจดัการเป็นล าดบัขัน้ และต้องท าอย่างมีกลยทุธ์ 
เพ่ือให้เกิดการผกูพนัระหวา่งตราสญัลกัษณ์และผู้บริโภคแบบยัง่ยืน และสิ่งท่ีจะต้องก าหนด 
กลยทุธ์แรกๆคือ การก าหนดอตัลกัษณ์ตราสินค้า เพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างคณุคา่ของตรา
สินค้า 
 1.1.1 อัตลักษณ์ตราสินค้า (Brand identity) 
 พฤตกิรรมผู้บริโภคเป็นสิ่งท่ีคอ่นข้างมีความซบัซ้อน เหตท่ีุมีพฤตกิรรมซบัซ้อนเพราะว่า
ผู้บริโภคต้องผา่นการรับรู้ของของการแสดงออกของตราสญัลกัษณ์มากมาย ซึง่ต้องผ่านการ
ตีความและท าความเข้าใจ เพราะนกัการตลาดก็ยงัไมแ่น่ใจวา่ผู้บริโภคตดัสินใจซือ้สินค้าผา่นทาง
คณุสมบตัผิลิตภณัฑ์นัน้จริงหรือก าลงัเลือกซือ้ผา่นทางคณุคา่ของผลิตภณัฑ์ผา่นตราสญัลกัษณ์
นัน้ๆ แตใ่นบางครัง้ผู้บริโภคก็ไมส่ามารถแยกออกจากคณุสมบตัขิองสินค้าได้จริงๆ แตส่ามารถ
ตดัสินใจซือ้ได้เพราะผา่นคณุคา่ของตราสินค้า 
 Bernd Schmitt และ Alex Simonson เสนอ แนวคิดเก่ียวกบัอตัลกัษณ์ตราสินค้าจดักลุม่ 
4P’s (Schmitt and Simonson, 1997: 56) มีรายละเอียด ดงันี ้คือ  

1) ทรัพย์สินขององค์กร (Properties) สิ่งตา่งๆท่ีองค์กรลงทนุซือ้และปรากฏให้เห็นแก่ 
สายตาของผู้บริโภค ได้แก่ อาคารส านกังาน ร้านค้า โรงงานรถยนต์ส าหรับผู้บริหาร รถสง่ของ 
เป็นต้น  

2) สินค้า (Products) สินค้าและ บริการท่ีองค์กรต้องการสง่มอบให้กบัลกูค้าประเภท
สินค้าและบริการท่ีก าหนดไว้ส าหรับวนันีแ้ละอนาคต 
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 3) การน าเสนอ (Presentations) รูปแบบ ของสินค้าท่ีสมัผสัได้จากรูปลกัษณ์ภายนอก 
เชน่ ตรา ฉลาก ปา้ย กระดาษหอ่บรรจภุณัฑ์ รวมถึง บรรยากาศและเสียงเพลงท่ีสมัผสัได้  

4) การเผยแพร่ (Publications) การสง่ขา่วสารไปยงัลกูค้าในรูปแบบของเคร่ืองมือการ
ส่ือสารการตลาดเชน่ การโฆษณา การประชาสมัพนัธ์ การตลาดทางตรงโดยใช้ส่ือ แค็ตตาล็อก 
อินเทอร์เน็ต เอกสารแผน่พบั เป็นต้น 
 สรุปความหมาย “อตัลกัษณ์ตราสินค้า”  (Brand Identity) คือ “องค์ประกอบของค า 
ภาพลกัษณ์ ความคิดและรูปแบบท่ีเก่ียวข้องกบัผู้บริโภคได้รับจากตราสินค้า อตัลกัษณ์ คือ จดุแข็ง
ท่ีเสนอคณุลกัษณะท่ีส าคญัท่ีสดุเพียงหนึง่เดียว”  อตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีดีจะบง่บอกได้วา่ 1. ตรา
สินค้านัน้หมายถึงอะไร 2. มีจดุยืนเพ่ืออะไร  3. เป็นสินค้า หรือ บริการของคนกลุม่ใด 4. ค า
สญัญาท่ีให้กบัผู้บริโภคคืออะไรท่ีผา่นไปทางการส่ือสาร หากเจ้าของสินค้าและบริการสามารถ
สร้าง อตัลกัษณ์ของตราสินค้า ท่ีมีความชดัเจนของสินค้าและบริการของเรา กบัสิ่งเหล่านีม้าก
เทา่ไหร่ก็ยิ่งท าให้ “ตราสินค้านัน้มีพลงั” ท่ีสามารถโน้มน้าวและสร้างความเช่ือมัน่ให้กบัผู้บริโภค
ได้มากขึน้เทา่นัน้ 
 1.1.2 โครงสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้า 

 D.Aaker และ Joachimsthaler, 2000 ได้กลา่ววา่ การสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า จ าเป็น
จะต้องท าให้เกิดผลกระทบตอ่ผู้บริโภค ด้วยการสร้างความแตกตา่งจากคูแ่ขง่ทางการตลาดและ
แสดงให้เห็นถึงสิ่งท่ีองค์กรจะต้องปฏิบตัไิด้ทกุเวลา ซึง่การวิเคราะห์ตราสินค้าเชิงกลยทุธ์ 
(Strategic Brand Analysis) จะชว่ยให้ผู้บริหารเกิดความเข้าใจผู้บริโภคคูแ่ขง่ขนั และตราสินค้า 
รวมไปถึงองค์กรของตนมากยิ่งขึน้ ดงันัน้ การวิเคราะห์ตราสินค้าเชิงกลยทุธ์จะต้องประกอบไป
ด้วย 3 ส่วน คือ  
 1. การวิเคราะห์ผู้บริโภค (Customer Analysis) ด้วยการวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative 
Research) เพ่ือศกึษาถึงผู้บริโภคในเชิงลกึ ซึง่เก่ียวกบัแนวโน้มในอนาคต แรงจงูใจ และความ
ต้องการของผู้บริโภคท่ียงัไมไ่ด้รับการตอบสนอง โดยสิ่งท่ีได้กลา่วมานีจ้ะท าให้นกัการตลาด
สามารถก าหนดส่วนแบง่การตลาด (Segmentation)ได้  
 2. การวิเคราะห์คูแ่ขง่ขนั(Competition Analysis) อตัลกัษณ์ตราสินค้า จดุแข็ง กลยทุธ์
ทางการตลาด และการวางต าแหนง่ท่ีคูแ่ขง่ขนัใช้ เพ่ือจะน าข้อมลูท่ีได้มานัน้สร้างตราสินค้าของตน
ให้เกิดความแตกตา่งได้  
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 3. ขัน้ตอนสดุท้ายการวิเคราะห์ตนเอง(Self-Analysis) ซึง่จะต้องวิเคราะห์ทกุส่วนของ
ตนเองในส่วนภาพลกัษณ์ ความสามารถ จดุแข็ง ข้อจ ากดั กลยทุธ์ตา่งๆ รวมถึง คณุคา่ขององค์กร
ท่ีสร้างให้กบัตราสินค้า ดงัภาพประกอบดงันี ้
 

 
ภาพท่ี 1 แสดงการวิเคราะห์อตัลกัษญ์ตราสินค้า 
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 แนวความคิดในการโครงสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า ของ David Aaker และ 
Joachimsthaler (2000) ได้อธิบายมมุมองออกเป็น 4 มมุมองดงันี ้ได้แก่ 
 1.1.2.1. มมุมองตราสินค้าในระดบัผลิตภณัฑ์ (Brand - as - product) 
  1.1.2.1.1 ตราสินค้าเป็นผลิตภณัฑ์ประเภทใด ชนิดใด (Product Scope / 
Product Class) เม่ือนกึถึงผลิตภณัฑ์ในประเภทนัน้แล้ว เรานกึถึงตราสินค้าใดบ้าง เช่น เม่ือนกึถึง
รถยนต์ หรือร้านอาหาร เราจะนกึถึงตราสินค้าใด เพราะหากสร้างตราสินค้าให้มีความสมัพนัธ์กบั
ผู้บริโภคมากเทา่ใด โอกาสท่ีผู้บริโภคนึกถึงตราสินค้าเราได้มากเทา่นัน้ 
  1.1.2.1.2 ตราสินค้ามีคณุสมบตัิอะไรบ้าง (Product Attribute)คณุสมบตัขิองตรา
สินค้าเป็นสว่นหนึง่ของคณุคา่ท่ีตราสินค้ามีให้กบัผู้บริโภค ทัง้ในด้านประโยชน์หน้าท่ีและด้าน
อารมณ์นอกจากนีก้ารเสนอคณุสมบตัพิิเศษเพิ่มเตมิ เช่นคณุสมบตัทิางกายภาพ หรือคณุสมบตัใิด
คณุสมบตัหินึง่ท่ีเหนือกว่า ให้กบัผู้บริโภคก็จะท าให้ตราสินค้านัน้มีความแตกตา่งไปจากคูแ่ขง่ขนั 
  1.1.2.1.3 คณุภาพและราคา (Quality and Price) ตราสินค้าบางตราสินค้าจะ
เน้นในเร่ืองคณุภาพของสินค้า แตบ่างตราสินค้าจะน าสินค้ามาเช่ือมโยงกบัราคา เชน่สินค้า
คณุภาพดี ราคาคุ้มคา่คุ้มราคา เป็นต้น 
  1.1.2.1.4 โอกาสในการใช้ผลิตภณัฑ์ (Use Occasion) วิธีการใช้ หรือ ความ
เฉพาะเจาะจงในการใช้ตราสินค้า สามารถน ามาเป็นข้ออ้างท่ีดีของการสร้างตราสินค้าในการท าให้
เกิดความแตกตา่งจากคูแ่ขง่ขนั เชน่ยาสระผมท่ีช่วยลดปัญหาเร่ืองรังแค เป็นต้น 
  1.1.2.1.5 การเช่ือมโยงตราสินค้าเข้ากบัผู้ใช้(User)โดยโยงเข้ากบัรูปแบบการ
ด าเนินชีวิต(Lifestyle)หรือบคุลิกของผู้ใช้ ซึง่การเช่ือมโยงนีจ้ะสะท้อนถึงบคุลิกของตราสินค้า  
และเป็นประโยชน์ท่ีผู้บริโภคจะได้รับจากตราสินค้าในฐานนะท่ีเป็นเคร่ืองบง่บอกสถานะบางอย่าง
ของตน 
  1.1.2.1.6 การเช่ือโยงตราสินค้ากบัประเทศท่ีผลิตหรือเป็นต้นก าเนิดข้องสินค้า
(Original) ได้แก่ เกียรตภิมูิ ภมูิปัญญา มรดกประเพณีท่ีสืบทอดกนัมา แตท่ัง้นีก้ารเช่ือมโยง
ดงักลา่วยงัต้องค านงึถึงชนิดหรือประเภทของสินค้าด้วย จงึจะสามารถเช่ือมโยงและสร้าง
ความสมัพนัธ์ระหวา่งตราสินค้ากบัผู้บริโภคได้ เชน่สินค้าเคร่ืองหนงั จากประเทศอิตาล่ีก็มกัจะมี
คณุภาพและสร้างความมัน่ใจในคณุภาพให้กับผู้บริโภคได้มากกวา่ประเทศอ่ืนเป็นต้น 
 1.1.2.2. มมุมองตราสินค้าในฐานะท่ีเป็นองค์กร (Brand - as - organization) การมอง
ตราสินค้าในฐานะองค์กร เป็นการเน้นท่ีคณุสมบตัสิ าคญัขององค์กรซึง่เป็น เจ้าของตราสินค้า 
(Organization Attributes) มากกวา่ตวัผลิตภณัฑ์ หรือผสานคณุสมบตัขิองผลิตภณัฑ์และ
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วฒันธรรมขององค์กรไปพร้อมๆกนัเชน่ การให้ความส าคญักบัลกูค้า ความใส่ใจในสิ่งแวดล้อม 
มุง่มัน่ในการพฒันาเทคโนโลยี นวตักรรม หรือธรรมาภิบาลเป็นต้น การอ้างอิงคณุสมบตัขิอง
องค์กรจะอยูไ่ด้นานกวา่และสามารถต้านทางการโจมตีของคูแ่ขง่ขนัได้มากกวา่การอ้างอิง
คณุสมบตัขิองผลิตภณัฑ์ ทัง้นีเ้น่ืองจากการท่ีคูแ่ขง่ขนัจะลอกเลียนคณุสมบตัขิององค์กรนัน้ได้ยาก
กวา่การลอกเลียนแบบคณุสมบตัขิองตราสินค้า เพราะคณุสมบตัิองค์กรมกัเป็นลกัษณะเฉพาะ ไม่
วา่จะเป็นด้านนโยบายหรือวฒันธรรมองค์กรเป็นต้น 
 1.1.2.3 . มมุมองตราสินค้าในฐานะท่ีเป็นบคุคล (Brand - as - person) การเช่ือมโยงตรา
สินค้าเข้ากบับคุคลจะชว่ยสร้างตราสินค้าให้มีความน่าสนใจและมีชีวิตชีวามากกวา่การอ้างอิงกบั
คณุสมบตัขิองตราสินค้าเพียงอยา่งเดียว วิธีการเช่ือมโยงตราสินค้ากบับคุคล คือ การสร้าง
บคุลิกภาพให้กบัตราสินค้า (Brand Personality)เชน่ ร่าเริง สนกุสนานกระตือรือร้น ชอบท่องเท่ียว 
มีเหตผุล เป็นต้น การใช้แนวคดิในการสร้างบคุลิกภาพให้กบัตราสินค้านัน้ จะชว่ยสร้าง
ความสมัพนัธ์ระหวา่งผู้บริโภคกบัตราสินค้า เป็นการเช่ือมโยงให้ตราสินค้านัน้แสดงออกถึงบคุลิก
ของผู้ใช้ หรือบคุลิกท่ีผู้ใช้ต้องการจะเป็น อีกทัง้การสร้างบคุลิกภาพให้ตราสินค้านัน้ยงัเป็นการชว่ย
ส่ือสารคณุสมบตัขิองตราสินค้าได้ (Brand Attributes) 
 1.1.2.4. มมุมองตราสินค้าในฐานะท่ีเป็นสญัลกัษณ์ (Brand - as - symbol) สญัลกัษณ์
จะชว่ยให้ผู้บริโภคสงัเกตตราสินค้า (Brand Recognition)ได้ง่ายขึน้และ สามารถระลึกถึงตรา
สินค้า (Brand Recall) นัน้ได้ง่ายขึน้ สญัลกัษณ์ตราสินค้านัน้จะก าหนดขึน้จากองค์ประกอบใดก็
ได้ แตมี่หลกั 3 ประการท่ีนิยมใช้สญัลกัษณ์ตราสินค้า คือ ภาพจินตนาการ (Visual Imagery) การ
อปุมาอปุมยั (Metaphor) และเกียรตภิมูิของตราสินค้า (Brand Heritage)  
 อยา่งไรก็ตามมมุมองของตราสินค้าทัง้ 4 ส่วนนีไ้มว่า่จะเป็น ผลิตภณัฑ์ องค์กร บคุคล 
และ สญัลกัษณ์ จะต้องมีความสมัพนัธ์กนัและให้ประโยชน์แก่ผู้บริโภคเปา้หมายในด้านใดด้าน
หนึง่ หรือหลายด้านรวมกนั อาทิ ประโยชน์จากการท าหน้าท่ีของตราสินค้า(Functional Benefits)
ประโยชน์ทางด้านอารมณ์และความรู้สกึ(Emotional Benefits) และประโยชน์ของตราสินค้าใน
ฐานะท่ีเป็นเคร่ืองบง่บอกสถานะ หรือใช้เพ่ือแสดงลกัษณะเฉพาะบางอยา่งของผู้บริโภคเปา้หมาย
(Self - expressive Benefits) 
 สวุิทย์ วงศ์รุจิราวาณิชย์, 2555 (เอกสารส าเนาคดัลอก โครงการสร้างองค์ความรู้และ
บคุลากรด้านการออกแบบผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม) การสร้างประสบการณ์ร่วม (Brand 
Experience) ระหวา่งผู้บริโภค กบั “ภาพลกัษณ์ของตราสินค้า” (Brand) การสร้างภาพลกัษณ์
ให้กบัตราสินค้าไมไ่ด้เป็นเพียงแคก่ารออกแบบผลิตภณัฑ์ให้สวยงามเพียงเทา่นัน้ แตจ่ะต้อง



 

 

17 

สามารถตอบสนองพฤตกิรรมของผู้บริโภคทัง้ในเร่ืองของประโยชน์ใช้สอย และ สามารถสร้าง
ความรู้สกึท่ีดีให้กบัผู้บริโภคได้ ภาพลกัษณ์ของตราสินค้า จงึเป็นสิ่งส าคญัอยา่งยิ่งในการท าหน้าท่ี
เช่ือมโยงระหวา่งสินค้าหรืองานบริการกบัผู้บริโภคกลุม่เปา้หมาย เพ่ือให้เกิดประสบการณ์ร่วมทัง้
ก่อนการซือ้ ระหวา่งการซือ้ รวมไปถึงหลงัการใช้สินค้าหรืองานบริการ สิ่งส าคญัท่ีสามารถสร้าง
ประสบการร่วมระหว่างผู้บริโภค และภาพลกัษณ์ของตราสินค้า ก็คือ การให้ความส าคญักบั
จดุเช่ือมโยงท่ีผู้บริโภคสมัผสักบัตราสินค้า 
 1.1.3 จุดเช่ือมโยงระหว่างสินค้า หรืองานบริการ  
ประกอบด้วยองค์ประกอบ 3 สว่นหลกัตามหวัใจพืน้ฐานของการสร้างตราสินค้า ดงัภาพประกอบ
รูปท่ี X  

 
ภาพท่ี 2 ภาพประกอบ เอกสารส าเนาคดัลอก โครงการสร้างองค์ความรู้และบคุลากรด้านการ
ออกแบบผลิตภณัฑ์อตุสาหกรรม 
 
1.1.3.1. ตวัสินค้าหรืองานบริการ (Product/Service)เป็นจดุเช่ือมโยงหลกัท่ีผู้บริโภคตดัสินใจเลือก
ซือ้สินค้าหรือใช้งานบริการ เป็นสิ่งท่ีผู้บริโภคคาดหวงัสงูสดุ สามารถแบง่ออกได้เป็น 6 สว่น ดงันี ้

- สว่นของงานออกแบบตราสญัลกัษณ์ และงานเรขศลิป์ (Visual elements) เป็นสว่น

ส าคญัท่ีท าให้ผู้บริโภคทราบวา่ สินค้าหรืองานบริการนัน้ๆเป็นของใคร โดยการสร้างอตั
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ลกัษณ์ให้กบัองค์กร (Corporate Identity) สามารถชว่ยให้ตราสินค้า ของเรามีความ

ชดัเจนมากขึน้ 

- คณุสมบตัขิองสินค้า (Product attributes)ผลิตภณัฑ์หรืองานบริการนัน้ๆ จะต้องสามารถ

ตอบสนองความคาดหวงัของผู้บริโภคท่ีมีตอ่ผลิตภณัฑ์ หรืองานบริการนัน้ๆ ได้เป็นอย่างดี 

- บรรจภุณัฑ์ (Packaging) นอกจากบรรจภุณัฑ์จะท าหน้าท่ีหลกัในการปกปอ้งสินค้า หรือ

ให้ข้อมลูกบัผู้บริโภคแล้ว บรรจภุณัฑ์สาหรับสินค้าบางประเภทยงัท าหน้าท่ีเป็นสินค้าเอง

ด้วย (Product Packaging) 

- วสัด ุ(Materials and their Visual) เป็นตวับง่ชีถ้ึงความรู้สกึวา่สินค้ามีคณุภาพเชน่ไร 

- รูปทรง (Form) รูปทรงของสินค้าควรสอดคล้องกบัประโยชน์ใช้สอยขัน้พืน้ฐานของ

ผู้บริโภค 

- เร่ืองราว ท่ีมา (Story) เป็นจดุเช่ือมโยงท่ีสามารถสร้างความผกูพนั และความประทบัใจ

ระหวา่งผู้บริโภคและสินค้าหรืองานบริการ เป็นสิ่งท่ีสามารถสร้างอตัลกัษณ์ให้กบัตรา

สินค้า ได้เป็นอยา่งดี 

1.1.3.2. สถานท่ีจ าหน่ายสินค้า หรืองานบริการ (Environment) เป็นจดุเช่ือมโยงท่ีชว่ยสร้าง
ประสบการณ์ร่วม (Brand Experience )ระหวา่งผู้บริโภคกบัภาพลกัษณ์ของตราสินค้า แบง่ออก
ได้เป็น 2 สว่นใหญ่ๆ ดงันี ้

- งานออกแบบร้านค้า (Physical Environment) พืน้ท่ีขายสินค้าภายในร้าน ชัน้วางขาย 

งานออกแบบภายใน เป็นจดุเช่ือมโยงท่ีสามารถสร้างความประทบัใจให้กบัผู้บริโภค  

งานออกแบบไมจ่ าเป็นท่ีจะต้องใช้เงินลงทนุท่ีสงู แตจ่ะต้องสอดคล้องหรือเดนิไปใน

ทิศทางเดียวกบัภาพลกัษณ์ของตราสินค้า 

- ปา้ยสญัลกัษณ์ (Signage) ส่ือประชาสมัพนัธ์ท่ีบอกกบัผู้บริโภควา่ ร้านค้า หรือผลิตภณัฑ์ 

ของคณุตัง้อยูท่ี่ต าแหนง่ไหน ประกอบไปด้วย ปา้ยติดตัง้ริมถนน ปา้ยหน้าร้าน ปา้ยติดตัง้

ภายในร้าน เป็นต้น 

1.1.3.3. การส่ือสาร (Communcations) ไมว่า่จะเป็นร้านค้าขนาดเล็กหรือห้างร้านขนาดใหญ่  
สิ่งส าคญัท่ีหลีกเล่ียงไมไ่ด้ก็คือ “การส่ือสาร” ท่ีท าหน้าท่ีหลกัในการสง่ข้อมลูขา่วสารไปถึงผู้บริโภค 
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ภาษา รูปภาพ สญัลกัษณ์ เสียง ฯลฯ จงึมีความส าคญัอย่างยิ่งตอ่ภาพลกัษณ์ของตราสินค้าจดุ
เช่ือมโยงของการส่ือสารสามารถแบง่ออกได้เป็น 6 สว่นคร่าวๆดงันี ้

- สว่นบริการลกูค้า (Customer service) พนกังานท่ีท าหน้าท่ีในจดุนี ้จะต้องสามารถ 

น าเสนอสินค้าหรือให้งานบริการท่ีสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ถกูต้อง 

การฝึกอบรมพนกังานอย่างตอ่เน่ืองจงึเป็นสิ่งส าคญัอย่างยิ่ง 

- ภาษา และข้อความ (Language/copywriting) จะต้องเหมาะสมกบัภาพลกัษณ์ของตรา

สินค้า โดยท่ีผู้บริโภคกลุม่เปา้หมายสามารถเข้าใจได้อย่างถกูต้อง 

- ส่ือสิ่งพิมพ์ (Printing communication) งานออกแบบส่ือสิ่งพิมพ์เพ่ือชว่ยสง่เสริมการขาย 

นอกจากจะต้องระวงัในเร่ืองภาษาและข้อความแล้ว ยงัจ าเป็นท่ีจะต้องมีรูปแบบท่ี

สอดคล้อง กบัเอกลกัษณ์ขององค์กร (Corporate Identity) ด้วย 

- การส่ือสารผา่นโครงขา่ยอินเทอร์เน็ต และระบบดจิิทอล (Online/Digital Interactions) 

ทกุวนันีผู้้บริโภคสามารถรับรู้ข้อมลูขา่วสารของสินค้าหรืองานบริการก่อนการบริโภคด้วย

ตนเองผา่นโครงขา่ยทางอินเทอร์เน็ต ดงันัน้การบริหารจดัการข้อมลูทางอินเทอร์เน็ต 

ออนไลน์ และการสร้างระบบปฏิสมัพนัธ์ (User Interface) ระหวา่งผู้บริโภคกบั

ภาพลกัษณ์ของตราสินค้า จึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่ง 

- เคร่ืองมือทางการตลาดอ่ืนๆ (Other marketing communication activities) เชน่ การจดั

งานนิทรรศการ ส่ือโฆษณา ณ จดุขาย สินค้าตวัอยา่ง การขายตรง ฯลฯ ล้วนมีสว่นส าคญั

ตอ่การสร้างภาพลกัษณ์ของตราสินค้า ดงันัน้การเลือกใช้เคร่ืองมือทางการตลาดอยา่ง

เหมาะสม จงึเป็นสว่นส าคญัอยา่งยิ่งในการเช่ือมโยงระหวา่งภาพลกัษณ์ของตราสินค้ากบั

ผู้บริโภค 

 จากข้อมูลและทฤษฎีต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกับตราสินค้าจะเห็นได้ว่ามีความสอดคล้องกัน 
ขึน้อยู่กับการท่ีจะน าไปประยุกต์ใช้ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์และบริบทต่างๆ รวมถึงการ
เช่ือมโยงแนวคิดของนักการตลาดแต่ละบุคคลด้วยเช่นกัน โดยในงานวิจัยฉบับนี ้ผู้ วิจัยจะน า
แนวคดิเก่ียวกบัตราสินค้ามาประยกุต์กบัทฤษฎีภาพต้นแบบ  
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สรุปขัน้ตอนการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าจากข้อมูลอ้างอิงเพ่ือใช้ในการท างานวิจัย 
สามารถสรุปได้ตามขัน้ตอนดงันี ้

1. การวิเคราะห์ผู้บริโภค (Customer Analysis) ด้วยการวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative 

Research) เพ่ือศกึษาถึงผู้บริโภคในเชิงลกึท่ีเก่ียวกบัแนวโน้มความต้องการในอนาคต 

แรงจงูใจ และความต้องการของผู้บริโภคท่ียงัไมไ่ด้รับการตอบสนอง โดยสิ่งท่ีได้กล่าวมานี ้

จะท าให้เราสามารถก าหนดสว่นแบง่การตลาด (Segmentation)ได้อยา่งชดัเจน 

2. การวิเคราะห์คูแ่ขง่ขนั(Competition Analysis) อตัลกัษณ์ตราสินค้า จดุแข็ง กลยทุธ์ทาง

การตลาด และการวางต าแหนง่ท่ีคูแ่ขง่ขนัใช้ เพ่ือจะน าข้อมลูท่ีได้มานัน้สร้างตราสินค้า

ของตนให้เกิดความแตกตา่งได้  

3. การวิเคราะห์ตนเอง(Self-Analysis) ซึง่จะต้องวิเคราะห์ทกุสว่นของตนเองในส่วน

ภาพลกัษณ์ ความสามารถ จดุแข็ง จดุอ่อน ข้อจ ากดั หรือกลยทุธ์ตา่งๆ รวมถึง คณุคา่ของ

องค์กรท่ีสร้างให้กบัตราสินค้า  

 โดยสมมตุฐิานของผู้วิจยั การน าทฤษฎีภาพต้นแบบเข้ามาประยกุต์ใช้ในการออกแบบ
แฟชัน่คอลเลคชัน่ จะสามารถสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีมีความโดดเดน่แตกตา่งกนัไป ทัง้ในเร่ือง 
1.การสร้างความแตกตา่งให้กบัสินค้า  2. การเช่ือมโยงตราสินค้าท่ีมีลกัษณะตรงกบัผู้บริโภค ท า
ให้ผู้บริโภครู้สกึผกูพนักบัตราสินค้า 3. การสร้างคณุคา่หรือยกยอ่งในตราสินค้า 4. การสร้างความ
ตระหนกัรู้ในตราสินค้าและคณุคา่ของตราสินค้าและ 5. การสร้างความประทบัใจในตราสินค้า 
เพ่ือท่ีจะสามารถสร้างตราสินค้าให้มีชีวิตและสะท้อนตวัตนของตราสินค้าได้อย่างชดัเจน สามารถ
เข้าถึงกลุม่เปา้หมายท่ีตัง้ไว้ โดยผู้วิจยัจะสรุปข้อมลูจากแนวคิดทฤษฎีภาพต้นแบบในขัน้ตอ่ไป 
  

1.2 แนวคิดทฤษฎีภาพต้นแบบ 
 ทฤษฎีเร่ืองภาพต้นแบบนีเ้ช่ือวา่สาเหตขุองพฤตกิรรมมนษุย์นัน้มีรากฐานมาจากจิตไร้
ส านกึร่วม ซึง่แนวคิดนีเ้ป็นแนวคิดท่ีเก่าแก่ทางสาขาจิตวิทยาวิเคราะห์โดยถกูพบครัง้แรกใน 
เอกสารของพลาโต (Plato) แตรั่บรู้กนัอยา่งแพร่หลายโดยเป็นแนวคดิท่ีมีช่ือเสียงของ คาร์ล 
กสุตาฟ ยงุ (Carl Gustav Jung) นกัจิตวิทยาชาวสวิส ซึง่จิตไร้สานกึร่วมท่ี ยงุเรียกวา่ภาพต้นแบบ 
(Archetype) โดยมีแนวคิด สิ่งท่ีปรากฏขึน้ในใจมนษุย์โดยไมจ่ ากดัเชือ้ชาติ ภาษา และอยูใ่นจิตใจ
มนษุย์ทกุคน ท่ีเรียกวา่ภาพต้นแบบนัน้เป็นแรงจงูใจให้มนษุย์เกิดปฏิสมัพนัธ์กบัสิ่งแวดล้อม
ภายนอก และจะสง่ผลตอ่ พฤตกิรรมของผู้บริโภค โดยแบง่จิตใจมนษุย์ออกเป็น 3 สว่น คือ 
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 1.2.1. ego ซึง่จะปรากฏในรูป conscious mind เป็นส านกึ หรือ ความรู้สกึรับรู้ทัว่ไปของ
มนษุย์  
 1.2.2.personal unconscious ท่ีจะสมัพนัธ์กบั conscious mind อยา่งมาก ซึง่ปกตจิะถกู
กดเก็บไว้ด้วยเหตผุลตา่งๆ 
 1.2.3. collective unconscious หรือ psychic inheritance หากจะกล่าวอยา่งง่ายๆก็คือ 
สว่นของจิตท่ีเราได้รับมาแตก่ าเนิด โดยมีอยูใ่นมนษุย์ทกุคน โดยภาพต้นแบบ (archetype) อยูใ่น
สว่นนีซ้ึง่ Jung จะเรียกในช่ืออ่ืนอีกเชน่ dominats, imagos, mhtological เป็นต้น 
 
 ทฤษฎีภาพต้นแบบ (Archetypes) มีพืน้ฐานมาจากความเช่ือเร่ืองจิตไร้สานึกท่ีสะสมมา
จากอดีตท่ี  เหตผุลท่ี Archetypes เหมาะสมมากในการสร้างตราสินค้า เพราะจะซอ่นตวัอยูใ่น
หวัใจของการส่ือสารเพ่ือส่ือภาษาไอเดีย และเร่ืองราวตา่งๆ ท่ีเช่ือมตอ่โลกของตราสินค้าสูโ่ลกของ
ผู้บริโภคด้วยการส่ือสารอยา่งสร้างสรรค์(Creative Communication) 
 
 งานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัอตัลกัษณ์ตราสินค้าในงานวิจยัครัง้นี ้ผู้วิจยัได้ท าการคดัเลือก
ทฤษฎีภาพต้นแบบ จากแหล่งข้อมลูท่ีได้รับการยอมรับซึง่ได้แก่ผลงานวิจยัของ อริชยั อรรคอดุม 
ได้ท างานวิจยัเร่ือง “การพฒันาแนวคดิและมาตรวดัต้นแบบตราสินค้า เพ่ือประยกุต์ใช้เชิงการ
ส่ือสารการตลาด” (อริชยั อรรคอดุม, 2552) 
 
 อริชยั อรรคอดุม ประยกุต์แนวคดิต้นแบบตราสินค้ามาจากแนวคดิด้านจิตวิทยา 
บคุลิกภาพ วรรณคดี และการตลาดผสมผสานกนั โดยสามารถจ าแนกออกเป็น 15 ภาพต้นแบบ
ประกอบด้วย วีรบรุุษ นกัปราชญ์ ผู้วิเศษ นกัรบ จอมเจ้าเลห์่ ผู้ ค้นหา ผู้ชว่ยเหลือ มารดา นกัรัก ผู้
ไร้ เดียงสา เพ่ือนสนิท ราชา ผู้สนัโดษ เจ้าเสนห์่ และขบถ โดยสามารถสรุปบคุลิกของตวัละคร
ตา่งๆได้ดงันี ้
 
วีรบุรุษ (Hero) 
 เป็นต้นแบบท่ีมีภาพลกัษณ์ของพระเอก มีความเอือ้เฟือ้เผ่ือแผ่ มีความกล้าหาญ มี
ประสิทธิภาพ มีคณุธรรม มีความเด็ดเดีย่ว มีความอ่อนโยน แก้ปัญหาให้ได้ทกุชนิด และมีจิตใจ
แข็งแกร่ง 
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 ต้นแบบตราสินค้านี ้จึงเป็นตวัแทนของสินค้าท่ีมีความเก่งรอบด้าน มีประสิทธิภาพ เป็น
สญัลกัษณ์ของต้นแบบท่ีดีน่ายกย่อง ทกุคนต้องยอมรับ มีจิตใจดี การน าเสนอตราสินค้ารูปแบบนี ้
จงึต้องแสดงถึงตราสินค้าท่ีมีประสิทธิภาพในการเข้าไปชว่ยเหลือแก้ไขปัญหาให้กบัผู้บริโภค  
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความช่ืนชม เคารพ บูชา ยอมรับในต้นแบบนีแ้ละบางครัง้ก็
อาจจะท าให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึเป็นวีรบรุุษเอง 
 
นักปราชญ์ (Sage) 
 เป็นต้นแบบท่ีเป็นตวัแทนของผู้ทรงความรู้ มีความลกึซึง้ มีประสบการณ์สงู เข้าใจยาก มี
เหตผุล มีความพากเพียร และเห็นคณุคา่ของตนเองอยา่งมากมีลกัษณะคล้ายกบัเป็นครู ผู้สอน 
ถ่ายทอดให้ ความรู้ ให้การหนนุหลงั 
 ต้นแบบตราสินค้าลกัษณะนีจ้งึต้องมีความนา่เช่ือถือ หรือเช่ียวชาญเฉพาะทางในธุรกิจ 
ของตนอยา่งแท้จริง มีการค้นคว้าวิจยัมาเป็นอย่างดี หรือมีผู้ เช่ียวชาญมาเป็นผู้ให้การรับรอง 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึภาพลกัษณ์ท่ีเหนือกวา่ผู้ อ่ืนในด้านแนวคดิ มีความ
สงูสง่ทางความคิด น่ายกยอ่ง และมีปรัชญา 
 
ผู้วิเศษ (Magician) 
 เป็นต้นแบบท่ีมีเอกลกัษณ์ของผู้ มีพลงัในการเปล่ียนแปลงสิ่งตา่งๆ รอบตวั มีบคุลิกภาพ 
ลกึลบัซบัซ้อน เก็บความลบัไว้มาก เป่ียมด้วยจินตนาการท่ีแปลกประหลาดเหนือความคาดหมาย 
พึง่พาได้ รวมทัง้ เป็นตวัแทนของความฉลาดและภมูิปัญญาด้วย แตเ่ป็นภมูิปัญญาท่ีแตกตา่งจาก
นกัปราชญ์ คือเป็นความรู้ท่ีพิสจูน์ไมไ่ด้ถึงท่ีมาของความรู้นัน้ เป็นความลบั 
 ตราสินค้าแบบผู้วิเศษจงึเป็นสญัลกัษณ์ของการเปล่ียนแปลงชัว่พริบตา เชน่ สตูรลบั 
เคร่ืองส าอางท่ีมีผลการเปล่ียนแปลงให้กลบัคืนสู่ความเยาว์วยัใน 7 วนั 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึได้รับพลงัแหง่การปัดเป่า สามารถเนรมิตได้อย่าง
ฉบัพลนั ผู้บริโภคจะรู้สกึวา่สามารถเปล่ียนแปลงทกุอยา่งได้ดงัใจปรารถนา 
   
นักรบ (Warrior) 
 นิยามของนกัรบคือ เป็นผู้ ท่ีมีความแข็งแกร่ง มีพละก าลงั ตอ่สู้อยา่งไมย่อมแพ้ มีระเบียบ 
วินยั ซ่ือสตัย์ ด้วยลกัษณะทางกายภาพท่ีแข็งแกร่งจงึไมย่อมตาย หรือไมย่อมแพ้ง่ายๆ เป็นอมตะ 
 ตราสินค้าท่ีมีลกัษณะเป็นนกัรบ จงึเป็นตราท่ีสร้างให้เกิดความฮกึเหิม เป็นนกัสู้  เป็นทหาร 
มีความจงรักภกัดี มีความมัน่ ใจ แข็งแรงทนทาน สมบกุสมบนั มุง่มัน่ เอาชนะอปุสรรคท่ีขวางหน้า 
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จงึมกัแสดงภาพของความทาทานของตวัผลิตภณัฑ์จากการใช้งานท่ีรุนแรง หรือความสามารถใน
การท าลายล้างคราบสกปรกตา่งๆ 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึตอ่ผลิตภณัฑ์วา่ ทนทาน ไว้ใจได้ สามารถเช่ือมนัได้
เตม็เป่ียม แข็งแกร่งทกุสภาวะ โดยมกัจะน าเสนอภาพการทดสอบให้เห็นประสิทธิภาพอนัชัน้ยอด 
 
จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) และตัวตลก(Jester) 
 ต้นแบบท่ีเป็นจอมเจ้าเลห์่มกัจะชอบสร้างความประหลาดใจ สามารถพลิกแพลงเร่ืองราว
อยา่งไมค่าดฝัน มีปฏิภาณ ไหวพริบสงูกวา่คนทัว่ไป ขีเ้ลน่ เอาแตใ่จ เป็นจอมวางแผน และแฝงมขุ
ตลก 
 ตราสินค้าแบบจอมเจ้าเลห์่จะให้ความรู้สึกคลมุเครือ ไมรู้่วา่จะตดัสินคนวา่เป็นคนดีหรือ
ร้าย แตก็่เป็นตวัแทนของความคดิสร้างสรรค์ มีจินตนาการสงู ฉลาดแกมโกง เสนอมมุมองในการ
บริโภคท่ีแปลก คดิใหมท่ าใหม ่มีเคล็ดลบัการน าเสนอท่ีแปลกแหวกแนว และความขบขนั 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึถึงความบนัเทิงร่าเริง หลีกหนีความเคร่งเครียด 
สามารถให้เกิดความรู้สกึรอบรู้หรือโง่เขลา แตแ่ฝงด้วยความพงึพอใจในผลิตภณัฑ์ 
 
ผู้แสวงหา (Seeker) 
 ต้นแบบของผู้ รักการแสวงหา คือ ผู้ ท่ีชอบแสวงหาสิ่งมาเติมเตม็ความต้องการของตนเอง 
มีบคุลิกภาพแบบชอบค้นหา รักความสนัโดษ เป็นนกัจดัการ มีความกงัขาขีส้งสยั รักอิสระชอบ
เดนิทางเพื่อแสวงหาสิ่งใหม่ๆ  มีความน่าดงึดดูซ่อนเล้น 
 ตราสินค้าประเภทนีจ้งึเสนอประสบการณ์ผจญภยัให้ผู้บริโภค การเดินทางหรือการออกไป
ผจญภยัแบบท่ีมีการวางแผนอยา่งดี มีการจดัการท่ีดี มีความปลอดภยั อยา่งตราสินค้าจีพ 
(Jeep)เป็นการสร้างประสบการณ์ท่ีแปลกใหมใ่ห้กบัชีวิตคนเมืองเพ่ือเป็นการเตมิเตม็ เป็นต้น 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึถึงการตอบสนองการสว่นตวั กระตุ้นความอยากรู้
อยากเห็น แตก็่ไมเ่ส่ียงเกินไป น าพาผู้บริโภคไปพบเจอประสบการณ์ใหม่ๆ  ท่ีซ่อนอยู่ 
 
ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 
 ต้นแบบของผู้ชว่ยเหลือ คือ เป็นผู้ มีน า้ใจโอบอ้อมอารีพร้อมท่ีจะอทุิศตนเพ่ือผู้ อ่ืน มี
บคุลิกภาพแบบชอบชว่ยเหลือผู้ อ่ืน ยดึมัน่ ในอดุมการณ์ มีความเกรงอกเกรงใจสงู มีคณุธรรมสงู 
เช่ือถือความถกูต้อง ชอบปกปอ้งคุ้มครองผู้ อ่ืนจากอนัตราย 
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 ตราสินค้าแบบผู้ชว่ยเหลือมีหน้าท่ีในการชว่ยเหลือปกปอ้ง เสนอตวัตอ่ผู้ อ่ืนโดยไม่
จ าเป็นต้องได้รับรับการร้องขอ เชน่ ประกนัชีวิต หรือการรับประกนัหลงัการขายท่ีสามารถท าให้
ผู้บริโภคไว้วางใจ 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึการได้รับความอบอุ่น มีแรงปรารถนาท่ีจะได้รับการ
ชว่ยเหลือ ยินดีเข้ามาแก้ไขปัญหา และให้ความส าคญัแก่ผู้บริโภคอยูเ่สมอ 
 
มารดา (Mother) 
 ต้นแบบของของมารดา คือ หญิงผู้ เตม็เป่ียมด้วยความรักท่ีพร้อมจะมอบแก่ผู้ อ่ืนอยา่งไมมี่
ท่ีสิน้สดุ เป็นผู้ประคบัประคองเหมือนดงัแมท่ี่หว่งใยลกูอยู่ตลอดเวลา มีบคุลิกภาพแบบรัก
ครอบครัว มีความรักความผกูพนัท่ีมอบให้อย่างไมมี่ขอบเขต มีความกตญัญแูละเสียสละ 
 ตราสินค้าแบบมารดา จงึเป็นสญัลกัษณ์ของความรักจากธรรมชาตท่ีิไมมี่การปรุงแตง่ 
ความบริสทุธ์ิ ออ่นโยน เชน่ผลิตภณัฑ์เพ่ือสขุภาพ อาหารหรือเคร่ืองดื่มท่ีให้คณุประโยชน์ 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึถึงความสมบรูณ์แบบ การเอือ้อารี ความเป็น
ครอบครัวท่ีพร้อมจะปกปอ้งทกุสิ่ง 
 
นักรัก (Lover) 
 ต้นแบบของนกัรัก คือ ผู้ ท่ีรูปงาม มีเสนห์่  สามารถเข้ากบัผู้ อ่ืนได้ง่าย มีมนษุย์สมัพนัธ์ดี 
ชอบเข้าสงัคม มีบคุลิกภาพแบบผู้ มีอารมณ์สนุทรีย์ เข้าใจเพศตรงข้ามได้ดี ทนัสมยัตามแฟชัน่ 
ออ่นไหวตอ่ ความรู้สกึโรแมนตกิ และอาจหมายถึงการชิงดีชิงเดน่ร่วมด้วย 
 ตราสินค้าแบบนกัรัก มกัเป็นสินค้าท่ีเก่ียวกบัความงาม ความรัก ความสมัพนัธ์อยา่งลึกซึง้
เชน่ น า้หอมเคร่ืองส าอาง เสือ้ ผ้าแฟชัน่ และเคร่ืองประดบั 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึ สร้างแรงดงึดดูปรารถนาทางอารมณ์ มีรสนิยม 
สร้างความรู้สึกถึงการเป็นคนพิเศษ สร้างให้ผู้บริโภครู้สกึวา่ตวัเองเป็นคนเจ้าเสนห์่ 
 
ผู้ไร้เดียงสา (Innocent)และหญิงสาว(Maiden) 
 ต้นแบบของผู้ไร้เดียงสา คือ ผู้ ท่ีมีความออ่นเยาว์ เป็นตวัแทนของความสดใส มีความเป็น 
วยัรุ่น มีบคุลิกภาพท่ีบริสทุธ์ิ สะอาดสะอ้าน ไร้มลทิน นุม่นวล ออ่นหวาน ไมเ่สแสร้ง มีลกัษณะเป็น
นางเอก 

 ตราสินค้าท่ีเป็นผู้ไร้เดียงสาจงึมกัส่ือออกมาถึงความใสซ่ือของเดก็ หญิงสาววยัรุ่น ความ
สะอาด นา่ทะนถุนอม ความนา่รัก เชน่ ผลิตภณัฑ์สาหรับเดก็ สินค้าจากธรรมชาติ 
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 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึถึงความใสใ่จ บริสทุธ์ิ นุม่นวลสบายตา มี
ภาพลกัษณ์สีออ่นๆ หรือสีในกลุม่พาสเทล ไร้การปรุงแตง่ 
 
เพื่อนสนิท (Companion) 
 ต้นแบบของเพ่ือนสนิท คือ ผู้ ท่ีมีความเสมอภาคกบัเรา สามารถไว้วางใจได้ จริงใจ รู้ใจ 
สามารถให้ค าปรึกษา แลกเปล่ียน แบง่ปัน เป็นสว่นหนึง่ของชีวิต ร่วมทกุข์ร่วมสขุ เป็นผู้ ท่ีให้ความ
เข้าใจ และให้ความชว่ยเหลือยามเพ่ือนต้องการ 
 ต้นแบบตราสินค้าท่ีเป็นเพ่ือนสนิทจะเสนอถึงความกลมเกลียว แนบแน่น เป็นแรง
สนบัสนนุให้แก่กนั หรือมีชว่งเวลาแหง่ความอบอุน่ด้วยกนั  
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึถึงการไมท่อดทิง้กนั มีความจริงใจจนซาบซึง้  
สร้างความรู้สึกเช่ือมความสมัพนัธ์กนัแนบแน่นสนิทใจ ไว้เนือ้เช่ือใจได้ 
 
ราชา (King) 
 ต้นแบบของราชาคือ ผู้ ท่ีเป็นใหญ่ มีบคุลิกภาพแบบนกัปกครอง เป็นผู้น า เป็นผู้ก าหนด
อนาคต มีความยตุธิรรม เป็นตวัแทนของอ านาจ เป็นตวัแทนของหลกัการสงูสง่ เป็นต้นแบบของ
บคุคลทัง้มวลมีอดุมคตสิงู 
 ต้นแบบตราสินค้าแบบราชาจงึเป็นตราท่ีมีประวตัอินัยาวนานสามารถสร้างความเช่ือมัน่
ให้กบัผู้บริโภค มีความโดดเดน่ เป็นผู้น าในตลาด 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึวา่เป็นผู้น าทางความคดิ สร้างแนวคดิท่ีมีอิทธิพล  
มีความหยิ่งทระนงเตม็ไปด้วยความคิด สะท้อนความแข็งแกร่ง มีความรู้สกึถึงความเป็นท่ีสดุ 
 
ผู้สันโดษ (Loner)และก าพร้า(Orphan) 
 ต้นแบบของผู้สนัโดษ คือ ผู้ ท่ีต้องพึง่พาตวัเองสงู ตอ่สู้ ชีวิต มีบคุลิกภาพเป็นคนท่ีปรับ 
ตวัง่าย มีความมานะอตุสาหะ ไมจ่ าเป็นต้องพึง่ใคร ถ่อมตวั ไมโ่อ้อวดความสามารถ 
 ต้นแบบตราสินค้าประเภทผู้สนัโดษนีจ้งึมกัส่ือถึงความเป็นรองไมไ่ด้เป็นท่ีหนึง่ มีความ
พยายาม ความอดทนมมุานะ ความเป็นพืน้บ้าน และความพอเพียง 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึความไมเ่ทา่เทียมกนัในสงัคมแตยื่นหยดัท่ีจะสู้และ
พากเพียรจนได้รับความส าเร็จ มกัจะเรียบง่ายในการน าเสนอไมป่ระดิษฐ์ ไมห่รูหรา 
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เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) 
 ต้นแบบของเจ้าเสนห์่ ผู้ ท่ีมีเสนห์่ดงึดดูทางเพศ มีบคุลิกภาพท่ีดงึดดูใจ เข้าอกเข้าใจผู้ อ่ืนดู
เป็นชนชัน้ สงูเป่ียมพลงัแหง่การดงึดดู ยัว่ยวนใจ คารมดี 
 ต้นแบบเจ้าเสนห์่จงึเป็นตราสินค้าท่ีคนเห็นแล้วต้องลุม่หลงตอ่ความมีเสนห์่ มีความเย้า
ยวน ใช้แรงดงึดดูท่ียัว่ใจ เป็นสินค้าประเภทเคร่ืองส าอาง น า้หอม เคร่ืองประดบั อญัมณี สินค้า
แฟชัน่สินค้าเก่ียวกบัศลิปะ หรือพวกเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึการมีชัน้เชิง มีแรงดงึดดูกบัเพศตรงข้าม สร้างแรง
กระตุ้นจากรูป รส กลิ่น เสียง 
 
ขบถ (Rebel) 
 ต้นแบบของขบถคือ คนท่ีมีเอกลกัษณ์ไม่เหมือนใคร แตกตา่งทางความคิด คิดนอกกรอบ 
ปฏิเสธกฎเกณฑ์เดิมๆ ตอ่ต้านสงัคม ชอบความท้าทาย ไม่ชอบการประนีประนอม มีความดือ้รัน้ 
ดบิ ฉลาด ข้ามขีดจ ากดัตา่งๆ มีความมัน่ใจในตนเองสงู 
 ตราสินค้าแบบนีม้กัจะเสนอแนวคิดท่ีนอกกรอบเป็นทางเลือกให้กบัผู้ ท่ีอยากแตกตา่งจาก
แนวทางเดมิๆ ไมเ่หมือนใคร เทห์่ๆ กวนๆ ไมต้่องพยายามท าตวัเป็นคนดีตลอดเวลา 
 มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึกระตุ้นความกล้าบ้าบิน่ของผู้บริโภค ปลกุเร้า
จิตส านกึท่ีแตกตา่งจากสงัคมออกมา สร้างความรู้สกึท่ีจะทวนกระแสสงัคม 
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ตารางท่ี 1 สรุปลกัษณะจ าเพาะจากข้อมลูภาพต้นแบบ 
ภาพต้นแบบ ลกัษณะจ าเพาะ 

วีรบรุุษ (Hero) 

 

เป็นตวัแทนแหง่ความเช่ือ ยดึมนัในอดุมการณ์ ตวัแทนของความ
แข็งแกร่งความกล้าหาญและชยัชนะ 

สภุาพ (Polite) 

ออ่นน้อมถ่อมตน(Modest) 

ฉลาดหลกัแหลม (Smart) 

มีวิสยัทศัน์ (Visionary) 

เจ้าชู้  (Flirting) 

ดดีูสวยหล่อ (Good-looking) 

ออ่นโยน (Gentle) 

 
นกัปราชญ์ (Sage) 

 

เป็นตวัแทนของปัญญา การแสวงหาความรู้ด้วยตวัเอง หรือปัญญา
ท่ีได้รับการตกทอดรวมถึงเป็นผู้ให้ค าแนะน าแก่ผู้ อ่ืน 

เช่ือมัน่ในตวัเอง (Self-confident) 

มีการศกึษาดี (Well-educated) 

เป็นนกัคดิ (Thinker) 

มีเหตมีุผล (Logical) 

ชอบเก็บตวั (Introvert) 

ลกึซึง้เข้าใจยาก (Subtle) 

สขุมุรอบคอบ (Prudent) 

ท าอะไรเป็นกิจวตัร (Routine) 

ผู้วิเศษ (Magician) 

 

เป็นตวัแทนพลงัแหง่ความเปล่ียนแปลง สะท้อนความพิเศษ ความ
ฝันและจินตนาการ 

ลกึลบั (Mysterious) 

เคร่งศาสนา (Religious) 

ริเร่ิมสร้างสรรค์ (Innovative) 

แจม่ใสเบกิบาน (Cheerful) 

นา่ต่ืนเต้น (Exciting) 

มีจินตนาการ (Imaginative) 
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ภาพต้นแบบ ลกัษณะจ าเพาะ 
นกัรบ (Warrior) 

 

เป็นตวัแทนของอ านาจความแข็งแกร่ง ความนา่เกรงขามและมี
ความทรหดอดทน 

เข้มแข็ง (Strong) 

ขีอ้วด (Show-off) 

ไมห่วัน่เกรงตอ่ความกลวั (Fearless) 

มีความภกัดี (Loyal) 

มีวินยัเข้มงวด (Strict) 

จอมเจ้าเลห์่ (Trickster) 

และตวัตลก(Jester) 
 

เป็นตวัแทนของความสนกุสนานเฮฮามีเสนห์่มกัสร้างความ
ประหลาดใจใหม่ๆ รวมถึงเป็นตวัก่อกวนในบางครัง้ 

มีอารมณ์ขนั (Humorous) 

อวดดี (Supercilious) 

นา่ขนั (Amusing) 

มีความคิดสร้างสรรค์ (Creative) 

ร่าเริง (Joyful) 

ลกึซึง้เข้าใจยาก (Subtle) 

สนกุสนาน (Enjoyable) 

ไมส่นสงัคม (Anti-social) 

ผู้แสวงหา (Seeker) 

 

เป็นตวัแทนพลงัแหง่การแสวงหาสิ่งใหม ่   มีความสนใจใครรู้และ
การเดนิทาง 

เป็นนกัส ารวจ (Explorer) 

ชอบเดินทาง (Outdoorsy) 

ระมดัระวงัเอาใจใส่ (Careful) 

อยากรู้อยากเห็น (Curious) 

ชอบแสวงหาประสบการณ์ใหม่ๆ  (Experience-seeking) 

ชอบค้นคว้า (Searching) 

มีระเบียบ (Tidy) 

มีการจดัการท่ีดี (Well-organized) 
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ภาพต้นแบบ ลกัษณะจ าเพาะ 
ผู้ชว่ยเหลือ (Helper) 

 

ผู้ดแูลหรือผู้ปกปอ้งเป็นตวัแทนของการปกปอ้งคุ้มครองการพิทกัษ์
รักษาการประคบัประคองดแูล 

อบอุน่ (Warm) 

ให้ความคุ้มครอง (Protective) 

มีจริยธรรม (Ethical) 

ชอบชว่ยเหลือ (Helpful) 

หว่งใยผู้ อ่ืน (Concerned) 

ส านกึบญุคณุ (Thankful) 

มารดา (Mother) 

 

เป็นตวัแทนแหง่ธรรมชาตคิวามเอือ้อาทรการดแูลและการเลีย้งดู
ความอบอุน่ 

นุม่นวล (Soft) 

อบอุน่ (Warm) 

เป็นหว่งเป็นใย (Careful) 

เป็นผู้ตาม (Follower) 

เช่ือใจ (Trusting) 

นกัรัก (Lover) 

 

เป็นตวัแทนของความรักความซาบซึง้ การเอาใจใสแ่ละความผกูพนั 

ทนัสมยัตามแฟชัน่ 

ประณีต (Refined) 

ไวตอ่ความรู้สึก (Sensitive) 

มีอารมณ์รุนแรง (Passionate) 

ชอบเข้าสงัคม (Extrovert) 

มีความเป็นศลิปิน (Artistic) 

ผู้ไร้เดียงสา (Innocent) 

และหญิงสาว(Maiden) 
 

เป็นตวัแทนของผู้ออ่นโยนความบริสทุธ์ิใจเดียงสามองโลกในแง่ดี 

มีความเป็นผู้หญิง (Feminine) 

นุม่นวล (Soft) 

มีสีสนั (Colorful) 

ใสซ่ื่อบริสทุธ์ิ (Naive) 

ขีอ้าย (Shy) 
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ภาพต้นแบบ ลกัษณะจ าเพาะ 
เพ่ือนสนิท (Companion) 

 

เป็นตวัแทนของความเป็นกนัเองความเป็นเพ่ือนความสบายใจ  
ผู้ รู้ใจความไว้วางใจและการเข้ากนัได้ 

ให้ความร่วมมือ (Cooperative) 

เป็นมิตร (Friendly) 

นา่เช่ือถือ (Trustful) 

มีทศันคติคล้ายคลงึกนั (Same Attitude) 

ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) 

ไมขี่ส้งสยั (Unsuspicious) 

ราชา (King) 

 

เป็นตวัแทนของความทรงอ านาจนกัปกครอง เศรษฐศาสตร์ซึง่
ผกูพนักบัอ านาจหน้าท่ี มีนิสยัชอบบงการและมีความเป็นระเบียบ
วินยั 

มีอ านาจ (Powerful) 

เป็นเจ้านาย (Bossy) 

มีคณุสมบตัใินการดงึดดูผู้ อ่ืน (Charismatic) 

สง่างาม (Elegant) 

เดน่ (Dominant) 

เป็นท่ีเคารพ (Respectful) 

ออ่นโยน (Gentle) 

มีความเป็นผู้ชาย (Masculine) 

ผู้สนัโดษ (Loner)และ
ก าพร้า(Orphan) 
 

เป็นตวัแทนของความเป็นคนธรรมดา เป็นผู้ ท่ีต้องตอ่สู้ เพ่ือตวัเองมี
ความมานะอดทน ความก าพร้าแตกแยก และแตกตา่งจากคนอ่ืน
ในสงัคม ตวัแทนของความโดดเด่ียว เป็นคนธรรมดาและสู้ ชีวิตด้วย
ตนเอง 

ชอบอยูโ่ดดเด่ียว (Lone) 

หน้าตาธรรมดา (Ordinary-looking) 

มีความเป็นกลาง (Neutral) 

ดเูป็นคนธรรมดา (Regular guy) 

ตดิดนิ (Dow to Earth)  สงบเสง่ียม (Calm) 
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ภาพต้นแบบ ลกัษณะจ าเพาะ 
เจ้าเสนห์่ (Enchantress) 

 

เป็นตวัแทนของความมีเสนห์่นา่หลงใหลการหลอกลวงมีความ
งดงามสวยเปล่ียนเร่ืองแรงดงึดดูทางเพศสงูเย้ายวนใจ 

ทนัสมยั ตามแฟชัน่ (Trendy) 

ดดีู (Good-Looking) 

ดงึดดู (Attractive) 

สง่างาม (Elegant) 

มีเสนห์่ (Charming) 

หรูหรา (Luxurious) 

สวยงาม (Beautiful) 

ชวนมอง เตะตา (Captivating) 

ขบถ (Rebel) 

 

มีลกัษณะคล้ายกบัตวัร้ายในละคร คนท่ีมีความคิดไมย่ดึติดกบั
กฎเกณฑ์ เป็นตวัของตวัเองไมโ่อนออ่นไปตามรูปแบบรอบข้าง จน
บางครัง้ถึงกบัขดัแย้งแตใ่นขณะเดียวกนัก็เป็นผู้น าพาสิ่งใหม่ๆ  

เทห์่ (Cool) 

ขีอ้วด (Show-off) 

ตอ่ต้านสงัคม (Anti-social) 

ท้าทาย (Challenging) 

เช่ือมัน่ในตวัเอง (Self-confident) 

เป็นคนแตกตา่ง (Unique) 

 
 สรุปจากการท่ีผู้วิจยัหยิบยกงานวิจยัเร่ือง “การพฒันาแนวคดิและมาตรวดัต้นแบบตรา
สินค้า เพ่ือประยกุต์ใช้เชิงการส่ือสารการตลาด” โดย อริชยั อรรคอดุม เน่ืองจาก งานวิจยัชิน้นีมี้
รากฐานมาจากการวิเคราะห์และคดักรองภาพต้นแบบให้เหมาะสมในบริบทของสงัคมไทย โดยมี
ความสมัพนัธ์กบัสมมตุฐิานในการหาข้อสรุปท่ีสมัพนัธ์กบับคุลิกของกลุม่ผู้บริโภคแฟชัน่ในประเทศ
ไทย ท าให้ผู้วิจยัมีความเห็นว่า งานวิจนัฉบบันีส้ามารถน ามาท าการวิเคราะห์เปรียบเทียบ และ
เทียบเคียงกบักลุม่เปา้หมายผู้บริโภคแฟชัน่ในประเทศไทยได้โดยตรงท่ีสดุ โดยขัน้ตอ่ไปผู้วิจยัจะใช้ 
หลกัทฤษฎีโซสิโอสไตล์ (Socio-Styles) มาเป็นเคร่ืองมือในการจ าแนกกลุม่ภาพต้นแบบตาม
ลกัษณะเฉพาะของแตล่ะบคุลิก และวิเคราะห์ให้ออกมาเป็น องค์ประกอบแฟชัน่ ดงัจะกลา่วตอ่ไป 
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1.3 แนวคิดโซสิโอสไตล์ (Socio-Styles) 
 การจ าแนกกลุม่ผู้บริโภคตามทฤษฎี (Socio-Styles) ได้ถกูคดิค้นขึน้ในปี 1970 โดย
นกัวิจยัชาวฝร่ังเศสท่ีสถาบนั CCA (Centre de Communication Avance) ซึง่ภายหลงัได้รับการ
พฒันาขึน้ใน สหรัฐอเมริกา (US Mapping) และในอีก 15 ประเทศในยโุรปตะวนัตก (In 
Conjunction with CCA and Europanel) รวมถึงในแถบแคริเบียน (with M Consultants) โดยได้
เรียกช่ือว่า Socio-Cultural  ซึง่เป็นหลกัการท่ีสามารถน ามาใช้ในการวิจยัในการจ าแนกกลุม่
ผู้บริโภค โดยหลกัการของ Socio-Styles จะมีความเฉพาะตวัในด้านการเลือกกลุม่ตวัอยา่ง
เพ่ือท่ีจะสามารถอธิบายถึงการใช้ชีวิตของบคุคลในสงัคม ทศันคติ พฤตกิรรมผู้บริโภค และการให้
คา่นิยม ผา่นตวัตนท่ีเป็นตวัตนหลกัและตวัตนรอง ในด้านการแสดงความคิดเห็นท่ีคอ่นข้างเปิด
กว้างในแตล่ะกลุม่คนนัน้ๆ (Cathelat: 1993) 
 โดย Socio-Styles เป็นค าศพัท์ท่ีมีรากศพัท์จากการผสมผสานค า 2 ค า คือค าวา่ Social 
(การอยูร่่วมกนั การชมุนมุกนั การรวมกลุม่กนั) และ Styles (ทา่ ทา่ทาง รูปแบบ) เม่ือรวมกนัท าให้
หมายถึงรูปแบบการใช้ชีวิตอยา่งมีอตัลกัษณ์ ท่ีอ้างอิงเก่ียวกบัการให้คณุคา่ทางสงัคม วฒันธรรม 
และบริบทโดยรอบของการใช้ชีวิตของสงัคมนัน้ๆ ทฤษฎีศกึษาถึงรูปแบบการด าเนินชีวิตของแตล่ะ
บคุคลในสงัคมซึง่แตล่ะบคุคลจะมีการแสดงออกท่ีเป็นปัจเจกเฉพาะตวัในการด าเนินชีวิตทัง้ใน
ด้าน สงัคม วฒันธรรม ปัญหาด้านการเมือง สภาพเศรษฐกิจ และสภาวะทางการเงิน โดยใน
การศกึษา การจ าแนกกลุม่ผู้บริโภคตามทฤษฎี Socio-Styles ได้อาศยัประสบการณ์ของแตล่ะ
บคุคลในด้านตา่งๆเป็นตวัชีว้ดัในการจ าแนกกลุม่บคุคลในสงัคมนัน้ ท่ีมีความแตกตา่งทัง้ทางด้าน
แนวคิด แรงจงูใจ หรือเง่ือนไขการใช้ชีวิต ซึง่สามารถจ าแนกแยกออกเป็นหลายกลุม่ 
  การจดักลุม่วิถีชีวิตแบบ Socio-Styles ซึง่ เป็นแนวคดิและหลกัการของ Cathelat:1993) 
ได้ให้ความส าคญักบัการจ าแนกกลุม่วิถีชีวิตผู้บริโภคตามทศันคติ รสนิยม และการให้คณุคา่ใน
ชีวิต โดยการวิเคราะห์จากการส ารวจพฤตกิรรมผู้บริโภคในเชิงลกึ มากกวา่การศกึษาพฤตกิรรม
ผู้บริโภคแบบพืน้ฐานทัว่ๆไป  เพ่ือให้ได้ข้อมลูท่ีเฉพาะกลุ่มมากย่ิงขึน้ ซึง่จะท าให้นกัการตลาดและ
ผู้ประกอบการมีความเข้าใจความต้องการ แนวคิด และวิถีการใช้ชีวิตของกลุ่มลกูค้าเปา้หมายใน
แตล่ะกลุม่ได้ชดัเจนขึน้ มากกวา่การแบง่กลุม่ลกูค้าแบบเดมิๆ วิธี Socio-Styles ใช้หลกัการเก็บ
ข้อมลูผู้บริโภคในมมุมอง 7 มิต ิดงันี ้
 

1. วิถีชีวิตสว่นตวั (Private Life) เป็นการเก็บข้อมลูเพื่อศกึษาแนวทางการใช้ชีวิตสว่นตวั
ของแตล่ะบคุคล รวมถึงความสมัพนัธ์ระหวา่งบคุคลกบัคนในครอบครัว และเพ่ือน การ
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ด าเนินชีวิตด้วยบริบทของบคุคลนัน้ เชน่ พฤตกิรรมประจ าวนัในแตล่ะวนั ข้าวของ
เคร่ืองใช้แตล่ะอย่าง รวมถึงความเช่ือของแตล่ะบคุคลท่ีมีท่ีเป็นขนบธรรมเนียมประเพณี
ของแตล่ะครอบครัวของบคุคลนัน้ 
 
2. วิถีชีวิตการงาน (Professional Life) เป็นการเก็บข้อมลูเพื่อศกึษาความสมัพนัธ์ของ
บคุคลกบัเพ่ือนร่วมงานภายในองค์กรท่ีท างานอยู่ ประเภทของงานท่ีท า ศกึษาด้านรายได้ 
รูปแบบจ้างงาน และความส าเร็จในด้านหน้าท่ีการท างานท่ีท า 
 
3. วิถีชีวิตสงัคม (Social Life) เป็นการเก็บข้อมลูเพื่อศกึษาถึงวิธีการเข้าสงัคม การแสดง
บทบาทหน้าท่ีในสงัคม และบคุลิกภาพความเป็นผู้น าในสงัคม การมีสว่นร่วมในการ
แก้ปัญหา และแสดงทศันคติในสงัคม ตอ่ กฎหมาย ตอ่คณุธรรม จริยธรรม การตดัสินใจ 
การแสดงบทบาทตอ่คนแปลกหน้า และรวมทัง้ การศกึษาถึงความรู้สึกของการท่ีได้มีส่วน
ร่วมในสงัคมนัน้ๆ 
 
4.วิถีชีวิตทางการเมือง (Politics) เป็นการเก็บข้อมลูเพื่อการศกึษาถึงภาวการณ์แสดงออก
ตอ่การเมือง เชน่ 
การเลือกตัง้ และการมีสว่นร่วมตา่งๆท่ีเป็นกิจกรรมเก่ียวกบัการเมือง ทศันคตทิาง
การเมืองตา่งๆ ท่ีมีตอ่ประเทศตนเองและประเทศตา่งๆในโลก และทศันคตท่ีิมีตอ่อตั
ลกัษณ์ของชาติ 
 
5. วิถีชีวิตทางวฒันธรรม (Culture) เป็นการเก็บข้อมลูเพื่อการศกึษาถึงการแสดงออกถึง
รสนิยมทาง วฒันธรรม และการปฏิบตัิตน การรับรู้ขา่วสารทางวฒันธรรมเชน่ การดหูนงั ดู
โทรทศัน์ ฟังเพลง ดาราท่ีช่ืนชม การใช้ภาษา และการเลือกบริโภคส่ือมวลชนในรูปแบบ
ตา่งๆ 
 
6. วิถีทางการเงิน (Household Business and Finance) เป็นการเก็บข้อมลูเพื่อ
การศกึษาถึงแนวทางการ บริโภคสินค้า แหลง่ท่ีจบัจา่ยใช้สอย วิธีการจา่ยเงิน วิธีการ
เลือกใช้บริการ กระบวนการการตดัสินใจ การให้ความส าคญัตอ่การค้าด้านตา่งๆ ความ
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ช่ืนชอบในรูปแบบบรรจภุณัฑ์ รูปแบบการโฆษณา รูปแบบโปรโมชัน่ท่ีช่ืน บทบาทของ
พนกังานขาย และความช่ืนชอบในวิธีการทางการตลาดในดานตา่งๆ 
 
7. วิถีการบริโภค (Consumption of Products and Services) เป็นการเก็บข้อมลูเพื่อ
การศกึษาถึงแนวทางในการบริโภคสินค้า และบริการหลกัๆ ของชีวิต เชน่ การครอบครอง
อสงัหาริมทรัพย์ตา่งๆ การตกแตง่บ้าน การตกแตง่ท าสวน แนวทางการวิถีทอ่งเท่ียว การ
พกัผอ่นหย่อนใจ และประเภทการเลน่กีฬา รวมไปถึงการเลือกใช้เสือ้ผ้า และสินค้าแฟชัน่
สินค้า เคร่ืองส าอาง และเคร่ืองดื่ม รวมถึงบริการท่ีเก่ียวข้อง 

 
 การจ าแนกกลุม่ผู้บริโภคตามปัจจยัทางด้านพฤตกิรรม (Behaviors Segmentation) เรา
สามารถจ าแนกออกเป็น 3 ประเภทคือ ผลประโยชน์ท่ีแสวงหา อตัราการการใช้ผลิตภณัฑ์ และ 
ฐานตวัแปรทางด้านเศรษฐศาสตร์ โดยมีรายละเอียดดงันี ้

1. ผลประโยชน์ท่ีแสวงหา (Benefits Segmentation) เป็นการจ าแนกกลุม่ผู้บริโภคโดยใช้
ตวัแปรผลประโยชน์ท่ีลกูค้าแสวงหาจากการซือ้ผลิตภณัฑ์ โดยพิจารณาในส่วนแบง่ตลาด 
หรือโดยการพิจารณาจากความต้องการ  ความจ าเป็น ของลกูค้าในการซือ้หรือใช้
ผลิตภณัฑ์เชน่ ลกูค้าต้องการสินค้าท่ีมีให้เลือกหลายสี ผู้ผลิตจงึเน้นการผลิตสินค้าท่ีมีสี
หลากหลายเพ่ือให้คลอบคลมุกบักลุม่ผู้บริโภคกลุม่ตา่งๆ (ภาวิณี กาญจนาภา, 2554) 
2. อตัราการการใช้ผลิตภณัฑ์ (Usage Rate Segmentation) โดยเป็นการจ าแนกกลุ่ม
ผู้บริโภคจากตามอตัราการใช้ หรือปริมาณการซือ้ผลิตภณัฑ์ ซึง่อาจแบง่ได้เป็นกลุม่ท่ีไม่
เคยเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์ กลุม่ท่ีเลือกใช้ปริมาณน้อย ปานกลาง และเลือกซือ้ในปริมาณสงู 
(ภาวิณี กาญจนาภา, 2554) ซึง่มีความสอดคล้องกบัศริิวรรณ เสรีรัตน์ (2538) กลา่ววา่
เป็นการแบง่สว่นตลาดโดยใช้เกณฑ์ความสมัพนัธ์ในการใช้ผลิตภณัฑ์ คือการจ าแนกโดย
ใช้อตัราการใช้มาก ปานกลาง น้อย สถานะความซ่ือสตัย์ตอ่ผลิตภณัฑ์ การรับรู้ผลิตภณัฑ์ 
และความพร้อมของผู้ ซือ้  
3. ฐานตวัแปรทางด้านเศรษฐศาสตร์ (Economic Segmentation)เป็นการจ าแนกกลุ่ม
ผู้บริโภคผ่านทางข้อมลูผลก าไรท่ีได้รับการบนัทกึข้อมลูไว้ในองค์กรธุรกิจ ซึง่การจ าแนก
กลุม่ผู้บริโภคในสว่นนีจ้ะน าไปสูก่ระบวนการการวางแผน วางยทุธศาสตร์ และพฒันากล
ยทุธ์ขององค์กรตา่งๆได้ เชน่ กลุม่ผู้บริโภคท่ีมีก าลงัซือ้สงูก็จะมีโอกาสก าไรมาก ผู้ผลิตอาจ
ไปท่ีบริการท่ีมีความสมบรูณ์แบบ เชน่ การให้บริการท่ีพิเศษขึน้ควบคูก่ารขายสินค้า สว่น
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กลุม่ท่ีมีก าลงัซือ้ต ่ามีโอกาสการท าก าไรน้อย ผู้ผลิตอาจตดัในส่วนบริการพิเศษออกไป
หรือน้อยลง (ภาวิณี กาญจนาภา, 2554) 

 การจ าแนกกลุม่ผู้บริโภคตามปัจจยัสงัคมและวฒันธรรม (Sociocultural Segmentation)  
เป็นการจ าแนกกลุม่ผู้บริโภคโดยใช้หลกัการแบง่ชนชัน้ทางสงัคม ผสานกบัวฒันธรรมท่ีมีความ
แตกตา่งกนัเป็นการจ าแนก เชน่ การจ าแนกด้วยการแบ่งชนชัน้ทางสงัคม วฒันธรรมหลกั และ
วฒันธรรมยอ่ย ซึง่แตล่ะชนชัน้ก็จะมีการรับรู้และการเข้าถึงวฒันธรรมในรูปแบบท่ีแตกตา่งกนั  
(ศริิวรรณ เสรีรัตน์, 2538) 
 การจ าแนกกลุม่ผู้บริโภคโดยการผสมผสานกนัระหวา่งหลกัเกณฑ์ตา่งๆ (Hybrid 
Segmentation)เป็นการผสมผสานแนวคดิ และหลกัการตา่งๆเข้าด้วยกนัเพ่ือการจ าแนกกลุม่
ผู้บริโภค เชน่ตามแนวคดิการจ าแนกกลุม่ผู้บริโภคของ Schiffman และ Kanuk,1994 ซึง่มีความ
สอดคล้องกบั Koter,1991 มีการจดักลุม่ผู้บริโภคโดยอาศยัหลกัการจ าแนกด้านประชากรศาสตร์ 
ภมูิศาสตร์ และจิตวิทยา เป็นหลกัการเบือ้งต้น ผสานด้วยการนาเอาอตัราการใช้ สถานการณ์ใช้ 
และความพร้อมมาอยูใ่นหลกัเกณฑ์การจ าแนกด้วย 
 แนวคิดของ socio styles system คือการจ าแนกหมวดหมูเ่พ่ือการศกึษาพฤตกิรรม
ทางด้านตา่งๆ และเปรียบเทียบพฤติกรรมตา่งๆ ได้อยา่งชดัเจนเพ่ือสามารถตอบสนองพฤตกิรรม
นัน้ๆในด้านทางการตลาดให้ตรงกลุม่ได้อยา่งชดัเจน ถึงอยา่งไร socio  styles ก็ต้องใช้ฐานข้อมลู
ด้านพฤตกิรรมจ านวนมากเพ่ือการจ าแนกท่ีถกูต้องท่ีสดุ เราสามารถสรุปแนวคิดออกมาได้ 4 ข้อ
ดงันี ้

1. socio styles จะอยูใ่นรูปแบบการก าหนดพิกดัจดุ 
2. socio style สามารถศกึษาลกัษณ์ของแนวโน้มแฟชัน่ เพ่ือหาทิศทางการผนัแปรได้ 
3. socio style สามารถจดักลุม่พฤตกิรรมผู้บริโภคได้หลายรูปแบบ 
4. socio style สามารถก าหนดกลุม่เปา้หมายได้ชดัเจน 
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ภาพท่ี 3 แนวคิด socio styles system 
 
 Socio style มีระบบในการวิเคราะห์ปัจจยั 2 ด้านทีมีความสมัพนัธ์ในเชิงปริมาณวดัคา่สงู
และต ่าโดยได้ผลลพัธ์ในรูปแบบท่ีจ าแนกได้ส่ีประเภทดงัตวัอย่างการลกัษณะของแต่ละบุคคลท่ี
แสดงออกในสงัคมของมนษุย์ทางจิตวิทยา 

 Low  
Responsiveness 

(Controls) 

 Low 
Assertiveness 

(Asks) 

Analytic Driver 

Amiable Expressive 
 

 High 
Assertiveness 
(Tells) 

 
  

High  
Responsiveness 

(Emotes) 
 

ภาพท่ี 4 ตวัอยา่งการลกัษณะของแตล่ะบคุคลท่ีแสดงออกในสงัคมของมนษุย์ทางจิตวิทยา 

 ในการจดักลุม่ใช้ แกน X  และ แกน Y ประเมินระดบัการแสดงออกและการตอบรับ ในการ
จ าแนกแบง่กลุม่เป็น 4 กลุม่ คือ Driver  Expressive  Analytical และ Amiable โดยได้ข้อสรุปดงันี ้
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 Driver (กลุม่พวกชอบสัง่การ นกัสัง่) ลกัษณะเดน่ๆ ของ Driver ก็คือ จะชอบ drive ให้คน
อ่ืนๆ ปฏิบตัใิห้อะไรก็ได้แตต้่องได้ผลออกมาตามท่ีตนเองต้องการ ไมเ่น้นท่ีรายละเอียดของงาน แต่
ขอให้ผลออกมาเป็นท่ีถกูต้อง เมน่ย า บคุคลในกลุม่นีจ้ะมีลกัษณะความเป็นผู้น าสงู ชอบความ
เส่ียง ชอบความท้าทาย ตดัสินใจรวดเร็ว เน้นท่ีงานมากกวา่ความสมัพนัธ์สว่นบคุคล 
 Expressive (กลุม่พวกชา่งแสดงออก นกัฝัน) หรือกลุม่บคุคลท่ีชอบแสดงความรู้สกึของ
ตนเองออกมา คือประเภท คิดอย่างไรก็พดูอยา่งนัน้ จะพดูวา่ออกมา อยา่งไมก่ลวัคนอ่ืนหนัมามอง 
จะชอบการมีส่วนร่วมในงาน ชอบแสดงความคิดเห็นของตนเองออกมา ชอบความตื่นเต้น มีความ
ใฝ่ฝัน จินตนาการ ท าอะไรรวดเร็ว เน้นท่ีความสมัพนัธ์ของบคุคล มากกวา่ผลของงาน 
 Analytical (กลุม่พวกชา่งวิเคราะห์ นกัคิด) บคุคลประเภทนีจ้ะมีการคิดไตร่ตรองก่อนท่ีจะ
พดู หรือ แสดงความคดิอะไรออกมา ก็คือจะคดิมากก่อนท่ีจะพดูออกมานัน่เอง ไมช่อบความเส่ียง 
จะท างานอะไรก็ ต้องมีข้อมลูมีมากพอก่อนจะตดัสินใจอะไรลงไป พวกนีจ้ะเป็นพวกท่ีเราเรียกว่า 
Perfectionist และเป็นพวก detail oriented คือเน้นท่ีรายละเอียดของงานนัน้ๆ พวกนีจ้ะเน้นท่ีงาน
มากกวา่ความสมัพนัธ์สว่นบคุคล 
 Amiable (กลุม่พวกประสาน นกัท า) ชอบสมัพนัธภาพท่ีดี ไมก่ล้าพดูอะไรท่ีจะไปกระทบ
คนอ่ืน มีจิตใจออ่นไหว ชอบสอนงานผู้ อ่ืน ชอบให้การสนบัสนนุผู้ อ่ืน คนในกลุม่นีจ้ะตรงกนัข้ามกบั 
พวก Expressive ในการแสดงออก นัน้คือถ้ามีคนมาเนียนๆ แซงควิ ถึงแม้วา่จะไมพ่อใจก็จะไมพ่ดู
วา่ออกมา พวกนีจ้ะให้ความส าคญักบัคนหรือความสมัพนัธ์กบัคนเป็นอนัดบั 1 ไมค่อ่ยเน้นผลของ
งานเทา่ไหร่ ไมค่อ่ยมีความคิดเห็น 
 
 สรุปการน าเทคนิคแผนผัง โซสิโอสไตล์มาใช้ในการวิจัย 
 จากการศกึษาเร่ืองการจ าแนกกลุม่ผู้บริโภคตามแนวคดิภาพต้นแบบ ในทางแฟชัน่ได้มี
การน าโซสิโอสไตล์ Socio style มาใช้ในการจดักลุม่ความสมัพนัธ์ทางแฟชัน่ โดยได้ท าการวดั
ความสมัพนัธ์ของรูปแบบแฟชัน่โดยอาศยัฐานมมุมองแห่งเวลา (Time line) และสไตล์เป็น
ตวัก าหนด ด้วยการอ้างอิงรูปแบบการวางต าแหนง่แนวโน้มแฟชัน่ ตามรูปแบบสากลโดยหลกัการ 
รูปแบบมมุมองแหง่เวลาและสไตล์ จะยงัคงอยูต่ามต าแหนง่เดมิไมเ่ปล่ียนแปลง แตกตา่งจาก
แนวโน้มแฟชัน่ท่ีประกอบด้วย Mood and Tone และ แฟชัน่ทศันธาต ุ(Fashion elements) จะ
เปล่ียนรูปแบบไปตามฤดกูาร สามารถสรุปได้ดงันี ้
 - มมุมองจาดอดีต สู่อนาคต (Retrospective to Future perspective) เพ่ือจดักลุม่
รูปแบบของยคุสมยัของแฟชัน่ 



 

 

38 

 - รูปแบบแนวคิดของแฟชัน่จดัเป็น น้อย เรียบง่าย สู่ เยอะ มากมาย (Minimal to 
Maximal) 

 Maximal 

Past            
Fashion Style 1 Fashion Style 2 

Fashion Style3 Fashion Style 4 
 

 Future 

 
  

 Minimal 
 

                       ภาพท่ี 5 การใช้ socio styles system เพ่ือก าหนดแนวโน้มแฟชัน่ 
 

 
 

ภาพท่ี 6 อ้างอิงการใช้ socio-styles system เพ่ือก าหนดแนวโน้มแฟชัน่โดย StyleSight 
 
 

 สรุปได้วา่หลกัทฤษฏีโซสิโอสไตล์ (Socio-style)  จะมีบทบาทในการชว่ยจ าแนกกลุม่
ผู้บริโภคในทางจิตวิทยา ได้อยา่งเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะการพยากรณ์แนวโน้มแฟชัน่ใดๆโดยใช้
หลกัการดงักลา่วเป็นพืน้ฐานในการวิเคราะห์นัน้สามารถสร้างแนวโน้มแฟชัน่ท่ีมีความแมน่ย ามาก 
เน่ืองจากประกอบขึน้จากปัจจยัภายในและภายนอก เชน่ทศันคติ รสนิยม และการให้คณุคา่ใน
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ชีวิต โดยการวิเคราะห์จากการส ารวจพฤตกิรรมผู้บริโภคในเชิงจิตวิทยา มากกวา่การศกึษา
พฤตกิรรมผู้บริโภคแบบพืน้ฐานทัว่ๆไป เพ่ือให้ได้ข้อมลูท่ีเฉพาะกลุม่มากย่ิงขึน้ ท าให้เข้าใจความ
ต้องการ แนวคิด และวิถีการใช้ชีวิตของกลุม่ผู้บริโภคอยา่งลกึซึง้ โดยการวิเคราะห์ด้วยแผนผงัโซสิ
โอสไตล์ (Socio style mapping) จะสามารถจ าแนกภาพต้นแบบออกเป็นกลุม่เพ่ือสร้างกลุม่ทาง
แฟชัน่ได้  จากแนวคดินีเ้ราสามารถท าการจ าแนกกลุม่ภาพต้นแบบ และสร้างแนวโน้มแฟชัน่
ส าหรับกลุม่ผู้บริโภคในประเทศไทย เพ่ือศกึษารูปแบบแฟชัน่ท่ีเหมาะกบัผู้ บริโภคนัน้ๆ และอีกทัง้
ยงัสามารถใช้ในการก าหนดต าแหนง่ (Positioning) ของรูปแบบ สไตล์ท่ีจะเกิดขึน้ซึง่สามารถท่ีจะ
ใช้อ้างอิงในการวางต าแหนง่ภาพต้นแบบเพ่ือสร้างกลุม่ของผู้บริโภคตามบริบทของแนวโน้มแฟชัน่
ของไทยตอ่ไป 

1.4  แนวโน้มแฟช่ัน 

 แนวโน้มแฟชัน่ (Trend) คือ แฟชัน่ลา่สดุท่ีก าลงัเป็นจะท่ีนิยม ผู้วิจยัได้ท าการศกึษา
ค้นคว้าแนวโน้มแฟชัน่ เพ่ือใช้ส าหรับการวิเคราะห์ข้อมลูร่วมกบัทฤษฎีภาพต้นแบบ ในการวิจยั
ฉบบันีผู้้วิจยัได้ท าการศกึษาแนวโน้มแฟชัน่ของปีพ.ศ. 2558 (ค.ศ. 2016) จากแหลง่ท่ีมา 3 
สถาบนัแนวโน้มแฟชัน่ ประกอบด้วย StyleSight, WGSN และ Trend forum Biff & Bill  ซึง่เป็น
สถาบนัก าหนดแนวโน้มแฟชัน่ท่ีได้รับการยอมรับในระดบัโลก และระดบัประเทศ ตามล าดบั โดยมี
รายละเอียดดงันี ้
 

Stylesight Inc. สถาบนัพยากรณ์แฟชัน่ สไตล์ไซต์ น าเสนอเร่ืองราวแนวโน้มอนาคตและ
เทคโนโลยี ระดบัผู้ เช่ียวชาญ เก่ียวกบัสไตล์ แฟชัน่ และการออกแบบ โดยน าเสนอหลากหลาย
ภาษาผา่นทางเว็บไซต์ โดยน าเสนอเป็นรูปแบบ ห้องสมดุภาพออนไลน์ (Image library) และ
เคร่ืองมือสืบค้นท่ีชว่ยในการอธิบายข้อมลูในหมวดตา่งๆ สถาบนัน าเสนอรูปแบบการออกแบบโดย
จะเป็นผู้น าการสร้างสรรค์ และการพฒันาสินค้า และการจดัการสินค้าจากผู้ เช่ียวชาญทัง้ใน
สหรัฐอเมริกา และทัว่โลก (international) บริษัทก่อตัง้ท่ีนิวยอร์ก ปี 2003 โดยปัจจบุนัมีเครือขา่ย
หลายทวีปทัว่โลก ทัง้ เอเชีย, ยโุรป ,อเมริกาใต้ โดย StyleSight.com  จะเป็นผู้ให้ข้อมลูการ
พยากรณ์แนวโน้มแฟชัน่โลก และวิเคราะห์ทิศทางแฟชัน่ล่วงหน้าไมต่ ่ากวา่ 1 ปี ส าหรับฤดใูบไม้ผลิ 
ฤดรู้อนปี 2016 สไตล์ไซต์ ได้แบง่หมวดหมู่แนวโน้มแฟชัน่ออกเป็น 4 แนวโน้มแฟชัน่ ประกอบด้วย 
Graceful, Monumental, Sartorial และ Visceral ส าหรับหญิงและชาย โดยมีรายละเอียดจะ
กลา่วถึงในบทท่ี อธิบายเร่ืองแนวโน้มแฟชัน่ตอ่ไป 
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ภาพท่ี 7 แนวโน้มแฟชัน่ (Trend Fashion Spring-Summer 2016) StyleSight 
 
WGSN เป็นองค์กรให้บริการศนูย์ข้อมลูเชิงกลยทุธ์ การคาดการณ์แนวโน้มแฟชัน่ 

(Fashion Trend) ผา่นส่ือหลากหลายโดยเฉพาะส่ือออนไลน์ท่ีเข้าถึงกลุม่ผู้ใช้ทัว่โลก โดยน าเสนอ
เร่ืองราวเจาะลกึวิเคราะห์ข้อมลูผู้บริโภคแฟชัน่และแนวโน้มการออกแบบในลกัษณะข้อมลูเชิงลกึท่ี
นา่เช่ือถือสามารถน าไปใช้ได้จริง รวมถึงข้อมลูประสิทธิภาพของผลิตภณัฑ์ท่ีมีความแม่นย า ได้แก่
ธุรกิจประเภทไลฟ์สไตล์และค้าปลีก องค์กรมีช่ือเสียงมาอยา่งยาวนาน ในฐานะผู้ให้บริการ
ฐานข้อมลูชัน้น าในแง่บริการข้อมลูทัว่โลก ซึง่ข้อมลูสามารถคาดการณ์แนวโน้มการตลาด และ
ผลิตภณัฑ์ลว่งหน้าสงูสดุ 5 ปี และสามารถท าการวิเคราะห์ทิศทางแฟชัน่ลว่งหน้าทัง้ภาพโครงร่าง
เงา (Silhouettes), วสัด ุ(materials) , และกลุม่สี (Color) ท่ีเฉพาะเจาะจงส าหรับตลาดทกุๆ
ระดบัชัน้ โดยน าเสนอข้อมลูในรูปแบบห้องสมดุออนไลน์(library) ,ภาพแฟชัน่ (catwalks)  การ
ขายสินค้าและเทรดโชว์ทัว่โลก (global retail streets and tradeshow) อีกทัง้ยงัร่วมด้วยเคร่ืองมือ
สืบค้นส าหรับธุรกิจออกแบบไลฟ์สไตล์ และการตกแตง่ภายใน เป็นอปุกรณ์ท่ีช่วยพฒันาสินค้า  
โดยในฤดใูบไม้ผลิ และฤดรู้อนปี 2016 นีไ้ด้แบง่การพยากรณ์แนวโน้มแฟชัน่ตามเพศและอายโุดย
แบง่หมวดหมู่แนวโน้มแฟชัน่ออกเป็น 4 รูปแบบดงันี ้Deep Summer, Eco Active, Past Modern 
และ Soft Pop โดยจะกลา่วโดยละเอียดในบทท่ีวา่เร่ืองแนวโน้มแฟชัน่ตอ่ไป 
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ภาพท่ี 8 แนวโน้มแฟชัน่ (Trend Fashion Spring-Summer 2016) WGSN 
 
Trend forum Biff & Bill (Bangkok International Fashion Fair & Bangkok International 
Leather Fair) เป็นกิจกรรมการจดันิทรรศการแนวโน้มแฟชัน่ (Trend Forum) ในงานแสดงสินค้า 
BIFF & BIL 2015 พร้อมสมัมนา เร่ือง Color and Fashion Trend 2015/16 เพ่ือพฒันาศกัยภาพ
และเพิ่มขีดความสามารถของผู้ประกอบการไทยในการแขง่ขนักบัตลาดตา่งประเทศ ด้วยการ
ยกระดบัการออกแบบสินค้าให้ตรงกบัความต้องการของผู้บริโภค และสอดรับกับแนวโน้มแฟชัน่
โลก และเพิ่มความสามารถในการผลิตสินค้าแฟชัน่รูปแบบใหม่ๆ  สอดคล้องกบัความต้องการของ
ผู้ ซือ้ภายใต้หวัข้อ  "Spirit of Thailand“ Spring/Summer 2016 และได้แบง่หมวดหมูไ่ด้ 4 รูปแบบ
ดงันี ้Gender Futurism, Indochina, SnookSnan และ Tropical Artisan  
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ภาพท่ี 9 แนวโน้มแฟชัน่ Trend Forum “Spirit of Thailand” Spring/Summer 2016 
 

 โดยในสว่นข้อมลูอ้างอิงเร่ืองแหลง่ข้อมลูแนวโน้มแฟชัน่ข้างต้น เป็นแหลง่ข้อมลูเช่ือถือได้
และเป็นท่ียอมรับในระดบัสากล บทสรุปของการน าแนวโน้มแฟชัน่ของทัง้ 3 สถาบนัเพ่ือมา
วิเคราะห์เปรียบเทียบเพ่ือหาข้อสรุปความเหมือนและแตกตา่งตามหลกัทฤษฏีการออกแบบแฟชัน่
ร่วมกนั เพ่ือน าผลสรุปไปประยกุต์ใช้ร่วมกบั ทฤษฏีภาพต้นแบบ ด้วยเทคนิคการจดักลุม่โซสิโอ
สไตล์ (Socio-Style)  ดงัจะอธิบายรายละเอียด และสรุปผลในบทท่ี 4 ท่ีวา่ด้วยเร่ืองแนวโน้มแฟชัน่ 
ตอ่ไป 
 
ส่วนท่ี 2 ผู้บริโภค 

  
 2.1 เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องเก่ียวกับผู้บริโภคแฟช่ัน 
 ผู้วิจยัศกึษางานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง ซึง่ผลงานวิจยัสามารถน ามาอ้างอิงเน่ืองจากผลงานวิจยัมี
ข้อสรุปถึงกลุม่ประชากรท่ีมีความสมัพนัธ์กบักลุม่เปา้หมายท่ีผู้วิจยัศกึษา โดยงานวิจยัท่ีน ามา
ศกึษาประกอบด้วย “การศกึษาการจ าแนกความชอบในเนือ้ผ้ากบัทศันคต ิรสนิยม และการให้
คณุคา่ในชีวิตของแตล่ะกลุม่ผู้บริโภคสินค้าแฟชัน่ของผู้หญิงในเขตกรุงเทพมหานคร” (อจัฉรา  
จงควดี, 2556)   “อตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ท่ีสามารถปรับเปล่ียนรูปแบบได้ ส าหรับคนวยัท างาน
ในกรุงเทพมหานคร” (พดัชา อทุิศวรรณกลุ, 2553) และ “ศกึษา ทศันคติ รสนิยม และการให้
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คณุคา่ชีวิตของแตล่ะกลุม่ประชากรชาย ท่ีมีความสมัพนัธ์ตอ่วิถีชีวิตทางแฟชัน่” (บษุกร คชเสนีย์, 
2556) โดยสามารถสรุปเนือ้หาได้ดงันี ้
 
 อจัฉรา จงควดี, 2556 กล่าวว่า วิถีชีวิต ทศันคติ รสนิยม และการให้คณุค่าในชีวิต มีผล
โดยตรงตอ่ความชอบและพฤติกรรมในการบริโภคสินค้าแฟชัน่ ท่ีแตกตา่งกนัในแตล่ะกลุ่ม ปัจจยั
ดงักล่าวมีความสอดคล้องต่อเน่ืองกัน ซึ่ง สามารถสรุปได้ว่า สินค้าแฟชัน่  ถูกบริโภคเสมือนหนึ่ง
เป็นสญัลกัษณ์ท่ีแสดงออกถึงความคิด ทศันคติ การน าเสนอภาพลกัษณ์ และความมุ่งหวงัในชีวิต 
ในการเลือกสรรสัญลักษณ์ท่ีสอดคล้องกับทิศทางการบริโภคของกลุ่มผู้ บริโภคนัน้ ๆ เม่ือ
สัญลักษณ์ถูกน ามาใช้อย่างถูกต้อง ตรงตามรสนิยมของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย น่าจะส่งผลให้
ประสบความส าเร็จในการขาย เป็นการสร้างยอดขายและลดยอดสินค้าคงคลังได้ดีขึน้ อีกทัง้ 
สามารถน าข้อมลูดงักลา่วไปทาการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีผู้บริโภคกลุม่เปา้หมายต้องการเป็น 
 (อจัฉรา จงควดี, 2556, สรุปผลการวิจยัและข้อเสนอแนะ) การศกึษาการจ าแนกความชอบในเนือ้ 
ผ้ากบัทศันคติ รสนิยม และการให้คณุคา่ในชีวิตของแตล่ะกลุม่ผู้บริโภคสินค้าแฟชัน่ของผู้หญิงใน
เขตกรุงเทพมหานคร  ผลการวิจยัเก่ียวกบัข้อมลูลกัษณะสว่นบคุคล พบวา่กลุม่ตวัอย่างสว่นใหญ่ 
คือ ผู้หญิง ท่ีมีชว่งอายรุะหว่าง 26-30 ปี สว่นใหญ่เป็นระดบัพนกังานทัว่ไป โดยมีลกัษณะงาน คือ 
การตลาด ระดบัรายได้สว่นใหญ่อยูท่ี่ระหวา่ง 10,000 – 19,000 บาทตอ่เดือน เร่ืองการเป็น
ผู้บริโภคสินค้าแฟชัน่ ผู้หญิงกลุม่นีส้ว่นใหญ่คดิวา่ตวัเองเป็นผู้บริโภคแฟชัน่ ในระดบั ตามแฟชัน่ 
และคดิว่าคนรอบข้างมองวา่พวกเขาเป็นผู้บริโภคแฟชัน่ ในระดบัตามแฟชัน่ เชน่กนั รองลงมาคือ
ระดบั เกาะกระแสแฟชัน่  
 จากการวิจยัพบว่าสตรีผู้บริโภคสินค้าแฟชัน่ในเขตกรุงเทพมหานคร ส่วนมากมีรูปแบบวิถี
ชีวิตเป็นกลุม่รักสวยรักงาม (Beauty) โดยเป็นผู้ให้ความส าคญักบัการแตง่กาย ดแูลตวัเอง เพ่ือให้
ดงึดดูผู้พบเห็น กลุม่ท่ีได้อนัดบัรองลงมาคือกลุม่สาวสงัคม (Community) เป็นกลุม่ท่ีชอบเข้าสงัคม 
ให้ความส าคญักบัสงัคมมากกวา่ตนเองมีความสขุกบัการเข้ากลุม่และท างานร่วมกบัผู้ อ่ืน ชอบ
ชว่ยเหลือผู้ อ่ืน กลุม่ท่ีสามคือ กลุม่รักสงบ (Clam) เป็นกลุ่มท่ีชอบอยูก่บัตวัเองชอบใช้ชีวิตเรียบ
ง่าย ให้ความส าคญักบัความสงบไมวุ่น่วาย 
 พดัชา อทุิศวรรณกลุ, 2553  อตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ท่ีปรับเปล่ียนรูปแบบได้ ส าหรับ
คนวยัท างานในกรุงเทพมหานคร จากการสรุปการวิเคราะห์กลุม่เปา้หมายของงานวิจยันีพ้บวา่
กลุม่เปา้หมายหลกัของการวิจยั เป็นคน Gen Y ท่ีอาศยัในกรุงเทพมหานคร ชอบการสงัสรรค์เข้า
สงัคม มีความเป็นตวัของตวัเองชอบความแปลกใหมไ่มเ่หมือนใครเพ่ือเป็นท่ียอมรับในสงัคม รัก
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ธรรมชาตแิละสิ่งแวดล้อม ช่ืนชอบในเทคโนโลยีเป็นชีวิตจิตใจกลุม่ เปา้หมายรอง ได้แก่กลุม่ Gen 
X นัน้ นิยมความหรูหราฟุ่ มเฟือย ยึดติดกบัภาพลกัษณ์ท่ีต้องดดีูตลอดเวลา ชอบสิ่งแปลกใหมแ่ต่
ในขณะเดียวกนัก็ค านงึถึงประโยชน์การใช้งาน มีการศกึษาท่ีดี และใช้อารมณ์ในการตดัสินเลือก
ซือ้สินค้าด้านจิตนิสยั แสดงให้เห็นวา่กลุม่เปา้หมายมีความเป็นตวัของตนเองสงูรักในสิ่งใหม่
ต้องการเสริมสร้างภาพลกัษณ์ให้ดดีูอยู่ตลอดเวลา มีหน้าท่ีการงานท่ีดี ท าให้ต้องเข้าสงัคม
บอ่ยครัง้ แตเ่น่ืองด้วยเวลาท่ีจ ากดั ไมว่า่จะเป็นการเดนิทางหรือการท างาน ท าให้กลุม่ ผู้บริโภค
ตดัสินใจเลือกสินค้าท่ีมีความหลากหลายในการใช้งาน อีกทัง้ ยงัตดิตามแฟชัน่ และเทคโนโลยี
ใหม่ๆ   สตรีวยัท างานในกรุงเทพมหานคร ท่ีต้องเผชิญกบัสภาวะอากาศท่ีเปล่ียนแปลงได้อยา่ง
เฉียบพลนัในระหว่างวนัท างาน มีอายรุะหวา่ง 25 – 39 ปี มีการศกึษาในระดบัปริญญาตรี 
ปริญญาโท หรือสงูกวา่ ท างานในบริษัทท่ีใช้ความคดิสร้างสรรค์ในธุรกิจการออกแบบ ซึง่มีอิสระใน
การแตง่กาย เชน่ ครีเอทีฟ ดีไซน์เนอร์ นกัออกแบบผลิตภณัฑ์ ผู้บริหารงานออกแบบสร้างสรรค์ 
และเจ้าของธุรกิจสินค้ารุ่นใหม ่ซึง่ พกัอาศยัและท างานในกรุงเทพมหานครยา่นสขุมุวิท พหลโยธิน 
สาธร ในลกัษณะคอนโดมิเนียมใจกลางเมือง นิยมใช้บริการรถสาธารณะ เชน่ รถไฟฟ้า รถไฟใต้ดนิ 
ในการเดนิทางเพื่อความสะดวกรวดเร็ว ซึง่ จะไมน่ิยมพกสมัภาระท่ีรุงรัง ไมมี่ร่มหรือเสือ้ กนัฝน
ขณะเดนิทาง นิยมใช้เวลาว่างสว่นใหญ่ในการท ากิจกรรมสงัสรรค์กบัเพ่ือนเพ่ือความสนกุสนาน
และผอ่นคลายหลงัเลิกงานเป็นกลุม่ ผู้บริโภคท่ีมีความพร้อมทางด้านการเงินอีกทัง้มีฐานะทาง
เศรษฐกิจอยูใ่นกลุม่ ปานกลางถึง คอ่นข้างสงู (B+) โดยมีรายเฉล่ีย 25000 – 40000 บาทตอ่ 
เดือน เป็นกลุม่ ผู้บริโภคท่ีมีความพร้อมทางด้านการเงิน สามารถตดัสินใจซือ้ สินค้าได้อยา่งอิสระ 
และนิยมใช้สินค้าแบรนด์เนมในระดบัปานกลาง 
 จากงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องจะสรุปได้วา่กลุม่เปา้หมายของการบริโภคแฟชัน่จะมีลกัษณะ
ประชากรศาสตร์ ในกลุม่ GEN X มีอายเุร่ิมต้นท่ี 25 ปี จนไปถึง 39 ปี มีการศกึษาระดบัปริญญา
ตรีขึน้ไป และท างานบริษัท มีรายได้ของตนเอง คนกลุม่นีจ้ะมีความพร้อมทางด้านการเงิน โดยมี
รายได้เฉล่ีย 10,000 - 40,000 บาท ในกลุม่นีโ้ดยความพร้อมด้านการศกึษาและการงานจะมีสิทธิ
ท่ีจะตดัสินใจเลือกซือ้เสือ้ผ้าแฟชัน่ได้ด้วยตนเอง เพื่อตอบสนองแรงขบัจากภายในท่ีต้องการเสริม
ภาพลกัษณ์ของตนเองจากการแตง่ตวัให้เป็นไปตามบคุลภาพของอาชีพให้เป็นท่ียอมรับในสงัคม  
 นางสาวบษุกร คชเสนีย์, 2556  ศกึษาทศันคติ รสนิยม และการให้คณุคา่ชีวิตของแตล่ะ
กลุม่ประชากรชาย ท่ีมีความสมัพนัธ์ตอ่ วิถีชีวิตทางแฟชัน่) จากภาพรวมทัง้หมดสรุปได้วา่เร่ืองของ
การศกึษาวิถีแฟชัน่ของผู้บริโภคชายโดยดจูากกลุม่ตวัอย่าง ชว่งอาย ุโดยคดิเป็นร้อยละแสดงให้
เห็นวา่คา่ความตา่ง ของ ชว่งอาย ุสามารถแบง่ ความต้องการของลกูค้าออกเป็น 2 กลุม่ดงันี ้
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  1. กลุม่อาย ุ22-25 มีจ านวนร้อยละ 34.31 เป็นกลุม่วยัก าลงัศกึษาหรือใกล้จบ
มหาวิทยาลยั และเร่ิมท างาน (GEN-Y)  โดยระดบัเงินเดือนคา่เฉล่ียของคนกลุม่นีป้ระมาณ 
10,000-19,999 บาท ตอ่เดือน ซึง่จะสง่ผลตอ่ศกัยภาพการซือ้และการใช้เงิน โดยมีลกัษณะการซือ้ 
และการตดัสินใจคอ่นข้างง่าย ซือ้สินค้าราคาไมแ่พงมากแบบท่ีชอบหรือถกูใจ ต้องการมี
ภาพลกัษณ์และการยอมรับในสงัคม ลกัษณะวิถีทางแฟชัน่เหมาะสมกบัคนกลุม่นี ้จะเป็น กลุม่ท่ี
ชอบ ผจญภยั(Adventure), กลุม่มุง่มัน่ตัง้ใจ(Accomplishment), กลุม่รักสนกุสนาน (Fun), กลุม่
สร้างสรรค์(Creative) โดยลกัษณะการแตง่กาย จะเน้นเป็น Casual Street อาจจะมีแบบท างาน 
(Working) ในบางโอกาส โดยเฉพาะเสือ้ยืด (T-Shirt) เป็นท่ีนิยมมากในคนกลุม่นี ้ด้วยราคาท่ีหา
ซือ้ได้ง่าย ผสมกบัลายท่ีดแูปลกตากบัราคาท่ี ไมแ่พง จะเป็นสินค้าท่ีสามารถเรียกความสนใจจาก
กลุม่ลกูค้ากลุม่นีไ้ด้เป็นอยา่งดี สว่นสินค้าอ่ืน ๆเชน่ Short, Trouser, Polo Shirt ,Top, Jacket, 
Under Wear&Sleeper เป็นเคร่ืองแตง่กายท่ีซือ้ในจ านวนท่ีไมม่าก แตก็่จ าเป็นท่ีจะต้องมี โดยคน
กลุม่นีจ้ะชอบออกก าลงักายใน Fitness และคนกลุม่นีจ้ะกระจายตวัและท างานอยูใ่นเมืองเป็น
สว่นใหญ่จงึเลือกท่ีจะ อยูอ่าศยัในเมือง โดยคนกลุม่นี ้นิยมเข้าสงัคม และสงัสรรค์ จงึนิยม มี 
LifeStyle ท่ีชดัเจน  
 2.ชว่งอาย ุ31-34 และ 36-40 เป็นกลุม่คนวยัท างาน(Gen-X) สว่นมากเป็นวยัท างานและ
เป็นพนกังานทัว่ไป โดยมีจ านวนคิดเป็นร้อยละ 34.63 โดยระดบัเงินเดือนคา่เฉล่ียของคนกลุม่นี ้
คือประมาณ 20,000-39,999 บาท ตอ่เดือน ซึง่จะสง่ผลตอ่ศกัยภาพการซือ้และการใช้เงิน โดยมี
ลกัษณะการซือ้ และการตดัสินใจท่ีพิถีพิถนัขึน้ สินค้าต้องคุ้มคา่และคณุภาพต้องดี คนกลุม่นีจ้ะมี
ความชดัเจนในตวัเองคอ่นข้างสงูและชอบความเป็นส่วนตวั ลกัษณะวิถีทางแฟชัน่เหมาะสมกบัคน
กลุม่นี ้กลุม่รักสงบ (Calm) ,กลุม่ซ่ือตรง (Accuracy) โดยลกัษณะการแตง่กาย จะเน้นเป็นชดุ
ล าลอง (Casual Street) และชดุท างาน (Smart Working) ในสว่นของเคร่ืองแตง่กายเสือ้เชิต้ 
(Shirt) และเสือ้ยืด (T-Shirt) กางเกงยีนส์ (Jeans) เป็นสินค้าท่ีส าคญัท่ีควรจะต้องมี โดยเฉพาะ
เสือ้เชิต้เป็นท่ีนิยมมากในคนกลุม่นี ้ถือเป็น สินค้าท่ีสามารถเรียกความสนใจจากกลุม่ลกูค้ากลุม่นี ้
ได้เป็นอยา่งดี สว่นสินค้า อ่ืน ๆ เชน่ Short, Trouser, Polo Shirt ,Top เป็นเคร่ืองแตง่กายท่ีมีการ
ออกแบบในจ านวนท่ีไมม่าก แตก็่จ าเป็น ท่ีจะต้องมี โดยคนกลุม่นีจ้ะชอบออกก าลงักายแบบ In 
Door Private-Hotel or Fitness และ Out Door Public และ 
ด้วยคนกลุ่มนีจ้ะกระจายตวัและท างานอยู่ตวัเมืองเป็นส่วนใหญ่ นอกจากนีภ้าพรวมของอาชีพท่ี
เป็นท่ีนิยม ส าหรับ กลุ่มผู้บริโภคชาย คือ นกัออกแบบ คิดเป็นร้อยละ 18.46 นกัการตลาด คิดเป็น
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ร้อยละ 15.43 อ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 12.25 ค้าขาย คิดเป็นร้อยละ 9.21ครู อาจารย์ คิดเป็นร้อยละ 
6.60 
 สรุปจากกากศกึษางานวิจยัท่ีเก่ียวข้องเก่ียวกบักลุม่เปา้หมายทางแฟชัน่ในประเทศไทยท า
ให้ทราบวา่ กลุม่ผู้บริโภคแฟชัน่ ทัง้หญิงและชาย กลุม่หลกัจดัอยูใ่นกลูม่ Gen Y  และ Gen X  
เน่ืองจากเป็นกลุม่ท่ีมีรายได้หรือมีอิสระทางการเงิน และเร่ิมใช้ชีวิตในรูปแบบท่ีมีอตัลกัษณ์ตามแต่
ละปัดเจคบคุคล โดยกลุม่บคุลิกภาพตา่งๆนัน้จะสง่ผลโดยตรงตอ่การเลือกซือ้สินค้า ท าให้การซือ้
สินค้าแฟชัน่สามารถเข้ามามีบทบาทในชีวิตประจ าวนัเพ่ือชว่ยสง่เสริมบคุลิกภาพและการเข้า
สงัคม อีกทัง้การแตง่กายท่ีเหมาะสมยงัสร้างความเป็นมืออาชีพและสร้างความนา่เช่ือถือในหน้าท่ี
การงานของแตล่ะบคุคลนัน้ๆ โดยเฉพาะกลุม่ประชากรหญิงพบวา่สว่นมากเป็นกลุม่รักสวยรักงาม
ซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีอตัราการบริโภคสินค้าแฟชัน่สงู และกลุม่ประชากรชายท่ีมีบคุลิกรักสนกุและชอบ
เข้าสงัคมก็เป็นกลุม่ท่ีมีอตัราการบริโภคสินค้าแฟชัน่สงูเช่นเดียวกนั 
 
ส่วนที่3 แนวคิดทฤษฎีทางการออกแบบแฟช่ัน  
 3.1 ทฤษฏีการออกแบบแฟช่ัน  
 3.1.1 หลักการออกแบบเสือ้ผ้า 
 ความหมายของการออกแบบเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย ตรงกบัค าศพัท์ภาษาองักฤษว่า 
Fashion Design หรือ Costume Design ในวงการ การออกแบบเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย ได้มีการน า
ค าศพัท์เหลา่นีม้าใช้เรียกทบัศพัท์อยูเ่สมอ ซึง่ความหมายค าศพัท์ท่ีนิยมน ามาใช้ ได้แก่ คาว่า 
Fashion , Costume , Design ดงันี ้(จารุพรรณ ทรัพย์ปรุง, 2543 ) 
 3.1.1.1 Fashion หมายถึง การวางรูป ท าแบบ รูปแบบของเสือ้ผ้าหรือสิ่งอ่ืนๆท่ีประชาชน
สว่นใหญ่นิยมในห้วงเวลาหนึง่ 
 3.1.1.2 Costume หมายถึง เคร่ืองแตง่กายซึง่ได้รับการออกแบบขึน้มา โดยมีจดุมุง่หมาย
เป็นการเฉพาะหรือเป็นพิเศษ ส าหรับสถานท่ีหรือใช้ในชว่งเวลาใดเวลาหนึง่ 
 3.1.1.3 Design หมายถึง การออกแบบ แบบแผน ลวดลายเค้าโครง ซึง่แสดงให้เห็น
วิธีการหรือแนวทางในการท าบางสิ่งบางอยา่ง แนวทางการท าบางสิ่งบางอยา่ง เส้นและรูปร่าง ซึง่
เป็นท่ีมาของแบบหรือการตกแตง่ โดยมีจดุมุง่หมายพิเศษเป็นการเฉพาะ 
 
 กลา่วโดยสรุปการออกแบบเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย หมายถึง การใช้ความคิดสร้างสรรค์  
ในการออกแบบเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย โดยมีแรงบนัดาลใจจากสิ่งตา่งๆ รอบตวั เชน่ ธรรมชาต ิ
รูปทรงสิ่งแปลกใหม ่ส่ือเทคโนโลยีตา่งๆ ในปัจจบุนั หรือการน าแบบเสือ้ผ้าในสมยัโบราณมา
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ดดัแปลงให้เข้ากบัยคุสมยั ทัง้นีจ้ะต้องมีประโยชน์ด้านการใช้สอยและความงามเป็นส าคญั 
ตลอดจนการแสดงให้เห็นถึงความเจริญก้าวหน้าด้านวฒันธรรม ประเพณี และความนิยมของคน 
ในยคุนัน้ๆ โดยใช้หลกัการออกแบบทางศลิปะเข้าช่วย และค านงึถึงความต้องการด้านตา่งๆ 
ตลอดจน คา่นิยม ประโยชน์ใช้สอย ความเหมาะสม และความทนัสมยั 
 
 3.1.2 องค์ประกอบของแฟช่ัน (Element of Fashion) 
 องค์ประกอบของแฟชัน่ (Element of Fashion) หรือแฟชัน่ทศันธาต ุ(Fashion elements) 
จะมีองค์ประกอบหลกัพืน้ฐาน 5 ข้อดงันี ้ภาพโครงร่างเงา (Silhouette) สดัสว่นและลายเส้น 
(Proportion and line)  รายละเอียด(Details)  สี  เนือ้ผ้า ผิวสมัผสั (Color,  Fabric and Texture)
และ ลายพิมพ์ผ้า(Print) โดยมีรายละเอียดดงันี ้
 
3.1.2.1 ภาพโครงร่างเงา (Silhouette)  
 ค าวา่ ซิลเูอท คือ ภาพโครงร่างเงา ภาพแบบด าทบึ ท่ีไมมี่ลายละเอียดภายใน ชว่ยให้  
เราเห็นแตรู่ปร่างโดยรวมของสิ่งท่ีก าลงัสนใจอยู่ ค าวา่ silhouette ค านี ้ก าเนิดมาแตศ่ตวรรษ ท่ี 18 
โดยช่วงแรก มกัเป็น ภาพโคลงร่างเงาแคค่ร่ึงตวั ( portait ) ก่อนพฒันาไปเป็นเตม็ตวัและวตัถอ่ืุนๆ 
โครงร่างพืน้ฐานของเสือ้ผ้าบนร่างกายหรือรูปร่างโดยรวมของเสือ้ผ้าเป็นองค์ประกอบแรกท่ีเรา
มองเห็น  

 
 

ภาพท่ี 10 ตวัอย่างภาพโครงร่างเงา (Silhouette) 



 

 

48 

 โดยมากภาพโครงร่างเงาจะมีการเรียกในรูปแบบตา่งๆเช่น นาฬิกาทราย ลกูแพร์ แอปเปิล้ 
เป็นค าพดู ท่ีใช้เรียกโครงร่างเงามาตรฐานท่ีใช้กนัทัว่ไป เราจะสามารถเข้าใจได้โดยดจูากเงาของ
รูปทรงนัน้โดยยงัไมส่นใจรายละเอียดอ่ืนๆ การออกแบบโครงร่างเงาควรพิจารณาร่วมกบัหลาย
องค์ประกอบอาทิเชน่ การออกแบบ รูปแบบ สดัส่วน และความสมดลุ มนัควรจะสง่เสริมให้ผู้ใสด่ดีู  
และหลงัจากนี ้เราจงึจะพิจารณาสว่นอ่ืนตามมาในการออกแบบ คือสดัสว่นและลายเส้น  

 

 
ภาพท่ี 11 ตวัอย่างภาพโครงร่างเงา (Silhouette) 
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 Zeshu Takamura สรุป พืน้ฐานโครงร่างเงาเบือ้งต้นส าหรับนกัออกแบบเสือ้ผ้าท่ีควรรู้ไว้ 
18 รูปทรงดงัภาพตวัอยา่ง (รวิเทพ มสุกิะปาน. 2551) 

 
ภาพท่ี 12 ตวัอย่างภาพโครงร่างเงา (Silhouette) จาก Zeshu Takamura 

 
 3.1.2.2 สัดส่วนและลายเส้น (Proportion and line)  
 สดัสว่นและลายเส้น (Proportion and line) คือการจดัการแตล่ะพืน้ท่ีและลายเส้นของ
เสือ้ผ้าหรือเคร่ืองแตง่กายเป็นสว่นๆ มกัเก่ียวข้องกบัความสมัพนัธ์ของแตล่ะสว่นของเสือ้ผ้า เม่ือ
น ามาเทียบกบัอีกสว่นหนึง่หรือพืน้ท่ีเม่ือเทียบกบัเสือ้ผ้าทัง้หมดและตอ่ร่างกาย โดยแตล่ะสดัสว่น
ไมจ่ าเป็นต้องเทา่กนั ขึน้อยูก่บัความเหมาะสม ในการออกแบบจะต้องพิจารณาไปพร้อมๆ กนั 
เพราะเส้นเป็นสิ่งท่ีใช้ก าหนดบริเวณหนึง่ๆ ให้เกิดรูปร่างขึน้ ทัง้ในรายละเอียดบนตวัเสือ้และเส้น
กรอบนอกของเสือ้ผ้า  
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ภาพท่ี 13 ตวัอย่างสดัสว่นและลายเส้น (Proportion and line) 
 
 การเลือกใช้เส้นบนแบบเสือ้อยา่งมีประสิทธิภาพ สามารถลวงตาได้ เชน่ สามารถท าให้ผู้
สวมใสด่ผูอม สงูขึน้หรือเตีย้ลงได้ เป็นต้น นอกจากนัน้ผลของการใช้เส้นตา่งๆ บนแบบเสือ้ยงั 
สามารถท าหน้าท่ีเน้นสีของผ้า และผิวสมัผสัของผ้าได้ ตลอดจนความถ่ีหา่งของต าแหนง่ท่ีตัง้ของ
เส้นเหลา่นัน้ ได้ตามความต้องการว่าจะเน้นหรือไมต้่องการเน้นให้สะดดุตา การเลือกใช้เส้น 
อาจจะใช้ตามลกัษณะรูปร่างของร่างกาย หรือเลือกเส้นท่ีตรงกนัข้ามกบัลกัษณะรูปร่างของ
ร่างกาย ทัง้นีข้ึน้อยูก่บัต าแหนง่ท่ีน าไปใช้และจดุประสงค์ในการออกแบบเส้นบนเสือ้ผ้า 
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 3.1.2.3 รายละเอียด (Details) 
 รายละเอียด (Details) คือสว่นเตมิเตม็ท่ีจะชว่ยสง่เสริมให้เกิดความสมบรูณ์ในงาน
ออกแบบ ถึงแม้จะมีโครงร่างเงาท่ีดี และมีสดัสว่นและลายเส้นท่ีดี แตง่านออกแบบแฟชัน่ไม่
สามารถสมบรูณ์ได้หากขาดรายละเอียดตา่งๆ การออกแบบตกแตง่ (decorative design) เป็นการ
ตกแตง่เพิ่มเตมิจากแบบโครงสร้างเพื่อเพิ่มคณุคา่และราคาให้กบัเสือ้ผ้า ด้วยวิธีการตา่งๆเชน่ การ
ปัก การติดระบาย การตดิกระดมุ การติดโบว์ ผ้าพนัคอ ตลอดจนการตดิเข็มขดั โดยไมไ่ด้ค านงึถึง
ประโยชน์ใช้สอย ซึง่การออกแบบตกแตง่ในลกัษณะนีส้ว่นมากจะใช้งานฝีมือเข้ามาเก่ียวข้อง  

 

 
 

ภาพท่ี 14 ตวัอย่างลายละเอียด (Details) 
 
 3.1.2.4 สี  เนือ้ผ้า และผิวสัมผัส (Color,  Fabric and Texture) 
 สี (color) สีเป็นองค์ประกอบท่ีส าคญัในการออกแบบเสือ้ผ้า เชน่เดียวกบัเส้น นบัวา่เป็น
ปรากฏการณ์ทางธรรมชาตท่ีิเราสามารถมองเห็นสีตา่งๆ ได้ในความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนั ซึง่เกิดจาก
สภาพความเข้มของแสงท่ีตกกระทบและสะท้อนกบัสีท่ีมีความออ่นแก่ท่ีแตกตา่งกนัเข้าสูส่ายตา 
ไมว่า่จะเป็นแสง ท่ีเกิดจากธรรมชาตหิรือแสงท่ีเกิดจากไฟฟ้าถ้าแสงมากก็ท าให้สีมีความสวา่งและ
ชดัเจนมาก แตถ้่าแสงน้อยก็จะท าให้สีหมน่และลดความสดใสลงได้ และท่ีส าคญัสีเป็นสิ่งแรกท่ี
สร้างความประทบัใจให้กบัผู้พบเห็นและสร้างอารมณ์หรือความรู้สกึตา่งๆ ได้อยา่งรวดเร็วกวา่
องค์ประกอบอ่ืนๆ บนตวัเสือ้สีเป็นสิ่งท่ีจ าเป็นอยา่งยิ่งในการออกแบบเสือ้ผ้า เน่ืองจากสีท าให้
สะดดุตา และเป็นสิ่งแรกท่ีผู้คนจะมองเห็นและจดจ าเราได้ หากเลือกใช้สีให้ถกูต้องเหมาะสมกบั
บคุลิก กาลเทศะและสภาพแวดล้อม และจะชว่ยให้เกิดความรู้สกึท่ีดีตอ่ตนเองอีก 
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ภาพท่ี 15 ตวัอย่างการใช้สีและเนือ้ผ้า (Color and Fabric) 

 

 
 

ภาพท่ี 16 ตวัอย่างการใช้สี  เนือ้ผ้า และผิวสมัผสั (Color,  Fabric and Texture) 
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 ความรู้เร่ืองเนือ้ผ้า และผิวสมัผสั นกัออกแบบเสือ้ผ้าจะต้องเป็นผู้ก าหนดทัง้แบบ เนือ้ผ้า 
วสัดตุกแตง่ ดงันัน้จงึจ าเป็นจะต้องมีความรู้ทางด้านเนือ้ผ้าและผิวสมัผสั ซึง่ผิวสมัผสัและเนือ้ผ้า
เกิดขึน้จากคณุสมบตัขิองเส้นใยแตล่ะชนิด เพ่ือให้สามารถเลือกใช้ได้อย่างเหมาะสม สิ่งท่ีนกั
ออกแบบเสือ้ผ้าจ าเป็นต้องรู้มากไปกวา่ชนิดของเนือ้ผ้า ก็คือ ความรู้ทางด้านเส้นใยเส้นใยแบง่
ออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ คือ เส้นใยธรรมชาต ิและเส้นใยสงัเคราะห์ เส้นใยและผ้าแตล่ะชนิดมี
บทบาทตอ่แฟชัน่เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายเป็นอยา่งยิ่งก่อนท่ีจะมีเส้นใยสงัเคราะห์ใช้ มนษุย์รู้จกัเพียง
เส้นใยธรรมชาตเิท่านัน้ท่ีจะน ามาท าเป็นผ้า ได้แก่ ขนสตัว์ ฝา้ย ลินิน ไหม ผ้าขนสตัว์จะใช้สาหรับ
เสือ้ผ้าประเภท โค้ท ( coat ) สทู ( suit ) ผ้าฝา้ยจะใช้สาหรับเป็นเสือ้ผ้าท่ีมีน า้หนกัเบา คณุสมบตัิ
ของเส้นใย เส้นด้าย และผ้า ขึน้อยู่กบักระบวนการผลิต ท่ีมีกรรมวิธีในการผลิตหลายวิธี เชน่ การ
ถกั การทอ การอดั ท าให้ได้โครงสร้างผ้าและผิวสมัผสัของผ้ามีความแตกตา่งกนัออกไปการเลือก
ผ้าให้เหมาะกบัแบบเสือ้มีความสมบรูณ์และได้รับการยอมรับโดยมีหลกัในการพิจารณา 3 ประการ 
คือ ความเหมาะสมกบัโอกาสท่ีใช้ ลวดลายของผ้า และความหนาและความบาง  
 
 3.1.2.5 ลายพมิพ์ผ้า(Print)  
เราสามารถสร้างสรรค์ลายพิมพ์ผ้าได้หลายวิธีไมว่า่จะเป็น การสกรีน การท าบล๊อค การใช้ลกูกลิง้ 
การใช้มือวาด หรือการพิมพ์แบบดจิิตอล การออกแบบลายพิมพ์ผ้าสว่นใหญ่มกัจะเป็นลายซ า้
เพราะพืน้ท่ีผ้าจะมีพืน้ท่ีใหญ่ ลายพิมพ์ผ้าชว่ยสง่เสริมความโดดเดน่ของผ้าให้มีคณุคา่มากขึน้  
 

 
ภาพท่ี 17 ตวัอย่างลายพิมพ์ผ้า (Print) 
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 สรุปเนือ้หาดงักล่าวข้างต้นเป็นหลกัการพืน้ฐานท่ีจ าเป็นอยา่งยิ่งตอ่งานออกแบบแฟชัน่
คอลเลคชัน่และเป็นสิ่งส าคญัท่ีนกัออกแบบต้องค านงึถึงในการน าไปใช้ประกอบในการออกแบบ
เสือ้ผ้า เพ่ือให้ผลงานการออกแบบมีความสมบรูณ์ นอกเหนือจากองค์ประกอบแฟชัน่ท่ีกลา่ว
มาแล้วเพ่ือตอบโจทย์ในเร่ืองการออกแบบแฟชัน่ การใช้องค์ประกอบทางแฟชัน่อาจยงัไมเ่พียงพอ 
โดยนกัออกแบบจะต้องใช้ข้อมลูชีน้ า และหลกัการต่างๆจากแนวโน้มแฟชัน่เข้าร่วมเพื่อท่ีจะ
สามารถตอบโจทย์การออกแบบตามกระแสนิยมในชว่งเวลานัน้ๆ 
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บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 การวิจยัครัง้นีมี้วตัถปุระสงค์เพ่ือหาแนวทางการสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่โดย
ใช้แนวคิดทฤษฎีภาพต้นแบบตราสินค้า โดยในเนือ้หาบทท่ี 3 อธิบายเก่ียวกบัขัน้ตอนการ
ด าเนินการวิจยั วิธีการเก็บข้อมลู และเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บข้อมลูในสว่นตา่งๆ ซึง่ประกอบด้วย
แบบสอบถามส าหรับผู้ เช่ียวชาญ แบบสอบถามกลุม่ประชากร และกลุม่เปา้หมาย นอกจากนีย้งั
รวมไปถึงรายละเอียดในการเลือกบริโภคสินค้าแฟชัน่ของกลุม่เปา้หมาย โดยในการวิจยับทนี ้
ผู้วิจยัได้แบง่เนือ้หาออกเป็น 3 สว่นตามขัน้ตอนดงันี ้
 สว่นท่ี 1 ขัน้ตอนการด าเนินการวิจยั 
 สว่นท่ี 2 กลุม่ประชากรและเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมลู 
 สว่นท่ี 3 สรุปผลข้อมลูการเก็บรวบรวมข้อมลู 
 
ส่วนที่ 1. ขัน้ตอนการด าเนินการวิจัย 

 เน่ืองจากงานวิจยั การสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่โดยใช้แนวคดิภาพต้นแบบตรา
สินค้า ต้องใช้ข้อมลูในเชิงลกึในการวิเคราะห์สรุปหาแนวทางการท างานท่ีชดัเจน ผู้วิจยัจงึใช้วิธีการ
วิจยัทัง้ในเชิงปริมาณและคณุภาพ โดยมีล าดบัการด าเนินการวิจยัดงันี ้

1. ศกึษาข้อมลูแนวคิดเร่ืองตราสินค้า 
2. ศกึษาข้อมลูภาพต้นแบบ 
3. ศกึษาแนวคิดทฤษฎี โซสิโอสไตล์ (Socio-style) เพ่ือใชเ่ป็นเทคนิคในการจ าแนกกลุ่ม
ภาพต้นแบบ 
4. จดัการสนทนากลุม่ โดยใช้กลุม่ประชากรผู้บริโภคแฟชัน่ เพ่ือชว่ยจ าแนกกลุม่ภาพ
ต้นแบบ ด้วยเทคนิค Socio-style mapping 
5. ท าการยืนยนัพิกดัของกลุ่มภาพต้นแบบโดยผู้ เช่ียวชาญ 
6. ศกึษาวิเคราะห์เปรียบเทียบข้อมลูแนวโน้มแฟชัน่ จากแหลง่ข้อมลูท่ีเช่ือถือได้และสรุป
ข้อมลูแนวโน้มแฟชัน่ ตามกลุม่ภาพต้นแบบ 
7. ศกึษาวิเคราะห์ข้อมลูพฤติกรรมผู้บริโภคแฟชัน่ในประเทศไทยและเก็บข้อมลู
กลุม่เปา้หมายด้วยแบบสอบถาม สรุปข้อมลูจากกลุม่เปา้หมายเพ่ือเป็นเกณฑ์ในการเลือก 
แนวโน้มแฟชัน่ 
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8. ศกึษาตลาดคูแ่ขง่ หาความเหมาะสมจากแนวโน้มแฟชัน่และ กลุม่เปา้หมาย 
9. สรุปข้อมลูแรงบนัดาลใจ วิเคราะห์เพ่ือหาแนวทางท่ีเหมาะสมกบัแนวโน้มแฟชัน่ท่ี
เลือกใช้ 
10. สรุปอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่  
11. ท างานสร้างสรรค์เพ่ือทดสอบสมมตุฐิานการวิจยั โดยออกแบบผลงานแฟชัน่คอล
เลคชัน่สรุปผลการท างาน ปรับปรุงผลงานให้ได้ตามจดุประสงค์ 
12. เผยแพร่ผลงานโดย จดัแสดงผลงานออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ ในงานแสดงสินค้า
แฟชัน่ เพ่ือให้ผู้ เข้าชมประเมินผลความพงึพอใจ 
13. สรุปข้อคดิเห็นและข้อเสนอแนะ 
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แผนภาพแสดงขัน้ตอนการด าเนินการวิจัย 
 
 

 
 
 
 

เก็บรวบรวบข้อมลู และท าการสรุปผลออกแบบแบบสอบถาม 

Focus Group เพ่ือหาพิกดัต าแหน่งภาพต้นแบบบน Socio-Style 
Mapping 

ท าแบบสอบถามความคดิเหน็ผู้ เช่ียวชาญการวางต าแหน่งภาพต้นแบบ
เพ่ือยืนยนัพิกดัต าแหน่งภาพต้นแบบ 

สรุปผลลพัธ์ข้อมลูแฟชัน่เปรียบเทียบกบัเทรนด์แฟชัน่ ฤดใูบไม้ผลฤิดรู้อน ค.ศ. 2016 
 

 

สรุปอตัลกัษณ์ตราสนิค้าจากแนวคดิภาพต้นแบบ  ออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ 
โดยคดัเลือกจากผลสรุปจากแบบสอบถามจากกลุม่เปา้หมายและผู้ เช่ียวชาญ 

ตอนท่ี 1 

Validation Expert 

 
ศกึษาข้อมลูจากเอกสาร 
และงานวิจยัที่เก่ียวข้อง 

ศกึษาแนวทาง Socio Style 

- ทฤษฎภีาพตน้แบบ 
- ทฤษฎแีฟชัน่ 
- เทรนดแ์ฟชัน่ฤดูใบไมผ้ลฤิดูรอ้น ค.ศ. 2016 

ภาพท่ี 18 ขัน้ตอนการด าเนินการวิจยั 

ตอนท่ี 2 

ตอนท่ี 4 

ตอนท่ี 3 

น าเสนอผลงานในรูปแบบนิทรรศการ และสอบถามความพงึพอใจผู้บริโภค 

เผยแพร่งานวิจยั 

ตอนท่ี 5 

ตอนท่ี 6 

เลือกกลุม่ภาพต้นแบบเพ่ือใช้ในการทดลอง จากผลสรุปแบบสอบถามกลุม่ประชากร 

 

จ าแนกกลุม่ภาพต้นแบบจากกลุม่ประชากรตวัอย่าง 

 

งานสร้างสรรค์ 
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ส่วนท่ี 2 กลุ่มประชากร และเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 เคร่ืองมือท่ีผู้วิจยัใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมลู นอกจากการค้นคว้าเอกสาร วรรณกรรม 
เอกสารข้อมลูแนวโน้มแฟชัน่ และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องแล้วนัน้ ยงัมีการเก็บข้อมลูจากการสัง่เกต 
และภาพถ่าย การเข้าฟังสมัมนา และอีกส่วนหนึง่คือการสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญในสายงานท่ี
เก่ียวข้อง การเก็บข้อมลูด้วยแบบสอบถามจากกลุม่ตวัอย่าง การจกัการสนทนากลุม่ 
แบบสอบถามผู้ เช่ียวชาญท่ีมีความรู้เฉพาะทางเพื่อให้ได้ข้อสรุปงานวิจยัท่ีเหมาะสม และสามารถ
น าไปใช้ได้จริง ทัง้นีผู้้วิจยัได้เลือกผู้ เช่ียวชาญ และประชากรกลุม่ตวัอย่างท่ีจะท าการเก็บข้อมลูเพื่อ
การวิเคราะห์ดงันี ้
 
1. ผู้วิจยัได้สร้างเคร่ืองมือเพ่ือใช้การสนทนากลุม่โดยท าการ สนทนากลุม่ด้วยเคร่ืองมือเดียวกนั
เป็นจ านวน 4 ครัง้ เพ่ือน าข้อสรุปการสนทนากลุม่ทัง้ 4 ครัง้มาวิเคราะห์หาค าตอบ 

 เกณฑ์ในการเลือก 

 1.1 เพศหญิงหรือชาย 

 1.2 เป็นผู้บริโภคสินค้าแฟชัน่ มีรายได้เกิน 10,000 บาท ตอ่เดือน 

 1.3 อาย ุ20 -39 ปี 

 1.4 วฒุิการศกึษาระดบัปริญญาตรีขึน้ไปหรือก าลงัศกึษาระดบัปริญญาตรี 

            โดยการสนทนากลุ่ม(Focus Group) จากกลุ่มประชากรท่ีคาดว่าเป็นกลุ่มเป้าหมาย
จ านวน100คน แบง่การสนทนากลุม่ เป็น 4 ครัง้ 

 ครัง้ท่ี1 โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 22 คน อาย ุ  20-25 ปี  วนัท่ี 27 พฤศจิกายน 2557 

 ครัง้ท่ี2 โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 24 คน อาย ุ  20-25 ปี วนัท่ี 28พฤศจิกายน 2557 

 ครัง้ท่ี3 โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 30 คน อาย ุ  20-28 ปี วนัท่ี 2 ธนัวาคม 2557 

 ครัง้ท่ี4 โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 24 คน อาย ุ  20-30 ปี วนัท่ี 3 ธนัวาคม 2557 
 

2. ผู้วิจยัสร้างเคร่ืองมือ แบบสอบถามความเห็นผู้ เช่ียวชาญ เพ่ือท าการยืนยนัพิกดั ภาพต้นแบบ
โดยผู้ เช่ียวชาญ ซึง่ใช้ผู้ตอบแบบสอบถามออกเป็น 2 กลุ่ม 
  เกณฑ์ในการเลือก 
   ผู้ เช่ียวชาญท่ีมีคณุวฒุิระดบัสงูตัง้แตร่ะดบัปริญญาโทขึน้ไป ในสาขาด้านออกแบบ
และการตลาดและประสบการณ์ท างานด้านออกแบบในทกุสาขาหรือสาขาการตลาด ไมต่ ่ากว่า 5 
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ปี โดยแบง่ผู้ เช่ียวชาญระดบัสงูด้านการออกแบบกลุม่ท่ี 2 และผู้ เช่ียวชาญระดบัสงูสาขาอ่ืนท่ี
เก่ียวข้องโดยกลุม่ท่ี 1 และกลุม่ท่ี 2 จะมีผู้ เช่ียวชาญรวมจ านวน 14 คน โดยมีรายช่ือผู้ เช่ียวชาญ
ดงัตอ่ไปนี ้
กลุม่ท่ี1 ผู้ เช่ืยวชาญระดบัสงูด้านการออกแบบประกอบด้วย 
 1. รศ.ดร. สินีนาถ เลิศไพรวนั  อาจารย์ ประจ าสาขาการออกแบบทศันศลิป์  
คณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ ผู้ เช่ียวชาญในการออกแบบเคร่ืองหนงั 
 2. รศ. ดร. สนัต ิคณุประเสริฐ นกัออกแบบผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบหลายสาขา 
โดยเฉพาะการออกแบบแฟชัน่ และการออกแบบตวัอกัษร และอาจารย์สาขาวิชาศิลปศกึษา  
คณะครุศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั  
 3. ผศ.ดร. พดัชา อทุิศวรรณกลุ อาจารย์ หวัหน้าสาขานฤมิตศลิป์ คณะศลิปกรรม
ศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ท่ีปรึกษาด้านการออกแบบแฟชัน่ 
 4. ผศ.ดร. รวิเทพ มสุิกปาน นกัออกแบบแฟชัน่เจ้าของตราสินค้าเสือ้ผ้าบรุุษ  
และอาจารย์ ประจ าสาขาการออกแบบทศันศลิป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทร 
วิโรฒ  
 5. ผศ.ดร. อโนทยั ชลชาตภิิญโญ อาจารย์ หวัหน้าภาควิชาวิทยาการสิ่งทอ 
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ ผู้ เช่ียวชาญและท่ีปรึกษาด้านการจดัการสินค้าแฟชัน่ของภาครัฐ  
และบริษัทเอกชน 
 6. อาจารย์ ดร. กรกลด ค าสขุ อาจารย์ ประจ าสาขาการออกแบบทศันศลิป์  
คณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
 7. ผศ. ณฐัสภุา เจริญยิ่งวฒันา อาจารย์ คณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยักรุงเทพ 
 8. อาจารย์ ดร. อรัณ วานิชกร นกัออกแบบผลิตภณัฑ์ ศลิปิน  และอาจารย์ประจ าสาขา
การออกแบบทศันศลิป์ คณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ  
 9. อาจารย์ ยศไกร ไทรทอง นกัออกแบบกราฟฟิค และ อาจารย์ประจ าสาขาการ
ออกแบบทศันศลิป์ คณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ  
 10. อาจารย์ ดร. วชัราพร เพ็ญศศธิร นกัออกแบบกราฟฟิค และ อาจารย์สาขาการ
ออกแบบ มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสนุนัทา  
 11. อาจารย์บญุอารักษ์ รักษาวงศ์ นกัออกแบบแฟชัน่ และอาจารย์สาขาวิชาการ
ออกแบบทศันศลิป์ คณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ  
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กลุม่ท่ี 2 ผู้ เช่ียวชาญระดบัสงูสาขาอ่ืนท่ีเก่ียวข้องประกอบด้วย  
 1. ผศ.ดร. อริชยั อรรคอดุม รองคณะบดีฝ่ายวิชาการและวิจยั คณะนิเทศศาสตร์ 
มหาวิทยาลยักรุงเทพ 
 2. อาจารย์ สกุฤตา หิรัณยชวลิต อาจารย์ประจ าภาควิชาการโฆษณา ผู้ชว่ยรองคณะบดี
ฝ่ายกิจการนกัศกึษา คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยักรุงเทพ 
 3.อาจารย์ ดร. ชญัญา ลีส้ตัรูพา่ย อาจารย์ประจ าภาควิชาจิตวิทยา คณะมนษุย์ศาสตร์  
มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 
 
3. การสร้างแบบสอบถามส าหรับจ าแนกกลุม่ภาพต้นแบบจากกลุม่ประชากรตวัอยา่ง  
 เกณฑ์ในการเลือก 
 ผู้ตอบแบบสอบถามการประเมินประสิทธิภาพโดยการท าแบบทดสอบแฟชัน่คอลเลคชัน่
จากแนวคดิต้นแบบตราสินค้า โดยใช้การคดัเลือกแบบเจาะจงจ านวน 400 คน มีเง่ือนไขดงันี ้
การศกึษาวฒุิ ปริญญารีขึน้ไปหรือก าลงัศกึษาระดบัปริญญารี อาย ุ20 - 50 ปี และมีรายได้เกิน 
10,000 บาท ตอ่เดือน  
 
4. การสร้างแบบบนัทกึการประชมุกลุม่ เพ่ือคดัเลือก แบบร่างแฟชัน่คอลเลคชัน่ท่ีเหมาะสมโดย
กลุม่ผู้บริโภคเปา้หมาย ตวัแทนกลุม่ผู้บริโภคเปา้หมาย จ านวน 6 คนประกอบด้วย ตวัแทน
กลุม่เปา้หมายชาย 3 คน และตวัแทนกลุม่เปา้หมายหญิง 3 คน โดยมีเกณฑ์การคดัเลือกดงันีด้งันี ้
 เกณฑ์ในการเลือก 

4.1 วฒุิการศกึษาระดบัปริญญารีขึน้ไปหรือก าลงัศกึษาระดบัปริญญาตรี 

4.2 อาย ุ25 -45 ปี (Gen Y , Gen X) 
               4.3 เลือกสุ่มจากกลุ่มเปา้หมายจากกลุ่มประชากรท่ีตอบแบบสอบถาม ท่ีเลือกแนวโน้ม
แฟชั่น ในกลุ่มเดียวกับท่ีผู้ วิจัยใช้ในการออกแบบ คือกลุ่ม กลุ่ม  Past-Minimal โดยมีรายช่ือ
ดงัตอ่ไปนี ้
 ผู้ ร่วมประชมุกลุม่ชายประกอบด้วย 

1. คณุพงษ์พฒัน์ พนัธ์ครุฑ              อาย ุ 28 ปี    อาชีพ พนกังานบริษัท 

2. คณุรัชช์ดล สวา่งพาณิชย์            อาย ุ 34 ปี    อาชีพ พนกังานบริษัท 

3. คณุธนากร ปมตุโิต                     อาย ุ 35 ปี    อาชีพ ธุรกิจสว่นตวั 
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 ผู้ ร่วมประชมุกลุม่หญิงประกอบด้วย 
1. คณุ สภุาพร แก้ววิเดช                  อาย ุ 28 ปี  อาชีพ พนกังานต้อนรับบนเคร่ืองบิน 

2. คณุ วชัราภรณ์ สวุินย์ชยั              อาย ุ 35 ปี  อาชีพ พนกังานบริษัท 

3. คณุ อรณิชา แซลี่ ้                        อาย ุ 42 ปี   อาชีพ ค้าขาย 

 

5. แบบสมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบ 
 เกณฑ์การคดัเลือก 
 ผู้ เช่ียวชาญ เป็นนกัออกแบบแฟชัน่อาชีพท่ีมีประสบการณ์อยา่งน้อย 10 ปีขึน้ไปและเป็น
นกัออกแบบหมวดสินค้าแฟชัน่จากตราสินค้าท่ีได้รับการยอมรับในประเทศไทย โดยมีรายช่ือ
ผู้ เช่ียวชาญคือ 

คณุอรวิมล เสนีวงศ์ ณ อยธุยา ประสบการณ์ออกแบบแฟชัน่ 10 ปี  

ต าแหนง่ หวัหน้านกัออกแบบอาวโุส (Senior Head Designer) ตราสินค้า Playhound 
 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 1. ชดุค าถามเพ่ือใช้ในการสนทนากลุม่ โดยการสร้างชดุค าถามเพ่ือให้ สามารถสรุป
ความเห็นการสนทนากลุม่ ในลกัษณะการวางแผนผงัโซสิโอสไตล์ (Socio-style mapping) เพ่ือใช้
ในการจ าแนกกลุม่ภาพต้นแบบ 

 2. ชดุค าถามแบบสอบถามผู้ เช่ียวชาญ เพ่ือใช้ยืนยนัต าแหนง่ภาพต้นแบบ จากการสรุป
ต าแหนง่ภาพต้นแบบจากการสนทนากลุม่ 
   3. เกณฑ์และประเดน็ในการวิเคราะห์แนวโน้มแฟชัน่ ด้วยการเปรียบเทียบบนแผนผงั 
โซสิโอสไตล์ (Socio-style mapping)  โดยใช้ข้อมลูจากแหลง่ข้อมลูแนวโน้มแฟชัน่ท่ีน่าเช่ือถือ 
จ านวน 3 สถาบนั ประกอบด้วย Stylesight Inc., WGSN และ Trend forum Biff & Bill เพ่ือน ามา
วิเคราะห์ข้อมลูเชิงลกึในเร่ืองของแนวโน้มแฟชัน่ รูปแบบเสือ้ผ้าแฟชัน่ส าหรับ ฤดใูบไม้ผลิ-ฤดรู้อน
ปี 2558 (Trend Fashion Spring-Summer 2016) ทัง้นี ้เน่ืองจากสถาบนัพยากรณ์แนวโน้มแฟชัน่
ทัง้สามแหง่มีความนา่เช่ือถือในระดบัสากล และข้อมลูแนวโน้มแฟชัน่สามารถน าไปใช้ได้จริง อีก
ทัง้ยงัเป็นแนวทางส าหรับผู้ประกอบธุรกิจแฟชัน่หรือนกัออกแบบสามารถน าเทคนิควิธีการ
วิเคราะห์แนวโน้มแฟชัน่ดงักลา่วไปใช้ในการวิเคราะห์แนวโน้มแฟชัน่ในฤดกูารตอ่ๆไป เน่ืองจาก
แนวโน้มแฟชัน่จะมีการสลบัสบัเปล่ียนทกุ 6 เดือน โดยหวัข้อท่ีผู้วิจยัน ามาเป็นเกณฑ์ในการ



 

 

62 

วิเคราะห์ โดยแบง่การวิเคราะห์ออกเป็นเสือ้ผ้าส าหรับบรุุษ และเสือ้ผ้าส าหรับสตรี ประกอบด้วย
ข้อมลูในเร่ืองตา่งๆดงันี ้
  3.1 สี เนือ้ผ้า และพืน้ผิว 
  3.2 รายละเอียดการตกแตง่ 
  3.3 โครงร่างเงา 
  3.4 ลายพิมพ์ 
  3.5 ลกัษณะจ าเพาะทางแฟชัน่ ประกอบด้วย 
   - ชว่งเวลา (Period) 
   - ถ่ินฐาน (Area) 
   - ความเป็นอยู ่(Life style) 
   - ลกัษณะเฉพาะตวั (Character) 
 4. ชดุค าถามเพ่ือใช้สอบถามกลุม่ประชากรกลุม่ใหญ่ประชากรหญิงและชายไทย อาศยั
อยูใ่นเขตกรุงเทพมหานคร จ านวน 400 ชดุ เพ่ือใช้ในการสรุปข้อมลูการบริโภคสินค้าแฟชัน่ ก่อน
น าข้อมลูไปเป็นพืน้ฐานในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าผู้ วิจยั 
 5. ชดุค าถามและแบบสเก็ตภาพตวัอย่างแฟชัน่คอลเลคชัน่ส าหรับ หญิงและชาย เพ่ือใช้
ในการสนทนากลุม่ เพื่อสอบถามความพงึพอใจผู้บริโภค 
 6. แบบบนัทกึการสนทนา ผู้ เช่ียวชาญในด้านการออกแบบ เพ่ือชว่ยในการสรุปรูปแบบ
คอลเลคชัน่ท่ีเหมาะสม เพ่ือการออกแบบคอลเลคชัน่มีอตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีชดัเจน และสามารถ
เข้าสูก่ระบวนการผลิตได้จริง 
 7. แบบสอบถามความพงึพอใจผู้บริโภค โดยสร้างแบบสอบถามและขอความคิดเห็นจาก
ผู้ เข้าชมผลงานในการแสดงนิทรรศการ เพ่ือสรุปข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
 
ส่วนที่ 3. สรุปผลข้อมูลการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 1. ผลสรุปการสมัภาษณ์กลุ่ม(Focus Group) 

ผู้วิจยัได้ท าการสมัภาษณ์กลุ่ม(Focus Group) จากกลุม่ประชากรท่ีคาดวา่เป็นกลุม่เปา้หมาย
จ านวน100คน แบง่การสมัภาษณ์กลุม่ เป็น 4 ครัง้ โดยใช้เคร่ืองมือในการสมัภาษณ์เดียวกนั 

 ครัง้ท่ี1 โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 22 คน อาย ุ  20-25 ปี  วนัท่ี 27 พฤศจิกายน 2557 

 ครัง้ท่ี2 โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 24 คน อาย ุ  20-25 ปี วนัท่ี 28พฤศจิกายน 2557 

 ครัง้ท่ี3 โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 30 คน อาย ุ  20-28 ปี วนัท่ี 2 ธนัวาคม 2557 
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 ครัง้ท่ี4 โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 24 คน อาย ุ  20-30 ปี วนัท่ี 3 ธนัวาคม 2557 
 

ผู้วิจยัสามารถ สรุปต าแหนง่ภาพต้นแบบจากการสมัภาษณ์กลุม่(Focus Group) จาก
กลุม่เปา้หมาย โดยเป็นกลุม่ตวัแทนประชากรของผู้บริโภคสินค้าแฟชัน่จ านวน 4 ครัง้ร่วมกบั
ความเห็นผู้วิจยั จากแนวคดิการแบง่กลุม่วิถีชีวิตผู้บริโภค โดยน าผลจากการโฟกสักรุ๊ป ทัง้ 4 ครัง้
มาหาพิกดัท่ีใกล้เคียง โดยใช้เกณฑ์ การวางพิกดัต าแหนง่ภาพต้นแบบ ด้วยเทคนิคการวางพิกดั 
Socio-style  Mapping โดยใช้มาตรฐานการวางพิกดั และการนิยามพิกดั จากการอ้างอิง การจดั
พิกดักลุม่วิถีชีวิตกลุม่เปา้หมายทางแฟชัน่ ของสถาบนัแนวโน้มแฟชัน่ StyleSight ดงันี ้

โดยแทนคา่แกน X (แกนนอน) : Past to Future หมายถึง มมุมองย้องอดีต ถึง มมุมองสู่
อนาคต  

แกน Y (แกนตัง้) : Maximal to Minimal หมายถึง ความเข้มข้น ของรสนิยมในรูปแบบ
แฟชัน่ โดยวดัจากความมากหรือเดน่ชดั ไปถึง ความน้อยหรือรูปแบบคืนสู้ธรรมชาตสิามญั 
โดยสามารถสรุปผลพิกดัภาพต้นแบบบน Socio-style  Mapping ได้ตามภาพ 

 
 

ภาพท่ี 19 ผลพิกดัภาพต้นแบบบน Socio-style  Mapping ได้ตามภาพ 
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 จากการสมัภาษณ์กลุม่(Focus Group) สามารถแบง่กลุ่มภาพต้นแบบด้วยเทคนิควาง
ต าแหนง่ โซสิโอสไตล์ (Socio-style Mapping) ได้ 4 กลุ่มประกอบด้วย กลุม่ Past-Maximal กลุม่ 
Future-Maximal กลุม่ Past-Minimal และ กลุม่ Future-Minimal โดยได้ผลลพัธ์ดงันี ้

 1 . กลุม่ Past-Maximal ประกอบด้วยภาพต้นแบบ ผู้วิเศษ พระราชา และนกัรบ 
 2. กลุม่ Future-Maximal ประกอบด้วยภาพต้นแบบ นกัรัก จอมเจ้าเลห์่ เจ้าเสนห์่ 
 ผู้สนัโดษ และกบฏ 
 3.กลุม่ Past-Minimal ประกอบด้วยภาพต้นแบบ ผู้ชว่ยเหลือ มารดา วีรบรุุษ ผู้ ไร้
 เดียงสา ผู้สนัโดษ และเพื่อนสนิท 
 4. กลุม่ Future-Minimal ประกอบด้วยภาพต้นแบบ ผู้แสวงหา และนกัปราชญ์ 
โดยมีข้อสงัเกตภาพต้นแบบผู้สนัโดษ อยูต่ าแหนง่ตรงกลางระหวา่งกลุม่ Past-Minimal 

และกลุม่ Future-Minimal  
  2. ผลของประสิทธิการวดัพิกดัต าแหนง่ภาพโซสิโอ สไตล์ (Socio Style) โดยผู้ เช่ียวชาญ 
 ผู้วิจยัได้ท าการท าแบบสอบถามความคิดเห็นผู้ เช่ียวชาญการวางต าแหนง่ภาพต้นแบบ
โดยใช้เกณฑ์การวดัพิกดัต าแหนง่ภาพต้นแบบ โดยการประเมินผลจากความเห็นของผู้ เช่ียวชาญ
วา่เห็นด้วยหรือไมเ่ห็นด้วยจากผลลพัธ์พิกดัภาพต้นแบบบน Socio-style  Mapping โดยท าการ
แบง่กลุม่ตา่งพืน้ท่ีทัง้ 4 ด้านของกลุม่ประกอบด้วยกลุม่ Past-Maximal กลุม่ Future-Maximal 
กลุม่ Past-Minimal และ กลุ่ม Future-Minimal โดยผลลพัธ์ท่ีผู้ เช่ียวชาญเห็นด้วยต้องมีคา่เกิน 
ร้อยละ 50 จงึจะน าผลลพัธ์ท่ีมีประสิทธิภาพ โดยมีผลดงันี ้
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ตารางท่ี 2 ประสิทธิภาพพิกดัต าแหนง่ภาพโซสิโอ สไตล์ (Socio-Style) โดยผู้ เช่ียวชาญ 
ภาพต้นแบบ พิกดัจากการ

สมัภาษณ์กลุม่ 
ผู้ เช่ียวชาญเห็น
ด้วย 
(ร้อยละ) 

ผู้ เช่ียวชาญไม่
เห็นด้วย 
(ร้อยละ) 

หมายเหต ุ 

วีรบรุุษ Past-Minimal 61.5 38.4  
นกัปราชญ์ Future-Minimal 76.9 23  
ผู้วิเศษ Past-Maximal 76.9 23  
นกัรบ Past-Maximal 92.3 7.7  
จอมเจ้าเลห์่ Future-Maximal 100 0  
ผู้แสวงหา Future-Minimal 100 0  
ผู้ช่วยเหลอื Past-Minimal 92.3 7.7  
มารดา Past-Minimal 92.3 7.7  
นกัรัก Future-Maximal 100 0  
ผู้ไร้เดียงสา Past-Minimal 100 0  
เพื่อนสนิท Past-Minimal 92.3 7.7  
พระราชา Past-Maximal 100 0  
ผู้สนัโดษ Past-Minimal/ 

Future-Minimal 
100 0 การวางต าแหนง่ผู้สนัโดษ 

ผู้ เช่ียวชาญให้ความเห็น
วา่อยูร่ะหวา่ง กลุม่ Past-
Minimal และ Future-
Minimal 

เจ้าเสนห์่ Future-Maximal 100 0  
กบฏ Future-Maximal 100 0  

 จากผลการประเมินประสิทธิภาพจะเห็นได้วา่ผลการประเมินเป็นไปตามการวางพิกดั
ของกลุม่ตวัอย่างโดยมีการเห็นตา่งเพียงเล็กน้อย สามารถน าผลพิกดัท่ีได้ไปท าการวิจยัตอ่ 
 



 

 

66 

 
 

ภาพท่ี 20 ผลพิกดัภาพต้นแบบบน Socio-style  Mapping ท่ีได้รับการยืนยนัสามารถน าไปท าการ
วิจยัตอ่ 
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 จากการสรุปผลพิกดัภาพต้นแบบ ผู้วิจยัสามารถสรุปกลุม่ ท่ีเป็นอตัลกัษณ์บคุลิกภาพ
แฟชัน่ไทยได้โดยมีค าอธิบายดงันี ้
 
ตารางท่ี 3 ตารางสรุปภาพต้นแบบตามอตัลกัษณ์ภาพต้นแบบแฟชัน่ไทย 

ภาพต้นแบบ กลุม่ สรุปผลอตัลกัษณ์บคุลกิภาพแฟชัน่ไทย 
ผู้วิเศษ (Magician) เป็นตวัแทนพลงัแหง่
ความเปลีย่นแปลง สะท้อนความพิเศษ 
ความฝันและจินตนาการ มีลกัษณะเดน่คือ 
ลกึลบั (Mysterious) เคร่งศาสนา 
(Religious) ริเร่ิมสร้างสรรค์ (Innovative) 
แจ่มใสเบิกบาน (Cheerful) นา่ตืน่เต้น 
(Exciting) และมีจินตนาการ (Imaginative) 

Past-Maximal ส าหรับกลุม่บคุลกิที่มีลกัษะความโดด
เดน่ความเป็นผู้น าสงู มคีวามเข้มแข็ง
สง่างาม ดโูดดเดน่เป็นเปา้สายตา
นา่เช่ือถือ รูปแบบสนิค้าแฟชัน่ของคน
กลุม่นีจ้ะเน้นความถมูิฐานดดูี การตดั
เย็บประณีตดมูีรายละเอียดที่ซอ่นเร้น
จากโครงสร้างทีเ่รียบโก้มคีวามคลาสสคิ
ที่โครงชดุ ชอบเนือ้ผ้าที่มคีณุภาพสงู
แสดงถงึความเป็นผู้น า โทนสทีี่คนกลุม่
นีเ้ลอืกใช้จะเป็นสกีลุม่โทนสพีืน้ ที่ดู
เรียบขรึม ดสูะอาดตา ไมช่อบสสีด หรือ
สตีดักนั  ไมเ่น้นการใช้ลายพิมพ์มากนกั 

 

นักรบ (Warrior) เป็นตวัแทนของอ านาจ
ความแข็งแกร่ง ความนา่เกรงขามและมี
ความทรหดอดทน มีลกัษณะเดน่คือ เข้มแขง็ 
(Strong) ขีอ้วด (Show-off) ไมห่วัน่เกรงตอ่
ความกลวั (Fearless) มีความภกัดี (Loyal) 
และ มีวินยัเข้มงวด (Strict) 

Past-Maximal 

ราชา (King) เป็นตวัแทนของความทรง
อ านาจนกัปกครอง เศรษฐศาสตร์ซึง่ผกูพนั
กบัอ านาจหน้าที่ มีนิสยัชอบบงการและมี
ความเป็นระเบียบวินยั มีลกัษณะเดน่คือ มี
อ านาจ (Powerful) เป็นเจ้านาย (Bossy) มี
คณุสมบตัิในการดงึดดูผู้อื่น (Charismatic) 
สง่างาม (Elegant) เดน่ (Dominant) เป็นท่ี
เคารพ (Respectful) ออ่นโยน (Gentle) และ
มีความเป็นผู้ชาย (Masculine)  

Past-Maximal 

นักรัก (Lover)  เป็นตวัแทนของความรัก
ความซาบซึง้ การเอาใจใสแ่ละความผกูพนั 
ทนัสมยัตามแฟชัน่ มีลกัษณะเดน่คือประณีต 
(Refined) ไวตอ่ความรู้สกึ (Sensitive) มี
อารมณ์รุนแรง (Passionate) ชอบเข้าสงัคม 
(Extrovert) และมีความเป็นศิลปิน (Artistic) 

Future-Maximal กลุม่ภาพต้นแบบที่มีลกัษะความโดด
เดน่ความเป็นผู้ไมห่ยดุนิง่ มีการ
เคลือ่นไหวและสนใจสิง่ใหมต่ลอดเวลา 
เป็นกลุม่คนหวัก้าวหน้าชอบสร้างความ
ประหลาดใจอยูเ่ร่ือยๆเป็นกลุม่ทีค่าด
เดาได้ยาก มกัสร้างปรากฏการณ์ที่
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จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) เป็นตวัแทนของ
ความสนกุสนานเฮฮามเีสนห์่มกัสร้างความ
ประหลาดใจใหม่ๆ รวมถึงเป็นตวัก่อกวนใน
บางครัง้ มีลกัษณะเดน่คือ มีอารมณ์ขนั 
(Humorous) อวดดี (Supercilious) นา่ขนั 
(Amusing) มีความคิดสร้างสรรค์ (Creative) 
ร่าเริง (Joyful) ลกึซึง้เข้าใจยาก (Subtle) 
สนกุสนาน (Enjoyable) และไมส่นสงัคม 
(Anti-social) 

Future-Maximal ขดัแย้งในตวัเอง แตก็่มีความโดดเดน่ท่ี
แตกตา่ง ท าให้ชวนมองไมน่า่เบื่อ คน
กลุม่นีเ้ป็นกลุม่ที่สร้างความสขุ สสีนั 
และสร้างสรรค์สิง่ใหม่ๆ  ให้กบัสงัคม
เสมอ กล้าที่จะแตง่ตวัโดดเดน่เป็นผู้น า
แฟชัน่  โดยใช้โทนสจีดัจ้าน เป็นสกีลุม่ที่
ดสูนกุสนานตดักนัฉดูฉาด สนใจ
เก่ียวกบัแฟชัน่ท่ีล า้สมยัและกล้าที่จะ
ลองสิง่ใหม่ๆ ตลอดเวลาโดยไมล่งัเลและ
ไมแ่คร์สงัคม รูปแบบสนิค้าต้องไมเ่บสคิ 
ต้องมีรายละเอยีดที่สร้างความโดดเดน่ 
โดยใช้วสัดทุี่ดลู า้สมยัเช่นเนือ้ผ้าที่มีการ
เคลอืบผิวแบบใหม่ๆ  และลวดลายพิมพ์
ที่ซบัซ้อนด้วยโทนสตีดักนั ลายกราฟฟิค
ที่ดลู า้สมยั พวกเขาชอบใสเ่สือ่ผ้าหรือ
เคร่ืองประดบัหลายๆชิน้ เพื่อให้การแตง่
กายให้ยิง่ดโูดดเดน่ โดยสิง่เหลา่นีจ้ะ
ช่วยเน้นบคุลกิและตอบสนองความ
ต้องการเป็นท่ีสนใจของคนกลุม่นี ้อยา่ง
ชดัเจน 

เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) เป็นตวัแทนของ
ความมเีสนห์่นา่หลงใหลการหลอกลวงมี
ความงดงามสวยเปลีย่นเร่ืองแรงดงึดดูทาง
เพศสงูเย้ายวนใจ มีลกัษณะเดน่คือ ทนัสมยั 
ตามแฟชัน่ (Trendy) ดดูี (Good-Looking) 
ดงึดดู (Attractive) สง่างาม (Elegant) มี
เสนห์่ (Charming) หรูหรา (Luxurious) 
สวยงาม (Beautiful) และชวนมอง เตะตา 
(Captivating) 

Future-Maximal 

ขบถ (Rebel) มีลกัษณะคล้ายกบัตวัร้ายใน
ละคร คนท่ีมีความคิดไมย่ดึติดกบักฎเกณฑ์ 
เป็นตวัของตวัเองไมโ่อนออ่นไปตามรูปแบบ
รอบข้าง จนบางครัง้ถงึกบัขดัแย้งแตใ่น
ขณะเดียวกนัก็เป็นผู้น าพาสิง่ใหม่ๆ  มี
ลกัษณะเดน่คือ เทห์่ (Cool) ขีอ้วด (Show-
off) ตอ่ต้านสงัคม (Anti-social) ท้าทาย 
(Challenging) เช่ือมัน่ในตวัเอง (Self-
confident) และเป็นคนแตกตา่ง (Unique) 

Future-Maximal 

ผู้ช่วยเหลอื (Helper) ผู้ดแูลหรือผู้ปกปอ้ง
เป็นตวัแทนของการปกปอ้งคุ้มครองการ
พิทกัษ์รักษาการประคบัประคองดแูล มี
ลกัษณะเดน่คือ อบอุน่ (Warm) ให้ความ
คุ้มครอง (Protective) มีจริยธรรม (Ethical) 
ชอบช่วยเหลอื (Helpful) หว่งใยผู้อื่น 
(Concerned) และส านกึบญุคณุ (Thankful) 

Past-Minimal ทีม่ีลกัษะความโดดเดน่คือความสภุาพ 
ออ่นโยน มีความอบอุน่ นุม่นวล เป็น
มิตรและรู้สกึผอ่นคลายเมื่ออยูใ่กล้ มี
ความบริสทุธ์ิ ใสสะอาด นา่คบหาแต่
ยงัคงความฉลาดที่ซอ่นลกึภายใน มี
บคุลกิที่แสดงออกดงูา่ยๆ บ้านๆ 



 

 

69 

ภาพต้นแบบ กลุม่ สรุปผลอตัลกัษณ์บคุลกิภาพแฟชัน่ไทย 
มารดา (Mother) เป็นตวัแทนแหง่ธรรมชาติ
ความเอือ้อาทรการดแูลและการเลีย้งดคูวาม
อบอุน่มีลกัษณะเดน่คือ นุม่นวล (Soft) 
อบอุน่ (Warm) เป็นหว่งเป็นใย (Careful) 
เป็นผู้ตาม (Follower) และเช่ือใจ (Trusting) 

Past-Minimal คนกลุม่นีไ้มเ่ร่ืองมากในเร่ืองการแตง่ตวั 
และก็ไมช่อบความเสีย่ง จึงมกัเลอืก
สนิค้าที่มีรูปแบบท่ีคุ้นเคยหรือคุ้นชิน ไม่
คอ่ยชอบลองสิง่ใหม่ๆ มากนกั  รูปแบบ
โครงเสือ้จึงไมต้่องการความหวือหวา 
แตเ่น้นความเรียบง่ายสวมใสส่บาย 
หรือรูปแบบย้อยยกุต์ ชอบให้มี
รายละเอียดตกแตง่บ้างเพื่อให้มี
ความรู้สกึแปลกใหมแ่ปลกตา แตต้่อง
ไมม่ากเกินไปนกั ชอบลายพิมพ์ที่มี
เร่ืองราวที่เข้าใจงา่ยหรือภาพท่ีท าให้
หวนนกึถงึอดีต ชอบแตง่ตวัสวยด้วยวิธี
ง่ายๆและจบในตวัด้วยชดุเดียวไม่
ต้องการใสจ่ านวนชิน้มากนกั ชอบใช้
เนือ้ผ้าที่ดแูลรักษาง่ายไมต้่องการดแูล
แบบพิเศษมากนกั โทนสจีะเป็นสสีนัท่ี
ให้ความรู้สกึอบอุน่เป็นกนัเอง สดใสเบา
สบาย เช่นสใีนกลุม่พาสเทล หรือสี
สดใส แตไ่มฉ่ดูฉาด 

วีรบุรุษ (Hero) เป็นตวัแทนแหง่ความเช่ือ 
ยดึมนัในอดุมการณ์ ตวัแทนของความ
แข็งแกร่งความกล้าหาญและชยัชนะ มี
ลกัษณะเดน่คือ สภุาพ (Polite) อ่อนน้อม
ถ่อมตน(Modest) ฉลาดหลกัแหลม (Smart) 
มีวิสยัทศัน์ (Visionary) เจ้าชู้  (Flirting) ดดูี
สวยหลอ่ (Good-looking) และ ออ่นโยน 
(Gentle) 

Past-Minimal 

ผู้ไร้เดียงสา (Innocent)  เป็นตวัแทนของผู้
ออ่นโยนความบริสทุธ์ิใจเดียงสามองโลกใน
แง่ดี มีลกัษณะเดน่คือ มีความเป็นผู้หญิง 
(Feminine) นุม่นวล (Soft) มีสสีนั (Colorful) 
ใสซ่ื่อบริสทุธ์ิ (Naive) และขีอ้าย (Shy) 

Past-Minimal 

เพื่อนสนิท (Companion) เป็นตวัแทนของ
ความเป็นกนัเองความเป็นเพื่อนความสบาย
ใจ ผู้ รู้ใจความไว้วางใจและการเข้ากนัได้ มี
ลกัษณะเดน่คือ ให้ความร่วมมือ 
(Cooperative) เป็นมิตร (Friendly) 
นา่เช่ือถือ (Trustful) มีทศันคติคล้ายคลงึกนั 
(Same Attitude) ยอมรับอะไรง่าย 
(Accepting) และไมข่ีส้งสยั 
(Unsuspicious) 

Past-Minimal 

ผู้สันโดษ (Loner) 
เป็นตวัแทนของความเป็นคนธรรมดา เป็นผู้ที่
ต้องตอ่สู้เพื่อตวัเองมีความมานะอดทน 
ความก าพร้าแตกแยก และแตกตา่งจากคน
อื่นในสงัคม ตวัแทนของความโดดเดี่ยว เป็น
คนธรรมดาและสู้ชีวิตด้วยตนเอง 

Past-Minimal 
Future-Minimal 

ต้นแบบตราสนิค้าประเภทผู้สนัโดษสือ่
ความสามารถถงึความเป็นรองไมไ่ด้เป็น
ที่หนึง่ ความเป็นพืน้บ้าน และความ
พอเพียง มีแนวคดิสร้างให้ผู้บริโภคมี
ความรู้สกึความไมเ่ทา่เทียมกนัในสงัคม
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ชอบอยูโ่ดดเดี่ยว (Lone) 
หน้าตาธรรมดา (Ordinary-looking) 
 มีความเป็นกลาง (Neutral) 
ดเูป็นคนธรรมดา (Regular guy)  
ติดดิน (Dow to Earth) 
สงบเสง่ียม (Calm) 

แตย่ืนหยดัทีจ่ะสู้และพากเพียรจนได้รับ
ความส าเร็จ มกัจะเรียบง่ายในการ
น าเสนอไมป่ระดษิฐ์ ไมห่รูหรา ไม่
ค านงึถึงความสวยงาม  มองแคก่าร
น าไปใช้จริงเทา่นัน้ ตวัอยา่งเช่นสนิค้า
เสือ้ผ้ามือสอง หรือเสือ้ผ้ารีไซเคิล ท่ีน า
ของเกา่มาปรับใช้ใหม ่จากลกัษณะ
ความพอเพยีงของบคุลกิภาพต้นแบบนี ้
จึงไมค่อ่ยเหมาะสมกบัสนิค้าแฟชัน่ 
มากนกั 

ผู้แสวงหา (Seeker)  เป็นตวัแทนพลงัแหง่
การแสวงหาสิง่ใหม ่มคีวามสนใจใครรู้และ
การเดินทาง มีลกัษณะเดน่คอื เป็นนกัส ารวจ 
(Explorer) ชอบเดินทาง (Outdoorsy) 
ระมดัระวงัเอาใจใส ่(Careful)  
อยากรู้อยากเห็น (Curious) ชอบแสวงหา
ประสบการณ์ใหม่ๆ  (Experience-seeking) 
ชอบค้นคว้า (Searching) มีระเบยีบ (Tidy) 
และมีการจดัการท่ีดี (Well-organized)  

Future-Minimal กลุม่คนท่ีมีความเป็นนกัคิด นกัแสวงหา 
ที่มีบคุลกิเป็นตวัของตวัเองสงู มองโลก
ในแง่ดี ทกุการก้าวเดินยอ่มมี
ความหมายเสมอและเป็นแนวทางของ
สายนกัอนรัุกษ์ และรักธรรมชาติ คือ
คิดถงึคนอื่นก่อนคดิถงึตวัเองเสมอ
เช่ือมัน่ในการอยูร่่วมกบัธรรมชาติคือ
อนาคต การแตง่กายของคนกลุม่นีจ้ึงไม่
หวือหวาตามแฟชัน่ ชอบใช้ของเดิมๆ
ช า้ๆ หรือของมือสอง หรือเสือ้ผ้าที่ผา่น
การฟอกให้ดเูก่า โดยจะเป็นกลุม่ผู้ตาม
แฟชัน่ ใช้โครงเสือ้ที่งา่ยๆ  และชอบ
สนิค้าเสือ้ผ้าที่มคีวามทนทานเหมาะกบั
กิจกรรมที่พวกเขาชอบท า เช่นการ
ทอ่งเที่ยวแบบลยุๆ โดยพวกเขาจะชอบ
รายละเอียดชดุที่มีฟังชัน่(Function)การ
ใช้งานได้จริง เช่นกระเปา้เสือ้ที่มฝีาติด
กระดมุเนือ้ผ้า เช่นผ้าจากเส้นใย
ธรรมชาติ หรือเนือ้ผ้าที่มีความทนทาน
ใช้ได้นาน โดยรูปแบบรายละเอยีดจะมี
ความดิบหยาบดไูมป่ระณีตไมป่ระดิษฐ์ 
โทนสจีะเป็นสใีนกลุม่ที่อ้างอิงธรรมชาติ  
หรือสย้ีอมจากวสัดธุรรมชาติซึง่จะได้
กลุม่สทีี่ไมส่ดใสมากนกัในกลุม่ 
เอิร์ทโทน(Earth tone) 

นักปราชญ์ (Sage)เป็นตวัแทนของปัญญา 
การแสวงหาความรู้ด้วยตวัเอง หรือปัญญาที่
ได้รับการตกทอดรวมถึงเป็นผู้ให้ค าแนะน า
แก่ผู้อื่น มีลกัษณะเดน่คือ เช่ือมัน่ในตวัเอง 
(Self-confident) มีการศกึษาดี (Well-
educated) เป็นนกัคิด (Thinker) มีเหตมุีผล 
(Logical) ชอบเก็บตวั (Introvert) 
 ลกึซึง้เข้าใจยาก (Subtle) สขุมุรอบคอบ 
(Prudent)  และท าอะไรเป็นกิจวตัร 
(Routine) 

Future-Minimal 
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 โดยภาพต้นแบบทัง้ 15 บคุลิก สามารถเป็นตวัแทนตราสินค้าแฟชัน่ในประเทศไทย โดย
ขัน้ตอ่ไปผู้วิจยัจะสรุปผลกลุ่มภาพต้นแบบ ร่วมกบัแนวโน้มแฟชัน่ เพ่ือสร้างภาพส่ือสารอารมณ์ 
(Mood Board) เพ่ือให้เข้าใจถึงอตัลกัษณ์ของรูปแบบของแตล่ะกลุม่ภาพต้นแบบตอ่ไปใน บทท่ี 4 
  3. ผลการคดัเลือกรูปแบบแนวโน้มแฟชัน่ท่ีเหมาะสมโดยกลุม่ประชากร 
 จากการคดัเลือกแบบจากกลุ่มประชากรโดยใช้วิธีการค านวณขนาดตวัอย่างด้วยวิธีของ 
Taro Yamane โดย Yamane (1967) ได้เสนอสตูรการค านวณขนาดตวัอย่างสดัสว่น 1 กลุม่โดย
สมมตคิา่สดัสว่นเท่ากบั 0.5 และท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95%มีสตูรการค านวณดงันี ้
 

 
 
ถ้าก าหนดระดบัความคลาดเคล่ือนเท่ากบั 5% จะใช้คา่ 0.05 แทนคา่ในสตูร (1) 
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ตารางท่ี 4 การค านวณขนาดตวัอยา่งด้วยวิธีของ Taro Yamane 

 
 โดยข้อมลูจากตารางการสุม่ตวัอยา่งของ Taro Taman สามารถสรุปได้วา่ การสุม่
ตวัอยา่งจากประชากรจ านวน 400  คน จ านวนตวัอยา่งส าหรับความคลาดเคล่ือนระดบั 5% จะ
สามารถเทียบเคียงกบักลุม่ประชากร  50,000,000 ล้านคน  ซึง่เทียบเท่ากบัประชากรของ
กลุม่เปา้หมายในประเทศ  
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ตารางท่ี 5 ตารางแสดงคา่คะแนนร้อยละแนวโน้มแฟชัน่จากภาพต้นแบบจากการเลือกโดยกลุม่
ประชากรในประเทศไทย 

กลุม่ กลุม่แนวโน้มแฟชัน่ หญิง(265คน) ชาย (135คน) 
กลุม่ A Past-Maximal 31.8% 23.9% 
กลุม่ B Future-Maximal 20.6% 17.4% 
กลุม่ C Past-Minimal 37.1% 34.8% 
กลุม่ D Future-Minimal 10.5% 23.9% 

               จากตารางแสดงผลคา่คะแนนร้อยละแนวโน้มแฟชัน่จากภาพต้นแบบ กลุม่ประชากรทัง้
ชายและหญิง กลุม่แนมโน้มแฟชัน่กลุม่ C : Past-Minimal เป็นกลุม่ท่ีประชากรทัง้ชายและหญิง
เลือกมาเป็นอนัดบั 1 ด้วยเปอร์เซ็นต์ท่ีใกล้เคียงกนัคือ 37.1% และ 34.8% ผู้วิจยัจงึเห็นสมควรท่ี
จะน า กลุม่แนมโน้มแฟชัน่กลุม่ C : Past-Minimal มาท าการทดลองเป็นกลุม่แรก 

 
 4. ผลการคดัเลือกภาพสเก็ตคอลเลคชัน่ 
 จากการคดัเลือกแนวโน้มแฟชัน่ท่ีเหมาะสมโดยกลุม่ประชากรในประเทศไทย ผู้วิจยัท า
การทดลองออกแบบร่างแฟชัน่คอลเลคชัน่จากแนวโน้มดงักลา่ว และท าการตรวจสอบผลงาน
ออกแบบร่างแฟชัน่คอลเลคชัน่โดยใช้ผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบแฟชัน่ และตวัอยา่ง
กลุม่เปา้หมายทัง้ ชายและหญิง โดยใช้การประชมุกลุม่การคดัเลือกรูปแบบคอลเลคชัน่ท่ีเหมาะสม
ส าหรับกลุม่ภาพต้นแบบ  
 จากการสรุปข้อมลูจากการประชมุกลุม่ และข้อเสนอแนะจากผู้ เช่ียวชาญ สามารถสรุป
แบบสเก็ตคอลเลคชัน่ เพ่ือใช้ในการด าเนินการสร้างต้นแบบ และตดัเย็บได้จ านวน 15 ชดุ  
ประกอบด้วยชดุส าหรับสตรี 12 ชดุ และชดุส าหรับบรุุษ 3 
 
 5. น าเสนอผลงานในรูปแบบนิทรรศการแฟชั่น ในโดยมีเกณฑ์คดัเลือกนิทรรศการ
ส าหรับแฟชั่นโดยเฉพาะ ท าการแสดงผลงานจ านวน 1 ครัง้  และท าการเก็บข้อมูลด้วย
แบบสอบถามความพงึพอใจผู้มาร่วมชมุนิทรรศการท่ีเข้ามาในสว่นแสดงผลงาน แฟชัน่คอลเลคชัน่
นี ้และน ามาสรุปผล  
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บทที่ 4 
แนวโน้มแฟช่ัน 

 ในบทท่ี 4 นี ้ผู้วิจยัท าการศกึษาข้อมลูแนวโน้มแฟชัน่จากแหลง่ข้อมลูอ้างอิงระดบัสากล
หลายแหลง่ โดยน ามาพิกดัลงบนแผนผงัโซสิโอสไตล์  ร่วมกบัพิกดัภาพต้นแบบท่ีสรุปได้จากบทท่ี 
3  เพ่ือสรุปข้อมลูภาพต้นแบบให้ออกมาในลกัษณะแผนภาพแฟชัน่ (Mood Board) เพ่ือเป็น
แนวทางตัง้ต้นในการสร้างกรอบแนวคิดในการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ ตอ่ไป โดยในสว่น
แนวโน้มแฟชัน่ในการศกึษาครัง้นี ้สามารถสร้างเกณฑ์เพ่ือเป็นแนวทางท่ีชดัเจนและส่งผลโดยตรง
กบัการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า โดยมีขัน้ตอนการศกึษาแบง่ออกเป็นส่วนตา่งๆดงันี ้
 
สว่นท่ี 1 แนวโน้มแฟชัน่อ้างอิง 
สว่นท่ี 2 การวิเคราะห์เปรียบเทียบแนวโน้มแฟชัน่ 
สว่นท่ี 3 มู้ดบอร์ด (Mood board) และ การวิเคราะห์เปรียบเทียบแนวโน้มแฟชัน่ใหม่ 
 
ส่วนที่ 1 แนวโน้มแฟช่ันอ้างอิง 
 แนวโน้มแฟช่ัน  (Fashion Trend) 
 ค าวา่ Trend (เทรนด์) มาจากภาษาองักฤษโบราณ “Trendan” ซึง่มีความหมายวา่ 
หมนุรอบ โดยค าๆนีถ้กูพฒันามาเร่ือยๆตามบริบทสงัคม กระทัง่ศตวรรษท่ี 18 จงึเร่ิมใช้เป็น
ความหมายของทิศทาง หรือการโน้มเอียงหนัเหไป โดยมกัใช้กบัปรากฏการณ์ธรรมชาติ ใน
ศตวรรษท่ี 19 เทรนด์ เร่ิมใช้มากขึน้ในความหมายของแนวโน้ม ท่ีแสดงถึงความเปล่ียนแปลงท่ีจะ
เกิดขึน้ในอนาคต โดยวงการอตุสาหกรรมสิ่งทอเป็นท่ีแรกท่ีริเร่ิมใช้ค าๆนี ้เพ่ือส่ือถึงความ
เปล่ียนแปลงของผลงานออกแบบแฟชัน่ สไตล์ใหม่ๆ  กระทัง่ชว่งปี 1960 เทรนด์ กลายเป็นค าท่ีใช้
กนัแพร่หลายในความหมายปัจจบุนั 
 ปัจจบุนัการสร้างหรือท านายเทรนด์ เป็นศาสตร์ท่ีมีการศกึษาอย่างจริงจงัและได้รับความ
นิยมในวงการตา่งๆ โดยมีสถาบนัท่ีท าหน้าท่ีศกึษาสถิติความเปล่ียนแปลงจากอดีต พร้อมๆกบัการ
สงัเกตการณ์สิ่งท่ีก าลงัเกิดขึน้กบั ไลฟ์สไตล์ผู้บริโภคในปัจจบุนั เพ่ือวิเคราะห์สรุปผลออกมาเป็น
ข้อมลูท่ีท านายแนวโน้มหรือกระแสความเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึน้เฉพาะด้านในช่วงเวลาหนึง่ๆ เพ่ือให้
ภาคธุรกิจ และอตุสาหกรรมสามารถวางแผนและสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ท่ีเหมาะสมกบัตลาดตาม
ความต้องการของผู้บริโภคในอนาคตได้ทนัท่วงที ในเชิงพาณิชย์  
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 เทรนด์แฟชัน่หรือแนวโน้มแฟชัน่ คือการก าหนดกระแสความนิยมแฟชัน่ลว่งหน้าจากการ
การประมวลผลข้อมลูของส านกัพยากรณ์แฟชัน่ โดยแนวโน้มแฟชัน่สามารถพยากรณ์ถึงรูปแบบ
ความนิยมของเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายโดยสามารถเจาะลกึถึงแนวคิดท่ีมา รูปแบบเสือ้ผ้า สี ชนิดของ
ผ้าท่ีจะใช้ และรายละเอียดตา่งๆในการออกแบบสร้างสรรค์เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กายในฤดกูารนัน้ๆ 
โดยอ้างอิงอารมณ์และแนวคิด(Mood and Concept) ซึง่เป็นสว่นส าคญัในการวางแนวทางการ
ออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ ของนกัออกแบบตา่งๆ 
 
อารมณ์และความกลมกลืน (Mood and Tone) 
 ในแตล่ะส านกัพยากรณ์แฟชัน่ตา่งๆนัน้ การพยากรณ์แนวโน้มแฟชัน่ในแตล่ะฤดกูาล จะ
ถกูตีความและน าเสนอโดยแบง่ออกมาเป็น 4 รูปแบบของอารมณ์และความกลมกลืน (Mood and 
Tone) เพ่ือให้นกัออกแบบสามารถเลือกและดงึไปใชไ่ด้ตาม อตัลกัษณ์ของตราสินค้าและ
กลุม่เปา้หมาย ซงึในแตล่ะรูปแบบ จะสามารถจบักบักลุ่มผู้บริโภคท่ีมีรสนิยมแตกตา่งกนั 
 
แนวโน้มแฟช่ันอ้างอิง 
 แนวโน้มแฟชัน่ ท่ีใช้ในการศกึษาวิจยัครัง้นีไ้ด้ใช้ข้อมลู จากแหลง่ผู้พยากรณ์แนวโน้ม
แฟชัน่ 3 สถาบนัท่ีเช่ือถือได้มาท าการวิเคราะห์เพ่ือหาแฟชัน่ทศันธาต ุ ท่ีใช้เป็นองค์ประกอบ
พืน้ฐานในการสร้างแนวโน้มแฟชัน่ใหมท่ี่มีความสมัพนัธ์กบัทฤษฏีภาพต้นแบบ โดยผู้วิจยัเลือกใช้
แนวโน้มแฟชัน่ท่ีพยากรณ์ไว้ในฤดกูารเดียวกนั คือแนวโน้มแฟชัน่ฤดใูบไม้ผลิ-ฤดรู้อนปี 2558 
(Trend Fashion Spring-Summer 2016) จากแหลง่ท่ีเช่ือถือได้ 3 ส านกัพยากรณ์มาเป็น 
ตวัเปรียบเทียบ โดยใช้แหลง่ข้อมลูจาก 3 สถาบนัคือ StyleSight, WGSN และ Trend forum Biff 
& Bill โดยมีรายละเอียดดงันี ้

Stylesight Inc. น าเสนอเร่ืองราวและเทคโนโลยี ระดบัผู้ เช่ียวชาญ เก่ียวกบัสไตล์,แฟชัน่ 
และการออกแบบ โดยน าเสนอหลายภาษาผา่นทางเว็บไซต์ ในรูปแบบ ห้องสมดุภาพออนไลน์ 
(Image library) และเคร่ืองมือค้นหา บริษัทน าเสนอรูปแบบการออกแบบโดยเป็นผู้น าการ
สร้างสรรค์ และการพฒันาสินค้า และการจดัการสินค้าจากผู้ เช่ียวชาญทัง้ในสหรัฐอเมริกา และ 
ทัว่โลก (international) บริษัทก่อตัง้ท่ีนิวยอร์ก ปี 2003 โดยปัจจบุนัมีเครือขา่ยทัว่โลก ทัง้ เอเชีย, 
ยโุรป ,อเมริกาใต้ 
 StyleSight ได้คาดการณ์แนวโน้มแฟชัน่โลก และวิเคราะห์ทิศทางแฟชัน่ลว่งหน้า ส าหรับ
ฤดใูบไม้ผลิ ฤดรู้อน 2016 โดยได้แบง่หมวดหมูเ่ป็น 4 แนวโน้มแฟชัน่คือ Graceful, Monumental, 
Sartorial และ Visceral ส าหรับหญิงและชาย  
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ภาพท่ี 21 แนวโน้มแฟชัน่ (Trend Fashion Spring-Summer 2016) StyleSight 

 
 Graceful เป็นรูปแบบงานดีไซน์ท่ีมีแนวคิดย้อนสู่อดีต ตวัแบบเรียบง่ายแตมี่รายละเอียด
คอ่นข้างเยอะจากการผสมผสานงานฝีมือ  ใช้โทนสีหวานสดใสย้อนยคุ (Retro Soft) สีท่ีโดดเดน่
คือสีฟ้าใสและสีชมพ ูมีความผกูพนักบัธรรมชาตท่ีิกลมกลืนกบัความเป็นอยู่ มีรูปแบบแนวคดิ 
Post Modern ดงัภาพประกอบ 

 
ภาพท่ี 22 ภาพแสดงแนวโน้มแฟชัน่ Graceful ส าหรับฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน 2016 
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ภาพท่ี 23 ความนุม่นวลย้อนยคุท่ีจ ากดัความใหม ่ในรูปแบบสงัคมร่วมสมยัในปัจจบุนั 
 
 

 
ภาพท่ี 24 กลุม่สีจากการรวบรวมสีโทนอบอุน่จากธรรมชาต ิเตมิแตง่ด้วยสีย้อนยคุเช่น สีเขียวมินต์ 

สีครีม สีชมพหูมน่แสดงถึงความรู้สกึโรแมนติกในรูปแบบใหม่ 
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ภาพท่ี 25 การน าสิ่งเก่ามาน าเสนอในรูปแบบใหม ่ด้วยการน ากลิ่นอายของยคุสมยัมาใช้โดยไม่
ลอกเลียนแบบ โดยการทดแทนด้วยรูปแบบความนุม่นวลแบบย้อนยคุ ท าให้เกิดภาพลกัษณ์สด
ใหม ่รวมถึงการประยกุต์งานออกแบบในยคุ 60s’ และ 70s’ เป็นสิ่งท่ีท าให้เกิดความร่วมสมยั 

 
ภาพท่ี 26 หนุม่ส าอางเนือ้แท้ คือความสดใหมท่ี่ท าให้นกึถึงผู้ชายในยคุ 60s’ ด้วยรูปแบบท่ีเน๊ียบ
และสะอาดในชดุ Tailor (ชดุสทูสัง่ตดั) ปรับให้เกิดความรู้สกึนุม่นวลด้วยสีในกลุม่พาสเทล ท าให้
เกิดเป็นภาพลกัษณ์ใหมข่องชายหนุม่ มีความเป็น Post-modern  น าเสนอความโรแมนตกิจาก

ภาพศลิปะฝร่ังเศสในยคุศตวรรษท่ี 18 เป็นเร่ืองราวของรูปแบบนี ้ 
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ภาพท่ี 27 เสนห์่ท่ีนุม่นวล จากเร่ืองราวของความฝัน ของสีระยิบระยบั เสนห์่ในยคุดสิโก้ในรูปแบบ
ปี 70s’ ท่ีมีการท าผมทรงใหญ่ๆ  ของ Rosalyn Rosenfeld จากหนงัเร่ือง American Hustle ด้วย
แรงบนัดาลใจจากความงาม ท่ีดงึองค์ประกอบของสีสนัระยิบระยบัและมนัเงา จากงานออกแบบ

ในยคุ 70s’ 
 

 
ภาพท่ี 28 งานอดเิรกยคุ 80s’ เป็นการน าเสนอในรูปแบบใหมท่ี่มีความนุม่นวล นา่รัก มี

องค์ประกอบท่ีน ายคุ 80s’ มาเสนอให้ร่วมสมยั ท่ีผสมผสานกบัสีในกลุม่พาสเทล ด้วยรูปแบบท่ี
กระฉบักระเฉง โดยมีแรงบนัดาลใจจากภาพทางเดนิของโรงแรมในยคุ 80s’ โดยใช้แพตเทิร์นขัน้ 

บนัใดและลายจดุมาท าการเลา่เร่ือง 
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ภาพท่ี 29 โบฮีเมียนสมยัใหม ่เร่ืองราวของความโรแมนติกท่ีนุม่นวลมีองค์ประกอบของยคุ 

วิคเตอเรียน แตท่ าให้เจือจางด้วยรูปแบบเหมือนอยูใ่นฝัน และมีดมีูราคา 
 

 
ภาพท่ี 30 กราฟฟิคละเอียดออ่น รูปแบบงานฝีมือแบบโบราณท่ีท าให้เป็นแบบทนัสมยั โดยน าลาย
ผ้าลกูไม้มาปรับแตง่ให้เกิดกราฟฟิครูปแบบใหม่ท่ียงัคงความละเอียดอ่อน ไมส่ญูเสียความเป็น

ลายลกูไม้ 
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ภาพท่ี 31 การใช้เทคนิคปรับแตง่พืน้ผิวให้เหมือนของเก่าและการใช้ลวดลายกราฟิคมาร่วมในการ

ปรับตกแตง่ 
 

จากแนวโน้มแฟชัน่ Graceful ฤดใูบไม้ผลิ /ฤดรู้อน  2016 เลา่เร่ืองเก่ียวกบังานยคุ 60s’-
80s’  มาน าเสนอใหม่ด้วยการใช้สีในโทนพาสเทล และการใช้วสัดจุ าพวกลกูไม้หรือผ้าทอ มา
ประยกุต์ในรูปแบบกราฟิคท าให้ได้รูปแบบงานใหมท่ี่มีความสดใสย้อนยคุ   

 Monumental เป็นรูปแบบงานดีไซน์ท่ีมุง่สูอ่นาคตอนัแสนไกลตวัแบบงานมี
รายละเอียดน้อย โทนสีคอ่นข้างเข้มและหนกั สีท่ีโดดเดน่คือสีทอง ทองแดง และสีโลหะ รูปแบบ
ชิน้งานมกัมีจดุเดน่ท่ีพืน้ผิว โดยมากรูปแบบงานคอ่นข้างออกมาเป็นงานท่ีหรูหรา  

 
ภาพท่ี 32 แนวโน้มแฟชัน่หลกั Monumental  ฤดใูบไม้ผลิ / ฤดรู้อน 2016 
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ภาพท่ี 33 สีท่ีโดดเดน่คือสีเทาหนกัๆ ผสมด้วย สีทองส าริดท่ีมีความโบราณ สีขาวตะกัว่ สีแดง

ลกูรัง สีเหลืองโครเม่ียม และสีเขียวสนิมทองแดง 
 

 
ภาพท่ี 34 ขาวและด า รูปแบบของงานออกแบบท่ีใช้หวัใจและจิตวิญญาณ ท่ีมีการเคล่ือนไหว สว่น

ส าคญัมาจากสีขาวและสีด าโดยเน้นเป็นพืน้ฐานของโครงสร้างส าหรับฤดกูาลนี ้เพ่ือให้งาน
ออกแบบเป็นท่ีประจกัษ์ในสายตา 



 

 

83 

 
ภาพท่ี 35 รูปทรงหลายเหล่ียม ท่ีเกิดจากการพบั การบิด เกิดรูปทรงสามมิติ จากคอนเซ็ปของ

โครงสร้าง และแรงบนัดาลใจของ Issey Miyake จากการทดลองด้วยเส้นสายและโครงสร้างท าให้
เกิดความงามด้วยรูปทรงหลายเหล่ียม 

 

 
ภาพท่ี 36 การสร้างแพตเทิร์นท่ีเกิดจากการปัม้นนูจากโครงสร้างของงานถกัทอ ท าให้รู้สกึมีพลงั
จากธรรมชาติ ตวัอย่างของแบรนด์ Pringle of Scotland ในการใช้วสัดทุางวิทยาศาสตร์เข้ามา

ผสมผสานในคอลเล็คชัน่ฤดหูนาว 2014 สร้างให้เกิดเร่ืองราวของแพตเทิร์นสามมิติ 
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ภาพท่ี 37 เร่ืองของมิต ิการใช้รูปทรงท่ีมีน า้หนกั เชน่การท าให้บวมออกมา หรือรูปแบบของก้อน
เมฆ ท าการทดลองการเลน่กบัรูปทรงหลายๆ แบบ แตย่งัคงความรู้สึกนุม่นวล มีสดัสว่นท่ีบวมให้

เกิดแสงเงาครอบคลมุห่อหุ้มทัง้หมด  
 

 
ภาพท่ี 38 ยคุต่ืนทองใหม่ รูปทรงท่ีเน้นความคม การสะท้อนการเปลง่ประกายของสีทอง เหมือนกบั
คาเร็คเตอร์ของรถสีประต ูBAIC BJ00 ท่ีน าเสนอท่ีมอเตอร์โชว์ท่ีปักก่ิง แสดงถึงความงามของการ 
ต่ืนทองยคุใหม ่โดยมีแรงบนัดาลใจจากงานของ Fitzrovia ท่ีเป็นแผน่ทองเหลืองในยคุ 60s’  
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ภาพท่ี 39 การตกแตง่พืน้ผิวผ้าให้รู้สกึโบราณ ด้วยการจุม่ย้อมพืน้ผิว รูปทรงสามมิติท่ีเกิดจากก
การท าเลเซอร์หรือรูปแบบของผ้าท่ีโดนปัม้นนูด้วยการอดัด้วยความร้อน และ การท าผ้าให้เป็น 

สีสนิม 
 

สรุปรูปแบบแนวโน้มแฟชัน่ Monumental ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน 2016 ประกอบด้วยการใช้
รูปทรงจีโอแมตทริก หรือ รูปทรงบวมในรูปแบบก้อนเมฆ ใช้ตวัวสัดทีุล า้สมยัโดยมีการพฒันา
รูปแบบเชน่การอดันนู การเคลือบพืน้ผิว แบบใหม่ๆ  การใช้สีในกลุม่สีโทนเข้มหนกั และการสร้าง
มิตด้ิวยการใช้สีขาวและด ารวมทัง้แสดงความรุ่มรวยด้วยการใช้สีทองในการน าเสนอรูปทรงท่ี
ทนัสมยั  
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 Sartorial เป็นรูปแบบงานไปทางย้อนยคุท่ีใส่ใจรายละเอียด อ้างอิงรูปแบบคลาสสิคของ
ชิน้งาน ใช้โทนสีคอ่นข้างสดใส สีคอ่นข้างมีความหลากหลายแตอ่ยูใ่นกลุม่สีโทนสวา่ง โดยมาก
ชิน้งานจะมีการน าแนวทางออกแบบเก่าๆมาพฒันาให้เข้ากบัสีสนัรูปแบบใหม ่ดงัภาพประกอบ
ด้านลา่ง 

 
ภาพท่ี 40 แนวโน้มแฟชัน่ Sartorial ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน  2016 

 
ภาพท่ี 41 กลุม่สี สีโดดขึน้มา สีชมพบูบัเบิล้กมั สีมว่งพลามา่ สีครีมเกมครอสเวิร์ด สีน า้ตาลจาก

ลกูเชสนทัท่ีท าให้รู้สกึคุ้นเคย 
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ภาพท่ี 42 ร่องรอยจากยคุโรแมนตกิ ความคลาสสิคท่ีถกูท าลายน ามาเลา่ท่ีเป็นเร่ืองราวของนกัคิด
อิสระ มมุมองท่ีผกผนั มาเป็นแรงบนัดาลใจให้เกิดงานออกแบบสว่นบคุคล  Jean- Charles De 
Castelbajac และความเป็นต้นแบบของ Vivienne Westwood ท่ีน าเสนอเก่ียวกบัการเสียดสี

สงัคม 
 

 
ภาพท่ี 43 การขโมยอยา่งมีศิลปะ ลายพิมพ์ท่ีหยิบยืมมาจากงานศลิปะยคุคลาสสิคและน าเสนอ
ใหมด้่วยการตดัตอ่ในรูปแบบจิ๊กซอ ร่วมกบัการใช้มาร์คเกอร์ขีดเขียนบนงานศลิปะชิน้เอก 
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ภาพท่ี 44 การใช้สีปะติด คืองานออกแบบของ Kenzo สีสนัสดใส ลวดลายจีโอแมตทริก และคลั

เลอร์บล็อก ในคอลเล็คชัน่ฤดใูบไม้ผลิ 2015 
 

 
ภาพท่ี 45 ดอกไม้ท่ีเคล่ือนไหว แรงบนัดาลใจจากงานเพนต์ติง้ของศลิปินอิตาลี Boticeli แรง

บนัดาลใจจากรูปทรงดอกไม้จากยคุต้นของเรเนซองค์ด้วยการน าเสนอผา่นรูปแบบ 
ชดุออกก าลงักาย ชดุกีฬา 
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ภาพท่ี 46 ผลงานลายพิมพ์จากชนบททางตอนใต้ของฝร่ังเศสในชว่งกลางยคุศตวรรษท่ี 17 โดย
เนือ้ผ้าแสดงถึงจิตวิญญาณของ Provence ปัจจบุนั งานออกแบบลายผ้าแสดงถึงรูปแบบโบราณ 
มีสีสนัสดใส และรายละเอียดของลายพิมพ์บนเนือ้ผ้า ท่ีเลา่เร่ืองราวของฤดรู้อนและเร่ืองราวของ

ความโรแมนติกจากพืน้ถ่ินท่ีมีการผสมผสานหลากหลายวฒันธรรม 
 

 
ภาพท่ี 47 รูปวาดท่ีบริสทุธ์ิ ลายพิมพ์มาจากรากฐานของงานแอ๊ปสแต็กจากการวาดลายเล้นของ 

Pablo Picasso   
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ภาพท่ี 48 อ้างอิงจากจิตวิญญาณของ New England น าเสนอรูปแบบผู้ชายจากชนบทท่ีสวมใส ่
การใช้สีสนัสดใสและการท าลวดลายซ า้ๆ หรือการใช้ลายปัก บนลายพิมพ์ เพ่ือน าเสนอรูปแบบ

ใหมด้่วยสี ขนาด และเร่ืองราว ให้มีความส าคญั 
 

 
ภาพท่ี 49 ลายตาราง จากงานของ Thom Browne เลน่สนกุกบัการใช้ลายตารางด้วยสีสนัลกูกวาด
และสีรุ้งเป็นแรงบนัดาลใจส าหรับฤดกูาลนี ้ท าให้โดดเดน่ด้วยสี และความสวา่ง ให้ความรู้สกึ

สนกุสนาน 
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ภาพท่ี 50 การผสมผสานเส้นไหมท่ีแปลกใหม่ อย่างเชน่การใช้เส้นใย Lurex ผสมในการทอ เนือ้ผ้า

ท่ีมีองค์ประกอบสร้างความต่ืนเต้นหรือการสร้างความผกผนัด้วยรูปแบบคลาสสิคน าความ
นา่สนใจใหมบ่นพืน้ผิว การใช้ผ้าลายตารางมาตดัตอ่ใหมใ่ห้ความรู้สึกสนกุสนาน 

 
แนวโน้มแฟชัน่ Sartorial ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน  2016 บอกเร่ืองราวการน าเสนอการเลา่

เร่ืองการใช้ผลงานศลิปะในยคุคลาสสิค เชน่ผลง่านในยคุ เรเนอร์ซองค์  มาน าเสนอใหมใ่นรูปแบบ
งานกราฟฟิค สร้างความสนกุสนานด้วยสีสนั ในโทนสดใส หรือการตดัตอ่ในรูปแบบใหม ่น ามา
ผสมผสานกบัรูปแบบชดุกีฬา และร่วมด้วยการน าเสนอลวดลายพิมพ์ ด้วยเทคนิคภาพลายเส้น
และการใช้ งานลายปักบนลายพิมพ์เพ่ือสร้างความแปลกใหม ่อีกทัง้การผสมผสานลายตารางด้วย
การตดัตอ่ให้เกิดความน่าสนใจและการใช้เส้นใยท่ีมีความแปลกมาชว่ยสง่เสริมให้รูปแบบงาน
ดัง้เดมิให้ดสูดใหม่  
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 Visceral เป็นรูปแบบงานท่ีมีแนวทางแหง่อนาคตท่ีใสใ่จรายละเอียดมีความล า้สมยัผกูพนั
กบัเทคโนโลยี โทนสีท่ีท าให้รู้สกึถึงพลงัแหง่อนาคต โดยชิน้งานสร้างความรู้สกึถึงเทคโนโลยีแหง่
อนาคตท่ีเราต้องวิ่งตาม ดงัภาพประกอบข้างลา่ง 

 
ภาพท่ี 51 แนวโน้มแฟชัน่ Visceral ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน  2016 

 

 
ภาพท่ี 52 สีท่ีเตม็ไปด้วยกลุ่มสีท่ีให้อารมณ์ความรู้สึก ความแข็งแรง เชน่สีเขียวนีออน กลุม่สีท่ีมี

ความเข้มข้น และสีทีผสมผสานความนา่ต่ืนเต้น 
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ภาพท่ี 53 การตีความเคร่ืองจกัรกล ในงานออกแบบ เลา่เร่ืองความเร็ว การไลน่ า้หนกัท่ีแสดงออก
สีสนัสดใสของนีออนในตอนกลางคืน ท่ีถ่ายทอดออกมาด้วยแรงบนัดาลใจจากทีวีซีรีย์ในยคุ 80s’ 

เร่ือง Knight Rider  ร่วมด้วยรูปแบบย้อนยคุท่ีครอบง าตลาด  
 

 
ภาพท่ี 54 รูปแบบท่ีไมเ่ป็นระเบียบ ด้วยการน าเสนอวสัดใุหม่ๆ   ท่ีเรียกวา่ Heat-Reactive ท าให้

ผ้าสามารถเปล่ียนสีสนัตามอณุหภมูิ เชน่ ผ้าท่ีมีความไวตอ่ความร้อน  
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ภาพท่ี 55 การน าเสนอลายพิมพ์ท่ีนา่สนใจจาก Memphis โดยการน าเสนอพืน้ผิวท่ีมีความร่วม

สมยัด้วยงานกราฟฟิค ขาว ด าหรือกลุม่แมสี่ 
 

 
ภาพท่ี 56 งานออกแบบสร้างภาพลกัษณ์จากโลกของหุน่ยนต์ เสมือนหลดุออกมาจากโลกจกัรกล 
เชน่ รองเท้ากีฬาสีแดงของรีบอร์ก ท่ีมีแรงบนัดาลใจจากหุน่ยนต์กนัดัม้ ซึง่เป็นพืน้ฐานของรูปแบบ

ยคุอวกาศ จะเห็นรูปแบบงานกราฟฟิคการ์ตนูลงบนเสือ้ผ้าจากงานออกแบบของ Stella 
McCartney Resort  2015 
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ภาพท่ี 57 ผาตาขา่ยทรงเลขาคณิตเป็นวสัดหุลกัของฤดกูารนีซ้ึง่จะผสมกบัผ้าท่ีมีความมนัเคลือบ
ผิววสัดคุล้ายยาง ผ้า Heat-Reactive เป็นกญุแจส าคญัท่ีจะเป็นสว่นเสริมให้เกิดความเคล่ือนไหว

ของพืน้ผิว ในขณะท่ีผ้าตาขา่ยหนงัให้ความรู้สกึหรูหรา 
 

แนวโน้มแฟชัน่ Visceral ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน  2016 น าเสนอเร่ืองราวท่ีสมัพนัธ์กบัยคุ
อวกาศด้วยรูปแบบของการใช้เทคโนโลยีและวสัดมุาเป็นแรงบนัดาลใจ เชน่การใช้หุน่ยนต์ มาสร้าง
ลวดลายพิมพ์บนผืนผ้าหรือการใช้วสัดลุ า้สมยัเชน่ ผ้า Heat-Reactive ท่ีสามารถเปล่ียนสีไปตาม
อณุหภมูิไปตามสภาพแวดล้อมมาผสมผสานในการน าเสนอโดยหลกัส าคญัมีการใช้ลายพิมพ์ใน
การเลา่เร่ืองเชน่ ตวัอย่างการใช้ลายพิมพ์ภาพลวงตาให้เกิดรูปทรงสามมิตปิรากฏขึน้ในสายตาโดย
กลุม่สีทัง้หมดจะเป็นสีท่ีมีความเข้มข้น สดสวา่งเชน่กลุม่สีนีออน หรือกลุม่แมสี่ หรือกลุ่มมีสีที
ผสมผสานความนา่ต่ืนเต้น 
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WGSN ส านกัพยากรณ์ระดบัโลกให้บริการศนูย์ข้อมลูเชิงกลยทุธ์ การคาดการณ์แนวโน้ม
แฟชัน่ (Fashion Trend) ผา่นส่ือออนไลน์  โดยน าเสนอเร่ืองราวเจาะลกึวิเคราะห์ข้อมลูผู้บริโภค
แฟชัน่และเทรนด์การออกแบบข้อมลูเชิงลกึท่ีสามารถใช้ได้จริง รวมถึงข้อมลูประสิทธิภาพของ
ผลิตภณัฑ์ท่ีมีความแมน่ย า แก่ธุรกิจไลฟ์สไตล์และค้าปลีก บริษัทมีช่ือเสียงมาอยา่งยาวนาน  
ในฐานะผู้ให้บริการชัน้น าในแง่บริการข้อมลูทัว่โลกอนัทรงพลงั ซึง่บริการข้อมลูคาดการณ์ตลาด 
แบรนด์ และผลิตภณัฑ์ล่วงหน้าสงูสดุ 5 ปี ท าการวิเคราะห์ทิศทางแฟชัน่ลว่งหน้าทัง้ภาพโครงร่าง
เงา (Silhouettes), วสัด ุ(materials) , และกลุม่สี (Color) เจาะจงส าหรับตลาดทกุระดบัชัน้ 
น าเสนอข้อมลูในรูปแบบห้องสมดุออนไลน์(library) ,ภาพแฟชัน่ (catwalks)  การขายสินค้า 
และเทรดโชว์ทัว่โลก (global retail streets and tradeshow) อีกทัง้ยงัร่วมด้วยเคร่ืองมือค้นหา
ส าหรับธุรกิจออกแบบไลฟ์สไตล์ และการตกแตง่ภายใน เป็น เคร่ืองมือช่วยพฒันาสินค้า  
โดยในฤดใูบไม้ผลิ ฤดรู้อนปี 2016 ได้แบง่การพยากรณ์ตามเพศ ได้แบง่ออกหมวดหมู่แนวโน้ม
แฟชัน่เป็น  4 รูปแบบดงันี ้Deep Summer, Eco Active, Past Modern และ Soft Pop โดยมี
รายละเอียดดงันี ้

 
ภาพท่ี 58 แนวโน้มแฟชัน่ (Trend Fashion Spring-Summer 2016) WGSN 
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 Deep Summer เป็นแนวโน้มแฟชัน่ท่ีได้รับอิทธิพลมาจากท้องทะเลลกึ มีความน าสมยั
และใช้ลายผ้าและเนือ้ผ้าในการแสดงออกถึงความหรู โทนสีแมททาลิก ดหูรูหรา ดงัภาพประกอบ
ด้านลา่ง 

 
ภาพท่ี 59 แนวโน้มแฟชัน่  Deep Summer ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน  2016 แรงบนัดาลใจของ Deep 
Summer ผสมผสานจากความงามของธรรมชาตจิากด้านมืด จากสว่นลกึสดุของทะเล รูปแบบ
หรูหราส าหรับเสือ้ผ้ากลางวนัถึง กลางคืน หรือเสือ้ผ้าส าหรับพกัร้อน ท าให้โครงร่างเงาเป็นชุดท่ีมี
ความยาวด้วยการใช้สีสดและเนือ้ผ้าท่ีเคลือบด้วยสีโลหะผสมผสานกบัลวดลายพิมพ์  
 ให้ความรู้สกึแบบร ่ารวย 

 
ภาพท่ี 60 กลุม่สีส าหรับ Deep Summer ตาม รหสั Pantone ดงัภาพ 
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ภาพท่ี 61 รูปแบบหรูหราท าให้สวยงามตัง้แตก่ลางวนัถึงกลางคืนด้วยสีท่ีเปลง่ประกายเพิ่มให้มี
ความรู้สกึยิ่งหรูหรา และองค์ประกอบดเูหมือนมาจากโลกอ่ืน โครงร่างเงายาวคลมุตาตุม่และ

รูปแบบกระโปรงท่ีเป็นชัน้ๆ 
 

 
ภาพท่ี 62 Women Deep Summer จาก WGSN Trend 2016 
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 Deep Summer เป็นเทรนด์ท่ีได้รับอิทธิพลมาจากท้องทะเลลกึ มีความน าสมยัและใสใ่จ
รายละเอียด โทนสีกลุม่เย็น ทิศทางดหูรูหรามีสไตล์ บง่บอกถึงรสนิยม ดงัภาพประกอบด้านลา่ง 

 
ภาพท่ี 63 แรงบนัดาลใจในสิ่งท่ีไมเ่คยปรากฏ จากใต้ทะเลลกึ การทดลองในด้านมืด รูปแบบ
บรรยากาศอบอุน่ เร่ืองราวของการพกัร้อนอนัด ามือ กบัการใช้เวลาบนหาดทรายและการปาร์ตี ้ 

ทีมีสีสนัของป่าเขตร้อน ผสมด้วยกลุม่สีเข้มให้ความรู้สกึมาจากโลกอ่ืน 
 

 
ภาพท่ี 64 กลุม่สีส าหรับ Deep Summer ตาม รหสั Pantone ดงัภาพ 
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ภาพท่ี 65 ได้แรงบนัดาลใจมาจากใต้ทะเลลกึ ให้ความรู้สึกเหมือนของเหลว พืน้ผิวหลอกตา ด้วย
การใช้เส้นใยเรืองแสง บนพืน้สีเข้มและพืน้ผิวเหล่ือมมนัจากใยสงัเคราะห์ ให้ความรู้สกึเหมือน

พืน้ผิวเป็นของเหลว 
 

 
ภาพท่ี 66 Men Deep Summer จาก WGSN Trend 2016 

 แนวโน้มแฟชัน่ Deep Summer จากแรงบนัดาลใจจากใต้ทะเลลกึให้ความรู้สึกความงาม
จากสีสนัท่ีแปลกใหม่ด้วยรูปทรง โครงชดุท่ียาวส าหรับสตรี ให้ความรู้สกึหรูหราทัง้กลางวนัและ
กลางคืน โครงชดุส าหรับบรุุษ เป็นโครงชดุแบบพกัร้อน ด้วยกลุม่สีเข้ม และกลุม่สีสด ด้วยการใช้
วสัดท่ีุมนัวาว เปลง่ประกายเหมือนโลหะ 
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Eco Active เป็นแนวโน้มแฟชัน่ท่ีมีลกัษณะของการผจญภยั  กบักิจกรรมภายนอก โทนป่าซาฟารีท่ี
ซาวนันา่ กลมกลืนกบัธรรมชาต ิ ลกัษณะเสือ้ผ้ามีรายพิมพ์ในกลุม่สีหมน่ ดงัภาพประกอบด้านล่าง 
 

 
ภาพท่ี 67 แนวโน้มแฟชัน่ Eco Active ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน  2016 ส าหรับผู้หญิง เลา่เร่ืองความเบา 
ความออ่นโยนของความเป็นหญิง ผสมกบัรูปแบบการผจญภยัในซาวนันา่ ในหนองบงึ สีสนัใน
กลุม่โคลนจากธรรมชาตผิสมด้วยสีสดจากท่ีมนษุย์สร้าง การใช้ชดุเดนิป่ามาเป็นรายละเอียดด้วย
โครงร่างเงาตวัหลวมผสมกบัการใช้เนือ้ผ้าท่ีมีน า้หนกัเบาด้วยเส้นใยธรรมชาตแิละลายพรางทหาร
ท่ีน ามาเลา่ใหมใ่ห้เป็นลายพิมพ์ในแบบแอ๊ปสแตก็สร้างให้เกิดความสดใหมข่องฤดรู้อนในแบบ

ล าลอง 
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ภาพท่ี 68 กลุม่สีส าหรับ Eco Active ตาม รหสั Pantone ดงัภาพ 

 

 
ภาพท่ี 69  รูปแบบสินค้าท่ีมีรูปแบบใช้สอย ผสมผสานกบัโครงร่างผู้หญิง สร้างมมุมองให้ดสูดใหม่

ในฤดกูาลนี ้ 
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ภาพท่ี 70 Eco Active Collection Plan 

 

 
ภาพท่ี 71 วสัดธุรรมชาติกบัเส้นใยสงัเคราะห์เป็นกญุแจส าคญัส าหรับผืนผ้าท่ีจะใช้ในคอลเล็คชัน่
นีใ้นฐานะท่ีใช้ Technical Fabrics ร่วมกบัเส้นใยธรรมชาต ิพืน้ผิวของผ้าไหมหรือผ้าคอตต๊อนสีพืน้
ร่วมกบัพืน้ผิวแวววาวของผ้า Taffeta และผ้าในลอ่นเนือ้เบา  พืน้ผิวผ้าท่ีถกูน ามาท าลายเชน่ผ้า 
Jerseys ท่ีเป็นขยุด้วยการแปรง ผ้าไหมขดัผิวทัง้หมดเป็นสว่นผสมท่ีท าให้พืน้มีความด้านและให้

ความรู้สกึเหมือนมีการเคลือบพืน้ผิว 
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Eco Active ส าหรับชายเป็นแนวโน้มแฟชัน่ท่ีมีลกัษณะเหมาะกบับคุลิกผู้ชายชอบผจญภยั ใช้ชีวิต
นอกบ้าน (Outdoor) มีรูปแบบเรียบง่าย โทนสีกลมกลืนกบัธรรมชาตเิชน่สีน า้ตาล สีเขียวขีม้้า เป็น
ต้น  มีความ ลกัษณะเสือ้ผ้าเน้นความเป็นฟังก์ชัน่ ดงัภาพประกอบ 

 
ภาพท่ี 72 แนวโน้มแฟชัน่ Eco Active ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน  2016 ส าหรับผู้ชาย รูปแบบคลาสสิค
ส าหรับผู้ชายท่ีมีชอบกิจกรรมนอกบ้าน ร่วมกบัชดุล าลองสมยัใหม ่แรงบนัดาลใจจากเขตป่าเมือง
ร้อนทางตอนใต้ส าหรับแนวโน้มแฟชัน่นี ้การผสมผสานงานชดุล าลองย้อนยคุสร้างความใหมด้่วย

รูปแบบการใช้ ให้มมุมองท่ีง่าย ฉลาดโก้ ด้วยรูปแบบการตดัเย็บท่ีประณีตในชดุล าลอง จดุ
ประกายแบบธรรมชาตแิละสิ่งท่ีมนษุย์สร้างขึน้สะท้อนถึงสีสนัของธรรมชาติ เชน่สีน า้ตาลพืน้โลก สี

เขียวของบงึ ตดักบัสีเข้มข้นและสีสวา่ง 
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ภาพท่ี 73 กลุม่สีส าหรับ Eco Active ตาม รหสั Pantone ดงัภาพ 
 

 
ภาพท่ี 74 สไตล์ Eco  Active รูปแบบของสภุาพบรุุษทางตอนใต้ผสมผสานกบัชดุซาฟารีของป่า
เขตร้อน ท าให้รู้ ดโูก้ ดดีู การตดัเย็บแบบประณีต ท าให้ดดีู มีประโยชน์การใช้สอยท่ีดเูหมาะสม 

และการใช้สีท่ีคาดไมถ่ึง 

 
ภาพท่ี 75 ผ้าส าหรับชดุสทูท่ีให้ความรู้สึกส าหรับหน้าร้อน รายละเอียดท่ีดยู้อนยคุ ใช้ร่วมกบั

เนือ้ผ้าฟอกจนซีด เหมือนผ่านการใช้งานมาเป็นเวลานาน ร่วมกบัการใช้โครงสร้างท่ีให้ความรู้สกึ
เป็นนกักีฬา 
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ภาพท่ี 76 Eco Active Collection Plan 

 
 แนวโน้มแฟชัน่ Eco Active อ้างอิงรูปแบบชดุใช้ส าหรับกิจกรรมนอกบ้าน ในโทนสีเรียบ
ง่าย อ้างอิงจากธรรมชาตขิองป่าเขตร้อนทางตอนใต้ ผสมผสานกบัรูปแบบชดุล าลองร่วมกบัการ
ตดัเย็บท่ีประณีตด้วยวสัดท่ีุมีพืน้ผิวในลกัษณะผา่นการใช้งานมาแล้ว โดยใช้เส้นใยธรรมชาตผิสม
กบัเส้นใยสงัเคราะห์ ใช้โครงร่างเงาท่ีมีความเป็นผู้หญิงส าหรับชดุสตรี และโครงสร้าง Tailor 
ส าหรับชดุบรุุษ โดยมีรายละเอียดท่ีสร้างประโยชน์ใช้สอย ทัง้หมดให้ความรู้สกึสดใหม่ส าหรับชดุ
ล าลองในหน้าร้อน 
 
 Past Modern เป็นแนวโน้มแฟชัน่ท่ีได้รับอิทธิพลย้อนยคุ วินเทจ ผสมผสานกบัความร่วม
สมยั ให้ความส าคญักบัโครงร่างเงาและผิวสมัผสั ดงัภาพประกอบด้านลา่ง 
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ภาพท่ี 77 แนวโน้มแฟชัน่ Past Modern ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน  2016 ส าหรับผู้หญิง แรงบนัดาลใจ
จากแนวโน้มหลกัจากการผสมผสานความเก่าและความใหมข่องงานในพิพิธภณัฑ์ และความเรียบ
โก้ร่วมสมยัความเป็นผู้หญิงผสมกบัรูปทรงปฏิมากรรม ผ้าท่ีมีพืน้ผิวส าหรับโครงสร้างหลวมแตเ่น้น
ชว่งเอว หรือการคาดเอวท่ีใช้กบัชดุ Tailor และชดุล าลอง หรือการผสมผสานเนือ้ผ้าบางเบาร่วมกบั

ผ้ายีนส์เก่าๆ 

 
ภาพท่ี 78 กลุม่สีส าหรับ Past Modern ตาม รหสั Pantone ดงัภาพ 
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ภาพท่ี 79 รูปแบบการแตง่ด้วยความสงูและต ่าเป็นสิ่งส าคญัของฤดกูาลนี ้การผสมผสานกางเกง
ยีนส์ล าลองกบัเสือ้ผ้า Tailor สร้างความรู้สึกแปลกใหมจ่ากโครงร่างท่ีขดัแย้ง ด้วยโครงร่างชิน้บน

พอดีตวัและชิน้ลา่งหลวม 

 
ภาพท่ี 80 เนือ้ผ้าท่ีมีผิวด้านแห้งเหมือนงานท ามือพิน้ผิวโลหะผสมกบัผ้าทอ เชน่การปักเล่ือมโลหะ
ด้าน บางครัง้มีลวดลายและพืน้ผิวใช้ร่วมกบัผ้า Tailor ท่ีมีน า้หนกัเบา ผ้ายีนส์ท่ีถกูฟอกให้ดดูิบ

และเก่า 
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ภาพท่ี 81 Past Modern Collection Plan 

 
 
Past Modern ส าหรับผู้ชายเป็นเทรนด์ท่ีได้รับอิทธิพลย้อนยคุ ผสมผสานกบัความร่วมสมยั 
ลกัษณะใสไ่ด้แบบสบายๆ ผสมผสานกบัความสปอร์ตและความหรูหราของเนือ้สมัผสั โทนสีเรียบ
ง่ายคลาสิค ดงัภาพประกอบด้านลา่ง 

 
ภาพท่ี 82 แนวโน้มแฟชัน่ Past Modern ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน  2016 ส าหรับผู้ชาย การน าผ้าและ
งานฝีมือผสมผสานและน าเสนอด้วยโครงสร้างร่วมสมยั เสริมด้วยรายละเอียดแบบดัง้เดมิเป็นแรง
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บนัดาลใจ การเน้นท่ีรูปแบบและกาลเวลาส าหรับแนวโน้มหลกันี ้งาน Tailor ท่ีใช้ได้จริงให้
ความรู้สกึสบายผสมกบัรูปทรงของชดุล าลองด้วยเนือ้ผ้าคณุภาพสงูแตป่รับให้ภาพลกัษณ์ดเูดก็ 
ให้ความรู้สึกย้อนยคุด้วยรายละเอียดท่ีน าเสนอความคม หรือความทนทานของผ้าแสดงถึงความ

เก่าท่ีดใูหม ่
 

 
ภาพท่ี 83 กลุม่สีส าหรับ Past Modern ตาม รหสั Pantone ดงัภาพ 

 
ภาพท่ี 84 รายละเอียดน าเสนอการใช้งานด้วยการผสมรายละเอียดด้วยรูปแบบคลาสิค การจบ

งาน การซ่อมแซม หรือการเดนิสอยเส้นด้ายด้วยมือ เสือ้เชิร์ตกระดมุหน้าท่ีถอดปกได้ มีความเรียบ
และล าลอง มีการใช้เทปตกแตง่ตามขอบ  
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ภาพท่ี 85 ผ้าตดัสทูแบบดัง้เดมิถกูตกแตง่ด้วยงานมือท าให้ดยูุง่เหยิง ด้วยการผสมแพทเทิร์น
โบราณ ให้พืน้ผิวสมัผสัเก่าๆ ตดัด้วยความมนัวาวของผ้าสมยัใหม ่การใช้สีขาวบนขาวให้

ความรู้สกึเป็นแบบแผนและดีงาม 
 

 
ภาพท่ี 86 Past Modern Collection Plan 

 
 แนวโน้มแฟชัน่ Past Modern จากเร่ืองราวการผสมผสานความเก่าและใหมเ่ข้าด้วยกนั
เกิดเป็นแรงบนัดาลในของฤดกูาลนีด้้วยรูปแบบงานท่ีมีรายละเอียดอ้างอิงจากงานย้อนยคุ น ามา
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ปรับใช้กบัรูปแบบร่วมสมยัท าให้เกิดภาพลกัษณ์ใหม ่ทัง้ส าหรับผู้หญิงและผู้ชาย การใช้โครงสร้าง
ท่ีมีความขดัแย้งเชน่ เสือ้แจ็คเก็ตพอดีตวักบักางเกงตวัหลวมเข้าด้วยกนั ด้วยการใช้วสัดท่ีุมีพืน้ผิว
ซีดผา่นการฟอกย้อมให้ดเูก่า ร่วมกบัพืน้ผิวท่ีมีการตกแตง่ด้วยวสัดโุลหะด้านหรือพืน้ผิวการตกแตง่
ด้วยมือ ท าให้ความรู้สกึดเูด็กแตร่่วมสมยั 
 Soft Pop เป็นแนวโน้มแฟชัน่ท่ีเสนอแนวคิดทางศลิปะและวฒันธรรมความแปลกใหม่  
มีลกัษณะความนุม่นวล สีสนัสดใน ลกัษณะผ้ามนัล่ืน มีความขีเ้ลน่ ดงัภาพประกอบ 
 

 
ภาพท่ี 87 แนวโน้มแฟชัน่ Soft Pop ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน  2016 ส าหรับผู้หญิง ฤดกูาลนีไ้ด้แรง
บนัดาลใจจากงาน POP ท่ีนุม่นวลจากแนวโน้มแฟชัน่ใหญ่ อ้างอิงจากงาน POP Couture ให้
ความรู้สกึนุม่นวล เตมิเตม็ด้วยงานทดลองพืน้ผิวและกลุ่มสี โดยการใช้รูปแบบของชดุท่ีเรียบง่าย
จากการปรับเปล่ียนให้เป็นชดุล าลองด้วยโครงร่างท่ีดบูอบบางแบบผู้หญิง ความนุม่นวลของ

เนือ้ผ้าทัง้หมดนีใ้ห้ความรู้สึก POP ท่ีสนกุสนานและสีสนัสดใส  
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ภาพท่ี 88 กลุม่สีส าหรับ Soft Pop ตาม รหสั Pantone ดงัภาพ 

 

 
ภาพท่ี 89 การผสมผสานของผ้าท่ีนุม่กบัชดุกีฬาใช้แทนชดุกลางคืน สง่เสริมภาพความสนกุสนาน
ของแนวโน้มแฟชัน่นีก้ระโปรงเอวสงูผสมกบัเสือ้ตวัโคร่ง เตมิด้วยลวดลายผ้าน าเสนอร่วมกบัโครง

ร่างท่ีมีความเป็นผู้หญิง 
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ภาพท่ี 90 การทดลองด้วยการสร้างสรรค์ผ้าส าหรับแนวโน้มแฟชัน่นีมี้แรงบนัดาลใจมาจากผ้า
ส าหรับชดุกีฬาเชน่ผ้า Double-Faced Jersey และผ้า Ripstop Nylons ร่วมกบัเนือ้ผ้าท่ีมีพืน้ผิว

ส าหรับชดุกลางคืนเชน่ผ้าก ามะหย่ี ผ้าเมททาลิค และงานตกแตง่ด้วยลายดอกไม้ 
 

 
ภาพท่ี 91 Soft Pop Collection Plan 
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Soft Pop ส าหรับผู้ชายเป็นเทรนด์เรียบง่าย ดผู่อนคลาย แตน่ าสมยั มีผิวสมัผสัท่ีบางเบา แตเ่รียบ
หรู โทนสีคอ่นข้างหวาน ดงัภาพประกอบ 
 

 
ภาพท่ี 92 แนวโน้มแฟชัน่ Soft Pop ฤดใูบไม้ผลิ/ฤดรู้อน  2016 ส าหรับผู้ชาย POP Couture และ
ศลิปะพืน้ๆ ถกูอ้างอิงเป็นแนวคดิใหมส่ าหรับฤดกูาลนีเ้สือ้ผ้าแบบ Resort กบังาน Tailor ถกูผสม
เข้าด้วยกนัท าให้รูปแบบล าลองดหูรูหราและสงูสง่ ให้เกิดรูปแบบท่ีมีความซบัซ้อนในรายละเอียด
ด้วยการใช้โครงสร้างและสดัสว่นการตกแตง่ด้วยรายละเอียดใหมท่ี่ขดัแย้งด้วยการใช้งานกราฟิค 
พืน้ผิวสมัผสัท่ีนุม่นวลและพืน้ผิวผ้าทอสง่เสริมให้ดรู่วมสมยัด้วยการใช้สีสดและขัดแย้งผสมกบัสีใน

กลุม่พาสเทล 
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ภาพท่ี 93 กลุม่สีส าหรับ Soft Pop ตาม รหสั Pantone ดงัภาพ 

 

 
ภาพท่ี 94 รูปแบบความสนุกสนานบนชายหาดเป็นแรงบนัดาลใจให้ความสดใหมข่องชดุแบบ 

Resort ในขณะท่ีมีความเป็น Tailor ร่วมสมยัผสมอยู ่แตมี่ความผอ่นคลาย สบายๆ ด้วยการใช้สี
ในกลุม่สีสงัเคราะห์ ไมเ่ป็นแบบแผน และดบูางเบา โดยการน าเสนอในกลุม่ Tailor แยกชิน้และ

การใช้ลายพิมพ์ท่ีมีความเคล่ือนไหว 
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ภาพท่ี 95 Pop Couture และ Street Wear  แบบวยัรุ่นจะกลบัมาด้วยโครงสร้างทรงกลอ่งเป็น
กญุแจส าคญัของความทนัสมยัในแบบล าลองโครงสร้าง Sport ส าหรับตวัเสือ้ถกูผสมกบักางเกง
ห้าสว่น ร่วมกบัการใช้สีในกลุม่สวา่งและพาสเทล ท่ีถกูดงึมาใช้เป็นกลุม่สีเดี่ยว หรืองานกราฟฟิค

ส าหรับลายพิมพ์ 
 

 
ภาพท่ี 96 เนือ้ผ้าสว่นมากท่ีใช้เป็นผ้าทอท่ีมีความนุม่ มีการรองเนือ้ผ้าด้านในให้ความรู้สกึสนกุ 
และพลงัของหน้าร้อนการผสมของผ้า Tailor กบัผ้าชดุกีฬา ผ้าท่ีมีผิวล่ืนและโครงสร้างตาขา่ย 

น ามาตีความเป็นชดุเรียบง่ายท่ีมีกลิ่นอายของความเป็นฃดุกีฬา 
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ภาพท่ี 97 ลวดลายเป็นการผสมผสานด้วยพืน้ผิวและสีสนัสดใสสะดดุตา เป็นจดุเดน่ส าคญั โดย
งานออกแบบน าเสนอความมัน่ใจ ความเรียบง่าย ด้วยลายพิมพ์ มีการซ้อนทบัหรือเส้นสายของงา

นกราฟิคท่ีสดใหม่ ในขณะทีการใช้ลายการ์ตนูถกูน าเสนอเป็นลวดลายด้วยเส้นขอบหนา 
 

 
ภาพท่ี 98 รายละเอียดการใช้ขนาดและสดัสว่นผสมกบัการตดัเย็บด้วยรูปแบบชดุกีฬาสร้าง

ความรู้สกึเป็นชดุล าลองท่ีดแูพง การใช้รายละเอียดท่ีขดัแย้ง การท าสีให้จางเป็นรูปกล่องหรือเส้น 
การใช้องค์ประกอบท่ีดนูุม่ฟูผสมกบัชิน้สว่นงานกราฟฟิค 
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ภาพท่ี 99 Soft Pop Collection Plan 

 แนวโน้มแฟชัน่ Soft POP น าเสนอเร่ืองราวของ POP Couture กบังานศลิปะแบบพืน้ๆ 
น ามาตีความใหม่ ในรูปแบบของชดุล าลองร่วมสมยั ท่ีได้รับแรงบนัดาลใจจากชดุกีฬาผสมกบั
โครงสร้าง Tailor ท าให้ดหูรูหราและแพง การใช้ผ้าใยสงัเคราะห์หรือผ้าท่ีได้รับการพฒันาจากชดุ
กีฬามาน าเสนอในโครงสร้างเรียบง่ายส าหรับผู้หญิงและโครงสร้าง Resort ส าหรับผู้ชาย ผสมด้วย
การใช้สีสนัสดใสและงานกราฟฟิคท่ีซบัซ้อน ท าให้มีความร่วมสมยั 
  



 

 

120 

 Trend forum Biff & Bill (Bangkok International Fashion Fair & Bangkok 
International Leather Fair) เป็นกิจกรรมการจดันิทรรศการแนวโน้มแฟชัน่ (Trend Forum) ใน
งานแสดงสินค้า BIFF & BIL 2015 พร้อมสมัมนา เร่ือง Color and Fashion Trend 2015/16 เพ่ือ
พฒันาศกัยภาพและเพิ่มขีดความสามารถของผู้ประกอบการไทยในการแขง่ขนักบัตลาด
ตา่งประเทศ ด้วยการยกระดบัการออกแบบสินค้าให้ตรงกบัความต้องการของผู้บริโภค และสอด
รับกบัเทรนด์แฟชัน่โลก และเพิ่มความสามารถในการผลิตสินค้าแฟชัน่รูปแบบใหม่ๆ  สอดคล้องกบั
ความต้องการของผู้ ซือ้ภายใต้หวัข้อ  "Spirit of Thailand“ Spring/Summer 2016 และได้แบง่
หมวดหมูไ่ด้ 4 รูปแบบดงันี ้Gender Futurism, Indochina, SnookSnan และ Tropical Artisan 
โดยมีรายละเอียดดงันี ้ 
 

 
ภาพท่ี 100 แนวโน้มแฟชัน่ Trend Forum “Spirit of Thailand” Spring/Summer 2016 
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 Gender Futurism เป็นลกัษณะแบบอนรัุกษนิยม เตม็ไปด้วยอารมณ์ท่ีสะท้อนถึงตนเอง 
ลายเส้นจะถกูลบเลือนออกไป ลกัษณะผ้าจะเป็นแบบโครงแข็ง สีจะมีลกัษณะบริสทุธ์ิ สะอาด 
ออ่นนุม่ และมีความเป็นโลหะ ดงัภาพประกอบด้านลา่ง 

 
ภาพท่ี 101 กลุม่สีส าหรับแนวโน้มแฟชัน่ Gender Futurism  ตาม รหสั Pantone ดงัภาพ 

 
ภาพท่ี 102 ภาพตวัอยา่งวสัดแุละพืน้ผิวส าหรับแนวโน้มแฟชัน่ Gender Futurism 
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Indochina เป็นลกัษณะยคุโคโลเนียลยงัคงมีหลกัฐานกระจายอยูท่ัว่คาบสมทุรอินโดจีน มี
สว่นผสมของสถาปัตยกรรมชิโนโปรตกีุส กบัการแตง่กายภาษามลายแูละไม้สกัสไตล์โคโลเนีย 
บ้านท่ีมีการแตง่กายล้านนา มีการใช้รูปแบบสิ่งทอแบบดัง้เดมิ เย็บปักถกัร้อย การออกแบบพืน้ผิว
และผ้าสโร่งอ่อนโยนและยโุรปคลาสสิก กลุม่สีท่ีเป็นแนวทางคือสีส้มสีทอง ไพลิน เฉดสีจากสีเขียว
มรกตและสีแดงทบัทิม ดงัภาพประกอบ 

 
ภาพท่ี 103 ภาพแสดงอารมณ์ของงานแนวโน้มแฟชัน่ Indo China 

 
ภาพท่ี 104 กลุม่สีส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  Indo China  ตาม รหสั Pantone ดงัภาพ 
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ภาพท่ี 105 ภาพ Mood & Tone ส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  Indo China 

 

 
ภาพท่ี 106 ภาพ Mood & Tone ส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  Indo China 
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ภาพท่ี 107 ภาพตวัอยา่งวิธีการทอแบบดัง้เดมิและด้วยเคร่ือง ส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  Indo China 

 

 
ภาพท่ี 108 ภาพตวัอยา่งการผสมผสานผ้าระหวา่งรูปแบบตะวนัออกและตะวนัตก 

 
 SnookSnan เป็นลกัษณะวิถีชีวิตของคนไทยท่ีรักสนกุและมีรอยยิม้สยาม โดยได้แนวทาง
จากยา่นแหง่ช๊อปปิง้ของคนไทยคือ สยามสแคว และ จตจุกัร เป็นการผสมผสานระหวา่ง สีส้น สี
เขียวและสียีนส์เดนิม จบัคูค่วามถกูและความร่าเริงสดใส ใสส่บายในรูปแบบ ยีนส์ ผ้าใบ เสือ้หนงั
และรูปแบบการลายพิมพ์ดงัภาพประกอบด้านลา่ง 
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ภาพท่ี 109 กลุม่สี ส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  SnookSnan ตาม รหสั Pantone ดงัภาพ 

 

 
ภาพท่ี 110 ภาพตวัอยา่งการแตง่กายลกัษณะวิถีชีวิตของคนไทยส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  

SnookSnan  
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ภาพท่ี 111 ภาพตวัอยา่งการแตง่กายลกัษณะวิถีชีวิตของคนไทยส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  

SnookSnan  

 
ภาพท่ี 112 ภาพการแสดงแบบแฟชัน่รูปแบบอ้างอิง ส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  SnookSnan 
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Tropical Artisan ลกัษณะรูปแบบเขตเมืองร้อนในเอเชีย ผลิตจากวตัถดุบิธรรมชาติ มีความเป็น
มิตรกบัธรรมชาตสิงู มีสว่นผสมของเส้นใยบริสทุธ์ิและเป็นธรรมชาตเิชน่ผ้าไหม ผ้าฝา้ย ป่าน กล้วย 
ไม้ไผ,่ นุน่, สบัปะรดเป็นต้น และการสมัผสัของภมูิปัญญาและจิตวิญญาณของชนพืน้เมืองฝีมือ
ไทยเชน่ มือเคร่ืองทอผ้า ย้อมสีและเทคนิคการตกแตง่สร้างพืน้ผิวเลียนแบบธรรมชาติ รวมไปถึง 
วสัดหุนงัแปลกและหายาก อาทิเชน่ จระเข้น า้จืด หนงัปลา ปลากระเบน และ หนงัคางคก เป็นต้น 
ลกัษณะสีตามธรรมชาต ิสีคราม และสีส้ม ดงัภาพประกอบด้านลา่ง 

 
ภาพท่ี 113 ภาพ Mood & Tone  ส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  Tropical Artisan 

 
ภาพท่ี 114 ภาพ Mood & Tone  ส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  Tropical Artisan 
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ภาพท่ี 115 ภาพ Mood & Tone  ส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  Tropical Artisan  

 
 

 
 

ภาพท่ี 116 ภาพการแสดงตวัอยา่งผ้าและวสัด ุส าหรับแนวโน้มแฟชัน่  Tropical Artisan 
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 โดยในสว่นข้อมลูอ้างอิงเร่ืองแนวโน้มแฟชัน่ข้างต้นซึง่มาจากแหลง่ข้อมลูท่ีนา่เช่ือถือและ
เป็นท่ียอมรับในระดบัสากล บทสรุปของการน าแนวโน้มแฟชัน่ของทัง้สามสถาบนัเพ่ือมาวิเคราะห์
เปรียบเทียบเพ่ือหาข้อสรุปความเหมือนและแตกตา่งตามหลกัทฤษฏี การออกแบบแฟชัน่ เพ่ือ
น าไปประยกุต์ใช้ร่วมกบั ทฤษฏีภาพต้นแบบ ด้วยเทคนิคการจดักลุม่โซสิโอสไตล์ (Socio-Style)  
ดงัจะอธิบายรายละเอียด และสรุปผลในบทท่ี 6 ท่ีว่าด้วยเร่ืองแนวโน้มแฟชัน่ ตอ่ไป 
 

1. การวิเคราะห์แนวโน้มแฟช่ัน 

1.1 การวิเคราะห์แนวโน้มแฟชัน่ด้วย แผนผงัโซสิโอสไตล์ (Socio-style mapping) 
 จากการศกึษาเร่ืองการจดักลุม่ผู้บริโภคตามแนวคิดภาพต้นแบบในทางแฟชัน่ ได้มีการน า
ทฤษฏีโซสิโอสไตล์ (Socio style) มาใช้ในการจดักลุม่แฟชัน่ โดยได้ท าการวดัความสมัพนัธ์ของ
รูปแบบแฟชัน่โดยอาศยัฐานของมมุมองแนวคดิชว่งเวลาและความมากน้อยทางแฟชัน่โดยแบง่
สรุปได้ดงันี ้
 - แกน x มมุมองจาดอดีต สู่อนาคต (Past to Future perspective) เพ่ือจดักลุม่รูปแบบ
ของยคุสมยัของแฟชัน่ 
 - แกน y รูปแบบของแฟชัน่จดัเป็น น้อย เรียบง่าย สู่ เยอะ มากมาย (Minimal to 
Maximal)  
                                                                Maximal 

Past            

Fashion Style 1 Fashion Style 2 

Fashion Style3 Fashion Style 4 

 

 Future 

   Minimal 
 

ภาพท่ี 117 การใช้ socio-styles system เพ่ือก าหนดแนวโน้มแฟชัน่ 
 

 หลกัทฤษฏีโซสิโอสไตล์ (Socio-style) มีบทบาทในการชว่ยจ าแนกกลุม่ภาพต้นแบบ ได้
อยา่งเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะการพยากรณ์แนวโน้มแฟชัน่ใดๆโดยใช้หลกัการดงักล่าวเป็นพืน้ฐาน
ในการวิเคราะห์นัน้สามารถสร้างแนวโน้มแฟชัน่ท่ีมีความแมน่ย ามาก เน่ืองจากประกอบขึน้จาก
ปัจจยัภายในและภายนอก เชน่ทศันคติ รสนิยม และการให้คณุคา่ในชีวิต โดยการวิเคราะห์จาก
การส ารวจพฤตกิรรมผู้บริโภคในเชิงจิตวิทยา มากกว่าการศกึษาพฤติกรรมผู้บริโภคแบบพืน้ฐาน
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ทัว่ๆไป  เพ่ือให้ได้ข้อมลูท่ีเฉพาะกลุม่มากย่ิงขึน้ ท าให้เข้าใจความต้องการ แนวคิด และวิถีการใช้
ชีวิตของกลุม่ผู้บริโภคอยา่งลึกซึง้ 
 โดยการวิเคราะห์ด้วยแผนผงัโซสิโอสไตล์ (Socio-style mapping) จะสามารถจบักลุม่
ภาพต้นแบบ เพ่ือจดักลุม่ทางแฟชัน่ได้  จากแนวคิดนีเ้ราสามารถท าการจ าแนกกลุม่ภาพต้นแบบ 
และสร้างแนวโน้มแฟชัน่ เพ่ือศกึษารูปแบบแฟชัน่ท่ีเหมาะกบัผู้บริโภคนัน้ๆ 

 
ภาพท่ี 118 แผนผงัการสรุปผลพิกดัภาพต้นแบบบน Socio-style  Mapping 

โดยสามารถแบง่กลุม่ภาพต้นแบบด้วยเทคนิควางต าแหนง่ โซสโิอสไตล์ (Socio-style Mapping) 
ได้ 4 กลุม่หลกัประกอบด้วย  

1. กลุม่ Past-Maximal 

2. กลุม่ Future-Maximal 

3. กลุม่ Past-Minimal 

4. กลุม่ Future-Minimal  

เม่ือแบง่ตามลกัษณะกลุม่เปา้หมายทางแฟชัน่ จ าเป็นต้องแบง่เป็น กลุม่ชาย และ หญิง ตาม
รูปแบบเฉพาะสินค้า สามารถสรุปทัง้หมดได้ 8 กลุม่ภาพต้นแบบ 

1.2 เกณฑ์การเลือกแนวโน้มแฟชัน่ ด้วยแฟชัน่ทศันธาต ุ 
องค์ประกอบแฟชัน่ทศันธาตท่ีุผู้วิจยัน ามาเป็นเกณฑ์ในวิเคราะห์แนวโน้มแฟชัน่ประกอบด้วย 
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    1.2.1 การวิเคราะห์ด้วยสี พืน้ผิว และเนือ้ผ้า (Color, Texture, and Fabric) 
          1.2.2 การวิเคราะห์ด้วยรายละเอียด (Detail) 

    1.2.3 การวิเคราะห์ด้วยโครงร่างเงา (Silhouette)  
    1.2.4 การวิเคราะห์ด้วยลายพิมพ์ (Print) 
 

ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์เปรียบเทียบแนวโน้มแฟช่ัน 

ตารางวิเคราะห์เปรียบเทียบแนวโน้มแฟชัน่จาก 3 สถาบนั 
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Past – Maximal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

สี , เนือ้ผ้า , พืน้ผิว  

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesigh
t 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Maximal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

รายละเอียด 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Maximal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

โครงร่างเงา 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 
 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Maximal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

ลายพิมพ์  

 
 
 

WGSN 

 
 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Maximal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

สี , เนือ้ผ้า , พืน้ผิว  

 
 
 

WGSN 

 
 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Maximal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

รายละเอียด 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 
 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Maximal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

โครงร่างเงา 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Maximal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

ลายพิมพ์ 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
 
Biff & Bill 
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Future - Maximal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

สี , เนือ้ผ้า , พืน้ผิว 

 
 
 

WGSN 

 
 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Future - Maximal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

รายละเอียด 

 
 
 

WGSN 

 
 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
Biff & Bill 
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Future - Maximal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

โครงร่างเงา 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
Biff & Bill 
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Future - Maximal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

ลายพิมพ์ 

 
 
 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
 
Biff & Bill 
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Future – Maximal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

สี , เนือ้ผ้า , พืน้ผิว  

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Future - Maximal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

รายละเอียด 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesigh
t 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Future - Maximal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

โครงร่างเงา 

 
 
 
 

WGSN 

 
 
 
 
  
stylesight 

 
 
 
 
Biff & Bill 
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Future – Maximal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

 
สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

ลายพิมพ์ 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 
 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Minimal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

สี , เนือ้ผ้า , พืน้ผิว  

 
 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesigh
t 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Minimal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

 
สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

รายละเอียด  

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesigh
t 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Minimal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

โครงร่างเงา 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Minimal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

ลายพิมพ์ 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Minimal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

สี,เนือ้ผ้า,พืน้ผิว 

 
 
 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Minimal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

รายละเอียด 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Minimal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

โครงร่างเงา 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Past – Minimal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

ลายพิมพ์ 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Future - Minimal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

สี , เนือ้ผ้า , พืน้ผิว  

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 
 
 
 
Biff & Bill 
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Future - Minimal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

รายละเอียด 

 
 
 
 
 

WGSN 

 
 
 
 
 
 
  
stylesight 

 
 
 
 
 
Biff & Bill 
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Future – Minimal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

โครงร่างเงา 

 
 
 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
 
 
  
stylesight 

 
 
 
 
 
Biff & Bill 
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Future - Minimal 
เคร่ืองแตง่กายสตรี 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

ลายพิมพ์ 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Future - Minimal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

สี , เนือ้ผ้า , พืน้ผิว  

 
 
 

WGSN 

 
 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
Biff & Bill 
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Future - Minimal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

รายละเอียด 

 
 
 
 
 

WGSN 

 
 
 
 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
 
Biff & Bill 
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Future - Minimal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

โครงร่างเงา 

 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 
 
 
 
Biff & Bill 
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Future - Minimal 
เคร่ืองแตง่กายบรุุษ 

สถาบนั
วิเคราะห์
แนวโน้ม
แฟชัน่ 

ลายพิมพ์  

 
 
 
 

WGSN 

 

 
 
 
  
stylesight 

 

 
 
 
 
Biff & Bill 
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1.3 สรุปการวิเคราะห์แนวโน้มแฟช่ัน 
  

จากการวิเคราะห์ ค าพยากรณ์จากแนวโน้มแฟชัน่จาก 3 ส านกั สามารถหาความสมัพนัธ์
ของแฟชัน่ทศันธาตทุัง้ 3 แหลง่ โดยผู้วิจยั วิเคราะห์ตีความ จากความคล้ายคลงึ ของแนวโน้ม
แฟชัน่โดยการแยกวิเคราะห์ตามแตล่ะองค์ประกอบทางแฟชัน่ เพ่ือน าข้อมลูเหลา่นัน้มา
ประกอบการสร้างแนวโน้มแฟชัน่ใหม ่(New Trend) ท่ีสามารถน าไปเป็นแนวทางในการออกแบบ
ขัน้ตอ่ไป โดยรายละเอียดจะอยูใ่นสว่นท่ี 2 
 
ส่วนที่ 2 แนวโน้มแฟช่ันใหม่ 

2.1 เกณฑ์การเลือกจากลักษณะจ าเพาะทางแฟช่ันเพื่อสร้างแนวโน้มแฟช่ันใหม่ 

 ผู้วิจยัได้สร้างเกณฑ์ในการเลือกลกัษณะจ าเพาะทางแฟชัน่ท่ีสอดคล้องกบัแนวโน้มแฟชัน่
เดมิ เพื่อน ามาสรุปผลเป็นแนวโน้มแฟชัน่ใหม ่เพ่ือใช้อ้างอิงในการสร้างมู้ดบอร์ด Mood Board 
ส าหรับ กลุม่เปา้หมายทัง้หญิงและชาย โดยลกัษณะจ าเพาะทางแฟชัน่ประกอบด้วย  

2.1.1 ยคุสมยั (Period) 
 2.1.2 พืน้ถ่ิน (Area) 

2.1.3 รสนิยมการใช้ชีวิต (Life style) 
2.1.4 คณุลกัษณะจ าเพาะ (Character) 
2.1.5 สี (Color) 
2.1.6 ผ้า วสัด ุและ พืน้ผิว (Material and Texture) 
2.1.7 ลายพิมพ์ (Print) 
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ตารางแสดงลักษณะจ าเพาะทางแฟช่ัน 
Past – Maximal / Women’s wear  
 

 Past – Minimal 
Men’s wear 

ค าบรรยาย 

1 
Period 

 Classical - 
Idealize 
รูปแบบความ
งามอยา่ง
คลาสสคิตาม
แบบอดุมคต ิ

2 
Area 

 ในเมืองที่มีการ
ผสมผสาน
ความร่วมสมยั
กบัความเก่า
อยา่งลงตวั  

3 
Life style 

 ไลฟ์ไสตล์ คือมี
รูปแบบการใช้
ชีวิตแบบเหนือ
ระดบั 
(Exclusive)  
เป็นคนใช้ชีวิต
เรียบหรูอยูใ่น
เมือง เป็นสาว
สงัคม มีหน้าที่
การศกึษาและ
การงานดี  
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4 
character 

 Classic  
มีคาแรคเตอร์ที่
ชดัเจน มี
คณุสมบตัิใน
การดงึดดูผู้อื่น 
สง่างาม  มี
ความเท ่ 
เข้มแขง็ สง่า
งาม มัน่ใจใน
ตวัเอง  

5 
Color 

 
L 
   Metalic Gray          Castor Gray         Winter White           Lily 
White            Towny Orange      Black 4 ep 
 
 
 
          Brown Stone                           Yellow  Iris                         
Reed Yellow                         Cream Pink 
     

สทีี่ใช้ในกลุม่นี ้
คือสทีี่ผา่น
กาลเวลา มาจน
เกิดโทนสทีี่จาง
ลง และ
ผสมผสาน
ความใหมก่บั
ความเก่าเข้า
ด้วยกนั  มีการ
เพิ่มสจีากสทีี่
อ้างองิจากงาน
เพ้นท์ติง้ จาก
ยคุคลาสสคิ 

6 
Materials 
/Texture 

 เนือ้ผ้าในกลุม่นี ้
จะเป็นเนือ้ผ้าที่
ผา่นการฟอก
ย้อมให้มีสซีีด
ตามธรรมชาติ 
ในขณะท่ีวสัดุ
ตกแตง่จะมี
พืน้ผิวด้านหรือ
วสัดทุี่มีริว้รอย
คราบสนิมที่
ผา่นกาลเวลา 
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7 
Print 

 ลายพิมพ์อ้างอิง
มาจากลวดลาย
ย้อนยคุ รวมทัง้
งานศิลปะในยคุ
เก่า  
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Past – Maximal / Men’s wear  

 Past – Maximal 
Men’s wear 

ค าบรรยาย 

1 
Period 

 Classical – 
Idealize  
รูปแบบความงาม
อยา่งคลาสสคิ
ตามแบบอดุมคต ิ

2 
area 

 เมืองหลวงมกีาร
ผสมผสานกบั
ชีวิตคนรุ่นใหม่
อยา่งลงตวั  

3 
Life 
style 

  ไลฟ์ไสตล์ คือมี
รูปแบบการใช้
ชีวิตแบบเหนือ
ระดบั 
(Exclusive) ชอบ
เข้าสงัคม  เป็น
คนใช้ชีวติเรียบ
หรูอยูใ่นเมอืง 
เป็นหนุม่สงัคม มี
หน้าที่การงาน
การศกึษาด ี

4 
character 

  คาแรคเตอร์ของ
ผู้ชายกลุม่นีค้ือ
จะมีคณุสมบตัิใน
การดงึดดูผู้อื่น 
เป็นคนบคุลกิสงา่
งาม มีพลงั  มี
จินตนาการสงู 



 

 

169 

5 
Color 

 
 
Metalic Gray          Castor Gray         Winter White           Lily White            
Towny Orange      Black 4 ep 
 
 
 
              Gray Mist                             Cream Tan                       
Mecca Orange                        Purple Ash 

สทีี่ใช้ในกลุม่นี ้
คือสทีี่ผา่น
กาลเวลา มาจน
เกิดโทนสทีี่จาง
ลง และ
ผสมผสานความ
ใหมก่บัความเก่า
เข้าด้วยกนั  มี
การเพิม่สจีากสทีี่
อ้างองิจากงาน
จิตรกรรม จาก
งานศิลปะยคุ
คลาสสคิ 

6 
Materials 

/Texture 

 เนือ้ผ้าในกลุม่นี ้
จะเป็นเนือ้ผ้าที่
ผา่นการฟอก
ย้อมให้มีสซีีด
ตามธรรมชาติ 
ในขณะท่ีวสัดุ
ตกแตง่จะมี
พืน้ผิวด้านหรือ
วสัดทุี่มีริว้รอย
คราบสนิมที่ผา่น
กาลเวลา 

7 
Print 

   ลายพิมพ์อ้างอิง
มาจากลวดลาย
ย้อนยคุ รวมทัง้
งานศิลปะในยคุ
เก่า 
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Future – Maximal / Women’s wear 

 Future - Maximal 
Women’s wear 

ค าบรรยาย 

1 
Period 

 ยคุไซเบอร์-สเปซ
เอช (Cyber-
space Age)  
โลกแหง่เทคโนโลยี
และความก้าวล า้ 

2 
Area 

 พืน้ท่ีจากความ
งามของสว่นท่ีมืด
และลกึที่สดุของ
มหาสมทุร  

3 
Life 
style 

 ไลฟ์สไตล์ของคน
กลุม่นี ้คือ กลุม่คน
ความคิดแบบหวั
ก้าวหน้า ชอบ
เทคโนโลยี ใช้ชีวิต
ที่ล า้สมยั ชอบ
ความท้าทาย ไม่
ยดึติดกบัรูปแบบ
ดัง้เดิม ชอบ
กิจกรรมที่ท้าทาย  
ชอบแสวงหาสิง่
ใหม่ๆ อยูเ่สมอ 
เพื่อให้ชีวิตมีสสีนั 
รักอิสระ   
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4 
character 

 คาแรคเตอร์ของ
ผู้หญิงกลุม่นีค้ือจะ
เป็นผู้หญิงที่ลยุๆ 
มีความมัน่ใจใน
ตวัเองคอ่นข้างสงู 
รักการผจญภยั  ดู
มีความเป็นผู้ใหญ่  
ไมย่ดึติดกบั
รูปแบบ ชอบ
ทดลอง แตง่ตวั
แฟชัน่ใหม่ๆ   เป็น
ผู้หญิงที่ล า้สมยั  มี
ความเป็นศิลปิน   

5 
Color 

 
 
Leather Brown                 Vermillion Orange       Blue Radiance                    
Blue 
 
 
  Black 3 HC          Methyl Blue         Gumdrop Green    Spicy 
orange      Lemon  Yellow      Patriot Blue 

โทนสจีะเป็นกลุม่สี
สด (Vivid) 
ผสมผสานกลุม่สทีี่
หลากหลาย มกีาร
เลน่สตีดักนั 
(Contrasting 
Color)  

6 
Materials 

/Texture 

 ผ้าที่มีผิวสมัผสัที่
ล า้สมยั มีการใช้
เทคโนโลยีในการ
ผลติ เช่นการใช้
เส้นใยเมทาลคิ 
หรือการฟินิชช่ิงที่
มีลกัษณะมนัวาว 
มีการแทรกเส้นใย
ที่เรืองแสง สะท้อน
แสง  



 

 

172 

7 
Print 

 ลายพิมพ์ที่ใช้สสีด 
และสทีี่เยอะมา
ผสมผสานกนั  
โดยได้รับแรง
บนัดาลใจมาจาก
รูปทรงของ
สิง่มีชีวิตจาก
มหาสมทุร 
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Future – Maximal / Men’s wear  
 Past – Minimal 

Men’s wear 
ค าบรรยาย 

1 
Period 

 ยคุไซเบอร์-
สเปซเอช 
(Cyber-space 
Age) โลกแหง่
เทคโนโลยีและ
ความก้าวล า้ 

 
2 

Area 

 แรงบนัดาลใจ
จากความงาม
ของสว่นท่ีมดื
และลกึที่สดุ
ของมหาสมทุร 

 
 

3 
Life style 

 ไลฟ์สไตล์ของ
คนกลุม่นี ้คือ 
กลุม่คน
ความคิดแบบ
หวัก้าวหน้า 
ชอบเทคโนโลยี 
ใช้ชีวิตที่ล า้สมยั 
ชอบความท้า
ทาย ไมย่ดึติด
กบัรูปแบบ
ดัง้เดิม ชอบ
กิจกรรมที่ท้า
ทาย  ชอบ
แสวงหาสิง่
ใหม่ๆ อยูเ่สมอ 
เพื่อให้ชีวิตมี
สสีนั รักอิสระ  
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4 

character 

 คาแรคเตอร์
ของผู้ชายกลุม่
นีจ้ะมีอารมณ์
ขนั มีความคดิ
สร้างสรรค์ 
สนกุสนาน 
ทนัสมยัตาม
แฟชัน่ ชอบเข้า
สงัคม เท ่ท้า
ทาย เช่ือมัน่ใน
ตวัเอง เป็นตวั
ของตวัเอง 

 
5 

Color 

 
 
Leather Brown                 Vermillion Orange       Blue Radiance                    
Blue 
 
 
               Oil  Blue                             Gay  Green                       
Mulberry Purple                 Leather Brown 

โทนสจีะเป็น
กลุม่สสีดเข้ม 
(Vivid) 
ผสมผสานกลุม่
สทีี่มีความหมน่ 
เหมือนกบัแรง
บนัดาลใจทีม่า
จากทะเลลกึ มี
การเลน่สตีดักนั 
(Contrasting 
Color) 

 
6 

Materials 

/Texture 

 ผ้าที่มีผิวสมัผสั
ที่ล า้สมยั มีการ
ใช้เทคโนโลยีใน
การผลติ เช่น
การใช้เส้นใยเม
ทาลคิ หรือ
การฟินิชช่ิงที่มี
ลกัษณะมนัวาว 
มีการแทรกเส้น
ใยที่เรืองแสง 
สะท้อนแสง 
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7 
Print 

 ลายพิมพ์ที่ใช้สี
สด และสทีี่
เยอะมา
ผสมผสานกนั  
โดยได้รับแรง
บนัดาลใจมา
จากรูปทรง
กราฟฟิค 
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Past – Minimal / Women’s wear 
 Past – Minimal 

Women’s wear 
ค าบรรยาย 

1 
Period 

 Vintage– 
Housewife  
ยคุแมบ้่าน
บญัชาการ 

2 
area 

 Suburban  
ชานเมืองเกา่  

3 
Life style 

 Sport – Beauty  
ไลฟ์สไตล์คือจะ
เป็นผู้หญิงที่เรียบ
ง่าย 

4 
character 

 คาแรคเตอร์ของ
ผู้หญิงกลุม่นี ้มี
ความเป็นผู้หญิง
นุม่นวล มีสสีนั 
เป็นมิตร สามารถ
ยอมรับอะไรง่าย 
ออ่นน้อมถ่อมตน 
เป็นผู้ตาม  
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5 
Color 

 
 
  Black Olive         Yellow 0131 u      Ivory Cream          Dream 
Blue       Purple Wine      Antique Green 
 
 
  Transparent Yellow        Illustion Blue      Pink Mist   Pink C                           

สทีี่ใช้ในกลุม่นี ้
คือโทนสย้ีอนยคุ
ที่มีความ
ออ่นหวาน ให้
ความรู้สกึเป็น
ผู้หญิง 

6 
Materials 
/Texture 

 ผ้าที่ใช้จะดมูี
ความเป็นสปอร์ต 
ผ้าใยสงัเคราะห์ที่
มีความยดืหยุน่ 
คล้ายชดุกีฬา 
สวมใสง่า่ย  
รวมถงึเนือ้ผ้าทีดู่
มีความหรูหรา
และสามารถสวม
ใสไ่ด้ในตอน
กลางคืน เช่น ผ้า
ก ามะหยี่ ผ้ายืด
เมทาลคิ และผ้าที่
ปักเลือ่ม 
รวมทัง้ผ้าลกูไม้
สมยัใหมท่ีม่ี
ความยืดหยุน่ 

 
Print 

 ลายพิมพ์ในกลุม่
นีน้ัน้ ถกูดงึมา
จากความเป็น
งานศิลปะป๊อบ
อาร์ต หรืองานใน
กลุม่เรโทรที่มีการ
ใช้สสีดใส และ
เส้นสายที่ถกูตดั
ทอนเป็นลวดลาย 
กราฟฟิค 
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Past – Minimal / Men’s wear 
 Past – Minimal 

Men’s wear 
ค าบรรยาย 

 
1 

Period 

 

Vintage – 
Boyband 
ยคุของความสนกุ
กบัดนตรี Pop 
และ สสีนัใหม่ๆ  

 
 
2 

Area 

 

Sub – Urban  
ชานเมือง 

 
 
3 

Life 
style 

 

Sport –  
เป็นคนท่ีใช้ชีวิต
เรียบงา่ย ไมย่ดึติด
กบัแบบแผน  

 
 

4 
charact

er 

 

คาแรคเตอร์ของ
ผู้ชายในกลุม่นีจ้ะ
มีความอบอุน่ ดดูี 
ออ่นโยน 
นา่เช่ือถือ ดเูป็น
มิตร ให้ความ
คุ้มครองได้ เช่ือใจ
ได้  
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5 

Color 

 
 
Black Olive         Yellow 0131 u      Ivory Cream          Dream 
Blue       Purple Wine      Antique Green 
 
 
        Cameo Pink                            Green Tint                     
Mazarine Blue                    White Alyssum 

สทีี่ใช้ในกลุม่นี ้คือ
โทนสใีนกลุม่พาส
เทลที่มีการผสมสี
ขาว 

 
 

6 
Materials 

/Texture 

 

ผ้าที่ใช้จะดมูี
ความเป็นสปอร์ต 
ผ้าใยสงัเคราะห์ที่
มีความยดืหยุน่ 
คล้ายชดุกีฬา สวม
ใสง่่าย  รวมถงึ
สมัผสัของผ้าที่
สวมใสส่บาย 
เหมาะกบัหน้าร้อน 
มีการผสมผสาน
ระหวา่งสทูดัง้เดิม
กบัผ้าสปอร์ต 
 

 
7 
Print 

 

ลายพิมพ์ในกลุม่นี ้
นัน้ ถกูดงึมาจาก
ความเป็นงาน
ศิลปะป๊อบอาร์ต 
หรืองานในกลุม่เร
โทรที่มีการใช้สี
สดใส และเส้น
สายที่ถกูตดัทอน
เป็นลวดลายกราฟ
ฟิค 
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Future – Minimal / Women’s wear 

 Future – Minimal 
Women’s wear 

ค าบรรยาย 

1 
Period 

 Eco – Era ยคุสมยัที่หวนคืน
สูธ่รรมชาติ  

2 
Area 

 City – Forest  
เมืองในป่าและป่าในเมือง 
ความกลมกลนืระหวา่ง
มนษุย์และธรรมชาต ิ

3 
Life 
style 

 เป็นกลุม่ที่ใช้ชีวิตงา่ยไมม่ี
รูปแบบตายตวั  
ชอบเดินทาง  ชอบแสวงหา
ประสบการณ์ใหม ่ 
เป็นนกัส ารวจ  ชอบค้นคว้า  

4 
character 

 Down to Earth  
คาแรคเตอร์ของผู้หญิงรัก
อิสระ ใช้ชีวติงา่ยๆ  
เป็นคนติดดิน มีระเบียบแบบ
แผน  
 ไมฟุ่ง้เฟอ้  
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5 
Color 

 
  seal brown          bright white       sap green       spectra 
yellow   classic green        orange 
 
      Bombay brown                Charcoal gray                  
Country Blue                   Shell Pink 

สทีี่ได้จากโครงสธีรรมชาติ 
เป็นสกีลุม่ Earth-tone 
 
 
 
  

6 
Materials 
/Texture 

 ผสมผสานเส้นใยธรรมชาติ
กบัเส้นใยสงัเคราะห์เข้า
ด้วยกนั  ผิวสมัผสัเลยีนแบบ
เส้นใยธรรมชาติ เช่น ไหม 
หรือค๊อตต้อน จากผ้าใย
สงัเคราะห์ เช่น ผ้าtaffeta
เนือ้บาง หรือผ้าไนลอ่น  

7 
Print 

 Primitive Pattern 
ลายพิมพ์จากชนเผา่ หรือ
ลกัษณะสญัลกัษณ์ที่
สามารถสือ่สารเข้าใจได้ ทัว่
โลก  
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Future-Minimal / Men’s wear 

 Future – Minimal 
Men’s wear 

ค าบรรยาย 

1 
Period 

 Eco – Era ยคุสมยัที่หวนคืน
สูธ่รรมชาต ิ

2 
Area 

 

Forest - City 
สามารถสร้างความสมัพนัธ์ 
อยูร่่วมกนัระหวา่งมนษุย์กบั
ธรรมชาต ิ

3 
Life 
style 

  เป็นกลุม่ที่ใช้ชีวติงา่ยไมม่ี
รูปแบบตายตวั  
ชอบเดินทาง  ชอบแสวงหา
ประสบการณ์ใหม ่ 
เป็นนกัส ารวจ  ชอบค้นคว้า 
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4 
character 

  เป็นคนเช่ือมัน่ใจตวัเอง มี
การศกึษา เป็นนกัคดิ มีเหตุ
มีผล ท าอะไรเป็นกิจวตัร 
เป็นนกัส ารวจ ชอบเดินทาง 
อยากรู้อยากเห็น ชอบ
แสวงหาประสบการ์ใหม่ๆ  
ชอบค้นคว้า มีระเบียบ มีการ
จดัการท่ีด ี

5 
Color 

 
 
             seal brown          bright white               sap green       
spectra yellow        classic green           orange 
 
 
Bombay Brown                     Twilight Purple                 
Sagebrush Green                       Methy  Blue 

สทีี่ได้จากโครงสธีรรมชาติ 
เป็นสกีลุม่ Earth-tone ให้
ความรู้สกึอบอุน่ 
 
 
  

6 
Materials 

/Texture 

 ผ้าที่ใช้ ให้ความรู้สกึโปร่ง
สบาย สือ่ถึงหน้าร้อน ทัง้ผ้า
ลนิิน ผ้าที่มีพืน้ผิวเป็นการ
สาน 
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7 
Print 

 Primitive Pattern 
ลายพิมพ์จากชนเผา่ หรือ
ลกัษณะสญัลกัษณ์ที่
สามารถสือ่สารเข้าใจได้ ทัว่
โลก 

 
 

ส่วนที่ 3 มู้ดบอร์ด (Mood board) และการวิเคราะห์เปรียบเทียบแนวโน้มแฟช่ันใหม่  
มู้ดบอร์ด (Mood board) 
 มู้ดบอร์ด (Mood board) คือ แผนภาพท่ีจะส่ืออารมณ์รวบรวมความคิดและแรงบนัดาลใจ
ในการออกแบบก่อนท่ีจะเร่ิมต้นลงมือท างาน โดย มู้ดบอร์ด Mood board เป็นสิ่งท่ีไมไ่ด้น าไปใช้
งานจริงเพียงแคเ่อาไว้ใช้ส่ือสารรวบรวมไอเดีย แรงบนัดาลใจ ซึง่องค์ประกอบในงานออกแบบจะ
ไมเ่หมือนกนั เพราะฉะนัน้องค์ประกอบใน Mood board ก็จะแตกตา่งกนัไปตามองค์ประกอบท่ี
เกิดขึน้ องค์ประกอบท่ีจะใช้ในงานออกแบบแฟชัน่ เชน่ สี ,ยคุสมยั, ไลฟ์สไตล์  เม่ือน า
องค์ประกอบตา่งๆจดัวางลงไปใน Mood board เรียบร้อย จะท าให้เราสามารถมองเห็นภาพรวม
ของงานออกแบบได้โดยง่ายบางที  Mood board อาจจะมีองค์ประกอบของอะไรบางอยา่งท่ีไมไ่ด้
ใช้ในงานออกแบบ เพียงแตม่นัสามารถส่ือสารอารมณ์ของงานออกแบบได้มากขึน้ โดยภาพ
เหลา่นัน้จะชว่ยให้ Mood board สามารถส่ือสารถึงความรู้สกึของงานออกมาได้ชดัเจนยิ่งขึน้ 
 สรุปจากการวิเคราะห์ข้อมลูลกัษณะจ าเพาะทางแฟชัน่ ผู้วิจยัสามารถน ามาสร้าง      
มู้ดบอร์ด  (Mood boards) ให้สมัพนัธ์ตามกลุม่ภาพต้นแบบ ได้จ านวน 8 แผนภาพ จาก 4 กลุม่
ภาพต้นแบบ โดยสามารถเรียกช่ือกลุม่ให้สมัพนัธ์กบัลกัษณ์จ าเพาะทางแฟชัน่ท่ีเกิดขึน้ 
ประกอบด้วย 
กลุม่ A : Urban Accuracy  (Past-Maximal) 
กลุม่ B : Space Innovator (Future-Maximal) 
กลุม่ C : Local Nostalgia (Past-Minimal) 
กลุม่ D : Downtown Sustainer (Future-Minimal) 
ภาพรายละเอียดแนวโน้มแฟชัน่ใหม่ 
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กลุม่ A : Urban Accuracy 

 
ภาพท่ี 119  Mood board : Urban Accuracy/ Men’s wear, Women’s wear 
 
กลุม่ B : Space Innovator 

 
 ภาพท่ี 120   Mood board : Space Innovator/ Men’s wear, Women’s wear 
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กลุม่ C : Local Nostalgia  

 
ภาพท่ี 121   Mood board : Local Nostalgia/Men’s wear, Women’s wear 
กลุม่ D : Downtown Sustainer 

 
ภาพท่ี 122   Mood board : Downtown Sustainer/ Men’s wear, Women’s wear 
ตารางท่ี 6 ตารางสรุปความสมัพนัธ์แนวโน้มแฟชัน่ใหมก่บัภาพต้นแบบ 
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ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
ผู้วิเศษ (Magician)  
เป็นตวัแทนพลงัแหง่
ความเปลีย่นแปลง 
สะท้อนความพิเศษ 
ความฝันและ
จินตนาการ มีลกัษณะ
เดน่คือ ลกึลบั 
(Mysterious) เคร่ง
ศาสนา (Religious) 
ริเร่ิมสร้างสรรค์ 
(Innovative) แจ่มใส
เบิกบาน (Cheerful) 
นา่ตื่นเต้น (Exciting) 
และมีจินตนาการ 
(Imaginative) 
 

Past-
Maximal 

Urban Accuracy 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

กลุม่บคุลกิที่มีลกัษะความ
โดดเดน่ความเป็นผู้น าสงู มี
ความเข้มแข็งสง่างาม ดโูดด
เดน่เป็นเปา้สายตานา่เช่ือถือ 
รูปแบบสนิค้าแฟชัน่ของคน
กลุม่นีจ้ะเน้นความถมูิฐานดดูี 
การตดัเย็บประณีตดมูี
รายละเอียดที่ซอ่นเร้นจาก
โครงสร้างที่เรียบโก้มีความ
คลาสสคิที่โครงชดุ ชอบ
เนือ้ผ้าที่มีคณุภาพสงูแสดงถึง
ความเป็นผู้น า โทนสทีี่คน
กลุม่นีเ้ลอืกใช้จะเป็นสกีลุม่ที่
ดเูรียบขรึม ดสูะอาดตา ไม่
ชอบสสีด หรือสตีดักนั ไมเ่น้น
การใช้ลายพมิพ์มากนกั 

นักรบ (Warrior) 
เป็นตวัแทนของอ านาจ
ความแข็งแกร่ง ความ
นา่เกรงขามและมีความ
ทรหดอดทน มีลกัษณะ
เดน่คือ เข้มแขง็ 
(Strong) ขีอ้วด (Show-
off) ไมห่วัน่เกรงตอ่
ความกลวั (Fearless) 
มีความภกัดี (Loyal) 
และ มีวินยัเข้มงวด 
(Strict) 

Past-
Maximal 

Urban Accuracy 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

กลุม่บคุลกิที่มีลกัษะความ
โดดเดน่ความเป็นผู้น าสงู มี
ความเข้มแข็งสง่างาม ดโูดด
เดน่เป็นเปา้สายตานา่เช่ือถือ 
รูปแบบสนิค้าแฟชัน่ของคน
กลุม่นีจ้ะเน้นความถมูิฐานดดูี 
การตดัเย็บประณีตดมูี
รายละเอียดที่ซอ่นเร้นจาก
โครงสร้างที่เรียบโก้มีความ
คลาสสคิที่โครงชดุ ชอบ
เนือ้ผ้าที่มีคณุภาพสงูแสดงถึง
ความเป็นผู้น า โทนสทีี่คน
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ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

กลุม่นีเ้ลอืกใช้จะเป็นสกีลุม่ที่
ดเูรียบขรึม ดสูะอาดตา ไม่
ชอบสสีด หรือสตีดักนั 

ราชา (King)  
เป็นตวัแทนของความ
ทรงอ านาจนกัปกครอง 
เศรษฐศาสตร์ซึง่ผกูพนั
กบัอ านาจหน้าที่ มีนิสยั
ชอบบงการและมีความ
เป็นระเบียบวินยั มี
ลกัษณะเดน่คือ มี
อ านาจ (Powerful) เป็น
เจ้านาย (Bossy) มี
คณุสมบตัิในการดงึดดู
ผู้อื่น (Charismatic) 
สง่างาม (Elegant) เดน่ 
(Dominant) เป็นท่ี
เคารพ (Respectful) 
ออ่นโยน (Gentle) และ
มีความเป็นผู้ชาย 
(Masculine)  
 

Past-
Maximal 

Urban Accuracy 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 
 
 

กลุม่บคุลกิที่มีลกัษะความ
โดดเดน่ความเป็นผู้น าสงู มี
ความเข้มแข็งสง่างาม ดโูดด
เดน่เป็นเปา้สายตานา่เช่ือถือ 
รูปแบบสนิค้าแฟชัน่ของคน
กลุม่นีจ้ะเน้นความถมูิฐานดดูี 
การตดัเย็บประณีตดมูี
รายละเอียดที่ซอ่นเร้นจาก
โครงสร้างที่เรียบโก้มีความ
คลาสสคิที่โครงชดุ ชอบ
เนือ้ผ้าที่มีคณุภาพสงูแสดงถึง
ความเป็นผู้น า โทนสทีี่คน
กลุม่นีเ้ลอืกใช้จะเป็นสกีลุม่ที่
ดเูรียบขรึม ดสูะอาดตา ไม่
ชอบสสีด หรือสตีดักนั 
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ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
นักรัก (Lover)   
เป็นตวัแทนของความ
รักความซาบซึง้ การเอา
ใจใสแ่ละความผกูพนั 
ทนัสมยัตามแฟชัน่ มี
ลกัษณะเดน่คือประณีต 
(Refined) ไวตอ่
ความรู้สกึ (Sensitive) 
มีอารมณ์รุนแรง 
(Passionate) ชอบเข้า
สงัคม (Extrovert) และ
มีความเป็นศิลปิน 
(Artistic) 
 

Future-
Maximal 

Space Innovator 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

กลุม่คนท่ีมีลกัษะความโดด
เดน่ความเป็นผู้ไมห่ยดุนิง่ มี
การเคลือ่นไหวและสนใจสิง่
ใหมต่ลอดเวลา เป็นกลุม่คน
หวัก้าวหน้าชอบสร้างความ
ประหลาดใจอยูต่ลาดเวลา 
เป็นกลุม่คนท่ีคาดเดาได้ยาก 
มกัสร้างปรากฏการณ์ที่
ขดัแย้งในตวัเอง แตก็่มีความ
โดดเดน่ท่ีแตกตา่ง ท าให้ชวน
มองไมน่า่เบื่อ คนกลุม่นีเ้ป็น
กลุม่ที่สร้างความสขุ สสีนั 
และสร้างสรรค์สิง่ใหม่ๆ  ให้กบั
สงัคมเสมอ กล้าที่จะแตง่ตวั
โดดเดน่เป็นผู้น าแฟชัน่  โดย
ใช้โทนสจีดัจ้าน เป็นสกีลุม่ทีดู่
สนกุสนานตดักนัฉดูฉาด 
สนใจเก่ียวกบัแฟชัน่ท่ีล า้สมยั
และกล้าที่จะลองสิง่ใหม่ๆ
ตลอดเวลาโดยไมล่งัเลและไม่
แคร์สงัคม รูปแบบสนิค้าต้อง
ไมเ่บสคิ ต้องมีรายละเอียดที่
สร้างความโดดเดน่ โดยใช้
วสัดทุี่ดลู า้สมยัเช่นเนือ้ผ้าที่มี
การเคลอืบผิวแบบใหม่ๆ  และ
ลวดลายพมิพ์ที่ซบัซ้อนด้วย
โทนสตีดักนั ลายกราฟฟิคที่ดู
ล า้สมยั พวกเขาชอบใสเ่สื่อ
ผ้าหรือเคร่ืองประดบัหลายๆ
ชิน้ เพื่อให้การแตง่กายยิง่ดู
โดดเดน่ โดยสิง่เหลา่นีจ้ะชว่ย
เน้นบคุลกิและตอบสนอง
ความต้องการเป็นท่ีสนใจของ
คนกลุม่นี ้อยา่งชดัเจน 
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ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
จอมเจ้าเล่ห์ 
(Trickster) 
 เป็นตวัแทนของความ
สนกุสนานเฮฮามเีสนห์่
มกัสร้างความ
ประหลาดใจใหม่ๆ
รวมถงึเป็นตวัก่อกวนใน
บางครัง้ มีลกัษณะเดน่
คือ มีอารมณ์ขนั 
(Humorous) อวดดี 
(Supercilious) นา่ขนั 
(Amusing) มีความคิด
สร้างสรรค์ (Creative) 
ร่าเริง (Joyful) ลกึซึง้
เข้าใจยาก (Subtle) 
สนกุสนาน 
(Enjoyable) และไมส่น
สงัคม (Anti-social) 

Future-
Maximal 

Space Innovator 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

กลุม่คนท่ีมีลกัษะความโดด
เดน่ความเป็นผู้ไมห่ยดุนิง่ มี
การเคลือ่นไหวและสนใจสิง่
ใหมต่ลอดเวลา เป็นกลุม่คน
หวัก้าวหน้าชอบสร้างความ
ประหลาดใจอยูต่ลาดเวลา 
เป็นกลุม่คนท่ีคาดเดาได้ยาก 
มกัสร้างปรากฏการณ์ที่
ขดัแย้งในตวัเอง แตก็่มีความ
โดดเดน่ท่ีแตกตา่ง ท าให้ชวน
มองไมน่า่เบื่อ คนกลุม่นีเ้ป็น
กลุม่ที่สร้างความสขุ สสีนั 
และสร้างสรรค์สิง่ใหม่ๆ  ให้กบั
สงัคมเสมอ กล้าที่จะแตง่ตวั
โดดเดน่เป็นผู้น าแฟชัน่  โดย
ใช้โทนสจีดัจ้าน เป็นสกีลุม่ทีดู่
สนกุสนานตดักนัฉดูฉาด 
สนใจเก่ียวกบัแฟชัน่ท่ีล า้สมยั
และกล้าที่จะลองสิง่ใหม่ๆ
ตลอดเวลาโดยไมล่งัเลและไม่
แคร์สงัคม รูปแบบสนิค้าต้อง
ไมเ่บสคิ ต้องมีรายละเอียดที่
สร้างความโดดเดน่ โดยใช้
วสัดทุี่ดลู า้สมยัเช่นเนือ้ผ้าที่มี
การเคลอืบผิวแบบใหม่ๆ  และ
ลวดลายพมิพ์ที่ซบัซ้อนด้วย
โทนสตีดักนั ลายกราฟฟิคที่ดู
ล า้สมยั พวกเขาชอบใสเ่สือ่
ผ้าหรือเคร่ืองประดบัหลายๆ
ชิน้ เพื่อให้การแตง่กายยิง่ดู
โดดเดน่ โดยสิง่เหลา่นีจ้ะชว่ย
เน้นบคุลกิและตอบสนอง
ความต้องการเป็นท่ีสนใจของ
คนกลุม่นี ้อยา่งชดัเจน 
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ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
เจ้าเสน่ห์ 
(Enchantress) 
เป็นตวัแทนของความมี
เสนห์่นา่หลงใหลการ
หลอกลวงมคีวาม
งดงามสวยเปลีย่นเร่ือง
แรงดงึดดูทางเพศสงู
เย้ายวนใจ มีลกัษณะ
เดน่คือ ทนัสมยั ตาม
แฟชัน่ (Trendy) ดดูี 
(Good-Looking) 
ดงึดดู (Attractive) สง่า
งาม (Elegant) มีเสนห์่ 
(Charming) หรูหรา 
(Luxurious) 
สวยงาม (Beautiful) 
และชวนมอง เตะตา 
(Captivating) 
 

Future-
Maximal 

Space Innovator 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

กลุม่คนท่ีมีลกัษะความโดด
เดน่ความเป็นผู้ไมห่ยดุนิง่ มี
การเคลือ่นไหวและสนใจสิง่
ใหมต่ลอดเวลา เป็นกลุม่คน
หวัก้าวหน้าชอบสร้างความ
ประหลาดใจอยูต่ลาดเวลา 
เป็นกลุม่คนท่ีคาดเดาได้ยาก 
มกัสร้างปรากฏการณ์ที่
ขดัแย้งในตวัเอง แตก็่มีความ
โดดเดน่ท่ีแตกตา่ง ท าให้ชวน
มองไมน่า่เบื่อ คนกลุม่นีเ้ป็น
กลุม่ที่สร้างความสขุ สสีนั 
และสร้างสรรค์สิง่ใหม่ๆ  ให้กบั
สงัคมเสมอ กล้าที่จะแตง่ตวั
โดดเดน่เป็นผู้น าแฟชัน่  โดย
ใช้โทนสจีดัจ้าน เป็นสกีลุม่ทีดู่
สนกุสนานตดักนัฉดูฉาด 
สนใจเก่ียวกบัแฟชัน่ท่ีล า้สมยั
และกล้าที่จะลองสิง่ใหม่ๆ
ตลอดเวลาโดยไมล่งัเลและไม่
แคร์สงัคม รูปแบบสนิค้าต้อง
ไมเ่บสคิ ต้องมีรายละเอียดที่
สร้างความโดดเดน่ โดยใช้
วสัดทุี่ดลู า้สมยัเช่นเนือ้ผ้าที่มี
การเคลอืบผิวแบบใหม่ๆ  และ
ลวดลายพมิพ์ที่ซบัซ้อนด้วย
โทนสตีดักนั ลายกราฟฟิคที่ดู
ล า้สมยั พวกเขาชอบใสเ่สือ่
ผ้าหรือเคร่ืองประดบัหลายๆ
ชิน้ เพื่อให้การแตง่กายยิง่ดู
โดดเดน่ โดยสิง่เหลา่นีจ้ะชว่ย
เน้นบคุลกิและตอบสนอง
ความต้องการเป็นท่ีสนใจของ
คนกลุม่นี ้อยา่งชดัเจน 
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ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
ขบถ (Rebel) 
 มีลกัษณะคล้ายกบัตวั
ร้ายในละคร คนท่ีมี
ความคิดไมย่ดึตดิกบั
กฎเกณฑ์ เป็นตวัของ
ตวัเองไมโ่อนออ่นไป
ตามรูปแบบรอบข้าง 
จนบางครัง้ถงึกบั
ขดัแย้งแตใ่น
ขณะเดียวกนัก็เป็นผู้
น าพาสิง่ใหม่ๆ  มี
ลกัษณะเดน่คือ เทห์่ 
(Cool) ขีอ้วด (Show-
off) ตอ่ต้านสงัคม 
(Anti-social) ท้าทาย 
(Challenging) เช่ือมัน่
ในตวัเอง (Self-
confident) และเป็นคน
แตกตา่ง (Unique) 

Future-
Maximal 

Space Innovator 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

กลุม่คนท่ีมีลกัษะความโดด
เดน่ความเป็นผู้ไมห่ยดุนิง่ มี
การเคลือ่นไหวและสนใจสิง่
ใหมต่ลอดเวลา เป็นกลุม่คน
หวัก้าวหน้าชอบสร้างความ
ประหลาดใจอยูต่ลาดเวลา 
เป็นกลุม่คนท่ีคาดเดาได้ยาก 
มกัสร้างปรากฏการณ์ที่
ขดัแย้งในตวัเอง แตก็่มีความ
โดดเดน่ท่ีแตกตา่ง ท าให้ชวน
มองไมน่า่เบื่อ คนกลุม่นีเ้ป็น
กลุม่ที่สร้างความสขุ สสีนั 
และสร้างสรรค์สิง่ใหม่ๆ  ให้กบั
สงัคมเสมอ กล้าที่จะแตง่ตวั
โดดเดน่เป็นผู้น าแฟชัน่  โดย
ใช้โทนสจีดัจ้าน เป็นสกีลุม่ทีดู่
สนกุสนานตดักนัฉดูฉาด 
สนใจเก่ียวกบัแฟชัน่ท่ีล า้สมยั
และกล้าที่จะลองสิง่ใหม่ๆ
ตลอดเวลาโดยไมล่งัเลและไม่
แคร์สงัคม รูปแบบสนิค้าต้อง
ไมเ่บสคิ ต้องมีรายละเอียดที่
สร้างความโดดเดน่ โดยใช้
วสัดทุี่ดลู า้สมยัเช่นเนือ้ผ้าที่มี
การเคลอืบผิวแบบใหม่ๆ  และ
ลวดลายพมิพ์ที่ซบัซ้อนด้วย
โทนสตีดักนั ลายกราฟฟิคที่ดู
ล า้สมยั พวกเขาชอบใสเ่สือ่
ผ้าหรือเคร่ืองประดบัหลายๆ
ชิน้ เพื่อให้การแตง่กายยิง่ดู
โดดเดน่ โดยสิง่เหลา่นีจ้ะชว่ย
เน้นบคุลกิและตอบสนอง
ความต้องการเป็นท่ีสนใจของ
คนกลุม่นี ้อยา่งชดัเจน 
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ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
ผู้ช่วยเหลอื (Helper) 
ผู้ดแูลหรือผู้ปกปอ้งเป็น
ตวัแทนของการปกปอ้ง
คุ้มครองการพิทกัษ์
รักษาการ
ประคบัประคองดแูล มี
ลกัษณะเดน่คือ อบอุน่ 
(Warm) ให้ความ
คุ้มครอง (Protective) 
มีจริยธรรม (Ethical) 
ชอบช่วยเหลอื 
(Helpful) หว่งใยผู้อื่น 
(Concerned) และ
ส านกึบญุคณุ 
(Thankful) 
 

Past-
Minimal 

Local Nostalgia 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

มีลกัษะความโดดเดน่คือ
ความสภุาพ ออ่นโยน มีความ
อบอุน่ นุม่นวล เป็นมิตรและ
รู้สกึผอ่นคลายเมื่ออยูใ่กล้ มี
ความบริสทุธ์ิ ใสสะอาด นา่
คบหาแตย่งัคงความฉลาดที่
ซอ่นลกึภายใน มีบคุลกิที่
แสดงออกดงู่ายๆ บ้านๆ 
คนกลุม่นีไ้มเ่ร่ืองมากในเร่ือง
การแตง่ตวั และก็ไมช่อบ
ความเสีย่ง จึงมกัเลอืกสนิค้า
ที่มีรูปแบบท่ีคุ้นเคยหรือคุ้น
ชิน ไมค่อ่ยชอบลองสิง่ใหม่ๆ
มากนกั รูปแบบโครงเสือ้จงึไม่
ต้องการความหวือหวา แต่
เน้นความเรียบงา่ยสวมใส่
สบาย หรือรูปแบบย้อยยกุต์ 
ชอบให้มีรายละเอยีดตกแตง่
บ้างเพื่อให้มคีวามรู้สกึแปลก
ใหมแ่ปลกตา แตต้่องไมม่าก
เกินไปนกั ชอบลายพมิพ์ที่มี
เร่ืองราวที่เข้าใจงา่ยหรือภาพ
ที่ท าให้หวนนกึถึงอดีต ชอบ
แตง่ตวัสวยด้วยวิธีง่ายๆและ
จบในตวัด้วยชดุเดียวไม่
ต้องการใสจ่ านวนชิน้มากนกั 
ชอบใช้เนือ้ผ้าที่ดแูลรักษางา่ย
ไมต้่องการดแูลแบบพิเศษ
มากนกั  

มารดา (Mother) 
 เป็นตวัแทนแหง่
ธรรมชาติความเอือ้
อาทรการดแูลและการ
เลีย้งดคูวามอบอุน่มี
ลกัษณะเดน่คือ 

Past-
Minimal 

Local Nostalgia มีลกัษะความโดดเดน่คือ
ความสภุาพ ออ่นโยน มีความ
อบอุน่ นุม่นวล เป็นมิตรและ
รู้สกึผอ่นคลายเมื่ออยูใ่กล้ มี
ความบริสทุธ์ิ ใสสะอาด นา่
คบหาแตย่งัคงความฉลาดที่
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ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
นุม่นวล (Soft) อบอุน่ 
(Warm) เป็นหว่งเป็นใย 
(Careful) เป็นผู้ตาม 
(Follower) และเช่ือใจ 
(Trusting) 
 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 
 

ซอ่นลกึภายใน มีบคุลกิที่
แสดงออกดงู่ายๆ บ้านๆ 
คนกลุม่นีไ้มเ่ร่ืองมากในเร่ือง
การแตง่ตวั และก็ไมช่อบ
ความเสีย่ง จึงมกัเลอืกสนิค้า
ที่มีรูปแบบท่ีคุ้นเคยหรือคุ้น
ชิน ไมค่อ่ยชอบลองสิง่ใหม่ๆ
มากนกั รูปแบบโครงเสือ้จงึไม่
ต้องการความหวือหวา แต่
เน้นความเรียบงา่ยสวมใส่
สบาย หรือรูปแบบย้อยยกุต์ 
ชอบให้มีรายละเอยีดตกแตง่
บ้างเพื่อให้มคีวามรู้สกึแปลก
ใหมแ่ปลกตา แตต้่องไมม่าก
เกินไปนกั ชอบลายพมิพ์ที่มี
เร่ืองราวที่เข้าใจงา่ยหรือภาพ
ที่ท าให้หวนนกึถึงอดีต ชอบ
แตง่ตวัสวยด้วยวิธีง่ายๆและ
จบในตวัด้วยชดุเดียวไม่
ต้องการใสจ่ านวนชิน้มากนกั 
ชอบใช้เนือ้ผ้าที่ดแูลรักษางา่ย
ไมต้่องการดแูลแบบพิเศษ
มากนกั  

วีรบุรุษ (Hero) 
 เป็นตวัแทนแหง่ความ
เช่ือ ยดึมนัใน
อดุมการณ์ ตวัแทนของ
ความแข็งแกร่งความ
กล้าหาญและชยัชนะ มี
ลกัษณะเดน่คือ สภุาพ 
(Polite) ออ่นน้อมถ่อม
ตน(Modest) ฉลาด
หลกัแหลม (Smart) มี

Past-
Minimal 

Local Nostalgia 

 

มีลกัษะความโดดเดน่คือ
ความสภุาพ ออ่นโยน มีความ
อบอุน่ นุม่นวล เป็นมิตรและ
รู้สกึผอ่นคลายเมื่ออยูใ่กล้ มี
ความบริสทุธ์ิ ใสสะอาด นา่
คบหาแตย่งัคงความฉลาดที่
ซอ่นลกึภายใน มีบคุลกิที่
แสดงออกดงู่ายๆ บ้านๆ 
คนกลุม่นีไ้มเ่ร่ืองมากในเร่ือง
การแตง่ตวั และก็ไมช่อบ
ความเสีย่ง จึงมกัเลอืกสนิค้า
ที่มีรูปแบบท่ีคุ้นเคยหรือคุ้น
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ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
วิสยัทศัน์ (Visionary) 
เจ้าชู้  (Flirting) ดดูีสวย
หลอ่ (Good-looking) 
และ ออ่นโยน (Gentle) 
 

ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 
 

ชิน ไมค่อ่ยชอบลองสิง่ใหม่ๆ
มากนกั รูปแบบโครงเสือ้จงึ
ไมต้่องการความหวือหวา แต่
เน้นความเรียบงา่ยสวมใส่
สบาย หรือรูปแบบย้อยยกุต์ 
ชอบให้มีรายละเอยีดตกแตง่
บ้างเพื่อให้มคีวามรู้สกึแปลก
ใหมแ่ปลกตา แตต้่องไมม่าก
เกินไปนกั ชอบลายพมิพ์ที่มี
เร่ืองราวที่เข้าใจงา่ยหรือภาพ
ทีท่ าให้หวนนกึถึงอดีต ชอบ
แตง่ตวัสวยด้วยวิธีง่ายๆและ
จบในตวัด้วยชดุเดียวไม่
ต้องการใสจ่ านวนชิน้มากนกั 
ชอบใช้เนือ้ผ้าที่ดแูลรักษา
ง่ายไมต้่องการดแูลแบบ
พิเศษมากนกั  

ผู้ไร้เดียงสา 
(Innocent)  
 เป็นตวัแทนของผู้
ออ่นโยนความบริสทุธ์ิ
ใจเดียงสามองโลกใน
แง่ดี มีลกัษณะเดน่คือ 
มีความเป็นผู้หญิง 
(Feminine) นุม่นวล 
(Soft) มีสสีนั(Colorful) 
ใสซ่ื่อบริสทุธ์ิ (Naive) 
และขีอ้าย (Shy) 

Past-
Minimal 

Local Nostalgia 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 

มีลกัษะความโดดเดน่คือ
ความสภุาพ ออ่นโยน มีความ
อบอุน่ นุม่นวล เป็นมิตรและ
รู้สกึผอ่นคลายเมื่ออยูใ่กล้ มี
ความบริสทุธ์ิ ใสสะอาด นา่
คบหาแตย่งัคงความฉลาดที่
ซอ่นลกึภายใน มีบคุลกิที่
แสดงออกดงู่ายๆ บ้านๆ 
คนกลุม่นีไ้มเ่ร่ืองมากในเร่ือง
การแตง่ตวั และก็ไมช่อบ
ความเสีย่ง จึงมกัเลอืกสนิค้า
ที่มีรูปแบบท่ีคุ้นเคยหรือคุ้น
ชิน ไมค่อ่ยชอบลองสิง่ใหม่ๆ
มากนกั รูปแบบโครงเสือ้จงึ
ไมต้่องการความหวือหวา แต่
เน้นความเรียบงา่ยสวมใส่
สบาย หรือรูปแบบย้อยยกุต์ 
ชอบให้มีรายละเอยีดตกแตง่
บ้างเพื่อให้มคีวามรู้สกึแปลก
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ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี ใหมแ่ปลกตา แตต้่องไมม่าก

เกินไปนกั ชอบลายพมิพ์ที่มี
เร่ืองราวที่เข้าใจงา่ยหรือภาพ
ที่ท าให้หวนนกึถึงอดีต ชอบ
แตง่ตวัสวยด้วยวิธีง่ายๆและ
จบในตวัด้วยชดุเดียวไม่
ต้องการใสจ่ านวนชิน้มากนกั 
ชอบใช้เนือ้ผ้าที่ดแูลรักษา
ง่ายไมต้่องการดแูลแบบ
พิเศษมากนกั  

เพื่อนสนิท 
(Companion) เป็น
ตวัแทนของความเป็น
กนัเองความเป็นเพื่อน
ความสบายใจ ผู้ รู้
ใจความไว้วางใจและ
การเข้ากนัได้ มี
ลกัษณะเดน่คือ ให้
ความร่วมมือ 
(Cooperative) เป็น
มิตร (Friendly) 
นา่เช่ือถือ (Trustful) มี
ทศันคติคล้ายคลงึกนั 
(Same Attitude) 
ยอมรับอะไรง่าย 
(Accepting) และไมข่ี ้
สงสยั (Unsuspicious) 

Past-
Minimal 

Local Nostalgia 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

มีลกัษะความโดดเดน่คือ
ความสภุาพ ออ่นโยน มีความ
อบอุน่ นุม่นวล เป็นมิตรและ
รู้สกึผอ่นคลายเมื่ออยูใ่กล้ มี
ความบริสทุธ์ิ ใสสะอาด นา่
คบหาแตย่งัคงความฉลาดที่
ซอ่นลกึภายใน มีบคุลกิที่
แสดงออกดงู่ายๆ บ้านๆ 
คนกลุม่นีไ้มเ่ร่ืองมากในเร่ือง
การแตง่ตวั และก็ไมช่อบ
ความเสีย่ง จึงมกัเลอืกสนิค้า
ที่มีรูปแบบท่ีคุ้นเคยหรือคุ้น
ชิน ไมค่อ่ยชอบลองสิง่ใหม่ๆ
มากนกั รูปแบบโครงเสือ้จงึ
ไมต้่องการความหวือหวา แต่
เน้นความเรียบงา่ยสวมใส่
สบาย หรือรูปแบบย้อยยกุต์ 
ชอบให้มีรายละเอยีดตกแตง่
บ้างเพื่อให้มคีวามรู้สกึแปลก
ใหมแ่ปลกตา แตต้่องไมม่าก
เกินไปนกั ชอบลายพมิพ์ที่มี
เร่ืองราวที่เข้าใจงา่ยหรือภาพ
ที่ท าให้หวนนกึถึงอดีต ชอบ
แตง่ตวัสวยด้วยวิธีง่ายๆและ
จบในตวัด้วยชดุเดียวไม่
ต้องการใสจ่ านวนชิน้มากนกั 
ชอบใช้เนือ้ผ้าที่ดแูลรักษา
ง่ายไมต้่องการดแูลแบบ
พิเศษมากนกั  



 

 

197 

ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
ผู้แสวงหา (Seeker)  
เป็นตวัแทนพลงัแหง่
การแสวงหาสิง่ใหม ่มี
ความสนใจใครรู้และ
การเดินทาง มีลกัษณะ
เดน่คือ เป็นนกัส ารวจ 
(Explorer) ชอบ
เดินทาง (Outdoorsy) 
ระมดัระวงัเอาใจใส ่
(Careful) อยากรู้อยาก
เห็น (Curious) ชอบ
แสวงหาประสบการณ์
ใหม่ๆ  (Experience-
seeking) ชอบค้นคว้า 
(Searching) มีระเบียบ 
(Tidy) และมีการ
จดัการท่ีดี (Well-
organized)  
 

Future-
Minimal 

Downtown Sustainer 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 
 

ลกัษะความโดดเดน่ของกลุม่
คนที่มีความเป็นนกัคดิ นกั
แสวงหา ที่มีบคุลกิเป็นตวั
ของตวัเองสงู มองโลกในแงด่ี 
ทกุการก้าวเดินยอ่มมี
ความหมายเสมอและเป็น
แนวทางของสายนกัอนรัุกษ์ 
และรักธรรมชาติ คือคดิถึงคน
อื่นก่อนคิดถงึตวัเองเสมอ
เช่ือมัน่ในการอยูร่่วมกบั
ธรรมชาติคืออนาคต การแตง่
กายของคนกลุม่นีจ้ึงไมห่วือ
หวาตามแฟชัน่ ชอบใช้
ของเดมิๆช า้ๆ หรือของมือ
สอง โดยจะเป็นกลุม่ผู้ตาม
แฟชัน่ ใช้โครงเสือ้ที่งา่ยๆ  
และชอบสนิค้าเสือ้ผ้าทีม่ี
ความทนทานเหมาะกบั
กิจกรรมที่พวกเขาชอบท า 
เช่นการทอ่งเทีย่วแบบลยุๆ 
โดยพวกเขาจะชอบ
รายละเอียดชดุที่มีฟังชัน่
(Function)การใช้งานได้จริง 
เช่นกระเปา้เสือ้ที่มีฝาตดิ
กระดมุเนือ้ผ้า เช่นผ้าจากเส้น
ใยธรรมชาติ หรือเนือ้ผ้าที่มี
ความทนทานใช้ได้นาน โดย
รูปแบบรายละเอียดจะมี
ความดิบหยาบดไูมป่ระณีต
ไมป่ระดิษฐ์ โทนสจีะเป็นสใีน
กลุม่ที่อ้างองิธรรมชาติ  หรือ
สย้ีอมจากวสัดธุรรมชาติซึง่
จะได้กลุม่สทีี่ไมส่ดใสมากนกั
ในกลุม่เอิร์ทโทน(Earth tone) 

นักปราชญ์ 
(Sage)เป็นตวัแทนของ
ปัญญา การแสวงหา
ความรู้ด้วยตวัเอง หรือ
ปัญญาที่ได้รับการตก
ทอดรวมถงึเป็นผู้ให้

Future-
Minimal 

Downtown Sustainer ลกัษะความโดดเดน่ของกลุม่
คนที่มีความเป็นนกัคดิ นกั
แสวงหา ที่มีบคุลกิเป็นตวั
ของตวัเองสงู มองโลกในแงด่ี 
ทกุการก้าวเดินยอ่มมี
ความหมายเสมอและเป็น
แนวทางของสายนกัอนรัุกษ์ 
และรักธรรมชาติ คือคดิถึงคน
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ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
ค าแนะน าแก่ผู้อื่น มี
ลกัษณะเดน่คือ เช่ือมัน่
ในตวัเอง (Self-
confident) มีการศกึษา
ดี (Well-educated) 
เป็นนกัคิด (Thinker) มี
เหตมุีผล (Logical) 
ชอบเก็บตวั (Introvert) 
ลกึซึง้เข้าใจยาก 
(Subtle) สขุมุรอบคอบ 
(Prudent) และท าอะไร
เป็นกิจวตัร (Routine) 
 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 
 

อื่นก่อนคิดถงึตวัเองเสมอ
เช่ือมัน่ในการอยูร่่วมกบั
ธรรมชาติคืออนาคต การแตง่
กายของคนกลุม่นีจ้ึงไมห่วือ
หวาตามแฟชัน่ ชอบใช้
ของเดมิๆช า้ๆ หรือของมือ
สอง โดยจะเป็นกลุม่ผู้ตาม
แฟชัน่ ใช้โครงเสือ้ที่งา่ยๆ  
และชอบสนิค้าเสือ้ผ้าทีม่ี
ความทนทานเหมาะกบั
กิจกรรมที่พวกเขาชอบท า 
เช่นการทอ่งเทีย่วแบบลยุๆ 
โดยพวกเขาจะชอบ
รายละเอียดชดุที่มีฟังชัน่
(Function)การใช้งานได้จริง 
เช่นกระเปา้เสือ้ที่มีฝาตดิ
กระดมุเนือ้ผ้า เช่นผ้าจากเส้น
ใยธรรมชาติ หรือเนือ้ผ้าที่มี
ความทนทานใช้ได้นาน โดย
รูปแบบรายละเอียดจะมี
ความดิบหยาบดไูมป่ระณีต
ไมป่ระดิษฐ์ โทนสจีะเป็นสใีน
กลุม่ที่อ้างองิธรรมชาติ  หรือ
สย้ีอมจากวสัดธุรรมชาติซึง่
จะได้กลุม่สทีี่ไมส่ดใสมากนกั
ในกลุม่เอิร์ทโทน(Earth tone) 

ผู้สันโดษ (Loner) 
เป็นตวัแทนของความ
เป็นคนธรรมดา เป็นผู้ที่
ต้องตอ่สู้เพื่อตวัเองมี
ความมานะอดทน 
ความก าพร้าแตกแยก 
และแตกตา่งจากคนอื่น
ในสงัคม ตวัแทนของ
ความโดดเดี่ยว เป็นคน
ธรรมดาและสู้ชีวิตด้วย
ตนเอง 
ชอบอยูโ่ดดเดี่ยว 

Past-
Minimal 
หรือ 
Future-
Minimal 

สามารถใช้แนวโน้มแฟชัน่ 
Local Nostalgia 
หรือ 
Downtown Sustainer 
 

ต้นแบบตราสนิค้าประเภทผู้
สนัโดษสือ่ความสามารถถงึ
ความเป็นรองไมไ่ด้เป็นท่ีหนึง่ 
ความเป็นพืน้บ้าน และความ
พอเพียง 
มีแนวคดิสร้างให้ผู้บริโภคมี
ความรู้สกึความไมเ่ทา่เทียม
กนัในสงัคมแตย่ืนหยดัทีจ่ะสู้
และพากเพยีรจนได้รับ
ความส าเร็จ มกัจะเรียบง่าย
ในการน าเสนอไมป่ระดษิฐ์ 
ไมห่รูหรา ไมค่ านงึถึงความ



 

 

199 

ภาพต้นแบบ กลุม่ แนวโน้มแฟชัน่ สรุปผล 
(Lone) 
หน้าตาธรรมดา 
(Ordinary-looking) มี
ความเป็นกลาง 
(Neutral) 
ดเูป็นคนธรรมดา 
(Regular guy)  ติดดิน 
(Dow to Earth) 
สงบเสง่ียม (Calm) 

สวยงาม  ใสอ่ะไรก็ได้ มองแค่
การน าไปใช้จริงเทา่นัน้ 
ตวัอยา่งเช่นสนิค้าเบสกิ หรือ
เสือ้ผ้ารีไซเคิล ที่น าของเก่า
มาปรับใช้ใหม ่จากลกัษณะ
ความพอเพยีงของบคุลกิภาพ
ต้นแบบนีจ้ึงไมค่อ่ยเหมาะสม
กบัสนิค้าแฟชัน่มากนกั 
 

 
 จากข้อมลูค าตอบทัง้หมดท่ีผู้วิจยัได้สรุปวิเคราะห์ในบทท่ี 4 ด้วยการวิเคราะห์ในเชิง
คณุภาพเพ่ือสรุปหาแนวโน้มแฟชัน่ใหมท่ี่มีความสมัพนัธ์กบักลุม่ภาพต้นแบบตามท่ีสามารถ
ก าหนดกลุม่ภาพต้นแบบได้เป็น 4 กลุม่นัน้ เม่ือน ามาวิเคราะห์เปรียบเทียบกบัแนวโน้มแฟชัน่จาก 
3 องค์กรหลกั สามารถสรุปรูปแบบแนวโน้มแฟชัน่ใหมอ่อกมาได้ 4 รูปแบบตามข้อมลูข้างต้น โดย
ผลของแนวโน้มแฟชัน่เหลา่นีจ้ะสามารถน าไปปรับใช้กบัแนวทางการออกแบบแฟชัน่ให้เหมาะสม
กบักลุม่ผู้บริโภคกลุม่ตา่งๆตอ่ไป โดยผู้วิจยัจะกลา่วถึงกลุ่มผู้บริโภคเปา้หมาย ในบทท่ี 5 ตอ่ไป
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บทที่ 5 
สรุปข้อมูลผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย และตลาดคู่แข่ง 

ในบทนีผู้้วิจยัได้ท าการประมวลและสรุปผลข้อมลูผู้บริโภคจากแบบสอบถาม
กลุม่เปา้หมาย ซึง่เป็นการวิเคราะห์ในเชิงปริมาณ และข้อมลูจากเอกสารงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง ซึง่
เป็นข้อมลูเชิงคณุภาพ เพ่ือให้ได้มาซึง่ข้อสรุปของกลุม่ประชากรผู้บริโภคสินค้าแฟชัน่อยา่งแท้จริง 
เพ่ือหาข้อสรุปถึงแนวโน้มความต้องการในรูปแบบผลิตภณัฑ์ท่ีจะเป็นท่ีต้องการของตลาดสว่นใหญ่ 
ซึง่จะเป็นประโยชน์ตอ่ไปแก่ผู้ ท่ีจะน าแนวทางนีไ้ปใช้ในการออกแบบหรือใช้ในการตอ่ยอดธุรกิจ
แฟชัน่ ซึง่ได้จากการศกึษาวิเคราะห์  ทัง้ด้านปัญหาของผลิตภณัฑ์  และแนวทางท่ีน ามาใช้ในการ
แก้ปัญหา  และความต้องการของผู้บริโภค  อีกทัง้ข้อมลูการเปรียบเทียบในเชิงคณุภาพของตรา
สินค้าคูแ่ขง่ในท้องตลาด โดยมีการศกึษาและวิเคราะห์ แบง่เป็น 2 สว่นดงันี ้
 
 สว่นท่ี 1 สรุปข้อมลูผู้บริโภคและกลุม่เปา้หมาย 
 สว่นท่ี 2 การวิเคราะห์ตลาดคูแ่ขง่ 
 
ส่วนที่ 1 สรุปข้อมูลผู้บริโภคและกลุ่มเป้าหมาย 

 
1. สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลกลุ่มประชากรจากการตอบแบบสอบถาม 
 จากการท าแบบสอบถามเพื่อส ารวจแนวคิดจากกลุม่ประชากรในประเทศไทย เพ่ือหา
บทสรุปความเห็นผู้บริโภค ท่ีสมัพนัธ์กบัแนวโน้มแฟชัน่จากภาพต้นแบบ เพ่ือเป็นแนวทางในการ
ออกแบบแฟชัน่คอลเล็คชัน่จากจ านวนผู้ตอบแบบสอบถามทัง้สิน้ 400 คนสามารถสรุปได้ดงันี ้
  ผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่จะเป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 65.8 เน่ืองจากจ านวน
ประชากรเพศหญิงมีมากกว่า โดยผู้หญิงเป็นเพศท่ีมีระดบัการบริโภคสินค้าแฟชัน่คอ่นข้างสงูเม่ือ
เทียบกบัเพศชาย ระดบัการศกึษาของผู้ตอบแบบสอบถามสว่นใหญ่อยูใ่นระดบัปริญญาตรี รองมา
คือระดบัปริญญาโท โดยส่วนมากมีรายได้เฉล่ีย 10,000-30,000 บาท สว่นรายได้ 30,000-50,000 
บาท กบัรายได้ 50,000 บาทมีสดัสว่นใกล้เคียงกนัและอายขุองผู้ตอบแบบสอบถามมากท่ีสดุจะ
เฉล่ียอยูท่ี่ 20-30 ปี รองมา 30-40 ปี ซึง่ตรงกบักลุม่ Generation Y และ X ซึง่เป็นกลุ่มเปา้หมาย
หลกั และเปา้หมายรอง ซึง่เป็นกลุม่ท่ีมีการบริโภคสินค้าแฟชัน่สงูท่ีสดุ โดยมีผู้ตอบแบบสอบถาม
จ านวน 400 ราย ได้ท าการแยกการเก็บข้อมลูเป็นชายและหญิงได้ผลลพัธ์ดงันี ้
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 1.1 สรุปข้อมูลประชากรผู้ตอบแบบสอบถามชาย 
 กลุม่ผู้ชายมีการตอบแบบสอบถามจ านวน 137 ราย โครงสร้างทางกายภาพมีความสงู
เฉล่ีย 170-180 เซนตเิมตร สวมใสเ่สือ้ขนาด size M และ L พอๆ กนั รอบเอวส่วนมากจะอยูท่ี่
ประมาณ 31-33 นิว้ ใสก่างเกงท่ีมีความยาว 32-34 นิว้ มีการบริโภคแฟชัน่เฉล่ียน้อยกวา่ 1 ครัง้ตอ่
เดือน รองลงมาน้อยกวา่ 1 ครัง้ตอ่เดือนแสดงให้เห็นวา่ผู้ชายไทยไมไ่ด้ให้ความส าคญักบัสินค้า
แฟชัน่เทา่ท่ีควร มีความนิยมซือ้ผลิตภณัฑ์แฟชัน่ท่ีห้างสรรพสินค้าเป็นหลกัโดยมีผู้ เลือกคิดเป็นร้อย
ละ 79.6 และมีความนิยมซือ้ เสือ้บอ่ยท่ีสดุเป็นอนัดบัหนึง่คดิเป็นร้อยละ 83.2 มีการตดัสินใจจาก
การซือ้สินค้าแฟชัน่ ด้วยรูปแบบท่ีถกูใจคิดเป็นร้อยละ 56.2 และรองลงมาคือ สินค้าคณุภาพดี คิด
เป็นร้อยละ 24.1 จากการสอบถามความพงึใจเก่ียวกบัแนวโน้มแฟชัน่ท่ีสมัพนัธ์กบัภาพต้นแบบ 
ด้วยการให้คดัเลือกจากภาพแนวโน้มแฟชัน่ กลุม่ประชากรชายมีการเลือกแนวโน้มแฟชัน่ในกลุม่ 
Past-Minimal มากท่ีสดุคิดเป็นร้อยละ 35 และเลือก Past-Maximal คดิเป็นร้อยละ 24.1 โดยเลือก
ค าจ ากดัความของนิยามแฟชัน่ของตวัเองวา่ สบาย อิสระ สนกุสนาน มากท่ีสดุคดิเป็นร้อยละ 41.6 
ซึง่นิยามนีต้รงกบัแนวโน้มแฟชัน่ของ Past-Minimal และรองลงมาเลือกนิยามแฟชัน่ของตวัเองวา่ 
เนีย้บโก้ เน้นคณุภาพ คิดเป็นร้อยละ 19.7 ซึง่ตรงกบัแนวโน้มแฟชัน่ Past-Maximal ซึง่ผลลพัธ์ของ
แนวโน้มแฟชัน่และนิยามมีความตรงกนัสงูบง่บอกถึงความชดัเจนอย่างสงูของแนวโน้มแฟชัน่ท่ี
ประชากรชายในประเทศไทยสนใจ 
 1.2 สรุปข้อมูลประชากรผู้ตอบแบบสอบถามหญิง 
 กลุม่ผู้หญิงมีการตอบแบบสอบถามจ านวน 263 ราย โครงสร้างทางกายภาพมีความสงู
เฉล่ีย 150 -160 เซนตเิมตร คดิเป็นร้อยละ 54.9 และรองลงมา คือ 161-170 เซนตเิมตร คดิเป็น
ร้อยละ 40.2 มีขนาดรูปร่างสวมใสเ่สือ้ขนาด Size S และ M พอๆกนั โดยรอบเอวส่วนมากจะอยูท่ี่
ประมาณ 25-27 นิว้ มีขนาดสะโพกโดยมากท่ี 36-38 นิว้ มีการบริโภคแฟชัน่มากกวา่ 2 ครัง้ตอ่
เดือน แสดงให้เห็นวา่กลุม่เพศหญิงเป็นนกับริโภคระดบัสงูซึง่เป็นกลุม่เปา้หมายหลกัทางแฟชัน่ 
โดยมีความนิยมซือ้ผลิตภณัฑ์แฟชัน่ท่ีห้างสรรพสินค้าเป็นหลกัโดยมีผู้ เลือกคิดเป็นร้อยละ 50.4 
และรองลงมาเป็นตลาดนดัเป็นอนัดบัสองคิดเป็นร้อยละ 26.9 และมีความนิยมซือ้ เสือ้บอ่ยท่ีสดุ
เป็นอนัดบัหนึง่คิดเป็นร้อยละ 62.5 และอนัดบัสองคือชดุกระโปรง คิดเป็นร้อยละ 29.5 มีการ
ตดัสินใจจากการซือ้สินค้าแฟชัน่ ด้วยรูปแบบท่ีถกูใจ คดิเป็นร้อยละ 57.2 และรองลงมาคือ สินค้า
คณุภาพดี  คิดเป็นร้อยละ 24.2 จากการสอบถามเร่ืองแนวโน้มแฟชัน่ด้วยการให้คดัเลือกจากภาพ
แนวโน้มแฟชัน่มีการเลือกแนวโน้มในกลุม่ Past-Minimal มากท่ีสดุคดิเป็นร้อยละ 37.1 และเลือก
แนวโน้มแฟชัน่ Past-Maximal คดิเป็นร้อยละ 31.8  โดยเลือกค าจ ากดัความของนิยามแฟชัน่ของ
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ตวัเองว่า สบาย อิสระ สนกุสนาน มากท่ีสดุคดิเป็นร้อยละ 33.7 ซึง่นิยามนีต้รงกบัแนวโน้มแฟชัน่ 
Past-Minimal และรองลงมาเลือกนิยามแฟชัน่ของตวัเองวา่ เรียบง่าย ลยุๆ คดิเป็นร้อยละ 31.1 ซึง่
ตรงกบัแนวโน้มแฟชัน่แฟชัน่ Future-Minimal  
 
 1.3 สรุปข้อมูลความแตกต่างระหว่างกลุ่มผู้บริโภค ชายและหญิง จากการ
สัมภาษณ์ 
 ความแตกตา่งระหวา่งการเลือกซือ้สินค้าแฟชัน่จากกลุม่กลุม่ผู้บริโภคชายและหญิง จาก
การเก็บข้อมลูจากการสมัภาษณ์นกัออกแบบและการสุม่ตวัอยา่งกลุม่ผู้บริโภค กลุม่ผู้บริโภคหญิง
ในประเทศไทย ชอบท่ีจะเลือกซือ้สินค้าเป็นชดุ เข้าชดุหรือเป็นเซต มากกวา่การเลือกซือ้สินค้าเป็น
ชิน้เดี่ยว การน าเสนอรูปแบบสินค้าในลกัษณะคอลเลคชัน่เหมาะสมท่ีสดุ เน่ืองจากผู้บริโภคหญิง 
จะมองภาพรวมและจินตนาการถึง รูปแบบสินค้าท่ีเหมาะกบัตวัเอง ในการตดัสินใจซือ้ โดย
ค านงึถึงรูปแบบท่ีชอบเป็นส าคญั ราคาก็เป็นส่วนส าคญัในการตดัสินใจซือ้ง่ายขึน้ถ้าราคาสินค้า
อยูใ่นชว่งท่ีเหมาะสม แตถ้่ารูปแบบสินค้าเป็นท่ีถกูใจมากจริงๆ ก็จะยอมจา่ยในราคาท่ีแพงขึน้  
โดยในชว่งราคาท่ีง่ายตอ่การตดัสินใจซือ้ส าหรับสินค้าในกลุม่นกัออกแบบ เสือ้จะซือ้ท่ีราคาไมเ่กิน 
3000 บาท กระโปรงหรือกางเกงจะซือ้ท่ีราคาไมเ่กิน 4000 บาท ชดุเดรสสัน้จะซือ้ท่ีราคาไมเ่กิน 
6500 บาท ชดุเดรสยาวจะซือ้ท่ีราคาไมเ่กิน 18000 บาท และเสือ้ตวันอกจะซือ้ท่ีราคาไมเ่กิน 
25000 บาท ซึง่ทัง้หมดนีข้ึน้อยูก่บัเนือ้ผ้า และงานออกแบบตกแตง่และความปราณีตในผลงาน 
โดยความถ่ีในการซือ้สินค้าแฟชัน่มากกวา่ 2 ครัง้ตอ่เดือนของผู้บริโภคหญิงคิดเป็นร้อยละ 38 และ
ซือ้ 2 ครัง้ตอ่เดือนคิดเป็นร้อยละ 25 ท าให้สามารถสรุปได้วา่กลุม่ผู้บริโภคหญิงเป็นกลุม่ผู้บริโภค
หลกัท่ีบริโภคสินค้าแฟชัน่ และสามารถท่ีจะยอมจา่ยเพ่ือให้ได้สินค้าท่ีถกูใจ 
 
 กลุม่ผู้บริโภคชาย จะไมช่อบใช้เวลาในการเลือกสินค้ามากนกั สว่นมากจะเลือกซือ้สินค้า
ตามความต้องการในชว่งเวลานัน้ๆ หรือสินค้าท่ีจ าเป็น โดยมกัจะเลือกซือ้สินค้าเป็นชิน้ๆ และให้
ความส าคญักบัรูปแบบสินค้าชิน้ท่ีชอบมากกวา่การเลือกดเูป็นเซ็ต หรือเป็นคอลเลคชัน่ การ
ตดัสินใจเลือกสินค้านอกจากรูปแบบท่ีชอบและคณุภาพของสินค้าแล้ว ราคาสินค้าเป็นปัจจยัหลกั
ในการตดัสินใจซือ้ โดยการเลือกซือ้สินค้าในกลุม่นกัออกแบบท่ีขายในห้างสรรพสินค้า  กลุม่
ผู้บริโภคชายจะให้คา่น า้หนกัในเร่ืองราคากบัความคุ้มคา่เป็นหลกั โดยเสือ้ยืดจะซือ้ท่ีราคาไมเ่กิน 
1800 บาท เสือ้เชิต้จะซือ้ท่ีราคาไมเ่กิน 2000 บาท กางเกงขาสัน้จะซือ้ท่ีราคาไมเ่กิน 1800 บาท 
กางเกงขายาวจะซือ้ท่ีราคาไมเ่กิน 2500 บาท เสือ้ตวันอก (Blazer) จะซือ้ท่ีราคาไมเ่กิน 4000 บาท 
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ความถ่ีในการซือ้สินค้าของกลุม่ผู้บริโภคชาย ซือ้สินค้าแฟชัน่น้อยกวา่ 1 ครัง้ต่อเดือนคิดเป็นร้อย
ละ 55 และซือ้สินค้าแฟชัน่ 1 ครัง้ตอ่เดือนคดิเป็นร้อยละ 25 
 
 สรุปได้วา่ ความต้องการบริโภคสินค้าแฟชัน่ของผู้บริโภคหญิงและชายตา่งกนั โดยกลุ่ม
ผู้หญิงใช้อารมณ์เป็นหลกัในการตดัสินใจ ในการออกแบบคอลเลคชัน่ ควรเน้นน าเสนอรูปแบบ
สินค้าท่ีเป็นคอลเลคชัน่ เป็นเซ็ตเข้าชดุ หรือเป็นชดุ เพ่ือสร้างมิตใินการจงูใจส าหรับผู้บริโภคหญิง 
และรูปแบบสินค้าท่ีเป็นชิน้ๆ ตามฟังชัน่ การใช้สอยท่ีมีตวัเลือก ส าหรับผู้บริโภคชาย ซึ่งนิยมซือ้
ของตามการใช้สอยเป็นหลกั 
 
2. ลักษณะทางจิตพสัิย และกายภาพกลุ่มเป้าหมาย 
 ลักษณะทางจิตพิสัย และกายภาพกลุ่มเป้าหมายหลัก (Target Group) 
เจเนอร์เรช่ันวาย (Generation Y) และพฤตกิรรมของกลุ่มเป้าหมาย 
 เจเนอร์เรชัน่วาย (Generation Y) เป็นกลุม่ประชากรท่ีเร่ิมก้าวเข้าสูว่ยัท างาน คนท่ีเกิดอยู่

ในชว่งปี พ.ศ. 2523�-2540 คนกลุม่นีเ้ติบโตขึน้มาท่ามกลางความเปล่ียนแปลง และคา่นิยมท่ี
แตกตา่งระหวา่งรุ่นปู่ ย่าตายายกบัรุ่นพอ่แม ่แตก็่รับเอาความเจริญของเทคโนโลยี และอินเทอร์เน็ต
เข้ามาแทรกอยูใ่นการด ารงชีวิตประจ าวนัด้วย  เป็นกลุม่คนท่ีเกิดมาพร้อมกบัค าถามและความ
สงสยั และเป็นรุ่นลกูของเจเนอร์เรชัน่เอ็กซ์ (Generation X)  และมีปู่ ยา่ตายายเป็นเจเนอร์เรชัน่บี 
(Generation B)  เจเนอร์เรชัน่วาย (Generation Y)  ยคุนีจ้ะเป็นยคุท่ีเศรษฐกิจก าลงัเตบิโตเป็น
อยา่งมาก ท าให้พ่อแมท่ี่คอ่นข้างจะประสบความส าเร็จในชีวิตแล้วจะดแูลเอาใจใสล่กูๆ เป็นอยา่ง
ดี เด็กยคุนีจ้งึมกัจะถกูตามใจตัง้แตเ่ดก็ ได้ในสิ่งท่ีคนรุ่นพอ่แมไ่มค่อ่ยได้ มีการศกึษาดี มีลกัษณะ
นิสยัชอบการแสดงออก มีความเป็นตวัของตวัเองสงู ไมช่อบถกูบงัคบัให้อยูก่รอบ ไมช่อบอยูใ่น
เง่ือนไข ชอบเสพข่าวสารผา่นชอ่งทางตา่งๆท่ีหลากหลาย มีอิสระในความคดิ กล้าซกักล้าถามใน
ทกุเร่ืองท่ีตวัเองสนใจ ไมห่วัน่กบัค าวิจารณ์ มีความเป็นสากลมาก มองวา่การนิยมชมชอบ
วฒันธรรม หรือศลิปินตา่งชาตเิป็นเร่ืองธรรมดา คนกลุม่นีอ้ยูใ่นทัง้ชว่งวยัเรียน และวยัท างาน และ
จากการท่ียคุนีเ้ป็นยคุท่ีมีเทคโนโลยีเข้ามาเก่ียวข้อง จงึไม่นา่แปลกใจท่ีคนกลุม่นีจ้ะมี
ความสามารถในการท างานท่ีเก่ียวกบัการ ติดตอ่ส่ือสาร ชอบงานด้านไอที ใช้ความคิดสร้างสรรค์
สิ่งใหม่ๆ  รวมทัง้สามารถท าอะไรหลายๆอย่างได้ในเวลาเดียวกนั สามารถใช้เคร่ืองมือเคร่ืองใช้
เก่ียวกบัไอที ได้อย่างคล่องแคลว่ 
 เจเนอร์เรชัน่วาย (Generation Y) ทกุคนมีพืน้ท่ีของตวัเอง ส่ือตา่งๆเหลา่นีบ้อกวา่ ทกุๆ 

คนส าคญัและมีเส้นทางของตวัเอง การตลาดมหภาค (Mass Market) นัน้คอ่นข้างล้าสมยัไปแล้ว 
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และรูปแบบการตลาดเล็กๆแตมี่สไตล์เฉพาะ เข้ามาแทนท่ีในเร่ืองความสมัพนัธ์ (Relationships) 

ของพวกเขา ในการท างานเจเนอร์เรชัน่วาย (Generation Y) มกัคอ่นจะมีความมัน่ใจในตวัเอง

คอ่นข้างสงูมาก พวกเขามกัจะต้องการเงินเดือนสงูๆ และไมต้่องการเร่ิมต้นท างาน 

จากระดบัลา่ง เหมือนรุ่นพอ่แม ่พวกเขาคาดหวงัเงินเดือนมากกว่าคนท่ีมีประสบการณ์การท างาน
มาแล้ว 10ปี พวกเขาไมไ่ด้ต้องการค าแนะน าวา่อะไรท่ีควรท าหรืออะไรไมค่วรท าอะไร ไมเ่ช่ือ
ศกัดิศ์รีของการใส่ยนูิฟอร์ม ไมช่อบเวลาการเข้างาน 9.00 - 17.00 น. ตามออฟฟิศ เวลาท างานให้
ใครพวกเขาต้องการอิสระและเป็นตวัของตวัเอง พวกเขาจะพดูวา่ “ไม”่ ทนัทีท่ีไมเ่ห็นด้วยกบัความ
คดิเห็นสว่นใหญ่  คนใน เจเนอร์เรชัน่วาย (Generation Y) มกัจะชอบท างานแบบอิสระ 
(Freelance)   ถึงแม้เจเนอร์เรชัน่วาย (Generation Y) จะมีข้อเสียอยูม่าก แตพ่ลงัทางความคดิ
ใหม่ๆ ของคนเหลา่นีก็้เป็นท่ีต้องการในสงัคมเพ่ือพฒันาไปในทิศทางใหม่ๆ  
 
 ลักษณะทางจิตพิสัย และกายภาพกลุ่มเป้าหมายรอง เจเนอร์เรช่ันเอ็กซ์ 
(Generation X) และพฤตกิรรมของกลุ่มเป้าหมาย 
  เจเนอร์เรชัน่เอ็กซ์ (Generation X) คนกลุม่นีจ้ะเกิดอยูใ่นชว่งปี พ.ศ. 2508-2522 มี
ลกัษณะเดน่ท่ีมีพฤตกิรรมคล้อยตามอะไรง่ายๆ ไมต้่องเป็นทางการมาก แตจ่ะให้ความส าคญักบั
เร่ืองความสมดลุระหว่างงานกบัครอบครัว (Work-life Balance) มีแนวคดิและการท างานใน
ลกัษณะรู้ทกุอยา่งท าทกุอยา่งได้เพียงล าพงั ไมพ่ึง่พาใคร มีความคิดเปิดกว้าง พร้อมรับฟังข้อ
ต าหนิเพ่ือการปรับปรุงและพฒันาตนเองในด้านการท างาน เจเนอร์เรชัน่เอ็กซ์ (Generation X) จดั
วา่เป็นกลุม่ท่ีมีความตัง้ใจและความทะเยอทะยาน เพราะเขาเหลา่นีเ้กิดมาในยคุท่ีมีการแขง่ขนัสงู 
แตด้่วยเอกลกัษณ์ท่ีวา่คนรุ่นนีรั้กอิสระ เกิดมาพร้อมในยคุท่ีโลกมัง่คัง่แล้ว จงึใช้ชีวิตอยา่งสขุสบาย 
เตบิโตมากบัการพฒันาของวิดีโอเกม, คอมพิวเตอร์, สไตล์เพลงแบบฮิปฮอป และอาจทนัดทีูวีจอ
ขาวด าด้วย 

กลุม่เจเนอร์เรชัน่เอ็กซ์ (Generation X) จะมีความรอบคอบในการใช้จา่ยเงินมาก  จาก
การวิจยัจดัวา่เป็นกลุม่ท่ีใช้เงินเป็น  อะไรท่ีไมจ่ าเป็นจริงๆก็จะไมซื่อ้ แตอ่ะไรท่ีจ าเป็นถึงจะแพงแค่
ไหนก็สามารถจา่ยได้โดยไม่ลงัเล และเพราะความระมดัระวงัในการจดัการรายรับรายจา่ยนัน้ เร่ือง
เก่ียวกบัเทคโนโลยีจงึไมใ่ช่เร่ืองท่ีกลุม่คนเหลา่นีส้นใจมากนกั แตจ่ะใช้เพ่ือการท างานและเพ่ือ
ความสะดวกสบายเท่านัน้ 
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 ข้อมูลกลุ่มเป้าหมายตาม ลักษณะทางจิตวิทยา (PSYCHOGRAPHIC) 
 อตัลกัษณ์ตราสินค้าและการออกแบบท่ีดีมาจากการเข้าใจผู้บริโภคอยา่งลกึซึง้ องค์
ความรู้ในการพยายามท าความเข้าใจผู้บริโภคท่ีเป็นกลุม่เปา้หมายจงึเกิดขึน้อยา่งแพร่หลาย  
“การแบง่สว่นตลาด” (Segmentation) คือหนึง่ในความพยายามท าความเข้าใจผู้บริโภคของ
นกัการตลาด ซึง่ในปัจจบุนัเป็นท่ีแนช่ดัแล้วว่าการแบง่ กลุม่ผู้บริโภคด้วยหลกัสถิติ
ประชากรศาสตร์ (Demographic) นัน้อาจไมเ่พียงพออีกตอ่ไป เพราะผู้คนท่ีอายเุทา่ๆกนั เพศ
เดียวกนั หรือมีอาชีพเหมือนกนันัน้ ไมไ่ด้เป็นหลกัประกนัอีกแล้ววา่เขาจะมีวิถีความชอบ ความ
ต้องการ หรือพฤติกรรมท่ีเหมือนกนั (แถมหลายๆ ครัง้ เรายงัพบวา่กลุม่เปา้หมายท่ีเคยถกูจดัอยูใ่น
กลุม่ Baby Boomer กลบัมีความชอบ หรือมีพฤตกิรรมบางอยา่งคล้ายๆ กบักลุม่เปา้หมายท่ีเป็น 
Generation Y ด้วยซ า้) โดยมีกรณีศกึษาเหลา่นีเ้กิดขึน้มากมาย จนเราต้องรู้ซึง้วา่การก าหนด
กลุม่เปา้หมายเพ่ือเป็นโจทย์ส าหรับการออกแบบนัน้ จะก าหนดเพียงคณุสมบตัด้ิาน
ประชากรศาสตร์นัน้ไมเ่พียงพอ และการท าความเข้าใจกลุม่เปา้หมายแบบผิวเผินเชน่นีไ้มช่ว่ยท า
ให้เกิดความคดิสร้างสรรค์ทางการออกแบบแตอ่ยา่งใด ตอกย า้ด้วยในปี 2015 นี ้ส านกัแนวโน้ม
แฟชัน่ระดบัโลก น าเสนอให้คนตระหนกัถึงประเดน็นีโ้ดยมีการคาดการณ์แนวโน้ม และตัง้เป็นช่ือ
เรียกเก๋ๆ วา่ Post-Demographic Consumerism (Trendwatching.com,2015) ซึง่กลา่วถึง
ประเดน็ท่ีวา่การแบง่สว่นตลาดของกลุม่เปา้หมายด้วยลกัษณะทางประชากรศาสตร์นัน้เป็นเร่ืองท่ี
ล้าสมยัไปแล้ว 
  
 การวิจัยผู้บริโภคไทยใน ช่วงเวลาของการตัดสินใจเลือกสินค้าและบริการ  
 การวิจยัด้านประสบการณ์ผู้บริโภคไทยในการตดัสินใจเลือกซือ้สินค้าและบริการใน
หลากหลายธุรกิจ ไมว่า่จะเป็นกลุม่สินค้าประเภท High Involvement ท่ีต้องใช้เวลานานในการ
ตดัสินใจ อาทิ ท่ีอยู่อาศยั รถยนต์ หรือเคร่ืองมือส่ือสารท่ีมีราคาแพง และกลุม่ Low Involvement 
เชน่ สินค้าอปุโภคบริโภค หรือแม้แตก่ารตดัสินใจเลือกเข้าร้านค้าตา่งๆ ของผู้บริโภคไทย โดยข้อมลู
จากศนูย์วิจยัแนวโน้มการออกแบบได้เก็บข้อมลูเชิงลกึท่ีเป็นความรู้สกึนึกคิดในชว่งเวลา  ของการ
ตดัสินใจซือ้ของกลุม่เปา้หมายทัง้หมด พบวา่เหตผุลในการเลือกสินค้าหรือบริการในปัจจบุนันัน้ มี
เหตผุล 2 สว่นประกอบกนั ได้แก่ 1. เหตผุลด้านฟังก์ชัน่ประโยชน์ใช้สอย และ 2. เหตผุลทางด้าน
อารมณ์ โดยมีน า้หนกัมากน้อยตา่งกนัไปตามแตล่ะกลุม่ธุรกิจ ปรากฏการณ์นีเ้กิดขึน้มาจากความ
เปล่ียนแปลงระดบัมหภาค (Mega Trend) ทัง้การเพิ่มขึน้ของประชากรในเมืองหลวง จากการ
ขยายตวัประชากรของกลุม่ชนชัน้กลางท่ีมีก าลงัซือ้สงู สินค้าและบริการใหม่ๆ  ในแตล่ะกลุม่ธุรกิจ
จงึเกิดขึน้มากมาย เป็นเหตใุห้เกิดการแขง่ขนัท่ีรุนแรง ตลอดจนเทคโนโลยีในการผลิตสินค้าให้
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แตกตา่งด้านฟังก์ชัน่การใช้งานนัน้ถกูตามทนักนัในระยะเวลาท่ีรวดเร็ว จงึสามารถสรุปได้วา่การ
สร้างความแตกตา่งด้วยคณุประโยชน์ด้านการใช้งานและคณุภาพนัน้ไมใ่ชค่ าตอบท่ีถกูต้องส าหรับ
การแขง่ขนัอีกตอ่ไป มิตใิหมท่ี่ถกูสร้างขึน้มาเป็นตวัเลือกในการจงูใจกลุม่เปา้หมายจงึถกูคิดค้น
เพิ่มเตมิ และค าตอบท่ีได้ก็เป็นเร่ืองของการสร้างมิติทางอารมณ์ท่ีกลายเป็นตวัแปรส าคญัในการ
แยง่ชิงความรู้สกึ “ชอบ” หรือ “หลงรัก” จากจิตใจของพวกเขา พืน้ท่ีแหง่นีจ้งึได้กลายเป็นสมร 
ภมูิรบแหง่ใหมเ่พ่ือหลีกเล่ียงการถกูเปรียบเทียบคณุประโยชน์ด้านการใช้งานท่ีเพิ่มกนัจนไมรู้่จะ
เพิ่มอยา่งไร และท่ีบอบช า้ท่ีสดุคือการเปรียบเทียบด้านราคาสาเหตขุองสงครามราคาท่ีไมมี่ท่ี
สิน้สดุ 
 
 สรุปวา่สิ่งท่ีนกัออกแบบแฟชัน่ต้องแสวงหา คือ เกณฑ์ในการแบง่กลุม่ผู้บริโภคท่ีจะน าไปสู่
การสร้างสรรค์แนวความคิดใหมส่ าหรับการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า ซึง่แนวทางท่ีเป็นกญุแจ
ส าคญัโดยจะต้องเป็นเกณฑ์ท่ีลงลกึไปในความรู้สกึนึกคิด ความชอบ ความต้องการ หรือท่ีรวม
เรียกวา่คณุลกัษณะด้านจิตวิทยา (Psychographic) การท่ีผู้วิจยัใช้ทฤษฎีภาพต้นแบบ 
(Archetype) มาสร้างเกณฑ์ในการออกแบบแฟชัน่ โดยผู้วิจยัได้น ากลุม่ผู้บริโภคเปา้หมาย คือกลุม่
ประชากรตวัอยา่งในประเทศไทยเพ่ือสรุปหาแนวโน้มแฟชัน่ท่ีคาดวา่จะได้รับความนิยมเป็นอนัดบั
ต้นๆ เพ่ือใช้ในการสรุปหารูปแบบอตัลกัษณ์ตราสินค้าผู้วิจยัตอ่ไป โดยสามารถสรุปข้อมลูการเลือก
แนวโน้มแฟชัน่ตามตารางดงันี ้
 
ตารางท่ี 7 ตารางแสดงคา่คะแนนร้อยละแนวโน้มแฟชัน่จากภาพต้นแบบจากการเลือกโดยกลุม่
ประชากรตวัอยา่งในประเทศไทย จ านวน 400 คน 
กลุม่แนวโน้มแฟชัน่ หญิง(265คน) ชาย (135คน) 

กลุม่ A : Urban Accuracy  (Past-Maximal) 31.8% 23.9% 

กลุม่ B : Space Innovator (Future-Maximal) 20.6% 17.4% 

กลุม่ C : Local Nostalgia (Past-Minimal) 37.1% 34.8% 

กลุม่ D : Downtown Sustainer (Future-Minimal) 10.5% 23.9% 

 
               จากตารางแสดงผลคา่คะแนนร้อยละแนวโน้มแฟชัน่จากภาพต้นแบบ กลุ่มประชากรทัง้
ชายและหญิง กลุม่แนมโน้มแฟชัน่กลุ่ม C : Local Nostalgia (Past-Minimal) เป็นกลุ่มท่ีประชากร
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ทัง้ชายและหญิงเลือกมาเป็นอนัดบั 1 ด้วยเปอร์เซ็นต์ท่ีใกล้เคียงกนัคือ 37.1% และ 34.8% ผู้วิจยั
จึงเห็นสมควรท่ีจะน า กลุ่มแนมโน้มแฟชัน่กลุ่ม C : Local Nostalgia (Past-Minimal) มาท าการ
ทดลองหาอัตลกัษณ์ตราสินค้าเป็นกลุ่มแรก โดยจะแสดงรายละเอียดในเร่ืองการคดัเลือกภาพ
ต้นแบบจากแนวโน้มแฟชัน่ Local Nostalgia ตอ่ไปในบทท่ี 6 
 
ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ตลาดคู่แข่ง 

เป็นสว่นของการตลาดและคูแ่ขง่ทางการตลาด ท่ีผู้วิจยัได้ศกึษาวิเคราะห์ตราสินค้าท่ีมีอยู่
ในท้องตลาดสินค้าแฟชั่นในประเทศไทย  เพ่ือน ามาวิเคราะห์ข้อมูลพืน้ฐาน เพ่ือหาผลสรุปใน
ด้านอัตลักษณ์และเป็นการแนวทางในการออกแบบแฟชั่นคอลเลคชั่นต่อไป โดยผู้ วิจัยได้
ท าการศึกษาและวิเคราะห์โดยใช้เกณฑ์ในการเลือกตราสินค้าคู่แข่ง จากกลุ่มสินค้าท่ีมีรูปแบบ 
สไตล์ใกล้เคียงกนัโดยแบง่การศกึษาตามขัน้ตอนดงัตอ่ไปนี ้
 
 2.1 ศึกษาการแบ่งตลาดสินค้าเร่ืองแต่งกายระดับต่างๆในปัจจุบัน และก าหนด
ตลาดเป้าหมาย 
  ส่วนประสมทางการตลาด 7P (พดัชา อทุิศวรรณกลุ, 2553) 

  1. ผลิตภัณฑ์  (Product) หมายถึง  สิ่งท่ีเสนอขายรูปแบบธุรกิจตอบสนองความ
จ าเป็น  เพ่ือความต้องการและความพงึพอใจของผู้บริโภคให้เกิดความพึงพอใจ  ประกอบด้วยสิ่งท่ี
สัมผัสได้หรือสัมผัสไม่ได้  เช่น บรรจุภัณฑ์  สี  ราคา  คุณภาพ  ตราผลิตภัณฑ์  บริการ และ
ช่ือเสียงของผู้ขาย   

  2.ราคา (Price) หมายถึงจ านวนเงิน มลูคา่ หรือสิ่งอ่ืนๆ ท่ีมีความจ าเป็นต้องจ่าย
ในรูปแบบเงินหรือการแลกเปล่ียนเพ่ือให้ได้ผลิตภณัฑ์ 

  3. การจัดจ าหน่าย (Place) หมายถึง ช่องทางซึ่งประกอบด้วยสถาบนั และ
กิจกรรม ใช้เพ่ือเคล่ือนย้ายผลิตภณัฑ์และบริการจากองค์การไปยงัตลาด เพ่ือสง่ตอ่ไปถึงผู้บริโภค 

  4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเคร่ืองมือส่ือสารเพ่ือสร้างกระตุ้น
ความพึงพอใจต่อตราผลิตภัณฑ์ บริการ ความคิด หรือต่อบุคคล โดยใช้เพ่ือจูงใจให้เกิดความ
ต้องการ เพ่ือเตือนความทรงจ าให้ผลิตภณัฑ์ โดยคาดว่าจะมีอิทธิพลตอ่ความรู้สึก  ความเช่ือและ
พฤตกิรรมเพ่ือให้เกิดการซือ้ขาย  

  5. คน (People) หมายถึง การใช้หลกัมนุษย์สัมพันธ์ในการสร้างบรรยากาศใน
การติดต่อกับผู้ บริโภค เข้าใจถึงความต้องการ การจูงใจ บุคลิกภาพ ค่านิยม ทัศนคติ  ความ
คดิเห็น  ความเช่ือ  ความศรัทธา  แบบพฤตกิรรมและประสบการณ์ของผู้บริโภค   
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  6. บรรจุภัณฑ์ (Packing) หมายถึงหีบห่อหรือสิ่งท่ีห่อหุ้มผลิตภณัฑ์  เพ่ือบรรจุ
ตวัผลิตภัณฑ์ ปกปอ้งตวัผลิตภณัฑ์ให้อยู่ในสภาพเดิม  สะดวกในการพกพาหรือเคล่ือนย้าย ทัง้นี ้
เพ่ือสร้างความแตกตา่งและโดดเดน่ให้กบัผลิตภณัฑ์ 

  7. การจดจ าใหม่ (Purple Cow)  หมายถึงปรากฏการณ์ใหม่ๆ  ความคิด
สร้างสรรค์  การปฏิวตักิฎเกณฑ์เดมิๆ  ความนา่ต่ืนตาต่ืนใจ  ไปจนถึงการลบล้างความเช่ือแบบเก่า
หรือ ซึ่งเกิดขึน้ต่อเม่ือมีการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ขึน้มาแทน ซึ่งโดยปกติอาจเป็นการน าผลิตภัณฑ์
หรือบริการท่ีมีอยู่เดิมท่ีเป็นแบบมาตรฐานมาประยุกต์สู่รูปแบบใหม่ หรือใส่ความคิดสร้างสรรค์
ใหม่เพ่ือให้เกิดรูปแบบท่ีน่าสนใจขึน้ โดย Purple Cow หมายถึงววัสีม่วง ซึ่งตา่งจากววัสีปกติ ท า
ให้ววัสีมว่งกลายเป็นจดุท่ีนา่สนใจและเป็นท่ีจดจ า 
 2.2 SWOT Analysis 
 การวิเคราะห์สภาวะแวดล้อม  (SWOT Analysis) 
 S = Strengths: จดุแข็งหรือข้อได้เปรียบ 
 W = Weaknesses: จดุอ่อนของข้อเสียเปรียบ 
 O = Opportunities:  โอกาสท่ีจะด าเนินการได้ 
 T = Threats:  อปุสรรค์ ข้อจ ากดัหรือปัจจยัท่ีคกุคามการด าเนินงานขององค์กร 
 
 จากทัง้สองเทคนิคดงักลา่ว ผู้วิจยัจะน ามาใช้ในการวิเคราะห์คูแ่ขง่ทางการตลาดท่ีมีสินค้า
แฟชัน่ในลกัษณะใกล้เคียงกนั  โดยใช้หลกัการวิเคราะห์แบบ  สว่นประสมทางการตลาด  7P  และ
SWOT Analysis 
 โดยใช้เกณฑ์ในการเลือกคูแ่ขง่ทางการตลาดดงันี ้
 1. มีรูปแบบ (Style) สินค้าใกล้เคียงกบัตราสินค้าผู้วิจยั 
 2. มีกลุม่เปา้หมาย ใกล้เคียงกบักลุม่เปา้หมายผู้วิจยั 
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วิเคราะห์แบบส่วนประสมทางการตลาด 7P และSWOT  Analysis  
 
ตราสินค้า Sretsis  

 
ภาพท่ี 123 ภาพตวัอยา่ง คอลเลคชัน่  A/W 2015 ตราสินค้า Srestsis 

 
สามพ่ีน้องตระกูล สุขะหุต ผู้ก่อตัง้ตราสินค้า Sretsis จากจดุเร่ิมต้นด้วยการตดัเย็บชุด 

ส าหรับงานพรอมของน้องสาวโดย พิมดาว สุขะหตุ ปัจจุบนัต าแหน่งผู้อ านวยการฝ่ายสร้างสรรค์ 
ได้น าตราสินค้าสู่วงการแฟชัน่ระดบัโลกและเป็นท่ีรู้จกัอย่างกว้างขวาง จากการออกแบบจากแรง
บนัดาลใจในสิ่งท่ีพวกเธอช่ืนชอบ 
 
 



 

 

210 

   Sretsis เร่ิมอย่างเป็นทางการในปี 2002 โดยพิมดาว จบการศกึษาจาก Parsons School 
of design พิมดาวเปล่ียนให้เสือ้ผ้าส าหรับละครเวทีในวยัเด็กของน้องสาวเป็นเป็นตราสินค้าท่ีโดง่
ดงั ทัง้ในและต่างประเทศส่วนพ่ีสาวคนโต คล้ายเดือน จบปริญญาทางด้านวารสารศาสตร์ ท า
หน้าท่ีดแูลกิจการท่ีเก่ียวข้องกบัการตลาด ในขณะท่ีน้องคนเล็กสดุเติมเต็มให้ Sretsis เป็นแบรนด์
ท่ีสมบรูณ์ ด้วยการท าตราสินค้า Matina Amanita ซึ่งเป็นแบรนด์เคร่ืองประดบัส าหรับขายร่วมกบั
แบรนด์ Sretsis  

Sretsis เติบโตจาก จิตวิญญาณท่ีดือ้รัน้ของเด็กผู้หญิงและความหวานท่ีได้ถูกแปลง
ออกมาเป็นงานออกแบบของพวกเธอ โดย Sretsis ใช้โครงชดุท่ีดัง่ความฝันและรวมถึงลายพิมพ์ท่ี
ให้ความรู้สึกสดใส หรือบางครัง้กลบัให้ความรู้สึกท่ีดไูร้เดียงสาแตผ่สมผสานความเป็นผู้หญิงท่ีโต
สมวยั ในแตล่ะคอลเลคชัน่ของ Sretsis เป็นเหมือนหนงัสืออตัชีวประวตัิของการผจญภยัท่ีพวกเธอ
ใช้แรงบนัดาลใจจากสิ่งท่ีอยูร่อบข้างเธอ และน าสิ่งท่ีพวกเธอจินตนาการในช่วงหนึ่งของเวลามาใช้
ในการออกแบบลายผ้า Sretsis ยงัสร้างความทนัสมยัให้องค์ประกอบคลาสสิกและความสวยงาม
ผ่านสดัส่วนและวสัดท่ีุสร้างขึน้อย่างเหมาะสม นอกจากวิธีการพิมพ์ท่ีแปลกใหม่แล้วนัน้ Sretsis 
ยงัมีความภาคภมูิใจในการพฒันาสิ่งทอให้ก้าวล า้น าหน้าเสมอ และมีการทดลองเทคนิคท่ีน่าสนใจ
และสนุกสนานเช่นการเย็บปักถักร้อยเทคนิคท่ีแสดงออกถึงไหวพริบท่ีซุกซน รวมถึงมุมมองท่ี
สวยงาม ไม่ส าคญัว่า Sretsis จะเดินทางมาไกลซกัแคไ่หน 3สาวพ่ีน้องยงัคงยึดมัน่ในแนวคิดอนั
เป็นรากฐานในวยัเด็กและรักในความเป็นพ่ีสาวน้องสาวท่ีซึ่งเป็นจุดเร่ิมต้นของทุกอย่างในความ
เป็นผู้หญิงในแบบ Sretsis 
 
ตารางท่ี 8 ตารางการวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 7P ของตราสนิค้าคูแ่ขง่ Sretsis ในรูปแบบ Swot 

Analysis 

Sretsis จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

1.ผลิตภณัฑ์  
(Product) 
-เสือ้ผ้าส าเร็จรูป
สตรี ท่ีผลติใน
ประเทศไทย 
รูปแบบสนิค้าเป็น
ปาร์ตีแ้วร์ 

 
 
-สนิค้ามีดีไซน์
เฉพาะตวั 
-การตดัเย็บมี
คณุภาพด ี
-พฒันาผ้า วตัถดุิบ

 
 
-ผลติสนิค้าจ านวน
น้อย 
 
 
-ต้นทนุการผลติสงู 

 
 
-ผู้สนใจหรือช่ืน
ชอบสนิค้าใน
ลกัษณะนีม้ี
จ านวนมาก 
-ผ้าและ

 
 
-สนิค้าถกู
ลอกเลยีนแบบ 
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Sretsis จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

และลายละเอียดให้
มีความเฉพาะตวั 

รายละเอียด
เลยีนแบบได้ยาก 

2.ราคา (Price) 
-ราคาในกลุม่
ดีไซน์เนอร์  (B+) 
แบรนด์ สนิค้า
ราคาสงู 8,000-
40,000 บาท 

 
-ตัง้ราคาให้สง่ผลตอ่
ความต้องการ
ผู้บริโภคเฉพาะกลุม่ 

 
-ราคาสงู 

 
-ตัง้ราคาสนิค้าสงู
เพื่อแยกกลุม่
ลกูค้าเฉพาะกลุม่ 

 
- ตราสนิค้าคูแ่ขง่
ตัง้ราคาต า่กวา่ 

3.การจัด
จ าหน่าย (Place) 
-มีร้านขายสนิค้า
เดี่ยว 
(Standalone 
shop) ในประเทศ
ไทย และประเทศ
ญ่ีปุ่ น 
มีร้าน คอนเนอร์ใน
ห้างสรรพสนิค้า 

 
 
-มีร้านเป็นของ
ตนเอง 
-มีร้านสาขาในและ
ตา่งประเทศ 
-มีสาขาใน
ห้างสรรพสนิค้า 
-มีการลงทนุตกแตง่
ร้านค้าอยา่ง
สวยงามภมูฐาน 

 
 
-จ ากดัการขาย
สนิค้า  
มีการปฎิเสธการ
ขายสนิค้าให้คน
ทัว่ไป 
 
-การตกแตง่ร้านท า
ให้ต้นทนุสนิค้า
สงูขึน้ 

 
 
-จดุขายอยูใ่นยา่น
ธุรกิจ  
ตรงตามกลุม่
ผู้บริโภค เข้าถึง 

 
 

-มีแบรนด์คูแ่ขง่
ตามจดุจ าหนา่ย 

4.การส่งเสริม
การตลาด 
(Promotion) 
-มีการจดัแสดง
แฟชัน่โชว์ทัง้ใน
และตา่งประเทศ 
-มีการน าเสนอ 
Look book ผา่น
ทางเวปไซต์ หรือ
สือ่ตา่งๆ เช่น
นิตยสารแฟชัน่ 

 
 
 
-ท าการตลาดเฉพะ
กลุม่ โดยการเชิญ
ลกูค้า VIP มาดู
แฟชัน่โชว ์และจอง
สนิค้าได้ก่อน 
-มีสว่นลดส าหรับ
ลกูค้า VIP  

 
 
 
-จ ากดัการซือ้สนิค้า
ของลกูค้า 
-ใช้เงินสงูในการท า
การสง่เสริม
การตลาดด้วยวธีิ
ตา่งๆ 

 
 
 
-สร้างความจดจ า
สนิค้าได้งา่ย 
เนื่องจากตรา
สนิค้าก่อตัง้มา
นาน 
-มีเงินลงทนุใน
สว่นสง่เสริม
การตลาดสงู 

 
 
 
- การน าเสนอ
รูปแบบสนิค้า
ผา่นสือ่ ท าให้เกิด
การเลยีนแบบได้
ง่าย 

5.คน (People) 
-กลุม่ลกูค้าสตรี 

 
-กลุม่ผู้บริโภคสตรีที่

 
-ผู้บริโภคเฉพาะ

 
- กลุม่ผู้บริโภค

 
- ผู้บริโภคที่มี
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Sretsis จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

20-35 ปีที่มกี าลงั
ซือ้สงู ทัง้ในและ
ตา่งประเทศ 

ชอบแตง่ตวั กลุม่ มีความชอบ
และรสนิยมจ ากดั
ตามรูปแบบตรา
สนิค้า 
-กลุม่ผู้บริโภคต้องมี
รายได้สงู 
 

รายได้สงูเป็นผู้น า
ทางแฟชัน่ใน
สงัคม ท าให้มี
บคุคลทัว่ไปอยาก
แตง่ตวัตามแบบ 

ก าลงัซือ้น้อยหนั
ไปใช้สนิค้า
เลยีนแบบท่ีถกู
กวา่ 

6.บรรจุภณัฑ์  
(Packing) 
-มีสสีนัและตรา
สนิค้าเป็นท่ีจดจ า 
มีการออกแบบถงุ
และกลอ่งที่
สวยงาม 

 
 
- ตราสนิค้าเป็นท่ี
จดจ า 
-สง่เสริมภาพลกัษณ์
ตราสนิค้า 

 
 
- มีต้นทนุการผลติ
สงู 

 
 
- มีตราสนิค้า
ชดัเจนสร้างความ
จดจ าตราสนิค้า
จากผู้บริโภค 
-สร้างความเช่ือมัน่ 
และความ
ภาคภมูิใจในการ
ซือ้สนิค้า 
-สง่เสริมยอดขาย 

 
 
- ตราสนิค้าคูแ่ขง่
อื่น พฒันา
รูปแบบบรรจุ
ภณัฑ์ให้มี
คณุภาพสงูขึน้
เช่นกนั 

7.อัตลกัษณ์ 
จ าเพาะของ
ผลิตภณัฑ์ 
(Purple Cow) 
-รูปแบบสนิค้ามี
เร่ืองราวมาจาก
รสนิยมความชอบ
ของสามพี่น้อง ซึง่
ท าให้สนิค้ามี
รูปแบบเฉพาะตวั 

 
 
 
 
-มีดีไซน์เฉพาะตวั 
ไมต่ามรูปแบบ
สนิค้าในตลาด 

 
 
 
 
-เป็นสนิค้าเฉพาะ
กลุม่ 

 
 
 
 
- รูปแบบสนิค้า
ชีน้ าแนวโน้ม
ผู้บริโภค จาก
ความสนใจในตรา
สนิค้า และกลุม่
ผู้บริโภคหลกัที่เป็น
กลุม่คนมเีงินเป็นผู้
ชีน้ าแนวโน้มการ
แตง่ตวัให้ผู้บริโภค
ทัง่ไป 

 
 
 
 
- ในตลาดมี
สนิค้าคูแ่ขง่ที่มี
รูปแบบคล้ายกนั 
แชร์สว่นตลาด
จากกลุม่ลกูค้า
กลุม่เดยีวกนั 
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ตราสินค้า Kloset 

 

 
ภาพท่ี 124 ภาพตวัอยา่ง คอลเลคชัน่ A/W 2015 ตราสินค้า Kloset 

 
 แบรนด์ Kloset ก่อตัง้ในปี 2001 ซึง่เป็นตราสินค้าเสือ้ผ้าส าหรับผู้หญิงท่ีหลงใหลในแฟชัน่ 
Kloset เร่ิมต้นและยงัคงรักษามาตรฐานลกูค้าในประเทศไทยเป็นอย่างดี โดยแรงบนัดาลใจในแต่
ละคอลเลคชัน่จะรวบรวมน าเสนอวฒันธรรม ผสมผสานความคิดแปลกใหม่และความสนุกสนาน
ไว้เป็นหนึ่งเดียว ซึ่งเกิดจากความชอบในงานประดิษฐ์ (Handmade) ของมาลิกา เรืองกิจยา  
ผู้ก่อตัง้ตราสินค้า เธอค้นพบพรสวรรค์ของเธอในวยัเด็กและเร่ิมฝึกฝนทกัษะงานฝีมือด้วยการท า
ตุ๊กตา ของเล่น ท่ีคาดผม และการซ่อมแซมของเก่าๆ ทุกวนันีส้ิ่งท่ีเธอรักในวยัเด็กกลายเป็น ท่ีมา
ของแรงบนัดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงานของ Kloset ด้วยฝีมือการประดิษฐ์และการออกแบบ
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รวมถึงการตดัเย็บท่ีมีความพิเศษในรูปแบบดัง้เดิมและยงัรวมถึงการเย็บปักถกัร้อยในงานตกแต่ง
ตา่งๆ Kloset จึงเป็นส่วนผสมความแปลกใหม่ท่ีไม่เหมือนใคร การน าเสนอรายละเอียดของงาน
ฝีมือร่วมกบังานออกแบบได้ถกูสอดแทรกในแตล่ะคอลเลคชัน่ รวมถึงวสัดผุ้าลูกไม้ ผ้าตาข่าย ผ้า
ถกัและริบบิน้ตา่งๆ กลายเป็นลกัษณะเดน่ของตราสินค้า รวมถึงการออกแบบเคร่ืองประดบัท่ีเติม
ความหวานและความนุม่นวลในแตล่ะคอลเลคชัน่  

เป็นเวลากว่า10ปี ตัง้แต่การเปิดตัวของร้านสาขาแรก และได้เปิดเพิ่มอีกหลายสาขา 
Kloset ได้สร้างจดุเดน่และประสบความส าเร็จจนเป็นท่ีรู้จกัในสากลและในตลาดแฟชัน่ของเอเชีย  
 
ตารางท่ี 9 ตารางการวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 7P ของตราสินค้า Kloset 

Kloset จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

1.ผลิตภณัฑ์  
(Product) 
-เสือ้ผ้าส าเร็จรูป
สตรี ท่ีผลติใน
ประเทศไทย 
รูปแบบสนิค้าเป็น
ปาร์ตีแ้วร์ 
มีผลติภณัฑ์หลาย
กลุม่ เช่นเสือ้ผ้า 
กระเป๋า  
เคร่ืองประดบั 

 
 
-สนิค้ามีดีไซน์
เฉพาะตวั 
-การตดัเย็บมี
คณุภาพด ี
-พฒันาลายละเอยีด
งานตกแตง่ และลาย
พิมพ์ที่มีเอกลกัษณ์
เฉพาะตวั 
  

 
 
-การผลติสนิค้าที่มี
รายละเอียดมาก
ต้องมีขัน้ตอนมาก 
 
-ต้นทนุสงู 

 
 
-มีลกูค้าประจ า
ติดตามซือ้สนิค้า 
 
 
-รายละเอียดงาน
ท ามือ ในแบบท่ี
กลุม่ลกูค้าชอบ 

 
 
-สนิค้าถกู
ลอกเลยีนแบบ
ง่าย 

2.ราคา (Price) 
-ราคาอยูใ่นกลุม่
ดีไซน์เนอร์  (B-
B+) 
แบรนด์ สนิค้า
ราคา 2,000-
15,000 บาท 

 
-มีสนิค้าหลกัราคา
ระดบักลางถึงสงู 
-มีสนิค้าจ าพวก 
เอสเซสเซอร่ี เช่น
กระเป๋า ผ้าพนัคอ ท่ี
ราคาต ่าลงมา 
ตอบสนองกลุม่
ลกูค้าระดบักลาง 
 

 
-เสือ้ผ้าสนิค้าหลกั
ราคาคอ่นข้างสงู 

 
-ราคาสนิค้า พอๆ
กบัคูแ่ขง่ในระดบั
เดียวกนั 

 
- ตราสนิค้าคูแ่ขง่
ตัง้ราคาต า่กวา่ 
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Kloset จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

3.การจัด
จ าหน่าย (Place) 
-มีร้านหลายสาขา
ทัง้แบบร้านเดี่ยว 
และแบบคอร์น
เนอร์ท าให้เข้าถึง
กลุม่ลกูค้าได้ง่าย 
-มีการขายสนิค้า
ออนไลน์ใน
เว็บไซต์ของตวัเอง 

 
 
-มีร้านเป็นของ
ตนเองหลายสาขา 
-มีสาขาใน
ห้างสรรพสนิค้า 
-การลงทนุตกแตง่
ร้านค้าให้สวยงาม
ตรงตามคอนเซปต์
ตราสนิค้า 

 
 
-แตล่ะสาขามีสนิค้า
จ ากดั 
 
 
-การตกแตง่ร้านท า
ให้ต้นทนุสนิค้า
สงูขึน้ 

 
 
-จดุขายอยูใ่นยา่น
ธุรกิจ  
ตรงตามกลุม่
ผู้บริโภค เข้าถึง
ง่าย 

 
 

-มีแบรนด์คูแ่ขง่
ตามจดุจ าหนา่ย 

4.การส่งเสริม
การตลาด 
(Promotion) 
-มีการจดัแสดง
แฟชัน่โขว์เป็น
ประจ า 
-มีการน าเสนอ 
Look book ผา่น
ทางเว็บไซต์ หรือ
สือ่ตา่งๆ เช่น
นิตยสารแฟชัน่ 

 
 
 
-มีการท าการตลาด
ส าหรับลกูค้าทกุ
ฤดกูาล 
-มีการท าสมาชิค
ส าหรับลกูค้าประจ า
สามารถสัง่สนิค้าได้
ก่อน  พร้อมทัง้
สว่นลด 
-ให้สนิค้าส าหรับ
นกัแสดง ดาราสวม
ใส ่

 
 
 
- ท าการตลาด
เฉพาะกลุม่ 
 

 
 
 
-สร้างความจดจ า
สนิค้าได้งา่ย 
เนื่องจากตรา
สนิค้าก่อตัง้มา
นาน 
-มีเงินลงทนุใน
สว่นสง่เสริม
การตลาดสงู 

 
 
 
- การน าเสนอ
รูปแบบสนิค้า
ผา่นสือ่ ท าให้เกิด
การเลยีนแบบได้
ง่าย 

5.คน (People) 
-กลุม่ลกูค้าสตรี
นกัศกึษาถงึวยั
ท างาน 
18-35 ปีที่มกี าลงั
ซือ้ระดบักลางถงึ
สงู  

 
-กลุม่ผู้บริโภคผู้หญิง
ที่ชอบงานฝีมือ ชอบ
แตง่ตวัเข้าสงัคม 

 
-ผู้บริโภคเฉพาะกลุม่ 
มีความชอบและ
รสนิยมจ ากดัตาม
รูปแบบตราสนิค้า 
-กลุม่ผู้บริโภคต้องมี
รายได้ระดบักลาง
ขึน้ไป 

 
- มีกลุม่ผู้บริโภค
คอยติดตามตรา
สนิค้า 
ท าให้จดจ าตรา
สนิค้าได้งา่ย 

 
- ผู้บริโภคที่มี
ก าลงัซือ้น้อยหนั
ไปใช้สนิค้า
เลยีนแบบท่ีถกู
กวา่ 
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Kloset จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

6.บรรจุภณัฑ์  
(Packing) 
-มีสเีรียบง่ายและ
ตราสนิค้าเป็นท่ี
จดจ า 

 
 
- ตราสนิค้าเป็นท่ี
จดจ า 
-สง่เสริมภาพลกัษณ์
ตราสนิค้า 

 
 
- มีต้นทนุการผลติ
สงู 

 
 
- มีตราสนิค้า
ชดัเจนสร้างความ
จดจ าตราสนิค้า
จากผู้บริโภค 
-สร้างความเช่ือมัน่ 
และความ
ภาคภมูิใจในการ
ซือ้สนิค้า 
-สง่เสริมยอดขาย 

 
 
- ตราสนิค้าคูแ่ขง่
อื่น พฒันา
รูปแบบบรรจุ
ภณัฑ์ให้มี
คณุภาพสงูขึน้
เช่นกนั 

7.อัตลกัษณ์ 
จ าเพาะของ
ผลิตภณัฑ์ 
(Purple Cow) 
-รูปแบบสนิค้ามี
สว่นผสมของงาน
ฝีมือ และลาย
พิมพ์ที่มี
เอกลกัษณ์ 
ปรับเปลีย่นไป
ตามฤดกูาล 

 
 
 
 
-งานออกแบบที่
สร้างรายละเอียดที่
นา่สนใจ ด้วยงาน
ฝีมือหรืองาน
ประดิษฐ์ทีม่ีความ
เป็นผู้หญิง 

 
 
 
 
-เป็นสนิค้าเฉพาะ
กลุม่ 

 
 
 
 
- รูปแบบสนิค้าถกู
น าเสนอผา่นสือ่
ตา่งๆ ท าให้
รูปแบบเป็นท่ี
จดจ าของคนทัว่ไป 

 
 
 
 
- ในตลาดมี
สนิค้าคูแ่ขง่ที่มี
รูปแบบคล้ายกนั 
แชร์สว่นตลาด
จากกลุม่ลกูค้า
กลุม่เดยีวกนั 
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ตราสินค้า Disaya  
 

 
ภาพท่ี 125 ภาพตวัอยา่งคอลเลคชัน่ A/W 2015 ของตราสินค้า Disaya 

 
Disaya เป็นตราสินค้าเสือ้ผ้าส าเร็จรูป และสินค้าเคร่ืองประดบัโดยมีความน่าต่ืนตาและ

นา่หลงใหลซึง่ออกแบบโดย ดษิยา สรไกรกิตกิลู จบการศกึษาจากสถาบนั Central St. Martins  
ดษิยาได้รับแรงบนัดาลใจจากการไปศกึษาท่ีกรุงลอนดอนสร้างมมุมองความคิดของเธอให้

แตกตา่ง ซึ่งแสดงให้เห็นว่าทกุคอลเลคชัน่ ของเธอคอ่นข้างท่ีจะมีความพิเศษไม่เหมือนใคร สร้าง
ความสะดดุตาให้ผู้พบเห็น  

Disaya ได้มีโอกาสแสดงผลงานแฟชัน่ของเธอครัง้แรกในคอลเลคชั่นSpring/Summer 
2007collection ซึ่งได้รับผลตอบรับคอ่นข้างดีเพราะคอลเลคชัน่ของเธอนัน้สร้างความน่าสนใจใน
เร่ืองของโครงชดุรวมถึงลายพิมพ์ท่ีแปลกตา  

ผลงานออกแบบของเธอได้รับความสนใจจากผู้คนทัง้ในและตา่งประเทศ ซึง่ คอลเลคชัน่ 
แรกของเธอได้ประสบความส าเร็จอยา่งรวดเร็วมาก ส าหรับคอลเลคชัน่เคร่ืองประดบันัน้ก็ได้ออก
ตามมาหลงัจากการท่ีเธอได้รับแรงบนัดาลใจจากคอลเลคชัน่เสือ้ผ้าของเธอ 2 ปีหลงัจากนัน้การ
ก าลงัการผลิตเสือ้ผ้าของ Disaya ได้เพิ่มขึน้ 50% และมีวางจ าหนา่ยมากกว่า 20 ประเทศ ในร้าน
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ท่ีมีช่ือเสียงในแตล่ะประเทศเชน่  Henri Bandeis, Le Bon Marche, Seibu, Harrods and 
Harvey Nichols รวมถึงห้างสรรพสินค้าเกสรในกรุงเทพด้วย 

เสือ้ผ้าของเธอได้มีช่ือเสียง โดยคนดงัในตา่งประเทศหลายๆคนท่ีได้ใสเ่สือ้ผ้าของเธอ ทัง้ 
Jennifer Lopez, Kelly Osbourne, Any Winehouse รวมถึงนางแบบท่ีมีช่ือเสียงโดง่ดงัคือ 
Agyness Deyn นัน่เอง  

ในการออกแบบเสือ้ผ้ารวมถึงการผลิตนัน้ สว่นใหญ่จะเป็นงานฝีมือท่ีมีคณุภาพ 
ทัง้เนือ้ผ้าท่ีผลิตขึน้ในอิตาลี ฝร่ังเศสและสเปน 

ในด้านของสไตล์นัน้จะมีความหรูหราในเร่ืองของเนือ้ผ้า Disaya ได้รวบรวมสิ่งท่ีดีท่ีสดุไว้
ในคอลเลคชัน่ให้มีความเหมาะสม และเหมาะส าหรับผู้หญิงท่ีมีความมัน่ใจและความกล้าในทกุวยั
ไมว่า่จะเป็นวยัเดก็ด้วยอายหุรือจะเป็นวยัเด็กจากจิตใจ  
 
ตารางท่ี 10 ตารางการวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 7P ของตราสินค้าคูแ่ขง่ Disaya 

Disaya จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

1.ผลิตภณัฑ์  
(Product) 
-เสือ้ผ้าส าเร็จรูป
สตรี ท่ีผลติใน
ประเทศไทย 
รูปแบบสนิค้าเป็น
ปาร์ตีแ้วร์ทีม่ีความ
หรูหรา มีความ
เป็นผู้หญิง 

 
 
-สนิค้ามีดีไซน์
เฉพาะตวั 
-การตดัเย็บมี
คณุภาพด ี
-พฒันาผ้า วตัถดุิบ
และลายละเอียดมี
ความพิเศษ
เฉพาะตวั 

 
 
-ต้นทนุการผลติสงู 
-ผลติสนิค้าจ านวน
น้อย 

 
 
-ผู้สนใจหรือช่ืน
ชอบสนิค้าใน
ลกัษณะนีม้จี านวน
มาก 
 

 
 
-สนิค้าถกู
ลอกเลยีนแบบ 

2.ราคา (Price) 
-ราคาในกลุม่
ดีไซน์เนอร์ (B,B+) 
แบรนด์ สนิค้า
ราคาสงู 6,000-
16,500 บาท 
 
 

 
-ตัง้ราคาให้สง่ผลตอ่
ความต้องการ
ผู้บริโภคเฉพาะกลุม่ 

 
-ราคาคอ่นข้างสงู 

 
-ตัง้ราคาสนิค้าสงู
จ ากดัตามตาม
กลุม่เปา้หมาย 

 
- ตราสนิค้าคูแ่ขง่
ตัง้ราคาต า่กวา่ 
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Disaya จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

3.การจัด
จ าหน่าย (Place) 
-สาขา ทัง้ร้านของ
ตวัเอง และคอน
เนอร์ใน
ห้างสรรพสนิค้า 
รวม 4สาขา  ร้านท่ี
เป็นสาขาเดี่ยวมี
ขนาดใหญ่ จดัวาง
สนิค้าแบบละ1ตวั 

 
 
 
-มีร้านเป็นของ
ตนเอง 
-มีสาขาใน
ห้างสรรพสนิค้า 
-การลงทนุตกแตง่
ร้านค้าให้สวยงาม
ภมูฐานสมราคา 

 
 
 
-จดัวางสนิค้า
จ านวนน้อย 
-ผลติสนิค้าจ านวน
จ ากดั 
-การตกแตง่ร้านท า
ให้ต้นทนุสนิค้า
สงูขึน้ 

 
 
 
-จดุขายอยูใ่นยา่น
ธุรกิจ  
ตรงตามกลุม่
ผู้บริโภค เข้าถึง 

 
 
 

-มีแบรนด์คูแ่ขง่
ตามจดุจ าหนา่ย 

4.การส่งเสริม
การตลาด 
(Promotion) 
-มีการจดัแสดง
แฟชัน่โขว์ทกุ
ฤดกูาล 
 
 
 -มีการน าเสนอ 
Look book ผา่น
ทางเวปไซต์ ของ
ตนเองหรือสือ่
ตา่งๆ เช่นนิตยสาร
แฟชัน่ 
 
 
-มีการท าสมาชิค
พิเศษส าหรับ
ลกูค้า VIPมี
สว่นลดเฉพะกลุม่ 
โดยการเชิญ มาดู
แฟชัน่โชว ์และ
จองสนิค้าได้ก่อน 

 
 
 
-การจดัแฟชัน่โชว์
อยา่งตอ่เนื่องสร้าง
ภาพลกัษณ์และการ
จดจ าสนิค้า 
 
-สร้างภาพลกัษณ์
ตราสนิค้า และ ท า
ให้ลกูค้าสนใจใน
สนิค้าคอลเลคชัน่
ใหม ่
-ให้ดารา นกัแสดง
ใสป่ระชาสมัพนัธ์ 
 
-มีลกูค้าประจ า 
ติดตาม 
 
 
 

 
 
 
-ใช้เงินสงูในการจดั
แฟชัน่โชว ์
สนิค้าแบบใหมถ่กู
ลอกเลยีน 
 
-มีคา่ใช้จา่ยสงู ใน
การถา่ยแบบ และ
ดแูลเว็บไซต์ 
 
 
 
 
 
-กลุม่ลกูค้าใหม่ๆ
เข้าไมถ่งึ 
 
 

 
 
 
-ลกูค้ารับรู้ ถึง
รูปแบบ 
คอลเลคชัน่ใหม ่
 
 
-สร้างความจดจ า
สนิค้าคอลเลคชัน่
ใหม ่ 
- เพิ่มผู้สนใจและ
ติดตาม 
 
 
 
- สามารถขาย
สนิค้าให้ สมาชิก
ได้มาก  ลกูค้า 
สมาชิคพงึพอใจ
กบัสทิธิพิเศษ 

 
 
 
- การน าเสนอ
รูปแบบสนิค้า
ผา่นสือ่ ท าให้
เกิดการ
เลยีนแบบได้งา่ย 
 
-ตราสนิค้าคูแ่ขง่
สามารถใช้
รูปแบบการ
น าเสนอไกล้เคยีง
กนั 
 
- สนิค้าลอก
เลยีนหรือ สนิค้า
คูแ่ขง่แบง่ตลาด
สมาชิค 
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Disaya จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

5.คน (People) 
-กลุม่ลกูค้าสตรีวยั
ท างาน อาย ุ
20-35 ปีที่มกี าลงั
ซือ้สงู ชอบแตง่ตวั
เข้าสงัคม ทัง้ใน
และตา่งประเทศ 

 
-กลุม่ผู้บริโภคสตรีที่
ชอบแตง่ตวัส าหรับ
เข้าสงัคม ดดูี มี
รสนิยมสงู สร้าง
ภาพลกัษณ์ โก้หรู 
รสนิยมดี ดแูพง 

 
-ผู้บริโภคเฉพาะ
กลุม่ มีความชอบ
และรสนิยมจ ากดั
ตามรูปแบบตรา
สนิค้า 
-กลุม่ผู้บริโภคต้องมี
รายได้สงู 

 
- กลุม่ผู้บริโภค
รายได้สงูเป็นผู้น า
ทางแฟชัน่ในสงัคม 
ท าให้มีบคุคล
ทัว่ไปอยากแตง่ตวั
ตามแบบ 

 
- ผู้บริโถคที่มี
ก าลงัซือ้น้อยหนั
ไปใช้สนิค้า
เลยีนแบบท่ีถกู
กวา่ 

6.บรรจุภณัฑ์  
(Packing) 
-มีสสีนัและตรา
สนิค้าเป็นท่ีจดจ า 
แสดงภาพลกัษณ์
รูปแบบท่ีสวยงาม 
 
 
 
 
 

 
 
- ตราสนิค้าเป็นท่ี
จดจ า 
-สง่เสริมภาพลกัษณ์
ตราสนิค้า 

 
 
- มีต้นทนุการผลติ
สงู  
-รูปแบบเป็นท่ีนิยม
เฉพาะกลุม่ 

 
 
- มีตราสนิค้า
ชดัเจนสร้างความ
จดจ าตราสนิค้า
จากผู้บริโภค 
-สร้างความเช่ือมัน่ 
และความ
ภาคภมูิใจในการ
ซือ้สนิค้า 
-สง่เสริมยอดขาย 

 
 
- ตราสนิค้าคูแ่ขง่
อื่น พฒันา
รูปแบบบรรจุ
ภณัฑ์ให้มี
คณุภาพสงูขึน้
เช่นกนั 

7.อัตลกัษณ์ 
จ าเพาะของ
ผลิตภณัฑ์ 
(Purple Cow) 
-ภาพลกัษณ์
องค์กรสง่ผลให้
รูปแบบสนิค้ามี
ความเป็นผู้หญิงที่
โก้หรู มีรสนิยมสงู
ในรูปแบบ
เฉพาะตวั 
 
-ภาพลกัษณ์ของ
ตวัดีไซน์เนอร์ 
 

 
 
 
 
-มีดีไซน์เฉพาะตวั 
รูปแบบสนิค้าจดจ า
ง่าย ตอบสนอง
ผู้บริโภคที่ยอม
จ่ายเงินสงูเพื่อ
รูปแบบนัน้ๆ 
-ความช่ืนชมในตวั
ดีไซน์เนอร์ สง่ผลตอ่
ภาพลกัษณ์ที่ดกีบั
ตราสนิค้า 

 
 
 
 
-อตัลกัษณ์ของการ
ใช้ส ีและลาย 
สามารถลอกเลยีน
ได้ 
 
 
-เป็นความนิยม
เฉพาะกลุม่ 
 

 
 
 
 
- รูปแบบสนิค้า
ชีน้ าแนวโน้ม
ผู้บริโภค จาก
ความสนใจในตรา
สนิค้า  
 
-กลุม่ผู้บริโภคหลกั
ที่เป็นกลุม่คนมเีงิน
เป็นผู้ ชีน้ าแนวโน้ม
การแตง่ตวัให้
ผู้บริโภคทัง่ไป 

 
 
 
 
- ในตลาดมีสนิค้า
คูแ่ขง่ที่มีรูปแบบ
คล้ายกนั แชร์
สว่นตลาดจาก
กลุม่ลกูค้ากลุม่
เดียวกนั 
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ตราสินค้า Lyn Around 
 

 
ภาพท่ี 126 ภาพตวัอยา่งคอลเลคชัน่ A/W 2015 ของตราสินค้า Lyn Around 

 
 Lyn Around เป็นตราสินค้า แฟชัน่ เคร่ืองแตง่กายและเคร่ืองประดบั เร่ิมคอลเล็คชัน่แรก
ในเดือน มกราคม 2011 จากแนวคิดเพ่ือเตมิเตม็ความต้องการเคร่ืองแตง่กาย รูปแบบสนกุสนาน 
ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ ส าหรับหญิงสาว  
 ปรัชญาการออกแบบของ Lyn Around คือการน าเสนอความงามท่ีอ่อนหวานแบบฝร่ังเศส 
ผสมกบัวฒันธรรม ป๊อป (Pop culture) แบบญ่ีปุ่ น เพ่ือสร้างเป็นเอกลษัณ์ใหม ่ท่ีมีรูปแบบ หวานๆ 
ปน สนกุสนาน 
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 งานออกแบบมีความพิเศษด้วยสีสนัสดใส ผสมรวมกบัลายพิมพ์ และงานตกแตง่ท่ีมี
ชีวิตชีวา เพ่ือเพิ่มความสนกุสนานแสะสีสนัส าหรับตู้เสือ้ผ้าของสาวๆ ท่ีชอบแตง่ตวัสนุกสนานแบบ
ผู้หญิงๆ 
 
ตารางท่ี 11 ตารางการวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 7P ของตราสินค้าคูแ่ขง่ Lyn Around 

Lyn Around จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

1.ผลิตภณัฑ์  
(Product) 
-กลุม่สนิค้าเสือ้ผ้า
ส าเร็จรูปสตรี  
รูปแบบสนิค้าเป็น
ปาร์ตีแ้วร์ 
ชดุท างาน  และชดุ
ล าลอง 

 
 
-สนิค้ามีรูปแบบให้
เลอืกมาก ผลติ
สนิค้าจ านวนมาก 
 

 
 
-รูปแบบสนิค้า
คล้ายๆกบั ตรา
สนิค้าคูแ่ขง่อื่นๆ 
-การตดัเย็บ 
ไมเ่นียบมาก 

 
 
-ผลติสนิค้าจ านวน
มาก ท าให้ต้นทนุ
ต ่า 
 

 
 
-โดน
ลอกเลยีนแบบ
จากกลุม่สนิค้า
ระดบัต ่ากวา่ 

2.ราคา (Price) 
-ราคาในกลุ่ม 
Mass production 
(C+, B) 
1,000-5,000 

 
-ตัง้ราคาให้สง่ผล
ตอ่ความต้องการ
ผู้บริโภคระดบักลาง 

 
-ราคาระดบักลางยงั
ไมก่ระตุ้นให้ลกูค้า
อยากซือ้ 
 

 
-ราคาท าให้ได้
ลกูค้าวงกว้าง 

 
- มีสนิค้ารูปแบบ
คล้ายกนัท่ีราคา
ถกูกวา่ใน
ท้องตลาด 

3.สถาที่จดั
จ าหน่าย (Place) 
-มีร้านค้าใน
ห้างสรรพสนิค้าชัน้
น าในประเทศไทย
จ านวนหลายสาขา 
ร้านใหญ่
กว้างขวางตกแตง่
สวยงาม 
สร้างความ
นา่เช่ือถือ 
-มีเว็บไซต์ ส าหรับ
จ าหนา่ยสนิค้า 
 
 

 
 
-มีพืน้ท่ีร้านมาก 
การลงทนุตกแตง่
ร้านค้าให้สวยงาม
ตามคอนเซปต์  
จดัวางสนิค้าจ านวน
มาก มีครบทกุขนาด 
-การจดัท าเว็บไซต์
สวยงามนา่สนใจ 

 
 
-การตกแตง่ร้านท า
ให้ต้นทนุสนิค้า
สงูขึน้ 
 
 
 
 
 
-ต้องมีผู้ดแูลอบัเดด
ข้อมลู 

 
 
-จดุขายอยูใ่นยา่น
ธุรกิจ ผู้บริโภค 
เข้าถงึสะดวก 
 
 
 
 
-ลกูค้าสามารถ
ติดตามเข้าถงึงา่ย 

 
 
-มีแบรนด์สนิค้า
คูแ่ขง่ตามจดุ
จ าหนา่ย 
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Lyn Around จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

4.การส่งเสริม
การตลาด 
(Promotion) 
-มีการจดัลดราคา
ประจ าฤดกูาล 
 
 
-มีการน าเสนอ 
Look book ผา่น
ทางเวปไซต์ หรือ
สือ่ตา่งๆ เช่น
นิตยสารแฟชัน่ 

 
 
 
-การลดราคาชว่ย
กระตุ้นการตดัสนิใจ
ซือ้สนิค้าจากลกูค้า
ได้มาก 
-ท าการตลาดผา่น
สือ่และเวปไซต์ของ
ตวัเอง 
 
  

 
 
 
-การลดราคาบอ่ย
สง่ผลตอ่ภาพลกัษณ์
สนิค้า 

 
 
 
-ช่วยระบายสนิค้า
ที่ค้างสต๊อก 
 
 
-มีเงินลงทนุใน
สว่นสง่เสริม
การตลาดสงู 
สร้างตราสนิค้า ให้
นา่เช่ือถือ 

 
 
 
-ลกูค้ารอซือ้ตอน
ลดราคา 
 
 
- การน าเสนอ
รูปแบบสนิค้า
ผา่นสือ่ ท าให้
เกิดการ
เลยีนแบบได้งา่ย 

5.คน (People) 
-กลุม่ลกูค้าสตรีวยั 
18-35 ปีที่มกี าลงั
ซือ้ในระดบักลาง 

 
-กลุม่ผู้บริโภคสตรีที่
ชอบแตง่ตวั สไตล์
ผู้หญิงออ่นหวาน 

 
-ผู้บริโภค มี
ความชอบและ
รสนิยมจ ากดัตาม
รูปแบบตราสนิค้า มี
ความเป็นผู้หญิงสงู 
 

 
- กลุม่ผู้บริโภค
ชอบสนิค้าที่ไป
ตามกระแสแฟชัน่
อยูแ่ล้วท าให้
เข้าถงึได้งา่ย 

 
- ผู้บริโภคที่มี
ก าลงัซือ้น้อยหนั
ไปใช้สนิค้าราคา
ถกูกวา่ที่มแีบบ
ใกล้เคยีงกนั 

6.บรรจุภณัฑ์  
(Packing) 
-มีสสีนัและตรา
สนิค้าเป็นท่ีจดจ า 
 

 
 
- ตราสนิค้าเป็นท่ี
จดจ าอยูแ่ล้ว 
-สง่เสริม
ภาพลกัษณ์ตรา
สนิค้า 
-มีการปรับเปลีย่น
ตามฤดกูาร 

 
 
-ต้องผลติเป็น
จ านวนมาก ต้นทนุ
สงู 

 
 
- มีตราสนิค้า
ชดัเจนสร้างความ
จดจ าตราสนิค้า
จากผู้บริโภค 
-สร้างความเช่ือมัน่ 
และความ
ภาคภมูิใจในการ
ซือ้สนิค้า 
-สง่เสริมยอดขาย 
 
 

 
 
- ตราสนิค้าคูแ่ขง่
อื่น พฒันา
รูปแบบบรรจุ
ภณัฑ์ให้มี
คณุภาพสงูขึน้
เช่นกนั 
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Lyn Around จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

7.อัตลกัษณ์ 
จ าเพาะของ
ผลิตภณัฑ์ 
(Purple Cow) 
-ใช้รูปแบบ
ผสมผสานระหวา่ง
ความออ่นหวาน 
แบบฝร่ังเศส ร่วม
กบัสไตร์ ป๊อป 
แบบญ่ีปุ่ น 

 
 
 
 
-สร้างสไตล์ท่ีชดัเจน
ให้กบัตราสนิค้า 
ตราสนิค้าเป็นท่ี
จดจ า 

 
 
 
 
-การผลติสนิค้าแบบ 
Mass production 
ท าให้สนิค้าดไูมแ่พง 

 
 
 
 
-สร้างความจดจ า
ให้กบัลกูค้าได้งา่ย 
 

 
 
 
 
- ในตลาดมี
สนิค้าคูแ่ขง่ที่มี
รูปแบบคล้ายกนั 
แชร์สว่นตลาด
จากกลุม่ลกูค้า
กลุม่เดยีวกนั 
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ตราสินค้า Red Valentino  
 

 
ภาพท่ี 127 ภาพตวัอยา่งคอลเลคชัน่ A/W 2015 ของตราสินค้า Red Valentino 

 
 Red Valentino เป็น hi street brand ซึง่ถกูสวมใสโ่ดยผู้หญิงทนัสมยัตามแฟชัน่และร่วม
สมยัอยูใ่นคนเดียวกนั ซึง่เธอจะเป็นคนท่ีมีความประหลาดแตด่ทูนัโลก แตก็่มีความเป็นคนชา่งฝัน 
เธอมองโลกในลกัษณะท่ีไมมี่กฎเกณฑ์และไมมี่แบบแผน 
 โดย ตราสินค้า Red Valentino แตกไลน์สินค้ามาจาก ตราสินค้า Valentino ซึง่เป็น ตรา
สินค้าเก่าแก่ของประเทศอิตาล่ี เพ่ือเน้นกลุม่เปา้หมายใหมท่ี่มีความเด็ก ร่วมสมยั และล าลองขึน้ 
และตัง้ราคาให้สามารถจบัต้องได้มากขัน้ด้วย 
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ตารางท่ี 12 ตารางการวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 7P ของตราสินค้าคูแ่ขง่ Red Valentino 
 

Red Valentino จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

1.ผลิตภณัฑ์  
(Product) 
-ตราสนิค้าจาก
ประเทศอิตาลี ่
เสือ้ผ้าส าเร็จรูป
สตรี ออกแบบและ
ผลติใน
ตา่งประเทศ 
รูปแบบสนิค้าเป็น
ปาร์ตีแ้วร์ และชดุ
ล าลอง 

 
 
-สนิค้ามีดีไซน์จาก
ประเทศอิตาลี ่เป็น
ที่ยอมรับและลกูค้า
เช่ือถือ ทัง้เร่ืงการ
ออกแบบ การตดั
เย็บมีคณุภาพด ี
พฒันาผ้า วตัถดุิบ
และลายละเอียด 

 
 
-สนิค้าน าเข้า มี
ต้นทนุการผลติสงู 
รวมทัง้การขนสง่
และ ภาษี 

 
 
-ตราสนิค้ามี
ช่ือเสยีง มีผู้บริโภค
จ านวนมาก 
-ผู้บริโภค ชอบ
สนิค้าที่ออกแบบ
ผลติจาก
ตา่งประเทศเพราะ
คณุภาพดีกวา่ 

 
 
-สนิค้าถกู
ลอกเลยีนแบบ
ขายราคาถกูกวา่ 

2.ราคา (Price) 
-ราคาในกลุม่
ดีไซน์เนอร์ ( B+) 
แบรนด์ สนิค้า
ราคาสงู 9,000-
75,000 บาท 

 
-ตัง้ราคาให้สง่ผล
ตอ่ความต้องการ
ผู้บริโภคเฉพาะกลุม่ 
เป็นสนิค้าทางเลอืก
ส าหรับผู้มีรายได้สงู 

 
-ราคาสงู (ส าหรับ
ผู้บริโภคชาวไทย) 
เมื่อเทยีบกบัรูปแบบ
สนิค้าไกล้เคียงกนั 

 
-ราคาสนิค้าเกิด
จากแบรนด์สนิค้า
ชัน้สงู ท าให้
ผู้บริโภคยอมรับได้
โดยสามารถ
ตอบสนอง
กลุม่เปา้หมายใน
ตา่งประเทศ 

 
- ตราสนิค้าคูแ่ขง่
ตัง้ราคาต า่กวา่ 
 

3.สถาที่จดั
จ าหน่าย(Place) 
-มีร้านค้าใน
ห้างสรรพสนิค้า
ชัน้น าในประเทศ
ไทยและ
ตา่งประเทศทัว่
โลก 
 
 
 
-มีเว็บไซต์ ส าหรับ
จ าหนา่ยสนิค้า 

 
 
-มีพืน้ท่ีร้านมาก 
การลงทนุตกแตง่
ร้านค้าให้สวยงาม
ตามคอนเซปต์  
จดัวางสนิค้าแบบ
ละชิน้ วางหา่งๆ
เพื่อให้เห ็
รายละเอียดชดุ
ทัง้หมด 
-การจดัท าเว็บไซต์

 
 
-ในประเทศไทยยงัมี
สาขาน้อยอยู ่
 
 
 
 
 
 
 
-เว็บไซต์เป็นภาษา 

 
 
-จดุขายอยูใ่นยา่น
ธุรกิจ ผู้บริโภค 
เข้าถงึสะดวก 
 
 
 
 
 
 
-ลกูค้าเข้าถึงง่าย 

 
 
-มีแบรนด์สนิค้า
คูแ่ขง่ตามจดุ
จ าหนา่ย 
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Red Valentino จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

สวยงามนา่สนใจ องักฤษราคาสนิค้า
เป็นสกลุ เงินดอลลา่ 

4.การส่งเสริม
การตลาด 
(Promotion) 
-มีการน าเสนอ 
Look book ผา่น
ทางเวปไซต์ หรือ
สือ่ตา่งๆ เช่น
นิตยสารแฟชัน่ 

 
 
 
-ท าการตลาดผา่น
สือ่ทัง้ในและ
ตา่งประเทศ 
-ออกแบบเว็ปไซต์มี
ความนา่สนใจ 
  

 
 
 
-ผู้บริโภคชาวไทย
เข้าไมถ่งึ สือ่
ตา่งประเทศ 

 
 
 
-มีเงินลงทนุในสว่น
สง่เสริมการตลาด
สงู 
-ตราสนิค้า 
นา่เช่ือถือ 

 
 
 
- การน าเสนอ
รูปแบบสนิค้า
ผา่นสือ่ ท าให้
เกิดการ
เลยีนแบบได้งา่ย 

5.คน (People) 
-กลุม่ลกูค้าสตรีวยั 
20-35 ปีที่มกี าลงั
ซือ้สงู ทัง้ในและ
ตา่งประเทศ 

 
-กลุม่ผู้บริโภคสตรีที่
ชอบแตง่ตวั สไตล์
ผู้หญิงออ่นหวาน 

 
-ผู้บริโภคเฉพาะ
กลุม่ มีความชอบ
และรสนิยมจ ากดั
ตามรูปแบบตรา
สนิค้า มีความเป็น
ผู้หญิงสงู 
-กลุม่ผู้บริโภคต้องมี
รายได้สงู ซึง่กลุม่นี ้
จะมีตวัเลอืกสนิค้า
มาก 

 
- กลุม่ผู้บริโภค
รายได้สงูเป็นผู้น า
ทางแฟชัน่ในสงัคม 
ท าให้มีบคุคล
ทัว่ไปอยากแตง่ตวั
ตามแบบ 

 
- ผู้บริโภคที่มี
ก าลงัซือ้น้อยหนั
ไปใช้สนิค้า
เลยีนแบบท่ีถกู
กวา่ 

6.บรรจุภัณฑ์  
(Packing) 
-มีสีสนัและตรา
สินค้าเป็นท่ี
จดจ า 
-มีการหอ่สินค้า
ด้วยกระดาษ
อยา่งดี 

 
 
- ตราสินค้าเป็นท่ี
จดจ าอยูแ่ล้ว 
-สง่เสริม
ภาพลกัษณ์ตรา
สินค้า 

 
 
- มีต้นทนุการ
ผลิตสงู 

 
 
- มีตราสินค้า
ชดัเจนสร้าง
ความจดจ าตรา
สินค้าจาก
ผู้บริโภค 
-สร้างความ
เช่ือมัน่ และควา
ภาคภมูิใจใน
การซือ้สินค้า 
-สง่เสริม
ยอดขาย 
 
 

 
 
- ตราสินค้า
คูแ่ขง่อ่ืน 
พฒันารูปแบบ
บรรจภุณัฑ์ให้
มีคณุภาพ
สงูขึน้เชน่กนั 
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Red Valentino จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

7.อัตลกัษณ์ 
จ าเพาะของ
ผลิตภณัฑ์ 
(Purple Cow) 
-ตราสนิค้าเติม
เป็นท่ีจดจ า อยู่
แล้ว ไลน์สนิค้า 
Red Valentinoจึง
เป็นการตอ่ยอด
กลุม่ลกูค้ากลุม่
ใหม ่

-มีดีไซน์เฉพาะตวั 
มีงานออกแบบที่
เรียบโก้ งานตกแตง่
ทีมีแนวความคิดเก๋
ไก๋ สวยงาม 

-เป็นสนิค้าเฉพาะ
กลุม่ 

- รูปแบบสนิค้า
ชีน้ าแนวโน้ม
ผู้บริโภค จาก
ความสนใจในตรา
สนิค้า และกลุม่
ผู้บริโภคหลกัที่เป็น
กลุม่คนมเีงินเป็นผู้
ชีน้ าแนวโน้มการ
แตง่ตวัให้ผู้บริโภค
ทัง่ไป 

- ในตลาดมี
สนิค้าคูแ่ขง่ที่มี
รูปแบบคล้ายกนั 
แชร์สว่นตลาด
จากกลุม่ลกูค้า
กลุม่เดยีวกนั 
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สรุปการก าหนดตลาดตราสินค้าของผู้วิจัย  (New Brand) 

 2.3.1 ต าแหนง่ทางการตลาดของตราสินค้า 7P’S ของตราสินค้าผู้วิจยั  
ตารางท่ี 13 ตารางการวิเคราะห์สว่นประสมทางการตลาด 7P ของตราสินค้าผู้วิจยั ตราสินค้า 
Surreal Objects ในรูปแบบ Swot Analysis 
ตราสินค้าของ
ผู้วิจัย   

จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

1.ผลิตภณัฑ์  
(Product) 
-เสือ้ผ้าส าเร็จรูป
บรุุษและสตรี ท่ี
ผลติในประเทศ
ไทยโดยมีสดัสว่น
ของสนิค้าสตรี
มากกวา่บรุุษ 
 รูปแบบสนิค้าเป็น
ชดุปาร์ตีแ้วร์ และ
ชดุล าลอง 
 

 
 
-สนิค้ามีดีไซน์
เฉพาะตวัเหมาะสม
กบัไลฟ์สไตล์ของ
กลุม่ลกูค้า 
-การตดัเย็บมี
คณุภาพด ี
-เน้นองค์ประกอบสี
และลายพิมพ์ 

 
 
-ต้นทนุการผลติสงู 
-ผลติสนิค้าจ านวน
น้อย 

 
 
-ผู้สนใจหรือช่ืน
ชอบสนิค้าใน
ลกัษณะนีม้ี
จ านวนมาก 
-ลายพิมพ์ที่มี
เอกลกัษณ์สร้าง
จดุสนใจให้กบั
ผู้บริโภค 

 
 
-สนิค้าถกู
ลอกเลยีนแบบ 

2.ราคา (Price) 
-ราคาในกลุม่
ดีไซน์เนอร์ 
แบรนด์ สนิค้า
ราคาระดบักลาง 
ถึงสงูประมาณ 
800-16,000 บาท 
เสือ้ยืด ราคา800-
1,200 บาท 
ชดุเดรส 3,000-
16,000 บาท 
เสือ้ตวันอก 
3,000-9,000 บาท 
 
 

 
-ตัง้ราคาให้
สมเหตสุมผลผลตอ่
ความต้องการ
ผู้บริโภคทัว่ไป
สามารถซือ้ได้ โดย
ใช้วตัถดุิบ และงาน
ฝีมือที่เหมาะสมกบั
ราคาสนิค้า 

 
-สนิค้าที่ราคาสงูจะ
ขายยาก และต้นทนุ
สงู 

 
-มีสนิค้าที่ราคาไม่
สงูมากให้ลกูค้าได้
เลอืกซือ้หลาย
ระดบัชัน้ โดยเน้น
ที่สนิค้าราคาปาน
กลาง 

 
- สนิค้าราคา
ใกล้กนัในตลาด
มีตวัเลอืกมาก 
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ตราสินค้าของ
ผู้วิจัย   

จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

3.การจัด
จ าหน่าย (Place) 
 -มีร้านเป็นของ
ตนเอง 2 สาขา 
 
 
-มีจดุขายในเป็น
คอนเนอร์ใน
ห้างสรรพสนิค้า 
-จดุขายชัว่คราว
ตามงานแฟร์ 

 
 
-มีการจดัวางสนิค้า
และตกแตง่ร้านตาม
คอนเซปต์ให้
สวยงาม 
-ต าแหนง่จดุขาย
เข้าถงึได้งา่ย 

 
 
-การตกแตง่ร้าน
สง่ผลให้ต้นทนุสนิค้า
สงูขึน้ 
 
-จดุขายในห้างมี
ขนาดเลก็วางสนิค้า
ได้น้อย 
 

 
 
-จดุขายอยูใ่นยา่น
ธุรกิจ  
ตรงตามกลุม่
ผู้บริโภค เข้าถึง 
-สร้างความจดจ า
ตราสนิค้าทีจ่ดุ
ขายโดยอยูใ่นสว่น
สนิค้าดีไซน์เนอร์
แบรนด์และสนิค้า
น าเข้าสง่เสริม
ภาพลกัษณ์ 
แบรนด์ 

 
 

-มีแบรนด์คูแ่ขง่
ตามจดุจ าหนา่ย 

4.การส่งเสริม
การตลาด 
(Promotion) 
-มีการน าเสนอ 
Look book ผา่น
ทางเว็บไซต์ หรือ
สือ่ตา่งๆ  

 
 
 
-ท าการตลาดผา่น
สือ่ออนไลน์ 
-มีสว่นลดตาม
ฤดกูาล 
การตลาด ณ จดุ
ขายด้วยการตกแตง่
ร้านให้นา่สนใจ
สร้างความจดจ า
ตราสนิค้า 

 
 
 
- ขาดงบการตลาด 
การประชาสมัพนัธ์ 
เข้าไมถ่งึกลุม่ลกูค้า 
กลุม่ใหญ่ 

 
 

 
 
 
- การน าเสนอ
รูปแบบสนิค้า
ผา่นสือ่ ท าให้
เกิดการ
เลยีนแบบได้งา่ย 
- ลกูค้าเข้าไมถ่ึง
สือ่ 

5.คน (People) 
-กลุม่ลกูค้าสตรีวยั 
25-45 ปีที่มกี าลงั
ซือ้ระดบักลางถงึ
สงู กลุม่ลกูค้าบรุุษ 
20-35 ปี  

 
-กลุม่ผู้บริโภคสตรีที่
ชอบแตง่ตวั 

 
-ผู้บริโภคเฉพาะกลุม่ 
มีความชอบและ
รสนิยมจ ากดัตาม
รูปแบบตราสนิค้า 
 

กลุม่ลกูค้าทีช่อบ
สนิค้ารูปแบบนีจ้ะ
กลบัมาซือ้ซ า้ 

- ผู้บริโภคที่มี
ก าลงัซือ้น้อยหนั
ไปใช้สนิค้าแบบ
ที่ถกูกวา่ 
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ตราสินค้าของ
ผู้วิจัย   

จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสทาง 
การตลาด 

ภาวะคุกคาม 

6.บรรจุภณัฑ์  
(Packing) 
-มีสสีนัและตรา
สนิค้าเป็นท่ีจดจ า 

 
 
- สร้างตราสนิค้า
เป็นท่ีจดจ า ด้วยส ี
-สง่เสริม
ภาพลกัษณ์ตรา
สนิค้า 

 
 
- มีต้นทนุการผลติสงู 

 
 
- มีตราสนิค้า
ชดัเจนสร้างความ
จดจ าตราสนิค้า
จากผู้บริโภค 
-สร้างความเช่ือมัน่ 
และความ
ภาคภมูิใจในการ
ซือ้สนิค้า 
-สง่เสริมยอดขาย 

 
 
- ตราสนิค้า
คูแ่ขง่อื่น พฒันา
รูปแบบบรรจุ
ภณัฑ์ให้มี
คณุภาพสงูขึน้
เช่นกนั 

7.อัตลกัษณ์ 
จ าเพาะของ
ผลิตภณัฑ์ 
(Purple Cow) 
-รูปแบบสนิค้ามี
เร่ืองราวและลาย
พิมพ์ มีสสีนั
เฉพาะตวั 

-แนวคิดภาพ
ต้นแบบ “เพ่ือน
สนิท” 

 
 
 
 
-มีดีไซน์และลาย
พิมพ์เป็นเอกลกัษณ์ 
 

 
 
 
 
-เป็นสนิค้าที่นิยม
เฉพาะกลุม่ 

 
 
 
 
-มีกลุม่ผู้บริโภคที่
สนใจสนิค้า
รูปแบบนีเ้ป็น
จ านวนมาก 

 
 
 
 
- ในตลาดมี
สนิค้าคูแ่ขง่ที่มี
รูปแบบคล้ายกนั 
แชร์สว่นตลาด
จากกลุม่ลกูค้า
กลุม่เดยีวกนั 
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ตารางท่ี 14 ตารางเปรียบเทียบอัตลักษณ์จ าเพาะตราสินค้า 

ตราสินค้า อัตลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑ์ 
Sretsis 
 

การพฒันาสิง่ทอด้วยการทดลองเทคนิคใหม่ๆ ร่วมกบังานเย็บปักถกัร้อย
น าเสนอผา่นแนวคิดของเด็กผู้หญิงที่ซุกซน หวัรัน้ 

Kloset 
 

น าเสนองานฝีมือ งานประดิษฐ์ งานเย็บปักถกัร้อย เป็นงานตกแตง่
รายละเอียดของงานออกแบบเป็นสว่นผสมที่แปลกใหม ่

Disaya 
 

งานออกแบบที่แสดงถงึความเป็นหญิงสาว โก้ หรู มีรสนิยม ในแบบผู้หญิง
หวาน มองโลกสดใส 

Lyn Around น าเสนอความงามที่ออ่นหวานแบบฝร่ังเศส ผสมกบัวฒันธรรม ป๊อป (Pop 
culture) แบบญ่ีปุ่ น เพื่อสร้างเป็นอตัลษัณ์ใหม ่ท่ีมีรูปแบบ หวานๆ ปน 
สนกุสนาน ด้วยสสีนัสดใส ผสมรวมกบัลายพิมพ์ 

Red Valentino  
 

เสือ้ผ้า hi street brand ทนัสมยัตามแฟชัน่ ส าหรับผู้หญิงชา่งฝัน แตท่นั
โลก ไมม่ีแบบแผนตายตวั ชอบแตง่ตวัดดูี มคีลาส 

 
ตราสินค้าผู้วิจัย 

การออกแบบ  จากแนวคิดภาพต้นแบบ “เพื่อนสนิท”  น าเสนอด้วยส ีและ
ลายพิมพ์ ท่ีได้แรงบนัดาลใจจากเร่ืองราวจากอดตี ที่ถกูตคีวามใหม ่ใน
ลกัษณะบ้านๆแบบมีสไตร์ 

 
 สรุปข้อมลูจากการเปรียบเทียบอตัลกัษณ์จ าเพาะตราสินค้าคูแ่ขง่ ตราสินค้าท่ีน ามา
วิเคราะห์เปรียบเทียบ เป็นตราสินค้าท่ีประสบความส าเร็จทางยอดขายในประเทศไทย ดงัจะเห็นได้
วา่ตราสินค้าเหลา่นี ้มีแนวทางการสร้างอตัลกัษณ์ท่ีคล้ายกนั กล่าวคือ  

1. สร้างอตัลกัษณ์จากการพฒันาสิ่งทอ ด้วยงานฝีมือ หรือลายพิมพ์ 
2. สร้างอตัลกัษณ์ทางแนวคิด  ด้วยการใช้ แนวคิด รสนิยม หรือ บคุลิกลกัษณะพิเศษ

(Character)  ท่ีเหมาะสมกบักลุม่เปา้หมายมาสร้างเป็นอตัลกัษณ์จ าเพาะตราสินค้า 
โดยข้อมลูสรุปวา่ การจะสร้างตราสินค้าให้ประสบความส าเร็จ ควรจะมีลกัษณะร่วม ทัง้สองสิ่ง
เชน่กนั โดยตราสินค้าผู้วิจยัจะประกอบด้วย 

1. อตัลกัษณ์การพฒันาสิ่งทอด้วยการใช้ลายพิมพ์ และงานตกแตง่รายละเอียด 
2. อตัลกัษณ์ทางแนวคิด จากแนวคิดภาพต้นแบบ “เพ่ือนสนิท”  ซึง่จดัอยูใ่นกลุม่แนวโน้ม  

“Local Nostalgia”  
 โดยข้อมลูบทสรุปเร่ือง อตัลกัษณ์จ าเพาะของผลิตภณัฑ์ผู้วิจยัเพ่ือน าไปสร้างตราสินค้า
ใหมน่ัน้ จะกลา่วโดยละเอียดตอ่ไปในบทท่ี 6 ตอ่ไป 
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บทที่ 6 
สรุปผลการวิจัย 

ในบทท่ี 6 นีผู้้วิจยัสรุปองค์ความรู้ท่ีได้จากการวิจยัตัง้แตบ่ทท่ี 1-5  ทัง้จากการศกึษา
ทฤษฎี และการเก็บข้อมลู โดยสามารถสรุปเป็นองค์ความรู้ท่ีได้จากการวิจยัในครัง้นี ้โดยเฉพาะใน
สว่นของการจดักลุม่ภาพต้นแบบตราสินค้า ด้วยแนวคดิโซสิโอสไตล์ (Socio-style) ตามหลกั
แนวโน้มแฟชัน่สากล ท่ีสามารถแบง่ภาพต้นแบบออกเป็น 4 กลุม่ตามรูปแบบไลฟ์สไตล์ทางแฟชัน่
ได้ เพ่ือให้สามารถน าไปใช้งานได้ง่ายขึน้ ก่อนท่ีผู้วิจยัจะน าองค์ความรู้จากการวิจยัท่ีได้ไปท าการ
ทดสอบสมมตุฐิานด้วยการท างานสร้างสรรค์ในขัน้ตอ่ไป โดยแบง่เนือ้หาในบทนีอ้อกเป็น 3 สว่น
ดงันี ้
 สว่นท่ี 1 สรุปผลการวิจยั 
 สว่นท่ี 2 การวิเคราะห์ขัน้ตอนการออกแบบ 
 สว่นท่ี 3 ขัน้ตอนการน างานวิจยัไปใช้ 
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ส่วนที่1 สรุปผลการวิจัย 

 จากการประยกุต์แนวคิดต้นแบบตราสินค้าโดยเราสามารถสามารถสรุปผลพิกดัภาพ
ต้นแบบบน Socio-style  Mapping ได้ตามภาพ 
 

 
ภาพท่ี 128 ผลพิกดัภาพต้นแบบบน Socio-style  Mapping 

 
สามารถแบง่กลุม่ภาพต้นแบบด้วยเทคนิควางต าแหนง่ โซสิโอสไตล์ (Socio-style 

Mapping) ได้ 4 กลุม่ประกอบด้วย กลุม่ Past-Maximal กลุม่ Future-Maximal กลุม่ Past-
Minimal และ กลุม่ Future-Minimal และสรุปเป็นแนวโน้มแฟชัน่โดยได้ผลลพัธ์ดงันี ้
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ตารางที ่15 ตารางสรปุผลภาพตน้แบบตามกลุ่มแนวโน้มแฟชัน่ 
ล าดบั
ท่ี 

ภาพต้นแบบ กลุม่ (พิกดั) แนวโน้มแฟชัน่ 

1 ผู้วิเศษ (Magician)  Past-Maximal Urban Accuracy 

2 นักรบ (Warrior) Past-Maximal Urban Accuracy 

3 ราชา (King)  Past-Maximal Urban Accuracy 

4 นักรัก (Lover)   Future-Maximal Space Innovator 

5 จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster) Future-Maximal Space Innovator 

6 เจ้าเสน่ห์ (Enchantress) Future-Maximal Space Innovator 

7 ขบถ (Rebel) Future-Maximal Space Innovator 

8 ผู้ช่วยเหลือ (Helper) Past-Minimal Local Nostalgia 

9 มารดา (Mother) Past-Minimal Local Nostalgia 

10 วีรบุรุษ (Hero) Past-Minimal Local Nostalgia 

11 ผู้ไร้เดียงสา (Innocent)   Past-Minimal Local Nostalgia 

12 เพื่อนสนิท (Companion) Past-Minimal Local Nostalgia 

13 ผู้แสวงหา (Seeker)   Future-Minimal Downtown Sustainer 

14 นักปราชญ์ (Sage) Future-Minimal Downtown Sustainer 

15 ผู้สันโดษ (Loner) Past-Minimal 
Future-Minimal 

Local Nostalgia 
Downtown Sustainer 
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ตารางท่ี 16 ตารางสรุปความสมัพนัธ์แนวโน้มแฟชัน่ใหมก่บัภาพต้นแบบ 
ภาพต้นแบบ แนวโน้มแฟชั่น สรุปผล องค์ประกอบ

แฟชั่น 
ผู้วิเศษ (Magician)  
เป็นตวัแทนพลงัแหง่
ความเปลีย่นแปลง 
สะท้อนความพิเศษ 
ความฝันและ
จินตนาการ มีลกัษณะ
เดน่คือ ลกึลบั 
(Mysterious) เคร่ง
ศาสนา (Religious) 
ริเร่ิมสร้างสรรค์ 
(Innovative) แจ่มใส
เบิกบาน (Cheerful) 
นา่ตื่นเต้น (Exciting) 
และมีจินตนาการ 
(Imaginative) 
 

Urban Accuracy 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

กลุม่บคุลกิที่มีลกัษะความ
โดดเดน่ความเป็นผู้น าสงู มี
ความเข้มแข็งสง่างาม ดู
โดดเดน่เป็นเปา้สายตา
นา่เช่ือถือ รูปแบบสนิค้า
แฟชัน่ของคนกลุม่นีจ้ะเน้น
ความถมูฐิานดดูี การตดั
เย็บประณีตดมูีรายละเอียด
ที่ซอ่นเร้นจากโครงสร้างที่
เรียบโก้มีความคลาสสคิที่
โครงชดุ ชอบเนือ้ผ้าที่มี
คณุภาพสงูแสดงถึงความ
เป็นผู้น า โทนสทีี่คนกลุม่นี ้
เลอืกใช้จะเป็นสกีลุม่ที่ดู
เรียบขรึม ดสูะอาดตา  

โทนสคีลาสสคิ 
เช่นกลุม่ส ีขาว 
เทา ด า 
น า้ตาล 
เนือ้ผ้าในกลุม่
นี ้จะเป็น
เนือ้ผ้าที่มี
คณุภาพสงู คง
รูปได้ดี 
โครงชดุเรียบ
คม 
 ลายพิมพ์
อ้างองิมาจาก
ลวดลายย้อน
ยคุ รวมทัง้งาน
ฝีมือ หรือ
ศิลปะในยคุ
เก่า 

นักรบ (Warrior) 
เป็นตวัแทนของอ านาจ
ความแข็งแกร่ง ความ
นา่เกรงขามและมีความ
ทรหดอดทน มีลกัษณะ
เดน่คือ เข้มแขง็ 
(Strong) ขีอ้วด 
(Show-off) ไมห่วัน่
เกรงตอ่ความกลวั 
(Fearless) มีความ

Urban Accuracy 

 

กลุม่บคุลกิที่มีลกัษะความ
โดดเดน่ความเป็นผู้น าสงู มี
ความเข้มแข็งสง่างาม ดู
โดดเดน่เป็นเปา้สายตา
นา่เช่ือถือ รูปแบบสนิค้า
แฟชัน่ของคนกลุม่นีจ้ะเน้น
ความถมูฐิานดดูี การตดั
เย็บประณีตดมูีรายละเอียด
ที่ซอ่นเร้นจากโครงสร้างที่
เรียบโก้มีความคลาสสคิที่

โทนสคีลาสสคิ 
เช่นกลุม่ส ีขาว 
เทา ด า 
น า้ตาล 
เนือ้ผ้าในกลุม่
นี ้จะเป็น
เนือ้ผ้าที่มี
คณุภาพสงู คง
รูปได้ดี 
โครงชดุเรียบ
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ภกัดี (Loyal) และ มี
วินยัเข้มงวด (Strict) 
 

ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

โครงชดุ ชอบเนือ้ผ้าที่มี
คณุภาพสงูแสดงถึงความ
เป็นผู้น า โทนสทีี่คนกลุม่นี ้
เลอืกใช้จะเป็นสกีลุม่ที่ดู
เรียบขรึม ดสูะอาดตา  

คม 
 ลายพิมพ์
อ้างองิมาจาก
ลวดลายย้อน
ยคุ รวมทัง้งาน
ฝีมือ หรือ
ศิลปะในยคุ
เก่า 

ราชา (King)  
เป็นตวัแทนของความ
ทรงอ านาจนกัปกครอง 
เศรษฐศาสตร์ซึง่ผกูพนั
กบัอ านาจหน้าที่ มีนิสยั
ชอบบงการและมีความ
เป็นระเบียบวินยั มี
ลกัษณะเดน่คือ มี
อ านาจ (Powerful) 
เป็นเจ้านาย (Bossy) มี
คณุสมบตัิในการดงึดดู
ผู้อื่น (Charismatic) 
สง่างาม (Elegant) เดน่ 
(Dominant) เป็นท่ี
เคารพ (Respectful) 
ออ่นโยน (Gentle) และ
มีความเป็นผู้ชาย 
(Masculine)  
 

Urban Accuracy 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

กลุม่บคุลกิที่มีลกัษะความ
โดดเดน่ความเป็นผู้น าสงู มี
ความเข้มแข็งสง่างาม ดู
โดดเดน่เป็นเปา้สายตา
นา่เช่ือถือ รูปแบบสนิค้า
แฟชัน่ของคนกลุม่นีจ้ะเน้น
ความถมูฐิานดดูี การตดั
เย็บประณีตดมูีรายละเอียด
ที่ซอ่นเร้นจากโครงสร้างที่
เรียบโก้มีความคลาสสคิที่
โครงชดุ ชอบเนือ้ผ้าที่มี
คณุภาพสงูแสดงถึงความ
เป็นผู้น า โทนสทีี่คนกลุม่นี ้
เลอืกใช้จะเป็นสกีลุม่ที่ดู
เรียบขรึม ดสูะอาดตา  

โทนสคีลาสสคิ 
เช่นกลุม่ส ีขาว 
เทา ด า 
น า้ตาล 
เนือ้ผ้าในกลุม่
นี ้จะเป็น
เนือ้ผ้าที่มี
คณุภาพสงู คง
รูปได้ดี 
โครงชดุเรียบ
คม 
 ลายพิมพ์
อ้างองิมาจาก
ลวดลายย้อน
ยคุ รวมทัง้งาน
ฝีมือ หรือ
ศิลปะในยคุ
เก่า 
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นักรัก (Lover)  เป็น
ตวัแทนของความรัก
ความซาบซึง้ การเอาใจ
ใสแ่ละความผกูพนั 
ทนัสมยัตามแฟชัน่ มี
ลกัษณะเดน่คือประณีต 
(Refined) ไวตอ่
ความรู้สกึ (Sensitive) 
มีอารมณ์รุนแรง 
(Passionate) ชอบเข้า
สงัคม (Extrovert) และ
มีความเป็นศิลปิน 
(Artistic) 
 

Space Innovator 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

กลุม่คนท่ีมีลกัษะความโดด
เดน่ความเป็นผู้ไมห่ยดุนิง่ 
มีการเคลือ่นไหวและสนใจ
สิง่ใหมต่ลอดเวลา เป็นกลุม่
คนหวัก้าวหน้าชอบสร้าง
ความประหลาดใจอยูต่ลาด
เวลา เป็นกลุม่คนท่ีคาดเดา
ได้ยาก มกัสร้าง
ปรากฏการณ์ที่ขดัแย้งใน
ตวัเอง แตก็่มีความโดดเดน่
ที่แตกตา่ง ท าให้ชวนมอง
ไมน่า่เบื่อ คนกลุม่นีเ้ป็น
กลุม่ที่สร้างความสขุ สสีนั 
และสร้างสรรค์สิง่ใหม่ๆ  
ให้กบัสงัคมเสมอ กล้าที่จะ
แตง่ตวัโดดเดน่เป็นผู้น า
แฟชัน่  โดยใช้โทนสจีดัจ้าน 
เป็นสกีลุม่ที่ดสูนกุสนานตดั
กนัฉดูฉาด สนใจเก่ียวกบั
แฟชัน่ท่ีล า้สมยัและกล้าที่
จะลองสิง่ใหม่ๆ ตลอดเวลา
โดยไมล่งัเลและไมแ่คร์
สงัคม รูปแบบสนิค้าต้องดู
ไมธ่รรมดา ต้องมี
รายละเอียดที่สร้างความ
โดดเดน่ โดยใช้วสัดทุี่ดลู า้
สมยัเช่นเนือ้ผ้าที่มกีาร
เคลอืบผิวแบบใหม่ๆ  และ
ลวดลายพมิพ์ที่ซบัซ้อนด้วย
โทนสตีดักนั ลายกราฟฟิคที่
ดลู า้สมยั พวกเขาชอบใส่
เสือ่ผ้าหรือเคร่ืองประดบั

โทนสจีะเป็น 
การผสมผสาน
กลุม่สสีด 
(Vivid)โดย มี
การเลน่สตีดั
กนั 
(Contrasting 
Color) ชดัเจน 
ผ้าที่มี
ผิวสมัผสัที่ล า้
สมยั มีการใช้
เทคโนโลยีใน
การผลติ เช่น
การใช้เส้นใย 
เมทาลคิ หรือ
การฟินนิชช่ิงที่
มีลกัษณะมนั
วาว มีการ
แทรกเส้นใยที่
เรืองแสง 
สะท้อนแสง
ตา่งๆ 
โครงชดุดลู า้
ยคุแปลกตา 
ลายพิมพ์ที่ใช้
สสีด และสตีดั
กนัมา
ผสมผสานกนั  
โดยได้รับแรง
บนัดาลใจมา
จากเทคโนโลยี 
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หลายๆชิน้ เพื่อให้การแตง่
กายยิ่งดโูดดเดน่ โดยสิง่
เหลา่นีจ้ะช่วยเน้นบคุลกิ
และตอบสนองความ
ต้องการเป็นท่ีสนใจของคน
กลุม่นี ้อยา่งชดัเจน 

จอมเจ้าเล่ห์ 
(Trickster) เป็นตวัแทน
ของความสนกุสนาน
เฮฮามเีสนห์่มกัสร้าง
ความประหลาดใจ
ใหม่ๆ รวมถงึเป็นตวั
ก่อกวนในบางครัง้ มี
ลกัษณะเดน่คือ มี
อารมณ์ขนั 
(Humorous) อวดดี 
(Supercilious) นา่ขนั 
(Amusing) มีความคิด
สร้างสรรค์ (Creative) 
ร่าเริง (Joyful) ลกึซึง้
เข้าใจยาก (Subtle) 
สนกุสนาน 
(Enjoyable) และไมส่น
สงัคม (Anti-social) 

Space Innovator 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

กลุม่คนท่ีมีลกัษะความโดด
เดน่ความเป็นผู้ไมห่ยดุนิง่ 
มีการเคลือ่นไหวและสนใจ
สิง่ใหมต่ลอดเวลา เป็นกลุม่
คนหวัก้าวหน้าชอบสร้าง
ความประหลาดใจอยูต่ลาด
เวลา เป็นกลุม่คนท่ีคาดเดา
ได้ยาก มกัสร้าง
ปรากฏการณ์ที่ขดัแย้งใน
ตวัเอง แตก็่มีความโดดเดน่
ที่แตกตา่ง ท าให้ชวนมอง
ไมน่า่เบื่อ คนกลุม่นีเ้ป็น
กลุม่ที่สร้างความสขุ สสีนั 
และสร้างสรรค์สิง่ใหม่ๆ  
ให้กบัสงัคมเสมอ กล้าที่จะ
แตง่ตวัโดดเดน่เป็นผู้น า
แฟชัน่  โดยใช้โทนสจีดัจ้าน 
เป็นสกีลุม่ที่ดสูนกุสนานตดั
กนัฉดูฉาด สนใจเก่ียวกบั
แฟชัน่ท่ีล า้สมยัและกล้าที่
จะลองสิง่ใหม่ๆ ตลอดเวลา
โดยไมล่งัเลและไมแ่คร์
สงัคม รูปแบบสนิค้าต้องดู
ไมธ่รรมดา  ต้องมี
รายละเอียดที่สร้างความ
โดดเดน่ โดยใช้วสัดทุี่ดลู า้

โทนสจีะเป็น 
การผสมผสาน
กลุม่สสีด 
(Vivid)โดย มี
การเลน่สตีดั
กนั 
(Contrasting 
Color) ชดัเจน 
ผ้าที่มี
ผิวสมัผสัที่ล า้
สมยั มีการใช้
เทคโนโลยีใน
การผลติ เช่น
การใช้เส้นใย 
เมทาลคิ หรือ
การฟินนิชช่ิงที่
มีลกัษณะมนั
วาว มีการ
แทรกเส้นใยที่
เรืองแสง 
สะท้อนแสง
ตา่งๆ 
โครงชดุดลู า้
ยคุแปลกตา 
ลายพิมพ์ที่ใช้
สสีด และสตีดั
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สมยัเช่นเนือ้ผ้าที่มกีาร
เคลอืบผิวแบบใหม่ๆ  และ
ลวดลายพมิพ์ที่ซบัซ้อนด้วย
โทนสตีดักนั ลายกราฟฟิคที่
ดลู า้สมยั พวกเขาชอบใส่
เสือ่ผ้าหรือเคร่ืองประดบั
หลายๆชิน้ เพื่อให้การแตง่
กายยิ่งดโูดดเดน่ โดยสิง่
เหลา่นีจ้ะช่วยเน้นบคุลกิ
และตอบสนองความ
ต้องการเป็นท่ีสนใจของคน
กลุม่นี ้อยา่งชดัเจน 

กนัมา
ผสมผสานกนั  
โดยได้รับแรง
บนัดาลใจมา
จากเทคโนโลยี 

เจ้าเสน่ห์ 
(Enchantress) เป็น
ตวัแทนของความมี
เสนห์่นา่หลงใหลการ
หลอกลวงมคีวาม
งดงามสวยเปลีย่นเร่ือง
แรงดงึดดูทางเพศสงู
เย้ายวนใจ มีลกัษณะ
เดน่คือ ทนัสมยั ตาม
แฟชัน่ (Trendy) ดดูี 
(Good-Looking) 
ดงึดดู (Attractive) สง่า
งาม (Elegant) มีเสนห์่ 
(Charming) หรูหรา 
(Luxurious) 
สวยงาม (Beautiful) 
และชวนมอง เตะตา 
(Captivating) 
 

Space Innovator 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 

กลุม่คนท่ีมีลกัษะความโดด
เดน่ความเป็นผู้ไมห่ยดุนิง่ 
มีการเคลือ่นไหวและสนใจ
สิง่ใหมต่ลอดเวลา เป็นกลุม่
คนหวัก้าวหน้าชอบสร้าง
ความประหลาดใจอยูต่ลาด
เวลา เป็นกลุม่คนท่ีคาดเดา
ได้ยาก มกัสร้าง
ปรากฏการณ์ที่ขดัแย้งใน
ตวัเอง แตก็่มีความโดดเดน่
ที่แตกตา่ง ท าให้ชวนมอง
ไมน่า่เบื่อ คนกลุม่นีเ้ป็น
กลุม่ที่สร้างความสขุ สสีนั 
และสร้างสรรค์สิง่ใหม่ๆ  
ให้กบัสงัคมเสมอ กล้าที่จะ
แตง่ตวัโดดเดน่เป็นผู้น า
แฟชัน่  โดยใช้โทนสจีดัจ้าน 
เป็นสกีลุม่ที่ดสูนกุสนานตดั
กนัฉดูฉาด สนใจเก่ียวกบั
แฟชัน่ท่ีล า้สมยัและกล้าที่

โทนสจีะเป็น 
การผสมผสาน
กลุม่สสีด 
(Vivid)โดย มี
การเลน่สตีดั
กนั 
(Contrasting 
Color) ชดัเจน 
ผ้าที่มี
ผิวสมัผสัที่ล า้
สมยั มีการใช้
เทคโนโลยีใน
การผลติ เช่น
การใช้เส้นใย 
เมทาลคิ หรือ
การฟินนิชช่ิงที่
มีลกัษณะมนั
วาว มีการ
แทรกเส้นใยที่
เรืองแสง 
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ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี จะลองสิง่ใหม่ๆ ตลอดเวลา
โดยไมล่งัเลและไมแ่คร์
สงัคม รูปแบบสนิค้าต้องดู
ไมธ่รรมดา ต้องมี
รายละเอียดที่สร้างความ
โดดเดน่ โดยใช้วสัดทุี่ดลู า้
สมยัเช่นเนือ้ผ้าที่มกีาร
เคลอืบผิวแบบใหม่ๆ  และ
ลวดลายพมิพ์ที่ซบัซ้อนด้วย
โทนสตีดักนั ลายกราฟฟิคที่
ดลู า้สมยั พวกเขาชอบใส่
เสือ่ผ้าหรือเคร่ืองประดบั
หลายๆชิน้ เพื่อให้การแตง่
กายยิ่งดโูดดเดน่ โดยสิง่
เหลา่นีจ้ะช่วยเน้นบคุลกิ
และตอบสนองความ
ต้องการเป็นท่ีสนใจของคน
กลุม่นี ้อยา่งชดัเจน 

สะท้อนแสง
ตา่งๆ 
โครงชดุดลู า้
ยคุแปลกตา 
ลายพิมพ์ที่ใช้
สสีด และสตีดั
กนัมา
ผสมผสานกนั  
โดยได้รับแรง
บนัดาลใจมา
จากเทคโนโลยี 

ขบถ (Rebel) 
 มีลกัษณะคล้ายกบัตวั
ร้ายในละคร คนท่ีมี
ความคิดไมย่ดึตดิกบั
กฎเกณฑ์ เป็นตวัของ
ตวัเองไมโ่อนออ่นไป
ตามรูปแบบรอบข้าง 
จนบางครัง้ถงึกบั
ขดัแย้งแตใ่น
ขณะเดียวกนัก็เป็นผู้
น าพาสิง่ใหม่ๆ  มี
ลกัษณะเดน่คือ เทห์่ 
(Cool) ขีอ้วด (Show-
off) ตอ่ต้านสงัคม 

Space Innovator 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

กลุม่คนท่ีมีลกัษะความโดด
เดน่ความเป็นผู้ไมห่ยดุนิง่ 
มีการเคลือ่นไหวและสนใจ
สิง่ใหมต่ลอดเวลา เป็นกลุม่
คนหวัก้าวหน้าชอบสร้าง
ความประหลาดใจอยูต่ลาด
เวลา เป็นกลุม่คนท่ีคาดเดา
ได้ยาก มกัสร้าง
ปรากฏการณ์ที่ขดัแย้งใน
ตวัเอง แตก็่มีความโดดเดน่
ที่แตกตา่ง ท าให้ชวนมอง
ไมน่า่เบื่อ คนกลุม่นีเ้ป็น
กลุม่ที่สร้างความสขุ สสีนั 
และสร้างสรรค์สิง่ใหม่ๆ  

โทนสจีะเป็น 
การผสมผสาน
กลุม่สสีด 
(Vivid)โดย มี
การเลน่สตีดั
กนั 
(Contrasting 
Color) ชดัเจน 
ผ้าที่มี
ผิวสมัผสัที่ล า้
สมยั มีการใช้
เทคโนโลยีใน
การผลติ เช่น
การใช้เส้นใย 
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(Anti-social) ท้าทาย 
(Challenging) เช่ือมัน่
ในตวัเอง (Self-
confident) และเป็นคน
แตกตา่ง (Unique) 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

ให้กบัสงัคมเสมอ กล้าที่จะ
แตง่ตวัโดดเดน่เป็นผู้น า
แฟชัน่  โดยใช้โทนสจีดัจ้าน 
เป็นสกีลุม่ที่ดสูนกุสนานตดั
กนัฉดูฉาด สนใจเก่ียวกบั
แฟชัน่ท่ีล า้สมยัและกล้าที่
จะลองสิง่ใหม่ๆ ตลอดเวลา
โดยไมล่งัเลและไมแ่คร์
สงัคม รูปแบบสนิค้าต้องดู
ไมธ่รรมดา ต้องมี
รายละเอียดที่สร้างความ
โดดเดน่ โดยใช้วสัดทุี่ดลู า้
สมยัเช่นเนือ้ผ้าที่มกีาร
เคลอืบผิวแบบใหม่ๆ  และ
ลวดลายพมิพ์ที่ซบัซ้อนด้วย
โทนสตีดักนั ลายกราฟฟิคที่
ดลู า้สมยั พวกเขาชอบใส่
เสือ่ผ้าหรือเคร่ืองประดบั
หลายๆชิน้ เพื่อให้การแตง่
กายยิ่งดโูดดเดน่ โดยสิง่
เหลา่นีจ้ะช่วยเน้นบคุลกิ
และตอบสนองความ
ต้องการเป็นท่ีสนใจของคน
กลุม่นี ้อยา่งชดัเจน 

เมทาลคิ หรือ
การฟินนิชช่ิงที่
มีลกัษณะมนั
วาว มีการ
แทรกเส้นใยที่
เรืองแสง 
สะท้อนแสง
ตา่งๆ 
โครงชดุดลู า้
ยคุแปลกตา 
ลายพิมพ์ที่ใช้
สสีด และสตีดั
กนัมา
ผสมผสานกนั  
โดยได้รับแรง
บนัดาลใจมา
จากเทคโนโลยี 

ผู้ช่วยเหลอื (Helper) 
ผู้ดแูลหรือผู้ปกปอ้งเป็น
ตวัแทนของการปกปอ้ง
คุ้มครองการพิทกัษ์
รักษาการ
ประคบัประคองดแูล มี
ลกัษณะเดน่คือ อบอุน่ 
(Warm) ให้ความ

Local Nostalgia มีลกัษะความโดดเดน่คือ
ความสภุาพ ออ่นโยน มี
ความอบอุน่ นุม่นวล เป็น
มิตรและรู้สกึผอ่นคลายเมื่อ
อยูใ่กล้ มีความบริสทุธ์ิ ใส
สะอาด นา่คบหาแตย่งัคง
ความฉลาดที่ซอ่นลกึ
ภายใน มีบคุลกิที่แสดงออก

สทีี่ใช้ในกลุม่นี ้
คือโทนสใีน
กลุม่พาสเทลที่
มีการลดคา่สี
ให้จางลง 
ผ้าที่ใช้จะดมูี
ความเป็น
สปอร์ต ผ้าใย
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คุ้มครอง (Protective) 
มีจริยธรรม (Ethical) 
ชอบช่วยเหลอื 
(Helpful) หว่งใยผู้อื่น 
(Concerned) และ
ส านกึบญุคณุ 
(Thankful) 
 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

ดงู่ายๆ บ้านๆ 
คนกลุม่นีไ้มเ่ร่ืองมากใน
เร่ืองการแตง่ตวั และก็ไม่
ชอบความเสีย่ง จงึมกัเลอืก
สนิค้าที่มีรูปแบบท่ีคุ้นเคย
หรือคุ้นชิน ไมค่อ่ยชอบลอง
สิง่ใหม่ๆ มากนกั รูปแบบ
โครงเสือ้จึงไมต้่องการ
ความหวือหวา แตเ่น้น
ความเรียบง่ายสวมใส่
สบาย หรือรูปแบบย้อย
ยกุต์ ชอบให้มีรายละเอียด
ตกแตง่บ้างเพื่อให้มี
ความรู้สกึแปลกใหมแ่ปลก
ตา แตต้่องไมม่ากเกินไปนกั 
ชอบลายพิมพ์ทีม่ีเร่ืองราวที่
เข้าใจง่ายหรือภาพท่ีท าให้
หวนนกึถงึอดีต ชอบแตง่ตวั
สวยด้วยวิธีง่ายๆและจบใน
ตวัด้วยชดุเดียวไมต้่องการ
ใสจ่ านวนชิน้มากนกั ชอบ
ใช้เนือ้ผ้าที่ดแูลรักษาง่าย
ไมต้่องการดแูลแบบพิเศษ 

สงัเคราะห์ที่มี
ความยืดหยุน่ 
สวมใสง่า่ย  
รวมถงึสมัผสั
ของผ้าที่สวม
ใสส่บาย   
โครงชดุตวั
หลวมสบาย 
สวมใสง่า่ย 
ลายพิมพ์ใน
กลุม่นีน้ัน้ ถกู
ดงึมาจาก
ความเป็นงาน
ศิลปะป๊อบ
อาร์ต หรืองาน
ในกลุม่เรโทรที่
มีการใช้
สสีรรค์
หลากหลาย 
และเส้นสาย
ธรรมชาติที่ถกู
ตดัทอนให้เป็น
ลวดลายกราฟ
ฟิค 

มารดา (Mother) 

เป็นตวัแทนแหง่
ธรรมชาตคิวามเอือ้
อาทรการดแูลและ
การเลีย้งดคูวาม
อบอุน่มีลกัษณะเดน่
คือ นุม่นวล (Soft) 

Local Nostalgia มีลกัษะความโดดเดน่คือ
ความสภุาพ ออ่นโยน มี
ความอบอุน่ นุม่นวล เป็น
มิตรและรู้สกึผอ่นคลายเมื่อ
อยูใ่กล้ มีความบริสทุธ์ิ ใส
สะอาด นา่คบหาแตย่งัคง
ความฉลาดที่ซอ่นลกึ
ภายใน มีบคุลกิที่แสดงออก

สทีี่ใช้ในกลุม่นี ้
คือโทนสใีน
กลุม่พาสเทลที่
มีการลดคา่สี
ให้จางลง 
ผ้าที่ใช้จะดมูี
ความเป็น
สปอร์ต ผ้าใย
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อบอุน่ (Warm) เป็น
หว่งเป็นใย (Careful) 
เป็นผู้ตาม (Follower) 
และเช่ือใจ (Trusting) 

 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

 

ดงู่ายๆ บ้านๆ 
คนกลุม่นีไ้มเ่ร่ืองมากใน
เร่ืองการแตง่ตวั และก็ไม่
ชอบความเสีย่ง จงึมกัเลอืก
สนิค้าที่มีรูปแบบท่ีคุ้นเคย
หรือคุ้นชิน ไมค่อ่ยชอบลอง
สิง่ใหม่ๆ มากนกั รูปแบบ
โครงเสือ้จึงไมต้่องการ
ความหวือหวา แตเ่น้น
ความเรียบง่ายสวมใส่
สบาย หรือรูปแบบย้อย
ยกุต์ ชอบให้มีรายละเอียด
ตกแตง่บ้างเพื่อให้มี
ความรู้สกึแปลกใหมแ่ปลก
ตา แตต้่องไมม่ากเกินไปนกั 
ชอบลายพิมพ์ทีม่ีเร่ืองราวที่
เข้าใจง่ายหรือภาพท่ีท าให้
หวนนกึถงึอดีต ชอบแตง่ตวั
สวยด้วยวิธีง่ายๆและจบใน
ตวัด้วยชดุเดียวไมต้่องการ
ใสจ่ านวนชิน้มากนกั ชอบ
ใช้เนือ้ผ้าที่ดแูลรักษาง่าย 
ไมต้่องการดแูลแบบพิเศษ 

สงัเคราะห์ที่มี
ความยืดหยุน่ 
สวมใสง่า่ย  
รวมถงึสมัผสั
ของผ้าที่สวม
ใสส่บาย   
โครงชดุตวั
หลวมสบาย 
สวมใสง่า่ย 
ลายพิมพ์ใน
กลุม่นีน้ัน้ ถกู
ดงึมาจาก
ความเป็นงาน
ศิลปะป๊อบ
อาร์ต หรืองาน
ในกลุม่เรโทรที่
มีการใช้
สสีรรค์
หลากหลาย 
และเส้นสาย
ธรรมชาติที่ถกู
ตดัทอนให้เป็น
ลวดลายกราฟ
ฟิค 

วีรบุรุษ (Hero) เป็น
ตวัแทนแหง่ความเช่ือ 
ยดึมนัในอดุมการณ์ 
ตวัแทนของความ
แข็งแกร่งความกล้า
หาญและชยัชนะ มี
ลกัษณะเดน่คือ สภุาพ 
(Polite) ออ่นน้อมถ่อม
ตน(Modest) ฉลาด

Local Nostalgia 

 

มีลกัษะความโดดเดน่คือ
ความสภุาพ ออ่นโยน มี
ความอบอุน่ นุม่นวล เป็น
มิตรและรู้สกึผอ่นคลายเมื่อ
อยูใ่กล้ มีความบริสทุธ์ิ ใส
สะอาด นา่คบหาแตย่งัคง
ความฉลาดที่ซอ่นลกึ
ภายใน มีบคุลกิที่แสดงออก
ดงู่ายๆ บ้านๆ 

สทีี่ใช้ในกลุม่นี ้
คือโทนสใีน
กลุม่พาสเทลที่
มีการลดคา่สี
ให้จางลง 
ผ้าที่ใช้จะดมูี
ความเป็น
สปอร์ต ผ้าใย
สงัเคราะห์ที่มี
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หลกัแหลม (Smart) มี
วิสยัทศัน์ (Visionary) 
เจ้าชู้  (Flirting) ดดูีสวย
หลอ่ (Good-looking) 
และ ออ่นโยน (Gentle) 
 

ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 
 

คนกลุม่นีไ้มเ่ร่ืองมากใน
เร่ืองการแตง่ตวั และก็ไม่
ชอบความเสีย่ง จงึมกัเลอืก
สนิค้าที่มีรูปแบบท่ีคุ้นเคย
หรือคุ้นชิน ไมค่อ่ยชอบลอง
สิง่ใหม่ๆ มากนกั รูปแบบ
โครงเสือ้จึงไมต้่องการ
ความหวือหวา แตเ่น้น
ความเรียบง่ายสวมใส่
สบาย หรือรูปแบบย้อย
ยกุต์ ชอบให้มีรายละเอียด
ตกแตง่บ้างเพื่อให้มี
ความรู้สกึแปลกใหมแ่ปลก
ตา แตต้่องไมม่ากเกินไปนกั 
ชอบลายพิมพ์ทีม่ีเร่ืองราวที่
เข้าใจง่ายหรือภาพท่ีท าให้
หวนนกึถงึอดีต ชอบแตง่ตวั
สวยด้วยวิธีง่ายๆและจบใน
ตวัด้วยชดุเดียวไมต้่องการ
ใสจ่ านวนชิน้มากนกั ชอบ
ใช้เนือ้ผ้าที่ดแูลรักษาง่าย
ไมต้่องการดแูลแบบพิเศษ 

ความยืดหยุน่ 
สวมใสง่า่ย  
รวมถงึสมัผสั
ของผ้าที่สวม
ใสส่บาย   
โครงชดุตวั
หลวมสบาย 
สวมใสง่า่ย 
ลายพิมพ์ใน
กลุม่นีน้ัน้ ถกู
ดงึมาจาก
ความเป็นงาน
ศิลปะป๊อบ
อาร์ต หรืองาน
ในกลุม่เรโทรที่
มีการใช้
สสีรรค์
หลากหลาย 
และเส้นสาย
ธรรมชาติที่ถกู
ตดัทอนให้เป็น
ลวดลายกราฟ
ฟิค 

ผู้ไร้เดียงสา 
(Innocent)  เป็น
ตวัแทนของผู้ออ่นโยน
ความบริสทุธ์ิใจเดยีงสา
มองโลกในแง่ดี มี
ลกัษณะเดน่คือ มีความ
เป็นผู้หญิง (Feminine) 
นุม่นวล (Soft) มีสสีนั 
(Colorful) ใสซ่ื่อ

Local Nostalgia มีลกัษะความโดดเดน่คือ
ความสภุาพ ออ่นโยน มี
ความอบอุน่ นุม่นวล เป็น
มิตรและรู้สกึผอ่นคลายเมื่อ
อยูใ่กล้ มีความบริสทุธ์ิ ใส
สะอาด นา่คบหาแตย่งัคง
ความฉลาดที่ซอ่นลกึ
ภายใน มีบคุลกิที่แสดงออก
ดงู่ายๆ บ้านๆ 

สทีี่ใช้ในกลุม่นี ้
คือโทนสใีน
กลุม่พาสเทลที่
มีการลดคา่สี
ให้จางลง 
ผ้าที่ใช้จะดมูี
ความเป็น
สปอร์ต ผ้าใย
สงัเคราะห์ที่มี
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บริสทุธ์ิ (Naive) และขี ้
อาย (Shy) 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

คนกลุม่นีไ้มเ่ร่ืองมากใน
เร่ืองการแตง่ตวั และก็ไม่
ชอบความเสีย่ง จงึมกัเลอืก
สนิค้าที่มีรูปแบบท่ีคุ้นเคย
หรือคุ้นชิน ไมค่อ่ยชอบลอง
สิง่ใหม่ๆ มากนกั รูปแบบ
โครงเสือ้จึงไมต้่องการ
ความหวือหวา แตเ่น้น
ความเรียบง่ายสวมใส่
สบาย หรือรูปแบบย้อย
ยกุต์ ชอบให้มีรายละเอียด
ตกแตง่บ้างเพื่อให้มี
ความรู้สกึแปลกใหมแ่ปลก
ตา แตต้่องไมม่ากเกินไปนกั 
ชอบลายพิมพ์ทีม่ีเร่ืองราวที่
เข้าใจง่ายหรือภาพท่ีท าให้
หวนนกึถงึอดีต ชอบแตง่ตวั
สวยด้วยวิธีง่ายๆและจบใน
ตวัด้วยชดุเดียวไมต้่องการ
ใสจ่ านวนชิน้มากนกั ชอบ
ใช้เนือ้ผ้าที่ดแูลรักษาง่าย
ไมต้่องการดแูลแบบพิเศษ 

ความยืดหยุน่ 
สวมใสง่า่ย  
รวมถงึสมัผสั
ของผ้าที่สวม
ใสส่บาย   
โครงชดุตวั
หลวมสบาย 
สวมใสง่า่ย 
ลายพิมพ์ใน
กลุม่นีน้ัน้ ถกู
ดงึมาจาก
ความเป็นงาน
ศิลปะป๊อบ
อาร์ต หรืองาน
ในกลุม่เรโทรที่
มีการใช้
สสีรรค์
หลากหลาย 
และเส้นสาย
ธรรมชาติที่ถกู
ตดัทอนให้เป็น
ลวดลายกราฟ
ฟิค 

เพื่อนสนิท 
(Companion) เป็น
ตวัแทนของความเป็น
กนัเองความเป็นเพื่อน
ความสบายใจ ผู้ รู้
ใจความไว้วางใจและ
การเข้ากนัได้ มี
ลกัษณะเดน่คือ ให้
ความร่วมมือ 

Local Nostalgia มีลกัษะความโดดเดน่คือ
ความสภุาพ ออ่นโยน มี
ความอบอุน่ นุม่นวล เป็น
มิตรและรู้สกึผอ่นคลายเมื่อ
อยูใ่กล้ มีความบริสทุธ์ิ ใส
สะอาด นา่คบหาแตย่งัคง
ความฉลาดที่ซอ่นลกึ
ภายใน มีบคุลกิที่แสดงออก
ดงู่ายๆ บ้านๆ 

สทีี่ใช้ในกลุม่นี ้
คือโทนสใีน
กลุม่พาสเทลที่
มีการลดคา่สี
ให้จางลง 
ผ้าที่ใช้จะดมูี
ความเป็น
สปอร์ต ผ้าใย
สงัเคราะห์ที่มี
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ภาพต้นแบบ แนวโน้มแฟชั่น สรุปผล องค์ประกอบ
แฟชั่น 

(Cooperative) เป็น
มิตร (Friendly) 
นา่เช่ือถือ (Trustful) มี
ทศันคติคล้ายคลงึกนั 
(Same Attitude) 
ยอมรับอะไรง่าย 
(Accepting) และไมข่ี ้
สงสยั (Unsuspicious) 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 

คนกลุม่นีไ้มเ่ร่ืองมากใน
เร่ืองการแตง่ตวั และก็ไม่
ชอบความเสีย่ง จงึมกัเลอืก
สนิค้าที่มีรูปแบบท่ีคุ้นเคย
หรือคุ้นชิน ไมค่อ่ยชอบลอง
สิง่ใหม่ๆ มากนกั รูปแบบ
โครงเสือ้จึงไมต้่องการ
ความหวือหวา แตเ่น้น
ความเรียบง่ายสวมใส่
สบาย หรือรูปแบบย้อย
ยกุต์ ชอบให้มีรายละเอียด
ตกแตง่บ้างเพื่อให้มี
ความรู้สกึแปลกใหมแ่ปลก
ตา แตต้่องไมม่ากเกินไปนกั 
ชอบลายพิมพ์ทีม่ีเร่ืองราวที่
เข้าใจง่ายหรือภาพท่ีท าให้
หวนนกึถงึอดีต ชอบแตง่ตวั
สวยด้วยวิธีง่ายๆและจบใน
ตวัด้วยชดุเดียวไมต้่องการ
ใสจ่ านวนชิน้มากนกั ชอบ
ใช้เนือ้ผ้าที่ดแูลรักษาง่าย
ไมต้่องการดแูลแบบพิเศษ 

ความยืดหยุน่ 
สวมใสง่า่ย  
รวมถงึสมัผสั
ของผ้าที่สวม
ใสส่บาย   
โครงชดุตวั
หลวมสบาย 
สวมใสง่า่ย 
ลายพิมพ์ใน
กลุม่นีน้ัน้ ถกู
ดงึมาจาก
ความเป็นงาน
ศิลปะป๊อบ
อาร์ต หรืองาน
ในกลุม่เรโทรที่
มีการใช้
สสีรรค์
หลากหลาย 
และเส้นสาย
ธรรมชาติที่ถกู
ตดัทอนให้เป็น
ลวดลายกราฟ
ฟิค 

ผู้แสวงหา (Seeker)  
เป็นตวัแทนพลงัแหง่
การแสวงหาสิง่ใหม ่มี
ความสนใจใครรู้และ
การเดินทาง มีลกัษณะ
เดน่คือ เป็นนกัส ารวจ 
(Explorer) ชอบ
เดินทาง (Outdoorsy) 
ระมดัระวงัเอาใจใส ่

Downtown Sustainer ลกัษะความโดดเดน่ของ
กลุม่คนท่ีมีความเป็นนกัคิด 
นกัแสวงหา ท่ีมีบคุลกิเป็น
ตวัของตวัเองสงู มองโลกใน
แง่ดี ทกุการก้าวเดินยอ่มมี
ความหมายเสมอและเป็น
แนวทางของสายนกัอนรัุกษ์ 
และรักธรรมชาติ คือคดิถึง
คนอื่นก่อนคิดถึงตวัเอง

สีท่ีได้จาก
ธรรมชาต ิ
เป็นสีในกลุม่ 

สีเอิร์ท โทน 
(Earth-tone) 

ให้ความรู้สึก
อบอุน่ 

ผ้าท่ีใช้ ให้
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ภาพต้นแบบ แนวโน้มแฟชั่น สรุปผล องค์ประกอบ
แฟชั่น 

(Careful) อยากรู้อยาก
เห็น (Curious) ชอบ
แสวงหาประสบการณ์
ใหม่ๆ  (Experience-
seeking) ชอบค้นคว้า 
(Searching) มีระเบียบ 
(Tidy) และมีการ
จดัการท่ีดี (Well-
organized)  
 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 
 

เสมอเช่ือมัน่ในการอยู่
ร่วมกบัธรรมชาติคืออนาคต 
การแตง่กายของคนกลุม่นี ้
จึงไมห่วือหวาตามแฟชัน่ 
ชอบใช้ของเดิมๆช า้ๆ หรือ
ของมือสอง โดยจะเป็นกลุม่
ผู้ตามแฟชัน่ ใช้โครงเสือ้ที่
ง่ายๆ  และชอบสนิค้า
เสือ้ผ้าที่มีความทนทาน
เหมาะกบักิจกรรมที่พวก
เขาชอบท า เช่นการ
ทอ่งเที่ยวแบบลยุๆ โดย
พวกเขาจะชอบรายละเอียด
ชดุที่มีฟังชัน่(Function)การ
ใช้งานได้จริง เช่นกระเปา้
เสือ้ที่มีฝาติดกระดมุเนือ้ผ้า 
เช่นผ้าจากเส้นใยธรรมชาติ 
หรือเนือ้ผ้าที่มีความ
ทนทานใช้ได้นาน โดย
รูปแบบรายละเอียดจะมี
ความดิบหยาบดไูมป่ระณีต
ไมป่ระดิษฐ์ โทนสจีะเป็นสี
ในกลุม่ที่อ้างอิงธรรมชาติ  
หรือสย้ีอมจากวสัดุ
ธรรมชาติซึง่จะได้กลุม่สทีี่
ไมส่ดใสมากนกัในกลุม่ 
เอิร์ทโทน(Earth tone) 

ความรู้สกึ
โปร่งสบาย 
ส่ือถึงหน้า
ร้อนเชน่ผ้า
ลินิน หรือผ้า
ท่ีมีพืน้ผิว
ชดัเจน 

โครงชดุแบบ
ล าลอง  
ลายพิมพ์
จาก รูปทรง
ธรรมชาต ิ
หรือชนเผา่ 
ท่ีเป็น
ลกัษณะ
สญัลกัษณ์ท่ี
สามารถ
ส่ือสารเข้าใจ
ได้ ทัว่โลก 

นักปราชญ์ 
(Sage)เป็นตวัแทนของ
ปัญญา การแสวงหา
ความรู้ด้วยตวัเอง หรือ
ปัญญาที่ได้รับการตก

Downtown Sustainer ลกัษะความโดดเดน่ของ
กลุม่คนท่ีมีความเป็นนกัคิด 
นกัแสวงหา ท่ีมีบคุลกิเป็น
ตวัของตวัเองสงู มองโลกใน
แง่ดี ทกุการก้าวเดินยอ่มมี

สทีี่ได้จาก
ธรรมชาติ เป็น
สใีนกลุม่ สี
เอิร์ท โทน 
(Earth-tone) 
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ภาพต้นแบบ แนวโน้มแฟชั่น สรุปผล องค์ประกอบ
แฟชั่น 

ทอดรวมถงึเป็นผู้ให้
ค าแนะน าแก่ผู้อื่น มี
ลกัษณะเดน่คือ เช่ือมัน่
ในตวัเอง (Self-
confident) มีการศกึษา
ดี (Well-educated) 
เป็นนกัคิด (Thinker) มี
เหตมุีผล (Logical) 
ชอบเก็บตวั (Introvert) 
ลกึซึง้เข้าใจยาก 
(Subtle) สขุมุรอบคอบ 
(Prudent) และท าอะไร
เป็นกิจวตัร (Routine) 
 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่บรุุษ 

 
ภาพแนวโน้มแฟชัน่สตรี 
 

ความหมายเสมอและเป็น
แนวทางของสายนกัอนรัุกษ์ 
และรักธรรมชาติ คือคดิถึง
คนอื่นก่อนคิดถึงตวัเอง
เสมอเช่ือมัน่ในการอยู่
ร่วมกบัธรรมชาติคืออนาคต 
การแตง่กายของคนกลุม่นี ้
จึงไมห่วือหวาตามแฟชัน่ 
ชอบใช้ของเดิมๆช า้ๆ หรือ
ของมือสอง โดยจะเป็นกลุม่
ผู้ตามแฟชัน่ ใช้โครงเสือ้ที่
ง่ายๆ  และชอบสนิค้า
เสือ้ผ้าที่มีความทนทาน
เหมาะกบักิจกรรมที่พวก
เขาชอบท า เช่นการ
ทอ่งเที่ยวแบบลยุๆ โดย
พวกเขาจะชอบรายละเอียด
ชดุที่มีฟังชัน่(Function)การ
ใช้งานได้จริง เช่นกระเปา้
เสือ้ที่มีฝาติดกระดมุเนือ้ผ้า 
เช่นผ้าจากเส้นใยธรรมชาติ 
หรือเนือ้ผ้าที่มีความ
ทนทานใช้ได้นาน โดย
รูปแบบรายละเอียดจะมี
ความดิบหยาบดไูมป่ระณีต
ไมป่ระดิษฐ์ โทนสจีะเป็นสี
ในกลุม่ที่อ้างอิงธรรมชาติ  
หรือสย้ีอมจากวสัดุ
ธรรมชาติซึง่จะได้กลุม่สทีี่
ไมส่ดใสมากนกัในกลุม่ 
เอิร์ทโทน(Earth tone) 
 

ให้ความรู้สกึ
อบอุน่ 
ผ้าที่ใช้ ให้
ความรู้สกึโปร่ง
สบาย สือ่ถึง
หน้าร้อนเช่น
ผ้าลนิิน หรือ
ผ้าที่มีพืน้ผิว
ชดัเจน 
โครงชดุแบบ
ล าลอง  
ลายพิมพ์จาก 
รูปทรง
ธรรมชาติ หรือ
ชนเผา่ ที่เป็น
ลกัษณะ
สญัลกัษณ์ที่
สามารถ
สือ่สารเข้าใจ
ได้ ทัว่โลก 
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ภาพต้นแบบ แนวโน้มแฟชั่น สรุปผล องค์ประกอบ
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ผู้สันโดษ (Loner) 
เป็นตวัแทนของความ
เป็นคนธรรมดา เป็นผู้ที่
ต้องตอ่สู้เพื่อตวัเองมี
ความมานะอดทน 
ความก าพร้าแตกแยก 
และแตกตา่งจากคนอื่น
ในสงัคม ตวัแทนของ
ความโดดเดี่ยว เป็นคน
ธรรมดาและสู้ชีวิตด้วย
ตนเอง 
ชอบอยูโ่ดดเดี่ยว 
(Lone) 
หน้าตาธรรมดา 
(Ordinary-looking) มี
ความเป็นกลาง 
(Neutral) 
ดเูป็นคนธรรมดา 
(Regular guy)  ติดดิน 
(Dow to Earth) 
สงบเสง่ียม (Calm) 

สามารถใช้แนวโน้มแฟชัน่ 
Local Nostalgia 
หรือ 
Downtown Sustainer 
 

ต้นแบบตราสนิค้าประเภท
ผู้สนัโดษสือ่ความสามารถ
ถึงความเป็นรองไมไ่ด้เป็นท่ี
หนึง่ ความเป็นพืน้บ้าน 
และความพอเพยีง 
มีแนวคดิสร้างให้ผู้บริโภคมี
ความรู้สกึความไมเ่ทา่
เทียมกนัในสงัคมแตย่ืน
หยดัที่จะสู้และพากเพยีร
จนได้รับความส าเร็จ มกัจะ
เรียบงา่ยในการน าเสนอไม่
ประดิษฐ์ ไมห่รูหรา ไม่
ค านงึถึงความสวยงาม  ใส่
อะไรก็ได้ มองแคก่าร
น าไปใช้จริงเทา่นัน้ 
ตวัอยา่งเช่นสนิค้าเบสกิ 
หรือเสือ้ผ้ารีไซเคิล ที่น าของ
เก่ามาปรับใช้ใหม ่จาก
ลกัษณะความพอเพียงของ
บคุลกิภาพต้นแบบนีจ้งึไม่
คอ่ยเหมาะสมกบัสนิค้า
แฟชัน่มากนกั 
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องค์ความรู้ท่ีได้จากการสร้างสรรค์ผลงาน 
 องค์ความรู้หลกัท่ีได้จากการสร้างสรรค์ผลงานในครัง้นี ้ 
องค์ความรู้ท่ี 1  
 สรุปขัน้ตอนการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า ประกอบด้วยการวิเคราะห์สามสว่นดงันี ้

1. การวิเคราะห์ผู้บริโภค   (Customer Analysis) 

2. การวิเคราะห์คูแ่ขง่      (Competition Analysis) 

3. การวิเคราะห์ตนเอง     (Self-Analysis) 

 โดยการสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่โดยใช้แนวคดิภาพต้นแบบตราสินค้า จะมี
องค์ประกอบหลกั 2 ประการคือ 
 1.  การสร้างอตัลกัษณ์จากการพฒันาสิ่งทอ (ลกัษณะเฉพาะ) โดยการใช้เทคนิคทางการ
ออกแบบปรับเปล่ียนผ้าพืน้ ให้เกิดรูปแบบใหม่ๆ  เชน่ การเพิ่มลายละเอียดตกแตง่ด้วยงานฝีมือ 
หรือลายพิมพ์ 
 2. การสร้างอตัลกัษณ์ทางแนวคิด  ด้วยการใช้ แนวคดิ รสนิยม หรือ บคุลิกลกัษณะพิเศษ
(Character)  ท่ีเหมาะสมกบักลุม่เปา้หมายมาสร้างเป็นอตัลกัษณ์จ าเพาะตราสินค้า 
 
องค์ความรู้ท่ี 2 
 เหตผุลในการเลือกซือ้สินค้าคือ 

1. เหตผุลทางด้านประโยชน์ใช้สอย 

2. เหตผุลทางด้านอารมณ์ 

จากทัง้สองเหตผุลนี ้ท าให้องค์ประกอบการออกแบบท่ีเหมาะสมกบักลุม่ผู้บริโภคหญิงและชาย
จากการศกึษาสามารถสรุปลกัษณะเฉพาะทางเพศได้ โดยกลุม่ลกูค้าสตรี จะชอบซือ้สินค้า โดยดู
จากรูปแบบท่ีก าหนดไว้ (Complete look) เชน่เสือ้และกระโปรงท่ีใสคู่ก่นั โดยใช้อารมณ์เป็นหลกั
ในการตดัสินใจ สว่นกลุม่ลกูค้าบรุุษ จะสนใจซือ้สินค้าท่ีตนเองต้องการใช้เทา่นัน้ เชน่ซือ้แคเ่สือ้
แบบท่ีชอบ โดยใช้เหตผุลทางด้านการใช้สอยเป็นหลกัในการตดัสินใจ เพราะฉะนัน้การจดัวาง
ก าหนดรูปแบบคอลเลคชัน่ จึงมีความส าคญัมากส าหรับลกูค้าสตรี แตไ่มส่ าคญัมากนกัส าหรับ
ลกูค้าบรุุษ ส าหรับกลุม่สตรี ท่ีชอบแตง่กาย ตามแนวโน้ม Local Nostalgia จะไมใ่ชค่นท่ีมีความ
มัน่ใจในตวัเองมากนกั จงึไมก่ล้าท่ีจะซือ้สินค้าท่ีมีรูปแบบแหวกแนวจาก สิ่งท่ีคุ้นเคย แตก็่ยงัมี
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ความต้องการมีเอกลกัษณ์ท่ีแตกตา่ง จงึให้ความส าคญักบังานออกแบบท่ีสวมใสไ่ด้ใน
ชีวิตประจ าวนั ท่ีมีรายละเอียด หรือสีสนั ท่ีดดีู สวยงาม และการดแูลรักษาท่ีเหมาะกบัการใช้สอยท่ี
แท้จริง สว่นลกูค้าบรุุษจะเลือกสินค้าท่ีสามารถน าไปใช้ได้บอ่ยและคุ้มคา่ 
 
องค์ความรู้ท่ี 3 
 ในการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่นัน้ ไม่ควรยึดตดิกบัภาพสเก็ตคอลเลคชัน่ต้นแบบแต่
อยา่เดียว งานออกแบบท่ีดีอาจเกิดจากขัน้ตอนอ่ืนๆมาประกอบในการพฒันารูแบบสินค้า เชน่การ
สร้างแบบตดัท่ีอาจจะท าไมไ่ด้ตามแบบสเก็ตทัง้หมด ต้องมีการปรับแก้หน้างาน หรือหาข้อสรุป
เพ่ือให้ผลงานออกมาดีกว่าท่ีสเก็ตภาพไว้ ตวัอย่างเชน่การวางตดัผ้าในเกรนเฉลียงก็อาจท าให้ผลง
งานดดีูขึน้ การปรับเปล่ียนวสัด ุหรือปรับเปล่ียนสีผ้าท่ีตา่งจากท่ีวางแผนไว้แตต้่น ก็จะมีผลกบัรูป
คอลเลคชัน่นัน้ๆด้วย 
 โดยผู้วิจยัพบว่า การแก้ปัญหาหน้างานในแตล่ะสว่นท าให้ผลงานออกแบบคอลเลคชัน่มี
ความสมบรูณ์และนา่สนใจมากกวา่การยึดถือแบบสเก็ตเป็นหลกั ผู้วิจยัจงึเสนอแนะให้นกั
ออกแบบใช้ภาพสเก็ตเป็นเพียงแนวทางในการท างานเทา่นัน้ แตไ่ม่ควรยึดถือวา่ผลงานต้องตรง
ตามแบบร้อยเปอร์เซ็นต์ 
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ส่วนที่2 การวิเคราะห์ขัน้ตอนการออกแบบ 

ขัน้ตอนการออกแบบ     (พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง, 2550 ) 
โมเดล A 
 

              + 
 
 
 
 

                  + 

       
 
 
 
 
 
 

  
 
 

แนวทางนีเ้หมาะส าหรับสินค้ากลุม่  Mass production  กลุม่   Low class – Medium class  (C) 
  

ผลิตภณัฑ์ท้องตลาด 
 ตอนท่ี 1 

 Basic Product and Trend 

ลกัษณะจ าเพาะ
สินค้า 

การพฒันาแบบ 

ตอนท่ี 2 
 Design and development 

การผลิต ตอนท่ี 3 
 Production 

การตลาด 
ตอนท่ี 4 

 
Marketing 

แนวโน้มแฟชัน่ 

กระบวนการออกแบบ 
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การวิเคราะห์ SWOT analysis      โมเดล A                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           

จดุแข็ง 

Strengths 

1. ต้นทนุต ่า ผลติสนิค้าได้ราคาถกูกวา่ 
2. สามารถออกแบบ และผลติได้รวดเร็ว 
3. สามารถเปลีย่นแบบสนิค้าได้ง่ายตามแนวโน้มแฟชัน่และความ

ต้องการของตลาด 

จดุอ่อน 

Weaknesses 

1. รูปแบบสนิค้าคอ่นข้างเรียบงา่ย (Basic) 
2. สนิคา่มีมลูคา่เพิม่ต า่ ต้องผลติขายจ านวนมาก 
3. ไมส่ามารถตัง้ราคาสนิค้าได้สงูมากเนื่องจากมีสนิค้ารูปแบบ

คล้ายกนัในท้องตลาดจ านวนมาก 

โอกาส 

Opportunities 

1. เข้าถงึผู้บริโภคกลุม่ใหญ่ 
2. สามารถขายสนิค้าได้ราคาถกู 

อปุสรรค 

Threats 

1. มีคูแ่ขง่ในท้องตลาดจ านวนมาก 

 
จากการวิเคราะห์ SWOT analysis โมเดล A   
 โมเดล A เหมาะส าหรับขัน้ตอนการออกแบบท่ีไมซ่บัซ้อน สินค้ารูปแบบเบสิค(Basic)  
และซบัซ้อนไมม่าก เหมาะส าหรับการผลิตสินค้าในราดบั มหภาค (Mass production) มีการ
น าแนวโน้มแฟชัน่มาใช้ โดยมิได้ตีความใหม่ด้วยการสร้างแรงบนัดาลใจจากนกัออกแบบ โดย
ใช้รูปแบบสินค้าท่ีผลิตคอ่นข้างเรียบง่ายเพ่ือสนองกลุม่ผู้บริโภคกลุม่ใหญ่ สินค้าสว่นมากจะ
จดัอยูใ่นกลุม่สินค้าระดบัลา่ง (Low class) หรือ Mass maket 
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ขัน้ตอนการออกแบบ     โมเดล B (พดัชา อทุิศวรรณกลุ, 2553) 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แนวทางนีเ้หมาะส าหรับสินค้ากลุม่    Rather High Class to High class (B, B+, A) 
  

ตอนที่ 4 
Fashion elements 

 

แนวคิดหลกั ตราสินค้า ตอนท่ี 1 
Concept 

วิเคราะห์แนวโน้มแฟชัน่ 
ตอนที่ 2 

Trend analysis 

แรงบนัดาลใจในการออกแบบ ตอนที่ 3 
Inspiration 

สรุปองค์ประกอบแฟชัน่  เพ่ือใช้ในการออกแบบ 
 - ส ี(Color) 
 - โครงสร้าง / โครงร่างเงา(Silhouette) 
 - รายละเอยีด (Detail / Finishing) 
 - วสัด ุ(Material) 
 - โอกาสใช้สอย (Occasion) 

 
 

กระบวนการสร้างต้นแบบ ตอนท่ี 5 
Morage 

ระบบการผลิต  
ตอนท่ี 6 

Production 

ผลิตภณัฑ์แฟชัน่  

ตอนที่ 7 
Fashion Product 

ระบบการตลาด ตอนท่ี 8 
Marketing 
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การวิเคราะห์ SWOT         โมเดล B                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                               
จดุแข็ง 

Strengths 

1. สนิค้ามีรูปแบบเฉพาะตวั มีอตัลกัษณ์สงู 
2. สนิค้าสามารถสร้างมลูคา่เพิ่มสงู  

จดุอ่อน 

Weaknesses 

1. ต้องใช้นกัออกแบบที่มีความสามารถมาก 
2. ต้องใช้ชา่งฝีมือในการผลติ  
3. ผลติสนิค้าได้ช้า  
4. ต้นทนุการผลติสงู 

โอกาส 

Opportunities 

1. มีอตัลกัษณ์ทีช่ดัเจนส าหรับตราสนิค้า สร้างความจดจ าได้งา่ยเหมา
แก่การสร้างตราสนิค้า 

2. เข้าถงึผู้บริโภคกลุม่ยอ่ย (Niche market) 

อปุสรรค 

Threats 

1. มีคูแ่ขง่ในตลาดระดบัเดียวกนั จากตราสนิค้าทัง้ในและตา่งประเทศ 
2. การท าการตลาดให้เข้าสูก่ลุม่เปา้หมายกลุม่ยอ่ยมีคา่ใช้จ่ายสงู 

 
จากการวิเคราะห์ SWOT analysis โมเดล B   
 เหมาะส าหรับตราสินค้าในระดบักลางขึน้ไป ถึงระดบัสงู (Medium class to High class) 
เน่ืองจากจ าเป็นต้องใช้นกัออกแบบท่ีมีความสามารถในการสร้างแนวคดิและผลิตรูปแบบ
สินค้าท่ีมีความเฉพาะตวัส าหรับตราสินค้านัน้ๆ 

 
 จากการวิเคราะห์รูปแบบโมเดล A และโมเดล B ผู้วิจยัจงึน าข้อดีของหลกัการทัง้สองมา
ผสมผสานเป็นแนวทางใหม ่เพ่ือให้เกิดแนวทางออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ท่ีสามารถตอบสนอง
กลุม่เปา้หมายได้หลายระดบัชัน้มากขึน้ 
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แนวทางการออกแบบ C จากการวิเคราะห์ โมเดล A และ B เพ่ือสรุปเป็นแนวทางผู้วิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
แนวทางนีเ้หมาะส าหรับสินค้ากลุม่    Lower class to High class (C, B, B+, A) 
 
 

แนวโน้มแฟชัน่จากแนวคดิภาพต้นแบบ 
Trend

 

แนวคิดตราสินค้า 

แรงบนัดาลใจในการออกแบบ ตอนท่ี 2 
 

Concept / Inspiration 
 

ระบบการผลิต  

ตอนท่ี 3 
 ออกแบบ / Design 
 

ผลิตภณัฑ์ แฟชัน่ 
ตอนท่ี 4 

 Production 
 

ตอนท่ี 5 
 Inventory 
 

 

  

สี,วสัด ุ

รูปแบบ, Design 
โครงร่างเงา 

 

ลายพิมพ์ , Print 

ระบบการจดัการทางการตลาด 
ตอนท่ี 6 

Marketing 
 

ตอนท่ี 1 
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ส่วนที่ 3 ขัน้ตอนการน างานวิจัยไปใช้ 

 วตัถปุระสงค์ของการศกึษาวิจยัในครัง้นี ้เพ่ือหาแนวทางการออกแบบแฟชัน่จากแนวคิด
ภาพต้นแบบตราสินค้า เพ่ือให้นกัออกแบบรุ่นใหมส่ามารถน าองค์ความรู้ไปปรับใช้ในการสร้าง  
อตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ของตนได้ โดยสามารถด าเนินตามขัน้ตอนดงัตอ่ไปนี ้
 ขัน้ตอนการสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่โดยใช้แนวคดิภาพต้นแบบตราสินค้า 

1. วิเคราะห์ผู้บริโภค และ ตราสินค้าคูแ่ขง่ 

2. วิเคราะห์ตนเอง โดยหาพิกดับน Socoi-style mapping เพ่ือสรุปหาพิกดัรูปแบบตราสินค้า

แฟชัน่ของตน 

3. เลือกภาพต้นแบบท่ีเหมาะกบั สนุทรียะ (Aesthetih) ตราสินค้าแฟชัน่ของตน 

4. สรุปแนวคดิตราสินค้า และลกัษณะจ าเพาะตราสินค้า เพ่ือสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าของ

ตน 

5. เลือกฤดกูาลในการออกแบบ เพ่ือเปรียบเทียบกบัแนวโน้มแฟชัน่สากลตามพิกดัภาพ

ต้นแบบเพ่ือสรุปหาองค์ประกอบแฟชัน่ตามฤดกูาล 

6. วิเคราะห์ องค์ประกอบแฟชัน่ตามฤดกูาล เพ่ือใช้ในการออกแบบ ร่วมกบัแรงบนัดาลใจ 

และลกัษณะเฉพาะตราสินค้า 

7. น าผลข้อมลูเข้าสู่กระบวนการออกแบบ ตามแนวทางการออกแบบผู้วิจยั (แนวทาง C) 

จากขัน้ตอนดงักลา่ว นกัออกแบบสามารถน าไปใช้ในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่ของ 
ตนได้ 
 จากการสรุปผลการวิจยั การสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่โดยใช้แนวคดิภาพ
ต้นแบบตราสินค้า สามารถสรุปขัน้ตอนแนวทางการออกแบบแฟชัน่ และขัน้ตอนการน า
ผลการวิจยัไปใช้ตามเอกสารข้างต้น โดยผู้วิจยัจะท าการทดสอบสมมตุฐิานโดยการท างาน
สร้างสรรค์ อนัจะกลา่วในบทตอ่ไป 
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บทที่ 7 
รูปแบบผลิตภัณฑ์ และงานสร้างสรรค์ 

 ในบทท่ี 7 จะกลา่วถึงรูปแบบผลิตภณัฑ์และอตัลกัษณ์ตราสินค้าของงานวิจยั จากการ
สรุปข้อมลู เร่ืองความสมัพนัธ์ของภาพต้นแบบกบัแนวโน้มแฟชัน่จากบทท่ี 4 และความต้องการ
ของผู้บริโภคกลุม่เปา้หมาย รวมทัง้การศกึษาเปรียบเทียบตลาดคูแ่ขง่ในบทท่ี 5 โดยผู้วิจยัจะ
ประมวลผลการวิเคราะห์และสรุปหาอตัลกัษณ์ตราสินค้า ลกัษณะจ าเพาะผลิตภณัฑ์ผู้วิจยัจาก
ข้อมลูภาพต้นแบบและแนวโน้มแฟชัน่ เพ่ือสรุปรูปแบบคอลเลคชัน่จากการวิเคราะห์ตามแฟชัน่
ทศันธาต ุส าหรับการออกแบบ โดยสรุปเกณฑ์การเลือกแรงบนัดาลใจในการออกแบบท่ีสมัพันธ์กบั
แนวโน้มแฟชัน่ ในการสร้างกรอบแนวคิดส าหรับการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ให้เหมาะกบั       
อตัลกัษณ์ภาพต้นแบบตราสินค้าผู้วิจยั ในการท างานสร้างสรรค์ โดยแบง่เนือ้หาออกเป็น 4 สว่น
ดงัตอ่ไปนี ้
 
สว่นท่ี 1 ตราสินค้าส าหรับการทดลองท างานสร้างสรรค์   
สว่นท่ี 2 ลกัษณะความจ าเพาะของผลิตภณัฑ์ 
สว่นท่ี 3 การวิเคราะห์ผลิตภณัฑ์ด้านความงาม 
สว่นท่ี 4 งานสร้างสรรค์ 
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ส่วนที่ 1 ตราสินค้าผู้วิจัยส าหรับการทดลองท างานสร้างสรรค์ 
จากองค์ความรู้ท่ีได้  
               1. กลุม่ภาพต้นแบบในบริบทของแฟชัน่ไทย 
               2. แนวโน้มแฟชัน่ 
               3. การสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า 
               ผู้วิจยัจงึน าข้อมลูทัง้หมดมาท าการทดลองสร้างตราสินค้าผู้วิจยั เพ่ือพิสจูน์ข้อสรุปจาก
การวิจยัท่ีสามารถน าไปประยกุต์ใช้ได้จริง โดยการสร้างตราสินค้าผู้วิจยัจากหลกัการวิเคราะห์โดย
เร่ิมจากการหาต าแหนง่ภาพต้นแบบตราสินค้าผู้วิจยั 
 
ภาพต้นแบบส าหรับตราสินค้าผู้วิจัย 
 จากข้อมลูผลสรุปการเลือกแนวโน้มแฟชัน่จากกลุม่ประชากรชายหญิงในประเทศไทย
สามารถสรุปแนวโน้มแฟชัน่ท่ีกลุม่ประชากรให้ความนิยมสงูสดุคือ กลุม่แนวโน้ม Local Nostalgia 
โดยกลุม่แนวโน้มนีป้ระกอบด้วย ภาพต้นแบบผู้ไร้เดียงสา ภาพต้นแบบวีรบรุุษ ภาพต้นแบบผู้
ชว่ยเหลือ ภาพต้นแบบเพ่ือนสนิท และภาพต้นแบบมารดา โดยผู้วิจยัจะน าภาพต้นแบบในกลุม่นี ้
มาวิเคราะห์เพ่ือหาภาพต้นแบบท่ีเหมาะสมกบัรูปแบบตราสินค้าผู้วิจยัเพ่ือใช้ในการออกแบบ
แฟชัน่คอลเลคชัน่เพ่ือสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า โดยวิเคราะห์เปรียบเทียบคณุลกัษณะภาพ
ต้นแบบท่ีเหมาะสมกบัตราสินค้าผู้วิจยัโดยใช้เกณฑ์ดงันี ้
 เกณฑ์การเลือกภาพต้นแบบส าหรับตราสินค้าผู้วิจยั 

1. เหมาะกบักลุม่ผู้บริโภคเปา้หมาย บรุุษ และสตรี  เจนเนเรชัน่ Y และเจนเนเรชัน่ X ของตรา

สินค้าผู้วิจยั 

2. เหมาะกบั สนุทรียะ(aesthetic) ของตราสินค้าผู้วิจยั 
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ตารางท่ี 17 ตารางเปรียบเทียบคณุลกัษณะภาพต้นแบบส าหรับสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าผู้วิจยั
  

ภาพ
ต้นแบบ 

ค านิยาม กลุม่เปา้หมาย

บรุุษ สตรี 
aesthetic 
ผู้วจิยั 

วีรบรุุษ 
(Hero) 
 

ต้นแบบท่ีมีภาพลกัษณ์ของพระเอก มีความเอือ้เฟือ้เผ่ือแผ่ มี
ความกล้าหาญ มีประสทิธิภาพ มีคณุธรรม มีความเด็ดเดี่ยว 
มีความออ่นโยน แก้ปัญหาให้ได้ทกุชนิด และมีจิตใจแขง็แกร่ง 
ต้นแบบตราสนิค้านี ้จึงเป็นตวัแทนของสนิค้าที่มคีวามเก่งรอบ
ด้าน มีประสทิธิภาพ เป็นสญัลกัษณ์ของต้นแบบท่ีดีนา่ยกยอ่ง 
ทกุคนต้องยอมรับ มีจิตใจด ีการน าเสนอตราสนิค้ารูปแบบนี ้
จึงต้องแสดงถึงตราสนิค้าที่มีประสทิธิภาพในการเข้าไป
ช่วยเหลอืแก้ไขปัญหาให้กบัผู้บริโภค  
มีแนวคดิสร้างให้ผู้บริโภคมีความช่ืนชม เคารพ บชูา ยอมรับ
ในต้นแบบนีแ้ละบางครัง้ก็อาจจะท าให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึ
เป็นวีรบรุุษเอง 

เหมาะสม ไม่
เหมาะสม 

ผู้ไร้เดียงสา 
(Innocent)
และหญิง
สาว
(Maiden) 
 

ต้นแบบของผู้ไร้เดียงสา คือ ผู้ที่มีความออ่นเยาว์ เป็นตวัแทน
ของความสดใส มีความเป็น วยัรุ่น มีบคุลกิภาพท่ีบริสทุธ์ิ 
สะอาดสะอ้าน ไร้มลทิน นุม่นวล ออ่นหวาน ไมเ่สแสร้ง มี
ลกัษณะนางเอก 

ตราสนิค้าทีเ่ป็นผู้ไร้เดียงสาจงึมกัสือ่ออกมาถงึความใสซื่อของ
เด็ก หญิงสาววยัรุ่น ความสะอาด นา่ทะนถุนอม ความนา่รัก 

เช่น ผลิตภณัฑ์เสือ้ผ้าส าหรับเด็ก หรือจากธรรมชาต ิ

มีแนวคดิสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึถึงความใสใ่จ บริสทุธ์ิ 
นุม่นวลสบายตา มีภาพลกัษณ์สอีอ่นๆ หรือสใีนกลุม่พาสเทล 
ไร้การปรุงแตง่ 

ไม่
เหมาะสม 

เหมาะสม 

ผู้ช่วยเหลอื 
(Helper) 
 

ต้นแบบของผู้ชว่ยเหลอื คือ เป็นผู้มีใจโอบอ้อมอารีพร้อมที่จะ
อทุิศตนเพื่อผู้อื่น มีบคุลกิภาพแบบ ชอบช่วยเหลอืผู้อื่น ยดึมัน่ 
ในอดุมการณ์ มีความเกรงอกเกรงใจสงู มีคณุธรรมสงู นบัถือ
ความถกูต้อง ชอบปกปอ้งคุ้มครองผู้อื่นจากอนัตราย 
ตราสนิค้าแบบผู้ช่วยเหลอืมีหน้าที่ในการช่วยเหลอืปกปอ้ง 
เสนอตวัตอ่ผู้อื่นโดยไมจ่ าเป็นต้องได้รับรับการร้องขอ เช่น 

เสือ้ผ้าสัง่ตดั ท่ีมีการดแูลหลงัการขายที่สามารถท าให้
ผู้บริโภคไว้วางใจมีแนวคดิสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึการ

เหมาะสม ไม่
เหมาะสม 
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ภาพ
ต้นแบบ 

ค านิยาม กลุม่เปา้หมาย

บรุุษ สตรี 
aesthetic 
ผู้วจิยั 

ได้รับความอบอุน่ แรงปรารถนาที่จะได้รับการช่วยเหลอื ยินดี
เข้ามาแก้ไขปัญหา และให้ความส าคญัแก่ผู้บริโภคอยูเ่สมอ 

เพื่อนสนิท 
(Companion) 
 

ต้นแบบของเพื่อนสนิท คือ ผู้ที่มีความเสมอภาคกบัเรา 
ไว้วางใจได้ จริงใจ รู้ใจ สามารถให้ค าปรึกษา แลกเปลีย่น 
แบง่ปัน เป็นสว่นหนึง่ของชีวิต ร่วมทกุข์ร่วมสขุ เป็นผู้ที่ให้
ความเข้าใจ และให้ความชว่ยเหลอืเมื่อ เพื่อนต้องการ 
ต้นแบบตราสนิค้าที่เป็นเพื่อนสนทิจะเสนอถึงความกลม
เกลยีว แนบแนน่ เป็นแรงสนบัสนนุให้แก่กนั หรือมีช่วงเวลา
แหง่ความอบอุน่ด้วยกนั  
มีแนวคดิสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึถึงการไมท่อดทิง้กนั มี
ความจริงใจจนซาบซึง้ สร้างความรู้สกึเช่ือมความสมัพนัธ์กนั
แนบแนน่สนิทใจ ไว้ใจได้ 

เหมาะสม เหมาะสม 

มารดา 
(Mother) 
 

ต้นแบบของของมารดา คือ หญิงผู้มีความรักที่พร้อมจะมอบ
แก่ผู้อื่นอยา่งไมม่ีที่สิน้สดุ เป็นผู้ประคบัประคองเหมือนดงัแมท่ี่
มีความหว่งใยลกูอยูต่ลอดเวลา มีบคุลกิภาพแบบรักครอบครัว 
มีความรักความผกูพนัท่ีมอบให้อยา่งไมม่ีขอบเขต มีความ
กตญัญแูละเสยีสละ 
ตราสนิค้าแบบมารดา จึงเป็นสญัลกัษณ์ของความรักจาก
ธรรมชาติที่ไมม่ีการปรุงแตง่ ความบริสทุธ์ิ ออ่นโยน เช่น
ผลติภณัฑ์เพื่อสขุภาพ  มีแนวคิดสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึ
ถึงความสมบรูณ์แบบ การเอือ้อารี ความเป็นครอบครัวที่
พร้อมจะปกปอ้งทกุสิง่ 

เหมาะสม ไม่
เหมาะสม 

 
 สรุปผลจากตารางเปรียบเทียบคณุลกัษณะภาพต้นแบบท่ีเหมาะสมกบัตราสินค้าผู้วิจยั 
ปรากฏวา่มี ภาพต้นแบบท่ีมีความสอดคล้องกบัตราสินค้าผู้วิจยัมากท่ีสดุคือ ภาพต้นแบบเพ่ือน
สนิท เม่ือวิเคราะห์คณุลกัษณะภาพต้นแบบเพ่ือนสนิทในเชิงลกึ ผู้วิจยัเห็นสมควรใช้ภาพต้นแบบ
เพ่ือนสนิท ในการน ามาทดลองสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าผู้วิจยัเป็นอนัดบัแรก 
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ต าแหน่งการตลาดตราสินค้าแฟชั่น (Market Level) 

 
ภาพท่ี 129 ภาพแสดงต าแหนง่ทางการตลาดสินค้าแฟชัน่ 

 

1. การแบ่งอัตราส่วนตลาดด้วยการตัง้ราคาผลิตภัณฑ์  

  1.1 สินค้าราคาตลาดระดบัสงูถึงสงูมาก เป็นตราสินค้าแฟชัน่ชัน้สงู หรือตรา

สินค้าในกลุม่ High Fashion คือตราสินค้าท่ีมีการออกแบบและผลิตด้วยขัน้ตอนพิธีถนั ด้วย

ชา่งฝีมือท่ีมีประสบการณ์สงู สินค้าในรูปแบบลกัษณะนีส้่วนมากมาจากตราสินค้าท่ีมีช่ือเสียง 

(Supper Brand) มีรูปแบบของงานออกแบบและงานฝีมือแฝงอยูใ่นตวัผลิตภณัฑ์สงู ใช้วสัดุ

อปุกรณ์ในการผลิตอยา่งดี มีระดบัการท าการตลาดและประชาสมัพนัธ์สินค้าท่ีต้องใช้

งบประมาณในระดบัสงู เพื่อเพิ่มมลูคา่ตราสินค้า และผลิตภณัฑ์ จดัอยูใ่นกลุม่ High Class 

(กลุม่ A) 

  1.2 สินค้าราคาตลาดระดบักลางถึงสงู เป็นสินค้าท่ีมีรูปแบบและการดีไซน์ใน

ตลาดกลุม่ใหญ่ซึง่เป็นกลุม่ตราสินค้านกัออกแบบ หรือ Designer Band ท่ีมีราคาอยูใ่น

ระดบักลางคอ่นไปทางสงู สินค้ามีคณุภาพดี มีรูปแบบการดีไซน์ของงานออกแบบและงาน

ฝีมือผสมอยูใ่นตวัผลิตภณัฑ์และมีอตัลกัษณ์ตราสินค้า โดยมีการท าการตลาด และ

ประชาสมัพนัธ์ในระดบักลางโดยผลิตภณัฑ์กลุม่นีจ้ดัอยูใ่นประเภท Rather High Class  

(กลุม่ B) 
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  1.3 สินค้าราคาระดบักลาง เป็นสินค้าท่ีมีรูปแบบงานออกแบบ อ้างอิงจาก  

กลุม่ A และกลุม่B โดยใช้วสัดใุนการผลิตท่ีราคาไมแ่พงคณุภาพปานกลาง การตดัเย็บท่ีไม่

ต้องการความประณีตนกั และไมใ่ช้งานฝีมือ ตดัเย็บตอ่แบบจ านวนมากเพ่ือให้ต้นทนุต ่า  

ขายในราคาระดบักลาง รูปแบบสินค้าไมมี่อตัลกัษณ์ตราสินค้า มากนกั หมนุเปล่ียนตาม

กระแสแฟชัน่ ซึง่ราคาระดบักลางท าให้สินค้าซือ้ขายง่าย จงึไมจ่ าเป็นต้องท าการ

ประชาสมัพนัธ์มากนกั จดัอยูใ่นกลุม่ Medium Class (กลุม่ C) 

  1.4 สินค้าราคาตลาดระดบัล่าง เป็นสินค้าท่ีมีราคาคอ่นข้างต ่า อาศยัการผลิต

เป็นจ านวนมากเพ่ือลดต้นทนุ สว่นมากผลิตในระดบัอตุสาหกรรม โดยใช้วตัถดุิบท่ีราคา

คอ่นข้างถกูมีรูปแบบของงานดีไซน์ไมม่ากนกั มีการผลิตท่ีไมป่ระณีตนกั เพ่ือให้สามารถผลิต

ได้ไว และจ านวนมาก ขายราคาต ่า แตข่ายสินค้าเป็นจ านวนมาก ไมต้่องการท าการตลาด 

และประชาสมัพนัธ์เพ่ือท่ีจะได้ขายสินค้าให้ราคาถกูท่ีสดุ จดัอยูใ่นกลุม่ Low Class  

 

  สรุปข้อมลูต าแหนง่ทางการตลาดท่ีเหมาะกบัตราสินค้าผู้วิจยั คือกลุม่ตราสินค้า

นกัออกแบบ หรือ Designer Band ซึง่จดัอยูใ่นกลุม่ Rather High Class B, B+   ซึง่สินค้าใน

กลุม่นี ้เน้นท่ีงานออกแบบ มากกวา่ประโยชน์ใช้สอย กลุ่มลกูค้าจงึมีแนวโน้มในการใช้

ความรู้สกึในการตดัสินใจซือ้สินค้านัน้ๆมากกวา่การใช้เหตผุล อีกทัง้สินค้าในกลุม่นีเ้หมาะกบั

กลุม่ประชากรในประเทศไทย ท่ีมีก าลงัซือ้ในระดบัปานกลาง ซึง่สามารถสรุปเป็นตราสินค้า

ผู้วิจยัในล าดบัตอ่ไป 

ตราสินค้าส าหรับการทดลองท างานสร้างสรรค์ ตราสินค้าผู้วิจัย  แบรนด์ “Surreal 
Objects” 
 งานสร้างสรรค์เสือผ้าของแบรนด์ ”Surreal Objects”  เกิดจากแนวความคิดท่ีมาจากจิต
ใต้ส านกึโดยแนวคิดหลกั(concept) ของตราสินค้า จะเป็นตราสินค้าท่ีมีชีวิตและคงอยูเ่หมือน
เพ่ือนสนิท ท่ีคอยมอบสิ่งดีๆให้แก่กนัและกนั ซึง่กลุม่ลกูค้าของ“Surreal Objects” จะมีความพิเศษ
ในการมองโลกในมมุบวก สร้างโลกสดใสจากภายในสูภ่ายนอกและสง่ตอ่สู่คนรอบข้าง มีความ
เป็นตวัของตวัเอง เป็นเพ่ือนสนิทท่ีจริงใจ แตง่ตวัเพ่ือให้คนรอบกายเรามีความสขุ เพราะฉะนัน้การ
ออกแบบเสือผ้าก็จะมีบคุลิกเหลา่นีซ้อ่นอยู่ ในแตล่ะคอลเลคชัน่ ถกูน าเสนอผา่นเอกลกัษณ์ในการ
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ใช้สี และลายพิมพ์  ท่ีให้ความรู้สกึอบอุน่ออ่นหวานจริวใจ และเป็นมิตร จนรูปแบบเหล่านีเ้ป็น
ลายเซ็นหลกัของตราสินค้าท่ีท าให้เป็นท่ีจดจ า โดยการปรับสูง่านในรูปแบบเสือผ้าส าเร็จรูปท่ีสวม
ใสไ่ด้ง่ายในชีวิตประจ าวนั แตส่ามารถสร้างความรู้สกึพิเศษให้ผู้สวมใสแ่ละคนรอบข้างทกุวาระ
โอกาสท่ีได้สมใส่ตามแนวคิดหลกัของตราสินค้า  
 ตราสินค้า Surreal Objects จดัอยูใ่นกลุม่ ตราสินค้านกัออกแบบท้องถ่ิน (Local 
designer brand)  เป็นกลุม่สินค้าระดบั B ซึง่เป็นกลุม่สินค้าจากนกัออกแบบ ท่ีมีราคาปานกลาง
ถึงคอ่นข้างสงู สินค้าในกลุม่นี ้จะมีการน าเสนอคอลเลคชัน่ใหม ่อยา่งต ่า 2 คอลเลคชัน่ตอ่ปี คือ 
คอลเลคชัน่ฤดใูบไมผ่ลิ-ฤดรู้อน และ คอลเลคชัน่ฤดใูบไม้ร่วง-ฤดหูนาว 
สินค้าหลกัจะเป็นสินค้าในไลน์ของเสือ้ผ้าสตรี สินค้าจะมีราคาประมาณ 2,000-16,000 บาท ใช้ผ้า
และวสัดใุนการตดัเย็บท่ีมีคณุภาพดี งานตดัเย็บผีมือประณีตเรียบร้อย โดยมีสินค้าประเภทท่ี
สามารถสวมใสไ่ด้ทงัชายและหญิงคือ กลุม่สินค้าล าลอง เชน่เสือ้ยืดและกางเกงขาสัน้ ราคา
ประมาณ 600-3,500 บาท โดยมี สว่นประกอบของเสือ้ผ้าบรุุษ จ านวน 20 เปอร์เซ็น 

 
ภาพท่ี 130 แสดงต าแหนง่ตราสินค้า  

2. สรุปข้อมูลประเภทของผลิตภัณฑ์ (Product Line) 
 จากอตัราสว่นร้อยละในสินค้าท่ีนิยมซือ้จากการท าแบบส ารวจกลุม่ประชากรในเขต
กรุงเทพมหานครจ านวน 400 คน แสดงเป็นจ านวนร้อยละในความนิยมในการการซือ้สินค้า  
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ตารางท่ี 18  ตารางแสดงอตัราสว่นร้อยละความนิยมในการเลือกซือ้สินค้าของบรุุษและสตรี 
สินค้า สตรี บรุุษ 

เสือ้เชิต้(Shirt/ Blouse) 62% 83% 
เสือ้ตวันอก(Jacket) 1% 6% 
กางเกง(Pant/Short) 4% 11% 
กระโปรง(Skirt) 3% - 
ชดุกระโปรง(Dress) 29% - 

 
 สรุปข้อมลูจากแบบสอบถาม แสดงให้เห็นวา่ สินค้าท่ีทัง้บรุุษและสตรีนิยมเลือกซือ้เป็น
อนัดบัแรกคือ เสือ้ รองลงมาคือ ชดุกระโปรง ส าหรับกลุม่สตรี และ กางเกงส าหรับบรุุษ 
 
 โดยการจดัสดัสว่นสินค้าส าหรับตราสินค้าผู้วิจยั ผู้วิจยัได้แบง่สดัสว่นสินค้า โดยได้
ความเห็นจากผู้ เช่ียวชาญด้านการออกแบบสินค้าแฟชัน่ คณุอรวิมล เสนีวงศ์ ณ อยธุยา ต าแหนง่ 
หวัหน้านกัออกแบบอาวโุส (Senior head designer)  จากแบรนด์ Playhound ในการแบง่สดัสว่น 
ร้อยละของสินค้าให้เหมาะสมกบัตราสินค้าผู้วิจยั โดยได้ผลดงันี ้
ตารางท่ี 19 ตารางแสดงสดัสว่นการจดัรูปแบบสินค้าส าหรับบรุุษและสตรี ส าหรับตราสินค้าผู้วิจยั 

รูปแบบสนิค้า 
(Product Lines) 

สดัสว่นสนิค้าส าหรับสตรี 80% สดัสว่นสนิค้าส าหรับบรุุษ  20% 
 

Key Items 10% 5% 
Trendy 60% 70% 
Basic 30% 25% 

 
ขนาดสินค้าแบง่เป็น           S, M, L ตามอตัราส่วนมาตรฐาน 
ตารางท่ี 20 ตารางแสดงขนาดสินค้าเฉล่ีย ส าหรับบรุุษและสตรี 

ขนาดสนิค้าโดยเฉลีย่ สนิค้าส าหรับสตรี สนิค้าส าหรับบรุุษ 
ความสงู 161-170 เซนตเิมตร 170-180 เซนตเิมตร 
ขนาดเสือ้ S, M M, L 
ขนาดรองเอว 25-27 นิว้ 31-33 นิว้ 
ขนาดความยาวกางเกง 30-32 นิว้ 32-34 นิว้ 
ขนาดรอบสะโพก 36-38 นิว้ 36-38 นิว้ 
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ส่วนที่ 2 ความจ าเพาะของผลิตภัณฑ์  
1. สรุปข้อมูลส่วนผสมทางการตลาด (7P) ตราสินค้าผู้วิจัย Brand Surreal Objects 
 1. ผลิตภณัฑ์ (Product) 
 ตราสินค้า Surreal Objects เสือ้ผ้าส าเร็จรูปบรุุษและสตรี ท่ีผลิตในประเทศไทยโดยมี
สดัสว่นของสินค้าสตรีมากกวา่บรุุษ คิดเป็นอตัราสว่น (80%: 20%) รูปแบบสินค้าเป็นชดุล าลอง
และชดุส าหรับใสไ่ปงาน จดัอยูใ่นกลุม่สินค้านกัออกแบบ 
 2. ราคา (Price) 
ตารางท่ี 21 ตารางแสดงราคาเฉล่ียสินค้า (Price) 

กลุ่มสนิค้า แบบสินค้า หญิง ชาย 
 
 

สินค้าท่อนบน 

เสือ้เชิต้(Shirt) 1,500-3,000฿ 1,500-3,000฿ 
เสือ้เบลาส(์Blouse) 800-3,500฿ - 
เสือ้ตวันอก(Jacket) 3,000-8,000฿ 3,000-8,000฿ 
เสือ้โค้ท(Coat) 5,000-15,0 00฿ 5,000-12,500฿ 
เสือ้เสว็ตเตอร์ (Sweater) 2,000-3,500฿ 2,000-3,500฿ 

 
สอนค้าท่อนล่าง 

กางเกงขายาว(Pant) 1,500-3,500฿ 1,500-3,500฿ 
กางเกงขาสัน้(Short) 800-2,500฿ 800-2,500฿ 
กระโปรง(Skirt) 1,200-3,000฿ - 

 
สินค้าชุดติดกนั 

ชดุกระโปรง(Dress) 2,500-12,000฿ - 
ชดุติดกนั(Jumper) 2,500-12,000฿ - 

 
 3. สถานท่ีจดัจ าหน่าย (Place)  จดุจดัจ าหนา่ยในห้างสรรพสินค้าในเขตตวัเมือง การ
เข้าถึงง่าย 

3.1 จดุขายร้านค้าเด่ียว (Standalone shop) ในศนูย์การค้า 

3.2 จดุขายในห้างสรรพสินค้า (Conner) เป็นจดุขายประจ าในห้างสรรพสินค้า 
3.3 จดุขายชัว่คราว (Fair and Exhibition) เป็นการจดัจดุขายชัว่คราวเชน่ Pop 

up หรือการขายสินค้าตามงานแฟร์ส าหรับสินค้าแฟชัน่ 
 4. การสง่เสริมการตลาดและประชาสมัพนัธ์ (Promotion) 
  4.1  โดยน าเสนอภาพสินค้าผา่นส่ือ เชน่การน าเสนอผา่นเว็บไซ้ต์ หรือ Face 
Book หรือ Instar gram หรือส่ืออ่ืนๆท่ีสามารถเข้าถึงกลุม่เปา้หมาย 
  4.2  การน าเสนอสินค้า ณ จดุขายด้วยการ จดัดสิเพลย์สินค้าบนหุน่โชว์ 
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  4.3  การน าเสนอสินค้าส าหรับลกูค้าพิเศษ (VIP) ด้วยการเก็บข้อมลูลกูค้า และให้
พนกังานขาย สง่ภาพ หรือเชิญลกูค้ามาเลือกสินค้าก่อน 
  4.4 การลดราคาขายสินค้าตามฤดกูาล 
 5. คน (People)/ กลุม่เปา้หมาย 
 กลุม่เปา้หมายหลกั 
  เพศ/วยั  ชาย/หญิง   อาย ุ25-35 ปี 
  อาชีพ    รับจ้าง ธุรกิจสว่นตวั แมบ้่าน 
  อาย ุ  Gen Y 
  รายได้เฉล่ีย 25,000- 40,000 บาท ตอ่เดือน 
 กลุม่เปา้หมายรอง 
  เพศ/วยั             ชาย/หญิง   อาย ุ36-45 ปี 
  อาชีพ  รับจ้าง ธุรกิจสว่นตวั แมบ้่าน 
  อาย ุ  Gen X 
  รายได้เฉล่ีย 40,000 บาทขึน้ไป ตอ่เดือน 
 6. บรรจภุณัฑ์  (Packing) 
 ออกแบบ บรรจภุณัฑ์ ถงุช๊อปปิง้ ให้มีความสะดดุตาด้วยสีสนัและรูปทรง เพื่อสร้างความ
จดจ าในอตัลกัษณ์ของตราสินค้า และช่วยสง่เสริมการขาย 
  7. การจดจ าใหม ่ (Purple Cow) 
 อตัลกัษณ์ตราสินค้า ท่ีสอดคล้องกบัแนวคิดภาพต้นแบบ ประกอบด้วย 

7.1 อตัลกัษณ์ทางแนวคิด จากแนวคิดภาพต้นแบบ “เพ่ือนสนิท”  ซึง่จดัอยูใ่น

กลุม่แนวโน้ม  “Local Nostalgia ” 

7.2 อตัลกัษณ์การพฒันาสิ่งทอด้วยการใช้ลายพิมพ์ และงานตกแตง่ท่ีมี

ความสมัพนัธ์กบัแนวคดินัน้ๆ 

2. ลักษณะจ าเพาะและจุดเด่นท่ีแตกต่างจากตราสินค้าอ่ืน 

 2.1 จดุเดน่ของตราสินค้า 
 จดุเดน่ของตราสินค้าคือ สินค้าเคร่ืองนุง่หม่แฟชัน่ท่ีตอบสนองผู้บริโภคตามกลุม่ภาพ
ต้นแบบ โดยภาพต้นแบบท่ีเป็นแนวความคดิหลกัท่ีใช้ในการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ คือ ภาพ
ต้นแบบ เพ่ือนสนิท ซึง่จดัอยู่ในกลุม่แนวโน้มแฟชัน่ “Local Nostalgia” ท าให้เกิดการเลือกรูปแบบ
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ของงานออกแบบ การใช้สีและลวดลายพิมพ์ท่ีเหมาะสม การสร้างอารมณ์งานท่ีมีความสนกุสนาน
มีเร่ืองราวท่ีอบอุน่ และเป็นมิตร แตแ่ฝงไว้ด้วยความซนหรือความประหลาดใจเล็กๆท่ีจะชว่ยเตมิ
เตม็ให้ชีวิตมีสีสนั โดยการน าเสนอรูปแบบโครงชดุท่ีสวมใสง่่ายในแบบท่ีคุ้นชิน ท าให้ไมรู้่สกึ 
เคอะเขินท่ีจะหยิบจบัสินค้าเหลา่นัน้มาสวมใส่ ให้อารมณ์งานบ้านๆแตร่่วมสมยัและทนักระแส
แฟชัน่ โดยเคร่ืองแตง่กายจะชว่ยเตมิเตม็จิตนาการ ด้วยสีสนัท่ีให้ความรู้สกึอบอุน่ มองโลกในแง่ดี 
แก่ผู้สวมใส ่โดยหลกัการทัง้หมดจะปรากฏเป็นจดุเดน่ของตราสินค้าโดยเฉพาะท่ีลวดลายพิมพ์
และการให้สีในชิน้งานออกแบบนัน้ๆ 
 
 2.2 อตัลกัษณ์ของตราสินค้างานวิจยั 
 สรุปผลการวิเคราะห์เพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างอตัลกัษณ์ของตราสินค้าใหม่ 
 ผลิตภณัฑ์สินค้าแฟชัน่ส าหรับหญิงและชาย จากแนวคิดภาพต้นแบบ เพ่ือนสนิท ท่ีมี
รูปแบบเหมาะสมกบักลุม่เปา้หมาย ซึง่จดัอยูใ่นกลุ่มแนวโน้มแฟชัน่ “Local Nostalgia”  มี
รายละเอียดการตกแตง่ ท่ีไมม่ากเกินไป แตส่ามารถสร้างจดุสนใจ และอตัลกัษณ์ตราสินค้าได้  
รูปแบบเคร่ืองแตง่กายท่ีต้องดแูลรักษาง่ายเหมาะกบัการใช้งานและรูปแบบการใช้ชีวิตของ
กลุม่เปา้หมาย รูปแบบสินค้าท่ีสร้างอารมณ์อบอุน่ อารมณ์บ้านๆ ท่ีได้รับแรงบนัดาลใจจาก งาน
ตกแตง่ในฝร่ังเศส มาเลา่เร่ืองราวด้วยลายพิมพ์ การใช้สี และพืน้ผิววสัด ุและการตัง้ราคาท่ี
เหมาะสมกบักลุม่เปา้หมาย โดยอ้างอิงจาก ต้นทนุการผลิต และ กลุม่สินค้าในระดบัเดียวกนั 

 
ภาพท่ี 131 แสดงต าแหนง่ทางการตลาดตราสินค้าผู้วิจยั 
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จากต าแหนง่ทางการตลาดของตราสินค้าผู้วิจยั จะเห็นวา่ตราสินค้าถกูจดัอยูใ่นกลุม่ ตราสินค้า
ดีไซน์เนอร์แบรนด์ ซึง่เน้นสินค้าไปท่ีกลุม่สตรีวยัท างานท่ีมีอิสระทางการเงิน โดยมีตราสินค้าคูแ่ขง่
ทางการตลาดได้แก่ Red Valentino, Sretsis,  Kloset,  Disaya, และ Lyn Around 

 
2.3 สายผลิตภัณฑ์ (Product  Line) 
      ผลิตภณัฑ์ทัง้หมดแบง่ออกเป็น 2 ประเภท และแบง่ออกเป็นสดัสว่นดงัตอ่ไปนี ้
เสือ้ผ้าชาย 20% ของผลิตภณัฑ์รวม 
 ทอ่นบน (Top)15%  แจ็คเก๊ต  หรือ  เบลเชอร์  (Jacket/Blazer) 5% 
     เชิต้ (Shirt) 5% 
     เสือ้ยืด (T-shirt) 5% 
 ทอ่นลา่ง (Bottom) 5%  กางเกงขายาว (Pants) 5%    
เสือ้ผ้าหญิง 80% ของผลิตภณัฑ์ 
 ชดุติดกนั (Dress)  40%               
 ทอ่นบน (Top) 20%  แจ็คเก๊ต  หรือ  เบลเชอร์  (Jacket/Blazer) 5% 
     เสือ้ (Blouse) 15%  
 ทอ่นลา่ง (Bottom) 20%  กระโปรง (Skirt) 15% 
     กางเกงขายาว (Pants) 5 
2.4  ข้อมูลผลิตภัณฑ์ของตราสินค้าผู้วิจัย 

ตารางท่ี 22 สรุปข้อมลูผลิตภณัฑ์ตราสินค้างานวิจยั 

ข้อมลูผลติภณัฑ์ ลกัษณะพิเศษจ าเพาะของผลติภณัฑ์ 

ตราสนิค้าผู้วิจยั แบรนด์ Surreal Objects 
ประเภทสนิค้า เสือ้ผ้าส าเร็จรูป Ready-to-wear ตราสนิค้าภานในประเทศ (Local 

Brand) 
เคร่ืองแตง่กายส าหรับสตรี 80 %  
เคร่ืองแตง่กายส าหรับบรุุษ 20% 

รูปแบบสนิค้า ชดุใสอ่อกงาน Party wear และชดุล าลอง Casual wear 
ตลาดสนิค้า กลุม่ตลาด B  (Designer Brand) 
ราคาสนิค้า 800บาท – 16,000 บาท 
กลุม่เปา้หมายหลกั ชายและหญิง  อาย ุ 25-35 ปี    Generation Y 
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ข้อมลูผลติภณัฑ์ ลกัษณะพิเศษจ าเพาะของผลติภณัฑ์ 

กลุม่เปา้หมายรอง ชายและหญิง  อาย ุ36-45 ปี     Generation X 
ขนาดสนิค้า ขนาดสนิค้าสตรี  S  M  L 

ขนาดสนิค้าบรุุษ  S  M  L 
แนวคิดตราสนิค้า แนวคิดภาพต้นแบบ “เพื่อนสนิท”  

โดยอ้างองิจาก แนวโน้มแฟชัน่  Local Nostalgia 
เร่ืองราวของตราสนิค้า แนวคิดเร่ืองเพื่อนสนิท 

ผสมกนัแนวโน้มแฟชัน่ท่ีปรับเปลีย่นทกุฤดกูาล 
ภาพลกัษณ์ตราสนิค้า เป็นรูปแบบสนิค้าที่ให้ความรู้สกึคุ้นเคย เหมือนเพื่อนสนิท ท่ีมีความ

ออ่นหวาน สนกุสนาน และเป็นกนัเอง ด้วยรูแบบที่เป็นแบบ บ้านๆ ท่ีมี
ความร่วมสมยั และทนักระแสแฟชัน่ เพื่อตอบสนองกลุม่ผู้บริโภคตาม
บคุลกิภาพต้นแบบ 

ประโยชน์ใช้สอยหลกั เสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย 
ประโยชน์ใช้สอยรอง สร้างความมัน่ใจแก่ผู้สวมใส ่สง่เสริมบคุลกิภาพ สร้างอตัลกัษณ์บคุคล 
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ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ด้านความงาม 
สรุปการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ด้านความงามด้วยแฟช่ันทัศนธาตุ 

ตารางท่ี 23 ตารางสรุปการวิเคราะห์ด้านองค์ประกอบทางแฟชัน่ ท่ีน าไปสูแ่นวคิดทางแฟชัน่ของ
ผลิตภณัฑ์ ท่ีเป็นอตัลกัษณ์ความจ าเพาะทางการตลาดของตราสินค้าผู้วิจยั 
แฟชัน่ทศันธาต ุ แนวคิดในการออกแบบแฟชัน่คอล

เลคชัน่ 
แนวคิดในทางแฟชัน่ของผลติภณัฑ์ 

โครงร่างเงา 
Silhouette 

โครงสร้างเบสคิ สวมใสง่่าย  ทรง
กระโปรงกว้าง Flare Line และ เข้ารูป
เลก็น้อย Sheat line ให้ความรู้สกึความ
เป็นผู้หญิง 

 

โครงสร้างสมมาตร 
สวมใสส่บาย เข้ารูปเลก็น้อยให้ความรู้สกึ
มีรูปทรงเป็นผู้หญิง 

ส ี
Color 

กลุม่สทีี่ให้ความรู้สกึอบอุน่ เป็นมิตร 
มองโลกสดใส 
ปรับเปลีย่นตามแนวโน้มแฟชัน่ 

สกีลุม่พาสเทล และกลุม่สทีี่ให้ความรู้สกึ
ย้อนยคุ โดยอ้างองิจากแนวโน้มแฟชัน่  
Local Nostalgia 

 
รายละเอียด 
Detail 

งานตกแตง่ที่ให้ความรู้สกึเป็นงานมือ 
โดยตกแตง่ไมม่ากจนเป็นงานฝีมอื (Not 
hand craft)  
รายละเอียดจากงานตกแตง่ภายใน 

การตกแตง่ด้วยริบบิน้ กระดมุ 
การเดินเส้นด้วยริบบิน้ 
การกุ้นเชือก 
การปักตกแตง่ลวดลาย 
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แฟชัน่ทศันธาต ุ แนวคิดในการออกแบบแฟชัน่คอล
เลคชัน่ 

แนวคิดในทางแฟชัน่ของผลติภณัฑ์ 

วสัด ุ
Material 

เนือ้ผ้าที่สวมใสส่บาย ดแูลรักษาง่าย สตรี : ผ้าใยสงัเคราะห์ ท่ีสามารถพิมพ์
ด้วยเคร่ืองพมิพ์ดิจิตอล ให้ได้สสีวยงาม 
เนือ้ผ้ามีน า้หนกั ไมย่บังา่ย 
บรุุษ : เนือ้ผ้าที่มีสว่นผสมของเส้นใยฝา้ย 
และใยสงัเคราะห์ 

ลายพิมพ์ 
Print 

จากแรงบนัดาลใจ 
 

ลาพิมพ์ที่ผสมผสาน กนักลากหลาย
รูปแบบ หลายมิติ ทัง้วิธี ตดัตอ่ ซ้อนทบั
ลายพิมพ์ 
โดยหยิบเร่ืองราวจากแรงบนัดาลใจและ  
Mood boards   มาถ่ายทอดเป็นลาย
พิมพ์ 

 
ส่วนที่ 4 งานสร้างสรรค์ 
การเลือกแนวโน้มแฟช่ัน และแรงบันดาลใจในการออกแบบ  
เกณฑ์การเลือกแนวโน้มแฟช่ัน 
            เกณฑ์การเลือกแนวโน้มแฟชัน่เพ่ือน ามาสร้างแรงบนัดาลใจในการออกแบบ โดยผู้วิจยัท า
แบบสอบถามกลุม่ประชากรในประเทศไทยจ านวน 400 เพ่ือสรุปหาแนวโน้มแฟชัน่ท่ีคาดวา่จะ
ได้รับความนิยมมากท่ีสดุเพ่ือมาท าการทดลอง โดยสรุปผลได้ตามตาราง 
 
ตารางท่ี 24 ตารางแสดงคา่คะแนนร้อยละแนวโน้มแฟชัน่จากภาพต้นแบบจากการเลือกโดยกลุม่
ประชากรในประเทศไทย 
กลุม่ กลุม่พิกดัต าแหนง่ แนวโน้มแฟชัน่ หญิง

(265คน) 
ชาย 
(135คน) 

A Past-Maximal Urban Accuracy   31.8% 23.9% 
B Future-Maximal Space Innovator  20.6% 17.4% 
C Past-Minimal Local Nostalgia  37.1% 34.8% 
D Future-Minimal Downtown Sustainer  10.5% 23.9% 
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               จากตารางแสดงผลคา่คะแนนร้อยละแนวโน้มแฟชัน่จากภาพต้นแบบ กลุม่ประชากรทัง้
ชายและหญิง กลุม่แนมโน้มแฟชัน่กลุม่ C : Local Nostalgia (Past-Minimal) เป็นกลุม่ท่ีประชากร
ทัง้ชายและหญิงเลือกมาเป็นอนัดบัท่ี 1 ด้วยเปอร์เซ็นต์ท่ีใกล้เคียงกนัคือ 37.1% และ 34.8% 
ผู้วิจยัจงึเห็นสมควรใช้ กลุม่แนมโน้มแฟชัน่กลุม่ C : Local Nostalgia (Past-Minimal) เหมาะสมท่ี
จะน ามาท าการทดลองสร้างสรรค์ตราสินค้า เน่ืองจากเป็นรูปแบบท่ีคาดวา่จะได้รับความนิยมจาก
กลุม่ผู้บริโภคกลุม่ใหญ่ ผู้วิจยัจงึหยิบมาท าการทดลอง ออกแบบงานสร้างสรรค์เพ่ือสร้างอตัลกัษณ์
ภาพต้นแบบตราสินค้า โดยใช้บคุลิก เพ่ือนสนิท ในการทดลองเป็นกลุม่แรก 
 
ข้อมูลแรงบันดาลใจและแนวคิดในการออกแบบ 
            ในการสร้างสรรค์งานออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ สว่นส าคญัท่ีจะสามารถเพิ่มคณุคา่
และความนา่สนใจให้ผลงานออกแบบ คือแรงบนัดาลใจในการออกแบบ อีกทัง้แรงบนัดาลใจยงั
สามารถสร้างความแตกตา่งหลากหลายให้ผลงานออกแบบท่ีอ้างอิงมาจากแนวโน้มแฟชัน่เดียวกนั
ให้มีรูปแบบท่ีแตกตา่งกนัไปตามแตอ่ตัลกัษณ์ภาพต้นแบบตราสินค้า 
 
เกณฑ์ในการเลือกแรงบันดาลใจ 
                 จากข้อมลูแนวโน้มแฟชัน่ท่ีผู้วิจยัสามารถสรุปตามบริบทของผู้บริโภคในสงัคมไทย 
ผู้วิจยัจงึก าหนดเกณฑ์ในการเลือกแรงบนัดาลใจในการออกแบบ ดงันี ้

1. สามารถอธิบายเร่ือราวท่ีมีความสมัพนัธ์กบัแนวโน้มแฟชัน่ 

2. เหมาะสมกบัอตัลกัษณ์ภาพต้นแบบตราสินค้า 

3. นกัออกแบบมีความสนใจ 
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แนวคิดแรงบันดาลใจในการออกแบบคอลเลคช่ัน Close Friend 

 
ภาพท่ี 132 ภาพอ้างอิง แรงบนัดาลใจในการออกแบบ  

 แรงบนัดาลใจในการออกแบบคอลเลคชัน่นี ้Surreal Objects บอกเลา่ถึงความทรงจ าวนั
หวานสีชมพกูบัเจ้าเพ่ือนสนิทตวัน้อยท่ีตวัตดิกนัไมเ่คยห่าง ท่ีเม่ือไหร่ได้หวนคิดถึงก็จะท าให้ยิม้ได้
เสมอ วนัสบายๆอบอุน่แสนหวานในชว่งหน้าร้อน ในสวนหลงับ้าน ท่ีมีเจ้าเพ่ือนสนิทส่ีขาตวัน้อยวิ่ง
เลน่รายล้อมกนัอยา่งสนกุสนาน  เม่ือเหลือบไปเห็นหนุม่น้อยข้างบ้านท่ีเราแอบชอบผา่นชอ่ง
ระแนงรัว้ไม้ก็จะท าให้เราหน้าแดงได้ทกุครัง้ไป นกตวัน้อยบนิวนใต้ร่มไม้ใหญ่ พร้อมร้องประสาน 
ใบไม้รูปร่างแปลกๆ ท่ีแสงอาทิตย์ส่องผา่นสะท้อนให้เกิดมิตสีิสนัท่ีสะดดุตา ภาพความทรงจ า
พิเศษเหลา่นี ้ถกูน ามาถ่ายทอดตีความเป็น คอลเลคชัน่ท่ีประกอบด้วยลายพิมพ์ ท่ีสดใส อนัเป็น
เอกลกัษณ์ของตราสินค้า ท่ีฤดกูาลนีค้ราวนีเ้ลา่เร่ืองด้วยน้องหมาน้อย อนัเป็นตวัแทนของเพ่ือน
สนิท และความซ่ือสตัย์ท่ีไม่มีวนัเปล่ียนแปลง  
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ภาพ Mood boards: Close friend Spring/Summer 2016 

 
ภาพท่ี 133 ภาพ Mood boards คอลเลคชัน่ Close friend 

   
งานสร้างสรรค์แฟช่ันคอลเลคช่ัน 
              คอลเลคชัน่ ฤดใูบไม้ผลิ-ฤดรู้อน ปี ค.ศ. 2016 ส าหรับกลุม่เปา้หมายผู้บริโภคในประเทศ
ไทย จากอตัลกัษณ์ภาพต้นแบบตราสินค้า เพ่ือนสนิท โดยอ้างอิงแนวโน้มแฟชัน่ Local Nostalgia 
จะเป็นแนวคดิหลกัในการทดลองท างานสร้างสรรค์ในครัง้นี ้ 
             จากการคดัเลือกจากแบบสเก็ตโดยผู้ เช่ียวชาญ และกลุม่เปา้หมาย เพ่ือให้ได้จ านวน
ทัง้สิน้ 15 ชดุเพ่ือท าการทดลองขึน้ตวัอย่างผ้าดิบ และตดัเย็บจริง โดยมีเกณฑ์การเลือกรูปแบบ
ดงันี ้
               เกณฑ์การเลือก แบบชุดเพื่อการทดลองท างานสร้างสรรค์ 
1. รูปแบบเหมาะสมกบักลุม่เปา้หมาย (กลุม่เปา้หมายมีส่วนในการเลือกรูปแบบ) 
2. สามารถจดักลุม่สี และรูปแบบให้เกิดลกัษณ์ร่วมแฟชัน่ (การจดักลุม่ จากความเห็นผู้ เช่ียวชาญ) 
3. สามารถเข้าสู้กระบวนการผลิตในระบบอตุสาหกรรมแฟชัน่ได้ง่าย 
4. เหมาะสมกบัตราสินค้า 
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รายข้อมลูของเสือ้ผ้าทัง้หมดในคอลเลคชัน่จะอธิบายโดยละเอียดในบทท่ี 8 ตอ่ไป 
 
ตารางท่ี 25 ตารางสรุปวิเคราะห์องค์ประกอบการออกแบบท่ีได้จากการศกึษาแรงบนัดาลใจเพื่อ
สร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า 

Collection: Close Friend 
ภาพต้นแบบ 
(Archetype) 

เพื่อนสนิท (Companion) 
ต้นแบบของเพื่อนสนิท คือ ผู้ที่มีความเสมอภาคกบัเรา คุ้นเคย สามารถไว้วางใจได้ 
จริงใจ รู้ใจ ให้ค าปรึกษา แลกเปลีย่น แบง่ปัน เป็นสว่นหนึง่ของชีวิต ร่วมทกุข์ร่วมสขุ 
เป็นผู้ที่ให้ความเข้าใจ และให้ความชว่ยเหลอืเมื่อ เพื่อนต้องการ 
ต้นแบบตราสนิค้าที่เป็นเพื่อนสนทิจะเสนอถึงความสนิทสนมแนบแนน่ เป็นแรง
สนบัสนนุให้แก่กนั หรือมีช่วงเวลาแหง่ความอบอุน่ด้วยกนั  
มีแนวคดิสร้างให้ผู้บริโภคมีความรู้สกึถึงการไมท่อดทิง้กนั มีความจริงใจจนซาบซึง้ 
สร้างความรู้สกึเช่ือมความสมัพนัธ์กนัแนบแนน่สนิทใจ ไว้ใจได้ท าให้เพื่อนเช่ือมัน่ใน
ตนเอง 

แนวโน้ม
แฟชั่น 
(Trend) 

 
แนวโน้มแฟชัน่  Local Nostalgia 

แนวคดิ 
(Concept) 

          บอกเลา่ถึงความทรงจ าวนัหวานสชีมพกูบัเจ้าเพื่อนสนิทตวัน้อยที่ตวัติดกนัไม่
เคยหา่ง ท่ีเมื่อไหร่ได้หวนคิดถึงก็จะท าให้ยิม้ได้เสมอ วนัสบายๆอบอุน่แสนหวานในช่วง
หน้าร้อน ในสวนหลงับ้าน ที่มเีจ้าเพื่อนสนิทสีข่าตวัน้อยวิง่เลน่รายล้อมกนัอยา่ง
สนกุสนาน  เมื่อเหลอืบไปเห็นหนุม่น้อยข้างบ้านท่ีเราแอบชอบผา่นช่องระแนงรัว้ไม้ก็จะ
ท าให้เราหน้าแดงได้ทกุครัง้ไป นกตวัน้อยบินวนใต้ร่มไม้ใหญ่ พร้อมร้องประสาน ใบไม้
รูปร่างแปลกๆ ที่แสงอาทิตย์สอ่งผา่นสะท้อนให้เกิดมิติสสีนัท่ีสะดดุตา ภาพความทรง
จ าพิเศษเหลา่นี ้ถกูน ามาถา่ยทอดตีความเป็น คอลเลคชัน่ท่ีประกอบด้วยลายพิมพ์ ท่ี
สดใส อนัเป็นเอกลกัษณ์ของตราสนิค้า ท่ีฤดกูาลนีค้ราวนีเ้ลา่เร่ืองด้วยน้องหมาน้อย อนั
เป็นตวัแทนของเพื่อนสนิท และความซื่อสตัย์ที่ไมม่ีวนัเปลีย่นแปลง  
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Collection: Close Friend 

 
ส ี

(Color) 

 
กลุม่สสี าหรับสตรี 
Running Colors: Black Olive, Yellow 0131 u, Ivory Cream, Dream Blue, Purple 
Wine, Antique Green 
Fashion colors: Transparent Yellow, Illusion Blue, Pink Mist, Pink C 

 
กลุม่สสี าหรับบรุุษ 
Running Colors: Black Olive, Yellow 0131 u, Ivory Cream, Dream Blue, Purple 
Wine, Antique Green 
Fashion colors: Cameo Pink, Green Tint, Mazzarine Blue,  
White Alyssum 

เนือ้ผ้า และ
ผิวสัมผัส 

(Fabric and 
Texture) 

เนือ้ผ้า ท่ีสมัพนัธ์กบั แรงบนัดาลใจ และแนวโน้มแฟชัน่  
เนือ้ผ้าส าหรับชดุสตรีประกอบด้วย 
-ผ้าซาตินทอหนา (Duchess Satin) 
-ผ้าก ามะหยี่อดัลาย (Emboss velvet) 
-ผ้าไหมเทียมเนือ้บาง (Poly silky) 
-ผ้าสแปนเด็กซ์ (Spandex)  
เนือ้ผ้าส าหรับชดุบรุุษประกอบด้วย 
-ผ้าฝา้ยเนือ้ผสม (Cotton blend) 
-ผ้าเสริทด้าน (Poly  Sert) 
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Collection: Close Friend 
 

โครงร่าง
เงา 

(Silhouette) 

โครงร่างเงาส าหรับชดุสตรีประกอบด้วย 
โครงร่างเบสคิ  สวมใสง่่าย ดคูุ้นตา เหมาะส าหรับรูปร่างผู้หญิงทัว่ไป 

 
-โครงร่าง Sheath line ทรงตรง ตวัหลวม ที่เน้นช่วงเอวเลก็น้อยเพือ่ให้ดมูีทรวดทรง 

 
-โครงร่าง Flare line โดยเนือ้ผ้าทิง้ตวั ช่วงลา่งกว้าง สามารถอ าพรางรูปร่างได้ดี 
โครงร่างเงาส าหรับชดุบรุุษประกอบด้วย 

 
-โครงร่าง Straight line  โครงร่างตรง เรียบง่ายเหมาะกบัผู้ชายทัว่ไป 

สัดส่วนและ
ลายเส้น 
(Proportion 
and line) 

สดัสว่นชดุสตรี  
เสือ้ผ้าส าหรับร่างกายทอ่นบน ใช้ความยาวระดบัเอว (Waist)  ส าหรับเสือ้ และความ
ยาวระดบัเขา่ ( 7/8 ) ส าหรับเสือ้ตวันอก 
เสือ้ผ้าส าหรับร่างกายทอ่นลา่งใช้ความยาวระดบัคลมุเขา่ และความยาวถึงพืน้ 
สดัสว่นชดุบรุุษ 
เสือ้ผ้าส าหรับร่างกายทอ่นบน ใช้ความยาวระดบัสะโพกสงู ( High hip)ส าหรับเสือ้ 
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Collection: Close Friend 
และความยาวสะโพกลา่ง (Hip) ส าหรับเสือ้ตวันอก 
เสือ้ผ้าส าหรับร่างกายทอ่นลา่ง ใช้ความยาวมาตรฐานกางเกง (Classic Length) 
การใช้ เส้นตัง้  และเส้นทแยง 
การวางสดัสว่นของส ีพืน้ผิว และลายผ้า ด้วยการตดัตอ่ หรือ การใช้ลายริว้ เพื่อชว่ย
เพิ่มมิตใินการลวงตา ให้ดสูงูขึน้ แตส่ง่างาม มัน่คง  
การใช้ลายทแยง ให้ภาพเกิดมติิของความเคลือ่นไหว 

รายละเอียด  
(Details) 

ใช้งานรายละเอียดที่ให้ความรู้สกึ บ้านๆ เช่น การกุ้นขอบเชือก การตกแตง่ด้วยริบบิน้ 
การตกแตง่ด้วยกระดมุป๊ัม การปักด้ายตามขอบด้วยจกัร หรือการบนุวมแบบหมอน 
เพิ่มลายละเอียดการตกแตง่ด้วยเทคนิคการกุ้นเชือก และแตง่ด้วยริบบิน้ท่ีสร้าง
ความรู้สกึพิถีพิถนัเหมือนงานตดัเย็บสมยัก่อน หรือการตกแตง่ด้วยลายพิมพ์ นนูต า่
เหมือนหมอน ชว่ยสร้างมิตคิวามนา่สนใจ แตใ่ห้ความรู้สกึอบอุน่และเป็นกนัเองดงั 
เพื่อนสนิท 

 
ลายพิมพ์ผ้า 

(Print) 
ลายพิมพ์ผ้า จากการผสมผสานลายพิมพ์ที่มีแรงบนัดาลใจ  
ลายพิมพ์ส าหรับคอลเลคชั่นสตรี ประกอบด้วย 
1.ลายสนุขัแดลเมเชียน  หลากส ี(Multi-color dalmatian dog) 
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Collection: Close Friend 
2.ลายสนุขัแดลเมเชียน  (Dalmatian dog) 

 
3.ลายใบไม้ 

 
4.ลายสนุขัพดุเดิล้ บนลายใบไม้ 

 
5.ลายสนุขับลูด็อก (Bulldog) 
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บทที่ 8 
การวิเคราะห์ผลงานสร้างสรรค์ สรุปผลการวิจยั อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 ในบทท่ี 8 นีจ้ะเป็นการวิเคราะห์ผลงานสร้างสรรค์ ท่ีสร้างสรรค์ขึน้เพ่ือทดสอบสมมตุฐิาน
องค์ความรู้ท่ีเกิดขึน้ใหม ่การประเมินผลงานสร้างสรรค์ และปัญหาท่ีพบจากกระบวนการท างาน
ตามขัน้ตอนตา่งๆ รวมถึงการสรุปผลงานวิจยัถึงสิ่งท่ีผู้วิจยัได้ค้นพบจากงานวิจยัฉบบันี ้รวมไปถึง
การอภิปลายผลและข้อเสนอแนะตา่งๆท่ีจะเป็นประโยชน์แก่ผู้สนใจ โดยแบง่เนือ้หาออกเป็น 3 
สว่นดงันี ้

 
สว่นท่ี1 ภาพผลงานสร้างสรรค์และค าอธิบาย 
สว่นท่ี2 สรุปผลการวิจยั และอภิปลายผล 
สว่นท่ี3 ข้อเสนอแนะ 
 
ส่วนที่ 1 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

 จากงานวิจยั การสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่โดยใช้แนวคิดภาพต้นแบบตราสินค้า  
ผู้ วิจัยสามารถจัดกลุ่มภาพต้นแบบทัง้ 15 บุคลิกของกลุ่มประชากรในประเทศไทย ออกเป็น 4 
กลุ่มหลัก โดยในแต่ละกลุ่มหลัก ประกอบด้วย 2 กลุ่มย่อย คือส าหรับบุรุษและสตรี โดยผู้ วิจัย
สามารถสรุปความสมัพนัธ์ของภาพต้นแบบทัง้ 8 กลุ่มย่อยดงักล่าวร่วมกับแนวโน้มแฟชัน่สากล 
เพ่ือสร้างบรรทดัฐานการออกแบบแฟชั่นของประเทศไทย จากการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย และ
การเก็บข้อมลูประชากร ผู้วิจยัสามารถสรุปได้ว่าแนวโน้มแฟชัน่ Local Nostalgia เป็นแนวโน้มท่ี 
ได้รับความนิยมจากกลุ่มประชากรมากท่ีสดุ ซึ่งตรงกบักลุ่มภาพต้นแบบตราสินค้าผู้ วิจยั คือภาพ
ต้นแบบ “เพ่ือนสนิท”  
เพ่ือพิสจูน์แนวทางการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่จากการศกึษาในครัง้นี ้ผู้วิจยัใช้แนวคดิต้นแบบ 
ตราสินค้า เพ่ือนสนิทเป็นเกณฑ์ในการทดลองท างานสร้างสรรค์แฟชั่นคอลเลคชั่น ดงัจะแสดง
รายละเอียดตอ่ไป 
 การออกแบบได้แรงบันดาลใจมาจาก ภาพต้นแบบตราสินค้า เพ่ือนสนิท เพ่ือท าการ
ออกแบบให้เป็นชุดท่ีตอบโจทย์การใช้งานของกลุ่มเป้าหมาย ทัง้กลางวนัและกลางคืนตามวาระ
โอกาสใช้สอยของกลุ่มเป้าหมายในประเทศไทยทัง้หญิงและชาย โดยการออกแบบคอลเลคชั่น 
ก าหนดเป็นคอลเล็คชัน่ฤดใูบไม้ผลิ และฤดรู้อน ปี 2016 ส าหรับตราสินค้า Surreal Objects  
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 จากการสรุปแบบ สเก็ต เลือกแบบโดยผู้ เช่ียวชาญ และกลุม่เปา้หมาย ร่วมกบัแนวทาง
การท างานของผู้วิจยั ท าให้ได้รูปแบบเสือ้ผ้าในคอลเล็คชัน่ท่ีท าการผลิตจริงจ านวนทัง้สิน้ 15 ชดุ 
ประกอบด้วยเสือ้ผ้าส าเร็จรูปส าหรับสตรีจ านวน 12 ชดุ และเสือ้ผ้าส าเร็จรูปส าหรับบรุุษจ านวน 3 
ชดุ ท่ีได้ท าการออกแบบตามองค์ประกอบและกรอบแนวทางการออกแบบจากการสรุปในบทท่ี 7 
ได้ผลงานตามภาพประกอบ 

 
ภาพท่ี 134 ภาพรวมผลงานสร้างสรรค์ 

 
โดยจะแสดงรายละเอียดและรูปแบบของแตล่ะชดุตอ่ไป ดงันี ้  



 

 

284 

ชุดที่ 1 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 135 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

ชดุเสือ้คลมุตวัยาวแค่
เขา่ 

ชดุเสือ้คลมุตวัหลวมความยาวพอดีเข่า แขนสามสว่น 

ผ้า ผ้าซาตนิพิมพ์ลาย ตดัตอ่ผ้าก ามะหย่ีอดัลาย ซบัในด้วยผ้าโพลีเอ
สเตอร์ 

รายละเอียด มีการตกแตง่กระเป๋าด้วยแถบริบบิน้สีด า และผกูโบว์ส าเร็จ 

ตดิด้านหน้า 

สี และ ลายพิมพ์ ลายพิมพ์รูปใบไม้สีเขียวและฟ้าบนพืน้สีชมพมูว่ง 
ลายพิมพ์ใบไม้ได้จากแรงบนัดาลใจจากฟอร์มของใบไม้ในสวนหลงั
บ้านในฤดรู้อน  โดยการซ้อนทบัด้วยสีตามฟอร์มใบไม้ให้เกิดมิติ 
โดยมีรายละเอียดรูปนกตวัเล็กๆบนิแทรกอยู ่สร้างความมีชีวิตชีวา
บนลายพิมพ์ 
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ชุดที่ 2 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 136 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

ชดุกระโปรงยาวแคเ่ข่า ชดุกระโปรงทรงสอบ คอคว้าน แขนกดุ ยาวแคเ่ขา่ผา่แยกด้านหน้า 
ผ้า ผ้าซาตนิเนือ้หนาพิมพ์ลาย 

รายละเอียด ตกแตง่กระเป๋าและกุ้นเชือกกลางหน้า ตกแตง่ริบบิน้พบัมมุ
สามเหล่ียมติดทบัด้วยกระดมุปัม้ผ้าก ามะหย่ี 

สี และ ลายพิมพ์ ลายพิมพ์ใบไม้สีเขียว ฟ้า บนพืน้สีด า 

ลายพิมพ์ใบไม้ได้จากแรงบนัดาลใจจากฟอร์มของใบไม้ในสวนหลงั
บ้านในฤดรู้อน  โดยการซ้อนทบัด้วยสีตามฟอร์มใบไม้ให้เกิดมิติ 
โดยมีรายละเอียดรูปนกตวัเล็กๆบนิแทรกอยู ่สร้างความมีชีวิตชีวา
บนลายพิมพ์ 
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ชุดที่ 3 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 137 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

ชดุกระโปรงยาวแคเ่ข่า ชดุกระโปรงทรงสอบ คอคว้าน แขนกดุ ยาวแคเ่ขา่ผา่แยกด้านหน้า 
ผ้า ผ้าซาตนิเนือ้หนาพิมพ์ลาย 

รายละเอียด ตกแตง่กระเป๋าลายพดุเดิน้ และกุ้นเชือกกลางหน้า ตกแตง่ริบบิน้
พบัมมุสามเหล่ียมติดทบัด้วยกระดมุปัม้ผ้าก ามะหย่ี 

สี และ ลายพิมพ์ ลาพิมพ์รูปสนุขับดู๊อกบนพืน้สีน า้เงิน และสนุขัพดุเดิน้บนพืน้สีน า้
เงินตกแตง่เป็นกระเป๋า เป็นการเลน่สนกุกบัการวางลายท่ีเรียบง่าย
แตส่นกุสนานด้วยขนาดและสดัสว่นของลาย 
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ชุดที่ 4 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 138 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

เสือ้ผกูโบว์ 
กางเกงขายาวทรงเอ 

เสือ้สตรีผกูโบว์ด้านหน้า แขนถ่วง ตดัด้วยเทคนิคผ้าเฉลียง 
กางเกงขายาวทรงเอ ตกแตง่รูปสนุขัท่ีกระเป๋า 

ผ้าตวัเสือ้ 
ผ้ากางเกง 

ผ้าไหมซาตนิเนือ้บาง พิมพ์ลาย 
ผ้าไหมเทียมเนือ้แข็ง  

รายละเอียดเสือ้ 
รายละเอียดกางเกง 

เสือ้ตดัด้วยผ้าเฉลียง เพ่ือให้ผ้าสามารถทิง้ตวัได้สวยงามเม่ือสวมใส่ 
 คอหน้าส าหรับผกูโบว์ 
กางเกง ปักตกแตง่ด้วยลายพิมพ์นนูต ่ารูปสนุขั เพิ่มความนา่สนใจ 

สี และ ลายพิมพ์เสือ้ 
 
สี และ ลายพิมพ์กางเกง 

ลายพิมพ์ สนุขัพดุเดิน้ และใบไม้บนพืน้สีฟ้าโดยลายพิมพ์ใบไม้ได้
จากแรงบนัดาลใจจากฟอร์มของใบไม้ในสวนหลงับ้านในฤดรู้อน  มี
การการซ้อนทบัด้วยลายสนุขัให้เกิดมิต ิและเร่ืองราวสนกุสนาน 
สร้างความมีชีวิตชีวา 
ผ้าพืน้สีน า้เงิน  ปักด้วยลายสนุขับดู๊อกสีน า้ตาล 
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ชุดที่ 5 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 139 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

เสือ้ตวัสัน้ 

กระโปรงสัน้ทรงเอ 

เสือ้คอคว้านแขนสัน้ ความยาวเสมอเอว 

กระโปรงทรงเอ ผา่เกยกลางหน้า ความยาวคลมุต้นขา 
ผ้าตวัเสือ้และกระโปรง ผ้าก ามะหย่ี 

รายละเอียด ตกแตง่กระเป๋าและกุ้นเชือกกลางหน้า ตกแตง่ริบบิน้พบัมมุ
สามเหล่ียมติดทบัด้วยกระดมุปัม้ผ้าก ามะหย่ี 

สี และ ลายพิมพ์เสือ้ 

สี และ ลายพิมพ์กระโปรง 
ผ้าก ามะหย่ีสีเทา ตดัตอ่ผ้าก ามะหย่ีสีเขียวอมฟ้า 

ผ้าก ามะหย่ีพืน้สีเทา 
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ชุดที่ 6 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 140 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

เสือ้คลมุ 

ชดุกระโปรง 

ชดุเสือ้คลมุตวัหลวม แขนสามสว่น พิมพ์ และปักลายท่ีด้านหลงั 
ชดุกระโปรงแขนกดุทรงเอ แตง่ย้วยด้านข้าง 

ผ้าตวัเสือ้คลมุและชดุ
กระโปรง 

ผ้าซาตนิเนือ้หนาพิมลาย ตดัตอ่ ผ้าก ามะหย่ีอดัลายนนู 

รายละเอียดเสือ้คลมุ 

 

รายละเอียดชดุกระโปรง 

มีการตกแตง่กระเป๋าด้วยแถบริบบิน้สีด า และลายพิมพ์นนูต ่าท่ี
ด้านหลงัเพิ่มความนา่สนใจ 

ตกแตง่ด้วยกุ้นเชือกท่ีกลางหน้า เกล็ดอก และรอบคอ คาดเข็มขดั
ริบบิน้ด าแทรกชิน้ผ้าก ามะหย่ีสีเขียวเข้ม 

สี และ ลายพิมพ์ ลายหน้าสนุขัดรัมเมเชียน บนลายริว้ด า บนพืน้ชมพู 
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ชุดที่ 7 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 141 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

เสือ้ตวัสัน้ 

กระโปรงทรงสอบ 

เสือ้คอคว้านแขนสัน้ ความยาวเสมอเอว 

กระโปรงทรงสอบ ผ่าเกยกลางหน้า ความยาวแคเ่ขา่ 
ผ้าตวัเสือ้และกระโปรง ผ้าก ามะหย่ี 

รายละเอียด ตกแตง่กระเป๋าแปะและกุ้นเชือกกลางหน้า ตกแตง่ริบบิน้พบัมมุ
สามเหล่ียมติดทบัด้วยกระดมุปัม้ผ้าก ามะหย่ี 

สี และ ลายพิมพ์ ผ้าก ามะหย่ีชมพซีูด ตดัตอ่ผ้าก ามะหย่ีสีด า 

 
  



 

 

291 

ชุดที่ 8 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 142 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

เสือ้ผกูโบว์หน้า 
กระโปรงทรงสอบ 

เสือ้ผกูโบว์ด้านหน้า แขนสามสว่น ตดัตอ่สองสี  
กระโปรงทรงสอบ ผ่าเกยกลางหน้า ความยาวแคเ่ขา่ 

ผ้าตวัเสือ้ 

ผ้ากระโปรง 
ผ้าเครปด้าน เนือ้บาง 

ผ้าก ามะหย่ี 

รายละเอียดเสือ้ เสือ้ตดัด้วยผ้าเฉลียง เพ่ือให้ผ้าสามารถทิง้ตวัได้สวยงามเม่ือสวมใส่ 
 คอหน้าส าหรับผกูโบว์ 

สี และ ลายพิมพ์ สีพืน้ชมพซีูด ตดัตอ่สีด า 
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ชุดที่ 9 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 143 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

ชดุกระโปรงยาว ชดุกระโปรงยาวทรงเอคว้านหลงั แตง่ระบายย้วยสองชัน้ 
ผ้า ผ้าเครปด้าน เนือ้บาง  ซบัในผ้าโพลีเอสเตอร์ 
รายละเอียด ตกแตง่กุ้นเชือกกลางหน้า เกล็ดอก และด้านข้าง แตง่ระบายย้วย

จากไหลถ่ึงหลงั คาดเข็มขดัริบบิน้แตง่ก ามะหย่ี 
สี และ ลายพิมพ์ สีพืน้ชมพ ูตดัตอ่สีด า 
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ชุดที่ 10 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 144 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

เสือ้ผกูโบว์ 
กระโปรงสัน้ทรงเอ 

เสือ้สตรีผกูโบว์ท่ีคอหน้า แขนถ่วง ตดัเทคนิคผ้าเฉลียง 

กระโปรงทรงเอ ผา่เกยกลางหน้า ความยาวคลมุต้นขา 
ผ้าตวัเสือ้ 

ผ้าตวักระโปรง 
ผ้าไหมซาตนิเนือ้บาง พิมพ์ลาย 

ผ้าก ามะหย่ี 
รายละเอียดเสือ้ 

รายละเอียดกระโปรง 
เสือ้ตดัด้วยผ้าเฉลียง คอหน้าส าหรับผกูโบว์ 

ตกแตง่กระเป๋าและกุ้นเชือกกลางหน้า 
สี และ ลายพิมพ์เสือ้ ลายพิมพ์ สนุขัพดุเดิน้ และใบไม้บนพืน้สีชมพ ูโดยลายพิมพ์ใบไม้

ได้จากแรงบนัดาลใจจากฟอร์มของใบไม้ในสวนหลงับ้านในฤดรู้อน  
มีการการซ้อนทบัด้วยลายสนุขัให้เกิดมิต ิและเร่ืองราวสนกุสนาน 
สร้างความมีชีวิตชีวา 
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ชุดที่ 11 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 145 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

ชดุกระโปรงยาว ชดุกระโปรงยาวทรงเอ แตง่ระบายย้วยสองชัน้ท่ีไหล่ 
ผ้า ซิลค์ซาตินพิมพ์ลาย 

รายละเอียด ตกแตง่ด้วยกุ้นเชือก และระบายท่ีหวัไหล ่และหลงั คาดเอวด้วย
ริบบิน้แตง่ก ามะหย่ี 

สี และ ลายพิมพ์ ลายพิมพ์ สนุขัพดุเดิน้ และใบไม้บนพืน้สีชมพ ูโดยลายพิมพ์ใบไม้
ได้จากแรงบนัดาลใจจากฟอร์มของใบไม้ในสวนหลงับ้านในฤดรู้อน  
มีการการซ้อนทบัด้วยลายสนุขัให้เกิดมิต ิและเร่ืองราวสนกุสนาน 
สร้างความมีชีวิตชีวา 
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ชุดที่ 12 ชุดสตรี 

 
ภาพท่ี 146 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 
ชดุกระโปรงยาว ชดุกระโปรงยาวทรงเอ แตง่ระบายย้วยสองชัน้ท่ีไหล่ และขนนก 
ผ้า ซิลค์ซาตินพิมพ์ลาย 
รายละเอียด ตกแตง่ด้วยกุ้นเชือก และระบายท่ีหวัไหล ่และหลงั คาดเอวด้วยเข็ม

ขดัก ามะหย่ีหนา แตง่ชายกระโปรงด้วยขนนกสีด า ให้ความรู้สกึ
พริว้ไหว 

สี และ ลายพิมพ์ ลายใบไมสี่เขียวฟ้าบนพืน้ด า โดยลายพิมพ์ใบไม้ได้จากแรงบนัดาล
ใจจากฟอร์มของใบไม้ในสวนหลงับ้านในฤดรู้อน  โดยการซ้อนทบั
ด้วยสีตามฟอร์มใบไม้ให้เกิดมิต ิโดยมีรายละเอียดรูปนกตวัเล็กๆ
บนิแทรกอยู่ สร้างความมีชีวิตชีวาบนลายพิมพ์ 
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ชุดที่ 13 ชุดบุรุษ 

 
ภาพท่ี 147 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

เสือ้เชิต้แขนสัน้ กางเกง
ขายาวสวมทบัด้วยเสือ้
นอก 

เชิต้แขนสัน้ กบักางเกงขายาวทรงหลวม  สวมทบัด้วยเสือ้นอก 

ผ้าเสือ้เชิต้ 

ผ้ากางเกง 

ผ้าเสือ้นอก 

ผ้าคอตต้อนพิมพ์ลาย 

ผ้าสเป็นเด็กซ์พิมพ์ลาย 

ผ้าโพลีเนือ้หนา พิมพ์ลาย 

สี และ ลายพิมพ์ เสือ้เชิต้ 

สี และ ลายพิมพ์เสือ้นอก 

สี และ ลายพิมพ์กางเกง 

ลายพิมพ์รูปสตัว์บนลายริว้สีด า บนพืน้สีครีม 
ลายพิมพ์รูปสตัว์บนลายริว้สีด า บนพืน้สีเบจ 
ลายพิมพ์รูปสนุขั บนลายริว้สีด า บนพืน้สีฟ้า 
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ชุดที่ 14 ชุดบุรุษ 

 
ภาพท่ี 148 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

เสือ้ยืดคอกลม สวมกบั
กางเกงขายาว 

ชดุเสือ้ยืดคอกลมทรงหลวม  สวมกบักางเกงขายาวพิมพ์ลาย 

ผ้าเสือ้ยืด 

ผ้ากางเกง 
ผ้าสเป็นเด็กซ์ 

ผ้าโพลีเนือ้หนา พิมพ์ลาย 

รายละเอียดเสือ้ยืด เสือ้ชิน้หน้าปักตกแตง่ลายพิมพ์นนูต ่า รูปสนุขัและโลโก้ตราสินค้า 

สี และ ลายพิมพ์เสือ้ 

สี และ ลายพิมพ์กางเกง 

ผ้าพืน้สีชมพ ูตกแตง่ลายพิมพ์สนุขั 

ลายพิมพ์รูปสตัว์บนลายริว้สีด า บนพืน้สีเบจ 
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ชุดที่ 15 ชุดบุรุษ 

 
ภาพท่ี 149 ภาพผลงานสร้างสรรค์ 

รูปแบบผลงาน ค าอธิบาย 

เสือ้ยืดคอกลมพิมพ์ลาย 

 สวมกบักางเกงขายาว 

ชดุเสือ้ยืดคอกลมทรงหลวมพิมพ์ลาย  สวมกบักางเกงขายาวพิมพ์
ลาย 

ผ้าเสือ้ยืด 

ผ้ากางเกง 
ผ้าสเป็นเด็กซ์ 

ผ้าโพลีเนือ้หนา พิมพ์ลาย 

รายละเอียดเสือ้ยืด เสือ้ชิน้หน้าปักตกแตง่ลายโลโก้ตราสินค้า 

สี และ ลายพิมพ์เสือ้ 
สี และ ลายพิมพ์กางเกง 

ลายพิมพ์รูปสนุขัดรัมเมเชียน  บนลายริว้สีด า บนพืน้สีฟ้า 

ลายพิมพ์รูปสนุขับดู๊อก บนพืน้สีน า้เงิน 
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การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการแสดงผลงานสร้างสรรค์ 
 การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการแสดงผลงานสร้างสรรค์ครัง้นี ้เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูล
จากแบบสอบถาม จากนกัออกแบบแฟชัน่ ผู้ เช่ียวชาญ กลุม่ผู้บริโภคเปา้หมาย และ ผู้ประกอบการ 
ท่ีเข้าชมผลงานนิทรรศการ ท่ีผู้วิจยัจดัขึน้ ในงานแสดงสินค้าแฟชัน่ Biff & Bil ครัง้ท่ี 34 ณ อาคาร 
Challenger 1-2 Impact Arena เมืองทองธานี ในวนัท่ี 9-11 มีนาคม 2559 ในช่ือคอลเลคชัน่ 
“เพ่ือนสนิท” โดยน าผลจากการเก็บข้อมลูมาเป็นส่วนหนึ่งในการวิเคราะห์สรุปผลการวิจยัในครัง้นี ้
โดยผู้วิจยัท าการวิเคราะห์ข้อมลูจากแบบสอบถามเป็นคา่เฉล่ียร้อยละ รวมถึงการวิเคราะห์เนือ้หา 
แบง่การเก็บข้อมลูออกเป็น 2 ส่วน คือ 1 ส่วนข้อมลูพืน้ฐานทางกายภาพ และส่วนท่ี 2 ข้อมลูด้าน
ความคดิเห็น โดยสามารถสรุปได้ดงันี ้
 จากการรวบรวมแบบสอบถามจากนกัออกแบบแฟชัน่ ผู้ เช่ียวชาญ กลุ่มผู้บริโภคเปา้หมาย 
และ ผู้ประกอบการ ท่ีเข้าชมผลงานนิทรรศการ สามารถเก็บข้อมูลได้ทัง้สิน้ 70 ชุด โดยการแบ่ง
การวิเคราะห์ข้อมลูออกเป็น 2 สว่นได้แก่ 
ส่วนที่1 การวิเคราะห์ข้อมลูพืน้ฐานทางกายภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 26 ผลการวิเคราะห์ข้อมลู จากข้อมลูทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ข้อท่ี ข้อมลูทัว่ไป รายการ จ านวนคน จ านวนร้อยละ 

1.  เพศ ชาย 

หญิง 

11 

59 

15.71 
84.29 

2.  อาย ุ ต ่ากว่า 20ปี 

20 – 30 ปี 

30 – 40 ปี 

40 ปีขึน้ไป 

6 

32 

20 

11 

8.57 

45.71 

28.57 

15.71 

3.  อาชีพ นิสิตนกัศกึษา 

พนกังานของรัฐ 

พนกังานบริษัทเอกชน 

อาชีพอิสระ/ธุรกิจสว่นตวั 

16 

12 

25 

16 

22.86 

17.14 

35.71 

22.86 

4.  วฒุิการศกึษาสงูสดุ ต ่ากว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
ปริญญาโท 
สงูกวา่ปริญญาโท 

8 
41 
17 
4 

11.43 
58.57 
24.29 
5.71 
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ข้อท่ี ข้อมลูทัว่ไป รายการ จ านวนคน จ านวนร้อยละ 

5.  รายได้เฉลีย่ตอ่

เดือน 

ต ่ากว่า 15,000 บาทตอ่เดือน 

15,000 – 35,000 บาทตอ่
เดือน 

สงูกวา่ 35,000  

13 
26 
29 

18.57 

37.14 

41.43 

6.  นิยามการแตง่กาย เรียบโก้ เน้นคณุภาพ 

ล า้สมยั น าแฟชัน่ 

สบาย อิสระ สนกุสนาน 

เท ่ง่าย ลยุๆ 

18 
8 
29 
8 

25.71 

11.43 

41.43 

11.43 

 
 จากตารางข้างต้นสรุปได้ว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นหญิง คิดเป็นร้อยละ 84.29 
ผู้ตอบแบบสอบถามชายคิดเป็นร้อยละ 15.71  อายเุฉล่ียของผู้ตอบแบบสอบถามซึ่งมีจ านวนมาก
ท่ีสุดมีอายุระหว่าง 20-30 ปีคิดเป็นร้อยละ 45.71 ของผู้ตอบแบบสอบถามทัง้หมด รองลงมาคือ
อาย3ุ0 – 40 ปี คิดเป็นร้อยละ 28.57 ซึ่งตรงตามกลุ่มผู้บริโภคเปา้หมาย ผู้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่มีอาชีพเป็นพนกังานบริษัทเอกชนคิดเป็นร้อยละ 35.71 โดยมีวฒุิการศกึษาในระดบัปริญญา
ตรีคดิเป็นร้อยละ 58.57 โดยมีรายไดเ่ฉล่ียตอ่เดือนสงูกว่า 35,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 41.43 โดย
ผู้ตอบแบบสอบถามให้นิยามการแตง่กายของตนคือ สบาย อิสระ สนกุสนาน คิดเป็นร้อยละ 41.43 
ซึง่ตรงกบักลุม่เปา้หมายท่ี ผู้วิจยัท าการศกึษา 
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ส่วนท่ี 2 ความคิดเห็นจากจากนักออกแบบแฟช่ัน ผู้เช่ียวชาญ กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 
และ ผู้ประกอบการแฟช่ัน ต่อคอลเลคช่ัน “Close friend” ที่มีความเหมาะสมกับภาพ
ต้นแบบ  
ตารางท่ี 27 ตารางแสดงคา่เฉล่ียความคิดเห็นของผู้ เช่ียวชาญ นกัออกแบบ ผู้ประกอบการ และ

ผู้บริโภคกลุม่เปา้หมาย ด้านอตัลกัษณ์ และรูปแบบ 

ข้อที ่ หวัข้อการประเมิน คา่เฉล่ีย 

1 ผลงานออกแบบคอลเลคชัน่มีความสมัพนัธ์กบัแนวโน้มแฟชัน่ตาม
ฤดกูาล 

4.15 

2 รูปแบบคอลเลคชัน่สมัพนัธ์กบัแนวคดิตราสินค้า Surreal Objects 4.21 

3 รูปแบบสินค้าเหมาะกบัการสวมใสใ่นชีวิตประจ าวนั 4.01 

4 รูปแบบสินค้าเหมาะกบักลุม่เปา้หมายในประเทศไทย 4.1 

5 สีและลายพิมพ์ผ้า เหมาะกบัแนวคิดตราสินค้า 4.35 

6 ลายพิมพ์ และการตกแตง่สง่เสริมความน่าสนใจและสร้างมลูคา่เพิ่ม
ให้กบัสินค้า 

4.32 

 
 จากตารางข้างต้น สามารถสรุปข้อมลูจากผู้ตอบแบบสอบถามจ านวน 70 คน พบวา่  
ในด้านรูปแบบลอัตัลกัษณ์ตราสินค้า ผลงานคอลเลคชัน่ “เพ่ือนสนิท” มีความสมัพนัธ์กบัแนวโน้ม

แฟชัน่ตามฤดกูาล (𝑥= 4.15)  รูปแบบคอลเลคชัน่สมัพนัธ์กบัแนวคิดตราสินค้า Surreal Objects  

(𝑥= 4.21) รูปแบบสินค้าเหมาะกบัการสวมใสใ่นชีวิตประจ าวนั (𝑥= 4.01)  รูปแบบสินค้าเหมาะ

กบักลุม่เปา้หมายในประเทศไทย (𝑥= 4.1)   สีและลายพิมพ์ผ้า เหมาะกบัแนวคิดตราสินค้า  

(𝑥 = 4.35)  ลายพิมพ์ และการตกแตง่สง่เสริมความน่าสนใจและสร้างมลูคา่เพิ่มให้กบัสินค้า 

(𝑥= 4.32)   
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ส่วนที่ 2 สรุปผลการวิจัย และอภปิลายผล 

การวิจยัแนวทางการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่จากแนวคดิต้นแบบตราสินค้า มี
วตัถปุระสงค์ของงานวิจยัคือ 

1. เพ่ือหาแนวทางการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ โดยใช้การวิเคราะห์แนวคิดภาพ
ต้นแบบ ให้เป็นแนวทางในการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ต้นแบบตราสินค้า เพ่ือสร้างอตัลกัษณ์
ตราสินค้าแฟชัน่ 

2. เพ่ือศกึษาและออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ต้นแบบตราสินค้า 
จากแนวคิดตามทฤษฎีภาพต้นแบบ (Archetype) ท่ีอธิบายถึงสิ่งท่ีปรากฏขึน้ในจิตใจ

มนษุย์ทกุคนนัน้ จะเป็นพลงัมหาศาลท่ีขบัเคล่ือน และเป็นแรงจงูใจให้มนษุย์ทกุคนเกิดปฏิสมัพนัธ์
กับสิ่งเร้าภายนอก และส่งผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจของมนุษย์ หรือในท่ีนีห้มายถึงกลุ่ม
ผู้บริโภคนัน่เอง โดยเฉพาะการตอบโจทย์สินค้าแฟชัน่ ซึ่งเป็นสินค้าในหมวดท่ีอ้างอิงถึงความรู้สึก 
ความงาม และความช่ืนชอบมากกว่าความต้องการด้านประโยชน์ใช้สอย การจ าแนก
กลุ่มเป้าหมายทางจิตวิทยา จึงเป็นการสร้างสมอรภูมิใหม่ในการแข่งขันเพ่ือเข้าถึงจิตใจของ
ผู้บริโภคนัน่เอง 

โดยการศึกษาวิจัยครัง้นีผู้้ วิจัยอ้างอิงบทสรุปจากผลงานวิจัยของอริชัย อรรคอุดม ท่ี
ประยุกต์แนวคิดต้นแบบตราสินค้ามาจากแนวคิดด้านจิตวิทยา บุคลิกภาพ จากวรรณคดี และ
การตลาดผสมผสานกัน โดยจ าแนก 15 ต้นแบบตามบริบทของสงัคมไทย ประกอบด้วย วีรบุรุษ 
นกัปราชญ์ ผู้วิเศษ นกัรบ จอมเจ้าเล่ห์ ผู้ ค้นหา ผู้ช่วยเหลือ มารดา นกัรัก ผู้ ไร้ เดียงสา เพ่ือนสนิท 
ราชา ผู้สนัโดษ เจ้าเสน่ห์ และขบถ เพ่ือมาสร้างแนวทางในการหา        อตัลกัษณ์การออกแบบ
แฟชัน่ส าหรับกลุม่เปา้หมายในประเทศไทย 

ผลจากการศึกษาวิจัยฉบับนี ้สามารถสรุปแนวโน้มแฟชั่นท่ีเหมาะสมกับประชากรใน
ประเทศไทยจากแนวคิดภาพต้นแบบ เพ่ือเป็นเคร่ืองมือต้นแบบหรือเกณฑ์ ในการสร้าง      อัต
ลกัษณ์แนวทางการออกแบบแฟชัน่ต้นแบบตราสินค้าได้  โดยสามารถจ าแนกกลุ่มเปา้หมาย และ
ความสมัพนัธ์ของกลุ่มเปา้หมายกบัแนวโน้มแฟชัน่ได้อย่างชดัเจน  อีกทัง้การออกแบบแฟชัน่จาก
แนวคดิต้นแบบตราสินค้า สามารถสร้างกรอบความคิดในการสร้างงานออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่
ท่ีเป็นพืน้ฐานในการสร้างอตัลักษณ์ตราสินค้าให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายตลาดสินค้าแฟชัน่ในทุก
ระดบัชัน้ 
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ปัญหาที่พบจากการสร้างสรรค์ผลงาน 
1. กระบวนการศกึษา กลุม่เปา้หมาย และแนวโน้มแฟชัน่ 

2. กระบวนการออกแบบ 

3. กระบวนการผลิตต้นแบบ 

ปัญหาที่พบจากกระบวนการศึกษากลุ่มเป้าหมาย และแนวโน้มแฟช่ัน 
 การศกึษาเก็บข้อมลูกลุม่เปา้หมาย ใช้ระยะเวลาในการเก็บข้อมลูคอ่นข้างนาน 
 การศกึษาแนวโน้มแฟชัน่ มีข้อจ ากดัในเร่ืองของเวลา เน่ืองจากแนวโน้มแฟชัน่สากลจะ
ปรับเปล่ียนทกุๆ 6 เดือน โดยนกัออกแบบจ าเป็นต้องศกึษาแนวโน้มแฟชัน่ลว่งหน้าก่อนน าเสนอ
คอลเลคชัน่ในฤดกูาลจริงไมต่ ่ากว่า 6 เดือน เพ่ือให้มีเวลาในการพฒันาคอลเลคชัน่ให้เหมาะสม
ตามความต้องการของผู้บริโภคในชว่งเวลานัน้ๆ และการเข้าถึงแนวโน้มแฟชัน่สากล ลว่งหน้าจาก
สถาบนัท่ีได้รับการยอมรับจะมีคา่ใช้จา่ยท่ีสงู ท าให้นกัออกแบบไมส่ามารถเข้าถึงได้ทกุคน 
 
ปัญหาที่พบจากกระบวนการออกแบบ 
 ปัญหาในการเลือกแบบ เน่ืองจากการออกแบบคอลเลคชัน่ ควรออกแบบสเก็ตเป็นจ านวน
มากเพ่ือท าการเปรียบเทียบหาแบบท่ีเหมาะสมท่ีสดุ ในการเลือกแบบ อาจจ าเป็นต้องอาศยั
ความเห็นของผู้ เช่ืยวชาญด้านตลาดสินค้ามาชว่ยในการคดักรองแบบ เพ่ือให้ได้รูปแบบสินค้าท่ี
ตรงตามกลุม่เปา้หมายมากท่ีสดุ 
 ปัญหาเร่ืองวสัด ุในการออกแบบคอลเลคชัน่ จ าเป็นต้องท าการส ารวจตลาดผ้าตาม
ชว่งเวลาและควรใช้วสัดท่ีุสมัพนัธ์กบั วสัดท่ีุมีในท้องตลาดในชว่งเวลานัน้ๆ ท่ีเหมาะกบัฤดกูาลใน
การออกแบบ เน่ืองจากผ้าบางชนิดมีจ านวนจ ากดัและไมส่ามารถสัง่ผลิตเพิ่มได้ เน่ืองจากต้องสัง่
ผลิตครัง้ละจ านวนมากๆ หรือผ้าบางชนิดไมส่ามารถหาสีท่ีตรงกบัความต้องการของนกัออกแบบ
ได้ร้อยเปอร์เซ็นต์  
 โดยในการวางโครงสีของคอลเลคชัน่ ผ้าบางชนิดท่ีไมอ่าจหาสีท่ีตรงตามสีแพนโทน 
(Pantone) ท่ีเลือกไว้ จงึจ าเป็นต้องใช้ผ้าท่ีมีสีท่ีใกล้เคียงท่ีสดุเทา่ท่ีจะหาได้ เน่ืองจากผ้าบางชนิด
ไมส่ามารถย้อมเองได้ ต้องย้อมสีท่ีโรงงานซึง่การสัง่ผลิตเป็นจ านวนมากจะไมคุ่้มคา่ใน
กระบวนการผลิตส าหรับสินค้าในกลุม่นกัออกแบบ จงึจ าเป็นต้องใช้ผ้าและสีท่ีใกล้เคียงมาทดแทน
ท าให้รูปแบบการใช้สีในคอลเลคชัน่ผิดเพีย้นไปได้ 
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ปัญหาที่พบจากกระบวนการผลิตต้นแบบ 
 งานตดัเย็บ และขึน้ต้นแบบ ต้องใช้ชา่งหลายสาขาประกอบกนั ในการท างาน เชน่  
ชา่งท าแพทเทอร์น ชา่งเย็บ ชา่งปัก โดยนกัออกแบบ สมควรอธิบายรายละเอียดการออกแบบให้
ชา่ง เข้าใจรูปแบบผลงานมากท่ีสดุ เพ่ือไมใ่ห้เกิดความเข้าใจผิดในแบบสเก็ต เพราะจ าท าให้
เสียเวลากลบัมาแก้งาน หรือ บางครัง้อาจต้องท าใหม่ นกัออกแบบสมควร ก าหนดระยะเวลาการ
ท างานให้เป็นระบบ เน่ืองจากในกระบวนการผลิตถ้าเกิดปัญหาในขัน้ตอนหนึง่ จะดงึให้การท างาน
เสียไปทัง้ระบบ 
 ลายพิมพ์ผ้า ต้องมีการทดลองพิมพ์บนผ้าจริงท่ีจะน ามาใช้ เพ่ือตรวจสอบสี และปรับแก้สี
ให้เหมาะสม เน่ืองจากผ้าแตล่ะชนิดเม่ือผา่นกระบวนการพิมพ์จะให้เฉดสีท่ีไมเ่ทา่กนั จงึควร
ทดลองจนได้สีท่ีถกูต้องก่อนสัง่ผลิต 
ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะในการวิจัย 

การวิจยั  “การสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่โดยใช้แนวคิดภาพต้นแบบตราสินค้า”  
ผู้วิจยัมีข้อเสนอแนะดงันี ้
 1. การทดลองสร้างอัตลกัษณ์ตราสินค้า Surreal Objects จะเป็นแนวทางการท างาน
ออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ ส าหรับ นกัออกแบบรุ่นใหม่ หรือ ผู้ประกอบการแฟชัน่ สามารถน าไป
ปรับใช้สร้างตราสินค้าท่ีตอบสนองกลุ่มเป้าหมายของตนเอง ให้เกิดอตัลกัษณ์ตราสินค้าท่ีมีความ
ชดัเจน และสร้างความเข้มแข็งให้กบัองค์กรตอ่ไป 
 2. นกัออกแบบ หรือผู้ประกอบการแฟชัน่สามารถใช้แนวทางจากการวิจยั เลือกแนวโน้ม
แฟชัน่สากลมาปรับใช้กับ ตราสินค้าได้อย่างถกูต้อง เพ่ือสร้างมาตรฐานการจดจ าตราสินค้า และ
ขยายฐานกลุม่ลกูค้า 
 
ข้อเสนอแนะเพื่อการศึกษาและการท าวิจัยต่อไป 

จากการวิจยั “อตัลกัษณ์แนวทางการออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่จากแนวคิดทฤษฏีภาพ
ต้นแบบตราสินค้า” ผู้วิจยัสามารถสรุปข้อเสนอแนะเพ่ือการศกึษาและการท าวิจยัตอ่ไปดงันี ้
 1. ควรมีการทดลองสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้าแฟชัน่จากแนวคิดต้นแบบตราสินค้า จาก
กลุม่ภาพต้นแบบอ่ืนๆนอกเหนือจากท่ีผู้วิจยัได้ท าการทดลอง 
 2. ควรมีการศกึษาทดลองการ ออกแบบแฟชัน่คอลเลคชัน่ส าหรับกลุม่เปา้หมายผู้บริโภค
กลุม่อ่ืนๆจากแนวคดิภาพต้นแบบ 
 3. ควรน างานวิจยัฉบบันีจ้ะเป็นแนวทางในการสร้างอตัลกัษณ์ตราสินค้า ส าหรับนกั
ออกแบบรุ่นใหมเ่พ่ือใช้เป็นแนวทางเร่ิมต้นในการสร้างต้นแบบตราสินค้าใหม่ หรือปรับปรุง 
ตราสินค้าของตนเอง 
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แบบสอบถามผู้เช่ียวชาญเพื่อการวิจัย เพื่อการจ าแนกกลุ่มภาพต้นแบบ 
 

เร่ือง การสร้างอตัลกัษณ์การออกแบบแฟชัน่โดยใช้แนวคดิภาพต้นแบบตราสินค้า 
วัตถุประสงค์  เพื่อหาต าแหนง่ภาพต้นแบบ โดยการใช้เทคนคิ  Sosio-styles Mapping ในการจ าแนกกลุม่ภาพ
ต้นแบบ เพื่อเข้าสูก่ระบวนการวจิยักลุม่เปา้หมายทางแฟชัน่ไทย 
 
 

รายละเอียดผู้ เช่ียวชาญ 
 
 
ช่ือ-สกลุ    ................................................................................................................................................  

ต าแหนง่   .................................................................................................................................................  

สถานท่ีท างาน  ………………………………………………………………………………………………….. 

ที่อยู ่.......................................................................................................................................................... 

เบอร์โทรศพัท์  …………………………………………………………………………………………………….. 

อีเมล  ........................................................................................................................................................ 

 
 

แบบสอบถามนีจ้ดัท าขึน้เพื่อเป็นสว่นหนึง่ของการท าวิทยานิพนธ์ หลกัสตูรปริญญาดษุฎีบณัฑติ 
สาขาวชิานฤมิตศิลป์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ผู้วจิยัจึงขอความอนเุคราะห์ทา่นโดยการตอบสอบถามให้ตรงกบั
ความเป็นจริง และขอขอบคณุมา ณ โอกาสนี ้
 
 
 
 
วรฐ ทรัพย์ศรีสญัจยั 
081 439 0188 
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แผนภาพการวางต าแหนง่ภาพต้นแบบ 

 
 

การวางต าแหนง่ภาพต้นแบบ จากการใช้เทคนิค Sosio-styles mapping เป็นเกณฑ์ในการวดัต าแหนง่
กลุม่เปา้หมายภาพต้นแบบ โดยผู้วิจยั สรุปต าแหนง่ภาพต้นแบบจากการทดลองท าโฟกสักรุ๊ป จาก
กลุม่เปา้หมาย โดยเป็นกลุม่ตวัแทนประชากรของผู้บริโภคสนิค้าแฟชัน่ 4 กลุม่ร่วมกบัความเห็นผู้วจิยั จาก
แนวคิดการแบง่กลุม่วิถีชีวิตผู้บริโภค โดยพฤติกรรมผู้บริโภคสนิค้าแฟชัน่ มีความซบัซ้อนกวา่สนิค้าอปุโภค
บริโภคอื่นๆ ทัง้นีเ้พราะสนิค้าแฟชัน่เป็นการแสดงออกถึงอตัลกัษณ์ของแตล่ะบคุคล   

 
1. โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 22 คน อาย ุ  20-22 ปี 
2. โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 24 คน อาย ุ  20-22 ปี 
3. โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 30 คน อาย ุ  20-28 ปี 
4. โฟกสักรุ๊ป  จ านวน 24 คน อาย ุ  20-30 ปี 

 
แกนแนวตัง้ แสดงแนวคดิจากมากที่สดุ ถึงน้อยที่สดุ  ตามสเกล (-5 - 0 – 5) 
แกนแนวนอน แสดงแนวคดิจากการมองอดีตถึงอนาคต ตามสเกล (-5 - 0 – 5) 
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แบบสอบถามความเหน็ผู้เช่ียวชาญ การวางต าแหน่งภาพต้นแบบโดยใช้เกณฑ์ในการวัด

ต าแหน่งภาพต้นแบบตามหลักทฤษฎี Sosios-Styles Mapping 
 

ต า 
แหน่ง 

ภาพต้นแบบ นิยามภาพต้นแบบ ความเหน็ผู้ เช่ียวชาญ  

1 วีรบรุุษ (Hero) 
เป็นตวัแทนแหง่ความเช่ือ ยดึ
มนัในอดุมการณ์ ตวัแทนของ
ความแข็งแกร่งความกล้าหาญ
และชยัชนะ 
 

สภุาพ (Polite) 
อ่อนน้อมถ่อมตน(Modest) 
ฉลาดหลกัแหลม (Smart) 
มีวสิยัทศัน์ (Visionary) 
เจ้าชู้  (Flirting) 
ดดูีสวยหล่อ (Good-looking) 
อ่อนโยน (Gentle) 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 

 
 

2 นกัปราชญ์ (Sage) 
เป็นตวัแทนของปัญญา การ
แสวงหาความรู้ด้วยตวัเอง 
หรือปัญญาท่ีได้รับการตกทอด
รวมถงึเป็นผู้ให้ค าแนะน าแก่
ผู้ อ่ืน 
 

เช่ือมัน่ในตวัเอง (Self-confident) 
มีการศกึษาดี (Well-educated) 
เป็นนกัคดิ (Thinker) 
มีเหตมีุผล (Logical) 
ชอบเก็บตวั (Introvert) 
ลกึซึง้เข้าใจยาก (Subtle) 
สขุมุรอบคอบ (Prudent) 
ท าอะไรเป็นกิจวตัร (Routine) 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 

 
 

3 ผู้วเิศษ (Magician)  
เป็นตวัแทนพลงัแหง่ความ
เปล่ียนแปลง สะท้อนความ
พิเศษ ความฝันและ
จินตนาการ 

ลกึลบั (Mysterious) 
เคร่งศาสนา (Religious) 
ริเร่ิมสร้างสรรค ์(Innovative) 
แจ่มใสเบกิบาน (Cheerful) 
น่าตื่นเต้น (Exciting) 
มีจินตนาการ (Imaginative) 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 

 
 

4 นกัรบ (Warrior)  
เป็นตวัแทนของอ านาจความ
แข็งแกร่ง ความน่าเกรงขาม
และมีความทรหดอดทน 

เข้มแข็ง (Strong) 
ขีอ้วด (Show-off) 
ไม่หวัน่เกรงตอ่ความกลวั 
(Fearless) 
มีความภกัดี (Loyal) 
มีวนิยัเข้มงวด (Strict) 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 

 
 

5 จอมเจ้าเล่ห์ (Trickster)  
เป็นตวัแทนของความ
สนกุสนานเฮฮามีเสน่ห์มกั
สร้างความประหลาดใจใหม่ๆ
รวมถงึเป็นตวัก่อกวนใน
บางครัง้ 
 

มีอารมณ์ขนั (Humorous) 
อวดดี (Supercilious) 
น่าขนั (Amusing) 
มีความคดิสร้างสรรค์ (Creative) 
ร่าเริง (Joyful) 
ลกึซึง้เข้าใจยาก (Subtle) 
สนกุสนาน (Enjoyable) 
ไม่สนสงัคม (Anti-social) 
 
 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 
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6 ผู้แสวงหา (Seeker)  
เป็นตวัแทนพลงัแหง่การ
แสวงหาสิ่งใหม่    มีความ
สนใจใครรู้และการเดนิทาง 

เป็นนกัส ารวจ (Explorer) 
ชอบเดนิทาง (Outdoorsy) 
ระมดัระวงัเอาใจใส่ (Careful) 
อยากรู้อยากเหน็ (Curious) 
ชอบแสวงหาประสบการณ์ใหม่ๆ 
(Experience-seeking) 
ชอบค้นคว้า (Searching) 
มีระเบียบ (Tidy) 
มีการจดัการท่ีดี (Well-
organized) 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 

 
 

7 ผู้ช่วยเหลือ (Helper) 
ผู้ดแูลหรือผู้ปกปอ้งเป็น
ตวัแทนของการปกปอ้ง
คุ้มครองการพิทกัษ์รักษาการ
ประคบัประคองดแูล 

อบอุ่น (Warm) 
ให้ความคุ้มครอง (Protective) 
มีจริยธรรม (Ethical) 
ชอบช่วยเหลือ (Helpful) 
หว่งใยผู้ อ่ืน (Concerned) 
ส านกึบญุคณุ (Thankful) 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 

 
 

8 มารดา (Mother)  
เป็นตวัแทนแหง่ธรรมชาติ
ความเอือ้อาทรการดแูลและ
การเลีย้งดคูวามอบอุ่น 

นุ่มนวล (Soft) 
อบอุ่น (Warm) 
เป็นห่วงเป็นใย (Careful) 
เป็นผู้ตาม (Follower) 
เช่ือใจ (Trusting) 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 

 
 

9 นกัรัก (Lover)  
เป็นตวัแทนของความรักความ
ซาบซึง้      การเอาใจใส่และ
ความผูกพนั 
 

ทนัสมยัตามแฟชัน่ 
ประณีต (Refined) 
ไวตอ่ความรู้สกึ (Sensitive) 
มีอารมณ์รุนแรง (Passionate) 
ชอบเข้าสงัคม (Extrovert) 
มีความเป็นศลิปิน (Artistic) 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 

 
 

10 ผู้ ไร้เดียงสา (Innocent)  
เป็นตวัแทนของผู้อ่อนโยน
ความบริสทุธ์ิใจเดียงสามอง
โลกในแง่ดี 

มีความเป็นผู้หญิง (Feminine) 
นุ่มนวล (Soft) 
มีสีสนั (Colorful) 
ใส่ซ่ือบริสทุธ์ิ (Naïve) 
ขีอ้าย (Shy) 
 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 

 
 

11 เพ่ือนสนิท (Companion)  
เป็นตวัแทนของความเป็น
กนัเองความเป็นเพ่ือนความ
สบายใจ ผู้ รู้ใจความไว้วางใจ
และการเข้ากนัได้ 

ให้ความร่วมมือ (Cooperative) 
เป็นมิตร (Friendly) 
น่าเช่ือถือ (Trustful) 
มีทศันคตคิล้ายคลงึกนั (Same 
Attitude) 
ยอมรับอะไรง่าย (Accepting) 
ไม่ขีส้งสยั (Unsuspicious) 
 
 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 
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12 ราชา (King)  
เป็นตวัแทนของความทรง
อ านาจนกัปกครอง 
เศรษฐศาสตร์ซึง่ผกูพนักบั
อ านาจหน้าท่ี มีนิสยัชอบบง
การและมีความเป็นระเบียบ
วนิยั 

มีอ านาจ (Powerful) 
เป็นเจ้านาย (Bossy) 
มีคณุสมบตัใินการดงึดดูผู้ อ่ืน 
(Charismatic) 
สง่างาม (Elegant) 
เดน่ (Dominant) 
เป็นท่ีเคารพ (Respectful) 
อ่อนโยน (Gentle) 
มีความเป็นผู้ชาย (Masculine) 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 

 
 

13 ผู้สนัโดษ (Loner)  
เป็นตวัแทนของความเป็นคน
ธรรมดา เป็นผู้ ท่ีต้องตอ่สู้ เพ่ือ
ตวัเองมีความมานะอดทน 
ความก าพร้าแตกแยก และ
แตกตา่งจากคนอ่ืนในสงัคม 
ตวัแทนของความโดดเดี่ยว 
เป็นคนธรรมดาและสู้ ชีวติด้วย
ตนเอง 

ชอบอยู่โดดเดี่ยว (Lone) 
หน้าตาธรรมดา (Ordinary-
looking) 
มีความเป็นกลาง (Neutral) 
ดเูป็นคนธรรมดา (Regular guy) 
ตดิดนิ (Dow to Earth) 
สงบเสง่ียม (Calm) 
 
 
 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 

 
 

14 เจ้าเสน่ห์ (Enchantress)  
เป็นตวัแทนของความมีเสน่ห์
น่าหลงใหลการหลอกลวงมี
ความงดงามสวยเปล่ียนเร่ือง
แรงดงึดดูทางเพศสงูเย้ายวน
ใจ 
 

ทนัสมยั ตามแฟชัน่ (Trendy) 
ดดูี (Good-Looking) 
ดงึดดู (Attractive) 
สง่างาม (Elegant) 
มีเสน่ห์ (Charming) 
หรูหรา (Luxurious) 
สวยงาม (Beautiful) 
ชวนมอง เตะตา (Captivating) 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 

 
 

15 กบฏ (Rebel)  
มีลกัษณะคล้ายกบัตวัร้ายใน
ละคร คนท่ีมีความคดิไม่ยดึตดิ
กบักฎเกณฑ์ เป็นตวัของ
ตวัเองไม่โอนอ่อนไปตาม
รูปแบบรอบข้าง จนบางครัง้
ถงึกบัขดัแย้งแตใ่น
ขณะเดียวกนัก็เป็นผู้น าพาสิ่ง
ใหม่ๆ 

เทห์่ (Cool) 
ขีอ้วด (Show-off) 
ตอ่ต้านสงัคม (Anti-social) 
ท้าทาย (Challenging) 
เช่ือมัน่ในตวัเอง (Self-confident) 
เป็นคนแตกตา่ง (Unique) 
 

1. ต าแหน่งเหมาะสม 
2. ต าแหน่งไม่เหมาะสม 
ควรย้ายต าแหน่งไปท่ี 
...................................... 
...................................... 
...................................... 
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แบบสอบถามเพื่อการวิจัย ส าหรับจ าแนกกลุ่มภาพต้นแบบ 
 
แบบสอบถามนีจ้ดัท าขึน้เพ่ือเป็นสว่นหนึง่ของการท าวิทยานิพนธ์เร่ือง  “การสร้างอตัลกัษณ์การ
ออกแบบแฟชัน่โดยใช้แนวคิดภาพต้นแบบตราสินค้า”  หลกัสตูรปริญญาดษุฎีบณัฑิต สาขาวิชา
นฤมิตศลิป์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ผู้วิจยัจงึขอความอนเุคราะห์ท่านโดยการตอบแบบสอบถาม
ให้ตรงกบัความเป็นจริง และขอขอบคณุมา ณ โอกาสนี ้

รายละเอียดผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ช่ือ-สกลุ    ...............................................................................................................................................  
สถานท่ีท างาน  ………………………………………………………………………………………………….. 
ที่อยู ่...................................................................................................................................................... 
เบอร์โทรศพัท์  ………………………………………………………………………………………………….. 
อีเมล  ................................................................................................................................................... 

 
1. ระดับการศึกษาผู้ตอบแบบสอบถาม 

a. ต ่ากว่าปริญญาตรี  b. ปริญญาตรี  c. ปริญญาโท  d. สงูกวา่

ปริญญาโท 

2. รายได้ประจ าเดือน 

a. ต ่ากว่า 10,000 บาท b. 10,000 - 30,000 บาท c. 30,000 – 50,000 บาท d. สงูกวา่ 50,000 

บาท  

3. อายุ 

a. ต ่ากว่า 20 ปี  b. 20-30 ปี  c. 30-40 ปี  d. สงูกวา่ 40 ปี 

4. อาชีพ 

a. รับราชการ/พนกังานภาครัฐ/รัฐวิสาหกิจ b. พนกังานเอกชน/ลกูจ้าง c. ธุรกิจสว่นตวั / ค้าขาย 

d. รับจ้างอิสระ  e. แมบ้่าน/พ่อบ้าน  f. อ่ืนๆ.................... 
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5. เพศ 

a. ชาย  b. หญิง 

ค าถามส าหรับเพศชาย 

6. กรุณาระบุขนาดเสือ้ของท่าน 

a.  Size S b. Size M c. Size L  d. Size XL  e. ใหญ่กวา่ XL 

7. กรุณาระบุขนาดรอบเอวของท่าน 

a.  น้อยกวา่ 28 นิว้ b. 28-30 นิว้ c. 31-33 นิว้ d. 34-36 นิว้  e. มากกวา่ 36 นิว้ 

8. กรุณาระบุความยาวของกางเกงของท่าน 

a.  น้อยกวา่ 32 นิว้ b. 32-34 นิว้ c. 35-38 นิว้ d. มากกวา่ 38 นิว้   

9. กรุณาระบุความสูงของของท่าน 

a.  น้อยกวา่ 160  ซม. b. 160-170 ซม. c. 171-180 ซม. d. มากกวา่ 180 ซม.   

10. กรุณาระบุความถี่ในการซือ้สินค้าแฟช่ันของท่าน 

a. ต ่ากว่า1ครัง้ตอ่เดือน b. 1ครัง้ตอ่เดือน c. 2ครัง้ตอ่เดือน d. มากกวา่2ครัง้ตอ่เดือน 

11. กรุณาระบุแหล่งซือ้สืนค้าแฟชั่นท่ีท่านซือ้บ่อยที่สุด 

a. ห้างสรรพสินค้า b. ห้างขายสง่ c. ตลาดนดั d. ซือ้สินค้าออนไลน์ 

12. สินค้าเสือ้ผ้าแฟชั่นอะไรท่ีท่านซือ้บ่อยท่ีสุด 

a. เสือ้ b. กางเกง c.  เสือ้ตวันอกหรือแจ๊กเก็ต 

13. อะไรเป็นส่ิงส าคัญท่ีสุดท่ีท าให้ท่านสามารถตัดสินใจซือ้สินค้าแฟช่ันท่ีมีราคาสูง 

a. รูปแบบท่ีถกูใจ  b. ใช้งานได้บอ่ย  c. แบรนด์สินค้าท่ีมีช่ือเสียง  d. สินค้าคณุภาพดี 
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14. กรุณาเลือกภาพที่คุณคิดว่าบ่งบอกถงึรสนิยมแฟช่ันในแบบที่เป็นคุณ (สามารถคลิก
ภาพเพื่อขยาย)  

 
a.  A  b. B  c. C  d. D  

15. ประโยคใดต่อไปนีต้รงกับรสนิยมแฟช่ันของท่านมากที่สุด 

a.  เนีย้บโก้ เน้นคณุภาพ b. ทนัสมยั น าแฟชัน่   c. สบาย อิสระ สนกุสนาน  d. เรียบง่าย ลยุๆ   
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ค าถามส าหรับเพศหญิง 
6. กรุณาระบุขนาดเสือ้ของท่าน 
a.  Size XS (รอบอก 30" - 32") b. Size S(รอบอก 33" - 34")      c. Size M (รอบอก 35" - 36") 

d. Size L(รอบอก 37" - 38")   e. Size XL (รอบอก 39" - 40") 

7. กรุณาระบุขนาดรอบเอวของท่าน 

a.  น้อยกวา่ 24 นิว้ b. 25-27 นิว้ c. 28-30 นิว้ d. 31-33 นิว้  e. มากกวา่ 34 นิว้ 

 8. กรุณาระบุขนาดรอบสะโพกของท่าน 

a.  น้อยกวา่ 35 นิว้ b. 36-38 นิว้ c. 39-41 นิว้ d. มากกวา่ 42 นิว้   
9. กรุณาระบุความสูงของของท่าน 

a.  น้อยกวา่ 150  ซม. b. 150-160 ซม. c. 161-170 ซม. d. มากกวา่ 170 ซม.   
10. กรุณาระบุความถี่ในการซือ้สินค้าแฟช่ันของท่าน 

a. ต ่ากว่า1ครัง้ตอ่เดือน b. 1ครัง้ตอ่เดือน c. 2ครัง้ตอ่เดือน d. มากกวา่2ครัง้ตอ่เดือน 

11. กรุณาระบุแหล่งซือ้สืนค้าแฟชั่นท่ีท่านซือ้บ่อยที่สุด 

a. ห้างสรรพสินค้า b. ห้างขายสง่ c. ตลาดนดั d. ซือ้สินค้าออนไลน์ 

12. สินค้าเสือ้ผ้าแฟชั่นอะไรท่ีท่านซือ้บ่อยท่ีสุด 
a. ชดุกระโปรง b. เสือ้ c. กระโปรง d. กางเกง e. เสือ้ตวันอกหรือแจ๊กเก็ต 
13. อะไรเป็นส่ิงส าคัญท่ีสุดท่ีท าให้ท่านสามารถตัดสินใจซือ้สินค้าแฟช่ันท่ีมีราคาสูง 
a. รูปแบบท่ีถกูใจ    b. ใช้งานได้บอ่ย c. แบรนด์สินค้าท่ีมีช่ือเสียง  d. สินค้าคณุภาพดี 
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14. กรุณาเลือกภาพที่คุณคิดว่าบ่งบอกถงึรสนิยมแฟช่ันในแบบที่เป็นคุณ (สามารถคลิก
ภาพเพื่อขยาย) 

 
a.  A  b. B  c. C  d. D  

15. ประโยคใดต่อไปนีต้รงกับรสนิยมแฟช่ันของท่านมากที่สุด 
a.  เนีย้บโก้ เน้นคณุภาพ b. ทนัสมยั น าแฟชัน่  c. สบาย อิสระ สนกุสนาน  d. เรียบง่าย ลยุๆ   
 

ขอขอบคุณท่ีกรุณาท าแบบสอบถาม ข้อมูลทัง้หมดจะน าไปใช้ในงานวิจัยเท่านัน้ 
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แบบประเมินผลงานสร้างสรรค์  
งานวิจัยเร่ือง “การสร้างอัตลักษณ์การออกแบบแฟช่ันโดยใช้แนวคิดภาพต้นแบบตราสินค้า” 

 

ตราสินค้า   Surreal Objects 
คอลเลคชัน่  Close friends 
สถานท่ี        ในงาน Biff & Bil ครัง้ท่ี 34   ณ. อาคาร Challenger 1-2 Impact Arena เมืองทองธานี 
ระหวา่ง        วนัท่ี 9-11 มีนาคม 2559  เวลา 10:00-17:00 น 
 

ค าชีแ้จง  โปรดท าท าเคร่ืองหมาย  ⌧  ลงใน ช่องท่ีตรงกบัความคิดเห็นของทา่น 
1. เพศ                 ☐ ชาย        ☐ หญิง 

2. อาย ุ                   ☐ ต ่ากวา่ 20 ปี      ☐ 20-30 ปี      ☐ 30-40 ปี    ☐ สงูกวา่ 40 ปี 

3. อาชีพ               ☐ นิสติ/นกัศกึษา                           ☐ พนกังานของรัฐ            

           ☐ พนกังานบริษัทเอกชน                ☐ ธุรกิจสว่นตวั 

4. วฒุิการศกึษาสงูสดุ   ☐ ต า่กวา่ปริญญาตรี                      ☐ ปริญญาตรี   

       ☐ ปริญญาโท                               ☐ สงูกวา่ปริญญาโท 

5. รายได้ประจ าเดือน      ☐ ต ่ากวา่ 15,000 บาท                 ☐ 15,000 - 35,000 บาท   

       ☐ สงูกวา่ 35,000 บาท 

6. ข้อความใดตอ่ไปนี ้ตรงกบันิยามการแตง่กายของทา่น     

 ☐ เรียบโก้ เน้นคณุภาพ   ☐ ล า้สมยั น าแฟชัน่    ☐ สบาย อิสระ สนกุสนาน      ☐ เท ่ง่าย ลยุๆ 

ข้อท่ี หวัข้อการประเมิน ระดบัความคดิเห็น 
5 4 3 2 1 

1 ผลงานการออกแบบคอลเลคชัน่มีความสมัพนัธ์ กบัแนวโน้มแฟชัน่
ตามฤดกูาล 

     

2 รูปแบบคอลเลคชัน่ สมัพนัธ์กบัแนวคดิตราสินค้า  แบรนด์ Surreal 
Objects 

     

3 รูปแบบสินค้า เหมาะกบัการสวมใส่ในชีวติประจ าวนั      
4 รูปแบบสินค้าเหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมาย ในประเทศไทย      
5 สีและลายพิมพ์ผ้า เหมาะกบัแนวคิดตราสินค้า      

6 ลายพิมพ์ และการตกแตง่ ส่งเสริมความน่าสนใจและสร้างมลูคา่เพิ่ม
ให้กบัสินค้า 

     

หมายเหต ุระดบัการให้คะแนน  5:มากที่สดุ,   4:มาก,  3:ปานกลาง,  2:น้อย,  1:น้อยที่สดุ 
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ภาคผนวก ข 
นิทรรศการแสดงผลงาน 
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นิทรรศการแสดงผลงาน 
นิทรรศการแสดงผลงานสร้างสรรค์ในครัง้นีจ้ดัขึน้ ณ สถานท่ีจดังาน  Biff & Bil Bangkok 2016 
(Bangkok International Fashion Fair and Bangkok International Leather Fair)    
ณ อาคาร Challenger 1-2 Impact Arena เมืองทองธานี 
ระหวา่งวนัท่ี 9-11 มีนาคม 2559  เวลา 10:00-17:00 น 
ตราสินค้า   Surreal Objects 
คอลเลคชัน่  Close friends 
 

 
ภาพท่ี 150 ภาพสจูิบตัรนิทรรศการ 
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 ใช้การจดัรูปแบบเหมือนห้องแตง่ตวั เพ่ือให้ผู้ เข้าชมนิทรรศการ มีความรู้สกึเหมือนเข้ามาเลือก
เสือ้ผ้าในห้องแตง่ตวับ้านเพ่ือนสนิท 

 
ภาพท่ี 151 ภาพบรรยากาศนิทรรศการแสดงผลงานถ่ายวนัพธุ ท่ี 9 มีนาคม พ.ศ.2529 

 

 
ภาพท่ี 152 ภาพบรรยากาศนิทรรศการแสดงผลงานถ่ายวนัพธุ ท่ี 9 มีนาคม พ.ศ.2529 
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ภาพท่ี 153 ภาพบรรยากาศนิทรรศการแสดงผลงานถ่ายวนัพธุ ท่ี 9 มีนาคม พ.ศ.2529 

 

 
ภาพท่ี 154 ภาพบรรยากาศนิทรรศการแสดงผลงานถ่ายวนัพธุ ท่ี 9 มีนาคม พ.ศ.2529 
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ภาพท่ี 155 ภาพการแสดงแฟชัน่โชว์ในงาน Biff & Bil Bangkok 2016 

ถ่ายวนัพธุ ท่ี 9 มีนาคม พ.ศ.2529 
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ภาคผนวก ค 
ภาพถ่ายการเผยแพร่ผลงานในกิจกรรมแฟช่ันต่างๆ 
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ภาพท่ี 156 ภาพการแสดงแฟชัน่โชว์ในงาน Zen Bangkok Fashion Run Way 

วนัศกุร์ท่ี 25 มีนาคม พ.ศ.2559 
 

 
ภาพท่ี 157 ภาพการน าเสนอผลงานกบั นิตยสาร Vogue 

วนัศกุร์ท่ี 29 เมษายน พ.ศ. 2559 
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ประวัติผ ู้เขียนวิทยา นิพนธ์ 
 

ประวัตผู้ิเขียนวิทยานิพนธ์ 

 

ช่ือ สกลุ                            วรฐ  ทรัพย์ศีรสญัจยั 

วนั เดือน ปีเกิด                 12 ตลุาคม พ.ศ. 2521 

สถานท่ีเกิด                       กรุงเทพมหานคร 

ท่ีอยูปั่จจบุนั                     6 ซอยรามค าแหง 111 ถนนรามค าแหง  กรุงเทพมหานคร  

                                              10240 

สถานท่ีท างาน                   คณะศลิปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรนครินทรวิโรฒ 

                                        114 สขุมุวิท 23 กรุงเทพมหานคร 10110 

ต าแหนง่                            อาจารย์ประจ าภาควิชาออกแบบทศันศลิป์  

                                        สาขาการออกแบบแฟชัน่ 

ประวตักิารศกึษา              

พ.ศ. 2544                            ครุศาสตร์บณัฑิต สาขาศลิปศกึษา 

                                            คณะครุศาสตร์  จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 

พ.ศ. 2551                             Masters of Fine  Arts, Fashion Design  

                                             Academy of Art University, San Francisco, CA 
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