



























































	บทที่ 5 ผลการศึกษา
	5.1 การวิเคราะห์ค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) และส่วนแบ่งตลาดของไทย
	5.2 การวิเคราะห์แบบจำลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ (CMS)
	5.3 Error Correction Model


