
การวิเคราะห์ข้อมูล

ในบหนี้จะเป็นส่วนของการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อหาผลสรุปของรูปแบบการใช้สีในการออก 
แบบเว็บไซต์ที่มืการทำพาณิชย์อิเล็กทรอนิกสัสำหรับบริการท่องเที่ยวทางทะเลตามบุคลิกต่างๆ 
ของนักท่องเที่ยวในช่วงอายุ 31-40 ปี ตามวัตถประสงค์ข้อที่ 3 ของการ่วิจัย คือ วิเคราะห์เพื่อ 
จำแนกและสร้างรูปแบบของการใช้สิในการออกแบบเว็บไซต์ที่มืการทำพาณิชย์อเล็กทรอนิกสั 
สำหรับบริการท่องเที่ยวทางทะเลตามบุคลิกต่างๆ ของนักท่องเที่ยวในช่วงอายุ 31-40 ปี โดยใช้ 
แบบลอบถามเป็นเครื่องมือและใช้วิธีการหาสีที่ใช้ในการออกแบบเว็บไซต์แบบเชิงปริมาณคือ การ 
หาค่าความถี่ ( Frequency ) ของกลุ่มเป้าหมายในการเลือกสิที่ใช้ในการออกแบบเว็บไซต์ ข้อมูล 
ในแบบลอบถามแบ่งออกเป็น 3 ข้อคือ

คำถามที่ 1 ข้อมูลเกี่ยวกับรายได้ต่อปีของผู้ตอบแบบสอบถาม - How much your 
average income per year ? แบ่งเป็น 3 ช่วงคือ

1.1 ราย'ได้ตํ่าก1ว่า $ 40,000 ต่อปี - less than ร 40,000

1.2. รายได้ $ 40,000 -  $ 60,000 ต่อปี - $ 40,000 - $ 60,000

1.3. รายได้มากกว่า ร 60,000 ต่อปี - higher than ร 60,000

ทีมา Salary Survey Results : Multiple Factors Impact Income. (Stephen Plumb 1 WWW. 

advanceforaud.com/aassstory.htm l )

คำถามที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวทางทะเลของประเทศไทยของผู้ตอบ 
แบบสอบถาม - What is your Motives when you travel to Thailand in sea locations ?

แบ่งเป็น 7 ข้อคือ

2.1. Physical and Psychological Motives - แรงจูงใจทางด้านกายภาพและจิตวิยา

2.2. Cultural/Personal Education Motives - แรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรมและการคืกษา

2.3. Social / Interpersonal / Ethnic Motives - แรงจูงใจทางสังคม และความสัมพันธ ์
ระหว่างบุคคล

2.4. Bussiness / Work Related Motives - แรงจูงใจทางด้านการงานและธุรกิจ

2.5. Entertainment / Amusement / Pleasure / Pastime Motives - แรงจูงใจด้านการ 
บันเทิงและสิ่งเพลิดเพลิน

2.6. Religious Motives - แรงจูงใจทางด้านศาลนา
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2.7. Prestige and Status Motive - แรงจูงใจทางด้านสถานภาพและเกียรติภูมิ

คำถามที, 3 สีที่ผู้ตอบแบบสอบถามชื่นชอบ ให้ผู้ตอบแบบสอบถามเลือก 10 สี จาก 216 สี 
- Choosing Your 10 Favorite Colors : Pick 10 colors you like from the 216 colors 
scattered on this white ground

โดยสีที่นำมาให้ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกนั้น เป็นสีแบบ Web Safe Color จำนวน 216 สี

จากการแจกแบบสอบถามให้กลุ่มตัวอย่างจำนวน 400 ชุด โดยใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบ 
เจาะจง ( Purposive Sampling ) คือ มีกระบวนการเก็บข้อมูลแบบส่งจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ใป 
ให้กลุ่มตัวอย่างดังกล่าวแล้วให้ตอบแบบสอบถามผ่านทางเว็บไซต์ www.we-can-design.com/ 
co lor ซึ่งผลจากการตอบแบบสอบถามที่ตอบกลับมาสมบูรณ์และมีประสิทธิภาพในการวิจัยมี

จำนวนทั้งสิ้น 337 ชุด คิดเป็น 84.25% ของจำนวนทั้งลิ้นที่ส่งไป 400 ชุด โดยตามาตรฐานของ 
แบบสอบถาม ถ้าได้รบแบบสอบถามกลับมาและมีความสมบูรณ์เพียง 30% ก็ถือว่าสามารถเป็น 
ตัวแทนกลุ่มเป้าหมายได้ ดังนั้นจึงมีการนำเอาแบบลอบถามจำนวน 337 ชุดนี้ มาหาค่าความถี่ ( 
Frequency ) เพื่อวิเคราะห์เกี่ยวกับบุคลิกต่างๆ ของกลุ่มตัวอย่างและสีที่ใช้ในการออกแบบ 
เว็บไซต์ที่กลุ่มเป้าหมายเลือกมาใช้เป็นแนวทางในการหาผลสรุปของรูปแบบการใช้สีในการออก 
แบบเว็บไซต์ที่มีการทำพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์สาหรับบรการท่องเที่ยวทางทะเลตามบุคลิกต่างๆ 
ชองนักท่องเที่ยวในช่วงอายุ 31-40 ปี ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ซึ่งผลของการวิเคราะห์ สามารถ 
แจกแจงเป็นตารางได้ดังต่อไปนี้

คำถามที่ 1 ข้อมูลเกี่ยวกับรายได้ต่อปีของผู้ตอบแบบลอบถาม - Flow much your average 
income per year?

ตารางท่ี 6 แสดงความถ่ีและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามรายได้ต่อปี
รายได้ต่อปี ความกี่ ร้อยละ

รายได้ตํ่ากว่า $ 40,000 ต่อปี 226 67.06

รายได้ $ 40,000 -  $ 60,000 ต่อปี 89 26.41

รายได้มากกว่า $ 60,000 ต่อปี 22 6.53

จากตารางท่ี 6 เม่ือจำแนกกลุ่มตัวอย่างตามรายได้ต่อปี พบว่า กลุ่มตัวอย่างร้อยละ
67.06 มีราย1ได้ต่ําก1ว่า $ 40,000 ต่อปี กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 26.41 มีรายได้ ร 40,000 - ร 60,000 
ต่อปี กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 6.53 มีรายได้มากกว่า ร 60,000 ต่อปี

http://www.we-can-design.com/
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คำถามที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวทางทะเลของประเทศไทยของผู้ตอบแบบสอบ 
ถาม - What is your Motives when you travel to Thailand in sea locations ?

ตารางท่ี 7 แลดงความถ่ีและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางทะเล

แรงจูงใจในการท่องเที่ยวทางทะเล ความถี่ ร้อยละ

1. Physical and Psychological Motives 
แรงจูงใจทางด้านกายภาพและจิตวิยา

28 8.31

2. Cultural/Personal Education Motives 
แรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรมและการศึกษา

94 27.89

3. Social / Interpersonal / Ethnic Motives 
แรงจูงใจทางสังคม และความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล

15 4.45

4. Business / Work Related Motives 
แรงจูงใจทางด้านการงานและธุรกิจ

18 5.34

5. Entertainment / Amusement / Pleasure / 
Pastime Motives

แรงจูงใจด้านการบันเทิงและสิ่งเพลิดเพลิน

176 52.23

6. Religious Motives 
แรงจูงใจทางด้านศาลนา

4 1.19

7. Prestige and Status Motives 
แรงจูงใจทางด้านลถานภาพและเกียรติภูมิ

2 0.59

จากตารางที่ 7 เมื่อจำแนกกลุ่มตัวอย่างตามแรงจูงใจในการท่องเที่ยวทางทะเล พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 52.23 มีแรงจูงใจด้านการบันเทิง และสิ่งเพลิดเพลิน กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 
27.89 มีแรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรมและการศึกษา กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 8.31 มีแรงจูงใจทางด้าน 
กายภาพและจิตวัยา กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 5.34 มีแรงจูงใจทางด้านการงานและธุรกิจ กลุ่มตัว 
อย่างร้อยละ 4.45 มีแรงจูงใจทางสังคม และความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล กลุ่มตัวอย่างร้อยละ

1.19 มีแรงจูงใจทางด้านศาลนา และกลุ่มตัวอย่างร้อยละ 0.59 มีแรงจูงใจทางด้านลถานภาพและ 
เกียรติภูมิ ตามลำดับ
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คำถามที่ 3 สีที่ผู้ตอบแบบสอบถามชื่นชอบ ให้ผู้ตอบแบบสอบถามเลือก 10 สี จาก 216 ส ี-  
Choosing Your 10 Favorite Colors : Pick 10 colors you like from the 216 colors scattered 
on this white ground

ตารางท่ี 8 แลดงความถ่ีและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามสีท่ีช่ึนชอบ
เลขท่ี ความ

»!กิ
ร้อย
ละ

เลขท่ี ความ
กิ

10
11
12
13
14

15
16
17

18

19
20
21
22
23
24
25
26
27

54 16.02
34

30
22
23

40
19

26

24

23

33
20

20
19
17

16
19

24

19
26
19
17
18

10.09
8.90

6.53
6.82

11.87
5.64

7.72

2.08
7.12

6.82

9.79
5.93
0.89

3.56
5.93

5.63
5.04

4.75
5.63
1.48
7.12
5.63
7.71
5.63
5.04
5.34

73 16
74

75

76
77

78
79

80
81
82

83
84

85
86
87

88
89
90

91
92

93
94

95
96
97

98
99

14

12
44

20

22
22
21

13
13

11

ร้อย
ละ

4.75

0.30
2.67

1.48 
4.15 
3.56 
13.06 
5.93
1.48 
2.08 
2.08
2.67

6.53
6.53 
6.23 
0.89

1.48

3.86
3.86 
2.37

1.48 
2.08
1.48 
3.26
1.48 
2.67

สี เลขท่ี ความ
ถ่ี

ร้อย
ละ

145 19 5.63

n 146 23 6.82

r i 147 14 4.15

r i 148 - -

r i 149 9 2.67

r i 150 7 2.08

r i 151 24 7.12

r i 152 20 5.93

r i 153 - -

r i 154 18 5.34

r i 155 17 5.04

r i 156 9 2.67

r i 157 17 5.04

H 158 9 2.67

r i 159 15 4.45

r i 160 13 3.86

H 161 18 5.34

H 162 1 0.30

H 163 29 8.61

r i 164 21 6.23

r i 165 22 6.53

r i 166 3 0.89

r i 167 9 2.67

r i 168 13 3.86

r i 169 25 7.42

r i 170 13 3.86

r i 171 9 2.67





83

J ■ L 63 5 1.48 n 135 9 2.67 g 207 14 4.15

J ■ L 64 15 4.45 r i 136 7 2.08 208 9 2.67

J ร L 65 21 6.23 r i 137 9 2.67 209 13 3.86

J ■ 66 15 4.45 H 138 7 2.08 210 4 1.19

■ 67 33 9.79 r i 139 25 7.42 211 50 14.84

■ L 68 9 2.67 r i 140 20 5.93 212 21 6.23

J ■ L 69 3 0.89 r i 141 7 2.08 213 11 3.26

I L 70 11 3.26 r i 142 3 0.89 B 214 14 4.15

I L 71 20 5.93 r i 143 7 2.08 J L 215 32 9.49

น 72 28 8.30 r i 144 5 1.48 216 36 10.68

และเมื่อนำผลจากการตอบแบบสอบถามมาแยกวิเคราะห์ตามรูปแบบการจัดประนาท 
กลุ่มเป้าหมายทั้ง 21 กลุ่ม จะได้ผลดังต่อไปนี้

ตารางท่ี 9 แลดงความถ่ีนละร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกรูปแบบการจัดประ๓ ทของกลุ่มเป๋าหมาย

ชนชั้นทางจังคม แรงจูงใจไนการท่องเที่ยวทางทะเล ความถี่ ร้อยละ

ระดับต่ํา แรงจูงใจทางด้านกายภาพและจิตวิยา 21 9.29

แรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรมและการสืกษา 64 28.32

แรงจูงใจทางจังคม และความจัมพันธ์ระหว่างบุคคล 7 3.10
แรงจูงใจทางด้านการงานและธุรกิจ 16 7.08

แรงจูงใจด้านการบันเทิงและสิงเพลิดเพลิน 113 50

แรงจูงใจทางด้านศาลนา 3 1.33

แรงจูงใจทางด้านสถานภาพและเกิยรติภูมิ 2 0.88

ระดับกลาง แรงจูงใจทางด้านกายภาพและจิตวิยา 5 5.68

แรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรมและการสืกษา 24 26.97

แรงจูงใจทางจังคม และความจัมพันธ์ระหว่างบุคคล 6 6.74

แรงจูงใจทางด้านการงานและธุรกิจ 2 2.25
แรงจูงใจด้านการบันเทิงและลิงเพลิดเพลิน 51 57.30

แรงจูงใจทางด้านศาลนา 1 1.12

แรงจูงใจทางด้านสถานภาพและเกียรติภูมิ 0 0

ระดับสูง แรงจูงใจทางด้านกายภาพและจิตวิยา 2 9.09

แรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรมและการสืกษา 6 27.27
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จากตารางท่ี 10 เม่ือจำแนกกลุ่มตัวอย่างรูปแบบการจัดหมวดหมู่ของกลุ่มเป้าหมาย พบ
ว่า

กลุ่มตัวอย่างในระดับซนช้ันต่ํา ร้อยละ 50 มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวด้านการบันเทิงและ 
ส่ิงเพลิดเพลิน 1 ร้อยละ 28.32 มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวแรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรมและการ 
ศึกษา 1 ร้อยละ 9.29 มีแรงจูงใจทางด้านกายภาพและจิตวิยา , ร้อยละ 7.08 มีแรงจูงใจทางด้าน 
การงานและธุรกิจ 1 ร้อยละ 3.10 มีแรงจูงใจทางสังคม และความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 1 ร้อยละ
1.33 มีแรงจูงใจทางด้านศาสนา และ ร้อยละ 0.88 มีแรงจูงใจทางด้านสถานภาพและเกียรติภูมิ 
ตามลำดับ

กลุ่มตัวอย่างในระดับชนช้ันกลาง ร้อยละ 57.30 มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวด้านการ 
บันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน 1 ร้อยละ 26.97 มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวแรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรม 
และการศึกษา 1 ร้อยละ 6.74 มีแรงจูงใจทางสังคม และความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล, ร้อยละ 5.68 
มีแรงจูงใจทางด้านกายภาพและจิตวิยา, ร้อยละ 2.25 มีแรงจูงใจทางด้านการงานและธุรกิจ, ร้อย 
ละ 1.12 มีแรงจูงใจทางด้านศาลนา และ ร้อยละ 0 มิแรงจูงใจทางด้านสถานภาพและเกียรติภูมิ 
ตามลำดับ

กลุ่มตัวอย่างในระดับซนช้ันสูง ร้อยละ 54.55 มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวด้านการบันเทิง 
และส่ิงเพลิดเพลิน 1 ร้อยละ 27.27 มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวแรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรมและการ 
ศึกษา 1 ร้อยละ 9.09 มีแรงจูงใจทางสังคม และความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล, ร้อยละ 9.09 มีแรงจูง 
ใจทางด้านกายภาพและจิตวิยา, ร้อยละ 0 มีแรงจูงใจทางด้านการงานและธุรกิจ, ร้อยละ 0 มีแรง 
จูงใจทางด้านศาลนา และ ร้อยละ 0 มีแรงจูงใจทางด้านสถานภาพและเกียรติภูมิ ตามลำดับ

จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับรูปแบบการจำแนกกลุ่มเป้าหมายตามบุคลิกต่าง  ๆ พบ 
ว่า กลุ่มเป้าหมายมีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางทะเลท่ีโดดเด่นเพียง 2 ประ๓ ทเท่าน้ัน น่ันคือ แรง 
จูงใจในการท่องเท่ียวเท่ียวด้านการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน และ แรงจูงใจในการท่องเท่ียวแรงจูง 
ใจทางด้านวัฒนธรรมและการศึกษา โดยจะเห็นได้จากค่าร้อยละของผลจากแบบลอบถาม ท้ังแบบ 
รวมท้ังหมดทุกระดับชนช้ัน แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเท่ียวด้านการบันเทิงและส่ิ•‘'เพลิดเพลิน ร้อย
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ละ 52.23 และ แรงจูงใจในการท่องเท่ียวแรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรมและการคืกษา ร้อยละ 27.89 
ตามลำดับ หรือแบบแยกตามระดับซนช้ันต่ํา 1 กลาง และสูง แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเท่ียวด้าน 
การบันเทิงและสิงเพลิดเพลิน ร้อยละ 50, ร้อยละ 57.30 , ร้อยละ 54.55 และ แรงจูงใจในการท่อง 
เท่ียวแรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรมและการคืกษา ร้อยละ28.32 , ร้อยละ 26.97 1 ร้อยละ27.27

ดังน้ัน จากผลการวิเคราะห์ข้างต้น จะลามารถลดรูปแบบของการจำแนกกลุ่มเป้าหมาย 
สำหรับการท่องเท่ียวทางทะเล เหลือเพียง 6 กลุ่มเป้าหมายเท่าน้ัน น้ันคือ

1. กลุ่มเป้าหมายระดับต่ํา มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการคืกษา
2. กลุ่มเป้าหมายระดับต่ํา มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวด้านการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน
3. กลุ่มเป้าหมายระดับกลาง มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการ 

สืกษา
4. กลุ่มเป้าหมายระดับกลาง มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวด้านการบันเทิงและส่ิง 

เพลิดเพลิน
5. กลุ่มเป้าหมายระดับสูง มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการคืกษา
6. กลุ่มเป้าหมายระดับสูง มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวด้านการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน

และจากผลการจำแนกกลุ่มเป้าหมายข้างต้น สามารถวิเคราะห์เพ่ือหาค่าความถ่ีของสีท่ี 
กลุ่มตัวอย่างช่ืนชอบ 10 อันดับแรก โดยจำแนกตามรูปแบบของกลุ่มเป้าหมายท้ัง 6 หมวด ได้ดังน้ี

1. กลุ่มเป้าหมายระดับต่ํา มีแรงจูงใจในการทองเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการคืกษา

ตารางท่ี 10 แสดงความถ่ีและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามสีท่ีซ่ืนชอบ 10 อันดับแรกของกลุ่มเป๋าหมาย 
ระดับต่ํา มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการศึกษา

อันดับลื เลขท่ี ความถ่ี ร้อยละ
1. H 36 16 25
2. H 211 13 20.13

r u 193 12 18.75
4. H 65 11 17.19
r w 34 11 17.19
6. H 121 9 14.06
r u 66 8 12.5
8. 6 8 12.5
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9. ■
■

67 8 12.5
10. 169 8 12.5

จากตารางท่ี 10 เม่ือจำแนกกลุ่มตัวอย่างตามสีท่ีช่ืนชอบ 10 อันตับแรกของกลุ่มเป้า 
หมายระตับต่ํา มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการสืกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่าง 
ร้อยละ 25 เลือกสีหมายเลข 36 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 20.13 เลือกสีหมายเลข 211 1 กลุ่มตัว 
อย่างร้อยละ 18.75 เลือกสีหมายเลข 193 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 17.19 เลือกสีหมายเลข 65 , กลุ่ม 
ตัวอย่างร้อยละ 17.19 เลือกสีหมายเลข 34 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 14.06 เลือกสีหมายเลข 121 , 
กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 12.5 เลือกสีหมายเลข 66 , กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 12.5 เลือกสีหมายเลข 6 , 
กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 12.5 เลือกสีหมายเลข 67 และ กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 12.5 เลือกสีหมายเลข 
169 ตามลำตับ

2. กลุ่มเป้าหมายระตับต่ํา มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวด้านการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน

ตารางท่ี 11 แสดงความถ่ีและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามสีท่ีช่ืนชอบ 10 อันดับแรกของกลุ่มเป๋าหมาย 
ระตับต่ํา มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพสิน

O' «ฝ <ai -ฟ่อนดบล เลขทิ ความถ ร้อยละ
1. ■ 36 36 31.86
2. ■ 121 22 19.47
3. 1 21 18.58
4. ■ 206 20 17.70
5. ■ 104 19 16.81
6. ■ 35 17 15.04
7. ■ 155 17 15.04
8. ■ 175 17 15.04
9. 6 16 14.16
10. 12 16 14.16

จากตารางท่ี 11 เม่ือจำแนกกลุ่มตัวอย่างตามสีท่ีช่ืนชอบ 10 อันดับแรกของกลุ่มเป้า 
หมายระตับต่ํา มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการสืกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่าง 
ร้อยละ 31.86 เลือกสีหมายเลข 36 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 19.47 เลือกสีหมายเลข 121 1 กลุ่มตัว
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อย่างร้อยละ 18.58 เลือกสีหมายเลข 1 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 17.70 เลือกลืหมายเลข 206 1 กลุ่ม 
ตัวอย่างร้อยละ 16.81 เลือกลีหมายเลข 104 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 15.04 เลือกลีหมายเลข 35 , 
กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 15.04 เลือกลีหมายเลข 155 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 15.04 เลือกลีหมายเลข 
175 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 14.16 เลือกลีหมายเลข 6 และ กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 14.16 เลือกลี 
หมายเลข 12 ตามลำดับ

3. กลุ่มเป้าหมายระตับกลาง มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวทางด้านวัฒนธรรมและการศึกษา

ตารางท่ี 12 แสดงความถ่ีและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามสท่ีช่ืนชอบ 10 อันดับแรกของกลุ่มเป๋าหมาย 
ระดับกลาง มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการศึกษา

อันตับลี เลขท่ี ความถี่ ร้อยละ

1. 1 11 8 33.33

2. H 29 7 29.17

3. H 67 7 29.17

4. H 64 6 25

5. H 30 6 25

6. 12 5 20.83

7. 10 5 20.83

8. H 187 4 16.66

9. H t 188 4 16.66

10. H 193 4 16.66

จากตารางท่ี 12 เม่ือจำแนกกลุ่มตัวอย่างตามลีท่ีช่ืนชอบ 10 อันดับแรกของกลุ่มเป้า 
หมายระดับต่ํา มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่าง 
ร้อยละ 33.33 เลือกลีหมายเลข 11 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 29.17 เลือกลีหมายเลข 29 1 กลุ่มตัว 
อย่างร้อยละ 29.17 เลือกลีหมายเลข 67 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 25 เลือกลีหมายเลข 64 1 กลุ่มตัว 
อย่างร้อยละ 25 เลือกลีหมายเลข 30 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 20.83 เลือกลีหมายเลข 12 1 กลุ่มตัว 
อย่างร้อยละ 20.83 เลือกลีหมายเลข 10 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 16.66 เลือกลีหมายเลข 187 1 กลุ่ม 
ตัวอย่างร้อยละ 16.66 เลือกลีหมายเลข 188 และ กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 16.6 เลือกลีหมายเลข 193 
ตามลำตับ
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4. กลุ่มเป้าหมายระดับกลาง มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวด้านการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน

ตารางที่ 13 แสดงความถี่และร้อยละของกลุ่มต้วอย่างจำแนกตามสีที่ชื่นชอบ 10 อันดับแรกของกลุ่มเป้าหมาย 
ระดับกลาง มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวด้านการบันเทิงและสิ่งเพลิดเพลิน

อันดับสี เลขท่ี ความถ่ี ร้อยละ
1 .H 176 14 27.45
2. 1 86 13 25.49
3. H 164 12 23.53
4. H 140 12 23.53
5. H 85 11 21.57
6. H 122 10 19.61
7. ■ 139 9 17.65
8. H 163 9 17.65
g. H 33 8 15.69
10. H 169 8 15.69

จากตารางท่ี 13 เม่ือจำแนกกลุ่มตัวอย่างตามสืท่ีช่ืนชอบ 10 อันดับแรกของกลุ่มเป้า
หมายระดับกลาง มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวด้านการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน พบว่า กลุ่มตัว 
อย่างร้อยละ 27.45 เลือกสีหมายเลข 176 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 25.49 เลือกสีหมายเลข 86 1 
กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 23.53 เลือกสีหมายเลข 164 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 23.53 เลือกสีหมายเลข 
140 , กลุ่มตัวอย่างร้อยละ21.57 เลือกสีหมายเลข 85 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 19.61 เลือกสีหมาย 
เลข 122 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 17.65 เลือกสีหมายเลข 139 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 17.65 เลือกสี 
หมายเลข 163 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 15.99 เลือกสีหมายเลข 33 และ กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 15.69 
เลือกสีหมายเลข 169 ตามลำดับ

5. กลุ่มเป้าหมายระดับสูง มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการศึกษา

ตารางท่ี 14 แสดงความถี่และร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามสีที่ชื่นชอบ 10 อันดับแรกของกลุ่มเป๋าหมาย 
ระดับสูง มีแรงจูงใจในการท่องเที่ยวทางด้านวัฒนธรรมและการศึกษา

O' O' «J «ai 4อันดับสิ เลขทิ ความถ ร้อยละ
1. 6 5 83.33
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■ 115 4 66.67

■ 183 3 50

7 U 104 3 50

5. 1 30 3 50

6 «  ’ 215 2 33.33

7. น 24 2 33.33

8. 13 2 33.33

9. H 175 2 33.33

10. H 72 2 33.33

จากตารางท่ี 14 เม่ือจำแนกกลุ่มตัวอย่างตามสีท่ีช่ืนชอบ 10 อันดับแรกของกลุ่มเป้า 
หมายระตับต่ํา มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการศึกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่าง 
ร้อยละ 83.33 เลือกสีหมายเลข 6 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 66.67 เลือกสีหมายเลข 115 1 กลุ่มตัว 
อย่างร้อยละ 50 เลือกสีหมายเลข 183 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 50 เลือกสีหมายเลข 104 1 กลุ่มตัว 
อย่างร้อยละ 50 เลือกสีหมายเลข 30 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 33.33 เลือกสีหมายเลข 215 1 กลุ่มตัว 
อย่างร้อยละ 33.33 เลือกสีหมายเลข 24 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 33.33 เลือกสีหมายเลข 13 1 กลุ่ม 
ตัวอย่างร้อยละ 33.33 เลือกสีหมายเลข 175 และ กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 33.33 เลือกสีหมายเลข 
72 ตามลำตับ

6. กลุ่มเป้าหมายระตับสูง มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวด้านการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน

ตารางท่ี 15 แสดงความท่ีและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามสิท่ีช่ืนชอบ 10 อันดับแรกของกลุ่มเป๋าหมาย 
ระดับสูง มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวด้านการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน

อันตับสี เลขท่ี ความถี่ ร้อยละ

1. 2 7 58.33

2. 3 6 50

3.

■
■

1 5 41.67

4. 36 5 41.67

5. 50 4 33.33

6. ■ 104 4 33.33
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ท ■
■
■

152 3 25
8. 180 2 16.67
9.

'
207 2 16.67

10. ■ 214 2 16.67

จากตารางท่ี 15 เม่ือจำแนกกลุ่มตัวอย่างตามสีท่ีช่ืนชอบ 10 อันดับแรกของกลุ่มเป้า 
หมายระดับต่ํา มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านวัฒนธรรมและการสืกษา พบว่า กลุ่มตัวอย่าง 
ร้อยละ 58.33 เลือกสีหมายเลข 2 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 50 เลือกสีหมายเลข 3 1 กลุ่มตัวอย่าง 
ร้อยละ 41.67 เลือกสีหมายเลข 1 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 41.67 เลือกสีหมายเลข 36 1 กลุ่มตัว 
อย่างร้อยละ 33.33 เลือกสีหมายเลข 50 , กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 33.33เลือกสีหมายเลข 104 1 กลุ่ม 
ตัวอย่างร้อยละ 25 เลือกสีหมายเลข 152 1 กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 16.67 เลือกสีหมายเลข 180 1 
กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 16.67 เลือกสีหมายเลข 207 และ กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 16.67 เลือกสีหมาย 
เลข 214 ตามลำดับ
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