(Survey Research)

(Questionnaire)

Statistics)

400

200

12-49

(One-shot Study)

(Quantitative Analysis)

12-49

Taro Yamane (1967)

95

600

600

(Multi-stage Sampling)

- 2042

(Descriptive

50



. .2539(

10.
13,
16.
19,
22

2.

28.

(Sampling Frame)
D
5)
( 2)
(

2 3
5. 6.
8. 9
11 12
14, 15,
17. 1 18,
20. 21,
23 24,
26. 21
29, 30.

'1£ 53 4> 02>

30

35



30

3 (Simple Random Sampling)
30
12
1 3 ,

1 2. 3
4 5. 6
7 8. 9
10. 11. 12.

4

600
50
5

(Quota Sampling)

12-19 17
20-29 17
30-49 17
51
12 612
6 (Convenience Sampling)
12-49 51

612



2
(Close-ended Questionnaire)

(Demographics) (Open-ended Questionnaire)
23

(Self-administered)

(Demographics)
23 (Consumer Products)
(Convenience Products) (Shopping Products)
2
1 (Alcoholic Beverages) 4
2. (Non-alcoholic Beverages) 6

37



(Dairy Products) 4

(UHT)
(Snack Foods)
(Foods) 5
(Outside-home Meals) 3

(Vitamins & Supplementary Foods)



10.

11

12.

13.

(Tobacco)

Products)

1
(Hair Preparations) 5
(Oral Products) 4
(Facial Wash and Facial Nourishing
5
(Facial-care Products) 2
/ )

(Body Wash Products) 2

39



14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

(Cosmetics)

/

(Skin-care Products)

(Birth Control Products)

(Pharmaceuticals)

(Tissue Paper)

¢ )
(1)

(Men Apparel)

(Home-care Products)

15



21.

22.

23.

(Music)

(Photographic Products)

(Communication Equipment)

(Pre-test)

612

50



SPSS for Windows

3 (Heavy Users)
(Medium Users) (Light Users) 2

1
75

1 75
25
2. (Mean) (Standard Deviation)
25,50 75 1 50
75

(Mean + 1S.D.)

(Mean - 1S.D)
2
3l
25 17
1 5.00 31.50
2 3.00 15,00

3 2.50 1.00



10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.

3.00
1.50
2.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.50
2.00
1.00
1.00
4.00
2.00
3.00
2.00
3.00
1.00
1.00
1.00
1.00
2.00
4.13
5.00
2.00
1.00
2.00
1.00
2.00
1.50

25

7.00
4.00
7.00
5.00
5.00
3.00
4.00
10.00
5.00
4.00
2.50
8.00
6.00
7.00
7.00
6.00
3.00
4.00
2.00
2.00
5.00
12.00
12.00
7.00
5.00
7.00
5.00
3.50

5.00

75

43



33.

35.
36.
37.
38.
39.
40.

(o))

10.

3.2:

90

31

3.2

50

1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00
1.00

3.00

1.39
101
1.10
1.14
3.74
3.04
2.86
o*
0.39

0.45

25
2.00
2.00
3.00
2.00
12.00
12.00
5.25

10.00

2.83
343
2.96
3.22
9.40
11.32
10.58
9.07
181

2.25

50

75

50

44



45

50

. . 2543

612

(Coding)

SPSS for Windows version 9.0

(Creating New Variable, Transformation or Grouping)

(Descriptive Statistics)

1. (Frequency Distribution Table)
2. (Percentage)
3. (Mean)
4, (Standard Deviation)
5. (Percentile)

(Index)

(Sissors & Bumba, 1996, p. 201)



33:

()
12-19
20-29 184
3049 189
571

166

838

49
b1

665

3.3

12-19

162
511
349

36

152
104

5 156
23 245
9 288

32/192

198/571

16.7
34.7

48

16
%0
2

500
532
485

46

n 344

2

23
27



	บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย
	3.1 ประชากร
	3.2 กลุ่มตัวอย่าง
	3.3 วิธีการสุ่มตัวอย่าง
	3.4 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	3.5 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัย
	3.6 การทดลองใช้แบบสอบถาม
	3.7 เกณฑ์การจัดกลุ่มผู้บริโภค
	3.8 ระยะเวลาการเก็บรวบรวมข้อมูล
	3.9 การวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูล


