
บทท ี่ 2

แนวความคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง

จากการศึกษาความเป ็นมาและความสำค ัญของปัญหาที่เก ี่ยวข ้องก ับการพ ัฒนาด้านการ 

ประมงทะเลของประเทศไทยดังกล่าวมาแล้วในบทที่ 1 จึงมีความจำเป็นที่จะต้องทบทวนผลการศึกษาทั้ง 

ในด้านแนวคิดและทฤษฎี ตลอดจนทบทวนรายงานการ่วิจัยที่เกี่ยวข้อง ซึ่งในการศึกษาในบทที่ 2 นี้จะ 

ได้ทำการศึกษาทบทวนในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับวรรณกรรม แนวความคิด ทฤษฎี และงานวิจัยต่างๆ ท่ี 

เ ก ี่ย ว ข้องก ับ แหล่งที่ตั้ง พื้นที่และโครงสร้างของตลาด แนวความคิดที่สำคัญทางด้านตลาดสินค้าประมง 

การพ ัฒนาด้านการผลิตสินค้าประมงและด้านการขนส่งซ ึ่งเป ็นพ ื้นฐานที่ส ิาค ัญในการวิจ ัยเร ื่องการ 

วิเคราะห์เปรยบเท ียบและความสำคัญของแหล่งท ี่ต ั้งตลาดสินค้าประมงทะเลในระดับจังหวัดดังราย 

ละเอียดต่อไปนี้

2.1 แนวคิดด้านทฤษฎีแหล่งท่ีต้ัง

ทฤษฎีแหล่งที่ตั้ง (Location Theory) เป็นทฤษฎีที,ใช้อธิบายหลักการในการเลือกพื้นที่เพื่อ 

เป็นที่ตั้งของกิจกรรมทางเศรษฐกิจตามวัตถุประสงค์ที่แตกต่างกันไป โดยทฤษฎีแหล่งที่ตั้งเริ่มจากแนว 

คิดที่ว่า “ที่ต ั้งที่ด ีที่ส ุด (Optimum Location) ควรเป็นที่ตั้งที่เลียต้นทุนการผลิตตํ่าที่สุด (Least Cost 

Location)" ต่อมาทฤษฎีดังกล่าวได้พัฒนาเป็น "ที่ตั้งที่ดีที่สุดควรเป็นที่ตั้งที่ให้กำไรรวมสูงสุด (Profit 

Maximization)" ซึ่งแนวความคิดดังกล่าวช่วยส่งเสริมนักลงทุนหรือเจ้าของกิจกรรมทางเศรษฐกิจอื่นๆ 

ใช้ตัดสินใจในการเลือกพื้นที่เพื่อจัดตั้งธุรกิจกิจการต่างๆ รวมทั้งการพัฒนาพื้นที่ โดยอาคัยแบบจำลอง 

รูปร่างอาณาบริเวณที่ตั้งเป็นรูปสามเหลี่ยม รูปวงกลม และรูปหกเหลี่ยม โดยใช้ข้อสมมติของการแข่ง 

ขันสมบูรณ์เป็นหลักในการศึกษารวมทั้งใช้อธิบายที่ตั้งของกิจกรรมทางเศรษฐกิจภายในภูมิภาคเดียว 

กันและภูมิภาคใกล้เคียง

2.1.1 ทฤษฎีแหล่งท่ีต้ังท่ีเสิยด้นทุนการผลิตต่ําสุด (Least Cost Location Theory 
Approach)

ผู้ริเริ่มแนวคิดนี้เป็นคนแรก คือ Johann Heinrich Von Thunen โดยอาศัยปัจจัย 

เกี่ยวกับค่าขนส่ง (Transportation Cost) และต้นทุนจากการใช้ที่ดิน (Land Cost) เป็นหลักในการ 

ศึกษาโดย Von Thunen ได้ตั้งข้อสมมติไว้คือมีที่ดินเป็นที่ราบเหมือนกันหมด จุดศูนย์กลางเป็นเมือง 

ขนาดใหญ่ ขอบเขตของเมืองมีความอุดมสมบูรณ์ทั้วถึง และมีขนาดกว้างขวางห่างไกลจากภูมิภาค 

อื่นๆ ไม่สามารถติดต่อกับเมืองโดยรอบ การขนล่งภายในขอบเขตเมืองสะดวกทุกทิศทาง การใช้พ้ืนที่
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เป็นรูปวงแหวนรอบตลาดอย่างมีลำดับขั้น ตลาดภายในเมืองเป็นแหล่งสินค้าอุตสาหกรรมให้กับชนบท 

ขณะที่ชาวชนบทเป็นแหล่งสินค้าเกษตรกรรมให้กับซาวเมือง Von Thunen คิด Concentric Rings 

หรือ Functional Belts ขึ้นรอบๆ เมือง ดังรูปที่ 2.1 โดยอาณาบริเวณรอบเมืองจะปลูกพืชแตกต่างกัน 

ในแต่ละวงแหวนนั้นคือพืชชนิดใดที่นํ้าหนักมากใม่สามารถเก็บรักษาไค้นานและขนล่งไม่สะดวกจะอยู่ 

ใกล้บริเวณตัวเมือง และพืชชนิดใดที่สามารถเก็บรักษาได้นาน นํ้าหนักเบาจะปลูกไกลออกไปในแต่ละ 

วงแหวน พืชที่ปลูกจึงมืความแตกต่างกันตามความมากน้อยของผลตอบแทนที่ได้รับ ส ัดล่1วน'ของวง 

แหวนก็ขึ้นกับอัตราค่าเช่าที่ดิน พืชที่ให้ผลตอบแทนสูงจะใช้ที่ดินใกล้เขตตลาด และพืชชนิดที่ให้ผลตอบ 

แทนน้อยกว่าจะใช้ที่ดินที่ไกลออกไป โดยกกรใช้ที่ดินใกล้บริเวณตัวเมือง จะเลียค่าเช่าสูงกว่าบริเวณที่ 

อยู่ห่างไกล ขณะที่บริเวณที่อยู่ไกลจะเลียค่าขนล่งเพิ่มขึ้นตามระยะทางที่ห่างจากตัวเมืองออกไป (อ้างถึง 

ในดารณีถวิลพิพัฒน์กุล, เศรษฐศาสตร์สำ'หรบนัก'วางแผ'น (กรุงเทพ,2538,หน้า 31 )

Viî.OCRKCSS
ไไน*f น*ร

รูปท่ี 2-1 แบบจำลอง Von Thunen Functional Belts
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ต่อมา Alfred W eber ได ้อาศ ัยแบบจำลองของ Von T hunen เป ็นแนวทางในการ 
วิเคราะห ์ทฤษฎีแหล่งท ี่ต ั้งทางอ ุตสาหกรรม กำหนดให ้ม ีตลาดแข ่งข ันโดยสมบ ูรณ ์ ผ ู้ผล ิตแต ่ละราย 
สามารถจำหน ่ายผลผล ิตโดยไม,จำก ัด  (Unlimited Market) ม ีแรงงานเป ็นป ัจจ ัยท ี่เคล ื่อนย ้ายไม ่ได ้ อยู่ 
หลายๆ จ ุด ด ้านต ้นท ุนขนล่งจะเพ ิ่มข ึ้นตามล ัดล ่วนของระยะทาง ต ้นท ุนขนล่งอาจแทนได้ด ้วยต้นทุน 
แรงงาน รวมต ั้งผลของการกระจุกต ัว (A gglom eration) และการกระจายต ัว (D eglom eration) (อ้าง 
ถึงใน เอกจิต วงศ ์ศ ุภชาต ิก ุล ,ทฤษฎ ีแห ล ่งท ี่ต ั้งก ับแน วความค ิดเก ี่ยวก ับการพ ัฒ นาภ ูม ิภาค (กรุงเทพ : 
สำน ักพ ิมพ ์มหาว ิทยาล ัยธรรมศาสตร์, 2523, หน้า 4)

W eb er ใช ้ป ัจจ ัยลามชน ิดเป ็นป ัจจ ัยท ี่กำหนดท ี่ต ั้งค ือต ้นท ุนขนล่ง (T ransport C ost) 
ซ ึงรวมก ับต ้นท ุนค ่าว ัตถ ุด ิบและเช ื้อเพล ิง (Raw Material a n d  Fuel C ost) ต ้นทุนแรงงาน (Labour 
C ost) และการกระจุกต ัว/กระจายตัว โดยท ี่ต ั้งท ี่ด ีท ี่ส ุดจะเป ็นท ี่ต ั้งท ี่เล ียค ่าขนล ่งต ํ่าท ี่ส ุด ซึ่งกำหนดไห้ 
ใช ้ป ัจจ ัยการผล ิต 2 ประ๓ ทคือ ป ัจจ ัยท ี่ม ีอย ู่เพ ียงพอเหม ือนก ันท ุกประการในท ุกแห ่ง (U biquitious 
R aw  M aterials) และป ัจจ ัยท ี่ม ีเฉพาะภายในท ้องถ ิ่น  (Localized Raw  M aterials) ป ัจจ ัยประการหลัง 
น ี้จะช ่วยต ัดส ินใจในการเล ือกท ี่ต ั้ง โดย W eb er ได ้กำหนดหลักเกณฑ ํใว ้ว ่าอ ุตสาหกรรมใดที่ม ีว ัตถ ุด ิบ 
(M aterial) ม ีค ่ามาก เท ่าใด  แหล่งที่ตั้ง (Location) จะมากข ึ้นตามต ั้น  ล่งผลให้อ ุตสาหกรรมมีแนวโน้ม 
ไปสู่แหล่งท ี่ต ั้งของวัตถุด ิบ (Input Location) แต ่ถ ้าด ัชน ีว ัตถ ุด ิบม ีค ่าน ้อยลงเท ่าใดแหล ่งท ี่ต ั้งจะม ีค ่า 
น ้อยลงตามไปด ้วย ซึ่งล่งผลให้อ ุตสาหกรรมมีแนวโน้มไปสู่แหล่งท ี่ต ั้งของตลาดสินค้า (O utput
Location) และเม ื่อใดก ็ตามถ ้าน ํ้าหน ักว ัตถ ุด ิบท ี่ส ูญ เล ียไปม ีค ่าเท ่าก ับหรือใหญ ่กว ่าผลรวมน ํ้าหน ักว ัตถ ุ 
ด ิบท ี่ม ีอยู่ท ั่วไปกับวัตถุด ิบท ี่ใช ้ทำการผลิต ณ  แหล่งที่ต ั้งแล้ว หน ่วยผลิตจะมีแนวโน ้มเช ้าส ู่หน ่วยท ี่ต ั้ง 
ของวัตถ ุด ิบ W eb e r ได้เสนอ W eb er's  Location T riangle มาช ่วยอธ ิบายด ังร ูปท ี่ 2 .2  โดยที่ต ั้งท ี่ด ีท ี่ 
ส ุดจะอยู่ ณ  จ ุดใดก็ได ้ระหว่างท ี่ต ั้งท ั่งลองนี้ (M1 และ M2) สามเหลี่ยมท ี่ต ั้งจ ึงแสดงการใช้พ ื้นท ี่ในรูป 
สามเหลี่ยมที่ต ั้งในกรณีที่ม ีแหล่งวัตถุด ิบลองแห่ง ตลาดหนึ่งแห่ง ที่ต ั้งท ี่ประหยัดการขนล่งมากที่ส ุด คือ 
จ ุดก ึ่งกลางของสามเหล ี่ยม ที่ตั้งนี้เป็นที่ตั้งที่ไม่สามารถกำหนดชื่อได้ (Indeterm ined Location) (อ ้างถึง 
ใน ก าญ จน ี พลจันทร์, ทฤษฎ ีแหล ่งท ี่ต ั้งและการใช ้ว ิเคราะห ์ (กรุงเทพ : มหาว ิทยาล ัยธรรมศาสตร์, 
2526 , หน้า 5) ต ่อมา W eb er เร ิ่มพ ิจารณ าความสำค ัญ ของต ้นท ุนแรงงาน (L abour C ost) ต ่อการ 
เล ือกท ี่ต ั้งโดยพ ิจารณ าว ่า ถ ้าต ้นท ุนแรงงานแต ่ละท ี่ม ีความแตกต ่างก ัน  จ ุดใดจะเป ็นจ ุดท ี่เหมาะสม 
สำหรับเป ็นที่ต ั้ง ซึ่ง W eb er ได ้ศ ึกษาแล้วพบว่า ท ี่ต ั้งท ี่เห มาะสมค ือแห ล ่งแรงงานราคาถ ูกมากกว ่าจะ 
อย ู่ในท ี่ต ั้งท ี่ม ีค ่าขนล่งต ํ่าส ุด โดยม ีข ้อสมมติว ่าท ี่ต ั้งท ั่งสองแหล่งม ีต ้นท ุนขนล่งเท ่าก ัน ต ่างก ัน เฉพาะต ้น  
ท ุนค ่าแรงงาน W eb er ได้ไช้เล้นแสดงที่ต ั้งต่างๆ ท ี่เล ียต ้นท ุนขนล่งต ํ่าส ุด เม ื่อ เปร ียบ เท ียบก ับท ี่ต ั้งจ ุด  
ตลาด (จ ุด c) และที่ต ั้งในแหล่งวัตถุด ิบ (จ ุด M1 และจุด M2) เล ้นวงกลมรอบ1จุด P1 เป็นเล้นที่แสดง 
ต้นทุนขนล่งท ี่ต ้องเล ียในระดับเด ียวกันกับที่ต ั้งในเล ้นนั้น ต้นทุนนี้ส ูงขึ้นเริ่อยๆ เม ื่อไกลจากจ ุด P1 ออก 
ไปที่จ ุด L1 ซ ึ่งม ีแรงงานราคาถ ูก ถ ้าการใช ้แรงงานราคาถ ูกน ี้จะช ่วยลดต ้นท ุนต ่อหน ่วยผล ิตส ินค ้าเท ่า
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กับ 30 บาท ตามภาพ จ ุด  L1 อย ู่ใกล ้จ ุด  P1 มากกว ่า เ.ล้น I so d a p a n e  30 บาท ท ี่ต ั้งท ี่ด ีจะเป ็นจ ุด L1 ก็ 
ต ่อเม ื่อต ้นท ุนค ่าขนส่งเพ ิ่มข ึ้นน ้อยกว่า 30 บาท และต ้นท ุนรวมจะต ํ่าส ุดท ี่จ ุด L1 เล ้น Iso d a p a n e  ที่มี 
การประหยัดอ ันเก ิดจากการทดแทนแรงงานกับต ้นท ุนชนส ่งถ ูกกว่าเร ียกว ่า Critical Iso d a p a n e  แหล่ง 
ท ี่ต ั้งท ี่ม ีแรงงานถูกท ี่อยู่ในวง Critical Iso d a p a n e  จะเป ็นท ี่ต ั้งท ี่ด ีกว ่าจ ุด  P1 แต่แหล่งท ี่ต ังท ี่ม ีแรงงาน 
ถ ูกท ี่อย ู่นอกเล ้น  Critical Iso d a p a n e  ก็ไม่เป็นที่ตั้งที่ด ีที่ส ุด เพราะต้นท ุนขนส่งท ี่เส ียจะส ูงกว่าต ้นท ุน 
แรงงาน จนการประหยัดต ้นท ุนแรงงานชดเชยใม ่พอ ในกรณ ีท ี่ M3 เป ็นแหล่งว ัตถ ุด ิบประ๓ ทเด ียวก ับ  
M1 โดยมีโรงงานตั้งอยู่ท ี่ L1 จะเห ็นว่าหน ่วยผลิต ณ  ที่ต ั้ง L1 จะใช ้แหล่งว ัตถ ุด ิบท ี่ม ี M3 ด ังน ั้นจึงเก ิด 
Location T riangle รูปใหม่ นำมาซึ่งโครงสร้างค ่าขนล่งใหม่ เก ิด Iso d a p a n e  ชุดใหม่ ดังนั้น P2 จะเป ็น 
แหล่งท ี่ต ั้งใหม่ท ี่ม ีค ่าขนล่งต ํ่าส ุดซ ึ่งจะดีกว่า (อ ้างถ ึงใน ก าญ จน ี พลจันทร์, ทฤษฎ ีแหล ่งท ี่ต ังและการ 
ใช ้ว ิเคราะห ์, 25 26 ,หน้า 8)

รูปท่ี 2.2 แบบจำลอง Weber's Triangle
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รูปท่ี 2.3 แบบจำลอง Weber's isodapane หาท่ี(ต้ังท่ีมีต้นทุนต่ําโดยอาศัยปัจจัยต้านแรงงาน

ลำหรับปัจจัยสุดท้ายที่ Weber ไข้ในการกำหนดท่ีต้ังคือการกระจุกตัว (Agglomeration 

Forces) ซ่ึงการกระจุกตัวกันมีส่วนทำให้การเลือกท่ีต้ังในบริเวณท่ีมีการกระจุกตัวกันมีมากข้ึน เน่ือง 

จากจะได้รับผลดีจากการประหยัดจากการขนส่งและการผลิต รวมท้ังลามารถหาตลาดได้ง่ายข้ึน จากรูปท่ี

1.4 อธิบายหลักเกณฑ์การกระจุกตัวกันทางอุตสาหกรรมโดยมีกิจการ 5 แห่ง แต่ละแห่งจะมีแหล่งที่ตั้ง 

อยู่ภายใน Location Triangle และมี Critical Isodapane ของแต่ละแห่ง ถ้าหากว่ากิจการอย่างน้อย 

3 แห่งมีแหล่งท่ีต้ังอยู่ด้วยกัน จะทำให้กิจการตังกล่าวได้รับผลประโยชน์ร่วมกันจากการกระจุกตัวทาง 

อุตสาหกรรม ซึ่งแต่ละแห่งจะไม่ต้องเสียค่าขนล่งเพ่ิมข้ึนจากเดิม จากบริเวณแรเงาในรูปเป็นแหล่ง 

รวมตัวทางอุตสาหกรรมของกิจการ C,D,E เรียกว่า Area of Agglomeration แต่กิจการ A,B จะไม่มีข้อ 

ได้เปรียบ Area of Agglomeration เพราะอยู่นอกเขตของ Critical Isodapane เน่ืองจากบริเวณอ่ืนๆ 

ซ่ึงเกิดจากการรวมตัวของเต้นรอบวง (Isodapane) สองเต้น จะไม่สามารถเป็นแหล่งรวมตัวของแหล่ง 

ท่ีต้ังทางอุตสาหกรรมเพราะการรวมตัวทางอุตสาหกรรม อย่างน้อยต้องมี 3 แห่งข้ึนไป Weber จึงสรุปว่า
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ปัจจัยทีกาหนดการกระจุกตัวของแหล่งท่ีต้ังทางอุตสาหกรรมมี 2 ปัจจัยคือปรมาณผลผลิตในระตับท่ี

สามารถก่อให้เกิดการกระจุกตัวและลักษณะของ Critical Isodapane ท่ีติดกันในบริเวณท่ีมีการกระจุก 

ตัวของแหล่งท่ีต้ังทางอุตสาหกรรม หากมี 2 ปัจจัยเกิดข้ึนจะมีผลทำให้เกิดการกระจุกตัวของกิจการ 

เกี่ยวกับแหล่งที่ต้ังทางอุตสาหกรรมและการกระจุกตัวตังกล่าวจะมีผลต่อส่วนอี่นๅ ของผลผลิตท้ังมวล 

(Production Complex) (อ้างถึงใน เอกจิต วงศ์ศุภซาติกุล, ทฤษฎีแหล่งที่ต้ังกับแนวความคิดเกี่ยวกับ 

การพัฒนาภูมิภาค, 2523, หน้า 14-15)

รูปที่ 2-4 แบบจำลอง Weber's Analysis of the Operation of Agglomeration 

Tendencies

Whitmore อาศัยแนวคิดของ Weber เป็นหลักในการวิเคราะห์ท่ีต้ังโรงงานและอุปสงค์ของ 

การลงทุน โดย Whitmore คิดว่าการตัดสินใจลงทุนจะถูกกำหนดโดยขนาดและท่ีต้ังของส่ิงอำนวย 

ความสะดวกต่างๆ ผลจากการคิกษาปรากฎว่าการตัดสินใจลงทุนต้ังโรงงานในท่ีต้ังใหม่จะข้ึนอยู่กับ 

ราคาสินค้าท่ีผู้ผลิตรายอ่ืนกำหนด ถ้าผู้ผลิตรายอ่ืนข้ึนราคาสินค้า ความต้องการลงทุนจะมีมากข้ึนใน 

การต้ังโรงงานใกล้ตลาด แต่อัตราภาษี ต้นทุนขนล่ง อัตราค่าจ้างและต้นทุนก่อสร้างที่สูงข้ึนจะทำให้ 

เกิดการย้ายท่ีต้ังห่างจากตลาดมากข้ึน ส่วนตัวแปรอัตราดอกเบ้ียจะพบว่าอัตราดอกเบี้ยท่ีสูงข้ึนจะทำ 

ให้ธุรกิจลดการลงทุนในทุกท่ีต้ัง (อ้างถึงใน กาณจนี พลจันทร์, ทฤษฎีแหล่งท่ีต้ังและการใช้วิเคราะห์, 

2526,หน้า9-10)
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Isard ได้ศึกษาทฤษฏีแหล่งท่ีต้ังโดยอาคัยการประหยัดต้นทุน ซ่ึงได้แนวคิดจาก Carl 

Friedrich Wilhelm Launhardt ซ่ึงเน้นในเร่ึองการขนล่งเป็นปัจจัยสำคัญ และใช้รูปสามเหล่ียมไนการ 

อธิบายแหล่งท่ีต้ัง โดยท่ีต้ังท่ีดีท่ีสุดจะข้ึนอยู่กับอัตราค่าขนล่งหรือการเคล่ือนย้ายของส่ิงหน่ึงต่อหน่วย 

ระยะทาง โดยราคาของปัจจัยคืออัตราค่าขนล่งซ่ึงมีตัวกำหนดหลายคัว เซ่น ระยะทาง ชนิดของส่ิงของ 

ท่ีขนล่ง การแข่งขันในการบริการการขนล่ง เต้น'ทาง ฯลฯ ที่ตั้งที่ดีที่สุดตามนัยของ Isard จึงใช้นำหนัก 

(ซ่ึงเป็นค่าท่ีใด้จากการนำอัตราค่าขนล่งคูณกับน้ําหนักของส่ิงของท่ีจะขนล่ง) ในการหาท่ีตังท่ีดี Isard 

ยังได้กล่าวถึงขนาดการผลิตโดยที่หน่วยผลิตที่ตั้งอยู่บริเวณแหล่งวัตถุดิบหลายชนิดจะมีตลาดขนาด 

ใหญ่และทำให้ขนาดการผลิตมีขนาดใหญ่กว่าหน่วยผลิตอ่ืนและก่อให้เกิดการกระจุกตัวกันในบางพื้น 

ท่ี โดยสรุปตัวกำหนดท่ีต้ังในความคิดของ Isard คือปัจจัยการผลิตท่ีมีอยู่อย่างเพียงพอในพ้ืนที่ การ 

สูญเลียน้ําหนักในการผลิตมีมากน้อยเพียงใด ท่ีต้ังแสดงถึงประสิทธิภาพของการขนล่งดีกว่า ต้นทุนการ 

ขนถ่ายสินค้า ณ ท่ีต้ังเป็นอย่างไร และการทดแทนกันระหว่างปัจจัย เซ่น การใช้แรงงานแทนปัจจัยการ 

ผลิตอ่ืนมีมากน้อยเพียงใดในพ้ืนท่ีน้ัน (อ้างถึงใน กาญจนี พลจันทร์, ทฤษฏีแหล่งท่ีต้ังและการใช้

วิเคราะห์, 2526, หน้า 12-14)

จ า ก แ น ว ค ว า ม ค ิด ข อ ง น ัก เ ศ ร ษ ฐ ศ า ส ต ร ์ท ี่ก ล ่า ว ม า  ง า น ข อ ง  Weber แ ล ะ  Isard ม ีอ ิท ธ ิพ ล ต ่อ  

ก า ร ศ ึก ษ า ท ฤ ษ ฏ ีใ น ร ุ่น ต ่อ ๆ  ม า ม า ก  โ ด ย ท ฤ ษ ฏ ีแ ห ล ่ง ท ี่ต ั้ง จ ะ เ น ้น ก า ร เ ล ีย ต ้น ท ุน ข น ล ่ง ต ำ ส ุด  แ ต ่ต ่อ ม า ม ีก า ร  

ก ำ ห น ด ใ ห ้เ ก ิด ก า ร ท ด แ ท น ร ะ ห ว ่า ง ป ัจ จ ัย ก า ร ผ ล ิต  ต ล อ ด จ น ก า ร ท ด แ ท น ป ัจ จ ัย ด ้ว ย ก า ร เ ค ล ื่อ น ย ้า ย ท ี่ต ั้ง  

ข อ ง ก ิจ ก า ร  แ ล ะ ท ี่ส ำ ค ัญ ก ำ ไ ร ส ูง ส ุด จ ะ เ ช ้า ม า เ ป ็น ห ล ัก ก า ร ใ น เ ล ือ ก ท ี่ต ั้ง แ ท น ก า ร เ ล ีย ต ้น ท ุน ต ํ่า ส ุด  เ ก ิด  

ท ฤ ษ ฏ ีแ ห ล ่ง ท ี่ต ั้ง ต า ม น ัย ข อ ง ท ฤ ษ ฏ ีก า ร ห า ก ำ ไ ร ส ูง ส ุด

2.1.2 ทฤษฎีแหล่งท่ีต้ังท่ีก่อให้เกิดการหากำไรสูงสุด (Profit Maximization Theory of
Location)

เป็นแนวคิดท่ีพัฒนาจากทฤษฏีแหล่งที่ตั้งที่เลียต้นทุนตํ่าสุด นักคิดที่เริ่มศึกษาแนวคิด 
น้ีคนแรก คือ Walter Christaller ได้คิดทฤษฏีศูนย์กลาง (Central Place Theory) ซ่ึงเป็นการนำหลัก 
การการสร้างขอบเขตตลาด (Market Range) มาอธิบายการกระจุกตัวเป็นสถานที่ศูนย์กลางด้านพื้นที ่
โดยมีสมมติฐาน 3 ประการคือ พื้นท่ีเป็นพ้ืนท่ีราบเหมือนทุกประการ การเข้าถึงมีความสะดวกทุกทิศ 
ทาง และประชากรมีการกระจายตัวเท่ากัน แต่ในข้อเท็จจริงกลับพบว่าเขตตลาดของกิจการต่างๆ จะ 
แตกต่างกันตามขนาดของการผลิตและต้นทุนขนล่ง ในกรณีที่ต้นทุนขนล่งเป็นศูนย์ เขตตลาดจะมี 
ขนาดใหญ่มากและมีผู้ผลิตน้อยราย การกระจายตัวของประชากรที่เท่ากันทำให้เขตตลาดของผู้ผลิต 
หลายรายช้อนกัน เต้นแบ่งเขตตลาดจะเป็นเต้นตรงที่ผู้ผลิตทุกรายได้รับผลร่วมกันในการขายสินค้า
ของตน และตามลักษณะของตลาดแข่งขันสมบูรณ์ เขตตลาดของผู้ผลิตแต่ละรายจะเป็นรูปหกเหลี่ยม
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ในการแบ่งแยกชุมชนศูนย์กลางอย่างเป็นระบบ Chirstaller ได้พิจารณาในเร่ีองลำดับช้ัน (Hierarchy) 

ของหน้าท่ีของเมือง คือ จะต้องมืศูนย์กลางชุมชนในอันดับสูง อันดับต่ํารองลงมาและอันดับตํ่าที่สุด 

บริเวณศูนย์กลางของรูปหกเหล่ียมจะอาศัยเขตล้อมรอบซ่ึงอยู่ภายใต้อิทธิพลของตน ศูนย์กลางท่ีมื

ขนาดแตกต่างกันจะบริการสินค้าลำดับช้ันแตกต่างดัน สินค้าในลำดับช้ันต่ําจะเป็นสินค้าท่ีหาได้โดย 

ท่ัวไป เขตตลาดอยู่ในช่วงแคบ (Low-Order Goods) สิวนสินค้าในลำดับช้ันสูงน้ัน เขตตลาดอยู่ใน 

ช่วงกว้าง (High-Order Goods) จะมือยู่ในศูนย์กลางบางขนาด เรียกว่าสินค้ากลาง (Central Goods) 

โดยเฉพาะศูนย์กลางขนาดใหญ่จะมืสินค้าลำดับช้ันต่ําไปจนถึงสูงสุด เม่ีอศูนย์กลางของพ้ืนท่ีมืขนาด 

ใหญ่ข้ึน เขตตลาดท่ีอยู่ภายใต้อิทธิพลก็จะใหญ่ข้ึนเช่นกัน การเปล่ียนแปลงของเขตตลาดมักใช้

อธิบายการขยายดัวของเมือง ดังรูปท่ี 2.5 Christaller สรุปว่า การบริโภคสินค้าและบริการตลาดเป็น 

ตัวแปรท่ีสำคัญ ในการพัฒนาการของชุมชนศูนย์กลางและการพ่ึงพาข้ึนอยู่แก่กันระหว่างชุมชนศูนย์

กลางและเขตรอบนอกของชุมชนศูนย์กลาง (Complementary Region) ประกอบด้วย ระยะทางเศรษฐ 

ศาสตร์ (Economic Distance) ซ่ึงถูกกำหนดโดย ต้นทุนค่าขนสิง ความสูญเสียในการขนถ่ายสินค้า 

เวลาท่ีใช้ในการเดินทาง และความไม่สะดวกในการเดินทาง ทำให้การดึงดูดประชากรในพ้ืนท่ีโดยรอบ 

ให้เข้ามาท่ีชุมชนศูนย์กลาง ซึ่งจะข้ึนกับความหลากหลายคุณภาพ และราคาสินค้ากลาง (Central 

Goods) ท่ีมือยู่ในศูนย์กลาง (อ้างถึงใน ดารณี ถวิลพิพัฒน์กุล, เศรษฐศาสตร์สำหรับน์กวางแผน, 2538, 

หน้า 36-37)

รูปท่ี 2.5 แบบจำล'อง Christaller’s Dispersion of Central Places
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Palander เป็นผู้ริเร่ิมพิจารณาแหล่งท่ีต้ังโดยใช้เขตตลาด โดยอาศัยลมมติฐานว่าทุก

อย่างที่เกี่ยวกับแหล่งท่ีต้ังและโครงสร้างการผลิตจะข้ึนอยู่กับค่าผลิตลองล่วนคือ ต้นทุนค่าผลิตคงท่ี

(Fixed Plant Cost) และค่าขนล่งแปรผัน (Variable Transport Cost) ส่วนเต้นแบ่งเขตของอาณา

บริเวณตลาด (Market Area) ของหน่วยผลิตซ่ึงความคิดของ Palender คือ ผลของอัตราค่าขนส่งท่ี 

กำหนดรูปแบบ Isodapane โดยอัตราค่าขนส่งเป็นอัตราเดียวโดยตลอด (The Uniform Rate) จะก่อ 

ให้เกิดเต้นท่ีเช่ึอมจุดต่างๆ ซ่ึงจุดดังกล่าวจะเป็นจุดท่ีมีค่าขนส่งเท่ากันสำหรับสินค้าชนิดหน่ึงเรียกว่า 

Isovectors เต้นเหล่านี้มีลักษณะเป็นเต้นรอบวงในขอบเขตอย่างหนึ่งอย่างเป็นระเบียบและจะถูก

กำหนดโดยอัตราค่าขนส่งท่ีแตกต่างกันไป คือ ถ้าค่าขนส่งต่อหน่วยลดลงเมื่อระยะทางห่างออกไป เต้น 

รอบวงเหล่าน้ีจะขยายอาณาบริเวณออกไปจากจุดศูนย์กลาง ดังรูปท่ี 2.6 Palender กำหนดแหล่งวัตถุ 

ดิบหน่ึงแหล่งและจุดรวมของผู้บริโภคจุดหน่ึงภายใต้ค่าขนส่งท่ีเป็นอัตราเดียวตลอด เม่ือเปรยบเทียบ 

จุดลองจุดบนเต้น Isovector เดียวกัน ค่าขนส่งรวมของลองจุดจะเท่ากัน แต้ถ้าอัตราค่าขนส่งแตกต่าง 

กัน (Variable Rates) ค่าขนส่งท่ีแหล่งวัตถุดิบและจุดที่ตลาดจุดที่ต่ํากว่าจุดอ่ืน ถ้าหากกำหนดอีกจุด 

หน่ึงจะใช้ Locational Triangle อธิบายโดยอัตราค่าขนส่งจะเพ่ิมขึ้นอย่างสมํ่าเสมอตลอดระยะทางที่ 

ห่างออกไป การทำเช่นน้ีทำให้สามารถหาจุดท่ีต่ําสุดของค่าขนส่ง (Least-Transport-Costpoint) ภาย 

ในรูปสามเหลี่ยม คือ Location Triangle ได้ อย่างไรก็ตามภายใต้โครงสร้างการเปล่ียนแปลงอัตราค่า 

ขนส่ง แหล่งท่ีต้ังท่ีได้เปรียบกว่า คือ มุมของสามเหลี่ยม (Location Triangle) ว่าแหล่งท่ีต้ังควรจะอยู่ที, 

ตลาดหรือแหล่งวัตถุดิบ โดยอัตราค่าขนส่งตามความเป็นจริงจะเป็นค่าขนส่งแบบแปรผัน ต่อมา

Palander ได้นำเร่ืองอาณาบริเวณตลาดวิเคราะห์รวมกับเร่ืองแนวโน้มเข้าส่ค่าขนส่ง (Transport

Orientation) สรุปได้ว่าถ้าโครงสร้างของตลาดกระจายออกเป็นจุดๆ จุดหน่ึงจะเป็นแหล่งท่ีต้ังของ 

หน่วยผลิตเพ่ีอจำหน่ายผลิตผลไปยังตลาดจำนวนหน่ึง และอีกจุดหนึ่งจะเป็นจุดท่ีจำหน่ายผลิตผลไปยัง 

ตลาดอีกจำนวนหน่ึง ดังน้ีนเต้นรอบวงท่ีเซ่ึอมจุดต้ังสองจะเป็นแหล่งท่ีต้ังของหน่วยผลิตท่ีจะผลิตสินค้าไป

ยังทุกๆ ตลาด (อ้างถึงใน เอกจิต วงศ์ศุภซาติถุล, ทฤษฎีแหล่งที่ตั้งกับแนวความคิดเกี่ยวกับการพัฒนาภูมิ

รูปท่ี 2.6 นบบจำลอง Palander’s Isodapanes for different transport rates
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Hoover ทำการวิเคราะห์แหล่งท่ีต้ัง โดยกำหนดสมมติฐานว่า ตลาดจะต้องมีการแข่ง 

ขันลมบูรณ์ และปัจจัยการผลิตสามารถเคลื่อนย้ายได้ ซ ึ่งแหล่งท่ีต้ังจะถูกกำหนดโดยต้นทุนค่าขนล่ง 

ผลผลิตและต้นทุนจากการนำวัตถุดิบมายังโรงงานก่อนเข้าล่กระบวนการผลิต Hoover ให้ความเห็นว่า 

แหล่งท่ีต้ังท่ีดีท่ีสุด คือ จุดท่ีมีค่าขนล่งต่ําสุดภายใต้เง่ือนไขท่ีว่าไม่มีความแตกต่างทางด้านค่าผลิต 

แหล่งท่ีต้ังจะอยู่ในจุดใดจุดหน่ึงคือแหล่งวัตถุดิบหรือแหล่งตลาดหรือจุดก่ึงกลาง โดยแหล่งท่ีต้ังท่ีมีค่า 

ขนล่งต่ําสุด ด้งน้ันแผนผัง Isodapane จะถูกลร้างขึ้นล้อมรอบจุดต่างๆ คือ จุดที่เป็นแหล่งวิตถุดิบและ 

จุดท่ีเป็นแหล่งตลาด นอกจากนี้จุดผลิตที่แตกต่างยันจะผลิตสินค้าจำหน่ายไปยังตลาดที่อยู่คนละล่วน 

จากรูปท่ี 2.7 มีจุดท่ีทำให้การผลิต คือ A, B: C แต่ละจุดมีค่าผลิตที่แตกต่างยัน Isotems จะสร้างล้อม 

รอบ และจุดตัดระหว่างเล้น Isotems จะแลดงถึงค่าเคล่ือนย้ายปัจจัยการผลิตและค่าขนล่งสินค้าท่ีแตก 

ต่างยันจะเป็นเคร่ืองแสดงขอบเขตของตลาดแต่ละหน่วยผลิต (อ้างถึงใน เอกจิต วงค่ศุภ'ชาติกุล, ทฤษฎี 
แหล่งที่ต้ังยับแนวความคิดเกี่ยวยับการพัฒนาภูมิภาค, 2523, หน้า 25-27)

รูปท่ี 2.7 แสดงแบบจำลองของ Hoover
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Losch เสนอการจัดรูปแบบของอาณาบริเวณ (Spatial Arrangment) เป็นพ้ืนฐานของ 

กิจกรรมทางเศรษฐกิจ โดยมีรายรับเป็นตัวกำหนดท่ีต้ังท่ีสำคัญ ช่ึงท่ีต้ังท่ีให้กำไรสูงสุดจะเป็นท่ีต้ังท่ีดีท่ี 

สุด โดย Losch เสนอว่าทรัพยากรท่ีเหมือนคันทุกพ้ืนท่ี ต้นทุนการผลิตของผู้ผลิตเท่าคัน ประชากร 

กระจายตัวอย่างหนาแน่นเท่าคัน มีรสนิยมและเงินไต้เท่าคัน และหน่วยผลิตเลือกท่ีตังกระจายตัวท่ัวไป 

ในเขตตลาด เต้นเขตตลาดจะเป็นเขตที่ไกลที่สุดท่ีจะขายสินค้าได้เฉพาะบริเวณตลาด ราคาสินค้ารวม 

ค่าขนส่งสูงมากจนความต้องการสินค้าเป็นศูนย์ ดังนั้นบริเวณที่อยู่ใกล้จุดผลิตจะมีสินค้าในราคาถูก 

กว่าและปริมาณขายท่ีมากกว่าบริเวณท่ีอยู่ไกลออกไป พ้ืนท่ีเขตตลาดจะได้เป็นพ้ืนท่ีวงกลมมีรัศมีเท่า 

ราคา (รวมต้นทุนขนส่ง) สินค้าจากจุดผลิตไปจนถึงจุดท่ีราคาสูงสุด Losch แบ่งข้ันตอนของภาวะดุลย 

ภาพเป็นสามขั้นตอนซึ่งเป็นภาวะตลาดของรูปหกเหล่ียมสำหรับอุตสาหกรรมหน่ึง แสดงรูปท่ี 2.8 ข้ันท่ี 

หน่ึง ผู้ผลิตรายหน่ึงมีแหล่งท่ีต้ังท่ีจุด P มีเต้นอุปสงค์ คือ OF ราคาขึ้นคับระยะทางซ่ึงจะสูงขึ้นตามค่า 

ขนส่ง คือ PF ส่วนแกนต้ัง PQ เป็นเต้นอุปสงค์ ณ ระดับราคาต่างๆ เม่ือ PF เป็นเคร่ืองวัดระยะทาง 

และใช้ P เป็นจุดศูนย์กลางลากเต้นรอบวง จะได้อาณาบริเวณตลาดรัศมี PF โดยท่ีจุด F จะเป็นจุดท่ีม ี

ราคาสูงกว่าอาณาบริเวณตลาดปริมาณการขายท่ังหมดได้แก่ PQF ข้ันท่ีสอง หน่วยผลิตท่ีมีอาณา 

บริเวณตลาดเป็นรูปวงกลมแต่ไม่สามารถจำหน่ายผลิตผลไปท่ัวอาณาบริเวณ บริเวณท่ีว่างจะดึงดูดผู้ 

ผลิตรายใหม่ให้เข้ามาทำการผลิต อาณาบริเวณตลาดจะมีขนาดเล็กลงเพราะกำไรท่ีเกินปกติ

(Abnormal Profit) จะหมดไปเน่ืองมาจากภาวะการแข่งขันของผู้ผลิตเดิม ผลสุดท้ายคือตลาจรูปหก 

เหลี่ยมจะครอบคลุมทั่วอาณาบริเวณ (อ้างถึงใน เอกจิต วงค์ศ ุภชาติกุล, ทฤษฎีแหล่งที่ต้ังคับแนว 

ความคิดเกี่ยวคับการพัฒนาภูมิภาค, 2 5 2 3 ,  หน้า 3 0 -3 3 )

0

รูปท่ี 2.8 แสดงระบบพ๋ีนท่ีตลาดรูปหกเหล่ียมของ Losch
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Losch พจิารณาเรือ่งท ีต่ ัง้ของเมอืง (The Location of Metropolis and Towns) โดย 
จดุเริม่ตน้ของเมอืงอยูท่ ีศ่นูยก์ลางเมอืงชึง่มกืารผลติสนิคา้หลายชนดิ ผลผลติทีผ่ลติขึน้มอืยา่งนอ้ยตัง้ 
แต่ลองชนดิข้ึนไป ศนูยก์ลางดงักลา่วประกอบดว้ยอาณาบรเิวณตลาดแบบหกเหลีย่มซอ้นกนัเปน็ชนั 
Losch อธบิายวา่ลกัษณะการรวมตวัของตวัเมอืงภายในอาณาบรเิวณตลาดเรยีกวา่ Uniform Plain หาก 
ตลาดรปูหกเหลีย่มแตล่ะตลาดประกบกนัโดยยดึศนูยก์ลางใดศนูยก์ลางหนึง่เปน็หลกัเรยีกวา่ศนูยร์วม 
ของตวัเมอืง (Center of the Metropolis) จะพบวา่โครงรา่งของตวัเมอืงจะประกอบดว้ยหกสว่น แตล่ะ 
สว่นมหืนว่ยผลติประกบกนัเปน็รปูหกเหลีย่มรปูใหญซ่อ้นบนหกเหลีย่มอนัเลก็ทีอ่ยูส่ว่นกลาง จำนวน 
ของรปูหกเหลีย่มขนาดใหญจ่ะมนือ้ยกวา่รปูหกเหลีย่มขนาดเลก็ซึง่โครงสรา้งการผลติจะขยายตวัเปน็ 
โครงสรา้งทีใ่หญม่าก ปรมิาณทีพ่ ูซ้ ือ้หาใดจ้ะเพิม่สงูขึน้ เพราะมสืนิคา้หลากชนดิมากขึน้ ค่าขนสง่ 
ประหยดัไดเ้ตม็ที ่ ลกัษณะการลดัระบบเศรษฐกจิดงักลา่วนำไปสภ่าวะดลุยภาพอยา่งถาวร แตส่มมต ิ
ฐานของ Losch ไมไ่ดพ้จิารณากรณขีองแหลง่ทีต่ ัง้บางแหลง่ทีม่คืา่ผลติทีแ่ตกตา่งกนัดว้ย จากรปูที ่ 2- 

9 แสดงผลของความแตกตา่งของคา่ผลติท ีเ่กดิจากความแตกตา่งของขนาดอาณาบรเิวณตลาด รูปหก 
เหลีย่มทีใ่หญท่ีส่ดุแสดงดว้ยเคน้ไขป่ลาเปน็ตลาดของสนิคา้ X ซึง่มอืาณาบรเิวณการคา้ท ีใ่หญก่วา่ 
ตลาดของสนิคา้ Y ตลาดของสนิคา้ Y กใ็หญก่วา่ตลาดของสนิคา้ Z ดังน้ัน แตล่ะตลาดจะมคืา่แตก 
ตา่งของการผลติสนิคา้อนัเนือ่งมาจากการรวมตวัของหนว่ยผลติทีม่ขืนาดไมเ่ทา่กนั ความแตกตา่งดงั 
กลา่วเหน็ไดจ้ากจดุศนูยก์ลางรปูหกเหลีย่มมจืำนวนแตกตา่งกนัตามขนาดของรปูหกเหลีย่มทีป่ระกอบ 
กนัในอาณาบรเิวณการคา้ท ีแ่ตกตา่งกนั แตก่ารพจิารณาของ Losch ไมต่รงกบัขอ้เทจ็จรงิหลาย 
ประการ เชน่ ประชากรกระจายตวัอยา่งเทา่กนั เคน้อปุสงคม์ลีกัษณะเหมอืนกนัทกุประการ และอตัรา 
คา่ขนสง่ไมแ่ตกตา่งกนั ซึง่การกระจายตวัของประชากรจะหนาแนน่บรเิวณใกลแ้หลง่ผลติซึง่ให้
ประ'โย'ซนํมากก'ว่า เพราะซือ้สนิคา้ถกูกวา่บรเิวณทีไ่กลออกไป ลำหรบัการทีค่นมรืายไดต้า่งกนัในทีต่ัง้ 
แตล่ะแหง่ทีต่ัง้ทีป่ระชากรมรืายไดส้งูจะเปน็ตลาดสนิคา้ทีด่กีวา่ทีต่ ัง้ทีม่ปืระชากรรายไดต้ํา่ และพบวา่ 
ตลาดใดทีม่คืา่ขนสง่แพงระยะทางในการจำหนา่ยสนิคา้จะลนัลงและเขตตลาดจะแคบ เขตตลาดจงึ 
ขึน้อยูก่บัอตัราคา่ขนสง่ทีต่า่งกนัในแตล่ะทีต่ัง้ ตลอดจนความยดืหยุน่ของอปุสงคต์อ่ราคา ความแตก 
ตา่งเหลา่นีท้ำใหท้ีต่ัง้หนึง่เดน่กวา่ทีต่ัง้อืน่ๆ อยา่งชดัเจน รูปท่ี 2.10 แสดงการวเิคราะหก์ารแผข่ยายอปุ 
สงคซ์ึง่อาศยัการวเิคราะหข์อ้บกพรอ่งขา้งตน้ โดยจดุ Z จะเปน็ทีต่ัง้โรงงาน รายรบัจะลดลงเมือ่ไกล 
จากจดุน ี ้ในเขต AZ, ZB รายรบัจะไมล่ดลงมาก AB จงึแสดงเขตเมอืงเปน็บรเิวณกวา้งกวา่เปน็จดุ ใน 
เขตนีค้วามหนาแนน่ของประชากรจะสงู รายไดเ้ฉลีย่กส็งูกวา่บรเิวณใตอ้ทิธพิล และไดร้บัผลประโยชน ์
จากการขนสง่เตม็ที ่ การประหยดัจากระยะทางไกลของการขนสง่ทำใหร้ายรบัคอ่ยๆ ลดลงจนสนิสดุเขต 
ตลาด ท่ี Mx และ My เขตจดุกลางของเขตตลาดจะกลายเปน็เขตกวา้ง (Zone) มากกวา่เปน็จดุ ซึง่การ 
วเิคราะหข์อง Losch สอดคลอ้งกบัระบบการปกครองและการเมอืงในลกัษณะทีจ่ำลองรปูแบบของ
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ระบบเศรษฐกิจการแข่งขันแบบทุนนิยม (อ้างถึงใน กาญจนี พลจันทร์, ทฤษฎีแหล่งทีตังและการใช้ 

วิเคราะห์, 2526, หน้า 20-24)

รูปท่ี 2.9 ฒัาษณะโครงข่ายตลาดตามแนวคิดของ Losch

การศ ึกษ าแห ล ่งท ี่ต ั้งข ้างต ้น เป ็น การศ ึกษาเฉพ าะการใช ้พ ื้น ท ี่และเขตตลาดของหน ่วย  

ผล ิตต ่างๅท ี่ผล ิตส ินค ้าชน ิด เด ียวก ันหร ือคล ้ายก ัน  โด ยท ั่ว ไป การศ ึกษ าพ ิจ ารณ าท ี่ต ัง เป ็น การศ ึกษ าใน  

ระต ับภ ูม ิภาค คือ แหล ่งท ี่ต ั้งจะเหมาะก ับหน ่วยเศรษฐก ิจต ่างๆ  ได ้ก ็ต ่อ เม ื่อการใช ้พ ื้นท ี่น ั้นแสดงภาวะ  

ด ุลยภาพของหน ่วยเศรษฐก ิจท ี่อย ู่ในระบบและเพ ี่อ ให ้บรรล ุว ัตถ ุประสงค ์ของการใช ้พ ืนท ี่ของหน ่วยผล ิต  

บนพ ื้นท ี่ท ี่ท ำให ้เล ียต ้นท ุนต ํ่าท ี่ส ุดหร ือก ่อให ้เก ิดกำไรส ูงสุด รวมท ั้งทำให ้เข ้าใจร ูปแบบท ี่ต ังซ ึ่ง เป ็นภาพ  

รวมของการใช ้พ ื้นท ี่ของหน ่วยเศรษฐก ิจท ั้งหมดในพ ื้นท ี่ท ี่พ ิจารณ า ภายใต ้เง ื่อน ไขของตลาดแข่งขัน

สมบ ูรณ ์และต ้นท ุนขนล ่งท ี่เหม ีอนก ันในพ ื้นท ี่ต ่างๆ  ต ่อมาม ีการว ิเคราะห ์แหล ่งท ี่ต ั้งโดยเน ้นพ ื้นท ี่ม ากข ึ้น  

โดยขยายพ ื้น ท ี่จ ากจ ุด เด ียวท ี่พ ิจารณ ามาเป ็น อาณ าบ ร ิเวณ กว ้างกว ่า เด ิม  และให ้ม ีความแตกต ่างในต ้น  

ทุนต่างๆ ระหว ่างพ ื้นท ี่มากข ึ้น  ม ีป ัจจ ัยทางด ้านเวลาเป ็นต ัวกำหนดความลำค ์ญ  รวมท ั้งพฤต ิกรรมของ  

ผ ู้ผล ิตและผ ู้บ ร ิโภคด ้วย
า า ช ท ับ

ฐปท่ี 2-10 การวิเคราะห์การแผ่ขยายอุปสงค์



19

2.2 แนวคิดเก่ียวกบระบบตลาด

2.2.1 แนวคิดเก่ียวก้บตลาด ระบบและโครงสรางฃองตลาด

ส ุว ิดา ธรรมมณึวงศ์ (เศรษฐศาสตร ์ในช ีว ิตประจำว ัน , 2 5 36  หน ้า 3 .1 ) อธ ิบ ายว ่า  

‘'ตลาด ', หมายถ ึง  การตกลงช ื้อขายส ินค ้าและปร ิการ รวมท ั้งป ัจจ ัยการผล ิต  การตกลงช ื้อขายส ินค ้า  

และบร ิการใดก ็เร ียกตามส ินค ้าและบร ิการน ั้น  ในป ัจจ ุบ ันการคมนาคมและการล ื่อสารเจร ิญ ก ้าวหน ้า  

มาก การเก ็บ ร ักษาส ินค ้าและการจ ัดมาตรฐานส ินค ้าม ีประส ิทธ ิภาพมากข ึ้น  ด ังน ั้น 'จ ึง'ไม ่'จำเป ็น'ว ่าผ ู้ช ื้อ  

และผ ู้ข ายจะต ้อ งมาพ บก ันและเห ็น ส ิน ค ้าท ั้งหมดก ่อนต ัดส ิน ใจช ื้อ โดยอาด ัยความส ัมพ ัน ธ ์ระห ว ่างองค ์ 

กรต่างๆ ในตลาดหร ือ  โครงสร ้างตลาดเป ็นผ ูดำเน ินการแทน

พทิกัษ ์ ฉายะภูติ (2527 .หน้า 1-2) กล่าวถึง “ตลาด" ว่ามีความหมายแตกต่างกัน 
ไปตามธุรกิจของบุคคล เซ่น ผู้มีหน้าท่ีช้ืออาหารอาจหมายถึง ลถานท่ีสำหรันหาช้ืออาหาร ส่วนผู้ท่ีผสิต 
อาจหมายถึงแหล่งท่ีเขาขายผลผลิตของเขา สำหรับพ่อค้าอาจหมายถึงแหล่งท่ีเขาติดต่อทำธุรกิจใน
การช้ือขายสินค้าของเขา และรัฐบาลอาจหมายถึงแหล่งท่ีทำการติดต่อค้าขายกับประเทศต่างๆ  สรุป 
ความเก่ียวกับตลาดดังน้ีคือ ตลาดอาจมีสถานท่ีหรีอใม่มีก็ได้ อาจมีรูปแบบหรือไม่มีรูปแบบท่ีแน่นอนก็ 
ได้ อาจอยู่ในแห่งเดียวหรือกระจายท่ัวไปก็ได้ แต่จะต้องมี 3 ปัจจัย ท่ีเก่ียวข้อง คือ คน'หรือกลุ่มคน'ท่ีมี 
ความต้องการ มีอำนาจช้ือและก่อพฤติกรรมในการช้ือ

Stanton (F u n d a m e n ta ls  o f M a rk e t in g , 1971 , หน ้า 7 5 -76 ) กล ่าวว ่า  “ ตลาด ” อาจ  

หมายถ ึง สถานท ี่ซ ึ่งผ ู้ช ื้อและผ ู้ขายมาพบก ันและทำหน ้าท ี่เพ ื่อ เสนอส ินค ้าและบร ิการต ่างๆ  และม ีการ  

เปล ี่ยนม ีอก ัน เป ็น เจ ้าของส ิทธ ิเก ิดข ึ้น

Bromley (1 985 , หน ้า 148) อธ ิบ ายว ่า  “ ตลาด" เป ็นการรวบรวมเอาผ ู้ช ื้อและผ ู้ขายส ิน  

ค้ามาพบกันบ ังสถานท ี่ท ี่น ัดหมายหรือทำการช ื้อขายก ันตามช่วงเวลาต ั้งแต ่ท ุกว ันจนถึงท ุกเด ือน

นอกจากน ี้เม ี่อกล ่าวถ ึง “ พ ื้นท ี่ตลาด (M a rk e t A re a ) ” ม ีการให ้ค ำจำก ัดความ  (ดารณ ี 

ถว ิลพ ิพ ัฒ น ์ก ุล , ม .ป .ป ., หน ้า 2 6 -27 ) ว ่าห มายถ ึง  บร ิเวณ หรือจ ุดต ่างๆ ท ี่ผ ู้ผล ิตลามารถขายส ินค ้า 'ของ  

เขาได้ ร ูป ร ่างของพ ื้นท ี่ตลาดข ึ้นอย ู่ก ับ เส ันทางการขนล ่ง ราคาส ินค ้า เขตแดนทางการเม ือง ล ัก ษ ณ ะ  

ของพ ื้นท ี่ท างภ ูม ิศาสตร ์ ความหนาแน ่นของประชากรและทร ัพยากร พ ื้นท ี่ตลาดอาจแสดงได ้ด ้วย

D em and  C one  ซ ึ่งแสดงการขายท ั้งหมดในบร ิเวณ โดยรอบของผ ู้ผล ิต  โดยม ีข ้อสมมต ิว ่า  ม ีทร ัพยากร  

อยู่ท ั่วไป ไม ่เส ียค ่าขนล ่งทร ัพ ยากรมาบ ังโรงงาน  แต ่ต ้องเส ียค ่าขนล ่งเม ื่อล ่งส ินค ้าไปขาย ค ่าขนล ่งน ี้ค ิด  

ตามระยะทางและเป ็นภาระของผ ู้ช ื้อ  พ ื้นท ี่ตลาดของผ ู้ช ื้อแต ่ละรายอาจคาบเก ี่ยวก ัน ไต ้เน ื่อ งจากราคา  

ส ินค ้าท ี่แตกต ่างก ันทำให ้พ ื้นท ี่ตลาดของผ ู้ผล ิตแต ่ละรายม ีขนาดไม ่เท ่าก ัน  ถ ้าส ินค ้าม ีราคาส ูง  พ ื้นท ี่ 

ตลาดก ็จะเล ็ก แต ่ถ ้าส ิน ค ้าม ีราคาต ํ่าพ ื้นท ี่ตลาดก ็จะกว ้างใหญ ่กว ่า เม ื่อค ่าขน ล ่ง เท ่าก ัน
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ส ่วนคำว ่า  "ระบ บ ตลาด1' (M a rke t S ys tem ) ม ีผ ู้ให ้ค ำจำก ัดความไว ้ด ังน ี

P u rc e ll (1 979 , หน ้า 21) กล ่าวถ ึง “ ระบบตลาด ’, ว ่าเป ็นหน ้าท ี่ต ่างๆ  ทางเศรษฐก ิจ  

กล ุ่มหน ึ่งท ี่เก ิดข ึ้นและม ีผลกระทบซ ึ่งก ันและก ันและลามารถเปล ี่ยนแปลงได ้

พิทักษ์ ฉายะ ภูติ (2527, หน้า 78) กล ่าวว่า “ ระบบตลาด,’ เป ็นการศ ึกษาก ิจกรรมทาง  

การตลาดต ่างๆ ท ี่ม ีอย ู่และม ีความเก ี่ยวเน ื่อ งส ัมพ ันธ ์ก ัน  คนและกล ุ่มคนท ี่ท ำก ิจกรรมน ั้น  ซ ึ่งจะท ำให ้ 

ทราบถ ึงระบบการต ั้งราคา การแข ่งข ัน  การผ ูกขาด โสห ุ้ยการตลาดท ี่เก ิดข ึ้น  เป ็นต ้น  ขบวนการ  

ตลาดส ินค ้าเกษตรลามารถแบ ่งย ่อยๆ  ได ้ด ังน ี้

-  การรวบรวมผล ิตผลหร ือว ัตถ ุด ิบท ี่ฟาร ์ม  (C o n ce n tra tio n ) โดยองค ์กรระด ับท ้องถ ิ่น  

แล ้วส ่งไปย ังศ ูนย ์รวมการขายส ่งใกล ้ผ ู้แปรร ูปและผ ู้บ ร ิโภค
#

- ก ิจ ก ร ร ม ต ่า ง ๆ ท ี่ท ำ ใ ห ้ผ ล ิต ผ ล พ ร ้อ ม ส ำ ห ร ับ ผ ู้บ ร ิโ ภ ค จ ะ บ ร ิโภ ค ได ้ต ล อ ด ป ี 

(E q u a liz a t io n ) เพราะผล ิตผลบางอย ่างผล ิตได ้ตามฤด ูกาล แต ่ถ ้าผ ู้บร ิโภคต ้องการตลอดป ี ฉะน ั้นผ ู้ 

ผลิต ผ ู้ข ายส ่งและผ ู้ขายปล ีกจะต ้องเก ็บส ินค ้าเพ ี่อ ให ้พร ้อมสำหร ับความต ้องการของผ ู้บ ร ิโภค

- การแจกจ ่ายส ินค ้าท ี่รวบรวมเป ็นหน ่วยใหญ ่ไปย ังผ ู้บร ิโภคต ่างๆ  (D is p e rs io n ) ส ิน  

ค ้าจะเด ินทางไปตามว ิถ ีการตลาด  ผ ่านผ ู้ขายส ่ง ผ ู้ขายปล ีก  จนถ ึงม ีอผ ู้บร ิโภค

สำหร ้บการทบทวนรายงานการศ ึกษาระบบตลาดน ั้น  จำเป ็นต ้อ งศ ึกษาจากโครง

ลร ้างตลาด  (M a rk e t S tru c tu re ) ซ ึ่งเป ็นการกำหนดร ูปแบบของตลาด ท ั้งด ้านการบร ิการและดำเน ิน  

งาน  ■ รวมท ั้งความส ัมพ ันธ ์ระหว่างกล ุ่มผ ู้ท ี่เก ี่ยวข ้องต ่างๆ ในตลาด น ั้นค ือ ความส ัมพ ันธ ์ระหว ่างผ ู้ซ ื้อ  

และผ ู้ขาย โครงสร ้างตลาดม ีองค ์ประกอบ  ด ังน ี้

-  จำนวนผ ู้ซ ื้อและผ ู้ขาย  (N u m b e r o f B u ye r a n d  S e lle r) เพ ี่อพ ิจารณ าถ ึงส ัดส ่วนการ  

เข ้าใช ้บร ิการ รวมท ั้งการได ้ร ับผลประโยชน ์จากตลาด

- ความแตกต ่างของส ินค ้า (P ro d u c t D iffe re n tia tio n ) เป ็นความแตกต ่างในความร ู้ส ึก  

ของผ ู้ซ ื้อท ี่เห ็นว ่าส ินค ้าของผ ู้ขายแต ่ละรายแตกต ่างก ัน

- อ ุปสรรคในการเข ้าและออกจากตลาด (B a rr ie rs  to  E n try  a n d  E x it) เป ็นต ัวว ัด  

ความยากง ่ายในการเข ้าหร ือออกจากตลาด (อ ้างถ ึงในสำน ักงาน เศรษฐก ิจการเกษตร, การศ ึกษา  

ระบ บตลาดข ้าวเป ล ือก , 2 537 , หน ้า 5)
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2.2.2 แนวคิดเกยวกับตลาดการเกษตรและการตลาด

ตลาดการเกษตร ซ่ึงหมายรวมถึงการจำแนกแจกจ่ายผลผลิตทางการเกษตร
(Agricultural markets and m arketing) ด้วยน้ัน นบว่าเป็นปัจจัยท่ีมีความสำคัญและมีปัญหามาก
มายซับซ้อนมาตลอด โดยเฉพาะการท่ีเกษตรกรไม่ได้ผลิตเพ่ีอบริโภคภายในครัวเรือนของตนเองเพียง
อย่างเดียวแต่มีความมุ่งหวังเพ่ีอตอบสนองในเชิงธุรกิจการค้าเป็นสำคัญ ท้ังน้ีเพ่ีอให้ผลผลิตหรือสินค้า
ทางการเกษตรของตนไปถึงมีอผู้บริโภคจึงเกิดมีกิจกรรมต่างๆ  ซ่ึงจำเป็นจะต้องทำในอันท่ีจะเคล่ือน
ย้ายสินค้าและบริการต่างๆ  จากมีอผู้ผลิตจนกระท้ังถึงมีอผู้บริโภคคนสุดท้าย (ทองโรจน์ อ่อนจันทร์
อ้างถึงใน วันเพ็ญ สุรฤกษ์, 2535) ได้ช้ีให้เห้นว่าสินค้าจากมือเกษตรกรผู้ผลิตจะถึงมือของผู้บริโภคน้ัน
มืกิจกรรมทางธุรกิจมากมายซ่ึงจำเป็นจะต้องทำ ดังคัวอย่างสินค้าข้าวท่ีกิจกรรมการตลาดเร่ิมต้นจาก
การเคล่ือนย้ายสินค้าจากซาวนาโดยพ่อค้า ซ่ึงอาจเป็นพ่อค้าท้องถ่ินช้ือข้าวซาวนามารวบรวมไว้ก่อน

9, M 1 '
แล ้วขนส ่งไปเก ็บ ไว ้ในย ุ้งฉางของตน ขนต ่อไปอาจขายให ้โรงล ี ข ้าวก ็จะถ ูกล ีหร ือแปรร ูปจาก

ข ้าว เป ล ือ ก เป ็น ข ้าวส ารจาก น ั้น จะท ำการจดัช ั้นค ุณ ภาพข ้าวหร ือค ัด เกรดแล ้วพอ่ค ้าโรงล ีอาจขายส ่งให ้ 

แก,พ ่อค ้าขายป ล ีกท ี่จ ะขายป ล ีกแก 'ผ ู้บ ร ิโภ คซ ึ่งน ำข ้าวสารไป บ ร ิโภ คซ ึ่ง เป ็น อ ัน ห ม ดก ิจกรรมการตลาด  

Smith (อ ้างถ ึงใน  ว ัน เพ ็ญ  ล ุรฤกษ ์, 2538) ได ้พ ูดถ ึงความ เช ื่อม โยงระหว ่างซาวนาหร ือ เกษตรกรค ับผ ู้ 

บริโภคในอด ีตกาล 50 ป ี ถ ึง 100 ปี ว ่าเป ็น เร ื่อ งท ี่ก ่อ ให ้เก ิดความกดด ันท ี่หลากหลายอ ัน เป ็นม ูลฐาน  

ของการปร ับ โครงสร ้างการเกษตรใหม ่ท ั้งน ี้เพ ราะการท ี่เกษตรกรถ ูกค ุกคามให ้อย ู่ในภาวะหร ือม ีบทบาท  

ท ี่จำยอมไม ่สามารถจะต ่อล ้ด ิ้นรนใต ้มากช ื้น เร ื่อยๆ  ในระบบของการผล ิตอาหารน ั้นการเข ้าแทรกแซง  

ช ่วยเหล ือ โดยร ัฐบาลจ ึงเป ็นส ิ่งจำเป ็นอย ่างย ิ่ง  ด ้วย เหต ุผลด ังกล ่าวร ัฐบาลจ ึงเป ็นค ัวท ี่ช ่วยปร ับ โครง

สร ้างระบบตลาดทางการเกษตรใหม ่ต ่อ ไป  อย ่างไรก ็ด ีการเปล ี่ยนแปลงทางโครงสร ้างและการจ ัดกล ุ่ม  

ใหม ่ในการขายปล ีก  การแปรร ูปและอ ุตสาหกรรมผล ิตอ ุปกรณ ์การเกษตรจะม ีผลต ่อชาวนาหร ือ

เกษตรกรโดยตรง สำหร ับน ักภ ูม ิศาสตร ์การเกษตรด ้วยแล ้ว  ล ักษณ ะและผลกระทบของการเปล ี่ยน  

แปลงเหล ่าน ี้จะปรากฏหร ือพบในประเด ็นว ิจ ัยสำค ัญ ของเขาส ่วนใหญ ่ Smith (อ ้างถ ึงใน  ว ัน เพ ็ญ  สุร 

ฤกษ ์) ย ังได ้พ ูดถ ึงความ เช ื่อม โยงระหว ่างเกษตรกรและตลาดผล ิตผลของพ วกเขาว ่าจะเป ็นค ัวกำหนด  

ร ูปร ่างองค ์การทางเศรษฐก ิจของภ ูม ิท ้ศน ์ซนบท เพ ราะความเช ื่อม โยงเหล ่าน ี้ไม ่เพ ียงแต ่จะทำให ้เก ิด

การแลกเปล ี่ยนส ินค ้าและบร ิการต ่างๆ  แต ่ย ังจะม ีผลต ่อ โครงสร ้างและขนาดของการดำเน ินก ิจการ

ฟ าร ์มรวมท ั้งอ ัตราและท ิศทางการเปล ี่ยนแปลงทางเทคโน โลย ี นอกจากน ี้เขาย ังได ้อ ้างถ ึง Skinner

(1967) ท ี่ให ้ความเห ็นว ่าการเปล ี่ยนแปลงโครงสร ้างตลาดสามารถเปล ี่ยนพ ื้นฐานองค ์กรของล ังคมหรือช ุม  

ชนเกษตรกรรมใต ้และอ ้างถ ึง Brown (1986) ท ี่พ ูดถ ึงผลท ี่ต ามมาว ่าความสำค ัญ ของการตลาดทาง  

การเกษ ตรได ้ก ้าวออกไป น อก เห น ือการเป ็น เพ ีย งการจ ัดห า-การกระจาย -ก ารบ ำร ุงร ักษ าระบ บ การขน  

ส่ง แต ่ย ังกระทบต ่อท ี่ม าหร ือลาเหต ุม ูลฐานของข ้อซ ัดแย ้งทางการเม ือง ความย ุต ิธรรมทางล ังคมและ  

อำนาจทางเศรษฐก ิจ  Smith (1986) จ ึงได ้ตรวจสอบถ ึงล ักษณ ะการเปล ี่ยนแปลงของตลาดทางการ
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เกษตรและสำรวจบทบาทสองลักษณะของตลาดในฐานะเป็นวิถ ีทางต่อการขนส่ง-กระบวนการ-การ

เก็บรักษา-และการคัดคุณภาพผลิตผล และเป็นระบบข่าวสารข้อมูลหรือระบบสารนิเทศที่เชื่อมโยงผล

ผลิตคับผู้บริโภคในเรื่องของสถานที่-เวลา-และรูปแบบ บทบาทเหล่านี้จะทำให้ระบบตลาดเป็นเครื่อง

มือสำคัญสำหรับการเปลี่ยนแปลงต่อชุมชนเกษตรและการเปลี่ยนแปลงนี้จะแพร่กระจายไปเกือบทุก

ส่วนด้วยความจำเป็นของความเป็นเมือง นักภูมิศาสตร์การเกษตรจะมืส่วนเพียงเล็กน้อยต่อเรื่องต่างๆ

ในตลาดปัจจุบัน โดยเฉพาะปัญหาที่การเกษตรต้องเผชิญในโลกอุตสาหกรรม แต่ความพยายามต่างๆ

ที่จะประยุกต์ทฤษฎีทางด้านพื้นที่ท ี่ม ือยู่เกี่ยวคับตลาดมาใข้นี้นนับว่ายังมืการวิเคราะห์ที่ไม่สมมูรณ์คือ

การวิเคราะห์ในเรื่อง (1) ความซับซ้อนของอุปสงค์ และ (2) ลักษณะของนโยบายการเกษตรแห่งชาติ

ฉะนั้นการกำลัดหรือปลดเปลื้องข้อบกพร่องเหล่านี้น ักภูมิศาสตร์หรือนักภูมิศาสตร์การเกษตรสามารถ

มีส่วนช่วยสำคัญในประเด็นที่เกี่ยวคับการวางแผนนโยบายและการพัฒนาชนบท
0

ด ังท ี่กล ่าวแล ้วว ่าการตลาดจะไม,เก ิดในระบบเศรษฐก ิจแบบย ังช ีพท ี่บร ิส ุทธแต ่ 

เกษตรกรจะให้ความสำคัญอันดับแรกต่อการผลิตพืชผลที่ตลาดต้องการอย่างเด่นซัด โดยเฉพาะความ 

ต้องการของประชากรในท้องถิ่นที่ก่อให้เกิดรูปแบบของตลาดที่ง่ายที่สุด ที่ซึ่งผู้ผลิตและผู้ซื้อมาติดต่อ 

ตกลงซื้อขายคันโดยตรง อย่างที่เรายังหาดูได้ทั่วไปในท้องถิ่นชนบทเกษตรของไทย อย่างไรก็ดีเมื่อ

มองถึงโครงสร้างของตลาดสินค้าเกษตรา’เรือตลาดผลิตผลเกษตรว่ามืประสิทธิภาพมากน้อยเพียงใด 

นั้น สำหรับประเทศไทย สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตรได้พิจารณาตัวแปรเกี่ยวคับลักษณะการค้าทั่ว 

ไปคับระดับตลาดและประเภทพ่อค้าเป็นสำคัญ ลักษณะการค้าโดยทั่วไปแล้วจะมุ่งพิจารณาแหล่งหรือ 

จุดซื้อขายที่มืทำเลที่แน่นอนและที่ไม่แน่นอนหรือผันแปรไปตามความสะดวก โอกาสและความ

ต้องการสินค้าในระดับตลาดต่างๆ ตั้งแต่ตลาดของแหล่งผลิตโดยตรง อาทิ ที่แปลงนาหรือตลาดของ 

หมู่บ้าน ตลาดระดับตำบล อำ๓ อ และลังหวัด นอกจากนี้ก ็มุ่งวิเคราะห์สถานภาพความสัมพันธ์ของ 

พ่อค้าผู้ซื้อผลผลิตคับเกษตรกรผู้ขายผลผลิต ในประเด็นหลังนี้ม ักจะพบว่าเกษตรกรผู้ขายผลผลิตมัก 

จะอยู่ในฐานะเป็นฝ่ายเสียเปรียบ โดยจะถูกกดราคาจากพ่อค้าคนกลางซึ่งปกติแล้วจะเป็นผู้ต ั้งราคา 

หรือกำหนดราคาซื้อขายอยู่เสมอๆ นั้นก็คือเกษตรกรที่มืที่ถือครองขนาดเล็ก หรือเกษตรกรรายย่อยที่ 

ยังขาดการรวมพลังเพื่อการต่อรองจะเป็นฝ่ายที่ต้องเผชิญหรือเลี่ยงต่อการขาดทุนหรือการได้ผลกำไร 

ไม่คุ้มค่า นอกเสียจากว่าทั้งสองฝ่ายจะมืความรู้จ ักมักคุ้นและเป็นเจ้าประจำด้านการค้าคันมาเป็น

เวลานานจึงจะมืผลต่อการลดอัตราเลี่ยงของเกษตรกรผู้ผลิตเพื่อขายได้บ้าง ส่วนเรื่องของระดับตลาด 

และประเภทของพ่อค้านั้นจะทำให้เห็นโครงสร้างของตลาดแบบง่ายๆ จนถึงแบบที่ซ ับซ้อนมากกว่า คือ 

ตั้งแต่ตลาดท้องที่ในแหล่งผลิต ตลาดท้องถิ่นในระดับอำ๓ อและลังหวัด และตลาดปลายทาง

(Terminal Market) ซึ่งจะทำหน้าที่เป็นตลาดส่งออกด้วย ความแตกต่างของโครงสร้างของตลาดต่าง 

ระดับจะซัดเจนเพราะตลาดท้องที่ลัดเป็นแหล่งรวบรวมผลิตผลขั้นต้นเป็นตลาดขนาดเล็กการแข่งขันคันมื 

น้อย ในขณะที่ตลาดท้องถิ่นเป็นตลาดรวมระดับอำ๓ อและลังหวัดที่มืฃนาดใหญ่มืปริมาณการซื้อขาย
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มากรวมทั้งสิ่งอำนวยความสะดวกด้านการตลาดก็ค่อนข้างสมบูรณ์ นับเป็นแหล่งกระจายข่าวสารการ 

ค้าสำคัญสำหรับการเกษตรกรเป็นตลาดที่มีอิทธิพลในการกำหนดราคาผลิตผลการเกษตร ฉะนั้นการ 

แข่งขันคันทางการค้าจึงมีไม่มากเซ่นเดียวกับตลาดท้องที่ สำหรับประ๓ ทของพ่อค้าหรือพ่อค้าคน

กลางของตลาดทั้งสองระดับไม่แตกต่างคันนัก คือ มีทั้งพ่อค้าประจำ พ่อค้าตัวแทนหรือนายหน้า พ่อ 

ค้าจรหรือพ่อค้าเร่ พ่อค้าโรงงาน พ่อค้าปลีกและรัฐวิสาหกิจและสถาบันเกษตรกร สำหรับตลาดปลาย 

ทางจะมีลักษณะเด่นขัดในแง'ที่เป็นแหล่งรวมผลิตผลเกษตรจากทั่วทุกภาคหรือทั้วประเทศ เป็นตลาด 

ใหญ่ที่ม ีเครื่องอำนวยความสะดวกด้านการตลาดครบและมีอิทธิพลในการกำหนดราคาผลผลิตเกษตร 

ภายในประเทศ เป็นแหล่งให้ข่าวสารการค้าที่สำคัญ ลักษณะที่ต่างจากสองตลาดแรกก็คือการเป็น 

ตลาดที่มีการแข่งขันมากและมีโครงสร้างขับช้อน รวมทั้งเป็นตลาดล่งออกตังกล่าวแล้ว ตลอดจนได้ 

ช ่วยจ่ายแจกผลิตผลไปยังตลาดที่ขาดแคลนทั่วประเทศและประเภทพ่อค ้าคนกลางที่ใม ่เหมือนและ 

แตกต่างไปจากตลาดท้องที่และตลาดท้องถิ่น คือ จะไม่มีพ่อค้าประจำ แต ่จ ึะม ีเพ ิ่มเต ิมประ๓ ทพ่อค้า 

ขายล่ง พ่อค้าโรงงานแปรรูป พ่อค้าล่งออก องค์การสะพานปลาและองค์การตลาดเพี่อเกษตรกร

กรณีพ่อค้าคนกลางนับว่า มีบทบาทในตลาดสินค้าเกษตรทั่วโลกก็ว่าได้ โดยเฉพาะ 

อย่างยิ่งในประเทศโลกที่สามที่เศรษฐกิจและรายได้ของคนล่วนใหญ่ยังต้องพึ่งการเกษตรอยู่ เช่น

ประเทศไทย สมภพ มานะรังสรรค์ (2528) ไดพ้ ูด ถึงตัวแปรสำคัญประการหนึ่งซึ่งนำไปล่ประสิทธิภาพ 

ทางการตลาดในช่วงต่อระหว่างพ่อค้าปลายทางคับพ่อค้าท้องถิ่นก็คือการมี "หยง" มาช่วยเชื่อมโยงพ่อ 

ค้าทั้งสองตลาดที่อาจมีบ ัญหาอุปสรรคด้านทำเลหรือแหล่งท ี่ต ั้งให้บรรจบพบคันได้เพราะธุรกิจหลัก 

ของหยงก็คือการเป็น "นายหน้า" ขายผลผลิตการเกษตรต่างๆ แทนพ่อค้าท้องถิ่นโดยได้รับค่านายหน้า 

(Commission) ตอบแทน (ประมาณร้อยละ 0.5-1.0 ของมูลค่า) การเอขายผลผลิตหรือสินค้าเกษตร 

แต่ละครั้งหยงจะช่วยเสาะแสวงหาข่าวสารการตลาดโดยเฉพาะอย่างยิ่งการเคลื่อนไหวของราคาที่ใด้ 

จากหลายกระแส อาทิ การลีบถามจากผู้ล ่งออก ผู้ค้าล่งภายในประเทศ โรงงานแปรรูปต่างๆ ฯลฯ เพี่อ 

ล่งให้พ่อค้าท้องถิ่นในภูมิภาคต่างๆ ที่เป็นลูกค้าของตนไดใช้เป็น “ เครื่องมีอ" ประกอบการตัดสินใจว่า 

จะปล่อยหรือเก็บสินค้าของตนช่วงไหนจึงจะได้กำไรสูงสุดคือช่วยในการเก็งตลาดได้แม่นยำขึ้น และห 

ยงยังให้บริการเป็นตัวแทนขายสินค้าให้พ่อค้าท้องถิ่นตั้งแต่ขนล่งไปให้ผู้เอที่ตลาดปลายทาง ช่วยต่อ 

รองรักษาผลประโยชน์ในด้านชั่ง ตวง วัด และมาตรฐานของผลผลิตให้ลูกค้าของตนรวมถึงการเป็น 

“แคชเชียรั’ เก็บเงินจากผู้เอ ให้ด้วย ฉะนั้นความช่ือลัตยํจึงเป็นคุณสมปติที่สำคัญย่ิงประการหนึ่งของหยง 

แต่เพื่อเป็นการลดความเลี่ยง พ่อค้าท้องถิ่นล่วนมากโดยเฉพาะอย่างยิ่งที่อยู่ห ่างไกลจากตลาดปลาย 

ทางจะติดต่อคับหยงแบบเจ้าประจำประมาณ 2-3 ราย เพื่อช่วยตรวจเช็คซึ่งคันและคันรวมทั้งการได้ 

ข่าวสารการตลาดที่ถูกต้องคับความเป็นจริงยิ่งขึ้น แต่ถ้าจะให้ดีที่สุดพ่อค้าท้องถิ่นจะต้องตรวจสอบ

ข่าวสารการตลาดจากหลายกระแสด้วยตัวเอง
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กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ กระทรวงพาณิชย์ ได้แบ่งประ๓ ทและผู้ค้าคนกลางของ 

ตลาดสินค้าสัตว์นํ้าไว้ดังนี้

2.2.2.1 ประ๓ ทของตลาดและผู้ค้าคนกลาง

1) ประเภทของตลาดสินค้าสัตว์นี้า

แบ่งออกได้เป็น 3 ประ๓ ทหรือ 3 ระดับ คือ

- ตลาดท้องที่ (Local Grower’s Market) ได้แก่ ตลาดซึงตั้งอยู่ใน

แหล่งผลิตหรือแหล่งจับสัตว์นํ้าทะเล ได้แก่ อาณาบริเวณหมู่บ ้านและตำบลต่างๆ แถบชายทะเลทั่วไป 

ชาวประมงจัดจำหน่ายสินค้าให้แก่ผู้ค้าคนกลางโดยตรงไนแหล่งหรืออาณาบริเวณนี้นๆ การบริการ

ด้านการตลาดไม่สมบูรณ ์

- ตลาดท้องกิน (Assembly Wholesale Market) เป็นตลาดรวม 

สัตว์นํ้าและผลิตภัณฑ์สัตว์น ี้าจากตลาดท้องที่แล้วจำหน่ายจ่ายแจกสินค้าไปยังตลาดอื่นๆ การบริการ 

ด้านการตลาดต่างๆ ลมบูรณ์มากกว่าตลาดท้องที่

- ตลาดปลายทาง (Terminal Market) เป็นตลาดจำหน่ายสัตว์นํ้า 

และผลิตภัณฑ์สัตว์นี้าเพื่อการบริโภคโดยตรง และเป็นตลาดที่จำหน่ายสัตว์น ี้าและผลิตภัณฑ์สัตว์น ี้า 

ไปตลาดต่างประเทศหรือต่างจังหวัดหรือจำหน่ายสินค้าให้แก่โรงงานแปรรูป เช่น กรุงเทพมหานคร 

และลงฃลา เป็นต้น

2) ประ๓ ทของผู้ค้าคนกลาง 

อาจแบ่งพ่อค้าคนกลางได้ดังนี้

- ผู้ค้าคนกลางในตลาดท้องที่ เป็นผู้ค้าที่รับชื้อสัตว์นี้าจากชาว

ประมงโดยตรง เป็นผู้ให้ข่าวสารการตลาดและราคาสินค้าสัตว์นี้าแก่ชาวประมง การค้าสัตว์นี้าเป็นไป 

ในลักษณะซึ่งขายด้วยเงินสด ผู้ค้าคนกลางในตลาดดังกล่าวนี้ ประกอบด้วย ผู้ค้าชั่วคราว ทำการค้า 

สัตว์นี้าและผลิตภัณฑ์สัตว์นี้าเป็นครั้งคราวแล้วแต่โอกาสหรือเมื่อคิดว่าการค้าจะมีกำไร ผู้ค้าประจำ 

ท้องที่ ทำการค้าสัตว์นี้าและผลิตภัณฑ์สัตว์นี้าเป็นประจำตลอดปีในท้องที่น ี้นๆ ผู้ค้าตัวแทนหรือนาย 

หน้า ทำการชื้อขายสัตว์นี้าและผลิตภัณฑ์สัตว์นี้าในลักษณะตัวแทนหรือนายหน้าโดยได้รับค่านาย

หน้าเป็นสิ่งตอบแทน ผู้ค้าปลีก ทำการจำหน่ายสัตว์นํ้าและผลิตภัณฑ์สัตว์นํ้าให้แก่ผู้บริโภคโดยตรง ผู้ 

ค้าโรงงาน ทำการแปรรูปผลิตภัณฑ์สัตว์นํ้า โดยมีโรงงานแปรรูปอยู่ในแหล่งผลิตชายทะเลหรือหมู่บ้าน 

ชาวประมงทั่วไปทำการค้ารับชื้อสัตว์นาจากชาวประมงและจำหน่ายผลิตภัณฑ์สัตว์นํ้า
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- ผู้ค้าคนกลางในตลาดท้องถิ่น เป็นผู้ค้าที่รับซื้อหรือรวบรวมสัตว์ 

นํ้าและผลิตภัณฑ์สัตว์นาจากผู้ค้าประ๓ ทต่างๆ ในตลาดท้องที่ ประกอบธุรกิจเป็นหสักแหล่งแน่นอน 

และเป็นแหล่งข่าวสารการตลาดของผู้ค้าในตลาดท้องที่ ผู้ค้าคนกลางในตลาดดังกล่าวนี้ประกอบด้วย

ผู้ค้าดัวแทนหรือนายหน้า ประกอบธุรกิจในสักษณะเป็นตัวแทน 

หรือนายหน้าซื้อสัตว์นี้าและผลิตภัณฑ์สัตว์น้ีา ให้แก่ผู้ค้าในตลาดปลายทาง ผู้ค้าโรงงาน ผู้ค้าปลีก

- ผู้ค้าคนกลางในตลาดปลายทาง ตลาดค้าสัตว์'นํ้าประเภ'ทนี้ 

ประกอบด้วยผู้ค้าขายล่ง ซึ่งเป็นผู้ซื้อรวบรวมสัตว์นี้าและผลิตภัณฑ์สัตว์นี้าจากผู้ค้าคนกลางและโรง 

งานแปรรูปทั้งในตลาดท้องที่และตลาดท้องถิ่น แล้วดัดจำหน่ายให้แก,ผู้ค ้าปลีกและผู้ค้าล่งออก ผู้ค้าล่ง 

ออกเป็นผู้ซื้อและรวบรวมสัตว์นํ้าและผลิตภัณฑ์สัตว์นี้าแล้วจำหน่ายต่างประเทศ ผู้ค้าขายปลีก ได้แก่ 

ผู้ค้าผู้ซื้อสัตว์นี้าและผลิตภัณฑ์สัตว์นี้าจากผู้ขายล่งโรงงานแปรรูปและซาว!!ระมง และจำหน่ายให้แก่ผู้ 

อุปโภคบริโภคโดยตรง

2.2.3 แนวค ิด เก ี่ยวก ับตลาดกลางส ินค ้าเกษตร

ตลาดกลางสินค้าเกษตร หมายถึง กิจกรรมทางธุรกิจอันเกี่ยวข้องกับการไหลเวียน 

ของสินค้าและบริการจากแหล่งผลิตสินค้าเกษตรกรรมในระดับไร่นาจนกระทั้งมาถึงผู้บริโภค กิจกรรมทาง 

ธุรกิจของตลาดสินค้าเกษตรย่อมถูกผลักดันให้ดำเนินไปด้วยกลไกตลาด (Market Mechanism) กิจ 

กรรมจะเกี่ยวพันอยู่ภับการตัดสินใจในการซื้อ-ขาย การลต๊อกสินค้า การเก็งกำไรของผู้ผลิต ผู้บริโภค พ่อค้า 

คนกลาง (สถาบันวิดัยสังคม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2527)

2.2.3.1 ลกษณ ะฃองตลาดกลางส ินค ้าเกษตร

ลามารถแยกอธิบายได้ดังนี้

1) ตลาดที่ไม่มีรูปร่างหรือแบบแผนที่แน่นอน อาจมีสถานที่หรือไม่มีก็ได้โดย 

อาจเกิดขึ้นจากการโทรดัพท์ติดต่อซื้อขายซึ่งกันและกันได้โดยไม่จำเป็นต้องมีสถานที่แน่นอน

2) ตลาดที่มีรูปร่างและแบบแผนที่แน่นอน อาจเป็นตลาดที่ม ีร ูปร่างและ 

แบบแผนที่แน่นอน (Formal) หรือไม่มีรูปร่างและแบบแผนที่แน่นอนก็ได้ ตลาดที่ม ีระเบียบแบบแผนที่ 

แน่นอน เช่น กำหนดไว้ว่า ผู้ที่ทำการซื้อขายกันจะต้องเป็นสมาชิกของตลาดนั้น ล่วนตลาดที่ไม่มีรูปร่าง 

และแบบแผนที่แน่นอน คือ มีการซื้อขายกันโดยไม่มีระเบียบอะไร ใครจะมาซื้อหรือขายก็ได้ (อนวัช,

2534)

2.2.3.2 ร ูปแบบของตลาดกลางส ินค ้าเกษตร
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กรมเศรษฐก ิจการพาณ ิชย ์ กระทรวงพ าณ ิชย ์ได ้ให ้แนวความค ิด เก ี่ยวก ับ  

ร ูปแบบของตลาดกลางส ินค ้าเกษตรว ่า ตลาดกลางอาจม ีหลายร ูปแบบต ั้งแต ่ร ูปแบบง ่ายๆ  ท ี่ม ีเพ ียง  

สถาน ท ี่ให ้เกษ ตรกรน ำผล ิตผลมาจำห น ่ายแก ่ผ ู้ซ ื้อ โดยตรงข ึ้น ไป ถ ึงตลาดกลางท ี่ม ีก ารป ระม ูลและการ  

ซ ื้อขายล ่วงหน ้า ตลาดกลางแบ ่งออกได ้ด ้งน ี้

1) ตลาดกลางระด ้บไร ่นา เป ็นตลาดระด ับ ล ่างท ี่ส ุดและอย ู่ใกล ้ต ัว  

เกษตรกรมากท ี่ส ุดช ึ่งเกษตรกรจะเป ็นผ ู้นำส ินค ้าเกษตรมาจำหน ่ายด ้วยตนเอง ตลาดกลางระด ับไร ่นาเป ็น  

ศ ูน ย ์ส ิน ค ้า เกษ ตรท ี่เป ็น สถาน ท ี่อ ำน วยความสะดวกแก ่เกษ ตรกรใน การจำห น ่ายส ิน ค ้าโดยตรงให ้แก ่ผ ู้ 

ซ ื้อ โดยไม ่ต ้องผ ่านคนกลางหลายข ั้นตอน การจ ัดต ั้งตลาดกลางระด ับ ไร ่น าควรจะม ีหลายแห ่งท ี่อย ู่ใกล ้ 

แหล ่งผล ิตส ินค ้าเกษตร

2) ตลาดกลางระด ับท ้องถ ิ่นเป ็นตลาดกลางระด ับส ูงต ่อจากระด ับไร ่นา ซ ึ่งผ ู้ 

ขายจะเป ็น เกษตรกรและผ ู้รวบรวมส ินค ้าจากแหล ่งผล ิตซ ึ่งตลาดกลางระด ับน ี้อ าจจะม ีคล ังส ินค ้าท ี่ช ่วย  

อำนวยความสะดวกทางการตลาดม ีผ ู้ซ ื้อ เป ็นพ ่อค ้าระด ับท ้องถ ิ่นหร ือระด ับส ูงกว ่าเข ้ามาประม ูลซ ื้อ

3) ตลาดกลางระด ับภ ูม ิภาค เป ็นตลาดระด ับใหญ ่ของภาค ซ ึ่ง เป ็นตลาดท ี่ 

เช ื่อ ม โย งก ับ ต ล าด กล างระด ับ ป ระ เท ศ แล ะจะม ีผ ู้เก ี่ย วข ้อ งก ับ การต ล าด ห ล ายฝ ่ายม าร ่วม ใช ้บ ร ิก ารท ี ่

ตลาดน ี้ซ ึ่งได ้แก ่ กล ุ่มขายพ ืชผลของเกษตรกร พ ่อค ้าขายล ่ง โรงงานแปรร ูป  พ ่อค ้าคน กลาง (หยง) ไป 

จนถ ึงผ ู้ล ่งออก ตลาดกลางระด ับภ ูม ิภาคม ีได ้หลายร ูปแบบ  เช ่น ตลาดข ้าวโพดท ี่อำ๓ อท ่าเร ือ จ ังหว ัด  

อย ุธยา ตลาดกลางข ้าวเปล ือกท ี่อำ๓ อพย ุหะค ีร ี จ ังหว ัดนครสวรรค ์

4) ตลาดกลางระด ับประเทศ เป ็นตลาดกลางป ลายท างท ี่รวบรวมผลผล ิต

จากแหล ่งต ่างๆ เพ ี่อจำหน ่ายในกร ุงเทพฯ จ ังหว ัดอ ี่น ๅ และล ่งออกจำห น ่ายใน ต ่างประเทศ  หาก  

ว ิเค ร าะห ์ให ้ด ีแ ล ้วก ็จ ะ เห ็น ได ้ว ่าต ล าด ก ล างใน ระด ับ ภ ูม ิภ าค น ี้น ก ็ม ีล ัก ษ ณ ะท ี่เป ็น ต ล าด ก ล างระด ับ  

ประเทศได ้เช ่นเด ียวก ัน  เพ ราะม ีการทำหน ้าท ี่ท างการตลาดแบบเด ียวก ับตลาดกลางระด ับประเทศ

ตลาดกลางระด ับประเทศท ี่อย ู่ไกลจากกร ุงเทพฯ เป ็นตลาดกลางท ี่ม ีร ูปแบบไม ่แน ่ซ ัด  ต ัวอย ่างของ  

ตลาดกลางค ้าขายพ ืชไร ่ท ี่แถวถนนทรงวาด ไมตรีจ ิต เป ็นตลาดกลางของพ ่อค ้าล ่งและนายห น ้าซ ึ่ง เป ็น  

ตลาดท ี่ไม ่ม ีร ูปร ่างแน ่นอน ม ีล ักษณ ะเป ็นศ ูนย ์รวมการค ้าขายข ้าวสาร ข ้าวโพด ถ ั่วต ่างๆ และกาแฟ  

เป ็นต ้น ม ีว ิธ ีก ารค ้าขายอย ่างม ีป ระส ิทธ ิภาพ และม ีอ ิทธ ิพลต ่อการก ่อต ัวของราคาท ี่ตลาดแห ่งน ี้จะม ี

ความล ัมพ ันธ ์ก ับ ราคาของตลาดต ่างประเทศและราคาของตลาดโลก ผ ู้ด ำเน ินธ ุรก ิจจะล ืบราคาจากพ ่อ  

ค ้าล ่งออกและพ ่อค ้ารายใหญ ่และล ่งข ้อม ูลราคาไปย ์งพ่อค ้าท ้องถ ิ่นอ ื่นๆ และทำหน ้าท ี่เป ็นคนกลาง

หรือท ี่เร ียกว่า “ห ยง" ให ้แก ่พ ่อค ้าเหล ่าน ี้น โดยหยงจะได ้ค ่าน ายหน ้าตอบแทน  หยงให ้บร ิการในการจ ัด  

นำรถบรรท ุกส ินค ้าไปย ังโกด ังของผ ู้ล ่งออกดำเน ินการช ั่ง  ตวง และอาจให ้ส ิน เช ื่อแก ่พ ่อค ้าท ี่ต ้อ งการ
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ด้วย การต ิดต ่อกระทำอย ่างรวด เร ็วโดยอาศ ัย โทรศ ัพ ท ์จำนวนหยงในตลาดกลางแห ่งน ี้ม ีจำนวนมากซ ึ่ง  

ก ็แสดงให ้เห ็นถ ึงภาวะการแข ่งข ันของระบบการตลาดด ้วย

ป ระ๓ ทได ้ศ ังน ี้

กลางแบบใหม ่

ส ำ ห ร ับ ต ล าด ก ล า งส ิน ค ้า เก ษ ต ร ร ะ ด ับ ใ ร ่น าแ ล ะ ภ ูม ิภ าค ส าม าร ถ แ บ ่ง

- ตลาดกลางแบบไม ่ม ีระบบ กล ่าวค ือ  ตลาดกลางแบบด ั้ง เด ิมและตลาด

-  ตลาดกลางแบบด ั้งเด ิม  เป ็นตลาดกลางท ี่ต ่างคนต ่างขายในสถานท ี่ค ้า  

ขายของตนเองแต ่จะอย ู่ในบร ิเวณ ใกล ้เค ียงก ัน  การค ้าเป ็นไปโดยเสร ิไม ่ม ีกฎระเบ ียบข ้อบ ังด ับ  การช ื้อ  

ขายม ัก เป ็น ระบ บ ต ่อ รอ งราค าก ัน ด ัวต ่อ ด ัว โด ยผ ู้ค ้าอ าจม ีบ ัจ จ ัยส ิ่งอ ำน วยค วาม ส ะด วก ท างก ารต ลาด  

เป ็นของตนเอง เช ่น คล ังส ินค ้า เคร ึ่องช ั่งตวง รถบรรท ุก ตลาดท ี่ม ีล ักษณ ะด ังกล ่าว เช ่น ตลาดกลางข ้าว . 

โพด ข ้าวฟ ่าง บริเวณอำ๓ อท ่าเร ือ จ ังหว ัดอย ุธยาหร ือตลาดกลางล ัปปะรดท ี่ตลาดกลาง อำ๓ อศรื 

ราซา จ ังหว ัดชลบ ุร ี

-  ตลาดกลางแบบใหม ่ เป ็นตลาดกลางท ี่ม ีร ูปแบบท ี่พ ัฒ นาช ื้น  กล ่าวค ือ

.ตลาดกลางท ี่ม ีผ ู้จ ัดด ั้งช ื้นน ั้นจะม ีสถานท ี่รวมให ้ผ ู้ช ื้อผ ู้ข ายมาต ิดต ่อค ้าขายก ัน ได ้ ก ารค ้าม ีล ักษณ ะของ  

การประม ูลหร ือการต ่อรองราคา แต ่ตลาดกลางม ิได ้ม ีกฎระเบ ียบมากมายม ักและไม ่ม ีกฎหมายบ ังค ับ  

ตลาดกลางล ักษณ ะด ังกล ่าว  ได ้แก ่ ตลาดกลางข ้าวเปล ึอกท ี่จ ังหว ัดนครสวรรค ์ ตลาดม ัดโค

กระบ ือในภาคตะว ันออกและภาคเหน ือ  เป ็นต ้น -

ตลาดกลางท ี่ม ีระบบ เป ็นตลาดท ี่ม ีลถานท ี่ช ื้อขายอ ัน เป ็นแหล ่งรวมให ้ผ ู้ 

ช ื้อและขายมาพบปะก ัน  ผ ู้ช ื้อขายต ้องเป ็นสมาช ิกของตลาด ม ีระบบการควบค ุมตลาดหร ือ โครงสร ้าง  

การบริหารท ี่แน ่ข ัด การช ื้อขายในตลาดอาจทำได ้โดยตรงหร ือผ ่านนายหน ้า การดำเน ินการช ื้อขายเป ็น  

ไปโดยเป ิด เผยโดยว ิธ ีการประม ูลหร ือต ่อรองราคา เป ็นตลาดท ี่ม ีกฎหมายรองร ับและดำเน ิน งานภายใต ้ 

กฎระเบ ียบ การตกลงช ื้อขายก ัน อาจม ีก ารท ำส ัญ ญ าก ัน เป ็นลายล ักษณ ์อ ักษ ร รวมท ั้งม ีบร ิการต ่างๆ  

จากตลาดกลาง เช ่น คล ังส ินค ้า ข ่าวสาร การด ัดแยกช ั้นค ุณ ภาพส ินค ้าและการขนล ่ง เป ็นต ้น  จาก  

ล ักษ ณ ะของตลาดกลางท ี่กล ่าวมาข ้างต ้นจะเห ็น ได ้ว ่าในป ัจจ ุบ ันบ ังไม ่ป รากฎม ีตลาดกลางท ี่ม ีระบบท ั้ง  

ในระด ับท ้องถ ิ่นและภ ูม ิภ าค

5) ตลาดอึ่นๆ
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สำหร ้บกรมการค ้าภายใน ( 2 5 38  ) ได ้จ ัด แบ ่งป ระ๓ ท ของตลาดกลางเอา  

ไว้อ ีก 4 ประเภท เพ ี่อ เป ็นตลาดกลางในความส ่งเสร ิมของกรมการค ้าภายไน  ได ้แก ่ ตลาดกลางข ้าว  

และพ ืชไร ่ ตลาดกลางผ ักและผลไม ้ ตลาดกลางป ศ ุส ัต ว ์ และตลาดกลางส ัตว ์น ํ้า

2 .2 .3 .3  หล ัก เกณ ฑ ํในการจ ัดต ั้งตลาดกลางส ินค ้าเกษตร

การจ ัดต ั้งตลาดกลางส ินค ้าเกษตรด ังกล ่าว ม ีหล ัก เกณ ฑ ์ต ่างๆ  ด ังน ี้

1) จะต ้องลดส ่วน เหล ื่อมการตลาดลง จะต ้อ งลดค ่าไข ้จ ่าย ใน การซ ื้อขาย  

ส ินค ้าเกษตรและจะต ้องลดภาระของผ ู้ประโโอบการท ี่เก ี่ยวข ้อง

2) จะต ้องให ้ผลทางเศรษฐก ิจโดยส ่วนรวม  คือ จะต ้องให ้ผลตอบแทนทาง  

ส ังคม (S o c ia l B ene fit)  ได ้ แทนท ี่จะให ้ผลตอบแทนแก ่ผ ู้ประกอบการใน ุร ูบ ่ผลตอบแทนทางธ ุรก ิจ  

(F in a n c ia l B ene fit)  เท ่าน ี้น ไม ่เช ่นน ั้นแล ้ว การลดส ่วน เหล ื่อมการตลาดใน เร ื่อ งส ินค ้าเกษตรน ั้นจะเป ็น  

ภาระของผ ู้ประกอบการในสาขาเศรษฐก ิจอ ี่นหร ือ ไม ่ก ็เป ็นภาระก ับประชาชนเอง โดยผ ่าน ท างร ัฐบ าล  

ในร ูปให ้เง ินท ุนอ ุดหน ุนแก ่ตลาดกลางด ้านการใช ้เง ินภาษ ีอากร

3) ห ากม ีผลป ระโยชน ์ใด เก ิดข ึ้น จะต ้อ งตกอย ู่แก ่ผ ู้ท ี่ม ีค วาม เส ี่ย งส ูงส ุด ใน  

ระบบการตลาด ในประเทศไทยน ั้น ใน เร ื่อ งเก ี่ย วก ับส ินค ้า1.กษตรผ ู้ท ี่เป ็นคนร ับการเส ี่ย ง (R is k  T a ke r) ก ็

ค ือ เกษตรกรท ี่ต ้อ งเส ี่ย งต ่อป ัญ หาด ินฟ ้าอากาศ

4 ) ค ว รจ ะ เก ิด เม ื่อ ม ีผ ู้ต ้อ งก ารแ ล ะค วร เก ิด ข ึ้น ใน ล ัก ษ ณ ะจ าก เบ ื้อ งล ่า ง  

(B o ttom  U p ) ไม ่ใช ่เก ิดข ึ้น เพ ราะร ัฐบาลผ ู้ม ีอ ำนาจอยากให ้เก ิดข ึ้นซ ึ่ง เป ็นการใช ้น โยบายจากบนส ่ล ่าง  

(T o p  D ow n )

อ้อม

5) จะต ้อ งท ำให ้ผ ู้ซ ื้อ ข ายลาม ารถ เข ้าม าใน ต ลาด โด ย เลร ืไม ่ท างต รงก ็ท าง

6) ข ้อม ูลการตลาดจะต ้องเป ็นท ี่ร ู้ก ัน โดยท ั่วไปในหม ู่ผ ู้ซ ื้อขาย

7) จำน วนผ ู้ซ ื้อขายจะต ้อ งม ีจำน วนมากพ อท ี่จ ะท ำให ้ก ารตกลงร ่วมก ัน ให ้

การซ ื้อขายเป ็น ไปได ้

8) ส ินค ้าเกษตรท ี่เข ้าส ่ตลาด ต ้องม ีปร ิม าณ มากพ อท ี่จะทำให ้ม ีก ิจกรรม  

ซ ื้อขายพอเพ ียงท ี่จะทำให ้ตลาดดำเน ินไปได ้ใน เช ิงธ ุรก ิจ

9 ) ส ินค ้าเกษตรท ี่เข ้าส ่ตลาด ต ้อ งเป ็นส ินค ้าท ี่ม ีม าตรฐานท ี่แน ่นอนและม ี

การจ ัดแบ ่งช ั้นค ุณ ภาพ
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10) จะทำให ้ค ่าใช ้จ ่ายการตลาดลดลง เช่น สามารถบร ิการขนส ่งส ินค ้าท ี ่

ให ้ค ่าใช ้จ ่ายลดลงโดยอาจเก ิดจากตลาดใต ้จ ัดต ั้งในทำเลท ี่เหมาะสม  (อนว ัช 1 2534 )

2.2.3.4 หน้าท่ีทางการตลาดและปัจจัยท่ีสนับสนุนตลาดกลางสินค้าเกษตร

จ าก ก ารศ ึก ษ าว ิจ ัย พ บ ว ่าต ล าด ก ล างท ี่ส ม บ ูรณ ์แ บ บ ค วรจ ะม ีห น ้าท ี่ท า ง  

การตลาดและป ัจจ ัยสน ับลน ุนท ี่ส ำค ัญ  ด ังน ี้

1) ม ีผ ู้ช ื้อและผ ู้ขายเป ็นจำนวนมาก เหมาะสมค ับชน ิดของส ินค ้าและ

ระด ับของตลาด

2) ม ีระบบการช ื้อขายท ี่เป ็นมาตรฐาน  โดยสน ับสน ุนให ้ม ีว ิธ ีการประม ูลช ื้อ  

ขายตามต ัวอย ่างส ินค ้าหร ืออาจจะช ื้อขายโดยใช ้ใบประทวนส ินค ้าก ็ไต ้ ด ังน ั้นล ิ่งท ี่จะช ่วยให ้ระบบการช ื้อ  

ขายแบบน ี้ม ีประส ิทธ ิภาพไต ้จำเป ็นต ้องม ีมาตรฐานท ี่เป ็นท ี่ยอมรับ เช่น มาตรฐานส ินค ้า  การจ ัดช ั้นค ุณ  

ภาพและการช ั่ง  ตวง วัด

3) ม ีระบบข ้อม ูล ข ่าวสารท ี่ม ีป ระส ิทธ ิภ าพ ท ี่ส ามารถจะบร ิการต ้านข ่าว  

สารทางการตลาดและการผล ิต  ให ้เป ็นท ี่ร ับทราบแก ่ท ุกฝายท ี่เท ี่ยวช ้อ งค ับระบบการตลาดไต ้อย ่างรวด  

เร ็วซ ึ่งล าม ารถจะช ่วย ให ้ผ ู้ช ื้อ และผ ู้ข ายน ำข ้อม ูล เห ล ่าน ี้ม าช ่วย ใน การต ัด ส ิน ใจ ใน ก ารค ้าขายไต ้อ ย ่า ง  

เหมาะลม

4) จ ัด ให ้ม ีส ิน เช ื่อสน ับสน ุนการช ื้อขายในตลาดกลาง โดยจ ัดทำให ้เป ็น  

ระบบท ี่ร ัดก ุมและเอ ึ้ออำนวยต ่อการดำเน ินงานของตลาดกลาง ตลอดจนระบบบ ัญ ช ีท ี่ให ้ความสะดวก  

รวดเร ็วแก ่ผ ู้ใช ้ตลาดกลาง

5) บร ิการต ้านคล ังส ินค ้า ท ั้งไซโล โกด ัง ย ุ้งฉาง เพ ี่อร ับฝากส ินค ้าหร ือ  

บริการร ับจำนำส ินค ้าเกษตรเม ี่อผ ู้ขายต ้องการใช ้เง ินก ่อนขายส ินค ้าไต ้ ซ ึ่งบร ิการน ี้จะช ่วยให ้ผ ู้ขายสามารถ  

ขายส ินค ้าไต ้ราคาด ีช ื้น โดยไม ่ต ้องร ีบขายส ินค ้าในขณะท ี่ราคาส ินค ้าต ํ่า และคล ังส ินค ้าควรม ีค ุณ ภาพ ใน  

การเก ็บร ักษาส ินค ้าไว ิใต ้นาน โดยไม ่เส ื่อมค ุณ ภาพ

6 ) ต ล าด ก ล างค วรจ ะจ ัด ให ้ม ีก ารบ ร ิห ารงาน แ ล ะก ารด ำ เน ิน งาน อ ย ่า งม ี 

ประส ิทธ ิภ าพ โดยกำหนดกฎและระเบ ียบท ี่จะร ักษาความเป ็นธรรมให ้แก ่ผ ู้ใช ้บร ิการในตลาดกลาง

7) ส ิ่งอำนวยความสะดวกอ ื่น ท ี่อ าจจะต ้องม ี ก ็ค ือ บร ิการการบรรจ ุห ีบห ่อ  

การขนส ่ง การแปรร ูป การส ื่อสาร เป ็นต ้น
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อย ่างไรก ็ตาม ในหล 'กภารท ั้งหมดท ี่กล ่าวมาน ี้ เป ็นหล ักการท ี่ได ้พ ิจารณ า  

แล ้วว ่าถ ้าตลาดกลางจะดำเน ินการได ้อย ่างม ีป ระส ิทธ ิภ าพ ก ็ควรจะม ีหน ้าท ี่และการบร ิก ารด ังกล ่าว แต ่

ส ิ่งท ี่ควรพ ิจารณ าอย ่างย ิ่งก ็ค ือ  การจ ัดตลาดกลางเป ็น เพ ียงทางเส ือกทางหน ึ่งของผ ู้ท ี่อย ู่ในระบบการ  

ตลาดส ินค ้าเกษตรเท ่าท ั้น  ถ ้าเม ึ่อ ใดตลาดกลางได ้พ ิส ูจน ์ให ้เห ็นว ่าสามารถเอ ื้ออำนวยความสะดวกการ  

ตลาดได ้ด ีกว ่าว ิธ ีการค ้าขายแบบอ ี่นๆ ก ็จะม ีผ ู้ม าใช ้ป ระโยชน ์จากตลาดกลางมากข ึ้น

2.2.3.5 วิธีการตกลงซ้ือขายในตลาดกลางสินค้าเกษตร

การตกลงซ ื้อขาย ณ  ตลาดกลางระด ับต ่างๆ  ซ ึ่งใช ้การประม ูล เป ็นหล ักแก ่ 

ส ินค ้าท ี่น ำมาซ ื้อขายน ั้นจะกระทำได ้ 3  ว ิธ ี ค ือ (1 ) การซ ื้อขายโดยการเห ็นส ินค ้าท ั้งหมด (2 ) การซ ื้อ  

ขายด ้วยต ัวอย ่างส ินค ้า  และ (3) การซ ื้อขายโดยใช ้ใบประทวนส ินค ้า

ท ั้งน ี้ข ึ้น อย ู่ก ับค ุณ สมบ ัต ิของส ินค ้าท ี่จะม ีก ารซ ื้อขาย เพ ราะการซ ื้อขายบ าง  

อย ่างท ี่ไม ่ม ีมาตรฐานท ี่แน ่นอน ผ ู้ซ ื้อจะม ีความประสงค ์ท ี่จะเห ็นของท ั้งหมดก ่อนการต ัดส ิน ใจนอกจาก  

น ั้นแล ้วย ังข ึ้นอย ู่ก ับ ร ูปแบบของการตลาดกลางด ้วย  พอสร ุป ได ้ด ังน ี้

1) ต ล าด ก ล างระบ บ ท ้อ งถ ิ่น ก ารซ ื้อ ข าย ก ระท ำได ้2 ว ิธ ี คือ (1 ) เห ็นส ิน  

ค ้าท ั้งหมด และ (2) น ำต ัวอย ่างมาขาย

2) ต ล าด ก ลางระด ับ ภ ูม ิภ าค เน ึ่อ งจากต ล าด ก ลางม ีระด ับ ให ญ ่แ ละม ีส ิ่ง  

อำน วยความ สะด วกสม บ ูรณ ์ การซ ื้อขายจ ึงทำได ้ท ุกร ูปแบบ

3) ตลาดระด ับประเทศ ตลาดระด ับน ี้จะกระทำได ้โดย (1) ต ัวอย ่างส ินค ้า  

และ (2 ) ใช ้ใบประทวนส ินค ้า

ท ั้งน ี้เป ็น เพ ราะตลาดกลางระด ับป ระเทศม ีจ ุดประสงค ์เพ ื่อการซ ื้อขายล ่วง  

หน้า (Fu tu re  T ra d in g ) ด ังน ั้นจ ึงไม ่ม ีส ิ่งอำนวยความสะดวกท ี่จะเอ ื้ออำนวยให ้ม ีการขนล ่งส ินค ้าทั้งหมด  

มาซ ื้อก ันท ี่ตลาดแห ่งน ี้
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2 .2 .3 .6  ก าร ไห ล เว ีย น ข อ งส ิน ค ้า

ส ินค ้าการเกษตรจะเร ิ่มต ้นจากผ ู้ผล ิต  คือ เกษตรกร และ'1ปส ิ้นส ุดท ี่ผ ู้ 

บร ิโภคท ั้งในประเทศและต ่างประเทศ ซ ึ่งจ ะม ีล ักษ ณ ะ ด ังน ี้

1) เกษตรกรซึ่งเป ็นผ ู้ผล ิต จะม ีทางเล ีอกของการจำหน ่ายส ินค ้าได ้ 3  ทาง 

คือ ขายให ้แก ่พ ่อค ้ารวบรามรายย ่อยท ี่ม าช ื้อถ ึงหน ้าฟาร ์ม  ขายให ้แก ่โรงงานแปรร ูป ในล ักษณ ะตลาด  

ข ้อตกลง และขายผ ่านตลาดกลางส ินค ้าเกษตร

ในร ิ่อ งระบ บ การตลาด  จะกล ่าวท ั้งแต ่ก ารช ื้อขายท ี่ผ ่านตลาดกลางเท ่า  

น ั้น  ซ ึ่งเป ็นทางเล ือก 1 .3  (ขายผ ่าน ตลาดกลางส ิน ค ้า )

2) ศ ูนย ่ส ินค ้าระด ับไร ่นา เกษตรกรจะนำผ ูลผล ิตมาขายท ี่ศ ูนย ํส ินค ้า  

ระด ับไร ่นา โดยม ีพ ่อค ้ารวบรวมรายย ่อยเป ็นผ ู้ช ื้อ  ว ิธ ีการช ื้อขายจะเป ็นแบบประม ูลราคา

3) ตลาดกลางระด ับท ้องถ ิ่น  ผ ู้ข ายประกอบด ้วยพ ่อค ้ารวบรวมรายย ่อย

และเกษตรกรท ี่ม ีฐานะด ี ผ ู้ช ื้อได ้แก ่ พ ่อค ้าระด ับท ้องถ ิ่นหร ืออาจจะเป ็น โรงงานแปรร ูปก ็ได ้ การช ื้อขาย  

เป ็นแบบว ิธ ีการประม ูลโดยการเห ็นส ินค ้า เม ี่อตกลงช ื้อขายแล ้ว ผ ู้ช ื้ออาจนำส ินค ้าไปไว ้ท ี่คล ังส ินค ้า  

ของตน เพ ื่อจ ัดมาตรฐาน ส ิน ค ้าห ร ือน ำไป ฝากไว ้ท ี่คล ังส ินค ้าลาธารณ ะใน ท ้อ งถ ิ่นและจ ้างให ้คล ังส ิน ค ้า  

จ ัดมาตรฐานส ินค ้าให ้ด ้วย เพ ื่อท ี่จะได ้น ำไปประม ูลขายในตลาดระด ับส ูงต ่อ ไป  ขณ ะเด ียวก ันถ ้าพ ่อค ้า  

หร ือ เกษตรกรต ้องการแยกส ินค ้ามาจำนำท ี่คล ังส ินค ้าก ็สามารถทำได ้ โดยต ้องให ้คล ังส ินค ้าจ ัดมาตร  

ฐานเล ียก ่อน และในกรณ ีท ี่ผ ู้ฝ ากไม ่อยากจำนำท ี่คล ังส ินค ้าก ็อาจนำใบประทวนส ินค ้าไปจำนองก ับ

ธนาคารพ ' เณ ิชย ์ก ็ได ้ ส ินค ้าท ี่อย ู่ในคล ังส ินค ้าจะรอเวลามอบส ินค ้าและจำหน ่ายในระยะต ่อ ไป  ผู้ช ื้อจาก  

ตลาดระด ับน ี้ซ ึ่งเป ็นพ ่อค ้าระด ับท ้องถ ิ่นจะนำส ินค ้าไปขายในตลาดกลางระด ับภ ูม ิภาค

4) ตลาดกลางระด ับภ ูม ิภาคเป ็นตลาดท ี่ม ีร ูปแบบแน ่ซ ัด  ผ ู้ข ายส ินค ้าจะ

เป ็นพ ่อค ้าระด ับท ้องถ ิ่นและอาจม ีเกษตรกรท ี่ม ีฐานะด ีหร ือรวมเป ็นกล ุ่ม เกษตรกร ล ่วนผ ู้ช ื้อก ็จะม ีพ ่อค ้า  

ระด ับจ ังหว ัด  พ ่อค ้าล ่งออก พ ่อค ้ากร ุงเทพ โรงงานแปรร ูป  เน ี่อง'จากม ีผ ู้ช ื้อผ ู้'ขาย'จำนวนมาก การแข่งข ัน  

จะม ีมากและย ุต ิธรรม พ ่อค ้าท ้องถ ิ่นและเกษตรกรหร ือกล ุ่ม เกษตรกรอาจจะนำส ินค ้าท ั้งหมดไปขายท ี่

ตลาดกลางหร ือจะนำส ินค ้าไปฝากไว ้ท ี่คล ังส ินค ้า เพ ื่อ รอจ ังหวะการขายใบประทวนส ินค ้าท ี่ได ้จากคล ัง  

ส ินค ้า ก ็สามารถจะนำไปประม ูลขายในตลาดได ้หร ือถ ้าเห ็น ว ่าราคาในตลาดก ังไม ่ด ีพ อ  ก ็นำใบ

ประทวนส ินค ้าไปจำนองก ับคล ังส ินค ้าหร ือธนาคารพาณ ิชย ์ได ้เช ่น เด ียวก ัน ในทำนองเด ียวก ัน  เม ื่อผ ู้ช ื้อ  

ป ระม ูล ช ื้อ ส ิน ค ้าจ ากต ล าด ก ลางแล ้วอ าจจะน ำส ิน ค ้าไป ข าย โด ยต รงให ้ผ ู้ส ่งอ อก ห ร ือห ยงห ร ือ โรงงาน  

แปรรูป ซ ึ่งเป ็นการขายนอกระบบ แต ่ถ ้าต ้อ งการจะนำไปขายในตลาดกลางระด ับประเทศท ี่ม ีระบบจะ  

ต ้อ งน ำส ิน ค ้าไป ฝากไว ้ท ี่ค ล ังส ิน ค ้าและน ำใบ ป ระท วน ส ิน ค ้าไป ใช ้ไน การป ระม ูลและการกำห น ดจ ุดล ่ง
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มอบ แต ่ถ ้าต ้องการนำไปขายให ้ตลาดกลางระด ับประเทศท ี่ม ีอย ู่แล ้วหร ึอ เอกชนจ ัดต ั้งข ึ้น ใหม ่ก ็อาจนำ  

ส ินค ้าไปขายโดยต ัวอย ่างส ินค ้า เห ็นส ินค ้าท ั้งหมดหร ือขายตามค ุณ สมบ ัต ิของส ินค ้าซ ึ่ง เป ็น ไปตามกฎ  

ระเบ ียบของตลาดท ั้น ๅ

5 ) ตลาดกลางระด ับประเทศ พ ่อค ้าระด ับจ ังหว ัดและพ ่อค ้ากร ุงเทพจะ  

เป ็นผ ู้ขายส ินค ้าในตลาดแห ่งน ี้ ส ินค ้าบางชน ิด  เช่น ข ้าวสารก ็จะม ีโรงงานแปรร ุป เป ็นผ ู้ขาย  ผ ู้ซ ื้อก ็จะ  

เป ็นพ ่อค ้าส ่งออกและพ ่อค ้าขายส ิง ส ่วนใหญ ่การซ ื้อขายเป ็นแบบว ิธ ีประม ูลตามใบประทวนส ินค ้าหร ือ  

ตามค ุณ สมบ ัต ิของส ินค ้าท ี่ผ ู้ข ายครอบครองการซ ื้อขายในตลาดน ี้จำเป ็นต ้องให ้ส ินค ้าม ีม าตรฐาน  ท ั้งน ี้ 

ตลาดระด ับน ี้จะเป ็นตลาดปลายทางซ ึ่งส ินคาพ ร ้อมท ี่จะส ่งออกจ ึงจำเป ็นท ี่ส ินค ้าต ้อ งม ีม าตรฐานส ินค ้า  

ผ ู้ข ายจะเป ็นผ ู้ก ำหนดจ ุดส ่งมอบส ินค ้าซ ึ่งจะเป ็น ไปตามกฎระเบ ียบของตลาดกลาง หล ังจากท ั้นส ินค ้า  

ก ็จะถ ูกส ่งออกไปต ่างประเทศหร ือส ่งไปจำหน ่ายเพ ี่อการบร ิโภคในประเทศต ่อไป

ในตลาดกลางระด ับประเทศการซ ื้อขายจะทำแบบล ่วงหน ้า ซ ึ่งการซ ื้อขาย  

ในล ักษ ณ ะน ี้ผ ู้ข ายไม ,จำเป ็นต ้องม ีส ินค ้าในครอบครองเน ี่อ งจากเป ็นการขายแบบล ่วงหน ้าท ี่ไม ่ม ีการส ่ง  

มอบส ินค ้าเป ็นส ่วนใหญ ่ แต ่ถ ้าม ีผ ู้ซ ื้อต ้องการร ับมอบจร ิงๆ ก ็จะใซใบประทวนส ินค ้าเป ็นส ิ่งส ่งมอบซ ึ่ง  

กำหนดจ ุดส ่งมอบ  ณ  คล ังส ินค ้าท ี่ตลาดกลางร ับรอง

ต ลาด กลางส ิน ค ้าระด ับ ป ระเท ศ เป ็น ศ ูน ย ์ก ารขายป ลายท างก ่อน ส ิน ค ้าจะ  

ถ ูกส ่งออกหร ือนำไปบร ิโภคภายในประเทศ

2.2.3.7 เง่ือนไขและไ!โจจัยท่ีจำเป็นในการจัดต้ังตลาดกลางสินค้าเกษตร

ในการจ ัดต ั้งตลาดกลางส ินค ้าเกษตรต ้องม ีเง ื่อน ไขท ี่ควรพ ิจารณ า ด ังน ี้

1) ประเภทส ินค ้าเกษตรท ี่จะเข ้าส ่ตลาด

2) ล ักษณ ะภ ูม ิศ าสตร ์ของพ ื้นท ี่จะต ั้งตลาด

3) ทำเลท ี่ต ั้งตลาด

4) ล ักษ ณ ะการพ ัฒ นาทางกายภาพ  ซ ึ่งจะเก ิดข ึ้น ในอนาคตตามแบบ  

แผนพ ัฒ นาเศรษฐก ิจและล ังคมแห ่งชาต ิ ในบร ิเวณ พ ื้นท ี่จะต ิดต ั้ง

5) ระบบล ังคมและส ิ่งแวดล ้อมในบร ิเวณ พ ื้นท ี่ท ี่จะต ิดต ั้งตลาด

6) การกำหนดผ ัง (L a y -o u t)  ของตลาดโดยคำน ึงถ ึง

- พ ื้นท ี่อ าคาร (B u ild in g  A re a s ) โดยจะต ้อ งคำน ึงการจ ัด  อาคาร  

ช ือขาย (P re m ise s  a n d  S to re s ) อาคารประม ูล  (A u c tio n  H a ll)  อาคารด ัด เล ือก (S o rtin g  A re a )
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อาคารแสดง (E xh ib itio n  A re a ) โรงอาหารและอาคารบร ิการเบ ็ด เตล ็ด  อาคารสถาบ ันการเง ิน  สำน ัก  

งาน  คล ังส ินค ้า

-  พ ื้น ท ี่ท ำ ก า ร ข น ส 'ง น ั้น จ ะ ต ้อ ง ค ำ น ึง ถ ึง ท ่า ข ึ้น แ ล ะ ล ง ส ิน ค ้า  

(L o a d in g  a n d  U n lo a d in g  A re a ) เค ้นทางเข ้าและออกตลาด ท ี่จอดรถ ท ี่บร ิการเบ ็ด เตล ็ด เก ี่ยวก ับการ  

ขนส ่ง เช่น ป ัมน ี้าม ัน  อ ู่ซ ่อมรถ เป ็นต ้น

-  พ ื้นท ี่โล ่งควรคำน ึงถ ึง พ ื้นท ี่ประม ูล และลานล ่งส ินค ้าท ี่ไม ่จำเป ็น  

ต ้องนำเข ้าอาคารประม ูล  ลานโล ่งเพ ื่อร ักษ ๆ.สภาพแวดค้อม เช ่น ท ี่เด ิน เล ่นและท ี่ขจ ัดส ิ่งปฏ ิก ูล

นอกจากน ั้นตลาดกลางจำเป ็นต ้อ งม ีป ัจจ ัยพ ื้น ฐานท ี่ช ่วยสน ับลน ุน ให  ้

การดำเน ิน งานไปด ้วยก ันข ึ้นอย ู่ก ับความจำเป ็นและผ ู้ด ำเน ินการตลาดเห ็นสมควร ป ัจจ ัยพ ื้น ฐานท ี่

ส ำค ้ญ ม ีด ังน ี้

-  คล ังส ินค ้า อาจเป ็นอ ิสระหร ือ เป ็นล ่วนหน ึ่งของตลาดกลาง คลัง 

ส ิน ค ้าจะท ำหน ้าท ี่ร ับ ฝากส ิน ค ้าของผ ู้ข ายท ี่บ ังไม ่พ อใจราคาขณ ะน ั้น หร ืออาจจะร ับ จำน ำส ิน ค ้าของผ ู้ม ี 

ความจำเป ็นต ้องใช ้เง ินด ่วน

- ข ่าวสารการตลาด ท ั้งน ี้ อาจเป ็นระบบการล ื่อสารท ี่ต ิดต ่อระหว ่าง  

ป ระ เท ศ อ ัน จ ะท ำให ้เก ิด ก าร เช ื่อ ม โย งก ัน ระห ว ่า งต ล าด ก ล างระด ับ ป ระ เท ศ ก ับ ต ล าด ก ล างระด ับ ล ่า ง  

น อกจากน ี้บ ังควรม ีบ อร ์ด แสด งราคาและป ร ิม าณ การซ ื้อ ข าย ใน ต ลาด กลางแต ่ล ะว ัน เพ ื่อ ให ้ผ ู้ข ึ้อ ผ ู้ข าย  

และผ ู้อ ื่น ร ู้ความ เคล ื่อน ไหวของภาวะตลาดไต ้

- สินเชื่อ ตลาดกลางอาจม ีการให ้ส ิน เช ื่อผ ู้ซ ื้อผ ู้ข ายในตลาด  หรือ 

ต ิดต ่อ ให ้ธนาคารพ าณ ิชย ์มาประจำท ี่ตลาดกลาง

- บร ิการต ้านตรวจสอบค ุณ ภาพ ส ินค ้า ตลาดกลางอาจจ ัดให ้ม ีการ  

ตรวจสอบค ุณ ภาพส ินค ้า โดยจ ัด ให ้ม ีการช ั่งน ี้าหน ัก  การตรวจลอบมาตรฐานส ินค ้าและความข ึ้นของ  

ส ินค ้าท ี่เข ้าม าค ้าในตลาดกลาง (อนว ัช 1 2534 )

2.2.3.8 แนวคิดเก่ียวกับการเลีอกท่ีต๋ังตลาดกลางสินค้าเกษตร

สถาบันวิจัยสิงคมจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (2526) ได ้ทำการศ ึกษา  

ถ ึงระบ บ โค รงส ร ้า งท างก าย ภ าพ ใน ก ารห าท ี่ท ั้งท ี่เห ม าะส ม แ ก 'ก ารจ ัด ต ั้งต ล าด ก ล างส ิน ค ้า เก ษ ต รใน  

ระด ับภาค พ บ ว ่าม ีป ัจจ ัยส ำค ัญ  2 ประการค ือสภาพ ความพ ร ้อมของช ุมชน  และการคมนาคมขนล ่งเป ็น  

ส ิ่งท ี่ท ำให ้ม ีผลต ่อการเก ิดตลาดกลางส ินค ้าเกษตร
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ผ่องศรี อุทรสารประสิทธ (2531) กล่าวว่า ตลาดกลางสินค้าเกษตร 

ต้องต้ังอยู่ในแหล่งท่ีเป็นศูนย์กลางการคมนาคมขนล่ง มีอาณาเขตพ้ืนท่ีกว้างขวาง สะดวกในการ

ดำเนินกิจกรรม ตลอดจนต้องจัดส่ิงอำนวยความสะดวกต่าง  ๆ ท่ีจะให้บริการแก่ผู้ช้ือและผู้ขาย อาทิ 

สถานท่ีช้ือขาย ลานจอดรถ สถานท่ีเก็บสินค้า หรือคล้งสินค้าสาธารณะ สถานท่ีขนล่งสินค้าและ 

บริการข่าวสาร ข้อมูลการตลาด เคร่ืองช่ังกลาง อุปกรณ์สำหรับการขนถ่ายสินค้าและตรวจสอบคุณ 

ภาพ โทรศัพท์ห้องสุขา น้ําประปา ไฟฟ้า การรักษาความปลอดภัยการไกล่เกล่ียข้อพิพาท เป็นต้น

กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ (2531) ได้ทำการศึกษาถึงการจัดต้ังตลาด 

กลางสินค้าเกษตรในเร่ืองเก่ียวภับท่ีต้ังและลงอำนวยความสะดวกว่า แหล่งท่ีเป็นตลาดกลางสินค้า

เกษตรควรเป็นแหล่งท่ีอยู่ใกล้กับแหล่งผลิตผลทางการเกษตร มีอาณาเขตท่ีกว้างขวางพอท่ีจะทำให้ 

เกิดการจราจรท่ีสะดวก การขนถ่ายสินค้า การเก็บรักษารวมท้ังการแปรรูป นอกจากน้ันยังจะต้องเป็น 

สถานท่ีท่ีลดค่าใช้จ่ายของผู้ช้ือและผู้ขายในเร่ืองการขนล่ง โดยจะต้องมีระบบการคมนาคมขนล่ง การ 

ส่ือสารท่ีสะดวกพอเพียง

2.3 การขนส่งและความสำคัญของการขบส่ง

การขนล่งเป็นขบวนการหน่ึงของการผลิตสินค้าและการให้บริการ เน่ืองจากประสิทธิ 

ภาพในการผลิตช้ืนกับปัจจัย 2 ส่ิง คือ เป็นการนำเอาทรัพยากรธรรมชาติเข้าสู,ขบวนการผลิตและนำ 

ผลผลิตออกล่ตลาด ดังน้ันขบวนการขนล่งเปรียบเสมือนสะพานเวลารวมกับช่องว่างในการช้ือหรือขาย 

สินค้า การขนล่งจะเกิดประสิทธิภาพต่อฒ่ึอสามารถลดเวลา ลดต้นทุนของการขนล่ง การจัดการขนล่ง 

เป็นกิจกรรมอย่างหน่ึงท่ีมีความสำคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศให้ดีช้ืน ก่อให้เกิดมาตรฐาน 

การครองชีพและความเป็นอยู่ของคนในประเทศดีช้ึน นอกจากน้ีการขนล่งยังช่วยกระจายสินค้าจาก 

แหล่งผลิตไปยังท่ี  ๆมีความต้องการในสินค้าน้ัน

ตามพระราชบัญญัติการขนล่งทางบก พ.ศ. 2522 มาตรา 4 บัญญัติไว้ว่า การขนล่ง 

หมายความว่า การขนล่งคน สัตว์หรือส่ิงของ โดยทางบกด้วยรถ

คำจำกัดความของนักวิชาการและตำราต่าง  ๆ ได้กล่าวอธิบายไว้พอจะสรุปข้อความ 

ได้ว่า การขนล่ง หมายถึง การเคล่ือนย้ายบุคคลผู้โดยสารไม่ว่าจะอยู่ใกล้หรือไกลโดยอุปกรณ์หรือส่ิง 

ต่างๆ  ของการขนล่งเป็นพาหนะสำหรับนำหรือพาไปตามความประสงค์ของมนุษย์

การขนล่งจึงมีสักษณะดังน้ีคือ

- ต้องมีการเคล่ือนหรือย้าย คน สัตว์หรือส่ิงของ

- การเคล่ือนย้ายโดยมีเคร่ืองมือหรือพาหนะท่ีใชในการขนล่ง
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- การเคล่ือนย้ายต้องเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของผู้เคล่ือนย้าย

บทบาทของการขนส่ง พอจะสรุปได้ดังน้ี

2.3.1 บทบาทของการขนส่งต่อการพัฒนาประเทศ

ในทางเศรษฐศาสตร์การขนส่งคือการเคล่ือนย้ายบุคคลและส่ิงของด้วย

อุปกรณ์การขนส่งจากท่ีหน่ึงไปยังอีกแห่งหน่ึงตามวัตถุประสงค์และเกิดอรรถประโยชน์ (Utility) การขน 

ส่งช่วยให้เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทุศอย่างสำคัญ เช่น เป็นการขยายตลาดแลกเปล่ียนสินค้า 

ได้กว้างขวางข้ึน ช่วยให้เกิดการผลิตขนาดใหญ่ สามารถส่งสินค้าไปขายในระยะทางไกล  ๆ ได้ นอก 

จากน้ียังเป็นการก่อให้เกิดการแช่งขันด้านการค้าอีกด้วย

การขนส่งยังทำให้เศรษฐกิจของประเทศดีข้ึนโดยเฉพาะอย่างย่ิงการขนส่ง

เป็นการแลกเปล่ียนผลผลิตจากท่ีหน่ึงไปยังอีกท่ีหน่ึงซึงจะทำให้มาตรฐานการครองชีพของประชาชนดี 

ข้ึน ลดปัญหาการว่างงาน และเป็นการกระจายสินค้าจากแหล่งหน่ึงไปส่ท่ีๅ มีความต้องการในสินค้า 

ทำให้มูลค่าสินค้าเพ่ิมข้ึนคันเน่ืองมาจากการนำสินค้าจากแหล่งหน่ึงท่ีมีผลผลิตสินค้าน์นเหลึอเฟือมูลค่า 

ส่วนตัวแทบไม่มีไปยังแหล่งท่ีมีความต้องการในสินค้าประเภทน้ัน  ๆมูลค่าของสินค้าจะเพ่ิมข้ึน

นอกจากน้ีการขนส่งสินค้าถึงได้ไนช่วงเวลาท่ีเหมาะพอดี จะก่อให้เกิดอรรถ

ประโยชน์เพ่ิมข้ึนด้านเวลา และราคาสินค้าเพ่ิมข้ึน เช่น ฤดูผลไม้ การขนส่งนำผลไม้จากไร่ไปยังตลาด 

การขนส่งท่ีมีประสิทธิภาพรวดเร็วและในเวลาท่ีพอเหมาะจะช่วยรักษาสภาพและคุณภาพของสินค้าให้ 

คงอยู่ ดังน้ันมูลค่าของสินค้าจะเพ่ิมข้ึนเม่ือสามารถส่งสินค้าไปยังแหล่งท่ีต้องการได้และในเวลาท่ีเหมาะ 

สมน้ันเอง

2.3.2. บทบาทของการขนส่งท่ีมีต่ออุตสาหกรรม

เน่ืองจากความเจริญทางด้านอุตสาหกรรม โดยเฉพาะ1อุตสาหกรรมท่ีมีการ

แข่งขันกันมากในด้านตลาดและคุณภาพและราคาสินค้าท่ีต่ํา การขนส่งเข้ามามีส่วนเก่ียวข้องต,ออุต 

สาหกรรมการผลิตน์บแต,การขนวัตถุดิบมาป้อนโรงงานเพ่ือผลิตสินค้าส่งไปยังผู้บริโภค ฉะน้ันการ

คมนาคมขนส่งท่ีดีจะเป็นส่วนหน่ึงท่ีช่วยให้การผลิตเป็นไปอย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพทันต่อความ 

ต้องการของตลาด นอกจากน้ียังช่วยลดต้นทุนในการผลิต ค่าขนส่งท่ีลดลงจะเป็นการจูงใจให้ลูกค้าหัน 

มาซ้ือสินค้ามากข้ึน

ดังน้ันการขนส่งนับว่ามีบทบาทต่ออุตสาหกรรมอย่างมากในด้านต้นทุนสิน
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ค้าโดยการขนส่งท่ีมีประสิทธิภาพจะลดอัตราค่าขนส่งลงซ่ึงจะมีผลโดยตรงต่อราคาต้นทุนของสินค้า

2.4 กรอบความคิดงานวิจัย

การวิจัย เร่ือง “การวิเคราะห์เปรียบเทียบและความสำคัญของแหล่งท่ีต้ังตลาดสินค้าประมง 

ทะเลในระดับจังหวัด : กรณีศึกษา ตราด ระนอง สงขลา สมุทรสาคร และสุราษฎร์ธานี" ได้รับแนว 

ความคิดจากการมองเห็นถึงความสำคัญของสินค้าประมงทะเลซ่ึงเป็นสินค้าเกษตรประเภทหน่ึงสามารถ 

ทำรายได้ให้กับประเทศไทยเป็นจำนวนมากในแต่ละปี จนนับได้ว่าเป็นฐานเศรษฐกิจท่ีสำคัญของ

ประเทศได้สาขาหน่ึง แต่ฒ่ึอกลับมาพิจารณาถึงแหล่งท่ีต้ังของตลาดซ่ึงเป็นสถานท่ีรองรับกิจกรรมการ 

ค้า พบว่ามีฃ้อจำกัดและมีปัญหาหลายประการ ประเด็นต่างๆ นับเป็นอุปสรรคต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ 

สาขาดังกล่าว ปัญหาและอุปสรรคต่าง  ๆได้เกิดข้ึนในทุกข้ันตอน นับต้ังแต่ขบวนการเร่ิมการจับสัตว์น้ํา 

การลำเลียงขนส่งเข้าส่ตลาด สภาพของตลาดสินค้า ข้ันตอนการคัดเลือกและการบรรจุ รวมท้ังการ 

กระจายและขนส่งลำเลียงสินค้าไปยังผู้บรีโภค โดยเฉพาะสินค้าประมงทะเลเป็นสินค้าท่ีเน่าเลียง่าย 

สินค้าบางส่วนเกิดความเลียหายก่อนถึงมีอผู้บริโภค นับเป็นการสูญเลียและขาดประสิทธิภาพในการ 

ไข้ทรัพยากรธรรมชาติเป็นอย่างย่ิง

ประเด็นหลักของการศึกษาวิจัยคร้ังน้ีอยู่ท่ีการวิเคราะห์เปรียบเทียบและความสำคัญของ 

แหล่งท่ีต้ังตลาดสินค้าประมงทะเลในระดับจังหวัด ได้แก่จังหวัดตราด ระนอง สงขลา สมุทรสาคร และ 

สุราษฎร์ธานี โดยพยายามจัดลำดับความสำคัญของแหล่งท่ีต้ังตลาดสินค้าประมงทะเลไนจังหวัดพ้ืนท่ี 

ศึกษา เพ่ือ๓หนดจังหวัดท่ีเหมาะสมให้เป็นท่ีต้ังตลาดกลางท่ีลามารถก่อให้เกิดความเป็นศูนย์กลางกิจ

กรรมการค้าสินค้าประมงทะเลในระดับต่าง  ๆ สามารถให้บริการแก่กลุ่มผู้เก่ียวข้องได้มากท่ีสุด ลงทุน 

น้อยท่ีสุด และมีความเหมาะสมลอดคล้องกับโครงสร้างทางเศรษฐกิจและลังคมของพ้ืนท่ี โดยอาคัย 

แนวความคิด ทฤษฎี และงานวิจัยต่าง  ๆ ท่ีได้กล่าวมาแล้วเป็นฐาน ได้แบ่งการพิจารณาปัจจัยท่ีเก่ียว 

ข้องกับแหล่งท่ีต้ังตลาดสินค้าประมงทะเล ดังรายละเอียดต่อไปน้ี

1. ปัจจัยด้านวัตถุดิบและแหล่งผลิต เป็นปัจจัยท่ีสำคัญในการพิจารณาจัดลำดับ 

และกำหนดท่ีต้ังศูนย์กลาง โดย ณ ท่ีต้ังจะต้องเป็นแหล่งท่ีอยู่ใกล้แหล่งผลิตหรึอสามารถรวบรวมวัตถุดิบ 

ท่ีมีคุณภาพดีได้ในปริมาณมากพอ

2. ปัจจัยด้านตลาดสินค้า โดยท่ีตลาดสินค้าในท้องถ่ินน้ันเป็นสถานท่ีรวบรวมสินค้า 

และเป็นท่ีพบปะระหว่างผู้ซื้คและผู้ขายเพ่ือดำเนินกิจกรรมข้ึอขาย โดยเฉพาะในรูปแบบของการค้าส่ง
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3. ปัจจัยด้านการคมนาคมขนส่ง ท้ังทางบก ทางน้ีา (รวมถึง ท่าเทียบเรือ และ 

สะพานปลา) และทางอากาศ (ท่าอากาศยาน) ซึงมีความสำคัญต่อกระบวนการขนส่งสินค้าต้ังแต่เร่ิม 

การผลิตจนถึงการกระจายผลผลิต

4. ปัจจัยการรวมกลุ่มผู้ท่ีเก่ียวข้อง โดยท่ีการรวมกลุ่มของผู้ท่ีเก่ียวข้องกับกิจ 

กรรมการค้าสินค้าประมงทะเล ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มของชาวประมง พ่อค้า แพปลา ห้องเย็นหรือกลุ่ม 

ธุรกิจต่อเน่ีองอ่ึนๅ ซึงจะก่อให้เกิดการประหยัดจากการกระจุกตัว และยังเอ้ืออำนวยต่อการพัฒนาอีก 

ด้วย

5. ปัจจัยด้านการบริการสาธารณูปโภค-สาธารณูปการ การบริการสาธารณูปโภค 

สาธารณูปการประเภทไฟฟ้า ประปา โทรศัพท์ และไปรษณีย์โทรเลขเพ่ือการติดต่อล่ือสารและการเผย 

แพร่ข่าวสารทงด้านการผลิต การตลาดแก่ผู้ท่ีต้'องการ'ทราบ ซึงต่างก็เป็นส่ิงอำนวยความสะดวกให้แก่ 

ผู้ท่ีเก่ียวข้องภายในศูนย์กลาง

6. ปัจจัยด้านสถาบันการเงินการธนาคาร เน่ืองจากในกิจกรรมการค้ามีความจำเป็น 

ต้องอาศัยสถาบันการเงินการธนาคารไนข้ันตอนของการชำระเงินค่าสินค้า และการเรียกเก็บเงิน อีกท้ังยัง 

เป็นแหล่งสินเช่ือเพ่ือการลงทุนรวมถึงการเป็นสถานท่ีรับฝากเงินท้ังของชาวประมง ผู้ช้ือ พ่อค้าต่างๆ

7. ปัจจัยด้านการบริการของรุ้ฐ ในการส่งสินค้าไปยังต่างประเทศจำเป็นต้องใช้ 

บริการของรัฐในด้านต่าง  ๆได้แก่ การบริการตรวจโรคและรับรองคุณภาพสินค้าก่อนการส่งออก ตลอด 

จนบริการทางพิธีการศุลกากร

8. ปัจจัยด้านการบริการน้ําแข็ง ห้องเย็น บรรจุหีบห่อและบริการขนส่ง โดยในกิจ

กรรมการค้าน้ีจำเ ป ็น ต้องมีกำรบริการท้ังน้ําแข็งและห้องเ ย ็น  เพ่ือการเก็บรักษาคุณภาพของสินค้าเน่ือง 

จากเป็นสินค้าท่ีเน่าเสียง่าย การบรรจุหีบห่อเพ่ือการรักษาคุณภาพสินค้าให้ใต้มาตรฐาน รวมถึงการ 

บริการขนส่งสินค้าท่ีมีประสิทธิภาพ สะดวก รวดเร็ว

9. ปัจจัยด้านแรงงานริบด้าง ในกิจกรรมการค้าสัตว์น้ํา จำเป็นต้องมีแรงงานรับจ้าง 

เพ่ือใช้ไนการคัดเลือกชนิดและขนาดของสินค้าสัตว์น้ําบรรจุหีบห่อรวมถึงขนถ่ายสินค้า

จากปัจจัยท่ีเก่ียวข้องกับด้านการตลาดข้างต้น ทำให้ลามารถกำหนดตัวช้ีวัดของปัจจัยท้ัง 

9 ตัว เพ่ือนำมาใช้ไนการพิจารณาเพ่ือวิเคราะห์เปรียบเทียบและความสำคัญของแหล่งท่ีต้ังตลาดสิน 

ค้าประมงทะเลในระดับจังหวัด : กรณีศึกษาจังหวัดตราด สมุทรสาคร สุราษฎร์ธานี สงขลา และ 

จังหวัดระนองได้ตังน้ี
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1. ปัจจัยด้านวัตถุดิบและแหล่งผลิต พิจารณาจากปริมาณและมูลค่าของสินค้าสัตว์ 

น้ําในแต่ละพ้ืนท่ี

2. ปัจจัยด้านตลาดสินค้า พิจารณาจากจำนวนตลาดในแต่ละพ้ืนท่ี

3. ปัจจัยด้านการคมนาคมขนส่ง พิจารณาจากจำนวนทางหลวงแผ่นดินสายหสัก- 

รอง และทางหลวงจังหวัด สนามบิน สถานีรถไฟ และจำนวนท่าเทียบiรอในแต่ละพ้ืนท่ี

4. ปัจจัยด้านการรวมกลุ่มผู้ท่ีเก่ียวข้อง พิจารณาจากการรวมกลุ่มซาวประมงท่ีข้ึน 

ทะเบียนถูกต้องตามกฎหมายและจำนวนสมาชิก จำนวนกลุ่มพ่อค้า ห้องเย็น ผู้ประกอบการเดินรถขน 

ส่ง และจำนวนสมาชิกในแต่ละพ้ืนท่ี

5. ปัจจัยด้านการบริการสาธารณูปโภค-สาธารณูปการ , พิจารณาจากปริมาณการ 

ใช้กระแสไพ่ฟ้า ปริมาณการใช้น้ําประปา จำนวนท่ีทำการไปรษณีย์โทรเลขท้ังของรัฐและเอกซน และ 

จำนวนหมายเลขโทรศัพท์ท่ีให้บริการในแต่ละพ้ืนท่ี

6. ปัจจัยด้านสถาบ้นการเงินการธนาคาร พิจารณาจากจำนวนธนาคารท่ีให้บริการ

ในแต่ละพ้ืนท่ี

7. ปัจจัยด้านการบริการ'ของรุ้ฐ พิจารณาจากจำนวนด่านตรวจโรคและด่านศุลกากร

ในแต่ละพ้ืนท่ี

8. ปัจจัยด้านการบริการน้ําแข็ง ห้องเย็น บรรจุหีบห่อ และ บริการขนส่ง■ L ” “ 1 4 7 J
พิจารณาจากจำนวนกิจการโรงนีาแข็งห้องเย็นการบรรจุหีบห่อและการขนส่งในแต่ละพืนที

9. ปัจจัยด้านแรงงาบรับจ้าง พิจารณาจากจำนวนแรงงานในแต่ละพ้ืนท่ี
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งานวิจัยคร้ังนี้คาดว่าจะสามารถทำหน้าที่เป็นตัวเชื่อมโยงทั้งในด้านกายภาพและ 

เศรษฐกิจระหว่างซาวประมงผู้ผลิต พ่อค้า รวมถึงผู้ท่ีเก่ียวข้องกับกิจกรรมเศรษฐกิจสาขาน้ีใด้อย่างมี 

ประสิทธิภาพ เพ่ือท่ีจะก่อให้เกิดผลในการนำไปเป็นแนวทางการพัฒนาแหล่งท่ีต้ังตลาดสินค้าประมง 

ในระดับจังหวัดต่อไป นอกจากน้ีผลของการศึกษายังสามารถช้ีให้เห็นปัญหาและอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนใน 

แต่ละข้ึนตอน รวมท้ังสาเหตุและท่ีมาของปัญหาเหล่าน้ัน ซ่ึงจะล่งผลให้การศึกษาวิจัยนำไปประยุกต์ 

เป็นแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนาได้สอดคล้องกับความเป็นจริงของพ้ืนท่ีต่อไป

ê
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