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ว ิธ ีการน่าเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศใน^านโฆษณา

1. วัตถุท่ีใช้นำเสนอ

- การนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ ด้วยคน

- การนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ ด้วยล่ิงท่ีไม่ใช่คน

2. เพศของผู้แสดงแบบ

การใช้ผู้แสดงแบบชายเพียงเพศเดียวในการนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ

- การใช้ผู้แสดงแบบหญิงเพียงเพศเดียวในการนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ 

การใช้ผู้แสดงแบบทังชายและหญิงในภาพเดียวกัน

3. การเปิดเผยร่างกาย

การนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ ด้วยภาพเปลือย

- การนำเสนอ จุดเว้าวอนทางเพศ ด้วยภาพกึ่งเปลือย

บทที ่ 5

พบว่าการนำเสนอจุดเว้าวอนทางเพศด้ว่ยคนมีจำนวนสูงถึง 102ภ า พ (92%)ในขณะที่ 

การนำเสนอจุดเว้าวอนทางเพศด้วยลิ่งที่ไม1ใช่คนมีจำนวนเพียง 9 ภาพ( 8%) น่าจะมีสาเหตุมา 

จากการที่เรื่องเพศนั้น เป็นเรื่องเกี่ยวกับมนุษย็โดยตรง ทั้งรูปร่าง สรระ อวัยวะ คนจึงสิ่งที่สามารถ 

ลื่อถึง จุดเว้าวอนทางเพศ ได้ชัดเจน และย่อมทำให้ผู้รับสารเช้าใจได้ง่ายกว่าการใช้วัตถุสิ่งของ 

เพราะการใช้วัตถุสิ่งของเพื่อที่จะลื่อถึงเรื่องเพศนั้นต้องอาศัยการตีความที่ซับซ้อนกว่าการใช้คน ซ่ึง 

อาจทำให้กลุ่มเป้าหมายตีความไม่ตรงประเด็น (ประสพโชค นวพันธุพิพัฒน์, สัมภาษณ์ใน ธนชัย 

วิทยาคุณสกุลชัย, 2541)

ผู้แสดงแบบที่นำมาใช้ในจุดเว้าวอนทางเพศ นั้นพบว่า มีการใช้ผู้หญิงในการนำเสนอมาก
ที่ลุด คือ หญิงคนเดียว 61% อาจเป็นเพราะสรีระของเพศหญิงนันน่าสนใจและดึงดูดสายตาและ
ได้รับการยอมรับมากกว่าเพศชาย.ซึ่งมีความสอดคล้องกับงานวิจัยของ V enkatesan และ Losco 1
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Courtney และ Whipple ที่กล่าวว่า บทบาทของผู้หญิงที่ถูกใช้มากที่สุดในโฆษณาสิ่งพิมพ์คือ การ 

เป็นวัตถุทางเพศ ซึ่งผู้หญิงที่เซ็กซี่ในชิ้นงานเป็นเสมือนรางวัลที่ได้มาหลังจากใช้สินค้า
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ในส่วนสุดท้ายคือ การเปิดเผยร่างกาย พบว่า มีทังการใช้ภาพเปลือย และกึ่งเปลือย ซ่ึง 

สรุป1ใต้'ว,า การใช้จุดเว้าวอนทางเพศ นั้นไฟจำเป็นต้องใช้ภาพเปลือย และการใช้จุดเว้าวอนทาง 

เพศ แบบกึ่งเปลือยนั้นมีอยู่ถ ึง 93 % ในขณะ'ที่เปลือย มีอยู่เพียง 7 % ทั้งนี้การใช้จุดเว้าวอนทาง 

เพศ ในงานโฆษณาที่ล ักษณะภาพแบบก ึ่ง เปลือย อาจมีสาเหตุ 3 ประการคือ

1. เมืองไทยมีข้อจำกัดในด้านกฎหมายเรื่องการเปิดเผยร่างกายในลื่อมวลซน ซึ่งน่าจะมี 

ผลให้ปริมาณการใช้ภาพเปลือยกายในงานโฆษณามีน้อย

2. ลังคมไทย ยังมีค่านิยมที่ยังไม่ยอมรับเรองการเปลือยกาย เพราะถือว่าเป็นเรื่องไม่ดี 

ไม่ควรนำมาเปิดเผยในที่สาธารณะ

3. การใช้ภาพเปลือยเพื่อดึงดูดใจทางโฆษณานั้น อาจเกิดผลกระทบต่อภาพลักษณ์ของ 

สินค้าและองค์การได้ (Peterson and Kerin, 1977)

การน่าเสน'อลกษณะภาพในงานโฆษณา

การนำเสนอลักษณะภาพกับโฆษณานั้นจากการดึกษาพบว่ามี 5 ลักษณะคือ

1. การแสดงออกทางใบหน้า

2. อากัปกิริยาท่าทาง

3. การใช้สรีระร่างกาย

4. บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ

5. กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ 1

1. การแสดงออกทางใบหน้า ซ่ึงพบว่ามีการใช้แววตา สีหน้าของผู้แสดงแบบ เป็นตัวลือ 

จุดเว้าวอนทางเพศ ซึ่งตัวอย่างงานที่พบจะใช้ลายตาเป็นหลัก ซึงเป็นการใช้สายตาใน 

ลักษณะที่ผู้แสดงแบบมองมายังผู้ชม ทำให้ผู้ชมรู้สึกหลงไหล อยากทีจะซึอสินค้า
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เพราะความดึงดูดใจของผู้แสดงแบบแล้ว และยังหวังว่าถ้าตนเองซื้อสินค้ามาใช้แล้ว 

เขาก็จะมีเสน่ห์เช่นเดียวกับผู้แสดงแบบ และอีกลักษณะหนึ่งคือมองมายังผู้ชมและยิ้ม

ให ้กับผู้ชม

แสดงแบบมีความสุขหลังจากใดใช้สินค้าแล้วเป็นอันดับหนง ส่วนทีรองลงมาคือ การ

สัมผัสกันระหว่างคู่รัก สุดท้ายคือ การลูบไล้ร่างกาย

%

3. การใช้สรีระร่างกาย ที่ปรากฏในภาพโฆษณา มีทั้งลักษณะที่เปลือยทั้งตัว และ 

อวัยวะบางส่วน แต่ไม่มีภาพใดที่เห็นหน้าอก หรืออวัยวะเพศของผู้แสดงแบบอย่างซัด 

เจน ถ้าผู้แสดงแบบเป็นชาย ก็จะใช้บุคคลที่มีกล้ามเนื้อซัดเจน ดูแข็งแรง ซึ่งเป็นสิ่งที่ 

แสดงความเป็นชายของผู้แสดงแบบ ถ้าเป็นผู้หญิง ก็จะใช้ผู้แสดงแบบที่มีลัดส่วนที่ดี 

มีส่วนอก เอว สะโพก ที่ซัดเจนสวยงาม

4. บ ุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ การใช้บุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ เป็นการนำภาพ 

ลักษณ์ของคนที่มีจุดเว้าวอนทางเพศในตัว โดยไม่จำเป็นต้องแต่งตัวหรือแสดงกิริยา 

ก็สามารถดึงดูดความสนใจให้ผู้อ่านต้องหยุดดูชิ้นงานโฆษณาได้ ซึ่งอาจจะเป็นดารา 

หรือคนทั่วไปที่มีภาพลักษณ์ดังกล่าว

5. กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์ ก'จกรรมที่ผู้แสดงแบบทำในโฆษณาส่วนใหญ่จะมี 

ความเกี่ยวพันกับสินค้า ในลักษณะที่กำลังใช้สินค้าหรือบริการ โดยใช้ภาพแบบที่เกิด 

ขึ้นได้จริงและไม่มีทางเกิดขึ้นจริงหรือเหนือจริงโดยใช้การอุปมาเปรียบเทียบ

การใช ้จ ุด เว ้าวอนทางเพศตามประเภทของส ินค ้า

การแบ่งประเภทของสินค้า ใช้เกณฑ์การแบ่งในหนังสือ Top Advertising Contest of 

Thailand (Tact Awards) ซึ่งสินค้าที่ม ีความเกี่ยวพันตํ่ากับเรองเพศ แบ่งออกเป็น 14 ประเภทดัง

1. ผลิตภัณฑ์อาหาร (Food)
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ในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์อาหาร มีภาพโฆษณาทั้งหมด 4 ภาพ วัตถุที่นำเลนอ 

ด้วยคน 3 ภาพคิดเป็นร้อยละ 75 เป็นสิ่งของ 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 25 เพศของผู้แสดงแบบ

เป็นหญิง คิดทังหมดเป็นร้อยละ ฯ00 ท''รร่ปิดเผยร่างกาย แบบไม่โบ๊ทังหมด 3 ภาพ คิดเป็นร้อย

แดดงออ ก ด้วยการยิม แบบที 2 อาภับกิริยาท่าทาง 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 25 ลักษณะหลงใหล 

สินค้า แบบที่ 4 การใช้สรีระร่างกาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 25 เห็นทั้งร่างกาย แบบที่ 5 กิจ 

กรรม เหตุการณ์ 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 25 ใช้ช่วงฤดูร้อน

2. ผลิตภัณฑ์ของขบเคี้ยว (Snacks & Candies)

ประเภทผลิตภัณฑ์ขบเคียว มีทั้งหมด 2 ภาพ งานโฆษณา วัตถุที่นำเลนอด้วยคนทั้ง 

หมดคิดเป ็นร้อยละ 100 เพศของผู้แสดงแบบ เป็นชาย 1 คิดเป็นร้อยละ 50 เป็นชายและหญิง 

1 ค ิดเป ็นร ้อยละ50 การเปิดเผยร่างกายแบบไม่โปิท ั้งหมด2ภาพ ค ิดเป ็นร ้อยละ100

ลักษณะการใช้ภาพ แบบที่ 4 ลักษณะบุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ 1 ภาพ คิดเป็น 

ร้อยละ 50 1 ภาพ ใช้ดารา นักแสดง แบบที่ 5 กิจกรรม เหตุการณ์ 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 50 เป็น 

การกินขนมด้วยกัน

3. ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม (Beverages)

ในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม มีทั้งหมด 11 รูปแบบการนำเสนอเป็นคนทัง 

หมด รภาพ คิดเป็นร้อยละ 72 เป็นสิ่งของ 3 ภาพคิดเป็นร้อยละ 18 ใช้ผู้แสดงแบบเป็นหญิง 5 

ภาพ ค ิดเป ็นร ้อยละ62 ผ ู้แสดงแบบเป็นชายและหญิง3 ภาพค ิดเป ็นร ้อยละ38 การเปิดเผยร่าง 

กาย แบบกึ่งเปลือยทั้งหมด 7 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 87 แบบเปลือย ทั้งหมด 1 ภาพ คิดเป็นร้อย 

ละ 13

ลักษณะการใช้ภาพในสินค้าประเภทเครื่องดื่ม ใช้ลักษณะดังนี แบบที่ 2 อากัปกิริยาท่า 

ทาง 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 27 แสดงอาการหลงไหลผู้ใช้สินค้า และการสัมผัสระหว่างคู่รัก แบบที่ 

3 การใช้สรีระร่างกาย 4 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 37 เห็นทั้งร่างกาย และอวัยวะบางส่วนของร่างกาย 

คือ ก้น แบ บ ท ี่5 บุคลิกลักษณะของผู้แสดงแบบ 1 ภาพค ิดเป ็นร ้อยละ9 ใช้ดารานักแสดง และ 

แบบสุดท้าย กิจกรรม เหตุการณ ์สถานการณ ์3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 27 เป็นภาพแนวเหนือจริง 

และอารมณ์ขัน
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4. ผล ิตภ ัณฑ ์รถยนต ์ (Automatic Products)

ใน,หมวดลินค้าประ,»ภทผลิตภัณฑ์รโ:ย0,;ต์มีทังหมด 24 ภาพ วัตถุทึ่นำเสนอเป็นคน

ร้อยละ 26 ท"รเปิดเผยรางกาย แบบ,โม่เปลือยทั้งหมด 22 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100

ในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์รถยนต์ลักษณะการใช้ภาพ แบบที่ 1 การแสดงออก 

ทางใบหน้า 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 13 ลักษณ์ะใช้การจ้องมองมายังผู้ชมและยิ้ม แบบที่ 2 

อากัปกิริยาท่าทาง จำนวน 2 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 8 เป็นภาพ การหลงใหลสินค้า และการเย้ายวน 

ของผู้แสดงแบบ ลักษณะที่ 3 การใช้ลริระร่างกาย จำนวน 4 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 16 เห็นทั้งร่าง 

กาย และอวัยวะ บางส่วนคือ ก้น หน้าอก และแผ่นหลัง ลักษณะที่ 4 บุคลิกลักษณะของผู้แลดง 

แบบ จำนวน11 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 46 ใช้ดารา นักแสดง และคนทั่วไป สุดท้ายภาพแบบที่ 5 คือ 

กิจกรรม เหตุการณ์จำนวน 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 13 เป็นเหตุการณ์ เหนือจริง และขำขัน

5. ผลิตภณฑของ'ใซในบ้าน (Household Products)

ในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์ของใช้ภายในบ้าน มีทั้งหมด 2 ภาพ วัตถุที่นำเสนอ 

เป็นคนทั้งหมด 2 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100 ผู้แสดงแบบเป็นหญิง 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 50 ผู้ 

แสดงแบบเป็นชายและหญิง 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 50 การเปิดเผยร่างกาย แบบไม่เปลือยทั้งหมด 

2 ภาพ คิดเป ็นร้อยละ100

ลักษณะการนำเสนอภาพโฆษณา ในการใช้ภาพลักษณะที่ 3 คือลริระร่างกาย คือ เห็น 

ทั้งร่างกาย การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 5 กิจกรรม เหตุการณ์ สถานการณ์ เป็นภาพการ 

สัมผัสระหว่างคู่รัก

6. ผล ิตภ ัณ ฑ ์อ ุปกรณ ์เคร ื่อง,ไซไฟฟ้า (Household Appliance 1 Electrical Equipment & 

Other Durable Consumer Products)

หมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ไฟฟ้า มีทั้งหมด 14 ภาพ รูปแบบการนำเสนอ 

ตาม วัตถุที่นำเสนอเป็นคนทั้งหมด 14 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100 ผู้แสดงแบบเป็นชาย 2 ภาพ คิด
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เป็นร้อยละ 11 เป็นหญิง 10 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 78 เป็นชายและหญิง 2 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 11 

การเปิดเผยร่างกาย แบบเปลือย 2 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 11 กึ่งเปลือย 12คิดเป็นร้อยละ89

เห็นพงร่างกาย และทงเปลือยและกึงเปลือย สุดท้ายล ือ กิจกรรนเหตุการณ์ 4 ภ าพ คิดเป็นร้อย 

ละ 28 ภาพเหนือจรง และการใช้งาน

7. ผล ิตภ ัณ ฑ ์อ ุปกรณ ์สำน ักงานอ ัตโนม ้ต ฺและโทรคมนาคม (Office Automations & 

Telecommunications)

ในหมวดสินค้าประเภทอุปกรณ์สำนักงาน/โทรคมนาคม มีทั้งหมด 5 ภาพ วัตถุท่ีนำ 

เสนอเป็นคนทังหมด 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100 ผู้แสดงแบบเป็นชาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 20 

หญิง 4 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 80 การเปิดเผยร่างกาย แบบกึ่งเปลือยทั้งหมด 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 

100

ลักษณะการใช้ภาพโฆษณา แบบที่ 1การแสดงออกทางใบหน้า 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 

60 .ใช้การจ้องมองและยิ้มให้กับผู้ชม แบบที่ 2 การใช้สรระร่างกาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 20 

เป็นใช้รูปปาก แบบท ี่5 กิจกรรม เหต ุการณ ์1 ภาพ ค ิด เป ็นร ้อยละ20ใช้อารมณ์ขัน

8. อ ุปกรณ ์ก ่อสร ้าง, บ ้านและท ี่ด ิน  (Construction Materials & Real Estate)

ในหมวดสินค้าประเภทอุปกรณ์ก่อสร้าง มีทั้งหมด 10 ภาพ วัตถุที่นำเสนอเป็นคนทั้ง 

หมด 1 0 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100 ผู้แสดงแบบเป็นชาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 9 เป็นหญิง 7 ภาพ 

คิดเป็นร้อยละ 72 เป็นชายและหญิง 2 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 19 การเปิดเผยร่างกาย แบบเปลือย 2 

ภาพ คิดเป็นร้อยละ 19 ไม่เปลือยทั้งหมด 8 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 81

การนำเสนอแบบที่ 2 อากัปกิริยาท่าทาง 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 9 ได้แก่การลูบไล้ร่าง 

กาย แบบที่ 3 การใช้สริระร่างกาย 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 21 ได้แก่ภาพร่างกายทั้งตัวและ อวัยวะ 

บางส่วนของร่างกาย เช่น ช่วงขา แผ่นหลัง แบบที่ 4 บ ุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ จำนวน 4 ภาพ 

คิดเป็นร้อยละ 37 ใช้ดาราและคนธรรมดา แบบที่ 5 กิจกรรม เหตุการณ์ 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 

27 ได้แก่ ภาพการเปรียบเทียบ และการใช้งานสินค้า
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9. ธ ุรก ิจบร ิการ (Services)

ในหมวดสินค้าประ๓ ทบริการ มีทั้งหมด รภาพ รูปแบบการนำเสนอวัตถุที่นำเลนอเป็น

ทารนำ.ลนอลักษณะภาพแบบที 5 คือ กิจกรรม ลนานการณ์ .ป็นจำนวน 5 ภ''พ โดย 

โฆษณาสินค้าและบริการจะเกี่ยวกับ โรงแรมและที่พัก จึงนำเอากิจกรรมของคู่รักและครอบครัวมา 

ใช้ เซ่น การว่ายนำ การชมวิวทิวทัศน์หริอภาพแสดงความลุฃที่ได้มาเที่ยวหริอใช้บริการ ลื่อออกมา 

ทางการแต่งกาย

10. ผลิตภ ัณฑยา (Pharmaceutical Products)

ในหมวดสินค้าประเภทผลิตภัณฑ์ยา มีทั้งหมด 4 ภาพ วัตถุที่นำเสนอเป็นคน 4 ภาพ คิด 

เป็นร้อยละ 100 ผู้แสดงแบบหญิง 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 75ชายกับหญิง 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 

25 การเปิดเผยร่างกาย แบบไม่โปิทั้งหมด 4 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100

การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่1 การแสดงออกทางใบหน้า1 ภาพคิดเป ็นร้อยละ25 

ได้แก่ การยิ้มและมองมายังผู้ซม การนำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 3 การใช้สรีระร่างกาย 1 ภาพ 

คิดเป็นร้อยละ25 ได้แก่ภาพร่างกายทั้งตัว 1 ภาพคิดเป ็นร้อยละ25 เป็นภาพนักแสดง การ 

นำเสนอลักษณะภาพแบบที่ 5 กิจกรรม เหตุการณ์ 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 25 ได้แก่ การเล่นกีฬา

11. ผล ิตภ ัณฑ ์ท ั่วไป ( General Merchandises)

ในหมวดสินค้าประเภทสินค้าทั่วไป มีทั้งหมด 18 ภาพ รูปแบบการนำเสนอ วัตถุท่ีนำ 

เสนอเป็นคนทั้งหมด16ภาพคิดเป ็นร้อยละ88 ส ิ่งของ2 ภาพคิดเป ็นร้อยละ12 ผู้แสดงแบบ 

ขาย 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 19 ผู้แสดงแบบหญิง 10ภาพ คิดเป็นร้อยละ 62 ผู้แสดงแบบชายและ 

หญิง 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 19 การเปิดเผยร่างกาย แบบกึ่งเปลือย ทั้งหมด 16 ภาพ คิดเป็นร้อย 

ละ 100

การนำเสนอลักษณะภาพโฆษณา แบบที, 1 คือ การแสดงออกทางใบหน้า 6 ภาพ คิด 

เป็นร้อยละ 33 ได้แก่ การจ้องมองและยิ้มให้กับผู้ชม แบบที่ 2 คือ .อากัปกิริยาท่าทาง 1 ภาพ คิด 

เป็นร้อยละ 5 ได้แก่ การใช้ท่าทางเย้ายวน แบบที่ 3 คือ การใช้สรีระร่างกาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อย
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ละ 5 ได้แก่ การใช้อวัยวะบางส่วนของร่างกาย คือ ช่วงแขน แบบที่ 4 คือ บุคลิกลักษณะผู้ 

แสดงแบบ 3 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 17 ได้แก่การใช้ดารา และคนที่มีหน้าตาดีมีเสน่ห์ แบบที่ 5 คือ

ก ิจ ก??บ เหตุการณ์ “  ภ0พ ค ิดเป ็นร ้อยละ 40 ได้แก่ ท0?ใช้ง''น ภ ''พแนวเหนือจรง

12. ส่งเสริมการขาย 'Saies Promotions;

ในหมวดสินค้าประเภทสินค้าส่งเสรมการขาย มีทั้งหมด 5 ภาพ รูปแบบการนำเสนอ 

วัตถุทีนำเสนอเป็นคนทังหมด 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ100 ผู้แสดงแบบเป็นชาย 1 ภาพ คิดเป็น 

ร้อยละ 20 ผู้แสดงแบบหญิง 1 ภาพ คิดเป็นํร้อยละ 20 ผู้แสดงแบบชายและหญิง 3 ภาพ คิดเป็น 

ร้อยละ 60 การเปิดเผยร่างกาย แบบกึ่งเปลือย ทั้งหมด 5 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100

การนำเสนอลักษณะภาพในสินค้าในหมวดส่งเสรมการขาย แบบที่ 3 คือการใช้สรีระร่าง 

กาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 20 เป็นช่วงหน้าอก ของผู้ชาย ลักษณะภาพแบบที่ 5 คือ กิจกรรม 

เหตุการณ์จำนวน 4 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 80 ใช้ภาพเหนือจรีง ช่วงฤดู การใช้งาน

13 สถาป ัน  (Institutions)

ในหมวดสินค้าประเภทสถาบัน มีทั้งหมด 5 ภาพ วัตถุที่นำเสนอเป็นคนทั้งหมด 5 ภาพ 

คิดเป็นร้อยละ 100 ผู้แสดงแบบหญิง 4 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 80 ผู้แสดงแบบชายและหญิง 1 ภาพ 

คิดเป็นร้อยละ 20 การเปิดเผยร่างกาย แบบเปลือย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 20 กึ่งเปลือย 4 ภาพ 

คิดเป็นร้อยละ 80

ลักษณะการใช้ภาพโฆษณา แบบที่ 1การแสดงออกทางใบหน้า 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 

20 ได้แก่ การจ้องมองและยิมให้กับผู้ซม แบบที่ 3 คือ การใช้สรีระร่างกาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 

20 ได้แก่ ร่างกายที่เปลือย แบบที่ 4 คือ บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ 2 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 40 ใช้ 

คนที่มีหน้าตา และมีเสน่ห์ดึงดูดใจ และสุดท้าย แบบที่ 5 กิจกรรม เหตุการณ์ 1 ภาพ คิดเป็นร้อย 

ละ 20 การแต่งงาน

14 ส ่งเสร ิมส ้งคม  (Social Contribution)

9/

ในหมวดสินค้าประเภทส่งเสริมสังคม มีทั้งหมด 1 ภาพ วัตถุทีนำเสนอเป็นสิงของ 1 ภาพ
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คิดเป็นร้อยละ 100 การเปิดเผยร่างกาย แบบเปลือย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ 100

ล ักษณะก'’รใร้ภาพโฆษณา ลักษณะที่ 3 ดือ การใช้ลริระร่างกาย 1 ภาพ คิดเป็นร้อยละ

ประเภทของส ินค ้า

วิธีการน่าเสนอ 1* 2* 3* 4* 5* 6* 7* 8* 9* 10* 11* 12* 13* 14* รวม
ก1* ชาย - 1 - 4 - ร 2 1 1 - - 3 1 - - 13

หญิง 3 - 5 13 1 1รุ่ 4 8 - 3 10 1 4 - 52

ช.+ ญ. - 1 3 5 1 2 - 2 5 1 3 3 1 27

ฃ2* เปลือย - - 1 - - 2 - 2 - - - - 1 1 7

ก่ึง

เปลือย

3 2 7 22 2 12 5 9 5 4 16 5 4 - 96

คร* คน 3 2 8 22 2 14 5 11 5 4 16 5 5 - 102

สิงของ 1 - 3 2 - - - - - - 2 - - 1 9

รวม 4 2 11 24 2 14 5 11 5 4 18 5 5 1 111

ตารางที่ 63 วิธีการนำเสนอจุดเว้าวอนทางเพศในงานภาพประกอบโฆษณา

ประเภทของสินค ้า

1* : ผลิตภัณฑ์อาหาร

2* : ผลิตภัณฑ์ของขบเคี้ยว

3* : ผลิตภัณฑ์เครองดื่ม

4* : ผลิตภัณฑ์รถยนต์

5* : ผลิตภัณฑ์ของใช้โนบ้าน

6* : ผลิตภัณฑ์อุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้า

7* : ผลิตภัณฑ์อุปกรณ์สำนักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคม

8* : อุปกรณ์ก่อลร้าง1 บ้านและที่ดิน

9* : ธุรกิจบริการ

10* : ผลิตภัณฑ์ยา

11* : ผลิตภัณฑ์ทั่วไป

12*: ส่งเสรมการขาย

13* : สถาบัน

14* : ส่งเสริมสังคม

วิธ ีการนำเสนอ

กใ* : เพศของผู้แสดงแบบ ข2* : การเปิดเผยร่างกาย คร* : วัตถุที่นำเสนอ
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ประเภทของสินค้า

รูปแบบที่ 1* 2* 3* 4* 5* 6* 7* 8* 9* 10* 11* ! 12* 13* 14* รวม

3 - ะ '3  - 1 - 1 ' - - I *1 _ I 20

4 - 1 1 1 1 - 4 - • O - 2 - 'ไ 'วC- 0

5 1 1 3 3 1 4 1 3 5 1 7 4 1 1 36

รวม 4 2 11 24 2 น 5 11 5 4 18 5 5 1 111

ตารางที่ 64 รูปแบบการนำเสนอจุดเว้าวอนท่างเพศในงานภาพประกอบโฆษณา

ประเภทของสินค ้า

8* : อุปกรณ์ก่อสร้าง, บ้านและที่ด ิน 

9* : ธุรกิจบรการ 

10* : ผลิตภัณฑ์ยา 

11* : ผลิตภัณฑ์ทั่วไป 

12*: ล่งเสรมการขาย 

13* : สถาบัน 

14* : ส่งเสรมสังคม

รูปแบบการน ่าเสนอ

1* : ผลิตภัณฑ์อาหาร

2* : ผลิตภัณฑ์ของขบเคี้ยว

3* : ผลิตภัณฑ์เครองดื่ม

4* : ผลิตภัณฑ์รถยนต์

5* : ผลิตภัณฑ์ของใช้ในบ้าน

6* : ผลิตภัณฑ์อุปกรณ์เครองใช้ไฟฟ้า

7* : ผลิตภัณฑ์อุปกรณ์สำนักงานอัตโนมัติและโทรคมนาคม

แบบที่ 1 : การแสดงออกทางใบหน้า

แบบที่ 2 : อากัปกิริยาท่าทาง

แบบที่ 3 : การใช้สริระร่างกาย

แบบที่ 4 : บุคลิกลักษณะผู้แสดงแบบ

แบบที่ 5 : กิจกรรม เหตุการณ์สถานการณ์

ข้อจำกัดการวิจํย
ช ่ว ง ร ะ ย ะ เ ว ล า ใ น ก า ร เ ก ็บ ข ้อ ม ูล ค ่อ น ข ้า ง น ้อ ย  แ ล ะ ถ ้า ไ ด ้ต ัว อ ย ่า ง ง า น ใ น แ ต ่ล ะ ป ร ะ เ ภ ท ส ิน

ค ้า เ พ ิ่ม ข ึน  จ ะ ท ำ ใ ห ้ผ ล ท ี่ไ ด ้น ่า เ ช ื่อ ถ ือ ม า ก ย ิง ฃ ึน
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ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจ ัยต ่อไป

1. การวิจัยสามารถศึกษาประเด็นอื่น" ทีใกล้เคียงกัน ซึ่งสาม0รถนำมา'วิเคราะห์เพื่อ,ใใ'X1ด้

2. ลามารถขยายขอบเขตในการวิจัยไปในเรื่องของการยอมรับ ในเรัองการใช้จุดเว้าวอน 

ทางเพศในงานโฆษณา สำหรับสื่ออื่นๆเพิ่มเติมได้

ริ
y

3. ควรศึกษาแบบเจาะลึกในแต่ละประเภทของสินค้า เพื่อผลที่จะมีความน่าเชื่อถือและ 

ชัดเจนมากยิ่งขึ้น

4. สามารถศึกษาเปรียบเทียบสินค้าประเภทเดียวกันระหว่างโฆษณาของไทยกับต่าง 

ประเทศเพื่อหาข้อดีและข้อด้อยของแต่ละประเทศ เพื่อให้ได้องค์ความรู้ใหม่เพิ่มขึ้น
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